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RESUMO

Esta pesquisa ocupa-se com a andlise da narrativa jornalistica no
telejornal Globo Rural diério. Filho do programa semanal que esta no ar
ininterruptamente ha mais de 30 anos em edi¢cdes dominicais, o programa
diario é veiculado desde outubro de 2000, nas manhds de segunda a sexta-
feira, apresentando noticias e reportagens que interessam, principalmente, ao
produtor rural. Investiga-se como narra o telejornal diario e quais as
especificidades do programa, por meio do estudo do modo de producéo e
exibicdo da informacdo. A andlise de onze edi¢des, segundo critérios que a
autora deixa explicitos na parte metodoldgica da pesquisa, verifica qual a
narrativa criada pelo telejornal didrio e quais as estratégias e mecanismos
utilizados pela equipe para manter viva, ainda que com outra roupagem, tragos
da linha narrativa das edigbes dominicais. O programa semanal prima pelas
grandes reportagens, inseridas num contexto aqui denominado complexo-
compreensivo, dando voz e cor aos representantes de diversos segmentos
relacionados a atividade agropecuéria, o agricultor, sua cultura, aspiragées,
tradicbes e paisagens. A epistemologia da comunicagdo, em geral, e do
jornalismo, em particular, assim como os referenciais de andlise dos modos de
enderegamento, criados a partir dos estudos culturais e de linguagem, servem
como pano de fundo constante para a parte empirica do trabalho, no qual se
utilizam como referenciais tedricos autores de varias areas, que direta ou
indiretamente tém a ver com o campo dos estudos de comunicagéo. Séao eles
Martin Buber, Edgar Morin e Michel Maffesoli, e, entre os brasileiros, Cremilda
Medina, Dimas A. Kiinsch, Elisabeth Duarte e Itania Gomes. Os resultados da
andlise apontam que ao longo dos anos o programa diario desenvolveu uma
identidade propria e se firmou como um hibrido, mesclando a tematica rural aos
padrbes comuns dos telejornais generalistas exibidos pela Rede Globo de
Televisao.

Palavras-chave: Comunicagdo e compreensao. Jornalismo. Narrativa. Modos
de enderegcamento. Globo Rural



ABSTRACT

This research is a analisys of the jornalistic narrative shown on the news
program Globo Rural Diario. Son of the weekly program, witch is on air for 30
years, on Sunday editions, the Globo Rural Diario (daily news) is broadcasted
since October 2000, on Monday to Friday mornings, presenting news and
interviews of the interest, mostly, of the field worker. Verifies it's speech and it's
specifics, by way of study on the information production and presentation. The
analisys of eleven editions, following criteria wich the author specifies in the
methodologic section of the research, check the narrative created by the daily
news and the strategies and mechanisms used by the team to keep alive, even
if in new outfit, the traces of the narrative line used in the Sunday’s editions. The
weekly show tend to grand interviews inserted in the here denominated
complex-comprehensive context, giving voice and colour to the many
agropecuaristic segments representatives, the farmer, his culture, aspirations,
traditions and pictures. The communication epistemology in general, and, in
particular of the journalism, as much as the analisys referentials for the
addressing methods, developed based in cultural and language studies, play a
constant role as the empiric area of work background, in wich, as theoretical
references, several authors of many areas are cited, being these direct or
indirectly are linked to the communication field. Are these: Martin Buber, Edgar
Morin and Michel Maffesoli, and, among the brazillians, Cremilda Medina,
Dimas A. Kiinsch, Elisabeth Duarte and Itania Gomes. The results show that
throughout the years the daily program developed a self-identity and stood as a
hybrid, adapting the field thematic to the general standards of the daily news
broadcasted by Globo Television Network.

Keywords: Communication and Comprehension. Journalism. Narrative.
Adressing methods. Globo Rural
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1 INTRODUCAO

A sensacao de estar no Rio de Janeiro era de reencontro. Fazia anos que
n&o visitava a cidade. O dia era tomado por palestras e debates. A noitinha, ja
dava para encontrar e fazer amigos. Um deles, o Zé Carlos, foi me encontrar
depois de anos sem nenhum contato. Bom demais. Com ele tinha passado meses
viajando pelo nordeste. Por uns anos, sempre nas férias do fim do ano, pegamos
nossas mochilas e seguimos apenas uma meta: chegar a tal lugar. Levou trés
meses para alcancar S&o Luis, no Maranh&o, o mais longe que chegamos. Era
hora de voltar. O Zé fazia medicina onde morava, no Rio, e eu tinha recém-

entrado no curso de Jornalismo da Céasper Libero, em Sao Paulo.

Agora, em 1996, o Zé era médico sanitarista e trabalhava na Fundacao
Oswaldo Cruz. Eu ja era mde de dois meninos e estava pronta para me formar.
Tinha feito um intervalo de mais de uma década. Voltei a estudar depois de 12
anos, em Pouso Alegre, Minas Gerais. E, na produgédo do TCC, era importante
participar do Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo, o Intercom, que
naquele ano se realizava no Rio de Janeiro. A lembranga vem para contar que foi
do Zé que ouvi a frase que deve ter ficado no meu inconsciente por anos.

— Tchau, bonito. Bom te ver.

— Ainda vou te ver na Globo!

— N&o quero. TV Cultura eu ficaria mais feliz. So iria pra la fazer o Globo

Rural.

— Enté&o vou te ver no Globo Rural!

Um abrago forte e voltamos para casa.

A cena veio intensa quando entrei pela primeira vez na TV Globo, em Séo
Paulo, no final de 2003. Tinha sido convidada para trabalhar como editora no
Globo Rural diario. Anos depois, em meados de 2008, retornaria a Casper Libero.

Agora para estudar o Globo Rural.

Confesso que é uma provocacdo pessoal. Estava impregnada da

experiéncia do fazer. Senti necessidade de obter nog&o de conjunto, de olhar ao
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largo e ampliar a visdo sobre a maneira como meu trabalho ajuda a contar o

mundo.

Por isso a proposta é estudar o Globo Rural diario (que a partir de agora
chamaremos de Grud), filho do programa semanal (GRU), que é conhecido pelas
reportagens com maior contexto e profundidade’. O GRU estd no ar
ininterruptamente ha mais de 30 anos, apresentando noticias e reportagens que
interessam, principalmente, ao produtor rural. Desde o dia 6 de janeiro de 1980,
mostra, em rede nacional, a atividade agropecuéria, o agricultor, a cultura do
campo, aspiracdes, tradicdes e paisagens. Ao todo, oito repérteres produzem

matérias em vérios paises, mas a area principal de atuagéo € o Brasil.

Ja o programa diério, formatado para suprir, de modo mais imediato, as
informacgdes ligadas ao cotidiano do agronegocio, com énfase em cotagdes,
previsdo do tempo, cobertura de eventos, lancamentos ligados ao setor,
andamento de safras etc., € abastecido com reportagens mais ligeiras e factuais.
Primeiro telejornal do dia exibido pela Rede Globo, ao vivo, o Grud é veiculado
desde o dia 9 de outubro de 2000, nas manhas de segunda a sexta-feira. Conta
com apenas um reporter fixo que faz as coberturas de Brasilia. A maioria das
matérias exibidas € realizada por jornalistas das 126 afiliadas da Rede Globo em

todo o pais.

O Grud tem vocagdo e natureza diferenciadas do programa semanal e
surgiu para dar conta de coberturas factuais, no estilo hard news. Embora se trate
efetivamente de outro produto, guarda evidentes sinais de seu forte envolvimento
com a linha do programa original. Parte da equipe do GRU também trabalha no

Grud, e a redagdo principal dos programas esta situada em S&ao Paulo.

Esta pesquisa pretende, por meio da analise do modo de producdo e
exibicdo da noticia, investigar como narra o Grud. O estudo objetiva saber quais
as especificidades do Grud e como a equipe faz para manter vivo o tom do GRU

nas narrativas jornalisticas do Grud. As principais perguntas sdo: quais as

1 O conceito de reportagem aprofundada e verticalizada, utilizado nesta pesquisa, tem a mesma
conotacdo atribuida e citada por Faro (1977), quando ele se refere a um estilo de jornalismo
preocupado em abolir 0 mito da objetividade e contextualizar, investigar, analisar e abrir as
possibilidades de entendimento do leitor ao mundo contemporaneo.
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estratégias e mecanismos utilizados pela equipe para burlar as estruturas
convencionais e engessadas do texto informativo e construir reportagens que
carregam tragos de um jornalismo mais verticalizado e relacional? A apuragao
deve revelar qual o peso do fazer diario e da urgéncia do factual, numa equipe
com tradicdo de valorizar as grandes reportagens. A experiéncia da equipe
consegue criar suporte para minimizar as estruturas convencionais de tratamento
da noticia, com foco no factual? A urgéncia do factual e o rolo compressor dos
prazos diarios s@o predominantes no tratamento jornalistico das matérias

exibidas?

Com cinco edigbes semanais, o Grud tem aproximadamente 240 edi¢des
anuais. A pesquisa elege uma edi¢&o por ano e estuda com maior profundidade
uma reportagem de cada edicdo escolhida. A selecdo das edigdes é feita por
sorteio. A contagem anual se da do dia 9 de outubro até 8 de outubro do ano
subsequente, tendo em conta 0 més de lancamento do programa. Primeiro h4 o
sorteio do més e, depois de verificado o nimero de programas daquele més e

ano, é sorteada a edi¢do do programa a ser analisada.

Jé a escolha das onze reportagens a serem analisadas em profundidade
aqui neste trabalho foi feita com base em outro critério: o espaco de publicacao.
Por esta autora entender que com maior disponibilidade de tempo as narrativas
ganham melhor condicdo para o aprofundamento e contextualizacdo dos
assuntos, o estudo vai priorizar as reportagens mais extensas das onze edi¢cdes

escolhidas.

Nesse processo, utilizaremos referenciais tedricos de autores de varias
areas, que, as vezes, mesmo de maneira indireta, ttm exercido influéncia ou
trabalhado diretamente no campo da comunicacdo. S&o eles o filésofo Martin
Buber, os socidlogos Edgar Morin e Michel Maffesoli, e, dentre os pesquisadores
brasileiros, Cremilda Medina, Dimas A. Kiinsch e Edvaldo Pereira Lima. Também
sdo parte importante desta pesquisa as questdes levantadas e as descobertas
feitas nos estudos e discussdes do grupo de pesquisa “Comunicag¢éo, Jornalismo
e Epistemologia da Compreensdo”, do Programa de Poés-graduacdo em

Comunicacédo da Céasper Libero, grupo de pesquisa de que esta autora faz parte.
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As contribuicbes de Medina e de Buber devem auxiliar no estudo do que
chamaremos neste trabalho de ponto de vista epistemolégico da compreensao,
sobretudo no que diz respeito ao modo como o repérter se relaciona com suas
fontes e personagens. Estabelece-se, de fato, uma relagdo entre sujeitos? H&a
abertura para um didlogo? Qual o peso da diferenca dos olhares, marcada pelo
sentido de quem olha e de quem é olhado? Como o programa enfoca,
principalmente, o meio rural, serd importante observar, por exemplo, se existe
uma aproximacao do repérter com o tempo do homem do campo. Acostumado a
tratar com as urgéncias do cotidiano urbano, ao chegar numa propriedade rural,
que tem outro ritmo de funcionamento, as narrativas conseguem apreender e
mostrar essa percepgao diferenciada? Refor¢ca-se, com essa preocupagdo, a
visdo, defendida por Kinsch, de que a compreensédo “faz conhecer”, ou, em
outras palavras, de que a compreensdo, no nivel intersubjetivo, possui um

estatuto epistémico.

Maffesoli e Morin sugerem que a melhor maneira de o jornalista
compreender a realidade em sua complexidade € mergulhando nela. Assim, ele
estara em condi¢des de, se apto e aberto para tanto, ultrapassar os limites de sua
visdo para apreender melhor os sentidos do cotidiano, a imprevisibilidade, variavel
inerente da atividade jornalistica e também da agropecuaria e as tensdes geradas

pelo confronto entre os espacos urbano e rural.

Tendo em conta a natureza hibrida dos géneros e formatos dos programas
televisivos, esta pesquisa pretende analisar o Grud sob diversos aspectos. E
seguindo o pensamento de que o fazer jornalistico esta impregnado por um
paradigma que comanda as técnicas cognitivas do processo de feitura dos
produtos jornalisticos que se estabelecem os referenciais qualitativos da analise.
A observacdo do “como” fazer esta relacionada as competéncias (o conjunto de
saberes relativos a natureza do fazer), as circunstancias (as variaveis tempo e
espaco) e as condi¢cdes empiricas (imprevisibilidade e espag¢o concentrado)
constitutivos do jornalismo, mas também ao contelddo que diz respeito a
interpretacdo dos fatos, que € objeto do jornalismo. Um conjunto de operadores
metodoldgicos ir4 permitir as avaliagbes do desempenho do objeto que serd

materializado com a analise da pesquisa.
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Esses operadores fazem parte e sdo resultantes da trajetéria do grupo de
pesquisa “Analise de Telejornais”, coordenado pela professora doutora Itania
Maria Mota Gomes, do Programa de Pés-graduacdo em Comunicac¢do e Cultura
Contemporéaneas, da Universidade Federal da Bahia. Fundamentados no estudo
da recepcdo, esses operadores funcionam com méo dupla, centrados na
audiéncia e no produtor da noticia, elo de interesse desta pesquisa. A intengéo é

cruzar a investigacdo quantitativa com um viés qualitativo.

A andlise busca compreender como o contetdo tematico do Globo Rural
diario € apresentado na televisdo segundo caracteristicas proprias do meio e de
sua linguagem. O pressuposto é de que os diferentes modos pelos quais a
televisdo veicula um contetdo podem ser interpretados a partir da perspectiva dos

géneros, subgéneros e formatos.

O programa Globo Rural semanal ja foi alvo de indmeros trabalhos de
conclusdo de graduacao, dissertacdes de mestrado e teses de doutorado, além
de outros estudos apresentados em congressos e publicagdes periddicas da area
de comunicacdo. Grande parte desses trabalhos estuda questbes técnicas,
principalmente agron6micas, mas ha também uma significativa parcela de
pesquisas relacionadas ao campo da comunicagdo. Ocorre que o Grud, embora
tenha a mesma grife, € um produto independente, ainda com poucas reflexbes a
respeito, sem nenhum estudo em que figure como objeto principal de pesquisa

académica.

Esta autora localizou apenas dois trabalhos que citam o Grud como parte
de suas analises. O primeiro, realizado pela pesquisadora Jussara Maia, da
UFBA, ocupa-se da observagdo de diversos telejornais, entre eles o Grud, para
dissertar sobre formatos jornalisticos. A pesquisadora faz parte do grupo
coordenado por Itdnia Gomes e utiliza, inclusive, parte da metodologia que
selecionamos. O outro, desenvolvido por Fagner Carniel, na UFPR, é um estudo
de caso de recep¢do dos dois programas numa comunidade rural do Parana.
Assim, ao iniciar a discusséo sobre a qualidade narrativa do Grud, ainda que,
neste primeiro momento, tecendo comparagdes com a veia narrativa do programa

semanal, a pesquisa que aqui se propde podera ajudar a preencher esta lacuna.
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Esta dissertacdo se divide em trés capitulos. O primeiro, “O campo sob o
olhar da capital”, conta a historia e a evolugédo do programa Globo Rural semanal.
Como é escassa a bibliografia a respeito, o trabalho foi elaborado, principalmente,
pelas entrevistas com os integrantes da equipe que acompanha o programa
desde o seu surgimento, ha dez anos. A experiéncia desta autora como integrante
da equipe também contribuiu para refazer o caminho de produgcéo e
desenvolvimento das reportagens, desde a escolha da pauta até a edicdo do
material colhido em campo. Ao reproduzir o cotidiano da redagéo e sistematizar
os critérios de escolha das reportagens veiculadas, a intencdo € ter uma viséo
mais contextualizada das edi¢des exibidas pelo Grud e do processo operacional

da equipe.

O estudo em profundidade da bibliografia eleita para este trabalho e
também a metodologia especifica que sera aplicada na analise constituem o tema
do segundo capitulo. Serdo apresentados as teorias e os autores que dao
parametro e sustentacdo para a analise das dez edi¢bes do Grud, com énfase na
ideia da narrativa complexo-compreensiva, a partir de uma preocupacdo de
carater eminentemente epistemoldgico. A comunicacdo compreensiva, entre
outras caracteristicas que a pesquisa ira se preocupar em identificar, aposta na
possibilidade de convivéncia entre saberes, angulos, enfoques e opinibes
diferenciadas, plurais, renunciando ao instrumento da hierarquizacdo dos
conhecimentos e das visbes de mundo. Compreender abrange mais que
entender. Caminha pela esfera do didlogo de posicdes e de saberes, da aceitacao

e do respeito.

Parte-se da critica ao paradigma que valoriza o saber cientifico como Unica
referéncia de credibilidade para o conhecimento e a explicagdo do mundo
chegando, em seguida, aos referenciais tedricos que propdem uma mudanca
desse mesmo paradigma, na dire¢cido da “democracia do conhecimento” (MORIN,
2008), da atencéo ao cotidiano (MAFFESOLI, 2008) ao didlogo (BUBER, 2007;
2008), do “signo da relacdo” (MEDINA, 2006), da “epistemologia da
compreensdo” (KUNSCH, 2008), sem esquecer a conversa com outros autores,

como Edvaldo Pereira Lima (2008).
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A metodologia a ser usada leva em conta, principalmente, a abordagem
cultural dos programas de televisdo. Gomes (2004; 2006; 2009) considera o
telejornalismo a partir da perspectiva teérico-metodolégica dos cultural studies em
associagdo com os estudos de linguagem, que implica a consideragcdo de
aspectos historicos, sociais, ideoldgicos e culturais do telejornalismo. Dessa
maneira, a pesquisadora sugere que havera uma melhor articulacdo de elementos
fundamentais para a andlise do telejornalismo: o jornalismo, a televiséo e a

recepcao televisiva.

As abordagens mais gerais, histéricas e econdbmicas ndo serdo
desprezadas, porém, a investigacdo fixa-se preferencialmente nas dimensofes
técnica, social e cultural e envolve fun¢des especificas para aproximacao analitica
do objeto: pacto sobre o papel do jornalismo; tematica, organizagéo das editorias
e proximidade com a audiéncia; contexto comunicativo e a relagdo com as fontes

de informacéo.

Entre os aspectos que serdo observados estéo a atualidade, a funcéo de
vigilancia que o programa assume ao acompanhar com a preocupagao de
divulgar fatos e posicbes que exponham uma realidade de transgressdo e
desrespeito as regras e normas sociais, as relagbes entre a selecdo e
organizagdo e apresentacdo das noticias, a observagdo dos recursos técnicos,
como transmissdes ao vivo e infogréficos, a verificagdo dos recursos da
linguagem televisiva, tais como efeitos sonoros e de edi¢cdo, uso de sonoplastia e

vinhetas e a diversificagdo dos formatos de apresentagdo da noticia.

O terceiro capitulo vai mostrar a descri¢cdo e a analise das edi¢des, uma de
cada ano, desde a fundagéo do Grud. A verificacdo sera focada nos elementos e
marcas que inspiram uma narrativa do tipo complexo-compreensiva ao mesmo
tempo em que trabalha as especificidades do Grud, como mencionado. As
observagbes, assim como a interpretacdo dos dados, serdo realizadas caso a
caso. E, no final, entende-se ser possivel responder, como resultado dessa
andlise, a questdo que serve de eixo principal para esta pesquisa, ou seja: qual é
a narrativa criada pelo Grud. Como o programa compde suas historias, transforma

a noticia e vé o produtor rural? Mais que uma analise fria das edi¢des, tentaremos
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extrair das narrativas os elementos que contribuem objetivamente para a
comunicagado complexo-compreensiva. Cabe ressaltar que a interpretagao se faz
de forma indagativa, com desapego da certeza, no exercicio de compreender, ser
compreensivo e promover a compreensao dos temas, das pessoas, das questdes

com as quais se ocupam da vida, do mundo.



17

2 O CAMPO SOB O OLHAR DA CAPITAL

2.1 O Grud — Globo Rural diario

Seu Lino Lopes acordou mais cedo que de costume para tirar leite no
pequeno curral de sua fazenda, em Juiz de Fora, zona da mata de Minas Gerais.
Era o segundo dia do horario de verdo, e ele concordou em mostrar para o
reporter Antdnio de Castro as alteracdes que o novo horario provocam na
ordenha. Apenas uma hora mais cedo, mas as vacas demoram uma semana, em
média, para voltar a produzir normalmente. Com a chegada da equipe, a
movimentacdo comecou. Além do repérter, também estavam o veterinario e
pesquisador da Embrapa, Reinold Filho, e vérios técnicos da televisdo. Foi
preciso levar equipamentos que permitem conectar a imagem e o som produzidos
no curral ao sinal de emisséo na torre da televisdo da TV Panorama, em Juiz de
Fora, para serem enviados, através de um canal disponibilizado pela Embratel,
em tempo real. A reportagem, ao vivo, seria exibida no programa de estreia do
Globo Rural diério. Seis da manh&, e todos ja estavam posicionados, testando o
sinal com a TV Globo de S&o Paulo, responsavel por emitir o programa para todo

0 pais.

Quando a apresentadora Rosana Jatobd apareceu na telinha pela primeira
vez, as 6h15 da manha do dia nove de outubro do ano dois mil, vingava um
projeto gestado durante anos pela equipe do Globo Rural, programa exibido pela

Rede Globo de Televisao, desde 1980. O primeiro editorial do telejornal explicava:

Mais uma semente. Ha mais de 20 anos o Globo Rural participa
da vida dos produtores, sempre aos domingos. A partir de hoje,
vai estar com vocé também todo dia, de segunda a sexta-feira.
NOs vamos acordar mais cedo para levar informacédo atualizada
até sua casa.
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A apresentadora Rosana Jatoba no dia da estreia do Globo Rural diario

Ao final da edicdo, que também teve outra transmissdo ao vivo, a
apresentadora agradeceu ao seu Lino e ao seu Denilson Caldeira, de Maringa, no
Parand, pela participagdo no programa. Os dois foram os primeiros agricultores a

entrarem, ao vivo, no telejornal dirio®.

Antonio de Castro — Grud 09/10/2000

Solange Riuzim — Grud 09/10/2000

O Grud é baseado nas mesmas premissas que horteiam as edicdes
dominicais e até divide parte da equipe, porém o programa € abastecido com
reportagens mais ligeiras e factuais. Embora os assuntos abordados sejam

semelhantes, as reportagens sao feitas por jornalistas de varias regides do Brasil.

% Ver: http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723,GYNO-5273-238203,00.html. Acesso
em: 05 dez. 2010.
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A maior parte das matérias é recebida das 126 afiliadas da Rede Globo® em todo

0 pais.

A ideia de fazer um Globo Rural diario nasceu ainda na década 1980. A
equipe chegou a fazer boletins diarios, que entravam no meio da programacao,
com informagdes do dia a dia da agropecuaria. Chamados de “Momento da Safra”
ou “Momento Agricola”,eram exibidos durante os meses importantes de plantio e
colheita. Em entrevista a esta pesquisadora, Humberto Pereira, editor-chefe e um
dos idealizadores dos dois programas’, diz que na época a ideia ndo prosperou

por motivos econdmicos.

Tinha patrocinador, essa coisa toda. Mas, 0 que moveu tanto nos
jornalistas quanto a ideia que foi muito apadrinhada do ponto de
vista do comercial por duas pessoas, uma foi o Evandro
Guimaraes, que hoje é vice-presidente da Globo e outro depois
que ele entrou aqui ainda na década de oitenta foi o Octavio
Florisbaldo, que é o diretor geral da Globo. Ambos incentivaram
muito esta possibilidade do Globo Rural diario, que demorou muito
para acontecer por causa de oportunidades, crises econémicas,
crises politicas e incertezas de conjuntura econdmica no pais.

Em 1994 surgiu outro embrido, mas desta vez no radio. O CBN Campo,
uma parceria entre o Globo Rural e a radio CBN, caminhou na mesma linha de
suprir as classes de noticias que precisavam de divulgacdo diéria: cotagdes,
informagdes meteoroldgicas, o andamento das safras. O programa era formatado
em boletins diarios de 15 minutos. A equipe entrava, ao vivo, trés vezes por dia,
tratando principalmente de economia e politica agricola. O programa foi exibido
até 1996 e era apresentado por Fabio Perez. O jornalista Vico lasi, que hoje faz
parte da equipe do GRU, trabalhou nessa experiéncia e conta que a redagéo,
formada por quatro jornalistas, foi uma das primeiras experiéncias de jornalismo

diario que partiu da equipe do Globo RuraP.

® Organizadas em redes nacionais, as emissoras brasileiras se retinem por meio de contratos de
afiliacdo. Nessa estrutura, a significativa maioria dos conteldos veiculados ao longo da
programacdo é produzida pela chamada "cabeca de rede" e reproduzida pelas emissoras
afiliadas, que estendem o sinal da rede por diversos estados e municipios, garantindo o alcance
nacional. A exigéncia de producéo de material audiovisual local/regional é prevista em lei.

* Em entrevista a autora em 21/09/2010. Ver Anexo 2.
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Finalmente, em 2000, a equipe recebeu o aval do departamento comercial
da TV Globo para viabilizar a produgdo do Grud. O novo programa abriu espago
para a contratagdo de mais quatro jornalistas: o editor Levy Soares de Lima foi
chamado para comandar o telejornal, auxiliado pela produtora Laura Vieira e
pelos editores César Dassie, Kica Tomaz e Raquel Gale, que ficou apenas alguns
meses na equipe e foi substituida por Viviane Dias. A supervisdo de pauta ficou a

cargo de Bené Cavechini, que também é o editor responséavel pelo bloco de

atualidades do programa semanal.

Um ano depois, o comando passou para Sérgio Coelho, que é o editor-
executivo do programa até hoje. Esta autora chegou no final de 2003, com a
saida de Viviane Dias; e o editor Pedro Serra, em 2005, substituindo Renata
Fiorenzano, que tinha assumido o lugar de César Dassie, remanejado para a

edicdo de cartas da edigdo semanal.

O Grud comegou com doze minutos de producéo jornalistica. De outubro
de 2000 a 2008 foi veiculado de 6h15 as 6h30. Em abril de 2008, ganhou mais
cinco minutos. Comecou a ser exibido de 6h10 as 6h30. Quarenta por cento a
mais de jornalismo. E, no dia 6 de dezembro de 2010, passou para vinte e cinco
minutos. Agora comecga as 6h e vai até 6h30, contando os intervalos comerciais.
Mais que dobrou a produgdo em dez anos. Acompanhou o fortalecimento do setor
agropecudrio na ultima década. De acordo com dados divulgados pelo IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas), o PIB geral do pais, que é a soma
de todos os bens e servigos produzidos, teve crescimento médio anual de 3,59%
entre 2000 e 2010. J4 o setor agropecuério cresceu acima dessa faixa, com
média anual de 3,67% no mesmo periodo. Em 2010, o PIB agropecuério
acumulou R$ 180,8 bilhdes. Em 2000 o valor obtido foi R$ 45,49 bilhdes®.

Impulsionadas pelo investimento e consequente desenvolvimento em
tecnologia e mecanizacao, a agricultura e a pecuaria brasileira se tornaram mais
competitivas, e o pais conquistou varias posicdes de destaque no ranking

mundial. Atualmente somos 0s maiores exportadores de carne bovina e de

> Em entrevista informal a autora, na redacao, em 27/03/2011.
®http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=1830&id_pagin
a=1. Acesso em: 03 mar. 2011
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frango. A plantacdo de soja cresce a cada ano. O mesmo acontece com a
producdo de agucar, etanol, café e suco de laranja. Os produtores brasileiros
acompanharam e se beneficiam da valorizagdo das commodities’ agricolas no

mercado mundial.

Esse cenario otimista também influenciou o negécio da comunicagéo
voltada para o setor. Foram criados vérios sites especializados na informac¢éo do
agronegocio. Surgiram canais por assinatura, em rede fechada, com programacao
direcionada para o setor: o Canal do Boi, do SBA, Sistema Brasileiro do
Agronegdcio, em 1995; um ano depois, o Canal Rural, da RBS, Rede Brasil Sul;
e, em 2005, a TV Terra Viva, do Grupo Bandeirantes. As emissoras afiliadas das
grandes redes também se voltaram para o tema. Na dissertacdo de mestrado que
elaborou sobre o telejornalismo rural, Tavares (2008, p. 49) identificou o

momento:

Na Rede Globo a abertura da grade de programacédo para as
afiliadas, principalmente no interior dos estados, foi a
oportunidade para a expansao de programas do género. S6 na
rede de afiliadas da regido Sudeste existe nove programas rurais
semanais.

Além do fortalecimento da midia regional, o chefe de reportagem do Globo
Rural, Lucas Battaglin®, detectou outro aspecto que contribuiu para o crescimento
da comunicagdo nos rincdes do pais: 0 acesso mais facil aos equipamentos

audiovisuais.

Uma das grandes dificuldades de fazer reportagem em televisdo
era o custo de cameras. Ha quinze anos uma camera era um
absurdo. Hoje vocé tem uma camerazinha que grava imagens
subaquaticas com uma capacidade de HD do tamanho de uma
caixa de fdésforos e que custa quinhentos, seiscentos reais, ou
duzentos doélares la fora. Quer dizer, essa expansao da
comunicacdo foi muito importante. Na década de noventa e a
primeira década do século vinte e um, o acesso visual aos
acontecimentos é tdo ou mais importante que o PIB. Antes nés
tinhamos como centro da comunicagdo e televisdo as capitais,

" Produto que se apresenta de forma priméaria (café, soja, milho) negociado na bolsa de

mercadorias CME (Chicago Mercantile Exchange). E um termo de lingua inglesa que significa
mercadorias.

8 Em entrevista a autora em 11/03/2011. Ver Anexo 2.
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principalmente Rio e Sao Paulo. Hoje, em qualquer regido do pais
vocé tem uma camera. Se acontecer alguma coisa em Boca do
Acre, a gente esta la ou pelo menos pode estar la.

Mas em nivel nacional, O Grud e o GRU continuam a ser os Unicos
programas exibidos em rede, pelo sistema de televisdo aberta. Atualmente os
vinte e cinco minutos de produgéo jornalistica do Grud séo divididos em quatro ou
cinco blocos, conforme a grade da rede, ou melhor, dependendo do espago

comercial viabilizado.

2.2 O GRU - Globo Rural semanal

O programa semanal comegou a ser exibido no dia 6 de janeiro de 1980,
aos domingos, com meia hora de duracdo. Surgiu numa época de
desenvolvimento das fronteiras agricolas e da expanséo da eletrificacdo rural. A
atividade agropecuéria caminhava rumo ao centro-oeste e norte do pais, com
incentivo do governo. Interessado em combater a crise econémica, instalada
desde a segunda metade dos anos 1970, com a ressaca do milagre econémico
que levou a inflacdo e a alta taxa de desemprego, o presidente Jodo Baptista
Figueiredo, ultimo militar no governo, pregava prioridade a agricultura.
(MENDONCA,; FONTES, 1998, p. 53)

Nesse contexto, o programa foi desenvolvido pela Rede Globo como
estratégia de segmentacdo de mercado. O nimero de televisores em &reas rurais
j& ultrapassava os quatro milhdes, o que revelava um grande potencial dessas
regies em termos de audiéncia e anunciantes®. Em artigo para a revista Globo

Rural, em outubro de 2000, Humberto Pereira (2000, p. 44) relembra a época:

® Ver: http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723,GYN0-5273-238203,00.html. Acesso
em: 05 dez. 2010.
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Naqueles tempos, a eletrificagdo rural teve um impulso
consideravel. O alcance do sinal da televisdo também estava em
expansdo. O homem do campo entrava no mundo dos
telespectadores, mas ndo havia na programacdo das redes um
produto onde ele e sua atividade fossem o0s personagens principais.
Nao havia, nos intervalos comerciais, anunciantes de insumos,
ferramentas, medicamentos ou prestadores de servico destinados
ao campo. Baseado nesses dados, o0 departamento de
comercializagdo da Globo achou que caberia na programacdo um
produto voltado para o campo. A encomenda foi feita ao
departamento de jornalismo, que criou o Globo Rural.

Chamado de “Mandioca News” pelos proprios jornalistas da TV Globo, o
programa, que era visto como uma excentricidade sem futuro, logo se firmou com
0 sucesso de audiéncia e as elevadas demandas por espagos comerciais. E, sete
meses depois da estreia, dobrava de tamanho. Desde entéo, passou a ser exibido

das 8h as 9h dos domingos.

Nessa época, 67,6% da populacdo brasileira vivia nas cidades, de acordo
com o censo de 1980. Uma das possibilidades para a consolidagdo do Globo
Rural é o forte envolvimento do publico telespectador com o universo rural. Na
elaboracdo de sua dissertacdo de mestrado sobre a interatividade das cartas no
Globo Rural, Ana Caroline Silva de Castro (2009, p. 23), que j& fez parte da

equipe do programa, exp0e esse pensamento.

Além do homem no campo ter o seu acesso a televisdo e a
energia elétrica melhorados, todas aquelas pessoas que migraram
do campo para a cidade mudaram de endereco, mas nhao
perderam necessariamente as suas raizes rurais. Isso pode
explicar porque o programa tem uma audiéncia boa e consistente
nas areas urbanas e nas capitais.

Mendonga e Fontes (1998) afirmam que Afranio Garcia e Moacir Palmeira
questionam como os individuos que sairam do Brasil rural para o Brasil
industrializado adquiriram novas formas de se viver e se relacionar, e o
pensamento desta pesquisadora junta-se ao de Castro (2009, p. 23), que diz “um
programa voltado para o homem do campo e suas atividades pode ter ajudado a

esse contingente saido da zona rural a se localizar melhor na cidade.”

O GRU tem quarenta e cinco minutos de produc¢éo jornalistica divididos em

quatro blocos. S&o cinco quadros: abertura (editorial da edigdo), mercado
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(assuntos de maior relevancia na semana, muitos deles j& exibidos no Grud),
carta dos telespectadores (duvidas e curiosidades enviadas por cartas, e-mails),
eventos da semana (divulgagdo de festas, encontros e semindrios) e reportagens
especiais (normalmente dois assuntos, um para O inicio e outro para o

fechamento do programa).

O programa ndo tem uma estrutura fixa, e nem todos os domingos traz
todas as sec¢Oes. Muitas vezes, foi veiculado com apenas um tema, desenvolvido
ao longo dos quatro blocos. Esta estratégia costuma acontecer com matérias
especiais, veiculadas em datas comemorativas, como as edi¢cdes de numeros
significativos: programa de n° 100, 500, 1.000. No final do ano, a retrospectiva do
bloco de mercado, composta com os principais acontecimentos do ano, também é
exibida num Unico programa, ocupando todos os blocos. Muito comum € também
acontecer de a reportagem de encerramento tomar os dois blocos finais, e o

programa vai sem a matéria de abertura.

A reportagem do primeiro bloco normalmente desenvolve temas
relacionados a inovacdes tecnoldgicas, servico, assuntos técnicos com

aplicabilidade na agricultura, pecuéaria e preservagao ecoldgica.

O segundo bloco é destinado ao mercado, na maioria das edi¢bes. Sao
reportagens de atualidades sobre o andamento das safras e as influéncias dos
principais acontecimentos climaticos, os indicadores econdmicos com cotagdes
das commodities e uma nota coberta (texto lido pelo préprio apresentador e
coberto com imagens) com o agrupamento das mais importantes noticias da

semana, ja exibidas no Grud.

A secdo de cartas geralmente ocupa o terceiro bloco, e € o espacgo de
interatividade do programa. As duvidas dos telespectadores sé@o respondidas com

reportagens ou com recados dos consultores™, lidos pelos apresentadores, na

O Globo Rural tem duas figuras importantes que também sdo consultadas em casos de
matérias técnicas. O agronomo Chukichi Kurozawa — especialista em fitopatologia e professor
titular aposentado da Faculdade de Ciéncias Agronémicas da Unesp de Botucatu, e o veterinario
Enrico Ortolani — professor e pesquisador da Universidade S&o Paulo (USP), sdo considerados
parte da equipe e participam de uma sessdo semanal, as quartas-feiras, quando assistem as
reportagens do GRU que serdo veiculadas no domingo seguinte. Eles opinam sobre o conteldo,
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bancada. A ideia j& era um sucesso no radio e foi levada para o programa de
televisdo. Atualmente o niumero de emails € bastante superior a quantidade de

cartas que chegam pelo correio™, mas a dinamica da se¢&o continua a mesma.

A matéria de encerramento trata de assuntos mais leves. Até o cenério
muda. Da bancada de apresentagdo dos blocos anteriores, os dois
apresentadores aparecem, agora, em poltronas. Sao reportagens mais longas,
com formato documental, que tratam de cultura, tradigbes, receitas, viagens,

personagens.

Praticamente, desde o inicio, o programa é comandado pelo editor-chefe
Humberto Pereira, o chefe de reportagem Lucas Battaglin (contratado quando o
programa passou para uma hora) e o chefe de redacdo Gabriel Romeiro (que
chegou quando o programa completava um ano). Atualmente ele € apresentado
por Nélson Araujo e Helen Martins. Mas j& passaram pela bancada os jornalistas
Carlos Nascimento, Wellington de Oliveira, Silvia Popovic, Sérgio Roberto Ribeiro,
Olga Vasone, Humberto Pereira, William Bonner, Oliveira Andrade, Rodolfo
Gamberini, Augusto Xavier, Fabio Perez, Maria Candida, Vico lasi, Fabiana

Scaranzi, Rosana Jatoba, Priscila Brandao, Evaristo Costa e Kelly Varrasquim.

A equipe de reporteres conta com José Hamilton Ribeiro, Ana Dalla Pria,
César Dassie, Ivaci Matias, Camila Marconato, Vico lasi, Nélson Araujo e Helen
Martins. Além dos jornalistas j& citados, passaram pelo Globo Rural: Paulo
Patarra, Odair Redondo, Flavia Adalgisa, Claudio Savaget, Sidney Maschio, Celso
Ming, Joelmir Betting e Lillian Witte Fibe (comentaristas econémicos), Ana Paula

Couto, Alberto Gaspar e Patricia Poeta®?.

buscam dados e ajudam a traduzir para uma linguagem mais coloquial alguns termos e
procedimentos técnicos. Esse apoio também é estendido ao Grud.

" Hoje em dia o programa ndo recebe apenas cartas. Na verdade, o nimero de cartas
corresponde a 10% do total de e-mails, correios eletronicos que sdo enviados. Sdo 350 cartas e
3.500 e-mails (por més). Mesmo com essa enorme diferenca entre a quantidade de cartas e e-
mails recebidos, o editor de cartas César Dassie responde pessoalmente as cartas que S&o
enviadas pelo correio. Todos os e-mails sao respondidos pela Central Globo de Atendimento ao
Telespectador, CAT, e depois encaminhados ao programa, para que se faca uma triagem sobre
guais podem virar reportagem. (CASTRO, 2009, p. 32)

12 Ver: http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723,GYN0-5273-238203,00.html.
Acesso em 05 dez. 2010.
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Desde o inicio, o0 GRU adotou o formato de exibir reportagens mais longas,
com maior aprofundamento dos temas, investigagdo e comprometimento dos
reporteres. No estudo que realizou sobre o Globo Rural, Tavares (2008) refaz o
percurso de varios profissionais que foram contratados pela TV Globo no fim dos
anos de 1970 e que gestaram o programa, na tentativa de entender melhor o

contexto que levou a criagdo desse formato.

Era uma geracdo combativa que invariavelmente reportava
grandes crimes, eventos esportivos de carater épico, guerras, mas
também mantinha uma paixao pelo registro de personagens do
cotidiano, pelo pefrfil, pela convivéncia demorada com o tema, com
as pessoas, as coisas, assim como pregava Tom Wolfe. Contudo,
a perseguicao politica e a instabilidade do mercado editorial, com
0 surgimento e o rapido fechamento de veiculos impressos,
invariavelmente relegavam estes profissionais a clandestinidade
ou ao desemprego. Nomes conhecidos e premiados da imprensa
escrita foram entdo convidados por Luiz Fernando Mercadante
para trabalhar na Rede Globo: grandes estrelas do Jornal da
Tarde e da extinta revista Realidade, da Editora Abril. (TAVARES,
2008, p. 73)

Varios fatores influenciaram na formatagéo e linha editorial do GRU: 0 new
journalism®®, que circulava com maior desenvoltura por esses veiculos, as
influéncias do jornalismo praticado pela Rede BBC, da Inglaterra, que também
primava pelas reportagens mais aprofundadas e analiticas e que ganhou for¢a na
TV Cultura, na época em que Gabriel Romeiro trabalhava |4, assim como o
jornalismo interpretativo™, difundido pela USP, onde Battaglin estudou e até
chegou a ser professor. Essas foram influéncias fundamentais para a criagéo de

reportagens mais verticalizadas, com estilo mais coloquial, como conta Romeiro™:

¥ New journalism, como foi chamado o trabalho de jornalistas como Tom Wolfe, Gay Talese e
Norman Mailer, é considerado a mais importante critica ja feita a objetividade jornalistica. Esses
jornalistas aproximaram o relato de fatos reais ao modo de escrever proprio da literatura. Este
estilo de escrita ficou popular nos Estados Unidos a partir da década de 1960.

4 Género jornalistico que busca o contexto dos fatos e fenémenos, de modo a oferecer ao leitor
subsidios para sua interpretacdo. Trata dos antecedentes e previsfes e para isso baseia-se em
pesquisa a fontes documentais, cientificas, livros e entrevistas. Tem a funcdo de ampliar a
informacao da noticia, recuperando sua historicidade e impacto provocado na sociedade. O
pesquisador brasileiro Luiz Beltrdo o chama de reportagem em profundidade.

> Em entrevista a autora em 01/04/2011. Ver Anexo 2.



27

Esse formato evoluiu muito com o tempo. Essas reportagens bem
grandes que tém hoje, elas ndo sao logo no inicio do Globo Rural
mesmo porque um programa de meia hora ndo suportaria. Mas o
gue tem a ideia desde o comeco, isso até me precede aqui, € a
ideia de fazer coisas mais aprofundadas, coisas mais explicativas,
gue requer tempo para ir mais fundo mesmo, explicar mais o
contexto das coisas e sempre procurando estabelecer elos e criar
relagbes. Mas o texto do Globo Rural, por exemplo, eu sei embora
eu nao tenha vivido, convivido aqui na época, ele foi sair muito do
Paulo Patarra, no jeito de falar simples tal que eu acho que até o
Globo Rural perdeu, ele ja foi muito mais simples. O esforco
metddico para ndo usar palavras dificeis, para procurar palavras
de comunicacdo mais direta com o publico, isso eu acho que o
Globo Rural até ja foi mais.

O diferencial comega no processo de produgédo da reportagem. A partir da
década de 1990, com a chegada do reporter e editor Nélson Aradjo, a equipe de
reporteres, além de ajudar a produzir e ir a campo realizar a reportagem, também
passou a ser responsavel pela edicdo das matérias. Esse acompanhamento,
desde a escolha da pauta, possibilita maior autoria. Cada reporter tem tempo e
chance de manipular a propria narrativa. A excecao fica no bloco de mercado, que
é produzido com a ajuda do reportariado das emissoras afiliadas. No entanto, os

textos sdo cuidadosamente gerenciados pelos editores do programa.

E mesmo preservando o estilo de cada repoérter, o material exibido pelo
GRU tem caracteristicas comuns a todas as reportagens, que marcam uma
identidade desenvolvida e aperfeicoada ao longo de trés décadas. Longe das
matérias que seguem a tradicional receita off (como os jornalistas de televiséo
tratam o texto conjugado com as imagens) + sonora (como sdo chamadas as
entrevistas gravadas para televisdo) + passagem (denominagcdo dada ao
momento em que o repdrter aparece) + sonora, a edicdo do GRU é mais calma,
menos clipada que nos telejornais convencionais. O movimento das imagens é
mais longo, em tom documental, com direito a panorédmicas e também detalhes
que dao mais tempo para o telespectador se envolver com o lugar e o assunto. As
entrevistas também s&o diferenciadas. Normalmente permitem que o0s
entrevistados tenham chance de expressar toda uma linha de pensamento e néo
constituem apenas suporte para ilustrar o raciocinio do reporter. A edicdo também

privilegia respiros, suspiros e risadas como parte importante da informagao.
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O desafio da equipe € manter essa mesma linguagem em reportagens
mais répidas, elaboradas com menor tempo de produgdo e edicdo. O GRU
veicula as reportagens feitas pelos proprios reporteres. A Unica exce¢do, como ja
foi dito, é o bloco de mercado, que trata de atualidades e recebe a colaboracéo de

reporteres de todo o pais.

Ja o Grud praticamente sO exibe as matérias que recebe das afiliadas. O
telejornal diario tem apenas uma equipe propria, que fica na sucursal de Brasilia.
Mesmo assim, a cobertura esta marcada pela factualidade. A reportagem
elaborada em Brasilia mostra as decisdes e entraves do Ministério da Agricultura,
Ministério do Desenvolvimento Agrario, Ibama, Instituto Chico Mendes, Ministério
do Planejamento, assim como das Centrais Sindicais como a Confederacéo
Nacional dos Trabalhadores na Agricultura (Contag), a Organizacdo das
Cooperativas Brasileiras (OCB) e a Confederacdo da Pecuéaria e Agricultura, a
CNA.

No dia a dia, a batalha é para que os editores e repoérteres espalhados pelo
pais percebam, e, mais do que isso, consigam mostrar, nas matérias exibidas
pelo Grud, um tratamento proximo ao que foi criado pelo GRU: edic6es mais
calmas, em tom documental e com sonoras mais fluentes. E o que comenta o

editor Bené Cavechini*®, responséavel pela secéo de mercado do GRU:

E um tempo diferente, € o tempo do campo, das coisas, das
panoramicas, tem o tempo da natureza que 0 domingo criou isso,
e o diario procura também seguir, isso o tratamento visual
digamos assim. E l6gico que no dia a dia nem sempre é possivel
vocé ter o mesmo acabamento visual do domingo, mas procura-se
dar o mesmo tratamento de linguagem, sempre que possivel.
Tanto no domingo como no diario as sonoras deixam as pessoas
falarem um pouco a mais. As vezes, nem sempre se consegue,
mas ha uma tentativa, um esforco neste sentido de deixar as
pessoas falarem mais.

® Em entrevista a autora em 20/08/2010. Ver Anexo 2.
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2.3 0 que é pautano Grud

Alguns assuntos, como a previsdo do tempo, frequentam diariamente o
telejornal. Os comentarios e 0 mapa com as figuras ilustrativas mostram como o
tempo se comportou no dia anterior, quais os principais eventos climatolégicos do

dia e como sera a previsao para 0s proximos seis dias.

Ldcio Sturm, primeiro apresentador de meteorologia do Grud

Esse detalhamento é focado na importancia dos fatores climéaticos na
atividade agropecuaria. Se ndo chove na hora certa, falta umidade na terra e néo
da para plantar. Plantar atrasado implica ter menos produtividade. Se chove
bastante, dependendo do ciclo da lavoura, o agricultor vai enfrentar o
aparecimento de pragas e doencas. O excesso de chuva também provoca
prejuizo na colheita, na qualidade do produto e no escoamento da safra. Refém
das condicbes meteoroldgicas, o agricultor tem atencdo especial por este tipo de
informacéo. E a intencdo do Grud € suprir essa necessidade. Nas palavras de
Humberto Pereira®’, a ideia de fazer um informativo diario partiu justamente das

limitacbes do programa do domingo:

O programa do domingo para o agricultor, para a pratica da vida
do produtor, tem limitagBes exatamente pelo fato de ele ser um
programa gravado na sexta-feira, ele ndo tem o conddo da

" Em entrevista a autora em 21/09/2010. Ver Anexo 2.
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atualidade, daquele dia, daquele horario, daquele momento, que
um programa que vai ao ar ao vivo tem. E que pode, portanto,
passar para o agricultor algumas classes de informacédo que ele
precisa no dia a dia. Ndo da para vocé fazer uma informacao
meteoroldgica pragmatica para o agricultor em um programa que
vai ao ar no domingo e que foi gravado na sexta-feira e que so vai
uma vez por semana ao ar. Vocé pode fazer consideracdes gerais
de tendéncias climaticas, a seca nos rios da Amazbnia, a
estiagem no centro-oeste, as inundac¢des de Santa Catarina, iSso
vocé faz, mas previsdo do tempo, estimativa, balanco de chuvas,
essa € uma informacdo substancial para o agricultor até porque
ela é especializada, ela ndo esta preocupada se o tempo esta
bom para ir a praia. A chuva pode ser muito bom para a
agricultura ou néo.

Cotacgbes do preco do café, do boi e as oscilacdes da bolsa de grdos
também sdo temas constantes. Fazem parte da classe de informacfes que
complementam o planejamento tanto nas empresas rurais, a agricultura de
grande porte, quanto nas pequenas propriedades, capitaneadas pelos agricultores
familiares. O investimento pode ser maior em determinado produto, conforme a
tendéncia de mercado. Na safra 2010/2011, por exemplo, muitos agricultores
decidiram ampliar a area cultivada com algodao, depois que entenderam que as
cotacdes das commodities internacionais da pluma sinalizaram que h& uma
expectativa de alta por alguns anos ainda. E essas vertentes de mercado

precisam ser esmiugadas para melhor entendimento e profissionalizagéo do setor.

A equipe se depara com dois caminhos, que precisam correr em paralelo
no jornalismo. Nesses casos, que beiram ao economés e ao tecnicismo do
universo financeiro, a grande dificuldade € conseguir traduzir, em linguagem
comum, os meandros do momento. N&o se pode esquecer que o telespectador da
televisdo aberta é o publico em geral, que precisa ser inserido no contexto. Outra
dificuldade é contar com mao de obra disposta a fazer e refazer até que o
resultado seja satisfatorio. Os jornalistas que vao a campo, de modo geral, estdo
acostumados com matérias urbanas, num cenario diferente e com tempo proprio.
Essa diferencga de olhar, que em muitos momentos cria uma tenséo entre o tempo

e 0 espago urbano e rural, serd um dos aspectos de analise desta pesquisa.

O Grud foi articulado como o desenvolvimento diario do bloco de mercado

do GRU; assim como no programa semanal, € abastecido pelas reportagens que
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séo feitas pelas pracas. Porém, o material que sera exibido no programa semanal
é elaborado com maior cuidado e pode ser moldado até que atenda a linguagem
e as exigéncias técnicas da equipe. A dindmica do Grud, no entanto, ndo permite
tanto burilamento. A ndo ser que o assunto ndo tenha urgéncia. Ai é possivel
alterar texto, pedir complementos, refazer até passagens. Mas se é factual, a
reportagem chega a noite e ndo existe mais tempo para mudangas. O editor
consegue apenas cortar 0 que ja esta pronto. Acrescentar informacfes s6 é
possivel na cabeca ou no pé da matéria, ou seja, no texto lido pelo apresentador,
que é confeccionado na redagdo em Sao Paulo. No mais, o editor que vai deixar a
matéria pronta para ser exibida no dia seguinte fica restrito a checar as
informacdes, retirar os erros e tentar melhorar o tratamento visual do material que
chega. Na entrevista que concedeu a esta pesquisadora, o editor executivo do
Grud, Sérgio Coelho,” fala sobre essa questdo, que tem grande influéncia na

qualidade do telejornal:

Quando é factual, aquela coisa que aconteceu no dia e tem que ir
naquele dia mesmo, a gente acaba tendo uma flexibilidade maior
em aceitar algumas falhas, em tentar completar algumas falhas
gue a gente levante da redacdo, mas para ndo perder a
factualidade que o jornalismo diario exige. O programa de
domingo tem um pouco mais de tempo para se organizar e para
procurar as informacées que faltam. No diario isso nem sempre
acontece, as vezes pela propria dinamica do programa vocé da
uma matéria numa segunda-feira faltando alguns elementos, na
terca-feira vocé vai tentar recuperar esses elementos que estdo
faltando e ir complementando a matéria. Vocé aceita que uma
matéria va um pouco incompleta no primeiro dia, para ndao perder
o momento da histéria, e ai, com o passar dos dias, vocé vai
acertando e cobrindo aquelas falhas que a reportagem teve no
primeiro momento.

Outra secdo permanente no Grud é a pequena reportagem para chamar o
programa semanal. Todas as sextas-feiras, o reporter da matéria principal do
domingo faz uma pequena chamada, mostrando o assunto que seré exibido com

reportagem completa no préximo Globo Rural.

8 Em entrevista a autora em 28/06/2010. Ver Anexo 2.
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2.4 O diaadianaredacao

A redacao principal do programa esta situada em Sdo Paulo, e a chegada
do material produzido pelas demais emissoras se da a partir de varios critérios.
Em um grande circulo em volta das mesas do chefe da redagéo, Gabriel Romeiro,
e do chefe de reportagem, Lucas Battaglin, estdo os editores do Grud Sérgio
Coelho e Pedro Serra, Kica Tomaz e Bené Cavechini e a produtora Janete
Galbiati. Frequentemente o editor-chefe dos dois programas, Humberto Pereira,
também participa da reunido. As nove horas da manh& praticamente toda a

equipe do Globo Rural esta na redacao.

' .Reuniéo de purud no dia 18/04/2011

A conversa comega com as opinides sobre o programa do dia — problemas,
observac0es e elogios, cabe todo tipo de comentario. O editor-executivo do jornal,
Sérgio Coelho, e o editor assistente, Pedro Serra, contam sobre as dificuldades e
decisbes da madrugada. Quem quiser, fala a respeito dos erros e acertos das
reportagens. Nesse momento, é interessante observar a integragdo entre o trio
que comanda h4 trés décadas o Globo Rural. N&do € raro algumas reportagens
provocarem falas semelhantes e/ou complementares, de modo que o discurso
sirva de vitrine para exibir a construcdo que alicerca 0 modo de pensar e agir que

encaminha o restante da equipe e materializa a linha editorial do programa. Na
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opinido do editor Pedro Serra'®, que sempre acompanha as reunides, esse

entrosamento é vantagem:

Uma das grandes qualidades do programa € essa experiéncia que
ele carrega. Vocé sugere uma pauta e as vezes, por exemplo, o
Gabriel vem e fala assim: - ah, mas em oitenta e trés nés falamos
disso. Eles tém uma histéria, uma cultura muito rica. Pesa muito o
fato da pessoa que criou o programa, das pessoas que
comandam a equipe, tem tanto tempo de experiéncia nesse meio,
acaba sendo fundamental para o programa se desenvolver bem.

Apesar de trabalhar num horario que ndo permite esta autora participar
das reunifes, em algumas ocasides, a repercussdo do debate e dos comentérios
é tao intensa que chega viva e forte até o fim do dia, quando comecga o turno de

trabalho desta autora.

Passada esta primeira fase das observacdes sobre a edicdo que ja foi
exibida, o grupo comeca a listar as possibilidades de matérias que vao formatar o
programa do dia seguinte. Assuntos factuais, que estdo em andamento e véao ter
desdobramentos, ganham prioridade. Um bom exemplo deste tipo de pauta foi a
série de reportagens sobre as fortes chuvas que atingiram vinte e oito municipios
do estado de Alagoas e mais de sessenta em Pernambuco em junho de 2010. Ao
longo de duas semanas, o Grud exibiu reportagens mostrando as consequéncias
das cheias, o drama dos agricultores que tiveram prejuizo, as culturas mais
afetadas, as condigdes das estradas e o escoamento da produgdo. Problemas
climaticos influenciam as safras e criagbes e por isso tem lugar garantido nas
edicbes diarias. Essas matérias normalmente sdo casadas com a previsdo do

tempo.

O andamento das lavouras, da pecuaria e do mercado dos produtos
agricolas também é prioridade. As principais culturas, como soja, milho, algodédo e
trigo, s@o acompanhadas desde a intengdo de plantio até a colheita. Existe uma
pasta de sugestdes de pauta, que sempre € consultada durante as reunifes, onde
estdo registradas as fases importantes de cada cultura. Por ser diario, o Grud

prioriza reportagens gravadas no mesmo dia, mas assuntos planejados, com

¥ Em entrevista a autora em 16/07/2010. Ver Anexo 2.
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maior tempo de producéo, também s&o decididos na reunido diaria de pauta. Na
pasta ficam armazenadas as ofertas enviadas pelas emissoras afiliadas e as
provocadas pela redacdo em S&o Paulo. Todos podem opinar no enfoque,
formato e encaminhamento das pautas. Uma vez aprovadas, elas serao

solicitadas as redacdes das pracas.

O trabalho de produgé&o, que inclui checar informagdes, solicitar o material
oferecido e fazer os pedidos de reportagens, € distribuido ao final do encontro da
manh&d. S&o trés produtores que levantam assuntos, fazem apuragdes e
combinam as reportagens, gerenciam textos e edi¢des com as pragas. Como foi
mostrado anteriormente, no organograma das funcbes, parte dessa equipe
também produz e edita a sessdo de mercado do programa dominical, por iSso o
que interessou ao programa diério pode voltar com mais profundidade e amplitude

na edicdo semanal.

Decisbes que envolvem governo e entidades do setor sdo apuradas pela
equipe que o Globo Rural mantém em Brasilia. O intenso debate em torno do
Cddigo Florestal, as modificagdes aprovadas pelo Congresso e a repercussao
entre as diversas correntes politicas e ambientais envolvidas foram motivo de
diversas reportagens exibidas pelo Grud. Ha uma grande preocupacédo da equipe
em tentar deixar claro para os telespectadores os posicionamentos defendidos
pelas diversas forcas que atuam no &ambito politico. Muitas decisdes s&o
anunciadas j& no inicio da noite e, se devido ao horario ficar dificil abrir espago
para os eventuais repercutes, é normal o jornal voltar ao assunto para dar voz aos
diversos setores afetados pelas resolugdes aprovadas ou vetadas pelo governo e

(O8] parlamentares.

O que importa ao Grud € contar o universo rural. O primeiro filtro é o
encaminhamento da pauta, que sempre vai privilegiar o olhar do produtor rural.
Parece simples, mas o foco das reportagens € um dos principais motivos para
que a matéria ndo seja exibida. A matéria pode tratar do aumento do preco do
tomate por causa do excesso de chuva e ndo ser assunto para o Grud. Ao
telejornal interessa saber as condicdes das lavouras e qual a situagdo do

agricultor. Ele estd gastando mais para controlar as pragas e doengas com 0
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aumento da umidade? A produtividade caiu? Mesmo assim 0 preco estd
compensador? Geralmente quando as chuvas interferem na producdo, vérias
ofertas sdo enviadas das pragas, que querem aproveitar as edigcbes que foram
feitas para o jornal local. O problema é que as reportagens foram focadas apenas
no telespectador urbano, que esti preocupado em saber por que as hortalicas
encarecem. Entrevistam consumidor, o comerciante... e nada do produtor! O heréi
do Grud é o produtor rural, mas é preciso reconhecer que tal angulagdo tem de
ser reforcada e iluminada a cada dia. As redacdes estdo sempre localizadas em
cidades desenvolvidas, com populacdo urbana em  crescimento,
consequentemente, a Orbita das pautas estd mais centrada em problemas como

transito, violéncia e direito do consumidor.

Ainda hoje, passados 10 anos da estreia do Grud, as pragas tém
dificuldade para distinguir o leque de assuntos que espelham a area de cobertura
do programa. A violéncia rural é um deles. Vérias vezes a equipe se surpreende
com casos de assaltos a propriedades rurais, furtos de animais em diversos
telejornais e quando perguntamos por qual motivo o material ndo foi enviado, a
resposta é a mesma: - Nao sabiamos que isso interessava ao Grud! Ultrapassar
essa miopia ainda € desafio. O “ABC do GRU”, uma apostila elaborada pelo editor
Bené Cavechini, para ajudar as pragas a entenderem melhor a linguagem do

programa, vai além da vida no campo:

O que esta nas cidades e interessa ao homem do campo também
€ assunto nosso. Nesse sentido costumamos seguir o produto
desde sua origem até a géndola do supermercado ou até a mesa
do consumidor. Costumamos seguir o préprio homem do campo
guando ele vai a cidade mais préxima para fazer compras, para ir
ao banco, ao hospital, a um congresso, a uma universidade.

O Grud também trata de ecologia, questdes agréarias, indigenas, cultura e
tradicbes do povo do campo, culinaria, condicdes de trabalho (escravidao
inclusive), de historia, de educacéo e saude nas areas rurais, de turismo rural, de

cooperativismo, entre outros assuntos.

As reportagens que mostram as festas e tradigdes culturais e religiosas sao

sempre bem-vindas ao jornal. As vezes, é preciso driblar dificuldades de logistica
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por causa da distancia e dos horarios, mas ha um grande esforco de todos para
gue o material seja exibido no dia seguinte. Em varias ocasides, os editores das
emissoras afiliadas entram de madrugada para editar a reportagem, gerar para a

sede do jornal em S&o Paulo e dar tempo de o material ser exibido.

Sucesso garantido também sdo as receitas. Num estudo que realizou
recentemente, com base nos ndmeros do Ibope?’, a editora Kica Tomaz”
descobriu que grande parcela da audiéncia do Grud é de mulheres com mais de
18 anos. E bom lembrar que a audiéncia é sempre medida em residéncias
urbanas. Nesse caso, os dados foram coletados em 11 cidades, portanto, o

referencial de recepgéo sobre os telespectadores do Grud € urbano.

Em 2010, na média, o share® do Grud, na categoria “Homens
com + de 18 anos” foi de 41% e “Mulheres com + de 18 anos foi
de 59%. Podemos afirmar com base nos dados do lbope que
neste horario ha 20% mais mulheres ligadas na TV do que
homens. O desafio, entdo, € atrair as mulheres que estao
migrando para outras emissoras e aumentar o share entre os

homens.

0 Multinacional brasileira de capital privado, o Ibope é uma das maiores empresas de pesquisa de
mercado da América Latina. E o conjunto de informagtes e estudos sobre midia, opinido publica,
intencdo de voto, consumo, marca, comportamento e mercado. O lbope Media, conhecido no
Brasil como IBOPE Midia, é responsavel pelas pesquisas de midia, investimento publicitario e
habitos de consumo. Oferece uma ampla linha de produtos que atende as necessidades de
veiculos de comunicacgéo, agéncias de publicidade e anunciantes.

2 A editora Kica Tomaz fez o estudo durante o estagio que realizou no Departamento de
Marketing da TV Globo, em 2007, e atualizou os dados a pedido desta pesquisadora.

22 . . o . L .
Share é um conceito de afericdo do nivel de audiéncias de um programa nos meios

audiovisuais. Obtém-se pela verificacdo da percentagem do numero de espectadores de um
programa relativamente aos niveis de outros programas concorrentes que decorram no mesmo
periodo. A utilidade do conceito de share é permitir uma andlise comparativa do desempenho de
um programa.



37

2.5 Ofertas equivocadas, assuntos limitrofes

O Grud, assim como o GRU, tem alguns assuntos que considera limitrofes,
que circulam em areas fronteiricas, entre o contetdo que faz parte da cobertura e
0 que esta fora da linha editorial dos programas. Alguns exemplos: as fazendas
de pisciculturas e de maricultura (criagdo de ostras e mariscos) sdo assuntos
constantes, no entanto, os programas raramente tratam de pesca. A criagdo de
animais de varias espécies também é tema frequente das edi¢cbes, mas nédo os
pets, os bichos de estimagdo. A ndo ser que seja 0 caso de cdo de pastoreio,
animal de trabalho, que auxilia a lida no campo. Outro caso é o garimpo. A
extragdo mineral s6 é tema de reportagem se estiver ligada a questdo ambiental,
como no caso da exploragcdo ilegal de pedras preciosas em terras indigenas.
Mesmo a violéncia rural, s6 é exibida se colocar o drama dos moradores rurais,

sem tom policialesco.

Desde que a Rede Globo de Televisdo comegou a utilizar, em 2008, um
sistema de envio de reportagens, as ofertas aumentaram, mas o aproveitamento
diminuiu bastante, pelo menos no inicio. Se antes era preciso comprar um canal
de Embratel para gerar o material, passou a ser possivel arquivar o video num
documento que chega via internet, gratuitamente, através de uma rede entre as
emissoras. Demora um pouco mais do que a geragdo em tempo real, cerca de
sete vezes o tempo total do documento, mas a qualidade é melhor e ndo é mais
preciso pagar noventa e oito reais por dez minutos de disponibilidade do satélite
para fazer a geracdo. Grande parte das pracas ja disp6e do equipamento, e como
0 Grud s0 vai ao ar pela manh&, quando acaba o jornal da noite das afiliadas, os
editores que s&o responséaveis pelo contato com os jornais de rede colocam as

reportagens no sistema e avisam a redagcédo em S&o Paulo.

Esta facilidade desencadeou uma avalanche de apostas que antes eram
filtradas num primeiro contato via telefone. As pracas passaram a enviar e
comunicar depois que a reportagem estava disponivel. O aumento do preco do
tomate em Pernambuco, assunto do jornal local, é enviado para avaliacdo. E o

material, que foi produzido com encaminhamento do consumidor, o grande
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publico das afiliadas, ndo serd aproveitado. Mesmo assim, esse canal permite a
geracao de material importante, que tinha muita dificuldade para chegar a Sao
Paulo. Hoje, a praca de Petrolina, em Pernambuco, assim como Santarém, no
Para, colocam as reportagens diretamente para o Grud. Antes, o material era
gerado para as emissoras das capitais, que enviavam, via Embratel, para Sao

Paulo.

Além de ganhar tempo e baratear custos, o processo atual também
preserva a qualidade de imagem. Com menos geracdes, a reportagem chega
mais limpa, com menor desgaste provocado pelo numero de cépias, que entre

outros problemas, “lava” a intensidade das cores.

2.6 O que vale link

As entradas ao vivo ganharam félego desde que o Grud passou para vinte
e cinco minutos de producéo jornalistica, no fim de 2010. Os links, ou seja, as
conexdes em tempo real do ponto de emissdo do programa com as equipes de
reportagens espalhadas pelo pais fazem parte da estratégia da equipe para
dinamizar o telejornal e, ao mesmo tempo, conseguir levar informacgéo fresca e
atualizada para o telespectador. Em entrevista a esta pesquisadora, a produtora e
editora Kica Tomaz? fala sobre a mudanca provocada pela implantacdo de links

diarios no telejornal:

Mudou bastante vocé ter um jornal em que fala para o
telespectador que ele realmente € um jornal ao vivo. A gente
conversa com o reporter, mostra se esta chovendo, se ndo esti
chovendo, como é que esta a claridade do dia, reforca para o
telespectador, a gente acordou junto com vocé, a gente esta aqui
junto com vocé. Aumenta o vinculo e cria mais identidade com o
telespectador.

% Em entrevista & autora em 11/03/2011. Ver Anexo 2.
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A edi¢do numero 1 do Grud comegou com a transmisséo “ao vivo” de um
curral, como contamos no inicio deste capitulo. Mas, devido ao trabalho que a
operacgao exige, ao longo dos anos, o link passou a ser feito apenas em eventos
especiais, pensado com bastante antecedéncia. O conceito de sempre casar o
assunto da reportagem “ao vivo” com uma reportagem gravada também
provocava morosidade no processo. Mas, com o crescimento do programa, esse
pensamento passou a ser questionado. Hoje a equipe ja esta mais azeitada, com
maior experiéncia do que rende ou néo rende link. Em alguns programas, séo trés
entradas ao vivo. Mas também ha dias sem assuntos que valem armar a

operagao.

Vale link o factual, como, por exemplo, o preco internacional do café em
alta. Quando a saca ultrapassou os quinhentos e cinquenta reais no mercado
interno, em margo de 2011, o Grud falou sobre os motivos desse aumento, com
entrevista no Centro do Comércio de Café, em Varginha, Minas Gerais. Feiras e
exposicdes valem link de servico e agenda. Vale link cultural, de mdsica, de
artesanato, de manifestacdes folcloricas, principalmente se for num cenério que

realmente exista, sem necessidade de simulacéo.

A batalha diaria é para superar as dificuldades do horario. Encontrar
entrevistado disposto a madrugar para chegar até onde estara a equipe. Achar o
assunto que possa ser também mostrado no inicio do dia. Se a proposta é
mostrar uma feira agropecuaria, por exemplo, a movimentacao as seis da manha
ainda é pequena. Se a equipe vai para uma lavoura, o problema € a luz. Quanto
mais a oeste do pais, mais escuro, porque o sol demora mais a nascer, e a
questao do fuso horario precisa ser levada em conta. No horario de verdo, a
situagdo € mais dramatica. Nem todas as regides do pais adotam a mudanca e,
mesmo no litoral da regido nordeste, onde o dia amanhece mais cedo, quando o

programa comeca, la ainda sé@o cinco horas da manha.
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2.7 Orelacionamento com as afiliadas

Desde a fase inicial do programa, a preocupagéo dos produtores e editores
sempre foi construir um canal dentro das emissoras afiliadas para garantir um
fluxo de reportagens constantes. Afinal, durante duas décadas, o Globo Rural era
conhecido como um programa semanal. Pensava-se em pautas, sempre melhor
elaborados e maior esfor¢co de producdo. Com as edi¢des diarias, essa cultura
precisava ser alterada. Sérgio Coelho® conta que no inicio era mais dificil receber

material fresco, colhido no dia:

Nos primeiros anos vocé tinha que lutar muito com a praga,
primeiro até para convencer a praga que vocé existia, nem sempre
todo mundo conhecia que existia o Globo Rural diario. O primeiro
momento era convencer a equipe que trabalhava com o
pensamento em um programa semanal a urgéncia das matérias
para o diario. O repérter tem que parar o que esta fazendo eirla e
fazer para a gente colocar no ar amanhd. Ele estava acostumado
a receber um pedido para o domingo e saber que tinha dois, trés
dias para produzir e mandar o material. E quando surgiu o diario,
esse mesmo reporter tinha que fazer o material para o dia e ndo
podia perder muito a qualidade naquilo que ele estava
preparando.

Afinal, cerca de 95% das reportagens exibidas pelo Grud séo realizadas
pelas afiliadas. Os outros 5% ficam por conta de Brasilia, de eventuais matérias
que sao feitas com a equipe do GRU e pelas chamadas do programa de domingo,

exibidas todas as sextas-feiras.

Se a pauta foi oferta da praga, um simples retorno da aprovagéo dela e as
orientagfes sobre o encaminhamento j& colocam parte da equipe no processo de
fabricacdo da matéria. Caso seja uma sugestdo da redacdo de Sdo Paulo, cabe
enviar uma pré-pauta, com as informagdes gerais e os pedidos especificos,

explicando como a reportagem pode ser conduzida.

Esse contato € feito com a producdo das pracas. Sdo os produtores locais

que descobrem 0s personagens e marcam as entrevistas. As orienta¢cées sao

2% Em entrevista a autora em 28/06/2010. Ver Anexo 2.
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repassadas para os reporteres, que saem a campo. A pauta final, assim como a
equipe de reportagem, sao responsabilidades dos profissionais das pracgas. Mas
quando o assunto é complicado, essa parte do processo também é orientada
pelos jornalistas do Grud. E “assuntos complicados” normalmente referem-se a
pautas de mercado. Tanto faz se do boi, café, soja, milho ou trigo, cada um tem
0os seus meandros de comercializagdo. A negociagcdo, em geral, depende de
oferta e demanda mundial. E essas conjunturas ndo sdo acompanhadas pelas

pracas.

Temas cotidianos no Grud nem sempre estdo nos telejornais locais, por
iSsO0 & muito comum um reporter sair para cobrir uma pauta de mercado de café,
por exemplo, sem ter nogdo da importancia dos estoques internacionais na
formacdo do preco da saca no comércio regional. Nesses casos, em que a visao
de conjunto é determinante para o entendimento do repérter, os produtores da
redacao paulista acompanham o trabalho do repoérter desde o inicio. Conversam e
discutem com ele o passo a passo da reportagem. Mesmo assim, nada é garantia

de que houve comunicagéo.

O resultado depende de uma série de fatores, entre eles, a afinidade e o
repertorio do repdrter com o0 assunto e a linguagem do programa. Ja é sabido que
as redagdes priorizam os factuais e as abordagens urbanas, por conta da
concentracdo da maior parte do publico destinatario dos telejornais regionais e
locais. E é fato que o repoérter estd mais familiarizado com esse cotidiano. Como o
Grud tem atencéo e foco na esfera rural, os envolvidos na elaboragéo do material
nas pragas tém a missdo de enfrentar tal dificuldade. E como chegar a esse
consenso? H4 alguns anos, o editor Bené Cavechini escreveu uma espécie de
apostila, detalhando conceitos econémicos, explicando qual a abrangéncia dos
dois programas, como deve ser o ritmo das edi¢cdes e dando dicas como o uso de
roupas adequadas. Pode parecer 6bvio, mas ndo é dificil receber matérias em
que o reporter foi a uma lavoura de terno. Ele deve ter feito uma reportagem em
que precisava estar vestido de uma maneira mais formal e foi direto para o campo
realizar outro trabalho. O problema é que ndo teve o bom senso de tirar o paleto e

a gravata para combinar com o cenério mais simples e despojado.
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Esse documento é enviado com regularidade aos reporteres e editores das
emissoras. O problema é a alta rotatividade dos profissionais nas redacdes.
Quando estd mais familiarizado com as caracteristicas da linguagem do GRU e
do Grud, grande parte desses profissionais € deslocada para outras funcdes ou
muda de emissora. Mesmo assim, ao longo dos anos, alguns jornalistas, que o
editor-chefe Humberto Pereira costuma chamar de “herdis do Globo Rural"®®,

construiram vinculos e séo assiduos no programa.

Outro aspecto que influencia o produto final, além do dominio das
caracteristicas que dao identidade ao programa, € o tempo disponivel para gravar
a reportagem. E comum o repdrter ter de cumprir duas ou trés pautas no mesmo
dia. E ir ao campo demanda tempo e disposi¢do para se relacionar com mais
calma com as pessoas. Dentro da propriedade, alguns aspectos também
evidenciam a proximidade do reporter com o telejornal: a percepcéo e o trato com
o entrevistado e o mundo que o rodeia. Boa parte das reportagens apenas relata
os fatos, descreve o ambiente e trata com distanciamento o andamento da vida
voltada para as questdes agropecuérias. Dependendo do tempo disponivel para a
gravacao, nem ha espaco para que isso aconteca; fica mais dificil criar um vinculo
maior com a linguagem propria do campo, quando a equipe ainda precisa dar
conta de outras reportagens para o proximo jornal local. E esse é um dos grandes

entraves para a qualidade das matérias.

Nesse sentido, a conversagdo com a praca € intensa. Muitas vezes, a
maneira de driblar essa questao é pedir que os reporteres j habituados em fazer
as pautas rurais sejam deslocados para executar o trabalho. Mas nem sempre
isso é possivel. As equipes locais precisam cumprir também os pedidos de todos

os telejornais regionais e da rede.

Essa mesma urgéncia em dar conta do prazo também preocupa o editor da
matéria. Apesar de algumas emissoras manterem um nlcleo especial para

atender aos jornais de abrangéncia nacional, os chamados editores de rede

% Termo muito usado na redacio do Globo Rural para tratar alguns repérteres das emissoras
afiliadas que ha tempos frequentam o jornal e dominam a linguagem do programa. Alguns
exemplos: Solange Riuzim, de Maringa, no Parana; Andressa Missio, de Cascavel, também no
Parana; Marcos Teixeira, de Teresina, no Piaui; e Sidnei Pereira de S&o Luis, no Maranhao.
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também carregam essa atribuicdo em conjunto com os afazeres das edi¢Bes
locais e regionais. E nesse contexto que eles trabalham as matérias que seréo
encaminhadas para a redacao de Sao Paulo. Muitas vezes, s6 depois de o jornal
ser colocado no ar é que eles vao assistir ao material, decupar (escolher os
trechos da gravagédo que serdo usados) e montar a reportagem, combinando o
texto do reporter com as entrevistas e as imagens. Depois disso, enquanto 0s
editores de imagem fazem o acabamento, os editores de rede elaboram a pagina
com as informacgdes para o texto de apresentacao, os creditos dos entrevistados e
da equipe técnica e as notas de retorno de empresas, autoridades, enfim, das
partes que foram citadas na reportagem, mas nao foram entrevistadas. Depois de
pronto, tudo € enviado para o Grud. Normalmente o material tem de chegar a
redacdo central, em Sao Paulo, até a uma e meia da manha, quando ainda ha

técnicos disponiveis para receber a geragéo.

2.8 Edicéo e espelho

Durante os dez primeiros anos, trés editores colocaram o Grud no ar. Com
0 aumento do jornal, em dezembro de 2010, a equipe ganhou mais um reforgo: a
editora Mariana Roméao. No fim da tarde, a funcdo desta pesquisadora, e agora
também da Mariana, é receber e dar acabamento ao material, com a ajuda do
editor de imagens Roberto Caiado. Isso significa, em primeiro lugar, checar os
dados apresentados pelo texto do reporter. E comum o jornalista receber a
informac&o do agricultor e dos técnicos das agéncias de assisténcia agropecuéria
e néo apurar a precisdo dos dados, cruzando essas informagbes com dados
oficiais, divulgados por 6rgdos especializados das Secretarias Estaduais de
Agricultura e de vérios Ministérios Federais. Outro problema muito constante é o
erro de medidas, também conhecida entre os jornalistas como a sindrome dos
zeros. O repérter fala em mil toneladas, e os nameros mostram milhdes de
toneladas ou ao contrario. Também n&o é raro confundir toneladas com sacas,
area plantada com producgéo, alqueire com hectare. Quando o raciocinio requer

conta, € ainda mais complicado. Porcentagens equivocadas representam grande
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parte da divulgacdo de informacdes incorretas. A todo instante, nos deparamos
também com o “municipio maior produtor de melancia”, “maior produtor de
orquideas”, e assim por diante. Como em muitas culturas isso é de dificil

comprovacao, € sempre melhor evitar tais expressoes.

Matérias técnicas, que envolvem doencas nas lavouras ou de animais, e
até mesmo assuntos mais leves como o nascimento de ovelhas quadrigémeas,
exigem apuragdo especializada, o que implica fazer uma entrevista com o0s
consultores do programa. Nesses casos, ndo da para esperar a reunido semanal
do GRU. Como a dinamica do jornal diario € diferente, essas apurac¢des incluem
telefonemas, as vezes, tarde da noite, para o agronomo Chukichi Kurosawa e o

veterinario Enrico Ortolani. Quando a reportagem é factual, ndo h& o que fazer.

Outra atribuicdo dos editores que entram no horario vespertino é entrar em
contato com o repérter e entrevistado do link para fechar a angulagdo das
entrevistas. E na conversa com o entrevistado que € possivel priorizar alguns
aspectos que serdo detalhados na reportagem ao vivo. Geralmente a equipe
chega a redacao, pega a pauta e parte para o local do link, na maioria das vezes,
localizado em é&rea rural, o que representa viajar. O mesmo ocorre com Varios
entrevistados. J& houve caso de viajarem mais de 100 quildmetros para chegarem
ao local marcado pela equipe. Como o repoérter ter4 pouco tempo para apurar

z

informacdes e estabelecer uma linha de raciocinio com a fonte, esse trabalho ja
tem que estar encaminhado. No didlogo com o repérter, a maior preocupacao €
contextualizar a situacdo e esbocar o tom que a redacdo espera que € a

reportagem “ao vivo”.

O trabalho operacional também inclui acertar os créditos nas paginas, com
0 tempo das sonoras, verificacdo das artes que jA estiverem prontas e a
elaboracdo da cabeca e do pé da matéria, ou seja, o texto lido pelo apresentador
do jornal quando o apresenta e apds o encerramento da reportagem. Faz parte do
estilo do Grud, assim como também do GRU, sempre ter uma informagéo para

concluir o assunto.

Quando os editores da madrugada, encarregados de colocar o jornal no ar,

chegam, comecam a afinar e harmonizar o jornal. O trabalho deles inclui
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determinar a disposicdo em que as matérias serdo exibidas, editorializar o jornal,
checar se houve mudancas nas informagBes meteoroldgicas, harmonizar os
didlogos entre a apresentadora do jornal e a apresentadora do tempo. Somente
em casos excepcionais, factuais que se desenrolam ao longo da madrugada ou
reportagens que precisam ser atualizadas, como no caso de ocupagédo de prédios
publicos, protestos, bloqueios de rodovias, votagBes na camara ou no congresso,
enfim, assuntos pereciveis, que necessitam de atualizagdo constante, ainda

precisam de apuracéo direta.

Ao chegar, por volta das 3h da manhd, o editor Sérgio Coelho faz uma
ronda pelas agéncias de noticias para checar se algum fato importante deixou de
ter cobertura. Depois escolhe o que sera exibido, separa os teasers® (pequenas
chamadas onde o préprio repérter localiza e conta a esséncia da matéria), elabora
os textos da abertura, da escalada (como é conhecido o conjunto de manchetes
em televisdo) e das passagens de bloco, as chamadas do que serd visto no
préximo bloco, depois do intervalo comercial, e monta o espelho do jornal®’.

O espelho e as paginas constituem o roteiro de um telejornal e funcionam
como uma partitura, com nomenclaturas proprias, onde cada técnico responsavel
por determinada &rea consegue obter as informa¢des necessérias para colocar o
jornal no ar, com o minimo de margem de erro possivel. Cada elemento que
compde o formato do telejornal € transcrito no espelho e, como o préprio nome
diz, € ele quem “reflete” a estrutura do jornal na sua fase de produgdo. Esta
“imagem” muda constantemente a medida que surgem novas noticias e s6 vai
ganhar uma forma definitiva apds o seu fechamento, quando se transforma no
script do programa. (TAVARES, 2008, p. 33)

% “Teaser é uma pequena chamada gravada pelo repérter sobre uma noticia, para ser colocada
na escalada do telejornal. Serve para atrair a atencao do telespectador. O teaser pode ser
somente de imagem quando esta justifica por ser exclusiva ou ‘quente’ ou porque chama a
atencao do espectador para a matéria que ira ao ar durante o telejornal” (PATERNOSTRO, 2005,
p. 225).

21«0 espelho é um quadro feito pelo editor-chefe do telejornal que contém a ordem de entrada das
matérias, sua divisdo por blocos, a previsdo dos comerciais, chamadas e encerramento. Ele
possui caracteristicas especiais e espacos para marcacgdes técnicas de tempo, som e imagem que
devem ser obedecidas durante a operacéo do telejornal” (PATERNOSTRO, 2005, p. 204).
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Assim, o pessoal responséavel por formatar as reportagens, conforme a
disposicédo escolhida pelo editor-fechador, vai montar o esqueleto do jornal de
acordo com o cédigo dos discos que constam no espelho. Da mesma forma, o
diretor de TV alinha com o apresentador e os cinegrafistas do estudio quais
movimentos pretende fazer durante o programa. A pessoa que cuida do
teleprompter (o equipamento e o programa que disponibilizam no estudio o texto
que sera lido pelo apresentador) vai saber qual a ordem em que colocara as
notas, cabecas e pés, e o operador de caracteres de identificacdo vai escrever e
soltar na hora exata o nome dos entrevistados, do reporter, do apresentador.
Como numa orquestra, em que cada musico faz a sua parte e ouvimos uma

sinfonia, colocar o jornal no ar também exige uma equipe afinada.

1 Espelho GRUD  22/08/2001
2 VINHETA ABERTURA GRUD  22/08/2001
3 ESCALADA GRUD  22/08/2001
4 ABACAXI/PROGRAMA GRUD  22/08/2001
5 ABACAXIPROGRAMA/PE GRUD  22/08/2001
6 SUDENE/INVASAO GRUD  22/08/2001
7 SUDENEINVASAO/PE GRUD  22/08/2001
8 CHAMA/TEMPO1 GRUD  22/08/2001
9 TEMPO/HOJE GRUD  22/08/2001
10 TEMPO/PREVISAO 1 GRUD  22/08/2001
11 QUARTA - 22/08/2001 GRUD  22/08/2001
12 COTACAO BALAIO GRUD  22/08/2001
13 *** PASSAGEM 1 #rttkeii GRUD  22/08/2001
14 TEMPO DOBLOCO 1 GRUD  22/08/2001
15 MANGARITO/FICHA GRUD  22/08/2001
16 MANGARITOFICHA/PE GRUD  22/08/2001
17 COTACAO CAFE GRUD  22/08/2001
18 CHAMA/TEMPO?2 GRUD  22/08/2001
19 TEMPO/AMANHA GRUD  22/08/2001
20 CHUVA/5DIAS GRUD  22/08/2001
21 BOICOTACAO GRUD  22/08/2001
22 12'30"/NO AR 06:28 GRUD  22/08/2001
23 MULHERES/LAVOURA GRUD  22/08/2001
24 MULHERES/LAVOURAS GRUD  22/08/2001
25 ** ENCERRAMENTOQ *##* GRUD  22/08/2001

Espelho Grud — 22/08/2001

Os blocos sao separados por intervalos (breaks) destinados aos comerciais
e chamadas da emissora. Esses intervalos geralmente comegam e terminam com
vinhetas, pequenas pec¢as musicais que, editadas com o logotipo, identificam o

programa.
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Os principais critérios para eleger as reportagens que vao entrar na edicao
sdo os mesmos dos principais jornais de rede da TV Globo: a factualidade e a
abrangéncia nacional. No andamento das safras, o maior perigo é transportar a
problematica de uma realidade local para um cenério nacional ndo condizente. E
comum o Grud receber matérias de queda na produgdo, mesmo com o0 anuncio
de safra recorde. O granizo pode ter destruido algumas lavouras no norte do
Parand, por exemplo. A emissora fez a matéria e mandou. E fato e sera exibido
pelo programa, mas, nesses casos, a edicdo ndo pode esquecer que o Grud é
veiculado em rede nacional, e as perdas no municipio paranaense, embora tenha

grande relevancia para a regido, ndo modifica o cenario da safra nacional.

Outro aspecto importante para dar equilibrio ao conjunto € tentar distribuir
geograficamente 0 maior nimero de contribuicbes por regido ou estado. E claro
que se ocorrerem dois importantes assuntos num mesmo estado, as duas

reportagens entram, mas se 0 assunto ndo é urgente, a preocupagdo em

diversificar € uma constante.

O texto de abertura, que € lido antes da escalada, e recente nas edi¢cbes do
Grud, passou a ser feito diariamente apds o jornal aumentar para vinte e cinco
minutos o tempo de producéo jornalistica. Ele pode repercutir uma decisdo do
Ministério da Agricultura, falar da seca no Sul, das inundagées no Centro-Oeste,
da divulgacdo do PIB Agropecuério. Algum tema mais editorializado, como uma

simples nota de economia, € uma decisdo do editor-fechador.

Por isso, o editor Pedro Serra, quando chega as 3h30, confere, mais uma
vez, os créditos, checa as artes de localizacdo que foram feitas durante a
madrugada, os mapas da meteorologia e observa se esté tudo certo com os links.
O reporter ja chegou a redagdo? A equipe ja esta a caminho do local escolhido?
O entrevistado j& se comunicou? A questdo técnica também é fonte de
preocupacdo. O sinal esti satisfatério, com &udio e imagens aprovados pela
central paulista? O reporter esta com retorno, ou melhor, est4d ouvindo a
programacdo que estd sendo veiculada para saber o instante exato que vai
intervir? Todas essas questdes podem inviabilizar a operagdo. E mesmo com

todos esses cuidados ainda ha riscos. Na edicdo do dia 3 de margo de 2011, a
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repOrter Miriam Névola, da praca de Dourados, Mato Grosso do Sul, perdeu o
contato com a central no meio da entrevista. Nao adiantava pedir para ela
agradecer ao entrevistado e devolver para o estidio. Sem no¢ao do tempo que
havia sido combinado, ampliou a entrevista em mais de um minuto. Foi uma
correria para derrubar outras notas e reportagens para entregar o jornal no tempo

estipulado pela programacéao.

Assim que chega a redacao, entre 4h e 4h30, a apresentadora do jornal,
Ana Paula Campos abre o prelim, o roteiro provisorio, ainda em construcdo, e
comeca a ler e também ajeitar o texto que vai ler. Ela grava o texto da escalada e
das passagens de bloco, que seréo finalizados pelos editores de imagem Adriano
Fernandes e Bruno Daniel, e assiste as reportagens. As 5h ja parte para outro
departamento: ajuda a escolher a roupa de apresentagéo e comeca a se aprontar
para entrar no estudio. Ainda passa pela maquiagem, cabeleireiro e 5h50 tem de
estar no estudio para acerto de cameras e microfone. Desde a estreia, em 2000,
guatro apresentadoras passaram pela bancada do Grud. Nos primeiros 3 anos, a
tarefa foi da baiana Rosana Jatoba. Entre 2003 e 2008, a apresentacdo ficou a
cargo da mineira Priscila Brand&o. A paulista Kelly Varrasquin assumiu por alguns
meses, mas a partir de 2009 o jornal passou a ser apresentado pela carioca Ana
Paula Campos. Durante as férias de Ana Paula, outros apresentadores como
Michelle Loreto, Fabio Turci ou Gléria Vanique fazem a apresentacao do

telejornal.

— N S Ir = . =
As apresentadoras Priscila Brand&o - Grud 07/4/2004 e Kelly Varrasquin - Grud 02/05/2008

A apresentacdo das informagcdes meteorolégicas também foi exercida por
diversos jornalistas: Lacio Sturm, Evaristo Costa, Flavia Freire, Michelle Loreto e,

atualmente, Eliana Marques. Quando chega, ela repassa as paginas e grava o
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texto que serd coberto com os mapas dos principais acontecimentos do dia
anterior, e as previsfes do dia e para os proximos seis dias. Ela também grava o
texto que seré exibido no telejornal Bom Dia S&o Paulo, programa que entra logo
em seguida do Grud e segue o mesmo caminho da apresentadora: vai se arrumar
para chegar ao estudio antes do inicio do Grud, onde participa dos principais

blocos.

A TV Globo tem uma parceria com o INPE, o Instituto Nacional de
Pesquisas Espaciais. Os boletins de todos os jornais séo escritos com a ajuda de
climatologistas, dentro da propria redagdo. S&o eles que capturam as “figuras”,
que serdo representadas com arte. Quando a apresentadora grava, o texto e as
imagens ja estdo ajustados. Depois de montados, sdo mandados pelo editor de

imagens para um servidor, onde ficam disponiveis para o diretor de TV.

2.9 No swichter: o Grud no ar

- Ola, bom dia. Sao seis horas, pelo horario de Brasilia.

Assim a apresentadora Ana Paula Campos comeca o Grud, logo depois da

vinheta de abertura.

No swichter, que é a sala de controle da emisséo ao vivo, estdo os editores
Sérgio Coelho e Pedro Serra, o diretor de TV, o operador de caracteres, 0
operador de teleprompter, o coordenador de link, que fecha a comunicacéo e as
condigdes técnicas das reportagens ao vivo, e 0o coordenador de programacao,
que controla o tempo do telejornal. Essa é a equipe de retaguarda do trabalho
executado no estudio. L4, a apresentadora do jornal, a apresentadora do tempo e

os cinegrafistas fazem o trabalho de frente.
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As apresentadoras Ana Paula Campos e Eliana Marques — Grud 13/04/2011

A cada bloco o tempo € monitorado. Se for preciso, o fechador retira ou
inclui notas, diminui as cabecas e as notas pé. O roteiro vai com o tempo fechado:
vinte e cinco minutos incluindo as vinhetas de abertura e encerramento e as
passagens de bloco. A maior dificuldade de controle fica por conta dos links, que
sdo imprevisiveis. Podem cair no ultimo momento e ai é preciso incluir mais
reportagens, que ja estao de prontiddo no espelho. J4, quando o repérter estoura
0 tempo previsto, a operacdo € inversa. Rapidamente, o comandante precisa
retirar contetdo para se adequar ao tempo. Atrasar a entrega em um minuto pode
comprometer toda a grade da programacao.

A parte deste aspecto operacional, o programa no ar significa o conjunto do
esforco de toda a equipe. E a materializag&o de todo o planejamento, que comeca
na reunido de pauta; € marcada pela factualidade e pelos imprevistos, pela
apuracdo dos produtores das pracas e da redagdo em Sao Paulo, pelo trabalho

de campo dos repérteres, o capricho dos editores e a maestria de harmonizacgéo
do editor-fechador.
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3 O CONTEXTO COMPLEXO-COMPREENSIVO

3.1 Da crise do cientificismo a uma visdo compreensiva do mundo

A histéria mostra que o surgimento do telégrafo, na década de 1830,
mexeu com os padrfes do texto jornalistico. A criagdo de um paragrafo inicial,
que resumisse o relato, o lead®®, foi uma adaptacado do texto jornalistico ao modo
telegrafico de envio de mensagens (FRANCISCATO, 2005). Da mesma forma, as
tecnologias mais modernas também influenciam na narrativa contemporanea.
Afinal, o jornalista e a empresa jornalistica respondem ao ambiente histérico e
social em que atuam. Mas independentemente dos meios ou ferramentas que o
profissional utiliza para fazer seu trabalho, outro fator também se destaca como

preponderante na comunicagao: a postura do jornalista como mediador social.

T&o importante quanto pensar se esses processos de trabalho conseguem
atingir um patamar de qualidade que atenda as demandas sociais, também é
necessario repensar se o sujeito que comanda esses meios e ferramentas renova
seu modo de pensar em alguma medida compativel com os avangos tecnolégicos

externos.

A sociedade ocidental parece responder, em boa medida, a um
pensamento que comecou a ganhar forga no século XVI, época do Renascimento.
A humanidade estava saindo das rela¢des feudais, a ciéncia empirica comecava
a nascer e pensadores como 0 matemético e astrénomo Johannes Kepler (1571-
1630), o fisico e matematico Isaac Newton (1643-1727) e o filésofo René
Descartes (1596-1650) inauguraram uma nova maneira de ver o mundo e

operaram uma verdadeira reforma no conhecimento. Comecava a se pensar que

% 0O lead (na forma aportuguesada, lide) é, em jornalismo, a primeira parte de uma noticia,
geralmente posta em destaque de relevancia, que fornece ao leitor a informagdo béasica sobre o
tema e pretende prender-lhe o interesse. Deve ser concisa e responder as principais perguntas na
elaboracao de uma matéria; "O qué?", "Quem?", "Quando?"”, "Onde?", "Como?” e "Por qué?".
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a razdo € a unica forma segura pela qual o conhecimento do mundo pode ser
obtido.

O racionalismo, em particular a visdo formulada por Descartes, ressaltava a
possibilidade de se alcancar a verdade com a aplicagdo de um método que
passou a ser amplamente aceito pela ciéncia. Pelo pensamento cartesiano,
primeiro € necessario duvidar de todo o conhecimento acumulado anteriormente
sobre o0 assunto. Com o exercicio da duavida, surgiriam novas questdes, que

seriam explicadas pela experimentacéo e a observacéao.

As novas conclusbes elaboradas deveriam, dessa maneira,
compor um conjunto de leis que pudessem esgotar todos 0s
aspectos que se relacionam com a compreensdo do objeto. A
medida que se mostrassem eficazes, essas leis comprovariam a
tese elaborada por um estudioso. (SOUZA, 2010).

O caminho da duvida, a experimentacdo e a formulacdo de leis
influenciaram os preceitos racionalistas do lluminismo no século XVIIl. Diversos
intelectuais pensaram as instituicdes politicas, as relagfes sociais e a economia
pelas concepgdes de verdade e razdo. Do mesmo jeito que Kepler e Newton
conseguiram racionalmente teorizar leis fisicas, pensadores como Montesquieu e
Adam Smith pensavam ser possivel compreender e apontar os principios das
instituicbes humanas. O funcionamento da sociedade passou a ser dissecado da
mesma forma que a natureza. Assim, a sociedade ocidental passou a ter uma
percepcdo de mundo que esti relacionada a uma visdo que realca o saber

cientifico como verdade que rege o modo de viver da modernidade.

Em simbiose com a cultura cientifica, que especializa e fragmenta, fomos
educados a separar e a isolar as coisas. Na escola, em casa, no trabalho. Nossa
mente compartimenta, em grande medida ndo contextualiza. A linguagem do
mundo é a logica. E é essa condugdo do pensamento que passou a ser revista

com vigor nos ultimos anos na comunidade cientifica e académica.

Entre os intelectuais que desafiaram e enfrentaram o cientificismo, o
filosofo e socidlogo francés Edgar Morin se destaca no esforco de religar,

contextualizar e abarcar pontos de vista diferentes, e até mesmo antagdnicos,
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numa construcdo narrativa dialégica, em que a tentativa de compreensdo da

complexidade do todo tem lugar significativo.

Morin (2001; 2008) propde uma abordagem multidisciplinar para a
construgdo do conhecimento. Para ele, a complexidade est4d no mundo, na vida
cotidiana, em todas as coisas. Mas para alcancar essa dimensédo, como ele diz, é
necessario modificar as estruturas de pensamento que de modo inconsciente

conduzem o discurso humano.

Ao instaurar a incerteza, questionar os discursos prontos, lidar com versoes
diferentes e abrangentes sobre os fatos, Morin nos convida a lidar também com
chaves mentais que nos acorrentam a um formato estanque de se posicionar.
N&o adianta apenas adquirir conhecimento para lidar com novos produtos

disponiveis para processar informacéao.

Navegar pelo pensamento complexo implica ter a coragem de desconstruir
um pensamento instaurado e inaugurar outro tipo de racionalidade, um estado de
percepcado renovado que integra a razdo a outros saberes. Esse desafio,
transportado para a esfera da comunicagdo, instiga os profissionais a tentarem
trabalhar com a diversidade de opinides, saberes, angulos, entendimentos, tempo

e espaco, de modo que seja possivel criar novas tessituras, outras conexdes.

A nocdo de que o mundo ndo pode jamais ser visto sob uma Unica ética e
gue o pensamento humano escapa a simplificagoes e linearidades tdo caras aos
procedimentos cientificos representa avancos tecnoldgicos do conhecimento, na

medida em que renova o olhar do sujeito produtor desse conhecimento.

3.2 Filosofia do cotidiano

O socidlogo francés Michel Maffesoli também acredita que a vivéncia da
contemporaneidade, ora em construgdo, implica compreender e superar 0S
codigos mentais aos quais fomos expostos desde a infancia. E passar da teoria a

pratica requer reflexdes e exercicios que tentem quebrar a forma do pensamento
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que estd emoldurada em praticamente todas as relagfes do cotidiano. Perceber o
fantastico do dia a dia, o extraordinario quadro ético e estético da realidade, € o

tema central de sua obra.

Considerado um dos fundadores da filosofia do cotidiano, Maffesoli (2007b)
transporta para o estudo da ciéncia social as propostas de pluralidade e constroi
uma sociologia compreensiva, que abarca o passado para atualiza-lo, extraindo
da histdria os simbolos para entender o imaginario coletivo do presente. Para ele,
as mudancgas de valores que a sociedade experimenta neste inicio do século XXI
nada mais sdo do que a mutacdo natural, quando acontece a troca de comando
de uma sociedade. E nesse sentido que ele sugere a convivéncia entre a razao,
emocgao e intuicdo para dar conta da transicdo de uma sociedade altamente

racionalizada para o exercicio do seu oposto: uma sociedade reemocionalizada.

Ele aposta no novo para dar consisttncia ao que chama de
reencantamento do mundo, um estado de percepcdo rejuvenescido onde sao
bem-vindos a identificag@o plural, a comunidade, o grupo e a exposi¢do publica

em contraponto a individualidade, & privacidade e ao anonimato.

A sociologia compreensiva de Maffesoli incentiva o pesquisador a “colocar-
se no caminho”, buscando a profundidade que se encontra na superficie das
coisas, investigando o cotidiano. Significa reavaliar o jeito de proceder para
chegar a um conhecimento que dialoga com o plural, incluindo, com destaque, o
senso comum: “o universo onde a humanidade habita”. Uma sociologia do
presente, em constante didlogo da memdria com a atualidade e onde se bebe na

fonte do cotidiano.

Assumindo essa postura dialégica, o socidlogo francés oferece novos
parametros para a elabora¢cédo de um pensamento compreensivo que, estendido a
outros campos de acgdo, também abre perspectivas que ajudam a compreender

melhor os paradoxos da era da informagao e da comunicagao.

Para Maffesoli, a comunicac@o € lago social, serve de “cola do mundo”,

desperta o sentimento de proximidade, une as pessoas, toca no imaginario social,
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na sensibilidade coletiva. Vai além da técnica, do uso de novas tecnologias e da

divulgac&o de bens simbdlicos ou de informag&o em seus sentidos utilitarios.

O pensamento de Maffesoli aponta para uma comunicagdo onde o
“colocar-se em relagdo” quer dizer abertura para a mistura e convivéncia com
pontos de vista antagbnicos. Para apreender melhor o espirito do tempo atual, em
O conhecimento comum: introdug¢do a uma sociologia compreensiva (2007), esse
sociologo francés discute cinco pressupostos que acredita serem alavancas para
a reflexdo epistemolégica que ird desembocar no entendimento de uma razéo

sensivel a outras influéncias, universo teérico do pensamento compreensivo.

O primeiro pressuposto é o da ruptura com o que ele chama de dualismo
esquematico, o signo do olhar simplificado, que geralmente desenha o raciocinio
em dois ramos. Perdemos muito quando enquadramos o mundo em certo e
errado; em preto e branco, em bem e mal. Instalada no fazer jornalistico, a
dicotomia provoca uma atrofia do conhecimento que prejudica a amplitude
necessaria para uma anlise mais elaborada na criacdo de significados para a
atualidade. Reduzir a cobertura dos fatos a “dois lados” é cercar e reduzir a

possibilidade de interpretagéo dos acontecimentos.

No segundo pressuposto, a forma, o autor defende a necessidade de se
recorrer a um recorte especifico para dar relevo a variedade dos fendbmenos
societais e deixa claro que a forma a que se refere tem a representacao formante
e ndo formal. A proposta do soci6logo é conjugar o especulativo com o “formista”
— no sentido de “condi¢cdes de possibilidades”, numa tentativa de valorizar o
mindsculo, o particular, sem negligenciar as caracteristicas essenciais. Para
Maffesoli, essa atitude representa um elo que une os diversos saberes. E dentro
das preocupagbes epistemoldgicas da comunicagdo, saber ligar, estabelecer
conexdes, mais ainda: conjugar, costurar a diversidade, preservando as
caracteristicas essenciais do particular, permite produzir novo sentido. Um
contexto que permite driblar o universo mecanicista, que responde ao factual

simplificado.

Maffesoli se diz um relativista, aquele que se pde em relagdo, quando

apresenta seu terceiro pressuposto: a sensibilidade relativista. Ao propor uma
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sociologia aberta, apta a integrar os saberes especializados, valoriza o
conhecimento plural e luta contra certezas que reduzem a compreenséo do todo.
Reforgca que néo apresenta verdades, mas proposi¢cdes de entendimento. Afirma
que ndo é neutro, apenas defende a harmonia conflitual, prefere o dissenso e a
possibilidade da convivéncia com o brilho de vérias estrelas, o que chama de

“constelagéo societal”.

Com efeito, considero que a variabilidade e a pluralidade dos
sistemas de organizacdo e representacdes sociais tém sua
base, justamente, no aspecto fragmentado, plural, coletivo e
polifénico do corpo social. As histérias humanas nos mostram a
sociedade que ndo chegamos nunca a unificar, a uniformizar, a
reduzir a diferenca. (MAFFESOLI, 2007b, p. 84).

Além de lancar luz a variedade de vozes, a sensibilidade relativista também
€ suporte para a reflexdo sobre a relacdo entre sujeitos, grande desafio
epistemoldgico na &rea da comunicagdo: “o olhar a partir de”, que permite que a
relagdo entre sujeito e objeto se estabeleca de maneira mais democratica.

Também falaremos com mais profundidade sobre esse aspecto mais adiante.

No quarto pressuposto, a pesquisa estilistica ou o saber-dizer, Maffesoli
reflete sobre o equivoco dos discursos distantes do senso comum, da banalidade
social. Em paralelo ao exercicio do jornalismo, seria o perigo da reproducdo dos
“discursos estereotipados”. Também emerge a constatacdo de que ndo existe a
“melhor” maneira de narrar a contemporaneidade, diante do grande leque de
possibilidades que se apresenta a quem esta atento e plugado com a diversidade
de vozes e leituras de mundo. Condi¢des que reforgam a possibilidade da criagéo

de trabalhos autorais.

O pensamento libertdrio, quinto pressuposto da obra, trata da
subjetividade, da parcialidade. E quando Maffesoli observa o viver social
contemporaneo com compreensao, retirando o julgamento moral das andlises. E,
ver a histéria sem julgar ndo significa negar a parcialidade, como se fosse
possivel separar o homem de sua obra, ocultar as influéncias e as crencas

individuais. Apenas sugere respeito e toleréncia, ao permitir que outros valores,
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culturas e interesses também ganhem tempo e espaco na esfera da

comunicagao.

Conhecer as teorias e propostas de transformacéo, porém, ndo é suficiente
para o jornalista alterar a percepgao e, assim, de imediato, como num passe de

magica, promover mudancgas profundas no desenvolvimento da producao.

Fruto de um ensino voltado para atender a demanda de mercado, onde se
valoriza uma comunicacdo dita eficaz e que acompanha a velocidade na
producédo de informagdo, o comunicador muitas vezes executa seu trabalho
apenas preenchendo as lacunas de um receituario elaborado previamente de
acordo com o treinamento que recebeu e reconhece como a melhor maneira de

traduzir a realidade.

Uma das correntes do pensamento comunicacional de grande influéncia na
pratica profissional jornalistica é a abordagem empirico-funcionalista, que surgiu
na década de 1920 e se fortaleceu com a defesa do principio da liberdade de
informagéo e do liberalismo econdmico. Expoente dessa teoria, Harold Lasswel
(in COHN, 1978) definiu que o “ato de comunicac¢éo” se faz ao responder a cinco

perguntas basicas: quem; diz 0 qué; em que canal; para quem; com que efeito?

Com essa formula, Lasswel criou um padréo que alcangou enorme sucesso
publico. Ao explicitar que a midia faz parte do “todo social’, ele ajudou a
consolidar a teoria funcionalista dos meios de comunicagdo e colocou em
evidéncia fungdes essenciais, como a transmisséo de cultura, a heranca social e
as relacdes entre os integrantes da sociedade através dos meios de comunicagéo
de massa. A partir da década de 1960, os funcionalistas direcionaram seus
estudos para os conteudos e efeitos da comunicacdo e permaneceram exercendo
grande influéncia nos grandes grupos de imprensa e comunicagéo, especialmente

nos paises onde os estadunienses foram inspiradores, como o Brasil.

Assim como o conceito do lide no jornalismo, essa corrente foi amplamente
assimilada pelas escolas brasileiras de comunicacdo, cuja formagdo é
basicamente tecnicista e elaborada para atender a demanda das empresas de

comunicacao do pais. Ainda hoje esse direcionamento é transmitido para grande
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parte dos futuros profissionais, como a melhor e sendo a Unica maneira de se

fazer comunicagdo com competéncia no pais.

Ainda sdo poucas as experiéncias académicas que atravessam os c6digos
estabelecidos pelo mercado e que se preocupam em provocar questionamentos e
estudos de uma linguagem mais dialégica, que converse com as diferentes
formas de vivéncias e entendimentos da sociedade. Nas Ultimas duas décadas,
entretanto, experiéncias em algumas universidades brasileiras tém demonstrado
gue o0 pensamento comunicacional brasileiro também esta sintonizado com as
concepgdes intelectuais mais arejadas no campo das ciéncias humanas. Ao
colocar em agao premissas que levam para o cotidiano dos estudantes a adogao
de outras posturas no fazer técnico, com o intuito de fortalecer "elementos
criativos”, esses espagos passaram a interferirna produgdo cultural

contemporanea.

Os laboratérios implantados pela professora Cremilda Medina, na década
de 1980, na Faculdade de Jornalismo da Universidade de S&o Paulo, e pelo
professor Edvaldo Pereira Lima, na Universidade de Uberaba, Minas Gerais, na
década de 1990, sdo bons exemplos de acdes que adotaram a re-humanizagéo
das pautas e a reavaliacdo na atuacdo do profissional comunicador na relagéo

com o objeto da narrativa.

No entendimento de Medina (2008), a pratica jornalistica ganha novas
cores e eficiéncia ao se encontrar com diferentes formas de narrar o mundo. A
pesquisadora destaca que é preciso rever posturas no exercicio de ir ao outro,
fundamento do trabalho jornalistico. Inspirada na filosofia do dialogo e das
relagbes, do filésofo Martin Buber (1878-1965), Medina destaca que o grande
desafio epistemolégico na area da comunicacdo é conseguir alterar o olhar a
partir de. Nesse sentido, ela sugere que a relagcdo entre sujeito e objeto, entre

jornalista e fonte, se estabeleca de maneira mais democrética.

Na experiéncia cotidiana, a sensibilidade afetiva pode ou nao
despertar uma racionalidade analitica, complexa, que, por sua
vez, produz a acao transformadora. O dominio do processo
interativo, entre emocéo, razdo e acdo acontece intersujeitos, e
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ndo mais na ilusdo cientificista sujeito-objeto (MEDINA, 2008, p.
62).

A pesquisadora aponta que, para a concretizagdo desse processo, €
necessario que o comunicador social esteja atento e pronto para desempenhar
sua funcédo de mediacdo de maneira mais aberta, de tal modo que seja possivel
alinhavar diversos pontos de vista e vozes na tentativa de se construir novas
informag@es, outras possibilidades de observagéo da realidade. E o que Medina
(2006) assinala como o signo da relagdo, ou seja, a percepcéo diferenciada que
permita ao jornalista e & sociedade captarem a polifonia (mdltiplas vozes), a
polissemia (multiplos significados) e os signos que emergem da realidade social

gue permeia a noticia.

E facil perceber as multiplas conexdes entre essas ideias e o pensamento
de Martin Buber, filésofo nascido em Viena em 1878. Ele aprofundou o universo
da existéncia ao refletir sobre o relacionamento entre seres humanos, o homem e

a natureza, o homem e Deus.

3.3 Afilosofia darelagdo, do encontro e do dialégico

A meditacdo de Buber se estrutura na fenomenologia da relagdo, ou
melhor, na observacgdo voltada para as coisas, mesmo sem juizo ldgico, para se
verificar que tipo de conhecimento produz. E um esforco para se compreender o

mundo por meio do mergulho no outro, na dialogia social, no inter-humano.

Dessa forma, ele se op0s a corrente entdo em voga da filosofia classica, no
inicio do século XX, centrada no individuo, na identidade do homem, no interno. A
filosofia de Buber se baseia nas relagbes, no autoconhecimento vinculado ao
externo. A ética é indissocidvel de seu pensamento. O encontro entre Eu e Tu
nunca pode ser o de ideias ou objetos, mas de um sentido que leva a uma
transformacgéo. Essas ideias sdo formuladas nas suas principais obras Eu e tu
(2008) e Do dialogo e do dialégico (2007).
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Uma das principais fontes de inspiracdo para a filosofia buberiana é o
hassidismo, movimento que promoveu uma radical transformagdo na vida
comunitaria judaica baseado na ideia de um misticismo para o homem comum. A
oragdo, para seus adeptos, ndo poderia ser apenas um ritual, as palavras
deveriam ser pensadas e sentidas e levar ao dialogo com Deus, a uma
experiéncia com a divindade. Ele teve contato com essa maneira de vivenciar o

mundo ainda na infancia, o que marcou toda a sua obra.

Buber se distanciou do formalismo de doutrinas e modelos tedricos da sua
época. Tentou um voo mais alto ao extrair desses ensinamentos o encontro do
homem com Deus para transcender as coisas materiais. Ele também rechacou a
ideia de uma coletividade social formada apenas por vinculos externos, como
propdem as ciéncias positivistas. Para o autor, o sentido de coletividade é de um
grupo em que, mesmo ligado por um objetivo comum, seus individuos se
relacionam entre si. “O homem ¢é antropologicamente existente ndo no seu
isolamento, mas na integridade da relacdo entre homem e homem: é somente a
reciprocidade da agdo que possibilita a compreensdo adequada da natureza

humana”, diz ele. (BUBER, 2007, p. 108)

As multiplas relagbes de que o homem é capaz sé@o resumidas em duas
palavras-principio, na sua o6tica: “Eu-Tu” e “Eu-Isso”. S&o posturas que definem

as atitudes do homem diante do mundo, diante do outro.

Como a existéncia se baseia nas relagdes, ndo existe o Eu isolado, mas
somente o Eu de uma ou outra palavra-principio. No universo do Isso, 0 homem
vive as relagcdes do mundo objetivo, funcional. O outro serve a algum fim. Ja
quando trata do universo pessoal do Tu, a palavra recebe a resposta, h4 uma

troca, estabelece-se a reciprocidade, a dialogia.

O filésofo austriaco reforga a ideia de que o homem néo é apenas razéo e
de que o saber independe de férmulas preestabelecidas pela cultura vigente.
Dessa forma, rompe com as limitagbes entre o interno e o externo, derruba as
barreiras do preconceito politico, para construir uma visdo integrada do ser

humano baseada numa antropologia social.
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N&o séo as ideias e a moral que importam, e sim a experiéncia concreta.
Essa condigdo traduz o grande desejo do autor: nada deve ficar restrito apenas a
acado contemplativa. Ao contrario, a agdo deve contribuir para uma ética capaz de

fomentar a paz mundial.

Por sua abordagem dialética, a obra de Buber pode ser interpretada como
uma critica & comunicacdo das linguagens contemporaneas centradas no
instrumental. O autor trabalha com a epistemologia da relagéo entre o Eu e o Tu,

mergulhando num universo quase ignorado pelo jornalismo convencional.

Ao buscar esse aprendizado em Buber, Medina percorreu um caminho que
permite driblar respostas ao factual simplificado e ir ao encontro do signo da

relacdo, que além de lancar luz & variedade de vozes, também questiona a

relagdo entre sujeitos.

3.4 Signo darelacéo

Medina defende que o jornalista deve rever seu posicionamento diante dos
acontecimentos e da forma como processa a informacdo. Se o trabalho do
jornalista é recolher informacgdes e reordena-las com nexo, de maneira que sejam
entendidas por parte da sociedade, a proposta é reposicionar o campo de visao
do comunicador e assim ampliar as possibilidades de conexfes que permitam

produzir algo novo e transformador.

Mas como alterar a maneira tradicional da producédo jornalistica? Como

inserir as teorias na lida diaria?

A pesquisadora reconhece que boa parte da grande imprensa trabalha a
noticia na superficie dos acontecimentos, sem grandes reflexdes acerca do antes
e do depois dos fatos. No rolo compressor dos prazos, resta pouco tempo para se

discutir a importancia da mediagao entre a informacéo e a sociedade.

As técnicas de trabalho — as que informam o aprendiz de
jornalismo — pecam por esquematismo tanto no que se refere as
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decisdes éticas quanto a inventividade estética. Aplica-se o
modelo mental quem, o que, quando, onde, como e por qué,
equaciona-se a noticia por um lead sumario “abertura de matéria
jornalistica” e narra-se um fragmento da histéria por meio da
piramide invertida. Estéo ai as agéncias de noticias internacionais
gue consagraram as formulas. No entanto, qualquer situacao-
limite da humanidade provoca nos jornalistas lacidos e nos
analistas uma angustiada reflexdo a respeito das insuficiéncias da
heranca e da modernizacao técnica e tecnologica. De acordo com
parametros éticos universais, esta gramatica jornalistica ndo da
conta das demandas coletivas (MEDINA, 2003, p. 36).

O processo de producdo jornalistica ganhard nova configuracdo, para a
pesquisadora, a medida que o jornalista perceber que a comunicagdo se faz por
meio das relagbes. Da mesma forma que Buber sugeriu uma reviravolta nas
atitudes do homem com a sociedade, a natureza e a divindade, focada nas
narrativas da contemporaneidade, Medina propbe que o0 jornalista precisa
reavaliar suas posturas, a comegar pela maneira com que se relaciona com a

propria profissdo, como produtor de sentidos.

Buber coloca a premissa “Eu-Tu” como principio para a dialogia. Nesse
mesmo caminho, Medina questiona o olhar do jornalista que se mantém distante
dos acontecimentos e prop8e o principio “sujeito-sujeito”, para abrir o caminho de
ele se posicionar como sujeito e olhar o mundo com outros sujeitos, de igual para
igual. E o que ela chama viver sob o signo da relac&o, outro pilar de orientagéo,

para esta autora, na analise das reportagens do Globo Rural diario.

Reposicionado e com melhor angulo para reconhecer e entender a
vastiddo da realidade que o circunda, Medina acredita que o jornalista esta em
condicdes de ter uma percepgdo mais apurada de construir narrativas que

correspondam as demandas sociais da atualidade.

Talvez os jornalistas, para se tornarem dignos de serem eles
préprios autoresmediadores, tenham que percorrer 0s
subterrdneos da sensibilidade coletiva. Como repérteres
ressensibilizados por personagens da poética, renovam a
competéncia para compreender os protagonistas da trama social
contemporanea (MEDINA, 2006, p. 87).
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Outro topico do universo do signo da relagc&o diz respeito ao olhar a partir
da ideia de causa e efeito, heranga de um paradigma sobre o qual ja se falou
neste trabalho. A pauta j& nasce na redagdo com a deficiéncia do olhar,
objetivada para um fator Unico dos fatos. H4 um entendimento geral de que, se o
assunto merece destaque na midia, certamente foi provocado por uma causa
determinada. O reporter, quando se aproxima da pauta, também ja produziu
dedugbes que o impedem de absorver as multiplas possibilidades que compdem
a realidade. Parte desse circulo viciado, ele busca as informages j4 contaminado
e conversa com os envolvidos, buscando o que espera ouvir para ilustrar sua
tese. Fechado para a novidade, o jornalista carrega preconceitos, opinides e
clichés que o impedem de perceber a complexidade dos fatos, as subjetividades
presentes no cotidiano e, assim, se abstém de criar conexdes diferenciadas, se

distanciando da vida real.

Estabelecer didlogos entre os diversos segmentos da sociedade se instala
entre os principais desafios do jornalismo no inicio do século XXI. Tecnologias
encurtam distancias e permitem interacdes cada vez mais velozes. No entanto, é
pratica comum as informacfes serem tratadas de maneira fragmentada e
simplista. Recortando uma parte do todo, a exemplo da cultura cientifica, que
especializa e fragmenta para analisar, os fatos parecem surgir sem a necessidade
de uma relacao entre o tempo presente, 0 antes e o depois. Tudo é presente,
imediato e, ao mesmo tempo, instantaneo, efémero. A noticia mais importante

dura apenas até a proxima manchete.

Seguindo esta linha de raciocinio, o0 mundo da midia valoriza,
principalmente, as declaragbes de especialistas. Medina diz que, quando a
ciéncia se fortificou com as especializa¢des técnicas e tecnoldgicas, solicitou ao
jornalismo para traduzir os dados e descobertas que os cientistas julgavam que
deveriam abrir para a comunidade. Entdo, os comunicadores foram praticamente
treinados para divulgar o que estava sob controle do saber cientifico. Ao mesmo

tempo, foram se especializando em determinados temas.

O paradigma objetivista do século XX estaria entao integrado ao
jornalismo cientifico. E somente as fontes emissoras legitimadas
neste poder — ou seja, a solucdo técnica para o progresso do
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homem - conquistam espaco nos meios de comunicacdo
convencionais (MEDINA, 2006, p. 11).

Estariamos, desde entdo, sob o signo da divulga¢do. Mais uma vez o
progresso da ciéncia, por meio das estratégias da divulgacao cientifica, marcou a
ruptura do saber especializado com o saber comum. Uma reviravolta neste
contexto, segundo a pesquisadora, € a reflexdo sobre os limites e as contradigdes
do saber cientifico, sob a o6tica na realidade humana e o meio ambiente
humanizado. E a pratica do que ela denomina epistemologia pragmatica,
condicdo necessaria para transitar do signo da divulgacdo para o signo da

relacéo.

A reconfiguragdo do modo de produzir narrativas jornalisticas abrird
espaco, entdo, para a construgcao de narrativas aptas a apreender a polifonia e a

polissemia do humano e do social.

Medina propde a implantagdo de laboratérios epistemologicos que
exercitem essa dialogia atrofiada pelas préaticas diérias, que impdem esquemas e
receitas como resposta a pressdo pela rapidez na producdo. Quando as
universidades inserirem no aprendizado oficinas que questionem as posturas do
fazer jornalistico que apenas valoriza o factual, ela acredita que havera uma
transformacgdo significativa na producdo jornalistica. Dessa maneira, o futuro
profissional podera vislumbrar a possibilidade de exercer seu papel sem ignorar

um contexto mais abrangente dos fatos.

Se a dialogia estd no centro de formacdo profissional de
comunicacdo, em particular do jornalista, as ferramentas mentais,
aptas a compor a polifonia e a polissemia em diagndsticos
abrangentes  constituem eixos pedagdgicos a serem
problematizados em laboratério (MEDINA, 2009, p. 224).

O comunicador social, mais atento e pronto para desempenhar sua fungéo
de mediagdo, de maneira mais aberta e arejada, vai conseguir alinhavar diversos
pontos de vista e vozes na tentativa de construir novas informagdes, outras
possibilidades de observacdo da realidade. E, como consequéncia deste
diferencial, vem a possibilidade da producéo autoral. O sujeito que se deixa afetar

pelas subjetividades e multicausalidades dos acontecimentos tem a curiosidade
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de situd-los no tempo e espago. Contextualizando seu recorte da
contemporaneidade, tem mais chances de apresentar, sem ferir os preceitos do
jornalismo, as idiossincrasias inerentes da sua vivéncia nas narrativas que

mediam as diferentes maneiras de entender.

E o que Medina assinala como contraponto ao que chama de signo da
divulgacéo, onde a prioridade é “explicar”. Atitude que, muitas vezes, evidencia as
limitagdes do pensamento fragmentado e dualista, que em grande medida cerca a
pratica profissional e produz um jornalismo que tem o compromisso de informar, é
certo, mas pouco preocupado em alavancar um entendimento transformador, que

evolua para a percepgéo da complexidade do mundo.

3.5 Jornalismo de transformacgéo

Ao colocar em acdo o laboratorio de jornalismo literdrio no curso de
Comunicacdo Social da Universidade de Uberaba, na década de 1990, o
jornalista, escritor e professor Edvaldo Pereira Lima também conseguiu levar para
o cotidiano dos estudantes um grande leque de ferramentas e competéncias que,
aliadas a adoc¢éo de outras posturas no fazer técnico, possibilitaram novas formas

de narrar o cotidiano.

Lima enfatiza que um jornalismo mais focado em buscar e dar espago para
diferentes olhares e interpretagbes pode criar sentidos que permitam afetar a
percepcdo do que consideramos realidade. Vice-presidente da Academia
Brasileira de Jornalismo Literario (ABLJ), ele elegeu o jornalismo literario,
especialmente o livro-reportagem, como estrada para se chegar a uma produgéo
que, em diferentes midias, consiga envolver a audiéncia e, a0 mesmo tempo,
leva-la & reflexdo capaz de transformar o cotidiano. Ao valorizar as narrativas
mais aprofundadas, acredita que o jornalismo tenha mais recursos para oferecer
ao publico uma melhor compreensdo do homem e de seu tempo. Nas palavras de

Lima, jornalismo literario € uma modalidade de algumas categorias do jornalismo:
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Modalidade de pratica da reportagem e do ensaio jornalistico
utilizando recursos de observacdo e redacdo originarios da (ou
inspirados pela) literatura. Tracos basicos: imersao do repoérter na
realidade, voz autoral, estilo, precisdo de dados e informacdes,
uso de simbolos (inclusive metaforas), digressdo e humanizacao.
Modalidade conhecida também como Jornalismo Narrativo®.

Na revisdo e ampliacdo do livro Paginas ampliadas: o livro-reportagem
como extenséo do jornalismo e da literatura (2008, p. 355-398), baseado em sua
tese de doutorado, Lima acrescentou mais alguns principios filoséficos que,
integrados, norteiam a pratica do que se convencionou chamar de jornalismo
literdrio. Séo eles:

1 — Exatiddo e precisdo — Como toda apuracdo jornalistica, o texto

produzido por jornalistas literarios deve ser criterioso e preciso.
2 — Contar histérias — A valorizacdo da narrativa na construcdo da

reportagem.

3 — Humanizacdo — Protagonistas e personagens criam pontes,
identificacbes que permitem maior aproximagdo da audiéncia com a
histéria.

4 — Compreensdo — A busca por maneiras diversificadas de ver o
mundo, ao ultrapassar estereétipos e mostrar a situagdo de forma mais
inteira, com diferentes 6ticas sobre o assunto.

5 — Universalizagdo tematica — Alinhavar temas com base no fator
humano, aspecto que aproxima interesses porque transita na dimenséo
dos semelhantes.

6 — Estilo préprio e voz autoral — No jornalismo de Grande Reportagem
fica impossivel desvencilhar emissor da producao da noticia.

7 — Imersdo — O autor mergulha no universo de seus personagens,
alterando sua prépria percepcao.

8 — Simbolismo — Uso de metaforas e outros recursos de linguagem na
tentativa de traduzir o real de maneira mais encantadora e criativa.

9 — Criatividade — capacidade de gerar coisas novas, novos sentidos,
através da imaginacao e das conexdes inéditas.

10 — Responsabilidade Social — Compromisso com a realidade, pacto de
ética do autor com a audiéncia.

Pela aplicacdo desses principios, ele considera possivel construir
producbes que tocam efetivamente o ser humano. Nesse pensamento, um
jornalismo apto a integrar os saberes especializados, que valoriza o conhecimento
plural e luta contra certezas que reduzem a compreensdo do todo, tem o
compromisso de revisitar as tradicionais formas de se relacionar com as fontes

geradoras de informagao.

# LIMA,: http://Aww.abjl.org.br/index.php?conteudo=Conceitos&lang=. Acesso em 12 set. 2010.
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Compreender é diferente de explicar. A explicagdo adota uma
visdo unilateral, verticalizada, de cima para baixo, reducionista.
Mostra o mundo sob uma 6tica Unica ou de pouca abertura. Ja a
compreensdo busca exibir o mundo sob perspectivas
diversificadas. Mais do que isso, ilumina as conexdes entre
conteldos aparentemente desconectados. Interliga dados, mostra
sentidos, perspectivas. Faz, nos bons casos de jornalismo
literario, com que o leitor perceba o que tem a ver, com sua
prépria vida, tudo aquilo que esta lendo (LIMA, 2008, p. 366).

Na obra, Lima (2008) traga também um paralelo com as concepcdes do
psicologo e professor da USP Dante Moreira Leite, ao pingar para a comunicagéo
as nogbes de “pensamento produtivo” e de “pensamento destrutivo” e da um
passo adiante com a ideia do Jornalismo Literario Avangado: o jornalismo
transformativo. Dante Moreira Leite (in LIMA, 2008) analisou obras da literatura de
ficcdo e mostrou que uma mensagem pode produzir dois tipos de efeitos nos
receptores: a obra de arte que trata uma situagdo dramatica ou dela disseca parte
do assunto, identificando um problema, mas sem oferecer solugéo gera o que ele
chama de “pensamento improdutivo”, ou seja, quem recebe a mensagem fica com
a percepgdo de um mundo cruel no qual o ser humano se encontra limitado. J& o
pensamento produtivo ou criativo, na visdo de Leite, pode ser detectado nas
obras de arte que, mesmo focalizando alguma situagdo dificil da vida humana ou

social, conseguem transcender a tragédia e gerar uma for¢a transformadora.

Levando essas concepgdes para a seara do jornalismo, Lima diz que o
jornalismo pode tanto provocar efeitos negativos — como estimular uma
comunidade a acreditar em fatos previamente manipulados e a servico de
ideologias — quanto favorecer efeitos positivos, que despertem as pessoas para

determinados temas e as fagam capazes de alterar a visdo de mundo.

Estamos falando do sentido e do significado dos acontecimentos,
gue a grande reportagem procura discernir para o leitor. Mas esse
discernimento é falho, em muitas circunstancias, transformando-
se num pensamento improdutivo, na medida em que cumpre
apenas a primeira etapa da descoberta de um sentido real para
qualquer fenbmeno. Essa primeira etapa diz respeito ao
dissecamento critico do problema. A segunda etapa corresponde
ao encontro dos caminhos possiveis futuros do processo que se
analisa. A realidade é plurivoca, mas a matéria excessivamente
critica ndo consegue penetrar nesses sentidos multiplos, fica
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limitada aos que apresentam uma face improdutiva, caustica
(LIMA, 2008, p. 238).

O autor defende o jornalismo interpretativo, com sua capacidade de
humanizar a reportagem, e o uso das ferramentas da literatura para colocar em
pratica a concepcdo de jornalismo transformativo. Para Lima, a produgéo
jornalistica surgiu para dar conta das necessidades do homem de entender e
saber lidar com o seu cotidiano. E a reportagem so vai exercer um bom servi¢o de
orientacdo ao leitor na medida em que o jornalista ndo ignorar as alteragdes nos

instrumentos de percep¢cao do mundo.

3.6 Complexidade e Comunicagao

A proposta, ao juntar a no¢do de complexidade a no¢do de compreensao, €
reforcar o que elas tém em comum para, a partir dai, conseguir percorrer o
caminho da compreensao, dentro do universo da comunicagéo e das linguagens,
com maior autencidade. O pesquisador e professor Dimas Anténio Kiinsch (2009)
entende que alguns aspectos da compreensdo ultrapassam a ideia original de
complexus, que na origem da palavra significa tecer e entretecer em conjunto. O

termo original comprehendere remete ao sentido de juntar, abracgar, integrar.

Kiinsch alicerga a construgdo de um saber comunicacional complexo-
compreensivo na justaposicao entre uma ética cognitiva — que assume e valoriza
a heterogeneidade — e, a0 mesmo tempo, humaniza a relacéo entre os sujeitos do
conhecimento. Ele aproxima o pensamento de autores modernos, como Bacon e
Descartes, ao pensamento contemporaneo de Morin e Medina, a0 mesmo tempo
que revisita com olhar compreensivo, as contribui¢cdes teoricas de fildsofos como
Heraclito, Epicuro e Parménides. E aposta na fértil conversa entre o antigo e o
novo para se obter resultados praticos na atuacdo do profissional da
comunicagdo. “O novo e o velho dialogam, os tempos se mesclam ou
entrecruzam na sinfonia dos diferentes e ndo na hierarquia dos desiguais”
(KUNSCH; LAAN, 2008, p. 186), diz dando crédito a Medina.
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Ao alinhavar a relagéo entre tempos e espacos diferentes, o pesquisador
aponta que a convivéncia entre as atitudes cognitiva e intersubjetiva permite fazer
surgir um modo de ver o mundo com maior inteireza e vitalidade. Sem negar que
a vinculacdo entre sujeitos se faz num territério onde a imprevisibilidade, a
intuicdo e os sentimentos também séo influentes, a vivéncia em conjunto com o
conhecimento cognitivo pode gerar uma racionalidade mais aberta ao dialogo com
a realidade. J4 um pensamento construido com base nas certezas traz no bojo a

violéncia ditatorial dos conceitos.

Resulta dessa dupla vivéncia compreensiva — cognitiva e
intersubjetiva — a no¢cdo de um saber comunicacional indissociavel
de uma ética cognitiva, que assume, defende e propde uma
reflexdo sobre os sentidos humanos de todo o conhecimento e
gue assume a passagem do Signo da Explicacdo, dominante,
para o Signo da Compreens&o (KUNSCH; LAAN, 2008, p. 174).

Na visdo de Kiinsch, a passagem do signo da explicagcdo para o signo da
compreensao ganha corpo quando o comunicador rompe com a falsa ideia de que
a objetividade advinda da cientificidade é a Unica maneira de compreensdo do
cosmos. O pesquisador insiste que a ruptura com o absolutismo do rigor
cientifico, no que diz respeito ao discurso doutrinario e cerceamento das ideias,
faz emergir a pluralidade, as multicausas e inimeras dimensfes do humano. A

comunicagao, entéo, se torna intelectual e humanamente compreensiva.

Quando o debate avangca para o dominio do conhecimento e da
epistemologia, 0 autor atenta que, para além das analises das questdes técnicas,
gue apontam os limites e entraves do fazer jornalistico, também é necessario
investigar e refletir sobre o produtor do conhecimento e sua logica de
representacdo de mundo. Mais que traduzir conhecimento, o tratamento da
informagé&o requer, quando se trata de elaborar a comunicagdo de uma maneira
compreensiva, que as instituicdes e também o sujeito que processa as producdes
jornalisticas rompam com a obsessdo pela explicacdo e com a visdo disciplinar
estreita, que acondicionam o conhecimento em pacotes. Nesse sentido, Kiinsch
sugere que a conexdo entre diferenciadas nogbes e abordagens do mundo

promova uma préaxis transformadora na comunicagéo.
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Para o pesquisador, complexa e também compreensiva, a vida néo se faz
dentro do rigor dos conceitos e da racionalidade cientifica, da ordem, nem com
dualismos, nem com oposicdes e posturas excludentes. Reflexo desses
guestionamentos diante dos multiplos cenarios cognitivos e intersubjetivos que
permeiam o mundo, a comunicacao vai atingir uma ética compreensiva que seja

capaz de apreender melhor a contemporaneidade.

A ética da compreenséo, no campo da intersubjetividade, refaz a
aposta no futuro da humanidade. Em um e outro caso — eis o
argumento — a compreensao faz conhecer. Possui, portanto, um
estatuto epistemologico. Isso quer dizer que a compreensao, tanto
no sentido que a torna parceira da complexidade quanto no da
intercompreensédo e da intersubjetividade, se faz conhecimento e
se faz comunicacdo. A compreensdo €, pois, uma episteme, um
elemento fundante do ato de conhecer (KUNSCH, 2007, p. 59).

Simplesmente recortar os fatos sem qualquer preocupacdo contextual e
sem comprometimento com a dialogia significa, em grande parte das vezes, para
0 autor, contribuir para a incomunicacdo. Ele argumenta que ndo sO a
complexidade, mas também a compreensdao reforca a recuperacao de sentidos
mais humanos e positivos para a comunicacdo ao ressaltar o vinculo entre
pessoas e grupos. Ja a incomunicagdo favorece o distanciamento, pode gerar

violéncia e até a guerra.

3.7 Aleitura compreensiva do existente: narrativa e reportagem

Vivia numa tribo uma cobra enorme, a Boilna Capei, que
aterrorizava os indios. Para que a Boilna ndo atacasse os indios,
0 cacique prometeu que lhe daria sua filha Naipi em casamento. A
jovem Naipi tinha bom coracdo e queria salvar a tribo, mas era
apaixonada por Titcaté, um valente guerreiro. Quando chegou o
momento de Naipi ser entregue a Boilna, a jovem rompeu em
pranto e, de joelhos, suplicou ao pai que nao a levasse. Titcaté,
cheio de coragem, colocou-se a frente da cobra grande,
empunhando arco e flecha. Vendo que era rejeitada pela formosa
india, Boiuina ficou furiosa. Usou seus poderes para transformar a
mog¢a numa cachoeira chorosa (as Cataratas do Iguacu). E o
guerreiro foi transformado numa linda planta de flores roxas, que
ficou boiando sobre a 4gua. Vendo a forma como o amor dos dois
jovens foi destruido, os outros indios encheram-se de coragem.
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Atacaram a Boilna e arrancaram-lhe a cabeca. Como castigo por
sua maldade, Tupa ordenou que a imensa cabeca da cobra fosse
pendurada no céu durante a noite. E, na forma de Lua, iluminasse
o amor de Naipi e Titcaté. (A Boilna e a origem da lua — lenda
indigena®).

Como “comegamos”™? Qual a origem dos astros, das estrelas, das plantas,
do homem? Mais que uma habilidade, contar histérias é uma necessidade para a
construgcdo de sentidos. As narrativas acompanham a cultura humana desde a
pré-historia, com as pinturas rupestres, depois com os relatos orais e, mais tarde,
com os relatos escritos. No livro Técnica de redagdo e jornalismo: escrever e
comunicar, a jornalista Patricia Ceolin Nascimento contextualiza a narrativa como
decisiva para a humanidade: “Lendas, mitos, parabolas fornecem o fundamento
cultural de que o ser humano dispde para se enxergar neste mundo, como ser de
acao, de construtor de sentidos.” (NASCIMENTO, 2009, p. 44)

Ordenamento do real, intimamente ligado as formas miticas do
pensamento, as narrativas retratam o imaginario da sociedade e conseguem
aproximar os homens, trazer sentido de acolhimento e identificagdo, senso de
pertencimento que os protegem da imprevisibilidade, do caos inerente ao cosmos.

Nas palavras de Kunsch:

A narrativa, ontem, como hoje, se pde a servico das forcas
instauradoras do cosmos, na interface permanente com as forcas
contrarias, antagodnicas e complementares, da producéo do caos.
A narrativa constitui uma habilidade inerente ao ser humano, e,
para alguns autores configura-se como o préprio fator de
humanizacg&o da nossa espécie (KUNSCH, 2005:44).

Na esfera do discurso jornalistico, essa necessidade de um melhor
entendimento dos acontecimentos norteou 0 surgimento do jornalismo
interpretativo e das reportagens, no inicio do século XX. Desde que se
estabeleceu como narrativa do presente, o jornalismo cumpre uma fungdo muito
importante: informar, com a precisdo e a rapidez possiveis os fatos e

acontecimentos que influenciam a vida cotidiana. Para isso criou técnicas e

* http://www.lendorelendogabi.com/lendas_mitos/lendas_dia_e_noite2.htm. Acesso em 25 out.
2010
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normas, sempre privilegiando a objetividade, nos moldes de uma ciéncia. A
informagéo e, principalmente, a prestacdo de servigcos se tornaram essenciais
para a sociedade. No entanto, esse modelo nédo foi suficiente para ajudar o
homem a entender o mundo contemporéneo. Ainda no século XIX, conforme
pesquisou o professor Marcelo Bulhdes, o repdrter comegou a buscar no local dos

acontecimentos o que os envolvidos tinham para contar.

A irrupcao da reportagem na histéria do jornalismo, ocorrida no
século XIX, se faz com a evidéncia a um aspecto que a
acompanharia desde entdo, tornando-se um traco essencial do
género: a necessidade do jornalista, o repérter, no palco das
acdes dos acontecimentos, trazendo a voz de quem convive
atentamente com os fatos. Um marco dessa conquista teria sido a
Guerra de Secesséo ou a Guerra Civil dos Estados Unidos (1861-
1865), que mobilizou correspondentes no palco da batalha,
realizando entrevistas, descrevendo testemunhas e o proprio
cenario desolador da guerra. No Brasil, a presenca de Euclides da
Cunha, em 1897, no cenario da Guerra de Canudos como
correspondente de O Estado de S. Paulo pode ser evocada como
um bom exemplo dessa atitude (BULHOES, 2007, p. 45).

Em Paginas ampliadas, Lima relata que, com a ecloséo da Primeira Guerra
Mundial, a imprensa se depara com um dilema ao constatar que “estava muito
presa aos fatos, ao relato das ocorréncias, mas era incapaz de costurar uma
ligagcdo entre eles” (2008, p. 37). Ele considera que a demanda por maior
amplitude na compreenséo dos fatos deu forgca a uma nova modalidade de se
articular o jornalismo que comegou a surgir nesse periodo: o jornalismo

interpretativo.

Na pratica do jornalismo interpretativo, a elucidacdo do que esta
mal explicado se corporifica mediante a inclusdo de alguns ou
todos esses ingredientes: 0 contexto; o resgate dos antecedentes;
0 suporte especializado (para dar a sustentacdo que evita a
informacdo oca); a projecao (consequéncia possivel do caso) e
perfil (a humanizacdo da reportagem). E tudo isso voltado para
uma abordagem multiangular, para uma compreensdo da
realidade que ultrapassa o enfoque linear [...] no esforco de
estabelecer relagbes entre as causas e as consequéncias de um
problema contemporaneo (LIMA, 2008, p. 37-38).

E nesse novo ambiente, do jornalismo mais comprometido com a noticia

ampliada, que a reportagem, mais especificamente a grande reportagem, se
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fortalece. Conhecida como jornalismo de aprofundamento, comegou a se destacar
com projetos editoriais diferenciados, como a revista semanal Time Magazine, no
inicio dos anos 1920. O sucesso da publicacdo abriu espaco para experiéncias

semelhantes em varios paises.

Mas nédo € interesse dessa pesquisa se estender no aspecto histérico do
surgimento das reportagens, nem mesmo dar atencédo a classificacdo desse tipo
de género no mundo do jornalismo. O que nos interessa, de fato, ao tracar de
maneira rapida a evolucdo da reportagem é alinhavar que a narrativa jornalistica,
assim como a ciéncia, 0 senso comum, 0 mito, a arte, a religido e outros saberes,
também se fundamenta na necessidade de o homem compreender o presente e

se organizar no mundo.

Na concepgcdo de Medina, a narrativa incorporada ao jornalismo deu

sutileza “a arte de tecer o presente”.

Dotado da capacidade de produzir sentidos, a inteligéncia humana
organiza o caos em um cosmos. O que se diz da realidade
constitui outra realidade, a simbdlica. Sem essa producéo cultural
— a narrativa — o homem ser ndo se expressa, ndo se afirma
perante a desorganizacdo e as inviabilidades da vida. Mais que
talento de alguns, poder narrar € uma necessidade vital (MEDINA,
2003, p. 47-48).

Em sua tese de doutorado, Alex Criado (2006) chama a atenc&o para o
alcance e influéncia das reportagens aprofundadas na compreensdo de
fendmenos que o jornalismo cotidiano — grudado ao factual - n&o consegue

abranger:

O jornalismo de aprofundamento penetra na esfera social,
procurando descortinar os multiplos nexos entre os fatos e os
contextos nos quais estdo inseridos. Ainda assim, essa segunda
camada do real é insuficiente. E preciso atingir o nivel da cultura.
Nas tradicdes, costumes, visbes de mundo € que se encontram
sentidos para o real. Mas o jornalismo tera sido revelador se,
finalmente, tocar nas dimensfes do mito. Ou seja, se alcancar os
elementos universais que falem a alma e ao coracao de qualquer
ser humano. Ai estardo os significados simbdlicos mais profundos
da realidade (CRIADO, 2006, p. 36).
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Colocada a importancia das narrativas do presente para a contextualizagéo
social, econdmica, historica e cultural do homem contemporaneo, o interessante
para esta pesquisa € refletir se a teoria conversa com a pratica na confeccao das

reportagens do Globo Rural diério, corpo do estudo.

Reconhecido por vérios estudos académicos como um expoente das
grandes reportagens na midia eletrbnica, o programa semanal Globo Rural é
considerado um exemplo de narrativa aprofundada em televisdo. No trabalho
desenvolvido, entre os anos de 2008 e 2009, pela jornalista e professora Monica
Martinez, Programa Globo Rural: um exemplo de jornalismo literario em midias
eletrbnicas, a pesquisadora conclui que as edigdes sdo marcadas pelo estilo
autoral dos repérteres e a habilidade em tecer um didlogo “com especialistas e

seus saberes académicos e com gente comum, com seus saberes tradicionais”:

A analise do Programa Globo Rural demonstra que € possivel
fazer narrativas aprofundadas e envolventes em televisdo, que
respeitem a inteligéncia do telespectador ao mesmo tempo em
que trabalhem temas tdo diversos quanto a producéo de picolés,
catastrofes ambientais ou a preservacdo da natureza. No fundo,
essa analise revela que, mesmo em tempos de inovacao
tecnolégica, o Jornalismo bem feito compreende uma série bem
conhecida de elementos. Sao eles: pautas apropriadas ao publico
com o qual o programa interage, que tenham enfoque criativo ou
busquem solucionar problemas, de preferéncia pautados por uma
redacdo bem informada e receptiva a interagdo com o0s
entrevistados e telespectadores (MARTINEZ, 2009, p. 14).

Em A grande reportagem: um estudo do Globo Rural, dissertacdo de
mestrado desenvolvida por Julio César Degl’'lesposti (2009), no Programa de PG4s-
graduacdo da Casper Libero, o pesquisador realca a linguagem complexo-
compreensiva como fator preponderante para o desenvolvimento de produgdes

originais.

A reportagem elaborada com recursos da linguagem da
complexidade permite ao jornalista uma visdo mais profunda e
humana dos acontecimentos de seu tempo. Permite ainda afirmar
que as impressdes do repdrter contam de forma significativa para
a sensibilizacdo do leitor, no sentido de leva-lo a uma
aproximacdo com os fatos narrados e suas intersubjetividades,
aquilo que diz respeito ao sensorial, as emocbes e que
representam uma forma de conhecimento da realidade. A
construcdo da grande-reportagem, em que o narrador se
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transporta para dentro da condicdo do outro, convive com suas
fontes, observa o0 cotidiano das pessoas e compartilha
experiéncias e ambientes de cada personagem, traz uma grande
contribuicdo ao jornalismo, pois permite captar e registrar
experiéncias com marcas de autor. E um mergulho nos mistérios
do mundo por meio da reportagem (DEGLIESPOSTI, 2009,
p.181).

3.8 Operadores de analise do Grud

Como ja mencionado, a proposta é tentar descobrir qual a narrativa criada
pelo Grud e quais as especificidades do programa pela analise do modo de
producéo e exibicdo da noticia. J& deixamos claro que a veia tedrica que alinhava
toda a pesquisa € constituida pela narrativa complexo-compreensiva, pensamento
que serve de contexto para toda a investigacdo qualitativa da pesquisa. Mas
acreditamos que a observacao do “como fazer”, as circunstancias e as condigdes
empiricas poderao ser mais bem interpretadas sob a 6ética de alguns operadores,
que servirdo como fio condutor para a analise. Eles estdo relacionados ao
contelido, que diz respeito a interpretacdo dos fatos que sdo objeto do jornalismo.
Por isso elencamos alguns operadores metodolégicos que vao permitir as
avaliagbes do desempenho do objeto, que sera materializado com a andlise da

pesquisa.

Comecgamos pelo contexto. Tao importante quanto a no¢do do que € e do
que trata o Globo Rural, é situa-lo no espaco em que é veiculado. O processo
comunicativo televisual inclui a fungdo de comunicar e transmitir noticias, mas
também estabelece uma intervengéo direta na realidade social. A televisdo esta
inserida na dindmica da industria de massa, e, portanto, 0 programa televisivo, e

especificamente o telejornal, € um produto da industria de informacao.

Faremos a analise tentando compreender como o contetdo tematico do
Globo Rural diario é apresentado na televisdo segundo caracteristicas proprias do

meio e de sua linguagem. Partimos do pressuposto que os diferentes modos
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pelos quais a televisdo veicula um contetido podem ser interpretados a partir da

perspectiva dos géneros, subgéneros e formatos.

O género é o que se coloca entre o produto e o telespectador, no processo
de recepcdo. Esta interligado desde a producédo até a recepc¢dao, influenciando as
expectativas da audiéncia diante de um produto. N&o é interesse desta pesquisa
0 estudo sob a o6tica da recepcdo, mas achamos importante posicionar o Grud
dentro da programacéo televisiva, para tentar entender melhor o seu mecanismo

de construcao, faceta que sera analisada com maior interesse neste estudo.

E por meio do reconhecimento do género que o publico acompanha a
programacao, posicionando-se de maneira diferenciada diante do programa
proposto. Os géneros televisivos, conforme Martin-Barbero (1995, p. 64), sé@o
estratégias de comunicabilidade que se colocam entre os programas e 0S
receptores, servindo como referéncia tanto para os produtores quanto para a
audiéncia. Diz: “O género ndo é s6 uma estratégia de producao, de escritura, €
tanto ou mais de leitura. Enquanto as pessoas ndo encontram a chave do género,

ndo entendem o que esté se passando na historia.”

Para Itania Gomes (2006), os géneros sdo formas reconhecidas
socialmente a partir das quais se classifica um produto midiatico. Em geral, os
programas individualmente pertencem a um género particular, como a ficgéo
seriada ou o programa jornalistico, na TV, e é a partir desse género que ele é

socialmente reconhecido.

Os programas telejornalisticos sdo, entdo, considerados como
uma variagdo especifica dentro da programacdo televisiva,
enquanto género programa jornalistico televisivo, obedecendo a
formatos e regras proprias do campo jornalistico em negociagéo
com o campo televisivo. Os telejornais, programas de entrevistas,
documentarios televisivos, as varias formas de jornalismo tematico
(esportivos, rurais, musicais, econdmicos) sao variagdes dentro do
género: podemos chama-los subgéneros. E demandam ser
abordados em categorias que impliguem considera-los, ao mesmo
tempo, como um produto de jornalismo televisivo — o que implica
uma abordagem que leve em conta a linguagem televisiva e os
elementos préprios do campo jornalistico — e como um produto
comunicacional — o que implica uma abordagem da interacéo
como os telespectadores (GOMES, 2006, p. 8).
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Em uma abordagem complementar, Elizabeth Duarte (2006, p. 22) entende
0 género como um feixe de tragos de contetdo capazes de abrigar produtos com
poucas caracteristicas em comum. E afirma que o género se materializa pela
articulagdo entre subgéneros e formatos, esses sim procedimentos de construgao
discursiva que obedecem a uma série de regras de selecdo e combinagdo. De
acordo com a autora, “0s géneros séo categorias discursivas e culturais que se
manifestam sob a forma de subgéneros e formatos, sendo que o subgénero seria
da ordem da atualizagéo; o formato da ordem da realizacdo.” (DUARTE, 2006, p.
leb)

Duarte considera que a classificacdo de géneros e formatos televisivos
deve ser capaz de distinguir muitos tipos de produtos, que embora tenham
elementos comuns que permitam reuni-los sob o mesmo rotulo, as diferencas

entre eles serdo sempre maiores devido a sua natureza combinatéria.

Tavares (2008) observa que um fator relevante deve ser observado na
aplicacdo das classificagdes do jornalismo televisivo no estudo deste género: a
propria natureza da televiséo, isto é, o uso da imagem e do som na transmiss&o
de informacdes (sendo que cada um desses elementos abriga ndo sé uma
tecnologia como respostas politico-sociais e estéticas). Jensen (apud GOMES,
2007, p. 50) explica esta convencdo e relata como se d& a construcdo dos

géneros informativos na TV:

Em principio o género noticia televisiva expde duas narrativas
paralelas: a narrativa visual que se coloca como um documento
do que realmente aconteceu, assim demonstrando a pretenséo da
objetividade, e a narrativa falada que contribui com a informacgé&o
complementar, ainda que permaneca relativamente distinta, sem
comprometer o status da narrativa visual como pura informacéo.
Para a audiéncia, essa convencao de género contribui para a
potencial heterogeneidade da experiéncia com o jornalismo.
Qualquer que seja sua justificacdo econémica ou organizacional, a
convencdo resulta numa estrutura de mensagem que é
relativamente aberta a um leque de interpretagdes.

Classificamos a programacéo da televisdo brasileira em cinco géneros
basicos: programas jornalisticos, programas de auditério, ficcao seriada,

programa de variedades e blocos publicitarios. Os programas jornalisticos,
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interesse desta pesquisa, podem ser divididos em subgéneros: telejornais,

programas de jornalismo tematico, programas de entrevista e documentario.

Para Tavares (2008), quando um programa de televisdo, a exemplo do
Globo Rural, surge na grade de programacdo € logo definido pelo jargdo do
mercado como tematico ou de midia segmentada: um tipo de produto televisivo
que transmite a informacdo de um setor, fala para um publico especifico e

pressupde investimentos maiores e mais producéo.

Estas praticas do mercado estdo assimiladas de uma maneira
geral pelos pesquisadores, por profissionais da midia e até certo
ponto pelos telespectadores, mas foi a partir do estudo do
telejornalismo rural, e mais especificamente, do programa Globo
Rural, que se pb6de certificar como a criacdo e o desenvolvimento
de um produto televisivo se mantém imbricado aos pressupostos
da teoria das categorias e géneros na Comunicacao exigindo uma
analise de contexto. O género é uma chave para a analise dos

7

programas de TV, mas é o formato que mantém ativo o0s
mecanismos de combinacgéo e interacdo deste género, que por
sua vez promovem as diferencia¢des entre os produtos televisivos
(TAVARES, 2008, p. 27).

Usamos aqui, o entendimento de Aronchi de Souza (2004, p. 183) de que o

“formato é uma linguagem desenvolvida pela televisdo para dar forma a um

género de programa e transmiti-lo.”

E certo que alguns formatos s&o reproduzidos a exaustio, a exemplo dos
programas de auditério e os reality shows, mas mantendo linhas semelhantes,
cada programa também revela diferencas que o caracterizam e identificam,
levando-se em conta que cada emissora tem recursos técnicos e uma grade de
programacéao diferenciados. Rezende (2000) comparou programas de um mesmo
género e com formatos semelhantes, os telejornais do horario nobre, e apontou
que o0s programas, apesar de trazerem praticamente as mesmas noticias,
ganhavam composi¢cfes diferentes na veiculagdo. As reportagens podiam ser
reunidas de acordo com o género ou o tipo de comentério a ser feito; e ainda, 0s
formatos jornalisticos eram utilizados em propor¢des diferentes, o que resultava

em um telejornal com formatos mais opinativos ou mais informativos.
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Nesse sentido, com uma formatacao prépria, cada programa constroi sua

identidade e por meio dela se dirige a audiéncia e € assimilado (ou ndo) por ela.

Vamos acrescentar outro ingrediente que, no pensamento desta
pesquisadora, deve enriquecer a analise do Grud: o modo de enderecamento do
programa. Assumimos o conceito utilizado por Gomes (2006, p. 9), que caminha

com o olhar da recepc¢édo e também da producao:

Adotamos o conceito de modo de enderegcamento naquilo que ele
nos diz, duplamente, da orientacdo de um programa para o seu
receptor e de um modo de dizer especifico; da relacdo de
interdependéncia entre emissores e receptores na construcdo do
sentido de um produto televisivo e do seu estilo. Nessa
perspectiva, o conceito de modo de enderecamento se refere ao
modo como um determinado programa se relaciona com sua
audiéncia a partir da construcao de um estilo, que o identifica e
gue o diferencia dos demais.

Para a autora, o modo de enderecamento se refere ao tom ou estilo de um
telejornal, aquilo que o distingue dos demais e, nessa perspectiva, 0 conceito
remete ndo somente a imagem da audiéncia, mas ao estilo, as especificidades de

um determinado programa.

Neste sentido, fica implicito que a investigacdo pretende também identificar
como os profissionais que atuam no Grud estabelecem essa relacdo, até porque a

comunicacao requer vinculo entre os interlocutores.

O projeto “Producéo televisual: entre formatos e tons”, coordenado pela
professora Elisabeth Duarte, da USP, estuda, principalmente o processo de
tonalizacdo do discurso televisual, suas relagbes com a temporalizacdo e a
espacializacdo, as expectativas tonais dos diferentes subgéneros televisuais e as
estratégias de ruptura com essas expectativas. Inspirado no pensamento de Jost
e Barbero, o projeto ocupa-se dos casos em que o ator discursivo condutor de um
programa televisual — apresentador, ancora, reporter, entrevistador — concentra
em sua pessoa também uma funcdo de mediacdo, encarregando-se da
proposicdo, modulacdo, gradagdo e manutencdo do tom a ser conferido a um

produto televisual.
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Duarte (2009) alerta, no entanto, que essa funcdo mediadora ndo pode ser
confundida com os enunciadores de um produto televisual, responsaveis pelo
direcionamento do tom do programa. O processo comunicativo televisual tem
diferentes sujeitos enunciadores: o nivel institucional, refere-se ao emissor, que é
responsavel pelas informacdes veiculadas; a instancia de realizacdo,
representada pelos sujeitos que fazem parte da equipe de produgéo/realizacdo de
programa, ou seja, o enunciador é coletivo; os atores discursivos, as figuras de
discurso que operam, no texto televisual, como apresentadores, animadores,
ancoras, reporteres e/ou entrevistadores e que, no interior do programa, também
representam o papel de enunciadores; e a instancia de representacao simbdlica
pertencente aos telespectadores, que validam os conteddos propostos e 0s
valores assumidos por um programa, respondendo ou ndo a combinatoria tonal

proposta.

E a relacdo entre 0 que se espera do programa pelas normas do
subgénero — e 0 que pode variar, dependendo do formato adotado. Isso faz com
que cada programa comporte elementos ja dados e elementos novos. Ele
responde a combinatérias tonais preexistentes, previstas pelo subgénero, mas
reserva espagos para 0 novo, o surpreendente: a escolha entre essas opgdes

tonais passa, entdo, a identificar um produto televisual enquanto formato.

Trata-se de uma relacdo semantica estreita entre o que ditam as
normas do subgénero, ponto de partida ja conhecido pelo
enunciador e o enunciatario, e o formato, que muitas vezes fratura
ou rompe com seus tons de origem, substituindo-os, alterando-os,
propondo novas combinatérias tonais que se tornem marcas
registradas do programa, pois, mesmo que ndo sejam sempre
absolutamente originais, atuam como signo de diferenciacdo, com
forte potencial fidelizador do publico telespectador (DUARTE;
CURVELLO, 2009, p. 65).

A proposigcéo de um tom orienta-se pela tentativa de harmonizagéo entre o
subgénero do programa, o tema da emissdo, o publico a que se destina e o tipo
de interacdo que se pretende manter com o telespectador. Do ponto de vista
discursivo, o processo de tonalizagdo interfere na configuracdo dos atores e
também na organizacdo narrativa. J4, em nivel de contetdo, expressa diferentes

tracos que o exteriorizam. E se manifesta de forma pulverizada articulando-se nos
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diferentes aspectos da linguagem televisiva: a harmonizagéo de cores, formas e
sons, 0 jogo de cameras e edicdo, os registros de lingua, o guarda-roupa, o

cenario, a encenacao.

Assim como a natureza hibrida dos géneros e formatos dos programas
televisivos, esta pesquisa pretende analisar o Grud sob diversos aspectos. E
seguindo o pensamento de que o fazer jornalistico é influenciado por um
paradigma que comanda as técnicas cognitivas do processo de feitura dos
produtos jornalisticos que se estabelecem os referenciais qualitativos da analise.
Neste aspecto serdo analisadas as diferengas de olhares no contexto urbano-
rural, a ambiguidade criada pela varidvel imprevisibilidade no referencial de tempo
e espaco do cotidiano das atividades jornalisticas e agropecuaria. J&a, na
abrangéncia da televisualidade, acreditamos que a observagdo do “como” fazer
esta relacionada as competéncias (os saberes relativos a natureza do fazer), as
circunstancias e as condicdes empiricas que constituem o jornalismo, mas
também esta interligada ao conteddo, que diz respeito a interpretagdo dos fatos
que sdo objeto do jornalismo. Nesse sentido, elegemos alguns operadores

metodoldgicos, para melhor compreender o desempenho do Grud.

Esses operadores fazem parte e séo resultado do percurso do grupo de
pesquisa “Analise de Telejornais”, coordenado pela professora doutora Itania
Maria Mota Gomes, do Programa de Pés-graduacdo em Comunicac¢do e Cultura
Contemporaneas da Universidade Federal da Bahia. Fundamentados no estudo
da recepcao, eles funcionam em méo dupla, centrados na audiéncia e também no
produtor da noticia, elo de interesse desta pesquisa. A intencdo é cruzar a
investigacdo quantitativa com um viés qualitativo, por iSso usaremos apenas 0S

operadores que também dizem respeito aos produtores da noticia.

A metodologia envolve fun¢des especificas para aproximacdo analitica do
objeto: pacto sobre o papel do jornalismo; temética, organizagdo das editorias e
proximidade com a audiéncia; contexto comunicativo e a relagdo com as fontes de

informagéo.
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3.8.1 O pacto sobre o papel do jornalismo

A relagdo entre o programa e o telespectador funciona como um pacto
onde tanto os produtores da noticia quanto a audiéncia assumem um “acordo” do
que esperam um do outro. Para compreender a nogéo de pacto, é fundamental a
andlise de como o programa constrdi as ideias de verdade e relevancia da noticia,
com quais valores-noticia opera, como lida com as questdes de responsabilidade
social, do direito publico & informacdo e da liberdade de expressdo e opinido
(GOMES, 2004).

Dessa maneira, o pacto sobre o papel do jornalismo desempenha a fungéo
de unir os aspectos relativos ao género dos programas jornalisticos com as
especificidades dos acordos que séo estabelecidos de maneira particular em cada
subgénero por meio do modo de enderegamento. A incluséo de uma informagao
em um programa jornalistico esta diretamente ligada aos critérios de
noticiabilidade empregados para selecionar o que deve ser exibido e revela
escolhas que permitem perceber a imagem que o enderecador constroi do
enderecado. Embora a sele¢cdo das noticias esteja dentro dos referenciais do
pacto assumido pelo jornalismo na sociedade e de seu compromisso por ser
instituicdo publica, esse aspecto expressa a posicdo que O programa assume
como aquela que acredita ser a preocupagao da audiéncia, pelos referenciais do
género programa jornalistico e pelas atualizagBes produzidas pelas influéncias do

ambiente cultural, histérico e social sobre a estrutura genérica.

Entre os aspectos que serdo observados estéo a atualidade, a funcéo de
vigilancia, que se faz com o acompanhamento dos acontecimentos nas varias
esferas da vida social com a preocupagdo de divulgar fatos e posi¢cdes que
exponham uma realidade de transgressdo e desrespeito as regras e normas
sociais e a fungéo de “conversacgédo social”’, quando o programa assume o carater
informativo de relato dos acontecimentos e, assim, alimenta a conversacdo

cotidiana que influencia a formag&o da opinido publica sobre a realidade social
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3.8.2 Temética, organizagado das editorias e proximidade com a audiéncia

Os critérios empregados pelo telejornal na selecdo, organizacdo e
apresentacdo das noticias é outro indicador do que os produtores da noticia
revelam sobre os interesses e as competéncias do telespectador. No caso dos
programas de jornalismo tematico, a esfera da cobertura, ou seja, a natureza do
tema se impde e é a principal identificagdo do modo de enderecamento a ser

observado por este operador.

3.8.3 Contexto comunicativo

O que fundamenta e confere legitimidade aos telejornais é a promessa do
relato do mundo real. Para corresponder ao pacto que assumem, os telejornais
cercam-se de estratégias discursivas e mecanismos que garantam os efeitos de

sentido de verdade, autenticidade e credibilidade de que necessitam.

Como os telejornais operam com 0s espacos interno (estudio), e externos,
que sao proprios das acbes do mundo, dos acontecimentos, conectados pelos
dispositivos tecnologicos, o contexto comunicativo esta difuso e pulverizado nas
duas ambientacdes. Ele é a soma do ambiente comunicativo do programa e,
portanto, é bastante difuso. Traduz o juizo de valor em relagdo a um modo de
considerar a noticia e a realidade social apresentada e também elementos da
postura do apresentador e do cenario que servem para configurar o ambiente
comunicativo do programa. Faz parte desse operador a analise dos recursos
técnicos, os recursos da linguagem televisiva e o formato de apresentagdo da

noticia.

a) Recursos técnicos: serdo observados a utilizacdo de transmissées ao vivo

com imagens, apenas com audio e o uso de infograficos®, mapas do tempo

exibidos através de chromakey®, teldes e cenarios virtuais.

% Infograficos sdo representacfes visuais de informacdo. E um recurso que pode combinar
desenho, fotografia e texto.



84

b) Recursos da linguagem televisiva: verificagdo dos recursos de edicdo e

montagem da imagem, enquadramentos e movimentagdo das cameras no
estudio e nas coberturas externas, efeitos sonoros como o uso do chamado
BG — background — o som gravado no local da filmagem. E a producédo de
vinhetas®. A vinheta utilizada na abertura do programa e nas passagens de
saida e entrada dos blocos faz parte da estratégia de criar a identidade do
programa, facilitando, por parte dos telespectadores, o reconhecimento do

inicio e do intervalo em sua exibicéao.

c) Formato de apresentacdo da noticia: A noticia é transformada em diversos

formatos ou modos de apresentacdo para relatar os acontecimentos. Os
telejornais costumam reproduzir os formatos convencionais e socialmente
partilhados pelos jornalistas, seguindo as normas dos manuais de redagao.
S&o nomenclaturas criadas para funcionar como um codigo, onde todos os
jornalistas da redacao falam a mesma lingua. J& descrevemos grande parte
delas no capitulo 1, quando contamos como funciona o dia a dia na redagao
do Globo Rural. Sdo elas: nota pelada — nota lida pelo apresentador e sem
imagens — nota coberta (com imagens), lapada — varias notas cobertas,
separadas por efeitos como cortina ou virada de pagina — reportagem, stand-
up ou boletim — repdrter aparece sozinho e da a noticia de modo conciso
coberta, reconstituicdo (geralmente com arte) e infograficos. Essa
diversificagdo € uma maneira de demonstrar a capacidade de cobertura
jornalistica de uma emissora. As notas cobertas com imagens de agéncias de
noticias, por exemplo, indicam a falta de um repérter no local do fato para
elaborar uma matéria com maior credibilidade. No entanto, uma nota coberta

também pode demonstrar uma menor valoriza¢do da noticia.

%2 Efeito técnico que permite a insercdo de imagens “atras” do apresentador. Para obté-lo é usado,
ao fundo, uma tapadeira azul ou verde. (PATERNOSTRO, 2005, p. 198)

% A vinheta marca a abertura e intervalo do telejornal e, normalmente, é composta por imagem e
musica caracteristicas, trabalhadas com efeito. Em eventos especiais é criada uma vinheta
especifica para o assunto. (PATERNOSTRO, 2005, p. 226)
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3.8.4 Relagdo com as fontes de informagéo

Conforme os estudos desenvolvidos pelo grupo coordenado pela
professora Itdnia Gomes, a presenca, o tempo e a posicdo dados as fontes
oficiais, autoridades, especialistas e ao cidaddao comum demonstram a selecao de
enderecamento do telejornal para a sua audiéncia e também demonstram o

compromisso ideoldgico de acordo com a abordagem da noticia.

A participacdo dos especialistas em textos noticiosos legitima as
interpretaces assumidas pelo programa. J& se essas fontes aparecem como alvo
de questionamentos, a leitura do programa é modificada. O cidaddo comum
participa dos programas jornalisticos para expressar sua opinido quando ele é
afetado pelos acontecimentos, quando ele proprio se transforma em noticia por
meio da humanizagdo do relato ou nas enquetes, quando ele garante a
autencidade da noticia, através do povo-fala. Interessa a esta pesquisa investigar,
neste operador, como a equipe e, especialmente, como o repoérter se posiciona ou
deixa seus entrevistados se posicionarem. Eles atuam sob o signo da relag&o ou

sob o signo da divulgagéo?

Nas analises das reportagens exibidas pelo telejornal diario, tema do
proximo capitulo, a proposta € observar, sob a 6ética dos autores destacados
neste estudo, qual o peso do fazer diario, se a urgéncia do factual é predominante
no tratamento jornalistico ou se a experiéncia da equipe consegue criar suporte
para minimizar as estruturas convencionais e dar espago a reportagens
humanizadas e profundas, com a alma do jornalismo que investe no ato
relacional, na costura de novas conexdes e esta preocupado em produzir sentidos

gue interajam com a contemporaneidade.
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4 ANALISE DAS EDICOES E REPORTAGENS

4.1. Como narra o Grud

Quando entrou no ar, em 9 de outubro de 2000, o Grud emplacou uma
proposta de jornalismo diario com a tematica voltada para o cotidiano rural em
seus diferentes aspectos: econdmico e sociocultural. Surgiu ja como um hibrido

entre os subgéneros telejornal e programa tematico.

E, diferentemente do GRU, que é gravado as sextas-feiras e somente
exibido aos domingos, o Grud adotou o formato de telejornal ao vivo, com noticias
atualizadas, principalmente sobre o agronegécio. Desdobramento do bloco de
mercado do programa semanal, a missdo do Grud, como um telejornal diario, é
focada no que a equipe acredita ser o universo do programa: o mundo rural. A
selecdo, organizacdo e apresentacdo das noticias indicam que o programa é
enderecado para esse publico. No entanto, o fato de ser veiculado em TV aberta
e generalista também interfere nos critérios de noticiabilidade. Um exemplo € a
maior frequéncia de receitas culinarias, a partir do momento de que os produtores
tiveram conhecimento, e que o publico feminino é predominante audiéncia do
horario. Mas mesmo com a possibilidade de criar um dialogo com diversos tipos
de audiéncia, as matérias sempre sdo condicionadas a produtos em safra,
comecam na lavoura e desembocam na cozinha, geralmente, simples de uma
agricultora ou dona de casa que mora na zona rural. Portanto, o que € noticia no
Grud, mesmo que mesclado a outros géneros como o entretenimento (culinarias,
musicais etc.) esta direcionado a temas e situacdes tratados nas reportagens
rurais.

Outro aspecto que consolida o subgénero telejornalismo é a estrutura
operacional comum aos programas da TV Globo: a divisdo por blocos, com
padrdes repetidos nas edi¢cbes. A organizagdo dos blocos também demonstra a
reproducédo de um padrdo. E o caso da meteorologia. Nos primeiros oito anos,

quando o programa tinha 12 e depois 17 minutos de producgdo jornalistica, a
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previsdo do tempo ocupava os dois blocos principais do programa. No primeiro
bloco, a apresentadora destacava os indices do dia anterior e dava a previséo do
dia. A informacdo para os proximos 6 dias era assunto do segundo bloco. O
programa aumentou de tamanho e o espaco meteoroldgico também. Agora as
informacdes sdo distribuidas nos trés blocos principais. Primeiro entram as
informacdes do dia anterior, com os principais indices pluviométricos e
temperaturas. A previsdo do tempo hoje passou a ser mais detalhada no mapa do
bloco seguinte. E a previsdo dos proximos 6 dias é apresentado no mapa do
altimo bloco. Esses padrdes reforcam a identidade, funcionam como mapas para
os telespectadores, que sabem o que esperar do programa e também s&o
facilitadores para os editores do programa. De maneira geral, o Grud firmou um
pacto com seus telespectadores, de exibir classes de informagdes e servicos que

necessitam de atualizag&o diaria como as cotacdes e a meteorologia.

A abrangéncia das noticias é outro aspecto evidenciado e que revela a
preocupagdo dos enunciadores, tanto da Rede Globo quanto da equipe do
programa, em deixar claro que as informagfes veiculadas chegam de vérios
estados do pais. Em todas as edi¢Bes hé referéncia de localizag@o, o que mostra
claramente o objetivo de reforcar a cobertura jornalistica nas diferentes regides do
Brasil, parte integrante do pacto firmado com os telespectadores de que o

programa tem amplitude nacional.

Nas onze edi¢des estudadas, foram veiculadas informacdes referentes a
vinte estados e o distrito federal. Também encontramos duas noticias

internacionais: uma dos Estados Unidos e outra do Reino Unido.

O maior numero de inser¢des foi do estado de Sdo Paulo (09), seguido do
Parana (08), Rio Grande do Sul (08), Distrito Federal (06), Minas Gerais (05),
Paraiba (03), Pernambuco (03), Alagoas (03), Para (03), Espirito Santo (02), Mato
Grosso (02), Goias (02), Rio Grande do Norte (02), Maranhédo (01), Bahia (01),
Rondénia (01), Mato Grosso do Sul (01) e Cearé (01).

A analise da apresentacdo das noticias por regido revela maior visibilidade
dos estados do centro-sul do pais, onde a agropecuaria utiliza maior tecnologia e

estdo concentrados os principais produtores de graos do pais.
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A funcdo de Vvigilancia € demonstrada nas reportagens de
acompanhamento das normativas do setor, geralmente produzidas em Brasilia e
também sé&o frequentes nas edigBes. No total de jornais analisados aparecem em
trés: a renegociagdo das dividas dos agricultores, medida anunciada pelo governo
para amenizar a grave crise que o setor viveu no ano de 2005, na edi¢cdo do dia
11/08/2006. O lancamento de uma linha de crédito para as prefeituras renovarem
a frota do transporte escolar da zona rural, em 15/08/2007, e as medidas
adotadas pelo Ministério do Meio Ambiente para conter o desmatamento na
Amazonia, em 04/08/2009. Outro indicador dessa funcdo sdo as reportagens
sobre a apreensdo de madeira ilegal no Espirito Santo (retranca Apreende Pau-
Brasil, 18/06/2003) e sobre o aumento das queimadas em Rondoénia, no dia
12/10/2004.

Na analise do contexto comunicativo, verificamos que, no ambiente interno,
0 Grud reproduz o mesmo mecanismo adotado pelo programa semanal. Ele é
apresentado de uma bancada, mesmo cenério que também é utilizado em grande
parte do GRU, nos blocos de abertura, de mercado e da se¢cdo de cartas. No
programa semanal, a apresentacdo da matéria de encerramento € feita em outra
composic¢ao: duas poltronas, com um teldo de fundo, o que n&o ocorre no Grud.
Ao longo dos dez anos de programa, o tratamento visual do Grud acompanhou as
mudancgas ocorridas no GRU. A versdo atual, em que predominam o marrom, o
verde, amarelo e um tom avermelhado, que lembra o sol poente, entrou no ar em
abril de 2010. A bancada do telejornal tem cobertura de madeira clara e a frente é
azul clara. Ao fundo e a esquerda da apresentadora esté instalado um teldo, um
plasma, que permite a inclusdo de imagens para compor as informagdes

meteoroldgicas e o enquadramento dos reporteres nas transmissdes ao vivo.

Vale lembrar que, diferentemente do programa de domingo, que tem dois
apresentadores, o Grud € comandado apenas por um. A dinAmica também ganha
outro contexto com a entrada, atualmente em trés blocos, de outro mediador: a
apresentadora do mapa tempo, que num tom informal e de familiaridade interage
com a apresentadora. Essa conversa durante o programa também demonstra que
h& a preocupacédo de dar credibilidade ao assunto. Quando fala: “Vamos saber

agora com a Eliana Marques qual a previsdo do tempo para hoje em todo o pais”,
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a apresentadora Ana Paula Campos, a exemplo do que ocorria com 0s
apresentadores anteriores ao chamar o quadro, também anuncia uma fonte
autorizada para falar sobre o tema. Esses momentos de didlogo, que séo
conduzidos dentro da estratégia da equipe de produzir um tom mais coloquial,
fazem parte do script. Ganharam mais forca ao longo dos anos, com o
crescimento do espaco do Grud e servem para criar uma atmosfera mais leve

durante a apresentagao.

Outro momento em que a apresentadora também se posiciona num tom
mais conversado ocorre durante a transmissdo ao vivo, no didlogo com o0s
reporteres e/ou entrevistados. No entanto, em grande parte do jornal, predomina o
carater informativo do Grud, e a apresentacao fica restrita a interpretacdo do que
esta escrito no telepromter. Apesar do texto muitas vezes chamar o telespectador
para participar: “Veja agora”, “vamos conferir’, “nés vamos ver agora”, a relacao
com a audiéncia se faz de maneira mais formal, sem muita proximidade, como
acontece tradicionalmente nos jornais de bancada. Ja, no GRU, essa relagédo é
construida de maneira diferenciada. Com menos assuntos, maior espaco e sem o
compromisso da factualidade, o programa ja come¢a com um editorial que
convida o telespectador a entrar na teméatica do programa. As cabecas e notas pé
das reportagens sdo maiores e bastante conversadas e possibilitam um maior

vinculo com a audiéncia.

Observar esses mesmos aspectos nas reportagens, ambiente externo do
Grud, € uma tarefa mais complicada. Como as matérias sdo produzidas pelas
afiliadas, com reportariado local, o programa é um mosaico, com diferentes
maneiras de interlocucdo com os telespectadores, e a relacdo se faz de forma
mais pulverizada. Nas onze edi¢des, registramos 53 reportagens e 53 diferentes

repOrteres.

S
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Entre os recursos técnicos verificados, destacamos o uso de um plasma,
no quadro do Mapa Tempo, onde aparecem figuras que representam imagens de
satélite com nuvens nos locais onde ocorreram os maiores indices pluviométricos.
Em um teldo aparecem com efeito de fusdo® as reportagens relacionadas a
clima, chamadas pela apresentadora do tempo e o enquadramento dos

reporteres, nas entradas ao vivo.

BOI GORDO

arroba - a vista
preco livre

CAFE FINO

Tipo 6 - Bebida dura - saca 60 kg

Barreiras/BA

Franca/SP R$95,00

R$445,00

Variagao/semana

+3,5%

Maringa/PR
R$97,00

Osvaldo Cruz/SP
R$98,00

Cotacdo café — Grud 13/04/2011 Cotacao boi - 13/04/2011

O uso de infograficos também é constante, principalmente nas cotacdes.
Podem ter base neutra ou especifica, no caso do boi ou café. Com base neutra
para os demais produtos. O texto € narrado em off pelo apresentador, e um
guadro com caracteres indica os locais e valores, conforme s&o falados. Outro
recurso, que comecou a ficar mais constante a partir de 2008, € o uso de mapas
de localizagdo dentro das reportagens. S&80 mapas que situam o estado e o

municipio citado em off pelo reporter.

No inicio de cada edi¢cédo entra a vinheta de abertura, que tem a funcéo de
identificar o programa dentro da grade da programacdo®. O Grud utiliza a vinheta
de abertura e as vinhetas de passagem de bloco do GRU, com imagens de

plantacbes, paisagens e animais e a mesma trilha sonora, porém em tamanho

¥ Desaparecimento simultaneo de uma imagem ao aparecimento de outra (como se viesse por
tras). Em determinado momento, as imagens ficam superpostas. (PATERNOSTRO, 2005, p. 205)

% Na Rede Globo, as vinhetas s&o produzidas pelo Departamento de Videographics, coordenado
pelo designer Hans Donner. Elas sdo criadas dentro de uma estética e de uma estratégia
comercial definidas pela emissora para os telejornais (como o uso em destaque do logotipo da
Rede Globo dentro do nome do programa). (TAVARES, 2008, p. 121).
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menor. Vinhetas especiais também fazem parte das edigbes e anunciam uma
reportagem especial. Nas edicbes analisadas, observamos duas: no dia
02/05/2008 uma vinheta comemorativa dos 100 anos da imigragao japonesa abria
a reportagem de Ivaci Matias sobre o imigrante Shunji Nishimura. A matéria de
Daniela Assayag sobre a pecuaria praticada nas areas de varzea da Amazonia,
exibida em 16/09/2010, também foi anunciada com a vinheta da Amazobnia,
producdo de um nucleo especial dentro da rede Globo, criado para dar cobertura

jornalistica ao bioma®.

Entre os principais formatos de noticia adotados temos: a nota pelada, a
nota coberta, a reportagem, o teaser, o boletim, os infogréficos, as reportagens ao

vivo e o editorial.

Logo que volta da vinheta, a apresentadora I&é uma noticia ou um pequeno
editorial e chama a escalada, com as principais noticias do dia. Elas podem ser
apresentadas de duas maneiras: com o off do apresentador ou através do
teaser’’ feito pelo repérter. Em seguida, o programa pode ir direto para um
intervalo ou voltar direto para o estudio dependendo da grade de programacao.
Esse espaco esta diretamente ligado ao nimero de inser¢cdes comerciais ao longo

de todo o dia.

Sem ordem fixa no espelho do jornal, o preco de produtos como o café e o
boi gordo s&o repassados, por meio de infograficos como ja foi mencionado, em
praticamente todas as edi¢cdes. Nos onze jornais analisados, verificou-se também
o precgo do milho, soja, quilo vivo do suino, feijdo. Essas notas ajudam a compor o
tempo do jornal e, as vezes, funcionam como nota pé da matéria que tratou do
mercado de determinado produto. Embora menos frequentes, os infograficos
também s&o utilizados para a divulgacdo de balancos comerciais, como as
exportacdes do agronegdcio, anuncios e resultado dos produtos ofertados dos

estoques publicos (a exemplo da edicdo do dia 21/11/2001) ou a divulgacdo de

% 0O nucleo foi ampliado em 2010 e passou a se chamar Nicleo Natureza. Atualmente s&o
produzidas reportagens em diversos biomas, inclusive em outros paises.

%" O teaser sempre foi utilizado na escalada do Grud, porém passou a ser mais frequente nos
ultimos anos, com os insistentes pedidos da equipe para que os repérteres fagam, também, esta
pequena chamada da matéria.
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estimativa de safra (como ocorreu no dia 11/08/2006) com os numeros divulgados
pelo IBGE.

As reportagens que trazem uma pequena mostra do principal assunto do
GRU sé&o apresentadas, em quadro fixo, todas as sextas-feiras. Nos jornais
analisados aparecem nas edi¢fes do dia 12/10/2006, matéria de Nélson Aradujo,
chamando uma reportagem da série da saga dos tropeiros, exibida no GRU do
dia 14/10/2006, sobre expedicdo que refez o caminho desses personagens do
século dezenove, entre a Argentina e o estado de Sdo Paulo. Outra reportagem
do quadro “Chamada GRU” foi exibida no dia 02/08/2008. Da Paraiba, a reporter
Camila Marconato mostrou os problemas causados por uma praga que destréi as
plantacdes de palma, principal alimento do gado no nordeste, durante os meses

de seca. A reportagem completa foi exibida no domingo seguinte, 04/08/2008.

J4, as festas e eventos ndo constituem um quadro fixo, como ocorre no
GRU, e sdo veiculadas de maneira aleatéria. No conjunto de onze edi¢des estao

presentes em trés jornais do Grud.

Nas passagens de bloco, as reportagens em destaque sdo apresentadas
com off da apresentadora ou com o teaser do reporter. Nas edicdes com até 17
minutos, eram selecionadas apenas as matérias que seriam exibidas no bloco
seguinte. Mas, a partir de dezembro de 2010, com a ampliagdo de mais um bloco,
a selecdo fica a critério do fechador, que pode chamar na passagem 1, por

exemplo, uma reportagem que sera exibida apenas no ultimo bloco.

A nota coberta é um formato muito utilizado para agrupar uma mesma
classe de informagfes que chegam fragmentados, de vérios estados do pais. No
total de edi¢cbes estudadas, contabilizamos seis. A maioria trata de assuntos de
ocorréncia simultdnea, como os protestos dos movimentos ligados a reforma
agraria. O jornal do dia 21/11/2001 mostrou a desocupacédo de uma fazenda em
Pontdo, no Rio Grande do Sul. Mesmo amparados pela Justica, que negou a
reintegracdo de posse, 0s sem-terra fizeram acordo com o dono da propriedade e
sairam pacificamente da &rea. Em Pernambuco, agricultores ligados & Fetraf

(Federagédo Nacional dos Trabalhadores da Agricultura Familiar) acamparam em
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frente a Secretaria de Planejamento do Estado e pediam a desocupacéo de 4 mil

hectares para a implantagéo de assentamentos rurais.

Em 18/03/2003, uma nota coberta abria o jornal, com o protesto de
funcionarios da Embrapa em greve. A matéria mostrou diferentes manifestacoes,
em trés estados e no Distrito Federal: em Brasilia, os grevistas fizeram um almogo
para a populacdo; em Londrina, Parana, distribuiram soja; em Campina Grande,
na Paraiba, milho; e em Juiz de Fora, Minas Gerais, doaram leite. Foram duas
sonoras, uma em Brasilia, falava sobre a falta de dinheiro para a pesquisa e o
pedido de reajuste de 20% nos salarios e uma, em Juiz de Fora, falava sobre a

falta de manutencé&o dos veiculos.

Outro motivo que também provoca a elaboragédo de nota coberta é quando
0 assunto ndo vale reportagem, mas pode ajudar a compor um quadro, como
aconteceu no jornal do dia 11/08/2006. O incéndio que atingiu o parque estadual
da Serra do Rola-Moca, na regido metropolitana de Belo Horizonte, j& tinha sido
controlado e virou nota coberta. O fogo destruiu mais de 60 mil metros quadrados

de vegetacao rasteira e arbustos.

O tempo das reportagens se tornou mais flexivel ao longo dos ultimos 10
anos. Com 12 minutos de producgéo jornalistica, em meédia, o Grud apresentava
quatro a cinco reportagens por telejornal. Quando o programa passou para 17
minutos, em 2008, 0 numero n&o subiu muito, aumentou para cinco ou seis, em
média por edi¢do. A alteracdo mais significativa ocorreu no tempo das matérias
exibidas, que passaram de um minuto e vinte a um minuto e trinta segundos para
dois minutos, em média. Essa mudanca, de maneira geral, permitiu edicbes com
maior respiro, sonoras maiores. Com a ampliagdo para 25 minutos, sdo exibidas
entre seis e sete reportagens. O jornal ganhou no aspecto qualitativo: com mais
tempo, € possivel fazer a sele¢cdo dos assuntos do dia e deixar tempo para as
producgdes mais apuradas. Nao sé&o raras as reportagens com trés, quatro minutos

no jornal.

Como, geralmente, o foco do Grud é o agronegocio, 0 mais comum é
encontrarmos reportagens enxutas, com a situacdo de determinado produto

exposta em forma de ndmeros e posicionamento do mercado: em queda,
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paralisado ou com demanda crescente. Um exemplo tipico é a matéria sobre a
paralisag@o dos negdcios do algoddo em Mato Grosso, exibida dia 21/11/2001. O
estado tinha conseguido aumentar a produgéo e se tornar o principal produtor
nacional, a crise na comercializagdo estava influenciando o plantio da safra de
2002. A ultima safra nem tinha sido vendida pela maioria dos agricultores. E a
estimativa era de queda de 70% na &rea plantada. De tanto namero, o material

exibido parece o relatério de algum 6rgéo econémico.

Em off, o repérter diz: “Na propriedade do seu Evandro Cortezia, com 4.800
hectares, ndo foi plantado nenhum pé de algod&o para a proxima safra. Mesmo
porque a produgdo deste ano ainda nao foi vendida. Nos armazéns estdo 70% do
gue foi retirado da lavoura, cerca de 1 tonelada de pluma”, entra uma sonora do
produtor comentando o0 aumento no custo de producdo e a crise na
comercializagdo, e o repdrter emenda na passagem: “Aqui em Lucas do Rio
Verde, a produtividade em 4 anos chegou a 4.500 quilos por hectare, uma das
melhores do mundo, mas essa mesma eficiéncia tem que ser aplicada fora da
porteira.” E a reportagem termina com um especialista de mercado falando que o
problema foi gerado por causa do excesso na producéo. O estado, responsavel
por 60% da safra nacional, aumentou de 20 mil para 430 mil hectares a area
ocupada com a cultura. Essa maneira de tratar os assuntos ligados ao
agronegocio, sempre com muitos dados estatisticos, heranca da imprensa
especializada em economia, € sempre um desafio para a equipe. O texto
informativo, vocagdo maior do Grud, € mais arido, exige urgéncia por conta das
factualidades, mas para néo se transformar em um levantamento de dados, como

vimos acima, exige sensibilidade de toda a equipe.

Uma das maneiras de amenizar o jornal é, sempre que possivel, incluir no
espelho matérias mais leves ou positivas. No mesmo dia em que a matéria do
algodao foi veiculada, o jornal encerrou com uma reportagem sobre o bom
momento do mercado de suinos. Nesse aspecto, o Grud reproduz a receita da
maioria dos telejornais. Os assuntos arduos e mais pesados sdo posicionados no

inicio de cada bloco. E os temas considerados mais suaves encerram as edicdes.
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Por isso, em meio a tanto nimero também encontramos curiosidades como
a reportagem da Vaca Sortuda, encerramento da edi¢cdo do dia 04/03/2009. A
matéria mostra a histéria de uma vaca holandesa com 6 tetos (0 normal séo 4)
que abre porteiras e vive fugindo. O animal é criado numa fazenda de Joatuba,
Minas Gerais. Em tom mais leve, a repdrter explora detalhes de como é feita a
ordenha e qual a produgéo diaria do animal. Um veterinario explica os motivos da
anomalia genética, mas a narrativa é construida, principalmente, em cima das
estripulias da vaca Asa Branca e do carinho que ela recebe do tratador, Gilson

Rodrigues.

Dentre a diversidade nesses assuntos, verificamos reportagens
relacionadas a preservacdo do meio ambiente (como a histdria da professora
Euzana Ramos, que ganhou um prémio do Ministério da Educag&o por incentivar
a consciéncia ecoldgica nos mangues do Maranh&o) as novidades tecnoldgicas (0
projeto de criacdo de vieiras, desenvolvido pelas UFSC, no litoral catarinense),
eventos (a festa do galeto, em Tai6, também Santa Catarina), culinaria (como a
receita do pastel de angu, de Minas Gerais) e as belas paisagens da producgéo de

girassol em Sergipe.

Umas das particularidades da maneira como a tematica € apresentada no
Grud é o desdobramento das noticias, mecanismo pouco adotado nos telejornais
generalistas. A edicdo do dia 21/11/2001 mostra bem esse aspecto ao tratar de
mercado de suinos na principal regido produtora, o sul do pais. Uma primeira
reportagem tratou do crescimento das vendas externas e a satisfacdo dos
produtores do Parana com a reacao dos precos, reflexo da maior demanda. Em
seguida, 0 mesmo assunto é relacionado com outra realidade. Por causa de um
foco de aftosa, o produto gaucho ndo pode ser vendido fora do estado e muito
menos exportado. Nessa época, hovembro de 2001, o Rio Grande do Sul era o
segundo maior produtor nacional de suinos. A cabeca, apresentada por Priscila
Brandao, mostrava o espirito da matéria: “E o Rio Grande do Sul ainda esta fora
dessa festa. E que por causa dos focos de aftosa do primeiro semestre, o porco
gaucho néo é aceito fora do estado.” A nota pé completava o assunto: “Hoje a
Unido Europeia deve divulgar se volta ou ndo a consumir a carne gaucha. O

comité veterinario da Unido Europeia esta reunido desde ontem em Bruxelas, na
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Bélgica. Técnicos europeus estiveram no Rio Grande do Sul para avaliar as
medidas de combate a aftosa no estado.” Esse mesmo mecanismo, de aglutinar
assuntos relacionados, é heranca do GRU, onde é adotado com frequéncia,
principalmente, no bloco de mercado. Na producéo do programa de domingo
recebe até um nome especial: € uma rodada. Rodada de café sempre inclui Minas
e Espirito Santo. Rodada de soja — h& estados de vérias regides produtoras. A
diferenca € que nas rodadas do GRU, os proprios repérteres chamam as matérias
seguintes, sem necessidade de voltar para o estudio, e a apresentadora
apresentar o préoximo video, como normalmente acontece no Grud. O
telespectador é avisado da mudanca com o efeito de virada de pagina ou
cortina®. Produzidas com maior antecedéncia, nas rodadas do semanal, da

tempo de revisar os textos e planejar a sequéncia.

Outra ideia herdada do GRU €& a reportagem provocada pelos
telespectadores. Muito antes da interatividade chegar aos programas televisivos,
inclusive os telejornais, 0 GRU ja abastecia suas pautas com as cartas enviadas
pelos telespectadores. E a mesma estratégia se estendeu ao Grud. Quando a
producédo do GRU recebe uma carta ou email que pode ter chance de se
transformar em reportagem, repassa para a producdo do Grud. O material é
produzido pelas afiliadas. No caso do dia 02/05/2008, a carta enviada por dois
telespectadores rendeu a reportagem sobre a Festa de S&o José Operério, em
Sacramento, Minas Gerais. A matéria foi realizada pela TV Integra¢éo, com sede
em Uberlandia. A cabeca reforcava a participagdo do telespectador: “O seu
Arnaldo Melo e o seu Matheus dos Santos encaminharam emails para o Globo
Rural falando sobre a cavalgada de S&o José Operario, l& na cidade de
Sacramento, em Minas Gerais. N6s fomos conferir esta festa e descobrir como

ela comecgou.”

As reportagens do Grud, mesmo as que desenvolvem assuntos

relacionados a mercado e comercializagdo, sempre trazem agricultores ou

% A virada de pagina é um recurso gréfico, inserido na ilha de edic&o, que faz com que a imagem
seja levada por um desenho que lembra uma péagina virando, enquanto outra imagem se
sobrepde. O efeito € um reforco para o telespectador entender que houve mudanca,
principalmente de local, na reportagem. A cortina € o desenho de uma linha vertical que pode
aparecer da direita para a esquerda ou vice-versa e funciona com o mesmo propésito.
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criadores. Sdo baseadas em suas vivéncias que as histérias sdo construidas.
Mas, diferentemente do que ocorre no programa semanal, 0S personagens
figuram como eixo central do texto, e hd uma grande preocupacdo no
desenvolvimento da narrativa em explicar pedagogicamente alguns processos
técnicos da atividade. O compromisso do Grud com o texto informativo determina
uma dinamica diferente na construgdo das narrativas. Em uma das edicOes
escolhidas, temos um exemplo raro desse tipo de matéria no Grud. A
reportagem, que serd observada com maior profundidade na etapa seguinte da
andlise, mostrou o perfil do imigrante japonés Sunji Nishimura e fez parte da série
exibida na época do centendrio da imigracdo japonesa no Brasil, em 2008. Um
dos pontos que merecem destaque é a utilizagdo de muasica na composi¢cdo da
matéria. O recurso é muito usado nas reportagens do programa semanal, mas

essa € uma das poucas vezes em que esteve presente no Grud.

Com relagéo a audio, regra no Grud é a utilizacdo de som ambiente para
dar vida & matéria. Atrelado aos acontecimentos diarios, ndo tem mesmo muito
sentido aparecer no meio de uma matéria econdémica um solo de violino ou
sanfona. O recurso, neste caso, seria usado como “enfeite”, sem qualquer
comunhdo com a narrativa verbal ou mesmo de imagens. Para evitar a falta de
senso, o0 pedido da equipe € que as matérias sejam editadas apenas com o
aproveitamento do som ambiente. No ABC do GRU, um tépico lembra ao repérter
que na hora que o cinegrafista estiver gravando as imagens o ideal é que todos
figuem calados ou mesmo conversem em outro local, para ndo atrapalhar a
captacdo do audio ambiente. O vento, os passaros, a musica tocada ao vivo séo
elementos que fazem uma enorme diferenca no acabamento do material. A
matéria sobre a semana do folclore, em Olimpia, noroeste de Sao Paulo, mostra o
quanto este recurso é importante. Exibida no dia 11/08/2006, a reportagem
mostra um grupo sergipano de bacamarteiros®, cantando, representando e

dancando para trabalhadores em plena zona rural do municipio. Recheada de

39 0s bacamarteiros sdo grupos folcléricos que comemoram as festas juninas e natalinas com
danca, musica e muitos tiros de bacamarte (espécie de rifle artesanal). As mulheres trajam chapéu
de palha e vestido de chita, dancam sempre em circulo, enquanto os homens, que ficam atras,
vao disparando tiros de bacamarte, de acordo com o desenrolar da danca. Sdo acompanhados
por bandas de pifanos ou zabumbas.
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sons captados no ambiente da reportagem, o video foi feito com atencéo voltada

para o aproveitamento deste recurso.

Nas matérias analisadas, a edicdo € simples, com o tradicional corte
seco”’, sem maiores efeitos. Fuséo é utilizada apenas quando se quer dar o efeito
de passagem de tempo. E, em varios videos, observamos a repeticdo de imagens

em vez de efeitos como slow motion*', que “estica” as imagens.

A reportagem com transmissdo ao vivo, mais comuns nos ultimos meses,
depois que o jornal passou para 25 minutos, foi verificada apenas na edi¢cdo do
dia 06/12/2010. Nesse jornal, o principal assunto do terceiro bloco foi o clima no
Rio Grande do Sul, importante produtor de grdos e carnes do pais. Duas
reportagens mostraram as diferentes realidades dos agricultores gauchos.
Enquanto no norte e noroeste do estado choveu até um pouco acima do
esperado, as demais regides estavam sofrendo com a estiagem, provocada pelo
efeito La Nifia. O assunto também foi detalhado na segunda entrada da previsédo
do tempo que, nesse dia, em vez de dar a previsdo para todo o pais, ficou
concentrada na distribuicdo de chuvas no estado gaucho. A entrada ao vivo do
reporter Rodrigo Saccone completou o assunto. De Porto Alegre, ele entrevistou o
diretor técnico da Emater, o principal 6rgdo de assisténcia técnica extensiva do
pais, para fazer um balanco das perdas na safra dos produtos agricolas. Foram
dois minutos de conversa, inclusive com perguntas do estudio, feitas pela
apresentadora Ana Paula. A apresentacdo em tempo real € evidenciada com o
uso de um selo do lado direito do video, com a logomarca da emissora e a
inscricdo “ao vivo”. Um sinal que reforga a credibilidade e serve para marcar para
o0 telespectador que a equipe esté atenta aos mais importantes acontecimentos do

setor.

Quem fala no Grud s&o agricultores, trabalhadores rurais, agrénomos,

especialistas em mercado, em clima, integrantes de movimentos sem-terra,

“0 Corte seco é o tipo mais simples de uni&o entre duas cenas. O (ltimo quadro da cena A é
justaposto ao ultimo quadro da cena B. (PATERNOSTRO, 2005:199)

*I Slow motion: efeito que faz a imagem ter um andamento mais lento. (PATERNOSTRO, 2005, p.
220)
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cooperativas, representantes de ministérios ligados ao setor agropecuario, donas

de casa que moram na zona rural.

Mas como o Grud se relaciona com as fontes? Para observagdo desse
operador, verificamos com maior profundidade as onze reportagens mais
extensas de cada edicdo. Sdo elas: Abacaxi Programa (PB), Porco (RS), Assai
Japoneses (PR), Feijao Colheita (GO), Manga Exporta (BA), Olimpia Folclore
(SP), Divida Pequenos (AL), Shunji Nishimura (SP), Suino Sobra (MS), Pecuéria
Véarzea (AM), Clima Seca (RS).

Uma das principais especificidades que marcam tanto o GRU quanto o
Grud é a tematica, que direciona tempo/espaco de atuacdo dos protagonistas e
dos produtores da noticia. E por essa variavel, e também de alguns elementos
que caracterizam a comunicagdo compreensiva, como 0 signo da relagédo, a
imersdo, compreensédo e voz autoral, que optamos por verificar como o Grud se

relaciona com suas fontes e constréi sua narrativa.

Ja observamos, em capitulos anteriores, que as diferencas de olhares
entre espacgo urbano e rural sdo determinantes para a elaboracdo do produto. O
tempo que fundamenta a percepcdo do entrevistado e do entrevistador também
influencia de maneira viceral a construgdo da narrativa, na medida em que,
baseado na interpretagdo dessas percepgdes, o jornalista seleciona a relevancia
das informacdes recolhidas em campo e as reordena como noticia formatada.
Acreditamos que esse processo € fundamentado pelo relacionamento que o
jornalista estabelece desde que recebe a pauta até a captacdo priméaria, in loco.
E, embora seja importante frisar que as analises foram feitas com base no
produto final, sem o acompanhamento da produgéo, confec¢cdo e edicdo das
reportagens, vamos tentar compreender como a equipe, e principalmente o

reporter, trabalhou com essas diferentes perspectivas.
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Na primeira reportagem analisada, Abacaxi Programa (PB), exibida no dia
22/08/2001, a reporter Michelle Meira visitou plantagbes da fruta no principal
municipio produtor do estado e apresenta essa informacdo de maneira bem
relatorial para o telespectador logo no texto de abertura: “O municipio de Santa
Rita concentra a maior area de plantio de abacaxi da Paraiba. O equivalente a
trinta e oito por cento dos doze mil hectares plantados no estado.” E mesmo
quando nos leva a propriedade do produtor José Pedroza, as informagfes séo
dispostas de uma maneira distanciada, o que nos deixa a sensacao de que ela foi
la e apenas buscou apoio para embasar a principal noticia da matéria, a retomada
da cultura do abacaxi Paraiba. E desta propriedade que esta saindo o primeiro
carregamento embalado para o mercado nacional. A fala do agricultor mostra as
preocupacOes de gque o projeto, amparado pela parceria entre uma cooperativa, a
empresa de assisténcia técnica do governo e uma empresa de comercializacao,
esta dando certo: “Temos garantia da producédo porque sai documentada, existe
também garantia de transporte porque existe o seguro da carga e a chegada do
produto hoje, chegando encaixado a gente ‘temos’ (sic) a certeza de que né&o vai
haver avarias nas frutas.” Outro agricultor, que também é gerente da cooperativa
complementa: “Toda a producdo da gente era vendida diretamente aos
atravessadores. Hoje, com a parceria da Emater e Bolsa do Mercado, os
produtores diretamente se ‘direciona’ (sic) a Cooperativa, a Cooperativa faz o seu

cadastro, faz a sua programacgao e envia para a Bolsa. Quando chega a parte de
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carrego, ela faz os faturamentos, fechamento com os clientes no sul e sudeste do

pais e manda para as cooperativas fazerem os carregamentos no campo.”

A passagem, que é uma espécie de assinatura do reporter, quando ele
mostra um aspecto que considerou relevante, parece solta, sem conex&o com o
restante da noticia, até porque ndo houve continuidade. A repérter diz: “Até
noventa e oito, uma area como essa de aproximadamente vinte hectares
empregava apenas dois homens. Hoje séo oito trabalhadores no plantio e mais
quinze nos periodos de colheita.” E o off seguinte reconduz o raciocinio ao eixo
da reportagem, que a grande safra de 2001 pode devolver a Paraiba o titulo de
maior produtor do Brasil, lugar que na época era de Minas Gerais. O coordenador
do Forum Regional do Abacaxi, 6rgdo que organiza as politicas publicas no
estado, fecha o encaminhamento puramente econémico da matéria: “A Paraiba
produziu o0 ano passado duzentos e sessenta e oito milhdes de frutos e esse ano
tem uma perspectiva de produzir trezentos e cinquenta e trés milhdes, e isso

representa um aumento na producéo de trinta e um por cento.”

Todas as imagens mostram o trabalho em campo, colheita,
armazenamento e carregamento dos frutos, o que reforga ainda mais o tom de
que hd um projeto de sucesso em andamento, e a repdrter apenas divulgou esse

aspecto.

A segunda reportagem, recortada da edicdo do dia 21/11/2001, traz um
contexto mais abrangente da situacdo dos criadores de suinos do Rio Grande do
Sul, impedidos de vender a produgéo para outros estados, por causa de um foco
de febre aftosa, registrado meses antes no estado. A matéria foi exibida depois de
outra que mostrava a satisfacdo dos criadores do Parand com a exportagdo da
carne suina e por esse motivo conseguiu estabelecer um panorama mais amplo e
a questao foi assimilada com maior fluidez. O evidente direcionamento econémico
da reportagem também néo foi empecilho para que o telespectador tivesse uma
melhor nogé&o do conjunto da situacdo em 2 minutos e 44 segundos, tempo

somado das duas reportagens.

Na cabeca da matéria, a apresentadora introduz o problema dos criadores

gauchos: “E o Rio Grande do Sul ainda esta fora dessa festa. E que por causa
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dos focos de aftosa do primeiro semestre, o porco galcho ndo é aceito fora do
estado.” O texto tem a preocupacdo de ampliar o assunto com informacgdes sobre
0 quanto o Brasil exportou no més anterior: “No més de setembro foi batido o
recorde na venda da carne brasileira. Foram exportadas, em trinta dias, vinte e
nove mil toneladas. O maior comprador é a Russia.” Essas informag¢des ganham
forca quando o reporter diz na passagem: “Enquanto estados como Santa
Catarina e Parand comemoram, o Rio Grande do Sul contabiliza os prejuizos. O
estado, que é o segundo maior produtor, esta desde maio com o mercado russo
fechado.”

Cena da reportagem Porco/RS — Grud 21/11/2001

A matéria mostra duas entrevistas, uma com o dono de um frigorifico, que
fala sobre o impacto do embargo do mercado russo para as industrias que sO
trabalham no estado e outra com um criador de Erechim, no norte do estado,
onde a cooperativa que absorve a producéo local também negocia a producao de
outros estados, e por esse motivo esses criadores estdo sofrendo menos o
impacto, porque sdo remunerados com 0S mMesmMOsS pre¢os pagos aos criadores
catarinenses e paranaenses. O fato de o repérter chamar o produtor pelo nome é
uma pratica comum nas reportagens do GRU e do Grud, uma estratégia também
usada na maioria dos telejornais para criar um clima de aproximagéo entre o

jornalista que esteve no local e 0 personagem, mas, na maioria dos casos, Como
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observamos na reportagem do abacaxi, esse vinculo é pro-forma. Nesse caso,
em particular, ha certa naturalidade no tratamento, um tom de conversa. Quando
ouvimos o reporter Basilio Rota dizer: “Para o ‘Seu lbenor’, receber o mesmo
valor que os produtores catarinenses pelo quilo do suino € um incentivo ao
aumento da criagdo gaucha. Hoje ele ganha um real e trinta e cinco centavos pelo
quilo do animal vivo” notamos que o reporter compreendeu bem a situacao que
esta contando, estabeleceu conexdes sobre as diferentes realidades e conseguiu
um vinculo maior com a fonte, exercitando o signo da relacdo. E é de maneira
coloquial e tranquila que o criador responde sobre a sua vivéncia: — “Olha, quanto
a preco hoje da para se dizer ‘que t4, que t&’ bom. Podia até ser melhor, mas ‘ta

bom’, da pra se trabalhar até com certa, com uma boa até margem de lucro, né?”

Exemplo bem diferente encontramos na matéria “Assai Japoneses”,
exibida no dia 18/06/2003. A repérter Raquel Rodrigues literalmente relatou como
foram as festividades dos 95 anos da imigrac&o japonesa, no municipio de Assali,
localizado no norte do Paranid e onde vive uma importante coldnia do pais
oriental. Fomos informados de como foi a programacdo, quais 0s costumes que
0s japoneses preservam e qual a relagéo dos descendentes dos imigrantes com a
agricultura, o que justificaria o video ter sido exibido no programa, mas tudo sem
qualguer proximidade. Como normalmente acontece com 0S assuntos mais
econOmicos, as informagdes vao surgindo sem costura, como uma lista de
ingredientes: “No centro da cidade um templo. Ponto de encontro dos antigos que
aproveitam para ler o jornal na lingua nativa.” Na imagem, um japonés idoso
lendo o jornal em lingua nativa, sentado em uma confortavel cadeira. Dai o texto
emenda “No gateball a conversa é toda em japonés.” E aparecem senhoras
japonesas jogando gateball, conversando em japonés e correndo durante a
partida. Ndo d& tempo nem de se decodificar o que afinal seria o tal jogo
“gateball’”, e o texto avanga para mais informagdes: “Eles fazem questdo de
manter a cultura, a arte, a culinaria, a religido.” Na sequéncia, as imagens
mostram japoneses em um templo budista, em seguida na preparagéo de pratos
decorados e um grupo de japoneses em um culto religioso. Em seguida, uma

senhora japonesa, com trajes proprios para a cozinha, da seu depoimento, como
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se nao fizesse parte da colénia: “Tudo o que é de japonés ‘eles queria que nés

AN

acompanhasse’ (sic). E, ... danca, comida, ... € ... comida principalmente, né.

~

neses — Grud 18/06/2003

Cena da reportagem Assai/Japo

A reportagem ainda mostrou a apresentacdo de tae ko, os tambores
japoneses, 0 ensino da lingua japonesa nas escolas e a propriedade do seu Lauro
Okamura, agricultor de produtos orgéanicos, mas nao conseguiu quebrar a grande

distancia na narrativa, indicando o cumprimento burocratico de uma pauta.

O momento ruim da cultura do feijdo no estado de Goias foi o tema da
quarta reportagem analisada. Veiculada no dia 07/04/2004, a matéria realizada
pelo repoérter Alaor Rodovalho, em Cataldo, no sudoeste do estado, expds 0s
fatores que levaram a cultura a perder espaco na regido. O clima prejudicou a
safra em diferentes momentos da cultura. Resultado: o produto perdeu qualidade
e para piorar esta sem comercializacdo. O texto repassa as informag¢des com
coeréncia, mas os trés agricultores que falam na matéria servem apenas como
ilustragdo da situacdo. Em nenhum momento a matéria da pistas que o repérter
se envolveu com o assunto. Ao contrario, nem mesmo a licdo de casa da
proximidade, ou seja, o tratamento do personagem pelo nome foi observado. No
caso, 0 Unico agricultor, que ainda esta plantando feijdo e que pode lucrar com a
cultura, é citado assim: “Este produtor plantou seis hectares do feijao de safrinha
e apesar do surgimento de ferrugem na lavoura, até agora ndo teve nenhum
problema mais grave.” Em depoimento seu Vado Ferreira diz que espera precos

melhores com a menor oferta: “Tenho noticias por ai que perderam muitas
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lavouras aqui na regido, né. Ndo s6 Cataldo como Campo Alegre, a gente soube
ai que perdeu muita lavoura por ai, né. Entdo, eu acho que com isso a gente vai

alcancar até um preco melhor, talvez, né.”

E ndo ficamos sabendo, nem na nota pé, quais sao os pre¢os praticados,
guanto que se pagou na ultima safra. Um exemplo tipico de pauta detectada na
redacdo. O reporter saiu com a incumbéncia de mostrar que o feijdo estava
perdendo espaco para outras culturas como a soja e o milho. E deixou de mostrar
qual a real situacdo dos produtores de feijdo safrinha, a producéo que o repérter

encontrou em campo.
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Cena da reportagem Manga Exporta — Grud 12/10/2004

Os produtores do Vale do Sé&o Francisco, localizado na divisa da Bahia
com Pernambuco, se destacam pela producdo de frutas, principalmente manga e
uva, que sdo comercializadas diretamente com o mercado externo. Mas na
reportagem do dia 12/10/2004, eles ndo foram procurados para falar sobre a
abertura do mercado japonés. A Unica entrevista sobre producao ficou restrita aos
aspectos técnicos da exportagdo. O superintendente da Associacdo dos
Exportadores, que representa as empresas encarregadas de embalar e distribuir
as frutas para o mercado externo, falou sobre as adapta¢cdes necessérias para
que 0 governo japonés aprovasse os embarques: “E necessario que algumas
adaptacdes sejam feitas a exemplo da colocacdo de um ndamero maior de
ventiladores para fazer um revolvimento mais intenso da agua. E necessario
também que se faca uma espécie de um isolamento nas paredes do tanque, e
também o ministério da agricultura japonés exige que os produtos tenham um

acompanhamento de temperatura maior.”

No off anterior, o repérter ja citava algumas alteracbes que as empresas
precisariam fazer nos galpdes para atender as exigéncias solicitadas: “Para medir
a temperatura dos tanques onde ficam as mangas que sdo vendidas para 0s
mercados americano e europeu, sdo usados apenas quatro termémetros em cada
um. O governo japonés exige que sejam instalados pelo menos doze termdmetros
em cada tanque.” Ao mesmo tempo, as imagens gerais, de trabalhadores

transportando pilhas de caixas de mangas, e das frutas rolando pela esteira onde
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passam pelo processo de higienizagcéo, confundem o telespectador, que néo sabe
direito de quais tanques estéo falando, porque nenhum deles foi mostrado. Nao
da para saber se ndo conseguiram produzir as imagens para a cobertura do texto
ou o video foi mal finalizado, o fato € que a narrativa falada fica distante da
narrativa visual. E tanto a centralizacdo do setor num Unico entrevistado
representando toda a cadeia, quanto a deficiéncia no acabamento da reportagem
sdo fortes indicadores de que a urgéncia em dar a noticia foi mais forte do que a

elaboracao da reportagem.

Na semana nacional do folclore, o Grud exibiu a reportagem “Folclore
Rural”, integrante da sexta edicdo analisada por esta pesquisa. O material foi
produzido durante o Festival de Olimpia, em Sao Paulo, que desde a década de
1960 reune grupos folcléricos de varios estados do pais. Na matéria, o repérter
Antbnio Nébrega mostrou o grupo de bacamarteiros de Sergipe, em uma
apresentacdo na zona rural. O material é farto de som ambiente das dancas e
tiros de bacamarte, o que ajudou a reproduzir o clima artistico da noticia, como ja
citamos, quando priorizamos o audio na analise das edicfes. Na passagem, 0
repOrter destaca o bacamarte: “O ponto alto da apresentacdo € o uso do
bacamarte, uma arma que pesa mais de cinco quilos. Esta daqui foi feita pelo seu
Manoel.” Em seguida, ele mostra o bacamarte e o entrega a seu Manoel, um dos
integrantes do grupo e continua: — “Seu Manoel, que material o senhor utilizou?”
Seu Manoel mostra o bacamarte, enquanto explica ao repdrter quais os materiais
utilizados por ele na fabricagéo: —“Eu utilizei um cano de ago, utilizei uma chapa
de ferro, utilizei um pedaco de sucupira, utilizei trés chapas de inox e uma verga

de ago.”

rud 11/08/2006
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Plasticamente, o material foi bem produzido, o cinegrafista mostrou bem os
passos da danga. Os entrevistados também se mostraram bem a vontade, o que
mostra que o reporter investiu numa linguagem mais leve, como o0 assunto pede.
Mas o telespectador fica sem ter nogdo de que os bacamarteiros sdo uma das
tradicbes dos nordestinos festejarem as festas juninas e natalinas. Que o grupo
representa um pelotdo, com os homens carregando 0s bacamartes, os rifles
artesanais e que sdo sempre acompanhados de uma banda de pifanos. Aqui, o
tempo de duracdo da matéria, 1 minuto e 47 segundos, pode ter contribuido para
a mutilagcdo do material, ndo deixando margem para contextualizar e mostrar para
o Brasil o que de fato representam as dancas e cantos do grupo. Ficou a vontade

de ver mais, saber mais a respeito do assunto.

Outro aspecto que indica que o material foi editado priorizando o tempo € o
pequeno espago reservado as impressfes que 0 grupo causou ha comunidade. O
repOrter bem que tentou, ao ambientar o acontecimento, em off: “A cantoria
chama a atenc¢éo”, a imagem mostrava, inclusive a agitagcdo dos cavalos no pasto
ao lado da apresentagdo, os moradores da fazenda olhando e dancando, mas
uma sonora muito curta, que nem deu para creditar a entrevistada de tao rapida,

legitimou a participagdo dos moradores rurais: “Adorei. Achei muito bonito”.

A sétima reportagem, “Divida Pequenos” demonstrou como um assunto
arduo, quando bem assimilado pelo reporter e pela equipe, consegue ser
formatado com maior equilibrio. A reportagem foi realizada por Mauro Anchieta,
frequentador de todos os jornais de rede da TV Globo. Em 2007 ele estava em
Alagoas e mostrou que uma liminar da Justica Federal estava obrigando o
Tesouro Nacional a retirar do Cadastro de Devedores o nome de agricultores de
todo o pais que contrairam divida com financiamentos na década de noventa. No
estado, oito mil produtores poderiam receber o beneficio. O problema se
arrastava ha anos, e para que o telespectador entendesse a questéo, o reporter
contou 0 que estava acontecendo com os agricultores José Vicente Ferreira e
Antonio Ferreira. Foi por meio desses personagens que ficamos sabendo que a
seca foi o principal motivo para a inadimpléncia. Os juros acumulados em quase
20 anos inviabilizaram o pagamento do seu José, do municipio de Craibas: “O

senhor comprou quantos animais com este dinheiro?” — “ Eu comprei, eu comprei
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dezesseis vacas e um boi touro, né. E o restante foi para plantar, sessenta tarefas
de palma.... para plantar, vinte de capim.” — “E porque o senhor ndo teve condi¢cao
de pagar?” —“Porque eu ainda néo tive. Quer dizer que a seca comeu tudo. O

gado morreu... e a seca tai, e o trabalho ndo da para cobirir.

Cena da reportagem Divida/Pquenos — Grud 15/08/2007

A sonora, mais longa, respeitando os respiros e tropecos do entrevistado,
indica que tanto o repoérter quanto o editor da matéria procuraram agregar 0
depoimento do agricultor como parte da noticia. O texto também revela a
preocupacgdo de contextualizar o problema, bastante intrincado, recuperando de
maneira simples, como a situa¢gdo desembocou na medida anunciada pela Justica
Federal de Alagoas, com validade para todos os agricultores do pais ha mesma
situacao. Nesse caso, mais que o0 reporter, a equipe também se posiciona de

forma mais integrada com a pauta, desde a origem até a edi¢ao.
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Cena da reportagem Shunji Nishimura — Grud 02/05/2008

O japonés Shunji Nishimura foi o protagonista da reportagem de destaque
da edicéo do dia 02/05/2008, elaborada pelo repérter lvaci Matias, que ha 30 anos
faz parte da equipe do GRU, para a série do centendario da imigracao. A matéria
mostrou em 4 minutos e 51 segundos, tempo bem maior do que o usual no
programa, a histéria do imigrante que chegou sem quase nada ao Brasil e
construiu fortuna. A imigracdo ja tinha sido assunto de reportagem, em 2003,
guando completava 95 anos da chegada do primeiro navio japonés ao Brasil,
como ja vimos. Mas essa foi uma reportagem especial, estruturada de maneira
diferenciada, que agregou elementos pouco utilizados no dia a dia do Grud, como
o resgate da histéria do imigrante pelas fotografias e filmes antigos. Os
depoimentos do filho e de um funcionario ajudam a compor as facetas do
empresério, que também criou uma fundagdo educacional e ajudou centenas de
jovens a conquistarem uma profissao. O imigrante ja tinha, 15 anos antes, sido
personagem de uma matéria feita pelo mesmo reporter para o GRU, e parte deste
material foi recuperada, o que enrigueceu bastante a narrativa. Além do trabalho
de campo, o tratamento técnico e estético na ilha de edicdo também ajudou a
produzir um video diferenciado. Com mais tempo de produc¢éo, a exemplo do que
ocorre no GRU, o reporter teve condi¢cbes de fazer uma imersdo para atualizar o
assunto e produzir um video mais autoral, conectando passado e presente com

uma narrativa leve e fluida.



111

A nona reportagem, “Suino Sobra”, realizada pela repérter Camila Caires,
de Campo Grande, Mato Grosso do Sul, outra frequentadora do GRU e do Grud,
também revela a intimidade que a jornalista tem do assunto. A matéria tem um
encaminhamento econdémico e conta o drama dos criadores que estdo sem
mercado para comercializacdo dos animais. Sem ter para quem vender, eles
estdo gastando mais para manter a granja. Os nimeros do prejuizo estao todos
contidos no texto, no entanto, a situacdo € contada de maneira mais humanizada,
sem despejar no telespectador uma enorme quantidade de valores sem sentido.
O entendimento da repérter sobre o tema é perceptivel nas entrevistas, que
avanca o0 imediatismo causado pela situacdo. Geralmente as matérias
econbmicas ficam presas ao fato principal e esclarecem pouco sobre quais

providéncias os criadores ou agricultores pretendem tomar.

O conhecimento da repoérter ajuda a construir uma relacdo de maior
igualdade com o entrevistado, que nado precisa explicar o be-a-ba da atividade
para ser entendido. Nesse caso, para tentar resolver o problema, o criador José
Alberto Pinesso, de Sao Gabriel do Oeste, esta abatendo as matrizes: “Com estes
precos baixo que ta ai, a gente tem que diminuir o maximo possivel os animais,
para a gente poder conseguir diluir este custo la na frente, se caso a gente venha
a ter lucro, né?” — “E quanto vocés diminuiram até agora?” — “Olha, sdo em torno
mais ou menos de duzentas matrizes que nés ja mandamos para abate, né, e tem

mais alguma coisa que ‘ta’ indo, depois do parto a gente vai selecionando os
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animais que tem uma performance menor, a gente vai mandando eles para o
abate também.” O mesmo ocorreu com 0 outro entrevistado, o criador Zélio
Pessato: — “Uma granja de trezentas matrizes, eu estou desativando porque nao
tem mais condi¢ces.Tem que baixar, porque nés ndo aguenta mais 0 custo muito

alto, e sem lucro n6s nédo podemos trabalhar, né?”

A experiéncia da reporter, que também € responsavel pelo programa rural
da TV Morena, de Mato Grosso do Sul, talvez tenha sido o diferencial para
amenizar os confrontos entre o universo rural e urbano, latentes em outras

reportagens desta mesma edi¢ao do dia 04/03/20009.

Cena da reportagem Pecuaria Varzea — Grud 16/09/2010

A pecuaria de varzea foi o tema da reportagem de Daniela Assayag, a
décima analisada por esta pesquisa. Construida ao longo de um ano, com o0 apoio
do ndcleo Natureza, o material teve chance de ser trabalhado com maior apuro e
capricho desde a producao. O video mostra as varias fases da criacdo de bois e
bdfalos nas propriedades ribeirinhas dos rios do estado do Amazonas. O
acompanhamento dos manejos, com varias visitas da repérter as mesmas
propriedades nas épocas de seca e cheia, facilitou o estabelecimento de uma
relagdo mais amigavel e direta com os entrevistados, evidenciada nas falas, que

preservaram o regionalismo: — “Eles aguentam assim dentro da agua quanto
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tempo Antonio?” — “Trés dias e trés noites. Mais do que isso ja comeca a
suspender a méo, comega a dar unheiro, né!” Em seguida o off explica: “Unheiro
€ como o ribeirinho trata a dermatite, inflamacéo nos vaos dos cascos do animal

quando ele fica muito tempo dentro da agua ou na lama.”

Integrante de uma série sobre o Amazonas, apresentada naquela semana,
a reportagem revela a imerséo da reporter ao universo dos ribeirinhos e um texto
mais autoral com passagens participativas e a conexao entre tempo e espago que

envolve o telespectador.

A seca na regido sul do Rio Grande do Sul, dltima matéria da analise, foi
exibida no dia 06/12/2010, primeira edicdo do Grud com 25 minutos. A
reportagem, com 2 minutos e 42 segundos, estava integrada a outra, que
mostrava como o clima se comportou nas outras regides do estado e as previsdes
do Inpe, o Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais, baseada nas influéncias do
fendmeno La Nifia no sul do pais. Também foram exibidos mapas com a
distribuicdo da chuva no més de novembro, um reforgco para demonstrar o
problema e ainda um link sobre as perdas j& registradas, com o diretor técnico da
Emater, o mais importante 6rgdo de assisténcia técnica do pais. Dessa maneira, 0
telespectador teve condigdes de perceber a dimensédo da estiagem num dos mais
importantes produtores de graos, frutas e carnes do pais. Esse mesmo contexto
nos levou a considerar o assunto como um todo, da mesma maneira que ja
tinhamos optado por olhar o conjunto da situagdo em uma andlise anterior,

também no Rio Grande do Sul, no ano de 2001.

Na abertura do bloco ficamos sabendo que a distribuicdo de chuvas no
norte e noroeste do estado gaucho foram dentro da média, apesar da previsdo de
seca para todo o Rio Grande do Sul. Os produtores de soja estavam receosos de
faltar chuva em fevereiro, época de enchimento dos grdos, e quando a seca
derrubaria a produtividade das lavouras. Em seguida, a reportagem de Jandira
Vanin mostrou as perdas ja provocadas pela seca, na por¢do mais ao sul do
estado. O video detalhou o prejuizo nas plantacbes de arroz e péssego.
Depoimentos, como do agricultor Gilberto Reguzzoni, que utilizou a 4gua que ja

tinha armazenado para o ciclo principal da cultura, ajudava a entender o medo
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dos produtores: — “Ha 30 anos plantamos aqui em Dom Pedrito, eu e meu sdcio, e
ndés ndo tinhamos nunca que ter banhado pra nascer. E uma seca muito
antecipada, na regidao”. A entrevista com a meteorologista Estael Sias, no entanto,
foi 0 ponto principal da reportagem. Em uma sonora longa para o padrdo dos
telejornais, 37 segundos, ela esclareceu quais as influéncias que o La Nifia teria
nos proximos 3 meses. “O padrdo de chuva muda em todo o pais. A umidade da
Amazobnia, que define o regime de chuvas, estara voltada para as regides centro-
oeste e sudeste. Com o La Nifia, que é o resfriamento das aguas do Oceano
Pacifico, a seca, que é uma caracteristica tipica de verao no Rio Grande do Sul,

acaba sendo acentuada, e a tendéncia é de estiagens mais longas.”

Ao dar voz ao tema, bastante técnico e por isso mesmo espinhoso, e
conseguir buscar respostas diretas e simples, a repérter e os editores da matéria
conseguiram mais que divulgar o acontecimento, estabelecer relagdes entre os

fatos.

Cena da reportagem Clima Seca RS — Grud 06/10/2010

Outros aspectos também indicam a pretensdo da equipe em ampliar o
tema e permitir conexdes mais aprofundadas da questdo. Na chamada para o
Mapa Tempo, a apresentadora retomou a situacdo dos agricultores. “A
preocupacdo do seu Lauro e do seu Gilberto (os dois produtores da reportagem) é
a mesma de muitos agricultores do Rio Grande do Sul. Nés vamos conversar
agora com a Eliana Marques (a apresentadora do quadro meteorologia) para
saber a situagdo da chuva no Rio Grande do Sul”. Em seguida entrou a previsao

de pouca chuva para o estado, e 0 mapa mostrando os principais pontos de
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estiagem, nas diferentes regifes do estado. “Em Santa Maria, na regido central, a
média € de 140 milimetros, e o indice ficou em 60. Em Bagé, dos 120 milimetros
esperados, choveu 50”. Na sequéncia, durante a reportagem ao vivo, com 0
reporter Rodrigo Saccone, de Porto Alegre, a apresentadora Ana Paula fez uma
intervencdo, também buscando proximidade ao recolocar a questdo. — “Rodrigo,
como vimos nas reportagens, ja tem agricultor sofrendo com a falta de chuva. Ja
existe uma estimativa de perdas por causa dessa condi¢cdo climatica?” No

conjunto, 0 assunto consumiu mais de 6 minutos da edigéo.

A seguir, uma analise comparativa das 11 reportagens.

Informac0Oes dispostas de maneira distanciada, as falas viram
Abacaxi Programa apéndice da matéria. A passagem ndo tem conexao com o restante
da noticia, encaminhamento puramente econdmico. Signo da
divulgacéo. (-)

Matéria exibida depois de outra relativa ao assunto, amplia o
Porco RS panorama, o telespectador tem melhor nocao de conjunto da
situacdo. Aproximacgéao entre jornalista (que esteve no local) e
personagem. Signo da relagao (+)

Reportagem sem qualquer proximidade com tema e personagens.
Assai Japoneses Texto relatorial, sem preocupacédo em contextualizar detalhes da
cultura japonesa. Signo da divulgacao (-)

As fontes servem apenas como ilustracao. Reporter distante do

Feijao Colheita tema, sem envolvimento com entrevistado. Signo da divulgacao (-))
Produtores néo foram ouvidos, reportagem restrita aos aspectos

Manga Exporta técnicos, uma Unica fonte entrevistada. Signo da divulgagao (-)
Plasticamente bem produzido, mas edicdo ndo contextualiza nem

Olimpia Folclore mostra o significado das dancas, nem se preocupa com as

impressbes que 0 grupo causou na comunidade (+ ou -)

Sonoras mais longas, respeitando os uspiros e tropecos do
Divida Pequenos entrevistado. Reporter e equipe se integram com a pauta desde a
origem até a edicdo. Signo da relagdo (+)

Reporter integra a equipe do GRU ha 30 anos, material captado é
Shuniji Nishimura diferenciado, desde a gravacao até edigdo. Historia de vida bem
contada, em seus varios aspectos — Signo da relagéo (+)

Situacgédo é contada de maneira humanizada, o conhecimento da
Suino Sobra repérter sobre o assunto constréi relacdo de maior igualdade com o
entrevistado. Signo da relagcéo (+)

Material trabalhado com capricho. Varias visitas da reporter, relacdo
Pecuéria Varzea amigavel e direta com os entrevistados. Imersao ( producao durou 1
ano). Texto autoral, com passagens participativas. Temporalidade
gue envolve o telespectador. Signo da relagéo (+)

Reportagem integrada com outra (cadeia de enunciados),

Clima Seca depoimentos ajudam a entender o medo dos produtores, respostas
diretas e simples estabelecem a relacao entre os fatos.
Aprofundamento. Signo da relagéo (+)

Dentro do quarto operador foram observados: o signo da relagdo, imerséo,
compreensdo (polifonia e polissemia) e voz autoral. E a relacdo entre
entrevistador e entrevistado.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Ao descrever e observar o modo de produgcdo e exibicdo da noticia
veiculada pelo Grud, proposta desta pesquisa, também me debrucei em meu
proprio trabalho, e, independentemente dos resultados que ora estou procurando
alinhavar, eles ja produziram imensa repercussdo no fazer diario e no meu

crescimento profissional e pessoal.

Também é importante registrar que as consideragfes elaboradas a partir
deste estudo ndo tém a pretensdo de estabelecer certezas nem conclusdes que
se arrogam definitivas. Por meio de uma pequena amostragem e também da
experiéncia e convivio com a equipe produtora do programa, a tentativa foi de
buscar as conexdes que mostrassem quais as especificidades das narrativas do
Grud.

O fio condutor da analise foram observagdes sobre a construgcao do estilo e
do tom — 0 que se espera do programa pelas normas do género — utilizados pela
equipe de profissionais que materializa o programa, na formatacédo das noticias
apresentadas. A maneira como o Grud se relaciona com seu publico e elabora
um jeito de dizer especifico, aqui identificado como modo de enderegcamento, deu
suporte para a interpretagdo do fazer relacionado as competéncias, as
circunstancias e as condi¢des empiricas que envolvem o jornalismo. As edi¢cbes e
reportagens selecionadas foram avaliadas com a verificagdo do contexto
comunicativo; da tematica e organizagdo das editorias; do pacto que a equipe
assume com o publico e da relagdo com as fontes. Este Ultimo aspecto também
foi verificado por meio de elementos do ponto de vista epistemoldgico da
compreensdo, sobretudo no que diz respeito ao modo como o reporter se

relaciona com suas fontes e personagens.

O Grud surgiu como desdobramento do bloco de mercado do programa
semanal e, embora, tenha a mesma grife, aos poucos, foi se firmando como um
programa hibrido, mesclando a tematica rural aos padrées comuns dos telejornais
generalistas exibidos pela Rede Globo de Televiséo. Inserido no género programa

jornalistico televisivo, esté articulado ao subgénero telejornal temético. Responde
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aos elementos j4 dados, ou seja, ao modelo socialmente reconhecido como
telejornal, e responde as combinatdrias tonais ja existentes previstas por esse
subgénero e varia na tematica, propondo, ao abordar os temas rurais, atuar com
um signo diferenciado. Nesse sentido, a integracdo da equipe e até a manutencao
do mesmo nome para os dois programas aponta para a estratégia da emissora de
agregar o valor construido pela historia da edicdo dominical. No entanto, o Grud ja
nasceu com outra vocacao, e ao longo dos dez anos de existéncia, fortaleceu sua
personalidade, e, mostra hoje identidade propria. Essas marcas podem ser

observadas, principalmente, na organizacao narrativa.

A proposta de abastecer o publico com noticias atualizadas, com prioridade
para as reportagens voltadas para o agronegdcio, faz parte do compromisso da
equipe com o que presume ser uma demanda dos telespectadores: um produto
que atenda aos interesses do cotidiano do produtor rural e também de numa
audiéncia supostamente ligada ao universo rural. As matérias que tratam de
saude, educacdo, cultura, esporte, curiosidades, indicam o didlogo com uma
audiéncia mais diversificada. Mas, no estudo das edi¢cOes analisadas, verificou-se,
entre os critérios de noticiabilidade, uma grande quantidade de noticias
relacionadas a atividade econdmica dentro de toda a cadeia produtiva. Das 200
retrancas contidas nos espelhos, cerca de 60% correspondem a reportagens que
falam do assunto. S&o cotacdes, boletins meteorolégicos, andamento das safras,
andlise de mercado. A relevancia das matérias de cunho mais econdmico também

foi observada durante as entrevistas com os integrantes da equipe.

A escolha de uma edi¢géo por ano permitiu observar tragos importantes na
linha evolutiva do programa. O que mais chamou a atenc¢éo desta autora foi como
a ampliacdo do tempo do telejornal influenciou no tom e no estilo do programa e,

também, na narrativa das reportagens. Imprimiu novo ritmo ao programa.

Um tempo maior para a realizagdo de uma matéria pode oferecer a
possibilidade de ampliagdo na qualidade de percepgdo do universo levado ao
telespectador. Um tempo maior associado as inten¢des dos produtores pode fazer
com que o personagem da matéria ndo seja inserido em uma receita preé-

estabelecida, como acessério para a fala autorizada, independentemente de sua
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vida e de suas experiéncias. O tempo permite inserir elementos que atestem a
preocupagdo com o ritmo rural, que traga marcas das dinadmicas espaciais e
culturais desse lugar e possibilita uma atencéo de outra natureza, porque produz
um saber que é inseparavel da vida vivida. E para se fugir dos modelos
padronizados e das estratégias midiaticas do registro, deixando as pessoas
falarem um pouco mais, é preciso mais tempo.

Atualmente o Grud ocupa um espa¢o muito superior ao destinado ao
programa semanal, que tem 45 minutos de producdo jornalistica e 1 hora de
exibicdo por semana: os 25 minutos diarios de producdo jornalistica do Grud
representam ao final de uma semana 2 horas e 5 minutos de informacéo. No
tempo total, dentro da programacé&o, com as inser¢des comerciais, sao 2 horas e
meia no ar. Isso sem contar a contribuicdo da equipe do Grud para a produgéo do
bloco de mercado do GRU, o que representa mais 8 minutos de reportagens
exibidas aos domingos. Ao passar de 12 para 25 minutos de produgao
jornalistica, as reportagens, que tinham, em média, 1 minuto e 20 segundos,
aumentaram para 2 minutos. E esse crescimento alterou as edigfes e também a

condugéo do conjunto do telejornal.

A maior diversidade de assuntos e a possibilidade de agregar diversas
reportagens para detalhar melhor determinadas problematicas ja mostraram
importantes alteragdes no ritmo do programa quando ele ganhou mais 40% de
producdo jornalistica, em 2008, e chegou aos 17 minutos. Essas marcas se
firmaram, e o andamento ganhou novo reposicionamento com a obtencéo de mais

7 minutos de jornalismo, no final de 2010, quando alcangou 25 minutos.

As cabecas e notas pé, que antes eram mais enxutas por conta do tempo
do jornal, ndo davam muita margem para um texto conversado e fluido. A maior
frequéncia das transmissdes ao vivo tem mostrado um diferencial na atualizacéo
de noticias e também na dindmica do jornal. A maior oferta de servigcos, assim
como o aprofundamento de andlises da conjuntura econbmica dos produtos
agricolas, permite ao publico interessado no agronegécio, por exemplo,
estabelecer conexdes de contexto e tendéncias de mercado, reforcando a fungéo
de responsabilidade social, no intento de ampliar as percepcfes das questbes

atuais.
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Com 12 minutos de producdo jornalistica, em média eram exibidas
diariamente de 4 a 5 reportagens. Quando o programa passou para 17 minutos,
esse numero aumentou para 5 ou 6, em média, por edi¢cdo. Essa mudanca
permitiu edicbes com maior respiro, sonoras maiores e com maior preocupagao
de contextualizar os fatos. Com a ampliagdo para 25 minutos, sdo exibidas entre
6 e 7 reportagens. Mais uma vez o jornal ganhou no aspecto qualitativo: com mais
tempo, € possivel fazer a selecdo dos assuntos do dia e deixar espaco para

reportagens produzidas com maior folego, editadas com mais capricho.

As edi¢bes dos ultimos 3 anos mostram que o Grud esta menos relatorial, e
mais apto a humanizar os acontecimentos. E claro que a diversidade imposta pela
caracteristica principal de um telejornal, que é variedade de noticias, sempre déa
margem para edi¢cdes mais duras, com reportagens enxutas, com a situagédo de
determinado produto exposta apenas com numeros e sonoras ilustrativas. No

entanto, o programa esta menos engessado.

Outro aspecto que esta pesquisadora também considerou importante
destacar é a relagdo do repérter com o assunto e os entrevistados. O “saber” e a
“experiéncia” dos profissionais do jornalismo também s&o determinantes para a
prevaléncia do signo da relagéo, ou seja, daquilo que se chamou neste trabalho,
de “a percepcao diferenciada que permite ao jornalista e & sociedade captarem a
polifonia, a polissemia e o0s signos que emergem da realidade social’. As
reportagens com acompanhamento da equipe de retaguarda, na redacdo, até
conseguem trazer o clima e o linguajar mais simples para assuntos as vezes
complexos, mas também correm o risco de evidenciar o que foi detectado de fora,
na medida em que influencia toda a captagdo em campo. Mas nos casos onde o
jornalista tem maior dominio do tema e da linguagem do programa, o resultado é

superior.

Nas onze reportagens analisadas, cinco situa¢gées chamaram a atengao: o
perfil do imigrante japonés Sunji Nischimura, realizada pelo repdrter Ivaci Matias;
a pecuéria de varzea na regido amazonica, feita por Daniela Assayag; o mercado
de suinos em Mato Grosso do Sul, conduzida por Camila Caires; as dividas dos

pequenos agricultores, desenvolvida por Mauro Anchieta, em Alagoas, e o
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embargo de suinos do Rio Grande do Sul, do repdrter Basilio Rota. Todas essas
matérias fazem parte do corpus da andlise e foram escolhidas para serem
analisadas com maior profundidade por conta do espac¢o de publicacéo: séo as
mais extensas de cada edicdo. O que motivou essa selecdo foi o entendimento
desta autora de que, com a maior disponibilidade de tempo, as narrativas ganham

melhor condicdo para o aprofundamento e contextualizagdo dos assuntos.

Neste sentido, esta pesquisa arrisca dizer que o tempo, somado a
compreensdo e imersdo do reporter, pode produzir narrativas mais preocupadas
em dar voz e sentido aos acontecimentos contemporaneos. Vale lembrar que
esse raciocinio ndo tem a pretensdo de indicar, de maneira simplista, que a
conjugacao dessas duas variaveis significa um resultado satisfatério em todas as
ocasides. Outros fatores precisam ser levados em consideragdo quando tratamos

de valores qualitativos.

Um deles é que, quando falamos de televisdo, ndo podemos ignorar o
conjunto representado por toda a equipe. N&o se faz comunicagéo televisiva solo.
Por isso, é importante lembrar que o reporter tem sua atuacao limitada, e que sua
experiéncia acontece dentro de um tempo cercado de constrangimentos,
podendo, portanto, confirmar o que j& é conhecido tanto quanto perturbar o que
parecia Obvio. Assim, 0 que existe de especial em uma experiéncia € o modo
como ela testemunha e cria condi¢Oes para burlar padrdes.

E é importante reestabelecer nesta argumentacdo que o Grud esta
umbilicalmente ligado a veia operacional e editorial que garante o sucesso de
mais de 30 anos do programa dominical. O modo de producéo, edigdo e exibigéo
da noticia nasceram e continuam vinculados ao GRU. Impregnada do fazer ligado
ao compromisso de estabelecer dialogos e novas conexdes as questdes rurais, a
pratica didria tem mostrado que a equipe do Grud tem outro foco, e é justamente
esta tensdo, entre a linguagem do semanal, que esta centrado em reportagens
mais longas, na difusdo de tecnologia, no ambiente séciocultural rural, sem tanta
ligagdo com a factualidade e a urgéncia do fazer diario para dar conta,
principalmente, das classes de informagcdes que atendem ao universo do

agricultor, para ajuda-lo a compreender as demandas de atualidade dentro dos
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negacios rurais. que configuram as narrativas do Grud. Assim, ele se impde como

um produto diferenciado, embora utilize o0 mesmo sobrenome.
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ANEXO 1

ESPELHO GRUD 22/08/2001

TITULO

Espelho

VINHETA ABERTURA
ESCALADA
ABACAXI/PROGRAMA
ABACAXIPROGRAMA/PE
SUDENE/INVASAO
SUDENEINVASAO/PE
CHAMA/TEMPO1
TEMPO/HOJE

10 TEMPO/PREVISAO 1

11 QUARTA - 22/08/2001

12 COTACAOBALAIO

13 *kk PASSAGEM 1 kkkkkkkkkkk
14 TEMPO DOBLOCO 1

15 MANGARITO/FICHA

16 MANGARITOFICHA/PE

17 COTACAO CAFE

18 CHAMA/TEMPO2

19 TEMPO/AMANHA

20 CHUVA/5DIAS

21 BOICOTACAO

22 12'30"/NO AR 06:28

23 MULHERES/LAVOURA

24 MULHERES/LAVOURAS
25 ***ENCERRAMENTOQ #****tx
26 TEMPO DO PROGRAMA
27 *kkk STAND BY *hkkkkkkkkkkkk
28 PEIXE/RACEWAY

29 PEIXERACE-WAY/PE

O©CoOoO~NOOUIAWNE

Apresentacdo: Rosana Jatoba - Tempo Jornal: 12’ de producdo jornalistica

Primeiro bloco:

VINHETA DE ABERTURA DO PROGRAMA
ESCALADA

FONTE

GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD
GRUD

DATA

22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
22/08/2001
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Cresce o trabalho feminino nas lavouras do Espirito Santo. / Agricultores invadem
a sede da antiga Sudene, no Recife. / Teaser "A Paraiba recupera a producéo de
abacaxi./ A expectativa de safra neste ano é de 353 milhdes de frutos./ Em Sé&o
Paulo, estéd terminando a colheita de mangarito, uma planta brasileira cada vez

mais dificil de se encontrar.//

ABACAXI PROGRAMA - Santa Rita — PB

Cabeca: A Paraiba volta a investir alto na producé@o de abacaxi, depois de perder
0 primeiro lugar da produgcdo nacional em noventa e trés./ A adogdo de
estratégias de venda e a suspensdo da cobranca do ICMS deram um novo

impulso a lavoura no estado.//
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Nota pé: Agricultores como seu José Pedrosa, que vocé viu ai na reportagem,
recebem trés reais e quarenta e quatro centavos pela caixa de abacaxi com oito
unidades, ja descontado o custo da embalagem./

SUDENE OCUPA - Recife - PE

Cabeca: Trabalhadores rurais de varios estados do nordeste ocupam a sede da
extinta Sudene, no Recife./ Eles querem a ampliacdo do nimero de cadastrados
no bolsa-renda e aumento no valor do beneficio//

Nota pé: A Contag — a Confederagédo Nacional dos Trabalhadores na Agricultura -
quer que o numero de pessoas cadastradas no programa bolsa-renda passe de
setecentos mil para dois milhdes./ O governo diz que n&o negocia com 0sS
trabalhadores enquanto o prédio ndo for desocupado./ De acordo com o Ministério
do Desenvolvimento Agrario, mais de oitocentos municipios castigados pela seca
vao ter direito ao bolsa-renda.//

MAPA TEMPO

Os maiores indices registrados no dia anterior. Apresentador: LUcio Sturm
COTACAO BALAIO

Soja: em Ponta Grossa, no Parand, vinte e sete e cinquenta a saca.// O quilo vivo
thaerZ;n;;o foi vendido por noventa e sete centavos em Para de Minas, Minas

PASSAGEM DE BLOCO:

Veja no proximo bloco: colheita de mangarito em Sdo Paulo./ E aumenta o
trabalho feminino nas lavouras do Espirito Santo.//

Segundo bloco

MANGARITO/FICHA — Sarapui — SP

Cabeca: Um produtor de Sarapui, em S&o Paulo, esti cultivando uma planta
brasileira cada vez mais dificil de se encontrar./ Ela lembra a batata ou a
mandioquinha-salsa: € o mangarito./

Nota pé: O mangarito se come cozido, como a batata./ No Globo Rural de
domingo, vocé vai aprender uma receita muito gostosa de frango caipira com
mangarito.//

COTACAO CAFE

Veja os precos do café no mercado interno: Café fino: cento e treze reais em
Araguari, Minas./ Café conilon: quarenta e seis, em S8o Gabriel da Palha, Espirito
Santo.//
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MAPA TEMPO 2 — A previséo para o dia seguinte e os proximos 5 dias
BOI COTACAO

Mercado do boi gordo: Em Guararapes, Sado Paulo, quarenta e trés reais./ Em
ltapetinga, na Bahia, quarenta./ O indice ESALQ/BM&F fechou em quarenta e
dois e noventa.//

MULHERES/LAVOURA - ES

Cabeca: Cresce a mao de obra feminina nas lavouras do Espirito Santo./Cento e
oitenta mil mulheres ja conquistaram vaga no mercado de trabalho rural do
estado.//

Nota pé: As mulheres e os homens recebem o mesmo salario pela colheita de
mamao: cento e oitenta e trés reais por més./ Na colheita da pimenta sé
trabalham mulheres./ Elas recebem de dezessete a vinte centavos por quilo
colhido./ O pagamento varia de acordo com a qualidade da pimenta./ Nos dois
casos os trabalhadores tém carteira assinada como safrista.//

NOTA DE ENCERRAMENTO

Figue agora com as noticias do seu estado./Um bom dia pra vocé e até amanha.//

ESPELHO GRUD 21/11/2001

TITULO FONTE DATA
1 Espelho GRUD 21/11/2001
2  VINHETA ABERTURA GRUD 21/11/2001
3 ESCALADA GRUD 21/11/2001
4  FEIJAOIPR GRUD 21/11/2001
5 FEIJAO/PE GRUD 21/11/2001
6 ALGODAO/REDUZ GRUD 21/11/2001
7  ALGODAO/PE GRUD 21/11/2001
8 CHAMA/TEMPO1 GRUD 21/11/2001
9 TEMPO/HOJE GRUD 21/11/2001
10 TEMPO/PREVISAO 1 GRUD 21/11/2001
11 RESULTADO/LEILAO GRUD 21/11/2001
12 COTAGAO CAFE GRUD 21/11/2001
13  ** PASSAGEM 1 *¥ikkikirk GRUD 21/11/2001
14 TEMPO DOBLOCO 1 GRUD 21/11/2001
15 SEGURO/SAFRA GRUD 21/11/2001
16 SEGUROSAFRA/PE GRUD 21/11/2001
17 COTAGCAOBALAIO GRUD 21/11/2001
18 LAPADA GRUD 21/11/2001
19 CHAMA/TEMPO2 GRUD 21/11/2001
20 TEMPO/AMANHA GRUD 21/11/2001
21 CHUVA/5DIAS GRUD 21/11/2001
22 BOICOTAGAO GRUD 21/11/2001
23 SUINO/MERCADO GRUD 21/11/2001
24 PORCO/RS GRUD 21/11/2001
25 PORCORS/PE GRUD 21/11/2001

26 ***ENCERRAMENTQ ****x* GRUD 21/11/2001
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27 % STAND BY et GRUD 21/11/2001
28 TEMPO DO PROGRAMA GRUD 21/11/2001
29 FAMILIAMEL GRUD 21/11/2001
30 FAMILIA MEL PE GRUD 21/11/2001

Apresentagdo: Rosana Jatoba — Tempo Jornal: 12’

Primeiro bloco:

VINHETA DE ABERTURA DO PROGRAMA
ESCALADA

Mau resultado./ Agricultores do Parana aumentam o plantio do feijdo./ Esforgo
inatil./ O Mato Grosso produz mais algodédo do que consegue vender./ Boa noticia
no campo./ Teaser "o programa seguro safra devera beneficiar um milhdo e cem
mil familias"./ Fim de ano traz otimismo ao mercado do porco./ E os criadores
gauchos aguardam uma boa noticia da Europa./

FEIJAO/PR — Prudentépolis — PR

Cabeca: Bom dia./ O preco do feijdo estd bom no Parand./ Mas a geada
prejudicou a safra que esta sendo colhida na regido central do estado./ Muitos
agricultores nao tem produto para vender.//

Nota pé: a saca do feijdo preto no Parana custa cerca de oitenta e cinco reais.//

ALGODAO/REDUZ - Lucas do Rio Verde — MT

Cabeca: Mato Grosso, em poucos anos, se tornou o principal produtor de algodao
do pais, responsével por quase sessenta por cento da safra nacional./ Mas no
plantio de agora, os agricultores estdo cautelosos./ A comercializagéo da safra
passada néo foi boa e eles temem novos investimentos.//

Nota pé: A estimativa é que cem mil hectares deixem de ser cultivados com
algodéao, em Mato Grosso.//

MAPA TEMPO
Os maiores indices registrados no dia anterior. Apresentagdo: Lucio Sturm
RESULTADO LEILAO — Texto com GC

A Conab realizou, ontem, dois leildes de estoques de milho dos estados de Goias
e Mato Grosso./ Foram ofertadas cinquenta e cinco mil e trezentas toneladas./
Houve arremate de sessenta por cento./ O prego minimo da saca de milho ficou
entre oito reais e noventa centavos e nove reais e cinquenta.//

COTACAO CAFE
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Veja os pregos do café: / Café fino: cento e quatorze em Guaxupé, Minas./
Café conilon: cinquenta e um em S&o Gabriel da Palha, Espirito Santo.//

PASSAGEM DE BLOCO

Vocé vai ver no proximo bloco./ Agricultores protestam em Pernambuco./ E os
criadores de suinos investem na alta do mercado./

Segundo bloco

SEGURO SAFRA - Brasilia — DF

Cabeca: Hoje o governo vai langar o programa seguro safra, que deve atender
agricultores vitimas da seca./ A reporter Camila Guimardes, de Brasilia, tem
outras informacgoes.//

Nota pé: O programa seguro safra vai ser lancado hoje pelo presidente Fernando
Henrique e pelo ministro do desenvolvimento agrario, Raul Jungmam, em
Petrolina, Pernambuco.

COTACAO BALAIO — Cotacao de varios produtos agricolas, na mesma arte

Mercado agricola:/ Milho: nove reais e sessenta centavos em Maringa, Parana./
Feijao: Cinquenta e dois em ltapeva, Séo Paulo./

LAPADA - Reforma Agréria - RS + PE

Cabeca: Comeca hoje o seminario internacional de agricultura familiar e
desenvolvimento sustentado./ O encontro vai reunir técnicos, pesquisadores e
agricultores da América Latina e Europa./ As apresentacdes de experiéncias e 0s
debates vao até sexta-feira, no auditério da Embrapa, no Parque da Estacéo
Bioldgica, em Brasilia./ Vamos a outras noticias do campo.//

MAPA TEMPO 2 — A previséo para o dia seguinte e os préximos 6 dias

BOI COTACAO

Mercado do boi gordo:/Em Presidente Prudente, S&o Paulo, quarenta e seis
reais./ em Navirai, Mato Grosso do Sul, quarenta e trés./ O indice ESALQ/BM&F
se manteve em quarenta e seis reais.//

SUINO MERCADO - PR

Cabeca: Criadores de porcos tém motivos para comemorar./ As vendas estao
boas no mercado interno e no exterior/ Nas granjas, o investimento € no
melhoramento genético e no aumento do rebanho./

PORCO/RS
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Cabeca: E o Rio Grande do Sul ainda esta fora dessa festa./ E que por causa dos
focos de aftosa do primeiro semestre, o porco gaiucho ndo é aceito fora do
estado.//

Nota pé: Hoje a Unido Européia deve divulgar se volta ou ndo a consumir a carne
gaucha./ O comité veterinario da Uniao Europeia esta reunido desde ontem em
Bruxelas, na Bélgica./ Técnicos europeus estiveram no Rio Grande do Sul para
avaliar as medidas de combate a aftosa no estado.//

NOTA DE ENCERRAMENTO - Fique agora com as noticias do seu estado./ Um
bom dia e até amanha./

ESPELHO GRUD 18/06/2003

TITULO FONTE DATA
1 Espelho GRUD 18/06/2003
2  VINHETA ABERTURA GRUD 18/06/2003
3 ESCALADA GRUD 18/06/2003
4 TEMPO DEBLOCO 1 GRUD 18/06/2003
5 PESQUISA PROTESTO GRUD 18/06/2003
6 PROTESTO PE GRUD 18/06/2003
7 CHAMA/TEMPO1 GRUD 18/06/2003
8 TEMPO/HOJE GRUD 18/06/2003
9 TEMPO/PREVISAO 1 GRUD 18/06/2003
10 MAMONA/DIESEL (RN) GRUD 18/06/2003
11 PE MAMONA GRUD 18/06/2003
12 ** PASSAGEM 1 *rktirik GRUD 18/06/2003
13 TEMPO DO BLOCO 2 GRUD 18/06/2003
14 PAUBRASIL/APREENDE (ES) GRUD 18/06/2003
15 PAUBRASIL/PE GRUD 18/06/2003
16 SEM TERRA/AL GRUD 18/06/2003
17 SEMTERRA PE GRUD 18/06/2003
18 CHAMA/TEMPO2 GRUD 18/06/2003
19 TEMPO/AMANHA GRUD 18/06/2003
20 CHUVA/5DIAS GRUD 18/06/2003
21 CARTAZES QUARTA (18) GRUD 18/06/2003
22 ASSAI JAPONESES (PR) GRUD 18/06/2003
23 ***ENCERRAMENTQ #¥*¥** GRUD 18/06/2003
24 TEMPO DO PROGRAMA GRUD 18/06/2003
25 MANDIOCA/PRECO (PR) GRUD 18/06/2003
26 MANDIOCA PE GRUD 18/06/2003
27 MANGA/ OMC GRUD 18/06/2003
28 BOICOTAGAO GRUD 18/06/2003
29 COTAGAO CAFE GRUD 18/06/2003

Apresentacao: Priscila Branddo — Tempo Jornal: 12’ de producao jornalistica

Primeiro bloco:

VINHETA DE ABERTURA DO PROGRAMA

ESCALADA
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Faltam recursos para a pesquisa agropecuaria brasileira./ Este foi um dos motivos
das manifesta¢des promovidas pelos funcionarios da Embrapa em todo o pais./
Durante o protesto, houve distribuicdo de alimentos./ Integrantes do MST invadem
prefeitura em Alagoas./ No Espirito Santo, a policia descobre um depdsito
clandestino de Pau-Brasil./ Agricultores do Rio Grande do Norte apostam no
cultivo da mamona de olho na producéo de biodiesel./Comunidades do norte do
Parand comemoram o0s noventa e cinco anos da primeira imigracao japonesa./ O
Globo Rural volta ja, ja./

PESQUISA PROTESTO - LAPADA — DF+PR+PB+MG -

Cabeca: Funcionarios da Embrapa protestaram, ontem, em todo o pais./ Eles
guerem mais recursos para a pesquisa e reajuste salarial./

Nota pé: O Ministério da Agricultura informou que oitenta e nove milhfes de reais
foram liberados para a pesquisa, semana passada./ E também que o reajuste dos
servidores vai ser tratado dentro das politicas de salarios do governo./

MAPA TEMPO
Os maiores indices registrados no dia anterior. Apresentagéo: Evaristo Costa
MAMONA DIESEL/RN

Cabeca: Um projeto desenvolvido no Rio Grande do Norte quer incentivar o
cultivo da mamona para a producdo de biodiesel./ Os primeiros testes mostram
que um veiculo movido a 6leo de mamona rende até quinze por cento mais que
com o diesel de petrdleo./

Nota pé: Além de ser mais barato, o biodiesel € menos poluente que o diesel de
petréleo./

PASSAGEM DE BLOCO
Vocé vai ver a seguir./ Policia ambiental descobre deposito clandestino de Pau-
Brasil no Espirito Santo./ E no Parand, as festas para celebrar os noventa e cinco

anos da imigracéo japonesa./

Sequndo bloco

PAU BRASIL/APREENDE — Aracruz — ES

Cabeca: A Policia ambiental apreendeu dezessete toneladas de pau-brasil, em
um depdsito no municipio de Aracruz, no Espirito Santo./

Nota pé: Manter em deposito madeira nativa sem documentacdo € crime
ambiental./ A multa varia de cem a quinhentos reais por metro cubico apreendido./
E a pena pode ser de seis meses a um ano de detengé&o./
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SEM TERRA / Murici — AL (N/COBERTA)

Cabeca: Integrantes do M-S-T e da Comissdo Pastoral da Terra invadiram o
prédio da prefeitura de Murici, em Alagoas, e mantiveram vinte funcionarios
reféns./

Nota pé: o prefeito de Murici prometeu pedir ajuda ao governador do estado para
atender aos pedidos dos sem-terra./

MAPA TEMPO 2 - A previsdo para o dia seguinte e os proximos 6 dias

CARTAZES QUARTA

Veja agora as festas programadas para a semana./ Exposicdo rural em
Cristalandia, Tocantins./ Em Minas: concurso leiteiro em Santa Rita de Ibitipoca./
Festa do pedo em Santa Juliana./ Festa do produtor rural de Medeiros./ E
exposicao agropecuaria de Para de Minas./ E de Sdo Vicente de Minas./

ASSAI JAPONESES - Assai — PR

Cabeca: Ha noventa e cinco anos, o primeiro navio com imigrantes japoneses
chegava ao Brasil./ No norte do Parand, regido onde a presenca oriental € forte,
hoje é dia de festa./

NOTA DE ENCERRAMENTO - Um bom dia pra vocé e até amanha./

ESPELHO GRUD 07/04/2004

TITULO FONTE DATA
1 Espelho GRUD 07/04/2004
2 VINHETA/ABERTURA GRUD 07/04/2004
3 ESCALADA GRUD 07/04/2004
4 TEMPODOBLOCO1 GRUD 07/04/2004
5 TRANSPORTE PERDAS GRUD 07/04/2004
6 TRANSPORTE PE GRUD 07/04/2004
7  SOJA GRAJAU (MA) GRUD 07/04/2004
8 CHAMA/TEMPO1 GRUD 07/04/2004
9 TEMPO/HOJE GRUD 07/04/2004
10 TEMPO/PREVISAO 1 GRUD 07/04/2004
11 INVASOES RURAIS GRUD 07/04/2004
12 QUARTA - 07/04/2004 GRUD 07/04/2004
13 INVASOES PE GRUD 07/04/2004
14 ** PASSAGEM 1 ki GRUD 07/04/2004
15 TEMPO DO BLOCO 2 GRUD 07/04/2004
16 FEIJAO COLHEITA (GO) GRUD 07/04/2004
17 COLHEITA PE GRUD 07/04/2004
18 CHAMA/TEMPO2 GRUD 07/04/2004
19 TEMPO/AMANHA GRUD 07/04/2004
20 CHUVA/6 DIAS GRUD 07/04/2004
21 VIEIRAS PILOTO (SC) GRUD 07/04/2004
22 VIEIRAS PE GRUD 07/04/2004

23 ENCERRAMENTO GRUD 07/04/2004
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24 TEMPO DO PROGRAMA GRUD 07/04/2004
25 STAND-BY============== GRUD 07/04/2004
26 12'00"-NO AR:06:15 GRUD 07/04/2004
27 OLEOS/ASSENTAMENTO (SP GRUD 07/04/2004
28 BOI GORDO GRUD 07/04/2004
29 BOI COTACAO GRUD 07/04/2004
30 COTACAO CAFE GRUD 07/04/2004
31 12'00"-NO AR:06:15 GRUD 07/04/2004

Apresentacgdo: Priscila Brandéo - Tempo Jornal: 12’

Primeiro bloco:

VINHETA DE ABERTURA DO PROGRAMA
ESCALADA

Agricultores de Goias estdo preocupados com as perdas na safra de feijao./
Muitos deles j& decidiram abandonar o cultivo do grdo na proxima safra./
Agricultores sem-terra protestam em varios estados do Brasil./ Empresas do
Parand combatem o desperdicio no transporte da safra de soja./ Uma nova
fronteira agricola comeca a despontar no centro-oeste do Maranh&o. / Em Santa
Catarina, um projeto incentiva a producdo de vieiras./ Um molusco muito
disputado por restaurantes de todo mundo./ O Globo Rural volta ja./

TRANSPORTES PERDAS - PR

Cabeca: Empresas do Parand buscam formas de combater o desperdicio no
transporte da soja./ Parte da producéo brasileira acaba na beira das estradas./

Nota pé: Segundo a Embrapa, contando todas as etapas da soja, desde a
producdo, passando pelo transporte, até o consumo, o pais deve perder, nesta
safra, treze milhdes de toneladas de soja./

SOJA GRAJAU — Grajai — MA

Cabeca: Produtores de soja e arroz descobrem na regido centro-oeste do
Maranhdo condi¢des favoraveis para expandir as lavouras./ No municipio de
Grajau, os produtores esperam comecar a colheita em dois meses.//

MAPA TEMPO

Os maiores indices registrados no dia anterior. Apresentagéo: Fabricio Bataglini

INVASOES RURAIS — (N/COBERTA)

Cabeca: Agricultores sem terra ampliam os protestos em todo o Brasil./ Estradas
de vérios estados foram bloqueadas durante as manifestacdes./

Nota pé: A meta do governo federal, para este ano, € assentar cento e quinze mil
familias./
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PASSAGEM DE BLOCO

A seguir./O excesso de chuva compromete parte da safra de feijado em Goias./ O
cultivo de vieiras comeca a ganhar espaco no litoral de Santa Catarina./

Sequndo bloco

FEIJAO - GO

Cabeca: Produtores de feijdo de Goias estdo desanimados com o prejuizo das
tltimas colheitas./ No estado, sdo plantadas trés safras por ano./mas apenas a
safrinha deve ser satisfatoria./

Nota pé: Goias responde por oito por cento da producao nacional de feijao.//
MAPA TEMPO 2 — A previsdo para o dia seguinte e os préximos 6 dias
VIEIRAS/PILOTO - SC

Cabeca: As vieiras, um tipo de molusco utilizado em pratos requintados da
culindria, comegam a ser cultivadas em Santa Catarina./ Os maricultores do
estado estdo recebendo incentivo para investir na criagdo./

Nota pé: A distribuicdo das sementes € feita através de uma parceria entre a

universidade federal de Santa Catarina e a Epagri./

NOTA DE ENCERRAMENTO — Um bom dia pra vocé e até amanha.//

ESPELHO GRUD 12/10/2004

TITULO FONTE DATA
1 VINHETA ABERTURA GRUD 12/10/2004
2 ESCALADA GRUD 12/10/2004
3  SECA AGRICULTURA (SP) GRUD 12/10/2004
4 CHAMA/TEMPO1 GRUD 12/10/2004
5 TEMPO/HOJE GRUD 12/10/2004
6 TEMPO/PREVISAO 1 GRUD 12/10/2004
7 BOICOTACAO GRUD 12/10/2004
8 APOENA VELORIO (DF) GRUD 12/10/2004
9 APOENA PE GRUD 12/10/2004
10 QUARTA 13/10/2004 GRUD 12/10/2004
11 PASSAGEMBLOCO GRUD 12/10/2004
12 TEMPO DOBLOCO1 GRUD 12/10/2004
13 MANGA EXPORTA (BA) GRUD 12/10/2004
14 MANGA PE GRUD 12/10/2004
15 COTAGAO CAFE GRUD 12/10/2004
16 CHAMA/TEMPO2 GRUD 12/10/2004
17 TEMPO/AMANHA GRUD 12/10/2004
18 CHUVA/6 DIAS GRUD 12/10/2004
19 QUEIMADAS RONDONIA GRUD 12/10/2004

20 QUEIMADAS PE GRUD 12/10/2004
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21 PROFESSORA MANGUEZAL GRUD 12/10/2004
22 (NO AR 06:15) GRUD 12/10/2004
23 PROFESSORA PE GRUD 12/10/2004
24 ENCERRAMENTO GRUD 12/10/2004
25 TEMPO DO PROGRAMA GRUD 12/10/2004
26 STAND BY GRUD 12/10/2004
27 TRIGO/PEP GRUD 12/10/2004
28 (NO AR 06:15) GRUD 12/10/2004

Apresentacgao: Priscila Branddo — Tempo Jornal: 12’

Primeiro bloco:

VINHETA DE ABERTURA DO PROGRAMA
ESCALADA

A estiagem atrasa o plantio do milho em S&o Paulo./ Teaser manga - "O primeiro
carregamento de manga deve ser enviado aqui do vale do Sao Francisco para o
Japdo, dentro de um més."./ O corpo do sertanista da Funai, José Apoena
Meireles, é velado em Brasilia./ Alerta da natureza./ O numero de queimadas em
Rondénia cresceu cinquenta por cento este ano./ E do Pard vem um exemplo de
preservagdo./ Manguezais viram sala de aula pra criangada aprender a conservar
0 meio ambiente./

SECA AGRICULTURA - SP

Cabeca: A estiagem esta atrasando o plantio do milho em vérias regides do
estado de S&o Paulo./ em Sorocaba, as lavouras de alcachofra também estdo
comprometidas./

MAPA TEMPO
Os maiores indices registrados no dia anterior. Apresentagéo: Flavia Freire

BOI COTACAO

Mercado do boi gordo: em Maringd, Parand, a arroba do boi rastreado foi vendida
por cinquenta e oito reais./ A do comum, por cinquenta e seis./ Em Aragatuba,
Sao Paulo, boi rastreado, sessenta e um reais./

APOENA VELORIO - Brasilia — DF

Cabeca: O corpo do sertanista José Apoena Meireles vai ser enterrado hoje./
Ontem, o ex-presidente da Funai, que foi assassinado em Rondonia, recebeu
vérias homenagens em Brasilia./

Nota pé: O corpo do sertanista foi levado para o Rio de Janeiro, onde vai ser
enterrado./

PASSAGEM DE BLOCO
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Vocé vai ver a seguir: a manga produzida no vale do S&o Francisco deve chegar
ao Japdo em um més./e criangas aprendem a importancia de preservar 0s
manguezais no Para./

Segundo bloco

MANGA EXPORTA (BA) — Juazeiro — BA

Cabeca: Produtores de manga do vale do S&o Francisco, na divisa da Bahia com
Pernambuco, se preparam para comegar a exportacdo da fruta para o Japéao./
Eles estdo se adaptando as normas do governo japonés e esperam iniciar 0s
embarques ainda este ano./

Nota pé: O vale do S&o Francisco € o maior produtor de mangas do Brasil./

COTACAO CAFE

Veja os pregos do café:/ Café fino: duzentos e quinze em Araguari, Minas./Café
conilon: cento e trinta e um em S&o Gabriel da Palha, Espirito Santo./

MAPA TEMPO 2 — A previséo para o dia seguinte e os préximos 6 dias

QUEIMADAS RONDONIA — RO

Cabeca: Pouca gente para fiscalizar e uma area de milhares de quildmetros para
preservar sao fatores que ndo combinam./ em Rondodnia, os focos de queimada,
nos nove primeiros meses do ano, aumentaram quase cinquenta por cento em
relagdo ao mesmo periodo do ano passado./

Nota pé: Nos dez primeiros dias de outubro foram registrados mil, quatrocentos e
setenta e um focos em Rondoénia./

PROFESSORA MANGUEZAL - Braganga — PA

Cabeca: O trabalho de uma professora que incentiva a preservacdo dos
manguezais da Amazonia esta sendo reconhecido pelo ministério da educacéo./
Na sala de aula ao ar livre, nos mangues do municipio de Braganga, no Para, os
filhos de catadores de caranguejo aprendem a importancia da conservacgéo do
meio ambiente./

Nota pé: O prémio de incentivo ambiental, do ministério da educacdo, sera
entregue a professora Euzana Ramos, esta semana, em Brasilia./

NOTA DE ENCERRAMENTO - O Globo Rural termina aqui./ Um bom dia pra
vocé e um Gtimo feriado!
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ESPELHO GRUD 11/08/2006

TITULO FONTE DATA
1 Espelho GRUD 11/08/2006
2  VINHETA ABERTURA GRUD 11/08/2006
3 ESCALADA GRUD 11/08/2006
4  SUSPENDE CONTRATO (RS) GRUD 11/08/2006
5 PE-SUSPENDE GRUD 11/08/2006
6 CHAMA/TEMPO1 GRUD 11/08/2006
7 TEMPO/HOJE GRUD 11/08/2006
8 TEMPO/PREVISAO 1 GRUD 11/08/2006
9 IBGE-LSPA GRUD 11/08/2006
10 FOLCLORE RURAL (SP) GRUD 11/08/2006
11 SEXTA-FEIRA - 11/08/06 GRUD 11/08/2006
12 PE - FOLCLORE GRUD 11/08/2006
13 PASSAGEM DE BLOCO GRUD 11/08/2006
14 TEMPO DO BLOCO 1 GRUD 11/08/2006
15 RENEGOCIAGAO BANCO GRUD 11/08/2006
16 INCENDIO PARQUE N/C GRUD 11/08/2006
17 CHAMA/TEMPO2 GRUD 11/08/2006
18 TEMPO/AMANHA GRUD 11/08/2006
19 CHUVA/6 DIAS GRUD 11/08/2006
20 CHAMADA GRU GRUD 11/08/2006
21 PE-CHAMADA GRUD 11/08/2006
22 CARTAZES SEXTA GRUD 11/08/2006
23 GALETO FESTA (SC) GRUD 11/08/2006
24 ENCERRAMENTO GRUD 11/08/2006
25 TEMPO DO PROGRAMA GRUD 11/08/2006
26 STANDBY GRUD 11/08/2006
27 POMBO-CORREIO (SE) GRUD 11/08/2006
28 POMBO PE GRUD 11/08/2006
29 BOICOTAGAO GRUD 11/08/2006
30 COTAGAO CAFE GRUD 11/08/2006

Apresentacgao: Priscila Branddo — Tempo Jornal: 12’

Primeiro bloco:

VINHETA DE ABERTURA DO PROGRAMA
ESCALADA

Nota pelada: O ministério do trabalho libertou duzentas e quarenta e nove
pessoas mantidas em situagdo de trabalho escravo numa fazenda em Mato
Grosso./ Os trabalhadores eram do nordeste e estavam sem receber desde
janeiro./ O valor da indenizacdo chega aos quinhentos e trinta mil reais./ Todos
estdo sendo encaminhados aos estados de origem./

E no Globo Rural de hoje vocé vai ver./Foco de newcastle no Rio Grande do Sul
impede a producdo de frango em alguns municipios./ Mais sessenta mil metros
guadrados de vegetacdo foram queimados num parque estadual de Minas
Gerais./ Teaser — folclore -"em Olimpia.... até ...folclore nacional."./ Municipio de
Santa Catarina ganha a festa do galeto, pra mostrar a importancia da avicultura./
O Globo Rural volta ja./

SUSPENDE CONTRATO — Santa Rosa — RS
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Cabeca: Os criadores de frango da regido de Santa Rosa, noRio Grande do Sul,
estdo enfrentando um sério problema./ Eles forneciam as aves para uma industria
de Santa Catarina./ Mas, desde a descoberta de um foco de newcastle, em julho,
0 governo catarinense proibiu a entrada dos frangos vivos no estado.//

Nota pé: O ministério da agricultura pode divulgar, hoje, o resultado dos exames
feitos nas granjas que ficam no entorno do foco de newcastle./ Esses testes irdo
comprovar se o virus ainda esta presente na area./

MAPA TEMPO
Os maiores indices registrados no dia anterior. Apresentagdo: Michelle Loreto

IBGE/LPSA -
Texto + GC

O IBGE divulgou ontem a sétima estimativa para a produgéo de gréos deste ano./
A safra dois mil e seis deverd ficar em cento e dezoito milhdes de toneladas./A
estimativa € bem inferior a divulgada na quarta-feira pela Conab, que prevé cento
e dezenove milhdes e setecentas mil toneladas de graos.//

FOLCLORE RURAL - Olimpia — SP

Cabeca: Ha mais de quarenta anos o festival do folclore retine grupos de vérias
regibes do pais em Olimpia, S&o Paulo./E eles fazem apresentacdes por todo o
municipio.//

Nota pé: O festival do folclore termina domingo.//

PASSAGEM DE BLOCO

A seguir./A destruicdo causada por um incéndio em um parque estadual de Minas
Gerais./Em Taid, Santa Catarina, a primeira festa do galeto mostra a importancia

do frango para a regio./

Segundo bloco

RENEGOCIACAO BANCO — Nota pelada

Noventa e seis por cento dos produtores rurais que tinham dividas com o Banco
do Brasil j4 fizeram a renegociacao./ Pelos célculos do banco, o valor deve chegar
a seis bilhdes e oitocentos milhdes de reais./ A maioria dos contratos prorrogados
€ ligada a soja, e dos estados do Rio Grande do Sul, Parana e Mato Grosso./ Os
quatro por cento que ndo manifestaram interesse pela renegociagao, vao ter de
quitar totalmente os débitos./ A prorrogacdo de dividas foi uma das medidas de
apoio ao setor, anunciadas pelo governo em maio.//

FOGO PARQUE - Belo Horizonte — MG — N/Coberta
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Cabeca: Um incéndio destruiu mais de sessenta mil metros quadrados de
vegetacao do parque estadual da Serra do Rola-Moca, na regido metropolitana de
Belo Horizonte./

MAPA TEMPO 2 - A previsdo para o dia seguinte e os préximos 6 dias.

CHAMADA GRU 14/10/2006

Cabeca: Domingo, o Globo Rural vai mostrar uma nova reportagem da série da
rota dos tropeiros./ A reportagem é do Nelson Araujo.//

Nota pé: Domingo, o Globo Rural comega as oito da manha./

CARTAZES SEXTA

Divulgagéo dos cartazes de eventos do fim de semana. Veja agora as festas e
eventos do fim de semana./ Em Minas Gerais, exposicdo agropecudaria em
ltutinga./ Festa do pedo em Campos Gerais./ Festa da moagem em Palmital de
Minas./ Festa do cavalo em S&o Geraldo do Jatai./ Em S&o Paulo, festa do Bom
Jesus em Mogi Mirim e da banana em Miracatu, Sdo Paulo./

GALETO FESTA —Tai6 — SC

Cabeca: A primeira festa do galeto de Taio, em Santa Catarina, esta animando a
regido./ A avicultura é importante atividade na economia do municipio.//

NOTA DE ENCERRAMENTO — Um bom dia pra vocé e um 6timo fim de semana./

ESPELHO GRUD 15/08/2007

TITULO FONTE DATA
1  Espelho GRUD 15/08/2007
2  VINHETA ABERTURA GRUD 15/08/2007
3  ESCALADA GRUD 15/08/2007
4  DIVIDAS PEQUENOS(AL) GRUD 15/08/2007
5 DIVIDAS PE GRUD 15/08/2007
6 CHAMA/TEMPO1 GRUD 15/08/2007
7 TEMPO/HOJE GRUD 15/08/2007
8 TEMPO/PREVISAO 1 GRUD 15/08/2007
9 RURAL TRANSPORTE (DF) GRUD 15/08/2007
10 RURAL PE GRUD 15/08/2007
11 MILHO/COTACAO GRUD 15/08/2007
12 PASSAGEM DE BLOCO GRUD 15/08/2007
13 TEMPO DO BLOCO 1 GRUD 15/08/2007
14 PIMENTA ROUBO (PA) GRUD 15/08/2007
15 PIMENTA ROUBO PE GRUD 15/08/2007
16 CHAMA/TEMPO2 GRUD 15/08/2007
17 TEMPO/AMANHA GRUD 15/08/2007

18 CHUVA/6 DIAS GRUD 15/08/2007
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19 AFTOSA UK GRUD 15/08/2007
20 BOI COTACAO GRUD 15/08/2007
21 AGROLEITE CASTRO(PR) GRUD 15/08/2007
22 AGROLEITE PE GRUD 15/08/2007
23 ENCERRAMENTO GRUD 15/08/2007
24 TEMPO DO PROGRAMA GRUD 15/08/2007
25 STAND BY GRUD 15/08/2007
26 SECA CASCAVEL (CE) GRUD 15/08/2007
27 SECAPE GRUD 15/08/2007
28 EXPORTACOES MAPA GRUD 15/08/2007
29 COTACAO CAFE GRUD 15/08/2007

Apresentacgéao: Kelly Varraskin — Tempo Jornal: 12"

Primeiro bloco:

VINHETA DE ABERTURA DO PROGRAMA
ESCALADA

Agricultores do Para enfrentam uma quadrilha especializada no roubo da safra de
pimenta do reino./ Decisdo da justica retira da lista de devedores da unido
milhares de pequenos agricultores./ Ministério da Educacgéo langa linha de crédito
para compra de veiculos para o transporte de alunos das escolas rurais./ E 0 bom
momento do leite estimula os criadores numa exposi¢cdo em Castro, no Parana./

DIVIDA PEQUENOS — AL

Cabeca: Uma liminar obriga o tesouro nacional a retirar do cadastro de devedores
0 nome de agricultores, de todo o pais, que contrairam divida com financiamentos
na década de noventa./em Alagoas, oito mil produtores podem receber o
beneficio./

Nota pé: A fazenda nacional esta obrigada a cumprir a determinagéo judicial./
Como a decisao foi em primeira instancia, o governo ainda pode recorrer.//

MAPA TEMPO

Os maiores indices registrados no dia anterior. Apresentacéo: Michelle Loreto
RURAL TRANSPORTE - Brasilia — DF

Cabeca: O governo federal langou, em Brasilia, um programa de financiamento
para o transporte de estudantes da zona rural./

Nota pé: O governo destinou outros trezentos milhdes de reais para atender a
empresas de transporte escolar que ja prestam servi¢o para governos estaduais e
prefeituras./

MILHO COTACAO
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O preco do milho estad em alta no Parana./ Mais da metade da safrinha ja foi
colhida, segundo a estimativa da secretaria da agricultura./ Veja a cotagdo: Em
Cascavel e em Maring4, a saca foi negociada por dezessete reais./

PASSAGEM DE BLOCO

A seguir./ A safra de pimenta do reino vira alvo de bandidos no Para./ E os
detalhes da Agroleite, em Castro, no Parand./

Segundo bloco

PIMENTA ROUBO — Mocanjuba — PA

Cabeca: A safra de pimenta do reino virou alvo de bandidos no Para./ Na regido
de Mocajuba, produtores e comerciantes estdo preocupados./

Nota pé: O Para responde por oitenta e cinco por cento da safra nacional de
pimenta do reino.//

MAPA TEMPO 2 — A previséo para o dia seguinte e os préximos 6 dias
AFTOSA UK — Nota pelada

Autoridades sanitarias do Reino Unido estdo investigando dois novos focos de
febre aftosa na Inglaterra./ Um deles numa fazenda do condado de Kent e outro
num zool6gico para criangas, em Surrey./ Os resultados dos exames ainda n&o
foram divulgados./ Este més dois focos da doenga j& foram confirmados no Reno
Unido./

BOI COTACAO

Mercado do boi gordo./ Em Tangara da Serra, Mato Grosso, boi rastreado
cinquenta e nove./ Em Bauru, Sdo Paulo, rastreado, sessenta e quatro./ O
indicador Esalgq/Bmé&f fechou ontem a sessenta e cinco reais e setenta e sete
centavos./

AGROLEITE CASTRO - Castro — PR

Cabeca: Comecou em Castro, no Parana, uma das maiores feiras de gado leiteiro
do pais./ Com a rea¢ao nos pregos, o otimismo voltou aos currais./

Nota pé: A Agroleite, em Castro, vai até sabado.//

NOTA DE ENCERRAMENTO — Um bom dia pra vocé e até amanha./
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ESPELHO GRUD 02/05/2008

TITULO FONTE DATA
1 Espelho GRUD 02/05/2008
2 VINHETA ABERTURA GRUD 02/05/2008
3 ESCALADA GRUD 02/05/2008
4 ARROZ SAO FRANCISCO (SE) GRUD 02/05/2008
5 CHAMA/TEMPO1 GRUD 02/05/2008
6 TEMPO/HOJE GRUD 02/05/2008
7 TEMPO/PREVISAO 1 GRUD 02/05/2008
8 NOZ PECA (RS) GRUD 02/05/2008
9 PE NOZPECA GRUD 02/05/2008
10 AGRISHOW BALANCO (SP) GRUD 02/05/2008
11 SEXTA-FEIRA - 02/05/08 GRUD 02/05/2008
12 PE - AGRISHOW GRUD 02/05/2008
13 PASSAGEM DE BLOCO GRUD 02/05/2008
14 TEMPO DO BLOCO 1 GRUD 02/05/2008
15 FESTA SAO JOSE (MG) GRUD 02/05/2008
16 PE -FESTA GRUD 02/05/2008
17 JERICO CORRIDA (PE) GRUD 02/05/2008
18 CHAMA/TEMPO2 GRUD 02/05/2008
19 TEMPO/AMANHA GRUD 02/05/2008
20 CHUVA/6 DIAS GRUD 02/05/2008
21 CHAMADA GRU (PB) GRUD 02/05/2008
22  PE - CHAMADA GRUD 02/05/2008
23 NISHIMURA (SP) GRUD 02/05/2008
24 PE - NISHIMURA GRUD 02/05/2008
25 ENCERRAMENTO GRUD 02/05/2008
26 TEMPO DO PROGRAMA GRUD 02/05/2008
27 STANDBY GRUD 02/05/2008
28 DENGUE VARGEM ALTA GRUD 02/05/2008
29 DENGUE PE GRUD 02/05/2008
30 CUSTO PECUARIA GRUD 02/05/2008

Apresentacéao: Kelly Varraskin — Tempo Jornal: 17°

Primeiro bloco:

VINHETA DE ABERTURA DO PROGRAMA
ESCALADA

Teaser - "Preco do arroz em alta anima produtores sergipanos'./ Teaser —
"Produtores de noz peca do Rio Grande do Sul estdo otimistas./ 0 preco para a
venda da fruta € o melhor dos ultimos vinte anos./ Teaser - "Vocé vai conhecer a
histéria do imigrante japonés, Shunji Nishimura, que chegou ao Brasil com cem
doélares no bolso e construiu uma das maiores industrias de implementos
agricolas do pais."./ "E a comemoracdo do primeiro de maio com cavalgada em
Minas Gerais e corrida de jericos em Pernambuco”

ARROZ SAO FRANCISCO - SE

Cabeca: Produtores de arroz, em Sergipe, colhem a safra de inverno./ E ja estédo
animados com os precos.//

MAPA TEMPO
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Os maiores indices registrados no dia anterior. Apresentagéo: Michelle Loreto

NOZ PECA — Cachoeira do Sul - RS

7

Cabeca: A noz pecd € uma alternativa de renda no Rio Grande do Sul./
Produtores de Cachoeira do Sul estdo conseguindo um preco até sessenta por
cento maior.//

Nota pé: Parte da fruta é exportada para a Europa e Asia.//

AGRISHOW — Ribeirdo Preto — SP

Cabeca: Em Ribeirdo Preto, no norte de Sao Paulo, o feriado foi movimentado na
Agrishow, uma das maiores feiras agropecuarias do Brasil.//

Nota pé: A Agrishow termina amanha.//

PASSAGEM DE BLOCO

Veja a seguir./Corrida de jericos e carrogas enfeitadas em Pernambuco./e a saga
do seo Nishimura, na série em homenagem ao centenério da imigracéo

japonesa.//

Segundo bloco

FESTA SAO JOSE - Sacramento — MG

Cabeca: O seo Arnaldo de Melo e 0 seo Matheus dos Santos encaminharam e-
mails para o Globo Rural falando sobre a cavalgada de S&o José Operario, 1a da
cidade de Sacramento, em Minas Gerais./N6s fomos conferir essa festa e
descobrir como ela comegou.//

Nota pé: A festa existe desde mil novecentos e setenta e dois.//

JERICO CORRIDA — Panelas — Sao Caetano — PE

Cabeca: E moradores de Panelas e Sao Caetano, em Pernambuco,
comemoraram o dia do trabalho com corrida e desfile.//

MAPA TEMPO 2 - A previsdo para o dia seguinte e os préximos 6 dias
CHAMADA GRU 04/08/2008

Cabeca: o Globo Rural deste domingo vai & Paraiba falar de uma praga que
destrdi a palma, principal fonte de alimento para o gado na seca./ A reportagem é

da Camila Marconato.//

Nota pé: No Globo Rural de domingo, as oito da manha./
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SUNSHI NISCHIMURA — Pompeia — SP

Cabeca: Conheca agora a historia de um imigrante japonés de noventa e sete
anos que chegou ao Brasil sem nada./ E de uma sucata construiu um império./

Nota pé: Vocé pode assistir as reportagens da série em homenagem ao
centendrio da imigracdo japonesa na internet./ O endereco é: G1.com.br / Globo
Rural.//

NOTA DE ENCERRAMENTO - Um bom dia pra vocé./

ESPELHO GRUD 04/03/2009

TITULO FONTE DATA
1 Espelho GRUD 04/03/2009
2 VINHETA ABERTURA GRUD 04/03/2009
3 ESCALADA GRUD 04/03/2009
4 DESMATA MINC GRUD 04/03/2009
5 DESMATA PE GRUD 04/03/2009
6 INTERDITA 275 GRUD 04/03/2009
7 INTERDITA PE GRUD 04/03/2009
8 CHAMA/TEMPO1 GRUD 04/03/2009
9 TEMPO/HOJE GRUD 04/03/2009
10 TEMPO/PREVISAO 1 GRUD 04/03/2009
11 MILHO EMBALAGEM GRUD 04/03/2009
12 MILHO PE GRUD 04/03/2009
13 PASSAGEM DE BLOCO GRUD 04/03/2009
14 TEMPODOBLOCO 1 GRUD 04/03/2009
15 SUINO SOBRA GRUD 04/03/2009
16 SUINO PRECO GRUD 04/03/2009
17 ETANOL EUA GRUD 04/03/2009
18 ETANOL PE GRUD 04/03/2009
19 CHAMA/TEMPO2 GRUD 04/03/2009
20 TEMPO/AMANHA GRUD 04/03/2009
21 CHUVA/6 DIAS GRUD 04/03/2009
22 17'00 NO AR 6H10 GRUD 04/03/2009
23 BOICOTAGAO GRUD 04/03/2009
24 VACA SORTUDA (MG) GRUD 04/03/2009
25 ENCERRAMENTO GRUD 04/03/2009
26 TEMPO DO PROGRAMA GRUD 04/03/2009
27 STAND BY GRUD 04/03/2009
28 COTAGAO CAFE GRUD 04/03/2009
29 LAVOURA VERDE (CE) GRUD 04/03/2009

Apresentacdo: Ana Paula Campos — Tempo Jornal: 17’

Primeiro bloco:

VINHETA DE ABERTURA DO PROGRAMA
ESCALADA

Excesso de chuva prejudica estradas do Para e complica o escoamento do gado
e de alimentos./ Teaser "Ministério do Meio Ambiente"..."da Amazo6nia"./ A crise
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na producdo de etanol nos Estado Unidos./ Agricultores de S&o Paulo buscam
alternativas para agregar valor & safra de milho./ Teaser "Em Mato Grosso do
Sul"..."fechar negécio./ E vocé vai conhecer asa branca, uma vaca que esta
dando o que falar, em Minas Gerais./

DESMATA MINC - Brasilia — DF

Cabeca: O Ministério do Meio Ambiente divulgou novos nudmeros do
desmatamento da Amazobnia. / O ritmo da derrubada da floresta diminuiu nos
ultimos meses.//

Nota pé: O Deter mapeia o corte raso, que € a derrubada total da mata e também
processo de desmatamento, a chamada degradagdo progressiva./ O sistema
serve de alerta para ac¢des de fiscalizacdo dos 6rgdos ambientais./

INTERDITA 275 - PA

Cabeca: Motoristas que trafegam pela rodovia que liga o municipio de
Parauapebas a Curionopolis, no sudeste do Para, estdo com dificuldade para
terminar a viagem./ As enxurradas abriram buracos na pista e nem os desvios
improvisados amenizaram a situagao./

Nota pé: E a situacdo ndo deve melhorar, pelo menos por enquanto./ A Secretaria
de Transportes do Pard informou que ndo ha previsdo para a recuperagédo do
asfalto nos trechos destruidos pela chuva./ Uma avaliacdo dos danos s6 poderéa
ser feita apos o periodo chuvoso./

MAPA TEMPO

Os maiores indices registrados no dia anterior. Apresentagdo: Michelle Loreto.

MILHO EMBALAGEM - Capela do Alto — SP

Cabeca: Produtores de milho verde em S&o Paulo estdo em busca de alternativas
para agregar mais valor a produgéo./ E o que mostra a repérter Giuliana Girardi./

Nota pé: Além da retirada das espigas, os produtores também aproveitam as
folhas e talos da lavoura para usar na silagem de animais./

PASSAGEM DE BLOCO
A seguir./ Queda nos negécios faz produgéo de suinos encalhar em Mato Grosso
do Sul./ E vocé vai ver como a crise econdbmica mundial afeta a producdo de

combustivel a base de milho, nos Estados Unidos./

Segundo bloco

SUINOS SOBRA — Sao Gabriel do Oeste — MS
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Cabeca: Criadores de suino de Mato Grosso do Sul estdo com dificuldade para
negociar os animais./ Muitos ja atingiram o ponto de abate e ndo ha comprador./

Nota pé/ Cotacdo suino

Veja como esta o preco do suino em outras regides.//Em Estrela, no Rio Grande
do Sul, o quilo vivo esta sendo negociado, em média, por um real e oitenta e seis
centavos./ Em Chapecd, Santa Catarina, o preco médio € de um real e sessenta
centavos./

ETANOL - EUA

Cabeca: A queda no preco do petréleo esta gerando uma crise para as industrias
que produzem combustivel a base de milho nos Estados Unidos./ Em vez de
abastecer com o etanol, os consumidores preferem a gasolina./

Nota pé: De um ano para ca, o preco do petréleo, cotado na bolsa de Nova York,
caiu cinquenta e cinco por cento.//

MAPA TEMPO 2 — A previséo para o dia seguinte e os préximos 6 dias
BOI COTACAO

Mercado do boi gordo. Em Mozarlandia, Goiés, a arroba saiu por setenta e dois
reais./ Em Barretos, Sdo Paulo, setenta e nove./ A média Cepea fechou a setenta
e nove reais e noventa e cinco centavos./ Queda no dia de zero virgula trés por
cento./

VACA SORTUDA - Joatuba — MG

Cabeca: Vocé vai conhecer agora a histéria de Asa Branca./ Uma vaca da raca
girolanda, que virou atracdo numa fazenda da regido metropolitana de Belo
Horizonte./

NOTA DE ENCERRAMENTO - O Globo Rural fica por aqui./ Um bom dia pra
vocé e até amanha./

ESPELHO GRUD

16/09/2010
TITULO FONTE DATA

1 Espelho GRUD 16/09/2010
2  VINHETA ABERTURA GRUD 16/09/2010
3 ESCALADA GRUD 16/09/2010
4 INTERVALO 1 GRUD 16/09/2010
5 ENCONTRO CONFINADORES GRUD 16/09/2010
6 ENCONTRO PE GRUD 16/09/2010
7 BOICOTAGAO GRUD 16/09/2010
8 MILHO SECA (PR) GRUD 16/09/2010
9 CHAMA/TEMPO1 GRUD 16/09/2010
10 TEMPO/HOJE GRUD 16/09/2010
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11 TEMPO/PREVISAO 1 GRUD 16/09/2010
12 PORCO PREMIO (PR) GRUD 16/09/2010
13 CARTAZES (QUINTA) GRUD 16/09/2010
14 PASSAGEM DE BLOCO GRUD 16/09/2010
15 INTERVALO 2 GRUD 16/09/2010
16 PECUARIA VARZEA GRUD 16/09/2010
17 SECA NORTE (AM) GRUD 16/09/2010
18 CHAMA/TEMPO?2 GRUD 16/09/2010
19 TEMPO/AMANHA GRUD 16/09/2010
20 CHUVA/6 DIAS GRUD 16/09/2010
21 GIRASSOL COLHEITA (SE) GRUD 16/09/2010
22 PE - GIRASSOL GRUD 16/09/2010
23 ENCERRAMENTO GRUD 16/09/2010
24 TEMPO DO PROGRAMA GRUD 16/09/2010
25 STANDBY GRUD 16/09/2010
26 CANA VARIEDADE (SP) GRUD 16/09/2010
27 VARIEDADE PE GRUD 16/09/2010
28 COTACAO CAFE GRUD 16/09/2010

Apresentacgao: Ana Paula Campos — Tempo Jornal: 17’

Primeiro bloco:

VINHETA DE ABERTURA DO PROGRAMA
ESCALADA

A falta de chuva esta atrasando o plantio da safra de milho no Parana./E vocé vai
ver também./ Teaser "produtores de girassol"..."boa safra"/ Teaser "em
Goiania"..."de confinadores"./ A seca nos rios da Amazonia dificulta o0 escoamento
da producdo./ Na quarta reportagem da série que mostra como vivem 0s
ribeirinhos, vocé vai conhecer técnicas usadas para criar os animais durante a
cheia./ O Globo Rural volta em instantes./

ENCONTRO CONFINADORES

Cabeca: Pecuaristas estédo reunidos, em Goiania, para participar da Conferéncia
Internacional de Confinadores./ A modernizagdo do setor € um dos temas em
debate./

Nota pé: O encontro termina hoje.//
BOI COTACAO

Mercado do boi gordo./ Em ltuiutaba, Minas, a arroba saiu por oitenta e seis
reais./ Em Santa Fé do Sul, Sdo Paulo, noventa./a média Cepea, calculada com o
Funrural, fechou valendo noventa e dois reais e quarenta e um centavos./ Ligeira
alta./

MILHO SECA

Cabeca: O tempo seco esti atrasando o plantio de milho no Parana./ Quem
plantou antes da chuva se arrependeu./
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MAPA TEMPO

Os maiores indices registrados no dia anterior. Apresentag&o: Michelle Loreto.

PORCO PREMIO (N/COBERTA)

Cabeca: O Globo Rural ganhou o prémio Pork-world dois mil e dez./ A entrega foi
ontem, em Curitiba, durante o quinto Férum Internacional da Suinocultura./ O
Globo Rural foi escolhido como o programa de televisdo que melhor divulga a
suinocultura no pais./

CARTAZES QUINTA

Veja agora as festas e eventos pelo Brasil./ Em Minas Gerais, festa do pastel em
Santana de Cataguases, festa do rocambole em Lagoa Dourada, e festival de
banda de folia de reis em Queluzito./ Em Jandira, Sdo Paulo, tem festa do peéo./
Na Bahia, exposicao agropecuéria de Itapebi e festa do vaqueiro em Cristopolis./
Romaria em Sao José do Ouro, Rio Grande do Sul./ No Espirito Santo, exposicao
agroindustrial em Dores do Rio Preto./exposicdo da mandioca em Umbauba,
Sergipe./ No Parand, rodeio em Guaporema./ E exposi¢do de orquideas em S&o
Paulo e em Oliveira, Minas Gerais./

PASSAGEM DE BLOCO
A seguir./ O cultivo de girassol vira boa alternativa de renda para agricultores do
sertdo de Sergipe./ E as técnicas para se criar animais durante o periodo da

cheia, na Amazébnia./

Sequndo bloco

PECUARIA VARZEA (AM)

Cabeca: Criar animais na Amazonia exige cuidados especiais./ Com a cheia dos
rios, as técnicas mudam a cada época./Esse é o tema da reportagem da série
especial feita pela Daniela Assayag ao longo de um ano./

SECA NORTE (AM)

Cabeca: E agora a Amazonia vive um ciclo de seca./ O baixo nivel dos rios
dificulta o escoamento da producgéo e aumenta o preco do frete

MAPA TEMPO 2 — A previsao para o dia.
GIRASSOL COLHEITA (SE)
Cabeca: Agricultores do sertdo de Sergipe trabalham na colheita do girassol./ A

cultura comegou a ser plantada no ano passado e se tornou uma boa alternativa
de renda./
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Nota pé: A colheita do girassol, em Sergipe, vai até outubro.//

NOTA DE ENCERRAMENTO — O Globo Rural termina aqui./ Um bom dia pra e
até amanha./

ESPELHO GRUD - 06/12/2010

TITULO FONTE DATA

1 Espelho GRUD 06/12/2010
2 VINHETA ABERTURA GRUD 06/12/2010
3 ESCALADA GRUD 06/12/2010
4 TOMATE COLHEITA (SP) GRUD 06/12/2010
5 TOMATE PE GRUD 06/12/2010
6 SECA SOBRAL (CE) GRUD 06/12/2010
7 CHAMA/TEMPO1 GRUD 06/12/2010
8 TEMPO/ONTEM GRUD 06/12/2010
9 TEMPO/PREVISAO 1 GRUD 06/12/2010
10 ARREDONDA TEMPO GRUD 06/12/2010
11 COTACAO CAFE GRUD 06/12/2010
12 PASSAGEM DE BLOCO 1 GRUD 06/12/2010
13 INTERVALO 1 GRUD 06/12/2010
14 SOJA SITUACAO (RS) GRUD 06/12/2010
15 CLIMA SECA (RS) GRUD 06/12/2010
16 CHAMA TEMPO RS GRUD 06/12/2010
17 MAPA RS GRUD 06/12/2010
18 CHUVA RS GRUD 06/12/2010
19 ARREDONDA RS GRUD 06/12/2010
20 VIVO PORTO ALEGRE GRUD 06/12/2010
21 COTACAO SOJA GRUD 06/12/2010
22 PASSAGEM DE BLOCO 2 GRUD 06/12/2010
23 INTERVALO 2 GRUD 06/12/2010
24 MISSA VAQUEIRO (AL) GRUD 06/12/2010
25 BOI COTACAO GRUD 06/12/2010
26 FRANGO ALTA (SP) GRUD 06/12/2010
27 FRANGO PE GRUD 06/12/2010
28 CHAMA/TEMPO?2 GRUD 06/12/2010
29 TEMPO/AMANHA GRUD 06/12/2010
30 CHUVA/6 DIAS GRUD 06/12/2010
31 PASTEL/ANGU GRUD 06/12/2010
32 PASTELANGU/PE GRUD 06/12/2010
33 ENCERRAMENTO GRUD 06/12/2010
34 PEQUI COLHEITA (MG) GRUD 06/12/2010
35 JAVALI CACA/ABATE GRUD 06/12/2010
36 COTACAO BALAIO GRUD 06/12/2010
37 MACA NORDESTE (PE) GRUD 06/12/2010
38 MACA PE GRUD 06/12/2010

Apresentacgdo: Ana Paula Campos — Tempo Jornal: 25’

Primeiro bloco:

VINHETA DE ABERTURA DO PROGRAMA
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ESCALADA

Bom dia! Sdo seis horas pelo horario de Brasilia./ O Globo Rural de todo dia
comeca a partir de hoje uma nova fase./ O programa ficou maior./ Vai ter mais
reportagens, mais informagdes./ Ontem mesmo, eu vim até a bancada do globo
rural de domingo para anunciar essas mudancgas e falar que hoje vamos ter uma
receita especial: o pastel de angu, la de Itabirito, em Minas Gerais./ Itabirito é terra
natal do saudoso técnico de futebol Telé Santana que ficou famoso jogando pelo
fluminense./ como bom itabiritano ele deve ter comido muito pastel de angu./
Hoje, 14 no céu, Telé deve estar comemorando o titulo do Fluminense conquistado
ontem no Rio de Janeiro./

Vamos aos outros destaques de hoje./ Teaser seca RS "produtores do rio grande
do sul"..."arroz e de soja"./ Teaser seca Sobral "no norte do Ceara"..."na regiao"./
Teaser tomate SP "comeca a colheita"..."os pregos"./ Teaser missa vaqueiro AL
"em Alagoas"..."cavalo baixeiro"./

TOMATE COLHEITA

Cabeca: Produtores de tomate de Ribeirdo Branco, em Sao Paulo, devem colher
mais nesta safra./ O tempo colaborou e o desenvolvimento da lavoura foi melhor
que o esperado./ O problema é que com o aumento na oferta, o prego
despencou./

Nota pé: Sao Paulo € o segundo maior produtor de tomate do pais, com catorze
por cento da safra./ sO perde para Goiés.//
SECA SOBRAL

Cabeca: A seca esta castigando o norte do Ceara./ no municipio de Sobral, as
familias estdo sem agua e falta alimento para o rebanho./

MAPA TEMPO -1

Os maiores indices registrados no dia anterior. Apresentagdo: Eliana Marques
COTACAO CAFE

Veja agora como esta o preco do café./ em Carmo do Paranaiba, Minas, a saca
do café arabica fechou a sexta-feira valendo trezentos e setenta e cinco reais./ O
café conilon, em S&o Gabriel da Palha, Espirito Santo, foi negociado por cento e
setenta e nove reais./

PASSAGEM DE BLOCO

E depois dos comerciais, vocé vai ver como a estiagem esta prejudicando as
lavouras do Rio Grande do Sul./ E ainda hoje, no Globo Rural, uma receita que
fez a fama de Itabirito, em Minas, o pastel de angu./

Segundo bloco
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SOJA SITUACAO

Cabeca: As lavouras de soja estdo se desenvolvendo bem no norte e no noroeste
do Rio Grande do Sul./ As duas regibes sdo as que mais produzem o grdo no
estado./ A chuva esti abaixo da média, mas a preocupacao, por hora € com o
futuro./

CLIMA SECA

Cabeca: Se no norte e no noroeste do Rio Grande do Sul a falta de chuva ainda
ndo esta causando prejuizo, nas outras regies do estado a situacdo ndo é a
mesma./Lavouras de arroz e péssego estdo sofrendo com a estiagem./

MAPA TEMPO 2 — A previsao para o dia
VIVO PORTO ALEGRE

Cabeca: Agora, nés vamos ao vivo a Porto Alegre conversar com o reporter
Rodrigo Saccone, para saber como essa previsao pode interferir na vida dos
produtores./ Bom dia, Rodrigo, como est4 o clima ai em Porto Alegre, choveu esta
madrugada?

COTACAO SOJA
Veja agora o preco da soja./ em Orlandia, Sdo Paulo, a saca saiu por quarenta e

um reais e cinquenta centavos./ em Sorriso, Mato Grosso, quarenta e dois e
cinquenta./e em Cascavel, no Parana, quarenta e cinco reais./

PASSAGEM DE BLOCO 2

Daqui a pouco vocé confere a receita mineira do pastel de angu./E a missa do
vaqueiro, em Alagoas./

Terceiro bloco

MISSA VAQUEIRO

Cabeca: Domingo de festa no sertédo de Alagoas./ O festival do cavalo baixeiro
reuniu vaqueiros de vérias partes do nordeste no municipio de Carneiros./

BOI COTACAO

Mercado do boi gordo: em Itapetinga, Bahia, a arroba saiu por noventa e tres
reais./Em Presidente Prudente, Sdo Paulo, cento e dois./ Sexta-feira, a média
cepea, calculada com o Funrural, fechou valendo cento e dois reais e vinte e nove
centavos./

FRANGO ALTA
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Cabeca: O prego da carne do frango teve boa valorizagdo em novembro./ Apesar
do aumento, na hora da venda, os produtores reclamam que o pre¢o dos insumos
também subiu bastante./

Nota pé: Sessenta e cinco por cento da producdo nacional de carne de frango &
consumida no mercado interno.//

MAPA TEMPO 3 — A previséo para os proximos dias

PASTEL ANGU

Cabeca: Transformar angu em massa de pastel... serd que isso da certo? Pois
quem vive em ltabirito, Minas Gerais, ndo tem davida!/ A iguaria é a receita mais
tipica do municipio./ Quem vai mostrar pra gente como se faz esse quitute é a
senhora que fornece o "pastel de angu" para a mercearia Paraopeba, que vocé
conheceu ontem no Globo Rural./ A reportagem é da Camila Marconato.//

Nota pé: no nosso endereco na internet vocé pode rever essa e outras
reportagens./ anote ai: gé um ponto com ponto bé érre barra globo rural.//

NOTA DE ENCERRAMENTO — Um bom dia pra vocé e até amanha, as seis da
manha, pelo horéario de Brasilia./
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ANEXO 2

Entrevistado Humberto Pereira — 21/09/2010

Jornalista: Humberto, eu estou recontando a histéria do Globo Rural diario. Até
agora as dissertagbes disseram e recontaram a historia do domingo, do GRU ai
essa € uma das primeiras que esti se falando do diéario. Eu queria que vocé
contasse como surgiu a ideia mesmo de colocar um programa diério, um
telejornal diario j& que vocé tinha um programa funcionando aos domingos. Eu
queria que vocé contasse se foi um projeto que saiu da programacéao, se foi daqui
de dentro?

Entrevistado: Olha eu vou dizer..., falar das coisas do ponto de vista jornalistico,
porque nds estamos fazendo jornalismo, ndo sei se..., até que ponto que a
linguagem que eu vou usar aqui ela se adéqua a linguagem académica do seu
trabalho. A ideia de fazer um Globo Rural diario € uma ideia muito antiga, o
programa vai fazer dez anos agora em dois mil e dez, outubro de dois mil e dez,
mas a ideia vem de muito tempo atrds, vem eu diria para vocé, dos primeiros
anos do Globo Rural do domingo. Houve até algumas experiéncias de tempo
determinado que a gente fez na década de oitenta ainda, chamado Momento
Rural, Momento da Safra, que a gente pegava assim, exatamente nesta época
agora més de setembro/outubro, fazer um boletim diario, que entrava no meio da
programacédo chamado Momento da Safra, ou Momento Agricola, para animar um
pouco as decisOes dos agricultores e tudo no dia a dia deles. Tinha patrocinador,
essa coisa toda. Mas, o que moveu tanto nds jornalistas quanto a ideia que foi
muito apadrinhada do ponto de vista do comercial por duas pessoas, uma foi o
Evandro Guimaraes, que hoje é vice-presidente da Globo, e outro depois que ele
entrou aqui ainda na década de oitenta foi o Octavio Florisbaldo, que € o diretor
geral da Globo, ambos incentivaram muito esta possibilidade do Globo Rural
diario, que demorou muito para acontecer por causa de oportunidades, crises
econdmicas, crises politicas e incertezas de conjuntura econémica no pais, isso
acabou adiando durante toda a década de oitenta praticamente, parte da década
de noventa, isso andou adiando até que houve uma oportunidade exatamente em
mil, novecentos e noventa, dividas da propria empresa, como toda a crise, da
divida da Globo (paga?), etc. A ideia de se fazer um informativo diario, ela parte
exatamente das limitacbes do programa do domingo. O programa do domingo
com toda a exuberancia dele, matérias verticalizadas onde vocé se detem mais
tempo para explicar as coisas assim, as causas e consequéncias, se dedicar mais
a parte estética, né, com imagens e cenarios muito bonitos, um texto também
mais caprichado, né, sdo as qualidades do programa do domingo. Hoje o
programa do domingo para o agricultor, para a pratica da vida do produtor, ele
tem limitagcbes que exatamente pelo fato de ele ser um programa gravado na
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sexta-feira, ele ndo tem o conddo da atualidade, daquele dia, daquele horério,
daquele momento, que um programa que vai ao ar ao vivo tem. E que pode,
portanto passar para o agricultor algumas classes de informagéo que ele precisa
no dia a dia, por exemplo, informag&o meteoroldgica, ndo dé para vocé fazer uma
informac@o meteoroldgica pragmatica para o agricultor em um programa que vai
ao ar no domingo e que foi gravado na sexta-feira e que s6 vai uma vez por
semana ao ar. Vocé pode fazer consideragBes gerais de tendéncias climaticas,
né, a seca nos rios da Amazonia, a estiagem no Centro-Oeste, as inundagfes de
Santa Catarina, isso vocé faz, mas previsdo do tempo, estimativa, balanco de
chuvas, estas coisas todas que a gente da, vocé ndo pode fazer isso tudo no
domingo e essa € uma informag&o substancial para o agricultor até porque ela é
especializada, ela ndo estd preocupada se o tempo esta bom para ir a praia,
porque esta chovendo. Se estd chovendo pode ser muito bom para a agricultura
naquele momento ou ndo, se esta na hora da colheita do feijdo ou da soja e
comecga chover demais, vocé pode até comprometer a qualidade do gréo, etc.
Entdo é um informativo meteorolégico especializado. Outra classe de informagéo
séo as decisdes politicas para o Setor Agricola emanadas de Brasilia. Entdo vocé
tem determinados momentos em que se decide quanto vai ser o financiamento da
safra, para os grandes agricultores ou para a agricultura familiar, que vocé decide
financiamentos, que vocé decide alongamento de dividas, que vocé é..., enfim...,
emana ou faz emanar de Brasilia ou através de varios 6rgéos, leis, portarias, etc
ou até decisBes de Congresso relativas ao setor, aquilo o agricultor tem que saber
no dia que sai. Outra classe de informag&o também dificil de vocé, vocé pode até
dar também, a gente até da isso semanalmente, mas ela precisa ser dada
diariamente, sdo as cotagfes dos produtos, porque de repente o cara quer vender
ou ndo a soja dele na quarta-feira e ele ndo pode esperar no domingo, ou o cara
do café, vendo ou ndo vendo dez sacas hoje. Domingo falaram que estava caindo
0 preco, mas hoje é quarta-feira, entdo de repente j4 pode ter recuperado, entdo
esse tipo de informagéo ele precisa ter no dia a dia ao vivo, né. Entdo vocé veja
que sdo todos argumentos que a gente tinha para criar o Globo Rural diario em
cima das limitagdes do programa do domingo, fundamentalmente a criagdo do
Globo Rural diério se assenta nisso, nas limitagdes do programa do domingo que
tem qualidades que o diario ndo pode ter, até pelo tempo que ele tem, pela
proposta dele, s&o coisas que tem que ser entendidas complementarmente, um
complementa o outro, séo ambos do mesmo género e ambos pensados e
destinados para 0 mesmo publico. Agora, se vocé opta por essa atualidade, deste
jeito que eu estou falando, a informagdo meteoroldgica ela tem uma fonte sé
praticamente no mundo inteiro, sdo determinados satélites e determinados
modelos numéricos que vocé se apodia mesmo para falar ou estes satélites sdo
modelos mesmo para vocé falar do clima, da previséo ou daquilo que aconteceu,
daquilo que esté para acontecer hoje, amanhd, durante a semana ou no més que
vem. Isso vocé tem uma fonte s6 aqui no Brasil representada pelo INMET, pelo
INPE, pelo CPTEC, etc. As outras informagfes sdo os andamentos de safra, ou
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as de Brasilia, ou as cotagfes, as cotacdes a gente também fala da propria
redacdo. Mas as atualidades tém que ser feitas por quem esta |4 onde esté
acontecendo a coisa, por isso é que as afiliadas é que sdo os grandes autores do
Globo Rural diario. Como s&o autores também, as afiliadas, das atualidades do
Jornal Nacional, do Jornal Hoje, do Jornal da Globo, que s&o jornais, ... do Bom
dia Brasil, né, que recebem tudo isso da rede, entdo porque nado receber também
as informagbes do Setor Agropecuario, seja da pequena agricultura, da média ou
da grande agricultura. Ent&o, as afiliadas é que sdo as principais autoras. Salvo o
caso de Brasilia, que Brasilia ndo é afiliada, € uma estacdo sede também da
Globo, aonde nds temos uma equipe propria exatamente para cobrir Ministério da
Agricultura, Ministério do Desenvolvimento Agrario, Ibama, Instituto Chico
Mendes, Ministério do Planejamento, enfim, as Centrais Sindicais que tem la
como a Contag, como a CNA, a OCB, para cobrir esta parte ...

Jornalista: Até porque essas outras equipes estdo diluidas nos factuais que nédo
tao especificos.

Entrevistado: Isso. Que ndo sdo especificos e nem especializados.

Jornalista: O Globo Rural diario foi ao ar pela primeira vez em nove de outubro
de dois mil. E..., quanto tempo vocés ficaram elaborando antes, como é que foi a
formagao desta equipe?

Entrevistado: Olha..., eu ndo tenho essa memoéria de quanto tempo, mas isso foi
uma coisa de, entre decisbes, projetos, pilotos, entre escolha de equipe, essa
coisa toda, em treinamento, de trés a quatro meses.

Jornalista: Vocé ja disse, os assuntos séo tratados pelas afiliadas. Vocé acredita
gue essa equipe que por mais que esteja embuida deste fazer diario aqui também
tem influéncia desse, do mesmo pessoal que cuida, com um olho diferenciado do
domingo, em todas as suas perspectivas, vocé acredita que em alguma medida
essa narrativa é preservada, em alguns aspectos?

Entrevistado: N&o tem nada a ver pelo seguinte, porque se vocé pensar bem, o
Globo Rural diario ele é também o desenvolvimento diario de um bloco que a
gente tem no domingo, que € um bloco de mercado. Na verdade nés pegamos o
bloco de mercado e o desenvolvemos para ser um programa diario.

Jornalista: S6 que ai a gente também tem a questéo factual, meio que um rolo
compressor de deadline ai, as vezes, digamos assim, travando um pouquinho no
burilamento do texto, por que por mais que esse material do domingo seja feito,
ele tem ainda dois ou trés dias para a feitura, né, e esse ai a gente esta
trabalhando com o que aconteceu hoje, basicamente.

Entrevistado: Eu acho que sé@o programas de mecanica diferente e, portanto o
resultado é diferente também, entdo vocé nado pode esperar, por mais que a gente
converse com a afiliada, que mande o texto de volta, que refaga o texto, e por ser
texto de atualidade que ele seja igual ao texto do... No entanto, o préprio Globo
Rural diério, a gente percebe nele que ele tem matérias, ele tem um tratamento
que nédo é igual ao tratamento das atualidades dos outros programas, do Bom Dia
Brasil, por exemplo, tanto que vocé tem muita matéria do Globo Rural diério que
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vai direto para o Bom Dia Brasil da Globo News, tem um estilo um pouco mais
documental, né, tanto que vocé tem também no Globo Rural diario, uma coisa que
se tornou ja hébito, séries tematicas em que a gente tem um tratamento
praticamente igual, em verticaliza¢do e tudo ao do domingo, as nossas séries sdo
excelentes como séries, é..., e ndo que o resto do programa ndo seja bom, é
diferente.

Jornalista: Por acaso vocé tem um tempo maior para elas também, né?
Entrevistado: E assim, eu tenho um tempo maior e tudo para elas, né.
Jornalista: Até no tamanho mesmo do VT, né?

Entrevistado: E, mas na medida em que vocé trata no Globo Rural diario, de
festas, de gostos culturais, vocé esta tratando também de uma maneira ampla,
como o Globo Rural do domingo trata, né, da realidade do campo, ndo é s6 uma
realidade de trabalho e de economia, mas € uma realidade que envolve todos os
aspectos da atividade humana, inclusive as do imaginario, as do ludico, isso vocé
tem também dentro da..., o Globo Rural diario apresenta cartaz como o Globo
Rural semanal. O Globo Rural diario ja respondeu carta como o do domingo
também, né. Mas o especifico dele ndo é isso, o especifico dele é tratar a
atualidade, né.

Jornalista: Qual a sua percepgédo da linha evolutiva, porque a gente comecga
aprendendo a fazer, € um novo jeito, outra mecénica, outro modo, de conduzir,
tem essa questdo do tempo que € limitador em muitos aspectos. Qual a sua
percepcao da evolucdo do programa desde la de mil para ca?

Entrevistado: Eu acho que o programa melhorou muito e até ganhou mais tempo
porque ele comegou com quinze minutos e agora tem vinte (na programacéo), e
acho que a gente criou uma cultura muito interessante em relagéo as afiliadas. As
afiliadas hoje, elas tem um respeito muito grande pelo Globo Rural diario, quando
no comecgo era uma incognita ainda o que ia ser este programa. Entdo ele & muito
respeitado e eu acho que isso melhorou a qualidade, tem gente que gosta de
colocar matérias, de propor matérias para o Globo Rural diério, e tem mais, quer
dizer, a gente esta vivendo num pais em que ndo sé de trinta anos para ca, de
vinte anos para cé, mas também de dez anos para ca, o agronegdcio tomou uma
importancia enorme, as coisas da agricultura hoje ndo tem mais nenhum resquicio
de coisa primitiva ou secundaria dentro da economia, da vida social, da vida
econdmica brasileira em geral. Entdo como a maioria das afiliadas esta situada, a
grande maioria esta situada em ambientes de atividade agricola, pecuaria, isso
também colabora para que essas afiliadas contribuam muito para a diversidade e
a qualidade do programa.
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Entrevistado Sérgio Coelho — 28/06/2010

Jornalista: Sérgio, com relagdo ao GRU e o Grud, vocé vé algum tipo de
semelhanga, ndo na estrutura, mas na narrativa mesmo que vai ao ar?
Entrevistado: Eu vejo sim, porque como a equipe do GRU é em parte utilizada no
Grud, também a hora que se cria essa estrutura nova a gente vem com uma série
de informagdes que remetem muito ao domingo, quer dizer, desde a hora de
definir as pautas, como € uma equipe que contém e que esta contida, né... Vocé
acaba direcionando algumas pautas para a mesma estrutura do grupo, do
nascimento da pauta, de uma visdo que j& tem muito do que esta no GRU, entéo
quando o repérter vai executar, ele ja tem que preencher aqueles requisitos que
foram determinados em uma visdo muito mais proxima do GRU Claro que as
matérias do Grud sdo menores, sdo menos profundas, mas tem que se guardar o
mesmo ritmo, a mesma estrutura, sempre estar preocupado em ouvir todos 0s
lados, e tem que ser muito mais conciso para conseguir fazer isso num tempo
menor. Quer dizer, claro que vocé ndo vai conseguir a profundidade em uma
matéria de dois ou trés minutos de uma matéria de profundidade de uma matéria
de dezenove, vinte minutos, mas vocé busca pelo menos preencher os requisitos
minimos de uma histéria que vocé vai ter que contar.

Jornalista: Com relacdo aos jornalistas? Faz diferenca uma matéria executada
por um jornalista que tem frequéncia, ou seja, o Grud é abastecido por factual,
vocé estd a mercé do que a praca pode oferecer. Vocé sente diferenca quando €
um jornalista que j& frequenta o GRU ou o Grud?

Entrevistado: Tem diferenca sim..., é aquilo que o Humberto chama de os herdis
do Globo Rural, que séo os jornalistas que j& antes da existéncia do Grude, ja
faziam parte do bloco de mercado do domingo. Entdo sao os jornalistas que ja
foram, que j& tiveram contato maior com o programa de domingo, por conta do
bloco de mercado e que continuam atuando até hoje dentro do Grud. Tiveram até
mais espago para atuar, porque enquanto eles apareciam duas a trés vezes por
ano no domingo, com o diario eles conseguem aparecer até duas, trés vezes por
més. Entdo, o que também facilita com que eles exergam mais e mais e mais o
modelo de reportagem que eles estdo acostumados a fazer para o domingo.
Entdo, quando s&o repdrteres assim mais, ndo vou dizer experientes em idade,
mas frequentam mais vezes o... frequentaram mais vezes o domingo, eles
conseguem guardar uma proximidade maior com a narrativa do domingo, que é o
caso do Heli Frank, da Solange Riozin, da propria Beatriz Castro, quando
consegue fazer alguma coisa, Amorim Neto, Camila Caires, entdo séo repoérteres
assim que hoje j& conseguem perceber a diferenca de estrutura do Globo Rural
para o jornalismo do dia a dia.

Jornalista: Vocé consegue sistematizar alguns tipos de critérios que determinam
gue aquela matéria, mesmo tendo sido feita em Rondbnia, vale para o nacional,
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Entrevistado: A gente tem dois aspectos: Quando é uma matéria mais de fundo,
que é um assunto que da tempo de ser mais debatido, se tem tempo de revisar
texto, de pedir novas entrevistas, ... ai fica mais facil. Mas quando é factual,
aquela coisa que aconteceu no dia e tem que ir naquele dia mesmo, a gente
acaba... é... eu ndo vou dizer aceitando o que vier, mas tendo uma flexibilidade
maior em aceitar algumas falhas, em tentar completar algumas falhas que a gente
levante da redagdo, mas para ndo perder a factualidade que o jornalismo diério
exige. Quer dizer, domingo ele tem um pouco mais de tempo para se organizar e
para procurar as informacdes que faltam. No diario isso nem sempre acontece, as
vezes pela propria dindmica do programa vocé da uma matéria huma segunda-
feira faltando alguns elementos e que na terga-feira vocé vai tentar recuperar
esses elementos que estdo faltando e ir complementando a matéria de uma forma
um pouco mais dindmica. Entdo vocé aceita que uma matéria v& um pouco
incompleta no primeiro dia, para ndo perder o momento da histéria, e ai, como o
passar dos dias, com o andar da carruagem vocé vai acertando e cobrindo
aquelas falhas que a reportagem teve no primeiro momento. Eu acho que essa é
uma diferenca principal. E esse material mesmo que o diario deu ao decorrer da
semana vai ser consolidado no domingo com uma matéria ja um pouco mais
completa.

Jornalista: Qual a linha evolutiva no Grud nesses anos?

Entrevistado: Como era um espaco novo, o Globo Rural diario ter que ir
conquistando este espaco, mostrando que € capaz de preenché-lo. Entdo é... nos
primeiros anos vocé tinha que lutar muito com a praca, primeiro até para
convencer a praga que VvOcé existia, nem sempre todo mundo conhecia que
existia 0 Globo Rural diario, entdo vocé tinha dois momentos ai: primeiro
momento de convencer a equipe que trabalhava com o pensamento em um
programa semanal a urgéncia das matérias para o diario. Entdo vocé néo tinha o
assunto para domingo, tem o assunto para ja. O repOrter tem que parar o que
esta fazendo e ir 14 e fazer para a gente colocar no ar amanh&. Entdo primeiro
tinha que quebrar este paradigma, fazer com que as pessoas que estavam dentro
da estrutura do GRU comegassem a pensar num programa que era diario e que
tinha que ter uma agilidade muito maior do que era necessario para o domingo. O
reporter de praga estava acostumado a receber um pedido para o domingo e
saber que ele tinha dois, trés dias para produzir e mandar o material, e quando
surgiu o diario, esse mesmo reporter tinha que fazer o material para o dia e ndo
podia perder muito a qualidade naquilo que ele estava preparando. Entdo num
primeiro momento o Globo Rural diério teve que enfrentar esta luta, de mudar o
paradigma de quem trabalhava tanto aqui em S&o Paulo como nas pracas. Hoje a
gente consegue ja ter uma projecdo, tanto que o programa aumentou de
tamanho, conquistou mais espa¢o e hoje a gente tem uma fila de reporteres
querendo entrar.

Jornalista: E um jornal de rede....
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Entrevistado: E assim..., ndo da pra gente comparar a estrutura do JN tanto em
termos de verba como de pessoal como de prioridade, com a estrutura do Globo
Rural diario. Quer dizer, o Jornal Nacional ndo pede, manda. O Globo Rural diario
pede com carinho para conseguir entrar na disputa...

Jornalista: Na pauta...

Entrevistado: Na pauta dele, sabe? E alguns temas que a gente levantou
acabaram virando Jornal Nacional. Muitos temas que a gente sentia que iam ser
importantes e a gente dava primeiro e levava dois, trés dias o Jornal Nacional
para entrar no assunto. Entdo, quer dizer, em muitos momentos a gente mais
furou do que foi furado. Claro que pelo horario do programa, as vezes vocé
levanta a pauta, sabe que vai acontecer, mas o0 outro da na frente porque o
programa vocé soO vai ter no dia seguinte. Entdo, quer dizer, o horario do
programa faz com que as vezes a gente perca algumas noticias. Ou dé,
aparentemente de forma atrasada algumas noticias, mas o que nao € verdade, a
gente acaba estando sempre levantando os assuntos, mandando produzir os
assuntos e os assuntos ficam tdo bons que os outros acabam aproveitando dos
assuntos. E ndo tem como impedir.

Jornalista: Uma questdo de formato, quarenta e cinco em média no domingo,
dezessete agora de producéo, o diario, engessa?

Entrevistado: Nao, ndo engessa, ndo engessa. Ndo engessa quando vocé tem
como no dia de hoje um link que vocé leva trés minutos, trés minutos e meio e
mais uma reportagem de série de quase cinco minutos e a necessidade ainda de
fazer duas previsdes de tempo dentro do jornal. Mas, com dezessete minutos
vocé tem muita flexibilidade para criar, para inovar, e para ir mudando o formato,
para ndo ficar uma coisa muito igual todo dia, né. Entdo a gente procura mesclar
assuntos que interessem para todo o publico e n&o ficar preso em uma camada
s6 do publico e nem aquele cara que é o grande produtor e que se interessa mais
pelo lado econdmico s6 das noticias de agribusiness ou de agronegoécio, mas
também para a dona de casa, para o cara que ndo € téo ligado ao campo, para o
pequeno produtor, mostrando exemplos que possam ser aplicados pelo pequeno
produtor também, e ndo s6 a macroagricultura, e também variando por regides,
né, vocé ndo pode ter um jornal s6 da Regido Sudeste e esquecer que vocé tem o
Nordeste, o Norte, o Centro Oeste, sdo realidades muito diferentes. E... eu acho
que até as vezes tem até algum exagero quando vocé tem que falar assim que o
qgue o Kiwi, conhecido no Rio Grande do Sul como Kiwi (Kivi), ou a bergamota no
Rio Grande do Sul, a mexerica em Sao Paulo, a tangerina no Rio de Janeiro, e
vocé tem que ficar explicando este regionalismo de uma forma muito detalhada.
Mas...

Jornalista: O GRU e o Grud aceitam bem esses regionalismos, né?
Entrevistado: E, mas mostra essa preocupacio que vem de toda a equipe de
tentar integrar ao maximo todas as regides do pais a uma determinada realidade
que é diferente em outra regido. Ento...
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Jornalista: A gente estava falando de iniciativas vanguarda, jeito de se fazer um
jornalismo diferente de quando o GRU comecou, é ... fala um pouquinho sobre
iSSso.

Entrevistado: Do GRU?

Jornalista: Do GRU. Porque vocé falou: ndo, o GRU de alguma forma ensinou ou
abriu uma porta de um jeito diferenciado de fazer.

Entrevistado: E, o GRU surgiu num momento, quer dizer, o problema esta com
trinta anos, quer dizer, ele comega em uma época em que 0 jornalismo de
grandes reportagens era na televisdo era muito pouco, vocé tinha o que, que
mostrava o interior do Brasil: Amaral Neto reporter. Que mostrava as pororocas
do Amazonas e tal, vocé ndo tinha muito a grande reportagem que mostrasse o
interior do Brasil. E nesse sentido o Grud acabou desbravando estas fronteiras.
E... com uma linguagem diferente, com um ritmo diferente, deixando as pessoas
falarem, entdo vocé n&o encontra, dificilmente nas reportagens do Globo Rural de
domingo, no diario a gente tenta fazer isso também, sonoras muito telegréficas,
aquela onde a pessoa fala uma palavra, duas e ja é cortada. A gente deixa com
gue as pessoas contem as suas histérias. E esse modelo de jornalismo € muito
diferente do jornalismo que se pratica hoje, nos outros jornais, quer dizer, a
sonora € so para quebrar uma sequéncia de ordem.

Jornalista: Para ilustrar um pouco...

Entrevistado: Para ilustrar, para corroborar aquilo que o reporter efetivamente
esta dizendo, e ndo para contar histéria. E o domingo mostra, o Globo Rural de
domingo mostra que ndo, que ndo ha necessidade de vocé atropelar as
informagdes, que elas tem o seu tempo de entendimento, que vocé tem que
respeitar esse tempo que o publico tem que ter para entender aquilo que vocé
esti passando.

Jornalista: Que é o que efetivamente ajuda a contextualizar também, né?
Entrevistado: E, eu ndo sei se ainda esta valida esta teoria, mas é uma teoria
que eu conheci na década de oitenta, que dizia que o telespectador, que as
novelas eram muito repetitivas e que o sucesso da Globo em novelas era
exatamente entender esse problema que o telespectador s6 consegue assimilar
dez por cento da noticia, ou da informacdo que esta sendo passada para ele por
dia. Entdo, que as novelas tinham que ser num ritmo muito lento, muito
repetitivas, porque elas ndo podiam avancar muito porque o telespectador se
perdia ...

Jornalista: Porque tinha que ter um nivel de entendimento para o telespectador.
Entrevistado: E, entdo eu acho que é um pouco isso. E contar uma histéria no
ritmo que o telespectador esti apto a aceitar e ndo no ritmo que o jornalista quer
contar. Eu acho que esta é uma diferenca importante do Globo Rural com relacéo
aos outros jornais. Ela desenvolve a narrativa numa capacidade fazendo com que
o0 telespectador v& se acostumando com o assunto.

Jornalista: O que é o Grud para vocé?
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Entrevistado: O Grud é uma tentativa de fazer com que este importante
segmento do agronegdcio, que representa sei |4 vinte e quatro por cento do PIB,
alguma coisa assim, seja representado e informado diariamente do que esta
acontecendo no seu segmento. Algumas decisdes também ndo podem esperar
muito tempo para tomar porque ele tendo essas informagdes que o Grud tenta
passar, buscam ajudar o agricultor a acompanhar melhor o dia a dia dele mesmo.
Entdo ele sente, com a previsdo do tempo como é que esta a situagdo ndo s6 na
regido dele como nas outras regides, entdo se ele € um produtor do Sul e sabe
que o concorrente dele € um produtor da Regido Nordeste e |14 o clima ndo esté
favorecendo este produtor, ele acaba apostando mais na agricultura dele que vai
ter espago para ele crescer naquele ano. Entdo o Grude tenta manter todo dia um
quadro de como esta o cenario da agricultura do Brasil. Alguns assuntos se
repetem, se ndo semanalmente, quinzenalmente, entdo vocé vai mostrando todo
o desempenho das lavouras de soja em cada regido, todo o desempenho, coisa
que o domingo nédo tinha muito como fazer. Como ele tem um espago restrito para
0 mercado, ele acaba tendo que condensar muito a noticia e s6 se voltar para
algumas culturas, e no diario vocé tem hoje dezessete minutos por dia, vezes
cinco dias, vocé tem quase que duas vezes o tempo do domingo sO para
mercado. Entédo, quer dizer, enquanto vocé tem dez minutos a grosso modo de
mercado por semana no domingo, VOcé tem quase que cem minutos, oitenta e
tantos minutos de mercado no diario. Entdo foi um ganho muito grande de
informagé&o para o produtor rural. Como ele vai aplicar isso a gente ndo sabe, mas
ele ndo pode reclamar que falta informag&o.(risos)

Entrevistado Gabriel Romeiro — 01/04/2011

Jornalista: Desde o inicio estdo o Gabriel, Humberto e Lucas aqui, ou foram se
juntando logo no inicio do programa?

Entrevistado: O GRU, no inicio eram quatro pessoas, eu ndo estava nem o
Lucas. Era o Humberto, o Ivaci, o Ilvo Coelho, cinegrafista e um produtor chamado
Renato Moreira.O Lucas veio para ca quando o Globo Rural fez seis meses,
ocasido em que o programa aumentou de meia hora para uma hora e houve uma
ampliagéo. Eu entrei quando o Globo Rural tinha um ano e alguns dias de idade,
no comecinho de oitenta e um, para substituir o Paulo Patarra, que tinha saido da
Globo para Ribeiréo Preto.

Jornalista: Vocé acredita que a trajetoria dessas pessoas, a trajetéria profissional
até que tenham chegado aqui, influenciou na realizacdo do formato do GRU,
principalmente, de ter grandes reportagens?

Entrevistado: Olha, esse formato evoluiu muito com o tempo. Essas reportagens
super grandes que tem hoje, bem grandes que tém hoje, elas ndo s&o logo no
inicio do Globo Rural mesmo porque um programa de meia hora ndo suportaria.
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Mas o que tem a ideia desde o comeco, isso até me precede aqui, é a ideia de
fazer coisas mais aprofundadas, coisas mais explicativas, do ponto de vista de
apresentar, coisas que requer tempo para ir mais fundo mesmo...

Jornalista Esse tom existe desde o inicio do programa?

Entrevistado: Isso, eu acho que sim porque como eu me lembro como
telespectador e € 0 que eu encontrei jA aqui, embora quando tenha chegado,
quando eu cheguei o Globo Rural ja tinha um ano. Mas, o texto, ndo a narrativa,
mas o texto do Globo Rural, por exemplo, eu sei embora eu ndo tenha vivido,
convivido aqui na época, ele foi sair muito do Paulo Patarra, no jeito de falar
simples tal que eu acho que até o Globo Rural perdeu, ele ja foi muito mais
simples. O esforco metddico para ndo usar palavras dificeis, para procurar
palavras de comunicagdo mais direta com o publico, isso eu acho que o Globo
Rural até ja foi mais, ja foi muito mais, incomparavelmente mais. Hoje eu até pego
arquivo, eu constato toda hora aqui dentro da redagédo. Hoje mesmo houve uma
observagéo que eu usei a palavra do povo e uma pessoa veio me perguntar, mas
nao é melhor usar a palavra do técnico, eu disse: ndo, € melhor usar a palavra do
povo.

Jornalista Com relacdo a dindmica, a gente entende que sado produtos diferentes,
embora tem um gene, o minimo de parentesco, eles ttm uma dinamica diferente.
Mas, na sua opinido, em algum momento o Grud preserva alguns aspectos da
narrativa do GRU?

Entrevistado: Olha, eu acho que ha certo esfor¢co, o Grud na realidade ele foi
quase, ele foi até de forma bastante consciente, pensado como a extenséo diéria
do bloco de mercado do GRU. Ja era, porque este bloco de mercado também
existiu direito no grow, nds ndo tinhamos nem gente. Em 1980 n&o havia praca
para fazer matéria e a gente ndo tinha reporter para sair fazendo matéria como
ndo temos até hoje, na parte de mercado. Entdo o crescimento e a melhoria do
bloco de mercado do Globo Rural estdo intimamente ligados ao aumento do
ndmero de pragas somando jornalisticamente dentro da Rede Globo de Televisédo
e a melhoria de suas equipes e até hoje, 31 anos depois sofrem muito com o0s
altos e baixos dessas equipes e emissoras.

Jornalista Sazonalidade de um bom reportariado.

Entrevistado: Ela sobe e desce e até hoje tinha muito isso, e agora,
evidentemente embora, é claro que este bloco de mercado é um bloco de
autoridade, ele se aproxima mais do que eu chamaria o hardnews, matérias mais
curtas, mais rapidas essa coisa toda, ele tem essa preocupa¢éo do outro e dos
outros blocos do Globo Rural de ndo correr muito, de ter uma... de ter uma, de ter
um pouquinho mais de aprofundamento, nao ficar s6 no impressionismo, né,
juntando as coisas sem procurar elos de ligacdo e tal, isso € um esforco
consciente que tem que ele tenta preservar isso no inicio do bloco. Nesse sentido,
esse bloco lembra muito o tipo de jornalismo diario que eu andei fazendo em
outras emissoras fora daqui, seja na Cultura, seja na Bandeirantes, seja na Tupi.
Jornalista Embora fossem telejornalismo normal, vocé ...
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Entrevistado: Por que acontece o seguinte, quando se fala telejornalismo normal
no ano de 2011 no Brasil, pensa-se no telejornalismo que a Globo implantou no
Brasil e tornou-se imitado por todos os outros, como se ndo houvesse nenhum
tipo de alternativa. Quando o telejornalismo da Globo foi criado, existia ja um
telejornalismo na Bandeirantes, que ndo era nacional, mas ja tinha existido
telejornalismo em emissoras que morreram, como a TV Excelsior, que era para 0s
padrdes tecnoldgicos da época extremamente desenvolvidos e criativos. Entdo
existiam outras alternativas de jornalismo, este jeito de fazer jornalismo aqui na
Globo, virou uma espécie de padrao

Jornalista: hegemonico

Entrevistado: Tornou-se totalmente hegemoénico, é isso ai. Entdo, o Jornal
Nacional foi criado, quando foi que comegou a ser anunciado em 1979, se ndo me
engano,a Cultura em 69 tinha acabado de ser inaugurada e era TV publica e eles
morriam de medo da censura e da ditadura aquela coisa toda e com muito custo
implantaram o jornalismo 14, mas como o implantador do jornalismo la era o
Fernando Pacheco Jorddo que tinha sido um sujeito que tinha trabalhado mais
jovem aqui no Brasil na Excelsior e que posteriormente estéd indo para Londres,
trabalhar na BBC e durante a estadia dele em Londres, incentivado, eu ndo sei
que nivel de incentivos, mas eu sei que foi realmente incentivado, pelo pessoal
gue viria a criar a TV Cultura, a fazer um curso de TV dentro da BBC onde ele era
funcionéario do radio, ele trouxe para o Brasil 0 que seria um pouco o padréo da
BBC, entdo como era a ideia nossa de montar uma pauta, a nossa pauta a gente
chegava |4, pensava e nés vamos desenvolver dois ou trés assuntos hoje, a gente
ndo tinha a preocupagéo de mexer com (?), isso para meia hora de programa. A
gente vai ver trés, quatro, um (?) daqui, outro do mesmo tipo, que ia no geral ao
vivo, ou na melhor das hipteses como nota coberta, que também n&o tinha muito
equipamento de entrevista e tinha duas ou trés matérias onde se verticalizava.
Algumas que eram feitas no dia e que se verticalizava no dia mesmo e sempre
tinha matéria que ele vinha preparando ha alguns dias e tal que eram mais
verticalizados ainda.

Jornalista: Verticalizado, s6 para deixar bem claro aqui, com um teor de
aprofundamento a mais.

Entrevistado: aprofundamento, coisa para explicar mais o contexto das coisas e
tal e sempre procurando ser muito explicativa e sempre procurando estabelecer
elos e criar relagdes, era esse o papel do jornalismo regional. Agora, quando eu
fui para a Bandeirantes, em mil novecentos e setenta e quatro, eu fui como
diretor, eu tinha um certo poder de implantar linhas, eu encontrei |4 um jornalismo
que ainda era um pouco herdeiro daquele de bancada, mas j& estava imitando o
da Globo e eu cheguei I4, eu tentei fazer ele ficar mais parecido com o da Cultura,
eu acho que até consegui.

Entrevistado: Entédo isso virou padrdo, agora eu ndo vou dizer que eu tenha me
lembrado e que qualquer pessoa tenha se lembrado disso aqui, ndo tem, a gente
sempre teve um bloco de mercado para esticar mais, como todo programa
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procura esticar mais. Entdo, quando chega no grude, o Grud é um
prolongamento diario do GRU..

Jornalista: Mesmo assim vocé acha que ha um esforco da equipe em peso que
se consegue manter esse mesmo ...

Entrevistado: Eu acredito que sim, que h4. Ha uma coisa de acertar as coisas
melhor, uma preocupacdo ser menos impressionista. Agora encontra limitagoes
porque o comando da nossa redagdo € sobre a reportagem que chega e ai ele
tem algumas fragilidades, ndo é como, ndo somos nds de comandar, a gente faz
uma produgdo, mas tem uma intermediacdo muito forte nas pragas.

Jornalista: Sim, a realizagéo exclusive.

Entrevistado: E as pragas por mais que procuram nos agradar e se adaptar e
tudo mais e elas sdo dominadas pelo, estdo profundamente dominadas pelo que
chamam de telejornalismo normal.

Jornalista: A temética leva o Globo Rural a um jornalismo mais especializado, ha
um foco para o agricultor?

Entrevistado: N&o. Ai é que esta. De certa forma ha um foco no agricultor no
sentido de que o agricultor € nosso herdi. Entdo as coisas sdo narradas ao
interesse dele, resta o publico consumidor que tem condic¢des, ta.

Jornalista: Nao é bom para o consumidor, mas para o produtor é...

Entrevistado: Embora a gente esbarre em alguns limites, em algumas
dificuldades para realizar isso internamente, mas a ideia é ndo perder esse foco e
insistir de forma demoldada com a ideia de que o nosso publico é
fundamentalmente o publico da TV. Nos primeiros anos de Globo Rural se fazia
qual era o publico do Globo Rural e essa é uma ideia que o Humberto comecgou a
ter que a gente comegou a adotar de perguntar, € o publico rural porque gosta de
televisdo. E um publico de TV aberta, a gente quer todo mundo que esta la na
sala. A audiéncia do Globo Rural é medida na Grande S&o Paulo, entdo, e tudo
isso prova que o esfor¢o nosso ndo tem sido tdo em véo, ndo é? De pensar que o
nosso publico é um publico que gosta de TV.

Jornalista: Vocé consegue estabelecer algumas diferengas para vocé primordiais
e semelhangas entre GRU e Grud? Em termos de narrativa mesmo, de como
contar essas historias.

Entrevistado: N&o, eu acho que até na aparéncia eles sdo completamente
diferentes, né. Parece até que, é mais dificil talvez convencer que sao proximos
para um publico comum do que afirmar que eles tém elos comuns. Entdo, as
diferencas eu acho que sé&o meio obvias e partem do fato de que o bloco em geral
€ 0 menor do programa, ou um dos dois menores, é exatamente o Unico, é o que
€ o programa do Globo Rural Diario. Entdo ndo é o bloco quem d&a o tom, quem
dé& o tom do Globo Rural Diario é ou a matéria de encerramento ou a resposta de
telespectador

Jornalista: Quem da o tom do GRU

Entrevistado: Do GRU, desculpa, do GRU. E a matéria de encerramento, Agora
0 mercado rarissimamente da o tom, rarissimamente. E até a gente aqui do ponto
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de vista critico, analisando as coisas pode chegar a medir, ha duas semanas uma
das melhores matérias do programa foi uma matéria do GRU foi uma matéria do
bloco de mercado. Mas foi exce¢gdo, mas pode acontecer ao passo que esse
bloco justamente que ndo é o que da o tom do GRU é que é a propria realidade
do Grud. Entéo tem por ai tem muita diferenca nisso. Agora eu acho que do ponto
de vista historico, essa coisa de cercar os lados é da pessoa do jornalismo mais
vertical, né. Vocé ir, cercar, ouvir, tentar explicar e entender o pensamento de
cada um e de cada lado esti entendendo? Entdo hoje passa por banal e tal, mas
nado foi banal isso ai. E ndo era mesmo, até os anos 80 nao era. Hoje parece
natural, e nem sempre foi. Entdo neste ponto € um pouco ao contrario, até no
Jornal Nacional e companhia que sofreu e passou a ter a obrigagéo de uma forma
ou outra, de...

Jornalista: de ter um olho diferenciado para os fatos...

Entrevistado: de ter um olho diferenciado, outra coisa que eu ndo sei até que
ponto era uma coisa que vinha daqui, mas era uma coisa que nés tinhamos a
impressdo de que estando fora da critica, de que havia certa preocupagdo
estética com o Jornal Nacional, sobretudo, com as pessoas que faziam o Jornal
Nacional,gente bonita, evitar gente feia e tal, e ndo sei o que l4. Esses nossos
jornalismos ai ndo tinha como a gente, havia um mundo cdo que punha gente feia
|4 para gozar da cara dela e havia esse outro jornalismo que tinha uma cara
natural do povo brasileiro, os bonitos e os feios do povo brasileiro.

Jornalista: Vocé acha que o GRU sempre fez isso?

Entrevistado: O GRU desde o primeiro dia. E da concepgéo do GRU fazer isso e
o Grud continua isso agora s6 que hoje € menos diferente dos telejornais padrédo
porque todo mundo tem, vem meio, comegou a vir meio atrds, mas € uma coisa
muito idiota porque eu ouvi falar que aqui, nesta revista Globo Rural houve uma
mudanca de direcdo |4 porque o pessoal que estava dirigindo a editora, ndo a
revista, mas a editora entrou em choque com a dire¢do da revista anterior porque
estava tentando aproximar mais dessas revistas de negdécios e tal e ndo queria
que ficasse pondo gente feia e eu soube até que fizeram um photoshop no
fazendeiro porque ele era barrigudo, esta entendendo.

Jornalista: O reporter editor foi uma opgéo desde o comecgo?

Entrevistado: Nos ja falavamos h& muito tempo no repérter editado e o Lucas
quando foi reporter, ele tinha como reporter até certo tempo ele gostava de ir para
a ilha editar, ele gostava de ir buscar este espaco, edicao e tal, entdo j4 tinha e de
vez em quando tinha um ou outro que tentava fazer. Mas quando o Nelson,
(Araujo) se eu estou bem lembrado, quando o Nelson foi convidado para vir para
ca, em 1990, ele virou: tudo bem, eu aceito se eu puder editar minhas matérias.
Isso poderia parecer uma coisa antipatica para alguns, naquela hora funcionou:
ndo, é isso mesmo, todo mundo vai editar a matéria. Foi o contrario, esta
entendendo? Porque eu ndo sei se vocé sabe, jA houve repoérter importante vir
para ca, mas virou e disse: tudo bem, mas eu nao faco carta, ai foi dispensado,
ah, entdo estd bom, entdo eu ndo preciso dos seus servigos



168

Entrevistado Bené Cavechinni —20/08/2010

Jornalista: Vocé esta no programa desde quando?

Entrevistado: oitenta e quatro.

Jornalista: Bené, como é que foi essa transicdo do Gru para o Grud, ou seja, em
gue momento pensou-se no potencial de ter um programa diario para tratar do
agronegocio no cotidiano?

Entrevistado: J4 est4 gravando?

Jornalista: Ja.

Entrevistado: Entdo, esse era um projeto antigo, eu ndo me lembro, o Humberto
deve saber com mais detalhe, mas era um projeto antigo para atender a uma
necessidade que o programa do domingo n&o atendia, e ndo atende até hoje, né.
Para cobrir os factuais da semana no dia a dia e dar a previsdo do tempo, né, e
no domingo também ndo é possivel gravar a previsdo do tempo porque o
programa do domingo € gravado na sexta-feira e ai fica complicado. E surgiu
também diante da necessidade de acompanhar as bolsas internacionais, né, o
mercado agricola de cotagfes, né, tanto as cotacées no mercado interno como as
cotacdes do mercado externo.

Jornalista: Como é que foi essa adaptacdo? Porque a cabeca da gente é
semanal e daqui a pouco vira diario. Como é que é isso?

Entrevistado: Essa dificuldade existe até hoje, né, até hoje a gente vive tentando
construir esse diferente ponto de vista do diario e do domingo. NGs temos assim
alguns conceitos, mas nem sempre a gente consegue atender com eficiéncia,
entdo no diério procura-se dar o factual realmente. E no domingo, vocé faz um
apanhado dos varios factuais em torno daquele mesmo assunto, digamos, né, das
vérias matérias que aconteceram sobre as enchentes durante a semana, no
domingo a gente procura dar, de maneira mais aprofundada aquele mesmo tema,
acrescentando alguma coisa a mais, né, entdo o domingo tem um jeito de revista
da semana, né, que tenta acrescentar alguma coisa mais explicativa, mais
analisada, do que néo foi dado no dia a dia.

Jornalista: Pois é, o Globo Rural de domingo é conhecido justamente por causa
das reportagens mais aprofundadas, do jeito préprio de se contar a histéria, e
vocé acha que esta equipe, parte da equipe do domingo trabalha na feitura ou no
pensamento do diario também. H4 alguma heranga na narrativa mesmo por conta
da equipe dar esse suporte entre o domingo e o diario, eu digo em termos de
mercado mesmo, existe uma heranga narrativa, ou seja, um jeito de contar? Vocé
acha que o diario em algum momento preserva o mesmo jeito de contar a historia
do domingo embora seja um produto diferente, uma vocagéao diferente? Mas que
tem uma equipe junta, atuando?

Entrevistado: Do ponto de vista de linguagem, eu acho que a linguagem é
semelhante, & praticamente a mesma, procura-se tanto no diario como no
domingo, no diario procura-se observar os mesmos requisitos de tratamento de
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linguagem usados no domingo, o diario herdou esta linguagem do domingo,
entdo, por exemplo, a gente tem o Globo Rural edigdo que vai em um video clip,
mesmo do diério, imagens muito rapidas, sequéncias rapidas que sdo usadas
muito no jornalismo diario, do dia a dia, né, os programas mais jovens com
linguagem mais jovem como o Profissdo Repdrter por exemplo que vocé usa uma
edicdo muito agil, quase video-clipe, né, isso no Globo Rural ndo existe, quer
dizer, os editores de imagem procuram fazer o mesmo tratamento tanto no
domingo como no diario.

Jornalista: E um tempo diferente.

Entrevistado: E um tempo diferente, é o tempo do campo, das coisas, das
panoramicas, tem o tempo da natureza que o domingo criou isso, e o diério
procura também seguir, isso o tratamento visual digamos assim. E l6gico que no
dia a dia nem sempre € possivel vocé ter o mesmo acabamento visual do
domingo, no dia a dia € uma edi¢cdo mais rapida, mais ligeira, né, mas procura-se
dar o mesmo tratamento de linguagem, sempre que possivel dar o0 mesmo
tratamento, né. As sonoras, também se procura tanto no domingo como no diario
deixar as pessoas falarem um pouco a mais, né, as vezes, nem sempre se
consegue, né, mas ha uma tentativa, um esforco neste sentido de deixar as
pessoas falarem mais, né, entdo sonora de seis, sete segundos acontece, mas
ndo é o objetivo, 0 objetivo € deixar as pessoas falarem um pouco mais, sempre
gue a sonora render, né. Os conceitos econdmicos também, né, o domingo criou
uma série de conceitos, quer dizer, ndo é que o domingo criou, 0 programa de
domingo veio ao longo do tempo definindo um jeito de lidar com a informagéo
econbmica, né, de conceitos, e isso também procura-se passar para o diario o
jeito de lidar com as comparagdes de pregos, comparar o pre¢co de agora com 0
preco de um més atras, ou o preco de seis meses atras ou de um ano atras, né,
esses conceitos sdo usados no programa de domingo e procura-se também no
diario observar. Por que n6s vamos comparar 0s precos de agora com 0S pregos
de dezembro? Talvez o mais adequado seja comparar 0s pregos de agora com 0S
precos da mesma época do ano passado, porque sdo épocas semelhantes,
entressafra com entressafra.

Jornalista: Safra com safra.

Entrevistado: Safra com safra, né. Entdo esses conceitos, o diario herdou do
domingo, e a gente procura seguir, procura-se difundir isso, né, com os repoérteres
novos que estao chegando tal, procurem seguir.

Jornalista: Com relacdo a quem faz? A gente é abastecido basicamente pelas
emissoras afiliadas, Embora a gente provoque a pauta, a gente também é
provocado pelo factual, né, e vocé percebe que dependendo do jornalista, do
captador daquela informacdo e do contador da histéria, vocé tem um material
diferenciado, ou seja, porque a gente tem alguns frequentadores que iniciaram no
domingo, a gente tem |4 Solange Riozin, a gente tem |la o Eli Frank, a gente tem |4
pessoas que tem um dominio maior, se apropriam mais do que foi constituido
como a linguagem semanal. Nesse caso o fator humano, é determinante para
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essa narrativa ou essa questdo s6 de equipe gerenciando por aqui consegue dar
esse suporte?

Entrevistado: O fator humano é fundamental. E fundamental e ha grande
dificuldade hoje de conseguir que o reportariado novo, os que estdo chegando, de
conseguir que eles entendam o nosso ponto de vista, né. Entdo essa € a grande
dificuldade. Quem ta chegando raramente sabe contar a histéria do ponto de vista
do agricultor, do ponto de vista do programa.

Jornalista: Porque um tempo diferente na roca € um tempo que talvez a prépria
emissora nao permita também no dia a dia na correria, e de afinidade, concorda
que nesse caso especifico um tema que vocé tenha que ter um repertorio mais
afinado e tal e tem que ter um pouco de afinidade também para o atendimento. E,
h& uma preocupacéo em se formar esse reportariado com essa linguagem?
Entrevistado: Existe uma preocupagdo. A Globo tem alguns textos, alguns
programas de treinamento e tal, mas eu acho que s&o insuficientes.
Precisariamos ter mais, mais oficinas de trabalho, ter mais estagios, dos
reporteres frequentarem a nossa redacdo, de entenderem mais 0S NOSSOS
processos, entdo isso é pouco, eu acho que o que se faz ainda é pouco.
Jornalista: Eu queria que vocé tentasse sistematizar, enfim, definir um pouquinho
do que é o Grud para vocé. Na comparativa sempre vai ser o diario, 0 semanal,
porque ele € filhote, mas o que é para vocé? Qual a vocacgéo dele?

Entrevistado: O Grude para mim € um hibrido, é uma mistura dos dois
programas, uma mistura do domingo com os factuais do dia a dia, eu acho que
ele preenche mais a funcéo dele quando ele consegue dar as duas coisas, entao,
por exemplo, o dias que a gente consegue numa mesma edicdo colocar os
principais fatos do dia junto com alguma reportagem um pouco mais aprofundada
de aspecto cultural do campo, por exemplo uma receita, uma viagem, um turismo
rural, essas coisas séo heranga do Gru, de mostrar as reportagens com mais ...
Jornalista: Com as diferentes paisagens do...

Entrevistado: Com as diferentes paisagens, com acabamento melhor e tudo
mais, né, entdo eu acho que o Grude, ele ndo é so factuais e previsdo do tempo,
ele tem que ser uma mistura dos dois. Ele cresce quando ele consegue colocar as
feiras, links ao vivo, previsdo do tempo e mais um prato saboroso para encerrar
com uma matéria curiosa, gostosa para encerrar, né? Curiosas de natureza,
enfim. O grande desafio do programa € manter a audiéncia. O programa néo vai
sobreviver se ndo tiver audiéncia. Sem audiéncia ndo vem 0s comerciais e para
segurar a audiéncia nas grandes cidades como S&o Paulo, o Ibope é medido s6
em Sao Paulo, nés precisamos ter matérias saborosas também, ndo podemos
ficar s6 no factual econébmico, na previsdo do tempo, no hard news, s6 o hard
news, na minha opinido, ndo segura a audiéncia nas cidades.

Jornalista: Até porque ele tem uma grife. O Globo Rural é uma grife e o Globo
Rural diario utiliza essa grife. E..., vocé acha que ele cumpre isso que no geral, de
uma maneira mais, ndo pegando todo dia, mas no geral vocé acha que ele
cumpre isso?
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Entrevistado: De uma maneira geral eu acho que esse ano, tem anos que a
gente consegue menos, outros anos mais, mas este ano estamos muito bem, ja
colocamos no ar algumas séries, terminamos agora uma série de turismo, teve
uma série de culinaria da Amazénia, entdo essas reportagens ddo um ganho para
0 programa e estdo segurando a audiéncia. O programa estd saindo bem,
vencendo a audiéncia com os concorrentes. E sinal de que esta agradando.
Jornalista: Vocé esta desde o comeco, vocé viu mudancas muito diferenciais ao
longo do Grude?

Entrevistado: A principal mudanca que eu acho é que ndés estamos conseguindo
colocar mais séries e reportagens mais trabalhadas no ar, coisa que nos trés,
quatro, cinco primeiros anos era mais complicado. A equipe era menor, tinha
menos pessoas na redacdo para cuidar do Grud. Tinhamos menos gente no
apoio, entdo isso permitiu que o programa também se beneficiasse com isso né.
A incorporagd@o do nucleo da Amazbnia que é uma coisa recente, de dois anos
para ca também ajudou, né, essa série de varios tipos da Amazénia... Outro dia
entrou também uma outra reportagem do ndcleo da Amazénia, comemorando 0s
cem anos do servico de protecdo ao indio,0 antecedente da Funai, o programa
esta melhor neste sentido, o contetdo esta melhor, houve um ganho.

Jornalista: O Grud nasceu basicamente do mercado, né, a ideia dele. Vocé cuida
do mercado desde sempre. Ele € um filho digamos assim, que vocé vé
perspectivas diferentes para ele ou ele estd bacana no caminho que esta
seguindo? Ou seja, o caminho dele que € préprio, e ndo depende unicamente de
vocé, a gente falou sobre ele até agora, vocé visualiza ele de forma muito
diferente do que ele se faz, ou ndo?

Entrevistado: N&o, diferente ndo, o que eu acho é que precisa melhorar na
cobertura econdmica, com reportagens mais atuais sobre fatos econémicos e tem
acontecido com frequéncia de entrarmos no assunto econOmico com certa
defasagem, né. Por exemplo, aconteceu no més de junho, para citar um exemplo
s6, aconteceu no més de junho uma reag&o nos precos do milho, né, e nés nao
conseguimos detectar isso ...

Jornalista: Com antecedéncia...

Entrevistado: E nem agora. O més esta terminando e ndo conseguimos fazer
nenhuma reportagem falando da reagdo do mercado do milho, né, entdo o
programa se recente ainda, eu acho, de uma cobertura mais em cima, né dos
principais fatos econdmicos.

Jornalista: Ele na verdade fica muito a mercé do factual e esse caso que vocé
cita € um caso de que quem detecta é a redacéo.

Entrevistado: E esta redagdo. A nossa redacdo ainda é, digamos, ela ainda
precisa de mais gente, talvez mais especialistas....

Jornalista: Um olho mais analista, por exemplo...

Entrevistado: E, porque é muito dificil acompanhar todos os produtos agricolas,
0s principais produtos agricolas no dia a dia, nés ndo temos uma estrutura para
acompanhar. Entéo, as vezes a gente é surpreendido por uma alta repentina no
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preco do café, pelo preco do aglcar e a matéria que veio do campo nédo € bem
aquilo, ndo existe uma defasagem entre o que estd acontecendo na rua, no
mundo...

Jornalista: E o que efetivamente consegue acompanhar.

Entrevistado: E o que efetivamente a gente consegue acompanhar. Entdo acho
gue o programa precisa de mais recursos...

Jornalista: Agilidade

Entrevistado: Agilidade e mais recursos para isso, precisa de mais gente nisso,
ndés precisamos ter assinatura de servicos especializados como as bolsas
internacionaiss que nos permitam, né...

Jornalista: Instrumentos

Entrevistado: Instrumentos, isso falta. E insatisfatorio ainda. A previsdo do tempo
nossa eu acho que ela ndo é satisfatoria. Ela é precaria, na minha opinido, por
deficiéncia do nosso fornecedor de informagdo que hoje nos entrega um servigo
... de qualidade inferior a empresa anterior que atendia toda a Globo, , entdo isso
€ um grande problema. Além disso, existem outras caréncias no meio rural em
relagdo a previsdo de tempo que €, por exemplo, o grau de umidade das terras,
do solo. Como € que esta o grau de umidade para o plantio?

Jornalista: A gente ndo atende nem de longe isso.

Entrevistado: E hoje a Embrapa tem um acompanhamento diario da umidade, s6
que precisava trabalhar isso, oferecer isso pelo menos uma vez por semana para
os agricultores. Em mapas especificos, como esta a unidade tal, estd assim...
Ainda tem muita coisa para mudar. Os apresentadores sdo engessados, seguem
um script, um desespero para controlar tempo e ai ndo tem, sabe? ...

Jornalista: maleabilidade...

Entrevistado: maleabilidade para fazer nada solto, nada mais natural, e tudo tem
que ler script, No Jornal Nacional ainda é assim, né?

Jornalista: Mas os outros jornais ja estdo um pouquinho mais soltos, né?
Entrevistado: Eu vi, eles estavam fazendo um piloto 14 do jornal na hora do
almoco deles, sem script. Isso esta agradando muito, esta dando muito certo, sem
script. Do tipo como aquele menino do esporte, o Thiago Leiffer entendeu. E tem
uns assuntos...

Jornalista: Tem uns assuntos e ele vai puxando...

Entrevistado: Tem uns assuntos que ele vai tocando e vai conversando e pa,
ndo, agora é isso e aquilo, pa, ndo tem um script mais.

Jornalista: E, exige outro tipo de dominio, né?

Entrevistado: Tem que ter um apresentador, mas...
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Entrevistado Pedro Serra — 16/07/2010

Jornalista: Pedro, vocé esta a quatro anos no Diario?

Entrevistado: Quatro anos e trés meses.

Jornalista: Vocé consegue perceber se existe, se o diario em algum momento
guarda alguma semelhancga, tem alguma coisa haver com o domingo ou para
vocé o produto é completamente outro, ndo tem nada a ver.

Entrevistado: Eu acho que na proposta tem sim. Tem este fio condutor de acabar
sendo uma coisa s6, a semana e o domingo. Mas eu acho que isso varia muito do
tipo da matéria, da urgéncia da matéria e de onde vem a matéria. Porque para
tentar deixar a matéria afinada como no domingo, precisaria ter um envolvimento
maior das pracas, 0 que a gente sabe que nem sempre € possivel. Por vérios
fatores. Se for uma matéria que ndo tem uma factualidade, a gente pode pedir
para refazer alguma coisa, para deixar mais no estilo que foi concebido o
programa, mas nem sempre isso € possivel. Se a matéria for factual ou se a
gente sabe que é alguma coisa que a praca ndo consegue investir, ou porque
falta gente capacitada, ou porque faltam recursos, é... ou a gente pde no ar o
material e da a noticia que € o mais importante ou ndo tem jeito.

Jornalista: Tem alguns jornalistas que frequentam mais o Grud vem desde o
GRU, vocé acha que o fator humano neste caso faz diferenga na hora de fazera
reportagem?

Entrevistado: Eu acho que faz porque sédo pessoas que ja conhecem o estilo,
ndo do programa, mas vamos dizer assim, o conteddo que tem que ter nas
matérias. Entdo normalmente sdo pessoas que ndo dao “trabalho” na matéria,
eles trazem exatamente o que a gente precisa. Talvez até porque eles trabalham
em emissoras que também tem programas rurais. Solange Riozin, por exemplo,
no Parana tem um programa rural, o Eli Franklin, em Sorocaba, tem um programa
rural, entdo talvez esta proximidade de sempre fazer matérias rurais, iSso possa
facilitar.

Jornalista: Vocé acha que no caso o entrevistado, tem um tempo diferente, tem
uma linguagem prépria?

Entrevistado: Eu acho que sim. Na verdade eles n&o se preocupam, ndo sei se
eu posso falar que eles ndo se preocupam tanto, mas das matérias que vem
destes locais...

Jornalista: Como factuais feitos para eles, né?

Entrevistado: E, eles trabalham basicamente a matéria rural com a mesma visao
de uma matéria urbana. Ndo tem muito aquela especificidade do homem do
campo. E uma vis&o mais urbana que eles fazem numa matéria rural.

Jornalista: E vocé acha que o Grude consegue contar historias?

Entrevistado: Eu acho que se der tempo para ele, ele consegue.

Jornalista: Tempo na feitura?
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Entrevistado: Tempo na produgdo, como nas seéries que a gente faz, nas
matérias que ndo sdo urgentes de ir para o ar, que vVocé consegue consertar uma
passagem, consegue regravar uma sonora.

Jornalista: Entdo vocé acha que o tempo, o deadline € um rolo compressor na
hora da construcdo de uma narrativa?

Entrevistado: Eu acho que seria sim 70%. Os outros 30%, se vocé pegar um um
reporter tarimbado naquela linha editorial de olhar do agricultor para o problema,
vocé supre este problema. Mas infelizmente ndo é sempre que isto é possivel.
Ent&o a gente fica na dependéncia dos outros 70%.

Jornalista: E € uma equipe, que esta oitenta por cento dela que esta ha mais de
vinte anos juntos, isso para vocé é um diferencial?

Entrevistado: Eu acho que uma das grandes qualidades do programa é essa
experiéncia que ele carrega. Vocé sugere uma pauta e as vezes, por exemplo, o
Gabriel vem e fala assim: ah, mas em 83 nés falamos disso. Entdo é assim, é...,
eles tém uma histéria, uma cultura muito rica. Entdo acho que pesa muito o fato
das pessoas que comandam a equipe, tem tanto tempo de experiéncia nesse
meio, €..., eu acho que isso acaba sendo fundamental para o programa se
desenvolver bem.

Jornalista: Vocé consegue definir o Grud?

Entrevistado: Ele é para o dia a dia. Eu acho que nenhum jornal consegue dar
conta 100%, mas eu acho que ele consegue trazer o lado do produtor, do
agricultor, do criador, enfim, ele consegue ter isso que nenhum outro jornal tem, o
que basicamente todos os jornais sdo voltados para o consumidor e o Globo
Rural acho que consegue ter essa coisa e sem deixar de ter a noticia hard. E o
hard do campo, mas eu acho que consegue trazer iSso sim.

Jornalista: Para vocé, quais seriam os elementos de uma boa reportagem?
Entrevistado: Bom..., a noticia, € 6bvio que tem em toda reportagem, mas eu
acho que..., é..., explorar os personagens eu acho fundamental. Mostrar como
que é a situagdo daquela pessoa, como que ela vive, como que ela trabalha,
mostrar o ambiente daquela pessoa. Acho que é fundamental para sair do lugar
comum das reportagens. Para despertar o interesse. Acho que o Big Brother faz
tanto sucesso porque as pessoas gostam de saber como as pessoas agem...
Jornalista: O que vocé gostaria de ver no Grud que poderia ser um ganho?
Entrevistado: Eu gostaria muito de ver um dia, €..., vocé pedir uma matéria que
vocé acha fundamental e vocé nao ouvir assim..., ah! mas a matéria é para o
Jornal Nacional. Ah! A matéria é para o Jornal da Globo ou €é para o Jornal Hoje,
porgque na verdade todos os outros jornais tem a preferéncia.

Jornalista: E vocé acha que o jornalista enquanto campo de influéncia, o GRU
para eles ndo tem assim tanta importancia?

Entrevistado: Eu acho que a busca do horario nobre fala mais alto nesta hora.
Jornalista: Mesmo que o GRU ou o Grud tenha uma narrativa, digamos, mais
aprofundada?
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Entrevistado: Eles podem até dizer assim, a gente faz uma versdo para vocés
também. Mas, a gente sabe que o direcionamento do esfor¢co deles vai ser para o
Jornal Nacional, enfim, para, como posso dizer...

Jornalista: O que trouxer glamouir...

Entrevistado: Para a ditadura do ibope mesmo.

Entrevistado Lucas Bataglin — 11/03/2011

Jornalista: O bloco mercado do GRU, Lucas, foi 0 que inspirou o0 Grud?
Entrevistado: E, eu acho que basicamente sim. Embora antes de se ter uma
concepcdo do que acabou se tornando o grude, nés ja quiséssemos fazer um
programa diario como extensdo do Globo Rural, mas sem duvida, que o motor
principal foi o bloco de mercado. Hoje a gente tem uma visdo histérica que no
comecgo dos anos oitenta, quando comegou o Globo Rural, de domingo, nao
existia essa, esse acesso. As afiliadas como nos temos hoje, mais de cem
afiliadas que podem melhor ou pior colaborar com a rede,entdo nds contdvamos
basicamente com quase cem por cento de material préprio, feito pela nossa
redacdo, viajando pelo pais, mas a partir de S&o Paulo. Foi s6 |4 pelos, por
meados da década de oitenta, é que n6s comegamos a ter alguma constancia de
apresentar uma reportagem de praga por semana. Muito pouco assim. Que a
gente nem contava direito, como Londrina, entdo era muito raro, era muito dificil,
a transmissao era dificil, ndo existiam tantas emissoras regionais, enfim, tudo era
complicado. Isso foi crescendo, crescendo, crescendo em meados da década de
oitenta até a década de noventa. E ai sim a gente comecgou a perceber que existia
mais reportagem, existia mais realidade, existia mais acesso a esses lugares do
gue comportava o bloco de mercado. Entdo nesse sentido assim, ele foi um
pouco, realmente motor,...

Jornalista: Na ultima década, o PIB agropecuério mais que dobrou e um grude
que tem dez anos também quase que, é, quase néo, dobrou ...

Entrevistado: dobrou

Jornalista... de tamanho. E, vocé consegue fazer uma relagdo entre o cenario de
valorizag@o do setor agropecuério, com o interesse pelo assunto?

Entrevistado: Sem ddvida que tem uma relagdo. E como a outra pergunta, &, foi
0o mercado? O mercado foi a pegca chave para esse desenvolvimento. E
evidentemente que a expansao da economia agropecuaria € muito importante. S6
que ai eu vejo outra expansdo, ai sim igualmente importante, é dificil de pesar,
que é a expansdo da comunicacéo, né? E, quando comecou, por exemplo, o Big
Brother, né, o que é que tem haver, né? O Big Brother é de certa forma a camera
dentro do seu quarto, dentro da sua casa, né? S6 que hoje nés temos uma
camera praticamente nos vigiando o tempo todo na cidade, né? Tem um assalto,
um crime, vocé vai a camera do prédio e tem alguma coisa... Entéo, essa difusédo
da gravagao, né, da imagem, outra comparacao, ha quinze anos uma camera era
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um negoécio absurdo. Para vocé conseguir uma camera, uma das grandes
dificuldades de fazer reportagem em televisdo era o custo de cameras. Hoje vocé
tem uma camerazinha que filma, que grava imagens subaquéticas com uma
capacidade de HD do tamanho de uma caixa de fosforos e que custa quinhentos,
seiscentos reais, ou duzentos délares la fora. Quer dizer, entdo eu acho que essa
expanséo da comunicagéo foi muito importante. E tudo o que a gente fala assim,
nossa como existem mais desastres hoje em dia, o que esta acontecendo com o
planeta,...

Jornalista N6s estamos vendo mais, né?

Entrevistado: Eu n&o sei se existem mais desastres ou se existem mais cameras
que captam de tudo quanto é lugar o que esta acontecendo. Entéo, eu acho que
isso também, quer dizer, a grande exploséo da década de noventa e a primeira
década do século vinte e um, dessa questdo do acesso visual aos
acontecimentos, ela é tdo ou mais importante que o PIB, entédo, antes o que nds
tinhamos como centro da comunicacdo e televisdo, as capitais, principalmente
Rio e Sdo Paulo, os lugares de acesso mais facil. Hoje em qualquer regido do
pais vocé tem uma camera, quer dizer, se acontecer alguma coisa em Boca do
Acre, a gente esté 14, quer dizer, ou pelo menos pode estar I4.

Jornalista: Nao é tdo remoto quanto ja foi, né?

Entrevistado: A Boca do Acre esti ali, a sei l& quantos quildmetros de Rio
Branco, mas enfim, esta do lado Entdo isso, e a curiosidade das pessoas em
saber o0 que esti acontecendo. Porque nds estamos vivendo mais do que uma
revolugdo econdémica no campo, uma revolugéo de comunicagdes que nos atinge
de uma maneira mais forte porque nos dependemos disso, quer dizer, nds
sobrevivemos com essa camerazinha instalada em Boca do Acre ou em
Guaranhuns.

Jornalista: Vocé vé a valorizagdo do Grud em paralelo, “comunhada” com esse
crescimento?

Entrevistado: E, tudo foi beneficiado com isso. O Jornal Nacional, as grandes
emissdes, digamos assim, do Brasil e do mundo. Mas, especialmente nds, que
vivemos essa pequena camera ali num rincdo, acho que para ndés foi assim uma
abertura fantastica..

Jornalista: E, voce...

Entrevistado: Olha, s6 mais uma coisa, eu acho que existem outras razoes, né?
quer dizer, existe o PIB agropecudrio, existe essa revolugdo nas
comunicagdes,que eu estou citando, mas existem outros motivos para essa
expanséo. Mas eu acho que essas duas realmente séo fortes.

Jornalista: em termos de narrativas, de como contar a historia, vocé consegue
ver semelhancas no filhote, que € o Grud, da narrativa do GRU?

Entrevistado: E, muitas, né, semelhancas e evidentemente diferencas.. As
diferengas basicas... O GRU, ele € um programa, vamos esquecer a parte de
mercado do GRU a parte feita pela equipe nossa €, primeiro que existe uma, uma
pré-concepcdo j4 de fazer grandes reportagens. O que n&o significa
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necessariamente muito tempo. Significa reportagens mais apuradas, com mais
personagens, mais aprofundadas, etc, etc. Entdo, isso j& leva a um tipo de
construgdo narrativa um pouco diferente. Segunda coisa, nés temos uma equipe
propria, e com uma linha editorial, que ndo é necessariamente de cima, mas
construida por essa equipe ao longo de muito tempo, e que vai exercitando, entao
a tendéncia € ela ir perseguindo caminhos novos para o bem ou para o mal, entre
caminhos que ndo dao certo, outros que dao. Entdo, essa equipe vai evoluindo
dentro desta narrativa. J& o Grud ndo. O Grud tem matérias menores e as
equipes sao muito...

Jornalista: pulverizadas

Entrevistado: pulverizadas e ao mesmo tempo vao mudando, né? Porque
quando, como nds contamos justamente com rincdes, na hora que uma pessoa
de um rincdo comeca a aparecer e se sobressai...

Jornalista: Ela vai para a capital...

Entrevistado: Ela vai para a capital porque tem oportunidades melhores, tem
salarios melhores, vocé mesma estava numa afiliada e veio para Sao Paulo, quer
dizer, é natural isso, né? € um processo natural, n6s ndo vamos aqui agora
moralizar para o bem ou para o mal isso. E um fato. Entdo o que acontece, vocé
ndo consegue desenvolver o grande ator digamos assim, na feitura do jornalismo,
protagonistas noés somos, é a realidade, mas quem age narrativamente eu nao
acho que sao os reporteres, sdo os reporteres os editores, 0s produtores.
Jornalista: mas o jornalista que esté |4 na praca faz uma grande diferenga, né?
Entrevistado: S&o as pessoas que estdo fazendo 14, isso € muito mutavel, né?
Agora, entdo essas sdo as grandes diferencas. Entdo a gente insiste desde o
comegco do Globo Rural Diario, que ndo sdo dois programas, € 0 mesmo
programa que se estende ao longo da semana, e as equipes se convivem, entéo
eu acho que essa visao, do jornalismo de reportagem, de ouvir as pessoas, de
eleger personagens, de contar uma histéria, acabou passando para o Grud e
guem acaba fomentando essencialmente esse tipo de narrativa dentro do Globo
Rural Diério, através de centenas de equipes espalhadas pelo Brasil, sdo os
produtores do Grud e os editores, porque a gente acabou instituindo um processo
de feitura do Grud, de muita proximidade da producgéo e da edi¢édo interna nossa
do Globo Rural com a feitura da reportagem e uma primeira edicdo la nas pracas.
Jornalista: ha um acompanhamento...

Entrevistado: Entao nds podemos descrever isso, exato, a gente discute a pauta,
a gente insiste em ouvir as pessoas, a gente pede uma série de itens ali para
serem apurados, para serem levantados, para serem conversados.

Jornalista: Faz, refaz

Entrevistado: A gente faz, refaz, ai a gente olha o texto das pessoas, d4 uma
resposta. Entdo essa equipe interna do grude acaba sendo, digamos assim, quem
pegou o bastdo do GRU para levar para essas pracgas, sO que é um processo
muito mais complicado, justamente pela pulverizacdo, né? Mas sem duvida que
eu acho que quem assiste o Globo Rural de domingo, depois o Diério reconhece
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uma mesma alma, digamos assim, um mesmo “anima” perpassando por todos
eles. Eu percebo.

Entrevistada Kica Tomaz — 11/03/2011

Jornalista: Kika, o link virou pauta do dia a dia no Globo Rural agora?
Entrevistada: E, virou. Antes a gente tinha o link, ele era um evento. Entédo
quando a gente achava que o assunto valia muito, a gente pensava se ndo dava
para fazer um link. Entdo era uma mega operacdo para a gente ter um VT e ter
um link. Quer dizer, o link era o complemento do VT e era uma coisa especial que
a gente fazia. Agora nao, a partir do momento que o programa cresceu, a gente
entendeu que o link da um folego para o jornal, que ele precisava de um link de
entradas ao vivo e essas entradas ao vivo tinham que ser bem dinamicas e
tinham que ser diarias. Quer dizer, se vocé tem um dia em que tudo cai, porque
as vezes o link pode ser que caia as nove horas da noite e vocé ndo tem como
arranjar outro, ai tudo bem, passa, mas a ideia é que a gente tenha links todo dia
e a gente vem tendo links todo dia, eu acho que a gente deve ter tido sei 14, um
ou dois dias de furo nesse tempo todo.

Jornalista: E vocé acha que isso mudou a dinamica do jornal?

Entrevistada: Eu acho que mudou bastante. Eu acho que legitimou o programa
ser ao vivo. Vocé ter um jornal em que vocé fala para o telespectador que ele
realmente € um jornal ao vivo, e a gente tem entrada, a gente conversa com 0
reporter, a gente mostra se esta chovendo, se ndo estd chovendo, como é que
esti a claridade do dia, entdo isso mostra também para o telespectador, reforca
para o telespectador, olha, a gente esta agora, a gente acordou junto com vocé, a
gente estd aqui junto com vocé, eu acho que aumenta o vinculo e cria mais
identidade com o telespectador.

Jornalista: O que vale link?

Entrevistada: Vale link é o factual, claro, por exemplo, essa semana a gente teve
um dia em que o preco internacional do café subiu de novo, j& vem subindo
bastante, aqui no mercado interno passou dos quinhentos e cinquenta que € a
saca do café, entdo isso € uma coisa muito significativa. Isso vale link. A gente
pode fazer um link na Cooperativa como a gente fez no Centro do Comércio de
Café, explicando porque estd subindo tanto e falando um pouco de toque,
mostrando, né, entdo isso vale link factual. Outra coisa que vale link sdo eventos
que a gente pode prestar um tipo de servigo de agenda como feiras, exposigoes,
que é bem legal porque o publico t4, vai comecar naquele dia, vai chegar dali a
pouco e entdo é legal vocé mostrar. Vale link cultural, de musica, de artesanato,
tudo aquilo que vocé conseguir aproveitar o cenario que realmente exista naquele
horario da manha vale o link. Tem que ter fake, tem que ser produzido, porque
tudo aquilo vale, e o factual, punk, o hard news quando vocé tem a necessidade
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de um comentério, de uma analise, de uma coisa mais elaborada também vale
link até porque vocé pode ter uma interagdo com o estudio...

Jornalista: E com relacdo ao horério, dificuldade de horario? E uma batalha?
Entrevistada: E uma batalha porque muitos entrevistados ndo querem acordar. A
gente tem muito problema com isso, a gente pensa no link, vai atras, consegue
fechar sinal, consegue tudo e chega na hora de fazer vocé néo tem entrevistado.
Por exemplo, a gente tem um problema com Vitéria, no Espirito Santo, porque o
principal Centro de Comércio de Café de Vitoria, os jornalistas todos no Centro
ndo querem acordar cedo. Eles falam pessoalmente, eu ndo quero acordar cedo,
eu ndo quero estar cinco e meia da manha trabalhando. Porque para eles
também é um trabalho. Entdo eles ndo tém interesse, dizem que ndo, a gente
também tem problemas com vérios lugares, por exemplo, que tem horéarios
diferentes de S&o Paulo porque o Brasil € muito grande e tem fuso horério, entdo
tem lugar que € mais cedo ainda do que cinco e meia, entdo ai a situagéo piora,
né, entdo assim, é a questdo da pessoa entrevistada ndo querer acordar cedo, as
vezes é o problema da afiliada que ndo tem condicdo de pagar hora extra,
mobilizar toda a equipe para entrar tdo cedo assim, tem lugar que ndo tem
claridade, ndo tem luminosidade, vocé tem o assunto, tem o cenario, tem tudo ...
Jornalista: Existe muita dificuldade de sinal em algumas pragas?

Entrevistada: Tem dificuldade de sinal, tem lugar que s6 fecha com SNG que é
um outro sistema, também com uso de satélite, mas que durante muitos anos foi
extremamente caro mas que esse ano teve um barateamento. Entdo, porque teve
um barateamento isso possibilitou de a gente fazer em alguns lugares o link que
antes era impensavel porque era carésimo. Mas, agora barateou entdo a gente
consegue fazer também com este sistema, mas ndo € toda praca que tem o
equipamento. Tem que ter uma, na verdade o link tem que convergir uma série de
coisas, tem que ter, a praca tem que ter equipamento, vocé tem que ter o cenario
ideal, esse Globo Rural ndo é em qualquer lugar, né? Se fosse um jornal de
cidade vocé fechava na praca, né, todo lugar fecha na praga, né, no centro de
cidade, sei l4 o que a gente tem que fechar na zona rural, a gente tem que fechar
em um lugar que faga sentido, entdo geralmente esses lugares que fagam sentido
no Globo Rural sdo longe, entdo o sinal tem que fechar, para vocé ter o
equipamento o sinal tem que fechar, e vocé tem que ter a boa vontade do
entrevistado de acordar cedo e se deslocar para o lugar. A gente, por exemplo,
hoje entrou com o link para a Campanha do Campo citrico e o coordenador do
“municipio” que falou com a gente andou mais de cem quildmetros para dar essa
entrevista hoje, nesse horéario. Ele é de uma cidade chamada Itapolis e ele foi até
Ribeirdo Preto. Ele saiu ontem, se hospedou em um hotel por conta do
“municipio” para dar a entrevista para a gente hoje de manha. Entéo, quer dizer
assim, tem que ter uma, para isso vocé tem que produzir com muito tempo de
antecedéncia, negociar, enfim, e tem que ter a sorte de o0 entrevistado ter o
interesse em falar.



