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Resumo

O tema desta pesquisa € a relacdo entre midia e sociedade e a influéncia muatua entre elas na
constituicdo de uma identidade cultural no cenario urbano. A anélise deste processo é realizada
por meio do estudo da tatuagem, pratica cultural que permite a incorporagcdo de uma imagem no
corpo de seu usudrio. A dissertacdo propde uma leitura dialética do processo, realizando um
levantamento das representacdes da tatuagem na revista Veja e estudando as representacdes dos
produtos da midia por meio de tatuagens criadas pelo receptor. Este fenbmeno ¢ analisado sob a
perspectiva da teoria das mediacGes (Martin-Barbero, 2008) em didlogo com a “estética da
recepgdo”, revelando a apropriacdo do discurso mididtico a partir da experiéncia estética do
receptor em relacdo aos produtos da midia ligados ao jornalismo ou entretenimento. A
incorporacdo literal desses produtos por meio da pratica da tatuagem reorganiza os vinculos entre
as paisagens culturais da sociedade e os sistemas simbolicos apresentados pela midia. O objetivo
deste estudo é analisar a influéncia da midia sobre comportamentos em sociedade na constitui¢ao
de uma identidade cultural formada pela hibridacdo entre elementos culturais préprios ao
receptor e elementos de uma cultura midiatica, configurando o que Garcia Canclini chamou de

“culturas hibridas”.

PALAVRAS-CHAVE - Tatuagem. MediacGes culturais. Estética da recepcdo. Culturas hibridas.

Identidades culturais.



Abstract

The relationship between media and society and their mutual influence in the constitution of a
cultural identity in urban scene is theme of this research. The analysis of this process is made
over study of tattoo, cultural practice that turns it possible to his user to incorporate an image on
his body. Dissertation purposes a dialectical reading of this process by surveying representations
of tattoo in Veja magazine and studying media products representations on receptors-conceived
tattoos. This phenomenon is analyzed by the perspective of mediations theory (Martin-Barbero,
2008) in dialogue with “reception aesthetic”, revealing incorporation of media speech by
aesthetic experience of receptor in relationship with media products linked to journalism or
entertainment. Literal incorporation of these products through tattoo practice reorganizes links
between society cultural landscapes and symbolic systems shown by media. This study objective
is the analysis of media influence over social behavior on the constitution of a cultural identity
formed by hybridism of cultural elements of receptor and elements of a media culture,

configuring what Garcia Canclini has called “hybrid cultures”.

KEYWORDS - Tattoo. Cultural mediations. Reception aesthetic. Hybrid cultures. Cultural identities.
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Introducéo

A contemporaneidade é uma época de incertezas para o cidaddo no cenario urbano;
gradualmente, ele se distancia dos valores formadores de sua identidade cultural, baseados nos
discursos de tradicionais mediadores culturais como a escola e a igreja. A decadéncia do discurso
destas instituicbes permitiu a midia se estabelecer como uma importante mediadora, exercendo
grande influéncia na formacdo de suas identidades culturais. Assim, a midia lhe oferece
informacdo e entretenimento, se fazendo tdo presente na vida do receptor quanto seus familiares

ou 0 mestre de cerimonias de sua religido.

Uma parcela da sociedade se apropria do discurso midiatico estabelecendo suas
identidades culturais sobre valores ligados ao consumo de bens materiais e simbdlicos difundidos
por produtos da midia. A relacdo entre midia e sociedade se estreita de tal forma que algumas
pessoas incorporam o discurso midiatico. O tema desta pesquisa € esta relacdo e a influéncia
desse discurso na constituicdo de identidades culturais. O objeto escolhido para a andlise deste
tema é a tatuagem ou, simplesmente, tattoo, a pratica cultural e artistica compreendida como o
registro de uma imagem no corpo de um individuo por meio de um processo de pigmentacédo de
sua pele. A escolha deste recorte se justifica pelas propriedades da tatuagem enquanto uma
expressao artistica que eterniza uma imagem junto a um corpo. Utilizada na perpetuacdo de uma
imagem midiatica por escolha de seu usuario é uma prova irrefutavel do vinculo entre midia e

sociedade.

A tatuagem € uma pratica antiga cujos usos se alteraram com o passar do tempo. Seus
primeiros registros remetem a tribos primitivas cujos membros a utilizavam para expressar sua
filiacdo a um cld ou a uma tribo; posteriormente, marinheiros europeus disseminaram a préatica
pelo continente, apropriada inicialmente por marujos, bandidos e prostitutas, representantes de
grupos socialmente marginalizados que ajudaram a atribuir a tatuagem o estigma que possui até
os dias de hoje. Atualmente, a tattoo ja foi incorporada ao cenario urbano, sendo utilizada por
pessoas pertencentes a diversos contextos culturais, que a utilizam por diferentes motivos,
embora 0s mais comuns dentre eles sejam seu uso para afirmagéo de uma identidade cultural e
pertencimento a um grupo. Assim, engquanto na antiguidade, fiéis tatuavam simbolos religiosos
em seus corpos expressando sua fé e pertenca a grupos ligados a religido, hoje, as pessoas tatuam
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imagens de produtos midiaticos que gostam e com os quais se identificam. Em ambos 0s casos
parece estar presente o “valor de culto”, presente no sentido primeiro de cultura, segundo Walter

Benjamin.

A midia, por meio das representacfes da tatuagem, registrou e influenciou as mudancas
na relacdo entre sociedade e tattoo. De sua presenca nos corpos de bandidos em seriados
policiais aos corpos de musicos nos clipes da MTV, de revistas especializadas ao reality show
Miami Ink que registra o cotidiano de um estidio de tatuadores com seus clientes, a tattoo esta

bastante presente nos veiculos de midia.

A andlise das representacdes da tattoo no Brasil requer a observacdo do registro desse
deslocamento de seu sentido ao longo do tempo. Isso foi possivel por meio da opcao pelo recorte
da midia impressa. Devido ao seu carater documental, que permite uma leitura critica de suas
matérias sob uma perspectiva historica, possibilita uma comparacéo entre as representacées do
objeto ao longo dos anos, de forma a refletir as mudancas comportamentais em relacao a tattoo
que a midia retratou e promoveu na sociedade. Assim, ap0s a opc¢do por esse recorte, foi

necessaria a definigdo do veiculo a ser analisado pela pesquisa.

Seu aprofundamento dependia da possibilidade de confronto de matérias que
representassem as mudancas de abordagem em relacdo a tattoo ao longo do tempo, assim como
da diversidade de seu publico leitor. Vista a natureza cultural do objeto de pesquisa, optou-se
pela escolha de um veiculo que representasse 0 objeto de acordo com o contexto do periodo
historico registrado. Considerada a escolha por uma metodologia que compara as mudangas nas
representacfes ao longo das décadas, também foi necessario escolher um veiculo que
acompanhasse a evolucdo de movimentos culturais nos mais diversos contextos sdcio-culturais
brasileiros. Estas necessidades definiram a escolha da revista semanal Veja como veiculo
analisado, escolha essa baseada em suas caracteristicas de longevidade, grande distribuigdo pelo
territério nacional, diversidade do universo de seu publico leitor e pela generalidade dos temas
abordados pelo meio. Estas caracteristicas que fogem a segmentacdo de um publico leitor e,
assim, evitam a especializacdo de sua pauta, permitem um recorte bastante diverso das
representacdes da tatuagem e seu trafego por diferentes editorias da revista, de se¢des policiais as

paginas que abordam a vida das celebridades.
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O levantamento das representacOes da tattoo na Veja serviu como ilustracdo do registro
da pratica pela sociedade brasileira ao longo dos anos. Todavia, o objeto desta pesquisa € o
processo de incorporagdo das imagens de produtos da midia pelo receptor. Esta prética
representa o consumo dos valores que o produto carrega e cria um dialético jogo de espelhos, no

qual o receptor representa a midia que se propde a representa-lo.

Muitas sdo as motivacOes para a adesdo de uma pessoa a pratica da tattoo.
Independentemente delas, seu mero uso interfere na nocdo de identidade de seu portador. A
interferéncia de uma imagem no corpo de uma pessoa altera a significacdo de ambos. Corpo e
imagem tatuada, indissollveis, estabelecem um vinculo entre si, em um processo de troca
simbdlica por meio do qual realizam mutua apropriacdo das caracteristicas definidoras de suas
identidades: a imagem adquire propriedades de seu usuario que incorpora atributos do elemento

representado pela imagem. E um processo mimético que estabelece um vinculo identitario.

A hipotese desta pesquisa é que, frente a um cenario de incertezas e crise de identidades,
0 receptor do discurso da midia, por vezes, opta por se apropriar dos produtos midiaticos no
estabelecimento de uma identidade cultural. A resposta ao grande fluxo de informacdes e
mercadorias que a cultura da midia oferta para a sociedade passa por sua reorganizacdo por meio
de uma apropriacdo cultural desse discurso. Pautada por afinidade, ideologia ou mesmo por
outras motivacdes pessoais, a decisdo pela incorporacdo de um produto midiatico pode se
estabelecer na possibilidade de a imagem significar para seu usuéario um simbolo de seus ideais.
Ele se apropria da mitologia do produto midiatico re-significado perante seu repertorio pessoal
que engloba seus valores culturais, tradi¢cbes familiares e religiosas, entre outros, estabelecendo
uma hibridagéo entre os discursos que se tornam indistintos na composicdo de uma identidade

cultural hibrida desse individuo.

A pesquisa propde uma reflexdo sobre esse processo de construcdo de identidades
culturais estabelecidas por meio de hibridagdes culturais entre imagens e imaginarios decorrentes
de manifestagdes midiaticas vinculadas a préatica da tatuagem por meio de um olhar critico para a

influéncia da midia no processo de pauta do cotidiano urbano.
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A elaboragdo deste trabalho envolveu um estudo do estado da arte sobre o tema. A
tatuagem foi tema de trabalhos académicos das mais diversas areas do conhecimento: psicologia,
antropologia, educacéo fisica e até comunicagdo. A tese de doutorado O Género da Tatuagem,
da antropéloga Andréa Barbosa Osoério, € uma detalhada etnografia de alguns estudios de
tatuagem do Rio de Janeiro; prima pelas descrices e contextualizacdo historico-cultural do
género na cidade fluminense. A tattoo também é tema de uma discussdo antropologica no artigo
A identidade a flor da pele. Etnografia da préatica da tatuagem na contemporaneidade, de
Andréa Lisset Pérez, no qual retrata a categoria subjetiva do tatuado e a tatuagem como uma

pratica de estabelecimento de identidade.

A area de comunicacdo social apresenta diversos trabalhos cujo tema principal é a
tatuagem. No VI Congresso Nacional da Histéria da Midia, Eneus Trindade e Maria Angela
Pavan apresentaram o artigo Memdria da pele e histérias do consumo: marcas e produtos
tatuados no corpo, cujo enfoque é a relacdo empéatica com uma marca de produto que remete a
histdrias pessoais. Marcado na pele: consumo, tatuagem e cultura de massa — um estudo sobre
as narrativas do consumo a partir das tatuagens de marcas de produtos, de Andrei Moletta
Scheiner, segue a mesma linha de estudo da tatuagem em relagdo com produtos de consumo, um
tema recorrentemente pesquisado sob diversas perspectivas. A principal diferenca do tema
proposto pela dissertacdo é que este aborda produtos midiaticos ligados a narrativas e
entretenimento, e seus usuarios incorporam a mitologia que compde a identidade desses

produtos, independentemente de uma memaria afetiva.

Outro trabalho que serviu como referéncia a esta pesquisa é de Cristina Frange. No artigo
Escritas das Imagens dos Corpos, Imagens das Escritas dos Corpos, publicado na revista
Ghrebh — Revista de Semioética, Cultura e Midia, a pesquisadora analisa a tatuagem e alteracoes
corporais sob a perspectiva da semidtica da midia. A partir de reflexdes sobre as obras de Norval
Baitello Janior e Harry Pross, dentre outros, analisa essas praticas como um afastamento do
corpo, tornado imagem para ser observado sob a hipertrofia do olhar. Esta nocéo foi debatida no
capitulo 4 desta dissertacdo. O corpo € um tema caro a semidtica da cultura. O enfoque da

dissertacdo, porém, busca contemplar ndo apenas esta linha de pesquisa.
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A abordagem da dissertacao evita o olhar semidtico tradicional, assim como se apoiar na
analise de um Unico produto midiatico, pois, mais que a tattoo, sua questdo central é a
apropriacdo dos temas da midia incorporados & identidade do receptor. A opgdo pela perspectiva
da recepgdo orienta a escolha pela analise da bibliografia de autores dos estudos de cultura
latino-americanos, por meio das obras de Jésus Martin-Barbero e Néstor Garcia Canclini e seu
olhar voltado para as mediacGes culturais da comunicacdo. Suas obras contribuiram para o
didlogo com os temas da mediacdo, recepcdo e do hibridismo na cultura latino-americana. A
semiotica da cultura permite a discussdo de temas como o corpo e as imagens por meio do estudo
das obras de Norval Baitello Jr, Dietmar Kamper, Harry Pross e Vilém Flusser, autores que

analisam a comunicacgdo no campo da cultura.

Desta forma, a dissertacdo esta organizada da seguinte maneira: o primeiro capitulo,
“Midia e Cultura”, apresenta uma discussdo tedrica sobre o tema da pesquisa, discutindo a
relacdo entre midia e comportamentos em sociedade, a partir da perspectiva dos Estudos
Culturais, sinalizando uma diferenca em relacdo a abordagem critica frankfurtiana; a questdo da
nocdo de identidade cultural é discutida sob a Optica de Stuart Hall e a abordagem do tema a
partir da estética da recepcdo é analisada em uma reflexdo sobre a obra de Umberto Eco e da
visdo hermenéutica de Paul Ricoeur, apontando a relagédo entre a teoria das mediagOes e estudos

de recepcdo e o papel do receptor como reorganizador do discurso midiatico.

“Do totem ao shopping”, o segundo capitulo, revela um panorama histoérico e cultural da
tattoo na sociedade brasileira, ilustrando seu surgimento, as suas classifica¢bes usuais e
propostas para fim de analise da pesquisa e revelando o estigma associado a pratica. Este tema
foi desenvolvido com o objetivo de retratar a gravidade atribuida ao assunto por parte dos
entrevistados quando da realizacdo de seus depoimentos. A intencdo declarada desta reflexdo é

fazer o leitor “sentir na pele” o estigma associado ao uso de uma marca no corpo.

As representacOes da tattoo presentes na revista Veja sao temas do terceiro capitulo, “A
tattoo na midia”, que apresenta um breve historico da revista ¢ as matérias sobre o tema
veiculadas em quarenta anos da publicagéo, registrando a mudanca de enfoque sobre a pratica
cultural. “A midia na tattoo” apresenta a outra via dessa troca simbolica. Propde uma reflexao

sobre as incorporagdes de imagens de produtos midiaticos pelos receptores, a partir de duas
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perspectivas diferentes: a visdo da semidtica da midia permite a discussdo de temas como o
corpo e as imagens por meio do estudo das obras de Norval Baitello Jr e autores que analisam a
comunicagdo no campo da cultura; enquanto que a dptica de Néstor Garcia Canclini representa a
perspectiva dos estudos de cultura latino-americanos e prop6e a nocdo de identificagédo pelo
consumo. As dindmicas de apropriacdo por tribos urbanas e uma mitologia dos produtos

midiaticos completam esse capitulo.

Finalmente, “A midia a flor da pele” ilustra esta reflexdo, por meio de entrevistas com
receptores que incorporam os produtos da midia por meio de tatuagens, analisando o processo de
apropriacéo que realizam e estabelecendo uma reflexdo baseada na discussao sobre os conceitos
tedricos propostos. A selecdo dos entrevistados ocorreu por meio de busca na internet e
indicacdo de tatuadores. As dezessete pessoas entrevistadas revelam a multiplicidade de olhares
para essa apropriacdo, por meio de diversas formas de incorporagdes dos mitos dos produtos

midiaticos.

Seguindo a risca a proposta da dissertacdo de analisar a releitura dos produtos midiaticos
por meio da experiéncia estética do receptor, optou-se por ilustrar as reflexdes tedricas com
depoimentos das pessoas entrevistadas. Assim, um olhar multifacetado € dirigido aos temas da
poética da experiéncia estética, da estigmatizacdo do tatuado, das mediacdes de seu uso e, por
fim, das incorporacdes dos produtos midiaticos, formando um caleidoscopio de pontos de vista
que retrata a pluralidade dessa categoria tdo ambigua que é o tatuado. Em comum entre 0s
entrevistados, apenas as hibridacGes entre paisagem cultural e produtos da midia, uma
bricolagem de histérias anénimas com narrativas amplamente difundidas. Qual delas exerce
maior influéncia na constituicdo da identidade cultural dos entrevistados é uma questdo a ser

analisada ao longo desta pesquisa.
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Ultimas palavras do emissor (em primeira pessoa)

Quando ingressei no programa de Mestrado de Comunica¢do na Contemporaneidade da
Faculdade Césper Libero, tinha a intencéo de realizar uma pesquisa sobre tatuagens. Inicialmente
pretendia analisar como as pessoas buscavam se comunicar por meio da tattoo, mas esta nédo
pareceu ser uma discussdo inédita. Interessado em estudar a midia por meio da recepcao,
considerei confrontar o receptor tatuado com suas representacdes divulgadas pelos meios de
comunicacdo. Mais uma vez o tema ndo pareceu tdo interessante, principalmente porque, ha
algum tempo, a tatuagem parece ter sido incorporada a moda, se afastando de seu antigo estigma
de marginalidade. Considerei que ndo seria 0 melhor momento para estudar essa mudanca de
paradigma que ocorre ha alguns anos. E foi observando as pessoas nas ruas que tive a ideia que
aqui apresento. E cada vez mais frequente observar pessoas ostentando tatuagens com imagens
provenientes da midia como personagens de desenhos animados, nomes de bandas e caricaturas
de atores e, embora muitas vezes se tratem de retratos que reproduzem a imagem original a
perfeicdo, pode ser dito que, em todas as vezes, se tratam de apropriacOes dessas imagens
midiaticas. O simples ato de retrata-las em sua pele ja é uma apropriacdo por parte do receptor.
Nessa pratica cultural encontrei a mais intensa e concreta apropriacdo do discurso midiatico: ao
invés de simples adaptacdo advinda do deslocamento contextual, a tatuagem permitia ao receptor
incorporar as imagens da midia, perenizadas em sua pele, indissocidveis da identidade de seu
usuario. Seria a tatuagem de imagens de produtos midiaticos um bom termdémetro para analisar a
relacdo entre receptor e midia? Estaria o receptor tatuado se apropriando de uma linguagem

largamente divulgada para expressar seus valores? Apenas o receptor poderia responder.

Assim, ap06s o processo de construcdo da reflexdo académica sobre o tema e do rito da
qualificacdo, iniciei as entrevistas com as pessoas que tinham tatuagens que se encaixam nesta
proposta poética. Depois de realizar algumas entrevistas, ocorreu que eu mesmo tenho uma
tatuagem cuja origem se baseou em um produto midiatico. A figura de uma chave tatuada em um
estilo tribal fora baseada em uma chave espinhosa que apareceu na revista em quadrinhos
Sandman, publicada no Brasil em 1988, quando eu tinha doze anos de idade. A imagem dessa
chave inspirou o desenho da tatuagem que trago as costas. Colocando-me, entdo, na posicéo das

pessoas que entrevistei, comecei a me questionar da mesma forma com a qual fazia com meus
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entrevistados e, assim, compreendi como nao e facil falar sobre si e sobre essas escolhas

subjetivas.

Antes de iniciar a auto-entrevista, vale repetir que eu ja havia me esquecido sobre a
origem de minha tatuagem. Apesar da imagem que inspirou sua aparéncia ser a da chave do
Inferno que foi dada ao senhor dos sonhos na revista Sandman no. 4, seu significado, para mim,
era outro: aos 21 anos, possuindo a energia de um adolescente aliada a pretensdo de se atribuir o
conhecimento de um adulto (0 que sabia da vida aquela época? O que sei agora?), passava
minhas tardes a cultivar um estilo de vida neotribal com meus amigos de faculdade, musicado
por uma trilha sonora punk rock/hardcore cujas letras bradavam ideais de inconformismo e
liberdade. Esta dltima era a palavra-chave para a compreensdo da tatuagem que escolhi fazer.
Era, ao menos, o0 que eu falava para quem me perguntava o que significava aquele desenho tribal
as costas, cujo estilo foi escolhido por motivos cosméticos e poéticos, pois gostava de tatuagens
pretas e queria que parecesse espinhosa, dificil de ser segurada. Mas a palavra que mais
adequada e presuncosamente definia a chave que tatuei era “libertacdo”. Gravei a imagem de
uma chave para registrar minha missdo auto-atribuida de libertar pessoas ou, ao menos, de
liberta-las de suas prisdes mentais, lhes livrando das amarras do conformismo. Ao menos era o

que eu idealizara.

Agora, mais uma vez, respondendo a esse pesquisador hipotético que me inquire, devo
admitir que mal me lembro de seu significado anterior. Ou melhor: que me lembro, mas ja ndo o
profiro, despido da presunc¢édo da juventude, mas também do brilho daqueles olhos sonhadores. A
guem me pergunta, ha anos respondo: uma chave. Aos que insistem, questiono: o que € uma
chave para vocé? Aos que respondem, digo: entdo isso é o que é a tatuagem, para vocé. Sem a
intencdo de ser laconico e, ainda menos, de ser irénico, mas pretendendo demonstrar uma
presuncosa sabedoria que ainda ndo tenho, e da qual quica s6 o tempo ird me prover, minha
resposta a pergunta “o que significa essa tatuagem as suas costas?” ja buscava um sentido junto
ao receptor. Embora suas raizes cosméticas tenham surgido na misteriosa chave do inferno, na
posse do senhor dos sonhos, essa era apenas a sua aparéncia. E o que se desenhou como um
sonho de libertacdo de mentes apaticas se tornou uma chave, cujo uso pode ser atribuido aquele

que dela se apropria. E tal é a relacdo que hoje identifico no discurso da midia observado por
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meio da recepcdo. Abre portas? Fecha? Prende? Liberta? Quem detém a chave de seu

significado? O emissor ou o receptor?

Em tempo: minha segunda tatuagem € bem mais nova, feita em 2006. A todos que me
perguntam a respeito, digo: é um sinal de diferente. Geralmente, movidas sabe-se la por qual
motivo, as pessoas se calam. Aqueles que insistem, questiono: o que significa um sinal de
diferente para vocé? Aos que respondem, digo: entdo isso € 0 que é a tatuagem, para voceé.
Tatuei o sinal da diferenca para reafirmar perante mim que pretendo me manter original e fiel aos
meus valores e fazer de minha vida algo auténtico e diferente, embora algumas coisas insistam
em permanecer iguais. A diferenca ainda est4 nos olhos de quem I&. Mais uma vez, o Outro. Este
€ 0 tom dessa dissertacdo: o foco na estética da recepc¢do, por meio da qual o receptor por meio
de sua experiéncia estética se torna também produtor de significados, deslocando mitologias da
midia para o espaco de seu corpo, incorporando a imagem de um produto midiatico para contar
sua historia de vida.

Neste momento, passo a voz aquele que significa: o receptor.

Eric de Carvalho
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Capitulo 1

Midia e Cultura

Reflexdes teoricas sobre o objeto de estudo
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Capitulo 1

Midia e Cultura

Este capitulo realiza uma leitura conceitual dos temas propostos por esta pesquisa:
comunicacdo, cultura, corpo, consumo, identidades culturais, produtos midiaticos e apropriacdes.
Apresenta reflexdes sobre a influéncia da midia sobre a sociedade, discute a excessiva oferta de
imagens de consumo e contextualiza a tattoo como uma manifestacdo cultural que permite a
apropriacdo do discurso midiatico. O autor buscou dialogar com os temas propostos de forma a
demonstrar o objeto de pesquisa sob diferentes prismas, porém atento a estabelecer uma linha de
raciocinio coesa. Desta forma, o capitulo est4 dividido em trechos teméticos que exploram 0s
conceitos presentes na dissertacdo sob diversas perspectivas, buscando sélidos interlocutores

para cada faceta do trabalho apresentado.

A discussdo sobre a influéncia da midia sobre a sociedade é analisada sob as perspectivas
da Escola de Frankfurt, representados nesta dissertacdo por Adorno, Horkheimer e Walter
Benjamin e por criticos contemporaneos como Douglas Kellner. Essa visdo é confrontada com a
Optica dos Estudos Culturais que analisa 0 processo comunicacional por meio da recep¢édo e
mediac@es culturais. O pensamento de Stuart Hall e dos autores latino-americanos Jésus Martin-
Barbero e Néstor Garcia Canclini orientam um debate sobre os temas das identidades, mediacGes
culturais e hibridismo. A questdo da apropriacdo do discurso midiatico é analisada sob duas
perspectivas: por meio da leitura da obra de Norval Baitello Junior e de estudos de comunicacao
e antropologia observa-se 0 consumo das identidades pelas imagens da midia; em didlogo com o
pensamento de Garcia Canclini, o sujeito afirma sua identidade pelo consumo dessas imagens.

Estes sdo 0s eixos principais desse debate.

Finalmente, dialogos com outros autores buscam iluminar questdes pontuais que ndo
encontraram repercussdao na obra dos autores anteriormente citados: o uso de tattoos por
pertencimento a tribos urbanas é analisado sob a ética de Michel Maffesoli, as propriedades
estéticas da tatuagem sdo objeto de discusséo pela perspectiva de Umberto Eco e Paul Ricoeur. A

dindmica da apropriacdo cultural foi debatida por meio do didlogo com o conceito de mitologias
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segundo Roland Barthes. Essas discussdes pontuais ndo pretendem tirar o foco da discusséo

central inicialmente proposta.

A abordagem polissémica desta dissertacdo retrata poeticamente as mdltiplas
possibilidades estéticas permitidas pelo uso da tattoo. Obra aberta’, sempre passivel de ser
expandida, mas para a qual se buscou contornos que, por ora, identificam seus limites, revelando

ao fruidor uma imagem harmoniosa e de agradavel leitura.
1.1 Perspectivas criticas sobre o discurso da midia

Na década de 30, o tedrico alemd@o Walter Benjamin estudava os efeitos do avanco da
tecnologia e seu impacto na relacdo entre obra e publico. Segundo o autor, as entdo novas
tecnologias possibilitavam a reproducdo de obras de arte facilitando seu acesso pelo pablico. A
fotografia, em especial, era vista como uma ferramenta de reproducdo de imagens que
modificaria o carater da arte. A reproducdo de uma obra de arte tirava sua aura, Unica no contato
com o receptor; a obra de arte perdia seu cardter sagrado. Apesar desse processo de
dessacralizacdo da obra de arte, segundo Benjamin, as novas técnicas de reproducdo permitiriam
sua democratizacdo, possibilitando a um publico maior o conhecimento sobre uma obra. Esse
potencial democratizante poderia ser percebido no cinema. Para o autor, embora a mediacao
através de uma maquina ndo permitisse o contato com a aura de uma obra, ela propiciaria um
distanciamento ideal para o esclarecimento do publico, permitindo uma conscientizacdo do
receptor sobre o tema de um filme. A experiéncia coletiva do cinema poderia ser mobilizadora,
permitindo um exercicio de cidadania. Para Benjamin, a tecnologia aplicada & midia tinha um

potencial progressista, permitindo uma praxis politica de atuacao direta na sociedade.

Ao retomar sua obra, Adorno e Horkheimer realizaram uma leitura mais pessimista sobre
0 uso dessas midias e sua relacdo com o publico. Para 0s autores, nascia uma industria cultural
produtora de bens simbolicos, habitos e comportamentos para consumo de uma sociedade
dominada pela midia e publicidade. Capaz de exercer dominacdo sobre o publico a partir do uso

de mecanismos de manipulagéo de emocdes e da propagacao de um modelo social voltado para o

! Faco aqui referéncia ao conceito proposto por Umberto Eco: “Obra Aberta. Forma e indeterminacéo nas poéticas
contemporaneas”.
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consumo tinha como um de seus principais difusores o cinema. Segundo estes tedricos da Escola
de Frankfurt, a industria cultural manipulava uma populacdo passiva, regendo seus
comportamentos e ditando seus valores pessoais através de mecanismos de controle apresentados
como entretenimento. Em uma leitura contemporanea desta perspectiva teorica, o filésofo

Douglas Kellner observa que

H& uma cultura veiculada pela midia cujas imagens, sons e espetaculos ajudam a
urdir o tecido da vida cotidiana, dominando o tempo do lazer, modelando opinides
politicas e comportamentos sociais, e fornecendo o material com que as pessoas
forjam sua identidade (KELLNER, 2001: 9).

Para o autor, a identidade de um sujeito é definida pela midia que pauta os
comportamentos de um cidaddo por meio de seus produtos midiaticos. Segundo Kellner, o
discurso da midia desestabiliza a identidade do individuo, que se afirma em uma nova identidade

pautada pelo consumo.

E assim que a propaganda, a moda, 0 consumo, a televisdo e a cultura da midia estdo
constantemente desestabilizando identidades e contribuindo para produzir outras mais
instaveis, fluidas, mutaveis e variaveis no cenario contemporaneo. No entanto,
também vemos em funcionamento os implacéveis processos de mercadorizagdo. A
segmentacdo do mercado em diversas campanhas e apelos publicitarios reproduz e
intensifica a fragmentacdo, desestabilizando as identidades as quais 0S novos
produtos e as novas identificagdes estéo tentando devolver estabilidade. (idem: 329)

Adotando uma postura menos pessimista que tedricos de correntes assumidamente
criticas ao discurso midiatico, a New Left inglesa e, posteriormente, a escola latino-americana de
comunicacdo mudaram o foco dos estudos sobre a influéncia da midia sobre a sociedade.
Enquanto os alemées focalizavam suas analises no poder da mensagem da midia sobre um
receptor passivo, os estudos culturais direcionaram seu olhar & anélise da recep¢do do discurso
da midia. Rejeitando o principio frankfurtiano de uma midia dominadora de massas devido a
imposi¢do de sua mensagem, os estudos propostos consideraram a recepcdo a essa mensagem
como o fator determinante da influéncia sobre a sociedade. Estava estabelecida uma perspectiva
que considera a midia como integrante da sociedade e suas contradi¢des, influenciadora e

reprodutora de préaticas culturais.

23



1.2 Mediacdes culturais: a midia na cultura

O avanco tecnologico no desenvolvimento dos meios de comunicagdo, na contramao da
crise do discurso dos mediadores culturais tradicionais, fez da midia uma das mais influentes
mediadoras na formag&o de identidades culturais. A facilidade de acesso aos produtos midiaticos,
concomitante a longa exposic¢ao do publico receptor a sua presenca, possibilita a divulgacdo do
discurso da midia por uma consideravel parcela da sociedade. Desta forma, a identidade cultural
de uma sociedade sofre grande influéncia de um discurso orientado por uma légica mercantilista
que promove a avidez pelo consumo de bens materiais e simbdlicos, suprimindo a importancia
de valores humanos e éticos no estabelecimento nas relagdes sociais com o0 outro. A experiéncia
do consumo e a ansiedade que provoca se refletem em identidades frageis e desestabilizadas
observaveis em sujeitos inseguros quanto ao seu “lugar” na sociedade. Os estudos culturais
ingleses propdem uma analise da cultura mididtica na influéncia de comportamentos, sem

desconsiderar sua tendéncia a promocéo de valores de consumo.

Para uma melhor compreensdo do impacto da influéncia da cultura da midia no
estabelecimento de identidades culturais € pertinente analisar a nocdo deste termo para 0s
estudos culturais. Segundo o estudioso Stuart Hall, “as identidades culturais sdo pontos de
identificacdo, os pontos instaveis de identificacdo ou sutura, feitos no interior dos discursos da
cultura e histéria. N&o uma esséncia, mas um posicionamento.” (HALL, 2006: 70). Para ele, as
velhas identidades, baseadas no discurso dos tradicionais mediadores culturais, como a escola e a
igreja, estdo em declinio. Hoje, as identidades estdo descentradas, fragmentadas e deslocadas,
ndo sdo mais estanques, mas podem mudar conforme o contexto cultural do momento. Como
afirmou na sentenca acima destacada, sdo pontos de identificacdo, portanto provisorios, em

relacdo a nogdo de uma identidade pétrea como disseminada pelos ideais iluministas.

O Iluminismo reconhecia a identidade do sujeito como algo individual, inalterada entre o
nascimento e morte do individuo. Essa perspectiva comegou a ser questionada pelos conceitos
marxista, pelo qual o homem néo é o agente da Historia, e freudiano, segundo o qual a nocao do
Eu é fragmentada, formada nas relacGes pessoais. A queda dessa no¢do de identidade
possibilitou o surgimento de novas perspectivas conceituais. A sociologia classica caracterizava

a identidade como algo socialmente definido, estabelecida culturalmente por meio das relacGes
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interpessoais. Trata-se de uma perspectiva estruturalista do termo, por meio da qual um sujeito sé
0 é se inserido dentro de uma estrutura social. A crise dos discursos das estruturas sociais nas
quais se baseavam a ideia moderna de identidade enfraqueceu essa nogédo, permitindo o
surgimento do que Hall chama de identidade pds-moderna. Segundo essa perspectiva, a
identidade, hoje, é fragmentada, volatil e sujeita a deslocamentos de sentidos. Um mesmao sujeito
pode assumir identificacOes diversas, por vezes até contraditorias, mediante diferentes contextos

culturais e historicos. Nesse cenario, a midia se destaca como influente mediadora cultural.

Esse panorama permite uma reflexdo sobre a influéncia de imagens de produtos
mididticos, fugazes por esséncia, sobre uma identidade originalmente estabelecida “no interior
dos discursos da cultura e historia”. Uma sociedade que estabelece sua identidade cultural
estruturada sobre o discurso da midia, preterindo a influéncia da histéria e da cultura local,
prioriza a fugacidade dos produtos midiaticos a solidez da historicidade, constituindo identidades
influenciadas por uma hibridacédo entre cultura popular e midiatica.

Nascidos em nagdes caracterizadas por sua cultura hibrida, fruto de um longo periodo de
colonizagdo européia, estudiosos latino-americanos da Comunicacdo se apropriaram da
perspectiva dos Estudos Culturais ingleses, aprofundando seu foco nas mediacdes culturais que
permeiam a comunicacdo na sociedade. A perspectiva da mediacdo nos pProcessos
comunicacionais orienta um olhar para o aspecto cultural desses processos, evitando o que
consideram a superficialidade de uma leitura midiacentrista e a generalidade da abordagem

semidtica.

A comunicacdo se tornou para nos questdo de media¢fes mais do que meios, questdo
de cultura e, portanto, ndo s6 de conhecimentos, mas de re-conhecimento. Um
reconhecimento que foi, de inicio, operacdo de deslocamento metodoldgico para re-
ver 0 processo inteiro da comunicagdo a partir de seu outro lado, o da recepgéo, o das
resisténcias que ai tém seu lugar, o da apropriacdo a partir de seus usos. Porém num
segundo momento, tal reconhecimento esta se transformando, justamente para que
aquele deslocamento ndo fique em mera reagdo ou passageira mudanca tedrica, em
reconhecimento da histdria: reapropriagdo historica do tempo da modernidade latino-
americana e seu descompasso encontrando uma brecha no embuste légico com que a
homogeneizacdo capitalista parece esgotar a realidade do atual. (MARTIN-
BARBERO, 2008: 28)
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A proposta de um estudo focado nas mediagbes culturais advém de um olhar
epistemoldgico que reconhece a midia como local de reproducdo de comportamentos e
formatagdo da cultura contemporénea e ndo apenas como suporte técnico para divulgacdo de
mensagens. O olhar proposto por Martin-Barbero articula o estudo de comunicagdo com estudos
de cultura, confrontando as representaces de grupos sociais conforme produzidos pela midia
com as recepcdes desses grupos por meio da fruicdo da mensagem; sob essa perspectiva, a
experiéncia estética do receptor é tornada producdo poética de sentido. O foco dos estudos da
comunicacdo na América Latina se deslocou da tradicional perspectiva em que o receptor da
mensagem era considerado passivo frente a midia emissora, para um cenario no qual é aquele
que a reinterpreta dentro de seu contexto historico permeado por mediac¢des culturais. Esse olhar
deslocado da analise dos meios para 0 estudo de préticas culturais resultantes da fruicdo é o que

o autor chamou de deslocamento dos estudos “dos meios as mediagdes”.

A mediacdo cultural permite a constituicdo de identidades a partir da apropriacdo de
elementos da cultura. Assim, os estudiosos dessa linha de pensamento ndo limitam a analise de
um panorama de profusdo de imagens de produtos midiaticos como uma situacdo de risco para as
identidades culturais simbolicamente estabelecidas. De outro modo, ndo obstante reconhegcam a
tendéncia manipuladora dos conglomerados de midia, dirigem um olhar analitico para o
fendmeno do surgimento de novas formacges identitarias baseadas na hibridacdo de valores
promovidos por uma cultura midiatica com elementos de uma cultura popular que compde a
paisagem cultural de um individuo. Desta forma, para Martin-Barbero, “a identidade local ¢é
assim levada a se transformar em uma representacdo da diferenca que se possa fazé-la
comercializavel, ou seja, submetida ao turbilhdo das colagens e hibridacdes que impde o
mercado”. (MORAES, 2005: 268). Assim, expondo a identidade a esse turbilhdo de colagens e
hibridaces, o discurso da midia ndo somente promove 0 consumo como, a partir dele, influencia

comportamentos e estilos de vida em sociedade.
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A ideia de que a cultura da midia trama o tecido do cotidiano orienta estudos culturais
que analisam a presenca de elementos de uma cultura de massa nas praticas urbanas. No caso do
objeto de estudo, a andlise da tatuagem enquanto apropriacdo cultural permite um debate entre
recepcao e cultura por meio de uma mediacdo que reorganiza os vinculos entre a paisagem
cultural da sociedade e os sistemas simbolicos apresentados pela midia. Trata-se de um
fendmeno de poética por meio da incorporacdo de uma experiéncia estética pelo receptor, um
deslocamento de sentido de um produto surgido na midia para o espago do corpo do sujeito,
readequando significados originalmente disseminados para muitas pessoas para uma divulgacéo
interpessoal que a re-significa. O significado da tatuagem € dado por sua mediacdo. Esse
processo poético-estético realizado pelo receptor pode ser denominado “estética da recepc¢do”

como se analisa a seguir.

1.3 Estética da recepcao

Esse € um termo surgido nos anos 60 na Universidade de Konstanz, na Alemanha, para
designar uma poética gerada por uma experiéncia estética: ao invés de centrar a analise do
processo comunicativo no emissor ou na mensagem, concentra o foco da analise na recepcéo.
Hans Robert Jauss, um dos principais idealizadores dessa nova poética, prop6s um
direcionamento da analise para o receptor no momento da fruicdo de uma obra literéria,
considerando a sua interpretacdo desse texto uma nova poética. Segundo a pesquisadora Maria
Teresa Cruz,

O trago mais significativo desta mudanca é, talvez, o de sugerir a passagem de
uma “poiesis” para uma “aisthesis”, isto é, a passagem de uma problematica da
producdo (...), para uma problematica da recepcdo e do confronto da obra, em
consonancia com o sentido original da “aisthesis” grega e, mais tarde, da estética
kanthiana. (CRUZ, 1986: 57)
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O fendmeno da apropriacdo de produtos midiaticos por meio de tatuagens pode ser
considerado estabelecido sob a lo6gica da estética da recepgdo por se basear na leitura realizada
pelo receptor. E importante destacar que uma tatuagem é uma imagem passivel de interpretagdo
por aquele que a vé. Poderia ser considerada uma “obra aberta” segundo conceito de Umberto
Eco, pois permite diferentes interpretacbes para cada fruidor, resultadas da articulacdo dos
elementos plasticos da obra reelaborados com o repertorio pessoal do receptor. Sob essa
perspectiva, a tattoo pode ser considerada uma manifestacdo artistica de caréater coletivo, pois
envolve, além da co-autoria entre tatuador e usuario na concepg¢do da imagem que sera registrada
no corpo, a sua interpretacédo pelo Outro, podendo ser considerada um convite a alteridade.

Neste sentido, portanto, uma obra de arte, forma acabada e fechada em sua
perfeicdo de organismo perfeitamente calibrado, é também aberta, isto é,
passivel de mil interpretacdes diferentes, sem que isso redunde em alteracdo de
sua irreproduzivel singularidade. Cada fruicéo €, assim, uma interpretacdo e uma

execucao, pois em cada fruicdo a obra revive dentro de uma perspectiva original.
(ECO, 1991: 40).

Embora originalmente elaborada para se referir a obra literaria, a reflexdo de Umberto
Eco se aplica perfeitamente ao género hibrido da tatuagem, no qual tanto seu processo criativo,
realizado por tatuador e usudrio, quanto a experiéncia estética fruida pelo Outro envolvem
reinterpretaces de imagens ja existentes. Esse processo de seguintes interpretacdes se inicia pela
concepcdo de uma tatuagem. Assim que o futuro usuério de uma tatuagem escolhe o desenho,
elaborando uma imagem mental ou mesmo escolhendo uma figura em um album de ilustracdes,
ele estabelece uma relacdo de co-autoria com o tatuador; este, ao reproduzir o desenho na pele de
seu cliente ou orientad-lo quanto as escolhas adequadas de cores, dimensGes e localizacdo da
imagem, colabora na concepc¢do da tatuagem. Posteriormente, essa imagem sera interpretada por

outras pessoas que a resignificardo de acordo com seu repertério cultural.

No caso da tatuagem da redatora Roberta Salles, 33, a imagem da mascote do
Radiohead, um diabinho chorando, foi interpretada por sua mée, assim como por um office boy
evangélico, como uma imagem demoniaca. Em sua entrevista, Roberta disse que a tatuagem
“ndo tem a simbologia de um diabo, religido ou existéncia no mundo”. A leitura diferente de sua

intenc@o original ocorreu pelo fato de as pessoas que a viram desconhecerem a mascote do
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Radiohead e também por conhecerem a imagem original do deménio como uma imagem
ideologicamente oposto a ideia de um deus cristdo. Este exemplo permite a reflexdo de que,
mesmo a presenca de certas imagens na midia, ndo permite sua decodificacdo pelo receptor, mas,
sim, estimula sua interpretacdo a partir de uma leitura sob o filtro de seu contexto cultural. A

interpretacdo de uma tatuagem &, entdo, uma questdo de mediacdo cultural.

A apropriacdo da mensagem e a producdo de novos sentidos pelo receptor remetem ao
pensamento de Paul Ricoeur, cuja visdo da hermenéutica se desloca de seu sentido de analise de
uma obra para uma interpretacdo cujo sentido foi atribuido pelo receptor, um deslocamento do
texto para o contexto ou, em termo utilizado pelo autor, “do texto a agdo”. A proposta de seu
discipulo Martin-Barbero ¢ um deslocamento do olhar dos “meios as media¢des”, considerando a
fruicdo do receptor como elemento fundamental da analise da comunicacdo. Como observado
por Laan Mendes de Barros no artigo Cultura das midias e media¢des culturais, “as formulagoes
sobre hermenéutica de Ricceur se reproduzem na concepg¢do de mediagdes de autoria de Martin-
Barbero, que foi seu aluno”. Na analise do processo comunicacional, “mais do que a atitude
explicativa — ou descritiva — dos fenbmenos midiaticos, & preciso enxergar a dimensao
interpretativa que se dd no contexto das leituras, marcadas por um diversificado leque de
mediacdes” (BARROS, 2008:143).

As propostas de Ricoeur e Martin-Barbero reconhecem a capacidade poética por meio da
estética do receptor. A partir desta leitura, os textos da midia mudam de sentido ao serem
apropriados: da apropriacdo se tornam acdo. O objeto de pesquisa desta dissertacdo corrobora
com a leitura de Ricoeur: um texto da midia (um produto midiatico) é apropriado pelo receptor e
tornado acdo por meio do ato da tatuagem. Sob a perspectiva do autor, uma tatuagem ao ser
registrada na pele do usuario, fixa e dad forma a mensagem por ele idealizada. Uma vez
concretizada, a tatuagem ndo expressa mais o que pretendia originalmente.

Em primeiro lugar, a escrita torna o texto autbnomo relativamente a intencéo do
autor. O que o texto significa, ndo coincide mais com aquilo que o autor quis

dizer. Significagdo verbal, vale dizer, textual, e significacdo mental, ou seja,
psicologica, sdo doravantes destinos diferentes” (RICOEUR, 1983: 53).
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Ao incorporar uma imagem de um produto da midia, o receptor se apropria do mundo do
texto e se desapropria de uma visao de si. “De fato, o que deve ser interpretado, num texto, ¢
uma proposi¢cdo de mundo, de um mundo tal como posso habilitad-lo para nele projetar um de
meus possiveis mais proprios” (idem, 56). Esse processo justifica a apropriacdo dos mitos de
produtos midiaticos. Ao tatuar essa imagem, 0 usuario quer se apropriar da visdo de mundo do
produto da midia retratado sendo incorporado a sua nocdo de identidade, estabelecendo uma
relacdo entre seus valores e aqueles divulgados pelo discurso midiatico. “Contrariamente a
tradicdo do cogito e a pretensdo do sujeito de conhecer-se a si mesmo por intuicdo imediata,
devemos dizer que s6 nos compreendemos pelo grande atalho dos sinais de humanidade
depositados nas obras de cultura” (idem: 58). A compreensdo desses signos da midia, portanto,

facilitam uma compreensédo da natureza do proprio sujeito tatuado.

Além do aspecto da fruicdo pelo receptor, a prépria forma da obra de arte influi em sua
poética, pois pode permitir interpretacdes diferentes da mensagem que seu usuério pretende
transmitir. No caso da tatuagem que se apropria de uma imagem, esse processo é ainda mais
notavel: a apropriacdo da imagem escolhida pode transmitir uma mensagem diversa de

significados que a propria figura original.

A poética pelo autor de uma obra, no caso, de uma tatuagem, nem sempre consegue
expressar 0 que intencionou. Umberto Eco reflete sobre a distancia entre a experiéncia poética do
autor e estética do receptor.

(...) uma poética serve para entendermos o que o artista pretendia fazer, e ndo
necessariamente o que fez; quer dizer que, além da poética explicita pela qual o
artista nos comunica como gostaria de construir sua obra, existe uma poética
implicita, que se manifesta através do modo como a obra foi efetivamente construida;

e talvez esse modo possa ser definido em termos que ndo coincidam de todo com os
apresentados pelo autor. (ECO, 1991: 268).

Jarbas, 29, fa assumido do personagem Batman, que tem a imagem do logotipo do heroi
tatuado em seu punho nunca foi reconhecido como tal. Porém, ja foi confundido com um gético
(o que ndo é) algumas vezes. Perguntado sobre o que poderia ter ocasionado essa interpretacéo,

Jarbas disse:
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Acho que, por ser o simbolo do Batman, mas néo ter aquele neg6cio amarelo em volta, acham
que é uma coisa de g6tico’: “o cara se veste de preto”. Acho que a identificagio com o Batman
n&do é comum. E mais um morcego. E o morcego do Dark Knight®, mais especifico. N&o é o do
cinema que o pessoal mais conhece, que é mais clean®. (...) O negécio amarelo eu acho feio. la
ficar maior do que eu queria. la demandar mais espago. Ou 0 morcego ia ficar pequeno ou
aquele negdcio amarelo feio...

Tatuagem de Jarbas e Batman Dark Knigth: logotipo sem elipse amarela

Outro caso de escolha de uma imagem seguindo uma intencdo poética que é interpretada
de diferentes formas por meio da experiéncia estética que proporciona é a tatuagem que a
terapeuta holistica Débora, 33, traz as suas costas. F4 do personagem de anime®, Samurai X,

conhecido como “o retalhador” em sua versdo OVA®, escolheu tatuar uma imagem dele em “uma

2 Tribo urbana associada ao culto da morte, do sofrimento e de elementos funebres.

¥ Referéncia a revista “Dark Knight”, publicada em portugués como “O Cavaleiro das trevas” publicado em 1987,
uma referéncia entre os fas do personagem.

* Traducéo livre: limpo.
5 - - A
Desenho animado japonés.

® Sigla de Original Video Animation (Animacdo de Video Original), lancado no video sem exibicdo em cinema ou
TV, que conta complementos a histéria de um anime (desenho animado japonés). Geralmente, possuem melhor
qualidade e abordagem adulta com cenas de violéncia e sexo.
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versdo chibi’, uma versdo mais infantil, mais meiguinha, mais kawaii®, como dizem, mais
meiguinha do personagem”. Questionada sobre o motivo da escolha por essa versao do

personagem, respondeu que foi

Justamente para desvincular, porque a fase que mais gosto dele realmente é a fase da OVA,
onde ele € mais sombrio. Ele é um assassino nessa fase. Na série de TV, ele j& abandonou essa
vida, ele é sé um andarilho, mas quis desvincular um pouco dessa fase sombria porque, apesar
de ser a fase que mais gosto, ndo € a que quero trazer para mim.

Tatuagem de Débora: versao chibi Samurai X versdo OVA

A opcao pela versao chibi do personagem nao impediu interpretacdes equivocadas sobre

a imagem. “Quem ndo reconhece pergunta se € o Marquinho, meu filho”.

Ambos o0s casos citados revelam que a propria escolha da imagem interfere em sua
poetica. Em todo caso, no processo da recepcao pelo Outro, as imagens tatuadas nao encontram a

interpretacéo intencionada pelo autor se o receptor ndo possui 0 mesmo referencial cultural.

" Termo japonés utilizado no contexto de anime ou manga (quadrinho japonés) para descrever um traco de desenho
de personagem bastante estilizado, com cabe¢as no mesmo tamanho dos corpos, geralmente para obter um efeito
cdmico ou mais sentimental.

& Termo japonés para fofo, meigo.
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“N&o tatuaria o Widget® da fase super high tech’®. O Widget é um cartoon** em um
mundo com traco de realismo. 1sso é o elemento que gosto dele!”. Ao justificar sua escolha pela
“fase” do personagem que escolheu retratar em sua tatuagem, Lucas Lui, 25, produtor de cinema,
ilustra a reflexdo de Umberto Eco sobre a influéncia da forma de constru¢do de uma obra em sua

poeética.

Perguntado sobre como percebe o fendmeno da tatuagem de produtos midiaticos, mais
especificamente de personagens de quadrinhos, como a imagem que ostenta, Lucas disse que
interpreta uma tatuagem identificando a fase da timeline'® do personagem de acordo com a
imagem registrada. “Ha personagens que eu conheco, que acompanhei as fases; outros nao.
Entéo, eu ainda sou capaz de fazer um critério a partir da fase que a pessoa escolheu (tatuar),
do traco, do lugar. Isso vai fazer uma diferenca!”. Esta declaracdo exemplifica a caracteristica
do sujeito da estética da recepcdo: um sujeito critico e historico, que interpreta a obra mediante
um contexto de continuidade historica. Neste caso, especificamente, o conhecimento histérico se
traduz no conhecimento das mitologias dos personagens de revistas em quadrinhos, obtido por
meio do acompanhamento da timeline desses caracteres. O conhecimento de Lucas permite
realizar leituras de tatuagens de personagens que, provavelmente, se aproximardo mais da

intencdo poética da pessoa tatuada.

Cabe esclarecer que o conceito de historicidade presente na estética do receptor se refere
a interpretacOes possiveis de uma obra que sofre mudancas de significados com o decorrer da
Histdria. Obras que foram criadas sob uma intencdo poética e tiveram diferentes leituras com o
passar dos anos, como € o caso da Torre Eiffel, construida em 1889 para ser exposta em uma
Exposi¢cdo Universal com o intuito de simbolizar o progresso tecnoldgico na arquitetura, hoje é
reconhecida como um simbolo da Franca. A alteracdo de seu significado ocorreu por efeito de

mudancas de contextos historicos e culturais. Maria Teresa Cruz afirma que

®Personagem da revista em quadrinhos Excalibur.
1% Traduco livre: alta tecnologia. O personagem Widget nessa fase se parece com um robd moderno.
1 Desenho caricato, que foge ao realismo.

12 Tradugdo livre: linha do tempo. Algo como a vida do personagem, segundo os acontecimentos cronoldgicos em
que participou.
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Se numa hermenéutica tradicional o sentido permanecia como uma espécie de
propriedade privada do autor, que o critico devia zelosamente preservar, numa
estética da recep¢do a multiplicidade dos leitores (por oposicdao a singularidade
do autor) autoriza a diversidade das leituras, dentro de uma ou Vvarias situacdes
historicas, apenas coagidas por uma ‘“esburacada” malha do texto que se
caracteriza precisamente pelo apelo ao leitor através dos seus espagos em branco
(CRUZ, 1986: 65).

Desta forma, uma obra sofre alteracfes sob o efeito do tempo. Mais do que efeitos de
degradacdo gerados pela exposic¢do ao vento ou a iluminacdo, que afetaria a porcdo significante
da obra, é o efeito simbdlico gerado pela mudanca de contexto histérico que mais afeta o
significado da mesma. Em se tratando de tatuagens de produtos midiaticos, esse mesmo aspecto
de alteracdo ou mesmo perda de significado de uma imagem em decorréncia da passagem do
tempo e mudanca de contexto cultural se torna evidente. O usuério que escolheu uma imagem
para se tatuar dentro de um cendrio histérico-cultural pode ser incompreendido ao ter sua
tatuagem interpretada sob outro paradigma em uma época vindoura. Um exemplo desta mudanca

de contexto é relatado por Anderson Oliveira, 0 Foguinho, 22, assistente de cozinha.

N&o sou chefe de cozinha, pois ndo tenho diploma, mas trabalhava para restaurantes. Em
restaurantes ja tive problemas. Eles perguntam: tem tatuagem? Tenho! E neguinho ja fica meio
assim... Tudo bem que, depois do Alex Atala®®, a galera ficou mais tranqtiila. Tem um cara que
abriu um bistré francés perto de minha casa e é todo tatuado. Ele tem uma que é “nascido para
a cozinha’em inglés, essas coisinhas assim, mas tem restaurantes que os caras ficam meio com
0 pé atras. Esta virando moda, mas, mesmo assim, sO ficam sossegados quando vocé tem um
pouco de dinheiro.

Segundo seu depoimento, ainda ha resisténcia a tatuagem no mundo da gastronomia, mas
ela vem diminuindo com o tempo, gracas a influéncia de personalidades do meio que passaram a
ostenta-las nas cozinhas de seus restaurantes. Uma mudanca de paradigma que pode fazer com
que suas tatuagens que o estigmatizavam como persona non grata em uma cozinha o promovam
ao status de um chef moderno. Foguinho ndo mudou sua atitude, mas o sentido da tatuagem para

a sociedade brasileira mudou junto com seu contexto social. A pratica da tatuagem que, em um

¥ Renomado chefe de cozinha brasileiro, proprietario dos restaurantes D.O.M e Dalva e Dito de cozinha
contemporanea. Atala ¢ reconhecido por suas tatuagens e seu estilo “punk”.
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primeiro momento, era interpretado como marginal passou a ser reconhecido como modal. Sem
duvida, as tatuagens de Foguinho receberiam outras interpretacdes se utilizadas no Jap&o, onde
ainda sdo associadas ao crime organizado, ou em um presidio, onde sdo codigos que identificam

as infragOes dos detentos.

llustrada a questdo da estética do receptor como uma experiéncia hermenéutica que
reinterpreta e recria uma obra de arte original, assim como sua aplicacdo ao fenémeno das
tatuagens de produtos midiaticos, torna-se relevante contextualizar a pratica da tatuagem no
Brasil. O préximo capitulo mostrard um breve resgate historico da tattoo, suas classificacoes,

estigmas e usos no contexto da contemporaneidade.
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Capitulo 2

Do totem ao shopping

A tatuagem na cultura
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Capitulo 2

Do totem ao shopping

Realizada uma reflexd@o tedrica sobre o objeto de pesquisa, faz-se necessario situa-lo no
contexto sociocultural paulista. Para tanto, este capitulo se valera de um resgate histérico desta
pratica, assim como de um retrato de sua inser¢do no cenério de Sdo Paulo em 2010. Além do
aspecto historico e geografico, serd apresentada uma amostra do mercado de estudios de
tatuagem na cidade e uma proposta de classificacdo dos estilos de tattoo com o objetivo de
auxiliar a definicdo do objeto para o leitor leigo quanto ao tema. Finalmente, serd apresentada

uma perspectiva histérica das representacfes da tattoo na revista Veja.

O levantamento destas informacdes foi realizado por meio de uma pesquisa bibliografica
envolvendo livros, teses e dissertacdes académicas e consulta a sites especializados sobre o tema.
No que se refere ao estado da arte, a tese de Antropologia O Género da Tatuagem -
Continuidades e novos usos relativos & pratica na cidade do Rio de Janeiro (OSORIO, 2006) se
destaca como um trabalho de pesquisa de profundidade com muita informacéo adquirida por
meio de uma etnografia em estadios cariocas. O resultado final do trabalho traz informacGes e
graficos sobre a historia da tattoo na cidade, o perfil do tatuado e dos estidios pesquisados,
classificacdes de estilos do género, situacdes de uso, experiéncias e memorias preservadas pela
tatuagem. Em relacdo a tese citada, o presente trabalho propde um foco na apropriacédo cultural
por meio dos estilos de tatuagens que a autora classificou como cartoon (personagens de
quadrinhos e desenhos animados) e realismo (ao retratar celebridades); desta forma, a
dissertacdo concentrara seus estudos na tattoo enquanto uma mediacdo cultural, recomendando a
tese de Andréa Osorio como um ideal de etnografia, indicado para a familiarizacdo do leitor com

0 objeto desta dissertacéo.

Quanto aos objetivos deste capitulo, o histérico que se segue ndo pretende se estabelecer
como o registro definitivo da historia da tatuagem no Brasil e no mundo. PropGe-se apenas a
contribuir para a maior compreensdo do leitor quanto as caracteristicas do objeto de estudo desta

dissertacdo, tendo como foco as mudangas nos usos da tattoo por parte da sociedade brasileira.

37



Desta forma, o capitulo registra a mudanca do uso da tattoo de um contexto tribal para
um cenario urbano contemporaneo e a migracdo do objeto de estudo pelos editoriais da midia
impressa, transitando de representacdes da marginalidade para a posicdo de acessério modal
integrante do estilo de vida do publico jovem.

21 Breve historico da tattoo no Ocidente

O registro de imagens no corpo € uma atividade muito antiga. O primeiro homem tatuado
de que se tem noticia viveu ha cerca de 5.300 anos e teve seu corpo encontrado congelado nos
Alpes, entre Italia e Austria, em 1991. Chamado de Otzi, tinha 57 tatuagens, dentre elas a
imagem de uma cruz atrds de seu joelho esquerdo e de faixas no tornozelo direito. A primeira
mulher tatuada, de que se tem registro, foi a princesa Amunet, encontrada em Tebas, no Egito e
que viveu por volta de 4.000 anos. Seu corpo mumificado apresentava diversas imagens, dentre

as quais uma elipse tatuada na barriga.

Estes relatos demonstram que a tatuagem é uma pratica ancestral, sem uma origem
historica e cultural precisa, de presenca verificavel entre varios povos em todos os continentes e
utilizada para os mais diversos fins. E sabido de seus usos ligados a préticas religiosas tanto entre
europeus quanto asiaticos, assim como é conhecida sua utilizacdo por povos amerindios que
tatuavam imagens que representavam signos de filiagdo a totens e clas'*. Desde épocas remotas,
0 uso da tatuagem remetia a simbolos de bravura, nobreza, divindade, pertencimento a um grupo,

mas também era usada como adorno.

Na intencdo de evitar uma demasiada longa apresentacdo de um objeto de estudo
existente desde tempos ancestrais, este capitulo estabelece um recorte da historia da tattoo no
Ocidente por ser a vertente dessa pratica cuja trajetoria culmina no contexto urbano
contemporaneo. Para estabelecer os limites deste recorte, sera registrado o inicio do processo de
difuséo da tattoo na sociedade ocidental.

YRecomenda-se para o aprofundamento do estudo desse uso da tatuagem, a leitura da obra de Marcel Mauss,
Sociologia e Antropologia. S&o Paulo: Edusp, 1994, volume 2.

38



O principal marco desse processo foi a chegada da tripulacdo da embarcacédo do Capitéo
Cook ao Taiti no ano de 1769. Apesar de, no século XVI, ja existir 0 contato entre 0S povos
europeus e amerindios, a pratica ndo foi difundida entre a sociedade européia, na qual o uso de
imagens no corpo, embora esteticamente diverso das imagens dos nativos americanos, estava
circunscrito ao contexto religioso. Sob o paradigma europeu, homens de fé exibiam tatuagens de
simbolos religiosos como era possivel observar em locais considerados sagrados como em
algumas regides da Italia e Jerusalém. Sob uma perspectiva eurocéntrica, a difuséo e apropriacéo
da tattoo data do século XVIII, quando a tripulacdo da embarcacdo do Capitdo Cook entrou em
contato com uma civilizacdo indigena em um arquipélago localizado no Oceano Pacifico Sul. Os
nativos do arquipélago apresentavam figuras pintadas em seu corpo; essas imagens eram feitas
com um instrumento de madeira e 0ssos que perfurava a pele da pessoa para que fosse possivel
injetar tinta nesses orificios que se fechariam e deixariam uma imagem formada a flor da pele. O
instrumento funcionava com o batimento de um pequeno pedaco de pau na parte de tras de onde
ficava o ossiculo pontiagudo que perfurava a pele dos nativos. O som dessa batida (ta-ta, ta-ta)
fez com que os nativos chamassem a pratica de tatau. Ao registrar essa pratica em seu diario,

Capitdo Cook a chamou de tattow que viria a se tornar tattoo.

Os marinheiros aprenderam com os indigenas a préatica de cobrir o corpo com imagens e,
posteriormente, a tornaram uma atividade econémica nas cidades portuarias européias. Essa
pratica ajudou a difundir a tattoo pelo continente, embora ainda associada a um imaginario de
exotismo do indigena e do marinheiro.

O que os marinheiros fizeram, de fato, foi retirar o costume deste universo
religioso cristdo e torna-lo um costume profano popular, no sentido de camadas
populares e no sentido de ter sido disseminado. O renascimento da tatuagem no
Ocidente é um fendmeno que diz respeito a sua disseminacdo entre camadas

sociais determinadas, a partir do contato entre marinheirog e nativos do Pacifico,
fora de seu escopo anterior de préatica religiosa cristd. (OSORIO, 2006: 20)

A histdria da tattoo no Ocidente, entdo, € mais uma histéria de uma apropriacdo de um
uso da prética nativa que da criagdo de um género artistico. O deslocamento do sentido de uma
arte sacra para uma pratica cotidiana foi o principal responsavel por sua difusdo no Ocidente. A

histdria do Capitdo Cook é considerada o grande marco da difusdo do género em um contexto de
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trocas simbdlicas entre individuos de diferentes culturas. Do encontro entre marujos e nativos
ocorreu a apropriacdo da pratica cultural que os europeus nomearam tattoo. Os marinheiros a
utilizavam para registrar imagens de dragdes, sereias e outros seres miticos para narrar feitos de
coragem em suas vidas de aventuras; por isso 0 exotismo dessas imagens representa o imaginario

dos marujos e das narrativas de suas viagens.

A disseminacédo dessa pratica ocorreu por meio das viagens desses marujos pelas cidades
do continente. Seu convivio com prostitutas e ladrées propagou a pratica pelo submundo. Dessa
forma, ladrdes presos levaram a pratica ao contexto carcerario (ao qual é associada até hoje),
enquanto prostitutas a utilizava como fetiche. Estes usos sdo as raizes dos estigmas que a préatica

apresenta até os dias atuais, associada a marginalidade.

Posteriormente, por volta do século XIX, a tattoo passou a correr o0 mundo sob as luzes
do espetaculo circense, em uma época em que uma das atragdes mais populares do circo era a
exploragdo da imagem de ‘“aberracdes”. Associada ao grotesco e ao exodtico, a tattoo era
acompanhada de histdrias segundo as quais seus usuarios atribuiam a marcacdo de sua pele a
captura por selvagens para fins rituais. Charlatanismo que ampliou a disseminacdo da préatica

assim como seu estigma relacionado ao exotismo.

A dissociacao entre tattoo e exotismo ocorreu por volta da década de 60 do seculo XX,
com o advento da contracultura. O movimento iniciado nos Estados Unidos foi marcado pela
postura dos jovens em contraposicdo aos valores econdémicos e sociais vigentes. No intuito de se
opor a esse stablishment, os jovens se apropriaram da tattoo relacionada a marginalidade,
deslocando seu sentido para um simbolo de rebeldia. Jovens, motoqueiros e hippies se
apropriaram da pratica que passou a ser estigmatizada sob um novo contexto, como uma
manifestacdo associada a vadiagem. Esse estigma caiu por terra a partir dos anos 80, quando a
tattoo passou a ser re-significada como adorno corporal, concepcao presente até os dias de hoje,

quando esta bastante disseminada na sociedade.
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2.2  Estilos de tatuagens

Até o presente momento, a dissertacdo apresentou a tattoo como uma pratica de
caracteristicas hibridas, estabelecida pela mistura de estilos que permitem apropria¢des culturais,
uma marca de identidade visual passivel de reconhecimento em um cenério urbano. Cabe
lembrar, neste momento, que, assim com a tatuagem, outros acessorios podem atuar como
marcas Visuais: piercings, roupas, implantes, entre outras indumentarias ajudam a compor uma
identidade visual pessoal. A caracteristica da tattoo enaltecida nesta dissertacdo é sua
propriedade pléastica que permite apropriaces de outras imagens na composicao desse visual.

Assim, retomando o objeto de pesquisa, embora a tatuagem permita uma liberdade
autoral para seu usuario, devido as suas caracteristicas de obra aberta, pode ser classificada em
alguns “estilos”. E necessario comentar que, devido a sua caracteristica de hibridac&o, néo possui
classificagOes estanques, nem limites claros que definam suas variedades. Desta forma, a
dissertacdo se utiliza de uma classificagdo de estilos baseada em linguagens visuais
frequentemente reconhecidas por um mesmo nome pela maioria dos estudios de tatuagem. Trata-
se de um esforco em encontrar alguns modelos universalmente reconhecidos® para oferecer uma
referéncia visual ao leitor leigo. Esta classificacdo também desconsidera situacdes de uso como
as regides do corpo que podem ser tatuadas e mesmo seus usos pelo individuo tatuado. Posto este
comentario, seguem os estilos de tatuagem comumente conhecidos entre tatuadores: tradicional

ou old school, new school, tribal, maori, celta, oriental, cartoon, femininas e realistas.

> Embora sejam classificagdes universais, estdo sendo retomadas conforme organizagio de Osério em “O Género da
Tatuagem” (OSORIO, 2006).
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O estilo tradicional se refere a imagens tatuadas no principio do boom da tatuagem e a
algumas que ja eram desenhadas desde o tempo em que prioritariamente eram usadas por
marinheiros. Entre essas imagens estdo o coragdo, a &ncora, animais selvagens, indias e rostos de
mulheres. Esse estilo também é chamado de old school. Uma releitura moderna desse estilo é
chamada de new school. Essa vertente resgata imagens tradicionais com novas imagens e cores,

assim como a nocao de movimento.

17

Exemplo de tatuagem old school. Exemplo de tatuagem new school.

18 Fonte: http://www.supernovatattoostudio.com.br/safe/safe.php?tabela=tatuagens.
17 Fonte: http://www.micaeltattoo.com.br/images/img_295125550 HEARTBRENO.jpg
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Os estilos tribal, maori, celta e oriental reproduzem imagens com influéncia de icones
dessas culturas. A tribal pode ser reconhecida originalmente como uma apropriacdo das
tatuagens de Bornéu, cheia de espinhos e pontas; o estilo maori apresenta formas mais
arredondadas como as tatuagens utilizadas pelas tribos do mesmo nome. A tatuagem celta possui
formas arredondadas, mas coloridas e imagens como insignias. O estilo oriental utiliza

ideogramas das linguas dos paises do Oriente, geralmente japoneses.

Exemplos de tatuagens: tribal, maori e oriental.

'8 Fonte: http://www.supernovatattoostudio.com.br/safe/safe.php?tabela=tatuagens

19 Fonte: http://www.fotosdetatuagens.com.br/wp-
content/uploads/2008/11/atgaaad_cvyaselfhss5oujlzbuejl3aplj7tmahcybnnypgtyenyo6zc83bmd5ker-glp6zoaojudOy-
5cciemomtisajtudvcugjx3qomp-chvmgc-v5e532b5zg.jpg

% Fonte: http://www.supernovatattoostudio.com.br/safe/safe.php?tabela=tatuagens
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As tatuagens que Osorio classificou como femininas ndo sdo assim reconhecidas como
estilo, mas frequentemente sdo oferecidas para mulheres que desejam se tatuar e ainda ndo
escolheram a imagem que serd registrada. Geralmente sdo pequenas: imagens de estrelas,

golfinhos, borboletas e flores sdo comuns.

Exemplo de tatuagem feminina

2.3 Tatuagens de produtos midiaticos

Finalmente, a dissertacdo prop6e uma ampliacdo a classificacdo do estilo cartoon.
Enquanto essa classificacdo se restringe a apropriacdo por imagens de desenhos animados e
quadrinhos, é mais pertinente para fins de estudo do problema da pesquisa incluir imagens de
elementos de filmes, programas de televisdo e de musica pop como produtos midiaticos,
originalmente difundidos pela midia por todos seus canais de veiculagdo. Como provam as
pesquisas realizadas nesta dissertacdo, sdo imagens ostentadas por pessoas tatuadas de todas as
idades, por isso a dissertacdo refuta também a classificacdo de “desenhos de criancas” utilizada
na tese de Osério. A categoria de produtos midiaticos inclui tatuagens realistas de personalidades
publicas como celebridades, cujo imaginario ligado ao consumo do discurso midiatico permite

reconhecé-los também como produtos da midia.

*! Fonte: http://www.supernovatattoostudio.com.br/safe/safe.php?tabela=tatuagens
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Tatuagens de apropriagdes de produtos midiaticos

22 Fonte: http://www.supernovatattoostudio.com.br/safe/safe.php?tabela=tatuagens
% Fonte: http://www.portaltattoo.com/fotos/showPic.asp?subCat=25&cat|D=3&img=6402&page=20

 Fonte: http://www.funnytattoos.com
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As tatuagens acima expostas podem ser classificadas como apropriacdes de produtos
midiaticos. A primeira imagem traz a personagem Clarabela, propriedade intelectual do grupo
Disney, envolta em chamas, portanto, fora de uma situagdo corriqueira e seu contexto de
personagem de histérias em quadrinhos infantis; a segunda imagem demonstra uma tatuagem do
personagem Bambam, criado pelos estudios Hanna-Barbera vestido com um quimono. O
personagem retratado é um garoto que vive na pré-historia, fora do contexto de artes marciais. O
uso de sua imagem com quimono sobre o nome “Luiz Henrique” denota uma provavel
apropriagdo da imagem por uma mée ou familiar de um garoto homénimo que, imagina-se,
pratica artes marciais. Por que essa pessoa se apropriou dessa imagem associada ao nome de
Luiz Henrique? Seria uma homenagem a pessoa? O personagem Bambam € um menino
extraordinariamente forte. E possivel imaginar que a usuéria da tatuagem desejou associar a
forca do garoto Bambam ao menino Luiz Henrique, praticante de artes marciais. A terceira
imagem, da criatura do filme Alien — O QOitavo Passageiro, que saia do peito de suas vitimas, é
uma apropriacdo grotesca e auto-referente. Estes sdo exemplos da questdo proposta pela

dissertacao.

Um olhar que pode contribuir, porém, para esta reflexdo pode ser desenvolvido a partir de
um caso de tatuagem pesquisado por Osério.
Como exemplo, posso citar o caso de uma cliente do estudio da Tijuca que, aos 26
anos, fez sua primeira tatuagem. Bronzeada de praia e apaixonada pelo mar, queria
tatuar um tubardo, mas fora desaconselhada por parentes e amigos porque o desenho

seria agressivo e masculino. Optou entdo pela sua versdo comics, e tatuou o
personagem Tutubar&o® na regido lombar (idem: 119).

O caso acima relatado denota uma apropriacdo por meio da qual a usuéria da tatuagem
optou por uma imagem mais branda que a de um tubardo real para demonstrar sua paix&o pelo
mar. A figura do cartoon pode, ainda, expressar meiguice e bom humor. Este exemplo permite
confirmar a leitura da apropriagdo pelo conceito de mitologia segundo Barthes: a figura do
Tutubardo é meiga, mas também expressa a paixao pelo mar. Essa imagem se deforma, pois é

imbuida da mitologia do tubardo selvagem.

% Um tubardo falante criado pelos estudios Hanna-Barbera.
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Retomando a classificacdo das tatuagens, o estilo realista também pode ser
compreendido, eventualmente, como apropriacdo da cultura midiatica. Esse estilo é caracterizado
por uma reproducdo realistica de uma imagem, como um retrato, e € utilizada comumente para
homenagear uma pessoa. Enquanto, por vezes, é utilizado para prestar homenagem a um parente,

também € usado para reverenciar um idolo ou celebridade.

Tatuagens de estilo realista

O vocalista da banda U2, Bono Vox e a atriz Angelina Jolie sdo personalidades
mundialmente conhecidas por meio da difusdo de sua imagem pela midia de massa. Assim, essas

celebridades podem ser reconhecidas como produtos midiaticos dentro do contexto da
dissertacéo.

* Fonte: http://api.ning.com/files/Axt]5-qvacY 9LUKJEXF311gWV-
£S255Kj*W*q6eWws2WhbIXKLA3FruuslHLdQGOO4kmMnOKFKoizxSY dz9Eh4F2go-I ApENQ/bono.jpg

*” Fonte: http://inovavox.com/wp-content/uploads/2008/10/tattoo13-angelina-jolie.jpg
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2.4 Outras classificacOes possiveis

As categorias de tatuagem anteriormente relacionadas sdo suas formas mais comuns de
classificacdo, a maneira como sdo reconhecidas nos estidios. E possivel pensar, porém, em
outras formas de categorizacdo. Uma possibilidade de classificagdo que considere estilos
artisticos identificaria as tatuagens realistas como exemplo da influéncia do Realismo na tattoo.
Uma tatuagem de cartas de baralho pegando fogo, comumente definida como old school, poderia
ser classificada como uma tatuagem surrealista. Imagens de animais e plantas seriam

consideradas naturalistas. Diferentes tracos distinguiriam tatuagens barrocas de rococos.

Embora a dissertacdo ndo negue a influéncia das artes pléasticas na pratica da tatuagem,
ela a relativiza, pois a tattoo é uma manifestacdo artistica hibrida, que permite a mistura de
estilos artisticos na concepcdo de uma imagem. Dessa forma, elementos do que poderia ser
chamado de uma “alta cultura”, assim como de uma “cultura popular” e “de massa”, se fundem
em recriacOes elaboradas por tatuadores e usuarios, no que pode ser classificado como a

expressdo de uma cultura hibrida como definida por Garcia Canclini.

2.5 Tatuagens cosméticas e poéticas

Eu realmente tatuei ali porque n&o via outro lugar melhor pra tatuar uma frase grande. Depois
gue a moda pegou, essa parte baixa virou tatuagem de vagabunda (Leticia de Campos Luiz,
estudante, 22).

Leticia gostou muito do filme “Brilho Eterno de uma Mente sem Lembrancas”. Chamado
originalmente de “Eternal Sunshine of a Spotless Mind”, ele tem como temas o amor e a
mem©aria. Quando decidiu tatuar o nome do filme, escolheu uma regido do corpo onde ficaria
legivel uma frase grande: tatuou sua cintura, préximo ao céccix. Como afirmou no depoimento
acima, apds a moda pegar, “virou tatuagem de vagabunda”. Sua tattoo visava expressar seu gosto
pelo filme e, a0 mesmo tempo, adornar seu corpo; finalidades distintas, mas ndo excludentes.
Geralmente, alids, andam juntas: a tatuagem que busca expressar algo deve estar localizada no
corpo de forma que possa ser vista, portanto, requer um posicionamento estratégico para a sua

fruicéo ideal.
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A classificacdo da tattoo, segundo nomenclaturas utilizadas nos estudios ou mesmo a
partir de estilos artisticos, ndo permite uma categorizacdo que facilite a analise do objeto desta
pesquisa, pois a hibridagédo de estilos presente em tatuagens dificulta uma classificacdo estanque
a partir de suas propriedades plasticas. Mais do que suas formas, sdo seus usos possiveis que
permitem uma classificacdo que revele a relacdo entre tatuagem e usuario. Dessa forma, a
pesquisa optou por uma classificacdo da tattoo a partir de seu uso pelo receptor dos produtos

midiaticos.

E possivel enumerar diversas razes para uma pessoa se tatuar, sendo que todas elas
podem ser classificadas em dois usos: 0 uso cosmético e 0 uso poético de uma tatuagem. O uso
cosmeético tem como finalidade principal o embelezamento do corpo de seu usuario. Entre suas
funces tipicas estdo a cobertura de marcas e de espacos nao tatuados de seu corpo, Seu uso
como fetiche ao realcar uma parte especifica desse corpo e mesmo a homenagem a um idolo. Sua

relacdo prioritaria é entre a tatuagem e o corpo. O objetivo prioritario é que seja vista.

Dentre as pessoas entrevistadas, trés garotas possuem tatuagens localizadas préximas ao
coccix, sendo que duas delas ostentam tatuagens tribais, sem significado definido, de uso
prioritariamente cosmético. Da mesma forma, ao menos quatro homens disseram desejar “fechar
o braco”. A importancia destes dados ndo esta nos nimeros de entrevistados, mas no uso
prioritariamente cosmético destas tatuagens que, embora se expressem, estabelecem um dialogo

maior com 0 Corpo.

A outra categoria classificatoria possivel é a do uso poético da tatuagem, feito com a
intencdo de transmitir uma “mensagem”, como os gostos ou ideais de seu usuario ou seu
pertencimento a um grupo especifico. Sua relacdo prioritaria é entre a tatuagem e o Outro; seu
objetivo é ser compreendida, fruida. Tatuagens que apresentam a posicdo ideoldgica de seu
usuario ou uma interferéncia em algum simbolo popularmente reconhecido sdo exemplos desta

categoria de uso da tattoo.
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Evidentemente, mais uma vez se tratam de categorias hibridas, pois toda tatuagem possui
um uso cosmético porque se relaciona com o corpo do usudrio, assim como uma fungéo poética,
uma vez que uma imagem significa algo para quem a vé. A questédo principal que se apresenta,
entdo, é como distinguir uma tatuagem predominantemente cosmética de outra,
predominantemente poética. A resposta se encontra na intencao declarada pelo préprio usuério.
Faz um uso poético da tatuagem aquele que afirma que se expressa por meio da imagem do
produto midiatico, manifesta sua participagdo em um grupo ou, ainda, atribui a si caracteristicas
associadas ao produto tatuado em seu corpo. Realiza um uso cosmético aquele que a utiliza para

prioritariamente adornar seu corpo.

Uma pergunta pertinente a esta conceituacdo é como classificar uma tatuagem de um
nome de banda que o usuario ostenta para adornar seu bra¢o e mostrar sua adoragdo ao grupo e
partilha dos valores cantados em suas musicas ao mesmo tempo? Como classificar a tatuagem de
Leticia, por exemplo, simultaneamente cosmética e poética? Para os fins desta pesquisa,
interessa a analise da poética das tatuagens, 0 seu uso enquanto apropriacdo dos produtos
midiaticos retratados.
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2.6 Tatuagem e estigma

E um negdcio que vai ficar com vocé a vida inteira, vocé ndo pode chutar o pau da barraca! Eu
acho que ndo vou tatuar Bob Marley, acho meio arriscado, essas coisas. Mas adorninho também
é muito supérfluo, acho que é um negdcio maior que isso, vai ficar para a vida inteira. Vocé
sente uma dor horrivel para fazer, ndo € um negdcio tao brincadeira, eu acho (Fernando Bueno,
27, artista plastico).

Tatuagem € uma imagem formada por pigmentos introduzidos sob a pele de uma pessoa.
Ela permanece presente na pele de seu usuario por toda sua vida. Estigma é uma marca que se
destaca em uma pessoa. Segundo o dicionario Aurélio, é também sindnimo de sinal infamante,
que prejudica a reputacdo de alguém, enquanto que estigmatizar pode significar condenar ou
censurar. Fernando Bueno ¢ tatuado até o pescoc¢o e sabe 0 risco que representa ostentar estigmas

como suas tatuagens.

N&o é possivel falar sobre tatuagem sem analisar o estigma associado a essa pratica. O
historico dessa manifestacdo cultural frequentemente associada a criminosos, prostitutas e
marinheiros ainda imbui ao seu usuério o peso de um estigma. Embora o foco da dissertacédo seja
a utilizacdo da tatuagem como forma de apropriacdo cultural do discurso midiatico, seria uma
leviandade desconsiderar as limitagdes ao uso dessa pratica impostas pelo estigma disseminado
na sociedade. Assim, este subcapitulo propde uma reflexdo sobre a aceitacdo e rejeicdo da
tatuagem no cenario urbano contemporaneo da mesma forma como sobre suas condicdes e
situacBes de uso, tomando como fonte principal para a discussdo do conceito de estigma o livro
homonimo de Erving Goffman. Para falar sobre as mediagfes que contextualizam ou
resignificam o uso da tatuagem, optou-se pelo uso de depoimentos dos receptores tatuados
entrevistados, de forma a ilustrar como sentem na pele as reacdes as suas tatuagens. Faz-se
importante ressaltar que, no intuito de preservar a autenticidade dos depoimentos, foi mantida a
linguagem coloquial e informal presente nas gravac@es, mesmo com o uso de girias e palavras

pouco usuais nos textos académicos.
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2.6.1 O individualismo da tatuagem e a coletividade no ambiente de trabalho

Frank, 26 anos, publicitario, trabalha com digitalizacdo de artigos académicos.
Concomitante a uma rotina bastante burocratica, atua como ator amador. Seu sonho é atuar
profissionalmente como ator de teatro, mas acredita que o escritdrio em que trabalha lhe prové
uma condicdo financeira mais bem remunerada que a carreira artistica o faria. Além de sua
situacdo financeira, outro empecilho para sua carreira profissional se encontra em suas
vestimentas. No escritorio onde trabalha, Frank usa uma bandana toda vez que seu cabelo insiste
em permanecer armado. Todos sabem sobre suas tatuagens e isso nédo fere as regras de conduta
da empresa. Ja no contexto do teatro, reconhecido como local de arte e liberdade de expressao,

Frank admite preocupac¢do com o uso de suas tatuagens.

Eu tenho uns problemas comigo mesmo porque fico pensando... Eu ja pedi para tatuador fazer
um desenho e “fechar meu braco”*, mas eu estou muito receoso de fazer isso porque é foda,
cara, ndo ¢ todo figurino que cobre seu brago. De repente, vocé vai fazer um papel, sei la, da
época renascentista e vocé esta tatuado aqui... E dificil vocé ver ator tatuado, fechar o braco...

O estigma se diferencia do preconceito e do estere6tipo: enquanto o preconceito €
taxativo e estanque, funcionando dentro de um contexto cultural delimitado e o estere6tipo
nomeia grupos bem definidos, o estigma pode mudar de sentido em contextos diferentes. E
possivel dizer que a estigmatizacdo € um processo mediado. A sua propriedade distintiva é que
pode ser reconhecido por uma marca que distingue um sujeito enaltecendo algumas de suas
caracteristicas. A tatuagem, enquanto uma imagem visivel exposta em um corpo é o exemplo

explicito de um estigma.

Uma das caracteristicas definidoras do estigma é que ele se evidencia em situacfes de
manutencdo de um status quo, contexto em que a estigmatizacdo € utilizada para distinguir um
sujeito que possui uma caracteristica diferente do grupo para exclui-lo dessa estrutura ou, ao
menos, de suas posi¢oes de controle. Independentemente da atuagdo “politica” de Frank em seu
grupo de teatro, a aceitacdo de um ator tatuado pelo diretor de uma companhia poderia arriscar a

integridade desse grupo: se mais atores ostentarem tatuagens durante encenacles das pegas,

% Tatuar ao redor do braco sem deixar um espaco de pele sem tatuagem.
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poderiam arriscar a credibilidade na composicdo de seus personagens, como no caso do
hipotético personagem renascentista que Frank citou. A coibicao de tatuagens visiveis no grupo o

mantém em perfeito funcionamento.

Em minha opinido isso se chama preconceito e acho que todo mundo deveria ver dessa forma
porque meu cabelo comprido, minha tatuagem ndo desvalorizam em nada quem sou e ndo muda
nada sobre o que eu sei sobre 0 que eu estudei.

Ambientes que seguem uma filosofia empresarial conservadora também demonstram
resisténcia ao uso de tatuagens por seus funcionarios. Gustavo Klein, 37, jornalista do caderno de
cultura do jornal A Tribuna, de Santos, sugeriu a seu editor a realizacdo de uma matéria com o
tema de tatuagem. Considerou que, dessa forma, poderia realizar um trabalho interessante e

ainda realizar o sonho de tatuar o personagem Charlie Brown, do desenho Snoopy.

Decidimos fazer uma matéria sobre tattoo pro jornal. Sugeri um passo a passo. E, claro, me
sugeri como personagem. Marcamos (eu paguei, porque ja queria fazer) e o editor do jornal,
depois, ficou com medo e voltou atras. A tattoo foi feita ainda assim, mas sem a reportagem. Ele
achou que o jornal era tradicional demais.

Gustavo também preside a fundacdo Rotary Club de Santos, mas acha ndo teria
problemas em ostentar suas tatuagens l& (embora as cubra com seu paletd). Considera 0s
membros do clube menos conservadores que a direg¢éo do jornal em que trabalha.

Em alguns locais a palavra tattoo pode ser confundida com tabu. Quando atuava como
assessora de imprensa, Roberta Salles, 33, sofreu preconceito pela exposicao de uma tatuagem na
empresa. Em um dia de calor elevado, revelou uma tatuagem do sapinho Keroppi, da Sanrio,
empresa que criou a famosa personagem Hello Kitty, e foi alvo de preconceito por parte de seus
colegas de trabalho.
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No lugar em que eu trabalhava ndo podia aparecer. Um dia estava frio de manh4, fui de saia e
de meia supergrossa e pela tarde fez um verdo de 40 graus a sombra; dentro do escritério com
ar condicionado, tudo, estava quente demais, eu estava pingando. Ent&o virei para minha chefe
e falei “eu vou tirar a meia. Ndo estou agiientando”. Ai varias pessoas conservadoras reagiram,
“Oh, meu Deus”, empresarios e tal, e falaram “Nossa! Vocé fez tatuagem na perna, que
absurdo! Vocé ja usa alargador®, etc...”. Comecaram a ver todas as coisas julgadas freaks™.
Ninguém ali parou para pensar “espere ai, vocé é a menina que cuida da comunicagdo interna
da empresa”.

Devido a sua atuacdo profissional em comunicacdo social, Bobie esperava outro
tratamento em relacdo ao uso de tatuagem. Hoje, atua como redatora da revista Consumidor
Moderno e frequentemente trabalha trajando bermuda e camiseta regata que evidencia sua
tatuagem das mascotes da banda de rock Radiohead. Apesar da tolerancia da empresa onde
trabalha, Bobie se veste de forma mais convencional quando sai para entrevistar algum
presidente de empresa. Nessa situacdo, ndo vai “nem de ténis”. Vai “de sapato, de salto, de
roupa social ou um pouco mais arrumadinha se for um cliente importante, um andncio”; vive
maquiada, com a unha feita, porque “a primeira coisa que olham quando estou escrevendo é

para minha mao”.

O consenso sobre o que é considerado normal ou anomalia, explicitado por Bobie quando
fala a frase “Comecaram a ver todas as coisas julgadas freaks”, é condigdo fundamental para a
afirmacdo de um estigma. Sé é considerada como tal (e, portanto, utilizado como forma de
exclusdo) uma caracteristica compreendida pelo senso comum como uma anomalia. A midia

exerce grande influéncia sobre a construcao ou reproducdo desses estigmas.

Determinadas areas de atuacéo profissional permitem maior ou menor grau de tolerancia
com o uso de tatuagem, dependendo, principalmente, do contato com clientes externos e
fornecedores. Da mesma forma que Bobie, a editora Gisele Gongalves, 29, deixa sua tatuagem da
imagem da capa de um CD da banda Helloween a mostra utilizando regatas quando trabalha

internamente e a mantém oculta ao lidar com fornecedores e comparecer a langamento de livros.

% Brinco que alarga um buraco no l6bulo da orelha.
% Termo para estranho, anomalia.
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O estigma relacionado ao contato com clientes, porém, ndo se configura em uma regra.
Luis Frederico Sousa Seixas, 34, conhecido como Fred, é empresario no ramo de atendimento
funerario em Atibaia. A tatuagem que ostenta em seu braco, visivel para seus clientes, ndo parece
causar nenhuma situagdo social constrangedora. Cabe lembrar que, além de atender a situacoes
emergenciais corriqueiras, como prestar assisténcia em casos de Obito, Fred também atende a
clientes em situacdes tranguilas como na ocasido da compra de um jazigo para a familia. Mesmo
exposto a mediagOes de cunho religioso permeadas por valores, muitas vezes, conservadores e
que exigem uma postura solene, a visdo de sua tatuagem ndo parece interferir em seus
relacionamentos profissionais. “Creio que esse preconceito esteja mais ligado ao uso da
tatuagem junto a outros adornos, como piercings, que incomodam enquanto um conjunto”, diz
Fred.

Em alguns casos, o uso de tatuagem pode ser compreendido como uma forma de inclusao
em um segmento de mercado. Na produtora onde trabalha, Lucas Serenza Lui, convive com
muitas pessoas tatuadas, pratica considerada normal em seu ramo de atuacdo. Ele diz que nunca
foi estigmatizado pelo uso de uma tatuagem, “mas também porque nunca me candidatei a um
trabalho em banco, por exemplo. E ndo pretendo me candidatar!”. Esse é um exemplo de que
um estigma ndo apenas exclui, mas também une pessoas que compartilham dessa mesma
“marca”. No ramo da moda ou da producdo artistica, por exemplo, a tatuagem pode ser vista
como um estigma para inclusdo. E exclusdo de quem ndo a possui. “Olha, pelo fato de eu
trabalhar na area de games, acho até que tatuagem é muito bem vinda”, diz Guilherme
Camargo, 34, gerente de marketing do setor de games da Microsoft, onde trabalha h& dez anos, e

responsavel pela comunicacgédo do videogame X-Box no Brasil.

Talvez pelo meu background®! musical, por ser diferente do “coxinha’** corporativo... Po, vocé

trabalha na Microsoft, vocé imagina um cara bobo, nerd, ndo sei das quantas... Tem um monte
de gente assim 14, um monte de gente lixo, mas tem gente boa também. Eu me enquadro nesses!

%! Tradug#o livre: retrospecto
% Giria para “pessoa que nunca foge as regras”
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Em seu depoimento, Guilherme utilizou do estigma de musico em seu beneficio,
excluindo aqueles que ndo o ostentam (o “coxinha” corporativo). Ele atuou como baterista da

banda hardcore® Street Bulldogs**por nove anos e “pendurou as baquetas™>

no ano passado.
Tem treze tatuagens pelo corpo, sendo onze delas nas pernas. Embora atribua ao seu background
musical uma vantagem em sua imagem dentro da corporacdo, a primeira vista ndo é possivel
visualizar suas tatuagens quando veste uma calca social. Este fato passa longe de se tratar de uma
coincidéncia, revelando zelo ao ocultar suas tatuagens no ambiente de trabalho. “Esta aqui é a
Unica tatuagem mais visivel, talvez a Unica visivel que eu tenho. Ndo queria que aparecesse
muito. Se ela ficasse mais a frente talvez eu fosse mais incomodado. Aqui ndo tenho
preocupacdo nenhuma”, diz ao mostrar a imagem de um submarino amarelo em referéncia ao

album Yellow Submarine® dos Beatles feita no antebraco e passivel de ser oculta por uma manga

de camisa curta.

Pelo meu perfil masico, havia um diretor la que dizia que eu ndo iria para a frente na Microsoft
porque eu tinha um perfil de musico. “O cara toca para caramba, ele vai ndo querer se
submeter aqui, vai querer uma vida musical”. E eu sempre tive muito claro em minha cabega,
nunca falei que tocava, nunca! O povo ia sabendo porque vinha um estagiario “Ei, vocé ndo era
do Street?” e eu “Era!”, ai espalhava, “Puta! O cara toca!”. (...) Mas isso me atrapalhou um
pouco sim. Acho que deixei de crescer um pouco mais rapido em um momento porque eu fiquei
estigmatizado mais pelas atitudes que pela aparéncia. Eu sou um cara que usa La Coste, Ralph
Lauren, eu me visto “na estica do mauricismo 37

* No contexto punk, se refere a cena musical surgida internacionalmente através da "segunda onda do punk”, no
final dos anos 70. Um estilo de punk rock caracterizado inicialmente por tempos extremamente acelerados, cang¢fes
curtas, letras baseadas no protesto politico e social, revolta e frustrag@es individuais, cantadas de forma agressiva.

* Traducdo livre: Bulldogs de rua.

% Expressdo que designa que deixou de atuar como baterista, em alusdo a expressio “pendurar as chuteiras”
utilizada por jogadores de futebol ao se aposentar.

% Traducdo livre: submarino amarelo.
% Giria para “andar bem arrumado”
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Algumas empresas, como a Microsoft, almejam tornar o ambiente de trabalho um local
mais confortavel para seus funcionarios, um espaco hibrido que busca simular o estreitamento
entre a vida publica e privada do trabalhador; no entanto, a maioria delas ndo possui essa cultura
organizacional O regimento interno dessas companhias, assim como a paisagem cultural de seus

funcionarios, frequentemente conflita com os valores pessoais do empregado tatuado.

O uso da tatuagem no ambiente de trabalho se encontra dentro deste contexto. Por vezes é
execrado devido ao preconceito, por vezes assume o papel de signo de status, mas nem sempre
apresenta regras explicitas quanto as situagcdes em que sua ostentacdo € permitida ou ndo. Nessas
situacOes, em que a individualidade do privado encontra a rigidez das normas que orientam uma
coletividade corporativa, ocorrem conflitos de valores prejudiciais ao prosseguimento das

atividades profissionais de uma empresa. Sorte dos profissionais liberais.

2.6.2 Tatuagem em familia

Anteriormente reconhecida como local do conservadorismo e da resisténcia a praticas
culturais que confrontam os valores dos antepassados, a instituicdo familiar ja ndo se opbe a
tatuagem como o fizera ha alguns anos; ao invés disso, muitas vezes se posiciona como o local
do acolhimento do recém-tatuado. Esse deslocamento do sentido da familia, de bastido da moral
para local do afeto e da compreensao pode ser “lido” sob a optica do esvaziamento do discurso
dos tradicionais mediadores culturais, como analisado pelos autores dos estudos da cultura. Esta
leitura permite uma interpretacdo segundo a qual a familia pretende aproximar o membro tatuado
ao oferecer protecdo contra a estigmatizacdo que a sociedade pode lhe atribuir, ao invés de ser
agente deste mesmo processo. Sem duvida, embora retrate a maioria dos casos analisados nesta
pesquisa, esta ndo pode ser uma conclusao generalizada. Mais do que classificar o estigma como
um fato social, ele ha de ser reconhecido como um processo que, embora tenha suas raizes na
sociedade, se manifesta, muitas vezes, por meio da expressdo individual. Assim, enquanto, a
partir do resultado da pesquisa, a instituicdo familiar parece mais tolerante com a préatica da
tatuagem, isto ndo pode ser afirmado em relacdo as individualidades dos pais e outros familiares,

tendo em vista que a metodologia dessa pesquisa optou por ouvir apenas as pessoas tatuadas.
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O caso de Jarbas € emblematico. Segundo ele, a tatuagem é aceita em sua familia, pois
sua mde se tatuou antes dele (“Minha mée fez tatuagem antes que eu! Antes de eu fazer o
Batman ela tinha um corag¢do na nuca’) ¢ sua irma tem “um dragdo fechando as costas,
borboleta para tudo que é lado”, mas reconhece que sua mae “ndo gosta, na verdade, acha que
ja exagerei, ja fiz muito, deveria ter duas, no maximo”. Respeito a hierarquia ou a preocupacao
com os valores pessoais de parentes mais velhos podem orientar o uso de uma tatuagem. Este é o
caso do jornalista Gustavo, cujas tatuagens do Charlie Brown e da ilustragdo da capa do livro O
Dia do Curinga ficam nos bragos, em um lugar “que fica facil de esconder, mesmo com manga
curta”, e afirma que ndo tem problemas na redagdo do A Tribuna (“mas ndo fico exibindo 14
dentro, o cuidado é esse: pra evitar que a diretoria veja”), nem no Rotary, filial Santos,
associacao filantrépica que preside (“nao acho que hoje fosse causar tanto escandalo, também?”).
Como diz o pai de familia de 37 anos, “medo mesmo tenho € dos meus avos. Eles ndo sabem

nem precisam saber, sdo de outra época, tém outras referéncias”.

O confronto entre a expectativa pela resisténcia a tatuagem por parte dos parentes e a
reacao no instante da revelacdo de uma nova tatuagem na familia pode causar algumas surpresas.
“Para minha familia, a homossexualidade doeu menos do que a tatuagem”. Bobie nunca
assumiu a homossexualidade para sua mée, embora tenha certeza de que ela sabe disso e respeita
muito a sua escolha. O andncio de que faria sua primeira tatuagem, porém, ndo foi recebida tdo

serenamente.

Minha mée nunca teve um bom contato com tatuagem. Eu liguei para ela e disse “Mae, vou
fazer uma tatuagem”. *“ Ah, por qué? Meu Deus do céu!”. Ai, quando ela viu, disse “Um
sapinho?? Vocé disse que ia fazer um sapinho! Olha o tamanho desse sapo!”. E eu disse “Mae,
tem a questdo da proporcdo, olha o tamanho da minha batata da perna, ndo podia ser
pequeno...”. Com o tempo ela aceitou. Mas, por exemplo, a patinha de gato ela gostava. “Ai que
fofo! Que bonitinho!” Essa é a que mais encanta as pessoas. Dependendo a pessoa (que

pergunta), ndo digo que tenho outras sete.
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Nascida em Minas Gerais, acha que os mineiros “Sd0 muito mais conservadores” e
resistente a tatuagens. Sua relacdo com a familia, porém, revela outros conflitos em relacdo a

tatuagem.

Tenho uma irma paty®®. Ela é um mulherdo! Anda de salto, tudo mais. Eu ndo sou. N&o s6
porque sou lésbica, nunca seria um mulherdo. Ela também tem tatuagens. Ela tem lua e
estrelinhas, coisa que eu nunca faria! Minha familia gostava mais das tatuagens dela que das
minhas!

Algumas situacGes bastante comuns revelam a hibridacdo entre elementos de um
contexto familiar e produtos midiaticos. Sdo casos nos quais a recep¢do de um produto da midia
em uma situacdo de mediacdo de afetividade familiar faz com que o receptor atribua a esse
produto a sensacdo de protecdo e acolhimento atribuidos pela familia. Um caso desta situacdo
explica, em partes, a escolha pela tatuagem dos X-Men na perna do artista plastico Fernando
Bueno. “Os X-Men na perna, para mim, é a melhor fase. Minha mée lia X-Men para mim antes
de eu aprender a ler”. Outro caso emblematico responde pela escolha da tatuagem de Vania dos

Santos, 29, assistente administrativa na Faculdade Casper Libero.

Acho que o gato tem até uma histéria, porque me liga a infancia. A minha casa era uma casa de
quatro mulheres, ai me lembro que, a época da minha pré-escola, minha mae colocava as
filhinhas todas sentadas para arrumar o cabelinho e a gente ficava assistindo Gato Felix, isso as
seis horas da manha. Na escola, tinha que entrar as sete. I1sso é uma marca muito forte para
mim, sabe aquela coisa familia, seio familiar?

Casos como estes demonstram como os produtos midiaticos passam a ocupar o “espaco”
que pertencia a familia enquanto mediador cultural na transmissdo de valores por geracoes.

Bueno e Vania tém tatuagens da midia, mas ndo tatuariam o nome da mée.

% Giria, abreviacdo de patricinha, que designa quem s se preocupa com a aparéncia e s6 se veste com roupas da
moda.
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2.6.3 “Nao adorai a falsos idolos”: tatuagem e religiao

Bobie é mineira, mas parece ndo se adequar ao estigma de catdlica carola que recai sobre
seus conterraneos. Tampouco sua mae é uma catolica fervorosa. O que ndo a impediu de reagir
com veeméncia ao ver a nova tatuagem da filha. “Tatuou o Diabo!” disse ao ver o pequeno
diabinho, mascote da banda Radiohead no brago da filha. Ao que ¢la respondeu “Mae, ele esta
chorando! E um diabinho triste! Deixa ele chorar!”, tirando sarro. No final, ela dava risada. “Ah,

mas vocé ndo vai tirar, né? Agora nao da mais para tirar”, como se precisasse reforcar a bronca.

Uma vez que se discute a relacdo entre os mediadores culturais midia e familia, € natural
que se discuta a relacdo entre midia e igreja. Vale dizer que nédo interessa a este trabalho a
discussdo entre tatuagem e as diversas religides praticadas no territorio brasileiro. Algumas delas
ndo se opdem a tatuagem, enquanto outras, dentre elas as religides ditas evangélicas e aquelas
ditas espiritas, por motivos diferentes, rejeitam esta pratica cultural. A discussdo que interessa a
este momento da dissertacdo € a reflexdo sobre os deslocamentos de contexto entre midia e

religido a partir dos produtos midiaticos tatuados.

Desta forma, enquanto nenhum dos entrevistados afirmou espontaneamente uma
religiao®, alguns deles se mostraram cientes dos estigmas que podem vir a enfrentar ao encontrar
um religioso fervoroso, mais resistente as imagens que ostentam. Anderson Oliveira, 22, o
Foguinho, é fi do anime*Naruto e tatuou um simbolo de um encanto mistico presente no
desenho em suas costas. Um dia, Foguinho estava em um 8nibus, quando um senhor bem vestido

segurando um livro lhe perguntou sobre o significado de sua tatuagem.

O circulo com os raios é um jutsu “‘que é uma magia de selo para que a maldicdo ndo domine a
pessoa. Sempre had um demdnio interior. Acho que o maior inimigo do ser humano é vocé
mesmo. No meu caso, coloquei a marca com o simbolo de contengdo para “segurar a onda 42

% Apenas a terapeuta holistica Débora Goya, 33, se afirmou como uma bruxa ao ser questionada sobre religio.
40 : A
Desenho japonés.
41 For
Marca mistica.
%2 Giria para evitar se irritar.
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Ao ouvir a explicacdo, o senhor se identificou como uma testemunha de Jeova*’e o
convidou insistentemente para que o acompanhasse até sua igreja para conhecé-la, convite que

”9

recusou veemente: “Eu pensava ‘A que horas chega meu ponto? ™.

Quem também esté preparado para enfrentar resisténcia devido a uma mediacéo religiosa
em relacdo a sua tatuagem € Jarbas. Ele, que ja possui a tatuagem de uma espiral que representa

0 Caos em um jogo de RPG*, planeja tatuar uma imagem ainda mais controversa.

A préxima que vou fazer, também tem a ver com gibi, por sinal, é escrever Meifumado®, em
kanji “°japonés, que é do Lobo Solitario, eu vou escrever os quatro kanjis do Meifumado na méo.
Um lugar extremamente visivel e, se alguém me perguntar e eu explicar, vai ter um monte de
gente que vai torcer o nariz. E “o caminho demoniaco para o inferno”. Vio perguntar “o que
estd escrito ai?” e eu “Tenha felicidade! " (risos). Po, “caminho demoniaco para o inferno”, até
eu explicar para a pessoa que € um personagem de quadrinhos, que ele € a pessoa mais bondosa
que ja vi numa historia em quadrinhos, € mais bonzinho que o Super-Homem, até, que tem toda
histéria do porqué do Meifumado, que o caminho para o inferno do budista é diferente, porque
eu gosto muito do budismo, entdo tem outro peso, ndo chega a ser religioso, mas tem a ver com
a identificacdo que tenho com pontos da religido..., até eu explicar isso a pessoa ja dormiu na
cadeira.

Sua préxima tatuagem apresenta uma complexidade que permite diversas interpretacdes.
A questdo da religido a que se refere consiste em uma mediacdo que permite uma leitura
harmoniosa (dentro do contexto budista, de purificacdo, como Jarbas quer expressar por meio da
tatuagem) ou conflituosa (por meio de uma leitura cristd, de um inferno cheio de demonios) com
a imagem tatuada. Trata-se de mais uma discussdo de ordem estética de uma tatuagem, por meio
da qual a mediacdo religiosa pode estabelecer a compreensdao da mensagem como foi

intencionada pelo usuario tatuado. Ou, ainda, permite uma interpretacao errnea.

*® Seita religiosa.

* Sigla para role playing game, jogo de interpretacéo.
** Nome do protagonista do quadrinho Lobo Solitério.
*® Carécter utilizado para a escrita oriental.
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Foi 0 que aconteceu outras vezes com Bobie. Sua mée foi apenas a primeira a reprovar a

tatuagem do pequeno demonio do Radiohead.

O office boy da editora é superevangelico e a primeira que vez que ele viu, ficou sem falar
comigo por umas trés semanas. Ai eu percebi isso. Pensei “Nossa, deve ser por causa do
diabo!”. Um dia ele estava perto e eu disse “Ndo brinca comigo, eu tenho o diabo no corpo!
Mas esse diabo nem conta, né? Ele esta aqui chorando, depressivo, coitado!”. Ai ele foi
amenizando.

Em um pais com adeptos de tantas religides provenientes dos mais diversos contextos
culturais, a ostentacdo de uma tatuagem cuja imagem pode ser interpretada como um antagonista
religioso ou mesmo denote um tabu, pode ser mais uma forte origem de estigma. Apés a
entrevista, Bobie viajaria para Minas Gerais para conhecer a familia da namorada. Por

prevengao, resolveu seguir o conselho da amada: “N&o deixa o diabo aparecer!”.

2.6.4 Roqueiros & nerds — 0s “velhos” e os “novos” tatuados

Débora frequentemente se veste de preto. Suas roupas deixam suas diversas tatuagens a
mostra. “Claro, meu! Tatuagem é para ser mostrada! Vocé paga uma puta nota, sente uma puta
dor do caralho, para ficar escondida??”. Ama rock’n roll, usa girias e palavroes em uma
linguagem coloquial e possui tatuagens no estilo tribal. Esta descri¢do bastaria para que muitos a
classificassem como uma roqueira. Por outro lado, também é verdade dizer que Deb’s, como é
chamada, ¢ “viciada em internet” e também adora seriados e quadrinhos, e que tem uma
tatuagem de um anime. Esta descri¢cdo permitiria a muitas pessoas chama-la de nerd. Débora

representa dois estigmas frequentemente atribuidos a tatuados.

Desde a disseminacdo da préatica da tatuagem entre surfistas, seu uso é associado a um
ideal de rebeldia. A partir do movimento da contracultura, esse ideal também passou a ser
associado ao “espirito do rock’n roll”. Desde entdo, tatuagens estdo entre os adornos mais
utilizados por amantes do rock ou roqueiros. Embora o uso da tatuagem tenha sido bastante
difundido nas ultimas duas décadas, esta pratica cultural ainda é frequentemente associada ao
rogueiro.
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“Pelas tatuagens me chamam de roqueiro” diz Mauricio Barbosa, 23, gerente de
manutencdo. Declaracdes similares foram registradas no depoimento da editora Gisele e do
publicitario Frank: “Meus primos falam que sou roqueiro. Eles sao ‘do pagode’, é meio foda...”.
Embora sua declaracdo demonstre que é estigmatizado por um grupo ao qual ndo pertence, suas
palavras denotam que é também sujeito da estigmatizacdo do Outro, a quem define como “do
pagode ”. Apesar de estigmatizar seus primos como pagodeiros, Frank afirma que “ja foi mais
roqueiro, hoje ndo é mais”.

Curioso que o trabalho de minha namorada falava sobre grupos e tribos urbanas. Quando eu
falei que ja me defini mais como um roqueiro, mas hoje em dia ndo consigo me encaixar em

algum lugar, falaram que isso é exatamente o que esta acontecendo, que as tribos urbanas estao
se fundindo e ndo ha mais uma defini¢ao assim.

Esta relacdo hibrida entre rejeitar o estigma de roqueiro e se assumir como parte de um
grupo assim intitulado permeia os depoimentos de quase todos entrevistados. Embora se recusem
a se assumir como integrantes de uma tribo urbana, seu agrupamento e, principalmente, seu
reconhecimento por meio de afinidades estabelecidas pelo consumo de um estilo musical é
motivo de orgulho para os entrevistados. E o que demonstra o depoimento de Gisele, cujo
marido a conheceu em um evento ao reconhecer a imagem da capa de um disco da banda

Helloween tatuada no bracgo dela.

Acho que tatuagem, quando vocé identifica uma banda, um som pela tatuagem, como o simbolo
do Led Zepellin*, as pessoas tendem a ter uma identificacdo positiva. Mesmo que elas ndo
‘curtam’ a banda, tende a ser positiva.

Apesar de reconhecer na tatuagem uma “positiva” forma de identificagdo do Outro por
meio do consumo de afinidades, a editora expds em sua entrevista que existe estigmatizacao
mesmo entre “membros” do grupo chamado de roqueiros ao narrar a reacdo do irmao de seu

tatuador ao ver a tatuagem em seu braco.

" Famosa banda de rock dos anos 70.

63



Ele me encontrou um dia, eu trabalhava em um cursinho e ele me encontrou na porta. Ai ele veio

para mim e disse (indignado): “Deixa eu (sic) ver, vai! Deixa eu ver!”. Ai eu mostrei, ele fechou
a cara e disse: “ISSO E TATUAGEM DE MANO, MEU, DE CARA! POR QUE VOCE FEZ ISSO

COM SEU BRACO? 7, desse jeito! Falei: “Porra, cara, isso é legal...”. Isso porque ele ¢ irmdo
do tatuador, que me conhecia hd muito tempo, roqueirdo e tal, roqueirago, roqueirdo do Slayer,
baterista de bumbo triplo, sabe?

Ao narrar a estigmatizacdo que sofreu por parte do irméo de seu tatuador, Gisele utilizou
o termo “roqueirdo” para definir aquele que a estigmatizou; utilizou, também, do recurso de
citar uma banda caracterizada por um som de batidas rapidas e intensas (ao dizer “rogqueirdo do
Slayer”) para demonstrar sua surpresa ao ser vitima de preconceito por alguém que ela
considerava uma pessoa com as mesmas afinidades que ela, portanto, um roqueiro como ela.
Como pode ser observado, € dificil classificar o termo rogueiro. Enquanto, para uns, representa
um estigma, considerado um termo taxativo e limitador, para outros representa uma tribo urbana,
como as declaracOes de Gisele insinuam ao realcar a identidade por meio do consumo do estilo
musical. Desta maneira, é possivel considera-lo um termo de carater hibrido, cujos limites entre

afirmacéo na coletividade e sentimento de estigmatizacao sdo ténues e de dificil demarcacao.

Faz-se necessario afirmar que, tampouco parecem ser apenas as tatuagens que ostentam
que permitem classificar esses entrevistados como roqueiros. Enquanto Gisele tem a tatuagem de
um disco do Helloween e Mauricio tem a imagem de um disco do Motérhead tatuada, o
empresario do ramo funerario Fred, a redatora Bobie, a terapeuta holistica Débora e o gerente de
marketing Guilherme possuem tatuagens ligadas ao rock e ndo se dizem classificados como
roqueiros. Da mesma forma, o “roqueiro” Frank ndo possui uma tatuagem sequer ligada a
mausica e isso demonstra ainda mais a fragilidade desses estigmas ou classificacfes. Gisele teceu
uma hipétese sobre sua classificacdo de roqueira a partir de relatos ouvidos por parte de pessoas

“néo-roqueiras”:
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Ja me perguntaram ‘“‘Vocé é roqueira, né? Por causa da tatuagem!”. O lugar da tatuagem,
acho, acaba ligando uma coisa a outra. Porque seria mais facil alguém perguntar se sou bicho-
grilo® ou se sou bruxa, porque (a tatuagem dela) é um mago e tal, agora, por ser no braco, as
pessoas ligam uma coisa a outra, que sou roqueira, portanto. Por ter coragem de fazer no
braco, identificam isso com a ideia de uma pessoa mais ousada, corajosa. 1sso sdo coisas que ja
ouvi.

A hipotese ndo explica toda a complexidade da discussdo do tema. Ao menos cinco dos
entrevistados desta pesquisa ostentam tatuagens em seus bragos e ndo se classificam, nem séo

classificados como roqueiros. Em comum, todos se classificam como nerds.

Cabe, neste momento, uma consideracdo sobre a cultura nerd. Nerd é como é chamada
uma pessoa que gosta muito de elementos de uma cultura pop ou, adequado ao tema da pesquisa,
de uma cultura midiatica. Enquanto ndo existe, historicamente, um estigma de nerd associado a
tatuagens, sendo essas, até entdo, mais associadas a grupos marginalizados, a pesquisa da
incorporacdo da cultura midiatica por meio da tattoo revelou um nimero cada vez maior de auto-

intitulados nerds que tatuam referéncias da cultura midiatica em seu corpo.

“A tatuagem nerd esta cada vez mais comum” acredita Jarbas. Perguntado sobre o
significado de “fatuagem nerd”, respondeu que sdo aquelas ‘“sobre filmes, quadrinhos, Star
Wars*®. Jarbas credita & disseminacdo da pratica da tatuagem o fato de nerds passarem a se
tatuar com maior frequéncia. “Acho que um negocio que estd bem visivel é que esta cada vez
mais aceita a tatuagem. Ai um monte de gente que normalmente nunca teria uma tatuagem
comeca a perceber que seria legal ter uma, talvez duas”. Junto da maior aceitacdo da tatuagem,
aponta 0 cinema como midia que popularizou os produtos midiaticos provenientes de outras

midias que atingiam a um publico menor.

*® Giria (estigma?) para hippie: pessoa que rejeita o consumismo e leva uma vida frugal junto a natureza.

%% Série de filmes que originou produtos licenciados como brinquedos, quadrinhos e desenhos animados. Possui
grande numero de fas pelo mundo. Conhecida no Brasil como “Guerra nas Estrelas”.
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Cinema trouxe quadrinhos para o mainstream®, e muito cara que escrevia histéria para
Batman, Superhomem, comecou a fazer aquelas graphic novels® fodas que agora ja sdo
consideradas cult, histéricas. Tipo a Morte: mina adora a Morte®’! Mina |é quadrinho, 1&
Sandman e ama a Morte. Ai vocé sempre vé mina com tatuagem da Morte, do simbolo dela,
como uma época foi essas coisas meio freak como gnomo, esse tipo de coisa que ainda tem
bastante, mas n&o é tdo comum como ja foi antes. Acho que é uma onda.

Para Jarbas, ter tatuagens nerds é algo modal. “Hoje, nerd é o pessoal moderno”. O
artista plastico Fernando Bueno concorda com Jarbas quanto ao nerd estar na moda. Para Bueno,

ser nerd

Hoje em dia € legal, é cool. Porque, assim, ndo é que a gente é nerd. A gente passa cinco horas
discutindo a busca do Spock™, ta ligado? A gente se indispde com nossas namoradas, elas ficam
putas, as vezes, passamos horas discutindo a Tropa dos Lanternas Verdes®. N&o é que a gente é
nerd classico, usa 6culos fundo de garrafa, tem espinha e ndo mete. Acho que € uma coisa nova,
o0 nerd mudou.

Bueno concorda também com Jarbas quanto ao papel fundamental do cinema na
distribuicdo de produtos midiaticos originalmente provenientes dos quadrinhos que foram
deslocados para outras midias como desenho animado e cinema e, posteriormente,
recontextualizados como tatuagens na pele de pessoas que sequer conheciam o0s produtos em

suas midias (e sentidos) originais.

Antes, vocé ia tatuar o Wolverine® e ouvia ‘Seo idiota! Vai tatuar o Wolverine? Vocé tem doze
anos de idade ainda?’. E hoje, ndo, as pessoas vdo aos milhares para o cinema, é um
blockbuster®®, é legal ter um Wolverine no brago.

*® para a fama em grande escala.

*! Revista em quadrinhos com acabamento primoroso e contedido adulto.
%2 personagem da HQ Sandman. A Morte é irmé do Sonho.

¥ Um dos personagens protagonistas da série de TV que originou diversos produtos licenciados, como filmes,
quadrinhos e brinquedos. Conhecida no Brasil como “Viagem nas Estrelas”.

> Grupo de personagens criados pela editora DC Comics.
% personagem mais popular do grupo dos X-Men da Marvel Comics.

*® Filme que bate recordes de bilheteria.
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Para ele, essa “onda nerd” “as vezes € até um negdcio chato porque é um negdcio que a
gente tem desde muito moleques. Eu ja fui muito aloprado na escola por causa desses negdcios”,
reclama Bueno, que aponta para o deslocamento do sentido do personagem ao mudar de midia,
linguagem e até de publico, de forma que o que parecia estigmatizado como nerd agora se
desloca e se resignifica como algo moderno. Esse deslocamento de sentido a partir de mudancgas

de contextos culturais € a principal distin¢do entre estigma, preconceito e estereo6tipo.

O programador Otavio Padovani, 25, € um exemplo dessa busca por uma identidade nerd.
F4 do game World of Warcraft>’, que joga desde seus 11 anos de idade (“Foi o primeiro software
de computador que comprei na vida), é consumidor de todos seus subprodutos: “o primeiro, 0
segundo, o terceiro, todas as expansoes, a série em quadrinhos, livros, tudo. Até card game®®”.

Otavio conta que nem sempre foi considerado um nerd.

Durante minha vida inteira me empurraram para ser social, legal pra caralho. Eu tenho trago
sociavel, sou muito falador, etc. E jogava bola pra caralho. Ndo me deixavam ser nerd! Entéo

eu me esforcei pra ser um. (risos) Sério! Achava nerd do caralho!

Hoje, Otavio possui quatro tatuagens, sendo uma delas um simbolo da Horda, uma
faccdo do jogo WoW®™, no brago direito. Quem também possui uma tatuagem no braco e se
assume uma nerd € Bobie. Apesar de ser considerada uma nerd (‘€ normal porque uso 6culos,
cabelo curto, sei 18”), sua tatuagem mais visivel ¢ a imagem das mascotes do Radiohead, uma
banda de rock. Mesmo mostrando sua tatuagem, ndo é estigmatizada como uma roqueira. A
estudante Leticia, 22, de Mogi das Cruzes, tem tatuagens de filmes, desenhos e mausica.
Perguntada sobre o que as pessoas pensavam sobre ela, foi direta: “Ent@o, eu sou a tipica
maluquinha mesmo. Falo bastante, faco piadas, gosto de rock, de hardcore, punk rock. E por
mais que ndo me vista igual a quem gosta (deste estilo) se veste, eu meio que estou

estereotipada”. Débora se veste de preto, ostenta varias tatuagens e ama mdasica, como um

> Tradug#o livre: Mundo do Fazer-Guerra
%8 Jogo de cartas que utilize imagens do jogo original.
% Abreviagdo utilizada pelos jogadores de World of Warcraft.
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roqueiro. Também é tatuada com a imagem de um anime, 0 que poderia estigmatiza-la como
uma nerd. Quando questionada sobre suas tatuagens, traduz a marca em seu brago: “Promessas
quebradas para coragdes quebrados”. Entdo ¢ prontamente estigmatizada como uma emo, 0 que
afirma ndo ser.

As entrevistas realizadas revelam um cenério hibrido que apresenta certa tolerancia em
determinados contextos culturais em conflito com estigmas socialmente estabelecidos. Entre a
estigmatizacdo frequentemente citada estdo classificacbes generalistas do usuério de tatuagem
(frequentemente chamado de “roqueiro”) e daquele que ostenta tatuagens de certos produtos
midiaticos (pejorativamente chamado de “nerd”). Todos estes exemplos ilustram a fragilidade
destas classificacBes, assim como o carater hibrido de sua natureza. Poderiam ser consideradas
tribos urbanas (o que caracterizaria seu uso imbuido de ironia como uma forma de esteredtipo),
mas, como sdo termos que tém seus sentidos alterados sob diversos contextos, sdo consideradas
estigmas. Sao classificacfes transitorias, que se misturam, nao possuem limites definidos. A
notavel falta de limites entre elas, assim como as tens@es resultantes de seus usos sob diferentes
contextos sociais, trazem a tona a questdo das media¢des culturais que resignificam mensagens
sob diversas situagdes. Uma mesma imagem pode expressar o ideal rebelde roqueiro ou a
idolatria nerd a midia se tatuada em determinada pessoa, em determinado local, sob um
determinado contexto familiar, religioso, profissional e cultural. Enquanto, em determinado

contexto, uma tatuagem pode ser abominavel, em outra situacao pode se revelar cool.

Desta forma, é apropriado recordar a discussdo proposta por Stuart Hall sobre a
identidade cultural na pds-modernidade. Segundo o autor, ndo ha, na contemporaneidade, apenas
uma identidade cultural, mas diversas identidades culturais fragmentadas, por vezes
contraditdrias, até, que incidem sobre a descentracdo do sujeito. Sob essa perspectiva, 0 sujeito
pode ser classificado como roqueiro, nerd, moderno, emo, crente®®, ou qualquer outra
identificacdo, em um momento, e por outra em outra situagdo. As identidades culturais séo
cambiaveis e descentradas, podendo ser assumidas mediante um contexto cultural. Para Hall,
“identidade torna-se uma ‘celebragcdo movel’: formada e transformada continuamente em relacao

as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos

% Termo pejorativo para evangélico.
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rodeiam” (HALL, 1987: 13). Assim, “a medida que os sistemas de significagdo e representagio
cultural se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiante
de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos identificar — a0 menos

temporariamente” (idem: 13).

Hall ressalta a influéncia dos “sistemas de significacdo e representacdo cultural” que
projetam representagdes sobre a identidade cultural do que chama de ““sujeito p6s-moderno”, The
nomeando, classificando e até estigmatizando. Entre esses sistemas de representacdo se
encontram o0s conglomerados de midia. Como argumentado por Martin-Barbero, a midia
influencia e € influenciada pela sociedade. No caso da tatuagem, a reducdo de seu estigma no
Brasil foi representada pela midia que aborda as praticas culturais em sociedade; dentre esses
veiculos de comunicacdo, a dissertagdo optou por analisar a revista Veja que, ha décadas,
influencia e se propde a representar o povo brasileiro. Um levantamento sobre as representacfes
da tatuagem em 40 anos de histdria pode ilustrar a gradual insercdo da pratica da tattoo na
sociedade, migrando de um contexto marginal para um contexto modal e diminuindo a

resisténcia ao seu uso entre diversos segmentos sociais.
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Capitulo 3

A tattoo na midia

RepresentacOes da tatuagem na revista Veja
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Capitulo 3

A tattoo na midia

Este capitulo ilustra o historico da tattoo na revista Veja, a publicacdo semanal de maior
circulagdo no pais. Em um primeiro momento, mostrara um breve historico da revista, retratando
sua atuacdo em seus quarenta anos de vida. Na seqliencia, um levantamento de dados sobre as
representacdes da tattoo ilustra a mudanca de abordagens do tema, assim como O seu
deslocamento por diversas editorias da publicagdo. Finalmente, “das margens a moda” apresenta
algumas representacdes dessa pratica em quatro décadas, analisando seu contexto cultural, seu

histérico e sua influéncia na sociedade.

3.1  Breve historico da revista Veja

Veja chegou as bancas em 1968, idealizada por Roberto Civita, filho de Victor Civita,
fundador do Grupo Abril, com a proposta de ser uma revista semanal de noticias de grande
tiragem. Seu nome original era Veja e leia (mantido até junho de 75), o que destacava seu apelo
imagético e a posicionava no mercado como uma concorrente da revista ilustrada Manchete. Sua
primeira matéria de capa foi Rebelido na Galaxia Vermelha, que discutia 0 comunismo e cuja
capa apresentava um fundo vermelho e uma imagem negra referente aos simbolos do regime:
uma foice e um martelo cruzados. Em dezembro do mesmo ano foi vitima de censura por acao

do Al-5, tendo revistas apreendidas apds sua distribuicao.

Sua diagramacdo diferia da concorrente Manchete e suas matérias traziam resenhas de
filmes, reportagens com atualidades e entrevistas. A se¢do de entrevistas Paginas Amarelas
surgiu quando a revista precisou usar papel dessa cor que estava sobrando na grafica e se tornou
uma sec¢éo fixa até os dias de hoje. A revista adquiriu relevancia politica ao realizar cobertura do
governo durante a época do Al-5; durante a época da censura teve sua tiragem diminuida em
90%, caindo para uma impresséo de 70.000 exemplares e enfrentando problemas para a obtencgéo

de anunciantes. Foi o primeiro periodo de crise da revista.
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Embora a censura tenha prejudicado suas vendas, foi essencial para estabelecer seu
posicionamento no cenario politico brasileiro. A cobertura da doenca e morte de Costa e Silva
iniciou uma sequéncia de quatro meses consecutivos em que a capa da revista abordava assuntos

politicos. Este se tornou seu principal tema.

O primeiro diretor de Veja foi Mino Carta, que, junto com o editor Raimundo Pereira,
ajudou a definir o perfil da publicacdo. Em 1970, com a saida de Raimundo Pereira, Mino
chamou Elio Gaspari para a editoria de Brasil; sua principal contribuicdo para a revista foi
promover o fim da separacdo entre redatores e reporteres, exigindo que todos apurassem os fatos
no campo. Esta posigdo se refletiu nas matérias e a Veja aumentou sua tiragem de 300 mil para

800 mil revistas por semana, no periodo de 9 anos em que Gaspari foi diretor adjunto de Mino.

Em 1978, a revista passou por uma grande mudanca visual: passou a utilizar cores em
todas as imagens publicadas. Sob a batuta de Elio Gaspari e José Roberto Guzzo, a revista dava

retorno e aumentava seu publico leitor.

O fim da ditadura, a morte do presidente eleito Tancredo Neves e a ascensdo de José
Sarney ao cargo durante a década de 80 marcaram um periodo em que a revista focalizou a
economia e a eleicdo por voto direto do primeiro presidente do pais. No final da década e inicio
dos anos 90, com a ascensdo do presidente Fernando Collor, a revista passou a investigar com
apuro o funcionamento das instituicdes nacionais. Como exemplo, cobriu o impeachment do
presidente e as manifestacGes populares por esta mudanca. O fim de um periodo de ebulicdo
politica coincide, porém, com um novo enfoque editorial que passa a dar mais importancia a

temas relativos ao consumo, salde e comportamento.

Esta mudanca na linha editorial foi acompanhada por mudancas na diagramacéo e na
utilizacdo de imagens, como observa Dulcilia Buitoni, no artigo Indice ou catalogo: o
deslizamento imagético das fotos na revista Veja®, em que analisa a mudanca da estratégia
fotografica da revista, que tem caminhado de um teor jornalistico para uma tendéncia ilustrativa,
deixando sua funcéo indicial para assumir uma estética clean de um catélogo publicitario. Da

mesma forma, suas matérias se esvaziam do teor informativo e questionador caracteristico da

81 In Revista Libero — Ano IX — no. 18 — dezembro de 2006.
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producdo jornalistica para adotar uma linguagem simples que ndo estimula a reflexdo nem o
senso critico do leitor, assumindo caracteristicas de catalogo publicitario para atrair anunciantes.

Esta é a postura predominante da revista Veja na atualidade.
3.2  Atatuagem revista: a tattoo na revista Veja

O cenério de mudanca no tom editorial da revista se reflete nas matérias de Veja. Dessa
forma, é possivel acompanhar as mudancas nas representacfes do comportamento da sociedade
sob a dptica de uma revista que estabeleceu sua identidade ao enfrentar as limitacfes impostas

pela censura e alcancou a estabilidade ao adotar a linha editorial voltada para o consumo.

Este capitulo propde a observacdo das mudancas nas representacdes da pratica da tattoo
pela Veja, sob a Optica das perspectivas histdricas e culturais da sociedade brasileira como
registradas nas paginas da revista. As representacdes da tattoo sob o estigma da marginalidade
até as mais recentes, que destacam seu deslocamento para o contexto da moda, serdo abordadas

por meio de um levantamento das matérias que apresentaram o uso da tatuagem como tema.

Embora a presente pesquisa possua um carater qualitativo, observando as motivacdes e
aplicacGes de uma pratica cultural sob a perspectiva do receptor da midia, ela se valera de alguns
nameros referentes ao total de representacdes da tattoo na Veja para ilustrar seu deslocamento
entre as editorias da publicacdo. Vale lembrar que a organizacdo de uma revista em editorias,
secOes e subsecdes € tipica das revistas de grande circulacdo. De acordo com Eliseo Veron, no
texto Comunicacdo de massas e producdo de ideologia: sobre a constituicdo do discurso
burgués na imprensa semanal, publicado na Revista Latinoamericana de Sociologia, secdes e
subsecdes fixas produzem um primeiro ordenamento do material produzido e contribuem para o
efeito de sentido do texto. Sdo “sistemas de classificacdo”da realidade social. Enquanto nas
revistas populares a falta de organizacdo por secdes fixas privilegia a cobertura do assunto de
maior apelo, nos semanarios burgueses (classificacdo aplicavel a Veja), “o eixo nunca destroi a
organizacio interna e composigdo por secdes” (VERON, 1974: 26). Isto permite o transito de
temas por diferentes sec¢des, atribuindo uma pluralidade de abordagens na cobertura dos fatos.
Tal organizacdo permite explicar as abordagens sobre a tattoo em diversas se¢des ao longo das

quatro décadas de circulacdo da revista Veja.
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Desta forma, um levantamento prévio das citacfes de tatuagem no acervo Veja on line
demonstrou sua presenca em 130 matérias publicadas em um total de 2.093 edicGes, no periodo
de 11/09/68 a 31/12/2008, ao utilizar a ferramenta de busca do site e digitar a palavra
“TATUAGEM”. Os resultados demonstram a mudan¢a de enfoque editorial sobre o tema,

retratando as mudancas na relacdo entre a préatica e a sociedade.

A tabela que segue ilustra a quantidade de matérias referentes ao tema encontradas e
classificadas por editorias. Faz-se necessario observar que a ferramenta de busca encontra a
palavra em toda a revista, mesmo em anuncios. Essa busca poderia levar a uma distor¢do do
resultado da pesquisa (como exemplo, as citagdes da musica “Tatuagem” de Chico Buarque de
Hollanda correspondem a 9% do total), dessa forma houve um cuidado em separar as secGes da
revista em que a palavra era encontrada em grandes eixos tematicos, a saber: celebridades,
policial, comportamento, ciéncia, arte, outros e sem relacdo com o tema (meras cita¢cdes que nao

falam sobre o tema).

Representagdes da tatuagem na revista Veja entre 1968-2008

PERIODO 1968/1978 | 1978/1988 | 1988/1998 | 1998/2008 | TOTAL
TEMAS CITACOES 13 20 33 64 130 Total/tema | %
Celebridades cele_brldades 1 3 5 28 37 38 99.2
perfil 1 1
Policial policial 4 1 2 7 7 5.4
moda 1 1 2 4
comportamento 1 8 9
Comportamento | sociedade 3 3 6 31 23.8
estilo 3 6 9
especial 3 3
Ciéncia saude 1 2 5 3.8
ciéncia 1 1 3
Artes rT1u3|ca ; 2 4 6 4.6
livros/cinema 1 1 2
cartas 2 2
internacional 1 3 4
Outros educacio 1 1 > 9 6.9
economia 1 1
andncio 1 3 4
Sem relacdo sgm r~ela<;ao 1 2 1 : 4 34 26.2
citacao 1 2 3 5 11
Chico Buarque 4 8 12
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Uma analise inicial permite observar como a abordagem da tattoo por editorias policiais
perdeu espacgo para abordagens da vida de celebridades tatuadas. Enquanto na década de 70-80
ela respondia por 33% das citacBes versus 8% de citacdes de celebridades, na Ultima década esta
propor¢cdo mudou para 3% versus 45%. Estes nimeros representam o deslocamento da tattoo de

um contexto marginal para modal.

Na década de 80, houve tantas representacfes em matérias referentes a ciéncia quanto a
celebridades; porém, a tatuagem ainda nao era tratada como moda, comportamento difundido
pela sociedade: ndo havia citagdes da tattoo em matérias relativas a comportamento. A partir da
década de 90, a pratica foi bastante difundida em sociedade, sendo frequentemente representada
pela Veja. Esta época representou o deslocamento da revista para editorias de consumo e da

tatuagem para acessorios de moda.

Finalmente, as representacdes nos anos 2000 alcancaram o dobro da marca dos anos 90.
O numero de citagcbes da tattoo no contexto do espetaculo e culto a celebridades subiu de 5 para
29, aumentando de uma representatividade de 15% das matérias nos anos 90 para 45% das

citacGes dos anos 2000.

Por meio da analise do nimero de citaces da tattoo é possivel registrar sua trajetoria na
histdria da Veja: surgiu nas paginas policiais nos anos 70, deslocando-se para as matérias ligadas
a ciéncia e saude nos anos 80, sendo disseminada pela sociedade como acessorio da moda nos
anos 90 até o cenario atual, contexto da sociedade do espetaculo, na qual aparece nos corpos das
celebridades que tomam as paginas da revista.

Esse deslocamento por editorias (e pelos seus usos em sociedade) pode ser observado e
historicamente contextualizado por meio de um levantamento das representacGes mais

emblematicas das Ultimas décadas.
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3.3  Das margens a moda — representacdes da tattoo em 40 anos de Veja

Como demonstrado no capitulo anterior, ao longo de quatro décadas, a revista Veja
mudou o enfoque das representacfes sobre o tema de matérias policiais, nas quais era uma
pratica estigmatizada, para noticias sobre moda e vida de celebridades, nas quais representa a sua
apropriacdo pela sociedade. Essa mudanca de abordagem serd ilustrada por meio de um breve
levantamento sobre essas representacGes ao longo dos 40 anos da publicacdo. A escolha das
matérias aqui expostas foi realizada ao utilizar a palavra “tatuagem” no mecanismo de busca do
acervo on line da revista Veja, buscando isengdo na conducdo da pesquisa das representacoes
sobre o tema. A partir dos resultados da busca foram excluidas aquelas nas quais a palavra
aparece fora de contexto (como nas citacdes sobre o cantor Chico Buarque, autor da masica
Tatuagem) ou apenas como um elemento ilustrativo (ex: “o desejo de vinganga estava marcado

nele como tatuagem”); o resultado contém matérias que representam a tatuagem.

Este exercicio ndo utiliza a metodologia da anélise do discurso, nem pretende se afirmar
como conclusivo quanto ao posicionamento da revista Veja sobre o tema, mas apenas ilustrar as
representacdes da pratica na publicacdo e como influenciam ou retratam o deslocamento do

sentido da tattoo na sociedade brasileira nesse periodo de quarenta anos.

3.3.1 Década de 70: de estigma nas paginas policiais ao ressurgimento como moda do verao

As matérias selecionadas entre 1968 e 1978 demonstram o deslocamento do tema das
paginas policiais para a se¢do de “Habitos”, como apresentado na edi¢ao 483 de 1977, aos 9 anos
da publicacdo. A matéria trata a tatuagem como tema principal, revelando sua chegada ao sul do
Rio de Janeiro, onde é utilizada por surfistas, apds se tornar moda na Europa. Este foi o primeiro

registro da tatuagem apropriada pelos brasileiros como um item da moda.
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INDIOS
QOutro massacre

Flechas cruzadas com penas de arara
vermelha sho um seguro indicio de que
os indios waimins-atroaris planejem um
atague, Para a delegacia da Fundagio
Nacional do Indio (Funai), em Manaus,
estes sinais de gueérra encontrados no
Posto Abonan-11, is margens da rodovia
BR-174. ao norte do Amazonas, no it
mo dia 26, eram apends uma pequeni
mentira de dois de seus mateiros que
QuETiam Passar o ano NOVe em casa. Na
manhid de domingo, dia 29, os atrcaris,
respomsdveis pela chacina de expedigiio
do padre Calleri, em 1968, atacoram e
mais uma vez cumpriram com exemplax
regularidade uma das caracteristicas de
suas devastadoras incursdes: deixaram
um sobrevivente,

As & horas da manhi, o indio acul-
turado Ivi Lima Ferreira abandonou
uma das casas do posto, onde esleve es
condide por mais de uma hora, e foi
pedir socorro aos soldados do 6.9 Bata-
Ihdao de Engenharia ¢ Construgiio do
Exéreito. no quilémetro 220 da BR-174,
que liga Manaus a Caracarai, em Ro-
raima. No posto, o sertamista Gilberto
Pioto de Figueiredo ¢ mais urés ajudun-
tes estavam mortos a flechadas ¢ a gol-
pes de bordona ¢ facdo.

Nie 1o pacificos ~ Em 33 anos de
sontato com o% atroaris, a Funai parece
ser aprendido muito pouco sobre scus
meésodos de vida, pois, apesar de ter per-
ddo 62 homens, considerava-os “'prati-
camentc pacificados”. Desde 1950, ca-
torre missbes de contato foram liguida-
das pelos guerreires ¢, nos Wltimos frés
meses, wds slaques mataram  catorze
PESSOas.

© ataque deo dia 29 mostrou nfo ape-
nas que 0s atroaris ndo estdo pacifica-
dos mas também gue 2 Funai prefere
considerar todos ox indios sob sua guar-
da e responsabilidade tio pacificos, in-

; bt
Gilberto de Figuel-
redo (acima), morto
pelo amigo Capitio
Comprido (ao lado)

VEJA, 8 DE JANEIRO, 1973

fantis © curicsos guante os gue confra-
ternizaram ¢om a expedigho de Pedro
Alvares Cabral, em 1500. O enganc
custon-lhe a morte do sertanista mais
capacitado para a pacificagio deste gru-
po indigena. Figueiredo conhecta o0s
atroaris desde os primeiros contatos, con-
siderava-os inteligentes ¢ astutos em suas
talicas de guerra, ¢ ¢ra chamado pekos
guerreiros de “pai Gilberto™. Esta inti-
midade fez com que a Funai, em lugar
de evacuar o posto ameagado, o enviasse
40 Abonari-II numa operagio de rotina.

Mateiros ficticios — "Vou porque nio
wou covarde”, terin dito o sertanista
mulher ¢ ao0s nove fithos, na despedida,
segundo o jornal A Notfcia, de Manaus.
A mesma fonte colocaria mais tarde a
Funai em comprometedora contradigdo.
Figueiredo teria dado a noticia da amea-
g indigena ao jornal, pedindo para nio
ser citado.. Entdo, inventouw.se g histdria
dos mateites, ¢ nada se fez, O relato
parece algo fantdstico, mas nio chegon
# ser desmentido.

As informagdes sobre o que ocorrgu
no posto ainda sio poucas, pois o sohre-
vivente Ferreira entrou em estado de
vhoque, Sube-se, contudo, que no sibado
Figueiredo encontrou 27 atroaris lide-
rados pelo chefe “Capitio Comprido”,
significativamente sem suas mulberes ¢
criangas. Apls uma amistosa conversa,
os indios ficaram para dormir, tendo a
delegacia de Manaug recebido informa-
goes de que estava tudo bem. Na manhi
seguinte, atacaram.

E possivel que o experiente sertanista
tenha se enganado sobre os indigenss,
mas do depoimento detathado de Ferrei-
ra deverfio surgir informogdes mais con-
vincentes. Pois, apesar de guerreiros va-
lentes, os atroaris sofriem muites pro-
blemas com a invasdo de suas terras.
Num relatério a0 comando do 6.° BEC,
em 1973, o mateiro André Nunes escre-
veu: “A avidez dos indios pelos alimen-
tos dos operdrios & enorme. Eles comem
sal com’ tania volipia que podem ser
comparados @ um rebanho bovine™.

POLICIA

Servico incompleto

Nas primeiras horas de domingo, din
29, o que parscia ser um rotineiro trans-
porte de trés prisioneiros cariocas escok
tados com toda & seguranga por soldados
do 9° Batalho da Policia Militar aca-
bou subitamente em Itagual, no Estado
do Rio, depois de um Jongo percurso,
com catorze tiros ¢ duas mortes. Como
Gnico sobrevivente ¢ testemunha do fu-
zilamento, o marginal Pedro Acioli de
Oliveira, conhecido por "Tatuagem™, foi
encontrado com cinco balas no corpo ¢
d¢ maos aladas &s costas por um fic
clétrico. Mas, antes de ser internado no
centro de terapia intensiva do Hospital
Sousa Aguiar, ele ainda conseguiu rela-
tar ao subdelegade José Bento de Almei-
da Filho. que o socorreu em Itaguaf,
detalhes cinematogréficos do que pode
ter sido sva Gitima aventura. Na comipa-
nhia dos menores José Luls da Silva, 16
ancs, ¢ Jonas da Silva Lopes, 14 anos,
dois irmios de crisclo iniciados em pe-
quenos furtos por Tatuagem, ele assal-
tava um modesto sgougue na Vila Ken-
nedy, sublichio cariocs, quando a policia
apareceu ¢ prendeu os trés. Depois de
permaneczrem dez horas na cadeia, re-
ceberam o estranho convite para © pas-
seio fatal.

Vinganea -~ Essu histdrin, contudo,
nic pdde ser comprovada na 342 Dele.
gucia do Rio, de Vila Kennedy, uma vez
que em seu livro de registros ndo consta
nenhum assalto a agougue nos dllimos
dizs. Fato que agravou a versio da de-
sesperada mie dos meninos morios, &
doméstica Helena da Silva Lopes, gue
ligaria o atentado o desavengas dos sel-
dados da PM com os trds ladedes, eli-
mingndo as especulagdes sobre mais wma
possivel execugiic suméria do "esquadrio
da morte™. “Eles foram mortas por for-
¢4 de uma vinganga mesquinha”, disse
ela, “por terem furtado algumas frotas
no sitio de um policial. Eu sei gque
no sébado cles foram levados por
dois PMs fardados para o posto
da Vila Kennedy, com ¢ intuite
de dar um sumigo neles",

O comandante do 9.° Batalhlio
da Policia Militar, coronel Antd-
nio José da Silva Filho, mesma
sem revelar os seus pomes, garante
. que todos os seis soldados gue

__seencontravam de plantio nagquela
madrugada estio detidos, aguar-
dando apenas o restabelecimento
de Oliveira para uam future con-
fronto entre vilima & agressores.
Mas essa parece ser uma possibili-
dade muito remota, pois, para
tranqiiilidade dos verdadeiros cul
™ pados, Tatmagem tem muito pou-
o eas chances de sobreviver.

O
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"Homem de novemho esta assim:

lnsuhos, um conto médno
em portugués, mostra uma nova
face - erdtica, cruel, feroz mas \
divertida - do maior escritor
italiano da atualidade. )

O FIM DA PILULA

A Vasectomia - uma pequena
| operacdo que torna o homem
estéril sem prejudicar seu
desempenho sexual - s6 tinha
um problema: era irreversivel.
Pois bem, ndo ¢ mais! Quem revcla
éodr. Euclydes Marques, o
introdutor da micro-cirurgia no Brasil.

\+ . CARLOS DRUMMOND  /
i DE ANDRADE x
\\ # lNosso poeta maior em dois /

; poemas erdticos ilustrados /

\ “3._ porCarlos Ledo. |

) Yoo : |

CHARLOTTE RAMPLING

TATUAGEM - Uma bossa que

transformar numa divertida brincadeira a dois.

pode se

MAFIA

A MULTINACIONAL DO CRIME
Vocé sabia que uma de suas
filiais funciona no Brasil?

Pois é o0 assunto que o jornalista
e escritor Aguinaldo Silva

A atriz-escdndalo do filme
Porteiro Notumo exibindo todo
seu charme de mulher ambigua,
um pouco encucada, metade
inglesa, metade francesa, mas,

levanta em seu fascinante artigo. no total, 6tima.
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E mais:
# Jean Paul Getty, o homem mais rico do mundo da sua receita para
} gquem quer fazer o seu primeiro milhdo de délares!
» O veloz Fittipaldi, o ragudo Mirandinha, um piloto de caca e outros valentes
por profissdo, revelando seus medos secretos;
}* Carlos Castello Branco, analisando a nossa situagdo politica;
* Carlos Eduardo Novaes, dissecando a fungdo do carro como objeto sexual;
b+ Mario Lago, ator, escritor ¢ co-autor da *‘Amélia”, falando da Lapa ;
'0 Elmyr de Hory. o maior falsificador de obras de arte do mundo,
numa entrevista exclusiva;
} # Pietro Maria Bardi: porque ainda ndo nasceu o falsario perfeito;
) = Bahamas: centenas de ilhas ensolaradas onde a felicidade até existe;
» Guilherme Figueiredo, falando de caviar e da melhor maneira de comé-lo:
com uma loura no colo e muita champagne pra rebater;
) * Moda: tudo azul e branco para vocg neste verdo,
« Paul Samuelson, explicando como funciona esse tal de *‘padrdo-ouro”’;
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i GURLMERME FICUEREDO

} #» Fernando Lobo: musica popular brasileira, essa enjeitada pela Tv; '
) * José Ignacio Werneck, questionando a exportagdo de nossos craques ;
» Sérgio Augusto: a Babilonia em que Hollywood se transformou;

i- No poster, Neide, a garota independente que ninguém ganhou até hoje.
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HABITOS
Corpos tatuados

O proxime verllo deixard marcado no
corpo de zlguny jovens cariocas algo mais
que a pele bronzeada ¢ o cabelo com
refiexos dourados de sol. Desta vez, &
marca serd indelével ¢ vird sob a forma
de dragdes, coragdes, estrelas, passaros,
serpentes vu veleiros tatuadox na pele,
O novo modismo, antes quase uma mar-
ca registrada de presididrios ¢ marinhel.
ros. ganhou recentemente adeptos na
Europa ¢ nos Estados Unidos. No Bra-
sl. por enguanto, ¢sté restritc & zoma
sul do Rio de¢ Janeiro, tendo se miciade
sas imediagdes do Arpoador, ponto de
encontro de surfistas, ¢ vonguistado se-
guidores na praia de Ipanema,

Para todos cles, a decisko envolye
pelo menos um risco: a tatuagem & pra.
ticamente irremovivel e nido desaparece
por completo nem Medme com um care
¢ dolorose lixamento da pele. Médicos,
porém, advertem que haveria também o
perigo de contigio de doengas — tuber-
culose, sifilis ¢ hanseniase, comuns na
11 Guerra Mundial entre soldados que
se latwavam. Hoje em dia tal perigo se-
ra “bem menor”, segundo o dermato-
fogista canoca fvo Steiman, pois se pas-
sow a utilizar agulbas elétricas ¢ quase
sempre eslerilizadas — embora as tin-
fzs ainda possam causar ceértos tipos de
wiergie

“Time is money™ — Essay advertén-
Cias S50 recedidas com um sorriso pelo
Emamarguls Kaud Harold Lykke Gre-
gersen, 51 anos, desde 1959 estabelecido
junto 3o cais de Santos (SP). onde pin-
ta quadros erdticos ¢ faz uma média de
trés a quatro tatuagens didsios. “Sou ¢
gnico latuador profissional da América
do Sol”, vangloria-se ele, “¢ jamar meus
clientes tiveram qualquer problema de
gide.” Cobrando pregos a partic de
400 cruzeiros  por
seus  servigos, "“Ta-
too" — como € ¢o-
nhecido na cidade
— oferece aos inte-
ressados uma varie.
dade de 5000 de-
senhos  diferentes
Mas, por encomen-
da, cria outros me-
rivos, Ha pouco
mais de um mes,
por exemplo, taluou
ym escudo estilizado
do Corinthiens no
prago de um esliva.
dor que comemo-
ava o litudo de cam-
peio  paulista con-
quistado pelo seu Ui-
me. Segundo Tatco.

vElA, 7 Dt DEZEMBRQ, 1977

ser melhor trabalho foi feito sobre o
ventre de uma jovem fregiientadora dos
bares préximos ao cais santista: um co.
ragio vermelho-plirpura ¢, dentro dele,
a frase "Time is money™. Ulimamente,
ele passou & receber ontro tipo de clien-
tela: jovens cariocas que viajam g San-
108 especiaimente para ser tatwados per
ele, num trabatho gue nio Jeva mais que
15 minutos. Os motivos sfio tho variados
quante o local escothide do corpe ¢ ca-
da um vé nessa opglio um significado
diferente. Assim, o surfists Pedre Afon-
30, de 19 snos, acredita que a estrela de
cinco pontas tatnada em suas costas ser-
vird pars “iluminar” seu caminho, en-

uanto  Carlinhos Machado, do grupo

z1 Crogueties, decidiu enfeitar suas
nidegas com um morango mordido, por
duas razdes bastante simples: “Fica bo-
nito ¢ é engragado’.

Tatoo trsbathando: 5000 dhu diferentes

DATAS

Abolida: a censura cinematogrifics na
Espanha, vigente desde o {inal da Guer-
ra Civil Espanhola, em 1939; agora, os
filmes seriio classificados por faixas 214
rins; os que tratarem de “sexuslidade ou
violéncia” 0 poderio ser exibidos para
adultos, ‘em salas esheciais: por decreta
real; diz 1.9; em Madri,

Reapresentou-se: 203 reeinos do Clube
Atlético Mineiro, o poleire  argentino
Miguel Angol Ortiz, de 27 anos; que
sumist wern maiores explicagdes alguns
dins apds a derrota para o Cruzeiro, por
3 a 1. na decisdio do wulo estadual deste
ano. em outubrol a lorcida culpara-o pe-
los s gols: dia 1.%; em Belo Hormizonte

Imterrogado: p2las policias Federal e
Politica ¢ Social. durante seis horas. o
jornalista e ex-deputado Hermana Alves,
de 49 anos; vm dia apds regressar ao
Brasil pars visitar a miae doenle; depois
de nove anos de asilo em Londres, onde
¢ correspondente de O Estado de S, Peus
fo; cassnde em 1968, com base no Al-S.
em 1969 Hermano Alves foi acussdo
de escrever urligos que “tencionavam di-
vidir as Forgas Armadas”; julgado & re.
velia, fou condenada a Irinta meses de
prisiio, mas & pena prescreved em 20 de
outubro pussado; dia {Y no Rw de
Janeiro.

Denunciados: por cnimes de prevan-
cagiio, os desembargadores de Tribunal
de Justiga do Distritd Federal ¢ dos Tar.
ritorics Jowé Jilio Leal Fagundes, José
Fernandes de Andrade, Helidio Teledo
Monteiro ¢ Juscelino José Ribelroa; peto
procurador geral da Republica, sob @
acusaglo de favorecimente de parenies
e amigos: dia 1.9 em Brasilia.

Chegow: aos Estados Unidos o dissi
dente soviético Piotr Grigorenko, de 70
anos; para visitar seu filho ¢ submeter-
$¢ a uma cirurgia; general durante a 1l
Guerra Mundial, foi rebaixade a csho
POr suas crilicas a0 regime soviftico ¢
Passou cinco enos internado em hospitais
psiquililricos; aftrmou que pretende vol-
tar & URSS dentro de scis meses —
"por iss0, ndo posso dizer nada que pos-
sa ser considerado subversivo pelo go-
vernoe soviético”; dia 1.° em Nova York

Tntermada: o contor ¢ commadianie
Moacyr Frunco, de 41 anos; pata a ex-
ragae de um aneurisma cerebral, que
s¢ manifestou quando Franco cslava no
interior do Estade, escrevendo um show
mar¢ado para estrear em Sio Paulo no
dia 15! de acordo com os médicos, a
cirurgia correu sem problemas: dia 1.2
em Paulo.

79



MATERIA 1: Servico incompleto

Edicéo: 331

Data: 08/01/75

Pagina: 21

Secdo: Policia

Tema: Acéo policial na qual um bandido foi baleado

Tattoo: O bandido se chama Tatuagem

Ha& 35 anos, aparecia a primeira men¢do de destaque a tatuagem, embora nao se refira a
pratica ou a uma imagem tatuada, pois Tatuagem era o apelido do marginal Pedro Acioli de
Oliveira, testemunha ocular de um tiroteio envolvendo policiais do 9°. Batalhdo da Policia
Militar atacados durante a escolta de trés prisioneiros. A matéria narra um breve relato policial.
Sua abordagem é fria e objetiva, sem razdo de juizo em relacdo a tatuagem ou ao bandido

homénimo. O estigma a prética é reforgado apenas pelo nome do marginal.
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MATERIA 2: Homem de novembro esta assim (anncio publicitario)

Edicéo: 375

Data: 12/11/75

Pagina: 145

Secdo: anuncio publicitério da revista do Homem (futuramente, rebatizada de Playboy)
Tema: tatuagem como fetiche

Tattoo: “Tatuagem — uma bossa que pode se transformar numa divertida brincadeira a dois”

Este anuncio foi escolhido para ilustrar o levantamento porque se trata de uma
propaganda de uma revista do grupo Abril, 0 mesmo da revista Veja, que poderia demonstrar o
posicionamento da editora em relacdo a préatica da tattoo. A propaganda da Revista do Homem
utiliza imagens da publicacdo original americana. No box que se refere a matéria sobre tatuagem,
h& uma ilustracdo de uma mulher tatuada com uma imagem que remete a bandeira dos Estados
Unidos (com a presenga da aguia, simbolo do pais, e das listras vermelhas e brancas e estrelas
sobre fundo azul). Sob a imagem, ha a legenda “Tatuagem — uma bossa que pode se transformar

numa divertida brincadeira a dois”.

O anuncio representa a tattoo como um fetiche. A época, a tatuagem ainda ndo era muito
presente na sociedade brasileira, ainda menos entre mulheres, embora ja existisse a sua
associacdo com a prostituicdo. Ao trazer o assunto como pauta de uma revista voltada ao pubico

masculino, a midia promove a préatica da tatuagem enquanto um fetiche.
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MATERIA 3: Corpos tatuados
Edicéo: 483

Data: 7/12/77

Pagina: 131

Secdo: Habitos

Tema: Tatuagem € 0 novo modismo do verdo, chegando ao sul do Rio de Janeiro apds se tornar
moda na Europa

Tattoo: “O novo modismo, antes quase uma marca registrada de presidiarios e marinheiros,
ganhou recentemente adeptos na Europa e Estados Unidos. No Brasil, por enquanto, esta

restrito a zona sul do Rio de Janeiro (...) e conquistado seguidores na praia de Ipanema”

Aos nove anos da revista Veja, a tattoo chega ao Brasil pelo Rio de Janeiro. A matéria
lembra o passado de estigma da tatuagem, assim como o “perigo de contagio de doencas —
tuberculose, sifilis e hanseniase”, mas destaca que, em 1977, esse risco ¢ bem menor, devido ao
uso de agulhas elétricas e “quase sempre” esterilizadas. Apresenta como personagem o
dinamarqués Tattoo, 51 anos, que se vangloria como “o unico tatuador da América do Sul” que
realiza trés a quatro tatuagens diarias e tem a disposicdo um portfélio de 5.000 desenhos
diferentes. As tatuagens citadas na reportagem demonstravam a variedade de motivos de seus
usuarios: Tattoo desenhou um distintivo do Corinthians, um coragdo escrito “Time is money” e

um morango mordido.

O tom descontraido da reportagem indica a intencdo de inserir a moda na sociedade,

embora ja estivesse presente no Rio de Janeiro, ber¢o da moda e dos “modismos” no Brasil.
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A passagem das décadas: 70 para 80

Durante os dez primeiros anos da revista, a palavra tatuagem foi bastante citada, pois
nomeava um sucesso de Chico Buarque. Em seu sentido original era citada em colunas policiais,
geralmente como uma forma de identificar bandidos. A tattoo somente se tornou tema principal
de uma matéria ao ser apropriada por surfistas cariocas como um elemento de moda, em uma
edicdo de dezembro de 77. A partir de entdo, a pratica se espalhou, deixando de ser associada ao
crime e mesmo a grupos como surfistas para ser utilizada por jovens na decada de 80. Em
matéria de fevereiro, a estrela do carnaval carioca Monique Evans ostentava duas tatuagens.
Enfim, tornou-se uma prética disseminada por parte da sociedade até que a propagacao do virus

da AIDS mudou sua percepc¢éo pelas pessoas, sendo associada ao contagio da doenca.

3.3.2 Década de 80: o fantasma da AIDS

A revista na década de 80 traz a preocupacdo da contaminacdo da AIDS através das
agulhas utilizadas no processo da tatuagem, representando a pratica como perigosa forma de

transmissdo da doenca entre 0s jovens. A tattoo ainda choca a maioria da sociedade (Veja 949).
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EAs indagacoes da AIDS |

i : :

) Nenhuma outra doenga havia

b suscitado tantas dividas e crencas

) infundadas a seu respeito
Uma pessoa gue - suspeite es- xuais, os hemofilicos ‘¢ ox viciados . em
dor com AIDS néo deve recors  drogas- endovenosas — a AIDS estd se
rer aos familiores, aos ami-  ormando wn tema de inguistecio
gos € conhecidos na rensathe  sociedade inteira, Por haver Jeito v
de obler esclarecimentos. Sdo  mas antes que a ciéneia pludesse expli-
os médicos que esido Capacita-  car swas Caracteristicas ¢ e mesmo o
dos a fornecer-lhe informa-  agemte que @ causa — wm ks s6 iso-
ghes corretas sobre a doenga. lado em 1984 nos Estados Unidos « na

?nmm.rw«nqwexinirafgum:!po Franga ~— @ doenga susciion dividas e

| Gesconforio em procwrar o médice
lspnﬂtqt'_dfw~:¥ TECOTTEr QU5 Servie
selefonic

crengas infundadas a sew respeito, so-
bre sews maodos de transmissao e opa-.
sagdo, Hoje, contudo. jd ie pode espe-
rar - minime - de lenday  sem - funda-
menta cientffico, pois ja sdo comhect-
das  algonas - cargcier(sticas  comprova-
das da AIDS. )

oS especiais Jd criados pe-
{ secretarias de Sadde de virios. Esta-
B, Desde que comegon a déixar de
F wm problema exclusive de sew prin-
rﬂsraq:oderiﬁ'o—whom

com uma concentragio adeguada de clo-
o, a dgua combate a presenga de agen-
fes patogénicos, como por exemplo o vi=
s da hepatite, mais poderoso do que o
da AIDS, gue ndo sobrevive nesse am-
biente hostil.

Desde que nio haja es-
comacdes ¢ feridas, o
virus nio ¢ transmiti-
do por contato ‘de pe-
le. Pode-se niao apenas
apertar 2 mio de uma
- pessoa  doente  como
mca-la. Pertencem a essa mesma cate-
2 & dovidas sobre se a doenga ¢ ad-
iida através de macanetas de portas o
wadas piblicas, Nas cstatisticas feitas
f pesquisadores americanos e euro-
&, ndo hd noticia de casos de AIDS

1 O ar nao transmile a
doenca. Fora da célu-
Ia, o virus morre em
milésimos  de  segun-
do. Alm  disso, as
alas destinadas a pa-
cientes de doengas in-
fecciosas ficam distantes das demais de-
pendéncias do hospital. Cada paciente

Py

sraida por esses meios. de AIDS € internadd num quarto sepisa-
B 2k adquicida do, completamente isolado, a fim de

ser i que ndo haja woca de infecgies entre
n piscinas publicas? eles. E os hospitais costumanm csterili-

zar todo 0 material que irdo reutilizar.

Até hoje, as pesquisis
mais avangadas ndo re-
gistram um dnico cuse
de contaminacio pela
g dgua, inclusive & exis-
| tente em piscinas pd-
blicas. Quando tratauda

fiegimes para informacdes sobre AIDS. Sdo VPak-
04 2800770, Riv de Janeiro: (Q21F 2404331;
o Alegre: (0512) 26-3100, v. 240; Rece: (08])
SRS Covitiba. (041) 223-7881, v, 116: Fortale-
RS 2517000, r. 20; Brasliar (061) 295-2513;
o Hartzonie: (031)212-5000, 7. 111,

que permanecam secre-
cama, deixadas pelos
ocupantes anteriores do quarlo, a conta-

Instrumentos

~minagdo s6 se daria se ocomesse a con-
Jungao de dois fatores: que os ocupantes
asferiores -~ estivessem  comtwmninades ¢
que 0 segundo casal apresente lesdes ou
arranhdes ma pele por onde o virus da
AIDS possa entrar. Essa coincidéncia
pode ser listada entre as ocomréncias im-
proviveis,

- A mulher pode ser contamina-
da e transmitir a doenca atraveés
de relagoes sexuais?

Sim, pode, Se a mu-
“Iher mantiver relagdes
SexXuals com um parcei-
1o _portador_de AIDS,
quase sempre. um  ho-
mem bissexual, ela po-
> ~de ser contaminada, B
também pode transmitic o virus manten-
do relaghes sexuais comn outro. parceiro.
Esse tipo de contiigio aindz € pouco co-
mum, A contaminagio s6 ocorreria peusi-
onalmente, se fiouvesse rupturas nas pa-
redes dos drgios genitais de ambos. Em
relagdo as lésbicas, até agora ndo foram
constatados casos de contdgio. As esta-
tisticas mostram que € maior o nlnero
de homens que comtaminarans mulheres

do qie o contrdrio.

- Mosquitos ."o\m'os n-
mb‘:b u;lmuu do virus

| quisam a AIDS xinda
. ndo chegaram a tma
+ conclusio sobre a pos-
sibilidade de contami-
| nagdo por essa via,
embora doengas como
a febre amarcla sejam transmitidas por
insetos. Caso exista um hospedeiro do
virus da AIDS, a transmissdo 86 se da-
fia em picadas sucessivas e um doen-
te e em uma pessoa sadia, o que nas
atuais circunstdncias € altamente impro-
vivel.

odontolégicos,

barbeiro, alicates de

geme n de awm::un ofe-
recem m perigo?

Desde que contaminados pelo sangue
de um docnte de AIDS, esses objetos
o ' pein vt 5

~ VEIA, 14 DE AGOSTO, 198

Os cientistas que pes- »
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cortada pelo objetn in-
fectado, Os médicos
| advertem yue o perigo
1 ¢ maior para 05 pacien-
tes de acupunturs ¢ pa-
~f 1A os que se submetem
2 uma lalwagem, Os
instrumentos usados nessas duas opera-
odes furam a pele. Quando estertiza:
dos, o rises desaparece. No caso de den-
tistas, & experiéncia mosra que o risco
¢ maior para o profissional do que para
o paciente.

As pistolas de aplicacio de va-
podem espalhar

cina a AlDS?

Tl Ao se imunizar contra
. a febre amarela. ou a
- colera, por exemplo,
| ndo se corre perigo de
| contrait. AIDS. O apa-
| relho de injeghio a ja-
T o, usado em todo o
Brasil, ndo tem agulha. A vacina ¢ so-
prada de dentro para fora, Mesmo: as-
sim, aconselha-se por seguranga a limpe-
za da ponta do aparelho, com dlcool. de-
pois de cada aplicagio. Esse procedi-
mento, no entanto, € pouco utiizado no
Brasil.

Até que o o beijo pode ser
Mm?

Nic hi gisco algum
ne chamado beijo so-
cial, dado no roswo.
Mas o beijo intimo,
trocado entre uma pes-
soa sadia ¢ ouun por-
tadora  do - vias da
doenga, ainda néo foi totalmente descar-
tado como fawor de risco. J& foi encon-
wado o virus da AIDS em amostras dc
salivas de pacientes. Alé agora, no ea-
tanto, ndo se conbece nenhum caso de
wansmissdo da AIDS por esse meio.
Uma explicagio para isso esul no fato
de que as concentragdes de vims na sa-
liva sdo inferiores As encontradas. no
sangue, :

Faz diferenca detectar a doen-
ca no seu estagio inicial?

1 Em témos de viver o
! morrer, nk, A AIDS
. ¢ uma doenga 100%
. mortal. A diferenga ¢
1 gue um pecicnte trata-
| do no inicio pode ter
“uma sobrevida maior.
Drogas antivirais e de aumento da imu-
nidade do organismo podem ser aplica-

VEJA, 14 DE AGOSTO, 1985

das para prevenic o eparecimento des
chamadas “‘doengas oportunistas’™, ou
S€ja, que aracam 0§ pacientes Cujos me-
canismos de defesa estao fora de agdo,
como por exemplo as pneumonias ¢ s
ulceragbes de pele. Outra' razdo pela
qual @ detecglio precoce da doenga € im-
ponante: evitar que o paciente transmita
0 virus a outras pessoas,

A mulher
virus da AID
ticamente a crianga que carrega
no ventre?

erianga, Existem, por-
fanto, grandes chances
de o bebd de wma mu-
_ Iher portadors de AIDS
contrair 2 doenga por essa via. Mas ainda
N0 estd certo se a contaminacdo se da atra-
vis da placenta, durante a gestagio, ou por
ocasido do parto. Outra’ possibilidade ¢ o
contiigio da crianca ocorrer depois do nas-
CIMENtO; N AMAMEentagan.

0O resultado positive no teste
de laboratorio equivale a uma
sentenca de morte?

A presenca do anticor-
po do HTLV-3, o vi-
rus da AIDS, que o
teste de laboraténo de-
tecta  po sangue  de
uma  pessoa,  indica
que ¢la esteve exposta

& doenga < ¢ ndo necessariamente que

vai desenvolvé-la, O HTLV-3 pode ter
sido destruido du estar controlado pelas
defesns do organismo. As estatisticas
mosizam que apenas 3% a 10% das pes-
soas com feste positive desenvolvem a
doenga, mas T0% deles tém a chanee de
passar & AIDS pars outra pessoa. Um re-
sultado positivo combinado a - sintomas
clinicos suspeitos € preocupante,

de sangue de doador ndo testade?

Cerca de 2% dos brasi-
leivos gue sofremn de
AIDS encontraram a
doenga numa transfu-
sho de sangue de doa-
dor ndo festado. Se se
mantivessem as atsais

taxas de crescimento da AIDS ¢ se o
sangue usado nas transfusdes nic. come-
gusse a ser testado no pals, somente no
Estado de Séo Pavlo ocomeriam, dentro
de dois anos, 500 novos casos da doen-
¢a, dez deles por causa de transfusio.

"-
w.

Qual o risco apresentado
lo relacionamento homossex
miltiplo?

Até agora, ¢ssa € a via
de  contaminaio por
exceléncia, comprova-
~da em todas as es-
tatisticas  disponivess,
“Quanio maior a

: - miscuidade,  maor a3
possibilidade de contdgio da doeaca. Os
médicos chumam isso de " fator multiphi-
cador’. O risco de contaminacdo au-
menta & medids que a pessoa mantém
maliplos relacionamentos. e

sido ente mais sujeitos a
contrair AIDS. Por qué?

Porque a  freqlénciy
COM Que usam serin-
gas  hipodérmicas ndo
~ desoariaveis ¢ 0 am-
“biente de promiscuida’ !
de em que tomam dro-
- gas, COM & seringa pis-: |
sando de mao em mio, favorceem enor-
memente 4 contaminagio. Basta um do
grapo estar infectado para a doengu s
espalhar. Além disso, 0 proprio Orgams-
ma do viciado em drogus ji € namral-
mente mais indcfeso.

0s hemofilicos formam um gru-
po ueno na sociedade. No en-

O penigo de o5 hemofiii-
cos pegirem a doenga €
potencialmente.  many
do que o enfrentado pe-
las pessoas que  rece-
bem transfusdes de sat
gue. Cada vez que preci- |
sam, eles recebem um concentrado de !
fator coagulante feto com o sangue del
1 000 doadores, A cada tratamento, um he-

mofflico tem il vezes mais probabilidade !
de contrair AIDS do que uma pessoa q\_k‘:]
recebe uma tramsfusao de sangue, i

|
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Beddim Ocidental a pintar ¢em
cerca de 100 metros do muro
as mesmas figuras que ficaram
conhecidas também nos me-
trds ¢ muros de Nova York.
**Eu nunca havia pintado com
armas gpontadas para mim'',
conta Haring. Estabelecidos os
cidigos de boa vizinhanga,
contudo, Haring estampou
a0 final de 4 horas ¢ meia
vérias figures humanas em
vermetho ¢ preto de 4 me-
tros de alwura, sobre um
muro  amarclo, wmindo,
dessa forma, as cores das
bandeiras dos dois paises
divididos pelo muro.

*

O Brasil ineiro ¢horou
s polegedas a mais que fi-
zerum Manhe Rocha per-
der o tiwlo de Miss Uni-
verso de 19485, Uma nova
questdo de polegadas, des-
la vez a menos, promete
virar um assunto nacional,
nos Estados Unidos. Numa
reportagem do The New
York Times Magazine, o
alor Peul Newman foi
descrito como um esbhelto
gald de 1,80 metro. O co-
Junista Richard Johnson,
do New York Posi, ndo
deixou baralo. **Para medir tu-
do isse. 56 de salto alte”*, es-
crevey, E ofereceu | 000 dola-
res para a causa politica favo-
rita de Newman, ou g obra de
curidade de sus preferéncia,
para cada polegads que ¢le
mega além de 1,72 metro. Mes
fez questio: ‘'Descalgo’’.
Newman rebaleu de pronto.

VEIA, 12 DE NOYEMBRO, 1936

Keith Haring: grafitagem no muro de Berlim

Paga 500 000 ddlares se ficar

provado que-mede-tho-pouco-——até h pouco- tempo jurave de

Mus cobea 100 000 pars cada
polegada que tiver a mais do
que a altura que Lhe atibui o jor-
nalists do Post. E tratou de se
precaver: quer 25 000 ddlares
para cada fragio de um quarto
de polegada que medir a muais.

Newman: polegadas a menos

Quem quer que e 0 vencedor
dz aposts, serlo &s polegadas
mais valiosas do mundo,

*

Quando despomouw  como
uma das maiores estrelas do
ténis, em 1978, o amercano
John McEnroe afirmou que
um bom tenista nio pode divi-

dir suas paixdes. ""Ou ele se
apaixena por uria mulher ou
pelo tnis'", disse na ocasido
Sua teoria se¢ coafirmou em
pelo menos dois casos: o seu
pedprio — seu desempenhio
decaiu sensivelmente depois
que se envoiveu com a atriz
Tatum O'Neal — e o do cam.
pedo sueco Bjorm Borg, que
passou a render muilo menos
nas guadras depois do casa-
mento, hoje fracassado, com
Mariana  Simionescu, em
1980. A crer na teonia de
McEnroe, hd mais uma bri-
Ihante camreira ameagada. Q
Jovem tenista lemio Boris
Becker, 19 anos, segundo lu-
gar no ranking mundial ¢ que

dicar sug vida exclusivamente
a0 énis, também decidin cor-
rer o risco de ter uma pamora-
da firme, Hd dias, quando par-
ticipava do tomgio Sciko, em
Toquio, Becker desfilou inces-
santemente com a bela Bene-
dicte Courtain, uma francesa
de 22 anos que ele chama car-
nhosamente de “‘Benny'’, Ciso
ele siga quase imbativel, de
duas uma: ou a tese de McEnroe
é mfunduda, ou Becker nio ¢
um namorado muito dedicado.

*

O atacante do Sio Paslo,
Luiz Antdnio Correa Costa, o
Miller, 20 anos, esid cstrean-
do no Brasil uma moda que
comegou na Itdlia, no inicio
deste ano. L4 o jogador argen-
tine Diego Maradona, 20

anos, que joga pelo Napolt,
chocou os fis da tradicional
sociedade de seu pafs quando

Boris Becker ¢ Benny: um namoro sem granuis riscos

apareceu em pablico com um
brinco na orelha. Na terga-fei-
ra passada, Muller apareceu
no treino do Sio Paulo com
um brinca de brilthante na ore-
Iha esquerda, foi alvo de cha-
cotas de seus companheiros de
time — mas livrou-se das ad-
moestagoes da torcida que tan-
to  marcaram  Maradona,
“*Docu um pouco, mas valeu @
pena'’, alegraese ¢le. **Sem-
pre tive vontade de usar brin-
€0, mas nuaca tive coragem. "
Miiller hé pouco tempo ers um
seguidor da £é batista e chegou

Mailler de brinco: realizado

a pregar & Bibiia entre os cole-
gas, Agora, além do brinco,
ele resoiveu fazer também
umi tatuagem no brago es-
querdo com & figura de um ca-
valo alado. Miller segue & ris-
ci as oriemtagdes do farmacéo-
tou que the fwiou o orelha,
“Passo dlcool e giro o brinco
para nio infeccionar a orelha,
trds vezes aodia™, conta. @
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Estudo dirigido

45 000 alunos ja tém
prova sobre AIDS

a sexta-feirm da semana passada

45 000 alunos da sétima séric do
1.2 gray @ terceira séric do 2.° grau, em
wdo o pafs, viram-se frenie a uma prova
bimestral onde foram obrigados a medir
conhccimentos sobre ¢m novoe persone.
gem: © temivel vires da AIDS. que jd
atingiu 42 000 pessoas em todo

gia ¢ Cifncias. “'Os alunos sé tinham
informagdes confusas ¢ achamos que era
hora de Talar abertamente sobre a doenga
na sala de aula'’, diz o professor Clézio
Morandini, 53 anos, coordenador de
Biologia ¢ introdutor do programa sobre
AIDS no colégio.

A apostila que serve de base ao curso
foi dividida em duas partes. A primeira,
na forma de perguntas e respostas, é
desunada ke sétima e oilava séries do 1
grau, A segunda parte, com uma abog-
dagem cientffica mais profunda ¢ &nfase

o mundo — o Hrasil, com
I 263 casos. ocupa o terceiro
lugar entre os pafses com

maior nimero de doentes. An- [§
1es da prova, eyses alunos as-
sistiram & Quatro aulas dedica- |
das —exclusivamente i - AHDS,
com professores  discormendo
sohre virologia, noGdes bisicas
de imunologia ¢, principalmen- |
te, formas de wansmissio c 8

profilaxia da doenga. A imicia-
tiva é do Cokgio Objetivo,
que tem mais de 100 000 alu-
nos espathados em dezenove
Estados brasikewros e que esta-
beleceu a discussdo da sindro-
me em seu curriculo de Biolo-

maior na teoria, € utilizada no 2.° prw
O estwdo de wm assunto tio polémico
transformou-se num sucesso; os 100 000
exemplares da tiragem inicial esgolaram-
s¢ rapidamente ¢ uma nova leva ji estd
seado impressa, "'E comum alunos pe-
dindo apostilas para amigos ¢ parentes’’,
afirma Morandini. Antes de implantur o
curso, os professores do Objetivo teme-
ram pela receptividade de uma maléra
deficada comp a AIDS. *“‘Peasei que
muitos pais fossem reclamar, pois o te-
ma é complexo ¢ obriga 4 uma discus-
sd0 sobre comportamento se-
xual", diz Angelo José Vieira,
40 anos, professor de Biologia
em Séo Paulo. De fato, depois
que os alunos estio familiari-
#xdos com a estrutura do virus
¢ conceitos de imunologia, ©
professor introduz nogoes pou-
€O usuais na atividade cscolar,
coma o nso. de camisas <de-vé-
nus, contaminacdo por drogas
endoverosas ¢ homossexualis-
mo. Outras diavidas, porém, se
manifestam de maneira incisi-
Vi A contaminagio por agl
lhas de ateagem, uma prdtics
muilo comum na adolescéncia,
¢ um tema colidiano duranie
as sulas.

|
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|
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1

pa. E, para resolver mard:iw‘das,;
Speak Up crou o Hot [ine, um®
servico gratuilo de linha direta*
com a Cultura Inglesa, colocan-)
o vocé na iinha com os melkio-
res professores. {
Dor't forget your English, Don'r

Briwnicomente._ M’
comauem o sucesso fala mais alto

BE
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MATERIA 4: As indagacdes da AIDS

Edicédo: 884

Data: 14/8/85

Pagina: 63

Secdo: medicina

Tema: Duavidas sobre transmisséo de AIDS

Tattoo: “Os médicos advertem que o perigo ¢ maior para os pacientes de acupuntura e para os
que se submetem a uma tatuagem”

Ap0s oito anos da publicacdo da matéria que registrou pela primeira vez a tattoo como
um “novo modismo” e na qual garantia que, devido ao uso de agulhas elétricas e esterilizadas
durante a realizagdo da tatuagem, era “bem menor” o “perigo de contagio de doencas —
tuberculose, sifilis e hanseniase”, a revista representava uma nova preocupacao nacional: a AIDS

ganhava a capa da Veja e apavorava toda a sociedade brasileira.

A capa trazia o titulo “AlDS” e abaixo os subtitulos, em formato de topicos: “A epidemia
se espalha no Brasil”, “A doenca e 0s heterossexuais”, “Um virus mexe com os costumes” e “O
que é mito e 0 que é verdade”. Apds a matéria principal, intitulada “A multiplicacdo do mal: a
AIDS se espalha”, a revista apresenta as paginas de “As indagagdes da AIDS”, na qual se propde
a esclarecer duvidas e derrubar mitos sobre a doenga. Na coluna “dlvidas”, expde a questio
“Instrumentos odontoldgicos, navalhas de barbeiro, alicates de manicure, aparelhos de tatuagem
e agulhas de acupuntura oferecem algum perigo?”, respondida com a frase “Os médicos
advertem que 0 perigo é maior para 0s pacientes de acupuntura e para 0s que se submetem a uma

tatuagem”.

Antes estigmatizada como uma doenca “de homossexuais”, os médicos a observam se
espalhar entre heterossexuais e, assim, 0 panico toma conta da sociedade, alimentado pela midia.

Nesse contexto, a tatuagem € representada como uma atividade de risco.
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MATERIA 5: secio GENTE

Edicédo: 949

Data: 12/11/86

Pagina: 111

Secdo: gente

Tema: Jogador Muller coloca brinco e afirma que faré tatuagem.

Tattoo: “Miiller ha pouco tempo era um seguidor da fé batista e chegou a pregar a Biblia entre os
colegas. Agora, além do brinco, ele resolveu fazer uma tatuagem no braco esquerdo com a figura
de um cavalo alado”

E a primeira associacdo da tattoo a uma figura publica. Afirma que o entfo jogador do
Sao Paulo “estd estreando no Brasil uma moda que comecou na Itilia, no inicio deste ano”.
Naquele ano, Maradona, colocou brinco; depois, Miiller o fez em S&o Paulo. A tatuagem néo é o
tema principal, mas aparece como elemento que reforca o estigma de rebeldia quando o texto
destaca que Miiller, ha pouco tempo, um seguidor da fé batista, colocou brinco e resolveu fazer
uma tatuagem. O antagonismo criado entre “seguidor da fé batista” e brinco e tatuagem,
contextualiza a pratica como expressao de rebeldia, moda e oposi¢cdo ao comportamento correto

de batistas.
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MATERIA 6: Estudo dirigido

Edicédo: 969

Data: 01/04/87

Pagina: 59

Secdo: educacéo

Tema: Colégio Objetivo da aulas e aplica provas sobre o tema da AIDS.

Tattoo: “A contaminacao por agulhas de tatuagem, uma prética muito comum na adolescéncia,
¢ um tema cotidiano durante as aulas”

A tatuagem é representada mais uma vez como forma de transmissdo da AIDS, o medo
da década de 80. Ao final da mateéria, apos citar que o professor da aula introduz nog¢bes pouco
usuais sobre uso de camisa-de-vénus, contaminacdo por drogas e homossexualidade, a préatica da
tatuagem € citada no Ultimo paragrafo: “Outras diuvidas, porém, se manifestam de maneira
incisiva. A contaminacdo por agulhas de tatuagem, uma pratica muito comum na adolescéncia,
¢ um tema cotidiano durante as aulas”. Este paragrafo indica que, apesar de o professor
introduzir nocBes sobre varias praticas que podem permitir a contaminacédo pelo virus da AIDS,
as questoes sobre tatuagem, aqui indicada pela primeira vez como ‘“uma pratica muito comum
na adolescéncia” s&o constantemente feitas pelos alunos e incisivamente respondidas pelos
professores. A partir desta representacdo, parece ser a forma de contagio mais possivel pelos
adolescentes ou, ao menos, a de maior preocupacdo por parte dos professores, se tornando um

“tema cotidiano durante as aulas”. Mais uma vez, a pratica € estigmatizada pela revista.
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A passagem das décadas: 80 para 90

O inicio da década de 80 ndo apresentou muitas representacdes da tattoo na revista.
Presente, principalmente, nos anuncios publicitarios de discos de MPB (ainda devido a musica
Tatuagem), a partir do meio da década, a tattoo foi representada como forma de contaminacao
pelo virus da AIDS. Apesar disso, essa representacdo ndo parece ter estigmatizado a pratica. O
uso da camisinha e os cuidados para prevencdo do contagio pelo virus HIV diminuiram o
nimero de representacdes sobre a doenca, enquanto a tattoo seguiu sendo utilizada e

disseminada entre o publico jovem.

3.3.3 Década de 90: definitivamente incorporada pelos jovens

Na década de 90 a tatuagem foi incorporada pela sociedade. Além de apari¢cdes em fotos
de celebridades e mesmo de jovens, passou a ser representada majoritariamente em matérias
sobre comportamento e estilo. As matérias selecionadas tratam da tatuagem como tema principal,
embora a pratica também esteja representada em diversas outras secdes das revistas, retratando

sua difusdo pela sociedade.
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£ pro:bldo permltlr

Nem com autorizacdo menores podem
fazer tatuagem e piercing em Siao Paulo

Flavia Varella

erto dia, no inicio desie ano.
uma moga de 19 anos apure-
cen no gabinete do deputado
Campos Machado na As-
sembiia Legslativa de Sio
Paule ¢ contou uma histéna triste. Ela
disse que quande tinha 15 anos se
CRCANTOL COML 85 1AMmagens que Vil nay
colegas e resolven entrar no onda da arte
corporal. Hoje chora de asrependimento,
Ao lentar ingressar na Aerondutica, cla
for reprovada no exame médico justa-
mente por causa do desenho estampado
no corpe. Fez uma Cimrgia reparadora,

prestoa exame e, mais uma vez, foi
rejeitads em razido das cicatrizes incn-
minadoris, O deputado do PTB ficon
sensibilizado. “Vi que era preciso fazer
algo para preservar o futuro de nossos
jovens”, diz, Na semang passada, a preo-
cupagiio de Campos Machado com o
futuro di juventade ¢m quesiao to rele-
vinte materializou-se na forma de uma
ei. A partir de agora. € proibido, no
Estado de Sao Poulo. fazer tatuagens e
colocar brincos e alfinetes no corpo de
menores de 18 ancs, o chamado pier-
cing, Mmesmo com autori zacho dos pais,
“0 que ew acho mais absurdo € gue
agorands, pais, estamos proibidas até de

Quando o piercing é furado
Odontologica Amencana wural da lingua. os brincos
lista o8 nscos de cofocar  batens nos dentes ¢ poiem

A lei pavhista sobre enfei-
1es epidénmicas ¢ uma ma-

prometida. Mum‘i vezes,
cOm & Movimentagio ni

Cristiano, Sara e
Felipe, contra a lei do
deputado: estilo

proibir nossos filhos de
fuzer tmuagem”, afirma
Aparecida Barbosa Cunha,
mae de Sara, que acs 14
anos acaba de tatuar ums
flor na nuca. O argunenlo
do deputado pavlisti € Gque
o Estade “tem a obngagdo
de ttelar a sociedade”
Ele acha que os jovens ¢
“algons pais srresponsi-
veis” nllo enxergam que &
£ tamagem, por ser definiti-
3 va. pode yuapalbar o pes-
g sox no-mercado de trabas
Tho. “Eu mesme tenho
preconceits’”,
“Uma moga com daoiz brincos no nariz
me causa repalsa”, diz. “Se o preconcei-
to existe, ele o estd nstitucionalizando
por kei”, rebate o estudante Felipe Liso,
de 16 anos, que cm win lagano verde ©
um dragho estampados no brago
Excluindo-se o5 indos, com suas
magnificas pinturas corpocais, 4 tama.
gem comegon a sor wsada no Brasil por
prostitetas ¢ presidiinos. Nos dlamos
enos, for incorporada ao figunino dos
jovens. como tma das  pouquissimas
opeoes. hoge, para o radicional rital de
marcar diferencn entre as geragoes mais
velhas, “E s6 um jeito de ser diferente, de
ter estilo”, explica Cristiano Telles, de 15
anos, Campos Machado acha 1550 repul-
$Ivo € imps seu LOSIo @08 jovens peulis
tas. Até anganou adeptos, O vereador
Janualdo da Mardil. do PSDB. apresen-
tou projeto semelhante na Cimara do
Rio de Jaseiro, Ele e Campos Machado
contam que deputados de Brasilia 34
demonstraram interesse em transformar
a proibicao em k) federal, n

reconhoce

tro problema do enfeite
exdtice € que o hurico
- felto para coloear o brinco
toma-se ym depdsito de

lnguice mas exisie um ar- brincos nesie drgdo. Logo  lascddos, provocando difi-

depms da perfuragdo. hi culdades pars o
dor. inchago, Gumento da  mastigar € engo-
salivaglo ¢ lesdes na gen- hralimmo&Ou- :

gumento, a ser levado em
consideragio pelos envol-
vidos dirctos contra pelo

menos um desses adere-
Gos, 0 piercing na lingua.
Um estude publicado na
revista  da - Associagho

127 19 de novemnbro, 1997

giva. Com o tempo. por

causi do_inchaco ¢ do

aumento da vaseularizagio

da lingua, a fala fich com-
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A flor da pele

A tatuagem tempordria vira
acessorio de verdo

o videoclipe da mumsica Frozen,

Madonaa aparece com um exoti-

co desenho no corpo, A beleza
desiumbrante da atnz Liv Tvler ganhou
um ar selvagem com o mesmo arficio;
a eoleguinha Demi Mogare foi comendo
imitar. No Brasil, a cantora Deborah
Blando cobau as duas mios com uma
espéeae de lova rendada virmsl para a ca-
pa de seu dltimo disco. Trazida por fis
da culturs orientnl pors o lado de b do
mando.-a tatagem pintadn-estd canin-
bando peles famosas e, depois de um
pré-ensaic no Gltimo - verdo, promete
abufur como um dos medismos di nova
temporida, Com uma vantagem: aplica-
da na superficic da pele. ela desbot ¢
some em poucos dias.

A mais comum € & de hena, nome dix
planta de onde se extral a tintura, e sua
inspiragBo sdo as indianas que fazem de-
senfios imitando vendas e flores, nas
mdos € nos pés, quande se casam. Mas
na Europa, nos Estados Unidos e agorm
no Brasil a idéia da
taluzigem emgsra-
tia € bem menos ri-
mal. “Como wina
balse ou uma i,
cla viron um ixlere-
¢o da roupa”, diz a
estilista carfoca Pa-
miza D" Angelo, da
gntfe Blue Man,
gue esid Lingundo o
bnquini-tatuagem: nele, o Jogotipo € va
zado, permitindd que ox raios solares
queimem a pele e fixem a marguinba no
bumbum. A designer de jdias Tereza Xa-
vier eniow um pingente ¢ um aned de on-
ro que, lambuzados na tina ¢ encostados
na pele. deixam marcada a palavia Ala-
matahacaraiu (“amar muito”, em tupi-
guarani). Tatuador hd dezessete anos. o
canoca Gilberte Szrajhman faz em mé-
dia dez Lemporirias-por-dia, - contra wés
permanenies A hena estd tirando a ta-
tuagem do submundo. além de ndo
causar dor”, diz. Também ndio ddi no
bolo. A wivagem empordria de 5 cen-
timetros cosia 30 reais, metade do pre-
¢0 da permanente, ]

PAMMANTD (1AL LA
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Mios e bracos desenhados
de Liv Tyler (acima), Madonna

¢ Deborah Blando e, no destaque,
2 joia-taluagem: simbolos tribais
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Woodstock ¢ outras celebragoes enla-
meadits do passado, “F a scgunda festaa
que venho ¢ ache que ficou muito popu-
larizada”, cnticava o piloto de avido Ro-
pério Trivella, que diz néo ser clubber
mas pton o eabelo de tinta guache azul
parn “estar com a cara do lugar” na Glu-
ma Fusion. Essa fol, atd agora, a rave re-
cordista de piblico. Milhwres de jovens
beberum e dangaram horas 2 fio nas ten-
das, ngorosumente separadas, de som
1ecno, rance (mesturs do tecno ¢om mil-
sica de meditagdo tipo new age) e drum’
n'bass (que lembra o reggae), com um
deslocade maracaty ao vivo de contra-
ponto. Quase tio vibrante guanto o rogas
roga nas pistns foi o movimento do cai
it Numa fesia goe cusion 70 000 reais.
s em Ingressos os promotores amedada-
ram mais de 100000, sem contar bebi-
das, galoseimas e biiheies pard o bungee-
jutnp. “Esse mercado ¢ violento no mun-
do inteivo, ¢ © Brasi! ndo fica de fora”,
alegra-se Daniel Balaban, 23 anos, estu-
dante de economia ¢ s6¢io de Hughes,

Sainha de fil6 — Os altemativos dos
ancs 90 s30 assim mesmo: coneiliam as
regriss do mercado & algo do libertarismo
do movimento hippic, “Rave & uma festa
em qque as pessoas podern pivar po visual
¢ pas sttudes ¢ minguém vecrining nine
guém”, vibrava a psicologa Andréa Cos-
ta. 23 anos. i vontade na maguiagem car-

Ana: raves
no Rio e em

PRGNS

A drag queen Power o &
bailarina Renata, no Rio! festa com

pablico gay e espirito rave

regadissima. com olhos pintados de azul
¢ rosto coberto de purpurng, A fempera-
urd de nma bog rave, dizem os especis-
listas, ¢ medida pela vibraglo do piblivo
danganie — muitas vezes (urbinada por
drogas como eostasy, uma espéoie de
tempero do murdo clabber, unha ¢ carne
com a imagem das megafestas, Por esse
critério, a Salvation, realizada no Rio de
Jancito na semana passada, foi sucesso
ahsoluto. Depois que a drag queen Po-
wer, de Trnidad ¢ Tobago, fez seu nime-
10 00 palco metida num maidé praeado, &
mrma cam na pista, chacoalhando ao
som do dise-jéquei Abel. imporado de
uma hoate gay de Miami, de onde partiv

23 anos. passou duas horas se produzin
do e chegou vestida de bailarina, com co
lant azul-turguesa, sainha de fild ¢ botas
pretas de verniz no lugar das sapatilhas,
“Nas raves ¢ onde fico & vomads™, cole-
brou Renata. O apogen de qualquer rave,
grande cu pequeny, € guandoe o dia co-
megs a clarear, Quase mnguém percebe,
ponjue estio todes de Geulos escuros. E
continuam dangando frenaticamente. Pa-
ra mais uma geragto, u vida, finalmente,

Sao Paulo também o alegre grupo de 100 america- € uma festa; L]
para se nos que desembarcou na cidiade s6 parao s LY, N !

enfurmar  econfecimenio, A canoca Renata Sprin Lom repariagem de Roberta Paidho
deo Show, com laas enfer-
Clubber na novela das 6 o Ao bete s 2
/ " A TV Globo pegou cam- S0 Panlo 100 jovens adep-  ndo tem nada a ver com as
na na medi dos figori-  Los dessa tribo ¢ deu-Thes a  clatilantes pistas de danga a
A nos exClicos ¢ atitude tarefa de ser elos mesmos,  que dio preferbncia A re-
~ ~ imeverente para darum  em cendrios rrontados na - cémeconvertida Ana Furta-

-

MAZIMNGE T

; armnsmodermnhnao
remake de  Pecado
- Capiral; & nova nove-

la das 6, As estrelas

antiga sede dn Casa da
Moeda, no centro do Rio, e
nam ferro-velho em Bel-
ford Roxo, municipio da
- —das raves glohois-sho- Buixada Fluminense -As ce-
24 asawnizes Ana Furtado  nas vio uo ar ji no segundo
< Paloma Duarte, que

de, gue aparece no novela
de piercing, tamagem e Sa-
belo vermetho, foi & seves
no Rio e em Sdo Paulo co=
~nhecer de -perlo- Sua v
wnna. “Clubbers sao pes-

capfiulo da novela, para  soas cultas, que estio sem-
encabegam o nidcleo  desgosto de alguns <lubbers
clubber da histéna. Pare  de verdade; que emem
compar com realismo  distorgdn de suaimagem —
as intermindvess festas.  alegam que a decoragio do
4 Globo importou de  ferro-velho mostrada no Vi

pre estudindo ¢ adoram
viajar'; garnate. “O que eles
qeerem & chocar as outras
pessons”, completa, Di pura
perceber.

veja

23 de setembro 1998
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MATERIA 7: Moda cravada na pele
Edicdo: 1273

Data: 03/02/93

Pagina: 57

Secdo: estilo

Tema: A tatuagem volta a conquistar 0s jovens e decreta a onda dos desenhos monocromaticos e
abstratos

A reportagem é emblematica na representacdo da mudanca de contexto da tatuagem, ao
evidenciar como a préatica sofreu um deslocamento de sentido ao ser dissociada de segmentos
marginalizados da sociedade para ser entendida como um elemento da moda que passa a adornar
a pele de celebridades. A matéria estigmatiza a pratica e seus usuarios, fora do contexto da moda,
ao chamar roqueiros, marinheiros e prisioneiros de “perigosos”. “A moda da tatuagem esta
conhecendo um novo periodo de euforia. Quase uma década ap0s o surto que atacou os surfistas
e enfeitou a pele da juventude bronzeada, os ateliés de tatuagem atraem novamente uma clientela
corajosa, fora de suas trés tradicionais, e igualmente perigosas, areas de atuacdo — roqueiros,

marinheiros e prisioneiros”.

Da mesma forma, trata a pratica como algo estranho, utilizando linguagem ir6nica ao
escrever sobre o tema. “S3o as tatuagens tribais, a preferida hoje entre jovens dispostos a gastar

cerca de 800 000 cruzeiros numa sessao (sic) tortura com agulhas”.

Quando ilustra o deslocamento de um sentido marginal para outro, modal, reforca o
estigma sobre a tattoo: “Sem nada de marginal, a atriz Sigourney Weaver...”. Ao afirmar a re-
significacdo da pratica no contexto da moda, o texto de Veja ilustra um esvaziamento do sentido
marginal da tatuagem, mas desloca seu estigma para um contexto de futilidade como mero
adorno. Enquanto o registro das falas dos entrevistados revela o significado da tatuagem para
eles (“Eu escolhi a tribal porque me diferencia. Sei que quem usa gosta de musica” e “Para mim
é uma obra de arte”), o texto nega estas re-significagdes ao reduzir as motivacoes do receptor a
perspectiva da moda: “A empresaria Patricia Loesch (...) foi freguesa dos tatuadores em duas
fases — na época em que as flores eram o maximo e agora, quando as tribais é que estdo na

moda”. Para o receptor, a tribal o diferencia; para a revista, o deixa na moda.
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MATERIA 8: E proibido permitir
Edicédo: 1522

Data: 19/11/97

Pagina: 127

Secdo: justica

Tema: Menores de 18 anos s@o proibidos de fazer tatuagem em S&o Paulo, mesmo com
autorizacao de um maior.

Em 1997, a tatuagem é uma pratica comum entre 0s jovens no Brasil. Essa matéria
apresenta o veto a tatuagem e ao piercing entre menores de 18 anos, mesmo quando autorizados
pelo maior responsavel. A lei foi criada pelo deputado paulista Campos Machado. Seus
depoimentos demonstram preconceito: “Vi que era preciso fazer algo para preservar o futuro de
nossos jovens”, “Eu mesmo tenho preconceito”, “Uma moga com dois brincos no nariz me causa
repulsa”. A matéria foi neutra ao dar a palavra as pessoas tatuadas e familiares, também. “Se 0

preconceito existe, ele o esta institucionalizando por lei”, disse Felipe Lisot, 16 anos.

Apesar de disseminado entre 0s jovens, a tatuagem ainda sofria de grande estigmatizacéo
junto a setores conservadores da sociedade, como aqueles representados pelo deputado Campos
Machado.
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MATERIA 9: A flor da pele

Edicédo: 1562

Data: 02/09/98

Pagina: 91

Secdo: estilo

Tema: Tatuagens temporarias, como a de hena, sdo a moda do verao.

Tattoo: “Trazida por fas de cultura oriental para o lado de c& do mundo, a tatuagem pintada
estd carimbando peles famosas e, depois de um pré-ensaio no ultimo verdo, promete abafar
como um dos modismos da nova temporada”

Vinte anos apds a matéria que representava a tattoo como “o modismo de verao”, ela é
novamente apresentada como um dos “modismos da nova temporada”. Existem duas grandes
diferencas entre esses contextos, porém. Primeiro: enquanto, em 77, a tattoo era apresentada
como um modismo “nas praias cariocas” utilizada por surfistas, em 98 ¢ mostrada como uma
tendéncia mundial, utilizada por celebridades como Liv Tyler, Demi Moore, Madonna e Deborah
Blando. Segundo ponto de divergéncia: enquanto o0 modismo do verdo de 77 ficava registrado
permanentemente na pele de seu usuario, a moda de 98 tem “uma vantagem: aplicada na

superficie da pele, ela desbota e some em poucos dias”.

Matéria breve, com a tbnica de promoc¢do do consumo da pratica, apresenta mais
declaragcdes a favor da tatuagem temporaria, destacando sua funcionalidade, seu preco mais
baixo e a praticidade de seu processo. “Como uma bolsa ou uma joia, ela virou um aderego de
roupa” disse a estilista Patrizia D’ Angelo, enquanto Gilberto Szrajbman que fazia dez tatuagens
de hena por dia contra trés permanentes falou que “A hena esta tirando a tatuagem do submundo,

além de ndo causar dor”.

E uma matéria emblematica de uma pauta a favor da promog&o do consumismo, que nio

expds opiniBes contrarias a pratica e que promoveu 0 uso cosmeético da tatuagem.
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MATERIA 10: De noite e de dia
Edicédo: 1565

Data: 23/09/98

Pagina: 98-99

Secédo: comportamento

Tema: Cultura clubber®

Tattoo: personagem clubber de novela da Rede Globo utiliza tatuagem.

Trés edicdes apOs a matéria sobre tatuagens temporarias, a pratica é novamente pauta da
Veja. Embora ndo seja o tema principal da matéria, aparece contextualizada como acessério da
cultura clubber, formada por jovens “animados ou curiosos” que “lotam as raves, festas que so
acabam muito, muito tarde”. A repérter Roberta Paix&0 ¢ a mesma da matéria “A flor da pele” e,
novamente, evidencia o carater consumista da cultura: “Os alternativos dos anos 90 sdo assim

mesmao: conciliam as regras do mercado a algo do libertarismo do movimento hippie”.

Um box de meia pagina trata sobre personagens clubbers da novela Pecado Capital da
Rede Globo. A atriz Ana Furtado € uma delas; na novela, utiliza tatuagem, piercing e cabelo
vermelho. Ana apresenta um relato favoravel aos clubbers: “Clubbers sdo pessoas cultas, que
estdo sempre estudando e adoram viajar. O que eles querem é chocar as pessoas”. Neste

momento, a repdrter da Veja termina a reportagem com ironia: “Da para perceber”.

Ao final da matéria, o tom predominante € de que clubbers sdo pessoas futeis e
despreocupadas que querem consumir e chocar pela aparéncia. Isso inclui o uso da tatuagem,
apresentada de forma estigmatizada.

%2 Nomenclatura utilizada para pessoa que fregiienta clubes.
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A passagem das décadas: 90 para 2000

A década de 90 representou o periodo de grande disseminacdo da préatica da tattoo,
principalmente entre os jovens. Sua contextualizacdo como elemento da moda foi o principal
elemento difusor da prética, que ganhou as paginas das se¢Ges de comportamento e estilo da
revista Veja. Ainda assim, as matérias apresentam conflitos sobre a aceitacdo da tattoo e a
rejeicdo ao seu estigma: de um lado, celebridades representam o uso cosmético da tatuagem,
enquanto do outro, alguns setores da sociedade apresentam criticas a pratica, mal vista no
mercado de trabalho. No decorrer da década, havia mais representacdes favoraveis ao uso
cosmético da tattoo que registros de opiniGes de detratores da pratica; ainda assim, a revista
apresentava representacfes estigmatizadas ao abordar seu uso por tribos urbanas ou fora de seu

contexto modal.

A proxima década representa grande aceitacdo da pratica. Embora os estigmas nao
tenham deixado de existir por completo, a tattoo passou a ser re-contextualizada por diversos
grupos que se apropriaram da pratica. Assim, seu uso cosmético deixou de ser sua motivacéo
prioritéria, perdendo espago para seu uso poético; deixou de ser um “hit do verdo” para recuperar
seu uso como uma forma de expressdo entre varios segmentos da sociedade. Dessa forma,
deslocou-se das matérias sobre “moda” e “estilo” para “comportamento” e “gente”, onde aparece

nas imagens dos corpos das celebridades, e ndo como tema central.

3.3.4 Década de 2000: disseminada em um contexto global

Na Ultima década, a tattoo foi globalmente disseminada. Embora ainda exista algum
estigma ligado ao seu uso, pode ser observada em pessoas de diversas idades, de criancas a
idosos, e entre grupos que antigamente apresentavam restricdes ao seu uUso como certos grupos
étnicos e instituicdes sociais. Imagens de corpos tatuados sdo comuns na midia impressa,
frequentemente presentes em imagens de corpos de celebridades e de pessoas jovens. As
matérias selecionadas por meio do mecanismo de busca ilustram casos em que a tattoo superou

seu estigma entre grupos e foi bem aceita por grande parte da sociedade brasileira.
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CAFE COM GAME

“Estou me esbaldandd

com a internet”, diz R
Wel, quatro horas diirias'ge’
cibercafé, Ele n#o Iigaipara’
censurn Nem para as camers
que controlam a rede.

S0 governo sabe o gue

PICADA DO CORPO

Como nos paises ocidentals,

as tatuagens ji foram colsa
dos marginalizados. No
passado, criminosos chineses
cram tatuados no rosto. Hoje,
a arte chamada de wen shen
{desenho do corpa) ou ci shen
(picada do corpo) & o orgulhoso
emblema da vanguarda

1 o

nha de campras figurine: vestido
esvoagante em camadas ¢ sonddlias
rasteiras enfeitadas com cristals —
exemplitica & enorme capacidade de
porpanga dos chineses, caricleristica
raramente associnda a jovens dus so-
ciedades de consuno, “Todo més cu
guarda 30% do me salido para o -
wro”’, diz Ling Ling, 28 anos, que ¢
formada em coméreio exterior ¢ tra
bulha numa empresa de informitica
A geragao abaixedos 30 unos tem
pouca ou nenhuma memoria da gron-

de erupgio de aspiragoes liberhzan

s gue mohilizou jovens em wdo o
pais ¢ cubminow na terrivel sepreasdio
pelas armas, conhecida como o mas-
sacre i Praga da Pag Celesiel, em
[U89. Mass inconsistenie snda & a
era das trevas da Revolugao Cultural

Pas @ avas mntas vezes escomden as
experidneias pavoresas que viveram

por veigonhs ou medo, Quando niio o
Fazem, suus histérias relorgam o
sl der gque ox Jovens ey vivem
tempaos privilegiados, "Em compara-
¢l com meus lemiliares, eslou na
ilhe da fantesia®, diz o eswdanw
Zhung Wei, de 20 anos. Dims avos de

Te Toram mortos ¢ seus pais passaram
fome durante a Revelugdo Cultural.
Zhang Wei fica pelo menos guatee
horas por di com ox olhos grudados
nu tela de um computador num ciber-
calé do Xangai. Numa salinha reser-
vidda, trava demondas disputas com
os amigos ¢m games on-line, Tam-
biém navega por sites gue o informagn
subre o mundo do keng fu e e ceano-
min e outros paises. A anternel
abriv e minha cabeca”, avalize Como

todo mtermti, ¢le sabe gue o gover-
N0 CENSUTA A8 informag des que ol
gam pela rede. Mai da, e cons-
cidnein de gue pode estar sendo vie

wiade por wima dag incontivess clmes
ras de videe gue o governo mandop
instalar em | 125 cibercafés da cida-
de, para fagrar ¢ventuals aeessos o
endereqos o sk negra, Nae se in-
comodia. 0 governo sabe o que Faz™,
iz Zang Wel, rerlaindo o fice cor
data de uma juventude de bem com
ox fempos em gue vive, “Eu me sinio
livee para pensar, dizer ¢ compran o
que quera no China™, celebra a estu-
dante Naxizo Yan, de 20 unos, 1am
bém Ja clusse média de Xangai. ~0
resto € detalhe ™ L]

veja Yo aposte, e
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TATUAGEM

a madrugada da segunda passa-
e, guean acomparha o Biy Bro-
ey Brose! na TV por issinatuny
e ver o rogqueino Ralinha chs-
vorrer sehre o sianificado de suas muitas
luagens A professom Thati puxon o
CORNE Sib, S PRTEUNLET 3 Yk quer dizer o
desenho de s olho ceipeio que ele os-
fenti no ombira nquculu. QIR
eslinge, uma pirimide, o plancia Swurmo
¢ dieos veadores. "B um amulew do
poerreiro gue viron essa eshinge”, esclare-
ceu Ralinha, 5 fon aléme "Fle caregiva
uin gavido ne Seage. AL O Zaviao vie ¢sse
cant ser morie per sofdados ¢ lieou mde-
ande ¢ veado ele apanhar, E ai chorou”,
Essn & v senoste da pirsgdo do -
Pz — gque fol muio. mas muslo s
konge, Rafinha confirmou que acredita
numa ligagdio entre s ETs @ as maravi-
Thas do Eglic antigo. Em seguida, inipres-
sy o colegas a0 SUSIeniar gue suns
L Lgens compoenn wina espeeie o sugi
th crimgao do munido — do mundo espan-
toso de Rafinha, claro. Cs dlimos passos
thessi historia encontram-se ¢7m seu anle-
beagu. Mas. ao chegar o essia alturm, nem
ele se wstiou bem certo do que carnegn
mpeke. “Agui, eu iz um diseo voador ba-
tendo. sei L Acho que vigjer, disse.
Nos iltimos dez ou quinze anes, fazer
uma ttuggem deixon de ser simbaolo de
rebedidia - de um estilo de vida “margi-
nal”. Elas nédo sto mans Kitas om locaes
precarios, ¢ sim em grandes estidios on-
ke hi cukbish com a higiene, As téonicas
se relinarm: hd nas cores disponiveis,
o5 prpmentos sio de melhor qualidade ¢
lerramentis coma © laser tomaram bem
s SIMPLes ageaigar umst 1aluagem que ji
nio s¢ quer mais. Vio longe, enfim, os
Lempos €1t que 0 conceo Us luagem se
resuimia i velba dincota de manniweiro,
Umia prova desse novo stacus € um reality
shosy como o Miamie Ink, produgao amee-
ricang exsbida por agui o canal pago

FAPRRERES

Ao elucubrar sobre
0s desenhos em
seu corpo, o big
brother Rafinha
langa luz sobre
uma pritica que so
ganha adeptos

Marcelo Marthe
People & Arls, O programa acompuinha o
dinepdin de v estindio de latnagem na
cicdacle do titulo. A graga esti em ver co-
e as idéias mas mirabokintes o tradu-
zidas ma pele dos panicipames, O Migon
bk perou dois filthetes, wm ambentado
eimn Los Angeles ¢ outro ent Lomdies, E o
conal i abriv inscrigdes para produzir
um especial no Rio de Janciro,

Huje, ¢ possivel dividir as pessoas se-
gundo rés nivels de aircho pela aniua-
e, Nutns ponta estd o turme g s con-
el et er uma ou duss, $5 para eielo de
bedezia ou pars demonstrar “atiude” — ai
se inclur o modelo Gisele Biimdchen com
sua estrelinha no pulso, No outra extremo
estit o mundo dos gque ndo poupam nem o
rosto das agulhas. Agora, podesse vishum-
brur ainda uma tribo intermedidria, S0
pessoas yue colecionam  awagens, por
ey suposto valor estélico on por algum
tipo de simbolagia, ¢ niEo por opgio ridi-
cal de vida. £ o caso de Rafinha.

Nae faltam espelhos para ek se mi-
rar. A aiiz Angelina Jolie lem a0 menos

uma dozia de taluagens, cmie a8 quais

um bgre asiiticn pas costay, No antebea-
o direito, ostenta a expressio “forga de
vonrade™ em drnbe. O brago esquerdo
traz os lalitides onde nasceram scus (rés

OM BO

lilbos adotivos ¢ o primogeénito com o
ator Brad Pi. Essus alimes cobriram
LI anliga ttuagem com e neme de seu
ex. Billy Boh Thormton. Angeling tame
hém € prodige, alids. em apagar Lataas
gens: vrou-se de sele, até agoes. Outro
que nan besity em adomar a pele & o in-
plés David Rockham. Nas costas, o o
dor tatnon o nome dos Hlhos ¢ i anjoda
guarda, No brago dircite, exibe simnbolos
dos cavaleiros mediovais da Ondem dos,
Templarios. Receniemenie, disse: “A dor
(e fazer wagens € vicianie™, A cantara
izlesi Amy Winehouse ouln gue
lem o corp cobero e Lauagens, com
predifeclo pelas pin-ups - diz que elas
san i forma de “espanlar o Edn ™
“Por trivs da decisin de preencher
Uma parto do corpo com tauagens osid o
desejn de eontar wm histdria ¢ demons-
ar uma linha de raciceinio”, diz Licio
Tottoo. do estiadio Banzar, onde serd gro-
vada g versao naciomil do Aicme Ink. Co-
mn mostrs 0 caso de Rafinha, ¢sse con-
ceifo pode sex wm Lanlo Tursdo, O rapaz
i revelow gque. se vencer o BBB &, pre-
tende usar o dinhein: para cobrir Mé
as unhas ¢ o oéu da boca, S¢ isso ndo
ovorrer, terd ¢ consule da influgn-
cia, As latuagens dos participanies
do BB costumam vien moda,
Ja se tem noticia da primeirs
¢ipia de Rufinlae semanas
wtrdiy, 0 ex-titis Nomlo Reis e
twow um plinet
recklo eom o d
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UMA COISA DE PELE

As explicacoes mirabolantes de Rafinha, do Big Brother Brasil,
para o significado de suas tatuagens

l},"‘ 1 R
A I

DANLGAZATY

€3 0 que se vi: Lma 2sfinge. uma €3 0 que se véz um EI. com piramides
~pirdmide e um otho egipcio 20 funto- : '
A piragio de Rafinha: “F um amulelo A piracao de Rafinka: *f oo
o gurreiro que Yircu essa esfinge. B2 se 0 ET 1wesse chegado ao Egito.
CEEZAVE UM Ban1do no braco. A, 0 gavdo  Passow um 1emgd, & W, & 0& para
Vil essE cara sermeno por soklados ver e que ele fed”
& ficou rodeando e vendo
ale apannar. £ af
chorou’

€ 0 que se vé: uma piramide nue
amite um facho da uz, junto de um
oo gigante

A piracao de Rafinha: *Cu quena

que fosse ume colsa e ra nora
desse 3 imprassaa da enengia positive”

&9 0 que se vé: um combatente
soldados 2 monstrengos numa crdade.,

A0 lado dessa cena, ha uma esfinge

A piragdo de Rafinha: Aqui e fiz

aquele filme antigo. A Guera dos :
Wundos, com os soldadios e tal.

A esfinge € pare mostrar que em G
algn a ver com o3 £T¢ tamoém® *”
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FOTOA MASTONNK] PER A

O ESQUARTEJADOR

O coiana Molammed daos Santos matou, decapiton e
desmembron & inglesa Cara Burke com vma faca de cozinha

ma viagem com fim trigico ¢

revestido de cenas de horror

Poucas perspectivas podem

Ser IMals APAVOTanIes part os
pais cue véem suas filhas sair de casa,
mochiln s COstas, passaporte no Hol-
s temo oo algum desting disianie.
Esse foi o beuial desfecho da viagem
da estudante inglesa Cara Burke, de
|7 anos, u Goidnia, Nisenima passi-
di. o policio loce! nbieve a conhssio
de um veno Mohammed dos Samos,
20 anos, que narrou ter esfaqueado,
decapiiado ¢ desmembriado v corpo de
COriL com quem mianeye um relacio
namaniy. No dhime div 26, ¢ casal
teve uima discussio noapartumenio de
Santes. A moga disse que voltana para
aInglatera. depois de uma teniporada

de trds meses no Brasil. O rapaz eve
i acesso de firia ¢ decidiv matd-la.
Simpies assim. Trancou o apimamen-
10, aunienton ¢ volume do rddio, pe-
gou yma faca de cozinha. aproximou-
se de Cari e erpvolt 4 faca 1o meio de
SIS COS1as, A Limina varon o polmado
esquerdo ¢ enegon ao Lorclo, Car
merren em segundos, Para nde man-
char o piso, Suntos levou o caddver
para o boxe do hanheiro. Trocou de
TOUPa € Tof prari uma fesin Mo diinse
auinte, livrou-se do corpo. Para eviar
que Carn fosse identificada. esquarte-

Jou. Decepot-i na aloera dos coto-

velos, dos Joelhos e ne pescoge, Bm-
balou i cabega ¢ 05 membros em s os
e totogralou sua obra com o celular
Em seguida, escondeu 0 ronco €m

FINAL TRAGICO Mofumimed ¢ Cara 5o corlieceram ma

ner possodo, Ene Goldwia, tiveram e

mwenio. No five, or vapac, gice & viciads

et droeas, reralhexs o e cOom e faioil de oz ik
¢ fevografov o cadidver com o celidar

uma mala ¢ espalhou os pedages pela
periteria de Goldnia.

No dia seguine. um mendigo ¢n-
comrou o nuda com ¢ ronee de Cara
SNanxo de urma ponte ¢ avisou a puls-
s O corpo aparccen e repariigens
de TV. Uma amiga da inglesa viv a ima-
gem no moticiaie ¢ achow a8 roupas
recidas com as de Cara. Ligon para ©
necrotério @ desereven uma tamagem
(e ek amha e neee om cogis e
chado com a inserigdo “Mum'™ fima:ide,
ent ingl2sy, Coma klentifheacdo, a poli-
Cia chegou a Santos. Ele conbecera i
csdanie em 2007, duranie uma Yia
gem que fez a [ondres pan vigiloe o
mée. O palane convidou Cara para vir
@0 Brasil, Agui, o casal passou i maioe
paree do empo consumindo drogas
SRS PRV ¢ Cisar om Cura com
O objelivo de obier a cidadanie brini-
ci. Quando descobriu que ela volana
para Lomires sem ele,, decidiv matd-la,
Asstmez simples, creel. frio comoe nos
piores pesadelos dos pais que véem suas
filhas de mochila &8 costas, amo a al-
Lum ACsHno distante. B FAM0 PORTELA

veda | & D adiosTa. ive | 121
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O Comando Rodovidrio
da Brigada Miliar do Rio
Grande do Sul ganhou da
governadora Yeda Crusius
@ dez motos Harley-

| Davidson para viglar as
estradas e escolar
figurdes. Comandanie da
ropa, o tenemie Fernando
| Ramaiko falada
sarisfagdo dos policiais

A povernadora ja falou das
motes? Cotnentou em uma

| A genle faz a escolta dela de
!memqundo

Quem mais vocés
escoltam? Sempre tem um

solemidade. Estava empolgada.

embeizador, wm armista. Vai do

presidente Lufaa Xuxi

Quais sdo o3 requisitos

para integrar sen

pelotio? Tem é vir com
histérta. O vinculo com o 1ee
equipamenio ¢ paito fore.
Quaando wym soldado guia a
moto de cutrp, ele fica rise,
ndo gosta, A gente morre de
Chime das motos

Qual sua histéria com a
mota? Bah, desde gur eu

Jé descia lomba em ponto
marto. Meus pais foram
pars o lua-ge-mel de
lumbreta. Cafram ¢ s¢
exfolaram na primeira noite.

Os policiais que usarem Harley
podem ter cabelo compride,
tatuagem? Amarrar cabelo
osar tandand, colocar percing.
Bah, mada diseo. Mas wuagem
pode. Geralmente, wsa-se vimna
4guiz ou rodas @ Umas asss.

MIAYN TN

Ramalho:
O vanako
oom o el
equipamenio
£ nunito jorte”

Bombackas com Harley pode?
A gente sa nm culote. E até
parceido, $6 que mais apertado.
Em desfile. usamos uma roupi
de gals com uns lengo amurelo
1) PESCOC0.

Lencinho no pescogo? Cachecol.

E o resto da roupa, como &2
Af, € 0 pormal, Botas,
caneleiras ¢ jaqueta de couro
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MATERIA 11: especial China
Edicédo: 1968

Data: 09/08/06

Pagina: 190

Secdo: reportagem especial
Tema: China

Tattoo: “Picada do corpo — Como nos paises ocidentais, as tatuagens ja foram coisas dos
marginalizados. No passado, criminosos chineses eram tatuados no rosto. Hoje, a arte chamada
de wen shen (desenho do corpo) ou ci shen (picada do corpo) € o orgulhoso emblema da
vanguarda”

Em um cenario politico e econémico global no qual a China ganha cada vez mais
relevancia, a revista Veja realizou uma reportagem especial na qual registra varios aspectos
culturais do pais, de sua politica internacional as mudancas em sua sociedade. Nas paginas em

que trata da cultura jovem chinesa (188-191), aborda a tatuagem, entre outros temas.

A revista representa o jovem chinés como consumidor, criativo, bem vestido, estudioso e
econdmico. O bairro de Xidan é representado como o bairro moderno, onde 0s jovens se
produzem, fazem compras e onde ¢ possivel “topar com manifestagdes mais vanguardistas do
comportamento jovem, como um atelié de tatuagem em que se pode sentir o cheirinho de pele
queimada” (resultado do processo de escarificagdo, no qual a imagem ¢ marcada a ferro quente

na pele do usuério). O box na pagina 191 traz o texto destacado no cabec¢alho acima.

A representacdo da Veja demonstra um contexto no qual a China, até entdo reconhecida
como um pais fechado para 0 mundo, é retratada como uma poténcia econémica, cuja juventude
é dedicada e moderna. A tatuagem foi utilizada como um simbolo dessa modernizagdo, na qual
se deslocou de um contexto de uma marca de grupos marginais, um estigma, literalmente, para
um “orgulhoso emblema da vanguarda”. E como se a Veja dissesse que tatuados, os chineses se

mostram iguais a “nos”, os ocidentais.
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MATERIA 12: Tatuagem com bobagem
Edicédo: 2050

Data: 05/03/2008

Pagina: 86-87

Secdo: sociedade

Tema: Rafinha, vencedor do Big Brother Brasil 8, € usuério de tatuagem, préatica que ganha cada
vez mais adeptos no Brasil

Tattoo: “Ao elucubrar sobre os desenhos em seu corpo, o big brother Rafinha lan¢a luz sobre
uma pratica que so ganha adeptos”

O programa Big Brother Brasil da Rede Globo alcanga picos de audiéncia entre um
publico formado por todas as idades e classes sociais. Seus participantes sdo pessoas anénimas
que, em pouco tempo de exibicdo do programa, adquirem reconhecimento de amplitude
nacional, se tornando, por vezes, celebridades midiaticas. A matéria da Veja usou a imagem do
Big Brother Rafinha para analisar o fendmeno da disseminagdo da tatuagem pela sociedade

brasileira.

Segundo a revista, “nos ultimos dez ou quinze anos, fazer uma tatuagem deixou de ser
simbolo de rebeldia — de um estilo de vida ‘marginal’”’; argumenta que a limpeza dos estudios, a
variedade de cores de pigmentos e 0 acesso a técnicas de remocdo incentivam a adesao a pratica.
Para a Veja, “é possivel dividir as pessoas segundo trés niveis de atra¢do pela tatuagem”: quem
se contenta em ter uma ou duas para fins cosméticos, aqueles que cobrem todo o corpo e o0 que
chamaram de uma nova categoria, “pessoas que colecionam tatuagens por seu suposto valor
estético ou por algum tipo de simbologia, e ndo por opcao radical de vida”, no qual insere
Rafinha. A expressdo “e ndo por opgdo radical de vida” denota certo estranhamento em relagdo a
tattoo, pois poucos usuérios o fazem por este motivo. Parece insinuar que, excecdo feita ao uso
de tatuagens cosmeéticas, a opc¢do radical de vida seria a Unica motivacdo para se fazer uma
tatuagem. Apesar do uso desse termo e da ironia utilizada ao citar as explicagdes de Rafinha em

relacdo as imagens que tatuou, a revista trata o tema de forma neutra, sem juizo de valores.
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Em sua conclusdo, afirma que as tatuagens dos participantes do programa costumam
inspirar seus receptores, exemplificando com o caso do cantor Nando Reis que teria tatuado uma
imagem parecida com aquelas utilizadas por Rafinha. Essa concluséo ilustra a influéncia dos
produtos midiaticos, como participantes do Big Brother Brasil, sobre a sociedade, ditando

modismos copiados pelos receptores.

Posteriormente a esta reportagem, ao final do programa, Rafinha foi escolhido pelo
publico do programa como o vencedor do BBB 8. A escolha popular por uma pessoa bastante
tatuada serve, ao menos, de um termémetro quanto a aceitacdo da pratica pela sociedade: hoje, se

uma pessoa ndo se tatua, a0 Menos aceita uma pessoa tatuada.

MATERIA 13: O esquartejador

Edicédo: 2072

Data: 06/08/2008

Pagina: 121

Secdo: policial

Tema: Goiano esquarteja ex-namorada inglesa

Tattoo: o corpo da vitima foi reconhecido devido a tatuagem que tinha no pescoc¢o

Esta matéria foi escolhida por ser a primeira reportagem policial em muitos anos que
contém referéncia a tattoo. Curioso é o deslocamento de seu contexto: anteriormente relacionada
a criminalidade, neste caso a tatuagem foi fundamental para o reconhecimento do corpo da

vitima. A inglesa ostentava na nuca uma imagem de um coracao flamejante escrito “Mum®®”.

E uma matéria emblematica da mudanca de contexto da tattoo de uma préatica marginal

para modal, utilizada como um acessério cosmético.

% Em traducéo livre: mamée.
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MATERIA 14: Conversa com Tenente Ramalho

Edicédo: 2083

Data: 22/10/2008

Pagina: 62-63

Secdo: panorama

Tema: Brigada Militar do Rio Grande do Sul utiliza motos Harley Davidson

Tattoo: policiais podem usar tatuagem

Este € mais um exemplo de deslocamento do sentido da tattoo. Antes associada a
marginalidade agora € usada até entre policiais. Segundo o Tenente Ramalho, da Brigada Militar
do Rio Grande do Sul, “amarrar cabelo, usar bandana, colocar piercing, bah, nada disso (pode).
Mas tatuagem pode”. E uma demonstragdo da aceitagdo da tattoo mesmo dentro de contextos

que sdo historicamente contra essa pratica cultural, como nas corporacdes policiais.

Seu uso, porém, obedece a determinadas convengdes e codigos do grupo. “Geralmente,
usa-se uma aguia, ou rodas e umas asas”. Sdo codigos associados a motoqueiros, como 0s

violentos Hell’s Angels, apropriados para o contexto cultural da policia.

3.3.5 Paginas marcadas: trajetoria da tattoo na revista Veja

As representacOes da tattoo na Veja podem ser organizadas em trés momentos distintos:
inicialmente, a prética era estigmatizada e associada a um contexto de marginalidade, tanto ao
ser relacionada a classes sociais marginais quanto a propagacdo da AIDS; em um segundo
momento, contextualizada como uma pratica comum entre jovens, era tratada pela revista de
forma ir6nica e desrespeitosa. Finalmente, a partir do final dos anos 90, passou a ser tratada de
forma neutra, como uma pratica aceita pela sociedade; neste contexto, recebeu muitas citagdes
em editoriais de moda e esteve presente em fotos de celebridades nas paginas da revista. Estes

trés periodos representam fases da prépria pratica na sociedade brasileira.
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Definir o que aconteceu primeiro, a mudanca de contexto cultural da tattoo ou suas
representacfes na midia, € uma tarefa ingloria. Ndo é possivel determinar o quanto dessa
mudanca aconteceu sob influéncia da midia. E possivel afirmar, isso sim, que, midia e sociedade,

ambos se retroalimentaram no processo de deslocamento do sentido da tatuagem.

Porém, é preciso afirmar que estes ndo sdo os Unicos contextos culturais nos quais a
tattoo se insere. Utilizada entre tribos urbanas e fds da pratica, é representada nas revistas de
apelo erdtico como um fetiche, na relagdo com o corpo nu exposto, assim como recebe um
tratamento ora cientifico ora de cunho artistico quando representada nas revistas especializadas
sobre a préatica. Sdo representacfes ausentes das paginas da Veja, mas presentes na sociedade.

Desta forma, a revista, notoriamente percebida como conservadora e tradicional, trata a
tattoo de forma estigmatizada até hoje: se, em um primeiro momento, a representava como uma
assinatura de marginalidade, pratica de risco disseminada de forma inconsequente entre jovens,
s6 conseguiu “acolher” a tatuagem em suas paginas, quando contextualizada no sentido de moda.
Estigmatizada como um acessorio. Pois esta representacdo ignora a diversidade de leituras
possiveis da tattoo, sob contextos culturais distintos da tatuagem cosmética abordada pela
revista. Como exemplo, a publicacdo ndo representa 0s usos corriqueiros citados nesta
dissertacdo, de simbolo de reconhecimento em grupos urbanos ou elemento significante de uma
identidade cultural, desprezando estas abordagens quando ndo lhes detratando. Este
posicionamento pode ser percebido na recente matéria “Tatuagem com bobagem”, que desdenha
de um uso cada vez mais freqliente da tattoo, de cunho cosmético-poético: a cobertura do corpo
com imagens que possuem um significado para seu usuario. Uso tdo disseminado na sociedade

que pode ser observado no depoimento de muitas das pessoas entrevistadas neste trabalho.

No caso de, porventura, a Veja vir a realizar uma representacdo da tattoo sob uma
perspectiva tdo diversa dessa matéria, sera possivel afirmar que, desta vez, ela apenas retratou o
comportamento social. E que, no aspecto da relacdo entre tatuagem e sociedade, sua influéncia
ndo é tdo decisiva. Se as representacdes da tattoo na midia (ou ao menos, em uma parcela
hegeménica aqui representada pela Veja) séo reducionistas, as representagdes da midia no corpo

tatuado se mostram mais plurais e complexas.
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Capitulo 4

A midia na tattoo

Consumo das identidades e identidade pelo consumo
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Capitulo 4

A midia na tattoo

Este capitulo retoma a reflexdo teorica para analisar 0 processo de incorporacdo das
imagens de produtos midiaticos. O tema é abordado a partir de um dialogo entre a perspectiva
critica da semidtica da midia e uma Optica integrativa baseada na reflexdo de Garcia Canclini.
Em seguida sdo analisadas as funcOes de estabelecimento de uma identidade cultural,
pertencimento a grupos urbanos, alteridade e resisténcia por meio do uso da tatuagem, a partir da

perspectiva da relacdo entre cultura e midia.

4.1 Incorporacdes midiaticas: o consumo das identidades

O estudo do corpo enquanto midia ndo é uma reflexdo inédita. O pesquisador Harry Pross
propde uma classificacdo dos meios de comunicacdo baseada nos suportes tecnoldgicos
utilizados para a producédo e recepcdo da mensagem. A partir de sua classificacdo, o corpo é a
midia primaria, pois permite uma comunicagdo direta entre emissor e receptor, sem a
necessidade de mediacdo por aparatos tecnoldgicos; a midia impressa exemplifica a midia
secundaria, que se utiliza de um suporte tecnoldgico para produzir a mensagem, mas nao para
recebé-la. Desta forma, a prépria revista impressa € lida pelo receptor. Por fim, o radio e a
televisdo sdo exemplos da midia terciaria, que necessita de um aparelho para produzir a
mensagem e outro para lIhe receber; sem um aparelho televisor ndo € possivel assistir aos

programas produzidos pela emissora de televisao.

A partir desta perspectiva, a tatuagem poderia ser compreendida como uma midia
priméaria, o corpo ilustrado. Assim, a incorporacdo de produtos da midia representa o
deslocamento de produtos originados em outras midias para uma re-leitura na midia primaria, de
forma que sua distribuicdo se limite ao alcance do corpo tatuado. Esse deslocamento reflete a re-

significacdo do produto midiatico em didlogo com o suporte do corpo.

112



Produtos midiaticos sdo bens simbolicos orientados por uma logica mercantil. Seu tempo
de veiculacdo nas midias € proporcional ao periodo em que gera lucro para os detentores de seus
royalties, seja através da venda de produtos licenciados, seja pela promocdo do consumo de
produtos correlatos. Sua “vida” em uma midia depende de seu éxito comercial. Esta é a
perspectiva de seus produtores. Para 0s receptores, porém, esses produtos sdo capazes de

estabelecer vinculos mais duradouros que seu tempo de veiculacdo em uma grade de midia.

Ao tatuar a imagem de um produto midiatico, ele amplia o tempo de vida do produto aos
limites de seu proprio corpo. A representacdo dessa imagem “vivera” no corpo de seu usuario
enquanto ele viver. A prépria imagem, porém, a imagem-matriz seguira viva enquanto sua
mem©ria for preservada. Neste sentido, uma tatuagem é a forma de apropriacdo mais adequada
para demonstrar a forca do vinculo estabelecido entre um individuo e a imagem da midia da qual

se apropria. Retrata o desejo do receptor em viver com ela por toda sua existéncia.

Para o estudioso da semiotica da cultura, Norval Baitello Junior, imagens ‘“sdo
representacdes planas produzidas pelo corpo, sdo tradugOes planas de objetos ndo-planos.
Ademais, quando inscritas em materiais perenes, sao superficies destinadas a eternidade, com a
vocacdo de suplantar a finitude dos corpos” (BAITELLO JUNIOR, 2005: 65-66). Desta forma, é
possivel dizer que tatuagens sdo apropriac6es de imagens pelo receptor com o intuito de eterniza-
las, manter sua memdria viva e por meio delas expressar elementos caros a paisagem cultural de
seu usuario. No cenario da contemporaneidade, no qual existe uma oferta cada vez maior de
imagens de produtos midiaticos passiveis de serem apropriados e incorporados a paisagem

cultural do receptor, € por meio deles que o usuario da tatuagem busca de expressar.

O excesso de ofertas imagéticas orienta a I6gica da comunicacdo midiatica, revelando um
processo de totemizagdo da imagem. “Toda a comunicagdo, com seus meios, ou se transferiu
para os media imagéticos visuais (...) ou se contaminou profundamente por eles”(idem, 20). Esse
processo interfere no receptor confundindo seu sentido de propriocepgdo, a percepcao do proprio
corpo. Neste sentido, a apropriagdo das imagens da midia por meio da pratica da tatuagem atua
como uma possibilidade de retorno da imagem para 0 corpo, uma incorporagdo de imagens que
Ihes confere uma corporeidade, uma solidez a sua forma que reforca seu sentido. Um produto

midiatico tatuado é uma imagem fortalecida. A corporeidade dessa apropriacdo cultural, que
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perpetua a existéncia de imagens efémeras que “compartilham” de seus valores e de sua
durabilidade com seus usuarios, sugere a adocao do termo “incorporacéo” das imagens da midia

para nomear esse uso especifico da tatuagem.

Esse processo permite a perpetuacdo de produtos midiaticos na pele de seu usuario, no
que poderia ser compreendido como uma vers&o atenuada da escalada de abstrac&o® de Vilém
Flusser. Em uma leitura da perspectiva do autor é possivel falar sobre quatro classificacdes de
objetos a partir de suas dimens@es: objetos tridimensionais (tateis e corporeos) bidimensionais
(impressdes, figuras e gravuras), monodimensionais (limitados a dimenséo da linha, como a
escrita) e nulodimensionais (tecno-imagens feitas de luzes e pontos, percebidas pela observagéo
de sua superficie). Segundo o conceito da escala de abstracdo, todos os objetos se deslocam de
suas dimensionalidades para uma escala menor, a ponto que, hoje em dia, pessoas sdo
reconhecidas como avatares na internet e nimeros de CPF que lhes despersonalizam e lhes
conferem uma nulodimensionalidade de tecno-imagens. O homem comega a se tornar um

conceito abstrato.

O conceito de escalada da abstracdo serd utilizado para a ilustracdo da natureza do
processo de incorporacao de produtos midiaticos. A partir da escalada de Flusser, os produtos
midiaticos poderiam ser classificados em todas categorias de dimensionalidades. Como exemplo,
seriam tridimensionais as celebridades midiaticas, bidimensionais as historias em quadrinhos,
monodimensionais as letras de mdsica e trechos de livro, e nulodimensionais os produtos
midiaticos originados na TV, cinema ou internet. Desta forma, como dito anteriormente, a
apropriacdo dessas imagens por meio da tatuagem se caracterizaria como uma versao atenuada
da escalada de Flusser, pois limitaria a reducdo dimensional dos produtos da midia a
bidimensionalidade de imagens tatuadas ou, eventualmente, a monodimensionalidade do traco de
letras. Porém poderia também prover de dimensionalidade um objeto nulodimensional, como no

caso da tatuagem de um personagem de games, por exemplo.

% Uma escalada de simplificacdo por meio da qual os objetos se tornam cada vez mais superficiais, destinados a se
tornarem imagens. O conceito é amplamente analisado por Vilém Flusser em “O universo das imagens técnicas”.
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Segundo Baitello, a grande oferta de imagens de consumo faz com que se devorem uma a
outra, no que chama de processo de iconofagia, “a devora¢do de imagens, juntamente com a
voracidade por imagens e a gula das proprias imagens” (idem: 53). A partir deste conceito, é
possivel compreender que produtos mididticos sdo efémeros e fugazes, sendo substituidos e
devorados por novas imagens de consumo. O estudioso Dietmar Kamper aponta também outro
motivo para 0 desaparecimento dessas imagens: o paradoxo da superexposi¢do gque provoca o

- 65
“padecimento dos olhos™”.

Dietmar Kamper, porém, aponta para outro aspecto do problema: alerta para o crescimento
exponencial da invisibilidade, ndo mais por obra do esquecimento deliberado, por obra do
descarte, mas antes por atuacdo excessiva e descontrolada das imagens, pelo descontrole e
pelo excesso de reproducdo, portanto, pela sua inflagio. Trata-se aqui ndo mais da fadiga do
objeto e seus materiais, mas da fadiga do olhar e do corpo, provocada pelo desmesurado abuso
na reprodutibilidade da imagem (idem: 18).

Por meio desta analise, ¢ possivel compreender que a “morte” de uma imagem pode ser
atribuida ao seu desaparecimento do discurso da midia, & iconofagia pura®® ou mesmo ao cansaco
provocado ao olhar do receptor confrontado com o excesso de estimulos visuais. A aplicacao
desta teoria as imagens de produtos midiaticos pode ser observada quando uma telenovela se
encerra dando lugar a outra (iconofagia pura) ou quando um filme é adaptado para uma versao de
historia em quadrinhos ou para um jogo de videogame, saturando a visdo do receptor (excesso de
reproducéo). A incorporacdo dessas imagens, porém, Ihes atribui uma sobrevida, ampliando sua
durabilidade aos restantes anos de vida do receptor®’; esta anlise permite concluir que a pratica
da incorporacdo resiste a légica imagética, impedindo que uma imagem seja esquecida,
substitufda por outra ou canse seu usuério. Trata-se do processo de iconofagia impura® por meio

da adesdo do receptor ao discurso da midia.

%0 cansago do olhar causado pela alta exposicdo a imagens.
% Devorac&o de uma imagem por outra.

%70 artigo ndo esta considerando a hipdtese da remocdo da tatuagem, pressupondo que se trata de uma pratica
custosa e de dificil aplicagdo e, mais importante, que o usuario ndo possui a inten¢do da remogao ao se tatuar. Estas
consideraces facilitam a argumentacdo sobre a perenidade da incorporagdo das imagens.

%8| magem devorada pelo homem.
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Antes de aprofundar a questdo do debate sobre iconofagia, faz-se necessario ressaltar que,
embora as representacOes de produtos midiaticos apresentem todas estas caracteristicas, 0
conceito de imagens para consumo ndo se limita as imagens da midia, apropriadas no processo
de incorporagdo. “Consumimos imagens em todas as suas formas: marcas, modas grifes,
tendéncias, atributos, adjetivos, figuras, idolos, simbolos, icones, logomarcas” (idem: 54). Para
Baitello Jr, a imagem rege a légica da midia: seu advento em todos 0os momentos da vida
cotidiana na sociedade contaminou toda a comunicagdo, promovendo 0 consumo de mais
imagens e alimentando uma apropria¢do compulsiva pelos bens simbdlicos e mercadorias.

A proliferacdo indiscriminada e compulsiva de imagens exdgenas em todas as linguagens
em todos os tipos de espagos midiaticos gera também nos receptores a compulsdo
exacerbada de apropriagdo. Todavia ndo se trata mais de um processo de apropriacdo de
coisas, mas de suas imagens, ndo-coisas. Assim, cresce o fluxo apropriador de objetos de
natureza distinta do corpo que se apropria. Trata-se portanto de um vinculo de
apropriacao heterodoxa, uma alimentacdo que ndo possui a substancia que requerem 0s

corpos para serem alimentados. E que gera ainda mais déficit porque exige reposicao
(idem, 96).

Ao afirmar que a contemporaneidade é caracterizada por um excesso de imagens de
consumo que ditam a l6gica da comunicacéo, o autor alerta para a ameaca de que, a partir de seu
consumo voraz, o individuo pode ser devorado por imagens antropofagicas. Esta analise poderia
ser aplicada ao exemplo da incorporacdo de produtos da midia, pois a totemizacao®® da imagem,
a supervalorizacdo de uma figura apropriada, poderia inverter a hierarquia de valores entre figura
e usuario na afirmacdo de sua identidade.

Alimentar-se de imagens significa alimentar imagens, conferindo-lhes substancia,
emprestando-lhes os corpos. Significa estar dentro delas e transformar-se em personagem

(recorde-se aqui a origem da palavra “persona” como “mascara de teatro”). Ao contrario
de uma apropriacdo, trata-se aqui de uma expropriacdo de si mesmo (idem: 97).

89Conceito utilizado pelo autor em “As niipcias entre o nada e a maquina. Algumas notas sobre a era da imagem”.
Norval Baitello Junior in Revista cientifica de informacidn y comunicacion. Secretariado de Publicaciones de La
Universidad de Sevilla, 2005.
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Ao inverter a logica da iconofagia, Baitello Jr apresenta o conceito de antropofagia
impura: 0 homem que consome imagens por elas também é consumido O processo de
incorporagédo de imagens de consumo pode causar uma expropriacdo dos referenciais culturais
que se reflete no estabelecimento de uma identidade superficial, tornando o sujeito mera imagem

vazia e inOcua, desprovida de valores, histdria e memdrias.

A grande regra é dada pelas devoracdes cotidianas andnimas que se perpetram a revelia
do conhecimento publico, porque rotineiras, porque em vao e sem caminho de volta. As
rotinas que devoram, os modismos, 0s ideais apregoados pelos deuses menores da
publicidade e do marketing, as novas necessidades de se fazer visivel, o ritmo dos tempos
da produtividade e muitas, muitas outras imagens, que julgamos possuir como troféus na
parede, ndo fazem outra coisa sendo nos devorar. Diariamente. (idem: 97)

Este é um olhar critico para a apropriacdo exagerada de imagens da midia. Ele encontra um
interessante contraponto na analise da questdo sob a optica de Garcia Canclini, segundo a qual o

consumo pode ser fundamental para o estabelecimento de identidade de uma pessoa.

4.2 Apropriacdes culturais: identidade pelo consumo

Enquanto Baitello Jr faz um alerta para o risco da perda de uma identidade consumida por
imagens da midia, o antropologo Néstor Garcia Canclini analisa a possibilidade de seu resgate
por meio do consumo dessas imagens. Adotando uma postura critica menos fatalista que a
posicdo das teorias criticas classicas, os estudos de cultura latino-americanos dirigem seu olhar
para a influéncia da midia no direcionamento de comportamentos e na constituicdo de praticas

culturais urbanas.

N&o se trata, é claro, de retornar as dendncias paranoicas, as concepgdes conspirativas da
histdria, que acusavam a modernizagdo da cultura massiva e cotidiana de ser um instrumento
de poderosos para explorar mais. A questdo é entender como a dindmica propria do
desenvolvimento tecnolégico remodela a sociedade, coincide com movimentos sociais ou 0s
contradiz. (...) os sentidos das tecnologias se constréem conforme os modos pelos quais se
institucionalizam e se socializam. (GARCIA CANCLINI, 2000: 308).
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Como resultado do processo de transnacionalizacdo das tecnologias, Garcia Canclini
observou o surgimento do fendmeno da desterritorializacdo, compreendida como a perda da
relagdo natural da cultura com territorios geogréficos e sociais. Esse deslocamento se reflete na
perda de referéncias culturais, provocando no cidaddo uma sensagao de desenraizamento, de néo-
pertencimento a uma coletividade que incide na fragmentacdo de sua identidade. Frente a este
cenario, o autor reconhece nas proprias tecnologias comunicacionais a possibilidade de
promocgdo de uma hibridacdo entre elementos de culturas mididticas, eruditas e populares no
estabelecimento de uma identidade multicultural, mutavel e multicontextual. Chama de
reterritorializacdo a “mesticagem dos consumos engendrando diferengas e formas locais de
enraizamento” (GARCIA CANCLINI, 2006: 134). Desta forma, Garcia Canclini analisa a
reconstrucdo identitaria como um processo continuo, baseado em trocas simbolicas estabelecidas
em co-produgdo com uma coletividade. Neste panorama, este processo de reconstrucdo sofre
influéncia da midia massiva por meio de seus produtos midiaticos que estimulam o consumo de

bens industriais e simbdlicos, orientando habitos e comportamentos do cidadao.

Sendo assim, a sociedade contemporanea, orientada por uma légica mercantilista, permite
ao individuo se afirmar como um cidaddo por meio da pratica do consumo de bens materiais e
simbdlicos. A propria escolha pelo consumo de um bem define parte da identidade do cidaddo
enquanto consumidor. “Os habitos e gostos dos consumidores condicionam sua capacidade de se
converterem em cidaddos. O seu desempenho como cidaddos se constitui em relacdo aos
referentes artisticos e comunicacionais, as informagdes e aos entretenimentos preferidos” (idem:
157). Como observado pelo autor, mesmo os produtos midiaticos relacionados ao entretenimento

podem influenciar o desempenho de um cidaddo a partir da relacdo que estabelecem entre si.

Assim, anteriormente estabelecidas a partir de ritos e bens simbdlicos locais, as
afirmacdes identitarias no ambiente urbano passam a ser constituidas de hibridacdes entre
valores de uma cultura popular e de produtos midiaticos criados por uma cultura de massa.
Influenciado pelo discurso da midia, o individuo reconstroi sua identidade por meio de lagos de
afinidades estabelecidos na partilha de gostos por bens simbolicos. Nesse processo, a pratica do
consumo de bens industriais e simbdlicos exerce um papel fundamental na construgdo de uma

“racionalidade integrativa e comunicativa de uma sociedade” (idem: 63). Dessa forma, Garcia
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Canclini destaca o papel do consumo como um processo comum a todo cidad@o que possibilita o

estabelecimento de lacos de afinidade que podem lhe atribuir a sensagdo de pertenca a um grupo.

As sociedades civis aparecem cada vez menos como comunidades nacionais, entendidas
como unidades territoriais, linglisticas e politicas; manifestam-se principalmente como
comunidades hermenéuticas de consumidores, ou melhor, como conjuntos de pessoas que
compartilham gostos e pactos de leitura em relacdo a certos bens (gastronémicos,
esportivos, musicais), os quais lhe fornecem identidades comuns (idem: 224).

Religides, agremiagdes esportivas, grupos de pertencimento. Ainda que existam
agrupamentos estabelecidos sobre o consumo de mercadorias, como um clube de fés das motos
Harley Davidson, o consumo de bens simbdlicos constitui a maior parte das agregacOes de
individuos em comunidades estabelecidas por afinidades. Sob esta perspectiva € possivel fazer

uma releitura da pratica da incorporacdo das imagens da midia por meio da tatuagem.

Ao invés de incorporar a logica do consumo promovida pelas imagens midiaticas, o
receptor pode se apropriar de elementos da cultura massiva em hibridacdo com referenciais de
uma cultura popular, estabelecendo um vinculo que permita sua identificacdo com a coletividade
a qual pertence e permita seu reconhecimento como um cidaddo-consumidor. ldentidade

estabelecida pelo consumo.

NGs, seres humanos, intercambiamos objetos para satisfazer necessidades que fixamos
culturalmente, para integrarmo-nos com outros e para nos distinguirmos de longe, para
realizar desejos e para pensar nossa situa¢cdo no mundo, para controlar o fluxo erratico
dos desejos e dar-lhes consténcia ou seguranga em institui¢des e rituais (idem: 71).

0 Artista desconhecido in SCHIFFMACHER, H; RIEMSCHNEIDER, B. Tattoos. Taschen, Colonia, Alemanha,
2001: 154.
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4.3 Tribos urbanas e pertencimento

Enquanto Garcia Canclini analisa o agrupamento social por meio do consumo de bens
simbdlicos, o socidlogo Maffesoli estuda este fendbmeno sob a perspectiva de um retorno a um
ideal comunitario de um tribalismo estabelecido a partir de lacos de solidariedade entre pessoas
aproximadas por afinidades comuns. Embora existam semelhancas entre ambas as abordagens
quanto ao fator de atracdo dos bens simbolicos, a perspectiva de Maffesoli contempla a sensacéo

do ““estar junto” como o principal elemento agregador de uma tribo urbana.

Para compreender o fendmeno gue o autor chama de neotribalismo, € necessario entender
0 que distingue esses agrupamentos das tribos comumente conhecidas. As organizaces tribais
classicas sdo estruturadas sob lagos familiares, estabelecidos entre clds com funcBes sociais
definidas para a sobrevivéncia da comunidade; as novas formas de tribalismo, entretanto, unem
sujeitos que escolhem se integrar a um grupo de pessoas que compartilha dos mesmos valores e
se organiza sob uma ética propria. Como a adesdo a esses grupos € espontanea, seus lacos podem
ser desfeitos conforme conveniéncia de seus integrantes. “De fato, ao contrario da estabilidade
induzida pelo tribalismo classico, o neotribalismo é caracterizado pela fluidez, pelos
ajustamentos pontuais e pela dispersdao” (MAFFESOLI, 2006: 132). O neotribalismo pode ser
compreendido, entdo, como uma forma de socialidade. Diferente da nocdo de social, que
vislumbra o individuo exercendo uma funcéo na sociedade, vinculado a um grupo estavel, sob a
nocdo de socialidade o sujeito representa pap€is sociais tanto em sua atividade profissional,
guanto no seio de uma das tribos das quais participa. Sao caracteristicas do que o autor chama de
unido em pontilhado: “conforme os interesses do momento, conforme gostos e ocorréncias, 0

investimento passional ird conduzir para tal ou tal grupo, para tal ou tal atividade” (idem: 205).

Contudo, esta distincdo ndo deve deixar a falsa impressao de que os lagos estabelecidos
entre esses grupos sdo frageis. Ao inves disso, sdo firmados vinculos orientados por principios de
solidariedade e ajuda mutua, fortalecidos pela espontaneidade de uma adesdo com consentimento
as regras particulares do grupo e sacramentados por meio de rituais de passagem e da adogédo de
simbolos de reconhecimento. O conjunto desses aspectos da tribo estabelece a principal

caracteristica dessas formages sociais: a valorizagdo do grupo sobre o individuo.
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A andlise das abordagens dos autores permite a observacdo de uma diferenca capital entre
si: enquanto Garcia Canclini analisa o fator agregador de um grupo na reconstrucdo de uma
identidade cultural coletiva, Maffesoli se aprofunda no estudo dos elementos que constituem e
regulamentam os grupos que denomina como tribos urbanas. Dentre esses elementos, pode ser
destacada a proxemia, compreendida como a atribuicdo de maior importancia ao convivio social
de que a histdria de um individuo na formacao de uma coletividade. O olhar do sociélogo busca,
assim, nas cenas cotidianas e na superficialidade das relages sociais, 0 estabelecimento dos
vinculos das tribos urbanas. Atendo-se, assim, a nogdo proposta por Maffesoli, 0 agrupamento
em tribos urbanas pode ser compreendido como uma forma de enraizamento por meio de uma
identidade cultural estabelecida na coletividade. Este processo de enraizamento é derivado do
sentimento de estar junto, que fortalece as relagcdes sociais em um grupo, sedimentando a sua
unidade. Os lacos de reciprocidade sdo reafirmados através dos fatos da vida cotidiana que

estabelecem esta forma societal. Esta relacdo assegura solidez e forca a uma cultura.

Além de reforcar a cultura e sedimentar as identidades, a experiéncia da coletividade
possui um aspecto integrador ligado a um instinto de sobrevivéncia. Em um cenério urbano
hostil, a forma societal da tribo urbana incentiva a preservacdo de um grupo, permitindo a
resisténcia a provacgdes sociais através do sentimento de solidariedade gratuita estabelecido entre
0s membros da tribo. Essa forma de organizacdo social desconstréi o individualismo na
valorizagdo do grupo, se utilizando de uma ldgica de rede: a afetividade estrutura os grupos
facilitando préaticas de convivialidade, solidariedade e ajuda mdtua, se tornando o espaco social
adequado para demonstracao de afetos entre seus membros. Eis outro ponto de divergéncia entre
as abordagens dos autores: enquanto Garcia Canclini aponta o consumo de bens como préatica
fundamental da formacdo de uma identidade cultural estabelecida em grupo, para Maffesoli, o
fator de agregacdo de uma coletividade é a afetividade estabelecida na superficialidade das
praticas cotidianas. “E, no entanto, essa vida quotidiana, em sua frivolidade e superficialidade, ¢

certamente o que torna possivel qualquer forma de agregacao, seja ela qual for” (idem: 154).

Uma vez que é sabido que o fator de agregacdo de uma tribo urbana séo os lagos afetivos
estabelecidos entre seus membros e que a adesdo a um desses grupos € espontanea, € necessario

analisar qual o processo de integragdo a essas formas societais. “O social repousa na associagdo
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racional de individuos que tém uma identidade precisa e uma existéncia autbnoma; a socialidade,
por sua vez, se fundamenta na ambiguidade bésica da estruturacdo simbolica” (idem: 163).
Partindo do pressuposto de que a socialidade ¢ uma forma de agrupamento simbolicamente
estabelecida, a sua vivéncia em uma tribo urbana somente seria possivel mediante uma
estruturacdo também simbdlica, determinada por meio de rituais de iniciacdo e adogdo de signos
de reconhecimento proprios ao grupo. Da mesma forma que os modelos classicos de tribalismo,
esses agrupamentos urbanos se organizam em torno de territérios (reais ou simbdlicos) e de

mitos comuns.

A aceleragdo do fendmeno da desterritorializagdo e o crescimento dos centros urbanos
dificultam o estabelecimento desses grupos em um Unico local onde poderiam exercer suas
praticas simbolicas, reforcando seus lacos de afinidade. Desta forma, os territérios simboélicos
dessas tribos, passiveis de serem identificados em seus signos de reconhecimento, adquirem uma
importancia ainda maior para 0s grupos, representando o territorio geografico como local da
pratica ritual de sua coletividade. Assim, é possivel identificar membros de uma tribo urbana
mesmo quando estes estdo localizados longe do territorio onde realizam seus encontros. Esses
sujeitos “carregam” seus territdrios consigo em sua propria aparéncia, através do uso de
indumentarias, adornos, tatuagens e outros icones de reterritorializacdo simbdlica. Para eles, a
aparéncia é um vetor de agregacao. “No sentido indicado, a estética ¢ um meio de experimentar,
de sentir em comum e é, também, um meio de reconhecer-se” (idem: 134). O reconhecimento da
pertenca a um grupo através da identificacdo de um simbolo que o representa propicia ao sujeito

o fortalecimento de sua no¢éo de identidade.

Em suma, na soliddo inerente a todo meio urbano, o icone, familiar e proximo, é uma baliza
que se inscreve no quotidiano. Ele é o centro de uma ordem simbélica, complexa e concreta,
onde cada um tem um papel a representar no quadro de uma teatralidade global. Ele, assim,
permite o reconhecimento de si mesmo, o reconhecimento pelos outros e, finalmente, o
reconhecimento dos outros. Esta é a forca empatica da imagem que, regularmente, ressurge
para atenuar os efeitos mortiferos da uniformizagdo e da comutividade que ela induz (idem:
222).
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Esta perspectiva é bastante diversa daquela apresentada pelos autores ligados a semidtica
da cultura, segundo os quais a adesdo a superexposicdo das imagens esvazia 0s sentidos do
corpo, relegados também ao status de imagem. Ao afirmar que o icone permite o reconhecimento
pelo outro, “atenuando os efeitos mortiferos da uniformizac¢ao”, permite pensar no uso da tattoo
como um elemento de distincdo e de reafirmacdo da individualidade do sujeito tatuado. A

tatuagem ndo o uniformiza, mas o destaca.

4.4 A tatuagem como signo de reconhecimento

Dentre as possibilidades de simbolos que possuem as caracteristicas de perenidade e
visibilidade, é emblematica a figura da tatuagem. Visto que a aparéncia “localiza” o sujeito
simbolicamente, estabelecendo relacbes afetivas com o grupo a qual pertence, é possivel afirmar
que os simbolos representados por uma peca de vestuario ndo identificam o membro da tribo em
qualquer situacdo. Dentro de um escritorio, em um clube esportivo, em uma escola, o sujeito que
ndo utiliza essa vestimenta simbélica ndo é reconhecido como pertencente a um grupo. Esse nao-
reconhecimento pela sociedade Ihe provoca uma sensacao de deslocamento dos valores dos quais
partilha com outras pessoas. A tatuagem, porém, enquanto uma manifestacdo artistica marcada
perenemente na pele de seu usuario permite, ao representar um simbolo de uma tribo a qual o
sujeito pertence, o seu imediato reconhecimento como um membro de uma coletividade; um
individuo que compartilha valores, segredos, conhecimentos e afetos com outros pertencentes a
uma mesma tribo. Uma pessoa que, mesmo isolada, nunca se encontra s, pois partilha de uma
identidade cultural com uma comunidade de apropria¢do. Ainda que sua tatuagem se encontre
coberta por um paletd, o sujeito que a ostenta sabe que, longe dos olhos dos outros, porta um
simbolo de sua ideologia e do grupo ao qual pertence; carrega consigo uma manifestacao
artistica do que o sociologo Jésus Martin-Barbero chamaria de paisagem cultural: um simbolo
que traduz uma memoria afetiva e a sensagdo de pertencimento. A tattoo é uma marca
permanente indissociavel do corpo de seu usuario; assim, diferente de outro ornamento, ndo pode

ser utilizada por outro sujeito sendo por aquele que a ostenta.
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Uma tatuagem partilhada por um grupo, entdo, que de signo passa também a condicao de
rito de iniciacdo sacramentado pela tribo, eterniza os lacos do individuo com as regras que
orienta essa coletividade; para o integrante de uma tribo urbana, representa a perpetuacdo dos
valores de seu grupo e um juramento de fidelidade a ele. Desta forma, a tatuagem pode ser
utilizada como signo de pertencimento a uma tribo urbana ou mesmo a um grupo de afinidade
pelo consumo. Partindo da hipotese principal da dissertacdo, pessoas com tatuagens de um
mesmo produto midiatico (por exemplo: a imagem do grupo Jonas Brothers) se reconhecem e
criam um vinculo de respeito entre si, mesmo que sejam recém-apresentadas. Elas partilham de
um mesmo gosto, um valor em comum. Reconhecem-se como iguais por meio de sua afinidade

ao produto midiético.

Faz-se necessario comentar que a analise do objeto de pesquisa sob a perspectiva de
Maffesoli foi retomada apenas para pontuar uma questdo da urbanidade que é o fendmeno do
neotribalismo. O autor desenvolve o tema com propriedade em sua obra “O Tempo das Tribos”,
literatura fundamental para a discussdo desta espécie de agrupamento urbano. A seguir, ao
resgatar a discussdo sobre a influéncia da midia sobre a sociedade, serdo retomadas as

perspectivas criticas e dos estudos culturais, mais fundamentadas para tal debate.

"Tatuagem nas costas da mao de um straight edge, tribo urbana que segue os principios do vegetarianismo e da
pratica do sexo apenas para reproducdo e tem como rito iniciatico a tatuagem de uma letra X nas costas das méos de
seus integrantes. (httpwww.google.com.brimgresimgurl=httpruiperez.files.wordpress.com20090117012009045)
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4.5 Cultura da midia e resisténcia

Ao retomar as perspectivas dos diferentes autores citados, pode ser observado que ha uma
diferente percepcdo sobre a influéncia da midia no estabelecimento de uma identidade. Ao invés
de imagens que a consomem, 0s estudos culturais revelam a possibilidade do estabelecimento de
uma identidade por meio do consumo de imagens da midia. Sob uma perspectiva dialdgica, pode
ser dito que Baitello Junior recomenda atengdo para com a tendéncia devoradora das imagens;
alerta que encontra eco na perspectiva critica de Douglas Kellner. O autor norte-americano
sugere uma consciéncia critica como forma de evitar a manipulacéo pelo discurso da midia.

Aprendendo como ler e criticar a midia, resistindo a sua manipulacdo, os individuos
poderdo fortalecer-se em relagdo a midia e a cultura dominantes. Poderdo aumentar sua
autonomia diante da cultura da midia e adquirir mais poder sobre o meio cultural, bem

como 0S necessarios conhecimentos para produzir novas formas de cultura. (KELLNER,
2001:10).

A partir de uma perspectiva menos pessimista, os estudos de cultura latino-americanos
dirigem seu olhar para manifesta¢fes culturais populares que podem resgatar a cultura local em
didlogo com elementos de uma cultura da midia, influenciando o estabelecimento de uma
identidade local. Tomando como exemplo o objeto desta pesquisa, a pratica da tatuagem
enquanto mediagdo para apropriacdo cultural de elementos da cultura midiatica se manifesta,
mais que como acdo politica, como atuacdo simbdlica; apesar de representar e simular acbes

sociais, age como atuacdo simbdlica, pratica de resisténcia a cultura dominante.

Dentre todas essas expressdes, talvez seja o grafite a que apresenta uma transformacgéo
mais sintomdtica das mudangas em curso no modo de existéncia do popular urbano.
Trata-se do lugar da mesticagem da iconografia popular com o imaginario politico dos
universitarios. Enquanto a tradicional doutrina ideol6gica escapa a estreiteza formal da
escritura e ao simplismo panfletario, recuperando a expressividade e a polissemia da
imagem, a “picha¢do” popular sai da clandestinidade dos sanitarios e estende sua
iconografia obscena e blasfematdria pelos muros da cidade. A dendncia politica se abre a
poética e a poética popular se cobre de densidade politica. Diversos modos de rebelido se
encontram e se misturam tatuando o protesto na pele da cidade™. (MARTIN-
BARBERO, 2008: 278-279).

"Expressdo cunhada por Alberto Silva em La perspective estética como estrategia comunicativa em ciudades
colombianas, mimeo., Bogota, 1985.
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Analisando a tatuagem sob a perspectiva do autor, temos um género hibrido que permite
uma atuacdo simbdlica poética e polissémica, que mescla iconografia popular ao imaginario
politico; mas, diferente do grafite, exige a presenca de seu usudrio na manifestacdo de
resisténcia, a partir de hibridagdes que tornam o carater privado da liberdade de opinido em
liberdade de expressao por meio da apropriacdo do espacgo publico. Hibrida por natureza, mistura
em si ato politico e atuacdo simbolica, acdo e representacdo, configurando uma manifestacéo
permanente de resisténcia, incorporacdo de ideais humanitarios ou mesmo de ironia ao discurso
politico e midiatico. A possibilidade de uma atuagdo politica simbdlica por meio da apropriacdo
de elementos midiaticos é uma questdo digna de avaliacdo por estudos futuros.

Ha ainda outro modo pelo qual a obliguidade dos circuitos simbélicos permite repensar 0s
vinculos entre cultura e poder. A busca de mediaces, de vias diagonais para gerir os conflitos,
d& as relagdes culturais um lugar proeminente no desenvolvimento politico. Quando ndo
conseguimos mudar o governante, n6és o satirizamos. Nas dangas do Carnaval, ho humor
jornalistico, nos grafites. Ante a impossibilidade de construir uma ordem diferente, erigimos
nos mitos, na literatura e nas historias em quadrinhos desafios mascarados. A luta entre classes
ou entre etnias é, na maior parte dos dias, uma luta metaférica. As vezes, a partir das

metéaforas, irrompem lenta ou inesperadamente praticas transformadoras inéditas (GARCIA
CANCLINI, 2000: 348).

3 Artista desconhecido em SCHIFFMACHER, H; RIEMSCHNEIDER, B. Tattoos. Taschen, Colonia, Alemanha,
2001: 180.
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A reflexd@o dos autores sugere um olhar treinado para a leitura do discurso da midia. A
citacdo de Garcia Canclini revela que o consumo das imagens da midia ndo apenas possibilita
uma situacdo de agrupamento social a partir da partilha de gostos comuns, como pode até
possibilitar uma manifestacdo de resisténcia a partir de uma interferéncia na imagem do produto
midiatico durante o processo de apropriacdo. Isso é possivel devido as caracteristicas de obra
aberta da tatuagem, uma manifestacdo artistica aberta a expansodes, passivel de ser reelaborada

conforme desejado por seu usuario.

A perspectiva da imagem reelaborada sera retomada no proximo capitulo. Antes disso, é
preciso analisar como a incorporacdo desses produtos interfere no contexto cultural da pessoa

tatuada, por meio da apropriacdo de suas mitologias.

4.6 Produtos midiaticos ou mitologias de consumo

Uma questdo que se impde como central para a anélise do fendbmeno da apropriacdo por
meio da tatuagem é compreender o processo por meio do qual um individuo associa sua imagem
a figura de um produto da midia. Considerando que a tatuagem € uma obra aberta, signo passivel
de interpretacdo, € possivel imaginar que um individuo que se tatua com imagens de produtos
midiaticos de fato incorpora mitologias de consumo. Tal hipbtese pode ser corroborada pelo

conceito de mitologia segundo Roland Barthes.

Para Barthes, “o mito ¢ um sistema de comunica¢do, uma mensagem” (BARTHES, 1980:
131), assim como “ele é uma significagdo, uma forma” (idem: 131); como uma metalinguagem,
“o mito ndo se define pelo objeto de sua mensagem, mas pela maneira como a profere” (idem:
131). Tem limites formais, ndo substanciais. Enfim, o mito é uma fala apropriada. Citando
Barthes, “cada objeto do mundo pode passar de uma existéncia fechada, muda, a um estado oral,
aberto a apropriacdo da sociedade, pois nenhuma lei, natural ou ndo pode impedir-nos de falar
das coisas”(idem: 131); desta forma, o autor diz que uma arvore € uma arvore, mas dita por
Minou Drouet ja ndo é exatamente uma arvore, mas uma arvore decorada, adaptada a um certo
consumo, investida de complacéncias literarias, etc. Assim, um elemento definidor do mito é a

apropriacéo legitima de uma fala.
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O autor questiona se o conceito da mulher para Baudelaire € um mito, ao que responde,
ele proprio, dizendo que ndo, “pois € a historia que transforma o real em discurso, ¢ ela e sé ela
que comanda a vida e a morte da linguagem mitica. Longinqua ou ndo, a mitologia s6 pode ter
um fundamento historico, visto que o mito é uma fala escolhida pela historia: ndo poderia de
modo algum surgir da ‘natureza’ das coisas” (idem: 132). Por meio desta afirmacdo, Barthes
reforca o carater historico do mito. Nada é mitico se ndo possui uma relevancia atribuida pela
historia. Ainda segundo o autor, o mito ¢ uma mensagem que independe de sua forma: “o
discurso escrito, assim como a fotografia, o cinema, a reportagem, o esporte, os espetaculos, a
publicidade, tudo isto pode servir de suporte a fala mitica”(idem: 132). Desta forma, a tatuagem

pode também ser compreendida como um suporte a essa fala.

Na obra Mitologias, Barthes fez uso de dois exemplos de mitos para explicar as
caracteristicas da fala mitica: desenvolveu seu argumento sobre os exemplos da sentenga “pois
eu chamo-me ledo” e da imagem de um soldado negro fazendo a saudagdo militar francesa. A
concretude destes exemplos facilitou a explicacdo dos conceitos propostos. Tal qual Barthes o
fez, esse artigo adotara um exemplo de tatuagem que se apropria de produtos midiaticos para
defender a hipétese de que se trata de uma fala mitica. O exemplo escolhido € a tatuagem dos
personagens de historias em quadrinhos Batman e Robin tatuados no corpo de um homossexual.

Estabelecido o exemplo, pode ser analisada a estrutura do mito.

O mito é um sistema semioldgico, ou seja, pressupde uma consciéncia significante que
estuda as significacdes independentemente de seu conteddo. Diferentemente da linguagem, por
exemplo, é também um sistema semioldgico segundo: uma metalinguagem que fala sobre uma
linguagem. Exemplificando: em um sistema semioldgico tradicional, as figuras de Batman e
Robin sdo significantes; seus significados sdo dois super-herois parceiros no combate ao crime.
A soma destes significantes e significados resulta no signo, imagens associadas ao seu
significado. O mito, enquanto metalinguagem possui um carater deformador que atribui um
segundo sentido a um signo, sem negar seu sentido original. Retomando o exemplo: embora
sejam justiceiros encapuzados, sob determinado contexto cultural, os parceiros Batman e Robin
tém sua imagem associada ao homossexualismo. Dessa forma, o que era considerado

anteriormente um signo (Batman e Robin = justiceiros encapuzados), a partir do mito assume o
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carater de significante, chamado de forma; seu novo sentido assume o carater de significado,
chamado de conteudo. Este processo de atribuicdo de significado a uma forma é chamado de
significacdo. Assim, a tatuagem desses personagens no corpo do homossexual possui o carater
de uma fala mitica, pois existe uma historia da associacdo da imagem desses personagens & ideia

de homossexualismo.

Esta reflexdo permite uma leitura da hipotese declarada na dissertacdo: ao invés de
demonstrar pura submissdo ao discurso da midia, um individuo que se tatua com a imagem de
um produto midiatico busca associar as caracteristicas desse produto as suas qualidades pessoais,
reforgando tragos de sua identidade. Assim, o homossexual que escolheu tatuar imagens de
Batman e Robin em seu corpo, registrou o mito da homossexualidade presente na midia, ou seja,
inteligivel para um grande numero de pessoas que possuem este repertério. Uma tatuagem que
utilizasse da imagem de outros produtos midiaticos desprovidos desta historia ndo apresentaria
um carater de fala mitica. Assim como um mito necessita de uma dimensdo historica, a
ostentacdo de um produto midiatico por meio de uma tatuagem prescinde de uma historia geral,
de conhecimento publico, articulada com a histdria pessoal de seu usuario para obter o carater de
uma fala mitica. Sob esta perspectiva, a apropriacdo de elementos da cultura massiva pode ser

constituinte de uma representacdo de identidade sem denotar submisséo ao discurso da midia.

Ao aprofundar a leitura deste uso especifico da tattoo pela 6tica do mito, é possivel
observar seu carater deformador. Ja foi falado que o mito deforma a forma plena de um signo,
deslocando essa forma de seu contexto original, mas mantendo seu sentido inicial. Isso ocorre no
exemplo citado quando o mito desloca os personagens justiceiros Batman e Robin de seu
contexto original de histéria em quadrinhos sobre super-herdis para a significacdo apropriada de
homossexualidade. Para o mito, a forma € empobrecida, acolhendo mais de um sentido e ndo se
impondo frente a significagdo, mas seu conceito “restabelece uma cadeia de causas e efeitos, de
motivagdes e de intengdes” (idem: 140). O conceito para o mito estd repleto por uma situagao
especifica, um contexto. Sua caracteristica principal é a de ser apropriado, atingindo a uma
determinada classe de pessoas: aquelas que conhecem o contexto de sua significagdo (como
aqueles que conhecem a associacdo da imagem de Batman e Robin ao homossexualismo). O

mito deforma a memdria e valores do sentido original. Assim, ele se inicia no fim de um sentido.
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O que define um mito € sua intencdo, mais do que a literalidade de sua forma; ele exige
um reconhecimento do corpo de intengbes que o motivou, € uma fala roubada e restituida,
enquanto um sentido deslocado de sua originalidade. Esta definigdo serve também ao processo
da tatuagem apropriada: mais do que a imagem que ostenta é a intencdo do usuario em sua
apropriacdo do produto midiatico que define seu papel no estabelecimento de um vinculo junto a
sua identidade. A escolha de um produto midiatico para representar o sentido escolhido ndo é
arbitréria. Frente a varias formas que acolheriam esse conceito, o individuo tatuado escolheu
uma que pudesse estabelecer o vinculo do conceito na maneira que desejava expressar. Nao se
trata de uma escolha natural, mas apropriada, junto a historia geral e pessoal do usuario. Ao
escolher uma forma para o conceito que deseja expressar, o individuo atua como um produtor de

mitos.

Segundo Barthes, existem trés tipos de leitura e decifracdo dos mitos. O produtor de
mitos € aquele que busca uma forma para um conceito, como o caso do individuo que escolhe
uma imagem para tatuar expressando sua mensagem pessoal; o mitélogo é aquele que decifra a
deformacdo distinguindo o sentido da forma. O terceiro enfoque visa o significante do mito, a
totalidade inextricavel de sentido e forma. Este é o olhar que deve ser dirigido a tatuagem do
produto midiatico, um mito que associa o discurso da midia a identidade pessoal de seu usuério
buscando uma significacdo que contemple a complexidade de sua personalidade em interacao
com o produto de uma cultura midiatica. Segundo o autor, esta é a visdo que permite uma leitura
que contemple da semiologia a ideologia, reservando ao leitor de mitos a revelacdo da funcédo
desses. Encarregado de transmitir um conceito intencional, ele o naturaliza. Eis o principio do

mito: transformar a histéria em natureza. A imagem provoca naturalmente o conceito.

Assim, conforme proposto pelo autor, a funcdo especifica do mito é transformar um
sentido em forma. Em um didlogo com a discussdo proposta pela dissertacdo, este é o objetivo da
tatuagem de produtos midiaticos na composi¢cdo de uma imagem pessoal: ao tatuar mitos
baseados nesses produtos da midia, o individuo evoca mitologias da contemporaneidade,
articulando signos de facil reconhecimento entre receptores da midia e reafirmando seus valores

em uma relacdo de co-autoria com a cultura midiatica.
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Este capitulo se prop6s a localizar o objeto de pesquisa no contexto de comunicacdo e
cultura. As reflexdes tedricas propostas ndo buscam uma resposta definitiva para as questdes da
pesquisa, mas propdem um olhar para a apropriacdo da cultura mididtica no espago urbano por
meio da mediacdo da tatuagem. O préximo capitulo apresenta uma organizagdo das entrevistas
realizadas com pessoas que incorporam imagens de produtos midiaticos, permitindo aplicar a
seus depoimentos 0s conceitos propostos pelos autores estudados e revelando o aspecto
identitario da constituicdo de identidades culturais hibridas de paisagens culturais singulares com
produtos midiaticos de alcance global.
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Capitulo 5

A midia a flor da pele

Incorporacdes de produtos midiaticos
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Capitulo 5

A midia a flor da pele

O presente capitulo ilustrara a reflexdo desenvolvida até o0 momento, mostrando casos de
pessoas que possuem tatuagens de produtos midiaticos. Seus depoimentos foram coletados por
meio de entrevistas em que as pessoas foram questionadas sobre suas motivagdes e a poética na
elaboragdo da imagem final, assim como sobre as mediagdes nas quais ostenta suas tatuagens.
Alguns relatos dos entrevistados ja foram parcialmente citados em outros capitulos desta

dissertacdo.

A pesquisa se baseou no depoimento de dezessete pessoas entrevistadas, selecionadas a
partir de indicacGes de tatuadores, comunidades tematicas da internet e investigacGes de campo;
a escolha dos participantes buscou priorizar critérios como ocupagdo profissional, género,
procedéncia dos produtos midiaticos tatuados e natureza da relacdo entre individuo e midia
representada, de forma a apresentar diferentes possibilidades de apropriacdes adequadas a uma

diversidade de contextos culturais.

No intuito de organizar a apresentacdo desses relatos, buscou-se um critério de
categorizacdo que considerasse 0s usos da tatuagem. Este processo é pautado pela relacdo que
cada entrevistado mantém com a imagem tatuada. Desta forma, recordando o item 5 do capitulo
2, “Tatuagens poéticas e cosméticas”, as finalidades atribuidas as tatuagens podem ser
classificadas como poéticas ou cosméticas, sendo que as primeiras apresentam como intengdo
prioritaria a transmissdao de um significado, enquanto as segundas sdo utilizadas principalmente
como adornos corporais. Dentre estas categorias, interessa aos fins desta dissertacdo a analise das
tatuagens poéticas, a expressao do receptor por meio de uma imagem que ele mesmo compés e
ostenta, como emissor e meio de sua mensagem, re-significando o comentario de Marshall

McLuhan: “O meio ¢ a mensagem”.
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A partir da selecdo desta categoria de uso da tattoo foi necessaria uma nova organizacao
das entrevistas. O critério utilizado foi a categorizacdo das tatuagens dos usuarios a partir das
caracteristicas da apropriacéo realizada pelo receptor. Assim, as tatuagens de produtos midiaticos
foram divididas nas categorias de apropriacdo estatica e apropriacdo cinética, conceitos
formulados a partir de reflexdo do autor Dick Hebdige na obra “Subcultures: the meaning of
style””. Nesta obra, o autor analisa o comportamento do que chama de subculturas, a partir da

observacao do estilo desses grupos.

N&o se trata de uma abordagem semiotica dos estilos, mas de um estudo que utiliza a
perspectiva mitologica de Roland Barthes, influenciado pelo texto “Subculture, Culture and
Class™™ de Stuart Hall, onde o autor debate a identidade nas subculturas. Em “Subcultures”,
Hebdige analisa os estilos como uma forma de expressdo das subculturas; para o autor, mais que
os utensilios ostentados pelos grupos, é a apropriacdo que se faz desses objetos que os definem.
Como exemplo, cita 0 uso da sudstica por grupos neonazistas e pelos punks: enquanto 0s
primeiros utilizam o icone como uma forma de idolatria aos ideais nazistas, os segundos
esvaziam seu sentido, ostentando o icone apenas com o intuito de chocar, dissociado dos valores
que originalmente o significam. Em outro momento, ilustra as diferentes formas de apropriacao
ao comparar o uso de jaquetas de couro pelos Teddy Boys’®, dos anos 50, e pelos punks. Os
primeiros as respeitavam e utilizavam para exaltar uma classe trabalhadora, enquanto os punks as
desmitificavam, usando versdes sujas e rasgadas, enfim, distorcendo o significado comum das

mesmas. Ambas sao apropriagdes de icones, mas sao praticas significativas diferentes.

We can express the difference between two practices in the following
formula: one (i.e. the punks’) is kinetic, transitive and concentrates
attention on the act of the transformation performed upon the object: the
other (i.e. the teds’) is static, expressive, and concentrates attention on the

objects-in-themselves (HEBDIGE, 1979: 124).

™ Traducdo livre: Subculturas: o significado do estilo.
" Texto presente na obra Resistance Through Rituals.(resisténcia por meio de rituais).
"® Traducéo livre: subcultura, cultura e classe.
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Em uma traducéo livre, o autor diz que pode expressar a diferenca entre as praticas da
seguinte maneira: uma (a dos punks) € cinética, transitiva e concentra a aten¢do no ato da
transformacéo realizada sobre o objeto; a outra (a dos teddy boys) é estatica, expressiva e
concentra atencao nos objetos por si proprios.

Associada ao contexto das subculturas, a tattoo permite ambas as formas de apropriagéo.
Desta forma, para fins de classificacdo desta dissertacdo, as tatuagens representadas por imagens
originais, inalteradas de seu contexto fundamental, que ndo apresentam interferéncia do usuario
em sua forma final, serdo aqui chamadas de apropriacdes estaticas; ja as imagens que
apresentam alteragBes idealizadas pelo usuério, deslocadas de seu contexto original, serdo

consideradas apropriacdes cinéticas.

Retomando uma reflexdo discutida anteriormente, ndo sdo classificacdes estanques, pois
toda imagem da midia ao ser deslocada para o corpo da pessoa tatuada adquire um novo sentido;
da mesma forma, o usuério sempre decide sobre o tamanho e cores utilizadas na reproducéo da
imagem em sua pele, de forma que todo processo de tatuagem pode ser considerada uma
producdo poética por meio da experiéncia estética do tatuado. A diferenca entre as formas de
apropriacdo apresentadas € que é mais simples observar essa producdo poética na apropriacdo
cinética de imagens da midia que em sua versdao estatica, na qual a simples reproducdo da
imagem limita a poética as adequacBes de tamanho, cor e proporcdes em que a imagem sera
tatuada.

Estas classificacbes recuperam a discussdo entre 0s usos cosmeético e poético da tattoo,
com a diferenca de que resolvem a questdo da intensidade da producdo poética da tatuagem.
Enquanto seu uso cosmético tem como objetivo predominante o enfeite do corpo do usuério,
ambas as apropriagBes do discurso midiatico, esttica e cinética, apresentam uma finalidade
predominantemente poética. A principal diferenga entre elas é que, enquanto uma apropriacao
estatica exalta o produto midiatico original, a apropriacdo cinetica descontextualiza a imagem ou,
ainda, lhe representa apés a interferéncia de seu usuario; assim, seu uso cinético torna mais
evidente a autoria da imagem na sua recomposi¢do com elementos provenientes de um contexto

pertencente a paisagem cultural de seu produtor.
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As entrevistas que ilustram este capitulo propem o esclarecimento destes conceitos,
evidenciando as propriedades das categorias propostas para a ilustracdo da relacdo entre midia e
receptor produtor de significados. Novas reflexdes serdo propostas no decorrer deste capitulo,
sendo devidamente ilustradas pelos casos apresentados.

5.1 Apropriacao estatica: reveréncia a midia e identificagdo pelo consumo

A tatuagem que representa uma apropriacdo estatica € a forma mais comum de
incorporacdo do discurso midiatico, sendo frequentemente utilizada por fas de um produto da
midia para expressar idolatria a esse produto e pertenca ao seu grupo de adoradores. Trata-se de
uma pratica que reforca lacos identitarios, definindo as identificacdes de uma pessoa com um
determinado grupo e, simultaneamente, demarcando sua diferenca com o Outro, o detrator do
produto midiatico de imagem imortalizada em sua pele ou mesmo aquele que ndo conhece seu
contexto original. Seu uso atribui ao tatuado estigmas definidores de sua identidade cultural, com
0S quais o usudrio se identifica. Assim, pessoas estigmatizadas como roqueiros ou nerds,
conforme discutido no item 6.4 do capitulo 2, sdo consideradas seus maiores usuarios. Como
abordado no capitulo citado, nem todo estigma € negativo: ainda que pejorativamente tratado
pelo Outro, o sujeito estigmatizado gosta de ser reconhecido entre os seus similares e se apropria
desse estigma como um traco identificador de sua identidade. Nesse processo, a tatuagem se

apresenta como importante icone de reconhecimento por um grupo de afinidade.

Reforcados os aspectos de idolatria a produtos midiaticos e identificacdo pelo seu
consumo (remetendo a reflexdo de Garcia Canclini), a apresentacdo dos casos de receptores que
realizaram apropriacdes estaticas de produtos midiaticos por meio de suas tatuagens seguira uma
organizacdo estabelecida sob o0s estigmas com o0s quais se identificam. Esta escolha
metodoldgica ndo se apresenta como uma atitude reducionista, mas como um método que
simplifica a leitura das entrevistas, estabelecido a partir de uma classificacdo por afinidades pelo

consumo de bens simbolicos ou, se assim preferir, por categorias de produtos midiaticos.
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5.1.1 Reverentes ao Rock

Meu corpo €é dedicado & musica, em termos de tatuagem. Todas minhas tatuagens tém alguma
coisa relacionada a masica. Sempre a bandas. Ou € o logo ou é uma referéncia a um disco que
eu goste ou a um elemento de rock que eu encontrei.

Guilherme é gerente de marketing da Microsoft. Deixou sua banda em 2008 e decidiu se
dedicar apenas a carreira na empresa. Ja seu corpo ¢ “dedicado a musica”: sdo cerca de treze
tatuagens que se emendam umas as outras, compondo grandes cenarios interligados por pautas

musicais. Em sua maioria sdo logotipos de bandas do universo punk rock e harcore.

Sua primeira tatuagem foi All, mascote da banda homénima. Muitas pessoas pensam que
ele tatuou o personagem Bart Simpson, do seriado de animacdo Os Simpsons, embora All seja
anterior ao desenho e tenha servido de inspiracdo ao desenhista Matt Groening para a criacdo do

famoso personagem.

Questionado sobre 0 motivo da escolha desta imagem, disse que

Esta é a capa de um disco e é legal porque ele tem uma
cara que acho bem simpatica e ele carrega uma bomba
que € uma musica, uma referéncia a masica; a musica €
como se fosse uma bomba-relégio, uma bomba, acho que
€ nisso que a musica me transformou, acho que meu
carater vem muito da musica. (A masica) € um pouco
dessa explosdo, ela transforma. Uma bomba em um
restaurante destréi tudo e, talvez uma bomba, num sentido
positivo, nas nossas vidas... Pode ser superpositivo!

Tattoos de Guilherme: Hot Rod’’ e All

77 Carro midificado. Geralmente das décadas de 1920, 1930 e 1940. Admirados por colecionadores.
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Embora afirme que conheceu todas as bandas que inspiraram suas tatuagens, Guilherme
expressa uma motivacdo nao apenas ligada ao seu gosto musical como também a formacéao de
sua identidade cultural. Ele afirma que tem perfil de musico e atribui & transformacdo que a
masica Ihe causou um dos alicerces de sua identidade cultural. Posteriormente, tatuou elementos

que remetem a outras bandas que o influenciaram, homenagens as bandas que gosta.
Essa aqui é o simbolo do Screeching Weasel™® e é legal que é um tubardo-cachorro fumando,
nunca fumei em minha vida, mas € toscdo, a banda que talvez mais curta! Fiz uma loucura de
viajar para os Estados Unidos para pegar um show dos caras... E 0s membros dessa banda
tocam no Riverdales’, que é esse 27 que tenho, que é meu nimero da sorte, que coloquei um
fogo depois... Esse aqui (a caveira) é o Social Distortion®, uma banda que eu tive a
oportunidade de assistir e € uma referéncia, talvez, uma das bandas mais importantes da minha
formacéo.

Screeting Weasel, Social Distortion e Riverdales: bandas que Guilherme cultua

" Tradug#o livre: A doninha que guincha.
"Traduggo livre: Os vales do rio.

# Traduc#o livre: Distorcéo social.
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Sua tatuagem mais frequentemente reconhecida é a do Yellow Submarine®. “E uma
referéncia dos Beatles. (...) Com o Yellow Submarine nunca vi ninguém tatuado e talvez seja

referéncia basica. Acho que a Unica tatuagem que as pessoas conseguem reconhecer”.

Tattoo de Guilherme: Yellow submarine

Excecdo feita a esta imagem, reconhecida como um produto de uma midia de massa,
todas as tatuagens que Guilherme ostenta se referem ao contexto do universo punk rock e

harcore. Ele diz que apenas uma vez reconheceram suas tatuagens e a ele por meio delas.

Olha, uma vez na minha vida, em Ubatuba, surfando, quando sai da dgua, um cara falou “Puta!
Que legal! Vocé gosta de All?” Ele olhou para minha cara e disse “Vocé ndo é o Guilherme do
Street Bulldogs?” “Sou!” “Entdo, beleza”! Era um cara que conhecia de musica, de referéncia.
Acho que primeiro ele viu a tatuagem, depois me reconheceu; eu tava molhado, tinha outras
tatuagens, ai ele me reconheceu.

¥ Traducéo livre: Submarino amarelo. Uma musica dos Beatles que deu origem a uma animac&o em longa metragem
da banda.
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O reconhecimento de suas tatuagens depende do repertorio cultural daquele que as Vé.
Pessoas que ndo possuem o repertorio do cendrio musical ao qual Guilherme se refere nao
reconheceriam as bandas com as quais ele se identifica. Este conhecimento remete ao conceito

de “comunidades interpretativas” do tedrico literario Stanley Fish.

Segundo o autor, as comunidades interpretativas poderiam ser compreendidas como

not so much a group of individuals who shared a point of view, but a point of view or way
of organizing experience that shared individuals in the sense that its assumed
distinctions, categories of understanding, and stipulations of relevance and irrelevance
were the content of the consciousness of community members who were therefore no
longer individuals, but, insofar as they were embedded in the community’s enterprise,
community property (FISH, 1989: 141). &

Assim, numa comunidade interpretativa, os receptores realizam fruicdes mais proximas
entre si e mesmo ao contexto cultural do texto no qual foi gerado, embora a semelhanca néo
esteja na natureza desse texto, mas sim nas categorias interpretativas de determinada
comunidade. Por isso as tatuagens de Guilherme sdo compreendidas dentro de uma comunidade

interpretativa do punk rock e hardcore.

A editora Gisele acha que o reconhecimento de uma tatuagem referente a uma banda
estabelece um vinculo empatico entre outras pessoas reverentes ao rock and roll, como revela
sua declaracdo, ja exposta nesta dissertacdo. “Acho que tatuagem, quando vocé identifica uma
banda, um som pela tatuagem, como o simbolo do Led Zepellin, as pessoas tendem a ter uma
identificagdo positiva. Mesmo que elas ndo ‘curtam’ a banda, tende a ser positiva”. Esta
identificacdo pressupde, portanto, o reconhecimento da imagem tatuada, ou ainda, que o receptor
tenha o conhecimento do repertério cultural do usuario/produtor da tatuagem. Led Zepellin, a
banda que citou como exemplo de simbolo reconhecivel, é quase tdo famosa quanto os Beatles,

do Yellow Submarine.

8 Tradugdo livre: “nem tanto um grupo de individuos que compartilharam um ponto de vista, mas um ponto de vista
ou modo de experiéncia organizadora que compartilhou individuos no sentido em que suas distingdes assumidas,
categorias de compreensdo e estipulacBes de relevancia ou irrelevancia foram o resultado da consciéncia dos
membros da comunidade que ndo eram mais individuos, conforme eram incorporados a empresa da comunidade, a
propriedade da comunidade”
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Diferente dos grupos musicais cultuados por Guilherme, restritos a um contexto cultural
de limitadissima repercussdo na pauta de veiculos de midia de grande alcance (TV, radio, 0s
meios outrora considerados “de massa”), as bandas de rock and roll acima citadas sdo
reconhecidas por pessoas que podem identifica-las logo que véem uma imagem associada a elas.
Esta identificacdo, porém, nem sempre ¢ “positiva”. Ao contrario do que afirmou Gisele, pessoas
que ndo gostam deste estilo musical podem estigmatiza-lo. As tatuagens de Guilherme nem
sempre sdo compreendidas ou reconhecidas como icones ligados ao rock. Gisele, que tatuou em
seu braco a imagem de um mago segurando uma bola de cristal, extraida da capa do CD Keepers
Of The Seven Keys da banda Helloween, é estigmatizada como roqueira, mas ndo se incomoda
com a classificacdo. Apesar de gostar da banda, ela afirma que este nédo foi o principal motivo da

escolha por tatuar esta imagem.

Na época em que eu ainda estava pensando em fazer a tatuagem, queria uma tatuagem bacana,
grande, nada pequenininho. Eu tive umas ideias, mas néo levei a sério nenhuma delas e, quando
vi esse desenho, o achei enigmético, porque é um mago que ndo tem rosto, segurando uma bola
de cristal. Achei um desenho bonito, muito estético, a cor dele me agradou bastante e o fato de
eu gostar da banda, gostar daquele disco, reforcou a decisdo. Entdo ndo era porque eu era fa
descarada e ajoelhada que tatuei.

[IECOTERRy

Keeper Of Che Sevent Keys

Tatuagem de Gisele e capa original de “Keeper Of The Seven Keys”
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Ainda que ndo se incomode com o estigma de roqueira, Gisele se sentiu bastante
perturbada com a reacdo de um amigo dela, a quem também considera um roqueiro, a sua
tatuagem, quando afirmou que era muito masculina. Assim, ela procurou mudar a imagem,
acrescentando uma imagem em um degradée®® de azul. “Eu fiquei com receio que
descaracterizasse porque ja ndo tem nada a ver essa parte de baixo, mas eu acho que ndo

descaracterizou, pelo menos as pessoas continuam reconhecendo”.

Mauricio também gosta de rock. Possui uma caveira na perna esquerda, uma fénix nas
costas, a deusa da justica no brago esquerdo, uma rosa com espinhos e uma tribal no braco
direito, mas é reconhecido entre os verdadeiros reverentes ao rock por sua tatuagem da banda de

metal Motdrhead.

Dias antes da entrevista, realizou a cobriu uma tatuagem de produto midiatico. Onde hoje
se encontram as rosas com espinhos, havia uma imagem de Beavis & Butt-Head, dois
personagens adolescentes que passavam os dias a assistir videoclipes da MTV® e a criticé-los

com sarcasmao.

Mauricio: Motorhead e cobertura de Beavis & Butthead

8 Escala de cores, de um tom mais forte para um mais fraco ou vice-versa.

8 Sigla para Music Television, canal tematico de mdsica e emissora que transmitia o desenho animado.

142



Eles representavam o publico da emissora, inertes, esperando por novos videoclipes e
sem outros assuntos em seu repertorio, uma resposta ao criticado abobamento pretensamente

causado pela TV. Questionado sobre porque o tatuou disse:

Porque eu gostava, ainda gosto pra caramba! E o desenho mais louco que ja teve! Ao mesmo
tempo em que € besta tem umas ideias bem sacadas! Os caras tiram sarro de tudo o que véem
pela frente. O estilo de vida deles € louco e engracado!

Perguntado se a cobertura das imagens estava relacionada ao fim de sua exibicdo ou ao
fim da era dos videoclipes, enfim, a uma mudanca de contexto cultural do proprio canal,

respondeu: “Nao, cobri porque estava feio”. Uma resposta digna de Beavis & Butt-Head.

Frank ndo possui tatuagens de bandas, mas imagens celtas em seu peito e ombros. Suas
costas ostentam a imagem de Sandman®, o mestre dos sonhos, personagem de quadrinhos da
editora DC Comics, veiculado no Brasil pelas editoras Globo e Panini Comics. Na revista
homénima, Sandman é o sonho personificado. Ele cria os sonhos que todas criaturas tém ao

dormir.

Quando surgiu uma oportunidade de se tatuar de graca, Frank escolheu a imagem de
Sandman para ser tatuada. “Ele € muito sagaz, a maneira que ele resolve os problemas é
interessante. O poder que ele tem sobre as pessoas, a forma com que ele manipula 0s sonhos,
que transfere objetos de um sonho para o outro, acho interessante”. Ele assume que foi uma

tatuagem de fa.

Queria passar o Sandman em uma visdo de afinidade com o personagem, por eu ter curtido as
historias. Na verdade, se fosse hoje em dia, eu ndo faria essa tatuagem, pediria para o cara
fazer um desenho inteiro com os sete Perpétuos®. Eu acho que fui muito precipitado, mas como
era minha primeira tatuagem quis algo menor.

% Traducéo livre: Homem-areia. O mito do homem que joga areia nos olhos das pessoas para que durmam, chamado
no Brasil como Jodo Pestana.

8 A familia de Sandman, composta pela Morte, Destino, Desejo, Desespero, Destruicgo e Delirio.
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Tatuagem de Frank: Sandman, o senhor dos sonhos

Pelo conjunto de sua indumentéria (tatuagens, bandana e brincos) é chamado de roqueiro,

mas Frank gosta de samba e de quadrinhos. Pelos seus gostos poderia ser chamado de nerd.
5.1.2 Os novos Nerds

Enquanto roqueiros sédo conhecidos pelo seu gosto musical e pelo seu estilo de se vestir,
nerds sdo conhecidos por gostar de quadrinhos, desenhos animados, filmes e outros produtos
midiaticos provenientes da cultura pop, assim como por seu estilo introvertido de ser e pelas
roupas que usam e reproduzem essa timidez. Esta era a imagem do nerd até recentemente. O
novo nerd tem estilo moderno, embora eventualmente se vista como o roqueiro, e é sociavel. Em
comum com a versdo anterior do grupo, mantém-se apenas o gosto pelos produtos da cultura
pop. Da unido entre idolatria aos produtos midiaticos e estilo arrojado surge a apropriacao
estatica desses produtos por meio da tatuagem: personagens de quadrinhos, filmes e séries se

fazem presentes na pele de seus adoradores modernos.

Lucas é um tipico novo nerd. Em certa ocasido, seu grupo de amigos seria tatuado de
graca, contanto que cada um escolhesse como imagem um personagem de quadrinhos (o gosto
comum ao grupo). A tatuagem funcionaria como um vinculo entre os membros do grupo.

Enquanto seus amigos escolhiam imagens associadas aos personagens mais famosos, Lucas
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escolheu um personagem coadjuvante para ser tatuado: o Microportal, da HQ Excalibur, da

editora Marvel Comics.

Bom, primeiro, eu tenho identidade com quadrinhos e quando a gente faz tatuagem é sempre
legal ser algo que tem identidade com vocé, né? Mas ao mesmo tempo, tenho um apreco por
personagens de segundo plano, personagens que tém até uma funcdo importante na historia,
como é o caso dele, mas que ndo sdo os protagonistas. E onde os autores podem ser mais
criativos porque ndo tém a exigéncia de uma moralidade, de uma perfei¢do ou de uma constante
renovacdo... Microportal pode ser Microportal pelo tempo que quiser, ele ndo precisa ser como
o Wolverine®” que, de repente, é ninja, é agente da CIA®*®, mas também é quase lobisomem, ninja
e samurai, assassino contratado, espido internacional da CIA e do Canada... E a mesma coisa
que nada! Sabe fazer qualquer coisa que alguém queira que ele saiba! O Microportal, ndo: ele
sofre alguma transformacéo, mas passa a maior parte do tempo como essa coisa com cabeca de
sapo ou de tartaruga, e tem o lado legal, que as pessoas geralmente ndo conhecem!

Tatuagem de Lucas: Microportal

8 personagem mais famoso da HQ X-Men.
8 Agéncia de espionagem norte-americana.
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Diferente dos personagens mainstream®, Microportal ndo é um heréi classico, bravo e
destemido. Ele € um meta-personagem, um fio narrativo da historia do grupo de heréis que

transporta seus companheiros para outras dimensdes onde encontram versdes de si mesmos.

O Microportal € um personagem muito engracado... Originalmente é uma ideia de herdis
lutando contra o mal e defendendo... Eles se perdem, entdo € mais uma historia de mundos
perdidos de heroismo... E esse aparelhinho aqui, essa cara de sapo metalica é uma coisa que
eles ndo sabem o que é, que come metal e gera energia para transporta-los de um mundo para
outro, por isso que, em portugués, ficou Microportal. A gente ndo tem outra palavra para
traduzir Widget, ndo quiseram chamar de tro¢o ou coisinha, ndo parecia divertido o suficiente
para o leitor brasileiro, mas ele tem uma propriedade de mandar as pessoas para versdes
diferentes delas mesmas, eles sempre encontram o seu equivalente...

Como Lucas assumiu em seus depoimentos, mesmo o Microportal sofre mudancas que
alteram o carater do personagem. Quando escolheu a imagem, Lucas encontrou uma versdo do
desenho com olhos arregalados, que decidiu trocar pelos olhos semicerrados, em sua versédo da

tatuagem.

E a contracapa do primeiro gibi do Excalibur, o langamento. Nessa capa, estd com os olhos
completamente abertos, arregaladdes. S6 que, em muitas outras cenas, inclusive a que eu
gostava mais, ele fica com esse olho entreaberto, com a palpebra bem no meio, e esse olhar me
interessava mais. Ai quando mostrei para outro amigo bem intuitivo, ele disse que isso deixou o
personagem com a minha cara. E, depois disso, eu passei a achar o olhar dessa tatuagem
parecido com o meu. Porque ndo queria ele com essa cara ligadona. Tem o estagio ligadao, de
que ele vai aprontar, tem o estagio estdico, até. Ele é uma peca essencial da historia, que € uma
cabeca de sapo de metal que fica esperando alguma coisa para comer e a hora de abrir um
portal. Ele ndo liga para nada, o mundo esta explodindo, as pessoas estdo voando, raios estéo
sendo disparados e ele esta lIa, com essa carinha... Eu o queria em estado de repouso. E a gente
tinha conversado antes sobre essa figura, todo mundo se lembrou do “meio-olho "dele, coOmo era
simpético; entdo eu queria trazer essa simpatia dele. Isso é parte do charme dele. Isso que €
engracado. Porgue é um mundo non sense.

Embora se trate de uma apropriacao estatica do personagem, a interferéncia de Lucas na
mudanca do olhar do personagem foi um elemento poético em relagdo a imagem original,

necessario para que a imagem de Lucas adquirisse um olhar parecido com o que ele mesmo

8 Termo para mais famoso, de primeira linha.
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possui. Ao apontar as fases da timeline de um personagem, esta falando sobre os contextos
“historicos” nos quais se encontram, questdo de mediacdo. Lucas escolheu registrar a imagem
estdica, se apropriando da mitologia de um personagem tranquilo e indiferente aos problemas ao

seu redor.

Perguntado se sua tatuagem ja foi reconhecida por alguém e se ela o estigmatiza como

um nerd, respondeu

Eu acho muito chato uma tatuagem que todo mundo olha assim e diz: “Olha: sei ld quem!”,
“Olha: ¢ a Madonna!”, “Olha!”, uma tatuagem que ja tem historia... Ai vocé tem Cristo, vocé é
cristdo; se tem a Madonna®, é f4 da Madonna... Eu tenho o Microportal, isso ndo significa
automaticamente: “Olha: esse é um cara nerd, ele gosta de gibi, comegou a ler em 93...”. Eu
tenho que contar (a histéria do personagem)! Justamente como ndo é o Wolverine, como ndo é o
Sonic™, vocé tem que ser minimamente nerd para reconhecer o Microportal. 1sso (ser nerd) é
algo que me marca, que ndo posso negar. Eu sou muito nerd, mas ndo me estigmatiza perante
todos. E quase como uma sociedade secreta: s pode conversar comigo do assunto sabendo do
que estou falando!

Sua explicacdo remete novamente ao conceito de comunidades interpretativas de Fish:
apenas aqueles que possuem o mesmo repertorio que ele, conseguem realizar uma fruicéo
préxima ao significado original da imagem. Esta é uma tdnica aplicavel a qualquer tatuagem de

produtos midiaticos, nas quais apenas o conhecimento de seu contexto pode significa-las.

O artista plastico Bueno ostenta varias tatuagens, entre as quais, trés podem ser
classificadas como tatuagens de produtos midiaticos: no braco, traz a imagem de um polvo,
personagem de um quadrinho independente®East Coast Rising®®, do artista Beck Grooney,

encontrado no site de ilustradores Deviant Art™:; a segunda é a imagem dos rostos da equipe dos

% Cantora superstar.

°! Famoso personagem de videogame.

%2 Que néo é produzido nem distribuido pelos grandes grupos de midia.
% Tradug#o livre: A Ascensdo da Costa Leste.

* Tradugéo livre: Arte desviante, no sentido de “fora do padrio”.
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X-Men®®, marcada em sua batata da perna, retirada da capa dos quadrinhos na década de 90.

Ambas sdo tatuagens cosméticas, embora a segunda possua um valor sentimental.

O X-Men na perna, para mim € a melhor fase dos X-Men. Eles eram paérias, viviam fugindo. O
diretor da escola deles era um vildo, o Magneto. Minha mae lia X-Men para mim antes de eu
aprender a ler. Tinha dez anos quando era a melhor fase de X-Men, Nirvana®.

Bueno: polvo de East Coast Rising, X-Men (formagéo dos anos 90) e Kaneda com Kai

A terceira tatuagem, no entanto, possui um significado identitario especial para Bueno. A
imagem de Kaneda® beijando Kai Ihe remete a histéria de seus amigos. “O que curto no Akira é
gue € uma gangue de garotos rebeldes, superunidos, € muito a gente (a turma dele)! Ai ele pega
a mina mais legal, que ele ndo ia conseguir pegar, e quando ele vai enfrentar o Tetsuo ela volta
para beijar a Kai. E foda!”. Bueno se identifica com o personagem, se apropriando de sua

mitologia de lider do grupo de jovens rebeldes. Trata-se de um uso poético da tatuagem, embora

% personagens da editor Marvel Comics.
% Banda grunge de grande sucesso nos anos 90.
%" As ilustracBes sdo, pela ordem: polvo de East Coast Rising, X-Men do inicio dos anos 90 e Akira beijando Kai.

% personagens da HQ Akira, posteriormente tornada animagao.
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todas elas denotem uma relacéo de apropriacdo estatica das imagens da midia, nas quais o fa ndo

realizou nenhuma alteracéo ou deslocamento de sentido.

O assistente de cozinha Foguinho tatuou um simbolo de protecédo as suas costas, embora

ndo seja vinculado a religido nenhuma. E um simbolo da maldicio do Naruto®®.

Foguinho: maldicéo e simbolo de protecao de personagem do anime Naruto

Uma gue sou viciado em desenho japonés, anime. Outra que, na realidade, séo trés desenhos. As
trés gotas sdo a marca da maldi¢cdo. O circulo com os raios é um jutsu, que é uma magia de
selamento para que a maldi¢cdo ndo domine a pessoa. Sempre ha um demdnio interior. Acho que
0 maior inimigo do ser humano é vocé mesmo. (...) Com a maldicdo ele vai querer mais poder,
porque ele vai ficar mais perto do deménio dele, da parte ma dele. No meu caso, coloquei a
marca com o simbolo de contencéo para segurar a onda. Cologuei nas costas porque € onde ele
tem.

Para Foguinho, a marca representa um amuleto para contencdo da prépria ira,
preservando o sentido original da marca (assim como o local do corpo marcado do personagem)

em mais um caso de apropriacao estatica.

% personagem do anime homénimo.
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Ambos os exemplos, das tatuagens de Kaneda e Naruto, denotam a aceitacdo da cultura
pop japonesa pelos jovens brasileiros. Foguinho é ruivo, Bueno, moreno, e ambos ostentam
imagens de procedéncia nipbnica que em um momento original tiveram sua circulacdo
circunscrita ao contexto da cultura pop japonesa e hoje, devido aos processos de globalizacéo e
ao avanco das tecnologias comunicacionais, sdo conhecidos no Ocidente. Este € um exemplo das
culturas hibridas da contemporaneidade, como analisada por Garcia Canclini, na qual elementos
culturais de procedéncias diversas se deslocam e se articulam formando adquirindo novos

significados coesos.

Jarbas também assume o estigma de nerd, é fa da série The Big Bang Theory’®e de
quadrinhos. Sua primeira tatuagem foi ganha. Seu amigo perguntou repentinamente o que queria

tatuar e escolheu o logotipo do Batman em sua fase Dark Knight no pulso.

A primeira coisa que veio (e ia tatuar algo que tinha um significado pesado) é o Batman, meu
her6i, meu exemplo de vida. E meu herdi preferido. Gosto da ideia de que ele é o mais sombrio,
o mais dark’™ de todos e a0 mesmo tempo 0 mais esperangoso, o cara que nunca vai fazer
cagada, o mais correto. O cara € um lider nato, o tipo de cara que vocé respeita para caralho,
ele impde respeito.

Ao escolher como sua primeira tatuagem um simbolo que representa seu idolo, Jarbas
realizou uma apropriacdo estatica de sua imagem e de seus valores, de um her6i sombrio e
esperancoso. A visdo da tatuagem, no entanto, nem sempre expressa a intencdao poética de seu
usuario: como ilustrado no primeiro capitulo, algumas pessoas, detentoras de outros referenciais
culturais, a interpretam como um mero morcego. Se estivesse localizada no peito de Jarbas,
certamente remeteria a mitologia do Batman, ainda que fosse apenas um morcego. O

deslocamento da imagem criou um ruido em uma possivel interpretagdo de seu significado.

No outro pulso, ele ostenta a imagem de uma mitologia de horror dos anos 20.

1% Traducdo livre: A Teoria do Big Bang. Série comica da Warner Channel cujos protagonistas sio nerds.

% Tradugdo livre: escuro. Na frase tem o sentido de sombrio.
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E uma mitologia de terror de um escritor da década de 20, H.P. Lovecraft. Esse é o simbolo de
evocacdo dos Antigos'®. Sou muito & de literatura de terror. Comecei a ler de verdade com
Edgar Alan Poe. Sempre li literatura de terror. O Lovecraft mesmo ja fez varios contos baseados

em contos do Alan Poe. Gosto muito do jeito dele escrever, é meu escritor preferido, entdo
103

queria algo que me lembrasse dele. Mas também n&o queria o Cthulhu
tentaculos.

, aquela coisa cheia de

Jarbas e o simbolo de evocacao dos Antigos: literatura de horror dos anos 20

As tatuagens de Jarbas reverenciam os produtos midiaticos originais. Ele afirma que as
pessoas ndo entendem o vinculo que se cria com uma imagem tatuada e critica tatuagens com

finalidades predominantemente cosméticas.

Acho que o mais dificil das pessoas entenderem € que ndo sdo escolhas aleatorias. Realmente é
um negocio que eu pensei muito antes de fazer, tem significado e quero carregar para o resto da
vida. A maioria das pessoas faz algo porque acha bonitinho, ndo porque tem significado: “Acho
bonitinho, quero uma estrelinha”. “Quero um golfinho para mostrar na praia”...

Independentemente das alegacOes de qualquer motivagéo individual para a tatuagem de

uma imagem da midia, € fator comum entre seus usuarios uma afinidade com o produto

representado; essa afinidade geralmente é estabelecida em razdo de uma memoria afetiva.

192 Na mitologia lovecraftiana sio as criaturas que chegaram a Terra antes que o planeta fosse capaz de gerar ou
sustentar vida por si proprio. Os senhores da criacao.

193 Criatura mais famosa da mitologia de Lovecraft. Um hibrido de octdpode, ser humano e dragdo que seria o Alto
Sacerdote, responsavel pelo ressurgimento de todos os outros Antigos quando as estrelas estivessem alinhadas
devidamente.
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5.1.3 Memobria afetiva

A apropriacdo estatica das imagens € a forma mais comum de incorporacgédo dos produtos
midiaticos, demonstrando o desejo do usuario em carregar consigo uma imagem com a qual tem
afinidades por toda sua vida. Ela pressupde que o usuario goste do produto representado. E uma
forma de preservacdo de uma memoria afetiva, por isso é realizada quando o usuério encontra

em sua mitologia uma forma imagética de expressar sua identidade cultural.

O jornalista Gustavo sempre foi fa de Charlie Brown, dos quadrinhos e desenho animado

A Turma do Snoopy, mas ndo expressou identificagdo com o personagem como a motivagao para

104

tatuar sua imagem. Ja a capa do bestseller™" Dia do Curinga foi re-significada por ele.

Gustavo: Charlie Brown e Dia do Curinga

E simbdlica de varias formas. Meu gosto pela leitura, pela filosofia (fiz dois anos da faculdade),
0 simbolismo, no livro, do curinga ser o ser pensante dentro de um modo hermético, etc. O fato
de ser um menino a procura da mae, na historia, e eu ter uma histéria de vida semelhante (meu
filho mora longe, em Los Angeles). Enfim... Gostei bastante do livro e, quando fui fazer uma
tattoo, achei que seria algo legal para lembrar para sempre.

104 | jvro com recorde de vendas.
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A estudante Leticia gosta do filme Eternal Sunshine of the Spotless Mind'® e, desde
crianca, é fa do conto Alice no Pais das Maravilhas. Escolheu o Gato do conto para cobrir uma

tatuagem antiga.

Leticia: o gato de Alice e Eternal Sunshine of the Spotless Mind

O tatuador sabia da minha paixdo pela historia da Alice e deu a idéia de tatuar algum
personagem. Eu decidi tatuar o gato. Da versdo da Disney. Ele significa todos os seres
humanos. Nao assim abertamente, logo de cara. Mas aquela coisa de confundir e parecer
ajudar. De ser sarcastico e ter essa aparéncia misteriosa, essas mudancas de cores dele como
uma mudanca de cara e sentimento.

Ambos os casos demonstram a escolha pela tatuagem de um produto que marcou suas
vidas desde suas infancias. Mais que identitarios, compdem sistemas simbolicos que formaram
suas identidades culturais e adquirem tal significacdo apenas quando interpretados no contexto

de suas memorias afetivas. Imagens permanentes em suas vidas.

1% Traduzido no Brasil como “Brilho eterno de uma mente sem lembrangas”.
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5.1.4 O risco da antropofagia pelas imagens

Psylocke, Homem-Aranha, Dragon Ball Z, Tartarugas Ninjas: tatuagens de Eduardo

A cobertura total do corpo por meio de tatuagens € uma pratica comum em grandes
centros urbanos. Pessoas “fecham” seus bragos, cobrem seu peito e pernas com imagens e
parecem estar vestidas. Sdo tatuagens de natureza cosmética, embora seja uma pratica de
intensidade muito maior que a tatuagem de uma joaninha atras da orelha. Trata-se de uma
radicalizacdo do uso cosmético da tattoo. A expressdo se da, justamente, na intensidade, no

“exagero” que foge a regra do uso mais comum da tatuagem cosmética.

No que se refere a tattoo de produtos midiaticos, essa préatica oferece um risco, ilustrado
no capitulo anterior: o consumo das identidades pelo uso excessivo de imagens. Pois, enquanto
imagens de natureza cosmeética cobrindo o corpo atuam como adornos, a superexposicdo de
imagens carregadas de significados sobre um corpo pode levar ao que Dietmar Kamper chamou

de “padecimento do olhar”.

Como exemplo, o garcom Eduardo tem o corpo coberto por imagens de personagens de
quadrinhos e desenhos animados. Algumas delas ilustram essa pagina. O excesso dessas imagens
pode fazer com que um receptor de suas tatuagens nao perceba algumas delas; embora cada uma
delas tenha sua histdria e sua mitologia, juntas sdo de dificil discernimento. Dessa forma, a
justaposicao de tantas imagens midiaticas pode levar a uma leitura reducionista de que ele gosta

de quadrinhos, impedindo a interpretacdo individual das imagens que ostenta.
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Ao negar a imagem estereotipada de um executivo ou de um burocrata, de corpos
esculpidos por revistas de moda ou de orientacdo executiva, uma pessoa com 0 corpo todo
tatuado, em busca da expressdo de sua autenticidade, pode ser estigmatizadas como seu exato
oposto: como mais um “roqueiro”, “nerd”, “maluco” ou qualquer classificacdo reducionista que
0 estigmatiza como apenas um personagem, desprovido de humanidade, mais uma imagem.

Cedendo ao assédio, em primeiro lugar nos transformamos em imagens, seres sem
interioridade, sem tempo, que ocupam o espaco reivindicado apenas pelas superficies.
Somos obrigados a viver uma abstragdo, um corpo sem matéria, sem massa, sem volume,
apenas feito de fungdes abstratas como trabalho, sucesso, visibilidade, carreira, profisséo,
fama. Em seguida, a0 ganharmos o status de imagens, passamos a viver também o
destino das séries e reproducdes, do tempo hiper-acelerado das versdes que se sobrepdem
as anteriores, destinando-as ao descarte imediato e ja se preparando para o auto-descarte.

O destino dos corpos-imagens é o do envelhecimento precoce das ondas da moda, o do
hiper-aquecimento que gera curto-circuito (BAITELLO JUNIOR, 2005: 56)

Embora ilustre com perfeicao a fugacidade dos “corpos perfeitos” presentes nas revistas
de satde e boa forma, assim como das celebridades instantaneas como os Big Brothers'®, a
citacdo serve a qualquer pessoa cuja identidade se aproxime de uma imagem idealizada e
desprovida de contetido. E possivel imaginar uma pessoa que esta na moda por ter o corpo todo
tatuado até o surgimento de uma pessoa que coloca implantes cibernéticos renegéa-la ao

anonimato. Assim, os implantes se tornariam o novo patamar do &pice da modernidade.

O deslocamento de imagens da midia para um corpo é um exercicio poético estabelecido
a partir de uma estética da recepcdo: essas imagens adquirem novos significados ao serem
transpostas para um corpo, deixando seu contexto original de entretenimento para assumir
funcOes de expressdo de identidades e de pertencimentos. A apropriacdo de uma imagem por um
receptor € uma acdo significante e poética. Porém, a reproducdo de grande quantidade de
imagens midiaticas pode conduzir um individuo a condigdo de imagem, “expropriado de si
1075,

mesmo™ ", pois o corpo todo tatuado se torna apenas mais uma plataforma para a exposic¢éo das

mesmas. Esse € um risco comum ao uso excessivo de imagens de produtos da midia.

1% participantes do reality show homoénimo da Rede Globo que séo algados do anonimato ao estrelato apenas por
aparecer em um programa de audiéncia nacional.

%7 Termo cunhado por Norval Baitello Jinior em “A era da iconofagia”.
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5.2 Apropriacao cinética: autoria e hibridacdo na irreveréncia a midia

As tatuagens que realizam apropriacOes estaticas de imagens da midia séo
frequentemente utilizadas de forma reverente ao seu contexto original, preservando suas
caracteristicas e seu significado. Sua ostentacdo denota a apreciacdo do produto midiatico
tatuado e costuma ser utilizado como elemento de reconhecimento de pertencimento a uma tribo
urbana (como ao cenario cultural do punk hardcore), assim como permite a apropriacdo da
mitologia do produto da midia para expressdo de valores presentes na paisagem cultural do
usuario. E possivel refletir que a empatia do usuario com o produto midiatico é resultante da
identificacdo de valores pessoais possuidos (ou desejados) pelo usuério nesse produto. O
elemento definidor desta forma de apropriacdo é a manutencdo das caracteristicas originais da
obra apropriada, embora seja necessario ressaltar que a propria acdo da apropriacao por meio da

tatuagem ja configura uma atividade de natureza poética.

Assim, a versdo cinética das apropriacdes das imagens da midia evidencia a expressao
poética da experiéncia estética do receptor, pois a hibridacdo entre a imagem de um produto
midiatico e elementos da paisagem cultural do usuario ressalta a composicdo de uma nova

imagem imbuida de um novo sentido, resultante de um processo de bricolagem.

Esse ato da incorporacdo é emblematico do surgimento das culturas hibridas como
ilustradas por Garcia Canclini: reorganizando vinculos entre grupos e sistemas simbolicos,
deslocando seus contextos culturais originais e mudando as relacdes materiais e simbolicas entre
esses repertdrios. E um processo de producéo de sentidos que ndo aceita o produto midiatico em
seu estado bruto, mas exige interferéncia em sua forma. A recomposi¢do individual de um

produto criado para uma fruicdo coletiva.

156



5.2.1 A composicdo como instrumento de uma poética do receptor

Guilherme possui varias tatuagens de logo de bandas em suas pernas. Na tentativa de
evitar que as imagens figuem muito espalhadas pelo corpo e distantes umas das outras, tatua

elementos associados ao rock entre elas, de forma a estabelecer uma harmonia entre as imagens.

Como o0s desenhos estavam meio
espalhados, eu resolvi assim, talvez a
grande influéncia de minha vida
sejam os Ramones'®.  Beatles,
Ramones e depois todo o DNA (do
rock) 14 embaixo. Ai resolvi fazer a
guitarra, uma guitarra mosrites.com
0 simbolo dos Ramones no fundo,
que é a aguia americana... Esse aqui,
ao contrario dos outros que sdo 0s
logotipos das bandas, eu peguei uma
guitarra que € uma referéncia,
desenhei uma carta de baralho com
o “one, two, three, fourlog”, que é 0
negocio do ‘“‘um, dois, trés, quatro”
do Ramones, e botamos fogo na
carta porque fogo faz parte do rock.

Guilherme: composic¢do com referéncias aos Ramones e mascote do The Queers

1% Banda precursora do estilo musical do punk rock.

19 Contagem que a banda faz antes de iniciar a msica.
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Embora tenha muitas tatuagens que homenageiam as bandas que lhe inspiraram,
classificaveis como casos de apropriacdo estatica dos produtos midiaticos originais, ele criou
uma imagem para homenagear seus idolos do Ramones. Ao invés de copiar o simbolo da banda,
sua mascote ou mesmo uma capa de disco, Guilherme optou por compor uma imagem que faz
referéncia ao grupo, por meio da harmonizacdo de elementos que compdem a mitologia dos

Ramones.

A guitarra, uma grande referéncia, talvez o guitarrista do Ramones, Joe Ramone, ele foi uma
referéncia para todos guitarristas ndo virtuosos. Acho que ele tinha um estilo dele que todo
mundo gostava, ele mudou um pouquinho o jeito de todo mundo tocar, os trés acordes, e o legal
é que quando acabou 0s Ramones, ele simplesmente aposentou a guitarra. Ele é um cara de
extrema direita, pr6 Reagan, adora o Bush''®, mas que era respeitado por toda a galera do
punk, tudo mais. Eu tenho uma réplica de uma mosrites que comprei no Mercado Livre, e resolvi
fazer isso porque talvez seja uma grande referéncia para o punk rock a guitarra dele. E uma
mosrites, uma guitarra especifica para surf music e essas musicas mais anos 60 e 70. A carta é
porque ndo queria que a guitarra ficasse vazia, queria preencher alguma coisa (...). A carta com
“one, two, three, four”... Ndo existe uma carta com “um, dois, trés, quatro”! E tem que queimar
algo... Até para dar um ar de velho e dar uma detonada na carta.

A composi¢do que criou preserva os valores dos produtos midiaticos a que faz referéncia
e permite a ele criar uma poética “tosca”, como define, para a imagem, como desejava. “Gosto
de umas coisas de tatuagem antiga, sabe? Dado, fogo, cartas, baralho... old school! E eu acabei

adotando para preencher e ndo ficar muito espalhado”.

A imagem do gato tatuada abaixo da carta também é um exemplo de apropriacao cinética

por parte da banda homenageada.

O The Queers é esse Gato Felix**. O povo pergunta “Ah, o que é esse Bad Boy***? E de jiu
jitsu?” e eu falo “Ai, caraca! E um gato louco fumando maconha, sei ld, fumando charuto”.
Aqui, entdo é mais uma referéncia, chamado The Queers, os viados, os caras ndo tém nada de
viados, 0s caras sao punk, punk pedo, sabe, xingam todo mundo (...). Dizem que o Gato Felix €
gay, eles zoaram fazendo um Felix bem cachaga, e ai eu fiz 0 Gato Felix, o simbolo dos caras.

1%R0nald Reagan e George Bush sdo ex-presidentes norte-americanos do Partido Republicano, orientado para a
direita politica.

1 personagem de desenho animado.

112 Marca de roupa esportiva. Associada a moda entre lutadores de jiu-jitsu.
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Nesse caso, Guilherme realizou uma apropriacdo estatica de uma imagem hibrida desde

sua origem. A irreveréncia a icones estabelecidos é uma caracteristica da cena hardcore.

Bobie Salles também compds sua tatuagem para homenagear a banda Radiohead, da qual
é fa. Procurava a imagem de uma mascote da banda, imagem com a qual pretendia se tatuar

quando encontrou outras que ajudaram a compor sua atual tatuagem.

Eu queria o ursinho. Eu o vi quando saiu o Kid A™. Quando saiu o Kid A eles mudaram a
marca, saiu o diabinho para o ursinho; ai, DVDs, o que vocé olha tem o ursinho. Até uns
amigos meus chamam de rato. Ai eu “Nossa, eu vou fazer alguma coisa que seja ligada ao
Radiohead e tal” e quero fazer o ursinho. Ai procurando o ursinho vi o diabinho e lembrei do
Ok, Computer™ e pensei “Bom, acho que o diabinho e o ursinho déo certo!”.

Bobie Sales e as mascotes do Radiohead: diabinho e “urso”

Ai, no momento da tatuagem, ja sabia que ia fazer o ursinho, procurando uma imagem melhor e
tal, achei a plaquinha “Warning: listening to Radiohead'®”. Ela estava no site, no Google
Images™®. Ai pensei “Ok, vou fazer os trés!”. Um dia procurei a plaquinha para mostrar a um
amigo e ndo achava. Tatuei do jeito que ela estava. Ela foi um negdcio de chocar! E por ai!

'3 CD da banda.

114 CD da banda.

> Tradugdo livre: Atengdo, ouvindo Radiohead.
118 Site de busca de imagens.
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Bobie deseja fazer mais uma tatuagem que homenageia um produto midiatico. Dessa vez,

porém, usard uma imagem com a qual possui um vinculo de identidade.

Eu farei uma tattoo do Calvin, uma tirinha especifica. Essa tem muito a ver comigo. N&o que eu
seja 0 Calvin ou que eu gostaria de ser o Calvin, gostaria de ter a genialidade que o Calvin
passa. Mas assim, eu caio muito! Infelizmente, é sério! Eu queria muito fazer uma tirinha do
Calvin que tivesse a ver comigo. Eu tenho 16 livros do Calvin, fora as coisas que pego no jornal
e tal. Ai eu caio muito e minha amiga disse “Achei a tirinha que vocé tem que tatuar!”

Fred Seixas € um empresario do ramo funerario e integrante da Maconaria de Franco da

Rocha, cujo lema traz as suas costas: “Sapientia, virtus et gratia**™

. Seu brago ostenta uma
tatuagem celta e perto de seu coragdo “carrega” um simbolo que significa muito para ele. “E 0
simbolo da Sociedade Alternativa, do Raul Seixas, que ele usou entre 73 e 80. E um ankh com
uma chave”. O simbolo € um icone hibrido: o ankh simboliza a vida, segundo a mitologia
egipcia, e também € conhecido como simbolo da vida eterna; sua ponta € uma chave, que pode
permitir uma leitura de “a chave para a vida eterna”. A parte de cima do logotipo traz o texto
“Imprimatur” que significa “Deixe ser impresso” e era uma declaracdo oficial que a Igreja
Catolica utilizava durante o periodo da Inquisicao para autorizar quais livros eram considerados

uma boa leitura para os cristdos e, portanto, poderiam ser impressos.

Como o lema da Sociedade Alternativa era “Faz o que tu queres, pois € tudo da lei”, Fred
mudou o texto escrito sobre o simbolo utilizado por Raul Seixas. Onde estava escrito
“Imprimatur”, em uma clara provocacao as organizagdes censoras e conservadoras da sociedade,
escreveu “Vai! E grita ao mundo que vocé esta certo”, trecho da primeira estrofe da musica
“Loteria da Babilonia” do disco Gita, do mesmo cantor. “E uma das que mais gosto. Queria
que tivesse a ver comigo, tatuagem tem que ser assim”. Sua escolha pelo trecho de musica se
deveu ao gosto por ela, mas também a sua influéncia na formacéao de sua identidade cultural. “4
musica como um todo, quando comecei a ouvir Raul aos 15 anos, falava de renascimento, sair
da casca... Muito da minha formacgdo enquanto adulto atribuo as ideias do Raul. Foi muito

importante para me tirar do ninho”.

Y Tradugdo livre: sabedoria, virtude e graca.
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Logotipo da Sociedade Alternativa Tatuagem de Fred

Questionado se ha algum conflito entre os ideais propostos pela Sociedade Alternativa e

os valores pregados pela Maconaria, Fred respondeu que

N&o existe, nenhum! Magconaria é escola de livre pensamento, prega, sobretudo, liberdade. E
diferente da libertinagem. Muitos sdo conservadores, mas nem todos. A Sociedade Alternativa é
muito utopico, ndo € grupo de pessoas que vive no mato como hippie, € escolha individual. Tem

I T

os valores do super homem nietzschiano, tem aquela coisa de “o forte é mais forte sozinho”, “os
escravos servirdo”, dos escritos do Crowley''®. S0 repertérios de pessoas que estdo em um
lado e n&o vao ao outro, pouca gente percebe, mas dizem a mesma coisa.

Por meio dessa declaracdo, Fred equipara os valores da organizacdo a que pertence aos
preceitos propostos pela utopia de Raul Seixas. Os valores sobre os quais estabelece sua
identidade cultural estdo presentes no repertério musical do cantor. “Quando fiz a tatuagem
estava em um momento pouco Raul, fiz para me lembrar. Hoje estou em momento mais Raul,
estou menos pé no chdo, mais proximo de mim, mais interiorizado, menos materialista, mais
livre, mais solto”. A influéncia da obra de Raul sobre sua paisagem cultural é tdo grande que se
apropriou do nome dele para designar seu estado de espirito.

118 Aleister Crowley foi um ocultista cujos preceitos inspiraram a ideia da Sociedade Alternativa.
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Como nos dois casos anteriores, fez uma composicdo poética que atende as suas
aspiracOes estéticas, realizando uma bricolage por meio da qual extrai de icones associados a
mitologia do produto midiatico a expressdo dos valores que deseja expressar. Todos utilizaram
da recomposicdo de elementos da midia para lhe render um tributo marcado em sua pele. Os
casos de Guilherme e Fred ainda apresentam tracos de uma homenagem em agradecimento a
influéncia dos produtos midiaticos sobre sua paisagem cultural. A seguir, serdo ilustrados casos
nos quais as pessoas narram suas historias de vida utilizando de hibridacbes de elementos do

discurso midiatico.

5.2.2 Historias de vida com trilha sonora: apropriac6es da midia para narrativas pessoais

Débora: “Broken Promises for Broken Hearts”, musica da banda She Wants Revenge

Débora possui muitos hobbies; dentre eles, a mUsica esta entre os favoritos. Por seu estilo
e seu gosto musical, alguns a consideram uma pessoa alternativa, enquanto outros afirmam que é
uma emo; ela ndo gosta de rotulos, mas gosta de mdusica indie. Quando conheceu a cancao
“Broken Promises for Broken Hearts''*”, da banda She Wants Revenge'?°, ndo imaginou que
tatuaria 0 nome dela em seu pulso para se lembrar de uma historia que custaria a esquecer. Ndo

era sua masica favorita, nem sua banda predileta.

19 Traducdo livre: Promessas quebradas para coragdes partidos.

120 Tradugdo livre: Ela quer vinganca.
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Tatuei um més ap6s romper com meu terceiro marido. Foi o melhor (relacionamento) da minha
vida, mas o de fim mais dificil, que terminou da pior forma, e eu tatuei 0 nome dessa musica
justamente para simbolizar o fim desse relacionamento. Gosto da banda, mas foi isso: ele fazia
n*# promessas e nada! Foi feita para marcar o fim do relacionamento.

Este € um caso de apropriacdo do sentido da cangdo. O nome da musica ndo foi alterado,
mas a tatuagem ndo foi feita para lhe exaltar. O principal aspecto desta apropriacdo esta no
deslocamento de contexto da cancdo aplicada a uma histéria de vida. Débora se apropriou da
mitologia da can¢do e da banda (“Promessas quebradas para um coragao partido” ¢ “Ela quer
vinganga”) para tatuar um rito de passagem da vida de casada para a vida de solteira, apos as
experiéncias que motivaram o rompimento e que seriam recordadas a cada vez que olhasse para

seu pulso.

O local, acho que foi uma escolha inconsciente: queria que as pessoas vissem, mas também para
me mostrar isso, para me lembrar sempre de que acabou, para seguir mesmo, para me dar o gas
para seguir adiante.

Mais que sentir afinidade por ela, Débora se apropriou de sua letra e melodia para que
narrasse um episodio de sua vida. Certamente, ilustrar esse momento de sua vida ndo foi o

proposito inicial de quem comp0®s a cancao.

Quando utilizada para manter clara uma memoria, uma tatuagem enfrenta a resisténcia do
tempo. Muitos produtos midiaticos tém um periodo de vida fugaz. A tatuagem de Débora poderia
manter seu significado oculto do rito de passagem sob a aparéncia do nome da cancao, como na

definicdo de mitos por Roland Barthes.

Na verdade, ainda tem esse significado de fim de um relacionamento que vivi e hoje olho com
aquela coisa de “depois disso me livrei realmente”, de que, a partir daqui cortei mesmo, acabei
com qualquer vinculo.

121 Utilizado no sentido aritmético de nimero indefinido. E usado, lato sensu, como “intimeros”.
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Questionada se a tatuagem ndo simbolizaria para ela um vinculo eterno com uma pessoa
que a fez sofrer e a motivou a se tatuar, disse que “Ndo. Ela é mais libertadora para mim do que
me prende a pessoa. Ela € o final, o inicio de uma nova jornada apés o relacionamento com essa

pessoa’”. Passado mais de um ano da data da tatuagem, o que resta é a sensacgdo de liberdade.

Leticia tem 22 anos e ja perdeu alguém muito importante para ela. Em homenagem a essa
pessoa, tatuou o nome de uma musica que sequer gostava. “lronic é da musica da Alanis
Morissette. Fiz em homenagem a uma amiga que era fa dela e que morreu em um acidente que

foi irénico”.

Entdo, a Ironic eu fiz dia 03 de dezembro de 2008,
coincidentemente no dia do aniversario dessa minha amiga que
morreu dois anos atras. Eu ndo gostava de Alanis antes, mas
depois da morte dela eu comecei a ouvir e queria fazer uma
homenagem pra ela e por causa de tudo o que aconteceu decidi
tatuar o nome da mdsica que tinha a ver com a situacdo. Na
época eu achava as musicas novas da Alanis chatas. Tanto que
S0 gosto das antigas.

Quando ela morreu eu estava a uns dois meses sem falar com
ela porque brigamos feio, mas ela sempre foi "foda". Eu ndo
acho que tenha sido sd por peso na consciéncia mas uma
semana depois eu ja queria fazer algo para ela e por ela.
Ironic foi uma das trés que eu tinha programado, porque
conhecia a letra e lembrava da ironia; Joey que era o apelido
favorito dela e uma tatuagem que tem no filme A Praia com o
Leonardo Di Caprio, que era um dos filmes que ela mais
gostava. Ela era cinéfila e por acaso estava cursando
faculdade de cinema. No fim, achei melhor fazer a Ironic
primeiro.

Leticia: lronic - Alanis Morrisette

A primeira opgéo foi pela apropriacdo da musica cujo nome melhor definiu para Leticia a
situacdo da morte de sua amiga. Foi uma escolha estabelecida pela mediacdo da situacéo.

Aqui em Mogi a familia dela era dona de uma empresa de 6nibus. Ela morreu num acidente de
carro voltando de Sdo Paulo para Mogi na Dutra. Um 06nibus entrou na lateral esquerda do
carro dela. Nao foi da empresa da familia, mas foi uma coisa que marcou muito pela ironia.
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A marca que ostenta em seu pulso guarda memorias de sua amiga. “Lembro saudade.
Lembro que se eu pudesse tinha voltado a conversar com ela quando ela tentou brincar comigo
no carnaval pouco antes da morte dela. Lembro que ndo posso me esquecer de uma pessoa tao

incrivel como ela foi”.

Enquanto se apropriou da musica de Alanis Morrisette para expressar seus sentimentos

em relacdo ao desastre, organizou com seu grupo de amigos outra homenagem a amiga falecida.

A tatuagem de A Praia eu tinha combinado de fazer com mais amigos. Estamos esperando
juntar todo mundo pra fazer. S&o trés riscos do lado esquerdo do braco, de mais ou menos
1,5cm cada. Era a tatuagem que todos faziam quando chegavam na praia, que era secreta. Na
verdade, é mais uma lembranca. E como se talvez ela tivesse ido pra essa praia e so faltasse o
resto dos amigos, que também vao fazer.

Para esse grupo de amigos, a apropriacdo cinética de produtos da midia permite deslocar
seu sentido para uma mediacdo inserida em um contexto cultural deles. Como no caso de
Débora, a apropriacdo acontece por meio do deslocamento do sentido da musica e do filme para
um contexto cultural proprio do grupo. Mais uma vez, é possivel pensar na aplicacdo do conceito
de comunidades interpretativas de Fish. Pessoas dentro do grupo saberdo o significado da
tatuagem apropriada de A Praia; para pessoas de fora dessa comunidade, serdo apenas trés

riscos.

Vania trabalha no departamento financeiro da Fundacdo Casper Libero. Suas tatuagens

ilustram sua histéria pessoal marcada pela musica.

Tenho trés tatuagens. Um Gato Felix com um banjo - “o que é muito importante!” - no brago,
no ombro umas cifras e na perna um ideograma da felicidade, essa foi a primeira, fiz aos
dezoito anos por influéncia do grupo. As cifras séo uma clave de sol, uma semi, € uma ligacao
com meu nhoivo que também toca. Ele tem outras notas. Usamos ao invés de anel, alianca.
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Vania: Gato Felix tocando banjo

Além de se apropriar das notas musicais como simbolos de vinculagdo ao noivo, a
prépria musica serve de elo agregador dos dois. “Toco instrumentos de corda. Viol&o, guitarra,
baixo, tenho que acompanha-lo. N6s temos um projeto de musica infantil nos bairros, entdo toco
nesse tipo de projeto. E legal que é uma coisa que eu gosto e que faco junto com ele, ento isso

acabou me aproximando mais da musica”.

A tatuagem de Gato Felix possui um significado afetivo para Vania, ligada a memarias

de sua infancia.

Acho que o Gato tem até uma historia, porque me liga a infancia. A minha casa era uma casa de
quatro mulheres; ai me lembro que, a época da minha pré-escola, minha mée colocava as
filhinhas todas sentadas para arrumar o cabelinho e a gente ficava assistindo Gato Felix, isso as
seis horas da manh&. Na escola, tinha que entrar as sete. Isso € uma marca muito forte para
mim, sabe aquela coisa familia, seio familiar? Entdo quando resolvi tatuar o gato veio sempre
em cima disso, € como seu eu quisesse manter, mesmo que dentro de mim, mas um pouco
exposto para 0s outros, essa protecdo que eu sentia muito naquela época. Ndo que agora eu
esteja desprotegida, agora a gente comecga a perceber o mundo de outra forma, diferente do
olhar da crianca que assistia o0 Gato Felix. Entdo é um pouco disso.

O personagem Gato Felix ndo toca banjo; a composi¢do da imagem do gato com o
instrumento teve a interferéncia direta de Vania que, além de lembrar sua mée e irmas, quis
representar um elemento identitério, ligado a seu sonho de tocar o instrumento. Um estimulo

imagético registrado em seu braco, ao alcance de seus olhos.
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Na época eu estava comecando a aprender banjo, se bem que desisti no meio do caminho, mas
eu estava meio naquela ansia, sabe, aos 22 anos de idade, que vocé acha que vai abracar o
mundo e tal e eu, “ndo, vou pedir para colocar o banjo”, se bem que foi o instrumento que...
Acho que ficou dentro de mim reprimido isso. Mas com o tempo eu vou voltar, me dedicar a isso
e aprender a tocar banjo!

Os trés casos narrados demonstram a incorporacgdo de produtos midiaticos para a narracao
de uma histdria de vida. Todos hibridizam histérias de produtos da midia a memarias pessoais;
coincidentemente, todos apresentam temas ligados a mausica, forma de arte que privilegia a
subjetividade em sua frui¢do, permitindo interpretacdes personalizadas por parte de seu receptor.
Nestas apropriacOes, a letra da cancdo passa a narrar a histéria da pessoa tatuada, caso de
Débora, que se tatuou para se lembrar de algo que quer esquecer; o que chamou de “um
momento sofrido, mas libertador”. Em outros casos, incorporou seu home e sentido, como a de
Leticia, feita para lembrar uma perda muito sentida, mas que ndo quer esquecer para que as
memorias ndo sejam também perdidas. Por fim, existem aquelas nas quais a musica nem existia,
mas que foi incorporada como paisagem cultural do receptor, como no caso de Vania que se
tatuou para se lembrar de sonhos tecidos ao longo do tempo e que ndo deseja esquecer. Todas
tém a tatuagem como um elemento mneménico e como um vinculo ritualmente marcado na pele
para que jamais seja esquecido. Parafraseando Baitello Jr, “por isso, estdo aprisionados nas
imagens os desejos de imortalidade” (BAITELLO JUNIOR, 2005: 21).

Em um cenario de crise das identidades, no qual o discurso dos tradicionais mediadores
culturais se fragiliza, o sujeito urbano procura se afirmar por meio da forca das imagens dos
produtos midiaticos. Reconhecidos e admirados por muitas pessoas, elas atribuem ao seu usuario
a seguranca de se afirmar por uma linguagem amplamente difundida e presente no cotidiano da
sociedade. Definitivamente se deslocaram do espaco da midia para espaco do sujeito. N&o

associadas aos corpos que as ostentam, mas incorporadas as identidades que ajudam a definir.
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Consideracoes finais
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Consideracdes finais

O discurso midiatico esta se tornando o esperanto da contemporaneidade, a linguagem
comum a diversos povos e aos mais diferentes contextos culturais. Obviamente que, em sua
literalidade, a frase acima descrita se configura muito generalista, mas permite uma reflexao
sobre a comunicagao entre pessoas e grupos sociais em um cenario globalizado. Enquanto que a
cibercultura, por meio das redes sociais e outras tecnicidades, permite uma comunicacao a
distancia entre pessoas de diversos paises, a apropriacdo de uma linguagem proveniente da midia
possibilita o didlogo entre gente pertencente a diferentes contextos culturais. Assim, enquanto no
ciberespago pessoas se representam por meio dos avatares que escolhem utilizar, no caso do
fendmeno analisado nesta dissertacdo, se identificam por meio dos produtos midiaticos que
tatuaram em seus corpos. Essas manifestacdes culturais apresentam uma significativa diferenca
entre si: enquanto um avatar virtual € mutavel, a tatuagem € fixa, a associacdo desse sujeito com

a imagem tatuada durara por sua vida.

Esta reflexdo indica o consumo da identidade pela imagem do produto midiatico,
perspectiva da semidtica da cultura, por meio da qual ao associar uma imagem da midia ao seu
corpo é o sujeito que esta se associando a ela. Pois, mais que fazer as pessoas se lembrarem de
Bueno ao ler X-Men (afinal, muitas pessoas léem essa revista, ndo apenas Bueno), faz com que
se lembrem da histéria em quadrinhos ao ver Bueno; ele ostenta a imagem globalmente
reconhecida. O produto midiatico nunca pertence aquele que o tatua, mas seu reverso é
verdadeiro. Ao ser aquele que possui uma tatuagem dos X-Men, Bueno é o nerd, o fa, mais um fa
daquele produto midiatico; como ele, muitas pessoas tém tatuagens desses personagens. Todas

pertencem aos X-Men, como ele.

Em contrapartida, sob a perspectiva de Garcia Canclini, essa identificacdo pelo consumo
é elemento formador da identidade cultural do usuario da tatuagem. Sua idolatria ao produto
representado se integra ao seu repertério cultural e aproxima pessoas com afinidades pelo mesmo
produto. O fato de Débora ostentar uma imagem de um personagem de anime e a letra de uma
musica indie permite seu transito por esses dois universos. E vista como uma pessoa eclética e
sociavel por partilhar ritos desses dois grupos dispares. Fred, da mesma forma, pertence a dois

grupos de pessoas que, segundo ele, “estdo em um lado € ndo vao ao outro, (...) mas dizem a
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mesma coisa”: macons e fas de Raul Seixas. Suas identidades culturais plurais ndo o impedem de
exercer seu papel na sociedade secreta e de assistir a shows de rock em homenagem ao seu idolo.
Este raciocinio remete a discussdo de Stuart Hall de que possuimos ndo uma identidade, mas
identidades, plurais. Algumas pessoas se apropriam da dimensdo mitolégica desses produtos da
midia, mas lhes reorganizam em seus corpos, de forma que ndo conflitam e mesmo se

harmonizem em dialogo com a sua identidade cultural poeticamente construida.

Esse processo de composicao poética de uma identidade cultural por meio da experiéncia
estética do receptor, na fruicdo de produtos midiaticos, permite pensar a prdpria ascensdo da
midia como mediadora cultural, em detrimento da decadéncia do discurso de mediadores como
escola e igreja. Enquanto estas apresentam discursos rigidos e pretensamente absolutos, se
posicionando como organizac6es formadoras da identidade cultural dos individuos, a midia ndo
assume esse papel; embora existam produtos midiaticos com finalidade educativa, geralmente se
voltam para o entretenimento, quando ndo para a informacdo de utilidade puablica. Assim, é
fundamental destacar que a incorporacao da imagem de produtos da midia, na manifestacdo aqui
estudada, é um processo de re-significacdo de sentidos a partir da composicdo de elementos de
uma cultura midiatica em didlogo com a paisagem cultural do tatuado. Ao contrario dos
discursos dos mediadores tradicionais, ndo é fixa nem tampouco obrigatdria, mas se baseia na
leitura e interpretacdo dos textos culturais da midia por parte do receptor para a recomposicao da
imagem em seu corpo. Em resumo, a midia realiza uma mediacdo participativa, exigindo a

iniciativa e interatividade do receptor.

Em tempos de avanco nas tecnologias comunicacionais, principalmente pela mediacéo da
internet, de forma que o receptor consulta informagfes nas fontes que ele mesmo escolhe
consultar, ao invés de ler apenas o que esta escrito no jornal. Em que monta sua prépria playlist
musical, ao invés de comprar varios CDs para ouvir apenas uma musica de cada um deles. Em
que escolhe os filmes que assistird no horario que escolher, ao invés de se sentar na frente da
televisdo e esperar pela exibicdo da programacao, nesses tempos a mediacdo cultural devera ser

participativa para exercer alguma influéncia na formacéo da identidade cultural de um individuo.
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Este argumento coloca em xeque a argumentacdo das linhas de estudo mais criticas ao
discurso midiatico. Enquanto essas perspectivas posicionam o receptor como um sujeito passivo
ao controle da midia, detentora de um discurso manipulador e direcionado, sdo os discursos de
instituicbes como a igreja e a escola que entram em decadéncia em virtude da rigidez e
inflexibilidade de sua fala. O fragmentado discurso da midia s6 é incorporado por iniciativa do
receptor e, ainda assim, apropriado a uma visdo de mundo do proprio sujeito. Como falado no
comeco destas consideragdes finais, uma linguagem globalmente reconhecida adequada a uma
historia pessoal.

Felizmente, para o receptor, outras instituicdes mediadoras da identidade cultural passam
a se preocupar com a interatividade como mecanismo de aproximacdo e dialogo com a
sociedade. Instituices de ensino tomam iniciativas nas quais o aluno monta a grade de
disciplinas e escolhe o horario e local onde fruird da aula em adequacéo as suas necessidades de
aprendizado. Em resumo: como na apropriacdo do discurso midiatico, o aluno escolhe as
mediacgdes da fruicdo do discurso escolar, adequadas as condicdes ideais para uma experiéncia
estética re-significante dessa fala. Da mesma forma, as instituicdes familiares passam a negociar
seus ritos e valores com os integrantes da familia, deslocando o discurso patriarcal para uma
relacdo dialégica com a participacdo dos filhos nas decisdes a serem tomadas pela familia.
Detentores de discursos estaticos, os tradicionais mediadores culturais buscam nas caracteristicas
do discurso midiatico, a saber, a interatividade e co-autoria com o receptor, as ferramentas para
retomar sua influéncia sobre a formacéo da identidade cultural na sociedade. Eis uma mostra de
que a midia segue a influenciar os comportamentos em sociedade, ainda que, dessa vez, dos

demais mediadores culturais com quem rivaliza.

Outro exemplo de influéncia da midia sobre os demais mediadores estd em sua relacdo
com a pratica da tattoo. Da mesma forma que a midia reduziu a estigmatizacdo da pratica em
suas representacbes, 0s demais mediadores também o fizeram, em uma emblematica
demonstragéo de que aceitam flexibilizar seus antigos valores e tabus para ndo ver diminuir sua
influéncia sobre a sociedade. Em outras palavras, escola, familia, igreja e mesmo a midia, todos

se adéguam aos comportamentos sociais para que seus discursos sejam aceitos pelo receptor. Em
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um cenario no qual estd em suas maos a escolha pelos elementos constituintes da formacéo de

sua identidade cultural, é a estética do receptor que legitima a influéncia desses discursos.

O motivo da escolha da tattoo como processo de apropriacdo cultural sdo suas
caracteristicas de corporeidade e perenidade da imagem tatuada. Antes reconhecida como préatica
estigmatizada, adquiriu uma funcgdo poética de afirmacdo dos valores de seu usuério, permitindo
a incorporacdo de quaisquer textos culturais pelo individuo tatuado. Se é evidente a incorporacao
de produtos midiaticos em detrimento de simbolos correspondentes ao discurso de outros
mediadores culturais é porque esses produtos sensibilizaram o receptor a escolher por sua
apropriacdo. Este processo também pode ser observado pela utilizacdo de roupas e acessorios
referentes a produtos midiaticos, assim como em comunidades virtuais de fas desses, mas a
incorporacdo definitiva desses codigos culturais ocorre por meio da tatuagem. Manifestacdo
cosmeética e poética, a tattoo representa o ideal da estética do receptor, negando a imagem do
receptor espectador, passivel e orientado pelo discurso da midia.

Por fim, o desenvolvimento da dissertacdo conduziu a pesquisa para as margens de
praticas culturais de apropriacdo dos produtos midiaticos por comunidades de fas. Movimentos
como o cosplay e o live action, praticas em que os fas interpretam e se vestem como 0s produtos
midiaticos adorados (personagens de anime e manga no primeiro caso, caracteres de jogos de
RPG, no segundo) e fan-fics'?, as ficcBes escritas por fas que criam novas histérias utilizando
personagens e cendarios das obras originais, demonstram como os fas j& se apropriaram desses
produtos desde que passaram a frui-los. Sdo manifestacdes culturais representativas da “estética
do receptor”, tdo emblematicas quanto a tattoo e, assim, merecedoras de uma observacdo
cientifica apurada que pode revelar a logica da hibridacéo entre produtos midiaticos e historias
de vida, cada vez mais perceptiveis no cotidiano de receptores que escolhem por escrever para Si
uma trajetoria pessoal mais ficcionada. Estas manifesta¢fes culturais sdo temas de interesse para
pesquisas futuras do autor desta dissertagdo. Finalmente, espera-se que outros pesquisadores se
apropriem deste trabalho como o autor fez com a imagem da chave tatuada em seu corpo, e que,
tal qual o produto midiatico incorporado, esta pesquisa estimule a abertura de novas reflexdes e

debates sobre os temas de corpo, comunicagédo e cultura no cenario urbano contemporaneo.

122 Abreviagdo para fan ficcions: ficcdo de fa, em tradugdo livre.
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Glossario dos produtos midiaticos citados

O glossério a seguir tem como objetivo oferecer uma breve nogdo a respeito dos produtos
midiaticos citados nesta obra para facilitar a compreenséo do leitor da pesquisa.

Akira (p.148) ¢ um mangé criado por Katsuhiro Otomo. Considerado um cléssico do estilo
cyberpunk, deu origem a um longa-metragem de animacédo lancado em 1988. O protagonista é
Kaneda (148,150), lider de uma gangue de jovens motoqueiros, que se apaixona por Kai (148),

membro de uma organizagdo antigovernamental.

Alanis Morrissette (164) é uma cantora, compositora, atriz, diretora de videoclipes e produtora
canadense. Seu estilo musical varia entre rock alternativo, post grunge, pop rock e pop. lronic
(164) é o décimo segundo single de sua carreira, retirado do seu terceiro album de estddio,
Jagged Little Pill.

Alice no pais das maravilhas (153) é a obra mais conhecida de Lewis Carroll e uma das mais
célebres do género literario nonsense, sendo considerada obra classica da literatura inglesa. O
livro conta a histéria de uma menina chamada Alice que cai em uma toca de coelho e vai parar
num lugar fantastico povoado por criaturas peculiares e antropomorficas. A obra teve versées em

quadrinhos e desenho animado da Disney. O Gato de Cheshire (153) estad sempre sorrindo.

Alien, o 80. passageiro (45, 46) é um filme de ficcdo cientifica de 1979, dirigido por Ridley
Scott. No filme, ap6s invadir o corpo de seu hospedeiro, o alien se desenvolve e sai do corpo

estourando o peito da vitima.

All (137) é uma banda estadunidense de punk formada em 1987 em Los Angeles, formada por

Bill Stevenson, Karl Alvarez e Stephen Egerton.

Angelina Jolie (47) é uma atriz estadunidense conhecida por suas atuages nos filmes Lara
Croft: Tomb Raider e Sr. e Sra. Smith.
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Os Antigos (151) é o termo usado pelo escritor August Derleth como referéncia ao pantedo de
monstros e seres fantasticos que habitam os contos de ficcdo cientifica e horror de Howard
Phillips Lovecraft em 1926. Seriam criadores do préprio universo e de todos os seres nele
presentes. Cthulhu (151) é uma das principais criaturas desse universo, com tentaculos, asas e

tamanho gigantesco.

Bambam (45,46) é um personagem do desenho animado Os Flinstones, que retrata a vida de
homens da caverna. Ele € o filho adotivo de Barney e Betty e tem uma forca fora do comum.

N&o se separa de seu cajado e, quando crianca, so fala "bam, bam".

Batman (31,128, 129, 150) é um super-herdi, personagem de histérias em quadrinhos publicadas
pela editora norte-americana DC Comics, criado por Bob Kane em 1932. N&o tem nenhum
poder sobre-humano, usando apenas o intelecto, habilidades investigatorias, tecnologia, dinheiro
e um fisico bem-preparado em sua guerra contra o crime. Posteriormente, se tornou personagem
de filme e animagfes. Robin (128, 129) é o seu parceiro no combate ao crime. Batman estrela a
série em quadrinhos Dark Knigth ou O Cavaleiro das Trevas (31, 150), desenhada e editada pela
editora norte-americana DC Comics em 1986. Nessa versdo, o herdi é mais cru e violento que o

usual, chegando a assassinar seus inimigos.

Beatles (56, 139, 140, 157) foi uma banda de rock britanica, formada em Liverpool em 1960, se
tornando uma das mais aclamadas da historia da musica pop. A partir de 1962, o grupo era
formado por John Lennon (guitarra ritmica e vocal), Paul McCartney (baixo e vocal), George
Harrison (guitarra solo e vocal) e Ringo Starr (bateria e vocal). Enraizada do skiffle e do rock
and roll da década de 1950, a banda veio mais tarde a assumir diversos géneros que véo do folk
rock ao rock psicodélico, muitas vezes incorporando elementos da musica classica e outros em

formas inovadoras e criativas.

Beavis & Butthead (142, 143) é uma série de animacdo americana criada por Mike Judge
exibida originalmente no canal MTV, de 1993 a 1997. Nos Estados Unidos, atualmente é exibido
na filial MTV2. No Brasil, a série foi exibida entre 1994 e 1998 pela MTV Brasil. Sdo uma dupla

de adolescentes em fase pds-puberdade que assistem video clipes e fazem piadas sobre eles.
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Big Bang Theory, The (150) é uma sitcom estadunidense que conta a historia de Leonard e
Sheldon, dois nerds génios em fisica que conhecem formulas indecifraveis, cuja inteligéncia, no
entanto, ndo os ajuda a interagir com as pessoas, principalmente as mulheres. Estreou na CBS em
24 de setembro de 2007 e é exibida no Brasil pela Warner Channel.

Big Brothers (155) séo os participantes do reality show Big Brother Brasil (BBB), programa
feito pela produtora de televisdo Endemol, e apresentado no Brasil pela Rede Globo. O programa
filma pessoas comuns convivendo dentro de uma casa e convivendo com eliminacoes semanais

de seus participantes aé que reste apenas o vencedor.

Bono Vox (47) é um cantor irlandés, lider do grupo musical U2, banda de rock pop formada em
Dublin, Irlanda no ano de 1976 e composta por Bono (vocalista e guitarrista), The Edge
(guitarrista, pianista e backing vocal); Adam Clayton (baixista); Larry Mullen Jr. (baterista e

percussionista).

Broken Promises for Broken Heart (162) ¢ mdsica do disco She Wants Revenge da homénima

banda estadunidense formada em Los Angeles, Califérnia, no ano de 2005.

Calvin (160) é personagem de historia em quadrinhos criada, escrita e ilustrada pelo autor
estadunidense Bill Watterson e publicada em mais de 2000 jornais do mundo inteiro entre 1985 e
31 de dezembro de 1995. Calvin é um imaginativo garoto de seis anos de idade cheio de
personalidade, que tem como companheiro Hobbes, um tigre de pellcia que é seu amigo

imaginario.

Clarabela (45, 46) é uma personagem de quadrinhos da Walt Disney, namorada do cavalo

Horécio. Posteriormente estreou desenhos animados.

Charlie Brown (53, 152) é um personagem de quadrinhos da série Peanuts, traduzida no Brasil
como A Turma do Snoopy. Charlie Brown se caracteriza por um humor delicado e melancaélico,
traco marcante na trajetoria do desenhista estadunidense Charles Schulz. Seu cdo Snoopy (53,
152) é um cdo de raga beagle e, com o passar do tempo, se tornou o protagonista do quadrinho.

Criado em 4 outubro de 1950, posteriomente, se tornou personagem de desenho animado.
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Dia do curinga, O (58, 152) é um romance do escritor noruegués Jostein Gaarder, autor de O
Mundo de Sofia. O livro foi lancado em 1990 e conta a historia de um garoto chamado Hans-
Thomas e seu pai, que cruzam a Europa, da Noruega & Grécia, a procura da mulher que os
deixou oito anos antes. No meio da viagem, um livro misterioso desencadeia uma narrativa
paralela, em que mitos gregos, maldicdes de familia, naufragos e cartas de baralho que ganham
vida transformam a viagem de Hans-Thomas numa auténtica iniciacdo a busca do conhecimento

e a filosofia.

Dragon Ball Z (154) é um anime que faz parte da franquia Dragon Ball. Corresponde aos
volumes 17 ao 42 do mangé original de Akira Toriyama (33 a 83 na edicdo brasileira).

Posteriomente, se tornou desenho animado e game.

Eternal Sunshine of the Spotless Mind ou Brilho Eterno de uma Mente sem Lembrancas (153)
é um filme estadunidense de 2004, do género drama, dirigido por Michel Gondry e com roteiro

escrito por Charlie Kaufman. Seus temas principais sdo a memoria, o passado e 0 amor.

Gato Felix (59, 158, 165, 166) € um personagem de desenho animado, criado na época dos
filmes mudos. Seu corpo preto, olhos brancos e sua risada caracteristica, combinados com o
surrealismo das situacdes criadas nos desenhos, fazem do personagem um dos mais conhecidos
do mundo. Foi o primeiro personagem de desenho animado popular ao ponto de, por si so, atrair

0 publico.

Helloween (54, 141) é uma banda de power metal alema originada no comeco da década de 1980
por Michael Weikath (guitarra), Kai Hansen (guitarra e vocal), Markus Grosskopf (baixo) e Ingo
Schwichtenberg (bateria). E considerada por muitos como a criadora do power metal. Keepers

Of The Seven Keys (141) é considerado seu melhor trabalho.

Homem-Aranha (154) é um mais populares personagem de quadrinhos da Marvel Comics,
posteriormente transposto para desenhos animados, games e filmes. E um jovem com forca e
agilidade descomunais que pode andar sobre superficies e disparar teias por meio de um
dispostivo. E um dos super-heréis mais humanizados das histdrias em quadrinhos, o que o levou

a um sucesso estrondoso.
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Jonas Brothers (124) é um grupo estadunidense de teen pop formado pelos irméos Kevin Jonas,

Joe Jonas e Nick Jonas.

Keroppi (53) é um sapo criado pela empresa japonesa Sanrio, criadora também de Hello Kitty
(53), uma gata branca que usa um lagco ou flor na orelha esquerda e ndo possui boca. Ambos
estdo presentes em produtos licenciados.

Led Zepellin (63,140) foi uma banda britanica de rock formada em setembro de 1968 por Jimmy
Page (guitarra), John Bonham (bateria e percusséo), John Paul Jones (baixo e teclado) e Robert
Plant (vocalista e gaita). O grupo foi um dos mais populares na década de 1970 e da histéria do
rock. Célebre pela sua inovacgdo e por ser um dos criadores do heavy metal, a banda também

incorporou elementos de géneros como rockabilly, reggae, soul, funk, jazz, entre outros.

Madonna (147) é uma cantora, produtora de teatro e musica, bailarina, atriz, modelo e
empresaria dos Estados Unidos com ascendéncia italiana. Sua carreira € marcada por seu sucesso
mundial na cena da musica, polémicas e controvérsias que suscitou. E apelidada de The Queen of
Pop ("A Rainha do Pop") e de Material Girl. Madonna é a cantora que mais vendeu albuns na
historia da musica mundial, concentrando seu trabalho no pop, mas também fazendo incursdes

em outros estilos como a dance, o disco, 0 R&B, 0 masica disco, o rock alternativo e o pop rock.

Magneto (148) é um personagem do Universo Marvel de quadrinhos criado e publicado pela
editora Marvel Comics. Magneto é terrorista mutante com enormes poderes de manipulacédo de
campos magnéticos, além de controlar qualquer tipo de metal. E arquinimigo dos X-Men.

Posteriormente estreou desenhos animados, games e filmes.

Meifumado (61) é a trilha do assassino seguida pelo personagem de manga Lobo Solitario, que
comecgou a ser publicado no ano de 1970 no Japdo, com criacdo e roteiro de Kazuo Koike
(nascido em 1936), também criador de Crying Freeman), e arte de Goseki Kojima (1928-2000).
Posteriormente foi adaptado para o cinema.

Microportal ou Widget (145, 146, 147) é um personagem de quadrinhos da Marvel, um robd que
abre portais para mundos alternativos. Integra o grupo de mutantes Excalibur(145), criado por

Alan Davis e Chris Claremont em 1988.
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Motdrhead (64, 142) é uma banda de rock inglesa formada em 1975 pelo vocalista, letrista e
baixista Lemmy Kilmister. E conhecida pelo seu peso e velocidade, que influenciou muitas

bandas de heavy e thrash metal.

Naruto (149, 150) é uma série de mangéa criada por Masashi Kishimoto e serializada na revista
semanal Shonen Jump desde 1999. Recebeu uma adaptacdo para desenho animado em 2002.

Nirvana (148) foi uma banda de grunge fundada no ano de 1986 em Aberdeen (Washington),
nos Estados Unidos da América. A sua mausica foi inspirada no punk rock, no rock alternativo, no
heavy metal e no new wave sendo chamada grunge pela imprensa e meios de comunicacdo da
época. O grupo se desfez em 1994 com a morte de seu lider e vocalista, Kurt Cobain. Foram
considerados como a maior banda grunge da histéria e uma das maiores da histéria do rock.

Praia, A (164) é um filme de 2000 dirigido por Danny Boyle, baseado em romance de Alex
Garland e estrelado por Leonardo Di Caprio (164), um ator estadunidense famoso desde que
protagonizou o papel de Jack com a atriz Kate Winslet em Titanic, filme vencedor de onze
estatuetas do Oscar da Academia de Artes e Ciéncias Cinematogréaficas dos Estados Unidos da

América.

Psylocke (154) é uma personagem de historia em quadrinhos do Universo Marvel, publicado
pela editora Marvel Comics. E membro dos X-Men e possui poderes telecinéticos e telepaticos.

Queers, The (157, 158) é uma banda estadunidense de punk formada em 1982.

Radiohead (54, 67, 159) é uma banda inglesa de rock alternativo, formada no ano de 1988 em
Oxford por Thom Yorke (vocais, guitarra, piano), Jonny Greenwood (guitarra), Ed O'Brien
(guitarra), Colin Greenwood (baixo, sintetizador) e Phil Selway (bateria, percussdo). Entre seus
albuns mais famosos estdo OK Computer (159), lancado em 1997 e aclamado até hoje como um
marco dos anos 90 e Kid A (159), langado em 2000, no qual as guitarras foram quase que

totalmente deixadas de lado, dando lugar para experimentagdes com jazz e sons eletrénicos.

Ramones (157, 158) foi uma banda estadunidense de punk rock formada em 1974, considerada

como precursora do estilo e uma das bandas mais influentes da histéria do rock.
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Raul Seixas (160, 161, 170) foi um cantor e compositor brasileiro, considerado um dos pioneiros
do rock no Brasil. Uma de suas cancbes mais famosas é Sociedade Alternativa (160, 161),
langada originalmente em 1974 e baseada nos escritos do ocultista Aleister Crowley e sua Lei de
Thelema: "Faze o que tu queres, ha de ser tudo da Lei". Entre seus &lbuns mais aclamados esta

Gita (160) que traz, entre outras, a musica Loteria da Babilonia (160).

Riverdales (138) é uma banda de punk rock de Chicago, formada pelos membros da Screeching
Weasel: Dan Vapid (baixo) e Ben Weasel (guitarra).

Samurai X (31) é uma série de manga criado pelo artista Nobuhiro Watsuki e posteriormente
adaptado em anime. Conta a historia de Kenshin Himura um pacifico espadachim que prometeu
nunca mais matar. Entretanto, seu passado como retalhador a servico da Ishin Shishi fard o

jovem Himura bradar novamente sua espada contra velhos e novos inimigos.

Sandman, Sonho, Senhor dos Sonhos (66, 143) é uma revista de histéria em quadrinhos que é
sucesso de critica e publico. Foi criada por Neil Gaiman em 1988 para o selo Vertigo da Editora
DC Comics. Suas histdrias descrevem a vida de Sonho, o governante do Sonhar, e sua interacéo
com o universo, os homens e outras criaturas. Pertence a familia dos Perpétuos (143),
manifestagdes antropomdrficas de aspectos comuns a todos os seres vivos: Destino, Sonho,
Destruicdo, Desejo, Desespero, Delirio e Morte (66); essa surgiu como coadjuvante da historia,

mas protagonizou series proprias, sendo outro sucesso de critica e publico.

Screeching Weasel (138) é uma banda de punk rock de Chicago. Formada em 1986, ganhou

renome durante os anos 90.

Simpsons, Os (137) é um desenho animado criado por Matt Groening para a rede FOX de
televisdo; posteriormente, se tornou histéria em quadrinhos e animacdo em longa metragem,
além de game. O desenho faz uma critica de costumes, satirizando o estilo de vida da classe
média dos Estados Unidos. Os personagens principais sdo o pai Homer, a mae Marge, as filhas

Lisa e Maggie e o endiabrado garoto Bart (137).
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Social Distortion (138) é uma banda de punk rock formada originalmente em 1978 por seu
vocalista, guitarrista e lider, Mike Ness. Ao lado de nomes como Minor Threat, Black Flag, Dead
Kennedys, Bad Religion, e outras, sdo frequentemente considerados uma das principais bandas
do renascimento punk dos anos 1980.

Spock (66) é um personagem da série original de televisdo Star Trek (66) ou Jornada nas
Estrelas (no Brasil). Interpretado por Leonard Nimoy, € o filho do embaixador vulcaniano Sarek
e da sua esposa humana, a professora Amanda Grayson, por isso apresenta um conflito interno
permanente entre a razao e a légica da sua metade vulcaniana e da emocéo e da intui¢do de sua
metade humana. A série € um marco de ficcdo cientifica criada pelo roteirista e produtor Gene
Roddenberry na década de 1960, que posteriormente migrou para histérias em quadrinhos e

filmes. Ainda hoje angaria uma imensa quantidade de fas.

Star Wars (65) ou Guerra nas estrelas (no Brasil) € um filme que aborda a transicdo histérica
entre a queda da Republica Galactica e a implantagdo e posterior derrocada do Império
Galactico, sob comando do Imperador Palpatine. Teve 5 continuacGes e posteriormente se tornou

desenho animado. Foi outro marco na ficcao cientifica e deixou um legado de fés fervorosos.

Street Bulldogs (56, 139) era uma banda paulistana do cenério punk rock/hardcore. Encerrou

suas atividades em 2008.

Tartarugas Ninjas(154) é uma histéria em quadrinhos sobre um grupo de tartarugas
antropomorficas adolescentes, mutantes e ninjas que enfrentam o crime. Posteriormente, teve

versoes em desenho animado, filme e games.
Tropa dos Lanternas Verdes (66) é uma policia intergalatica criada pela editora DC Comics.

X-men (59, 148, 169) é uma equipe de herdis mutantes de histérias em quadrinhos publicada
pela Marvel Comics. Criados por Stan Lee e Jack Kirby, estrearam em The X-Men #1, publicada
em setembro de 1963. O grupo mais famoso dos quadrinhos, posteriormente teve historias em
filmes, desenhos animados e games. Seu integrante mais famoso € Wolverine (66, 145, 147), um

herdi violento que ganhou titulo préprio nos quadrinhos e um filme solo.
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World of Warcraft (67) é um jogo on-line criado pela produtora Blizzard. E um jogo de acdo e
aventura, no mundo fantastico de Azeroth, introduzido no primeiro jogo da série, Warcraft: Orcs
& Humans em 1994. Joga-se com um programa cliente ligado a uma rede de servidores. O
acesso aos servidores & pago e requer uma chave original que acompanha o produto.
Posteriormente gerou uma série de livros e jogos para computador. O jogador escolhe o avatar de
um grupo para expandir seu império; dentre os grupos, estd a Horda (67), composta por racas

humandides como ogros e orcs.

Yellow Submarine (56, 139, 140) é o album trilha-sonora para a animag¢do homoénima lancada
pelos Beatles. Apesar do disco ter pouca repercussao, o desenho animado teve grande recepcao

junto a critica.
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