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RESUMO

Este estudo teve como Objetivo Geral demonstrar a influéncia da Folha de S. Paulo no
Marketing Cultural da “Souza Cruz”, nas décadas de 80 e 90, e no crescimento do Mercado
de Eventos Nacional (nosso Show Business). Para atingir tal objetivo e construir o referencial
tedrico, discorreu-se sobre: Cultura, sua relacdo com a Comunicagdo de Massas e com o
Consumo; Marketing Cultural; Eventos: histérico, conceituacdo, suas caracteristicas e seu
mercado; Eventos Culturais como estratégia de branding, Marketing Cultural no/e patrocinio
de eventos e Naming Rights de eventos musicais no Brasil. A seguir, para demonstrar o papel
da Folha de S.Paulo no crescimento dos grandes espetdculos musicais e na difusdo da
inddstria tabagista — representada pela “Souza Cruz” -, buscou-se identificar a influéncia e a
importancia das coberturas desses eventos pioneiros, desde o nascimento do Marketing
Cultural no Brasil, e acompanhando o desenvolvimento da industria do Show Business
Nacional. Metodologicamente, além da descricao histdrico-analitica, foi feita uma clipagem
da Folha de S.Paulo, como um todo e, em especial, do Caderno Ilustrada, sobre o Free Jazz
Festival e Hollywood Rock. Além disso, foi feita uma entrevista por meio de um questiondrio
e posterior andlise das respostas. Os entrevistados foram profissionais da drea e alguns que
atuaram nos dois festivais. A andlise de todos os documentos levantados nos possibilitou
concluir que esses eventos culturais foram uma oportunidade impar para a “Souza Cruz”, pelo
fato desta associar sua marca e seus produtos, notadamente os cigarros Free e Hollywood,
com valores caros a sociedade, naquele periodo, salientando a conexa@o dos seus ideais com o
mercado de eventos. Esse tipo de relacdo é comercialmente positivo, pois estabelece uma
imagem sadia de uma empresa que se pretende interessada em proporcionar o bem da
sociedade. O consumidor sente-se tdo gratificado ao perceber estas informacdes, que
reconhece a marca como sindnimo de simpatia e bem estar. A partir dai, estd estabelecida a
conexdo emocional da marca com seu publico-alvo.

Palavras-Chave: Midia Impressa. Folha de S. Paul. Marketing Cultural. Mercado de
Eventos/Show Business. Souza Cruz.



ABSTRACT

This study aimed to demonstrate the influence of General Folha de S. Paul's Cultural
Marketing "Souza Cruz," in the 80 and 90, and growing National Market Events (our Show
Business). To achieve this goal and build theoretical, spoke out about: Culture, its relationship
with the Communication and Mass Consumption, Marketing Cultural Events: history,
concept, its characteristics and its market, cultural events, branding strategy , in Cultural
Marketing / Sponsorship and Naming Rights of events and musical events in Brazil. Then, to
demonstrate the role of Folha de S. Paulo in the growth of the great musical performances and
the spread of the tobacco industry - represented by "Souza Cruz" - sought to identify the
influence and importance of the coverage of these events pioneers from the birth of Cultural
Marketing in Brazil, following the development of the National Show Business industry.
Methodologically, in addition to the historical-analytical-descriptive, there was a clipping of
the Folha de S. Paulo, as a whole and, in particular, the Illustrated Book on the Free Jazz
Festival and Hollywood Rock. In addition, an interview was conducted through a
questionnaire and subsequent analysis of the responses. Respondents were professionals and
some who served in the two festivals. The analysis of all documents collected allowed us to
conclude that these cultural events are an opportunity for the "Souza Cruz," because this link
its brand and its products, especially cigarettes and Free Hollywood, with values dear to
society in that period , emphasizing the connection of its ideals with the events market. This
type of relationship is commercially positive because it establishes a sound image of a
company that aims to provide interested in the good of society. The consumer feels so
gratified to see this information, which recognizes the mark as a synonym of sympathy and
well-being. From there, the emotional connection is established between the brand and its
target audience.

Keywords: Print, Folha de S. Paulo, Cultural Marketing, Event Marketing / Show Business,
Souza Cruz.
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1 INTRODUCAO

O interesse pela temdtica desta dissertacdo surgiu como fruto da minha prépria
experiéncia profissional. Venho atuando, ao longo de mais de vinte anos, no mercado
publicitario e de marketing em grandes grupos de comunica¢do como Editora Abril, Grupo
Folha e Infoglobo. No Grupo Folha e mais recentemente Infoglobo o foco tem sido
atividades de entretenimento, lazer e cultura. Ao longo desse tempo pude observar, de modo
muito proximo, o desenvolvimento e uso das mais variadas ferramentas de comunicagio, que
se expandiram num determinado momento, influenciando opinides e, em outro periodo,
perderam a forca que detinham num passado tdo préximo.

Acompanhei também as mudangas nos habitos de consumo resultantes da evolucao
dos critérios dos consumidores, vivenciei a profissionalizacdo do mercado produtor de cultura
e presenciei a interferéncia do Estado com a criagdo de leis de incentivo a Cultura nos ambitos
Municipal, Estadual e Federal. Com estas leis deu-se o nascimento e aperfeicoamento de
profissionais que passaram a intermediar os interesses entre patrocinadores e artistas e a
planejar de forma profissional a utiliza¢ao de todos os veiculos midiaticos.

O que me mobilizou, entdo, a voltar para a Academia — para cursar o Mestrado em
Comunicacgdo -, além da busca de novos conhecimentos, e a possibilidade de sistematizacdao
dos conhecimentos adquiridos na pratica profissional, foi a crenca de que, pelas experi€ncias e
transformagdes que vivenciei, eu possa contribuir na elucidacdo de fatos que cercam a
inddstria do Show Business, demonstrando assim as etapas da evolu¢do do marketing cultural
nesse setor — especialmente da “Souza Cruz” -, e os caminhos por ele percorridos.

A proposta principal da presente pesquisa € evidenciar a influéncia exercida pela
midia “jornal” na espetacularizagdo das marcas no Brasil, em especial aquelas de cigarro por
meio do Show Business entre os anos 80 e 90.

Num momento em que o jornalismo impresso vem sendo transformardo dia apds dia
e os leitores também se adaptando velozmente por for¢ca dos descobrimentos tecnoldgicos e
maior integracdo comunicacional, vale a pena lembrar a contribui¢do singular — proposital ou
ndo -, que a Folha de S.Paulo, notadamente o seu caderno Folha Illustrada (como entio se
chamava, sendo que s6 depois passou a ser chamada simplesmente de [lustrada),
espontaneamente, prestou para o crescimento da indudstria do Show Business nacional. As
marcas patrocinadoras dos grandes eventos culturais eram estampadas nas capas € em outros

espacos, o que trouxe a nova modalidade de mercado publicitario mais empresarios.



Atualmente, os eventos que levam a marca de seus patrocinadores sdo conhecidos
pelos profissionais da area pelo nome de Naming Rights, expressdao de lingua inglesa que
podemos traduzir por “direitos do nome”, ou seja, pelos “direitos da marca”.

O fendmeno gerado pela era dos Naming Rights no universo do Show Business
colocou o Brasil numa posi¢do de destaque na rota dos grandes espetaculos. Os frutos gerados
por essa nova maneira de se patrocinar grandes shows, por parte das marcas de cigarros Free e
Holywood, da Cia. de Cigarros Souza Cruz, resultaram nos renomados festivais Free Jazz e
Hollywood Rock. A férmula desses festivais era simples: dois ou trés dias com grandes
nomes do jazz e do rock, iluminagdo, som e staff profissional de superproducdo, inspirados
nos moldes das grandes turnés internacionais.

Muitos eventos, que levavam consigo o nome da marca que os patrocinavam,
engrossaram as fileiras do ShowBusiness, como ag¢des de Marketing Cultural, buscando expor
de maneira ostensiva e lucrativa o nome das suas marcas, resultando, assim, numa avalanche
de Naming Rights. Esses eventos foram também fortalecidos por um segundo fendmeno, a
for¢a secunddria que se somava aquela dos naming rights: as “arenas” e casas de espetaculo
renomadas por nomes de sucesso e reconhecidas pelo publico como lugares de alto-padrao,
como o Credicard Hall e a Arena Skol, dentre outras.

Porém, apesar de toda a alta-padronizacdo, profissionalizacdo e organizagdo
atingidas pelos grandes festivais, e muito devido a outras questdes como, por exemplo, as leis
antitabagistas e as restricdes ao fumo em ambientes fechados, os jornais aprenderam, digamos
assim, a ter um comprometimento editorial mais recuado sem deixar de cobrir ou faltar com
bons servicos dos espetaculos em geral, diferentemente da forma com que cobriram os
eventos do passado. Procurou-se, também, explicitar a trajetéria dessa “colaboragdo

espontanea” ao longo desta dissertacao.

1.1 Objetivos
1.1.1 Objetivos Gerais
e Analisar a influéncia da Folha de S. Paulo no Marketing Cultural da “Souza Cruz” e
no crescimento do Show Business/Mercado de Eventos Nacional, nas décadas de 80 e
90.
e Demonstrar que os Festivais Free Jazz e Holywood Rock foram os precursores e mais
importantes eventos patrocinados pela indudstria tabagista no Brasil, e também
responsaveis pelo boom do Marketing Cultural nas décadas de 80 e 90, exercendo

grande influéncia na comunica¢do de marca, principalmente pelo meio jornal.



1.1.2 Objetivos Especificos

Conceituar Cultura e estabelecer suas relacdes com a Comunicag¢do de Massas

e com o Consumo;

Conceituar Marketing Cultural e desenvolver o seu histérico evolutivo no

Brasil, evidenciando o crescimento da indastria do Show Business, €

dofendmeno denominado Naming Rights, como importante estratégia

mercadoldgica para segmentacdo de marcas;

e Descrever o processo de Marketing Cultural utilizado pela Cia. de Cigarros
Souza Cruz no patrocinio dos eventos musicais Hollywood Rock e Free Jazz
Festival;

¢ Analisar a influéncia das manchetes e outras colunas do jornal Folha de S.
Paulo,em especial do caderno Folha Ilustrada (que depois passou a ser
chamada somente de Ilustrada),que evidenciaramos eventos musicais da
“Souza Cruz”, dos anos 80 e 90, no crescimento da industria do Show Business,
contribuindo assim para o fomento do Marketing Cultural no Brasil.

¢ Analisar o contetido das entrevistas feitas com jornalistas e empresérios da drea

de Mercado de Eventos Culturais brasileiro.

1.2 Metodologia

Num primeiro momento, procedeu-se, metodologicamente, a uma ampla pesquisa
bibliografica em bibliotecas, bancos de teses, sites e livrarias. Com base nos documentos
levantados e para construir o referencial teérico, discorreu-se sobre: Cultura, sua relagdo com
a Comunicagdo de Massas e com o Consumo; Marketing Cultural; Eventos: historico,
conceituagdo, suas caracteristicas e seu mercado; Eventos Culturais como estratégia de
branding,Marketing Cultural no/e patrocinio de eventos e NamingRights de eventos musicais
no Brasil. A seguir, para demonstrar o papel da Folha de S.Paulo no crescimento dos grandes
espetdaculos musicais e na difusdo da industria tabagista — representada pela “Souza Cruz” -,
buscou-se identificar a influéncia e a importancia das coberturas desses eventos pioneiros,
desde o nascimento do Marketing Cultural no Brasil, e acompanhando o desenvolvimento da

inddstria do Show Business Nacional. Metodologicamente, além da descri¢do histérico-



analitica, com que foi trabalhado o referencial tedrico, foi feita uma clipagem da Folha de
S.Paulo, como um todo e, em especial, do Caderno Folha Ilustrada, sobre o Free Jazz Festival
e Hollywood Rock. Além disso, foi feita uma entrevista por meio de um questiondrio e
posterior andlise das respostas. Os entrevistados foram profissionais da area e alguns que

atuaram nos dois festivais.



2  CULTURA, MARKETING CULTURAL DE EVENTOS E NAMING RIGHTS

O objetivo deste capitulo € apresentar uma breve revisao da literatura sobre Cultura,
Marketing Cultural e de Eventos e Naming Rights.

Primeiramente buscou-se definir Cultura e sua relacdo com a Comunicagdo de
Massas e com o Consumo, além de explicar a sua importincia no século XXI, em que todas
ou quase todas as decisdes de consumo sdo baseadas em um cédigo cultural. Com isso chega-
se ao surgimento do Marketing Cultural que, por meio dos hdbitos de consumo de uma
determinada sociedade, cria instrumentos culturais potencializadores de consumo oferecendo
as empresas oportunidades de propaga¢do de suas marcas e/ou produtos, com o patrocinio de
eventos culturais.

Em seguida tratou-se do surgimento do Show Business no Brasil e sua trajetdria,
mais especificamente na década de 90, e de como essa nova ferramenta do Marketing Cultural
vem sendo utilizada em dmbito corporativo, com o patrocinio de eventos culturais, chegando

aos Naming Rights de eventos musicais.

2.1 Cultura

Em qualquer esfera da vida humana, deparamo-nos com o homem representando o
mundo por meio do pensamento, da expressao simbdlica, gestual e verbal. Esse individuo
passa a ser identificado no meio em que vive por suas peculiaridades e modelos de
comportamentos os quais denominamos de “cultura”. A cultura exerce um papel socializador
que contribui para a transformacgdo constante da sociedade; entretanto, o homem € o principal
gestor das mudancgas sobre a natureza, colocando a disposi¢do do mundo cultural um sistema
de significados que ja podem ter sido estabelecidos por outros.

Pelo fato de vivermos numa sociedade heterogénea, as manifestacdes culturais se
expressam diferentemente em cada comunidade pluralista existente. Assim, toda e qualquer
producdo cultural esta sujeita a avaliacdo que, dependendo da posicdo social do grupo a que
ela pertence, terd significados divergentes.

Numa simples concepg¢ao da palavra, Cultura é a forma de organiza¢do de um povo,
seus costumes e tradi¢des transmitidos de geragdo para geracdo que, a partir de uma vivéncia

e tradicdo comum, se apresentam como a identidade desse povo.



Para Zanella (2006, p.35), “Para a filosofia, cultura é o conjunto de manifestacdes
humanas que contrastam com a natureza ou comportamento natural. A antropologia encara a
cultura como o total de padrées aprendidos e desenvolvidos pelo ser humano™.

Segundo Ferreira' (2010), “cultura é o conjunto de padrdes de comportamento,
crengas, conhecimentos, costumes, etc. que distinguem um grupo social”. Nesse sentido,
entende-se por cultura a simbolizacido da vida coletiva, relacionada a producio e transmissao
de conhecimentos como, por exemplo, a criagdo artistica, intelectual e suas interacdes. Por
intermédio da cultura, os homens estabelecem relagdes uns com os outros preservando suas
tradicoes.

H4 muitas interpretacdes para a cultura, principalmente porque seus elementos
podem ser abstratos, s6 existem na mente das pessoas (pensamentos, lendas, mitos, etc) ou
materiais, concretos (objetos de arte, escritos, etc), estes sendo mais faceis de serem
preservados pelo tempo.

O entendimento de Vaz (2001, p. 130) sobre cultura € bastante pertinente, porque
vem ao encontro do que se entende por espacos culturais: "um local construido e/ou
demarcado para a realiza¢do de eventos, com capacidade para receber determinado nimero e
fluxo de pessoas e com instalagdes apropriadas para as atividades a serem desenvolvidas".

A cultura, portanto, é “da ordem da préxis e estd ligada 2 vivéncia cotidiana. E fruto
da agdo, a qual da orientacdo e significacao” (VAZ, 2001, p.131)

Decorrente dessa praxis surge a industria cultural com caracteristicas de massificacao
e homogeneizacdo, fragilizando muitas vezes a sua esséncia, alterando até mesmo a
identidade cultural das comunidades atingidas.

Adorno (1980), em seu texto “O fetichismo da musica e a regressdo da audi¢do”, no
livto Os Pensadores, acentua o foco mercantilista da industria cultural ao afirmar que seus
fins comerciais sao realizados por meio da exploragdo de bens considerados culturais. Um
exemplo disso € o uso da arte ou lazer como um mecanismo eficaz de manipulacdo. Portanto,
a Industria Cultural traz consigo todos os elementos caracteristicos do mundo industrial onde
tudo se torna negdcio.

Abrindo aqui parenteses para resgatar um momento singular da histéria do Caderno
[lustrada, do jornal Folha de S.Paulo, diante de uma polémica que ganhou as péginas do
referido caderno, iniciada com uma critica a Caetano Veloso, em que Paulo Francis refere-

se a ele como maltrapilho e Caetano reage chamando-o de ‘“bicha travada”, editada neste




caderno em 25 de junho de 1983, Caetano, com direito a réplica, em entrevista a Gongalves
(2008, p. 147 )exclama “Jornalistas adoram Adorno. Serd por masoquismo?, e quando
questionado como via o crescimento da Indusria Cultural no Brasil, O Globo, essa vitéria de
mercado? Responde engragadamente :

“Eu ndo sou frankfurtiano. Eu acho que quando os artistas eram
posse dos pricincipes ou do papa ndo estavam em melhor situagdo do que
sendo posse do mercado” , e continua quando indagado se a Ilustrada sofreu
influencia da escola de frankfurt: ...”eu acho Adorno inteligetérrimo, mas eu
acho que jornalista tende a gostar muito de Adorno. Vocé sabe que até o
Alvaro Pereira Jr. que € o emblema do Paulo Francismo da juventude contra
Caetano, imitando os ingleses, ja “trans-ilustrada”, cita o Adorno! Citou
Adorno textualmente contra o Legido Urbana! Eu acho que isso é um
sintoma...E hd uma contradi¢do, porque Adorno odiaria esse mundo do
jornalismo. Ainda mais, dos segundos cadernos, que ¢ o mundo do
entretenimento, da indudstria da cultura. O Adorno odiaria isso. Mas o0s
jornalistas adoram Adorno. Serd uma coisa masoquista? Talvez o Contardo

Calligaris possa dar uma explicagdo! *

2.2 Cultura,Consumo e Comunicacao de Massa

Neste sub item julguei interessante e apropriada a andlise de Edgar Morin, filosofo e
sociologo contemporaneo e também muito atuante no periodo desse estudo, ao parodiar em
a idéia de “tipos ideais”’de consumo sugerida por Max Weber no comeco do seculo XX (2007,
p-39), que observa que desde aquela epoca as mudancas ocorridas nas culturas das
sociedades frutificadas do capitalismo iniciado no seculo XIX baseiam-se ainda no mesmo
arquetipo. A adocd@o desse ponto cientifico de realidades historicas distantes na sociedade
capitalista universal expde naturalmenteum paralelo que identifca as particularidades e
comunalidade social trafegando juntamente na mesma mao durante tdo longo periodo,ou seja
o modelo de consumismo, assim como da “Sociedade de Consumidores, e da “Sociedade de
Consumo”’sdo o que Max Weber chamou de “tipos ideais”, com o qual Morin afirma que o

seguinte argumento nada perdeu de sua relevanica para a pratica socioldgica:



A andlise sociolégica ao mesmo tempo que nos abstrai da realidade e nos ajuda a
entendé-la, pelo fato de que ela mostra em que grau de aproximagdo um fendémeno
histérico concreto pode ser, sob um aspecto, “feudal”, sob outro “burocratico, sob
outro ainda, ‘“carismdtico”. Para atribuir a esses termos um significado preciso, é
necessdrio que o socidlogo formule tipos ideais das formas correspondentes de
acdoque em que cada caso envolve o mais alto grau de integracdo logica em virtude
de sua adequagdo total no nivel do significado. Mas justo porque isso é verdade, e
provavelmente raro, se é que chega a contecer, que se possa encontrar um fendmeno
real, que corresponda a qualquer um desses tipos ideais idealmente construidos

(WEBER Apud BAUMAN, 200x, p. Xxx)

Na busca por integracdo, sociedades primitivas usavam tambores feitos com pele de
animal, fumaca, pombos-correio, espelhos sinalizadores, sinais com lanternas, tiros de canhdo
e far6is de fogo. No entanto, todas essas tentativas eram limitadas a grupos pequenos e
distancias curtas. Diante da necessidade de um meio confidvel para as pessoas se
comunicarem a ciéncia e a revolugdo industrial abriram caminho no seculo XIX, para o incio
da era da comunicacdo de massa com grandes descobertas tecnologicas partindo do
telégrafo, telefone, e a criagdo dos meios audio visuais do cinema, radio e televisdo, até

chegar ao auge das telecomunica¢des com a utilizagao de computadores no seculo XXI.

“Aqueles meios representavam uma nova forma de comunicacido que influenciava
ndo apenas padroes de interacdo nas comunidades e sociedades, como também nas
perspectivas psicoldgicas dos individuos.” (DE FLEUR e BALL-ROKEACH, 1993, p. 40).

Concordando com esse pensamento, Braga e Calazans (2001, p.16) dizem que “o
objeto do campo da comunicacdo é examinar os modos como a sociedade dialoga com a
propria sociedade”.

A comunicacdo de massa pode ser vista como um sistema de semelhanca, anulando
ou diminuindo as diversas diferengas como de tempo, espago, questdes raciais, ideologicas,
religiosas, entre outras. Segundo Rocha (1995) as semelhancas distinguem as vertentes sociais
multifacetadas.

Com base nos estudos de Canclini (1997), as manifestacdes culturais estdao
associadas aos meios de comunica¢do de massa, gerando culturas hibridas (populares e de
consumo) e garantindo o acesso e/ou a inclusdo social. Pode-se admitir desde ja que os
eventos, principalmente os de cunho cultural de grande porte, fornecem o intercambio

previsto pela comunicagdo de massa, podendo ser objeto de interpretacio do processo



comunicacional, uma vez que reunem centenas de milhares de pessoas para partilharem da
mesma informagdo cultural, e que em alguns casos, quando ocorre transmissao televisiva,
multiplica o efeito dessa comunicagdo ao atingir com a mensagem milhdes de telespectadores
ou receptores.

No Brasil a influencia massificadora dos programas de rddio a partir da década de
20, impulsionou pra valer a criacdo do repertério da musica popular brasileirafazendo cair
no gosto dos ouvintes, artistas e estilos musicais como o chorinho e o samba, outrora
marginalizados e pouco valorizados pela sociedade . Nomes como Chiquinha Gonzaga e
Pixinguinha, entre outros, sO se eternizaram gracas as mudancgas culturais histéricas que
levaram esses, entre outros muitos talentos daquela época, a uma exposi¢do comunicacional

até entdo inexistente.

Se os eventos culturais podem ser considerados meios de comunica¢do de massa por
atrairem milhares de pessoas no papel de receptores, ¢é preciso entender nos dias de hoje
como ¢ estabelecido esse processo comunicacional, pois o evento configura-se como meio e
também como mensagem, parodiando o conceito fudamentado por Marshal Macluhan. Pode-
se explicar melhor esse conceito se analisarmos que a publicidade se apropriou dos eventos
musicais no intuito de moldar o pesnamento jovem dentro de um novo estilo de vida.
Nesses eventos, a atencdo da platéia ndo estd voltada apenas ao palco e aos artistas que fazem
o show, mas também a uma atmosfera fabricada, pela qual transitam idéias e
comportamentos desejaveis pelos patrocinadores.

Para Gracioso (2001, p. 42), “é obvio que esta unido entre a midia e o entretenimento
cria uma nova dimensdo da comunicacao e transfere para estes grupos uma parte das decisoes
que até hoje eram tomadas no ambito das agéncias de propaganda”, e diz ainda que “os shows
sdo enormes vitrines de modas e novos produtos”.

Concordamos com a opinido de Galindo e Dejavite, apud Galindo (2003, p. 68),
quando trazem o entretenimento e/ou evento ‘“como um elemento socializador e
mercadolégico, que envolve a audiéncia em circunstancias do dia-a-dia, como consumo tanto
da informacdo como de bens de servicos, ao mesmo tempo em que distraem”. E ainda
segundo eles, “... os meios de comunica¢cdo de massa encontram-se em lugar estratégico...,
dentre os principais papéis que estes meios desempenham, estdo a capacidade de informar e
entreter a audiéncia: receptor/consumidor”. (GALINDO, 2003, p. 66)

Ainda com relagdo ao papel da midia, um contraponto interessante é apresentado por

Mercante e Telles (2002), no qual os autores sdo incisivos ao dizerem que “A midia pode ser



acusada de manipular a opinido publica, mas, na verdade, reflete, em ultima andlise, as
proprias pessoas, sendo, assim, o produto da cultura de um povo”. (MERCANTE e TELLES,
2002, p. 47).

Sabe-se da importancia e do valor da midia para a comunica¢do; no entanto, as
manifestacdes da midia muitas vezes causam situagdes inesperadas e até mesmo
contraditdrias ao interesse das instituicdes, mas de fato necessdrias ao cumprimento de seu
papel enquanto formadora de opinido. Esse papel fica claro quando a critica do jornal é
considerada muito agressiva com relacdo a um determinado show. Embora muitas leitores
discordem, o efeito desejado pelos editores € a reflexdo em torno do assunto e a formacgdo de

opinido que, democraticamente, pode ser radicalmente oposta ao que se estd analisado.

2.3 Cultura e Consumo

Compreender a cultura e o consumo do século XXI é um dos grandes desafios de
quem busca conhecer as necessidades e desejos do homem. Quando empreendida no ambito
organizacional, tal esforco fornece subsidios para que as empresas se tornem competitivas.

Entender o consumidor dvido por novidades ndo é tarefa facil, e para tanto nos
apoiamos em Gade (1998, p. 61) para compreender esse processo na €poca em que OS
festivais ocorreram e ter um pardmetro momentaneo dessa visdo cientifica . A autora
apresenta consideracdes importantes no que diz respeito ao consumo ser decorrente do
aprendizado e estar relacionado com o aspecto cultural. Ainda segundo ela, com relagdo as
teorias cognitival2 e associativa’: “a aprendizagem tem sido definida como modifica¢des de
respostas em funcdo da experiéncia” ou ainda, “a maior parte dos comportamentos humanos
sao aprendidos” e concluindo: “de manha até a noite, o comportamento humano € de uso e
consumo’.

Slater (2002, p.146), por sua vez, acrescenta que “o consumo faz parte da reproducao
cultural das relacdes sociais, um processo bem concreto realizado nas préticas sociais na vida

mundana”.
Mas exatamente porque o consumo é uma pritica cotidiana em que os agentes
sociais reais usam habilmente os recursos culturais, para atender as suas
necessidades,  envolve  necessariamente  reinterpretagdes,  modificacdes,

transgressdes, e pode ser usado para “questionar culturalmente, bem como para

reproduzir culturalmente a ordem social”. (SLATER, 2002, p.146)

*Relativo ao processo mental de percep¢io, memdria, juizo e/ou raciocinio.
3 . N N . .
Relativo a associac@o, que associa, liga, une.



O consumo nunca foi tdo importante para os estudos sociais quanto nos tempos
atuais, principalmente por estar intrinsecamente ligado ao comportamento humano e a
sociedade a qual ele pertence. Podemos imagirnar que, em busca de mais conhecimento do
consumidor e também do ser humano, os institutos de pesquisa voltados ao mercado e
pesquisadores sociais autdbnomos estdo nesse momento desenvolvendo estudos para
conhecer a esséncia do homem e, sem divida nenhuma, a maioria desses resultados fara
referéncia ao meio como fator de integragdo sociocultural.

Os rituais coletivos de lazer e entretenimento da modernidade, como por exemplo, 0s
eventos, sdo pontos atrativos para o consumo. Muitos desses locais servem como termdmetro
identificador das classificacdes e categorias que constituem a ordem social, categorizando
assim, o consumo como um produto cultural, podendo ser benéfico ou nio, no entanto, €
ostentado por uma vida confortdvel de lazer e desperdicio, na qual o bom nome e reputacdo
do individuo dependem dos bens que possui e quanto status eles significam.

Levando em conta que os bens tém condi¢des de indicar status porque fazem parte
do modo de vida de um determinado grupo, a prética do consumo apoia-se no poder € no
significado que esses bens proporcionam perante a praxis social. Vale reforcar que o
consumidor adquire a versao mais cara de um produto, ndo porque tem mais valor de uso do
que a versdo mais acessivel, mas sim pelo significado de status e exclusividade que ele
carrega. O fato dos objetos servirem de apoio

para a representacdo do individuo, explica e até mesmo justifica o exercicio do
consumo.

Esclarecendo a afirmacao acima, Canclini (1997, p.53) é categdrico em dizer que “o
consumo € o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriacio € 0s usos
dos produtos”. Diante dessa sociedade consumista, percebe-se que a necessidade de criar
novos produtos advém da busca constante pela socializacdo e dos significados que os
produtos t€ém no ambito sécio-cultural. Ndao € ao acaso que os bens de hoje ndo sdo tdo
durdveis quanto os de antigamente.

Isso faz recordar a fala de algumas pessoas na faixa etdria de sessenta anos ou mais,
que se orgulham em dizer que conservam até hoje um eletrodoméstico ganho na época do
matrimonio. Nao dd para imaginar mais essa situacdo, pois as experi€éncias com O novo
trazem tantas sensacdes que ja ndo se € mais capaz de viver sem elas. Diante desse paradigma,
a teoria funcionalista surge na tentativa de contribuir para a hipdtese dos “usos e

gratificacoes”.



a) necessidade cognitiva (aquisicao e refor¢co de reconhecimento de compreensio);
b) necessidades afetivas e estéticas (reforco da experiéncia estética, emotiva); c)
necessidades de integracdo a nivel da personalidade (seguranga, estabilidade
emotiva, incremento da credibilidade e da posicdo social); d) necessidade de
integragdo a nivel social (refor¢co dos contatos interpessoais, com a familia, os
amigos, etc.); e) necessidade de evasdo (abrandamento das tensdes e dos conflitos).
(KATZ apud GALINDO, 2003, p. 61).

Centradas nessa situacdo, as empresas, mais especificamente seus departamentos de
gestdo de marketing, investem cada vez mais em pesquisas de mercado para conhecer o gosto
do seu consumidor e, assim, obter informagdes que possibilitem um melhor direcionamento

para seus produtos e principalmente para o desenvolvimento de futuros langamentos.

(...) em marketing, o consumidor ¢é estudado tentando-se verificar seu
posicionamento frente & empresa e sua imagem, aceitagdo ou rejeicdo do produto
que fabrica e opinido em relagdo a precos, distribuicdo e servigos. O que inclui o
onde e como. Seu comportamento e motivacdo sdo estudados principalmente em
termos de reacdes frente aos produtos, precos e promog¢des. (GADE, 1998, p.8)

Ao analisar o consumo, compreende-se que os estilos de vida, assim como a
localizacdo geografica e as influéncias ambientais, agem direta ou indiretamente na vida do
ser humano, originando os valores simbdlicos que serdo estabelecidos ao longo da sua
existéncia. Portanto, estudar a sociedade e a relagdo estabelecida com o consumo é
compreender as necessidades cada vez mais complexas dos consumidores, € propor para a
comunicacdo uma relacdo mais profunda com o produto ou marca por meio de eventos
culturais.

A chamada sociedade de consumo “figura no cendrio cultural fazendo da propria
existéncia um espeticulo consumista, no qual as pessoas apropriam-se dos acontecimentos
para gerar imagens que satisfacam seus desejos”. (DEBORD apud GALINDO, 2003, p. 69).

Entende-se entdo, que todas ou quase todas as decisdes de consumo sao baseadas em
um cédigo cultural norteando a vida do individuo com padrdes preestabelecidos, e a

sociedade cultural integra os individuos com bases nas experiéncias compartilhadas de vida.

2.4 Marketing Cultural

Riftkin (2001) nos mostra a dimensdo das produgdes culturais:

O marketing assume o papel mais abrangente de empresario de produgdes culturais.
Os profissionais de marketing criam fantasias e ficcdes elaboradas a partir de
segmentos de cultura contemporinea, e os vendem como experiéncias vividas. O
marketing manufatura o hiper-real. Seu sucesso € marcado por sua capacidade de
tornar a simulacdo ou dissimulacdo mais atraente que o real e o substituto dele.
(RIFKIN, 2001, p.141)



Apesar de recente, o Marketing Cultural estd em alta principalmente apds o
surgimento e a aplicacdo da Lei Rouanet, de 1991, e das diversas leis estaduais € municipais.
Os eventos de cunho cultural tornaram-se mais frequentes e executdveis com maiores
beneficios para a empresa. Desde entdo, a cultura reaparece como veiculo mediador da
mensagem articulando as ferramentas do marketing a servigco do mercado.

Reis (2003) assinala que o marketing cultural ndao pode ser confundido “com os
programas e agdes desenvolvidos por organizagdes culturais” (museus, teatros, centros
culturais), “intermedidrios culturais” (promotores de artistas, curadores, produtores culturais)
“ou criadores culturais, que tém na cultura seu campo de a¢cdo”. (REIS, 2003, p.4).

Para se fazer marketing cultural ndo ha férmula exata, pois existem varidveis que
quando combinadas, podem resultar numa excelente acdo de marketing. Almeida (1993,
p.16), diz que o marketing cultural € “(...) instrumento de informacgao junto a um determinado
publico consumidor, assim como a televisdo, o jornal ou a revista. (...) Essa é a quimica do
marketing cultural”.

Esse mesmo autor apresenta o Marketing Cultural como um composto de
instrumentos precisos em que nao s6 é possivel, mas indicado executar a pesquisa -
direcionada ao conhecimento de dados do ou para o patrocinador, envolvendo a midia, a
assessoria de imprensa, o merchandising e os incentivos fiscais (ALMEIDA, 1993).

Esses componentes representam a contribui¢do tedrico-pratica, com a definicdo
conceitual e o delineamento das atividades pertinentes a realizacdo do marketing cultural,
predominando a criatividade para atingir o publico alvo de forma a atender os objetivos de
comunica¢do da empresa com os recursos disponiveis chamados de patrocinio.

O marketing cultural desempenha a funcio de investigar nas entranhas da sociedade,
instrumentos culturais potencializadores de consumo oferecendo as empresas oportunidades
de propagagdo de suas marcas e/ou produtos, ou seja, o marketing cultural s6 acontece em
virtude do patrocinador.

Essa estratégia de comunicacdo vem ganhando for¢ca no meio empresarial
principalmente porque, ao participar de um projeto cultural, a empresa se diferencia das
demais a partir do momento em que toma para si determinados valores relativos aquele
projeto, por exemplo, tradicdo, modernidade, competéncia, criatividade, popularidade etc.,
além da diversificagdo do mix de comunica¢do das empresas para melhor atingir seu publico e
principalmente propor a diferenciacdo das marcas.

O marketing cultural dirigido a publicos especificos também vem sendo reforcado

pelo fato “das empresas virem se mostrando cada vez mais abertas a segmentacio



psicogréfica de seus consumidores e usudrios, empenhando esfor¢cos na compreensdo de seu
estilo de vida, personalidade, valores, atitudes, comportamento”. (REIS, 2003, p.73).

Os projetos culturais passam assim a ser organizados “em funcao das predilecdes do
publico visado e propdem experi€ncias atraentes mesmo ao publico mais habituado a ter o que
deseja”. A cultura € “promovida como veiculo transmissor de mensagem que dispensa uma
elaboracdo racional, despertando e explorando o contato com uma dimensdo pessoal de
sensagoes, prazer e satisfacao”. (REIS, 2003, p.74).

O que leva uma empresa a investir em marketing cultural € o fato de ela apresentar
solucdes relativamente acessiveis financeiramente falando, além da grande exposi¢do da
marca aos publicos segmentados € a midia com a qual vai interagir no contexto de cada
evento. Ao patrocinar um show, a empresa pode ndo sé associar sua marca aquele tipo de
musica e publico como pode também oferecer diversas acdes de marketing acopladas ao
evento.

Essas acdes podem ser:

e amostras de produto (promoc¢ao);

e distribui¢do de ingressos para os seus funciondrios (endomarketing);

® prestigiar com convites especiais (marketing de relacionamento);

e enviar mala-direta aos consumidores/clientes informando que o show ird acontecer e é
patrocinado pela empresa (marketing direto);

® mostrar o artista consumindo o produto durante o show (merchandising editorial);

¢ levantar informagdes gerais sobre o consumidor por meio de pesquisas feitas no local
(database marketing);

e fazer uma publicacdo sobre o evento (marketing editorial);

e realizar uma campanha especifica destacando a importancia do patrocinio
(publicidade), e

® muitas outras acdes paralelas que tém o poder de ampliar o raio de alcance da agdo de
marketing cultural.

Embora o patrocinio normalmente seja considerado como parte do processo de
definicdo de marketing cultural de uma empresa, “que contempla o diagnéstico da situagcdao
atual, visdo que pretende atingir, delineamento da estratégia para atingi-la, identificacdo de
uma linha de patrocinio, implementagdo e avaliacdo”, também € possivel que “seja praticado

de forma mais pontual”. (REIS, 2003, p.12).



No Brasil, “a onda de privatizacdes da segunda metade da década de 90 viveu uma
explosdo de patrocinios de megaeventos, nos quais muitas vezes o patrocinio era empregado
simplesmente como ferramenta de midia”. Muitas dessas empresas ndo “tinham como
estratégia firmar um comprometimento com a cultura, mas buscavam apenas anunciar sua
chegada com pompa e circunstancia junto a midia e a seus novos consumidores”. (REIS,
2003, p.12).

Klein (2002) acredita que, quando a marca oferece apoio ou patrocinio cultural, ela
se apropria do evento a ponto de sucumbir a cultura e ser a propria cultura.

Outro contraponto apresentado por essa autora € a dependéncia dos patrocinios como
mantenedora do evento, tomando posse do evento e perdendo o cardter até mesmo
filantrépico. Ela também acredita que a dindmica do patrocinio estd tdo inflada que acaba
inflacionando o evento cultural. (KLEIN, 2002, p. 51).

Ao analisar o ponto de vista dessa autora, acaba-se por desacreditar que o evento
possa ter uma representatividade importante para a sociedade, no entanto, apesar de se
conhecer seus principais propdsitos “comerciais”’, os eventos culturais trazem beneficios para
a sociedade como todo.

Sem dudvida, mesmo nos atendo as consideracdes de Naomi Klein (2002), no entanto,
ndo se pode deixar de perceber o qudao importante papel o marketing cultural estd exercendo
para o fornecimento de cultura a populagdo, além, € claro, de corroborar na ampliacdo da
comunicacdo da empresa com o publico alvo, se mostrado como uma das mais importantes
produgdes de consumo que contribui com as significagdes coletivas de emocdes e sentimentos
sustentadas pelos bens e servicos. E uma espécie de universo no qual se constréi uma
proximidade entre os individuos.

No Brasil, o Marketing Cultural teve inicio na década de 90 impulsionado
principalmente pelos grandes eventos musicais promovidos com a ajuda de patrocinios
empresariais. Esses patrocinios culturais inovaram o cendrio da comunicagdo da época através
da criacdo de eventos que receberam os nomes das préprias marcas, ou ainda de alguns dos
produtos do portfélio da empresa patrocinadora.

A Cia Souza Cruz de Cigarros foi uma empresa pioneira na histéria de patrocinios de
eventos culturais, constituindo-se no maior case do Brasil no que tocante ao nome de duas de
suas marcas de cigarros: Hollywood Rock e Free Jazz. Desde entdo muitos foram seus
seguidores em patrocinios de eventos culturais, o que levou ao fomento e a divulgacdo do

Show Business no Brasil, que atualmente consiste em um dos investimentos corporativos mais



interessantes no composto comunicacional das empresas a titulo de promocao institucional de
suas marcas.

O Marketing Cultural € uma ferramenta que se utiliza dos eventos culturais para
promover marcas, produtos e empresas. Através do patrocinio de eventos culturais, uma
empresa consegue projetar de forma positiva sua marca e alcangar metas de mercado das mais
variadas espécies que vao desde a diferenciacdo entre marcas de uma mesma categoria de
produtos, até a imagem de uma corporagdo inteira. O investimento das empresas em acgoes de
carater cultural confere um papel institucional que proporciona uma imagem socialmente
responsavel. Segundo Muylaert (1995) a expressdao Marketing Cultural traduz-se como um
“conjunto de acdes de marketing utilizadas no desenvolvimento de um projeto cultural”.

Essa importante ferramenta é capaz de desenvolver profundas associagdes positivas
para a marca, e € por isso que atualmente € considerada pelo mundo corporativo, como uma
das alternativas mais eficientes de comunicacdo. Constitui-se em uma alternativa de valor
econOmico mais baixo, comparativamente a outras formas de comunicagdo, uma vez que
permite que o investimento seja canalizado de forma planejada de acordo com o perfil
psicografico dos seus interlocutores. Dessa forma o Marketing Cultural agrega valor a marca
transferindo beneficios socioculturais que tem maior representatividade justamente pela oferta
de beneficios.

No referente ao objeto deste estudo, qual seja: os eventos musicais patrocinados por
empresas, pode-se observar que, seu sucesso estd estritamente relacionado ao seu formato de
comunicacdo, que personifica a marca de maneira detalhada, aproximando-a, por meio de um
perfil, ou, como definem os profissionais da drea, um target “psicomusical”, ao evento e a
imagem que a marca busca transmitir aos seus consumidores.

Os produtores culturais definiram vdrias categorias de financiamento cultural e tipos
de patrocinios que as marcas buscam atrelar a imagem que as personificardo perante os
consumidores. Essas alternativas variam na forma de exposi¢dao na midia que os responsaveis
pelos eventos poderdo designar ao financiamento por parte das empresas. Se for uma quantia
que viabiliza o evento como um todo poderd chamar-se patrocinio oficial, patrocinio madster,
patrocinio exclusivo, etc., ou chegar ao ponto mais elevado nessa classificacdo que € a total
responsabilidade sobre o evento, em que este acaba por receber o0 nome da marca ou o nome
do produto que se deseja promover com a acdo, posi¢ao intitulada no jargdo do setor como
Naming Rights (nomeando certo). Outras inimeras nomenclaturas sao elencadas nos projetos
que se filiam a essa categoria de acdo como cota madster, cota standart, cota basica, o apoio

cultural, o copatrocinio, o patrocinador Ouro, etc.



As leis de incentivo fiscal, nos ambitos Federal, Estadual, e Municipal, foram e
continuam representando outro fator preponderante que elevou o interesse das empresas, por
meio da isencdo fiscal na promog¢ao de eventos de caréter cultural. Estas leis proporcionam as
empresas beneficios para a realizacdo de seus projetos culturais, evidentemente dentro de
critérios transparentes, mas que muitas vezes nao traduzem uma hegemonia no carater do
investimento provocando certo desequilibrio entre o que, em tese, deveria ser benéfico para a
sociedade no que tange a esses apoios financeiros a causas privadas com utilizagao de
dinheiro publico.

Essas leis oferecem suporte para empreendimentos relacionados a vérios segmentos
de arte e entretenimento que abrangem desde espetaculos de artes cénicas e eventos musicais,
até a conservacao de patrimonio histérico, passando por livros de valor artistico, literario ou
humanistico, doacdo de acervos para as bibliotecas, museus, arquivos e cinematecas publicas,
e uma série de outras iniciativas setoriais no dmbito da arte e cultura.

Dessa forma, as leis facilitam e motivam os empresarios a investirem em acdes
culturais. A primeira experiéncia concreta de incentivo fiscal a cultura adveio com a “Lei
Sarney”, em 1986, que perdurou até 1990, sendo substituida pela Lei Rouanet, criada em
1991, no governo de Fernando Collor de Mello (1990-92) pelo embaixador e doutor em
Ciéncia Politica Sérgio Paulo Rouanet, a época intitulado Secretdrio de Cultura, pasta
correspondente ao atual Ministério da Cultura. A diferenca entre elas é que a Lei Rouanet
criou mecanismos mais eficazes de cadastramento, acompanhamento e andlise de mérito,
aprovacao de verba e controle orcamentario dos processos.

Atualmente, hd um debate intenso envolvendo empresas, artistas e governos, acerca
da importancia de descentraliza¢do da liberacdo de verbas publicas provenientes da rendncia
fiscal, em detrimento da ma distribuicio decorrente da centralizacio dos grandes
empreendimentos culturais nas regides mais ricas do pais, o eixo Sdo Paulo - Rio de janeiro,
onde, por sua vez, também se concentram as maiores empresas que utilizam os beneficios
fiscais. Entre os segmentos mais atuantes nos empreendimentos culturais, ocupam a lideranca
empresas do setor financeiro segundo dados publicados no relatério do Ministério da Cultura
(BRASIL, 2010), sendo as institui¢des financeiras os maiores beneficidrios do referido

recurso, somente em 2010 centralizaram 30% do total da verba federal para esse fim.



2.5 Eventos: Historico, Conceituacao e Caracteristicas

No Brasil, os primeiros eventos dos quais se tém registro foram pequenas feiras
abertas semelhantes as ocorridas na Idade Média. A mais famosa era a do Largo da Gldria no
Rio de Janeiro, sem data de origem. O primeiro organizado com espaco destinado foi o Baile
de Carnaval em 1840. Como o pais ndo tinha experiéncia em organizacdo de eventos
internacionais comegou a participar de alguns como a Exposicdo Internacional de Londres
(1862); Exposicao Universal de Paris (1867); Exposicdo de Viena (1876) entre outros.
Entretanto, o primeiro evento internacional organizado foi a Exposi¢do Nacional em 1922 na
comemorac¢ao do centendrio da independéncia. Houve vérios outros eventos simultdneos
muito parecidos em termos de tamanho e complexidade com os que se fazia na Europa
(MATIAS, 2002).

O evento € caracterizado basicamente pelo encontro de pessoas com objetivos
comuns em um local especifico por um tempo determinado. Zanella (2006, p.12) define o
evento “‘como concentracdo formal de pessoas e/ ou entidades com data e local especial, com
objetivo de celebrar acontecimentos e estabelecer contatos”.

Ainda na sua defini¢do, o autor comenta que “as motivacdes relacionais em um
evento podem ser de natureza comercial, cultural, esportiva, social, familiar, religiosa ou
cientifica” (ZANELLA, 2006, p.12). Ele cita que o evento “é um provocador de emocdes,
pois quem os organiza, planeja atividades com essa proposta e ainda deve consolidar vinculos
de cardter pessoal e profissional” (ZANELLA, 2006, p.13).

Matias (2002) conceitua evento a partir das caracteristicas de seu planejamento:
“acdo profissional mediante pesquisa, planejamento, organizacdo, coordenagdo, controle e
implantacdo de um projeto, visando atingir seu publico-alvo com medidas concretas e
resultados projetados” (MATIAS, 2002, p. 61).

Giacaglia (2006) aborda o evento e sua organizacdo como algo inovador que deve
estar atrelado aos objetivos propostos e diz que “‘com o aumento do nimero de eventos, torna-
se evidente a necessidade da busca por projetos criativos e diferenciados para vencer a
concorréncia. Tais projetos t€m inicio em idéias criativas” (GIACAGLIA, 2006, p. 2).

Portanto, o evento € uma atividade empresarial de cunho social que necessita de
planejamento e recursos. Para realizar o evento com sucesso Giacaglia (2006) sugere que €
necessario definir o formato com data, local, atividades e programacao. Gerir um evento €

entender as necessidades do seu publico: quais datas sdo melhores, quais locais estdo aptos em



fornecer a infra-estrutura necessdria, quais os meios de hospedagem e transporte existentes e
qual a programacdo de atividades que serd necessdria para alcangar os objetivos do evento.
Com um foco mais voltado ao mercado, Melo Neto (2003) descreve eventos como
atividades realizadas a0 mesmo tempo € no mesmo espaco, € que sao capazes de promover
produtos e servigos e até mesmo prover conhecimento de marcas.
Abordando os eventos como atividade econdmica, Zanella (2006, p.14) cita que o
resultado de um evento “€ o estimulo e a consolidacio de contatos de todos os tipos”. Alguns

exemplos dos pontos fortes listados pelo autor podem se destacar:

Mudangas ambientais provocam pouca repercussdo em eventos tradicionais; por
serem atividades extras ajudam a incrementar a arrecadagdo de impostos podendo
ser através do turismo ou com os negdcios gerados no préprio evento; promovem
desenvolvimento indireto em transporte, alimentacdo, lazer e outros; divulgam a
cidade e; contribuem para o desenvolvimento de infraestrutura (ZANELLA, 2006,

p.14).

No universo da comunicacdo, Melo Neto (2003, p.62) afirma que evento € “qualquer
fato que pode gerar sensacdo e, ser motivo de noticia, seja ela de cunho interno ou externo.”

Pode-se analisar pelo aspecto semiologico, que evento estd associado a sucesso. Um
evento independente do objetivo deve ser marcante e envolvente, além de propiciar sensagdes
e emogdes ao publico.

O padrio ideal de existéncia dos seres humanos muda constantemente, e a exemplo
desse fendmeno natural, tomando o periodo da Idade Média até o inicio do século XX, pode-
se conjecturar que o 6cio passou a angariar um papel importante no aspecto evolutivo das
sociedades que passaram a refeletir mais sobre a divisdo do tempo, dando origem ao conceito
de lazer.

Eventos estdao ligados diretamente ao entretenimento e ao lazer, mesmo que seja
apenas por um pequeno periodo. Gabler (1999, p.25) confere o seguinte significado para
entretenimento “(...) a etimologia de ‘entretenimento’ € latina e com toda certeza vem de inter
(entre) e tenere (ter)”. Completa ainda “(...) o entretenimento busca constantemente uma
combinacdo de elementos que ja despertaram certas reacdes no passado, na suposi¢ao de que
a mesma combinag¢ao provocard mais ou menos a mesma reacao de novo”.

No contexto das atividades comunicionais de marca, os eventos abrem caminho para
uma seletivididade aprimorada e adequada aos padrdes atuais de comunicacdo, trazendo
versatilidade, inovacao e descobrimento.

O objetivo com a pratica dos eventos € a participacdo ativa, construtiva e produtiva
da sociedade, mesmo inconscientemente, pois lazer e trabalho fazem parte da integracdo

social em varios sentidos. Pode-se descrever a palavra “Evento” na sua mais pura concepcao



como um acontecimento, um fato ou uma noticia que pode gerar diversas sensacdes €
atitudes. E algo que acontece com o cunho de dar importincia ao oportuno e apresentar entio
as caracteristicas dos envolvidos como o patrocinador, o publico, o ambiente, a causa e o
objetivo.

Caracteriza-se o evento como um fato ou um acontecimento que gera sensagdo e
como noticia relevante que merece ser veiculada. Os eventos podem colaborar como um
poderoso meio publicitdrio a ser explorado pelas empresas que tenham interesse em vincular
suas imagens e seus produtos ou servigos aos artistas e manifestacdes culturais apresentados.

Trata-se, € claro, de um meio relativamente efémero. Mas essa mesma caracteristica
€, de qualquer modo, um dos pontos fortes do evento como midia, na medida em que aumenta
consideravelmente seu impacto junto ao publico.

Do ponto de vista das organizagdes, hd dois interesses centrais na classificagao da
categoria dos eventos: o interesse institucional e o interesse promocional (comercial).
Institucional “quando visa criar ou firmar o conceito e imagem da empresa, entidade, governo
ou pessoa” e Promocional “quando objetiva a promog¢ao de um produto ou servico de uma
empresa, governo, entidade ou pessoa, em apoio ao marketing, visando fins mercadol6gicos”
(CESCA, 1997, p.15).

Pode-se ordenar os eventos dentro das categorias: timing, escopo, finalidade e 16cus.

O timing significa a periodicidade do evento podendo ser permanente,
periodicamente (mensal, semestral, bimestral, anual, bianual), fazendo parte do calendario da
cidade, de entidades ou de associagdes. Por exemplo, as exposi¢des, os bailes carnavalescos,
os projetos de estagdes (Verdo, Inverno, Primavera, Outono), congressos € semindrios anuais,
torneios € competi¢cdes que se realizam periodicamente, sempre na mesma época do ano.
Também podem ser esporddicos, ocorrendo em intervalos irregulares de tempo, a critério de
seus patrocinadores.Podem ser tnicos, quando ocorrem apenas uma unica vez e também os
eventos de oportunidade que ocorrem em épocas de realizacdo de megaeventos internacionais
(Olimpiadas e Copas do Mundo).

Escopo € a abrangéncia do evento; podem ser de massa (destinados ao grande
publico) ou de nicho, que se destinam a segmentos de publico especifico.

A extensdo do evento € considerada locus e é determinada pela abrangéncia
territorial, podendo ser de espectro regional, local, municipal, estadual, nacional ou global.

Os eventos podem ser divididos também em eventos internos e externos. Quando se
trata de eventos internos, o objetivo € motivar os funciondrios da empresa adquirindo maior

comprometimento € o mutuo conhecimento entre as equipes. Muitas empresas acreditam e



investem na ideia de que o publico interno € o maior divulgador e portador das mensagens da
empresa, por isso proporcionando-lhes um maior bem-estar, eles ajudam a aumentar a
produtividade e o estimulo para o trabalho.

Os funciondrios devem “ser valorizados dentro da empresa, pois deles resultam o
produto ou servigo final da organizacdo”. Para isso, motivacdo “é a arma principal para
garantir a produtividade e o bom atendimento”. Os empregados motivados “sdo aqueles que
percebem o seu trabalho como os ajudando a atingirem seus importantes objetivos” (DAVES
e NEWSTROM, 1992, p. 72).

As empresas investem nessa categoria de promocgdo interna, pois esse investimento
reverte em resultado quase que imediato. Os eventos externos t€ém por objetivo evidenciar a
importancia e a efetividade das parcerias comerciais na conquista de empreendimentos,
garantindo sempre a qualidade nas comercializa¢des visando a consolidacao institucional da
empresa.

Indiscutivelmente, acredita-se que o sucesso de um evento depende exclusivamente
do conjunto de sensagdes positivas que estard gerando, para que assim, ele seja reconhecido e

apoiado pela midia, pois o evento-noticia facilita a realizacdo do objetivo final do evento.

Todavia, o planejamento, a organizacao, a execugdo e a avaliacdo devem estar sincronizados.

2.6 Mercado de Eventos

Os eventos sdo caracterizados por se relacionarem com empresas de diversas dreas;
impactam economicamente diversos setores, e atuam diretamente com hotéis, restaurantes,
empresas de transporte, centros de convengdes, lojas e locais de entretenimento.

Dados de 2005 mostram numeros dessa industria, nos Estados Unidos, que sdo
dignos de consideracdo. Os gastos diretos sdo da ordem de mais de cento e vinte e dois
bilhdes de dolares; impostos gerados mais de vinte bilhdes de délares, e mais de um milhao e
setecentos empregos diretos (IAEE, 2008).

A realidade brasileira nio difere muito no setor de eventos. Ele responde por trés por
cento do Produto Interno Bruto (PIB) nacional, gerando trinta e sete bilhdes de reais em
receitas, quatro bilhdes em impostos, quase oitenta milhdes de participantes, gerando trés
milhdes de empregos diretos e indiretos de um montante de trezentos e trinta mil eventos de
diversos tipos gerados (SEBRAE, 2008).

O turismo de negdcios, caracterizado principalmente pelos participantes de eventos,

€ um dos segmentos mais importantes. O turista que vem a negdécios gasta, por dia, em média,



cento e doze ddlares; enquanto o que vem a passeio gasta cinquenta e oito dolares (SEBRAE,
2008), sendo que esses gastos ajudam o desenvolvimento da economia regional como um
todo. Portanto, o investimento no mercado de eventos é o que pode gerar mais lucros para os
empresarios.

O crescimento deste segmento no Brasil € visivel: novos centros de convengoes e
novos hotéis sdo construidos, e aeroportos sdo reformados e ampliados. De 2002 a 2005, o
pais subiu dez posi¢cdes no ranking dos lugares onde mais se realizam eventos internacionais
segundo dados da Associacao Internacional de Congressos e Feiras (ICCA) (SEBRAE, 2008).

No ano de 2006, o Brasil ocupava a sétima posi¢do nesse ranking. Essa melhora é
também resultado dos investimentos em marketing feitos pelo governo federal (ABAV,
2007).

O aumento de investimentos na captagdo e desenvolvimento de atrativos para a
organizacdo de eventos tem tido retornos nao somente na captacdo dos participantes, mas
também no aumento dos seus gastos. Os estrangeiros que vém ao Brasil para participar de
eventos segundo a FGV e a Embratur (2007), gastam em média trezentos e doze délares,
somando turistas de negdcios com outros.

Esses niimeros mostram a tendéncia de agregar valor ao servico prestado. Os eventos
tendem a crescer em tamanho e funcOes. Novas atividades sdo adicionadas buscando
satisfazer o consumidor, agregando mais fun¢des e com isso dando mais valor ao produto. O
avanco da tecnologia colabora com essa corrente de novos equipamentos, embalagens,
maquindrios de logistica e estratégias de precificacdo que auxiliam o sucesso de um evento
(SEBRAE, 2008).

Para tanto, é necessdrio que as empresas consigam atuar nesse mercado amplo no
qual atividades diferentes sdo unidas para um mesmo objetivo.

Sabe-se que um grande evento € um fato relevante, e tem tudo para ser um
acontecimento de sucesso, interessante para a midia divulgar, pois ela noticiard assuntos da
atualidade que fazem parte do cotidiano dos espectadores.

Quando uma empresa escolhe o evento como estratégia de comunicagdo, ela visa
alguns objetivos como a aproximagao do publico com a empresa ou produto; a associagcdo da
marca ao evento criando um residual de lembranca; a criacdo de imagem junto a opinido
publica, e a repercussio pelos veiculos de comunicacio. E comum para muitas empresas
associarem-se a eventos culturais, pois o retorno da-se a partir do momento em que a midia o
divulga, iniciando o trabalho de conhecimento da marca. Esse € um dos muitos motivos que

estdo levando as empresas a manifestarem o interesse em patrocinar um evento.



A midia pode ser massiva ou ndo, no entanto requer um nivel correto de informagao
que é de suma importincia para a compreensdo das mensagens, por isso os meios de
comunicacdo devem ser coesos nas mensagens, assegurando a veracidade da informacgdo e
ajudando o receptor quando na tomada de decisdes. E importante destacar que antes mesmo
do evento ser avaliado pelo seu publico, ele estd inscrito e posicionado na midia, ou seja, seus
significados despontam antes mesmo do evento propriamente dito acontecer.

Segundo Cesca (1997, p.14), o evento pode originar a manifestacdo espontanea de
divulgacdo pela midia: “Evento € um fato que desperta aten¢do, podendo ser noticia e com
isso, divulgar o organizador (...)”. Quando isso acontece, favorece muito a imagem da
empresa, podendo ocasionar até mesmo um reflexo no comportamento dos consumidores,
fornecedores, revendedores, governo, comunidade e até mesmo nos concorrentes; no entanto,
o release ou qualquer outra informacgao veiculada pela midia deve ser bem planejada para ndao
distorcer a imagem que a empresa tem diante da opinido publica.

Os megaeventos do cinema hollywoodiano s@o a prova concreta que as etapas que
antecedem o evento servem para direcionar o potencial do produto e principalmente garantir,
quando do langcamento do filme, o sucesso garantido de publico, e o correspondente
faturamento da inddstria cinematogréfica.

O evento traz uma nova maneira de se comunicar com o consumidor, baseado na
forca e na capacidade de conexdo emocional. A mensagem € recebida, ndo por meio do
raciocinio 16gico, mas pela aceitacdo emocional. Esse processo pode se tornar tdo poderoso
que as ideias sdo incorporadas aos proprios valores e opinides do individuo.

Os eventos sdo considerados instrumentos para a promog¢do de negdcios, fixacdo de
imagens e ampliacdo de conceito de empresas, marcas, produtos e servigcos, organizacoes
publicas e privadas, entidades de classe, sindicatos e até mesmo pessoas.

A empresa pode participar de um evento de varias formas; no entanto, indica-se que
nao fuja do contexto da missdo, valores e objetivos predeterminados pela mesma. Ela pode
patrocinar eventos culturais como shows; concursos musicais; mostras de cinema; pecgas
teatrais; espetdculos de danca, entre outros. Hd também os eventos esportivos como
olimpiadas; copa do mundo de futebol; olimpiadas de inverno, etc. Em geral, esse tipo de
apoio contribui de maneira positiva para o retorno da imagem institucional, pois a visibilidade
da sua marca ocorre com muita intensidade.

Apesar da ‘miopia’ organizacional de muitas empresas que enxergam o evento como

uma despesa, os dados apresentados por uma pesquisa encomendada com exclusividade pela



Ampro em 2006, mostra que isso estd mudando, pois o investimento em eventos (77%) foi
bastante significativo no composto do mix de comunicacdo das companhias.

Foram ouvidas 107 empresas de diversos segmentos (industria, comércio e servicos)
entre as 500 maiores e melhores, selecionadas pela revista Exame, pesquisa que acabou por
indicar de forma cientifica o crescimento do segmento de eventos, indicando tendéncia de
crescimento do setor.

Ampliar a carteira de clientes e expor seu produto ou servico para o publico sao os
principais objetivos que levam as empresas a participarem e apoiarem cada vez mais um
evento cultural, desde que sejam analisados todos os parametros e objetivos da empresa.

H4 muitas op¢des para uma empresa investir nos eventos. A especialista em

organizacdo de eventos Meireles (1999) as classifica em:

Patrocinio — Consiste em obter recursos financeiros de empresa ou instituicdo. Na
relag@o custo/beneficio o nome do patrocinador serd impresso em todo o material de
divulgacdo, veiculos de propaganda, bem como outros tipos de espacos negociados
dentro e durante a realizacdo do evento. Apoio — Consiste em obter apoio de uma
empresa para a divulgacdo do evento em forma de brindes, materiais de sinalizacao,
produtos, divulgacdo local e outras formas a serem negociada. Colaboracdo —
consistem em obter qualquer tipo de colaboragdo de uma instituicao, podendo ser na
organiza¢do do evento, fornecendo recursos materiais, humanos, tecnologia etc.
Coparticipacdo — Duas ou mais empresas participando de qualquer forma de um
evento. (MEIRELLES, 1999, p.33).

Além das formas citadas pela autora, apresentam-se outras op¢oes de investimentos
como, por exemplo, o direito de uso da marca do evento em campanhas promocionais e a¢des
de propaganda e publicidade. Outra op¢do também bastante utilizada compreende a
publicidade no local do evento, em especial no caso de eventos esportivos e culturais. Ha
também a negociacdo do apoio de empresas em troca de prestacdo gratuita de servigos. E o
caso das empresas de assisténcia médica, que instalam postos de servigcos médicos, durante o
trajeto de uma corrida ou apresentacdo de show, € 0 mesmo ocorre com as empresas
prestadoras de servicos de instalacdo de som, montadoras de palcos e arquibancadas e de
transporte que negociam a troca de placas de publicidade no local do evento.

Essas sdo as opc¢des de investimento mais comuns utilizadas no marketing de
eventos. E importante lembrar que todas as empresas, patrocinadoras, concessiondrias e
prestadoras de servigos devem ser tratadas como parceiras na gestdo de eventos. O sucesso do
evento depende da eficicia de suas acOes e da integracdo de suas atividades operacionais,

institucionais e comerciais.

O impacto proporcionado pelos eventos, segundo o 1° Dimensionamento Econdmico
da Inddustria de Eventos no Brasil, corresponde a 31% dos investimentos privados do
pais, sendo 30% da industria, 48% do comércio e 23% com servigos. Acredita-se
que esse crescimento também se deu pelo papel extremamente importante das leis de
incentivo a cultura levadas a efeito, na época, pelo governo de Fernando Henrique,



que contribuiu para influenciar a politica de parceria entre Estado, empresdrios e
comunidade cultural, além € claro, da evolu¢do do comportamento empresarial que
ap6s a modernizagdo da referida lei passou a investir mais em eventos de cunho
cultural. (GARDINALLI, 2003, p.57)

Os investimentos com eventos culturais além de serem rentdveis proporcionam momentos de
descontragdo, gratificacdo e diversdo, nos quais as pessoas estdo mais receptivas as mensagens da sua
marca. “A captagdo e promocao de eventos no mundo vém sendo apontadas como o setor que mais

retorno econdmico e social oferece ao pais e as cidades-sede” (HOELLER, 2002, p. 45).

2.7 Eventos Culturais como estratégia de branding

H4 que se lembrar a importincia que os eventos exercem no contexto da
Comunicacdo Integrada, possibilitando gerar o didlogo de forma ndo-convencional, como
confirma Rifkin (2001, p.90) quando diz “[...] a tarefa da empresa € criar comunidades com a
finalidade de estabelecer relacdes comerciais de longo prazo e otimizar o valor de cada cliente
ao longo da vida”.

Diante disso percebe-se o importante papel da comunicacdo e principalmente das
Relagdes Publicas atuando como intermediadores da empresa com o mercado consumidor, o
que corrobora a relacdo com a marca, gerando resultados sélidos e permanentes.

Ritkin (2001, p.90) refor¢a ainda que “a chave para criar comunidades de interesse €
planejar eventos, reunides ou outras atividades que promovam o contato dos clientes para
partilhar seus interesses comuns na marca da sua empresa’.

“Aos poucos, grandes eventos e grandes personalidades assumem o papel de
lancadores de novas modas e novos estilos de vida que antes era fung¢do quase exclusiva da
propaganda” (GRACIOSO, 2001, p.39).

Ao interpretar os eventos como trocas simbdlicas tém-se: "quanto mais
inexoravelmente o principio do valor de troca subtrai aos homens os valores de uso, tanto
mais impenetravelmente se mascara o préprio valor de troca como objeto de prazer"
(ADORNO, 1980, p 173).

Para Don Slater (2002), pode-se interpretar que os eventos sao formas de presentear

0s participantes:

O ritual de troca de presentes estabelece um potente meio de influéncia interpessoal,
permite aos individuos insinuar certas propriedades simbdlicas na vida de um
receptor-de-presentes. Permite-lhes iniciar a possibilidade de transferéncia de
significado (SLATER, 2002, p.115).

Falar em prazer nos leva a analise dos eventos sob o aspecto do hedonismo:



O hedonismo tradicional envolve mais uma preocupacio com os “prazeres” do que
com o “prazer”’, havendo um mundo de diferenga entre valorizar uma experi€ncia
porque (entre outras coisas) ela da prazer e valorizar o prazer a que as experiéncias
podem levar (CAMPBELL, 2001, p.32).

Campbell (2001) acredita, ainda, que as emoc¢des sdo fontes poderosas de prazer
diretamente ligadas a estados de alto incitamento.

Pode-se entender os eventos como formas de producdes simbdlicas e oportunidades
de explorar o meio: “(...) Diante dos nossos sentidos, desfilam milhdes de mensagens que nos
contemplam e conosco falam” (ROCHA, 1995, p. 24). O evento pode ser descrito como uma
maneira muito particular de falar das marcas e a interpretacao do fluxo do discurso social de
forma mais agradavel.

Klein (2002) assinala como contraponto o uso do produto cultural (neste caso os
eventos) como ferramenta de manipulacdo social: “Os produtos culturais sd@o e sempre foram
os joguetes favoritos dos poderosos, manipulados por homens de Estado” (KLEIN, 2002, p.
55).

Nao se pretende fechar os olhos para a realidade, no entanto, independente de existir
ou ndo o evento, a cultura foi e sempre serd manipulada, assim como ela também manipula a
sociedade. E uma via de mio dupla. No universo das comunicacdes, o papel principal dos
eventos € maximizar a visualiza¢do da imagem da empresa com um custo reduzido e, assim,
auxiliar o crescimento da industria, consolidando-a no mercado e obtendo retorno publicitério.

Segundo Galindo (2003) ao se referir a forma de comunicar:

Nada funciona mais como no passado. Isso sem falar que os recursos estdo ficando
cada vez mais escassos. Vamos ter que aplicar o dinheiro do cliente em midias que
proporcionem o melhor resultado em termos de custo/beneficio e para isso precisa
de um foco muito bem dirigido. A midia hoje é mensurada e comprovada, nenhum
cliente vai investir 10 ou 15 milhdes de ddlares se ndo tiver absoluta certeza de que
conseguird resultados efetivos em suas vendas e no processo de constru¢do de sua
marca (GALINDO, 2003, p.65).

Um evento de sucesso corresponde a uma marca de sucesso, assim a busca da
associac¢do de marcas a grandes eventos € pratica comum nas corporacdes mundiais, pois com
1Ss0 a marca ganha prestigio, além do nome da empresa virar manchete nos jornais e revistas e
o publico se familiarizar com ambos. A tendéncia é ganhar a empatia da sociedade e a
presenca da marca na lembranca e memorizagdo do publico presente.

A associag¢do de marcas a grandes eventos propde uma relacdo de proximidade com
os produtos e suas marcas, ampliando as possibilidades de uma percepcdo proxima da
identidade da marca, caracteristica que refor¢a a importincia dos eventos na vida das marcas,
pois atendem a necessidade dos individuos insatisfeitos e ansiosos por uma vida de producdes

simbdlicas.



Para atender a essa necessidade, foi desenvolvido o conceito de Brand
Entertainment, termo utilizado para descrever as atragdes corporativas como mecanismos
capazes de mostrar o que torna as empresas especiais € com isso fomentar a compreensao,
admiragdo e a fidelidade das pessoas em relacdo a empresa, seja qual for seu segmento de
atuacao.

Os empresérios falam constantemente em "diferenciar-se no mercado", sé que esse
discurso nao corresponde a sua forma de conduzir os negdcios porque a maioria prefere a
seguranca de fazer exatamente o que todo mundo faz. Falta as empresas brasileiras a
percepcao de que além da propaganda tradicional, hd outras formas de transmitir suas ideias e
conceitos.

Essa nova forma de comunicar-se com o consumidor baseia-se na forca de sua
capacidade de conectar-se emocionalmente com o publico e, assim, transmitir os conceitos
desejados. Ha dois aspectos principais que norteiam o entretenimento como arma empresarial.

O primeiro € a existéncia de uma mensagem-tema a ser transmitida claramente e essa
prioridade € que conduz a experiéncia a ser vivida. O outro ponto trata da necessidade de
contar com a presencga fisica do publico para envolvé-lo em uma experi€ncia sensorial
significativa e cativante, em que se possa comunicar a mensagem desejada de uma forma
emocionante e inspiradora.

O objetivo das acdes € solidificar a relagdo com o consumidor. A finalidade dessas
atracdes nunca foi a de vender diretamente os produtos e servigos das empresas mas sim, de
construir uma imagem de qualidade e solidificar a relagdo com o consumidor, que passa entdao
a compreender os valores por trds da empresa e perceber todo esforco, pesquisa, audécia e
trabalho que ha por trds de cada produto ou servico ofertado. Trata-se, na verdade, de
construir uma lenda, um mito empresarial que iré fidelizar geracdes de consumidores.

Muito mais significativo do que isso € o fato de muitas pessoas buscarem e
construirem um sentido para suas vidas em virtude das marcas que utilizam. Ou seja, uma
multiddo vem encontrando talento nesse contexto de integracao social. Nao se pode esconder
que esse novo fendmeno esta se difundindo cada vez mais.

Diante dessa nova dimensdo cultural, os projetos de festas ou shows tornam-se
verdadeiras plataformas de comunicacdo. Porém, para que uma a¢do tenha um resultado
efetivo é preciso continuidade. E importante que uma determinada marca perpetue o
investimento em um dado evento a fim de criar constancia com o publico-alvo que passard a

consumir aquele evento de forma regular. Tem-se o exemplo do Free Jazz, Philips Monsters e



Ruffles Reggae, eventos culturais que tiveram suas edi¢des continuadas, promovendo uma
lembran¢a de marca mais duradoura.

A concorréncia entre as grandes marcas € outro fator desencadeador de mudangas na
comunicacdo, pois existem muito mais recursos disponiveis no mercado a espera de bons
projetos de entretenimento: “€ atirar € ndo errar o alvo”.

No mundo da propaganda e do marketing, os custos sdo assustadores, pois as
produgdes e inser¢des de comerciais de forma maciga tem custo elevadissimo. Esse é mais um
motivo e uma vantagem para realizar projetos de entretenimento e investimentos culturais.

Na opinido do vice-presidente da Ampro, Gerson Christensen “néo € a toa que R$ 27
bilhdes foram gastos em marketing promocional no Brasil em 2009 — o dobro do ano
anterior”. Além do mais “o custo beneficio é melhor, j4 que as festas custam menos que
veicular varios comerciais na TV”.

Pode-se deduzir, entdo, que existem vdrias estratégias para promover a participagao
das diferentes classes sociais no evento, pois nao se pode esquecer da midia espontanea. Para
Zanone Campos, gerente do grupo Frigorifico Friboi, a midia espontanea promovida somente
pela Festa do Pedao de Boiadeiro de Barretos equivaleu a um investimento de pelo menos R$
10 milhdes.

O potencial de retorno que um evento pode dar para a marca é notado em vdrias
dreas que mostram que um evento pode ser usado em uma infinidade de projetos de
propaganda e até para ampliar o portf6lio de produtos.

A marca das empresas assume personalidade prépria junto aos consumidores, por
isso, cada vez mais, grandes organizagdes procuram fazer com que a imagem de sua marca
esteja associada a acOes positivas e vencedoras.

Segundo a principal entidade avaliadora do mercado de patrocinio dos Estados
Unidos, a IEG Consulting, o crescimento do marketing de entretenimento € duas vezes maior
que o crescimento do investimento em propagandas e promogdes. E essa € uma tendéncia
crescente em todo o mundo, pois as empresas, quando patrocinam uma agdo cultural,
acreditam aumentar a lealdade do consumidor, assim como também aumentar a percep¢ao do
mesmo para com a empresa, além de reforcar sua imagem propiciando a aproximacgdo
(ZYMAN, 2003, p. 209).

Numa época em que se debate a eficdcia das ferramentas tradicionais do marketing é
muito importante estar atento as novas tendéncias. Num mundo globalizado, com clientes

locais, como conseguir a proeza de construir fortes lagcos emocionais com os consumidores,



para incentivar o consumo do Produto/Marca, € uma das questdes mais dificeis de serem
esclarecidas.

Segundo Klein (2002):

A publicidade e o patrocinio sempre se voltaram para o uso da imagem para
equiparar produtos a experiéncias culturais e sociais positivas. O que torna diferente
o branding dos anos 90 € que ele cada vez mais procura retirar essas associa¢des do

reino da representaco e transforméd-las em uma realidade de vida (KLEIN, 2002,

p. 53).

Em funcio do grande crescimento dos produtos e da concorréncia das marcas, as
acoes para a divulgacdo, fixacdo e recall da marca estdo intensificando-se cada vez mais para
que ela sobreviva no mercado. Diante disso, a autora alerta para um problema no branding
decorrente da concorréncia e da busca desenfreada pela conquista do cliente. Salienta ainda,
que “o evento ndo deve cair na mesmice e, além disso, as empresas necessitam cuidar de suas
propriedades intelectuais para desenvolverem relacionamentos equilibrados” (KLEIN, 2002,
p. 63).

Logo, entende-se que o evento cultural estd em ascensdo mostrando-se como uma
oportunidade tnica de branding ao propor a ligacdo que faltava no relacionamento marca -

consumidor.

2.8 Marketing Cultural no patrocinio de eventos

No cendrio brasileiro a utilizagdo de estratégias de Marketing Cultural é cada vez
maior, uma vez que a crescente produ¢do de novos artigos impulsiona as empresas a
buscarem alternativas originais para a construcao de uma imagem positiva de suas marcas no
imaginario dos consumidores.

Uma das vantagens de promover uma marca através das ferramentas estratégicas do
Marketing Cultural € justamente a oportunidade de estabelecer um canal de comunicagio
direto com o publico que se busca fidelizar. O Marketing Cultural pode ser o melhor
instrumento a ser empregado no desenvolvimento de uma relagdo entre um produto, uma
marca ou um servico e seus consumidores atuais e futuros, assim como no desenvolvimento
de relagcdes entre uma empresa e a sociedade.

A empresa deve identificar os objetivos que pretende alcangar por intermédio dos
profissionais da Gestdo Estratégica de Marketing Cultural e, desta forma, direcionar de
maneira justa, correta e coerente seus esforcos para atingi-los. O objetivo principal das

empresas patrocinadoras de eventos culturais € ‘fixar’ lembrancas, que sd@o impressas na



memoria daqueles que vivenciam os eventos. As marcas patrocinadoras dos eventos culturais
procuram explorar todo o potencial oferecido pela atividade cultural patrocinada objetivando
que o conjunto de acdes desenvolvidas em prol do evento realmente influencie na fixacdo de
lembrancas impressas na memoria daqueles que participaram do evento.

Em uma dimensdao de importancia para as empresas patrocinadoras de eventos
culturais pode-se inferir que o retorno mais importante estd relacionado a promog¢ao da marca
através da divulgacdo espontanea, seguida do aumento das vendas e do fato de veicular
comercialmente a marca através de antncios no intuito de conquistar novos consumidores e
mercados.

A mensuragdo e vantagens obtidas pelo custo-beneficio de um patrocinio ndo € tao
simples de se auferir por ndo existir uma métrica tnica, mas se pode observar que a empresa
patrocinadora atingiu seus objetivos quando esta foi capaz de construir sua autoimagem,
através dos mais variados elementos que a caracterizam no transcorrer do evento, que
permanece na memoria daqueles que usufruiram dos beneficios resultantes do seu patrocinio e
passa a ser reconhecida enquanto marca patrocinadora de eventos culturais. O sucesso de
publico configura, obviamente, um dos critérios mais importantes de sucesso da exposi¢ao da
marca em determinado evento, bem como se pode analisar o nimero de clientes beneficiados
por acdes como “drea Vip”, “compra antecipada de convites”, e demais facilidades, mas
certamente a exposicdo na midia em geral associada a esses fatores constitui a maior
vantagem conquistada pela marca patrocinadora.

Estratégias de fortalecimento de marcas sdo importantes porque podem ‘“‘atrair novos
clientes, assim como incentivar os ja existentes a se tornar fi€is a marca ou a experimentar
outros produtos da mesma marca” (CHURCHILL Jr. e PETER, 2005, p. 250). A predilecdo
pela compra de um produto X estd associada a intimeras dimensdes e atributos que nao
somente o fato da empresa produtora do produto ser ou nao patrocinadora de cultura. Por
outro lado, Martensen et al. (2007) defendem que a compra de um produto pode ser
impulsionada por um eventual patrocinio da empresa que comercializa tal produto.

Um fator importante a ser observado € a adequacdo do evento ao publico-alvo da
marca, tendo em vista que, se o participante do evento nao possuir um envolvimento anterior
com a marca patrocinadora, nada mudard na imagem ou na intenc¢io de aquisi¢do de produtos
da referida marca pelo consumidor (MARTENSEN et al., 2007).

A infraestrutura, bem como profissionais devidamente preparados para atuarem em
eventos culturais sdo fundamentais, sendo, portanto, necessario que eles conhecam bem o

patrocinador, demonstrando entusiasmo, motivagdo e envolvimento com a marca.



2.9 Marketing Cultural e patrocinio de eventos musicais

Muitas empresas utilizam as estratégias de Marketing Cultural a fim de divulgarem
suas marcas, ou focarem a atencdo do publico para a promocdo de novos produtos. O
patrocinio de atividades, tais como: competi¢cdes, shows, demonstracdes e apresentacoes
esportivas e culturais constituem um bom canal de comunicacdo entre a marca € o
consumidor. O objetivo na organizagdo destes eventos € alcangar os consumidores em
potencial para determinada marca (KOTLER, 2000). A sintonia entre evento e marca &
fundamental, pois somente dessa forma podem ser criadas as condi¢Oes necessdrias para
promover a transferéncia dos valores, dimensdes e atributos do produto patrocinado pelo
evento para a marca. (MARTENSEN et al., 2007).

Cornwell et al. (2006), em seus estudos sobre eventos culturais de musica,
verificaram que a lembranca do consumidor com relacdo ao patrocinador depende da
espontaneidade com que o consumidor consegue realizar a associacdo entre a marca € o
evento e depende essencialmente da boa sintonia entre a empresa € o evento.

A musica é capaz de proporcionar sensagdes que se estendem por quatro dimensoes
da vivéncia e da percep¢do humana: emocional, cognitiva, somadtica e relativa a memoria
(WALLACE, 1997). Portanto, a combinacdo destas dimensdes favorece um grande potencial
capaz de estabelecer e firmar relagdes entre as marcas patrocinadoras de eventos musicais e
seus consumidores.

Para Melo Neto (2004), é essencial que os eventos musicais proporcionem um
ambiente capaz de favorecer a percepc¢do do consumidor acerca dos valores e atributos da
marca, bem como de seu(s) produto(s). A montagem do espago, 0os cendrios, o ecletismo, a
diversidade, a fusdo de temas e estilos, o ineditismo, a interatividade, a tradicdo, a
experimentacdo, a polémica, as técnicas e a simulacdo sdo alguns exemplos de elementos
criativos que podem influenciar a percep¢ao do publico (consumidor) acerca da marca, € ou
produto(s) e, consequentemente, viabilizando o sucesso do evento. O é&xito do evento pode ser
prolongado através da midia massiva e pés-massiva que cobriram o evento musical, o que se

constitui em um beneficio para a empresa patrocinadora do evento.



O inicio da década de 90 foi marcado pela cultura do branding®e acabou por
incentivar o Marketing Cultural. A cultura jovem voltou a ditar padrdes, aliando-se a novos
mercados de consumidores em potencial.

A subcultura jovem, em meados dos anos 80 e 90, encontrava-se cada vez mais
isolada no universo underground, o que dificultava o poder persuasivo das ferramentas
estratégicas de marketing para atingirem estes subgrupos, antes tdo suscetiveis aos apelos da
propaganda.

Indistrias que vendiam estritamente para adolescentes ofereciam poucos recursos
para inspiracdo dos setores voltados para o entretenimento e a publicidade. Todo centro
urbano tinha seus recantos undergrounds, onde as pessoas se inspiravam ouvindo punk rock
ou mesmo new-wave, adquiriam roupas nos brechds, e discos e livros nos sebos. Fora dos
centros urbanos, as tribos do underground pouco ou nada representavam como consumidores.

Esta € uma descri¢do sintética do cendrio jovem da época. A segunda metade dos
anos 70, e o inicio dos anos 80 marcam o auge da cultura e musica punks, o inicio do
movimento conhecido como discoteca e carrega as primeiras apari¢des significativas da
cultura e musica heavy metal.

Embora o rap fosse o estilo dominante no subudrbio negro das cidades norte-
americanas no final da década de 80, a América branca ndo estava pronta para reconhecer
uma nova cultura criada pelos negros, e nem tdo pouco a dissipar pelo mundo esse estilo
comportamental e musical. H4 que se lembrar que ndo havia uma mdaquina de mercado
sofisticada e eficaz por tras dessas subculturas. Nao havia uma comunicag¢io capaz de tornar
universal os gostos e atitudes como acontece atualmente com a utiliza¢do da internet.

As industrias que fomentavam o mercado ocidental ainda estavam entretidas com a
velha geracao Woodstock, que se apresentava como os até entdo conhecidos yuppies que
caracterizaram em parte a geracdo de 80. A industria do Marketing percebeu com muita
sagacidade que aquele ndo era ainda o momento ideal para investir em novas tendéncias e

estilos de vida.

* Gestdo de Marcas



2.10 NamingRights de eventos musicais no Brasil

Em 1992, ocorreu o episédio que ficou conhecido como a “Sexta feira de
Marlboro”, na qualWall Street declarou o perecer das marcas, como narra Naomi Klein em
seu livro No Logo.

No hemisfério Sul, a Cia. Souza Cruz de Cigarros apostou no comportamento das
marcas,promovendo eventos,como “Hollywood Rock” e “Free Jazz”, acompanhando a nova
tendéncia de gestdo de marcas incorporadas por empresas como a “Nike”, ‘“Reebok”,
“Microsoft”, “Apple”, entre outras que se posicionaram contra a tendéncia que passou a ser
conhecida como No Logo, que buscava se instalar nos meios corporativos da época,
contrariando até mesmo os mais renomados ‘especialistas’ da economia e negdcios da época.
Estas empresas faziam do conceito e estilo de vida desejado pelos consumidores das suas
marcas um trampolim para sua valorizacao internacional.

A Cia. Souza Cruz de Cigarros, como ja mencionado anteriormente, foi uma das
pioneiras no patrocinio de eventos culturais pelos quais os jovens brasileiros ansiavam com
avidez na época. No inicio dos anos 80, a industria da musica cresceu no cendrio brasileiro
com grandes bandas de rock, como Legido Urbana, Titds, entre outras, profissionalizando
cada vez mais o mercado de musica no Brasil.

Dessa forma, a Cia. Souza Cruz de Cigarros alcangou os melhores resultados com o
patrocinio do evento musical “Hollywood Rock”: estddios lotados, milhares de pessoas
participando dos eventos e um crescente publico consumidor para as marcas de cigarro lideres
de preferéncia da época.

A industria brasileira foi ousada nesse periodo e deu exemplo ao mundo corporativo,
influenciando o meio artistico de uma maneira geral: gravadoras, bandas, empresdarios e a
propria midia acreditaram naquele estilo de vida ‘promovido’ pelo evento “Hollywood
Rock™”.

O primeiro grande evento musical ocorreu na cidade de Sao Paulo, o “Festival de
Aguas Claras”, na fazenda que deu nome ao festival. No municipio de Iacanga, no interior
paulista, a 480 km de Sao Paulo, reuniram-se, segundo dados da imprensa e dos produtores,
30.000 jovens em sua primeira edi¢cdo, no ano de 1975. Esse ntimero foi triplicado nas edicdes

seguintes, em 1981, 1983 e 1985.



Considerado a versdao Woodstock tupiniquim, este evento ditou as tendéncias de
comportamento da época em cada uma das suas edicdes. Em 1975, uma década antes, o
Hollywood Rock ja havia sido o primeiro grande evento de cardter cultural de uma marca no
show business no Brasil e também uma das primeiras do mundo. Este projeto de vanguarda,
idealizado por Nelson Mota, acabou por antecipar o que iria acontecer anos mais tarde no
mercado como um todo (nacional/internacional): os eventos proprietirios de marca
(NamingRights).

Com o advento do sucesso de publico e transmissdo por meio dos veiculos mididticos
do evento musical Hollywood Rock, a Souza Cruz investiu no patrocinio de outro evento
musical para a sua marca de cigarros Free.

Com o apelo a baixa concentragdo de nicotina, os cigarros Free tinham como perfil
de publico o consumidor moderno, preocupado com a satide e exploravam a sofisticacdo e a
inteligéncia como atributos inerentes a marca. O jazz foi entdo elegido como o estilo musical
mais adequado ao publico detentor deste perfil atrelado a marca, e, assim, o Free Jazz e sua
marca patrocinadora, construiram uma imagem propria que definiam seus consumidores, até
por meio das embalagens do cigarro que eram sempre muito artisticas.

A marca Free ganhou um espago na midia jamais alcancado anteriormente por outras
marcas de cigarro. Esse feito inédito era um sinal evidente de que a imprensa apoiava a
iniciativa privada das empresas que fomentavam a cultura.

As gravadoras eram as maiores interessadas no sucesso obtido pelas marcas da
inddstria tabagista. A época, as gravadoras detentoras dos direitos de seus artistas, fretavam
avides para promover coletivas de imprensa e manipulavam de forma agressiva a vida dos
artistas. Nelson Motta, na Warner Music e Polyran, pioneiramente percebeu que a unica
forma de produzir um festival assegurando bons lucros, era pelo patrocinio de empresas. Com
sua influéncia no meio musical brasileiro, planejou e inaugurou o Hollywood Rock, em 1985,
por meio do marketing promovido pelo show business brasileiro.

Mas o que ocorrera com o gosto musical, em especial na cidade de Sdo Paulo, entre
as décadas de 80 e 90, para que estes eventos musicais, em ambito internacional, em sua
grande parte patrocinados pela Cia. Souza Cruz de Cigarros, obtivessem tamanho sucesso?
Teria sido um assalto de “coloniza¢do cultural”, amadurecido o suficiente e auxiliado pela
midia para direcionar o gosto popular dos jovens brasileiros? Neste sentido, deveriamos
admitir a firmacao de elos de dependéncia da cultura internacional, resultante da for¢a dos
meios de comunicacdo de massa que se expandiam dos polos culturais internacionais para

conquistar culturas pelo mundo.



Ao analisar o Brasil em conjunto com outras culturas ocidentais periféricas
influenciadas pelos padrdes da Franca Inglaterra, e posteriormente a segunda guerra dos
Estados Unidos , deparamo-nos com caracteristicas similares de uma espécie de
“colonialismo cultural”

No inicio dos anos 80, a juventude brasileira se encantava com as mudancas de
comportamento iniciadas pelos jovens de nacdes mais desenvolvidas, que tiveram seu inicio
na década de 60 com a revolugdo dos costumes da contra cultura, expandindo, assim, a
cultura, o rock e a rebeldia encerrada neste novo contexto comportamental. Deve-se
considerar que os jovens da geracdo de 60 no Brasil ndo dispunham de opcdes variadas de
entretenimento como essa geracao dos anos 80. Cabe ressalvar que havia poucos programas
televisivos exibidos voltados aos jovens. Esses poucos eram produzidos pela TV norte-
americana, e em menor escala ainda pela britdnica e francesa, que eram divulgados e
transmitidos mundialmente. A influéncia musical vinha, por exemplo, de filmes de Elvis
Presley, seriados como os “The Monkees”, etc.

No teatro e no cinema, musicais € documentarios como “Hair”, “Jesus Cristh Super
Star”, “Oh Calcutd” e o préprio “Woodstock,” delineavam no imaginario da juventude um
novo estilo de vida que atraia novos interesses.

Os jornais contribuiram com a divulgacdo dos eventos culturais em ebulicio. O
rock, o jazz, a pop-art, assim como outros segmentos da cultura frutos da entdo denominada
contra cultura, ganharam cada vez mais espago na midia internacional.

Por aqui, as grandes manchetes que estavam cobrindo esse movimento lapidaram
aos poucos um conceito de entretenimento internacional, que evoluiria no percalgo dos
intelectuais brasileiros.

A “Jovem Guarda” e os filmes de Roberto Carlos, que tanto sucesso fizeram entre os
jovens brasileiros viraram “coisa do passado”. Junto com a “onda” do rock veio a surf music,
a tribo dos skatistas, o reggae, e véarios outros musico-comportamentais repletos de novos
elementos culturais.

Na década de 80, o rock nacional invadiu esse cendrio, acompanhando dessa maneira
as transformagdes musicais e comportamentais que acompanhavam os jovens ao redor do
mundo. Bandas e personagens que hoje pertencem ao patrimdnio cultural brasileiro, como:
“Titas”, “Bardo Vermelho”, “Paralamas do Sucesso”, “Lobao”, “Ira”, “Cassia Eller”, ‘“Marisa
Monte”, entre tantos outros, hoje sdo icones representativos para as novas geragdes de

musicos brasileiros.



Mediante o exposto, cabe ressaltar que o Brasil ocupa uma posicdo ainda muito
discreta no ranking mundial dos paises culturalmente desenvolvidos, mas lidera disparado
em numero de shows internacionais apresentados no novo continente , ficando a frente até
mesmo dos Estadous Unidos, pais no qual se desenvolveu com maior profissionalismo o
negécio do showbusines até os dias de hoje. Segundo os produtores entrevistados nesta
pesquisa, na America Latina, o Brasil divide em propor¢cdes menores € ocasionalmente o
transito de suas principais atracdes internacionais principalmente com Argentina, Chile e

Colombia,

Brasil teve 506 shows internacionais em 2011
U2 levou o maior publico
Publicado em dezembro, 29/2011 pag. 4, Caderno llustrada-Folha de S.Paulo

Ainda ha quem reclame que esta ou aquela banda nao vem ao Brasil, mas o ano de 2011 vai se
encerrando com uma marca impressionante. Ao todo, 506 shows internacionais de pop e rock
aconteceram no Pais este ano. A contabilidade foi feita pela reportagem do jornal “Folha de S.
Paulo”, em matéria publicada na edicio de (29/12/2011). Em 2010, foram “apenas” 234, o que
representa um acréscimo de 116 %. O nimero de artistas e bandas que vieram tocar no pais
subiu 75% -262 em 2011 contra 149 no ano passado.

De acordo com os niimeros presentados pelo jornal, o U2 foi o artista que reuniu maior piblico -
240 mil em trés apresentacoes. Sao Paulo lidera o ranking das cidades que receberam mais
shows internacionais, com 203, seguido de Rio (98) e Paulinia, no interior de Sao Paulo, onde
aconteceu 0 SWU, com 43. Ao todo, estima-se que 2 milhoes de ingressos foram vendidos,
arrecadando cerca de R$ 600 milhoes.

Entretanto, apesar dos sinais de desenvolvimento economico do setoré lamentdvel
que mesmo com bons incentivos fiscais muitas empresas brasileiras patrocinadoras de
eventos culturais ainda visem tdo somente patrocinar aqueles que geram grandes lucros de
bilheteria, ainda que, notadamente, o Brasil seja rico em patrimdnios culturais e dependa de
subsidios governamentais para que boa parcela dos eventos culturais se realizem, devido ao
desinteresse da iniciativa privada em investir onde as marcas ndo tenham a mesma projecao
dos supereventos.

A problemadtica originada pelos contrassensos das leis de incentivo fiscal suscita
inimeros questionamentos e poucas respostas no que se refere aos meios pelos quais a cultura
¢ incentivada no Brasil. Quando a industria privada do tabaco impulsionava os eventos
culturais de forma pioneira ndo se questionava, por exemplo, que por trds destes eventos
estaria implicita a promo¢do de um produto prejudicial a saide. A recente ordem
comportamental do ‘politicamente correto’, com base na lei n°. 10.167 de 27 de dezembro de

2000 (inciso 5, art.III, a), proibiu as industrias de tabaco de patrocinar tais eventos.



z

O objetivo deste estudo ndo consiste em discutir se a referida proibi¢cdo € “certa” ou
“errada”, em consondncia aos ditames, ou preceitos, do que é preconizado atualmente pela
sociedade, ou pela referida legislacdo, como sendo “politicamente correto”. Mas, ndo se pode
olvidar mencionar que a Cia Souza Cruz de Cigarros foi pioneira no patrocinio de eventos
culturais no Brasil, fazendo emergir no pais o marketing cultural de forma nunca antes
explorado.

Registre-se que a Cia. Souza Cruz de cigarros, nas décadas de 80 e 90, exerceu
independentemente de seu segmento de mercado, um importante papel na histéria do show
business nacional, sendo de extrema relevancia para o estabelecimento do Marketing Cultural
no pais.

As industrias de bebidas também sdo grandes patrocinadoras de eventos culturais.
Para constatar tal dado basta enumerar alguns dos principais naming rights que ocupam seu
espaco na histéria do show business, como: “Skol Rock”, que passou a denominar-se “Skol
Summer”, em seguida “Skol Beats” e atualmente é conhecida como “Skol Sensation”, até
nomear sua propria arena destinada a eventos musicais como “Arena Skol”, que estd
localizada na drea destinada a concentragdo das escolas de samba durante o carnaval no
Sambddromo do Anhembi.

A industria cultural brasileira depende de incentivos das mais diversas fontes, ndao
podendo eleger marcas que carregam uma imagem positiva ou negativa, pois o fomento a
cultura no Brasil ainda € escasso, bastante precario em seu contexto nacional.

E preciso deixar clara, a nosso ver, a imparcialidade deste estudo no que se refere a
“legislacdo proibitiva” do patrocinio de eventos culturais pela industria tabagista, haja vista
ser outro o objetivo deste estudo, qual seja, analisar a influéncia da midia “jornal” no
Marketing Cultural da marca “Cia Souza Cruz” de cigarros no crescimento da Industria do
Show Business no Brasil nas décadas de 80 e 90, que serd objeto de estudo da terceira parte

desta pesquisa.
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3 FOLHA DE S. PAULO E O SHOW BUSINESS NO BRASIL NAS DECADAS DE 80 E
90, E ENTREVISTAS COM ESPECIALISTAS DA AREA

Esta parte tem como objetivos: descrever o processo de Marketing Cultural utilizado
pela Cia. de Cigarros Souza Cruz no patrocinio dos eventos musicais Hollywood Rock e Free
Jazz Festival, para a consolidagdo da imagem da Marca; analisar a influéncia das manchetes
do jornal Folha de Sdo Paulo,em especial do caderno Ilustrada que evidenciaramos eventos
musicais da marca Souza Cruz no crescimento da industria do Show Business, contribuindo
para o fomento do Marketing Cultural no Brasil. Como terceiro recurso metodoldgico, no
levantamento dos dados préticos da pesquisa, foram feitas entrevistas com especialistas na
area de Eventos Culturais e Musicais, inclusive com alguns que participaram dos eventos da

Souza Cruz. As respostas serdo trabalhadas no subitem 3.7.

3.1 Propaganda e Publicidade

Com o objetivo de entender o papel da propaganda, faz-se necessério,
primeiramente, esclarecer em que sentido os termos propaganda e publicidade serdo utilizados
neste capitulo. Do ponto de vista dos estudiosos da comunicacdo, conceitua-se basicamente a
propaganda como atividade que tende a influenciar o homem propagando uma mensagem
politica, religiosa, institucional etc., sem finalidade comercial.

A Propaganda tem o efeito de propagar, de projetar a imagem da empresa, da
industria, de um politico em meios de comunicagdo disponiveis na sociedade, como: radio,
televisdo, imprensa, entre os demais, na intencdo de divulgar seus produtos, servigos aos
diversos setores sociais economicos.

Ja a Publicidade € tida como uma decorréncia do conceito da propaganda, mas com
objetivo comercial bem caracterizado, que passa a ser um conjunto de técnicas de acdo
coletiva utilizada com o objetivo de aumentar ou manter clientes e de promover o lucro de
uma atividade comercial. Além disso, € mais abrangente que a propaganda e engloba todas as

formas de comunicacdo (MALANGA, 2007).

3.2 Imagem da Marca e Entretenimento

Pode-se compreender por entretenimento uma variada gama de atividades, desde

aquelas que remontam a séculos passados, como 0s jogos romanos € a arte circense, passando
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pelas performances da commedia dell arte e do vaudeville ou dos cabarés e sketches, até
chegar a modalidades de entretenimento contemporaneas, como a stand-up comedy e a
navegacdo em redes sociais na web.

Para visualizar a diversidade de géneros de entretenimento, somente na televisao,
pode-se enumerar programas: de auditdrio, culindrios, esportivos, humoristicos, infantis,
musicais, de variedades. H4, ainda, telenovelas, revistas, séries, sitcom, além daqueles em
cujas denominagdes recebem o sufixo show, como game show, reality show, quiz show, talk
show. Por vezes, mesmo programas de género informativo, como os jornalisticos, ganham
aspectos de entretenimento, como aqueles que aliam a cultura com a informacgao.

Retomando, novamente, a raiz que compde o substantivo entretenimento verifica-se,
conforme Herschmann e Kischinhevcky (2007, p.1), que “sua etimologia € de origem latina e
vem de inter (entre) e tenere (ter). A maioria dos sentidos que estdo associadas a palavra
tangencia a ideia de ‘iludir’ ou ‘enganar’”.

Como reitera Janotti Jr (2009, p.2):

na definicdo etimoldgica ja se pode vislumbrar a manifestacdo de aspectos positivos
e negativos que envolvem boa parte dos produtos de entretenimento. E como se
diante de um truque de prestidigitador, o “espectador critico” se sentisse envolvido
pela engenhosidade do “nimero de magia” e ao mesmo tempo a descartasse como

um mero “truque”, uma simples “ilusdo” destinada aos ingé€nuos (JANOTTI Jr,
2009, p.2).

Contudo, a parte visdes criticas atribuidas ao entretenimento, as pessoas demonstram
consumi-lo cada vez mais, vide os nimeros “grandiloquentes” que essa inddstria movimenta
em bilhdes de dolares por todo o mundo. Em meio ao frenesi da vida contemporanea, ha uma
busca pelo 6cio, pela frui¢ao, pelo entretenimento.

Em linha objetiva, Dejavite (2006, p.41) compreende o entretenimento como ‘“uma
narrativa, uma performance ou qualquer outra experiéncia que envolva e agrade alguém ou
um grupo de pessoas, que traz pontos de vista e perspectiva convencionais e ideoldgicos”.

Conforme Gomes (2008), “entretenimento € um valor das sociedades ocidentais
contemporaneas que se organiza como industria e se traduz por um conjunto de estratégias
para atrair a aten¢do de seus consumidores”.

Na visdo de Janotti Jr. (2009) “ndo se pode esquecer que um dos sentidos atrelados a
ideia de entretenimento € ter e entre, ou seja, parte das ideias de diversdo, recreagdo,
distracdo, estd vinculada ao fato de que o entretenimento é um contraponto ao trabalho”.

Neste estudo, o entretenimento deve ser entendido de modo a estar atrelado a

publicidade como um modelo de composto comunicativo, no qual o observador da mensagem
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ainda dispoe de certo distanciamento ou, até, um estranhamento frente ao recente paradigma
comunicativo criado. O hibrido resultante dessa jun¢do ainda lhe parece destituido de fun¢dao
“comercial”, tal a sutileza com que o discurso do anunciante lhe € apresentado.

Vislumbra-o com o descompromisso de estar diante de uma obra que o entretém,
desprovido de nog¢do, aparentemente, das mindcias enunciativas que impregnam o discurso de
interesses publicitarios, camuflados, € verdade, mas ndo escusos. Mas, em sua visdo, assim
como atesta Luhmann (2005, p.102), “como se trata ‘apenas’ de entretenimento, a questao da
autenticidade nio se coloca, como ocorreria no caso de uma obra de arte”. A autencidade da
publicidade hibrida, por vezes, estard mais evidenciada no meio que a suporta e veicula do
que, propriamente, em seu discurso enunciativo.

O entretenimento guarda especial relacdo com seu potencial de divulgar a “marca”
sem que para isso seja necessdrio divulgar o produto em si. Nesse caso, a comunicagdo que
constitui a Marca deve ser entendida como uma légica de sele¢do, organizacdo e
concretizacdo de um projeto de sentido que € proposto e trocado com seus publicos, que
abrange o conjunto das modalidades por meio das quais a Marca se manifesta, ou seja,
conforme Semprini (2010), o termo comunicacao € utilizado em sua acep¢ao semidtica: como
maneira de transmitir significados e sentido.

A conscientizacdo da Marca refere-se a presenca de uma Marca na mente dos
consumidores, ou seja, como os consumidores recordam de uma Marca, variando desde o
reconhecimento, passando pela recordacdo, chegando ao top of mind e a Marca dominante
(AAKER, 1996, p. 20). O posicionamento da Marca consiste em estabelecer um conceito na
mente do consumidor.

Sendo assim, a construcdo da imagem de uma Marca envolve a compreensdo da
mente do consumidor no intuito de fazer com que as caracteristicas de um produto nao se
limitem apenas aos seus conceitos funcionais. Criar personalidade de uma Marca € criar um
significado ou um valor para um produto de modo que estimule a sensacdo de desejo no
consumidor e gere uma percepgdo positiva para a sua imagem. A Marca passa a significar ndo
apenas um produto ou servigo, mas incorpora um conjunto de valores e atributos tangiveis e
intangiveis para o consumidor diferencid-los daqueles que lhe sao similares.

Uma Marca consolidada transmite credibilidade e confianga aos seus consumidores e
clientes, e isto é fundamental em um mercado onde se encontram disponiveis muitos produtos
de qualidade e muitas Marcas fortes. Neste processo, o Branding torna-se prioritario para a
condugdo de acdes visando ao desenvolvimento e a gestao eficiente da Marca (LINDSTROM,

2007).
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Branding “‘sdo todas as acdes relacionadas aos projetos de criagdo ou gestdo da
Marca” (LINDSTROM, 2007, p.12). Entende-se que a Marca serd apresentada como um todo:
nome, desenho, comunicagdo e posicionamento. Assim, o Branding envolve muitas areas de
conhecimento, buscando, através de acdes estratégicas interdisciplinares, gerenciar os
diversos discursos da Marca. Pode-se dizer que a inten¢dao do Branding é fazer com que a
Marca ultrapasse a esfera econdmica, passando a fazer parte da cultura e a influenciar o
comportamento das pessoas, num processo de transferéncia de valor.

Segundo as dimensdes do Branding, a imagem da Marca estd relacionada com a
criacdo de um valor agregado a ela, envolvendo atributos, sentimentos e percepgdes que 0s
consumidores reconhecem num processo emocional que define a decisdo de compra. Isso
porque as motivacdes de compra estdo relacionadas as necessidades objetivas e também as
nuances psicolégicas do consumidor. Dessa forma, surge a concepgao de que a preferéncia da
compra pode estar associada a imagem que transmite as qualidades da Marca e atrair os
consumidores por motivagdo ou identificacdo (PINHO, 1996).

Com tudo isso, percebe-se que as Marcas sao fatores criticos de sucesso para as
organizacoes e quando bem administradas tornam-se valiosos ativos financeiros e
estratégicos. O valor da Marca é formado por um composto de associacdes afetivas e, com
isso, pode-se afirmar que as Marcas sdo o resultado das experiéncias, das percepg¢des, das
sensagoes, dos contatos e das avaliacdes dos consumidores (AAKER, 2007).

A promocao do intangivel consiste na fonte de diferenciacdo de Marcas, que passa a
transmitir ideias, valores e atitudes, tornando mais amplo o escopo de significados possiveis
para uma Marca (KAPFERER, 1991).

Neste contexto, Semprini (2010) ressalta o dinamismo necessdrio no trabalho de

gestdo da Marca contemporanea e define trés dimensdes-chave da Marca:

A semidtica (constitui¢do e veiculagdo de significados numa narrativa relevante); a
relacional (relacionamentos e trocas realizados a partir de contratos estabelecidos
entre producdo e recepgdo) e a evolutiva (reconhecimento de que é dindmica,
mutdvel e estd em continua evolucdo) (SEMPRINI, 2010, p. 11).

Os vinculos entre Marca e consumidores sdo baseados em valores e crencas
compartilhadas, criando relacionamentos. Entdo, as Marcas precisam encontrar caminhos para
estabelecer lacos e maior envolvimento com seus clientes, conectando-se ao individuo com
maior profundidade.

Segundo Perez e Bairon (2002), uma Marca pode ser um meio de se expressar ou de

reforgar suas identidades e culturas, ou ser portadora de projecdes de valores que sensibilizam
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o consumidor: “As Marcas erguem uma carga cultural e simbdlica, que € a propria razio de
seu valor” (PEREZ e BAIRON, 2002, p. 57).

Perez (2007) defende que o valor da Marca depende da resposta que ela obtém nos
seus mercados, principal varidvel, e a mais credivel, de toda a avaliagdo das Marcas. O valor
de uma Marca utiliza uma linguagem de gestdo que depende do valor dos pilares que a
suportam: da qualidade estética e da capacidade figurativa do conjunto de signos que
compdem a sua identidade global.

Ele também afirma que entender a rede associativa que gera a imagem da Marca é
um caminho para revelar a sua potencialidade comunicativa, pois € entendido com um
conceito de recep¢do, que € a imagem construida na mente dos seus intérpretes.

O valor percebido de uma Marca, para Pinho (1996), realiza-se pela criacdo e
manutencdo das caracteristicas funcionais e aspectos simbélicos que originam alguma
vantagem competitiva para a empresa perante seus concorrentes. Portanto, o autor corrobora
que a imagem que o consumidor tem de uma Marca é definida através do conjunto de
associagdes e atributos que ele reconhece e conecta ao nome da Marca. A percepcao de uma
Marca reflete a sua realidade.

Segundo Aaker (2007), a identidade de uma Marca proporciona sentido e significado
a Marca. A identidade da Marca deve ajudar a estabelecer um relacionamento entre a Marca e
o cliente por meio de uma proposta de valor envolvendo beneficios funcionais, emocionais ou
de auto-expressdo (AAKER, 2007).

No que se refere ao caso especifico deste estudo, a marca tem importante papel, pois
através do patrocinio dos eventos Hollywood Rock e Free JazzFestival, a ‘Cia Souza Cruz’
nao enfocou sua comunicagdo na oferta do produto ‘em si’, mas na oferta de uma experiéncia
prazerosa e emocionante ao receptor. Tem-se entdo, em outras palavras, consumidores que
consomem, mas nado estdo ali, necessariamente, para consumir, € a marca que vende produtos,
que ndo estdo ali para serem vendidos. A troca se dd em um diferente patamar. A marca
oferece entretenimento de boa qualidade, que carrega consigo mensagens positivas acerca do
produto, mas ndo o oferece. O que estd sendo ofertado € a experiéncia prazerosa e
intrasubjetiva.

Em troca disso, a marca adquire uma excelente imagem perante o consumidor. Este
passa a considerar a marca que lhe proporcionou aquela experiéncia tdo agraddvel, uma
empresa simpdtica, interessante, moderna, atualizada e seus produtos algcam-se a condicao de

objetos de desejo.
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3.3 Jornal Folha de S. Paulo

Os dados fornecidos pelo Banco de Dados de Sao Paulo Ltda. revelam que o jornal
Folha de S. Paulo, criado em 1921, teve suas instalacdes inicialmente na Rua Sdao Bento, com
o nome “Folha da Noite”. Seus proprietarios eram Olival Costa e seu sécio Pedro Cunha. A
impressao era feita nas oficinas de O Estado de S. Paulo, na Rua 25 de marco. Em julho de
1925 surgiu o jornal “Folha da Manha”, edi¢do matutina da “Folha da Noite” (CHAIM,
2007).

Em 1931, ao ser vendido para Octaviano Alves Lima, seu nome foi alterado para
“Empresa Folha da Manha”. Em 1945 o controle aciondrio passou para as maos de José
Nabantino Ramos e foi adotada a imparcialidade como politica reacional. Em 1946 instalou-
se a impressao dos jornais na Rua Anhangabad e em 1949 foi langada a “Folha da Tarde”, na
Alameda Barao de Limeira, no prédio que passou a abrigar todas as instalacdes das “Folhas”
(da Manha, da Tarde e da Noite) (CHAIM, 2007).

Em 1960, os titulos se fundiram e surgiu o jornal Folha de S. Paulo. Em 1962, os
empresdrios Octavio Frias de Oliveira e Carlos Caldeira Filho assumiram o controle acionério
da “Empresa Folha da Manha”. A partir de 1967, a Folha deu inicio a revolucdo tecnoldgica e
a modernizacdo de seu parque grafico. Em 1976, ao abrir suas paginas ao debate de ideias que
fervilhavam na sociedade civil, a Folha desempenhou um papel decisivo no processo de
redemocratizacdo do Brasil, iniciando, entdo, em 1981, a primeira sistematizacdo de um
projeto editorial (CHAIM, 2007).

Inaugurou-se, também pela Folha, em 1983, a primeira redacdo informatizada na
América do Sul e criou-se o Datafolha, Instituto de Pesquisa e Opinido Publica e de Mercado.
Nesse conjunto de mudancgas, implantou-se em 1984 o “Manual de Redacao” concomitante ao
documento de circulagdo interna. A Folha depois da “Campanha Diretas J4”, em 1985,
publicou o novo projeto editorial com novas técnicas visuais e, em 1992, o empresario
Octavio Frias de Oliveira passou a deter a totalidade do controle aciondrio da companhia
(CHAIM, 2007).

Em 1995, foi langcado o servico “Folha Web” (sinopse didria das reportagens), por
meio, entdo, da “Folha Online” e em 22 de marco de 1999 o Grupo Folha criou e langou o
jornal “Agora” em substitui¢do a “Folha da Tarde”, e nos dltimos anos, o Grupo Folha criou

uma holding, a “Folhapar”, que a partir dela constituiu sdcios e novos empreendimentos,
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como a pagina da Internet “Universo Online-UOL”, criada em 1995 e Quad/Graphics criada

em 1996 (CHAIM, 2007).

3.4 Perfil do leitor e composicao da Folha de S. Paulo

Quanto ao perfil do leitor , sgundo dados recentes do Instituo Marplan (2°. Sem. de
2011), temos que ele se encontra, em sua maioria, na faixa etdria entre trinta e quarenta anos,
tem padrao de renda e de escolaridade acima ou igual ao da classe média, e a distribui¢ao por
género chega a ser semelhante. Sdo leitores que cursam faculdade, inclusive pds-graduagdo,
tém renda mensal individual de até quinze saldrios minimos ou renda familiar acima de trinta
salarios minimos.

Na Folha de S. Paulo o leitor 1€ sobre debates, opinido, painel do leitor, ciéncia,
esporte, turismo, resenhas, ou o Folhetim, criado em 1991 para circular semanalmente as
segundas-feiras, e dedicado ao publico adolescente, com reportagens que abordam sobre
comportamentos e tendéncias, orientacdes sobre sexo e informagdes sobre musicas e livros.

Além disso, ha cadernos que circulam aos domingos dando cobertura mais
aprofundada sobre temas atuais, como a Revista da Folha lancada em 1992. Nesta revista 1é-
se, entre outros assuntos, sobre comportamento, moda, decoracao etc.

O jornal ainda oferece o “Guia da Folha” as sextas-feiras, com a programacao
cultural e o roteiro gastrondmico de Sao Paulo, e, aos sdbados, o caderno infantil Folhinha em

formato tabléide, que circula desde 1963 com histdrias e brincadeiras (CHAIM, 2007).

3.5 Discurso publicitario da Folha de S. Paulo

A Folha de S. Paulo, como se pode observar, ¢ um jornal que se transformou em
uma empresa de multimidia em expansdo, cujas campanhas publicitarias firmaram slogans
como por exemplo: “Folha Nao dd pra ndo ler”, e imagens de impacto popular (CHAIM,

2007).
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Nao da pra nao ler.

Figura 1: Slogan da Folha de S.Paulo
Fonte: Adaptado pelo autor da pesquisa

A Folha de S.Paulo pode ser caracterizada atualmente como um jornal que,
“descontraidamente”, mostra sua forca diante do leitor e da concorréncia, em novas linhas
editoriais que introduzem como novidade algumas mudangas. Pode-se inclusive mencionar o
filme “Hitler” apresentado como propaganda da Folha de S. Paulo, no final de 1987.

Quem viu ndo esquece.

Um pequeno ponto preto aparecia na tela da TV; em alguns segundos, centenas de
outros pontos formavam um retrato em branco e preto. Era Hitler, o ditador nazista
alemdo. A voz falava de suas proezas: “Este homem pegou uma nagdo destruida,
recuperou sua economia e devolveu o orgulho a seu povo...”. O comercial, de forte
contetido politico, terminava assim: “E possivel contar um monte de mentiras
dizendo s6 a verdade. Por isso € preciso tomar muito cuidado com a informagdo no
jornal que vocé recebe. Folha de S. Paulo, o jornal que mais se compra e o que
nunca se vende”. (CHAIM, 2007).

As mudancas nos discursos das propagandas que circulam nos meios de
comunicacdo se devem, em parte, a0 comportamento social capitalista que tem em sua
dinamica o consumo. Assim, nesta parte do trabalho pretende-se depreender a cenografia e o
ethos construidos pela Folha de S. Paulo, tomando como objeto de andlise as manchetes e
fotos no primeiro caderno e publicacdes feitas no Caderno Ilustrada, acerca dos eventos
musicais patrocinados pela Cia. de Cigarros Souza Cruz: Hollywood Rock e Free Jazz
Festival.

O objeto de andlise € constituido, entdo, pelas matérias sobre esses dois eventos, nas
décadas de 80 e 90 apresentadas por essa midia impressa. O conjunto desse material inclui
textos verbais e ndo-verbais; motivo pelo qual sdo importantes as consideragdes em torno das

praticas intersemidticas.
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3.6 Selecao dos documentos levantados

O atrativo principal nos textos discursivos apresentados sdo as imagens dos eventos
musicais Hollywood Rock e Free JazzFestival. A escolha, principal, do Caderno Ilustrada do
jornal Folha de S. Paulo, como objeto para conduzir a andlise discursiva, é considerada
pertinente, pois se trata de um material constituido de textos que permitem abordar conceitos
sobre linguagem verbal e visual objetivando descrever o processo de marketing cultural
utilizado pela Marca ‘Cia de Cigarros Souza Cruz’ no patrocinio dos eventos musicais
Hollywood Rock e Free Jazz Festival que contribuiram para o crescimento da Industria do
Show Business no Brasil.

Ap6s a escolha pelo Caderno Ilustrada do jornal Folha de S.Paulo, como objeto de
andlise foi realizada a selecdo e coleta das manchetes (textos discursivos, imagens no
enunciado, entre anincios das programacoes).

Esses textos estiveram acessiveis nas bancas de jornal para o publico da Grande Sao
Paulo. Fez-se a selecao dos seguintes anos, para fins de pesquisa: Free Jazz Festival (1985,
1986, 1987, 1988, 1989, 1990, 1991, 1992, 1993, 1994, 1995, 1996, 1997, 1998, 1999, 2000 e
2001) e Hollywood Rock (1988, 1990, 1992, 1993, 1994, 1995, 1996).

O segundo procedimento dessa etapa foi delimitar a andlise em duas publicagdes,
entre cada ano, de cada um dos eventos apresentados pela midia impressa.

Além disso, foi feita uma entrevista por meio de um questiondrio e posterior andlise
das respostas. Os entrevistados foram profissionais da 4rea e alguns que atuaram nos dois
festivais. A andlise de todos os documentos levantados nos possibilitou concluir que esses
eventos culturais foram uma oportunidade impar para a “Souza Cruz”, pelo fato desta associar
sua marca e seus produtos, notadamente os cigarros Free e Hollywood, com valores caros a
sociedade, naquele periodo, salientando a conexdo dos seus ideais com o mercado de eventos.
Esse tipo de relacdo € comercialmente positivo, pois estabelece uma imagem sadia de uma
empresa que se pretende interessada em proporcionar o bem da sociedade. O consumidor
sente-se tdo gratificado ao perceber estas informagdes, que reconhece a marca como sindnimo
de simpatia e bem estar. A partir dai, estd estabelecida a conexdo emocional da marca com

seu publico-alvo.
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3.6.1 Free Jazz Festival

A histéria do Free Jazz comeca em outro festival que ja se produzia nos Estados
Unidos, chamado Kool Jazz Festival. O fluxo de musicos estrangeiros no Brasil, embora
existisse, era ainda silencioso. Ja havia ocorrido dois grandes festivais de jazz em Sado Paulo,
em 1978 e 1980, patrocinados pela Secretaria de Cultura do Estado em parceria com o
Festival de Montreux, na Suica. Mas eram eventos caros e dificeis de manter. E, embora
shows de musica importada ocorressem, ndo duravam mais do que poucos dias na midia, de
forma a diminuir o impacto da discussdo no pais.

Monique Gardenberg, que nos dias de hoje atua na XYZ LIVE, uma das maiores
empresas nacionais do ramo de branding entertaiment, descobriu como apresentar as grandes
estrelas mididticas do jazz para um Brasil ainda ingénuo na recep¢ao da musica estrangeira.
Percebeu que colocando junto novas descobertas jazzisticas com musicos mais conhecidos do
grande publico brasileiro, poderia obter a presenca de ouvintes necessdria para produzir um
festival. Monique comecou sua carreira como produtora de Djavan. Nos meses seguintes ao
Kool Jazz Festival, fechou contrato com diversos musicos para shows no Brasil em julho de
1985. Na lista estavam: o guitarrista Joe Pass, o gaitista Toots Thielemans, o guitarrista Pat
Metheny, o saxofonista Sonny Rollins, o trompetista Chet Baker, entre outros. Foi uma
atitude audaciosa, haja vista que ndo tinha ainda um patrocinador para o evento. Talvez
porque o jazz no Brasil seja encarado como musica instrumental, a ideia inicial para o nome
do evento era: “Festival Internacional de Musica Instrumental”.

Apostando em uma boa apresentacdo do projeto para convencer os patrocinadores,
levou trés meses até que, em maio de 1985, apresentou para a ‘Cia Souza Cruz’, empresa de
cigarros, e negociou o primeiro ano de patrocinio. Entretanto, a ‘Cia Souza Cruz’ nao aceitou
o curto prazo que precedia o evento, nem a curta duragdo do patrocinio, propondo um
investimento de cinco anos para o projeto. Rejeitou o nome inicial do festival, e exigiu a
presenca do evento na capital paulista, uma vez que a proposta inicial englobava apenas o Rio
de Janeiro. Das quatro exigé€ncias, a Unica que niao poderia mudar era a primeira, uma vez que
os contratos dos musicos ja estavam assinados e com data marcada. Uma semana depois da
primeira negociacdo, no entanto, a empresa aceitou fazer o festival no inicio de agosto,
mudaram o nome para Free Jazz, a fim de aproximar o estilo jazzistico da marca de cigarros

Free e incluiram Sdo Paulo no roteiro do Free Jazz Festival.

1985
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Ha vestigios de que a cidade paulista do 1° Free Jazz tenha se sentido prejudicada em
relacdo ao Rio de Janeiro. Nesta época, o jornal paulista Folha de S. Paulo, costumava enviar
correspondentes de seu jornal para o Rio de Janeiro, de forma a conseguir, em primeira mao,
as criticas dos shows.

Garantiam assim a corrida contra o tempo, grande objetivo da midia contemporanea.
Mas em 1985, de fato, o Rio foi privilegiado com workshops ministrados por grande parte das
estrelas que o evento trazia. As aulas praticas foram dirigidas por Joe Pass, Pat Metheny,
Toots Thielemans, além dos saxofonistas Moacir Santos e Ernie Watts, do tecladista Rique
Pantoja e do baterista Pascoal Meireles. O evento paralelo ao festival aconteceu no Museu da
Imagem e do Som do Rio de Janeiro. Além disso, alguns importantes instrumentistas do jazz
se apresentaram somente na capital carioca, como foi o caso do trompetista Chet Baker e dos
saxofonistas Sonny Rollins e Ernie Watts.

O primeiro Free Jazz em Sao Paulo foi sucesso de critica, mas ndo de publico. Com
base em matérias publicadas no ano de 1985 sobre o festival, percebeu-se que o evento nio
lotou 0 Anhembi em nenhum dia. E muitas foram as suposi¢des para isso. Talvez pelo alto
preco dos ingressos, ou talvez devido a divulgacdo ineficiente, visto que em Sdo Paulo a
producdo do festival foi elaborada em apenas 70 dias.

Supondo, ainda, que o publico ndo estivesse familiarizado com a musica
instrumental, uma vez que neste ano o unico cantor do evento era Bobby McFerrin que,
embora com dois LPs gravados, “Bobby McFerrin” de 1982 e “The Voice” gravado ao vivo
na Alemanha em 1984, nenhum deles existia ainda no Brasil.

César Castanho, diretor de producdo do evento relatou que o problema de publico do
festival se deu devido as férias escolares que impediram um bom publico de estudantes com
alto poder aquisitivo a comparecer ao evento. Ainda assim, o primeiro Free Jazz chegou cheio
de novidades musicais para os brasileiros. Privilegiando os musicos instrumentistas, trouxe
para a capital paulista 12 atragdes nacionais e internacionais, que tocaram no Anhembi e no
Palace de 2 a 6 de agosto de 1985.

A grande novidade deste ano foi, sem ddvida, Bobby McFerrin. Completamente
desconhecido do grande publico brasileiro, mas presente em grandes festivais de jazz pelo
mundo, o musico se tornou a grande sensacdo da musica improvisada quando trocou o piano
pelos sons que fazia com o préprio corpo.

Os improvisos criados com sons extraidos de partes do corpo como lingua, caixa

tordxica, dedos dos pés e das mdos e garganta, além de sua completa consciéncia da
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respiracdo exata e afinacdo impecdvel, surpreendeu a todos os criticos neste ano, de forma
unanime. Ele foi, sem ddvida, a grande estrela neste 1° Free Jazz Paulistano.

Joe Pass também entrou para a lista dos melhores. Nao era exatamente um estreante
como McFerrin, mas passou alguns anos em relativa obscuridade devido ao excesso no uso de
drogas. Antes, porém, chegou a se apresentar com Dizzy Gilespie e Charlie Parker, com
Coleman Hawkins e também com Art Tatum, o que lhe rendeu um curriculo jazzistico para
ninguém botar defeito. Em 1973, com o pianista Oscar Peterson e o contrabaixista
dinamarqués Niels Pedersen, Pass gravou o LP The Trio, que rendeu o Grammy de Melhor
Performance de Jazz por um grupo, em 1975. Quando veio para o Free Jazz, portanto, j era
uma das grandes estrelas do jazz.

O guitarrista tocou standards do jazz como Summertime, musicas de sua autoria
como Blues in G, e até musicas brasileiras como Tarde, de Milton Nascimento e Aquilo que
eu Sei, de Ivan Lins.

Toots Thielemans, tampouco era um completo desconhecido no Brasil. Ja havia
participado de um dos Festivais de Jazz de Sdao Paulo, além de ter gravado com Elis Regina o
disco “Aquarela do Brasil”, lancado em 1969. Em entrevista para a Folha de S. Paulo
declarou, ao falar sobre ele e Joe Pass: “s6 tocamos o que queremos e gostamos, nenhuma
concessdo, e fazemos as pessoas chorar. Pass me fez chorar. E isso que importa na musica.
Essa energia que arrepia a pele. Alids, na musica e na vida. O resto ndo interessa.” (COURI,
Norma. "Trés noites mégicas no Anhembi". In:Folha de S. Paulo. Caderno de Cultura.
05/08/1985).

Nesse clima emocionante, apresentaram-se Fred Hersh, ao piano; Marc Johnson no
contrabaixo e Joey Baron na bateria. Eles aqueceram o palco para o gaitista belga entrar.
Quando a plateia ja estava hipnotizada, ele apareceu tocando poucas notas, como num clima
de blues. Com um show bem construido e conciso, o grupo foi contagiante, principalmente
nos improvisos onde os musicos dialogavam de uma forma que Toots chamou de “conversa a
quatro”.

No repertério, Velas Icadas de Ivan Lins, Blues in Green, em homenagem a Elis
Regina e a Bill Evans; Palavras, da pianista brasileira Eliane Elias; Days of Wine and Roses;
um standard de Miles Davis, All Blue; além de seu carro chefe, Bluesette. Sucesso absoluto
de critica, principalmente quando junto com Sivuca, tocaram Vai Passar, de Chico Buarque e
Luz do Sol, de Caetano Veloso. O show foi tdo empolgante que um afoito gaitero, Aloisio
Becker, subiu ao palco para tocar no microfone de Sivuca, mas foi arrancado dali pela

seguranca da casa de espetdculos. Sivuca, radiante, mandou o seu recado para as gravadoras:
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“O som da harmonica foi feito para tocar Luz do Sol. E embora as gravadoras prefiram tocar
rock, vao reconhecer que isso aqui virou festa.” (COURI, Norma. "Trés noites méagicas no
Anhembi". In: Folha de S. Paulo. Caderno de Cultura. 05/08/1985).

Pat Metheny era o mais novo da turma neste Free Jazz. Com apenas 30 anos, ja havia
gravado 12 LPs e conquistado trés prémios Grammy, além de estar na lista dos mais vendidos
pela revista Billboard, naquele ano. Ja havia se apresentado no Brasil, em 1980, no Rio
Monterey Festival, possuia alguns de seus discos disponiveis no mercado nacional e tocara
com Nand Vasconcelos por dois anos. Era, portanto, a grande revelagdo da nova geracao
influenciada pelo jazz. Como ele mesmo disse, nasceu em meio a paraferndlia eletronica e
descobriu a guitarra colocando uma tomada no interruptor. Natural, entdo, que seu som
navegasse por outras dimensdes musicais que iam desde o jazz, passando pelo rock, até a
utilizacdo de sintetizadores.

Logo depois do Free Jazz, Metheny gravou no disco “Encontros e Despedidas™ de
Milton Nascimento, por quem o musico tem enorme admiragao.

E interessante notar que, sendo, excepcionalmente, maioria neste primeiro Free Jazz
Paulista, os musicos brasileiros foram os mais atacados pela midia. Com excecdo do grupo
Pau Brasil, que mereceu destaque por sua releitura de Bye Bye Brasil de Chico Buarque, além
de ser considerado por Jodo Marcos Coelho, critico da Folha, como referéncia entre os
musicos brasileiros. Bem a vontade no palco, o grupo apresentou uma mistura de baido com
blues, chamada “Baionete”. Segundo Sion, saxofonista do grupo, a descoberta foi feita no Rio
Grande do Norte quando, na segunda guerra, nordestinos € americanos se encontraram numa
base militar instalada por 14.

O Grupo D’Alma, recém-chegado de uma turné no Canadd, onde se apresentou nos
festivais de jazz de Montreal, Quebec e Otawa, mostrou um show mais maduro, ainda assim,
Jodao Marcos Coelho chegou a coloca-los na sua lista dos piores do festival, dizendo que o
grupo foi vitima de seu produtor, que ndo providenciou um bom esquema de palco para eles.

O pianista Gilson Peranzzetta ao lado do saxofonista e flautista Ricardo Pontes,
também dividiu a critica do evento. Ana Maria Ciccacio foi um show impecdvel, com um
repertdrio que os brasileiros ja estdo habituados diante desses musicos, conforme Jodo Marcos
Coelho, critico da Folha, e o show de Gilson e Ricardo murchou a plateia depois de Bobby
McFerrin.

Com o Zimbo Trio parece ter acontecido o mesmo. Embora elogiado, principalmente

pela versdo de Palco de Gilberto Gil, que segundo Joao Marcos, significou a boa forma do
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grupo, o Zimbo precisava de uma revisdo em sua dindmica. Ainda assim, o trio arrancou
muitos aplausos da plateia mais cheia desta edicdo, com o Anhembi quase lotado.

Sivuca, que tocou na mesma noite, declarou: “ndo tem estrangeiro aqui que faca
sombra aos brasileiros. Ninguém aqui € melhor que o Zimbo Trio.” (COURI, Norma. "Trés
noites mégicas no Anhembi". In: Folha de Sdo Paulo. Caderno de Cultura. 05/08/1985).

O publico gostou e aplaudiu de pé o trio que, neste ano, ja estava hd 21 fazendo boa
MPB. Durante a apresentacdo alguém na plateia gritou: “Viva o Brasil!” Sivuca foi quem
encerrou a segunda noite do festival, sem muito sucesso de critica. Ao que tudo indica, sua
banda era muito grande, com musicos inferiores ao que se esperava, embora Norma Couri,
também da Folha de S. Paulo, tenha classificado como um show perfeito. Foi salvo, no
entanto, ao dividir o palco com Toots Thielemans, com quem, neste ano, gravou no Rio de
Janeiro o disco “Chico’s Bar”, que seria mixado na Suécia. Até Joao Marcos Coelho, que
incluiu Sivuca entre os piores do festival, teve que se render a beleza do encontro, que
chamou de simpética parceria.

Os shows de Egberto Gismonti e Toninho Horta, no entanto, foram bem menos
elogiados. O primeiro por incluir diversos aparelhos eletronicos em sua apresentacdo se
perdeu no meio de tanta paraferndlia de sintetizadores. Teve uma unica parte do show
elogiada: quando tocou Bachianas Brasileiras n° 5 de Villa Lobos. Talvez tenha agradado,
porque o miusico comec¢ou acompanhado somente do piano, para depois entrar com o0s
sintetizadores, ou talvez tenha sido uma homenagem mais que procedente, como colocou Ana
Maria Ciccacio.

J4 Toninho Horta foi quem fechou a terceira noite do festival. Erro grave, segundo
Jodo Marcos Coelho: “Encerrar com grupos brasileiros — por melhores que sejam — é convidar
a plateia a ir embora.” (COELHO, Joao Marcos. "Abaixo das expectativas". In:Folha de S.
Paulo. Caderno de Cultura. 06/08/1985).

Comecgou sua apresentagdo com a musica Gershwin, mas ndo convenceu a critica em
nenhum momento do show. Chegou a ser publicado na Folha de S. Paulo, em 13/08/1985,
que faltou ensaio para o musico e sua banda. Ficou na lista dos piores, para Jodo Marcos
Coelho: “e de homenagem em homenagem e desencontros lamentdveis, sem arranjos pré-
estabelecidos (guitarra, flauta e flugelhorn tocando em unissono), foi tropego até um final
infinitamente tedioso.” (COELHO, Jodo Marcos. "Abaixo das expectativas". In:Folha de S.
Paulo. Caderno de Cultura. 06/08/1985).

Do 1° Free JazzFestivaldestaca-se para andlise da influéncia da midia ‘impressa’

(Folha de S. Paulo) apenas duas fotos na capa desta edi¢do. Ambas do mesmo tamanho, de
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aproximadamente com 4 colunas x 12 cm de altura. Dois retdngulos parecidos com assuntos
tdo distintos um do outro. O primeiro no alto da pagina exibe o presidente da Republica José
Sarney, inspecionando o centésimo avido Tucano 7-27 fabricado pela Embraer, esperanca de
exportacdo brasileira num momento de desequilibrio de sua balanca econdmica devido a alta
dos juros e dos baixos investimentos do Governo em que o pais negociava com os credores
externos a inspe¢ao do FMI em nossas contas para poder obter mais crédito e rolar a divida.

No extremo inferior da pagina o cantor Bob McFerrin, com apenas um texto
explicativo da foto, sem matéria anunciava a abertura do primeiro Free JazzFestival na noite
anterior em Sao Paulo no Palédcio das Conven¢des do Anhembi.

Na sua primeira edi¢do o Free JazzFestival teve duas matérias de capa do jornal: a
relatada na primeira pagina do jornal, na abertura do Festival e também no dia encerramento,
além da matéria de capa do Caderno Ilustrada. Essa importancia jamais havia sido creditada,
anteriormente, a um evento musical. Manchetes de capa que citam o nome do Festival
associado a grandes estrelas internacionais do Jazz conferiram um stafus até entdo jamais

assistido no Brasil, como se pode constatar, a seguir.
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produtores musicais seguirem o exemplo, o que serviu de impulso para a recém criada
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industria do show business receber novos investidores e incentivos nos anos seguintes, uma

vez que o jornal é o meio de maior for¢a para a formagdo de opinido.
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Qulndn Thislemans entrou no pal-
co do Anhembi seus parceires ji
haviam enfeitigado a atmos{era ¢ era
st embarcar com calma e jeilo.
Como o gaileiro bem sabe, Esse

instrumento, nada nobre, que ele
garante ti-lo escolhido primeiro (“eu
era um professor de Matemdtica mas
perceb para mim um mais um
era igual a *blues’ e dez veres um era
dez vezes ‘blues"'), loca a esséncia dn
milsien nas mécs de Thielemans. E
ele, improvisando, fazendo com seus
misicos {a “fera” Joey Baren na
bateria, Fred Heresch no plano, Mike
.Inhm oo baixo) o que chama de
“uma comversa a quatro’, marcou ¢

Festival wulumm Se ele repetir no
Rla uuum.n tamentos com o Brasil
I:e produzio & marn\ﬂlhm

melodia com harm
- vnl tocar Ivan Lins, Eliana Elias e
dedicar uns minutos a Elis Regina (e
também a seu Em&% I!ll.lddﬁ.vamr

“Queria ‘Sephistie para
els, mas acabel locando 'Blue and
Green' para ela ¢ Evans™,

Como dm Slvwn. v'mnl:lnnadn a
Thiclemans, “vocé parece vinho, fica
cada vez melhor”. Sivuca, que acaba
de gravar um disco com Thielemans
no Rio de Janeiro, a ser mixado na

um show perfeito ¢ nio

cansava de repetir; “ndo lem es-

trungeira agui que faga sombra acs

brasileiros, Ninguém aqui ¢ melhor
do que o Zimbo Trio"

mantira foi a Tools Thielemans que

ele chamou do palca, .lunlm sanfo-

Sal* de Caetano Velloso. Na noite de
sdhado, fechou. Nem o afoito gaiteiro
Alolsllr:n&dtﬂ paulista de tZ! anos
no palco para tocar no
mrvlmm:= S?:Jxa estragou o
moments, Becker fol arrancado do
leo pelos segurangas da Fonseca's
ang, & Sivuca, mesmo furioso com a
|anm|ssln. nio cansava de repetir:
da harmdnica fol feito para

'Luz do Sal". E embora as
mndw prefiram tocar rock, viio
r que sso oqui virou fes-

Jazz/Dropes

* Ao sairem do palco, os artistas

gﬂn com Liberdade para
“ e uso de instrumentos
alétricos. de gravar

o0 que circulou entre a cafeteria e o
bar poa intervalos Free Jazz. Perfel-

a 0 #cs metaleiros
dnml‘nm-l qumm
© Rock in Rio.
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Metheny, o garotao da guitarra
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1986

Em 1986, mais do que divulgar os shows do Free Jazz, a midia impressa paulistana
comegou a discussdo sobre os purismos no jazz, a partir de novas correntes musicais que o
festival abragava, como no caso do saxofonista David Sanborn e do guitarrista Larry Carlton,
que iam além do jazz, ao incorporar elementos do pop e do rock em suas musicas. Paralelo a
isso, o crescimento do publico foi notavel. Trés das cinco noites tiveram ingressos esgotados
mais de uma semana antes de seu inicio na capital paulista, no dia 27 de agosto de 1986. Duas
dentre as noites contavam com Ray Charles na programacao.

Como j4 era conhecido, devido a trés outras vindas ao Brasil, torna-se facil associar
sua presenca a venda notdvel de ingressos. A questdo sobre os purismos ja comega antes
mesmo do festival, quando Matinas Suzuki Jr., na matéria: “Festival para saciar ouvidos com
apetite de jazz internacional”, publica na primeira pagina da Ilustrada no dia de abertura do
evento:

O jazz ndo é mais o mesmo. Anos de convulsdo e interferéncia, além do uso
indiscriminado da etiqueta, levaram a uma ampliacdo tdo abrangente do conceito de
Jjazz que, nas suas fronteiras mais generosas, abriga fendmenos musicais inclusive
antagonicos. Os festivais de jazz tornaram-se uma das instincias que permitiram a
desterritorializacdo deste tipo de existencialismo musical, os promotores do
esvaziamento da ideia original. Para encher sua programagdo, do Newport a
Montreaux, vale Dizzie Gillespie até Elba Ramalho. ‘All is jazz’, nada é jazz.
(SUZUKI JR, Matinas. “Festival para saciar ouvidos com apetite de jazz
internacional”. In: Folha de Sao Paulo. Ilustrada. 27/08/1986, pag. 1).

No ano anterior tal questdo nao foi abordada, muito provavelmente devido a presenca
exclusiva de musicos instrumentais no festival. Mesmo McFerrin, considerado o unico cantor
do evento, ndo ficou tao dissonante do restante dos artistas, visto que fez de seu proprio corpo
instrumento para improvisagao.

Além disso, a novidade proposta pelo festival tinha mais valor noticioso do que a
discussao do jazz no Brasil, uma vez que o intenso fluxo de tal presenca estava ainda em seu
comeco. A partir de 1986, a discussdo se torna bem mais aparente. Matinas Suzuki Jr., na

mesma matéria citada acima, continua a explicacdo:

Os festivais passaram a se comportar também como feiras turisticas. Eles estdo
ligados a grande crise de criatividade atual do jazz. Este € o estdgio onde pode-se
vislumbrar claramente as criticas do musicélogo e pensador alemdo Theodor W.
Adorno ao género. Os improvisos, que despontaram como a marca de um fluxo
livre das paixdes, estdo automatizados. Haja saco para aguentar as longas sessoes de
improviso que hoje, anos 80, apresentam-se mais como o fluir da padronizagdo do
que da espontaneidade. (SUZUKI JR, Matinas. “Festival para saciar ouvidos com
apetite de jazz internacional”. In: Folha de S. Paulo. llustrada. 27/08/1986, pag. 1).
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Embora aberto para artistas que fundiam jazz com outros géneros musicais, o Free
Jazz Festival de 1986 permanecia ainda bem mais voltado ao jazz do que a qualquer outro
estilo musical. As atividades paralelas também continuaram neste ano, mas agora tanto no Rio
quanto em Sao Paulo, com workshops dos musicos internacionais € uma conferéncia com
Leonard Feather, famoso critico de jazz. O festival foi gravado e exibido pela rede Manchete.

Na sexta-feira de 29 de agosto de 1986, Carlos Calado da Folha de S. Paulo assim se
referia ao festival na manchete de sua matéria: “Na primeira noite, o jazz andou na corda
bamba”. (CALADO, Carlos. “Larry Carlton e Wynton Marsalis, atracdes de hoje”. In: Folha
de Sao Paulo. Ilustrada. 27/08/1986, p. 1)

Calado ndo comungava com essa linha critica dos puristas, mas apontava para oS
problemas desta primeira noite. O dltimo a se apresentar nesta quarta-feira foi Wynton
Marsalis, um trompetista de apenas 24 anos que ja carregava consigo o prémio de melhor
trompetista e musico de jazz, pelos leitores da Downbeat de 1982, além de ser o Gnico musico
a conquistar dois Grammy em dreas opostas: musica erudita e jazz. Quando menino estudou
musica cldssica, o que lhe rendeu uma sélida formacao musical, de forma a aproximar o seu
Jjazz da musica erudita.

Depois de ouvir Clifford Brown e Charlie Parker, ficou apaixonado pelo jazz e af fez
uma carreira de sucesso. Tocou com o baterista Art Blekey e seus JazzMessengers e também
com a antiga sessdo ritmica de Miles Davis, composta por Herbie Hancock no piano, Ron
Carter no baixo e Tony Williams na bateria. J4 havia gravado cinco discos a frente de sua
nova banda, nem todos disponiveis nas prateleiras brasileiras.

O garoto prodigio do trompete veio para este Free Jazz trazendo de sua banda
original somente o baterista Jeff Watts. Os outros eram: Vernon Hammond no sax, Marcus
Robert no piano e Robert Hurst no baixo. Calado sentiu falta do irmao de Wynton, o
saxofonista Brandford Marsalis, mais aberto para diferentes sonoridades. O grupo tocou
poucos standards, embora tenham apresentado uma versao mais acelerada de April in Paris,
terminando o show com um blues. O show mais sébrio de jazz, neste festival, ficou por conta
deste garoto revelacdo. Mas isso s percebeu quem ficou até o final e conseguiu escutar o jazz
mais genuino desta abertura.

Os shows foram longos. Quando Marsalis entrou ja passava de uma da manhd e a
maioria do publico ja estava cansada. A noite comegou com o violinista brasileiro, Turibio
Santos. O miusico fez uma homenagem a Villa-Lobos, mas ndo convenceu a critica quando

chamou quatro integrantes da orquestra de violdes do Rio de Janeiro para a execugdo de
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Trenzinho Caipira. Para Carlos Calado, os cinco violonistas soaram desconjuntados, como se
ndo tivessem ensaiado.

Larry Carlton foi a segunda apresentacdo da noite. Fez sua vida profissional
transitando com maior frequéncia pela musica pop, tanto que, como musico de estidio tocou
com Quincy Jones, Michael Jackson e até Ray Charles, musicos expoentes da musica pop
norte-americana. Dentro de um festival de jazz e no Brasil, a presenca de tal estilo ndo era
bem vista pela critica que chegou a classificar o guitarrista como preguicoso, produto da
inddstria cultural: “€¢ um desses produtos de supermercado que as gravadoras tém nas
prateleiras para agradar a certo tipo de ouvinte pouco exigente.” (CALADO, Carlos. “Larry
Carlton e Wynton Marsalis, atracdes de hoje”. In: Folha de S. Paulo. llustrada. 27/08/1986,
pag. 1).

Carlos Calado relatou que, embora o alto volume de sua apresentacdo tenha
esquentado a plateia do Anhembi, o fusion apresentado pelo guitarrista exibiu poucas doses
de jazz, valorizando mais o rock € o pop, embora o swing funk tenha aparecido no som do
baixista John Pena, e no solo frenético do percussionista Alex Acund que caracterizou o
momento menos pasteurizado da apresentacdo. A banda tocou temas do udltimo disco do
guitarrista, “Alone, but never alone” (gravado em 1986), como: Smiles and Smiles to Go e
High Steppin, além do blues I've Gotta Right to Love my Woman que, segundo Calado, foi
tratada de forma semelhante ao restante do repertorio, fato que demonstra a falta de feeling do
blues, pelo musico.

Depois de Carlton foi a vez de Joao Donato, pianista brasileiro que teve seu nome
associado ao jazz por praticar o estilo durante os quatorze anos em que morou nos EUA. Um
fato irOnico caracterizou a apresentacdo do musico: ele estava nitidamente bébado quando
subiu ao palco e, por isso, cometeu diversas gafes durante sua apresenta¢do. A mais estranha
delas foi quando Donato anunciou uma de suas musicas mais conhecidas, A Ra, e tocou Speak
Low (Kurt Weill/Ogden Nash), deixando a banda que o acompanhava sem entender nada.
Alids, para Calado, o show sé conseguiu chegar até o fim gragcas a competéncia dos musicos
acompanhantes: Mauro Senise (sax e flauta), Luis Alves (contrabaixo) e Robertinho Silva
(bateria), que conseguiram segurar a apresentacdo, sem interrompé-la antes do fim.

Na segunda noite do festival, a grande estrela foi, sem divida, o guitarrista Stanley
Jordan. O rapaz, com apenas 27 anos, comecou tocando piano e transpassou a técnica para a
guitarra. Dispensava a palheta e utilizava todos os dedos das maos para tocar seu instrumento.
Dessa maneira parecia tocar duas guitarras ao mesmo tempo. Em 1984 ainda tocava nas ruas

de Nova York para garantir sua subsisténcia, mas depois de participar do Kool Jazz Festival
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se tornou uma das novas descobertas do jazz. Com o disco “Magic Touch” bateu recorde de
permanéncia no primeiro lugar entre os mais vendidos pela revista Billboard. Neste Free Jazz
foi comparado a Bobby McFerrin, ndo somente porque ambos comegaram como pianistas,
nem tampouco por transitarem entre standards do jazz, baladas, musica pop até cldssicos do
rock como os Beatles. Na verdade, tanto McFerrin quanto Jordan foram revelagcdes
apresentadas pelo Free Jazz.

Revelagdes que mostravam maneiras verdadeiramente originais de tocar seus
instrumentos (McFerrin com seu corpo e Jordan com a guitarra). E tocaram sozinhos no
palco. Jordan comegou com Stolen Moments, passou para All the Children e ai bastava fechar
os olhos para ouvir as duas guitarras. O som do instrumento ndo parou nem para os aplausos,
foi passeando por varias musicas dentre as quais, Georgia on My Mind (um hit de Ray
Charles), Autumn Leaves (de Joseph Kosma), My One and Only Love, All Blues (de Miles
Davis) dentre outras. No bis a musica escolhida levou a outro bis: Stairway To Heaven, de
Led Zeppelin.

Atendendo aos apelos da critica do ano anterior, nenhum musico brasileiro fechou as
noites do festival em 1986. Nesta quinta-feira, a abertura da noite ficou por conta do tecladista
brasileiro, Marcos Ariel. Com um repertério de musicas brasileiras numa estética fusion,
demonstrou sintonia com a banda, alternando sons mais pesados com a leveza de um solo de
piano acustico, ofereceu ao publico melodia original, mas teve bem menos espaco na critica
jornalistica, visto que o foco mididtico estava sobre as grandes estrelas internacionais.

Para terminar, o saxofonista David Samborn, alvo das criticas que precediam o
festival. Fez um show que surpreendeu, principalmente pelo guitarrista que o acompanhou,
Hiram Bullock. Samborn faz parte daquela turma de musicos que transita entre varios estilos.
Ja tocou com Stevie Wonder, James Taylor, David Bowie, Paul Simon e até Rolling Stones.
Ou seja, certo carater pop faz parte do seu repertdrio e isso criava uma aversao a criticos de
Jjazz. Seu guitarrista, no entanto, agradou pela presenga de palco: exibia sua guitarra sem fio
caminhando entre os musicos de forma debochada. Dancou e sentou na beira do palco para
tocar Bluesete (de Thielemans) misturada com Samba de Uma Nota S6. A extravagancia do
musico foi destaque da critica, embora relutante com Samborn e seu tratamento funk para o
repertorio do show.

O primeiro show da sexta-feira, 29/08/1986, seria o de Keith Jarret, referéncia no
improviso com piano, mas devido a exigéncias que nao puderam ser resolvidas pelo festival,
como a de um piano Steinway Hamburgo D, foi substituido pelo grupo vocal, Manhattan

Transfer. Criado em Nova York em 1972, o grupo era formado por quatro vocalistas: Tim
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Hauser, Janis Siegel, Alan Paul e Cheryl Bentyne, que exibiam durante suas apresentacdes
ndo somente o canto, como pequenos happenings.

Foram escolhidos para vir ao festival, provavelmente devido ao recém-lancamento
(na época) do disco “Vocalese”, onde o grupo mostrava novas versoes de cldssicos do bep-
bop, recriando com a voz os solos originais. Fizeram um show surpreendente, principalmente
pela perfeita execugdo de arranjos complexos de cldssicos jazzisticos que iam desde o swing
até o bop, sem deixar as cangdes pop de fora. De acordo com Calado, ouvi-los ao vivo, sem as
estratégias de estudio, revelava a alta qualidade do trabalho do grupo.

Paulo Moura, compositor, arranjador, saxofonista e clarinetista brasileiro, foi quem
fez o segundo show desta noite, com mais oito musicos no palco. J4 velho conhecido do
publico paulistano devido a sua constante presenca nas noites da cidade, quer em gafieiras ou
concertos eruditos, foi sucesso, talvez pela sua capacidade de transitar entre diversos estilos
musicais. Ainda assim, ndo teve tanto espaco na midia, possivelmente por ser um musico ja
conhecido dos brasileiros. Moura esquentou o palco para que entrasse o também saxofonista,
Gerry Mulligan.

Mulligan, assim como Marsalis, também envergou para a musica erudita, ambos
caminham pelas trilhas mais cladssicas do jazz moderno e trazem como nucleo central do
trabalho as referéncias dos anos de 1950. Representaram, entdo, a parte mais sObria do
festival. Com apenas um disco lancado no Brasil até entdo (o “Summit’, gravado com Astor
Piazzolla), o saxofonista ndo foi exatamente apresentado aos brasileiros pelo Free Jazz, pois ja
estivera presente no Brasil em 1978. Foi um inovador na histéria do jazz quando, na década
de 50, formou um quarteto que dispensava o piano; além disso, junto com Miles Davis,
elaborou o nascimento do cool jazz. Para seu show no Free Jazz trouxe Bill Mays ao piano,
Michael Formanek ao baixo e Richard de Rosa na bateria. No Rio de Janeiro ainda teve tempo
para um passeio no Jardim Botanico, junto com seu amigo, Tom Jobim.

No sdbado, em 30/08/1986, quem abriu a noite foi Ricardo Siveira, guitarrista
carioca, juntamente com o seu grupo, High Life. Fizeram um show baseado no fusion. Nesta
noite, mais uma vez tocou Stanley Jordan, para depois subir ao palco o musico mais esperado
deste festival, o grande Ray Charles. Ele dispensa apresentagcdes. Os ingressos para os dias em
que ia se apresentar foram os primeiros a acabar e seu show foi sucesso ndo apenas de
publico, como também de critica. Carismatico, o rei transitou por todos os tipos da musica
negra norteamericana, blues, country, rhythm and blues, sem esquecer o jazz.

Veio com uma big band de 28 musicos, incluindo as back vocals, mais conhecidas

como Raelettes. Ganhou o publico quando fez um gesto caracteristico de sua apresentacgdo,
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levantando-se do piano e abracando o ar, como quem abraga toda a plateia. Mas a sensacao de
receber tal abraco € algo indescritivel e dessa forma, s6 quem esteve presente pode relembrar.

A ultima noite do festival comegou com o Dirty Dozen Brass Band. Grupo de metais
composto por: Greg Tate e Efrem Towns nos trompetes, Kevin Harris no sax—tenor, Roger
Lewis no sax-baritono e soprano, Charles Joseph no trombone, Kirk Joseph na tuba, Jenell
Marshall no tarol e vocais e Benny Jones no bumbo e pratos. Com uma formacao tipica das
bandas de desfile de New Orleans, fizeram um show animado que trouxe boas surpresas para
o publico brasileiro, uma vez que a banda ndo possuia nem um disco lan¢ado no Brasil.

Os musicos animaram a plateia que se divertiu com um fusion de jazz e funk, mas
também de jazz e ritmos latinos. A energia alegre da Dirty Dozen Brass Band contagiou o
Anhembi e deixou o publico quente para que entdo entrasse o pianista brasileiro César
Camargo Mariano e depois, mais uma vez, Ray Charles.

Desta 2* edicdo do Free JazzFestivaldestaca-se para andlise da influéncia da midia
‘impressa’ (Folha de S. Paulo) que o mesmo estilo de manchete se repete na edi¢do do dia 27,
abertura do festival. Fotos retangulares, desta vez na vertical, com aproximadamente 2col x
20 cm de altura. No canto superior, a esquerda, um politico no plenario do Congresso
Nacional em que um grande partido da época debatia a redug@o de juros e no canto inferior a
direita da pagina uma foto do cantor ‘Wynton Marsalis’ se apresentando na primeira noite do
festival.

Com relacdo a influéncia da midia impressa para o crescimento da indudstria do Show
Business no Brasil, observa-se que ndo houve manchete, mas essa foto na capa do jornal do
trompetista Wynton Marsalis, cuja legenda o anunciava como uma das estrelas da noite de
abertura do Free JazzFestival tem um peso grande, uma vez que ela dividia a capa apenas com
outra foto do mesmo tamanho, o que credita uma importancia de primeira grandeza ao

Festival junto aos demais acontecimentos no pais.
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Ja a diagramacdo diferenciada da capa do Caderno Ilustrada em que o titulo Free
Jazz Festival posicionado no cabecalho da pagina ganhou uma importancia gigantesca porque
o logo do Caderno Ilustrada ficou no centro da pagina dividindo a pagina em duas matérias

sobre o festival. Essa importancia dada pelo jornal ao evento representa o inicio de uma
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quebra de barreiras entre a redacdo e a publicidade de marca. O que foi preponderante nesse
apoio da midia foi a importancia de Sao Paulo estar recebendo um evento deste porte,
portanto a marca (Cia. Souza Cruz) que teve a coragem de realiza-lo estaria tendo o mérito
reconhecido pela imprensa mesmo que disfar¢cado por traz do estilo Free, sendo esta uma

tendéncia internacional desse género musical.
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No ano de 1987, o fusion apareceu com mais for¢a na programacdo do festival. A

partir daqui se torna mais evidente as diversas posturas criticas: de um lado os puristas,
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caracterizando a op¢do mercadoldgica do festival, os instrumentos eletronicos e os adeptos do
fusion, como prejudicial a elaboracdo da musica de alta qualidade; por outro, uma postura
critica mais aberta para a discussdo em torno das novas influéncias no jazz, determinando
caminhos que podem funcionar, embora nem sempre apostando em tais novidades.

Neste ano houve apenas um artista brasileiro fechando a peniltima noite neste 3°
Free Jazz, o multi-instrumentista Hermeto Pascoal, também conhecido como bruxo, que ja
vinha sendo aclamado pela critica como presenca necessdria ao festival, desde 1985. O
musico ja tinha se apresentado no Festival Internacional de Jazz de Sdo Paulo em 1978 e
também no Festival de Montreux, na Suica, em 1979. Depois disso, fez diversas
apresentacoes pela Europa e tocou até no Japao. Referéncia da musica instrumental brasileira
no mundo teve um espaco privilegiado neste festival, principalmente devido ao sucesso
adquirido no exterior. Seu reconhecimento no cendrio da musica internacional levou o festival
a colocd-lo como ultima apresentacdo na noite de sdbado, encerrando a penultima noite do
Free Jazz, onde ainda tocaram Chick Corea e Bill Evans.

A primeira noite do festival vinha sendo anunciada como a mais cldssica do evento,
principalmente devido a presenca de Laurindo de Almeida, homenageado nesta edigcdo
(anunciado como Laurindo de Oliveira, por uma voz em off que o chamou ao palco).
Prometeu tocar Debussy, Villa-Lobos e Mozart. O violonista brasileiro quase desconhecido
no Brasil, visto que morou por mais de 40 anos nos EUA, foi premiado com um Oscar, cinco
Grammys, além de mais de 120 discos gravados por 14, nenhum lan¢ado no Brasil até entdo.
Chegou para o festival com a promessa de um show mais erudito e, dizem, falando portugués
com sotaque de americano. Nao agradou aos mais xen6fobos, que o consideravam um produto
da industria cultural norteamericana.

Petrucciani, que tocou logo em seguida, também demonstrou sua tendéncia para os
classicos, mas os clédssicos jazzisticos. Um pequeno notavel do piano, na época com 24 anos e
apenas um metro de altura devido a uma doenca rara que impedia seu crescimento, se
considerava um tradicionalista; anunciou seus mestres: Bill Evans, Oscar Peterson e Herebie
Hancock. Neste ano estava ha 20 tocando piano e ja preparava seu 16° disco. Para o festival,
tocou acompanhado do guitarrista Jim Hall e juntos foram a revelacdo apresentada pelo Free
Jazz neste ano. Durante o show, demonstraram perfeicdo na arte do improviso. Hall mais
contido e Petrucciani invadindo seu piano com o pequeno corpo. No repertério muitos
standards do jazz como: Lover Man e All the Things You Are.

O grande destaque desta noite ficou, entretanto, com o assim chamado “Verdi da era

eletronica”, Philip Glass. Considerado por Giron como o ndo-jazz dessa abertura do festival,
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fez uma musica em que o maestro, Dan Dryden, era o responsdvel pela mixagem de som ao
vivo. Com uma banda que incluia trés sintetizadores (tocados por Glass, Michael Riesman e
Martin Goldray), além da vocalista Dora Ohrenstein que também controlava o coro gravado
digitalmente em um sampler emulador, e do trio de metais Jon Gibson (sax-soprano e flauta),
Jack Kripl (sax-soprano e flauta) e Richard Peck (sax-soprano, tenor e alto); o grupo causou
uma sensacdo de hipnose no Anhembi, que enfeiticou todo o publico, j4 que manteve a
intensidade do som sempre igual, com vdrias repeticdes de estruturas musicais, durante toda a
apresentacdo. Rotulado como miusico minimalista pela midia (titulo que ndo agrada ao
musico), tocou trechos de suas Operas, como: Einstein On the Beach (que fez junto com o
diretor teatral, Bob Wilson), Satyagraha e Akhnaten, além de trilhas de filme como a de
Koyaanisqatsi. Falou em portugué€s com a plateia e teve uma recep¢ao carismatica por parte
da midia, que destacou o carater evolutivo e inventivo presente em sua obra.

Desta 3* edicdo do Free JazzFestivaldestaca-se para andlise da influéncia da midia
‘impressa’ (Folha de S.Paulo) a manchete que pode ser considerada a mais significativa na
histéria do Free JazzFestival, ndo apenas por ser uma das primeiras a exaltarem a importancia
do evento, mas principalmente por seu conteido, esteticamente perfeito para a aparicdo da
marca ‘Free’ de cigarros da ‘Cia. Souza Cruz’, com um tom dindmico do saxofonista a frente
do pano de fundo estampado com o logo do Free JazzFestival, o mesmo usado nas
embalagens da marca do cigarro ‘Free’, acrescido apenas do desenho de um saxofone
sobreposto a ele. Com sorte ocupou espaco na foto exatamente proporcional ao de uma

embalagem dos cigarros ‘Free’.
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Essa manchete da Folha de S. Paulo evidencia o apoio aberto do jornal a iniciativa
cultural privada mais brilhante, que se manifestou até aquele momento. A cidade de Sao
Paulo vivia pela primeira vez um grande festival internacional produzido dentro dos melhores
gabaritos dessa atividade como ndo havia sido feito antes, e que tinha a aura de ter vindo para
ficar. E ficou mesmo. Sua cronologia se prolongaria por mais de dez anos.

Esta imagem sensibilizou nao sé o leitor pela beleza impactante de uma foto de mais
ou menos 4 col. x 30 cm de altura, posicionada logo abaixo do logo da Folha de S.Paulo.

Os leitores s@o os proprios formadores de opinido, e também os investidores em
patrocinio. Os empresdrios passavam gradualmente a enxergar a forca que o show business
estava ganhando com o Free JazzFestival; e esse tipo de opinido € muito boa de ser formada
por um grande jornal, no caso a Folha de S. Paulo, sempre atento a importancia do
entretenimento cultural, fortalecendo dessa forma uma inddstria importante para o
desenvolvimento sécio econdmico do pais e principalmente das cidades de Sao Paulo e Rio de
Janeiro.

Portanto, pode-se observar que a opinido do jornal possui uma liga¢do positiva nessa
linha de raciocinio. Um grande acontecimento como o Free Jazz Festival, fazendo circular
artistas, técnicos, produtores e outros personagens internacionais na vida noturna da cidade e

sem ddvida um acontecimento bem vindo principalmente para o turismo. A cidade ganhava
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um presente € o jornal tinha indiscutivelmente que exaltar sua importincia. Essa manchete
marcou e eternizou o Free JazzFestivalno imaginério dos leitores da Folha de S. Paulo, sem
davida por seu posicionamento de destaque, no topo da pagina como manchete principal na

edi¢do de 14/09/1987.

1988

Em 1988, Miles Davis foi a grande promessa do festival. E, embora tenha sido o
mais noticiado pela midia, ndo pdde comparecer devido a um diagndstico de pneumonia que o
impossibilitou de tocar. Para resolver a auséncia de sua maior estrela, o festival organizou as
pressas uma jam session com alguns de seus convidados estrangeiros: Nina Simone, Michael
Brecker, Oscar Castro Neves, The Lounge Lizards, Tonny Williams, Yellow Jackets, Diane
Schuur e Courtney Pine, mas como conta Carlos Calado, o que o festival chamou de jam
session, “acabou sendo uma espécie de sessdo de cinema com vdrios traillers de shows”
(CALADO, Carlos. “Festival aumenta seu publico mas ainda ndo é ‘free’”. In: Folha de S.
Paulo. Caderno de Cultura. 13/09/1988).

Ainda assim, o festival foi tdo noticiado neste ano que Moacir Galo, gerente de
producdo da Souza Cruz, declarou que dentre os trés festivais patrocinados pela empresa
(além do Free Jazz, ainda patrocinavam o Carlton Dance e o Hollywood Rock), era no Free
Jazz que conseguia um maior retorno de midia espontanea em jornais, revistas, emissoras de
radio e televisdo. Duas transmitiram o evento, neste ano: a Rede Globo e a TV Cultura, ao
vivo, pelo programa Metrépole. Além disso, uma semana antes do festival comecar, a Folha
de S.Paulo publicou um enorme Guia do Festival que, além de apresentar as atracdes e
divulgar a programacdo de shows e workshops, incluia no roteiro uma histéria do jazz e sua
presenca em filmes e livros.

Dedicava, assim, um enorme espaco para a ampliacdo e veiculacdo do evento, fato
que comprova o crescente nimero de espectadores e consumidores que o Free Jazz atingia a
medida que os anos se passavam. Ainda assim, continuava com a proposta de se produzir um
festival em que o jazz pedia todos os holofotes.

O time de representantes da mainstream neste ano estava recheado de grandes feras.
Eram eles: Ron Carter e Tony Willians trio, Modern Jazz Quartet, Stephane Grapelli e o mais
novo da turma, o saxofonista britanico, Courtney Pine (isso sem contar a promessa de Miles
Davis). Também trouxe Nina Simone que, embora considerada uma estrela pop por alguns

criticos, teve uma carreira de sucesso no universo do jazz, do blues, do gospel, do folk e da
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soul music, e nesta época contava mais de 50 discos gravados. Foi perseguida nos Estados
Unidos por abracar publicamente o combate a todo tipo de racismo e neste ano voltava as
radios com um grande sucesso, My Baby Just Cares for Me. O festival também apresentou
Diane Schuur, revelagdo na época recente, do canto jazzistico, devido a poténcia e grande
extensdo de sua voz; e também, os Lounge Lizards, banda da vanguarda pop nova-iorquina,
que s6 teriam discos langos no Brasil, depois de sua confirmagdo para o festival. Trouxe o
saxofonista Michael Brecker, famoso como musico de estidio (gravou com Frank Zappa e
Frank Sinatra), que havia montado sua propria banda recentemente. Apresentaram-se no
Anhembi na quinta a noite e domingo, no parque Ibirapuera. O festival também incluiu o
fusion do Yellow Jackets, fato que ndo agradou a critica.

Os brasileiros foram representados pela Banda Zil que era composta por Ricardo
Silveira na guitarra, Marcos Ariel nos teclados, Zé Nogueira no sax, Joao Batista no baixo,
Jurim Moreira na bateria, Zé Renato e Claudio Nucci nos vocais. Além dela, contou com a
presenca do tecladista Antonio Adolfo, que acompanhou Elis Regina na era “o fino da bossa”
e compds, ao lado de Tibério Gaspar, hits como Sa Marina e Teletema. Também gravou
temas de Ernesto Nazareth e Sinh0, de forma a se aproximar da musica tradicional brasileira.
A terceira noite do festival foi aberta pelo saxofonista brasileiro Léo Gandelman, bastante
requisitado em gravagdes de estidio. E abriu com Pixinga a noite que traria Nina Simone. O
baixista mostrou sua fusion com samba: o funk brasileiro.

Teve lugar até para Almir Sater mostrar o seu regionalismo e para Oscar Castro
Neves matar as saudades do Brasil.

A presenca marcante do Free Jazz nas manchetes dos cadernos de cultura
possibilitava um prolongamento sobre as discussdes do jazz no Brasil; mas visto a enxurrada
de atracdes que demarcavam uma ampla gama de diversidade musical para o evento, torna-se
inevitdvel o surgimento das diversas vozes criticas, cada qual apontando direcdes diversas.

Neste ano, os trés primeiros dias concentraram diz-se, a nata do jazz. E af os puristas
puderam se deliciar, primeiro com o Ron Carter e Tony Williams Trio. Carter no contrabaixo,
Williams na bateria e Mulgrew Miller no piano.

Fizeram um show elegante e polido, propondo um jazz moderno, mas que nao
abandonava a tradicdo; precisos, inventivos e virtuosos. O baixista e o baterista ja haviam
feito parte de um dos quintetos de Miles Davis, e neste show para o Free Jazz apresentaram
Miller, que foi considerado a grande revelagdo do evento.

A segunda noite foi considerada como a mais erudita por Luis Antdonio Giron. A

comegar por Antonio Adolfo que, junto de sua banda, apresentou 6timos arranjos para um



76

repertorio exclusivamente nacional. Depois foi a vez do violinista francé€s Stephane Grappelli
que, junto de John Burr (baixo) e Marc Fosset (guitarra), apresentaram o show mais romantico
do festival.

E foi a grande atracdo desta quarta-feira ao apresentar no seu repertério As Times
Goes By, da trilha de Casablanca, Chattanooga Choo Choo de Glenn Miller, Someone to
Watch Over Me de Jerome Kern, I Got Rhythm de George Gershwin, dentre outras que
reestabeleceram o elo do sentimentalismo, fazendo a plateia suspirar.

Na época com 36 anos de trajetéria, o grupo composto por Milt Jackson no
vibrafone, Percy Heath no baixo, Connie Kay na bateria e John Lewis no piano, se mostrou
lirico, racionalista e tradicional. Todos passaram por uma formacao classica rigorosa, embora
tenham adotado o jazz como prética inventiva. Dessa forma elaboravam um jazz onde o
procedimento da pratica erudita estava sempre presente. A ideia era que o publico nao
soubesse quando estavam improvisando ou ndo. Para o programa do Free Jazz escolheram um
repertério que comegou com The Golden Striker, para depois adentrar o universo de Duke
Ellington, homenageado no ultimo disco gravado pelo grupo nesta época, “For Ellington”.
Comecaram por Koko e Prelude to a Kiss e depois por mais oito temas, deixando as 2.700
pessoas, que encheram o Anhembi, extasiadas.

A terceira noite foi dedicada aos saxmaniacos. E se o som do jazz moderno, como
conta Joachim Ernest Berendt, vem do sax, torna-se facil entender porque esta foi uma das
noites mais concorridas na procura de ingressos.

Comecou pelo saxofonista brasileiro Léo Gandelman que acabava de ter o seu
segundo disco, “Ocidente”, lancado pela Polygram. Esquentou o palco para que entdo entrasse
uma das revelagdes trazidas pelo festival neste ano, Courtney Pine. O saxofonista britanico,
aos 24 anos, veio para mostrar que a tradi¢do no jazz continuava viva e prosperando como
nunca. Influenciado por misicos das décadas de 1950 e 60 como John Coltrane, Sonny
Rollins e Wyne Shorter, o musico arrancou gritos euféricos em sua apresentacdo. Ele e seu
trio, formado por Delbert Felix no baixo e Mark Mondesir na bateria, tocaram Giant Steps de
Coltrane, Misty de Erroll Garner e também a balada de Gershwin, I Can’t Get Started.
Valorizando o improviso quer com mais velocidade ou com o ritmo mais lento, o grupo
apresentou somente seis cancdes que foram suficientes para deixar a todos boquiabertos.

Quem fechou esta terceira noite foi Michael Brecker. Mais conhecido por sua
participacdo em gravagdes de discos (além dos Frank Sinatra e Zappa, também gravou com
John Lennon, Charles Mingus, Paul Simon, Eric Clapton, Chick Corea, James Taylor, para

citar s6 alguns), foi considerado como o saxofonista de maior influéncia nesta década, por
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Carlos Calado. Seu primeiro disco, no entanto, s6 havia sido gravado no ano anterior, 1987.
Veio acompanhado do guitarrista Mike Stern, do baixista Jeff Andrews, do baterista Dennis
Chambers e do pianista Joseph Calderazzo. Por sua aproximacdo com o Rock, mas também
por utilizar um sintetizador, ndo obteve tantos elogios da critica.

A partir de sua quarta noite, o festival comecava a apresentar seus convidados mais
fusion. Ainda assim, Nina Simone foi a grande estrela desta noite, aberta pelo baixista
brasileiro, Pixinga. Ele ja havia acompanhado Gal Costa, Evandro Mesquita e Angela R6 R6 e
veio para o Free Jazz apresentar seu trabalho individual, acompanhado pela banda Pavio
Curto. Depois dele foi a vez de Nina, presenca temida pela midia devido a sua inconstancia
temperamental, mas amada pelo publico, que fez da sua noite a mais concorrida por ingressos.

A cantora, com sua postura altiva, seduziu o publico, que a recebeu de pé no
Anhembi. A recompensa foi um show carregado de emocgdo. Nina se levantou do piano,
dancou e pediu para que o publico cantasse. Tocou grandes sucessos como: Young, Gifted and
Black; Mississipi Goddam; Here Comes The Sun; dentre outros.... Em algumas cang¢des
acentuava as palavras, de forma a ressaltar o discurso a favor da causa negra. Embora
passeando também por seu repertério mais pop, Nina mergulha nas raizes negra e spiritual de
sua histéria, de forma a resgatar o sentimento origindrio do jazz. E possivel que esteja neste
fato a enorme popularidade conquistada pela cantora.

Certas presencas, no entanto, despertaram a ira dos criticos. No caso de Diane
Schuur, parece nao ter convencido devido a inconstancia das interpretacdes e do repertdrio,
mas mostrou que pela poténcia e extensao de sua voz, continua no pareo para diva do jazz. Ja
os Yellow Jackets, embora com um Grammy no setor de Rhythm & blues e oito anos de
estrada, ndo foram bem recebidos, foram classificados como mondtonos devido a falta de
variacdo ritmica e dindmica no show. O fusion de rock-blues-jazz parece nao ter soado bem
aos ouvidos da critica.

Os Lounge Lizards tiveram menos sorte. Antes mesmo de chegarem ao Brasil, j4 era
destaque nos jornais a fama de fakejazz que haviam recebido da critica norteamericana, talvez
por isso a mistura de jazz-pop do grupo, liderado pelo saxofonista John Lurie, parece ter
cansado os ouvidos do publico. Com a critica cada vez mais agressiva diante desta reuniao de
tendéncias musicais nem sempre ligadas ao jazz e com a énfase dada a tais artistas dentro da

midia, foi Carlos Calado, na Folha, quem amenizou a questao:

Por mais que os puristas reclamem, crucificando o festival ao trazer roqueiros e
praticantes da fusion, fica mais uma vez provado que a subsisténcia do evento passa
por essa op¢do mercadoldgica. De que adiantaria uma edi¢do exclusivamente
constituida por nomes do jazz mais estrito, assistida apenas por algumas centenas de
pessoas se no ano seguinte talvez o festival falisse? (CALADO, Carlos. “Festival
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aumenta seu publico mas ainda ndo € ‘free’”. In: Folha de S. Paulo. Caderno de
Cultura. 13/09/1988)

Com uma apresentacdo performética, eles experimentavam uma grande mistura de
sons e ritmos com arranjos que exploravam o cromatismo. Talvez ndo tenham desenvolvido
bem a ideia proposta, talvez a musica apresentada fosse muito diferente de tudo o que
apareceu no Brasil neste ano.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Industria do Show Business no
Brasil, observa-se que esta edi¢do do Free Jazz Festival foi a que recebeu mais manchetes de
capa. Nina Simone teve duas capas trazendo fotos suas em espacos maiores que os principais
acontecimentos.

O Caderno Ilustrada dedicou péginas todas as noites as manchetes de capa. O
saxofonista inglés Kurtney Pine também foi manchete de capa. Essa edi¢do frustrou um pouco
o publico e a critica pela auséncia da tdo esperada apresentacdo de Miles Davis em territério
Nacional, mas isso ndo fez com que a audiéncia do festival decaisse, nem tampouco a
consideracdo da Folha de S. Paulo que exaltou tudo de forma magnifica e

extraordinariamente.
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Siio Paulo, quinta-feira, 8 de setembro de 1988

Um jornal a servigo do Brasil  #

Ano

68 & MN.U21L708 %

Al Barfio de Limeira, 425

Caz$ 120,00

ke on Arie/ s

Arte [elin por consputndor uillizadn no *Gula dn Olimplada®, que eireula hoje

0 Corinthians venceu ontem
o Fluminense por 3 a 2 na
cobranga de pénaltis, em jogo
disputado no estddio do Mo~
rumbi pela segundn rodada do
Campem;’tjo BrnI;ileuo, ul::
tempo regulamentar, a part

nug:: em 0 a 0. Com gols de

Tato e Edu, 0 Palmeiras bateu
0 Santa Cruz por 2 a 1 no
Parque Antértica e assumiu a
! a do Grupo A, ao lado
de Allélico Mineiro, Portugue-
sa e Sport, com cinco pontos. O
Santos foi a Curitiba ¢ :Tlpalw
em 1 a 1 com o Alético,

tida de oaiem no Morumb, vearida pelo |

Guerra olimpica

[Il)sigois de 12 anos, EUA e
Ul voltam a se enfrentar em
uma Olimpiada, A partir do dia
17, em Seul, capital da Coréia do
Sul, as duas megapoténcias co-

am a disputar, milimetro a
milimetro, segundo a segundo, a
supremacia esportiva internaci-
onal, Até aqui, 05 soviéti
coleclonaram 340 medalhas de
ouro contra 337 dos EUA. Co-

ganhando nos pénallis por 4 a
1. A Portuguesa passou pelo
Coritiba por 3 a 1 no Canindé.
Dos clubes paulistas, o Sio
Paulo foi o dnico que saiu
derrolado. O time de Cilinho
perdeu por 3 a 0 para o Grémio,
em Parlo Alegre.

pela
jcos sa did

comeca em 9 dias

nheca as chances da.
equipes ¢ as possibilidades

Brasil no Guia da Olimpiada,
que a Folha publica hoje. O
caderns traz ainda um artigo do
economista Roberto Campos so-
bre o desenvolvimento coreano
0y rimeira vez na impren-
a brasileira, quatro pd-
ginas de artes coloridas feitas
em computader, PAGs, J-1aJ-12

Corinthians vence Fluminense nos pénaliis

e noa perali (3 2)8 direy

Ténls - A lenista Zina Garri-
son, dos EUA, foi a grande
surpresa nas guartas de final
do Campeonalo Aberto de Té.
nis dos EUA ontem. Ela venceu
a teheea naturalizada norte-a-
mericana Marlina Navratilova
por2al. Cadernode Esportes

0s bancos norte-americancs
tiveram no primeiro semesire
um lucro de US$ 10,5 bilhes, o
maior de sua histéria, O resulta-
contrasta com o prejuizo de
US$ 5,4 bilhbes no mesmo perio-

0 governo do Peru decrelou
ontem um choque ccondmico
para tentar conter a inflagdo
35613% a0 ano, 0 mais alto Indice
da histdria do pais. As principais
medidas anunciadas sio: conge-
Iamcntlo de preges por 120 diﬂlsi.
aumento de #0% para a gasoli-
na ¢ entre 100% cpﬂm para 05
alimentos, elevagiio de 160% no
salério minimo ¢ desvalorizagdo
de 100% da moeda peruana

LY

Bancos norte-americanos
registram lucro recorde

do em §7, causado pela consti-
tuiclo de reservas face & amea-
4a de paises devedores de

Fq%nrem seus débitos. O total de
lalénclas no setor este ano (101}
manteve onfvel de87. PAG. B-l

Governo do
Peru anuncia
congelamento

(Flnl& cén rcl.nl do ao délar,
ol o gasollna, supermer-
cados e casas de aves @ peixes
estiveram entem protegidas por
paliciais armades. Nas cidades
de Lima ¢ Callao as garantias
constitucionais foram suspen-
sas, Empregados do sclor de
transportes ameagam paralisar
o5 servicos hoje caso o governo

needa aumento Am as

0 co
tarifas de dnibus G, Bl

0 radicamador Jinior Torres
de Castro seguiu de 3o Paulo,
com um computador, toda a
trajetéria da nave sovillica

yuz TM-5, que alerrissou an
teonlem apds ler-se desviado da

Opinido da Folha
sl 41 shmsn Tt ¢

relativa aa e i Corstiuicda
Roteiro do rock londrine
& destaque em Turismo
supleinentn destaca dois roirires do fock
n;'lm;'h'-:._ml‘:ﬁud;p&ﬂl‘\v i
Gescrila, "As Trumas de Ava
Miarien immer Nradley | PAGs G1a G-18
Sindicatos querem que o
governo polonés renuncie
0 sindicaton oficing pelessses (OPTL)
crificaram _as
sindicalo proscrita Solidar Am
Galem 3 renincl dagevers Al
Estudante ¢ baleado por
PM quando luzia cooper

0 estdants Sérplo Khaar, 20, fof balesds
pelaa costaa gor um PAE ﬂmmnl:_‘qum
W

saia cooper, de agasalba, na av. deirt
P Litan iroos sal) u'n“-;'uc.%-uw
aPM, corria em “slitude Bspesia”. PAG. C-5

Anistin lanca relatérios
sobre a violéncia rural
PAG. A4

de &
)

Indice
#2 Péginas
18 de Turisma - de Classifelha
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B8kl

Frira]
AuscEaus B3
Chmbin Bl
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Earis  DiaDi
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i

Tempo

om toda o Estada. A lemperatura na
capllal deve variar hoje enire

Coniems, 12,00 34,6; hd um ano,

Dirigente da
China apéia

George Bush

0 dirigente chinés Deng Xiao-
ping declarou ontem seu apoio &
candidatura do republicano Ge-
Bush & Presidéncia dos

feila durante o encontro realiza-
do em Pequim entre Deng e
Frank Carlucci, secreldrio da
Defesa norte-americano. “Bush
# um velho amigo. Espero que
ele venca as eleigbes de novem-
bro", disse o lider chinés, que
atribuiu sua preferéneia na su-
cessfio de Ronald Reagan aos
conlalos que leve com  Bush
entre 1974 76, PAG. A-L

o Pio de Agicar,

.. i e

Funcionarios
estaduais tém

abono de 20%

0Os funciendrios pdblices esta-
duais que recebem alé Ci$ 200
mil terdo abono de 20% sobre o
saldrio de agosto. Os que rece-
bem mais de Cz$ 200 mil terdo
incorporados ao salirio a quan-
tia de Cz$ 40 mil. A declsio foi
anunciada ontem pelo secreldrio
de Coordenacio de Programas
do governo do Eslado, Alberlo
man. O abono serd page em
contracheque especial no perl
do de 30 de setembro a §
outubro. Os servidores munic)
pais receberio aumento de
21,2%, este més, PAG. C-5

Ph e ko L - 1
les Diniz (sem gravata, de pé, o centro) preferiu ficar

n
longe do irmdo Abilio, sentado juno aos pais Valentim e Floripes; 8 esquerda, Laudo Natel - Pdg. F-1

Sarney recebe
vaias durante
desfile militar

Sob vaias e protegido pelo
mals rigido esquema de segu-
tltimos seis anos,
homens, o
ney assistiu

]‘e militar
de 7 de setembro marcado por
rotestos de secundaristas, eco-

gistas, socialistas e pela acdo
da PM, que fez oito prisbes. As

ssou pelo selor
onumental e che-
gou ao palanque, de onde pre-

ranga n
compasto por

pmmmn Fiosé
em Brasilia um desfi

500
Sarr

ah4s, Sarney
sul do Eixo

senciou o desfile, incom
por cerca de cem manifestantes,

80 metros dali. PAGS. A-5 e A6

Radioamador hrﬁsiléirb
seguiu drama da Soyuz

rola
anl
e reprod,

n inglés (s

Y

0 inglés Courtney Pine ¢ a
maior atragio desta lerceira
noite do Free Jazz Festival, loda
ela dedicada acs saxofonistas.
Na cobertura da Folha, a crilica

moda Costanza  Pascolalo
escreve sobre as roupas que o

orard estn noite na Feee Jazs

O sax “dandi” de Pine
é atracdo em Sio Paulo

plblico veste, O folégrafo Boh
Wolfenson mentou um estidio no
Anhembi, onde faz relratos de
personalidades presenles aos
shows, Ron Carter ¢ a modelo
Julie Kowarlck séio os folografa-
dos de haje. PAGs, E-1e B9
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Festival faz
hoje a festa do
sax explicito

slnmo AUGUSTO

;uroee um :ohrl.nlw de sacerdote
jem por lsso ﬁell.url

Hoje ¢ a noite do sax-appel mo
Free Jazz. O quase sesquicenlendrio
instrumento inventada pelo belga
Adelphe Sax aparecerd no paleo do
Anhembi, logo mais, cm suas virias
formas acdsticas fallo, lenor, 8o~
peane, barilono) e tam metas
motfosendo numa porrinhala cleti &
nica chamada EW1 (Electronic
Wind Instrument), que mals parece
uuma Mauts dnplullcodeerum;ll

uma gama de Ilmh—ulcnp;:.

poss
John MeLaughlin, Quando
ca sonors di um descanso, quem
tem chance de brilhar & o planista
Calderazzo, um MeCoy Tyner
de dllima geragio & a segunda mals
quarto Free

xalntelizator, o EWI fol, segundo
consla, Introduzldo no Festival de
Jazz de Montreux (Sulga) de 1987
pelo americano Michael nmlenai.
o/Hitimo sopro desta nolte.

Domingo passada, no ane Juzz

n
£
5

Courtney as
hoaras dessa lista porque [ era
cmidqdunma um LP

carioca, & «u{nhoﬂ de Michael (“Destiny's Socg + The Image of
[oud, Y 6 lnunde de sua
o do lmmpuhll R.lmiy Brecker, a rreirs, recém-langade
substitulr na bucha o eletrdalco  no Brasl WEA. Ele comegou
"oﬂ;tml my. pelo mh acistico  cedo, ndo um clarinets, ado-
'Suspone™ (que pes.n nomes  lando 0 sax @ brocando o|
trumentes reggae ¢ o funk pelo Jazz O

mi

sio mislcas,
musieals). 0 inglls. lumnlc-nu
Coltriney Pine, B, love mais sorie
ao exibir-se com a'seu fole cﬁmpuu
dorizads. Cautelosa, por um
standard para todes os paladares:
[ Can't Get Staried" =& deixou o8
Jammanlaces da velha guarda com
2 Impresaio de estar ouvindo um
Bunny Berigan marciano

Como aconleceu o Rio, Pine e
Brecker dmdﬂn 0 MESMo Progra-
ma, de um saxofonicla
nativo. Pm a platéia paulistana
Feservaram o dmlp«h mais aplica-
doqw.c o seselepe w?,!u ds Dw{d

Tusionou

G:ndelm.n “Tdo ursim qulnl.ﬂ
Brecker (gue aléim de sax, loea
fauts, bateria ¢ piano), Gandelman

vl nea

loi o LP “Way Oul Wesl" do|
tenor Soany Rellins, Pine ptmu

nrnldmwumum todas as)

delxando para iris os seus lrks|
saxes mals noldvels: Jolw-y D:nk
worth, Tubby Hayes & Ronnle Scotl,
Dlmig cerla dpoca, Pine eatuda.
va cilo horas por dia. Haja pulmilo]
haja beico. No tempa vago, locaviy
na big band de Charlie Watls]
Empenhado até a carapinha em
expandir o prestigho do jazz ns
Inglaterra ¢ de Ihe conferir um
status de misica afro-erudila, fun]
dou hl q-unt.ru anos The Ablbi Jazx

qua

iTre wwicl s First Sax
Quando seu primeiro LR
(“Journey To the Urge Within""
chuw is lojas, para baler

e fixo musical do festival
oty e de vendas na velha Albioo)

maiu de sua pavta. Com formacio
cléssica (estudou no Berklee College
de Boston e Senlou praga na
Orquestra Sinfénica Brasileiral,
meaba de fer seu segundo o
t"“Ocidente”™) lancado pela Poly-
gram. De cujas faixas, certamente,
deverd extrair o e blueseiro e
de

de* 'al’uﬂol?rlu:hﬂnm

T wouil

dan loga mals. et
+ Agraveniagbes dos i scroloviid

Por subir e descer escalas como I-l- a port loo m 1o Poiclo e Canvenite
um azougue, Brecker rompeu uma Olovs Fonbours. 1.3H. Voj.

lu!lﬂ Mmﬂdom’-d-ﬂmﬂnhl
ingeen de Cid AR08 @ €

eom uma bandagem gue mais um.m

Indifolha

Do Reportogem Lucal

A apreseniagio da cantors Diane
Schuur na nolle de aberiura do Free
f Jarz em S80 Paulo, anteontem,

dles”, langade hd quatro anes por
|| #eu mecenas, o compasitor © maes-

tro Dave Grusin (awlor das lrilhas

de “Toolsie" e “Rebelido em &ila-
gro'). Impulss mercadoldgica? Po-
de ser, "Deedles” acabou de chegar
s lojss pela gravadora CBS.

Sarah Yaughan
1‘2 certa que m nrlmdm dllm

rincy Pine durante spresentacho no Riog ele fax o segundo shaw d

haje, 0o Free Jazz, em e

.
FREE JAZL FESTI
Progromagdo em Sdo Povlo
wom
(90 Garrdebean
Courtesy Pire band
Migkaal Brechen bosd
AMANHA
[
Hina ilﬂA"
shaaso
Mt S0
Jom Sevnan oom Pegemsen Sephane
Groggell Thalourgeliah
Felawiarhers e guttc

BOMMOD

o
Thaiavage vasrm

ke 120
A P dm Caeeriiberis Akas

Tan Gl e bk
Bl gy ems  Papy g o
vt
Froe daCil o a0 ok s
- ey

Lisappars

OQUEEJAZZ

= u»nl o Praamndoim
dabatao

0 SAX QUEELES USAM

Courtney Pine - Selmer “Mark

&" Tenor e Yamaha “Courved So-
prand YASSZ".
John Lurle - Selmer "Balanced

‘Action”, 1960, "Eu f;mp,ﬂ hi oitor
48, em Nova York, Vi
e e e "liqoei apaixsnao.
Paguei US§ 1.700,00 ns época e i me
ofereceram o dobra”,

Léo Gandelman - Usa quatro
saxoft da marca Selmer: um

-e {boquilha
Brilhard uan‘heLl Rico ﬂny-l! [T

Michael Brctk:r Selmer Te-
nor, boquilha Guardala ¢ palhela
Reeds.

rend Lee" de Eugene MeDanlels, em
que Schuur se submetew # uma
corrida de wweldculos mum scal”

Vaughan (mas alnda I
evoque-sa), Schuur estd lmlmndn
disténela dn morads das deusas
(Ella, Bjllie ¢ Bessie).

Ni#o quer dizer que Diane Schuur
sefa uma cantora descartdvel, Len-
ge disso. Sua Interpretagfo de

“Amazing Grace' fol comovenie &
“The Very Thought of You" 56 nfio
saiu melhor que a gravagio porque
no disco havia uma orquestra sob a
direpiio de Grusin ne lugar do trlo
que a acompanhou no Free Jazz
Alnda assim, uma carreira para ser

consumo l‘med‘in!n Vai de umn
Jada como “Teach me on!

(sexta cangie da nolle) ac

do discurso “soul” da (lbu "Hew:u

ida de For sure.
{Antonle Gongalves Filho)

[ ——
Roie s nkeumacher ssbes 0 0% From Jeur Powtesl 0
e e

iLor

_'_ﬂ.-n.lnilllnﬂ'_l_l
Diane Schuur segue a trilha das deusas

/

bane Schuur na aberiura da Fre
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Cai intervencdo Bolsa suspende
na Transbrasil acdes da Engesa

Para bancos, 12%
sdo inflacionarios
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Salarios opdem Aureliano ao Planalto

Nma gzmcme ¢ a voz da noite no Free Jazz

TV serd visto
em 10
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i E
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Caso Soyuz tem debate
na televisio soviética
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Nina Simone, a pantera do jazz,
promete se render ao comercial

e Sackisa”, Saks belasds ¢ saver.
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1989

Nesta quinta edi¢do do Free Jazz, algumas mudancas marcaram o crescimento € o
amadurecimento do festival. A comecar pelo local onde aconteciam os shows, que passou do
Anhembi para o Palace, criando um ambiente mais intimista do que o anterior. Os workshops
com musicos trazidos pelo evento continuaram, mas além deles, realizou-se, também como
atividade paralela, uma mostra de filmes histéricos sobre o jazz. Arriscando um pouco mais
na programacdo, pela primeira vez o festival soou free ao apresentar um expoente do estilo
surgido em meados da década de 1960 quando procedimentos atonais foram introduzidos no
Jjazz, aqui representado pelo pianista Cecil Taylor. Pode-se dizer ainda que as noites foram
tematicas, embora tal afirmativa seja, aqui, apenas o embridao de uma ideia que ganharia muito
mais forca na década seguinte.

Quem sugeriu a divisdo tematica foi Carlos Calado quando, num pequeno guia sobre
o festival, publicado em 22 de agosto de 1989 para a Folha de S. Paulo, declarou que a
primeira noite seria a do swing, a segunda a da vanguarda, a terceira a do bebop, a quarta a do
fusion, a quinta a do blues e a tltima a do ecletismo.

Apresentava, dessa forma, a melhor estruturacdo dos programas dentro do festival.

O swing abriu a temporada em S@o Paulo. Na verdade, Nana Caymmi foi a primeira
atracdo. A diva do vozeirdo, que faz as pessoas chorar, foi considerada como uma intérprete
jazzistica brasileira e teve o apoio da midia em sua apresentacdo para o Free Jazz. Mas, depois

dela, o publico pode swingar ao som da Count Basie Orchestra. Embora sem o lider que
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morreu em 1984, mas neste ano dirigida pelo saxofonista, Frank Foster, a big band agradou
aos ouvidos mais saudosistas do Palace.

A histéria da orquestra de Basie € longa. Em 1989 j4 tinha mais de 50 anos de
estrada e junto com a orquestra de Duke Ellington formavam as mais populares e importantes
big bands da historia do jazz. Fica comprovado pelo extenso nimero de talentos que por ela
passou: teve Lester Young no saxofone, Freddie Green na guitarra e os vocais de Billie
Holiday, Jimmy Rushing e Joe Williams que, alids, se apresentou logo apds a orquestra, mas
acompanhado por ela. Para o show do Free Jazz trouxeram os vocais de Carmen Bradford
para acompanhar nas composi¢des do entdo recém-lancado dlbum do grupo, “The Legend.
The Legacy — The CountBasie Orchestra Directed by Frank Foster”, que saiu pela Denon
Records nos E.U.A.

Foster foi o segundo substituto de Basie na dire¢ao da orquestra. Entrou para o grupo
na década de 1950, ficou até 1964, quando saiu para formar o préprio conjunto. Além de
compor para a orquestra de Basie e depois para o seu grupo, também fez arranjos para George
Benson, Frank Sinatra, Tonny Bennet, Diane Shuur, dentre outros. Voltou para dirigir o grupo
em 1986, depois da morte de Thad Jones, primeiro substituto de Basie.

A orquestra se manteve no palco para acompanhar seu ex-crooner, Joe Williams,
conhecido pelo seu vozeirdo grave, cantor tanto de baladas romanticas quanto do mais puro
swing, mas que deixava a todos boquiabertos quando cantava o blues. Antes de trabalhar com
Basie cantou na banda de Coleman Hawkins, depois na de Lionel Hampton quando fez
parceria com Dinah Washington. Ficou com Basie de 1954 até 1961, quando resolveu seguir
carreira solo, apoiado pelo mestre. Foi eleito cinco vezes consecutivas, como o melhor cantor
de blues, pelos leitores da revista americana, Downbeat. Veio para o festival tocar musicas de
seu, na época, mais recente dlbum, “In Good Company”, lancado pela Verve Records.

A noite da vanguarda ndo teve o mesmo sucesso de publico, mas rendeu boas
matérias para os jornais. O estilo de Cecil Taylor, por exemplo, até entdo era vetado ao
publico brasileiro tanto em discos como em shows, devido ao cardter anticomercail de sua
musica. Sua presenga no Free Jazz revelou, portanto, um importante capitulo na histéria do
Jjazz no Brasil. Quem abriu a noite foi a banda brasileira Aquilo Del Nisso, para depois entrar
John Zorn e sua banda Naked City. Com arranjos criativos que uniam elementos como surf
music e bebop, a banda fez um show onde a musica aparecia como uma colagem de vdarios
estilos. Chegaram a rasgar um country com intervencdes pesadas e pontuaram o espetaculo

com temas de filmes. A forma incomum de arranjar sua musica, fez de Zorn uma figura
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emblemadtica neste festival. Alguns acharam que ele queria apenas agradar aos ouvidos jovens
da plateia, outros o enxergaram como um musico de vanguarda.

Inventividade, no entanto, foi com Taylor, uma das grandes sensacdes mididticas.
Tanto pelo seu ineditismo no pais, como por seu carater realmente free. Gravou com Coltrane
em 1958, e disse trazer em sua musica elementos da terra e da natureza. Apocaliptico em seu
show, algumas pessoas sairam antes do fim, talvez assustados com as cotoveladas e toques
com punhos fechados que o musico fazia em seu piano. Ele e seu quarteto comegaram a
apresenta¢do na penumbra, tocando instrumentos de percussdo misturados aos gritos de Cecil
que lembravam as linguas afroindigenas e a partir dai apresentaram atonalismos e intensidade,
fecharam de forma arrebatadora esta noite de vanguarda.

Ainda assim, energia € a palavra que descreve a terceira noite do evento que trouxe o
sexteto de Horace Silver e o quarteto de Max Roach. Silver, junto com Art Blakey, foi um dos
introdutores do hard bop, estilo que resgata as raizes bluesisticas do jazz. Tocou na primeira
formacgdo dos JazzMessengers de Blakey e depois juntou-se ao quinteto de Miles Davis. Seu
curriculo no jazz era suficiente para demonstrar a importancia de sua presenga no festival.
Max Roach carregava uma importancia similar: a partir do bebop foi um dos lideres da
revolucdo ritmica, quando entdo, instrumentos ndo melddicos ganharam o direito de solar.
Trabalhou ndo s6 com Miles Davis, como Thelonious Monk e o préprio Cecil Taylor.
Comecou o show com um longo solo de bateria demonstrando elegincia e vigor na sua forma
de tocar. No quarteto que trouxe, todos improvisaram com igualdade de condi¢des. Os
musicos eram: Odean Pope (sax-tenor), Cecil Bridgewater (trompete) e Tyrone Brown
(baixo). Foi uma noite para satisfazer os ouvintes de jazz. Luiz Antdonio Giron chegou a
caracteriza-la como a melhor apresentacdo dentre os cinco anos de Free Jazz.

Na noite seguinte, de segunda-feira, era George Benson o grande esperado. Ele
surgiu nos meios jazzisticos e tocou com Miles Davis, Herbie Hancock e Ron Carter. A partir
da segunda metade da década de 1970, no entanto, se enveredou para o universo do pop e nao
parou mais de produzir hits como Breezin, On Broadway e This Mascarade. A critica
esperava que ele se comportasse mais jazzisticamente neste festival de jazz, mas aqui o show
foi s6 sucesso, com lugar para todos os hits e poucos solos de guitarra, chamado de “glacé
pop” por Carlos Calado. Ao que tudo indica, o que salvou a noite foi a apresentacdo dos
brasileiros: Gilson Peranzzetta (piano) e Sebastido Tapajos (violdao), que juntos apresentaram
6timos arranjos para musicas brasileiras. A terca-feira foi toda do blues. O sucesso de publico
foi tdo estrondoso que chegou a preocupar certos criticos, como Luis Antdnio Giron, que

associou a plateia lotada a simplicidade e emotividade do blues. Nao ha como negar, o
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publico que superlotou o Palace, nesta noite, dangou e cantou como em nenhum outro. John
Lee Hooker, tido como o pai do blues, fez mistério.

Primeiro entrou sua banda, a Coast to Coast Blues Band, que tocou dois nimeros
com a vocalista Vala Cupp, para depois entrar o bluesman de terno, chapéu e 6culos escuros.
Foi do blues dor-de-cotovelo até o blues swingado que fez todo mundo dangar. Depois dele,
foi a vez de John Mayall. Ele fez parte daquela leva de musicos brancos ingleses que tiraram
0 blues da obscuridade, sendo um discipulo direto de bluseiros como Hooker. Neste Free Jazz
tocou gaita, teclados e guitarra, e manteve o clima quente depois do mestre. Seu guitarrista,
Coco Montoya com seus solos arrebatadores foram, no entanto, a menina dos olhos da critica.

A ultima noite de festival trouxe John Scofield Trio e Branford Marsalis, o Marsalis
do saxofone. Mais eclético do que seu irmao, além de tocar musica erudita, também trabalhou
com Sting e fez parte dos JazzMessengers de Art Blakey em 1981, quando sua carreira
decolou. Neste Free Jazz veio acompanhado de Kenny Kirkland nos teclados, Bob Hurst no
contrabaixo e Jeff Watts na bateria. Fez um show sem concessdes, onde preferiu tocar
composi¢des proprias e longos improvisos ao invés de standards, demonstrando dessa forma,
seu estilo pessoal mais jazzistico do que pop. Antes dele, Scofield optou por antigas cangdes
rearranjadas por seu estilo préprio e eletrificado.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Indudstria do Show Business no
Brasil, pode-se observar que as reportagens abaixo referentes a edicdo de 89 do Free
JazzFestival tiveram uma importancia enorme para a valorizacdo do evento pois somente 0s
melhores espetdculos recebem uma reportagem de capa do Caderno Ilustrada.

Durante os trés dias a Ilustrada reservou as capas para enaltecer os astros do jazz
classico como Joe Willians, John Zorn e Neville Brothers que figuraram nesta edi¢cdo do
festival. Acredita-se que por esta razao, do cldssico e publico mais restrito, o jornal ndo tenha
dado manchete de capa para o evento, compensando com seguidas reportagens de capa da
[lustrada, que certamente fizeram brilhar os olhos de outros produtores musicais € empresas
interessadas em investir no marketing cultural do show business vislumbrando a possibilidade
de atingir um pouco do sucesso que esse evento estava obtendo.

O Palace era o local ideal para receber uma programacdo com mais atragdes do Jazz
em seus variados estilos, por ser um local médio, mais intimista que uma grande casa, além de
conservar a imagem de uma casa mais sofisticada por suas instalagcdes e privilegiada
localizagdo na zona sul, préximo ao parque do Ibirapuera. Talvez pela sofisticada

programacdo a Folha de S. Paulo ndo tenha dado uma chamada de capa do jornal
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restringindo-se a capa da Ilustrada que naquela época tinha uma diagramacgdo mais leve que
em anos anteriores. A capa dos cadernos usava um cabecario com dois ou trés modulos de
aproximadamente 2col x 10 cm de altura com os principais assuntos e dependendo da
importancia do assunto principal a totalidade da pagina era destinada a ela.

Nessa edicao foi dedicada a capa do Ilustrada inteira com o titulo “Comega hoje a
maratona do Jazz em Sdo Paulo” com uma foto Unica do lendario saxofonista Joe Willians,
na época com 79 anos e uma das principais atragdes dessa edi¢do do festival. Essa matéria ndao
tinha o proposito de falar do Festival e de sua organizacao, apenas do musico, seus discos, sua
importancia, etc.

O que de certa forma demonstraria uma distdncia das coberturas anteriores que
ressaltavam mais a marca. Também nao ha ai nenhum logo criado pelo jornal para o Festival.
Uma matéria comum que poderia ser dada pela Ilustrada sem a existéncia do Festival. Essa
postura pode ser considerada como uma mudanca de posicdo na forma de fazer a cobertura,
mais retraida e sem valorizar tanto marcas apoiadoras dos eventos musicais como uma espécie
de freio desta tendéncia crescente no mercado de show busines.

Naquele momento histdrico do pais, vivia-se num cendrio de incerteza econdmica e
politica, com alta de juros, inflacdo incontroldvel e as vésperas da eleicdo presidencial com a
disputa entre Brizola e Collor para substituir Sarney, mas isso ndo impedia o investimento da
Cia. Souza Cruz, claro que com um or¢camento menor, mas estrategicamente direcionado para
a elite cultural formadora de opinido, publico alvo da marca de cigarros Free.

A divulgacdo através da midia televisiva era apenas uma forma de campanha
publicitaria diferenciada daqueles maravilhosos e caros que a Cia. Souza Cruz bancava para
outras marcas, entdo as noticias tinham o papel principal de criar o boca a boca essencial
nesse modelo de entretenimento e uma experiéncia diferenciada para um produto de consumo

de massa.
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1990

No ano de 1990, pela primeira vez, o festival perdeu o patrocinio e ndo aconteceu.
Em 1991, no entanto, retomou sua regularidade, patrocinado apenas pela Souza Cruz embora,
no ano seguinte, também pelo Banco Nacional, ambos de forma prioritaria. A partir daqui,
percebe-se que cada vez mais o festival expande as fronteiras do jazz, de forma a aumentar o
seu publico e garantir o patrocinio tdo necessario a sua perpetuacio, ainda que sem abrir mao
do jazz mais estrito.

Assim, se confirma como um dos mais importantes festivais de jazz no mundo. A
década de 1990 marca o retorno de algumas estrelas consagradas nos Free Jazz anteriores e
evidencia a importancia do festival para o estabelecimento de uma critica polifénica e
divergente no pais, onde hd espaco para puristas e ndo puristas, para criticos de musica

popular, de musica erudita e até de musica eletrOnica.

1991

Dizzy Gillespie, trompetista norte-americano conheceu quase todos os estilos de jazz,
visto que nascido em 1917. Foi o grande par de Charlie Parker e juntos se transformaram em
figuras expoentes do movimento bebop no jazz moderno. Dizzy era carismatico e famoso pela
sua forma de cantar e tocar com as bochechas inchadas seu trompete recurvo, essa talvez seja
sua imagem mais conhecida. Na década de 1940, foi responsédvel pelo movimento afrocubano
da mdusica jazzistica, ao incorporar elementos africanos e latinos no jazz. Para sua
apresentacdo no Free Jazz trouxe diversos musicos que seguiam essa tendéncia. Foi o caso
dos saxofonistas, Paquito D’Rivera de Cuba e Mario Rivera da Republica Dominicana; mas
também do pianista do Panamd, Danilo Perez; do percussionista porto riquenho, Giovanni
Hidalgo (que nesta apresentacdo veio substituindo a brasilidade de Airto Moreira); e do
brasileiro, Cldudio Roditi no trompete. Embora neste ano Dizzy estivesse ja mais velho e sem
tanto vigor, caprichou nos solos econdmicos € mostrou que na sua orquestra ninguém brinca
em servico. Vieram promover o disco “Live at the Royal Festival Hall”’, e s6 receberam
elogios da critica. Afinal, quem ousaria ir contra um dos maiores jazzistas do século XX?

Ainda assim, a Orquestra de Musica Brasileira teve mais espaco nos jornais. Com
musicos abusando do poder performdtico em apresentagdes ao vivo, apareceram fantasiados
no palco do Palace e fizeram todo mundo dangar ao som de maxixes, sambas, baides e bossa-

nova, ressaltando a misica brasileira e seus maiores compositores como Pixinguinha, Ary
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Barroso, Radamés Gnatalli e Tom Jobim. Um prato cheio para o publico brasileiro, que
terminou de pé, aplaudindo os 40 musicos da orquestra e seu maestro, Roberto Gnatalli.

Christopher Hollyday, na época com apenas 21 anos, veio mostrar como estava a
nova leva de jazzistas norteamericanos. Com os olhos no passado e carregado de influéncia
bebop, provou que o retorno aos padrdes instrumentais tradicionais também levam ao futuro.
O jovem saxofonista mostrou que sabe fazer miusica cheia de personalidade, como exige o
Jjazz, apresentando composicdes proprias e standards jazzisticos, sempre com uma tendéncia
para a estética do grito e um vigor vibrante. Apresentou-se com um trio também jovem que
contava com pianista Bradford Mihldou, o baixista John Webber e o baterista Roland Savage.
No bis, o grupo voltou ao palco para tocar um blues e assim comprovar a proximidade entre o
Jjazz e a musica criada nos campos de plantagdo norteamericanos. Para Carlos Calado, “o sax
de Hollyday prova que o novo nem sempre € o que estd na moda” (CALADO, Carlos. “Som
acustico domina hoje”. In: Folha de Sao Paulo. Ilustrada. 18/09/1991).

O grupo vocal Take Six, no entanto, foi o que agradou a gregos e troianos.
Superlotou o Palace e teve o carinho da critica, que ndo poupou elogios ao grupo que louva a
Deus em suas apresentagdes. Nao sei se por sorte ou azar, a cantora Carmen McRae nao pode
vir ao festival, fato que garantiu mais uma noite aos seis vocalistas € mais uma plateia cheia
para o Free Jazz. Com um repertdrio religioso de gospel e espiritual, o grupo comprovou que
mesmo sem o acompanhamento de instrumentos, pode reunir o beat do funk e do rap no canto
do amor divino e, assim, deixar a plateia em transe. Para os criticos, o sucesso do grupo
comprova que o retorno ao tradicional em tempos de eletrificacdo, também € garantia de
sucesso.

Neste ano também teve Zawinul Syndicate. Liderado pelo tecladista austriaco, Joe
Zawinul, o grupo composto por Robert Thomas Jr. (percussao), Randall Bersen (guitarra e
vocal), Michael Baker (bateria) e Gerald Veasley (baixo), mostrou um jazzfusion, com
destaque para os sintetizadores de Joe. O tecladista, que trabalhou com Miles Davis nos
discos: “In a Silent Way” e “Bitches Brew”, foi também idealizador de um dos grupos mais
importantes de electricjazz, o Weather Report que contou com o percussionista brasileiro,
Airto Moreira, com o baixista Jaco Pastorius e o saxofonista Wayne Shorter, dentre outros.
Representaram neste festival a linha fusion e as novas possibilidades musicais a partir de
instrumentos eletronicos. Joe teve alguns problemas com seus teclados no comeco do show,
mas logo comandou o grupo por uma viajem sonora. Teve espaco até para os cinco musicos
solarem ao mesmo tempo, alcancando voos de completa liberdade. Ainda assim, como

instrumentos eletronicos eram ainda dificeis de serem aceitos em um festival de jazz no
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Brasil, receberam criticas que apontavam para a sonoridade que ndo funcionava sem os
aparelhos eletronicos, fato que demonstrava uma deficiéncia do grupo. Outros disseram que
tais instrumentos deixavam sua musica sempre parecida umas com as outras. De todo modo, o
que se viu foi uma apresentacdo com um dos maiores representantes deste tipo de fusao.

Na sexta-feira, 20 de setembro de 1991, foi a noite da tradicdo. Quem abriu foram os
brasileiros do Hard Bop & Café com seu neo-bop. Depois subiram ao palco o organista
Jimmy Smith e o guitarrista Kenny Burrell, que ganharam o publico logo no primeiro nimero.
Mesmo com seu 6rgdo elétrico, Jimmy mostrou uma sonoridade carregada de blues e swing.
O auge foi quando tocaram hits como Got My Mojo Working, onde o 6rgao agil e a voz rouca
de Smith causaram arrepios na plateia. A dupla funcionou bem, e levou o clima dos pequenos
clubes de jazz para o Palace. Deixaram o palco quente para receber o quarteto de Ahmad
Jamal. E af a espiritualidade foi forte, tanto que em uma manchete para a Folha, foi publicado:
“Jamal recebe caboclo Bud Powell no Rio” (AUGUSTO, Sérgio. “Jamal recebe caboclo Bud
Powell no Rio”. In: Folha de Sao Paulo. Ilustrada. 20/09/1991).
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maneira de tocar, trouxe leveza e beleza para os ouvintes da noite e talvez esteja nesse ponto a
proximidade que certos criticos encontraram entre a musica do grupo e a espiritualidade. Bem
entrosados e combinando elegancia, técnica e improvisos frenéticos, com diversas
fragmentacdes ritmicas, o grupo conquistou todos os presentes. Depois deles, foi a vez de
Wynton Marsalis, que se apresentava pela segunda vez no festival (a primeira foi em 1986). O
septeto mergulhou nas origens de New Orleans e abusou do efeito de sopros com surdinas,
riffs e contrapontos. Foram aplaudidissimos, principalmente quando o guitarrista, Kenny
Burrell subiu ao palco para uma canja. Tocaram um blues e estenderam a pequena jam por
mais dois nimeros. Esta foi a noite mais longa, porém mais apreciada pelos criticos dos
jornais. Uma noite para elevar os espiritos.

O blues apareceu na noite seguinte, e foi representado pelo brasileiro Arthur Maia,
pelo guitarrista norteamericano Albert Collins e pelo, também norteamericano, o pianista Dr.
John. Este dltimo, vencedor de um Grammy pelo disco lancado em 1989, “In a Sentimental
Mood”, deu o que falar na midia devido a sua aparéncia exdtica. Apareceu para a entrevista
coletiva com uma bengala cheia de penas e penduricalhos, um brinco enorme na orelha direita
e chapéu. Falou de sua aproximagdo com a religido Vodu e, assim, preparou o publico para
sua apresentacdo que incluiu velas acesas sobre o piano e levou os criticos a chama-lo de
curandeiro e a temer espiritos obsessores durante a apresentacdo. Fez um show longo, de
quase duas horas de apresentacdo, onde ofereceu uma sintese de sua carreira. Albert Collins
ficou prejudicado por ter duas cordas quebradas durante o show, passou dois nimeros
trocando as cordas e apelou para uma descida a plateia, com sua guitarra demoniaca, para
reconquistar a simpatia do publico.

A ultima noite do evento trouxe Grover Washington Jr., a promessa de garantir o
publico mais jovem para o festival, mas que perdeu em popularidade para os vocais do Take
Six. O saxofonista norteamericano, embora ji tivesse tocado com Ron Carter e Herbie
Hancock, acabou se enveredando para o groove funk e foi, por isso, cotado como o mais
popular deste ano. Ressaltou o jazz em apenas duas musicas durante o show, In a Sentimental
Mood e Blues For D.P., mas sua aproximagao com 0 pop criou certo rango na critica.

Neste ano, o Free Jazz se ressentiu de atragdes mais proximas da vanguarda e se
manteve mais conservador se comparado a edicao de 1989. Ainda assim, foi nesta edicao que
a midia destacou com maior visibilidade a aproximacdo entre o jazz € o carater espiritual da

musica.
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No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Indudstria do Show Business no
Brasil, pode-se observar que Dizzy Gillespie obviamente arrancaria da critica da Folha
elogios e simpatia. Essa figura lenddria e pioneira do Jazz tradicional trazia para o festival seu
carisma garantindo audiéncia a qualquer noticia. Sendo assim a abertura da matéria de Eva
Joory sequenciada pela de Sergio Augusto apresentam um logo capitular do Free Jazz para
dar o devido e merecido destaque a este dia em que o Caderno Ilustrada veio recheado de
matérias musicais.

A matéria de capa da Ilustrada na edicao de sexta feira reunia dois importantes

criticos de musica do jornal a época, Carlos Calado e Sérgio Augusto para ressaltar o
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importante acontecimento ocorrido no palco do Palace: Wynton Marsalis, considerado uma
revelacdo tocando junto com grandes nomes da velha guarda do Jazz.

Mais uma vez o logo estilizado como letra capitular abriria a matéria do festival
numa demonstracido explicita da importancia do Festival para o veiculo e seus leitores, ou
melhor, para a cidade de S@o Paulo.

O Free Jazz Festivalmais uma vez ocupava o posto de maior evento de musica do
pais e porque nao dizer do mundo, uma vez que a propria imprensa internacional assim
reconheceu aquele momento histérico do pais. Nosso Free Jazz ndo deixava nada a comparar

com o Festival de Jazz de Montreaux.

1992

Em 1992, algumas mudancas foram marcantes para o festival. Teve uma noite
dedicada exclusivamente a musica brasileira, outra para homenagens e ainda outra para
apresentar novas estrelas do jazz atual. Em seu encerramento, o festival rememorou os
grandes nomes do jazz. A abertura na noite das homenagens ficou por conta do pianista
brasileiro, Wagner Tiso, que aproveitou o evento para divulgar seu ultimo disco na época,
“Profissdao Misico”. As homenagens surgiram na sequéncia, com o show do clarinetista Eddie
Daniels e do vibrafonista Gary Burton que, juntos, rememoraram Benny Goodman, o rei do
swing. Para completar a equipe, trouxeram Martin Richards na bateria, Mugrew Miller no
piano e Marc Johnson no baixo. Vieram também para divulgar o disco, “Benny Rides Again”,
mas a grande surpresa foi o toque moderno que Eddie e Gary deram para antigas can¢des do
bandleader. O grupo conseguiu reelaborar as exatas composi¢cdes de Goodman, mas com
novos arranjos, demonstrando, assim, a continua evolucao do jazz.

O tributo a Miles Davis ndo podia ser feito por qualquer um e por isso mesmo s6
vieram os grandes: Herbie Hancock no piano, Wayne Shorter no saxofone, Ron Carter no
contrabaixo, Tonny Williams na bateria e Wallace Roney no trompete. A celebracdo ao
grande trompetista chegou a ser considerada como a apresentacao do melhor jazz do mundo,
talvez por fincar seus pés no passado, revitalizar a antiga atmosfera do jazz, seus grandes
mestres e a satisfacdo dos criticos mais saudosistas. Todos da banda eram musicos
consagrados e ja haviam trabalhado com Miles, fato que deve ter emocionado os musicos
durante o show, visto que o grande mestre morrera no ano anterior. Para a critica, rememorar

um Miles pre-fusion, foi a certeza de uma homenagem necessaria e providencial.
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A noite brasileira ndo teve menos prestigio nos jornais. Com Toots Thielemans no
papel de mestre de cerimOnia nacional, os modernos musicos brasileiros deram o ar da graca
no festival. O gaitista belga, por ter gravado neste ano o disco “The Brasil Project”, para o
qual convidou musicos brasileiros para gravarem repertério nacional, fez um trabalho
parecido no palco do Free Jazz ao subir com a nata da MPB para uma noite dedicada a
producdo musical nacional.

Recebeu no Palace: Gilberto Gil, Edu Lobo, Chico Buarque, Ivan Lins, Eliane Elias e
Oscar Castro Neves. Marina Lima também deveria participar e, embora o festival tenha
publicado que ela estava doente, nos bastidores foi dito que sua auséncia ocorreu devido a
uma briga que teve com Toots. Foi a noite com menos venda de ingressos antecipados, devido
a divulgacao tardia dos musicos convidados. O show foi uma grande confraterniza¢do entre
amigos, com Thielemans feliz, brincalh@o e carinhoso com seus convidados.

Chico chegou de muletas devido a um acidente no jogo de futebol, mas emocionou a
plateia ao cantar a musica Beatriz junto com Edu Lobo. Oscar Castro Neves e o mestre de
cerimoOnia fizeram uma 6tima versao para Manha de Carnaval e Gilberto Gil exibiu seu swing
inigualdvel quando, em duo com Chico, apresentaram Baticum. No final, todos juntos,
apresentaram a musica de Thielemans, Bluesette. A alegria do encontro fez todo mundo sair
com um SoITiso no rosto.

Na segunda feira, 21 de setembro de 1992, foi a vez de estrear a noite dedicada a
nova geracdo do jazz. O festival apresentou para o publico brasileiro o pianista e compositor
dominicano, Michel Camilo; o trompetista, compositor, arranjador e bandleader
norteamericano, Terence Blanchard, e o pianista, também norteamericano, Marcus Roberts,
que abriu esta sexta noite do evento. O pianista cego, que tocou por muitos anos com Wynton
Marsalis, abriu a noite acompanhado somente de seu piano e apresentou o som seminal de
New Orleans com seu stride piano (estilo de piano jazzistico que se desenvolveu a partir do
ragtime). Iniciou com a musica imortalizada por Charlie Parker, Cherokee, tocou
composi¢Oes proprias e fechou com uma homenagem ao grande representante do stride,
James P. Johnson. Revelou-se um excelente improvisador e compositor, deixando o publico
com sede de jazz. Ai veio o quinteto liderado por Blanchard, que passou pelo bebop e pelas
baladas jazzisticas de Miles Davis dos anos de 1950, dando continuidade a histéria do jazz.
Para a surpresa do publico, subiu ao palco Oscar Castro Neves e juntos fizeram uma
homenagem a Noel Rosa, ao tocarem uma de suas composi¢des, Feitico da Vila. O Michel
Camilo trio veio depois como representante do moderno latin jazz, que nos anos de 1940 foi

representado pela orquestra de Dizzy Gillespie. Um virtuose do piano que transita com
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habilidade tanto pela musica classica, quanto pelo jazz, quanto pela musica latina. Trouxe
Cliff Almond para comandar a bateria e Edward Mann no baixo. O trio mostrou uma versao
moderna para a musica centroamericana, como parte de uma nova revolucao estética para esta
musica. Embora com um Palace vazio, deixaram os poucos ouvintes boquiabertos. A critica
elegeu esta noite como a grande surpresa do festival, mas a produtora do evento, Monique
Gardenberg, achou muito arriscado dar continuidade a noite do new generation, a ndo ser que
ela fosse “apadrinhada” por algum musico conhecido, de forma a garantir sala cheia.

Kenny G, ao contrério, deixou o Palace cheio, embora pouco cotado pela critica. O
saxofonista norteamericano ndo se aproxima tanto do jazz, faz uma miusica mais proxima do
rhythm’n’blues e prefere as baladas romanticas aos criativos improvisos.

No mais, os grandes encontros deram o tom neste Free Jazz. A menina dos olhos foi,
mais uma vez, Bobby McFerrin e sua inusitada forma de fazer musica. Se destacou tanto na
Jjam, quanto em sua apresentacdo solo e acompanhado pela voicestra, uma orquestra de vozes.
O vocalista optou por um repertério novo, com miusicas de seu entdo mais recente disco,
“Medicine Music”. Terminaram o show reverenciando o Brasil ao cantarem Samba de Uma
Nota So.

O show de Dianne, no entanto, aconteceu efetivamente, no dia seguinte. Sua
participacdo na noite de abertura, apenas aumentou a fome dos que desejavam saborear a
musica dessa revelacdo apresentada pelo Free Jazz, que ja chegava elogiadissima do Festival
de Jazz de Monterey, onde cantou com a orquestra do cubano Tito Puente. A contralto
mostrou influéncias africanas, passou pelo jazz tradicional e cantou onomatopaicas frases
melddicas. Reforgou o clima de encontros deste Free Jazz. Foi considerada a grande musa do
festival. A Duke Ellington Orchestra, embora tenha rememorado antigas cancdes de seu
original bandleader, também apresentou Jorge Ben, numa animada versdo para ‘Mas que
Nada’.

A noite do blues teve menos repercussdo neste ano. Abriu com a cantora Cissia
Eller, que veio acompanhada do guitarrista Victor Biglione. Também trouxe Albert King, um
dos maiores guitarristas do estilo, ao lado de B.B. King, John Lee Hooker, Albert Collins e
Freddie King. Mais elogiado do que King foi o show de Robben Ford. Com um power trio
formado por Ford na guitarra, Roscoe Beck no baixo e Tom Brechtlein na bateria, tocaram
musicas do disco “Robben Ford & The Blues Line”, mas também cldssicos como Ain’t got
Nothing but the Blues. O grupo fez um show animado, onde conseguiram transmitir toda a

vivacidade do blues.
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No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Indudstria do Show Business no
Brasil, o destaque que se observa na manchete de capa na abertura do Free Jazz Festival em
1992 € que a importancia do Festival ainda continuava viva. A manchete no topo da capa do
jornal é um sinal de que o evento mantém o prestigio de anos anteriores. E uma manchete
espetacular que sem divida impulsionou o mercado de grandes eventos musicais. Observa-se
a formacdo de opinido de mais uma noticia que enaltece o nome do evento associado a um

acontecimento musical importante.

FOLHA DE 5. PAULO ilustrada Terca-Feira, 22 de setembro de 1992 4~i
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Hoje em dia por mais importante que possa ser, o jornal ndo posiciona uma noticia
em sua capa citando dessa forma o nome do evento. A manchete de capa do Caderno Ilustrada
também traz o logo do festival estilizado pelo jornal na abertura da matéria, de uma forma que
jamais aconteceria nos dias atuais. O Rock in Rio, por exemplo, recebe um tratamento formal
apenas citado pelo nome. Nao ha ilustracdes e logos desse tipo. O Free Jazz Festival detinha

um espaco nobre na imprensa aquela época. Isso era evidente.

1993

A noite das homenagens rendeu bons frutos e continuou neste 8° Free Jazz, com uma
noite homenageando John Coltrane e outra, Tom Jobim. Dessa forma, voltou as aten¢des do
publico e da midia para as origens do estilo e seus grandes mestres, fato que deixou a critica
em €xtase. Ainda assim, teve espago para o rock’n’roll, o rhythm& blues, passando pelo
experimentalismo de Ornette Coleman, pelo cool de Gerry Mulligan e pelo retorno eletronico
de Pat Metheny.

A venda de ingressos para os dias, 25 (sdbado) e 29.09 (quarta-feira), em que se
apresentaram, respectivamente, Pat Metheny e Chuck Berry & Little Richards, se esgotaram
tao rapidamente que o festival produziu duas sessdes extras, a primeira no Palace, no mesmo
dia (sdbado), s6 que mais cedo, as 18h e a segunda no Estddio do Pacaembu, no dia 30.09
(quinta-feira).

A primeira noite seria aquela dedicada ao blues, que neste ano estava mais para a
soul music. Comegou com Ed Mota, representante da soul brasileira, para depois entrar o
multiinstrumentista, Clarence Brown, com a banda Gate’s Express. O bluseiro texano, dizem,
€ movido a Jack Daniels e, além de transitar pelo blues, também avanca para o
rhythm’n’blues. Por isso pode-se dizer que a base swingada deu o tom para as duas primeiras
atracdes. Mas o blues apareceu de forma mais marcante com Bo Diddley, que se apresentou
com a Debby Hasting Band, para fechar a abertura deste Free Jazz.

E foi neste clima dos primérdios do rock, que se encerrou o Free Jazz. Chuck Berry,
primeira atracao da noite, foi anunciado como o grande inspirador de todos os guitarristas do
rock. Depois dele, foi a vez de Little Richard, também um desbravador do rock,
principalmente por algumas atitudes irreverentes, como a de rasgar as roupas no palco, ou
pular em cima do piano. Misturou boogie-woogie, rhythm’n’blues e musica gospel, tornando-

se um precursor da soul music contemporanea. Fez um show animadissimo para o Free Jazz e,
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além de tocar seus grandes sucessos, também homenageou os Stones ao apresentar uma
versao para a musica, It’s Only Rock’n’Roll.

E se a Bossa Nova foi rejeitada pelos criticos brasileiros quando surgiu, neste festival
ninguém mais se lembrava disso. A homenagem a Tom Jobim teve a maior plateia, neste ano,
e a bossa se mostrou uma influenciadora do jazz ao contar com o pianista Herbie Hancock na
coordenagdo do evento, Ron Carter no baixo e Harvey Manson na bateria. Como disse Ruy
Castro em matéria para a Folha de S. Paulo em 29.09.1993, o que se ouviu nesta noite foi
amor. Amor que pode ser percebido ji no medley de abertura: ‘Inttil Paisagem’, ‘Triste e
Esperanca Perdida’. Depois, com Rubalcaba, houve uma emocionante versdo para ‘Olha,
Maria’ e ‘Agua de Beber’. Joe Henderson se destacou em ‘O Grande Amor’ e ‘Chovendo na
Roseira’ e o cantor Jon Hendricks trouxe o bom humor quando tentou cantar em portugués
‘Desafinado’ e ‘Chega de Saudade’ e foi ajudado pelo coro da plateia. Shirley Horn veio para
cantar ‘Corcovado’, Garota de Ipanema’ e ‘O Amor em Paz’, mas foi Gal Costa quem
conquistou a plateia quando, em duo com Herbie Hancock, cantou ‘A Felicidade’, emendou
em ‘Se Todos Fossem Iguais a Vocé’ e foi responsavel pelo climax da noite, ao chamar ‘Tom
Jobim’ para o palco. O grande homenageado comegou com ‘Luiza’, depois tocou ‘Dindi’,
‘Caminhos Cruzados’ e ‘Wave’. No final, todos juntos tocaram, mais uma vez, ‘Garota de
Ipanema’.

Depois das quase duas horas e meia de show, a plateia deixou o Palace com ares de
quem vivenciava um momento histérico no festival. A critica s6 ndo entendeu bem o porqué
de a produgdo convidar Léo Gandelman e Carlinhos Brown para o show de abertura, que
carregaram na fusdo baiana de reggae e samba e trouxeram as levadas da axé music para a
abertura da homenagem.

Outra homenagem bastante procedente para o festival foi a que relembrou John
Coltrane. Embora nao tenham feito uma homenagem direta a Coltrane, € inegavel a influéncia
do mestre sobre Henderson, que comeca por tocar o mesmo instrumento. Além dele, o festival
trouxe, nesta noite, dois outros musicos que tocaram, na década de 1960, no quarteto de
Coltrane: o pianista McCoy Tyner e o baterista Elvin Jones.

Para o show no Brasil, cada um trouxe sua prépria banda. Tyner ndo gosta da ideia
de tributos, por achd-la muito nostdlgica, mas garantiu que sua presenga ja era uma forma de
homenagem. Elvin Jones foi menos aversivo a comemoragdo e fez um show memoravel. A
noite de domingo, que precedeu a homenagem a Tom Jobim, foi a mais procurada pelos

amantes do jazz e deixou a critica mais purista com sorriso no rosto.
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O titulo de grande dama, no entanto, foi para Betty Carter com seu estilo bebop.
Antes dela, quem se apresentou foi o duo Assad, formado pelos irmaos Sérgio e Odair, junto
com a irma e cantora, Badi Assad. Para fechar a segunda noite do festival, Gerry Mulligan. O
saxofonista veio acompanhado por dez musicos e apresentaram canc¢des do disco “Rebirth of
the Cool”, langado no ano anterior.

Neste ano, o festival ainda trouxe Pat Metheny com seus nove musicos, além dos
instrumentos eletronicos. Fizeram uma apresentacdo extra, por esgotarem 0S ingressos em
menos de 24 horas, apds iniciarem as vendas. Ainda assim, foi com Delfeayo Marsalis que a
critica se deleitou. Quem abriu a noite foi o brasileiro Jaques Morelenbaum com seu Cello
Samba Trio. Mostraram uma interessante colisdo entre popular e erudito.

A experimentag¢do apareceu no penultimo dia do festival com o World Saxophone
Quartet, Ornette Coleman e Hermeto Pascoal com Duofel. Ornette Coleman foi um dos
fundadores do movimento Free Jazz. Querido pela critica, o saxofonista fez um show
inspirado, neste Free Jazz. Hermeto Pascoal veio acompanhado pelo Duofel, dupla de
violonistas paulista e fizeram um show inovador como cabe a Hermeto.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Indudstria do Show Business no
Brasil, observou-se que a edi¢do de 1993 do Free Jazz Festival ndo recebeu tanto destaque
quanto as anteriores, ndo porque sua programacdo musical que trazia o saxofonista Jerry
Mulligan e o blues Bo Didley fosse inferior a anos anteriores, mas sim porque Michel Jackson
e Madonna preparavam-se para fazer seus shows no Brasil e isso mobilizou mais o interesse
da imprensa. O que estava acontecendo € que o mercado ja estava aquecido justamente pela
motivacdo gerada pelo sucesso desses eventos em anos anteriores.

A maior cobertura de peso desse festival restringiu-se a essa matéria do Caderno
[lustrada, mas ainda com um toque especial do logo estilizado do festival para a abertura das

matérias subsequentes escritas por renomados criticos musicais do jornal a época.
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1994

No ano de 1994, o Free Jazz Festival abre de vez o espago que vinha oferecendo para
outros estilos musicais e assume a fusion como uma vertente jazzistica. O festival ja tentava
oferecer as noites temdticas, quer dedicadas ao blues, ou as homenagens, mas foi neste ano
que efetivamente batizou cada uma delas. Carlos Calado explicitou bem cada uma: “Além da
jéa tradicional noite do blues, o programa amarra as restantes com os titulos de “Acoustic
&Vocal”, “Crossover”, “Mainstream”, “Rhythm &Soul” e “AcidJazz”’. Melhor para o publico,
que pode escolher seus estilos favoritos” (CALADO, Carlos. “Free Jazz promete sua edi¢do
mais polémica”. In:Folha de Sdo Paulo. Revista da Folha. 16/10/1994, p.60).

Esse abrir para varias correntes foi a grande discussdo critica, neste ano,
principalmente no que se refere a noite do “acid jazz”.

A primeira noite, denominada, “Acoustic & Vocal”, traria Mel Tormé como atragcdo
principal, porém, dois dias antes do inicio deste Free Jazz, foi divulgado seu cancelamento

devido a problemas de saide. A producgdo do festival foi em busca de uma alternativa para
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substitui-lo e como Carlos Calado, critico da Folha, havia acompanhado o Montreux Jazz
Festival, na Suica, recorreram a ele. Por sugestdo do jornalista, convidaram uma das grandes
revelacdes no festival sui¢o, a cantora norte-americana, Cassandra Wilson.

Quem esquentou o palco do Palace para Cassandra foi a cantora, compositora e atriz,
Abbey Lincoln, que veio para o festival mostrar sua sensibilidade para o canto. Influenciada
por Billie Holiday, chegou a ser comparada a musa.

O mesmo ndo aconteceu com Cristévao Bastos, responsdvel pelo primeiro show
deste Free Jazz. O pianista brasileiro apresentou ritmos do Brasil como samba, baido e choro,
mas pareceu um tanto distante do publico, principalmente quando tocou Lamento, de
Pixinguinha, em um recital solo de piano. Para Carlos Calado, a presenca de outro
instrumentista poderia ter deixado o show mais animado.

Ainda assim, animag¢do nao faltou a noite do blues que trouxe, além de Etta James,
um dos maiores representantes do estilo, B.B. King. A intensa procura por ingressos para esta
noite levou o festival a produzir mais uma sess@o extra para os bluesmaniacos.

Carlos Calado chegou a comparar seu show a um culto religioso, que durou cerca de
90 minutos. A voz grave e marcante e o som inconfundivel da guitarra fez com que todos se
emocionassem logo nos primeiros minutos do show. E continuou quando o rei tocou cldssicos
do blues como Caledonia, Rock me Baby, I’'m a Bluesman e Thrill is Gone.

O jazz mesmo, s6 apareceu na terceira noite, como frisou Luis Antonio Giron, em
matéria para Folha. Nao com o brasileiro Guinga que, na opinido do critico, tropecou em suas
harmonias complexas. Mas, sim no show de Marcus Miller, que surpreendeu a todos. Neste
festival, Miller foi o responsdvel por reabilitar o fusion, tdo massacrado pela critica. O pianista
Joe Sample, que comecou sua carreira tocando hard bop e na era do fusion passou para o
instrumento eletrdnico, completou o time desta noite, apresentando um fusion onde a
liberdade da improvisagao jazzistica se sobrepunha aos outros elementos musicais.

A turma do mainstream veio para satisfazer os ouvidos mais tradicionais, com a
noite mais longa do festival com pouco mais de quatro horas de duracdo. Quem abriu a noite
foi 0 mais novo dentre as atragdes principais. Joshua Redman, de apenas 25 anos, veio para
mostrar que nem sO por fusion se interessavam os mais novos talentos jazzisticos. Depois
dele, em trajes norteafricanos, subiu ao palco um veterano do saxofone. Jackie Mclean provou
que vigor para fazer musica ndo € coisa sO para jovens.

No melhor do estilo hard bop acrescido da malemoléncia latina, fez o show mais
longo da noite. Tocou cldssicos como Round Midnight. Para fechar a noite, J.J. Johnson, o

trombonista que se consagrou por adaptar a sonoridade de seu instrumento para o estilo
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bebop, com toques rapidos e desenvoltos, subiu ao palco do Palace fazendo piada: “Sei que
vocés tém que trabalhar amanha de manha, mas nés temos que trabalhar agora.” (AUGUSTO,
Sérgio. “Mainstream mostra sua for¢a”. In:Folha de S. Paulo. Tlustrada. 26/10/1994). Fez um
show com 75 minutos de duracdo onde desenvolveu oito temas, dentre eles: Kenya e Why
Indianopolis, Why Not Indianopolis, esta ultima em homenagem a sua cidade natal.

A noite do “Acid Jazz” foi, entretanto, a grande polémica deste ano. Veio para
apresentar ao publico uma nova vertente, que combina elementos do hip-hop, do funk, da soul
music e também do jazz. Neste show, o problema relatado pela critica foi a falta de espago
concedida aos musicos jazzistas. A segunda atracao foi a banda Us3. Valorizaram a musica ao
vivo, uma vez que toda a sonoridade do show foi feita com instrumentos de verdade. Nao
deram espago para musicas pré-gravadas e dispensaram DJs.

Exibiram uma fusao mais enriquecedora, por valorizar todos os estilos propostos pela
banda. Digable Planets, responsédvel pelo ultimo show da noite, ficou no meio do caminho
entre as duas primeiras atragdes, isso porque, além de utilizar uma sessao ritmica ao vivo, ndao
dispensou os samples, responsaveis por incluir uma sessao de metais bebop ao show. Esta
pendltima noite gerou polémicas por apresentar um jazz diluido e subutilizado, mas, de
acordo com Monique Gardemberg, produtora do evento, ela também poderia contribuir para
despertar o interesse dos jovens pelo jazz mais tradicional.

Ainda assim, a noite mais massacrada pela critica deste ano foi a dltima, que trazia
como maior atra¢do, James Brown. Isso porque o show se enveredou mais para o espetaculo
do que para a musicalidade. Na tentativa de recriar o ambiente dos anos de 1960, quando
Brown estava no auge de sua carreira, o show foi considerado como um kitsch, por Luis
Antdonio Giron. O pai do rap tocou todos os seus hits historicos e satisfez os fas
incondicionais. Ainda assim, foi o responsdvel por mais um show extra oferecido pelo
festival, no Velédromo da USP, no dia seguinte.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Indudstria do Show Business no
Brasil, € claro que o cantor americano James Brown dando esmola em uma esquina qualquer
de Sao Paulo ou de qualquer outra cidade do mundo seria um bom motivo, um motivo
espetacular para uma manchete de jornal. Mas, porque ele estaria fazendo isso? Bem, essa
indagagdo ficaria no imagindrio dos leitores, o fato é que ele estava em Sao Paulo para
finalizar o Free Jazzde 94.

A matéria tentava mostrar o lado humano de um mito agindo como uma pessoa

normal, que tem emocgdes e virtudes sendo solidario como qualquer boa pessoa moradora da
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cidade que ja vivenciou uma experiéncia desse tipo. Essa forma de exibir o artista quer dizer
que ele € uma boa pessoa e que se integra bem com a cidade.

Nesse imagindrio dos leitores a satisfacdo subita dessa cena faz crescer uma certeza
de que esse evento é o maximo por estar proporcionando essa experiéncia na vida deles de
poder observar uma cena bela, comovente e comum na vida da maioria dos habitantes da
cidade, pessoas comuns, mas a questdo € que esse cidaddo comum € James Brown, uma das

maiores estrelas da musica internacional.
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Curiosamente a Manchete abaixo publicada na Ilustrada durante o Free Jazz 94
anuncia que o evento de aniversdrio que aconteceria na edi¢do seguinte de 95 reuniria a
melhor selecao de artistas segundo os produtores do festival. Essa noticia era na pratica uma
consagracao do Festival, bradada pelo jornal como um evento préprio da cidade, ou seja
permanente no calendario da cidade. A Folha dava dessa forna, mais uma vez, um grande

impulso ao Free Jazz consagrando-o como um os prinicpais eventos da cidade.
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A Folha de S.Paulo deu grande destaque ao Free Jazz nessa edicdo de 94. A capa do
jornal exibia o musico James Brown na favela da Rocinha sendo beijado por uma crianga com

texto sob a foto anunciando sua apresentacdo no dia seguinte em Sao Paulo na Universidade

de Sdo Paulo.
O material principal do Caderno Ilustrada exibe trés matérias na mesma péagina dos

principais criticos do jornal Sergio Augusto, Carlos Calado e Luis Antonio Giron, este tltimo

sempre muito exigente com os artistas, falando muito bem das atracdes do Festival.
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, Carlos.

“Festival procura novo formato para proximo ano”. In:Folha de S. Paulo. Ilustrada.

23/10/1995

Garderberg

Onica

te de seus grandes idolos.

Por isso, como outros festivais pelo mundo o Free Jazz tem que se tornar mais

2

a0, apos a mor

com uma dose de jazz muito menor do que em edi¢des

p-5).

>

hibrido para poder manter o nivel de sucesso que pretendemos” (CALADO

Em seu 10° aniversdrio, o Free Jazz expande e chega até Porto Alegre. Aumentou sua
O jazz estd passando por uma fase de transic

Carlos Calado, que no ano anterior parecia tranquilo com a maior abertura que o

de atuagdo, mas teve seu jazz reduzido a 1/3 do programa. A produtora M

festival dava para outros estilos musicais, pareceu um tanto preocupado com os caminhos
anteriores, o festival completou 10 anos numa encruzilhada: se ndo redefinir suas salas de

futuros a partir deste Free Jazz:

1995
area
explicou que:

2



114

espetaculo e programacdo, corre o risco de se descaracterizar” (CALADO, Carlos. “Show de
Stevie Wonder provoca lagrimas”. In: Folha de S. Paulo. llustrada. 23/10/1995, p.5).

Talvez a melhor mudanca incorporada ao festival, neste ano, se encontre logo na
abertura, com a estreia da noite latina. Quem abriu foram os brasileiros da big bandBrasil All
Star, formada especialmente para o Free Jazz, que contava com vinte e trés instrumentistas
brasileiros. Depois deles, entrou Tito Puente e sua orquestra. Americano de origem porto-
riquenha, Puente foi o responsavel por incorporar improvisacao jazzistica em ritmos latinos e
dentre os grandes convidados que ja havia recebido em sua orquestra podemos citar Dizzy
Gillespie e Mongo Santamaria.

Carlos Calado, em matéria para a Folha, ndo deixou de caracterizar a performance de
Tito, como se o musico estivesse possuido. Eles continuaram no palco para apresentarem
junto com a sua ex-crooner, Célia Cruz, que foi recebida de pé pela plateia que encheu o
Palace, sendo Caetano Veloso seu convidado especial. Esta foi, sem ddvida, a noite mais
elogiada pela critica, neste ano.

O segundo dia comegou com o jazz cldssico de Roy Hargrove Quintet, passou pelo
jazz pop de Rachelle Ferrell e George Duke e terminou com o gospel soul de All Green.
Hargroove foi anunciado como um dos seguidores na linha dos cldssicos como Wynton
Marsalis e por isso foi eleito como Unica estrela rigorosamente jazzistica nesta edicdo de
aniversario do Free Jazz. O show foi elogiado de forma unanime pela critica, fato que nédo
aconteceu com a atragdo seguinte. Rachelle Ferrell era conhecida apenas por sua extensao
vocal incomum, capaz de perpassar tons graves e agudos altissimos, mas era uma estreante no
Brasil. Como neste show se apresentou com o pianista Duke, voltaram-se mais para o pop do
que para o jazz.

Carlos Calado nao perdoou Duke e também sentiu que faltava direcionamento para o
repertério da garota, mas admitiu seu talento, tanto que a unica ressalva que fez para a
apresentacdo foi quando Rachelle interpretou sozinha ao piano a can¢do, Peace on Earth. Ja
All Green veio cantar amor, carnal e espiritual, e ai ficou todo mundo seduzido. Nao deixou
de apresentar seus grandes hits como Love and Happiness, Let’s Stay Together e Amazing
Grace. Fez um show vibrante e alegre, distribuiu flores para a plateia e encerrou sem bis com
a cangdo, Sitting on the Dock of the Bay.

A noite do acid jazz, neste ano, se transformou em noite dangante, com mais de trés
mil pessoas dentro do Palace, despido de cadeiras e mesas. A primeira atracdo foi Vernon
Reid com o grupo, Masque. Com uma musica essencialmente instrumental, a banda tocou

uma mistura de rock com hip-hop. Contaram com a participacao do rapper, Beans, que depois
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da ultima musica, Mistake Identity, se jogou do palco para o publico, numa atitude
irreverente, deixando a plateia em €xtase para que entdo entrasse o Brand New Heavies com
sua musica inspirada no funk dos anos de 1970. O grupo inglés fez todo mundo dancar,
colocou globo espelhado para caracterizar o cendrio e se tornou o favorito do publico.

Branford Marsalis e seu Buckshot LeFonque fecharam a noite. Bem mais discretos
do que a banda anterior, mas também no clima dangante, apresentaram uma nova proposta
musical que assimilava mixagens do DJ Apollo com solos dos miusicos. Embora com um
show sofisticado, demonstraram poucas ideias realmente inventivas, de acordo com Carlos
Calado. Fizeram um show para priorizar o gosto do grande publico, isso porque o seu lider,
Branford, embora herdeiro da longa tradicdo jazzistica da familia Marsalis, sempre esteve
aberto para outras influéncias, transitando bem entre o jazz mais tradicional e o universo da
cultura pop mercadoldgica.

O jazz mais restrito ainda pdde ser ouvido neste festival. Depois de Hargrove ele
reapareceu, porém em trajes de New Orleans. A noite dedicada ao estilo foi aberta com um
classico de Duke Ellington, Things Ain’t What They Used to Be, tocada pelo trompetista
Leroy Jones. Entre solos de trompete, caretas e passos de danga, Jones exibiu seu lado cantor
€ mostrou, assim, que sua maior inspiracdo vem do grande mestre Louis Armstrong. A
semelhanca foi tanta que chegou a ser noticiada como excessiva, pelo critico da Folha, Carlos
Calado. A Rebirth Brass Band, um octeto que usa seis sopros, baixo e percussdo, veio na
sequéncia e fez o show mais elogiado da noite. Para terminar, Harry Connick Jr. e sua Funk
Band. O lider cantou, dangou e fez piadas no palco, de forma a ndo agradar nenhum critico;
salvou-se ao final, quando convidou as duas atragdes anteriores de volta ao palco para uma
animada jam session, responsavel pela melhor parte de seu show.

Stevie Wonder nao faz jazz, mas o melhor da soul music. Sua popularidade era tanta
que, naquele ano, levou cerca de duas mil pessoas ao Palace. O misico, ja consagrado pela
midia mundial, fez o publico chorar ao som de hits como: Overjoyed e Ribbon in the Sky. Ao
final de sua apresentacdo de sdbado, no Palace, convidou os musicos da banda Sounds of
Blackness para retornarem ao palco de forma a promover uma jam com os nove cantores do
grupo vocal negro, responsaveis pela abertura da noite. No show de domingo, no Ibirapuera,
Wonder fez parecido. No final de sua apresentacdo, chamou Gilberto Gil de volta ao palco.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Industria do Show Business no

Brasil, observou-se que no ano de 1995, naturalmente, a importancia do Free Jazz Festival foi
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se diluindo com o tempo devido ao desenvolvimento e ao aquecimento do mercado
proporcionado por sua propria influéncia.

No caso dessas matérias, do Caderno Ilustrada, ainda hd, no entanto, uma atengao
especial do jornal, que agora ndo coloca mais o logo estilizado mas mantém um icone de
texto com underline sob o nome do festival abrindo a matéria antes do titulo do festival,
dando-lhe uma importancia diga-se de subsecdo do caderno sobre um determinado assunto.
Na matéria de capa da Ilustrada “Free Jazz faz panorama da musica negra” a intimidade e
simpatia com o festival ficam claras, dando-lhe uma grande importancia no aspecto cultural

ao proferir uma frase de cunho eclético e racial como esta.
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1996

Em sua 11* edicdo, o festival aumenta o nimero de artistas convidados, mas diminui
seu tempo de duragdo, muda-se para o ambiente ristico do Galpao Fabrica, e renova sua
estrutura para melhor adaptar os diferentes estilos que ja faziam parte do carddpio do Free
Jazz. Os quatro palcos, ao mesmo tempo que indicavam a diversidade, acomodavam melhor
as 22 atra¢des que se apresentaram por apenas trés dias, neste ano.

O ‘Palco Main Stage’ com capacidade para 1600 pessoas sentadas ou o dobro em pé,
tinha o pé mais no pop do que no jazz. O animado show mostrou o que, para Hancock, seriam
os novos standards do jazz, de Beatles, passando por Stevie Wonder, fazendo até Prince e os
roqueiros da banda, Nirvana, soarem como jazz. Atraente mercadologicamente, por apresentar
cangdes com forte presenca na midia, porém inventivo por acrescentar a estética jazzistica,
capaz de reinventar cada melodia original, o repertério de “The New Standard”, na época o
mais recente disco de Hancock, fez deste show a grande revelacdo na estréia do Main Stage.

Pelo palco também passou, na noite seguinte, o malinés Salif Keita e sua musica
tribal africana com levada funk. O miusico passou pelo reggae e pela juju music, sem
dispensar a improvisacdo e ainda recebeu o cantor brasileiro, Chico César, para que juntos
cantassem a musica, Africa. Esquentaram a plateia para que entrasse Isaac Hayes, compositor

de grandes hits da soul music como Soul Man, teve que readaptar o seu show de forma a
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tornd-lo menos dangante para o publico que, nesta noite, estava sentado. O musico preferiu,
entdo, priorizar as baladas romanticas. Na ultima noite deste Free Jazz, o Main Stage estava
com lotagdo maxima e sem cadeiras no saldo.

Trouxe sua maior estrela, a cantora Bork. Antes dela, porém, o grupo 808 State
promoveu uma rave abusando dos instrumentos eletronicos. Quando a cantora islandesa subiu
no palco, o publico foi ao delirio. Bork estava no auge de sua carreira e vinha sendo noticiada
de forma exaustiva pelos jornais. Seu show estridente foi sucesso de publico e critica, talvez
porque como disse Pedro Sanches para Folha, sua vinda ao Brasil significou a inauguracio da
era da musica globalizada, no pais do samba.

O ‘Palco New Directions’ como o proprio nome indica, foi responsdvel por
apresentar os mais novos musicos de jazz, representantes da nova revitalizacdo do estilo.
Como novas tendéncias nem sempre lotam grandes espacos, o palco era cercado por uma
arquibancada com cerca de 400 lugares para o publico. Na noite de sua estréia, trouxe dois
jovens musicos que resgataram antigas tradicdes do jazz, sem soar antiquados. Christian
McBride, com apenas 24 anos, abriu a primeira noite € mostrou que em tempos de
eletrificac@o dos instrumentos, o baixo acustico ainda tem muito a dizer.

Depois dele veio Nicholas Payton, um ano mais novo, que ja era revelacdo no
trompete jazzistico. A frente de um jovem quarteto, trouxeram para o Free Jazz, cldssicos
como Whoopin’ Blues, mas principalmente repertério de seu recém-lancado disco, “Gumbo
Noveau”. Com arranjos sofisticados, eles demonstraram que o neobop continua em constante
evolucao.

A noite seguinte foi ainda mais radical, com James Carter como atragdo principal. O
furioso saxofonista fez um show bem mais polémico, em que o que valeu foi explorar os
limites da improvisacdo. Foi do bebop ao free, num show de aproximadamente 90 minutos,
onde gastou 20, apenas em seu primeiro solo. Demonstrando certa repulsa pelo excesso de
virtuosismo, muitas pessoas sairam antes que sua apresentacdo se encerrasse. E possivel que o
publico tenha se identificado mais com o trabalho apresentado pelo carioca Zé Nogueira, que
na abertura desta noite revigorou o samba e o choro, ao apresentar can¢des de Severino de
Aratjo, Jacob do Bandolim e Paulinho da Viola. Os ultimos shows apresentados neste palco
foram Mark Whitfield e John Pizzarelli. De acordo com Edson Franco, critico da Folha de S.
Paulo, o que se viu nesta noite foi um duelo entre os dois guitarristas norteamericanos, o
primeiro negro, mostrou ser adepto de grandes guitarristas negros como Wes Montgomery e
Grant Green; o segundo, branco, mostrou um repertério tradicional, com standards jazzisticos.

Um duelo entre negro e branco.
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O ‘Palco Free Jazz Club’ o mais intimista dos palcos foi administrado pelo Bourbon
Street Club e contava com garcons para atender as cerca de 250 pessoas que a sala
comportava. Pretendendo resgatar o clima dos antigos clubes de jazz, o ambiente era
esfumacado e os musicos tocaram bem préximos do publico, de forma a valorizar a escuta das
obras, mais voltadas para o jazz tradicional.

Em sua noite de abertura contou com Johnny Alf e Clark Terry. Depois dele, o
trompetista, Terry, veio mostrar os classicos dos anos dourados do jazz. Ele ja passou pelos
maiores representantes do swing, trabalhou com Count Basie e liderou o naipe de trompetes
de Duke Ellington. Fez todo mundo suspirar com novos arranjos para velhas musicasA estreia
do Palco Club contemplou os saudosistas.

Os ingressos para a segunda noite deste palco acabaram bem antes do inicio do
festival. Isso porque apresentava o patriarca da familia Marsalis, o pianista Ellis Marsalis. O
musico foi discreto em sua apresentacdo, com nenhum excesso de virtuosismo, alterando
composi¢Oes proprias € standards do jazz. Sua opc¢do por suavizar contrastes € diminuir
recursos dramadticos, deixou alguns ouvintes decepcionados.

Antes dele, Edu Lobo mostrou-se menos discreto. Passou por grandes sucessos de
sua carreira e fez uma apresentacdo animada ao contar com excelentes instrumentistas
brasileiros. Juntos mostraram a enriquecedora influéncia jazzistica para a musica brasileira.

Os ultimos a pisarem neste palco foram o brasileiro Paulinho Trompete e Earl Klugh.
O primeiro foi considerado o mais jazzistico entre as atracdes brasileiras, por ja ter tocado ao
lado de grandes mestres do estilo como John Coltrane e Charles Mingus, além dos brasileiros
Gilberto Gil e Leny Andrade. Seu show mostrou a mescla de estilos de forma brilhante. O
segundo veio mostrar a delicadeza de seu estilo dedilhado para tocar violao.

O ‘Palco Groove’, para quem nao quis ficar sentado em momento algum do festival,
foi a melhor op¢do com capacidade para 2000 pessoas e responsdvel por trazer ritmos
dancantes, além de dois DJs para esquentarem o publico antes das apresentagdes. O ‘Palco
Groove’, diferentemente dos outros trés, s6 abriu suas portas por dois dias (11 e 12.10.96) e ja
comegou com ingressos esgotados para os shows do James Taylor Quartet e Incognito,
expoentes do acid jazz.

No segundo e ultimo dia, subiram no ‘Palco Groove’ a cantora e multi-
instrumentista, Me’Shell Ndegéocello, descoberta por Madonna que logo a levou para o seu
selo, Maverick. Me’Shell esquentou o palco para que entdo entrasse George Clinton, o mais
esperado da noite. Ele s6 apareceu depois de uma longa jam session entre seus musicos,

envolto por um lencol negro e usando apenas ceroulas, cantou One Nation Under a Groove,
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ajudado pelo coro da plateia. Com musicas longas, de aproximadamente 15 minutos de
duracdo, o show foi noticiado como cansativo, fazendo com que o publico saisse antes do fim.

Entre as quatro salas, o ponto de encontro para a convivéncia do diversificado
publico, era o ‘Free Village’, reservado ndo s6 para bares, administrados também pelo
Bourbon, como para stands das gravadoras e exposicdes de fotos, esculturas e video-wall,
privilegiando a diversidade ja assumida pelo festival.

Ainda assim, o mais noticiado pelos jornais foi a falta de cuidado, por parte da
produgdo, com o novo local escolhido para o Free Jazz. Em oposi¢do ao cronograma super
planejado e as noticias referentes ao festival que antecedem em meses seu inicio, a desatencao
com a estrutura mais importante, que € a acustica, foi notavel. Todos os shows parecem ter
sido prejudicados quer pelo barulho da chuva, quer pelo som abafado do local, que muitas
vezes os tornavam incompreensiveis. Além disso, algumas telhas expostas foram responsaveis
por goteiras nos palcos e no publico. No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais
especificamente da Folha de S. Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da
Indistria do Show Business no Brasil pode-se observar conforme mencionado pelo jornalista
Pedro Alexandre Sanches, da Folha de S. Paulo, que o maior compromisso do festival foi

com a publicidade e ndo com a musica, seu carro chefe.

1997

Nao hd como negar que a diversidade de palcos adotada no ano anterior foi uma
O0tima solu¢do para que o festival, cada vez mais abrangente, continuasse a trazer as
revelacdes da musica instrumental, sem ter a necessidade de encher grandes salas. No entanto,
o fracasso acustico do Galpao Fébrica, ndo conseguiu ser resolvido, obrigando a produgdo do
Free Jazz a retornar ao Palace, embora adotando o espago do Bourbon Street Club, como sala
alternativa para os shows mais intimistas.

Dessa maneira, durante os quatro dias de evento, de 9 a 12 de Outubro de 1997, a
divisdo ficou, assim, estabelecida: O ‘Palco Main Stage’ aconteceu no Palace, sempre as
21h30. O ‘New Directions’, sempre as 19h com excecdo do dltimo dia, as 20h, no Bourbon
Street, assim como o ‘Palco Club’, mas este comegava sempre a meia-noite, com excecao
também do ultimo dia, as 23h. O ‘Palco Groove’ ndo apareceu neste ano, muito
provavelmente porque os trés palcos ja adaptavam muito bem as vinte atragdes internacionais

contra apenas duas brasileiras que faziam parte do programa deste ano, em Sao Paulo.
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A novidade desta edicdo estava em apresentar uma nova tendéncia musical iniciada
na cena underground de Londres no inicio dos anos de 1990, o drum’n’bass. Com poucos
elementos jazzisticos, esse estilo faz uma mistura de ragga, hip-hop, acid house, dub e outros
diversos estilos. Descendente da misica eletronica, nele predomina a base ritmica da bateria e
do baixo, gerando um som forte e grave. Esse ritmo veio para o Free Jazz representado por
Goldie.

O festival também promoveu uma mostra de filmes sobre miusica, que aconteceu
paralelamente aos shows, no Museu da Imagem e do Som. E também foi transmitido ao vivo
pelo canal Multishow e pela MTV, para privilegiar aquela parte da populagdo que ndo se
animou a sair de casa, ou ndo conseguiu ingressos. Perdeu a sala de convivéncia que unia o
publico dos diferentes palcos, mas trouxe boas dosagens de jazz que permeou por todos 0s
dias do festival.

Quem abriu este Free Jazz foi Virginia Rodrigues com um ponto de candomblé para
Exu, orix4d da comunica¢do, mensageiro entre o mundo carnal e espiritual, que é quem abre os
caminhos para que tal comunicagdo acontecga. E foi assim que Virginia, a baiana ex-integrante
do Olodum, descoberta por Caetano Veloso, abriu os trabalhos para que se iniciasse o Free
Jazz. E s6 depois disto, e também do show de Natacha Atlas, a belga descendente de drabes e
judeus que mostrou o pop do Oriente Médio, com cancdes de influéncia drabe e batida de
rock, que o jazz tradicional pode ser ouvido.

O ‘Palco Main Stage’, no Palace, recebeu depois dessa miscigenada abertura, o
pianista Marcus Roberts acompanhado da Orchestra Rhapsody in Blue e a Mingus Band
acompanhado por Elvis Costello. Roberts ja havia tocado com Wynton Marsalis além de ter
feito trabalhos homenageando Duke Ellington, Thelonious Monk e George Gershwin. Foi
responsavel por um dos momentos mais brilhantes deste Free Jazz, com uma banda de dez
musicos de sopros. A Mingus Band, formada pela viiva de Charles Mingus, veio para
revitalizar a musica de um dos maiores baixistas da histéria do jazz.

Recebeu a participacdo de Elvis Costello, como cantor em quatro cangdes, duas no
inicio e duas ao final da apresenta¢do. A homenagem aos grandes nomes do jazz continuou a
meia noite no Bourbon, ‘Palco Club’, com Dee Dee Bridgewater. A segunda noite chegou a
ser noticiada como a noite da bela e da fera, por Cassiano Elek Machado da Folha de S.
Paulo. Isso por apresentar, no mesmo dia, jazz € musica eletronica, o pop do momento.
Enquanto o Main Stage ficou responsavel pela divulgacdo do estilo drum’n’bass, o Bourbon
apresentou Diana Krall Trio e Cyrus Chestnut Trio, no New Directions e Art Farmer Quartet

no Club. Diana era, neste momento, a voz mais querida do jazz, sendo indicada ao Grammy
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na categoria de melhor vocalista de jazz. E o piano continuou no palco para que entrasse
Cyrus Chestnut acompanhado de baixo e bateria. A meia noite foi a vez de Art Farmer, o
inventor do flumpet, umamistura de flugelhorn e trompete.

O terceiro dia de festival trouxe a maior revelacdo pop deste periodo, o grupo
Jamiroquai que foi responsavel pela maior bilheteria deste Free Jazz. Contrariando a presenca
excessiva do grupo na midia, a critica preferiu mostrd-lo como populista descendente da
cultura pop do rock’n’roll. Erykah Badu, atragdo que abriu a noite com velas, incensos,
exaltacdo de um simbolo religioso egipcio e gestante, foi considerada excéntrica, porém
competente na arte do canto. Nesta mesma noite, o Bourbon abriu o Free Jazz com Donald
Harrison Quartet que trouxe a sonoridade do saxofone e mostrou que o jazz pode ser
tradicional e inovador, sempre que bem feito.

Depois dele foi a vez do pianista Danilo Perez. A latinidade de seu nome se encontra,
também, na sua musica. Veio para o Free Jazz apresentar a percussividade latino- americana
de sua musica, que lhe rendeu elogios a perder de vista. Pharoah Sanders, estrela do ‘Palco
Club’ nesta noite, encerrou o penultimo dia do Free Jazz. Foi aguardado pela critica como um
dos maiores expoentes do atonalismo surgido em meados da década de 1960, com o Free
Jazz. Iconoclasmos a parte, fez um show mais sébrio e conciso nesta apresentagdo, frustrando,
assim, 0s que esperavam ouvir sua ousadia free.

O blues abriu o palco principal do Palace em sua dltima noite. E para mostrar que o
blues, a musica e o amor sdo de todas as cores e englobam todas as pessoas, Ronnie Earl,
chegou ao Free Jazz para tocar “Colour of Love”, seu entdo mais recente disco. Jimmie
Vaughan fechou a noite privilegiando suas can¢des mais conhecidas e demostrou que merece
entrar para a lista dos mais expressivos nomes do blues atual. O veterano guitarrista Otis
Rush, pela primeira vez no Brasil, subiu ao palco depois de sua banda tocar duas musicas,
plugou sua guitarra e tocou clédssicos do estilo como Homework e I Got My Mojo Working.
Acreditamos que o mais interessante da noite bluseira, que garante sua presenca sempre no
palco principal, seja a importancia que os musicos ddo ao canto e a resposta que exigem do
publico. Em todos os shows desta noite a indispensdvel interacdo palco plateia foi garantia de
frisson entre os ouvintes.

Ainda nesta ultima noite o ‘Palco New Directions’ trouxe o grupo brasileiro, O Trio,
formado por Pedro Amorim (violdo e bandolim), Paulo Sérgio Santos (sax e clarinete) e
Mauricio Carrilho (violdao), que fez releituras de chorinhos, além de uma procedente
homenagem a Pixinguinha. Abriu para Kenny Garret, eleito no ano anterior pelos leitores da

Downbeat como o melhor saxofonista do ano.
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No mesmo Bourbon, porém no ‘Palco Club’, quem encerrou o 12° Free Jazz foi o
saxofonista Lee Konitz. Konitz interagiu diversas vezes com o publico e, ao final, foi pego de
surpresa por Zuza Homem de Mello que subiu ao palco com um bolo e velas para comemorar
0 70° aniversario do saxofonista. Quando Lee Konitz apagou as velinhas ja era madrugada de
13 de Outubro, data do seu aniversario.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Industria do Show Business no
Brasil, observou-se que nesta edicdo, o Free JazzFestival nitidamente perde importancia para
o jornal diante da Mostra Internacional de Cinema que ganha maior destaque. Nao houve
nenhuma manchete de capa e nem reportagens principais do Caderno Ilustrada como em anos
anteriores.

Nesse ano a redacgao trabalhava com boxes de destaque na capa do Caderno Ilustrada
para todas as noites seguidas de matérias; as de pdgina inteira encontravam-se no interior do
caderno. Isso demonstra um ligeiro desinteresse pelo Festival em detrimento aos anos

anteriores, talvez pela qualidade artistica da programac@o com artistas de menor peso.
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FREEJAZZ Uma das estrelas da musica eletronica desta década, produtor e D] inglés encerra noite de hoje do evento

Goldie leva ao Palace sua filosofia de rua
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vl dos negros das
tuis o Lomdies ¢ sua bl
b et rmun,
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Adam F. quer misturar tudo ao
minimalismo do drum’n’bass

Urades pela critica.

Adarts . € um dos destaques da
na vena do drum 'n'bass, em noit
come a Promise Land, no Th

1 produtor fo “adotado
cli Metalheadz, que tem Goldie
(OmO mentor. que também conta
conm ioutra cogueliche do momen.
tiv. 0 Photek, mais Alex Reece,

11 primeira trabalho de Adam F.
data de 1993, “Sea of the Destiny™;
conta cum seu proprio selo, o
I Jam. Recentemente, Adam F.
i aratornar cada vez

winabularien o

Qinglés Adam F., 25, um dos nomes da nova geragho do drum'n'bass
. [

qles Goldie, g

. e

Acantora e compositora Neneh Cherry abre a noite de hoje

Neneh Cherry canta sexo e
feminismo com atitude cool

da Redagio

Neneh Cherry abre a noite deho-
e nu Palace, num dos mais aguar.
dados shows da programagio do
Frecarz,

Nascida na Suduia, crescida em
Londres, Cherry ¢ uma espécie de
wa pop dos anos 90. Super
vool, 33 anos, passeia entre o soul,
o rock ¢ a misica eletrdnica vom

elegilncia ¢ personalidade,

Sua sexy versio de "'I've Got You
under My Skin
tos mags significativos da desada
de #it celebrizado pelo dipe do di
teter Jean Bapliste
w1V Hed Hot and

além da cena dance onde cla jd rei-
mava desde “Buffallo Stance”, do
dlbum de e “Raw Like Sus-
hi" (891,

Aliela jd se firmava como um dos
pilires o chamado feminisma na
dance music, posicionando-se em
uma nova atitude no pap que aju-
dou a definir o perfodo.

E ela continua. Em setembro dl-
tima, por exemplo, participou de
campanha sobre o cincer de ma-
ma junto com outras canioras, que
também vai virarum CD,

A mesma orlentagio também
aparece em  seu  “[Homehrew™
Tlangado no fim de 923, talvez seu
melhor trabalh,

Dhpuas e fivar spuateo aos sem

no Palace, em 530 Paulo, dentro do Free Jazz

gravar, Cherry langou "Man®
{uma homenagem clara a seu pai,
o jazista Don Cherry, forte in-
fluéncia em seu trabalho),

0 disco tem cardter mals intros-
pectivo e intimista, Fala sobre
amtor, s¢xo, vida c morte, em pala-
wras du prépria cantora, “Man" &
influenciado também por sua vida
superdomeéstica, com as trés filhas.

Mais acdstico e com mais ele-
mentos do rock, as faixas de
"Man" devem dar um bom show.
O iristonho "Woman" ¢ a respos-
ta mais que feminista a “It's a
Man’s Warld", Mais desencanada,
“Kootchi® ench Cherry sexy
somanunacs. Vaser umadelicia

P
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Jamiroquai estrela a

terceira noite do evento

W Programagio em SP
wMaln Stage:

21h30- Erykah Badu

Comparads pelo “The Newlork Times” 3
diva do jazz Balse Holiday, & compasitora
i aioe parte das musicas que canta

T 0 Ry B g

‘0 Free Jazz hoje

alender
22h30 - “From Son to Salsa”, de

FubertoLoper

20h30 - Danile Perez
Discipulo de Thelonious Monk. o pianista

23h- Jamiroqual = E aw
Primeina atra{as cupos ingressos PoFs § ]
e3gotaram, s banda mistina dance, furk, T a I *
soule hp hop 1 *
Quanto: AS40 e S 100 wlnde estacionar:

O Eourbon Jtreet tem canigo de
aNew Directions: marobeita A manobra custa AS 6 O
15h - Donald Hasi s aregid
A matnzes do taxofonist tem M
Lours Armstrong. o cool Gemy Malligane
o funky James Brown =0 telefone:

Ofestival tem neste ano uma central de
esclarecimento de dividas sobre hoednos

United Hations Orchestra, de Giflesple
Quanto: de RS 253 RS 35

ingressos a ne
161 0800-212223 de segunda 2 sexta, das.
8h3s 17h.

wClub: mha televisio:
24h - Pharoah Sanders Quartet 0 canal Multishow (Net/Multicanal)
(Grande nome do free Jazz,estiloemgue  iransmete o evento ao vivo de hojea
o8 impravises foger dos padrdes domingo, a partir das] 9k, A MTV também
tradicionals, Sand banda  vai tir 80 vive o show de
de seu mestre, John Coltrane, Jamiroqual
Quante: de RS 35a RS 75

M Frogramagao no Rio
wProgramagio de filmes: 19h - Cascabulha e Kenny Garvet
18h - “Land of Look Behind”,de Alan  21h30 - Neneh Cherry. Adam F.e Goldie
Greenberg & Metalheadz Dls
20h - “Nodo: Heartbeat Drummersof 23030 - Raul Mascarenhas & Mauto
Japan" & “Juju Music”, de Jacques Senize e Lee Konitz Trio

Abaixo e a dir., Jason Kay,
vocalista do Jamiroquai,
maior estrela da terceira
noite do evento. cujo
show teve seus ingressos
esgotados em 48 horas

Edson Jasé: “E alguma doengal”

Banda inglesa vira
‘jamiroquem’ em SP

da Redagdo

“lamiroguai ¢ uma palavra
enigmatica, Lembra coisa astral,
parielerra, parteanios,”

0 palpite ¢ da advogada e profes
sord Yolanda Andrade Souza Ara
wha, 50, que como dezenas de pes-
o4t entrevistadas pela Folha nio
conhecia a banda de origem ingle-
$4, maior atragao do Free Jazz Fes
tival,

Assim como muitos dos entre-
vistados, abordados em locais tio
distintos quanto o shopping lgua-
temi e a praga da 5é, a advogada
disse acreditar que Jamiroquai se-
ria referénciaa “algo do céu™.

Para o modelo Lourengo Alva-
renga, 20, que disse ndo ter idéia
do que significava a palavra, o no-
me do grupo teria relagio com
“extraterrestres”.

“E o ET de Varginhat", retrucou
o vendedor de aniincios José San-
0%, 28, para emendar: “E musica,
éde comer, espanta mosquile

Quando soube que Jamiroquai ¢
uma_bands estrangeira, Santos
justificou: “A Dahia ¢ que é o ber-
goda misica”, disse o bajano.

Sentado em frente & igreja da 5¢,
adesempregado reagiv a pergunia

\

com wntra questio: L algima
doenya?™, Alguns metros na Iren.
tey apoiado o marce 2ero da cida-

e, o frentista Didson Ferredra, 60,
disse na er s "mudhoride

i vendedor de vdworros quen
tes Tranas Leal, 31, apostou que Jas
mitosquat fosse alpo ligado av seu
ramon, Fle diz que adora musica,
em especial rock, mas disse que o
nome da banda "pode ser ate no
mede comida”,

Muitos ndio acertaram mais che-
garam praximos ao alvo. A estu-
dante Vanessa Santos, 17, que es-
tava sentadla na praga Sfhvio Rome-
roy no Tatuapé (zona sudeste de
830 Paulo), falou que a palavra
“lembra reggae”.

O ritmo jamaicano nio estd entre
o8 principais ingredientes do con-
junto inglés —apesar de terem
gravado “Drifting Alone” nesse
registro.

Jamiroqual, ¢ sso sabia a cstu-
dante Maria Paula Pessoa Wan.
derley, 14, dona de um CD do gru-
po, nio é o cantor ¢ lider do grupo,
Jason Kay, mas o nome da banda,
que resulta da junglo do termo
fazzistico “fam™ com o nome de
uma tribe de indios dos stados
Unidus, oslroguais.

l

¥
\x.‘#“w

lzalas Leal: "pode ser comida™
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Ao passar para o Jockey Club de Sao Paulo, a 13° edicdo do Free Jazz apresentou-se
bem préxima do modelo adotado pelo tradicional festival de jazz de New Orleans. Embora
com os palcos menores do que em anos anteriores, teve recorde de bilheteria, com venda de
quase todos os ingressos antes mesmo do seu inicio. Sem a mostra de filmes sobre jazz,
compensou o desfalque com a inclus@o de uma exposi¢ao fotografica com imagens em preto-
e-branco de artistas consagrados no universo jazzistico, como Billie Holiday, Miles Davis,
Count Basie, Charlie Parker, dentre outros que foram fotogratados por Herman Leonard
durante a década de 1940 e inicio de 50. O fotégrafo, entdo com 75 anos, esteve no evento
para fazer a abertura de sua exposicao.

Herman Leonard ficou famoso por construir um imagindrio fotogréfico para o jazz.
Pelas imagens de Leonard conseguia-se visualizar as diversas caracteristicas que por muito
tempo definiram os ambientes jazzisticos, como o forte contraste entre luz e sombra, a fumaca
sempre excessiva e o refinamento de seus artistas. Além de conter essa necessaria exposicao,
o Free Village incluia em seu espago: teldo para exibir videos musicais, bares, restaurantes,
livros e discos. E pdde ser frequentado inclusive por quem ndo conseguiu ingresso para os
shows.

Mais intimista em sua nova estrutura, porém mais agressivo em sua visualidade, o
festival, neste ano, ja era pauta meses antes de sua estreia, com direito a longas entrevistas
com os artistas, divulgacdo de novos lancamentos jazzisticos no Brasil e guia completo para
identificar todas as atracdes, local e hora de suas apresentacdes, que eram, também, exibidas
por canais de tevé.

O sucesso de publico era tdo certo que fez o festival se expandir para Curitiba,
somando-se mais uma cidade as outras trés ja dominadas por ele, Rio de Janeiro, Porto Alegre
e Sao Paulo.

O ‘Palco Main Stage’, como sempre, soou bastante diverso. Apresentou uma vertente
da musica eletronica, astros consagrados no jazz € no rock, mas também os mais novos
destaques da tradicdo musical norte americana. Harper foi bastante esperado e o publicou
cantou junto quase todas as cangdes de seu repertdrio que mistura rock, soul, blues e country.
Harper teve seu show considerado pelos criticos com sendo superior ao da atracdo seguinte,
Dave Matthews Band.

A segunda noite do ‘Palco Main Stage’ trouxe, novamente, musica eletronica. Quem

abriu foram os germanicos do Kraftwerk, cuja musica € feita somente com aparelhos
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eletronicos sonoros, aliada a imagens exibidas em um teldo enorme no fundo do palco, e
levaram o publico para uma atmosfera futuristica. A surpresa foi tanta que quando a mais
conhecida, Massive Attack, subiu ao palco, houve certa decep¢do. Embora tenham sido um
dos responsdveis pela popularizagdo do obscuro trip-hop (uma das vertentes da musica
eletronica), optaram por um show menos eletronico com um formato mais convencional de
bateria acustica, baixo e guitarra.

O jazz s6 apareceu no ‘Palco Main Stage’ em sua dltima noite e, mesmo assim, abriu
para o rock. Wayne Shorter € um daqueles lendarios jazzistas, transitou pelo hard bop de
Horace Silver, e disse na coletiva: “o mais importante no jazz € o combate e nio a perfeicao”
(CALADO, Carlos. “Wayne Shorter chega a exagerar da discricdo”. In: Folha de S. Paulo.
[lustrada. 20/10/1998).

Mas ao que indica Calado, o saxofonista, neste show, priorizou mais o seu lado
compositor, deixando os improvisos para os musicos que o acompanharam. Depois dele veio
o guitarrista britanico, Jeff Beck. Seu rock soou bem diferente daquele apresentado por Dave
Matthews, na abertura deste mesmo palco.

O ‘Palco Club’, bem mais intimista, seduzia facilmente os ouvidos mais puristas. E
para ndo romper com a tradi¢do, era o ultimo a abrir suas portas, as 23h.

Confirmava, assim, aquela velha relacdo entre o jazz e a noite. Como atragdes da
primeira noite deste Free Jazz, as orquestras chegaram com forca total. O ‘Palco Club’
recebeu a Banda Mantiqueira com repertério nacional e sonoridade cheia de energia. Maria
Schneider também trouxe sua orquestra, mas tocaram no New Directions. A regente trabalhou
com Gil Evans e chegou carregada por elogios da midia norte americana, além de duas
indicagdes ao Grammy, pelo seu primeiro disco, Evanescence (1993). Conquistou a critica
pela delicadeza de seus arranjos que determinaram um contraponto com o pianista Marc Cary,
responsavel pela abertura desta primeira noite no ‘Palco New Directions’, onde apresentou
um jazz eletrificado, com forte influéncia dos anos de 1970. J4 a Mantiqueira, abriu para o
saxofonista Johnny Griffin, outra lenda do jazz. Um show de Griffin prova que embora
standartizada, a musica no jazz se torna sempre uma nova musica.

Em sua segunda noite o ‘Palco New Directions’ trouxe Mahalia Jackson, Mavis
Staples, que embora conhecida por seu canto gospel, priorizou para o Free Jazz um repert6rio
voltado para a soul music e fez todo mundo dangar, cantar e bater palmas durante sua
apresentacdo. Quem abriu a noite para ela foi o novissimo saxofonista, Antonio Hart.

Keb’Mo’ tocou no mesmo palco, porém no tdltimo dia do festival. Unico representante do
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blues neste ano fez um show somente com voz e violdo e conseguiu passar por diversos
estilos de misica negra norte-americana como o gospel e o country.

No Club ainda tivemos a veterana saxofonista, Jane Ira Bloom que abriu para nosso
bruxo, Hermeto Pascoal e no ultimo dia, Antilio Madureira que dentre as vdarias
excentricidades que apresentou, tocar Ave Maria, de Schubert, com um serrote, foi a mais
surpreendente. Abriu a noite para que depois entrasse Howard Johnson e sua orquestra de
tubas. Os arranjos refinados criados por Jonhson provaram que a tuba também pode soar leve
e bastante musical.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Indudstria do Show Business no
Brasil, observou-se que esta edi¢do do Free Jazz Festival foi marcado por uma constelagao de
estrelas (Kraftwerk, Jeff Back, Jamiroquai), mesmo assim a cobertura nao foi como de anos
anteriores, a Folha de S.Paulo j& havia substituido o cabecalho que antes, vez ou outra
alardeava o melhor da programacao cultural da cidade no final de semana para posicionar no
rodapé as noticias de entretenimento, o que parece uma tendéncia irreversivel do jornal a
partir dessa época até os dias atuais.

Parece que o assunto deixou de ter o status de outrora, mas a valorizacao do festival
com reportagens de pdgina inteira continuava a copiar os anos anteriores, informando o leitor
e mantendo a energia positiva do festival. Apesar de outros patrocinadores ainda ndo se
beneficiarem dessa ampla divulgacdo, outras marcas orbitavam o festival sem ter um
comprometimento claro com a midia e vice-versa.

O profissionalismo focado em a¢des de branding estava apenas comecando, € a
Folha de S. Paulo, naquele momento, passava a dar uma importincia média, mas que
naturalmente era pouco percebida pelos leitores porque o Free Jazz Festival parecia uma
propriedade do veiculo, ou seja, uma propriedade por ndo haver tantos eventos musicais
importantes naquela época, e aqueles festivais possuiam as melhores caracteristicas para um
evento desses obter sucesso de publico e na midia: eram tecnicamente impecdveis, apesar das
dificuldades técnicas encontradas no Brasil, e trouxeram corajosamente o que havia de

melhor no meio musical.
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Na folha de capa pode se observar, no canto inferior direito uma nota em 'chamada’ para o Free Jazz Festival:
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Eﬁwerk continua em busca dd futuro
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O ‘Palco Main Stage’ mais eclético e mais popular do festival apresentou diversas
tendéncias da musica mundial, neste final de década. Na primeira noite trouxe o rapper
brasileiro, MV Bill, cujo repertdrio privilegiou seu entdo mais recente dlbum, “Traficando
Informacdo”. Cantou com o The Roots, grupo norte-americano, que ainda se estendeu no
palco para mostrar um hip hop que ndo necessita de DJ ou sampler, preferindo a
instrumentagdo ao vivo. Era um dos principais nomes do hip hop mundial, principalmente
depois de eleito pela revista Rolling Stones como a melhor banda de hip hop ao vivo.
Transitaram pelo rap e pelo jazz, animando a plateia lotada do Jockey.

Depois veio Eagle Eye. Durante o show, cantou novas versdes para musicas de Bob
Marley e recebeu Nand Vasconcelos para uma participagao especial. Quem fechou a primeira
noite do Main Stage foi o cantor escocés Finley Quaye. Com um show mais voltado para o
reggae, também homenageou Bob Marley, mas sem deixar de apresentar algumas pitadas de
trip hop, caracteristica de seu estilo. Chegou premiado no Brasil como melhor cantor pelo Brit
Awards, uma espécie de Grammy britanico.

Em sua segunda noite, o ‘Palco Main Stage’ trouxe revelacdes da musica eletronica
destacando os DJs convidados. Comegou com The Crystal Method, duo de DIJs
norteamericanos, Scott Kirkland e Ken Jordan. A segunda apresentacdo foi do Orbital que
exibiu mantras e musicas psicodélicas em formato de fechno music, e fez o publico entrar
num universo ritualistico, presente na repeticio de algumas batidas. A ultima apresentacdo
desta noite ficou por conta do DJ inglés Darren Emerson, que deixou a pista quente quando
trouxe sua house music, numa apresentacao com cerca de duas horas de duragdo.

O jazz também marcou presencga no palco principal, em sua dltima noite, dedicada a
homenagem de veteranos mestres jazzistas. Comecou pelo saxofonista Joshua Redman. Ele ja
havia participado do Free Jazz em 1994 e seu amadurecimento foi pauta na critica de Carlos
Calado, para a Folha de S. Paulo. Recente expoente da nova safra de jazzistas
norteamericanos, mostrou que, mesmo quando toca standards, apresenta novos arranjos, de
forma a reciclar os cldssicos a moda contemporanea.

O segundo show era uma homenagem a Louis Armstrong, ainda assim, o também
jovem trompetista Nicholas Payton, pareceu ter a mesma preocupacdo de Redman quando
apresentou Armstrong em novas roupagens, de modo a ndo soar como cépia do mestre.

A terceira e ultima apresentacdo veio para homenagear Duke Ellington em

comemoragao ao seu centendrio. E o lider deste tributo foi um representante da velha guarda,
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o baterista, Louie Bellson, pupilo de Ellington, que veio acompanhado pela Duke Ellington
Alumni. Os veteranos da orquestra transitaram por cldssicos do maetro, deixando os mais
nostalgicos em €xtase com aquela volta aos anos de 1920 e 30. A homenagem também incluiu
o grupo de sapateadores, Williams Brothers Tap.

A primeira noite do ‘Palco New Directions’ apresentou Jacky Terrasson, que
apresentou um jazz atmosférico, reforcado pelo pulso hipndtico do baixo e da bateria. O
encerramento da noite ficou por conta do guitarrista Marc Ribot, respeitado miusico
vanguardista da cena novaiorquina. Veio acompanhado de amigos que formavam a banda Los
Cubanos Postizos. Nenhum deles apresentava um histdrico de ligagdo mais profunda com os
ritmos cubanos e talvez por isso o show tenha deixado a dever a musica centro-americana,
como afirmou Carlos Calado, na Folha de S. Paulo.

Na sua segunda noite, a estreia do palco ficou com Pedro Luis e a Parede, os cariocas
que misturaram rock, maracatu, funk, rap, dentre diversos outros estilos, elaborando um pop
fusion brasileiro, de batucada marcante. Animaram o publico para a entrada da ultima banda
da noite, Cake. Eles estavam com diversas musicas tocando constantemente nas radios
brasileiras, fato que explica a forte participacdo do publico, que cantou junto quase todas as
musicas no show. Ao final, receberam Tom Z¢€ para uma participacao especial.

Em sua udltima noite, o ‘Palco New Directions’ recebeu Medeski, Martin & Wood.
Também representantes da vanguarda novaiorquina, o power trio formado pelo tecladista
John Medeski, o baterista Billy Martin e o baixista Chris Wood, extrapolavam as barreiras do
Jjazz, somando a ele influéncias de vérias tradi¢des musicais modernas que ia do funk ao rap,
sem deixar os ruidos de fora. A musica do grupo ndo se baseia no improviso, mas se destaca
por apresentar novas concepgoes estéticas de composi¢cdo, e foi por isso bastante elogiado
pela critica. A ultima apresentacdo da noite ficou por conta de Jonny Lang que cantou
classicos do blues, como Lie to Me, passeou pelo pop e encerrou exibindo o vigor de um bom
estreante.

O ‘Palco Club’ era o preferido dos jazzistas mais ortodoxos. Mais intimista, trazia no
corforto da tradicao a certeza de vida longa ao jazz. Neste ano, o primeiro a estrear no Club
foi o de Roy Haynes. Quando subiu ao palco pediu para que abaixassem a luz, de forma a
estimular os ouvintes presentes a se atentarem para a conversa jazzistica que, junto de seu
grupo, apresentaram para o Free Jazz. Quem abriu para Haynes foi Leandro Braga, pianista e
arranjador paulista que, depois de acompanhar diversas estrelas da MPB, apresentou para o

Free Jazz seu trabalho solo, “Pé na Cozinha”.
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A segunda noite foi aberta pelo Trio Madeira Brasil que presenteou o publico com
temas nacionais de Jacob do Bandolim, Ernesto Nazareth e Chico Buarque, passando também
pelo ragtime de Scott Joplin, com lindas versdes instrumentais. Depois foi a vez de outro
veterano, George Shearing. O excesso de precisdo foi assunto entre os criticos especializados,
que sentiram falta de mais espaco para a liberdade jazzistica do improviso.

A Vittor Santos Orquestra subiu ao ‘Palco Club’ em sua ultima noite, como
representante das orquestras brasileiras. O trombonista carioca dirigiu mais vinte musicos que
tocaram além de composi¢des proprias do maestro, classicos da Bossa Nova e dos afro-
sambas. Para fechar com ‘chave de ouro’, Charles Lloyd Quartet junto do guitarrista John
Abercrombie, que neste festival lancou o novo disco, “Voice in the Night”, gravado com
Abercrombie.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Indudstria do Show Business no
Brasil pode-se dizer que este Free Jazz foi uma edi¢gdo morna com pouca cobertura da Folha
de S. Paulo. Essa, alids, € a tinica matéria encontrada, uma espécie de servigo do festival que
traz a programagao, horarios de shows e faz uma mencao satirica do duo americano Crystal
Method, em uma matéria do editor adjunto da Ilustrada a época, Lucio Ribeiro.

Claro que essa importancia faz parte do apoio ao Festival, mas ndo se pode deixar de
comparar aos anos de ouro anteriores com manchetes de capa e matérias mais importantes.
Essa programacao musical ndo foi tdo expressiva. De qualquer forma o Festival registrou
mais um ano de existéncia no cendrio internacional do Jazz contribuindo com a histdria da
Souza Cruz e de sua marca Free como pioneirismo em imagem de marca e show busines no

Brasil.
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Com o mesmo formato dos tultimos anos, o Free Jazz seguiu como divulgador e
difusor de diferentes correntes musicais. A musica eletronica apareceu na segunda noite do
‘Palco Main Stage’, através das bandas Moloko e Leftfield. A primeira estava conhecida,
neste ano, por compor a trilha da campanha publicitaria da Lucky Strike com a musica, Fun
for Me. A musica do duo se voltava para o pop, mas com base na house music, na soul e no
trip-hop. Além deles, o Free Jazz preparou o Village para receber os modernos disc joqueis,
contemporaneamente conhecidos como DJs. O espaco de convivéncia do festival foi
transformado em drea para badalacdo, apresentando a nova safra de DJs voltados para a
musica eletronica. Essa drea, alids, naquele ano, foi muito bem vista pela critica musical.

Ainda assim, a grande novidade foi a vinda de representantes do rock indie, que
agradava aquela parte dos jovens mais voltados para a cultura punk e grunge. Indie significa
independent de forma contraida, um tipo de musica alternativa a margem do mercado. O Free

Jazz inovou ao trazer, pela primeira vez, grupos que ja eram sucesso entre essa parcela da
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juventude, como Sonic Youth, pela primeira vez na América Latina e Sean Lennon, filho de
John Lennon, também pela primeira vez no Brasil. Ambos representantes daquela tdo falada
vanguarda nova-iorquina. Eles tocaram no ‘Palco Main Stage’ na primeira noite do festival,
que teve ingressos esgotados logo que colocados a venda. Youth saiu como 6&timo
representante de uma elaborada cultura pop, Lennon ndo teve a mesma sorte dentro da critica
brasileira.

Femi Kuti Trouxe a tradi¢do afrobeat africana para o festival, uma espécie de fusao
entre jazz, funk e cantos tradicionais africanosveio para o Free Jazz dar continuidade as letras
contestatorias do pai, Fela Kuti, mas somando ao tradicional afrobeat, elementos da dance
music. Depois dele, em sua dltima noite, subiu D’ Angelo. Ele chegou como a nova promessa
do soul que em outros tempos era representada por Otis Redding, Marvin Gaye e Curtis
Mayfield.

Também teve espago para a musca cubana, no mais intimista dos palcos, o ‘Palco
Club’, que teve suas noites todas esgotadas antes do inicio do festival, na capital paulista.
Chucho Valdés, um pianista cubano dos mais conceituados, além de compositor, arranjador e
bandleader, chegou com dois Grammys na bagagem. Também era organizador do Havana
International Jazz Festival. Trouxe para o festival brasileiro sua fusio de influéncias popular e
erudita, com uma leitura jazzistica-caribenha bastante elogiada. Tocou na mesma noite que
Jodo Donato e Ray Brown. Donato, que em anos anteriores subiu bébado ao palco do Free
Jazz, pareceu regenerado neste ano. Fez uma retrospectiva da carreira, tocando seus grandes
hits, mas mostrou sua boa forma ao reformular de maneira criativa as antigas cancoes.

Ray Brawn, baixista que fechou a noite, fazia parte daquela leva de veteranos que
definiram o jazz contemporaneo e que o festival trazia de forma a revisitar artistas
amplamente consagrados. Ele ja havia tocado com Dizzy Gillespie, com Ella Fitzgerald,
depois com Oscar Peterson, Milt Jackson, Joe Pass, dentre muitos outros. A parte alta do
show foi quando o trio fez um medley com as composi¢cdes de Monk, Round Midnight e Well,
You Needn’t.

Max Roach foi outro importante musico da velha guarda do jazz a se apresentar no
‘Palco Club’. O famoso baterista ja estivera presente no Free Jazz de 1989 e voltou com o
mesmo sorriso no rosto, mais evidente durante seus solos. Fazendo de sua bateria um
instrumento melddico e em 6tima sintonia com a banda, foi responsavel por um dos shows
mais elogioados. Antes dele tocou o bandolinista Hamilton de Holanda, que chegava como
uma das grandes promessas da musica instrumental brasileira, principalmente por ser finalista

do 1° Prémio Visa de Musica Brasileira. Fez um show privilegiando o choro brasileiro, mas
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com vigor e velocidade, caracteristico da sua forma de tocar. Sua incrivel habilidade e
sonoridade enérgica, o tornou conhecido como bandolinista heavy metal, fato mal visto pelos
criticos, que preferiram defender o choro desta forma agressiva de tocar. Na Folha de S.
Paulo Bozzo escreveu que “o que Hamilton de Holanda faz é reflexo da esquizofrenia cultural
por que passamos, em que tudo é rdpido, fragmentado e tecnologicamente preciso. Sua
sonoridade € enérgica, talvez até demais.” (JUNIOR. Carlos Bozzo. “Faltou choro no show de
Hamilton de Holanda”. In: Folha de Sdo Paulo. Ilustrada. 23/10/2000).

Outro menos elogiado foi Ravi Coltrane, filho de John Coltrane. Saxofonista como o
pai, ndo conseguiu fugir das comparagdes sendo considerado como miusico mediano pelos
criticos. O contrdrio aconteceu com o Art Ensemble of Chicago e sua musicalidade free, que
funde ritmos africanos, sonoridades orientais e livres improvisos de todos os musicos da
banda, o show foi contagiante e transgressor, como bem gosta o jazz.

Os novos musicos de jazz também marcaram presenca no ‘Palco New Directions’. O
primeiro foi Irvin Mayfield. Sem se esquecer dos classicos standards, também tocou, Body
and Soul e Giant Step, rearranjadas como samba de forma a homenagear o Brasil. Aclamado
pela critica, mostrou que o sotaque de sua musica vem de sua cidade natal, New Orleans.
Greg Osby subiu ao palco logo depois de Mayfield, dando continuidade a nova safra de
jazzistas.

Driblou o previsivel e conquistou a critica. Depois, trompetista e saxofonista subiram
juntos para o bis. A jam promovida por eles foi ainda mais admirada, reflexo de que o espirito
do jazz ainda continua vivo.

Moreno Veloso (violdo), filho de Caetano, junto de Domenico Lancelotti (bateria
eletronica) e Alexandre Kassim (baixo eletroactstico), subiram ao palco para abrir a segunda
noite do ‘Palco New Directions’. Depois deles foi a vez de Manu Chao, responsavel pela
voracidade na venda dos ingressos desta noite. Sucesso absoluto com um tunico disco
intitulado, “Clandestino”, Manu Chao mostrou para o Free Jazz sua proposta de misica
globalizada, que funde diferentes culturas através da mistura de diversos ritmos e fez a plateia
lotada do jockey cantar quase todas as cangdes.

Em sua dltima noite, o ‘Palco New Directions’ trouxe o cantor Jay-Jay Johanson e o
percussionista, produtor e DJ inglés, Talvin Sing. O primeiro, pela primeira vez na América
Latina, também transitou pela miusica eletronica e mostrou, acompanhado por mais cinco
musicos, seu trip hop influenciado por bandas como Massive Attack e Portishead. O segundo
deixou os equipamentos eletronicos em casa e fez um show basicamente percussivo com

tablas e mais dois percussionistas. Fizeram um show ritmicamente transgressor. No bis,



139

Marcos Suzano, percussionista brasileiro que abriu a noite, voltou ao palco para uma timida
participacao.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Industria do Show Business no
Brasil, observou-se que um jornal que tem como bandeira o pluralismo editorial dizer que o
Free JazzFestival exibe a programacao mais pluralista de todas as suas edi¢Oes tem uma
conotacdo otimista e muito vendedora do evento. Essa colocagdao forma de saida uma aura
para o evento, de que este ¢ bem sucedido o que evidentemente fortalece ainda mais o
mercado interessado em promover eventos musicais.

O interesse da midia € claro em utilizar esse sucesso para vender mais jornal. Afinal
naquela época ainda eram inexistentes os Festivais. A industria de discos que tinha um lobby

editorial forte também trabalhava nos bastidores.
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Festival foi free” como nunca
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A frase “Free Jazz Foi Free Como Nunca” é um trocadilho que exalta a marca do

festival que é mostrada intencionalmente no segundo plano da foto com o logo do festival

estampado no pano de fundo do palco. A contribuicdo para a indistria do show buiness e

mercado fonografico fica evidente também quando algumas matérias citam a venda de cds

deste ou daquele artista que estd se apresentando.
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2001

Em 2001, os jornais pareciam sair em defesa do festival, agora anunciado como o
mais esperado do ano. Com a nova lei proibindo o patrocinio de eventos culturais por
empresas da indudstria do tabaco, o fim do festival parecia cada vez mais evidente, ja
prenunciado pelos jornais. O numero de criticos especializados em musica eletrOnica,
responsaveis por cobrir as pistas de danca do festival, ja era o mesmo dos responsdveis pela
cobertura do jazz e do rock. E estavam todos a favor da permanéncia do festival, j4 ndo mais
tido como uma ameaca, mas como sindnimo de modernidade e globalizacdo, visto que
caminhava lado a lado com outros festivais de jazz pelo mundo.

A pista eletronica que no ano 2000 aconteceu no Village, em 2001 consagrou-se
palco e foi batizada como Cream, nome de um dos mais importantes clubes de musica
eletronica de Leverpool, que foi quem promoveu a vinda de 13 DJs para o festival, destacando
a 16° edi¢do do Free Jazz como a mais eletronica de todas.

Neste ano, os DJs mais esperados eram: o alemao Timo Maas e o britanico Fatboy
Slim que fez os ingressos para a dltima noite do Cream se esgotarem antes mesmo do comego
do festival. O retorno dos disc joqueis e a batida eletronica eram, agora, apreciados nos
jornais, por adequarem o festival a era da musica eletronica. Apareciam como sindénimos de
modernidade e juventude para o festival. Tanto que o palco principal, ‘Main Stage’, dedicou
uma noite s6 para a nova tendéncia da musica mundial, na noite de sabado, quando trouxe o
produtor e DJ Roni Size junto de sua banda, Reprazent.

A ideia foi apresentar as mixagens feitas por Size junto com musicos tocando ao vivo
no palco. Apresentaram um drum’n’bass misturado com hip hop e ragga. Na mesma noite, o
também DJ e produtor britanico, Aphex Twin, apresentou um set que fez todo mundo dangar
usando apenas um lap top. Os brasileiros ficaram representados pela presenga do
pernambucano, DJ Dolores, que veio acompanhado pela Orquestra Santa Massa. Juntos
mostraram o maracatu’n’bass de Dolores junto com ritmos regionais nordestinos.

A universalidade proposta pelo festival ficava ainda mais aparente com a vinda de
musicos de diferentes nacionalidades que nao s6 brasileiros e norteamericanos.

Vieram os islandeses do Sigur Rés, com um rock que se fazia acompanhar também
por violinos e violoncelos, de forma a aproximar-se da musica erudita. Apresentaram-se na
mesma noite que trouxe os escoceses do Belle & Sebastian, quando o ‘Palco Main Stage’
apresentou um rock mais novo, bastante cool, que seguia naquela linha do indierock, no ano

anterior.
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O ‘Palco New Directions’ também trouxe o senegalés Baaba Maal, que veio mostrar
a musica tradicional africana influenciada pelo rhythm’n’blues norte americano. Os Orishas,
origindrio de Cuba que viviam em Paris, trouxeram o swing cubano aos brasileiros. A
crescente e constante presenca de musicos vindos do mundo todo mostrava, entdo, que nem s6
de dominagdo norte-americana se fazia um festival de jazz.

O jazz, claro, também apareceu na voz de Bill Henderson, na bateria de Chico
Hamilton, no piano de Randy Weston e nos saxofones de Benny Golson e Phil Woods, todos
com mais de 70 anos e carreira longa no jazz. A atragdo mais nova dentre os veteranos
jazzistas, neste ano, era Pat Martino.

O trompetista Marlon Jordan fazia parte da nova geracao do jazz. Antigo parceiro de
Wynton Marsalis, trouxe a tonica da erudi¢do para o New Directions em sua primeira noite. O
mais interessante a se perceber, aqui, € que em 2001, diferentemente dos anos de 1980, os
criticos ja ndo tinham no jazz tradicional, como o de Wynton e Jordan, o exemplo a ser
seguido pela nova geracdo. Ao contrdrio, criticavam o excesso de erudicdo presente em seus
shows. Até mesmo a orquestra The New Orleans Nightcrawlers, quando apresentou, com seus
dez instrumentistas, a musica tradicional de New Orleans, foi criticada por ndo se mostrar
moderna.

No ano de 2002 o Free Jazz ficou s6 na promessa. Embora anunciado como a dltima
edicao do festival, visto que em 2003 ele perderia o patrocinio com a entrada da nova lei, a
Cia. Souza Cruz cancelou o que seria seu ultimo patrocinio para o evento, alegando a
instabilidade econdmica e a alta do ddlar por que passava o pais, como motivos para a
desisténcia.

O publico e a midia ndo gostaram da decisdo. Afinal, depois de tantos anos, o Free
Jazz jé fazia parte da agenda cultural do pais, como nosso festival mais importante. Em 2003,
no entanto, se assumindo como um festival de musica genérico e ndo mais jazzista € com o
patrocinio da empresa de telefonia, Tim, o festival voltou com novo nome, Tim Festival, que
teve seu fim em 2008, novamente pela perda do patrocinio.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Industria do Show Business no
Brasil, observou-se que o evento de 2001 recebeu nada mais, nada menos, que seis paginas
inteiras do Caderno Ilustrada, duas no ultimo dia, sendo 5 dias de evento. As manchetes
retratam uma verdadeira festa do Jazz, unica, equipardvel a nenhum evento ocorrido no

Brasil. O entusiasmo do jornal reflete-se em frases como: “Musica Eletronica para Mass (as)”,
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num trocadilho que sugere musica de massa em alusd@o ao DJ Tino Mass considerado o mais

populista dos DJs da época, ou “Belle e Sebastian faz show virar festa Indie”

' FOLHA DE S.PAULO

Sho Paule, sexta-feira, 36 deoutubro deasos
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Secretdrio da Defesa afirma que "o mundo é muito grande”, mas depois ameniza sua declaragio pessimista

Observa-se na capa do Jornal, no final da capa, em destaque,

centralizado, a seguinte chamada:
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Veja dicas para uma esticada depois du Free Jazz
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FREE JAZZ FESTIVAL

lmacy erav Norte-americanafoi aultima atragio do Main Stage na iiltima noite do evento que terminou domingo em SP

Diva da soul music diz adorar Nirvana

ORISHAL

Grupo seduz
comrape
canciio cubana
oamomsmwn

NTES DESer anunciado

como atragio do Free
Jazz, pouquissimo se falava
sobre o grupo cubana Oris-
has no Brasil, Porém, na se-
gunda, no palco New Direc-
tions, o pﬁbliw que lotava a
sala cantou junto virias mi-
sicas e pediu bis durante
quase cinco minutos. Os cu-
banos 56 ndio voltaram por-
que foram obrigados a dei-
xaro palco, Coisa de festival.

0 show foi baseado no CD
“A lo Cubane”, Jangado hd
poucono Brasil.

Do paleo, o trio de MCs ar-
rancava suspiros do povo,
com suadancinha sexy.

Deram hits  platéia. Toca-
ram a bacana “537 Cuba",
versio de “Chan Chan”, 0

nhecido por causa do filme
“Buena Vista Social Club",

E tocaram também a ver-

slio original de “Chan

", oferece: it
aos expatriados do mundo,
auto-homenagem, uma vez
que eles moram em Paris hi
cincoanos.

0 som lembrou a energia
do grupo mexicano Control
Machele, 3s vezes chegando
a soar Cypress Hill, tivesse
contratado Eliades Uchoa
para ser MC. Pronto para es-
tourar, (CLAUDIAASSEF)

Avallagho:  * k%

A cantora Macy Gray durante apresentagio no Free Jazz Festival

J  primeira ap

CLAUDIA ASSEF

DA ENVIADA ESPECIAL AQ RIG

No tiltimo sdbado, noite em que
s¢ apresentaria no Free Jazz cario-
ca, Macy Gray, 31, estava mmais
roucado queo normal,

A nova diva da soul music ame-
ricana chegou resfriada para a

em torno do sew nome no Brasill
Macy Gray - Nio sei, estou meio
perdida. Estou achando tudo bo-
nito, Seild, adoro festivais,
Folha - Vacd taca na mesma naite
em que Fatboy Slim se apresenta.
Vock considera que sua participa-
¢io no disco dele ["Halfway Bet-
ween the Gutter and the St=ez"J s}
iral

¢io no Brasil.
Gmymwmou com a Folha, no
hotel Meridien, no Rio, poucas
horasantes de subir aopalco.
Nascida em 1970, na pequena

Gray - Nia estava planejando es-
sa participagio, Cruzei com o Fat-
buy, e ele me pediu para escrever
letras para duas misicas, Dal fui

Folha - Ecomo atonteceu devock
virar cantora?

Gray - Foi por acaso. Comecei a
andar com um monte de misicos
nessa época & descobri que cantar
eraminha verdadeira pai
Folha - Que tipo de misica vock
ouvia eaindsouve em casat

Gray - Adoro. mee,]-dmn Fi-
e, Sly & The Family Stone, Stevie
‘Wonder... Sou superfi do Nirva-
na egoso dos Beastie Boys,

Folha - Depols do Fatboy, com
quem vock gostaria de gravar?

Cantom, Dhlu.the Mclntyre 14 € gravel, Fol um momento de  Gray - Adoro Bilal e tenho muita
rotbott o nome Macy Gray deum energia boa, nada foi forgado, vontade de gravar com os Beastie
amigo da familia, logo que deci-  Folha- Antes de ser cantera, vock Eissoal,
diu se mudar para Los Angeles e trabalhou escrevendo rotefros pa-  Folha - Seu disco nove [The Id”]
mergulhar na carreira de roteiris-  raclnema, nbol & chelo de referénclas de pslcolo-
tade TV ecinema. Gray - Queria escrever bons  gla,a comegar pelotitulo...
* seripts para cinema, entdo fui pa-  Gray- Sou muilo interessadaem
ra Los Angeles unlarnlgmwl comoamente funciona. Na facul-
Folha - Vock esperava encontrar  sa. Cheguela UIhl“lil"E\VOS dad.e, es!ud:! um pouco de psico-
shi d; di B coisas,

SHOW/CRITICA

| Garota-furacdo vence som empastelado |

PEDRO ALEXANDRE SANCHES

AcY GRAY encerrou

Fm]méhojeum festival prol

sional, madure, qutpmpordnrm
conforto, diversfo e cultura a seu
piblico, Weste ano, s6 falhou nu-
ma colsinha, a que seria a mais
elementar ¢ impartante de todas:
0 som precisa estar 1009 resolvi-
do para que wn festival musical

cuda, linda/elegante e com aquela
voz de Daisy Duck, a gnml:}ura
cilo americana fez seu shaw[pm
branquelos ¢ fernandas abreu)
aos francos e barrancos, imersa
num lastimével pastel sonoro. |
Mas no irla se travar por “tiio
pouco”, Apolada por um sensa-
clortal trio de vocalistas-dancari-

‘mas lsso também & “fitnky”.
Vestindo as camisas de Bertolt
Brecht e Kurt Weill, Macy cantou
“QOblivion”, primeiro clfmax, ca-
sando cabiaré e baile black de peri-
feria. Pouco depois, a banda ho-
menageou Sly & The Family Sto-
ne e Funkadelic, esquecendo-te
de Prince

nos {um i 1 clone de
Bootsy Collins a0 centra), fez de
sexualidade e hedonismo as pala-
vras de ordem, em funks enfeza-
dos como “Sex-0-Matic Venus
Freak”e 'Senlull'{ﬂuluhm

-——rmls momentos sublimes do
baildo funk da black soul sister.
Apices adicionais vieram na
linguida “Boo” e no hit de novela
“ Try", cantado em coro pels

i se_.adlgnndmznmm.&:nﬁnwm Nessa, instou 08 a
| fumagadecigarro, 5. “serem lindos” ¢ tirarem a Toupa
Nos trds dias d o fuzd-J suabanda

o som esteve terrfvel em mais de
um palco e emi virios pontos de
platéia. De volta a Macy Gray: bo-

multohlpple, mas s mogos sd ti-
sa¢, @ 28 MOgas, nem
isso, l-IMa algo farsesco no ar,

multicio polita (¢ branca)
do Free [azz. Estavam encerrados
trés dias de sonho. E 6 faltava
mesmo 0 som funcionar.
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O produto cultural representado por esse festival gera noticia que acarreta em

audiéncia para o veiculo valendo-se da programacdo musical da cidade, ainda pequena e

limitada nessa época. Esse foi o dltimo ano do Free JazzFestival, no ano seguinte o Festival

seria cancelado por conta da Lei Anti Fumo que seguia uma escalada mundial progressiva

numa espécie de ‘batalha’ irreversivel contra o fumo, e que seria aprovada em 2003 pelo

Congresso Nacional, proibindo a propaganda de cigarros através de eventos culturais e

esportivos. Caso essa lei ndo existisse certamente outras edi¢gdes poderiam acontecer com o

mesmo apoio, caso seu contetido artistico fosse ao encontro do ‘gosto’ dos leitores do jornal.
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3.6.2 Hollywood Rock

1988

Em 1988 Sarney era bombardeado de criticas e alvo de protestos de partidos do
Centrdao coordenado pela lideranca de Ulysses Guimardes. Era um periodo de transi¢cdo
politica e de crise econdmica sustentada por um governo fraco agraciado pelo impeachment
de Fernando Collor de Mello. Deste governo também fazia parte o politico baiano Antonio
Carlos Magalhdes como ministro das Comunica¢des, controlando como hébil coronel
nordestino a politica na comunicacdo, ramo em que também atuava como empresirio dono de
jornal e associado a TV Globo, com quem mantinha proximidade pela amizade de anos que
cultivava com o empresario Roberto Marinho.

A Folha de S.Paulo ndo deu cobertura na primeira noite do Hollywood Rock. Nao
houve manchete de capa e nao foi possivel checar o Caderno Ilustrada porque o caderno ndo
estd digitalizado nesta edi¢do, mas no dia seguinte uma grande foto de aproximadamente 3
col. x 12 cm altura no canto esquerdo inferior da pagina, exibia o vocalista Herbet Viana e os
Paralamas do Sucesso em um espago digno de grandes acontecimentos. Apenas um texto de

duas linhas em corpo minimo sob a foto anunciava:

Herbert Viana, guitarrista e lider do grupo carioca Paralamas do sucesso, durante o
show que abriu ontem a segunda noite do Hollywood Rock, no estddio do Morumbi,
zona sul de Sdo Paulo; também tocaram a banda inglesa UB 40 e o grupo escocés
Simple Minds. (p. A-36).

Essa foto dividia a capa do jornal com outra do mesmo tamanho posicionada
exatamente e separadas pela manchete da de cima que dizia: “Protesto anti—Sarney no rio
tumultua casamento”, e mostrava o carro da noiva, filha de um senador do PDS, de cujo
casamento Sarney era padrinho, em meio a um tumulto causado por manifestantes de partidos
opositores ao seu governo.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Indudstria do ShowBusiness no
Brasil, a foto grande do vocalista Herbert Vianna dos Paralamas do Sucesso, na segunda noite
do Hollywood Rock, em 1988 estampada na capa da Folha valorizou e deu importancia ao
rock nacional que naquela época estava em ebuli¢do com boas bandas aparecendo no Rio-Sao

Paulo e Brasilia.
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Essa exaltacdo da midia para o Rock in Rio naquela época era natural, uma vez que a
programacdo musical da cidade ndo passava de um ou outro show nacional que acontecia nas
casas de show.

Shows internacionais também eram raridade. Pessoas mais jovens, que nao viveram
esse momento histérico e estdo acostumadas a frequéncia dos nomes internacionais que quase
toda semana se apresentam nos palcos de Sdo Paulo, ndo imaginam como era fraca a agenda
semanal de shows na cidade de Sdo Paulo.

Shows internacionais aconteciam, mas ainda muito esporadicamente. O Rock in Rio
de 1985 havia impulsionado a vinda de astros internacionais, mas as condicdes profissionais e
técnicas do mercado aliadas a dificuldade em conseguir patrocinadores para as turnés e
consequentemente o desinteresse dos artistas pelo Brasil, distante dos grandes centros
econ0micos, € que ainda passava por uma crise econOmica, ndo tornavam féiceis as
negociagdes para os empresarios, mas o jornal Folha de S. Paulo sabia que seu papel era

importantissimo para desenvolver o mercado e tornd-lo atrativo para as empresas.
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1990

As manchetes de capa da Folha de S.Paulo de 18 de janeiro de 1990 mostravam o
pais otimista depois da eleicdo do presidente Fernando Collor de Mello, que prometia
moralizar a politica sob a bandeira de cacador de marajds. Na manchete principal na parte
central superior da padgina uma foto de 3col x 15 cm.

Sobre a primeira manchete: “Combustiveis sobem 104 % em dez dias”, tem-se a foto
de Fernando Collor entre os assessores politicos e banqueiros, sob a qual informava a
manchete “Collor se retine com credores e anuncia seus ministros militares”, ao lado esquerdo
em um box retangular vertical na medida de 2 col. x 15 cm de altura, uma foto de Bob Dylan
chegando em Sao Paulo para o festival, divide esse espago com duas chamadas: “Dylan chega
calado para o Hollywood Rock™, seguida de texto explicativo. E mais abaixo: “Caderno Trés
Tudo sobre o Festival” com texto explicativo que exalta a importancia do festival que merece
um suplemento especial com entrevistas com artistas, servigos de transporte e alimentacgao,
etc.

Uma importancia pioneira no jornal para um grande conserto de Rock in roll. Esse
caderno especial falando somente de um festival de musica fora um tributo como jamais se
fizera na imprensa anteriormente. O anuncio de uma época promissora para o marketing
cultural e os patrocinios de shows que se seguiriam anos a frente.

No Caderno Ilustrada a capa trazia a matéria principal, ocupando espaco de toda a
pagina. Abaixo dos usuais blocos de manchetes da abertura do Caderno vinha a manchete:
“Dylan chega a SP para tocar hoje na primeira noite do Hollywood Rock”. Uma foto enorme
ocupando 2/4 da péagina exibia o cantor no centro da matéria principal e de outros dois
moédulos falando sobre ele. Na abertura da matéria aquele logo capitular com tipologia no
estilo gotico estilizado pelo jornal para cada edicdo do festival.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Indudstria do ShowBusiness no
Brasil pode-se observar uma foto de capa no inicio, e outra no fechamento do festival, com
destaque de grande acontecimento sem contar as matérias principais do Caderno Ilustrada
quase todos os dias transformaram definitivamente o entretenimento em assunto importante
no Brasil.

O Hollywood Rock se firmava como um grande evento nacional. Essa condicdo
passava a atrair cada vez mais a atencdo dos empresarios, empresas e demais formadores de

opinido de leitores do jornal para essa nova atividade econdmica que estava emergindo.
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Emergindo como uma forca que estava esperando o momento certo, € parece que a
Cia Souza Cruz detectou esse momento. Culturalmente pensando, era o0 momento ideal de

abordar o Rock que crescia no gosto popular em todo o mundo e no Brasil se revelava o maior

de todos os interesses musicais de jovens e adultos.

ﬂl.lStl aua ...

Dylan chega a SP para tocar hoje na
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Naquela sexta feira, 17 de janeiro, a capa da Folha ndo trazia noticias tdo agradaveis.
A cidade de Santos havia sido alagada pelas chuvas sendo declarado estado de emergéncia
pelos deslizamentos que fecharam estradas e ocasionaram a morte de muitas pessoas no litoral
paulista.

Jarbas Passarinho, entdo ministro da Justica do Governo Sarney preparava-se para
enviar ao Congresso Nacional um pacote de lei para reajuste aos aposentados na média de
147% de setembro a janeiro de 2002. A inflacdo insustentdvel parecia normal na vida dos
brasileiros acostumados com reajustes constantes na economia, mas a diversdo dos jovens
estava garantida com a festa do Hollywood Rock no Estddio do Morumbi. Dessa vez a aposta
da direcdo artistica do Festival foi na modernidade e bandas em ascensdo ainda ndo
consagradas.

A manchete de capa no dia da abertura do Festival foi uma foto ocupando o espago
de 3col x 10cm do vocalista e lider da Banda Skid Roll, o garoto de rosto bonito, Sebastian
Bach, na chegada ao aeroporto abaixo da manchete blocada sobre ela: “Fas tumultuam
chegadas de bandas” e também blocado, abaixo da foto, um texto explicativo em corpo
menor: “Sebastian Bach, do grupo Skid Row, da autdgrafos apds entrevista sobre o
Hollywood Rock, que comega hoje em Sao Paulo.”

Ja no Caderno Ilustrada pode-se observar a manchete “Hollywood Rock traz astros
em ascensao” como titulo da matéria de capa da Ilustrada abaixo dos 4 médulos de destaque
do caderno, acompanhada do subtitulo: “Festival tem novidades e grupos do segundo time”.

A matéria escrita por Erika Palomino, da reportagem local, enfatiza o mix de jovens
musicos bons, mas que ainda estavam despontando no cendrio musical. Nao foi o melhor em
programacgdo, mas trouxe uma atmosfera mais jovem e também sofisticada, conforme relata
trecho da matéria que inclui a entrevista de uma fa que se preparava para entrar no estidio:
mostrando dados interessantes sobre o publico e o preco dos ingressos naquela edi¢do do

festival.

No sabado as atragdes principais vém da Ingalterra - Seal e Jesus Jones, este 0 nome
menos conhecido do festival. Apesar de que hd quem pague os Cr$ 15 mil para ver
Titas e Paralamas tocando juntos, como o estudante de direito Miriti Levaton, 22,
empolgado também com Seal. Miriti € o que se pode chamar de fa-padrdo do cantor.
Ouviu o single "Crazy" no exterior e trouxe o CD. Ou seja, um ptiblico um pouco
mais sofisticado e nfo tdo adolescente, comprovado pela engenheira agronoma, que
viu o clipe na MTV e comprou o disco. Alessandra é uma das poucas que vai a dois
dias do festival, apesar de nunca ter se mobilizado antes para ir a grupos novos, mas
ja em voga. E diferente do Rock in Rio, que traz os dinossauros, diz. Agora ela quer
ver também a banda americana Living Colour e sua fusdo de rock com funk.



157

Levados as alturas com o hit Unbelieveble, os garotos ingleses do EMF acabaram
prejudicados pela falta de dinheiro no Brasil. E que muita gente que gostaria de ver
o show, teve que optar. "Nao da para gastar 30 paus com isso", lamenta a estudante
de arquitetura Camila Korbivcher, 22, que prefere entdo ver Seal no sdbado.
(PALOMINGO, E. Folha S. Paulo; Caderno Ilustrada; I; 5; 17/01/1992).

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Industria do Show Business no
Brasil essa edi¢ao do Hollywood Rock também teve manchete de capa na abertura, e matérias
principais do Caderno Ilustrada, mas o tom das matérias foi mais critico do que elogioso.

As bandas internacionais eram do segundo escaldo representando uma férmula ou
estratégia supostamente “moderna, mas também econdmica para se produzir o festival”. De
qualquer forma ainda naquele tempo os shows internacionais principais e mais esperados
eram do HR o que o tornava indispensavel como noticia de capa do jornal.

Apesar de causar certa frustracio em uma parcela do publico, que esperava um
casting formado por uma constelagdo de primeira, o objetivo de comunicagdo foi alcangado
com as matérias acima citadas. Valeu af a expressdo mais certeira “Fale bem ou nio tdo bem o

importante € falar do Hollywood Rock”.
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1993

A manchete de capa da Folha de S. Paulo nesta edi¢do do Hollywood Rock foi uma
das mais impactantes de todos os Hollywood Rock, ocupando uma area equivalente de 5 das 6
colunas de largura do jornal por 10 cm de altura sob o titulo “Fim-de-Semana — Comeca Hoje
em SP o Hollywood Rock”. Abaixo desse titulo um texto de 2 col x 7 cm aproximadamente
explica alguns detalhes do evento que acontece no Estddio do Morumbi. Ao lado direito da
pagina ocupando 3 col x 10 cm mais ou menos uma foto da banda, chegando a Sao Paulo na

noite anterior, com titulo: “Red Hot quer farra Em S.Paulo”

CORTESIA

]

% FOLHA DE S.PAULO “&

Dirctor de Redagho: Otavio Frias Filho %  $3o Paulo, sexta-feira, 15 de janeico de 1993 % Um jornal a servico do Brasil % Ano72 & N®23.298 Al Bario de Limeira, 425 # Cr$ 9.000,00

——— .
SEIS FILMES FIM-DE-SEMANA

ESTREIAM HOJE T e — ]

NA CIDADE

L Comeca hoje em SP
wmze= | o Hollywood Rock

®*“Testemunha Ocular” de Howard
Franklin. Com joe Pesci A Folha publica hoje um completa dos trés dias de
« Bartara Hershey X taderno especial com oite pd-  shows e dicas para quem for
®"“Colapso do Desejo” deTomKaln. [ings  sobre o Hollywood a0 Morumbi (mdquinas folo-

baterista Chad
Smith, Na foto,
o vocalista

Com Danlel Schiachet e Craig Chester Rk, O festival comega hoje s.rsﬁcas e de video sdo proibi- Anthony Kiedis
®“Rosencrantz e Guildenstern m Sio Paulo, com apresenta- as). No total sio dez atragdes, faz gesto
Estio Mortos", de Tom Stoppard. toes das bandas brasileiras De que tocam depois mo Rio. pratestando
Cam Gary Qldman & Richard Dreyhias  Ealla ¢ Biguini Cavadio ¢ das lém do Red Hot Chili Pep- ;:r}meaasrséchu
@ FornGully”, de B Kraper. mericanas Alice in Chains e  pers, o outro destaque fica por P e
Desenbo animado ed Hot Chili Peppers, ©  contado grupo Nirvana. .
®-Um Coraglio que Bate", de RockFolha traz a programagio PAGs. Esp. A-1 aEsp. A-8 M PAGS. 1-5e4-1

Frangeis Dupeyron. Com Dominique
Farsse & joan-Marfe Winling

Manifesto presidencia]jsta

ataca conservadorlsmo

ra ”’M" A Frente Presidencialista
Republicana langou ontem o
seu manifesto, Com oito pigi-
nas, o texto redigido pelo se-
nador Darcy Ribeiro (PDT-RJ)
acusa o parlamentarismo de ser
“‘conservador e reaciondrio™’.
O presidencialismo ¢ definido
como *‘regime das nagdes que
se concebem como projetos de
si mesmas™'. Os parlamentaris-
tas concordaram em mudar o
modelo de cédula para o ple-
biscito de 21 de abril, O proje-
to deve sofrer glteraghes no
Senado. PAGs. 1-Tel-B

- EA . &
Marinheiros carregam bombardeiro em porta-avides

| Fracassa o ataque dos
EUA contra o Iraque

CARLOSEDUARDOLINSDASILYA  como alves guatro basés de
De Wathingien langamento de misseis e quatro

O atagque séren de anteontern  Centros de comando. Destes
contra o sul do Iraque foi um  Mlimos, sd um teria sido des-

A votugho do projeis d.» s puries
fracasso militar, segundo in-  truido. O Iraque diz que morre- werga-teita. O

fol adluds_para
uste fiscal s serd \slydn B
it cm fexereira,  PAG. 1-8
Mesmo assim, o presidente  civis. Bagdd afirma ter afugen-
{ Bush diz que foi ““um tremendo  tado *'dois avides inimigos' no
sucesso”™. A operagio tinha  nonedopais. Mundo Especial

: Folha tem se¢io
sobre plebiscito

Ebana e e T imagemn
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d A Folha inaugura uma se-

« P gio didria com opinides de

) personalidades sobre forma
o . e sistema de governo. Veja

" m o b hoje o que pensam o ex-mi-
- - nistro Célio Borja (monar-

TERRA EM TRANSE quista), o empresitio Jodio

Carlos Paes Mendonga (pre-
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A matéria de capa informa também que nesta edi¢do o jornal traz um suplemento
especial do Hollywood Rock com a programacgdo completa e outras curiosidades do Festival e
das dez atragdes participantes. Entre elas as bandas: Red Hot Chilli Pepers, Alice in Chains e
Nirvana.

Nesta primeira pagina da Ilustrada, caderno 4, foi abolido o formato com blocos de
cabecalho com os atracdes do fim de semana. O logo Ilustrada abre a pagina e logo abaixo
vem a matéria escrita por Thais Ohiama, da reportagem local, com a chamada: “ E proibido
dormir’, decreta Chili Pepers” com o subtitulo: "Grupo Chega a SP disposto a cair na farra;
Alice in Chais desembarca rogando praga contra o Brasil”. Enquanto o texto ocupa metade do
espaco do lado direito da pagina com 3 col x 10 cm, o lado esquerdo com a mesma medida é
preenchido novamente com foto dos Chili Pepers.

O texto também ganhou na sua abertura um logotipo capitular estilizado. Outra
matéria da reportagem local, postada abaixo da foto dos Red Hot Chili Pepers, aborda a
histeria geral das fas com os jovens musicos do festival, intitulada: “Fas pulam em cima de
todos” e outra mais abaixo intitulada “Babds de Bandas” mostram as tradutoras Cristina Street
e Claudia Modesto que funcionam como assessoras e intérpretes dos grupos. Assim a
totalidade da primeira pagina foi preenchida com matérias sobre o com o festival.

E ainda nesta edicdo o caderno Especial desta edicdo em formato tabléide intitulado
“FOLHA ROCK?”, trazendo entre os assuntos principios a histéria do festival o curriculum de
cada banda e a programacdo completa, fecha com chave de ouro uma edicdo fortemente
apoiadora do Festival.

No que se refere a relagdo ao papel da midia ‘jornal’ para o crescimento/incentivo da
Industria do Show Business no Brasil o Hollywood Rock de 1993 prosseguiu com a férmula
de trazer bandas em ascensdo no intuito de fortalecer a marca do festival com a aura de
modernidade e com isso atrair a atencdo da imprensa.

Desta vez conseguiu atingir seu objetivo acertadamente. As reportagens tiveram um
tom elogioso e o jornal produziu até mesmo um caderno especial do festival com a biografia
de cada banda. As gravadoras se beneficiaram bastante vendendo muitos discos dessas
bandas, os shows lotaram e corresponderam ao objetivo da organizagdo, com a critica
especializada rasgando-se em elogios. A industria do show business ganhou mais um ponto de
crescimento atraindo mais uma vez a atencdo dos formadores de opinido e interesse de

patrocinadores por shows musicais que observavam o lucro da marca Hollywood.



163

4|

et caderm
FOLHA DESPAULO
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Sexta-Feira, 15 de janeiro de 1993 |

‘B proibido dormir”’, decreta Chili Pepp

Ahce in Chains desembarca rogando pragas contra o Brasil

Grupo chega a SP. disposto a cair na farra;

Paso Dl Gim Folba bmagem

O vocalista dos leiPeppu;, Anthony Kiedis, chega a 5P de miscara e barba nova

THAISOYAMA

Da Repartagem Local

Os Red Hot
Chili
chegaram  on-
tem As Thdl a0
Aeroporto  In-
ternacional de
Cumbica (Gua-
rulhos)  de-
monstrando
bom-humor ¢
disposigio  de
manterem a fama de simpdticos ¢
engragadinhos. O baixista Flea foi

Saiba de tudo
no RockFolha

DaRedagio

O RockFolha circula )1%
com & proy ngm;:lom
@ do Hollywood Rock, que
acontece de haje a domingo
no estidio do Marumbi, em
Sio Pavlo. O encarie Iraz 0
perfil das 11 bandas do
festival ¢ informa como
chegar a0 Morumbi,

o primeiro a . Sorriu,
acenou para os f@s, mostrou o
dedo médioe gritou **hi, Brazil™".
A banda toca hoje no Hollywo-
od Rock, que obre is 15h30 com
o brasileiro De Falla, ro estddio
do Morumbi. A primeira apresen-
taglo internacional ficard por con-
tado grunge do Alice in Chains.
Os integrantes do Alice chega-
ram a0 Brasil no mesmo vio que

os Chili Peppers, mas demonstra-
ram ter feito pior viagem. Foram
o contraponto para o bom-humor
da banda californiana.

Layne Staley, o vocalista, de-
serbarcou de eara amarrada e se
limitou & emitir meia dizia de
grunhidos em resposta a pedidos
de awdgrafos e perguntas de jor-

€rs

nalistas. Um deles quis saber o
que cle estava achando do Brasil

**Acabei de chegar, merda", foia
resposta,

0 mau-humor dos mdsicos con-
tagiou mé 0 manager do grupo.
Na hora de embarcar as bagagens
no dnibus, ele ameagou um chili-
que, Xingou SegurEncas, empur-
rou fis ¢ puguqou (**fucking
crazy count

s Chili appers avisaram, sem
ninguém perguntar, que ndo pre-
tenden descansar durante sua es-
tada em S0 Paulo. As duas
bandas estio hosped:ms ne Mak-
soud Plaza, “‘Ninguém vai dor-
mir. Dormir estd proibido”, disse
o vocalista Amthony Kiedis,
banda resolveu adiar a viagem que
faria a Bizios no sibado para
assistir o show do Nirvana,

“*Yamos para a farra", afirmon
o baterista Chad Smith, Pergun-
tado sobre o que mais gostaria de
conhecer no Brasil, Chad Smith
respondeu que quer ““experimentar
as meninas’,

OREYOLTADO

Tok ramy

Alexandre Rodrigues (foto),
16, veio de Minas para o HR.
Revoltado com a declaraglo
de Chris Novoselic, do Mir-
vana, de que scus fis sio
idigtas, desistiu de ver o
show da banda.

ARUIVA

“As arnigas Sabina Bmhi
14, ¢ Lociana Garci:
ram que Flea, do Chili Pep-

|pers, gosia de ruivis. Nao
tiveram dividas, Foram ao
aeroparnte is 4h3C munidus de

Fas pulam em cima de todos

Da Reportagem Lacal

Os fis do Alice in Chains ¢ Red
Hot Chili Peppers avangavam em
todo cabeludo de bermuda_que
aparecia no Hotel Maksoud Plaza
ontém de manhd, durante a che-
gada das primeiras b‘a.nqlas que

¢a de ver seu fdolo acenando da
jancla. E, de novo o0 chutes:
*Olha 14, acho que € o baterista

Alice™, disse Marin Izabel
Alv:s 14, “*Ngo, éngull:nrrls—
FElTUCAVE Sﬁvlo Luiz Morpa-
20. Bastava isso para a
pritaria comecar. Na divida, os

viio se y

Rock. Um téenico de som do
Chili Peppers foi agarredo quando
voltava ao hotel depois de dar
uma  vola. Alguns repdrieres,
confiando na tictagem, entrevista-
ram ¢ *“‘novoe idolo™, sem parar
de perguntar *“Quem éele?"

A confusio nfo parou por ai.
Depois de instalados os integran-
tes, técnicos ¢ familias em scus
devidos quartos, os fis que esta-
vam em frente a0 hotel ndo arre-
daram pé um minute, na esperan-

beludos 14 em cima acenavam.

0 *plantio™ de fis comegou
por volia das 6h, Cerca de 70
pessoas (segundo a PM) avanga-
ram nos onibus que chegavam.
Quem chegou cedo e foi tomar
eafé no Maksoud foi gentilmente
retirado do lobby depois de paga-
ra conta. Marcelo Carvalho, 18,
entrod no hotel para tomar ufé.
mas mudou de idéia quando soube
o prego; Cr$ 160 mil, (Daniela
Rocha)

BABASDEBANDAS

i Tok el Imsgern

Intérpretes cuidam de grupos

papel, caneta ¢ i ruiva Daniela
Bertach i (foto), 17, Irmi de
Subina, tina
oo deArsutisa bmapem|
PRINCETEM MAIOR D1 Reportagem Local
CONTRATO A organkzagio do evenio colo-
Entre astros pop,em USH milhdes cou ao todo oito imtérpretes ¢
quatro produtores do show 2 dis-
100 posigiio das bandas internacionais
que vio se apreséntar no Holly-
afince waod Rock.
0 Cristina Street, 31, a m}dunors-
I 0
@ Pt b s | G0 i
e Michael Jacksan por resolver tudo com o grupo.
*Acompanho-os quando quiserem
sair, organizo hordrios com o
manager do grupo, enfim, sou a
babd deles’, disse, Filha de ame-

ricano, Cristina estd hd olio anos

assessorando grupos de rock.
Cléudia Modesto, 29, a intdr-

prete do Red Hot Chili Peppers,

n banda quando L[u:s dem. Eln
morou dols anos ll!’dm\n e
considern ‘'um praver’’ sair com

os Chili Peppers, “Mas ndo sou
babd de ninguém'", afirmou,
Com ou sem babds, 0s grupos
sip assessorados para tudo.
Enguanto o Chili Peppers requi-
sita a ida a um vegeta-

I
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riano que sirva dlcool, o Alice in
Chains pede seis praios guentes
que devem ser servidos 30 minu-
tos depois do término do show.
Sem estrelismos, o manager do
Alice in Chains pediu, em nome
do grupo, “‘coisas que as pessoas
comem, desde que seja gostoso'”,
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1994

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Industria do ShowBusiness no
Brasil, o tom pejorativo foi a tonica das matérias e manchetes do Hollywood Rock de 1994. A
férmula dessa edi¢do foi trazer idolos dos anos 70 junto com as bandas de Rock nacional, mas
o intuito de aumentar o publico foi contrariado, havendo apenas a metade do ano anterior
durante a abertura do festival.

As matérias tiveram bastante destaque, mas a opinido do jornal foi depreciativa e
talvez por isso o “boca a boca” do festival ndo repercutiu em sua bilheteria. Vender discos
seria uma consequéncia do sucesso que ndo foi o esperado. Se em 1992 o festival saiu-se
prejudicado pela tentativa arrojada de escalar bandas iniciantes no de 1994 a volta ao passado

teve o mesmo tratamento desconsiderado do jornal que reflete a opinido publica.

Comeca hoje Hollywood “Jurassic’ Rock

Festival traz pesos-pesados internacionais da década de 70; destaque fica para os brasileivos)
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1995

O Hollywood Rock neste ano colocou o Brasil de vez no circuito internacional das
grandes bandas trazendo os Rolling Stones para duas apresentacdes no Estddio do Pacaembu
em Sao Paulo, e uma exclusiva no Estddio do Maracana no Rio de Janeiro.

Um caderno especial foi produzido, e encartado, no jornal, para homenagear a banda,
mas com pouco destaque dispensado ao evento Hollywood Rock, em si, que nem fora citado
pois as atencdes foram todas para o desembarque de Mick Jagger no aeroporto.

A manchete foi a mais impactante da pagina. Em 4 col. x 12 cm de altura, da direita
para a esquerda, uma foto estampa Mick Jagger se aproximando dos fas, no espaco ao lado da
manchete na medida de 2 col. x 12 cm: “Mick Jagger chega a SP bem humorado para o show
de hoje”, com 2 col. x 8 cm dividido entre texto e servi¢o sobre hordrios e ingressos que tinha
um carimbo da lingua (simbolo dos Stones), completavam o grande destaque, talvez um dos
maiores do festival se considerado que apesar da importancia desse show o impacto da marca
fora reduzido em comparacdo a outras vezes.

A segunda noticia mais importante daquele dia fazia mencao a opinido do entdo
presidente Bill Clinton que temia calote aos empréstimos do FMI em toda a América Latina
como havia acontecido recentemente com o México. Sem nenhuma foto, porém, a frase da
manchete corria lado a lado da capa do jornal bem abaixo do bloco de cabecalho sobre os
Stones: “Clinton Teme Efeito Mexico Ampliado”.

Para nao minimizar as demais atra¢des culturais do fim de semana o jornal reservou
mais um espago de 2 col. x 15cm de altura para o Caderno Ilustrada com uma foto de Marco
Nanini e Débora Bloch no palco da peca Klean sendo que abaixo 3 col. mais estreitas, cada
uma para uma modalidade de arte: teatro, cinema e show perfaziam os textos das principais
atracoes da cidade além dos Rolling Stones.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Indudstria do ShowBusiness no
Brasil, sem divida o sucesso dos Rolling Stones, como acontece em todo o mundo por onde
passa a banda, arrebatou a critica, que lhe proferiu muitos elogios, e o publico que fez esgotar
os ingressos das trés apresentacdes em Sao Paulo e gerou muito lucro para a gravadora que
vendeu muitos discos da banda.

Mas, apesar da forte cobertura, o brilho galdctico da maior banda do planeta ofuscou

um pouco o nome do Festival e a marca patrocinadora, que ficou em segundo plano.
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No entanto pode-se considerar que a vinda deles instalou em solo nacional uma
estrutura definitiva para o mercado do show business que seria seguido por todas as bandas
que passaram a se interessar mais pelo Brasil. A Folha de S. Paulo certamente também
vendeu muitos exemplares por sua cobertura especial e fez vingar o objetivo dos
organizadores de ter sucesso na midia. O mercado de show business ganhou mais que todas as
edi¢des, pois os reis do rock mostraram ao mundo que se encantaram com o Brasil deixando-

nos orgulhosos em receber em Sao Paulo trés dias de muito Rock in Roll.
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1996

As manchetes mostram um pais otimista, com Fernando Henrique, Presidente da
Republica. O cendrio cultural também mantinha otimismo pelos acontecimentos na politica,
na economia, no pais. Era um momento de grandeza econdmica que apontava o caminho para
o pagamento final da divida externa.

Esse otimismo merecia mais interesse da Cia. Souza Cruz, pois o Ministro da Saidde
de Fernando Henrique Cardoso era o politico paulista José Serra, que viria levantar a bandeira
de combate ao tabagismo emplacando uma campanha importante contra essa indudstria no
embalo da tendéncia que se apresentava em ambito internacional com a discussdo acerca da
proibicao do cigarro nos eventos de ‘Férmula 1°, maior evento televisivo promotor do
tabagismo, e que influenciou de tal forma, que a campanha obteve coro e sucesso.

O futuro serd diferente, serd maior, melhor, mais ativo, mais influente, mais
participativo. As mudancas do cendrio cultural pop e rock passaram a realidade com o
Hollywood Rock.

No que se refere ao papel da midia ‘jornal’, mais especificamente da Folha de S.
Paulo, Caderno Ilustrada, para o crescimento/incentivo da Industria do Show Business no
Brasil, observou-se queo Hollywood Rock mostrou esse caminho e a Folha de S. Paulo sabia
que a irreveréncia sempre comandaria as mudancas importantes para os jovens. Por isso
apoiou desde o inicio até esta ultima edicdo. Deste ano em diante o cendrio cultural seria cada
vez mais competitivo e manchetes de capa do jornal e do Caderno Ilustrada, conseguidas pelo
Hollywood Rock ndo se repetiriam tdo facilmente no futuro com a vinda constante de grupos
internacionais.

Em 1996 o Brasil parecia estar no caminho de uma arrancada mundial, com boa
consciéncia de sua situagdo na economia mundial e os liberais, perseguidos na era militar,
agora tinham a oportunidade de soltar amarras fundamentais para o desenvolvimento do pais
livre. Fernando Henrique estava a frente de seu plano econdmico e de manchetes didrias nos
jornais mostrando o bom desempenho do seu governo.

Esse momento poderia ser o maior para o Hollywood Rock, mas era sua despedida
da cena cultural da pais. O ultimo ano de uma era, a passagem para uma nova era de
patrocinios e desenvolvimento de um setor que estava pronto para ser autdnomo para produzir
eventos internacionalmente reconhecidos, uma industria e um estilo, o rebelde do rock, que a
Folha de S.Paulo, e o Caderno Ilustrada, ajudaram a impulsionar muito antes, desde os anos

50 quando a Bossa Nova era como o rock e aparecia para o mundo pela primeira vez. O Rocke
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a Bossa Nova foram parecidos na repercussdao do Brasil no exterior como um pais que tem a

musicalidade em sua genética social.
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3.7 Andlise das Entrevistas

Nosso corpus de entrevistados resume-se a seis profissionais da drea de eventos,
notadamente eventos musicais.
Sao eles:

e Edgar Radesca — empresério, produtor musical e proprietdrio da casa Bourbon Street,
um dos palcos do Free Jazz de 1996;

e Néa Palma — publicitaria, especializada em midia e marketing de shows musicais;

e Luiz Oscar Niemeyer — produtor artistico de todas as edicdes do Hollywood Rock;

e Manoel Poladian —empresario artistico de artistas nacionais consagrados como
Roberto Carlos , Titas, Rita Lee, Jorge Bem |Jor, entre outros, figura entre os
principais pioneiros do show buisness nacional;

e Jedo Renato Pinto Serva Neto — jornalista do Caderno Ilustrada, no periodo dos
festivais;

¢ [vone Kassu — assessora de imprensa do Free Jazz e Hollywood Rock.

e (ésar Castanho — membro da dir.artistica do Free Jazz em vérias edigoes.

e Marco Antonio Tobal — empresario e produtor artistico, foi socio-diretor da maior
produtora musical da época desse estudo, conhecida como WTR Producdes Artisticas;

e Alejandro Figueroa — empresdrio artistico, socio majoritdrio do Grupo Sio Paulo
Eventos, foi proprietdrio da casa de shows Olympia, maior espaco para shows in
door daquela época, e hoje dirige o Espaco das Américas, considerada a maior casa
de shows de S3o Paulo da atualidade, juntamente com Expo Barra Funda e Villa
Country, outros casas de espetaculo sob sua dire¢ao.

e José Casas - conhecido por Rosse, € um dos mais antigos diretores artisticos de casas
de show no pais.

¢ Dody Sirena — atual empresario de Roberto Carlos e sécio diretor da DC SET PROD.
Uma das principais produtoras de shows, pioneira no Brasil e responsdvel pelas
primeiras apresentagdes de Madona e Michael Jackson, em Sao Paulo.

e (Cicao Chies — so6cio de Dody na DC SET

e Jose Muniz Costa Neto — diretor artistico internacional da T4f - Time For Fun

Foi-lhes enviado um questionario e eles responderam por e-mail mesmo. O

questiondrio, em sua integra, encontra-se no Anexo 1 deste trabalho.
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A seguir, nossa reflexao/analise contendo as respostas dos entrevistados.

No tocante ao papel da midia “jornal” na divulgacio de eventos culturais nas décadas
de 80 e 90, pode-se observar que os respondentes acreditam que naquela época a midia jornal,
assim como a midia rddio eram as midias principais na divulgacdo dos shows e demais
eventos culturais.

Ficou evidente que, para os formadores de opinido que responderam ao questiondrio, a
midia jornal sempre foi atuante na divulgagcdo de eventos culturais, pois sempre focou seus
contetidos e criticas no desenvolvimento das atividades culturais bdsicas. Eles inclusive
mencionam que nas décadas de 80 e 90 os jornais eram uma referéncia mais consultada para a
programacdo de eventos, compra de ingressos etc, do que hoje.

Sendo assim, observa-se que o jornal sempre foi e provavelmente continuard sendo,
por um bom tempo, pelo menos, um veiculo fundamental na divulgacao de eventos culturais.
E no jornal que se podem encontrar os cadernos de cultura e roteiros de entretenimento. Nos
anos 80 e 90, periodo pré-internet, esse papel era ainda mais preponderante, apesar de ndo ter
perdido sua importancia nos tempos atuais.

A midia ‘jornal’ foi um dos veiculos, na década de 80 e 90, que mais divulgou os
eventos musicais Hollywood Rock e Free Jazz, patrocinados pela Souza Cruz. Essa relagdao
fica bem nitida a partir da andlise dos anudncios veiculados a época, ocupando de meia a
paginas inteiras, “guias’ especiais, repletos de cuidados gréficos e de identidade visual, que
emprestavam importancia aos eventos e permitiam uma boa e detalhada comunicagdo da
programacao.

Todas as midias tiveram com a Souza Cruz grandes investimentos publicitdrios desde
o inicio com apoio aos eventos culturais ainda na década de 70 com os GRANDES
ESPETACULOS MINISTER. A participacio da midia veio através dos grandes investimentos
financeiros da empresa Souza Cruz.

Por outro lado, é compreensivel que era este mesmo o papel da midia impressa
naquela época, e por isso 0s jornais noticiaram o0s eventos com destaque porque eles
viabilizaram apresentacdes no Brasil de grandes estrelas internacionais raras. Na época, a
imprensa ndo impunha qualquer limite a publicacdao das marcas patrocinadoras nos titulos dos
eventos.

Naquelas décadas, o meio jornal, além de ser uma das principais ferramentas para
trazer resultados efetivos na venda de ingressos, agregava a estas marcas todas as emocoes
transmitidas a este tipo de evento ao vivo, era conceitual. A midia impressa ‘jornal’ teve o

papel que continua tendo até hoje em eventos como o ‘Rock in Rio’ que ainda acontece.
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Ainda dentro desse mesmo corte temporal (décadas de 80 e 90), o papel da midia
‘jornal’, enquanto “midia paga” ndo foi o motor para o crescimento/incentivo da Indistria do
Show Business no Brasil; foi um componente do composto produto-promog¢ao-divulgacao.

O jornal era uma midia necessdria, mas o papel principal no crescimento da industria
de show business coube a decisdo de grandes companhias de passar a patrocinar e associar
suas marcas a eventos culturais, a exemplo da Souza Cruz, pioneira neste aspecto, como
forma de gerar conhecimento de marca, posicionamento atitudinal e fidelizac3o.

Com relacdo ao veiculo jornal acredita-se mesmo que a “midia espontanea”, ou seja,
as matérias jornalisticas tiveram um papel muito mais importante do que a midia paga no
crescimento da industria do show business no Brasil.

Pode-se ressaltar que por dedicarem cadernos exclusivos, permanentes e divulgarem
trabalhos artisticos com a devida importancia, auxiliaram fundamentalmente na divulgagao
detalhada de importantes conteidos. Exatamente por ser a referéncia principal na
programacdo de eventos culturais, o jornal foi importante para acompanhar e incentivar o
crescimento dos grandes eventos.A midia jornal foi a que mais apoiou a indudstria do show
business no Brasil através de sua presenca constante na cobertura dos eventos culturais.

Dessa forma, o jornal cumpriu seu papel de formador de opinido oferecendo ao seu
publico, informagdes e servicos isentos de qualquer tendéncia. O jornal cumpriu seu papel de
levar ao leitor informacdes e resenhas/criticas de um movimento cultural importante. Com
isso sem duvida, ajudou a fomentar o crescimento da industria do show business no Brasil.

No que se refere as leis de incentivo a cultura no Brasil, o mercado se divide em antes
e depois das leis de incentivo. Quem ndo se preparou vai ter que se preparar porque num
futuro préximo as marcas s6 apoiardo shows e eventos que tiverem seus projetos com estes
incentivos.

Realmente, as leis de incentivo a cultura no Brasil ajudaram muito a impulsionar as
manifestacdes e eventos culturais no pais, isto € um fato. Muitos bons eventos se realizaram e
se realizam gracas a este mecanismo de financiamento privilegiado.

Infelizmente, no reverso da medalha, as leis de incentivo passaram a gerar vicios e
distor¢des no uso do dinheiro publico destinado a cultura. Os grandes problemas com as leis
de incentivo dizem respeito, por um lado, ao uso “esperto” dos mecanismos das leis por maus
empreendedores e por outro lado, a utilizagdo muitas vezes equivocada do uso dos
mecanismos de incentivo pelas empresas incentivadoras (as quais, muitas vezes, privilegiam a
possibilidade e a “necessidade” de uso do instrumento em detrimento da adequacdo conceitual

e da qualidade do produto cultural).
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Sem duvida alguma os incentivos culturais t€ém exercido um papel importantissimo no
crescimento do cinema nacional. Na drea musical e outras artes a Lei Rouanet também tem
sido muito valiosa, porém com diversos pontos que podem se aperfeicoados para abranger os
beneficios para novos produtores e artistas.

Quanto ao papel da midia ‘jornal’ para o Marketing Cultural no Brasil esta continuara
a ser usada como parte do composto produto-promocgdo-divulgacdo, porém com importancia
decrescente em face da utilizacdo crescente de novas midias e de outras formas de divulgacdo
(portais e blogs na internet, redes sociais, flyers eletronicos, etc.).

Sendo assim, a maior contribuicdo sdcio-cultural da midia ‘jornal’ para o Brasil seria o
apoio, seletivo, daquelas iniciativas que se adequassem a critérios (de qualidade e necessidade
de apoio) eleitos pelo veiculo — ou ainda melhor: por um acordo entre veiculos. Este apoio
poderia ser feito na forma de descontos progressivos na medida em que as iniciativas e
eventos tivessem maior aderéncia com os critérios explicitados pelos jornais.

Com relacdo ao objeto deste estudo, pode-se aferir que atualmente hd em vigor a Lei
Anti Fumo, mas nao se tem uma lei similar, por exemplo, para o uso indiscriminado do dlcool
sendo inclusive facultado as empresas de bebidas alcodlicas patrocinarem eventos culturais. O
alcool, apesar dos males que pode causar a saude, tem restricdes mais leves em ambito
mundial no que diz respeito a propaganda, e no Brasil isso também ocorre.

Existe uma preocupacdo crescente do governo e das pessoas em geral com o alcool e,
neste sentido, a propaganda e patrocinio de bebidas tem se tornado mais responsavel, sendo
aplicadas algumas restri¢des como a obrigagcdo de escrever “beba com moderagdo” ou “se for
dirigir ndo beba” nas veiculacdes de suas campanhas.

A questdo maior ndo se delimita a uma “Lei Seca”, mas tem que haver uma
preocupacdo real com o publico consumidor jovem. Certamente, por uma questdo de
coeréncia as empresas de bebidas alcodlicas jamais poderiam patrocinar shows ou qualquer
outra espécie de evento cultural, haja vista existir uma lei direcionada as empresas de cigarro.
Mas, somente por critérios de ‘justica’, pois em termos de evolucdo e desenvolvimento
cultural de um pais, acredita-se que deveria ser facultado o direito a qualquer empresa de
patrocinar eventos culturais; o erro, a nosso ver, estd em associar a marca ao evento.

O evento poderia continuar sendo patrocinado pela Souza Cruz, apenas mudando-se o
nome, ou seja, ndo se associando mais o nome do evento aos nomes de suas principais marcas
de cigarros. Talvez a resposta seja a criagdo de um 6rgao de controle, publico ou comissao
tipo CONAR, que avalie/autorize a permissdo ou nao de uma determinada marca patrocinar

eventos culturais ou nao.
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E importante evidenciar que a estratégia de Marketing Cultural da Souza Cruz, no
patrocinio do Hollywood Rock e do Free Jazz, nas décadas de 80 e 90, ocorreu na época em
que ainda nao existia a Lei Anti Fumo, apesar do forte apelo estrangeiro j4 influenciar o Brasil
neste sentido. A estratégia de comunicacdo da Souza Cruz foi brilhante: diferenciou os
produtos e marcas criando para eles diferentes associacdes a comportamentos e estilos de vida
idealizados, seduzindo psicologicamente os consumidores.

Se a andlise critica for feita pelo prisma do marketing comunicacional ndo se pode
negar que foi uma das estratégias mais inteligentes de marketing, pois reforcou a marca e
conceito do produto: “Era bonito fumar!”. Obviamente que foram extremamente importantes
para a Souza Cruz os eventos musicais Hollywood Rock e Free Jazz, enquanto eventos
culturais.

Ambos os eventos criaram uma nova dimensao de divulgacdo, uma nova midia, uma
nova plataforma, permitindo a Souza Cruz apoiar-se nos eventos para criar a dire¢do das
campanhas, além de seduzir e fidelizar consumidores. O mesmo se deu também para o Show
Business que ndo conseguia viabilizar séries regulares de eventos até entdo.

Esses eventos posicionaram as marcas Hollywood e Free no target que elas buscavam.
Evidentemente, deixaram também um residual institucional muito grande para a Sousa Cruz.
Afinal, até hoje os eventos sdo lembrados e entraram para a historia do Show Business e do
Marketing Cultural no Brasil

O Naming Right do Credicard Hall ndo pode, e nem deve ser considerado a maior
estratégia do Marketing Cultural nacional. E a Souza Cruz, sim, que merece esse crédito.

O Credicard Hall, de fato, teve grande relevancia por ser a primeira casa a vender o
Naming Right. Além disso o naming right do Credicard Hall teve, na ocasido, papel
importante na fixacdo da marca e na acdo de fidelizacdo e captacdo de clientes com base nos
beneficios e descontos oferecidos. Mas, com certeza este case ndo foi “a maior estratégia do
marketing cultural nacional”. Neste quesito a Souza Cruz despontou na frente, certamente.

E importante ressaltar que, depois de algum tempo o Naming Right perde forca no
quesito lembranca/fixacdo de marca, pois fica banalizado e desidratado, passando a significar
para as pessoas o ‘“nome proprio” da casa e nao mais “a marca do produto naquela casa”.

Assim, Credicard Hall € hoje “a casa de shows” na cabeca das pessoas que pouco, ou
nada, pensam no produto cartio de crédito quando ouvem este nome.

Por outro lado, as acdes de fidelizacdo podem e devem permanecer vivas e sao elas

que podem justificar a permanéncia do patrocinio, enquanto os resultados o justificarem.
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Assim os beneficios hoje oferecidos ao portadores do cartdo Credicard pela casa sdo com
certeza uma estratégia de fidelizacdo, e em menor grau, de captacido de consumidores.

Mas fica a ddvida se hoje, de fato, vale a pena para o Credicard o alto custo do
Naming Right da casa, justificado basicamente pela fidelizacdo e eventual captacdo de
consumidores, j4 que o componente “lembranga da marca” estd hoje forcosamente mais
diluido.

No que se refere a importancia da industria do Show Businessno Brasil para os
negocios empresariais, pode-se afirmar que para o Music Business a relevancia de realizar
shows com seus artistas € crescente, em face da desestruturacdo do antigo modelo de venda de
musicas (CDs). Os shows ndo sdao somente uma fonte de renda que se tornou mais importante
em relacdo as vendas das musicas, mas também impulsionam estas vendas pela promog¢ao dos
artistas.

Finalmente, os shows possibilitam a gravacdo de videos (DVD, BluRay, OnDemand)
que geram uma outra fonte de renda e realimentam os outros componentes do processo. Isto
sem mencionar a possibilidade de transmissao dos shows ao vivo pela televisdo ou internet em
stream, gerando renda de pay-per-view.

A industria do Show Business movimenta bilhoes no Brasil, de forma direta e indireta.
Nao s6 produtores, fornecedores, e técnicos, mas, principalmente a indudstria do turismo se
beneficia de forma direta. O Show Business é uma forca de negécios com uma cadeia
produtiva muito abrangente.

Sem duavida, o Show Business é uma ferramenta muito eficaz na divulgagcao de marcas.
Certamente, hoje, todas as grandes marcas estdo de alguma forma associadas a musica, aos
artistas e aos espetaculos de uma forma geral.

As marcas dos eventos (Hollywood Rock e Free Jazz) foram criadas tendo as
embalagens como referéncia. Sem duvida estes s@o os grandes cases de naming rights no
Brasil. A divulgagdo espontanea foi o resultado de uma estratégia de comunicagdo muito bem
feita, que promoveu a cultura e o entretenimento ao publico, gerando milhares de empregos e

expOs a marca de forma espontanea e subliminar.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Em primeiro lugar, é importante ressaltar que o evento € realmente um grande
precursor da diversidade cultural, pois conecta o publico ao universo simbdlico das
significacdes pertencentes a cultura de consumo, promovendo sensagdes que vao contribuir
para a integracdo do individuo com a sociedade de consumo. Essa sociedade tende a buscar,
por meio das experiéncias, o prazer, pois acredita que ele é a fonte de energia que sustenta o
simulacro social.

Os profissionais de comunicacdo e marketing perceberam esta lacuna e
desenvolveram estratégias para suprir o desejo de consumidores dvidos por novidades de
entretenimento, lazer e espetdculo. A partir dai, surgiram os eventos culturais como estratégia
perspicaz para preencher este vazio. Esse envolvimento € proposto num ambiente favordvel e
convidativo ao consumo. O evento acaba sendo uma forma de integracdo social interessante,
que cada vez mais ganha for¢a devido a concorréncia cada vez mais acirrada entre produtos,
marcas € servigos.

Nao se pode fechar os olhos para o mundo que se abre, ainda que para produtos de
uma industria cultural. E foi isso que a Folha de S.Paulo se prop0s nas décadas de 80 e 90,
quando fez a cobertura dos eventos Free Jazz e Hollywood Rock.

Neste trabalho resgatou-se e, de certa forma, buscou-se restabelecer o elo que une
passado e presente para ampliar o espectro de conhecimento da sociedade, de forma que cada
individuo consiga estabelecer suas proprias conexdes e seja capaz de fazer suas andlises
individualmente e ndo a partir de um ponto de vista pré-concebido.

Fato é que, mesmo com plataformas criticas mais diversificadas, a posi¢ao ideolégica
dos jornais ndo € a de discutir a diversidade, porém compartimenta-la, de modo a fazer com
que cada critico atue na sua area especifica. Por certo, ndo ha como ser um expert em todos os
estilos musicais, mas quando se faz critica, principalmente para um festival em que diversas
tendéncias convergem, € preciso saber transitar entre diferentes estilos, de forma a esclarecer
para o leitor sobre uma tendéncia ndo s6 dentro dos festivais, como da cultura de forma geral.

Além disso, cada vez menos os criticos demonstram um embasamento tedrico capaz
de amparar suas ideias, satisfazendo-se com opinides cunhadas em seu gosto pessoal o que
leva, em certos casos, a utilizagdo do jornal como veiculo para autopromocao do critico. Isso
da testemunho do desconhecimento da miusica de modo geral, que pede dominio do

funcionamento do mercado das gravadoras, da produgao de shows e de mercados paralelos
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que a musica vem criando para driblar o poder das gravadoras, como a disponibiliza¢do de
discos pela internet.

No contexto daquela época a Folha de S.Paulo inovou mais uma vez no formato da
narrativa ao criar vinhetas diferenciadas para a cobertura dos festivais, utilizando além de
conteddo critico provindo de jornalistas conceituados junto aos leitores,a mais arrojada
formatacdo grafica quando comparada a outros jornais.

Na cidade de S.Paulo esses fatores, diferenciaram a Folha de S.Paulo e seu Caderno Ilustrada
de seu principal concorrente, o jornal O Estado de S.Paulo, que ainda nao tinha um caderno de
entretenimento, “personalizado”como € hoje o Caderno 2, que foi modernizado na década
de 90 para acompanhar a tendéncia despojada e irreverente de jornalismo cultural criada pela
Folha de S.Paulo no final da década de 60. Nos questiondrios respondidos pelos produtores e
jornalistas, alguns dos quais diretamente envolvidos com os festivais utlizados , nota-se uma
admiracdo explicita pela cobertura da Folha justamente por esse aspecto inovador . Essa do
jornal marcou o meio produtor cultural, envolvendo artistas, empresdrios artitiscos e

empresarios interessados em investir em cultura.

E inegdvel que hoje se vive em um momento no qual os jornais impressos ji nio
competem com a mesma velocidade na transmissdo de noticias, diante de outros meios de
comunicacdo como a internet, os celulares e os tablets; percebe-se que o jornalismo impresso
contemporaneo deveria se voltar mais para o esclarecimento, do que para criticas compactas e
informativas ao extremo. Nao € uma necessidade de volta no tempo, de forma a privilegiar um
momento passado que ndo voltard, mas de estabelecer o elo entre presente e passado, através
de vinculos estéticos, histéricos, conceituais, dentre outros, que sejam capazes de estimular
um senso critico no leitor € ndo uma posi¢ao impositiva de gosto particular ou pequenas notas
de apresentagdo de artistas.

Buscando responder ao problema de pesquisa deste estudo, ou seja, analisar a
influéncia da midia “jornal” no Marketing Cultural da marca “Cia. de Cigarros Souza Cruz”
no crescimento da Indudstria do Show Business no Brasil nas décadas de 80 e 90, pode-se
concluir que o evento cultural foi uma oportunidade impar para a Souza Cruz, pelo fato desta
associar sua marca e seus produtos com os valores da sociedade, propondo a conexdo dos seus
ideais com o mercado. Essa relagdo tem a inten¢do de ser positiva, pois estabelece contato
com os atributos da marca decorrendo dai uma imagem sadia de uma empresa interessada em

proporcionar o bem da sociedade. O consumidor ao perceber estas informacdes, sente-se tao
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gratificado que reconhece a marca como sindnimo de simpatia e bem estar. A partir dai, esta
estabelecida a conex@o emocional da marca com seu publico-alvo. A Folha de S.Paulo, gracgas
a sua forte presenca nesses eventos, nos quais detinha a midia paga com exclusividade e
também se valia de ferramentas promocionaiscomo banners e blimps nos estadios e arenas
onde ocorriam os eventos propunha uma cobertura mais ampla e diferenciada de seu
principal concorrente e diante da programacao artistica de alto nivel proposta pelos festivais,
ndo exitou em quebrar o tabu de divulgar a marca do patrocinador em suas coberturas. Esse
aspecto também € ressaltado nas entrevistas e pode ser observado na clipagem realizada com
o jornal durante os eventos.

Deve-se atentar também para o fato de que nem todos os consumidores sdo iguais e
suscetiveis a sensacdes sempre, € que 0s eventos culturais trabalham na medida do senso
comum, € baseados nisso, o resultado de ambos os eventos ficaram, no contexto do
aprendizado do consumidor, muito bem posicionados, ainda que a Souza Cruz seja uma
empresa de cigarros, e ainda que estes facam mal a saide. Naqueles momentos (décadas de 80
e 90), ambos os eventos Free Jazz e Hollywood Rock satisfizeram as necessidades de seus
consumidores, e ndo-consumidores (ndo-fumantes). O Naming Raghts

Atualmente, o marketing cultural (eventos culturais) estd tdo em alta, que reverberam
na midia como midia espontanea gerando noticia. O evento € noticia e a noticia € o evento,
assim a sociedade se alvoroca sugando as informagdes e movimentando as expectativas de
sucesso. Percebe-se também que o evento pode ser a0 mesmo tempo a mensagem e também o
meio de divulgacdo da informagdo. Porém, devido a agenda cultural da cidade de Sao Paulo
ter-se tranformado de tal maneira a ser comparada as das capitais mundiais da cultura como
Nova York, Paris, Londres e Toquio, as noticias sobre os eventos apresentadas pelos jornais
nio dao mais o mesmo destaque de outrora aos patrocinadores. Esse papel fica a cargo da
publicidade paga pelo patrocinador. O peso maior para as empresas que se interessam por
cultura como estratégia de marketing engloba o relacionamento com clientes e parceiros, 0
que ndo impede que a divulgacdo de um evento utilizando a ferramenta do Naming Rights
tenha muito sucesso como aconteceu com os festivais pesquisados. Esse, no entanto, terd o
desafio de apresentar algo inédito, que valha a atencdo da midia.

No decorrer desse trabalho, o marketing cultural foi analisado como uma nova
estratégia para a comunica¢do de marca, pois estd diretamente ligado ao evento cultural,
sendo também responsdvel por administrar os interesses das empresas em relacio a oferta do
mercado, visando o retorno tanto financeiro, quanto institucional (imagem de marca). Apesar

do seu valor, as premissas sobre o marketing cultural ainda sdo poucas; ele existe hd muito
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tempo mesmo sem obter essa nomenclatura, mas isso € decorrente de uma bibliografia ainda
escassa, que em breve serd sanada, além de se acreditar que este trabalho ird fomentar novos
estudos sobre essa temadtica tdo envolvente.

Apesar da escassez de estudos atuais que evidenciem mais aprofundadamente esta

afirmacdo obteve-se dos proprios produtores e empresdrios a certeza de que o0s eventos
proporcionam um grande retorno da imagem de marca para as empresas, ou seja, levam a
um retorno de lembranga de marca.
O valor associado a marca ¢ um fator muito importante para seu desenvolvimento, no
entanto, muitas vezes ndo se consegue mensura-lo adequadamente, pelo simples fato de se
estar lidando com uma situacdo que ndo permite raciocinios légicos, somente as conexdes
emocionais que t€m valia.

Podemos concluir que os jornais editavam noticias culturais em formatos muito
diferentes daqueles que se conhece hoje. Apenas o Caderno “llustrada”, da Folha de Sdo
Paulo, ja divulgava noticias em um formato parecido com o atual. Pelo sucesso que obteve
pelo seu formato entdo original, revolucionou a imprensa cultural nacional e influenciou os
demais jornais que adotaram mudancgas graficas similares aquelas da Folha de Sdo Paulo dos
anos 80 e 90. Também merece destaque o pioneirismo da Folha no langcamento do GUIA
FOLHA, nos anos 90. Focado nas atracdes de entretenimento da cidade trouxe para o
mercado nacional um modelo de produto editorial ja utilizado pelas imprensas francesa e
britanica, com seus respectivos guias TIME OUT e PARISCOPE. Assim como seus pdrias
internacionais, o Guia Folha, preeencheu uma lacuna importante e acompanhou a tendéncia
de crescimento do mercado de entretenimento cultural em Sao Paulo oferecendo ao seus
leitores um servico diferenciado, encartado no jornal as sextas feiras com durabilidade
semanal.

Também € possivel afirmar que a Souza Cruz compreende o maior case de sucesso do
Show Business no Brasil com seus eventos pioneiros na modalidade de difusores de marcas,
que utilzaram também pioneiramente, como prinicipal estratégia, a apresentacdo de
grandes estrelas internacionais, € organizacdo impecdavel digna dos maiores eventos
internacionais, € que por esta razao conseguiram angariar tanta midia espontanea.Nenhum
outro Festival, até os dias de hoje, conseguiu tamanha atencdo da midia, e tdo pouco teve
tanto investimento de uma empresa como a Souza Cruz praticou com o Free Jazz e o
Hollywood Rock. Essas afirmagdes sdo dos préprios produtores entrevistados que hoje
atuam nas maiores empresas de branding entertaiment do mercado nacional como: XYZ

LIVE, e SAO PAULO EVENTOS.
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Ultimas reflexdes e depoimento pessoal

O markerting cultural do Show Business no Brasil segue seu crescimento ininterrupto,
e vem se tornando, ano a ano, mais profissionalizado ao longo dessa evolugao iniciada nos
anos 80.

Minha afinidade com o Show Business, que também me levou a escolha do tema desta
pesquisa, surgiu quando eu ainda era um jovem saindo da adolescéncia. Gosto de me lembrar
das domingueiras promovidas no clube do coragdo, o Juventus, do tradicional bairro da
Mooca, das quais eu era um assiduo frequentador. Aos quinze anos, em 1976, descobri, como
a grande maioria dos jovens, que a musica pode influenciar muito o rumo de uma pessoa, e
assim ela se tornou meu maior prazer, e passou a influenciar todas as escolhas e situacdes de
minha vida dali em diante. Junto com amigos fundei uma equipe de sonorizacdo dos bailinhos
da garotada da escola que ficaram famosos no bairro atraindo garotas e garotos de outras
turmas e outros colégios da minha regido. Curtiamos muito o rock, influenciados pelos
garotos mais velhos, e usdvamos roupas e acessorios que lembravam os hippies americanos.
A marca de jeans principal naquela época, quando ainda havia muitas restricdes a mercadorias
importadas, era a US TOP da Alparagatas. O jingle de sua propaganda de TV ficou marcado
na memoria de todos aqueles adolescentes: “Liberdade ¢ uma calga velha, azul e desbotada,
que voce pode usar do jeito que quiser,denin indigo blue USTOP: seu jeito de viver...”. No
cardapio musical daqueles bailinhos, as estrelas maioreseram o o rock de bandas como Led
Zepellin, DeepPurple, Yes, Black Sabath, entre outras emergentes que faziam muito sucesso,
misturadas as baladas romanticas para dangar juntinho, de Elton John e Michel Jackson. Mas
o espirito da garotada era mesmo o comportamento livre, que aos poucos ia se tornando a
marca registrada das mudancas de comportamento social. Mas de repente, talvez pela
repressao da ditadura, o rock e sua carga comportamental ficaram meio ofuscados e a
garotada foi surpreendida por uma avassaladora moda que contagiou toda aquela geracao, que
foi a DISCO . De repente eu meus amigos nos transfomamos, como muitos outros jovens,em
fas daquele ritmo contagiante que inspirava alegria, festa, descontracdo e danca, muita danca.
A telenovela DancinDays da TV globo, e filmes como “Os embalos de sdbado a noite”,
estrelado por John Travolta, e “Flash Dance”, por Patrick Shweize, tambémsomaram-se aos
simbolos daquela geracdo, porque carregavam no tom de liberdade ligada a expressao artistica
e comportamental de dangar em grupo, e assim viramos todos dangarinos de finais de semana.

A onda era curtir com a galera os passos descobertos a cada semana nasmuitas discotecas que
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se espalharam pelos bairros da cidade nessa onda iniciada na zona sul, em lugares que
ficaram famosos como: “Papagaio”, “Banana Power”, “Club Galery”, “Hippopotamus”, etc.

A onda da discoteca durouaté quando completei 18 anos, em 1979, mas no inicio dos
anos 80, tempo influenciado pelo processo mididtico transformador que era o rock’nroll,
voltei as origens e me transformei novamente em, vamos dizer assim, no linguajar da época,
em um “ bicho grilo”, expressdo esta que referenciava os novos hippies dos anos 80. Cabelos
longos, batas indianas, jeans surrados e interesse pelos costumes orientais, exatamente como
aconteceu com os hippies pioneiros americanos, nos anos 70. Parecia que tinhamos voltado
no tempo, mas o tempo agora era de um cara um pouco mais maduro, que fumava e havia
aprendido a beber, e também trabalhava para sustentar a escola e seus pequenos prazeres,entre
todos o maior que era comprar discos em vinil.

Voltei a ouviros discos do Led, Yes, Pink Floyd da minha velha colecdo. Na verdade
nao deixei de ouvi-los durante a época do ostracismo da discoteca, que enterramos de vez no
final da década de 80. Apenas ndo divulgava ser rockeiro da gema, porque havia preconceito
das garotas pelo velho e bom rock’nroll, mas quando as coisas foram mudando, parece que o
gosto pela boa miusica ndo havia sucumbido tanto, entdo os velhos discos passaram
novamentea fazer parte dos gostos cult daquela época.

Ao completar 19 anos, em 1980, tive um pouco deesperanga de me tornar musico, mas
infelizmente ndo possuia talento suficiente para encarar a rotina de estudos exigidos para
fazer um solo de guitarra de qualidade e impressionar a turma. Ficava solando na frente do
espelho e o sonho parou por ai mesmo reconhecendo minha falta de talento. Abandonei a
escola de miusica que frequentava, o Grupo AMA, situado na Avenida Angélica, apés ter sido
aprovado no vestibular, e ingressei no estudo de comunicacdo na Escola Superior de
Propaganda e Marketing. Como desde crianga sempre me interesseipor desenho, e gracas a
uma amizade de adolescéncia com Jack, ilustrador de mao cheia, que me ajudava nos
trabalhos de faculdade, fazendo muitos layouts com a técnica de aerdgrafo, passei a me
interessar muito mais por artes plasticas e pela historia da arte. Isso tudo, claro, também era
uma grande influéncia do momento histérico pelo qual passivamos, que unia os jovens em
torno do psicodelismo retardado dos anos 70. Naquele momento, a principal diversao de fins
de semana, de um jovem universitirio de classe média como eu, era curtir tudo que
fossegratuito ou barato, uma vez que outro costume hippie, que era passar o tempo no 6cio
estudando e filosofando a cultura pop, me impedia de levar uma vida financeiramente
promissora e estavel. Cada vez mais me envolvia com um pseudo lado artistico que parecia

estar enraigado na minhageracao.
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Nao sei se por conivéncia dos pais, que deram liberdade aos seus filhos para se
manifestarem culturalmente,apds anos assistindo as atrocidades cometidas pela ditadura
implantada no pais, aquela era uma geracdo que veria muitas transformacdes de
comportamento e o progresso social advindos dessas transformagdes, como € o caso da
emancipacdo feminina, que hoje garante as mulheres dezenas de vezes mais direitos de
expressdo que na juventude dos pais da minha geracao.

Em 1981, uma reedi¢do do primeiro festival de rock ocorrido em solo brasileiro em
1975,e logo sufocado pelos militares, o Festival de lacanga, no municipio de Aguas Claras,
localizado a aproximadamente 500km da capital, fez surgir a idéia do Woodstock tupiniquim,
e para 14 rumaram muitos jovens que, como eu, cultivavam o espirito de liberdade movido a
rock’nroll. Assim como o inspirador Woodstock, o Festival de lacanga, como ficou
conhecido, durou trés dias deslumbrantes ao som dos melhores da época; de Raul Seixas a
Gilberto Gil e Rita Lee, todos foram elevar o astral aos jovens em nome da Paz e do Amor.

Naquele momentohistérico filmes como Hair, do diretor Milos Forman, baseado na
peca homodnima da Broadway, firmava o estilo de comportamento com que nds nos
identificdvamos. E musicais como “Tommy”, da banda inglesa “The Who” e ondao menos
famoso “The Wall”, do também inglés ‘“Pink Floyd”, incendiavam o cendrio cultural
underground, e deixavam-nos com a certeza de que estdvamos diante de um importante
crescimento cultural. Mas a noite em Sdo Paulo tinha poucas baladas que se pode dizer que
valiam a pena. Conforme cita “Natalie Klein”, quando fala da juventude americana do
Woodstock, por aqui, dez anos atrds, parecia que os jovens consumiam apenas artigos de
brech6 e eram consumidores preteridos pelo sistema.

O Festival de lacanga, teve mais duas edicdes uma em 83 e outra em 85, muito
diferentes das propostas anteriores, atraindo publicos que demonstravam sinais de mudangas
ideoldgicas ocorridas entre os grupos jovens naquele periodo como foi ocaso dos chamados
“punks da periferia”, na edicdo de 83 chegando a 85 com a presenca indesejavel dos
skinheads.

Voltando um pouco em 1981, naquele ano também aconteceu o primeiro grande show
em estadio, com a banda Queen, no Morumbi, que marcou época e direcionou o caminho para
empresdrios interessados na platéia jovem, que ndo consumia como os de hoje, mas ja
demostrava muita disposi¢ao em pagar ingressos € assistir aos seus idolos prediletos ao vivo.
Quando o primeiro Holywood Rock aconteceu em 1988, dando inicio a época dos eventos
patrocinados, eu ja tinha 27 anos de idade, estava formado, casado e morando em um

apartamento alugado. Havia evoluido um pouco e ndo seguia mais o gé€nero hippie, mas



186

conservava as raizes apesar de um pouco transformado em uma espécie de “yuppie”’, como
eram chamados os jovens que acordavam do sonho “hippie”, abandonando a liberdade para
tentar se dar bem no mercado de trabalho. Como publicitdrio, com talento limitado para as
artes, ou era isso ou morreria na profissao simbolo do poder capitalista. Mesmo assim, as
licdes de liberdade daquele momento pregresso foram muito importantes na minha carreira,
que estaria focada em entretenimento, dai para frente.

Como por obra do destino me estabeleci no mercado publicitdrio trabalhando com
atendimento comercial do segmento de entretenimento e pude acompanhar o
crescimentodesse mercado negociando os antncios de shows publicados no Caderno Ilustrada
do jornal Folha de Sdo Paulo. Muitos namingrights foram aparecendo durante minha estada
nessa fungao.

A industria de bebidas também ndo perdeu tempo e logo apareceu o primeiro SKOL
ROCK criado pelo José Muniz Neto, que se tornou um dos players mais atuantes junto a
patrocinadores. De sua fdbrica de sonhos nasceram varios outros projetos desse tipo, numa
sequéncia de ousadia que nenhum outro empresdrio artistico nacional tivera velocidade para
alcancar. O primeiro foi o “Philips Mounstersof Rock”, evento que ele conseguiu importar da
Inglaterra em 1992, gracas a esse patrocinio. No ano seguinte criou o Ruffles Reggae,
seguindo uma tendéncia muito forte do gosto musical da garotada da época pelo ritmo
jamaicano. Esses eventos tiveram mais de uma edi¢do patrocinada, o que lhe valeu mais
adiante, nos anos 2000 a compra de sua empresa pelo Grupo Mexicano Companhia
Internacional de Entretenimento (CIE ), que chegou ao Brasil no ano 2000 associando-se ao
empresario Fernando Altério, que era dono do Palace (hoje Citi Bank Hall), e também do
recém inaugurado CREDICARD HALL. Hoje Muniz Neto, € o diretor artistico de eventos
internacionais da T4f (Time for Fun), nome dado a extinta CIE, da qual Fernando Altério
tornou-se acionista majoritario. Nessa sequéncia de grandes acontecimentos do show
business, € importante ressaltar que o CREDICARD HALL foi a primeira casa de shows
batizada com o nome de uma empresa. Foi também a primeira investida do publicitdrioNizan
Guanaes no mercado de entretenimento, que detendo a conta dos cartdes de crédito
“Credicard” em sua agéncia DMO9DDB convenceu o cliente desse importante
empreendedorismo em sua histdria, talvez a maior de todas em solo brasileiro. O sucesso
dessa empreitada do Credicard acabou por atrair outras bandeiras de bancos e cartdes para a
seara da fidelizacdo de publico frequentador de shows. Hoje todas as casas do Brasil sdo
batizadas com o intuito de oferecer vantagens aos seus clientes. A maioria por bancos e

cartoes de crédito.
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Entre outros players mais atuantes podemos contar nos dedos o que acontecia naquele
periodo magico, quando Monique Gardemberg, em uma tacada histdrica, conseguiu colocar
em pé a idéia de um festival parecido com o de Montreaux na Suica, batizado de FREE JAZZ
pela Souza Cruz, talvez a mais importante iniciativa da historia, seguida por Luiz Oscar
Niemeyer, que foi o responsdvel pelo resgate e perpetuacdo do HOLLYWOOD ROCK por
oito anos. Aqui em Sao Paulo eram poucos os empresdrios chamados “da noite” responsdveis
por trazer os shows internacionais. Além da Mercury, empresa de Muniz Neto, destacavam-
se a WTR, de Willian Crunfly, Marco AntonioTobal e Romualdo Cervante, que junto com o
Phillip Rodrigues, um porto riquenho filho de executivo que atuou no Brasil no passado da
TV Globo,produziram a maioria dos shows internacionais no inicio dos anos 90, todos
devidamente patrocinados por marcas. Mas o grande marco da WTR foi o primeiro show de
estadio realizado no Brasil, o QUEEN, em 1981, no Morumbi, sendo que esse show ainda ndo
contava com a mecanica profissional dos patrocinios. A sociedade da WTR foi desfeita dando
origem a “Water Brothers”, em 1997, que em 2005 se transformou em Mondo
Entretenimento, e recentemente em 2011 virou XYZ.

Esses empresarios continuam atuandoativamente no mercado. Nizan Guanaes criou a
XYZ, advinda da MONDO ENTRETENIMENTO, de Phil e Willian. J4 Tobal é sécio de
Alejandro Figueroa na “ESPACO DAS AMERICAS *, considerada a maior casa de shows de
Sa@o Paulo, inaugurada recentemente na Barra Funda onde também se localiza a maior casa
country do Brasil, também de propriedade da dupla de empresarios, o “Villa Country”
especializado em estilo e shows de musica sertaneja. Figueroa € pioneiro em casas noturnas
em Sao Paulo. Este cidadao, natural da cidade litoranea de Vigo, no norte da Espanha, adotou
o Brasil como patria e S3o Paulo como centro de seus negdcios, desde o inicio dos anos 80,
quando inaugurou o Olympia, em 1983, que também foi a maior casa de showsda cidade
naquela época, quando concorria apenas com o Palace, de Fernando Altério, um espaco
menor com capacidade para somente 1500 pessoas.

Outra casa que merece destaque, daqueles tempos, € o PROJETO SP de propriedade
dos irmdos Arnaldo e Marcelo Waligora. Aproveitando a onda de shows modernos que
vinham acontecendo na cidade nos anos 90, a dupla se focou nesse nicho, e num galpdo na
Barra Funda, vizinho da linha férrea, abriram uma casa com capacidade maxima para 3.000
pessoas. Grandes shows como o da banda mexicana OINGO BOINGO, no entanto,
extrapolaram visivelmente essa capacidade. O sucesso da casa foi muito grande, mas no final
dos anos 90 os irmados decidiram mudar suas atividades alegando entre outras dificuldades a

de conseguir os patrocinios que viabilizassem os eventos.
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Outra dupla de empresarios que fez muito furor nos anos 90 foi Dody Sirena e Chido
Cies. Dody, que hoje é empresdrio do cantor Roberto Carlos, juntamente com seu ainda socio
na DCSET PRODUCOES foram os responsaveis pela vinda de MADONNA e MICHAEL
JACKSON ao Brasil com patrocinio do Guarand Antarctica e da Pepsi Cola, respectivamente,
no ano de 1996. Duas turnés avassaladoras que abriram passagem para esse modelo de
negdcio e seus patrocinios de marca, que até hoje seguem as regras do modelo estabelecido
naquele periodo de grandes transformacdes que aconteciam no universo da maior metrépole

do pais.

O inicio dos anos 2000 foi marcado pela chegada da CIE (CIA. INTERNACIONAL DE
ENTRETENIMENTO) ao Brasil. A Cie ja mantinha hi alguns anos conexdes com
empresarios brasileiros através de seus escritorios da América Latina sediados na Colombia e
Argentina, além da sede mexicana, que programavam turnés e atracoes musicais vindas da
Europa e EUA.

Atraida pela demanda crescente de shows da cidade de Sdo Paulo essa multinacional
do show business adotou uma estratégia singular em seus negécios no Brasil que s6 em sua
cidade sede eram realizados. Numa tacada s6 adquiriu o controle do Credicard Hall e do entdo
recém nomeado DirecTV Music Hall (antigo Palace), assumindo uma nova identidade
nacional com o nome de Cie-Brasil, e nomeando o empresario Fernando Alterio como
presidente da recém fundada corporacdo artistica que ja chegava a lider nacional e se
preparava para tornar-se a terceira maior do mundo.

Além de shows e turnés internacionais e nacionais havia um grande interesse da Cie-
Brasil pela vinda de espetaculos da Broadway, que foi facilitada com a aquisi¢do do antigo
Teatro Brigadeiro, que depois de um longo periodo de restauro reabriu suas portas com mais
um namingrights de peso: TEATRO ABRIL, e com um grande espeticulo da Brodway
nacionalizado para o portugués com a supervisdo do préprio James Cameron, seu criador
ediretor presidente: ““ LesMisérables”, em 1999.

A Cie também comprou a maior casa de espetaculos do Rio de Janeiro e negociou seu
namingrights com a CLARO, tornando-se o CLARO HALL.

O GRUPO TOM BRASIL, de propriedade de Paulo Amorim e GladistoneTedesco,
dois empresarios do ramo de farmdcia que se aventuraram pelos caminhos do show busines,
devido ao idealismo, afinidade e interesse em trabalhar com a arte musical. Tiveram sua

estréia em 1995, com uma casa homOnima, pequena mas muito charmosa, situada na antiga
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Rua Olympiadas, no Itaim Bibi, onde hoje estd o Shopping Itaim. Seu auditério, com
capacidade para apenas 1000 pessoas fora batizado com o nome de Tom Jobim e o Foyer, que
possuia um bar e abrigava eventos para até duzentas pessoas intitulado Vinicius de Moraes.
Com essa estratégia de dar um tom nacionalista ao conceito da casa o Tom Brasil conseguiu
atrair os empresarios de shows nacionais e a estratégia funcionou muito bem, porque seu
unico concorrente, na época, o Palace passou a dividir o mercado para shows que objetivavam
uma plateia menor.

Com o sucesso obtido somado avalorizagao dos terrenos no bairro do Itaim para
constru¢do de escritérios, em 2002, os empreendedores s6cios construiram uma nova casa no
local de um antigo galpdo no bairro da Chécara Santo Antonio, distrito de Santo Amaro,
com capacidade de publico para até 4.000 pessoas em pé. Com isso, foram desativando, e com
o lucro obtido com a casa nova, depois de um ano, e venderam o imével do Tom Brasil da
Vila Olympia, e se empenharamem um novo e ambicioso projeto para conquistar o Rio de
Janeiro com o patrocinio da empresa de telefonia Vivo: a edificagdo da casa mais moderna
do Rio de Janeiro, ViVO RIO, localizado ao lado do MAM (Museu de Arte Moderna) num
espaco projetado pelo arquiteto Affonso Reidy em 1948 para ser um auditério, numa cépia
explicita da iniciativa da TIM, que construiu o Auditério do Parque Ibirapuera, em Sdo Paulo,
seguindo o projeto de Oscar Niemayer da mesma época.

Os cases das principais empresas de entretenimento listados acima refletem a
importancia que o namingrights ganhou para o negocio de show business no Brasil ao longo
desse periodo desse estudo. E claro e evidente que a receita provinda desse artificios gera uma
zona de conforto para esses empresirios que permite maiores investimentos no que € mais
importante para esse tipo de negdcio: a qualidade da programacdo artistica. Afinal, com um
aporte negociado em contratocom esses patrocinadores para uso do nome por dez anos ou
mais, tais empresarios ganham liberdade para exercitar um planejamento mais ousado para
cumprir a agenda artistica apresentada em contrato, € que pode tornar-se melhor ainda ao
longo dos periodos vigentes.

Deve ser ressaltada, dentro desse prisma, a importancia que as casasde shows tiveram
ao longo dos anos como templos religiosos dos amantes da boa musica. Templos estes que
abrigam cultos inesqueciveis, que se perpetuam no cendrio artistico-empresarial da cidade de
Sao Paulo.

Os estadios e arenas onde acontecem os eventos de maior porte também sao
estigmatizados pela importancia das atracdes que ilustram sua histéria. Dentro desta reflexao

pode-se associar a ideia de que os eventos da Souza Cruz foram um marco diretamente
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responsaveis pelo crescimento da industria cultural em Sdo Paulo e pela perpetuacdo de
alguns locais onde se apresentaram as maiores estrelas do jazz, blues e rock internacional em
Sao Paulo. Todos os locais e empresas citados acima se valeram desses acontecimentospara
impulsionar suas atividades econdmicas e atrair gradativamente o interesse de empresarios e
empresas em associar marcas a conteidos artisticos. Essa valorizacdo cultural teve
obviamente uma grande influéncia das matérias do jornal Folha de Sdo Paulo ressaltadas
nesta pesquisa. A cada manchete, titulo, logotipo capitular, enfim, a cada artificio utilizado
pelo jornal para, digamos assim, exaltar os atrativos culturais que o leitor poderia gozar
participando desses festivais, tornaria 0 ambiente empresarial artistico mais fortee preparado
para bater a porta das empresas em busca de patrocinios. A mistificagdo de que o patrocinio
para essas atividades era arriscado fora aos poucos se dissipando na mente dos empresarios
em geral dando espagco a um impulso de vanguarda na visdo dos investidores e
empreendedores que se acentua cada vez mais nos dias atuais com a chegada de novas casas
eempresas ao mercado do show business. TAF,XYZIIVE, GEO EVENTOS, PLAN MUSIC,
entre outras, sdo exemplos desse fendmeno crescente. E a profissionalizagdo que essas trazem
na tradu¢do de suas missdes empresariais fazem de Sao Paulo uma cidade luz do
entretenimento nesse momento de crescimento econdmico e exposi¢do mundial que explicita
varias das virtudesde nosso povo e pais que gosta e sabe fazer misica, mas que acima de tudo
soube conduzir com criatividade um dos negdcios de entretenimento mais lucrativos do
mundo que € o Show Business. E as marcas brasileiras e internacionais deixaram de ser
mecenas para garantir seu brilho no podium dos campedes de audiéncia cultural. Sdo Paulo
tornou-se a cidade luz das Américas gracas ao Show Business, gracas ao Free Jazz e ao
Hollywood Rock, gracas a Cia Souza Cruz de Cigarros. E embora exista uma grande
polémica em torno dos patrocinios realizados por cigarro que hoje ainda causa protestos como
a lei que tramita no Congresso para a volta desses patrocinios culturais, ndo devemos apagar
de nossas memorias esses feitos importantes registrados nos anais da histéria com o aval de

importancia mididtica de um grande veiculo que € ojornal Folha de Sdo Paulo.

A titulo de Post Scriptum

Serd mera coincidéncia, a matéria de capa da edi¢do 1485, de 14 de novembro de
2011, do jornal Meio e Mensagem? O que chama mais ainda a atencdo para a foto utilizada é
que se trata de foto tirada durante um dos festivais de que trata esta dissertacdo: o Free Jazz —

em 1996.
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Outro século, tempos modernos e novas normas, bem diferentes das que praticamente
inexistiam nos anos 80 e 90, mas a inten¢do € a mesma: associar marcas de cigarros a eventos

culturais. O que serd que nos espera?

A seguir copia do exemplar do Meio e Mensagem a que nos referimos.

meio&mensagem
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Cigarro e propaganda: MP
no Senado reacende o debate

Documento que regulariza agBes de comunicagdo Institucional de fabricantes vai ao plendrio nesta semana
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mocional acontece hi muito tempo’, diz.

Strozenhberg pondern que as marcas de
cigarros estao profbidas de fazer qualiquer
tipo decomunicagio com e mercado, mas
10 héi restrigo para que as coTporaghies
o fagam, "Sie empresas registradas, que
pagam impostos, lm millares de funcio-
nérios. Em principio me parece bastante
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eolsa demacratica; completa.
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Sobre a possibllidade de que o Paiswol-
te a ter eventos grandiosos na drea cul-
mle o profis-

Liberdade de Expressgo, da ridio CBN, 0
iber se lssn

um gran-
de impacto. Mas acho prematuro dizer
Ui e85E PIOJELo FESEALATIE, No CUTtD Pra-
2o, a proporgie investida pelo segmento

queseqy
deve ser proibide ou criar wma cobertura
legal para o que jii existe. Objetivamente,
a presenca da Souza Cruz no mundo pro-

em antes da proibican’ diz.
Para Gleidys, caso aprovada, a lel per-

mitird & Inddstria tabagista se comuni-

car com o publico em formatos que sao

No mundo, acdes opostas

“qualquer i d

ik !

de elgarros,
exceto na China, se retraiu em

ises:opals €0
primeiro a vetar o uso de logomarcas

a
e, mas sima empresa ou institgo, v-
sando a disseminacin de sua marca e fma-
‘gem e 00 & promogio dé seus produtos’

A MP deve ser avaliada no plendrio
nacional esta semans e, se aprovada, se-
gue para a sangdo presidencial. Na drea
da publicidade, o

p
cabida. “Hoje nio faria sentido nenhum
ter um Souza Cruz Jazz Festival. Nio hi
espagn para 1850, & um estigio pelo qual

repartaram volumes menores em
suas vendas, de estudo

0
g
produte terd que ser comercializado

Global Tabacco, da o

werde-oliva, onome e

te a algo que j& acontece: o uso de aghes

de marketing pelas fabrican
o — ineluindo af o patrocinio a eventos
—, desde que com cunho institucional.

socledade e as proprias empresas ji pas- ind: melo 4
saram. O obj neste ca- induistria
50, & disciplinar o uso da marca enmparar- pode estar entrando em uma fase fonte e tamanho. 0 magas também
jd super-  va dentro do contexto atu- como i d
al. Nenhuma empresa faria algo assim no de A
declgar- pon q emT5% um
Apenas estar presentes, COM seguranca das As
juridica, em apoios culturels a palestrase  embalagens a caminho. empresas de cigarros prometem
eventos’ conclui. Nesta questdo, a Australiasaiuna  recorrer na Justica.

Na pritica, 0 que pode mudar sea MP
realmente virar lei? Urnia fonte cuvida pe-

Io Melo & que p 1fio se
identificar, explica que, sim, apesar de o
parracinio a eventas coma forma de pu-
blicidade Institucional de industrias de
cigarros ser uma realidade, ndo hd nada
registrado sobre o assunto na legislagio
rasileira. "Esta medida simplesmente dé
uma seguranga juridica para as empre-
sas de tabaco fazerem uso da marca cor-
porativa em atividades ¢ actes que jila-

melo&mensagem + 14 N 3011

A junto ao mercado
Armando Strozenberg, chairman da Eu-
10 RSCG, acredita quea MP ndo muda na-
di. "Se partlssemos do pressuposto de que
‘este patrocinio nio existe, seris um Bono-
vo. A Souza Cruz patrocina, por exemplo,
0 Pestival da ABF {Associagdo Brasileira de.
Propaganda) e par ai vai? diz, lembrando
que a empresa. acardos pon-

Ja nos Estades Unidos, um julz
federal vetou na semana passada as
novas regras para o uso de imagens.
de adverténcia em embalagens de
cigarros alegando que os textos e
s imagens podem violar o direite
de liberdade de expressdo das
empresas fabricantes deste produto.
A decisdio ainda serd discutida em

tuais de patrocinie 2o programa de ridio

Austrdli




O Hollywood Rock teve uma edigio
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cada vez mais utilizados e tém mostra-
do grande eficdcla nos planos de comu-
nicagio, “Sem entrar no mérito do jul-
gemento sobre a propaganda de cigar-
ros, acredito que a definicio de regras
para esse segmento pode estimular e
profissionalizar o jeito que se investe
em cultura hoje no Pais. Essas agbes
poderio nfluenciar outros setones no
apoio cultural’} diz.

Uma questio de convengio

0 assunto, como todo tema polémico,
provoca reagies oposias. Hi quem veja
contradigio na permissio de que as in-
dilstrias de cigarros facam acfes instim-
clonals com & publicidade das marcas
estando suspensa. “A indiistria do taba-
co s6 fabrica cigarros. E Gbvio que a pu-

blicidade instimcional de uma empresa
que s fabrica cigarros tem como objeti-
vo melhorar a imagem do produto junts
ao consumidor’, argumenta Adriana Car-
valho, advogada da ONG ACT [Alianca de
Controle do Tahaglsma), que eriticn o pos-
tura fexivel do governo no debate, Esta-
mos falando de uma empresa que fabrica
um produtn que mata metade dos con-
sumidores regulares, Nio d4 para disso-
ciar a imagem instimcional do produtn”

Adriana realga que o Brasil assinon o
tratado internacional Convengdo-{ua-
dro para o Controle do Tabaco, que dis-
pie de diversas medidas que devemn ser
tomadas pelos mais de 170 paises signa-
tirios com o ohjetivo de reduzir a epide-
mia do rabaglsmo. As advertbncias nos
magos de cigarros estio incluidas entre

ARSI ACEORS)

as diretrizes da convenciio, assim comao
o banimento total da publicidade de ci-
Earros, o que, para a advogada, inclui a
propaganda institucional, Por esses mo-
tivos, 8 ONG tem trabalhado junto a vi-
rlos senadares par dque este artigo da MP
nio seja aprovada.

“Ainterpretagio de proibicio da publi-
cidade tem de incluir a institucional sim.
Hojea lei nfo fala nisso e as empresas tim
atuado na brecha da lei’ avalia Adriana.

Diretor de 0% i is da

Fantastico
promove Brasil
Sem Cigarro

0 programa Fantdstico, da TV
Globo, por meio de um guadro
dado por Drauzio Varella,

ESPM, Ivan Pinto afirma que, se a MPvi-
rar lai, ha realments uma contradicho éim
refagio & Convengao-Guadrn, Mas essa
discussio, segundo Pinto, seria estrita-
mente juridica.

e Como surgiu a proibigio

A suspensdo da propaganda de cigar-
ros na midia de massa comegou no ano
200, quandn o entdo ministre da Sadde
[osé Serra conseguiu aprovd-la no Con-
gressa Nacional. “Por truques juridicos
fei definida a restrigio 4 publicidade de
cigarros, mas na pratica niko ers restricio
Quando restringimos, falamos em redu-
;a0 a hordrios especificos, por exemplo.
Mas houve a proibigio da publicidade
de cigarros na midia de massa social’ diz
Pinto, para quem a prodbicao vai contra o
pripria Constimigéo Pederal.

estd promovendo uma caravang
contra o cigarro. Em parceria
com o Servigo Social do Comércio
(Sesc)ecom o Instituto Nacional
do Céncer (Inca), o médico e 0s
apresentadores do programa
globel estdo convidando os
braslleiros que querem parar de
fumar a participarem de eventos
em toda Pals. Com o nome de
Brasil Sern Cigarro, os encontros
serdoreallzados em dez cidades
brasileiras, sendo que Porto Alegre
e Rio de Janeiro foram as primeiras
areceber ainiciativa neste Gltimo
fim de semana, Nesses eventos,
os participantes recebem dicas
de como parar de fumar e fazem
exames gratuitos como testes

de dependéncia  nicotina e de
Um

Ele cita o artigo 220, que estat que

com Varella como

a publicidacie de ck " de pro-
dutos, entre clas os cigarmos, poderia ser
restrita mas nio profblda, por causa dali
berdade de expressio comercial. "0 que o
Serra fez fol restringir o que € publicidade
a0 ponto de venda afirma.

protagonista e trilha sonora de
Sandra de 5 estd senda velculado
durante a programacio da
emissora para divulgar a sérle.
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E interessante fazer uma leitura do site do congresso, endereco a seguir, sobre
matéria referente as restricdes impostas aos fumantes:

http://congressoemfoco.uol.com.br/noticias/senado-aprova-mp-que-elimina-fumodromos-e-trata-

de-outros-sete-assu ntos/

O texto da MP que foi aprovado no Senado ainda pode ser vetado pela Presidenta
Dilma, uma vez que o Brasil faz parte da liga mundial de paises que combatem os maleficios
do cigarro. Os artigos 48 e 49 que versam sobre tabaco na referida MP 540/2011 e que foi

aprovado no senado diz o seguinte:

“Mas ha outros pontos controversos na proposicao. Por exemplo, os artigos 48 e 49 da MP,
que dispdem sobre ‘normas relativas a produtos fumigenos’ (cigarros de tabaco, rolo, etc),
alterando a legislacdo sobre o setor. O texto sugere ‘a ndo incidéncia da taxa [de Vigilancia
Sanitdria] nos casos de exportagao de fumigenos’, bem como inviabiliza o ‘uso de produtos
fumigenos em &drea destinada exclusivamente a esse fim’. Ou seja, a MP extingue os
chamados ‘fumédromos’, que ‘deixam de ser uma op¢do’ aos fumantes em locais publicos e

estabelecimentos comerciais, vedando-se o fumo em recinto coletivo fechado.

“Ainda com referéncia aos fumigenos, a MP altera a legislacio de maneira a permitir a
propaganda comercial de fabricantes de cigarro (e ndo do produto em si) em veiculos de
comunicacdo ou mostrudrios publicos, ‘com excec¢do apenas da exposicao dos referidos

produtos nos locais de vendas, e desde que acompanhada das cldusulas de adverténcia’.

“Um retrocesso profundo, 180 graus na politica, reclamou com veeméncia Aloysio Nunes
Ferreira (PSDB-SP), dando ‘gracas a Deus’ por ja ter parado de fumar. ‘Quando se alardeia as
virtudes de uma marca, se alardeia as virtudes do cigarro, exalta-se as exceléncias do
produto.” Os oposicionistas tentaram ainda derrubar esse ponto do texto em destaque de
plendrio, mas os governistas impuseram a maioria € rejeitaram o dispositivo por 38 votos a

14.
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ANEXO 1

Questionario

O objetivo deste estudo € analisar a influéncia da midia “jornal” no Marketing Cultural
da marca “Cia de Cigarros Souza Cruz” para o crescimento da Industria do Show Business no
Brasil nas décadas de 80 e 90, tendo como delimitacdo os eventos “Hollywood Rock” e “Free
Jazz”.

Sendo assim, buscou-se como universo para compor esta pesquisa: renomados
jornalistas, por serem formadores de opinido, e grandes empresdrios doShow Business no

Brasil.

1) Categoria: Papel da Midia ‘jornal’

la)Reportando-se as décadas de 80 e 90, de que forma vocé compreende o papel da midia

‘jornal’ na divulgagao de eventos culturais?

1b)A midia ‘jornal’ foi um dos veiculos, na década de 80 e 90, que mais divulgou os

eventos musicais “Hollywood Rock” e do “Free Jazz patrocinados pela precursora“Cia. de

Cigarros Souza Cruz”, como vocé entende aparticipacido desta midia, especificamente,

com relacio a estes dois eventos musicais?

Ic)Ainda, dentro deste mesmo corte temporal (décadas de 80 e 90), de que forma vocé

compreende o papel da midia ‘jornal’ para o crescimento/incentivo da Industria do Show

Business no Brasil?

2) Categoria:Marketing Cultural

2a) Como vocé analisa as leis de incentivo a cultura no Brasil? E, vocé acha que o pais

estava preparado socio-culturalmente?

2b) De que forma vocé entende/compreende o papel da midia ‘jornal’ para o Marketing

Cultural no Brasil?



199

2¢) Qual vocé acredita ser (ou poderia ser) a maior contribuicao sécio-cultural da midia

‘jornal’ para o Brasil?

2d) Atualmente hd em vigor a Lei Anti Fumo, mas nao temos uma lei similar, por exemplo,
para o uso indiscriminado do alcool sendo inclusive facultado as empresas de bebidas
alcodlicaspatrocinarem eventos culturais, a exemplo do evento Skol Sensation (2011), qual

sua opinido acerca desta situacao?

2e) De que forma vocé analisa a estratégia de Marketing Cultural da “Cia. Souza Cruz”, no
patrocinio do “Hollywood Rock” e do “Free Jazz”, nas décadas de 80 e 90, lembrando que
naquela época ainda nao existia a Lei Anti Fumo, apesar do forte apelo estrangeiro ja

influenciar o Brasil neste sentido?

2f) Em sua opinido, qual foi a importancia dos eventos musicais“Hollywood Rock” e do

“Free Jazz”, enquanto evento cultural, para a empresa ““Cia. de Cigarros Souza Cruz”?

2g) Vocé acha que o “naming right” do “Credicard Hall” foi a maior estratégia do

Marketing Cultural nacional?

3) Categoria: Industria do Show Business no Brasil

3a) Em sua opinido, qual a importancia da Indidstria do Show Businessno Brasil para os

negocios empresariais?

3b) Vocé acredita que as empresas devem investir/patrocinar eventos deShow Businessa

fim de divulgar suas marcas, criando uma imagem positiva junto ao consumidor?

3c) Vocé acha que o “naming right” do “Credicard Hall” foi a maior estratégia do

Marketing Cultural nacional? Por qué?

3d) Com base na afirmativa abaixo, qual a sua opiniao?

A “Cia. de Cigarros Souza Cruz” se valia da embalagem das logomarcas



200

“Hollywood” e “Free”, em ambos os eventos musicais por ela patrocinados,
como consequéncia essas logomarcas viraram manchete nos principais jornais

do pais.



