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RESUMO

Dentro da politica surgiram com a ascensdo da Sociedade do Espetaculo
participantes oriundos dos meios de comunicagdo. Homens e mulheres atuantes na
politica sdo conhecidos como “animais politicos”, e com a eleigdo ao governo da
California e posteriormente a Presidéncia dos EUA de Ronald Reagan, ex-ator de
cinema, surgem os “animais politicos midiaticos”. O objeto de estudo é o “animal
politico midiatico” que encontra representantes no astro hollywoodiano Arnold
Schwarzenegger e nas ex-apresentadoras Marta Suplicy e Soninha Francine sendo
o primeiro dos EUA e a dupla feminina do Brasil, mas outros exemplos séo citados.
Esses novos membros da politica exemplificam as relagcfes entre as esferas politica,
midiatica e econbmica que em alguns momentos interagem com forca. O lider
politico para tirar melhor proveito das situacdes procura de antemado conhecer o
terreno que pretende desbravar e/ou dominar, tanto que alguns adquirem
concessbes de radio e TV além de manter amizades com celebridades, jornalistas,
atores de novela, magnatas da midia e intelectuais. A mitologia foi absorvida pelo
marketing e o politico atual assim como os da Antiguidade e ldade Média assume
um fator de mito em sua jornada para que facilite sua “venda” como produto que os
métodos atuais de comunicacdo potencializam e em alguns momentos pervertem.
Durante as campanhas eleitorais tais relagbes se intensificam tornando-se até
beligerantes. Dialogam no texto autores como Maquiavel, lanni, Debord,
Schwartzenberg, Haug, Lasch, Campbell, Tchakhotine, Martinez, Goebbels, Bordieu,
Huizinga e Klein buscando compreender como se comporta esse novo “animal’ na

fauna e seus possiveis rumos.

Palavras-chave: Politica; Comunicacdo; Espetaculo; Animal Politico; Midia.



ABSTRACT

In politics with the growth of the Society of the Spectacle came along
participants that hail from the media. Men and women acting in politics are known as
“political animals” and with the election of former actor Ronald Reagan for the
governor of the state of California and after for the White House rised the “mediatic
political animals”. The object of study of this document is the “mediatic political
animal” which finds representants in likes of Hollywood star Arnold Schwarzenegger
from U.S and TV hosts Marta Suplicy and Soninha Francine from Brazil. The trio
exemplifies how the ties are getting stronger between the spheres of media, politics
and economics. The political leader in order to take advantage of the situations tries
to know before the others the terrain he is venturing or trying to dominate that is why
some acquire TV and Radio stations concessions aside keeping friendships with
celebrities, journalists, soap opera actors, media tycoons and intellectuals. Mythology
was absorbed by the Propaganda and the actual political player as like those from
Ancient History and Middle Age takes over a myth factor to his journey to “sell” more
his product which the contemporary methods potencialize and in some moments
perverts. During the electorial campaigns those relations get more arduous assuming
a belligerant face. Authors like MACHIAVELLI, IANNI, DEBORD,
SCHWARTZENBERG, HAUG, LASCH, CAMPBELL, TCHAKHOTINE, MARTINEZ,
GOEBBELS, BOURDIEU, HUIZINGA and KLEIN dialogue searching to comprehend

how this “mediatic political animal” behaves and his future in the fauna.

Key-words: Politics; Communication; Spetacle; Political Animal; Media.



Introducéo

Conforme as eleicbes vdo se sucedendo, os politicos demonstram novas
habilidades diante das cameras de televisdo e microfones de radio além da internet.
S&o treinados por especialistas em comunicagdo para melhor propagar suas
mensagens para um publico maior de eleitores. Muitos lideres politicos gregos e
romanos foram reconhecidos por sua oratoria, mas no século XX, Adolf Hitler,
chanceler da Alemanha, acrescentou ao seu discurso politico a evolugdo midiatica,
tanto que o Flhrer foi apoiado por seu Ministro da Propaganda, Paul Joseph
Goebbels, que teve nos filmes de Leni Riefenstahl uma grande ferramenta de
propagacédo além de outros meios. Tracos daguelas campanhas politicas podem ser
encontrados em pecas de profissionais recentes, mesmo sendo de diferentes
ideologias, como George W. Bush e Luis In4cio Lula da Silva.

Barack Obama, atual presidente dos Estados Unidos da Ameérica, utilizou
veiculos de comunicacdo modernos e conseguiu uma vantagem sobre seu
adversario John McCain na corrida eleitoral de 2008. Outro exemplo de politico
midiatico é o ex-primeiro ministro italiano Silvio Berlusconi que detém o time de
futebol Milan e um conglomerado de comunicacdo. Apesar de passados distintos,
tanto o advogado formado em Harvard quanto o ex-crooner de navios tém imagens
de herdis criadas por suas campanhas e por alguns setores da imprensa.

Figuras que dedicam suas vidas ao jogo politico sdo conhecidas como
“animais politicos” e, desde 1980 com a entrada do ex-cowboy de filmes B de
Hollywood, Ronald Reagan, na Casa Branca, surgiu um novo tipo na “fauna’”,
oriundo dos veiculos de comunicacdo para a politica e que € chamado de “animal
politico midiatico” e serd objeto de estudo deste trabalho. O Animal Politico no
contexto brasileiro pode confundir as esferas publica e privada e tem em si muito do
patrimonialismo (TORQUATO, 2012)".

Esses “animais politicos midiaticos” sdo personalidades como o ex-
fisiculturista e ator hollywoodiano Arnold Schwarzenegger que foi governador da

California nos EUA durante 7 anos e estrelou filmes de a¢édo de sucesso financeiro

' Ver apéndice. Entrevista com Gaudéncio Torquato realizada em 07/02/2012.
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para massas como O Predador (1987), Conan, O Barbaro (1982) e a série
Exterminador do Futuro (1984, 1990, 2004).

No Brasil, ha também exemplos dessa “espécie”, como Marta Suplicy,
psicologa, ex-apresentadora de televisdo, ex-prefeita de Sdo Paulo e senadora pelo
estado de S&o Paulo e a ex-apresentadora e ex-vereadora paulistana Soninha
Francine. Outros exemplos sao o palhaco Tiririca, humorista de televiséo e eleito
com maior o numero de votos deputado federal; o pagodeiro e vereador da capital
paulista Netinho de Paula, que ja foi apresentador de TV e 0 ex-participante de
reality show, escritor e ativista da causa LGBT, Jean Wyllis. O ex-jogador de futebol
Romario apesar de ter suas origens no esporte pela fama também lidou muito com
0s meios de comunicacédo principalmente ao se tornar campedo mundial na Copa de
1994.

As mensagens dos politicos veiculadas por meios simples ou complexos,
dentre as quais algumas utopicas, com promessa de realiza¢cdes a curto prazo,
podem atingir o eleitorado de tal maneira que, por meio de imagens e simbolos que
afetam agressivamente a percepcao irracional, se formam os mitos politicos com
base numa relagdo emocional do publico com a mensagem politica.
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 259).

Com o advento da Sociedade do Espetaculo preconizada por DEBORD
(1997), a imagem se torna mais relevante que o contetdo, o que explica o fato de
muitas pecas no tabuleiro serem oriundas da midia, como alguns dos exemplos
citados acima, dentre os quais ha aqueles com respaldo da critica e de seus pares e
outros vistos como pastiches por diversos setores, incluindo seus correligionarios.
Esse fenbmeno que parece trazer uma espécie de novo animal politico ao habitat se
espalha no mundo e encontra ressonancia em territorio brasileiro.

Um dos politicos oriundos do Espetaculo de maior expressédo foi o ex-
deputado federal Clodovil Hernandes, campedo de votos em 2006, estilista e
apresentador televisivo, falecido em 2009, que em Brasilia se mostrou interessado
nas tarefas da Camara, porém seu apelo midiatico e cdmico chamou mais atencao.

Antes dele outras personalidades da midia ja tentaram e até conquistaram
cargos como servidores publicos, entre eles os apresentadores Silvio Santos
(proprietario do Sistema Brasileiro de Televisdo), cogitado para as eleicbes

presidenciais de 1989, e a ja citada Marta Suplicy, que foi prefeita paulistana,
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Ministra de Turismo no governo Lula e serve atualmente como senadora pelo estado
paulista. Nos EUA, entre 1999 e 2003, o estado de Minnesota foi governado por
Jesse Ventura, ex-astro de telecatch’ e colega de Schwarzenegger no filme
Predador e O Sobrevivente (1987).

Os EUA produziram alguns dos principais destagues dentre oS novos
politicos vindos da midia, com Reagan presidente da nacdo mais forte do globo por
guase uma década inteira e Schwarzenegger que governou um estado com maior
influéncia que muitas patrias, porém perdeu esse status ao nao progredir a
economia e ter revelado um filho de 13 anos fora do casamento. Em territorio
nacional, Marta € o membro mais “evoluido” da espécie, mas nado obteve o0 mesmo
sucesso de suas contrapartes estadunidenses. Outros midiaticos na politica tendem
a ser vistos com desdém na maior parte das vezes e meros “puxadores de votos”,
agueles que numa eleicdo levam consigo para o legislativo outros membros da
coligacéo.

Os politicos buscam na midia uma ferramenta que lhes dé vantagens diante
de seus adversarios e nas ultimas décadas cresce o numero de famosos emergindo
no campo politico. O projeto problematiza quais sdo os reflexos causados pelas
medidas tomadas por este novo grupo em sua trajetoria e as imagens que buscam
transmitir para o publico geral.

O objetivo da pesquisa é elucidar essa relagdo do politico midiatico com o0s
meios pelos quais ele transita para alcancar o maior nimero possivel de eleitores,

sendo visto e apresentado como herdi, lider e amigo intimo.

O herdi, por conseguinte, € o homem ou mulher que conseguiu vencer
suas limitagcbes histdricas pessoais e locais e alcancou formas
normalmente validas, humanas. As visdes, ideias e inspiracdes dessas
pessoas vém diretamente das fontes primarias da vida e do
pensamento humano. Eis por que falam com eloquéncia, ndo da
sociedade e da psique atuais, em estado de desintegracdo, mas da
fonte inesgotavel por intermédio da qual a sociedade renasce. O herdi
morreu como homem moderno; mas, como homem eterno —
aperfeicoado, ndo especifico e universal -, renasceu. Sua segunda e
solene tarefa e facanha é, por conseguinte (...) retornar ao nosso
meio, transfigurado, e ensinar a licdo de vida renovada que aprendeu.
(CAMPBELL, 2000, p. 28).

? Eventos que misturam elementos da luta livre coreografados, espetaculo, encenacao e circo.
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Schwarzenegger € uma vedete midiatizada e pertence ao nudcleo social de
Hollywood na Califérnia, famoso por produzir estrelas de cinema que povoam
paginas de revistas e imagens de colunas sociais, um olimpiano (MORIN, 1975,
p.91). Passou por uma infancia sem luxos na qual sua sexualidade era questionada
pelos proprios pais por manter posteres de atletas fortes em seu quarto, Marta e
Soninha também apontam obstaculos no passado. “Seria a jornada do herdi contida
na narrativa dessas personagens utilizada como marketing?” Essa é uma das
guestdes que a pesquisa se propde a responder para avaliar como ela se insere na
novela dos editores de jornalismo.

O trabalho se propde a analisar a insercdo, dentro da politica, de elemento
oriundos dos veiculos de comunicacdo, como o0 processo de espetacularizacéo
midiatica da sociedade, aumentando a dimensdo de fendmenos politicos preé-
existentes, ou até mesmo criando fendmenos novos (DEBORD, 1967,
SCHWARTZENBERG, 1977). Além de observar como a figura do politico e sua
relacdo com a midia evoluiu desde o advento da televisdo e radio até o ininterrupto
crescimento da internet por meio das redes sociais e transmissores de conteudo
proprio que ndo seja por grandes conglomerados comunicacionais.

Para tal feito é necessario analisar a evolucdo do marketing politico, a
questao do herdi mitolégico, um ser que ndo € deus, mas esta acima dos homens
comuns, que € como sdo apresentados 0s politicos e as narrativas contidas em
campanhas visando observar suas semelhancas e divergéncias e seus efeitos no
“animal politico midiatico”.

Apesar de ser um tema amplo o autor deste projeto ir4 tratar com maior
énfase os nomes de Arnold Schwarzenegger, Marta Suplicy e Soninha Francine.
Atletas, apesar da fama, ndo tiveram como primeira op¢cdo 0 meio das
comunicacgoes.

Cronologicamente a pesquisa delimita-se aos anos 2000, periodo em que
houve a ascensdo deste tipo de politico mais midiatizado, coincidindo com o
surgimento e crescimento do reality show como género de programa. Neste periodo
alguns personagens citados atingiram o apice nas esferas em que atuam e outros
fracassaram.

A escolha do tema justifica-se pela crescente presenca desses politicos

oriundos da midia nos pleitos eleitorais. Enquanto alguns conquistam posi¢cdes de
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destaque, outros se tornam subcelebridades e apenas prolongam sua permanéncia
no limbo das colunas sociais e politicas. O politico respeitdvel € um animal politico
de fato e ndo apenas midiatizado (TORQUATO, 2012)*.

Alguns desses midiaticos se mostraram e se mostram animais politicos de
fato, enquanto outros tém apenas participacdes pequenas na politica como
figurantes.

No mesmo periodo, o crescimento do debate sobre poder e midia aumenta e
€ notavel que politicos com concessdes de radio e TV podem se tornar verdadeiras
forcas em sua regido, aproximando as esferas politica, midiatica e econémica, tais
como Edison Lobdo, Jader Barbalho, José Sarney, Fernando Collor de Melo, entre
outros. O Animal Politico, desde a segunda metade do século XX, lida com um novo
habitat nesses trés ambientes.

A publicidade tem mostrado sua capacidade de vender melhor produtos
conceituados, mas também apresentar ao publico produtos sem conteddo como
politicos sdo produtos, sobretudo em uma sociedade mercantilizada, ha o marketing
politico: acBes baseadas em fundamentos de publicidade, comunicacdo e marketing
voltadas para o ramo politico. O devir-falsificacdo é capaz de transformar, em
campanhas e até mesmo no jornalismo, um agente politico incompetente num
grande benfeitor, ou um homem de curriculo respeitavel no maior vildo da histéria de
seu pais.

A partir de reflexdes e debates, objetivou-se analisar do modus operandi dos
politicos midiaticos e as atitudes com que conquistaram bons resultados.

A imagem fotogréfica de um politico tem muito apelo junto ao seu séquito,
tanto que Hitler e Mussolini nas décadas de 1930 e 1940 se apresentavam para as
lentes como simbolos de bons costumes e masculinidade. BURKE (2004) estuda
essas posturas. Candidatos como Schwarzenegger e Marta ainda se portam de
maneira imponente perante seu eleitorado, enquanto Soninha Francine se mostra
ora franzina, fala delicada na maior parte do tempo e ora agressiva, quando acusa
de corrupgdo e desvios, e ora sorridente para as pessoas e cameras. A postura
corporal dos politicos também pode ser analisada, conforme o trabalho da dupla
WEIL e TOMPAKOW (1984).

* Ver Apéndice — Entrevista com Gaudéncio Torquato realizada 07/02/2012.
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O discurso é uma ferramenta fundamental no jogo politico (CHARADEAU,
2005) atingindo o irracional (TCHAKHOTINE, 1967) e, quando levado as massas,
ministrado de forma que o mais humilde o compreenda (HITLER, 1941).

A maneira como se apresenta, 0s trejeitos, os dizeres marcam o personagem
politico e conquistam a fidelidade de seu eleitorado. O marketing politico é uma
arma fundamental para se definir uma eleicdo, TORQUATO (2010) e MENDONCA
(2001) ajudam a compreender esse braco da comunicacao.

A ficcdo apresenta seus herdis através de uma trajetoria separada em fases,
processo utilizado na midiatizagdo feita por assessores e jornalistas de figuras
politicas como Bill Clinton e Fernando Collor de Mello. A Saga do Herdi é a férmula
dessa aventura que encontra tracos na realidade e CAMPBELL (1994), autor desta
teoria, pode ser abordado para tratar a vivéncia de Soninha e entender como seu
passado influencia em suas escolhas politicas. MARTINEZ (2008) traz essa
trajetdria tendo no centro a heroina, pois a figura feminina pouco foi trabalhada por
CAMPBELL (1994) e seu estudo auxilia a adaptacao a realidade brasileira na qual
estdo inseridas Marta Suplicy e Soninha Francine.

Dentro de todo conto, novela, roteiro ha arquétipos, como a “sombra” ou
“vilao”, “aliado”, “mentor” e passagens como o “chamado a aventura” e a
‘ressurreicdo” junto com mitos, alegorias e representacées que surgem também na
vida dos politicos.

CAMPBELL e MARTINEZ auxiliam nesse processo também. A grande
maioria dos politicos possui mentores, que podem ser figuras do passado,
conselheiros ou seus parentes. Seus aliados sdo encontrados naqueles que
trabalham em seu gabinete, jornalistas, segurancas, policiais e politicos até mesmo
de partidos vistos como rivais. O papel de vildo cabe ao principal adversério politico.
Na histéria brasileira existiram rivalidades intensas como Getulio Vargas e Carlos
Lacerda ou Mario Covas e Paulo Maluf.

O “chamado a aventura” pode ser interpretado como seus primeiros passos
na vida publica de fato, como a filiacdo a um partido ou o anuncio de candidatura. A
“Caverna Oculta” é o momento em que o herdi se encontra em situagéo de dificil
saida, como no ventre de uma baleia, prisdo ou limbo. Existe aquele que nao
completa a jornada a qual se propds e passa a ser visto como pastiche (CAMPBELL,

1994), é o caso de Schwarzenegger do qual foi descoberto um filho com mais de 10
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anos oriundo de um caso extraconjugal e viu seu casamento com Maria Shriver do
poderoso cla Kennedy ruir, perdendo assim influéncia no Partido Democrata e sua
imagem de heréi. Elementos da cultura ladica do jogo participam das disputas
politicas e agregam valores como mito (HUIZINGA, 2005). O privado neste caso
também aflorou no debate, sendo que para as mulheres o privado assume maior
importancia, pois a construcdo histdrica do feminino valorizou durante séculos o
mundo privado e suas interferéncias no mundo publico (SCHWARTZENBERG,
1977). Durante o século XIX, as mulheres foram valorizadas no sentido de educar os
“corpos das nagdes”, por isso a disciplina e os valores morais da sociedade eram
assegurados pela figura feminina, assim publico e privado se complementam e
interagem até a contemporaneidade. (CARVALHO, 1990).

Em 2008, nas eleicBes americanas, um dos principais trunfos de Obama foi a
internet que no Brasil ndo teve a mesma influéncia. IANNI, SILVEIRA, KUNSCH e
MARQUES auxiliam para entender essas relacdes cibernéticas.

A metodologia utilizada foi inicialmente um levantamento e revisao
bibliografica para em seguida percorrer algumas producfes dos teéricos Nicolau
Maquiavel, Joseph Goebbels, Serge Tchakothine, Guy Debord, Roger-Gérard
Schwartzenberg, Pierre Bourdieu, Joseph Campbell e Gaudéncio Torquato com o
intuito de abrir o didlogo entre autores sobre 0 animal politico. Estes e outros autores
ajudaram a buscar entender este tipo da sociedade humana.

Alguns personagens foram privilegiados no texto em detrimento de outros por
se caracterizarem como animais politicos, Arnold Schwarzenegger € o maior politico
oriundo da midia no século XXI e terd destaque no capitulo sobre mito e jornada do
heréi. Alguns nomes apareceram em outros exemplos de situacfes e até mesmo
politicos que ndo sdo originarios dos meios de comunicacdo, mas vivem na
Sociedade do Espetaculo e sao pertinentes ao trabalho.

Alguns fatos do passado desses animais politicos midiaticos, embora a
dissertacdo se delimite a analise das relacdes entre midia e politica no contexto do
periodo de 2000 a 2011, porque produziram reflexos no exercicio de suas
atividades. Assim a experiéncia de Marta Suplicy como apresentadora nos anos
1980 se reflete em seu preparo para interagdées com 0s meios de comunicagao; 0s
filmes que consagraram Schwarzenegger ha aproximadamente 30 anos também

estdo na realidade do ex-governador e dos eleitores na atualidade e a participagcao
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em programas jornalisticos com enfoque em esportes, cultura e politica tem como
efeito esperado aumentar os recursos de Soninha no tratamento com a midia.

Para compor a dissertacdo também foi entrevistado o analista politico
Gaudéncio Torquato®. Comicios, palestras e cerimonias oficiais de politicos
estudados também foram acompanhados entre 2009 e 2011.

Na Universidade Presbiteriana Mackenzie, no curso de Comunicacéo Social /
Habilitacdo em Jornalismo surgiu o interesse do autor por politica. A leitura do Opus
Magnum de Maquiavel, O Principe, desenvolveu o interesse que culminou no
Trabalho de Graduacdo Interdisciplinar, comumente chamado de Trabalho de
Concluséo de Curso (TCC) em outras instituicdes, intitulado O Bem Amado de Séo
Paulo, sendo uma comparacdo entre o politico ficticio Odorico Paraguacu® e o
politico Paulo Maluf®. Durante a graduacdo, o autor apresentou em trabalhos de
teoria da comunicacao a figura de Arnold Alois Schwarzenegger, um dos principais
personagens debatidos nesta dissertacdo, entretanto lacunas ainda necessitavam
de abordagens mais aprofundadas, o que foi feito no Mestrado.

O primeiro capitulo aborda a Sociedade do Espetaculo e como ela transforma
0s atores politicos que se submetem a ser vistos como produtos, marcas em um
universo mercantilizado e individualista. Seréo tratados aspectos de campanha
eleitoral e o periodo sem eleicdes, no qual, apesar de ndo ter urnas para a
populacao, o animal politico ou aquele que defende com veeméncia uma causa nao
descansa e, nestas temporadas, o espetaculo de imagens ligadas ao poder politico
e financeiro atua num panorama que ganha cada vez mais forcas e suplanta as
ideologias. Nesse habitat se d4 a entrada do animal politico midiatico que convive
com o animal politico normal. Debord, Klein, Bourdieu, Lasch, Schwartzenberg,
lanni, Torquato e Maquiavel dialogam com frequéncia nesta etapa.

O segundo capitulo traz 0 mito como assunto central, sendo o principal autor
debatido o mitélogo Joseph Campbell. Por seus ensinamentos sobre mito e a
jornada do herdi também conhecida como monomito, a trajetéria de Arnold
Schwarzenegger sera discutida. Além de Campbell, assumem relevancia Huizinga e

Martinez.

* Ver Apéndice — Entrevista com Gaudéncio Torquato realizada 07/02/2012.
® Personagem criada pelo dramaturgo Dias Gomes e interpretado por Paulo Gracindo na novela
21973) e série (1984).
Politico com base eleitoral paulista tendo sido prefeito da capital e governador do Estado.
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A campanha politica eleitoral com seus discursos e imagens € o centro do
terceiro capitulo. Gaudéncio Torquato, Duda Mendon¢ca e Maquiavel ganham
destaque na terca parte da dissertacdo. Diferente da campanha politica ao longo do
mandato ou oposicionista, no periodo eleitoral suas técnicas se intensificam e ha
elementos especificos deste ramo da comunicacdo a serem considerados, como

discurso, expressao corporal e material de campanha.
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O Animal Politico Midiatico: Imagens e Representacdes na Politica
Contemporanea
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CAPITULO 1

A SOCIEDADE DO ESPETACULO E PRODUTOS POLITICOS

1.1 O PRINCIPE ELETRONICO NO ESPETACULO

Tendo como pressuposto que evolugbes ndo sao necessariamente
benéficas ou maléficas, a Sociedade do Espetaculo marca um processo na evolugao
humana, mostrando a complexidade da sociedade e sua atuacdo em diversas
esferas dentre elas a politica.

Para o filosofo Aristételes, o homem é superior aos outros animas por sua
capacidade de organizagdo e deliberagdo, portanto € um “animal civico’. Essa

habilidade conduziu sua evolugéo e permeia sua rotina.

Assim, 0 homem é um animal civico, mais social que as abelhas e os
outros animais que vivem juntos. A natureza, que nada faz em véao,
concedeu apenas a ele o dom da palavra, que ndo devemos confundir
com os sons da voz. Estes sdo apenas a expressdo de sensagdes
agradaveis ou desagradaveis, de que 0s outros animais sdo, como
nés, capazes. A natureza deu-lhes um Orgdo limitado a este Unico
efeito; nds, porém, temos a mais, sendo o conhecimento desenvolvido,
pelo menos o sentimento obscuro do bem e do mal, do Gtil e do nocivo,
do justo e do injusto, objetos para a manifestacdo dos quais nos foi
principalmente dado o ¢érgdo da fala. Este comércio da palavra € o lago
de toda sociedade doméstica e civil (ARISTOTELES, 1998, p. 5).

Em algumas traduc¢fes do classico do pensador grego para 0 portugués,
esse “animal civico” surge como “animal politico”, sendo o original Zoon Politikon.
Sua capacidade acima citada € necessaria para o desenvolvimento da cidade-
Estado (polis) na qual se sente realizado e dentro dela evolui em questbes maiores
que necessidades e desejos imediatos relacionados com instintos animalescos,
trabalhando questdes que dizem respeito ao interesse publico.

O Principe, obra prima e péstuma de Maquiavel (1469 — 1527), é tido
como “biblia” da politica, sendo leitura obrigatéria para aqueles que ingressam no
meio politico de alguma forma. Para Maquiavel, o termo “Principe” tem varios
sentidos, na maioria de seus usos se refere ao governante de um principado;

também pode apontar 0os primeiros ou principais de um estado (principi dello stato) e
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no caso de republicas determina o poder dominante ou do(s) governante(s), ndo
necessariamente pessoa Unica. Portanto, um estado independente de ser principado
ou republica pode ser chamado de “principe”, entretanto o principado designa com
maior énfase o governo de um s6, em oposicao a republica, aristocracia ou governo
popular. Ha a expressao “o principado na republica”, que qualifica um segmento da
republica, podendo ser um partido ou individuo, definindo quem estd acima dos
demais e realmente ocupa o governo. Ja o significado mais comum de “principe” na
leitura de Maquiavel aponta um individuo no governo de um principado, o
governante em si e ndo um titulo formal. O principe novo, personagem central do
livro, designa a posicao recém-conquistada de um individuo, em oposicdo aquele
qgue a herda, tendo como cenario na maior parte das vezes o estado conquistado.
Logo, o principe hereditario de um estado podera ser considerado principe novo de
um estado recém dominado (MACHIAVELLI, 2006, p. 247).

Ao longo da histéria houve outras leituras do Principe, adaptando-se ao
contexto social e temporal no qual estavam inseridos os autores e seus “principes”;
no final do século XX, em um mundo altamente midiatizado e com forte insercao do

capitalismo, surge o “Principe Eletrénico” (IANNI, 2003, p. 143).

Ja ndo se trata mais apenas do “quarto poder”, do qual se comecgou a
falar no século XIX. Trata-se de um desenvolvimento novo, intenso e
generalizado, abrangente e predominante da midia no a&mbito de tudo
0 que se refere a politica. Um predominio que desafia os classicos
poderes Legislativo, Executivo e Judiciario, assim como o partido
politico, o sindicato, o movimento social e a corrente de opinido
publica. (IANNI, 2003, p. 144).

“Cria-se o principe eletrénico, que simultaneamente subordina, recria,
absorve ou simplesmente ultrapassa os outros” (IANNI, 2000, p. 145). Esta entidade
ndo é apenas um ser humano envolvido com politica ou um partido politico, mas
uma juncdo de capital, pensamentos, imagens e poder encontrados nos grandes
blocos de poder que circulam no mundo globalizado (IANNI, 2003, p. 149). Em
entrevista concedida ao autor o jornalista e analista politico Gaudéncio Torquato

define o animal politico dentro do contexto brasileiro na seguinte forma’:

" Entrevista ao autor em 07/02/2012. Ver Apéndice — Entrevista com Gaudéncio Torquato.
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O animal politico tem algumas capacidades; dentre elas a habilidade
de ser flexivel, mudar de posicdo e seguir aprendendo dentro da
escola de danca da politica, portanto muda de partido e posicdo de
acordo com seus interesses. No Brasil esta qualidade €& mais
acentuada, digamos, pelo amalgamento dos partidos, pela
semelhanca entre as siglas do ponto de vista ideol6gico-doutrinério, o
que temos é uma massa pasteurizada que define muita proximidade
dos partidos como PSDB, PPS, PSB, PMDB, DEM e até o PT, todos
eles estdo desta forma dentro de um ‘centrdo’ ideoldgico. Entado, o
animal politico € este animal que convive nessa floresta tropical
amalgamada. Evidentemente, n6s temos condicbes de dizer que o
animal politico brasileiro é um animal criado a sombra do
patrimonialismo, um conceito exemplificador da interpenetracéo entre
os territérios publico e privado, a apropriagdo da res-publica pelo
privado. Esta capacidade e condigdo patrimonialista n0s herdamos da
nossa civilizagao ibérica quando os portuguéses colonizaram o Brasil
e trouxeram consigo esta carga muito visivel quando D. Jodo Il dividiu
o Brasil em 15 capitanias hereditarias em 1534 distribuindo aos seus
amigos capitdes donatarios, portanto estes receberam essas terras
para administrarem e consideraram aquela terra do Estado
propriedade privada. De |4 pra ca essa cultura patrimonialista se
desenvolveu saindo do Império e adentrando a Republica e chegando
aos dias atuais. Quando um mandatario escolhido pelo povo
considera o mandato propriedade dele e ndo do povo que o elegeu. O
poder pertence ao povo e ele recebe uma delegacdo deste para
cumprir mandato. Eu diria que o animal politico é esta figura que lida
hoje com os desafios da representacao politica, as vezes confunde
representacdo popular com representacdo pessoal, de sua familia e
seus negocios. O que temos visto no Brasil dos Ultimos tempos é essa
capacidade do politico brasileiro de estar sempre no auge da midia
por conta de denuncias, outra configuracdo do animal politico € a de
Thomas Hobbes: ‘O homem é o lobo do homem’. Um jogo de soma
zero, ‘a sua derrota significa minha vitéria e se eu perco também vocé
vence’, entdo sempre um jogo de soma zero, entdo o ser, o animal
politico, € um animal, um politico dispostos a trabalhar sua vida dentro
de uma competicdo tensa e uma competicdo continuada e
evidentemente sem compromisso com o0 coletivo e sim com o
particular, o individual.

1.2 A SOCIEDADE DO ESPETACULO POLITICO

A espetacularizacdo da sociedade ndo é algo recente, ja pode ser

observada no inicio do século XX. Em 1912, Raoul Walsh acompanha o lider

guerrilheiro mexicano Pancho Villa, gravando em filme suas tocaias e execucgoes.

Villa aguarda o melhor momento, mesmo que leve mais de trés horas, para executar

suas acgdes, dando condi¢cbes adequadas de iluminacdo ao cineasta.
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O dirigente bolchevique Stalin pede para Eisenstein realizar os filmes
Aleksandr Niévski (1938) e Ivan, o Terrivel (1945), épicos, exaltando as qualidades
soviéticas ou denegrindo o periodo dos czares.

Porém séo as campanhas do Ministro da Propaganda do 3° Reich, Paul
Joseph Goebbels, e os filmes da cineasta Leni Reinfestahl para exaltar a Alemanha
Nacional-Socialista de Adolf Hitler, os exemplos mais marcantes de como podem ser
apresentados como herois, semi-deuses e deuses, homens que governam ou
pretendem governar outros. Tal imagem ja era trabalhada na Antiguidade com os
grandes imperadores e farads, mas a obra da dupla alema, com énfase no trabalho
de Herr Goebbels, serviu como catalisador neste processo.

(...) toda a geragdo de dirigentes da Segunda Guerra Mundial
representa a Ultima geracdo do teatro-rei, que fascinou sua
adolescéncia. Mas o cinema falado e, dentro em breve, o
aparecimento da televisdo destruirdo essa preeminéncia do teatro.
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 136).

Os lideres posteriores evitam 0s gestos chamativos e os berros no
microfone, mostram um perfil mais comedido, condizente com a geracdo educada
pela televisdo e posteriormente convivente com a agilidade da internet. O perfil de
ator do grande teatro ficou ultrajado e, no Brasil, o lider ultra-direitista Enéas
Carneiro acaba sendo visto como uma piada por seus trejeitos e a maneira efusiva
com qual bradava nas campanhas politicas: “meu nome é Enéas”. O presidente Lula
obteve sucesso quando deixou o perfil de lider sindical explosivo para assumir a
faceta “Lulinha paz-e-amor” como lhe apelidou a imprensa.

A globalizacdo levou o crescimento das campanhas publicitarias de
marcas para diversos pontos do mundo, além dos paises desenvolvidos, tendo
como principal agente os Estados Unidos da América. Esse fenbmeno midiatico,
com apoio nas técnicas desenvolvidas por Goebbels, chegou aos politicos
contemporaneos.

Politicos, assim como outros membros da sociedade que sdo conhecidos
por sua imagem, portanto, acabam se tornando produtos midiatizados, inclusive
alguns atores da politica trabalharam nos meios de comunicagdo anteriormente.
Utilizando o termo “animal-politico”, com o qual sdo chamados homens e mulheres

atuantes na politica, é possivel caracterizar tais pessoas que transportam suas
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carreiras das midias para a politica como “animais-politicos-midiaticos”. Alguns
desses “animais politicos midiaticos” sdo o ex-governador Arnold Schwarzenegger
gue comandou a Califérnia, estado mais forte que muitas patrias entre 2002 e 2010,
mas antes o austriaco foi campedao de fisiculturismo e estrelou filmes de acdo como
O Predador (1987) e trés episodios da cine-série de ficcdo cientifica O Exterminador
do Futuro (1984, 1991 e 2003), e outro membro dessa “espécie” foi o falecido ex-
presidente estadunidense Ronald Reagan (1911 — 2004) que se sentou na Casa
Branca por quase toda a década de 1980, depois de atuar como cowboy em filmes
de segunda de Hollywood, além de ter sido delator de comunistas na industria do
cinema para o senador McCarthy®, quando agiu como informante do FBI, ambos o0s
atores fazem parte dos quadros do Partido Republicano. No Brasil, despontam a ex-
apresentadora de televisdo, psicologa, ex-prefeita da capital paulista e hoje
senadora por Sao Paulo, Marta Suplicy do Partido dos Trabalhadores (PT); a ex-VJ
da MTV, ex-comentarista de futebol, jornalista e ex-vereadora Soninha Francine do
Partido Popular Socialista (PPS); o ex-participante do reality show Big Brother Brasil,
ativista da causa LGBT e deputado federal pelo Rio de Janeiro, Jean Wyllys, do
Partido Socialismo e Liberdade (PSOL); o palhaco e cantor, deputado federal por
Séo Paulo, recordista de votos nas eleicbes de 2010, o humorista Tiririca,
representante do Partido da Republica (PR) e o ex-apresentador de televiséo,
pagodeiro e vereador Netinho de Paula, do Partido Comunista do Brasil (PCdoB).
Esses atores politicos junto de outros nomes vindos da midia compéem a “fauna” de
midiaticos na politica. Entretanto, esse trabalho ao estudar algumas passagens se
presta a desvendar quais de fato sédo fortes animais politicos entre um mundo de
imagens e capital.

A criacdo do mito, muitas vezes, passa para outra esfera: a mistificacao.
Um fato esquecido no passado é representado continuamente de diversas formas no
presente. De certa forma, Schwarzenegger surge como Reagan® ressignificado para
atender as necessidades das massas em seu tempo histérico ou Marta, ao usar as
madonas do passado renascentista como apoio da figura da mée provedora e
protetora dos filhos da nacdo (CARVALHO, 1990).

8 http://www.time.com/time/magazine/article/0,9171,959749,00.html| Acessado 16/08/2011 as 20h40.

® Ver Anexo Ill — Schwarzenegger e Reagan — Acervo Universidade do Texas.
http://www.reagan.utexas.edu/archives/photographs/large/c23742-34.jpg Acessado 27/01/2012 as
17h43.
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A Sociedade do Espetaculo preconizada em 1968 (DEBORD, 1997) tem
como grande mediador os veiculos de comunicacdo, dando virtual onipresenca e
onipoténcia aos agentes politicos. Obama tem brinquedos, campanhas em
videogames, pecas na Broadway e biografias, além de marcar presenca em
noticiarios de diversos veiculos. Fendbmeno parecido ocorre com o ex-presidente da
Republica Federativa do Brasil, Luis Inacio Lula da Silva. Sendo alvo de elogios ou
represalias, Lula aparece com destaque na imprensa e também em programas de
entretenimento.

Conforme dados da Secretaria de Comunicac¢do Social (Secom) de janeiro
a novembro de 2010 foram gastos em média R$ 1,1 bilhdo, R$ 3 milhdes por dia,
distribuidos entre publicidade dos ministérios, das autarquias, das fundacgdes, das
empresas estatais e das sociedades de economia mista. Entretanto, estes valores
ndo abordam publicidade legal, producdo e patrocinio, entretanto agregam
campanhas de utilidade publica. Em 2003, o governo gastou R$ 796 milhdes, em
2010 foram R$ 1,66 bilh&do. Seu antecessor, Fernando Henrique Cardoso, em 2000
gastou R$ 1,02 bilhdo, R$ 1,13 bilhdo em 2001 e R$ 907 milhdes em 2002. Desses
gastos as emissoras de TV sédo as maiores receptoras, tendo em 2010 sido
destinados pelo governo federal 64,2 % da verba destinada para publicidade
aplicada em propaganda televisiva'®. A verba publicitaria no governo Lula (2003 -
2010) teve crescimento de 1.522% sendo que antes 499 veiculos recebiam
propagandas governamentais e com a medida o numero foi para 8.094. O custo total
é, em média, de R$ 2,310 bilhdes por ano™. Em 2003, eram 182 cidades
transmitindo propaganda governista, em 2010 as pecas foram feitas em 2.733
municipios. Além de emissoras de radio, TV, jornais e revistas, outras midias como
sites, blogs, carros de som, outdoors, painéis em aeroportos e insercdes em
cinemas receberam propagandas feitas com verba publica?.

O governo do Estado de S&o Paulo administrado entre 2007 e 2010 por
José Serra, do PSDB (Partido da Social-Democracia Brasileira), teve gastos de R$

141,8 milhdes com publicidade e comunicacao institucional, sendo que a média do

10 http://oglobo.globo.com/politica/em-8-anos-governo-gastou-10-bi-com-publicidade-2907526
Acessado 26/01/2012 as 19h20.
11http://veia.abril.com.br/noticia/brasil/publicidade-federal-cresceu-1-522-no-qoverno-lula Acessado
03/01/2011 as 15h31.
12http://veia.abril.com.br/noticia/brasil/publicidade—federal—cres:ceu-1-522-no-qoverno-|uIa Acessado
03/01/2011 as 15h31.
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periodo era de R$ 23,6 milhdes, o que marca um crescimento de 156,5%. O
aumento nos gastos respeita a lei eleitoral determinadora de que em ano de elei¢ao
o teto dos gastos com publicidade ndo pode ser superior a média dos trés anos
anteriores™. A verba serviu para divulgar programas das gestées e campanhas de
servigos para a populacgéo.

Na sociedade contemporanea, governar e exibir os feitos se torna comum
para promover os servicos, mas também o benfeitor. Na era do espetaculo, o
capitalismo aliado ao poder imagético derrotou as ideologias e governos
considerados bem sucedidos figuram nas regides centrais do espectro politico, o
que pode denotar as diversas semelhancas entre PT e PSDB, que sé&o partidos de

centro-esquerda em sua formacao.

Quando a ideologia, que é a vontade abstrata do universal e sua
iluséo, se encontra legitimada na sociedade moderna pela abstracdo
universal e pela ditadura efetiva da ilusdo, ela jA ndo é a luta
voluntarista do parcelar, mas seu triunfo. Assim, a pretenséo
ideolégica adquire uma espécie de cha exatidao positivista: ja ndo é
uma escolha histdrica, mas uma evidéncia. Numa afirmacdo dessas,
0s nomes especificos das ideologias sumiram. Até a parte do trabalho
propriamente ideoldgico a servigo do sistema ja ndo se concebe senéo
como reconhecimento de uma “base epistemoldgica” que se pretende
além de qualquer fenémeno ideolégico. A ideologia materializada n&o
tem nome, como também n&o tem programa histérico enunciavel. Isso
equivale a dizer que a histéria das ideologias acabou. (DEBORD,
1997, p. 131-138).

Sérgio Buarque de Hollanda em seus livros Raizes do Brasil e A Visao do
Paraiso afirma que a politica brasileira traz a marca da matriz lusitana de valorizar a
figura do politico em detrimento do partido. O personalismo brasileiro foi construido
aos moldes portugueses durante 0 processo civilizatério e da construgdo da
sociedade civil (HOLLANDA, 1989).

A auséncia do chefe conhecido de ideia clara (DEBORD, 1997) demonstra
as semelhancgas entre os partidos brasileiros e suas aliangas com coligagbes de
bases ideologicas diferentes. Quanto maior a coligacdo, maior € o tempo de

exposicao no horario eleitoral gratuito.

13http://wwwl.foIha.uoI.com.br/poder/765489—qoverno-de—sp-mais:—do—que—dobra—qasto-de-
publicidade.shtml Acessado 03/01/2011 as 16h31.

26


http://www1.folha.uol.com.br/poder/765489-governo-de-sp-mais-do-que-dobra-gasto-de-publicidade.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/poder/765489-governo-de-sp-mais-do-que-dobra-gasto-de-publicidade.shtml

Como no imaginario social o Brasil € um paraiso tropical abencoado por
Deus, as campanhas publicitarias eleitorais exibem cenas paradisiacas quando
retratam as regides administradas pelos partidos dos candidatos que promovem. A
grandiosidade e a beleza natural do pais tém sido exploradas politicamente ao longo
do tempo, desde o verde-amarelismo do integralista Plinio Salgado nos anos 1920,
passando por Getulio Vargas de 1939 a 1945 (HOLLANDA, 1989) até Luis Inacio
Lula da Silva, no século XXI. Por outro lado as campanhas identificam as areas
dominadas por adversarios como cenarios de um filme apocaliptico feito em
Hollywood. O devir-falsificagdo do mundo (DEBORD, 1997) é completado com a
forca expressiva da locucdo primeiro caso € agradavel e no segundo parece um
noticiario relatando o fim do mundo. A informacdo circula incessante com o0s
mesmos temas e noticias. Dependendo da postura politica de alguns veiculos,
escolhendo-se de forma maniqueista, um como deménio e outro como anjo
salvador.

A auséncia de forcas politicas organizadas anti-espetaculo (DEBORD,
1997) é perceptivel no Brasil, tendo em vista o baixo poder e apelo de partidos
contrarios a campanhas eleitorais espetaculares, com candidatos sem habilidade
com microfones e cAmeras ou até mesmo em comicios. Outros se apresentam como
rebeldes, mas adentram o jogo, como fez o presidenciavel em 2010, Plinio de
Arruda Sampaio do PSOL (Partido Socialismo e Liberdade), que interpretou o buféo
nos debates televisivos e teve como arma a comicidade, terminando a corrida em 4°
lugar, mas obtendo capital politico ao angariar apoio dos jovens e outros setores
descontentes com os partidos no poder. Plinio usou a seu favor, mas a sua maneira,
a Sociedade do Espetaculo e conseguiu aumentar o poder da mensagem do seu
partido que faz oposicdo as politicas de PT e PSDB. Os préprios debates eleitorais
se assemelham mais a arenas de gladiadores do que com simpésios e rodas de
deliberacdo. Nesse quadro da Sociedade do Espetaculo, a cultura da publicidade
transforma pessoas e objetos em sonhos de consumo com mensagens persuasivas
e saturadas, como a crenga no Papai Noel trazendo protecao e gratificacao para as
criangas e muitos adultos (BAUDRILLARD, 1989) Afinal, apresentadores de
auditério interpretam o significado de Papai Noel, com suas premiacbes para
populares, assim como politicos quando inauguram obras e se apresentam de forma

paternalista aos cidadaos.
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Em sociedade, o presente apresenta as marcas das constru¢des historicas e
culturais do passado, ou seja, mantém as permanéncias, comportamentos criados
no passado sao reproduzidos no presente, pois pertencem ao universo mental dos
individuos.

Nesse contexto, a publicidade percebeu o individualismo do homem moderno
e campanhas de automoOvel mostram veiculos como uma suposta idealizagdo do
desejavel pelo consumidor e politicos se apresentam como aqueles que sabem
supostamente o que o eleitor quer e necessita.

O politico faz com que o publico interiorize a coercéo social**, em sua busca
para se tornar o produto desejado pelo maior niumero de individuos na prateleira ao
lado de seus rivais e até mesmo aliados (BAUDRILLARD, 1989).

Uma profusdo de formas, cores e odores denota o0s produtos mais
assimilados pelo mercado. A objetificacdo dos humanos na publicidade comecou
com as mulheres, vistas hoje seminuas em comerciais de cerveja, mas, jA na
década de 1970, o homem também passa a ser alvo de propagandas com conteudo
erotico, exibindo suas formas e promovendo sua virilidade (HAUG, 1996).

Muito desse viés visual tem influéncia da estética pornd e astros de rock e do
esporte e outras celebridades tém comportamento, poses e falas cada vez mais
proximas a de atores do cinema pornografico e seus personagens (PAUL, 2006). As
telenovelas do Brasil com elencos compostos por homens descamisados e mocas
em trajes sumarios € uma espécie de homenagem ao extinto cinema de
pornochanchadas.

Alguns candidatos em diversas partes do mundo atuaram no cinema porno ou
até mesmo se prostituiram. A cantora e dancarina Gretchen ingressou nesse filao
cinematografico e depois disputou uma eleicéo, outro foi Kid Bengala, ambos foram
dos quadros do PPS (Partido Popular Socialista).

De forma mais discreta ou até mesmo explicita a sensualidade abunda em
candidatos mais dotados de beleza fisica e elegancia ou que debatam sobre esse

tema. O senador mineiro Aécio Neves (PSDB) é visto em colunas sociais com

1% Entende-se gue coercao social, é a forca que obriganda os sujeitos a conformarem-se as regras
impostas pela sociedade na vida cotidiana independentemente das suas escolhas. Tal for¢a
manifesta-se pela politica em principio, de maneira esponténea transmitida de geracfes para
geracdes, fazendo com que o individuo tenha determinadas praticas sécias e politicas naturalmente.
Aquele que por alguma razéo néo o fizer, estara sujeito a ser excluido ou discriminado dentro do seu
grupo, por ndo enquadrar-se aos padrdes que a propria sociedade determinou. (DURKHEIM, 1986)
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modelos e atrizes, o que acaba conferindo, mesmo que sem esse propoésito, uma
demonstracdo de poder dentro de uma sociedade que Vvé as pessoas Como
mercadorias (SCHWARTZENBERG, 1977).

Marta Suplicy (PT) ficou conhecida ao falar de sexo de forma didatica na TV
na década de 80 e ser ativista e porta-voz do movimento feminista, grupo que desde
o inicio do século XX se organizou buscando espaco nos grupos midiéticos. Prefeita
entre 2001 e 2004 da capital paulista, tem sua imagem associada ao debate de sexo
e relacionamentos e também ao seu divorcio do senador paulista Eduardo
Matarazzo Suplicy, enquanto seus relacionamentos com Luiz Favre e Marcio Toledo,
ex-presidente do Jockey Club de S&o Paulo, a fazem ser apontada de forma
negativa por determinados setores e vista como independente para outros. Em suas
apresentacoes publicas, surge com tailleurs mesmo ao visitar locais alagados por
enchentes ou cerimbnias em paléacios, mostrando-se como uma dama da alta
sociedade, o que também influi em sua imagem, buscando desta forma atrair
seguidores em tais locais que podem vé-la como uma espécie de fada-madrinha.

O comportamento destes seguidores se intensifica com o narcisismo da era
moderna que é fruto da inseguranca oriunda do esvaziamento de valores e sentidos
(LASCH, 1986). O individuo passa a projetar seus sonhos, anseios, esperancas em
agentes politicos, portanto, os aponta como herdis e seu voto vai para aquele que vé
como semelhante ou seu superior. Nesse ponto, Lula acerta na sua estratégia de
marketing ao se apresentar como alguém pertencente ao “povao”, oriundo das
massas que passou pelas mesmas dificuldades dos brasileiros médios e mesmo
assim, apoés diversos fracassos obteve o ponto mais alto da nacdo e destaque
global, o que também Ihe confere uma posi¢ao de superior.

Agentes politicos sdo conhecidos como “animais politicos”, profissionais na
arte da Politica. Os processos de midiatizacdo fazem com que suas mensagens e
atos cheguem a um quadro muito maior de pessoas. Este panorama trouxe aos
comunicadores a atencao para os valores de produtos, tanto que o ex-prefeito
paulista e apadrinhado politico de Paulo Maluf, Celso Pitta, foi escolhido ap6s uma
sessdo de testes de video com marketeiros americanos (PULS, 2000). Sua
campanha eleitoral foi um marco no Brasil, por eleger um negro em uma cidade de
valores conservadores, a0 mesmo tempo com alto contingente de negros, o que

mostra a visdo de Paulo Maluf; entretanto, a administracéo repleta de escandalos e
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uma tentativa de impeachment do jovem economista foi o catalisador da queda de
seu mentor e culminou no afastamento do proprio Pitta dos grandes palcos da
politica, o produto Pitta tem imagem negativa.

Pode-se, de acordo com Agnes Heller, entender por preconceito uma
categoria do comportamento e do pensamento cotidianos. Unidos desempenham
funcdo importante em esferas da cotidianidade, sendo o primeiro constituido por
juizos provisoérios. Ha duas vias para chegar a ultrageneralizacdo caracteristica do
pensamento e do comportamento cotidianos, 0s estere6tipos, analogias e esquemas
ja elaborados anteriormente e os impingidos na esfera na qual os humanos se
desenvolvem. A unidade imediata de acdo e pensamento caracteriza a vida
cotidiana e se expressa no fato da vida cotidiana identificar-se com o verdadeiro e
correto. O preconceito encontra raizes antropolégicas no homem particular-individual
e humano-genérico. O par de sentimentos formado por amor e 6dio divide os
preconceitos em positivos e negativos, transitando entre as esferas de vida
particular, moral, comunidade e ideias. Os negativos apontam para ressentimento,
racionalizacdo e autojustificacdo, estereotipado e comportamento estereotipado séao
em muito alienados e se contrapdem a nds, enquanto 0s aspectos positivos do
preconceito sdo a vida em si, assim como a moral, a comunidade e as ideias. Isto
leva muitos a crerem que politicos possuem uma natureza malévola e é impossivel
melhora-los, por exemplo. Ha também questbes adicionais como preconceitos
morais de ordem cientifica, de grupo, nacionais, raciais, religiosos, regionais,
sexuais e outras delimitacdes e, independente do conteudo, transitam na esfera da
vida cotidiana. O preconceito impede a conexdo com o valor aristotélico, ndo
alcancando a medida exata tanto em qualidade como em quantidade, por exemplo,
ha o preconceito do politico corrupto como também ha o “estereotipado positivo” de
politicos generosos, trabalhadores e aplicados. A falsa consciéncia € carregada de
ultrageneralizagcdo emocional. Preconceitos possuem parte de sua origem na
integracdo social que atrai diversas ideias e ideologias nas quais se afirma a
poténcia de certos dirigentes e a avaliagdo inferiorizada de outros. Preconceitos
consolidam e mantém a estabilidade da classe dominante e no caso do politico
paternalista gera um pensamento coletivo em seus seguidores (HELLER, 2004).
Maluf mostrou inteligéncia ao investir em Pitta, educado em Harvard e membro da

classe alta, entretanto negro. O dirigente paulista trabalhou na questdo de
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preconceito e ruptura de valores colocando-se, ao menos de forma imagética, acima
de questbes raciais e étnicas. “Os preconceitos tém mais raizes do que os
principios” (MACHIAVELLI).

Personalidades oriundas da midia também sofrem estigmas e sdo apontadas

como “celebridades” ou “subcelebridades” que buscam alento na politica.

Hoje em dia, 0 espetaculo estd no poder. Ndo mais apenas na
sociedade, tdo enorme foi o avangco deste mal. Hoje, nossas
conjeturas ja ndo tém como Unico objeto as relacdes do espetaculo e
da sociedade em geral, como as que tecia Guy Debord em 1967.
Agora, é a superestrutura da sociedade, é o proprio Estado que se
transforma em empresa teatral, em “Estado espetaculo”. De uma
forma sistematica e organizada. Para melhor divertir e iludir o publico
de cidaddos. Para melhor distrair e desviar. E mais facilmente
transformar a esfera politica em cena ludica, em teatro de iluséo.
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 9).

O crescimento da Sociedade do Espetaculo dentro da politica aponta para
o crescimento do estético acima do conteudo dos discursos e ideologias, o capital se

sobressai ao programa politico.

1.3. POLITICOS NAS PRATELEIRAS

‘O produto é o que a empresa fabrica; o consumidor acaba comprando a
marca” (TORQUATO, 2010, P. 104). A marca é maior que o produto em si, a grande
diferenca dos refrigerantes, produtos, Pepsi e Coca-Cola é o valor da marca. Neste
sentido, os politicos se associam com sobrenomes e partidos. O sobrenome
Kennedy tem representatividade na politica americana e mesmo a auséncia de um
expoente carismatico'® como John, Robert e Edward faz com que o sobrenome seja
citado pela cobertura jornalistica. O mesmo se da com partidos fortes que também

se tornam marcas, ou seja, sdo mais fortes que os individuos filiados.

1> Existe (...) a autoridade que se funda em dons pessoais e extraordinarios de um individuo
(carisma) — devocéo e confianga estritamente pessoais depositadas em alguém que se singulariza
por qualidades prodigiosas, por heroismo ou por outras qualidades exemplares que dele fazem o
chefe. Tal é o poder “carismatico”, exercido pelo profeta ou — no dominio politico — pelo dirigente
guerreiro eleito, pelo soberano escolhido através de plebiscito, pelo grande demagogo ou pelo
dirigente de um partido politico. (WEBER, 2002, p. 57).
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A imagem do dirigente passa a equivaler & marca de fabrica e de
comeércio, utilizada para distinguir os produtos de um fabricante ou as
mercadorias de um comerciante. Esse sinal distintivo simboliza a
originalidade e o valor ativo do produto. (SCHWARTZENBERG, 1977,
p. 12).

Soninha que € um dos objetos de estudo deste trabalho esta inserida na
Sociedade do Espetaculo por ja trabalhar com midia antes de ingressar na vida
publica pelo Partido dos Trabalhadores e vencer a eleicao para vereadora em 2004.

Os tracos de produto (KLEIN, 2002) nela foram alterados desde seu ingresso
na vida publica. Na primeira eleicdo (2004) era uma novidade, uma comunicadora
com apelo aos jovens e defensora da legalizagdo da maconha, entrou para a
Céamara dos vereadores no mesmo ano pelo PT. Em 2007, parte para o PPS e no
ano seguinte disputa a prefeitura de Sao Paulo para, posteriormente, ser subprefeita
da Lapa na gestdo do reeleito Gilberto Kassab (DEM) ao qual se opunha. “A
superposicao de duas imagens diferentes num mesmo periodo, e até numa mesma
campanha, contribui para sua derrota” (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 13).

A MTV, sua primeira emissora, é reconhecida pela transmisséo de videoclipes
e assim como 0 mesmo segue o padréo de liquido-moderno (BAUMAN, 2007), neste
periodo o lado estético do clipe inicia um processo de superacao das musicas com
edicbes e cortes de imagem rapidos que influenciou outros veiculos e meios de
comunicacdo em graus variaveis. Os apresentadores atuais aparentam estar na
casa dos 20 e poucos anos e o publico da emissora segue a mesma tendéncia.

Perto desses jovens apresentadores, Soninha aparenta ser uma senhora, a
mesma veste uma moda neo-hippie e mantém poucos cuidados com a aparéncia,
marcas de tempo e expressdo cobrem seu rosto. Na publicidade, o novo é o
encantador. Manuela D’Avila e o secretario de Meio Ambiente do estado paulista,
Bruno Covas (PSDB), sdo exemplos de mercadorias joviais nas prateleiras.

KLEIN (2002) vé o poder das marcas para além dos produtos e assinala em
seu texto que as marcas sao verdadeiras poténcias. Multinacionais como Disney e
Microsoft possuem poderes mundiais ultrapassando até a soberania de nacdes. Nos
negocios, pessoas também se tornam marcas e tém seu nome em franquias de
produtos diversificados. A aparéncia, gestos, roupas e falas sdo expressdes dessas

marcas nesses politicos assim como ocorre com 0s produtos.
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As roupas de Soninha'® aparentam mostrar uma rebeldia pensada, mas ainda
assim insipida, ndo sendo gritante como a vista nos midiatizados Fernanda Young e
Marcelo D2, escritora e cantor respectivamente. Soninha ao se apresentar em trajes
informais aponta conhecer o fato de perder credibilidade, entretanto ndo considera
pratico frequentar locais pobres com roupas formais como fazem seus colegas. A
roupa cria uma identidade, uma marca que simbolicamente associa a personagem
juventude, rebeldia e irreveréncia.

Schwarzenegger nem sempre se apresenta com roupas formais, em alguns
momentos desfila em trajes de esporte fino'’, principalmente entre populares, do
outro lado Marta aprecia roupas formais e que remetam ao seu universo das classes
abastadas, mesmo quando visita favelas e anda com seus sapatos de salto em meio
a lama'®. O politico para destacar sua marca tem de parecer um super-heréi
simulando que ndo quer parecé-lo. A moda ressalta atributos estéticos naturais que
podem ajudar a aumentar a porcentagem de um candidato em 2% (KING, LEIGH,
2009)*°.

Soninha mesmo com tanto tempo de midia ndo transcendeu da esfera de
produto para marca. Sua rival e também midiatica Marta estd mais proxima desse
rumo, tanto que assumiu o importante posto de senadora pelo estado de Sao Paulo.
Schwarzenegger é uma marca tendo o torneio anual Arnold Sports Festival® no qual
ha competicées de fisiculturismo e forca fisica, estas oriundas do Arnold Classic**. O
austriaco ao mesmo tempo mantém bonecos, desenhos animados e videogames,
além de seus filmes.

Marta Suplicy incorpora os valores dos produtos e marcas a sua imagem. As
marcas sao o sobrenome Suplicy de seu ex-marido, o senador Eduardo Matarazzo
Suplicy?®, membro de duas familias influentes na sociedade paulista e brasileira e a

outra marca é o Partido dos Trabalhadores (PT) que tem como uma de suas

1% \Ver Anexo IV — Soninha.

" Ver Anexo V — Cena do filme Bigger Stronger Faster (2009).

'8 Ver Anexo VI — Marta em comicio de 2008 — Tiago Queiroz / AE — 30/09/08.
http://fotos.estadao.com.br/nacional-marta-suplicy-visita-o-bairro-vila-jacui,galeria,,31733,,7,0.htm
Acessado 27/02/2012 as 18h41.
19http://people.anu.edu.au/andrew.Ieigh/pdf/BeautifuIPoliticians.pdf Acessado 14/04/2011 as 16h34.
20 http://www.arnoldsportsfestival.com/ Acessado 29/01/2012 as 22h12.

L Além das competicdes citadas acima ha disputas de lutas, artes marciais e fisiculturismo para
mulheres.

22 Suplicy é filho do cafeicultor Paulo Cochrane Suplicy e de Filomena Matarazzo, neta do conde
Francesco Matarazzo, um dos principais industrialistas da historia brasileira.
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caracteristicas mais exploradas a cor vermelha, vinculada aos movimentos politicos
de esquerda (GUIMARAES, 2004). A senadora Marta € muitas vezes vista em
tailleurs vermelhos, acompanhados de sapatos e bolsas vermelhas além do batom
também vermelho e brincos de estrela, outro simbolo do partido. Portanto, as
caracteristicas da marca (TORQUATO, 2010, p. 104) sdo demonstradas em Marta,
valorizando os nomes “Suplicy” e “PT".

A beleza é uma das preocupacdes da senadora que se submeteu a cirurgias
plasticas, além de ter corte de cabelo feito por nomes famosos da capital paulistana.
Em seus “santinhos”, preza seus melhores angulos (KING, LEIGH, 2009) e busca
evitar a efemeridade (BAUMAN, 2007) da juventude humana para manter-se em
uma eternidade virtual com a mesma aparéncia.

O cinema e a televisdo usam a técnica do close no rosto dos atores para
valorizar a jovialidade. Observa-se 0 mesmo padrdo em relagcdo aos politicos em
matérias jornalisticas dou televisivas de debates ou discursos em que regras e
marcas de expressdo sdo expostas para milhares de observadores que
majoritariamente ndo apreciam (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 115), ter um perfil
jovial, mesmo em idade avancada, € imposto pelo Espetaculo. Para Soninha € um
atributo custoso, apesar do rosto de uma mulher madura, insiste no perfil
adolescente que a marcou na MTV e Marta busca a auséncia completa de marcas
de tempo, a qual seu rival Paulo Maluf sugere procurar resgate na intervencao do
Botox®. O lancamento de produtos novos no mercado de bens materiais é uma
norma, seja um novo modelo de ténis Adidas ou um novo automovel McLaren ou ao
menos uma versao atualizada como ocorre na informatica, com politicos ocorre o
mesmo, entdo ha uma busca pela prépria renovacdo ou sendo é suscetivel a ser
substituido.

Marta foi pioneira de falar sobre sexo na televisédo na extinta TV Mulher, em
insergbes que lhe fizeram ficar conhecida do grande publico, muitas vezes a
creditam como sexoéloga, mas sua profissdo é psicologa e esta vinculacdo reforga
sua ligacdo com o tema de sexo.

Muito da imagem feminina no Brasil vem da simbologia da relacdo das

figuras femininas associadas com a republica em um movimento oriundo do

23 http://vejasp.abril.com.br/revista/edicao-2067/veja-sao-paulo-entrevista-paulo-maluf Acessado
29/01/2012 as 22h25.
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imaginario republicano francés que queria se diferenciar da monarquia que tinha no
homem sua alegoria (CARVALHO, 1990, p. 75).

“Havia uma elite politica de homens, que eram chamados publicos. A mulher,
se publica, era prostituta” (CARVALHO, 1990, p. 92). Esse quadro se agravava no

Brasil com a excluséo das mulheres do sistema republicano.

Por que o fracasso da representacdo positiva da Republica como
mulher? A busca de explicacdo podera ir em vérias dire¢cdes. Mas o
centro da questao talvez esteja na observacdo  ja referida de
Baczko de que o imaginario, apesar de manipulavel, necessita para
criar raizes, de uma comunidade de imaginacéo, de uma
comunidade de sentido. Simbolos, alegorias, mitos s6 criam raizes
guando ha terreno social e cultural no qual se alimentarem. Na
auséncia de tal base, a tentativa de criad-los, de manipula-los, de
utilizd-los como elementos de legitimagéo, cai no vazio, quando nao
no ridiculo. Parece-me que na Franca havia tal comunidade de
imaginacado. No Brasil, ndo havia. (CARVALHO, 1990, p. 89).

A mulher ainda é uma excecéo no tabuleiro politico, mas vem ganhando forca
com a ascensdo das presidentes Dilma Rousseff (Brasil), Cristina Kirschner
(Argentina), Michelle Bachelet (Chile) e a Secretaria de Estado dos EUA Hillary
Clinton, que j& foi primeira dama de seu esposo Bill Clinton, elas também
apresentam a faceta da mae “frustradora, porque a crianga passa inevitavelmente
pela experiéncia da ndo-satisfacado” (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 104).

As mulheres na politica, como os exemplos citados acima, acumulam a
imagem materna remetendo a um sistema matriarcal (SCHWARTZENBERG, 1977,
p. 103). Hillary tinha esta imagem mais forte no governo de seu cbnjuge, enquanto
como secretaria do governo Obama lida com assuntos beligerantes e menos com
projetos sociais.

No século XX, trés mulheres simbolizaram o género feminino no poder, Evita
Peron foi primeira dama da Argentina casada com Juan Peron, presidente que tem
sua corrente, o peronismo, viva até hoje. Evita que fora artista no passado
emprestava seus dotes cénicos e musicais para ser a mae do povo argentino.

Indira Gandhi em 26 de junho de 1975 proclama o estado excepcional, se
auto conferindo poderes quase ditatoriais na india, Aproveitando-se de ter o mesmo
sobrenome do ativista Mahatma Gandhi, sem lagos sanguineos, para obter
popularidade no pais. “Com ela, heroina é apenas o feminino gramatical de heréi”

(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 108).
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Em Londres, dia 11 de fevereiro de 1975, os duzentos e setenta e seis
deputados conservadores da Camara dos Comuns votam para definir o lider do
partido, e a Sra. Margaret Thatcher ascende em uma rota que a tornaria a figura
mais influente do Reino Unido por mais de uma década, tornando-se parceira do
americano Ronald Reagan em politicas globais tradicionalistas. Sua atuacdo visava
ao crescimento econdmico britanico, mesmo que fosse necessario reduzir politicas
sociais-democratas de bem estar social. Tais atitudes lhe renderam o codinome de

“Dama de Ferro”.

Faz-se passar por mulher dominadora, mulher forte, mulher de ferro,
sucedanea do homem de pulso, chegando quase a se transformar em
travesti politico, imitando grosseiramente as atitudes machistas
(SCHWARTZENBERG, 1977, p.102).

Tanto Indira quanto Thatcher assimilaram em suas carreiras caracteristicas
do produto masculino, enquanto Evita transmite caracteristicas de produtos
femininos, inclusive o excesso de sexualidade com seus decotes e seios de
madona.

HAUG (1996) aponta o crescimento da sensualidade nas propagandas nos
anos 1970, inclusive entre os homens, enquanto SCHWARTZENBERG aponta o
“lider-charmoso” (1977, p.70), tendo como destaque John F. Kennedy, conhecido
pelo carisma diante das cameras e publico, e pelos casos extraconjugais, entre eles
a celebridade Marilyn Monroe. O produto masculino politico ja encontra um
afrodisiaco no poder, tanto que Mussolini era muito assediado e mantinha amantes,
mas esse sex-appeal € mais explicito com o “lider charmoso” que tem no Brasil
exemplos como o senador Aécio Neves (PSDB), o governador Beto Richa (PSDB) e
o deputado federal Paulo Teixeira (PT). Entretanto, este arquétipo passa com o
tempo e o produto deve se renovar seja na moldura do heréi ou do pai da nacao
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 88) como aconteceu com Edward Kennedy,
senador americano. O ex-presidente Fernando Collor de Melo, que se apresentava
como “cagador de marajas”, mas depois ficou conhecido como o préprio “maraja”, é
um exemplo de produto negativo do lider charmoso.

Schwarzenegger pode ser considerado uma marca dada a relevancia de
seus personagens como o “Exterminador”, com as frases “I'll be back” e “Hasta la
vista, baby”. Junte-se a isto negodcios milionarios como rede de restaurantes,
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academias, videogames, gibis e competicdes de fisiculturismo com seu nome. Ou
seja, 0 austriaco radicado americano apresenta produtos em seu nome, ocupando a
funcdo de marca (TORQUATO, 2010, p. 104).

“O mundo da politica foi buscar no mundo do teatro a préatica do star system”
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 15). A cotagédo de estrelas apontada por Walter
Benjamin mostra as celebridades disputando como se fossem produtos em si e
Schwarzenegger carrega esta vivéncia, na qual € um produto bem vendido para o
universo politico.

Sendo republicano, Schwarzenegger adiciona outra marca a sua
“‘mercadoria” ao se casar com a jornalista Maria Shriver, membro do cla Kennedy,
familia abastada com forte representatividade no partido Democrata pelo qual se
elegeram o presidente John F. Kennedy e seus irméos, os senadores Robert e
Edward. O astro de cinema, desta forma, entra para um dos grupos politicos mais
fortes da histdria, associando a sua imagem e linha de pensamento politico as for¢as
republicanas e democratas.

Com essa juncdo, Schwarzenegger agregou fatores republicanos e
democratas a sua imagem e linha de pensamento politico, tanto, que em seu
gabinete no governo californiano eram aceitos para trabalhar membros do partido
Democrata®®. Arnold defendia valores de centro direita (Partido Democrata) e direita
(Partido Republicano) e do extinto partido progressista de centro-esquerda®.

Exemplos do conceito de marca na politica brasileira, além de Suplicy, sédo
Bruno Covas (PSDB) que tem valores de uma marca tradicional na politica nacional
com grande apelo no territério paulista ao evocar o nome do avd Mario Covas
(PSDB) e no mesmo partido o vereador paulistano Floriano Pesaro que tem como
mentor intelectual o ex-presidente FHC que também é seu padrinho na politica.

Politicos deixam no Brasil uma marca ainda mais visivel quando seu nome é
associado a uma linha de pensamento e modo de agir como nos exemplos do
malufismo (Paulo Maluf), brizolismo (Leonel Brizola), carlismo (Antonio Carlos
Magalhdes), sarneyismo (Sarney), fernandismo (Fernando Henrique Cardoso) e

lulismo (Lula).

2 hitp://www.thedailybeast.com/newsweek/2011/04/17/arnold-s-wild-road-trip.html Acessado
29/01/2012 as 22h31.
% http://articles.latimes.com/2005/oct/30/magazine/tm-nuhiram44 Acessado 29/01/2012 as 22h32.
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A publicidade tem como uma de suas principais ferramentas os slogans,
frases de efeito que prendem a atencdo do consumidor e o convencem da
superioridade do produto anunciado.

Politicos tradicionais mantém frases definidas por marketeiros ou de seu
proprio vocabulério. Lula numa das maiores a¢cdes de marketing cravou com o seu
‘nunca antes na histéria deste pais”, o termo que o definiria como espécie de pai
fundador do Brasil, anulando para seu eleitorado a relevancia de estadistas
anteriores. As frases de efeito de Schwarzenegger nos filmes funcionam como uma
campanha indireta em sua carreira politica.

O slogan é uma forma de encurtar o discurso e falar de forma mais direta
expondo ideias e este apesar de mais fraco do que uma declaracdo em termos de
deliberacdo tem um apelo muito maior principalmente com massas e atores sociais
de baixa escolaridade ou pouco interesse em politica.

Soninha mantém a frase “Quem foi que disse?” para atestar sua rebeldia com
0 padrdo vigente, do qual faz parte ao se aliar com grandes grupos politicos, e se
expressa também com o bordao “uma nova forma de fazer politica” para se mostrar
como alternativa aos velhos agentes e esse perfil € comprovado por suas opiniées
em relacdo a situacdo de relacdes homoafetivas, aborto e liberacdo das drogas,
porém suas aliancas alteraram ao longo de seu percurso: ja criticou o prefeito
Gilberto Kassab para depois se tornar subprefeita em sua gestdo; antes de sair do
PT afirmava que a figura politica que mais admirava era José Dirceu® e depois
alinhou com José Serra, chegando até a se opor ao também tucano Aécio Neves?’.
No final de 2011 cogitou lancar um novo partido com a ex-presidenciavel Marina
Silva em um sistema inflado de agremiacdes politicas.

Porém, a incapacidade ou desinteresse de assumir cargos de relevancia no
legislativo como deputada estadual ou federal ou secretarias na prefeitura da capital
ou governo estadual de S&o Paulo, para entdo se aproximar de seu sonho de ser
prefeita, a inviabiliza como produto de grande consumo; portanto o panorama de
existéncia de uma marca com o nome de Sonia Francine Gaspar Marmo se torna

turvo e, em meio aos seus métodos e sua trajetéria politica, o slogan “Quem foi que

26 http://revistapiaui.estadao.com.br/edicao-22/la-vem-as-eleicoes/soninha-a-dispersiva Acessado
29/01/2012 as 23h00.

27 http://gabinetesoninha.blogspot.com/2010/09/mundo-pequeno.html Acessado 29/01/2012 as
23h04.
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disse?” perde expressividade. Marta usou o slogan “a esperancga vai vencer de novo”
em 2008, aludindo ao slogan “a esperanga vai vencer o medo” usado por Lula em
sua campanha presidencial de 2002. Schwarzenegger usa o titulo de filmes em seus
slogans como “exterminar Gray Davis”, seu antecessor, e outras frases de efeito.

A influéncia do erotismo que atinge diversos setores (PAUL, 2006) chegou a
vida politica de Soninha com sua foto para a revista Playboy?® brasileira em 2010 e
em 2011 outro ensaio sensual’®, porém para a revista virtual MyMag®®, a mesma
assume que tal posicdo pode prejudica-la a se tornar prefeita da capital paulista®.
Marta por ser pioneira ao falar de sexo na TV e por seus divorcios também tem
valores eroticos atrelados ao seu produto. Schwarzenegger foi fotografado muitas
vezes com torso desnudo ou de sunga fosse nas competicdes de fisiculturismo ou
em seus filmes, sendo que nas pecas para Hollywood suas dramatizacdes o
colocavam ao lado de alguma bela vedete®.

O politico-produto apresentado ao eleitorado busca encontrar os anseios das
massas ou 0 segmento alvo que muitas vezes tém base nas relacdes entre
inseguranca e narcisismo (LASCH, 1986) e colocam o politico como um herdéi.

A espetacularizacdo da sociedade (DEBORD, 1997) quando chega ao poder
ecoa no narcisismo e inseguranca que encontra afago na sensacgao de intimidade e
até emulacdo de comportamentos em relacdo dos seguidores com o lider politico
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 258) e dos que aclamam o dirigente e/ou candidato
vedete muitos gostam de ser subjugados (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 260).

Apesar de crescer em meio a Sociedade do Espetaculo e ter atuado
profissionalmente nela, mesmo que alegando buscar uma postura alternativa aos
grandes conglomerados de comunicacédo, Soninha néo usufrui de muita atencdo da

grande midia e fatos mais relevantes como medidas politicas perdem espaco para

%8 Ver Anexo VII — Fotos de Soninha na Playboy por Luis Crispino -
http://ego.globo.com/Gente/Noticias/0,,MUL1515278-9798,00-
SONINHA+FRANCINE+POSA+QUASE+NUA+PARA+A+REVISTA+PLAYBOQOY.html Acessado
27/02/2012 as 19h51.

? Ver Anexo VIII — Foto Soninha Revista MyMag por Marcio Scavone -
http://www.mymag.com.br/materia/gente/ningu%C3%A9m-sequra Acessado 27/02/2012 as 20h08.
30 http://www1.folha.uol.com.br/poder/971054-soninha-posa-para-revista-e-fala-sobre-proximidade-
com-serra.shtml Acessado 31/01/2012 as 00h11.

81 http://noticias.r7.com/sao-paulo/noticias/kassab-diz-que-subprefeita-soninha-tem-autonomia-para-
aparecer-seminua-em-revista-masculina-20100305.htm| Acessado 29/01/2012 as 23h20.

% Ver Anexo IX — Foto Arnold Schwarzenegger e Grace Jones nas filmagens de Conan, o Destruidor
(Conan the Destroyer, 1984).
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notas de sua vida e gostos pessoais, como quando fez lancamento do calendéario
em prol dos ciclistas com fotos suas de nu artistico e foi entrevistada pela repoérter
Zelda Mello do SPTV (Rede Globo), porém a matéria ndo foi veiculada, ou quando
usou uma mascara de galinha para passear com amigos de bicicleta e a pé numa
movimentada avenida de S&o Paulo para mostrar que as distintas aves sdo mais
velozes no transito que automéveis. Na acdo conhecida como Flash Mob**, sua
uniformizacéo galindcea® nado obteve retorno dos meios de comunicacdo de massa.
Sua participacdo em programas televisivos se resume aos debates popularescos
mediados por Luciana Gimenez na Rede TV!, enquanto nomes de maior relevancia
no panorama socio-econémico adentram os lares ao lado de jornalistas politicos
gabaritados como William Waack (Globo e Globo News), Herédoto Barbeiro (Record
News) e Kennedy Alencar (Rede TV!). Em geral com as mulheres a exposicao da
vida social, maternidade e relacionamentos acaba tendo mais destaque na midia do
que o lado profissional e com Soninha ocorre 0 mesmo, porém a ex-vereadora
ressalta ainda mais este seu aspecto.

Enquanto a seminudez na Playboy garantiu uma das maiores exposi¢cdes que
teve em 2010, sua alegacéo de que a pane no metrd paulista seria uma sabotagem
eleitoral dos rivais de seus aliados tucanos a fizeram ganhar imagem de alguém
preocupada com boatos conspiratérios ou até mesmo capaz de cria-los, além de se
tornar alvo de piadas®. O laudo da apuracédo comprovou lotacdo e ndo sabotagem
no metr6*’.

Telenovelas, seriados, videoclipes e filmes possuem um padrdo estético e
sonoro com base na Sociedade do Espetaculo e podem auxiliar politicos em suas
campanhas. A campanha de Dilma em 2010 feita por Jodo Santana*® exibiu angulos
de camera dignos de producdes hollywoodianas® e pelo viés do jogo politico isso

encanta muitos membros do eleitorado e ajuda a fixar o ator politico como produto e

33 0 autor este presente no evento do dia 28/02/2010

34 Flash Mobs s&o aglomeracdes instantaneas de pessoas em locais publicos convocadas por meios
de redes sociais e e-mails para efetuar a¢des inusitadas e/ou protestos e dispersar rapidamente apés
o0 evento.

% http://www.youtube.com/watch?v=vhwHZLfEHQo&noredirect=1 Acessado 29/01/2012 as 23h22.
3 http://www.estadao.com.br/noticias/nacional,soninha-liga-pane-no-metro-ao-pt-e-vira-alvo-de-
ironias,613567,0.htm Acessado 29/01/2012 as 23h29.

37 http://blogs.estadao.com.br/jt-cidades/laudo-descarta-blusa-foi-lotacao-que-parou-metro/
Acessado 29/01/2012 as 23h40.

38 nttp://www.youtube.com/watch?v=UyQgFI7R324 Acessado 27/02/2012 as 12h35.

% Ver Anexo XIIl — Imagem de Dilma Rousseff em campanha de 2010 dirigida por Jodo Santana.

40


http://www.youtube.com/watch?v=vhwHZLfEHQo&noredirect=1
http://www.estadao.com.br/noticias/nacional,soninha-liga-pane-no-metro-ao-pt-e-vira-alvo-de-ironias,613567,0.htm
http://www.estadao.com.br/noticias/nacional,soninha-liga-pane-no-metro-ao-pt-e-vira-alvo-de-ironias,613567,0.htm
http://blogs.estadao.com.br/jt-cidades/laudo-descarta-blusa-foi-lotacao-que-parou-metro/
http://www.youtube.com/watch?v=UyQgFI7R324

também marca. Marta se posiciona bem em suas pecas publicitarias que também
sdo milionérias, Netinho de Paula evoca seus programas televisivos populares,
Tiririca faz tiradas de humor mambembe e de duplo sentido como suas participacdes
nos esquetes televisivos, a propaganda eleitoral acaba funcionando como uma
extensdo da personalidade apresentada pelo ator politico.

O marketing acompanha as transicdes da sociedade capitalista. Na era
industrial, prestava-se a vender os produtos das fabricas direto aos compradores. O
foco era padronizar e ganhar em escala, tanto que deste periodo surgiu o termo
“fordismo” e foi cunhada a frase do montador de automoveis Henry Ford: “o carro
pode ser de qualquer cor desde que seja preto”. KOTLER (2010, pg. 4) aponta esta
fase como “Marketing 1.0, ou a era do marketing centrado no produto”.

O advento crescente da globalizacéo trouxe a era da informacéo, na qual o
ator social detentor de informacdes mais significativas tem maior relevancia no
panorama e nesta situacdo o cliente tem condicdes maiores para avaliar e
selecionar produtos do que no periodo anterior, logo 0 marketing precisa segmentar
o mercado e desenvolver um produto superior para um mercado-alvo especifico,
tendo assim o consumidor uma suposta relacdo benéfica na qual é cortejado por
diversas empresas e KOTLER (2010, p.4) aponta esta fase como o “marketing 2.0”
que tem como Viés negativo colocar o cliente implicitamente como alvo passivo de

campanhas de marketing.

Hoje, estamos testemunhando o surgimento do Marketing 3.0, ou a
era voltada para valores. Em vez de tratar as pessoas simplesmente
como consumidores, os profissionais de marketing as tratam como
seres humanos plenos: com mente, coracdo e espirito. Cada vez mais
0s consumidores estdo em busca de solucdes para satisfazer seu
anseio de transformar o mundo globalizado num mundo melhor. Em
um mundo confuso, eles buscam empresas que abordem suas mais
profundas necessidades de justica social, economia e ambiental em
sua misséo, visdo e valores. Buscam n&o apenas satisfagcdo funcional
e emocional, mas também satisfacdo espiritual, nos produtos e
servigos que escolhem. (KOTLER, 2010, p. 4).

O marketing 3.0 também foca o consumidor, entretanto diferente do
marketing 2.0 as empresas tém uma contribuicdo maior em termos de visfes e
valores apresentados ao mundo, transmitindo que existe o objetivo de buscar

solugbes aos problemas da sociedade. Nesse contexto seguem as acdes de
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cidadania, sustentabilidade, responsabilidade social e envolvimento da empresa
interagindo com a comunidade.

Os trés periodos do marketing e os rumos da politica mundial também
encontram paralelos. O chanceler alemao Adolf Hitler e outros lideres fascistas e/ou
com uma faceta autoritaria como o brasileiro Getllio Vargas, em seus discursos, se
apresentavam como se fossem a Unica opg¢do a populacdo e detentores de total
conhecimento ndo necessitando da opinido dos governados na maior parte do
tempo. Mesmo que naqueles tempos o termo “marketing” ndo fosse muito usado, é
possivel notar aspectos do marketing 1.0 nos politicos mencionados. O marketing
2.0 apresenta congruéncias com o discurso do presidente americano John F.
Kennedy que falou aos americanos que deveriam se perguntar ndo o que a hacao
poderia fazer por eles, mas o que eles poderiam fazer por ela. Kennedy que atingiu
0 posto maximo da politica de seu pais mostra uma preocupacado com o “cliente”
como exemplificam seus avancos na questdo dos direitos civis. Schwarzenegger
tem um discurso com influéncias do marketing 3.0, o que € visivel, pois sendo
membro de um grupo conservador (Partido Republicano) em sua gestédo foi contra a
mentalidade da agremiacdo ao defender imigrantes e defender temas ambientais,
mostrando em momentos os valores do marketing 3.0. O plebiscito sobre a
legalizacdo da maconha atraiu a populacdo para debate e ndo apenas impde a
opinido de lideres eleitos, algo que também faz parte da democracia retomando
valores do marketing 3.0.

“Superposicado de duas imagens diferentes num mesmo periodo e até numa
mesma campanha, contribui para a derrota” (SCHWATZENBERG, 1977, p. 13).
Portanto é interessante que um produto de sucesso seja mantido e evoluido para
evitar resultados amargos.

Para adentrar na politica e obter sucesso tanto em urnas quanto respeito de
seus pares ndo basta apenas ter uma boa dic¢do e um Otimo posicionamento diante
de cameras. Os conceitos de imagem atraente, angulos artisticos de filmagem,
edicdo rapida e acompanhamento de trilha sonora elevados pela MTV sé&o
apropriados por alguns com sucesso, mas além disso é necessario ter o animal
politico que segue muito dos ensinamentos de Maquiavel dentro desses agentes e
este se manifesta ndo apenas nas gravagdes, mas nos bastidores e dia a dia, sem

isso n&o ha “animal politico midiatico”, e sim, apenas um ser “midiatico”.
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CAPITULO 2.

O HABITAT POLITICO MIDIATICO

2.1 ONDE MORA O ANIMAL POLITICO MIDIATICO

Na época da globalizacdo, alteram-se quantitativa e qualitativamente
as formas de sociabilidade e os jogos das forcas sociais, no ambito
de uma configuracéo histérico-social da vida, trabalho e cultura na
gual as sociedades civis nhacionais se revelam provincias da
sociedade civil mundial em formacgdo. Nessa época, as tecnologias
eletrbnicas, informaticas e cibernéticas impregnam crescente e
generalizadamente todas as esferas da sociedade nacional e mundial;
e de modo particularmente acentuado as estruturas de poder, as
tecnoestruturas, os think-tanks, os lobbies, as organizagbes
multilaterais e as corporagdes transnacionais, sem esquecer as
corporacdes da midia. Esse pode ser o clima em que se forma, imp&e
e sobrepde O principe eletrénico, sem o qual seria dificil compreender
a teoria e a pratica da politica na época da globalizacdo. (IANNI, 2003,
p. 143).

Dentro desse panorama de investimentos, muitos politicos mantém
concessodes de emissoras de TV e radio muitas das quais foram obtidas no periodo
em que Sarney foi Presidente da Republica. HA aqueles também que mantém
parentes comandando as emissoras, entretanto nem todo politico faz esquemas
nefastos com emissoras.

As semelhancas entre partidos no poder se devem ao declinio das
ideologias que tiveram como flagelo o advento da era do espetaculo. Nos anos 80
do século passado, Lula era um lider operario com imagem de contestador e
desafiador da ordem social por meio de greves, enquanto Fernando Henrique
Cardoso transmitia a imagem de um professor académico, ou seja, com pouco
contato com os humildes. Durante os anos 2000, o sociélogo se tornou uma pessoa
mais acessivel ao “povdo” e em suas aparicoes na midia abraca eleitores e
apresenta outras manifestacdes de proximidade em publico, enquanto Lula, que era

visto esbravejando e com um semblante raivoso coberto por espessa barba,
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assumiu a postura que ficou conhecida como “Lula Paz e Amor” *°

, passou a trajar
costumes, aparar a barba e se pronunciar num tom mais moderado além de fazer
piadas e analogias futebolisticas**. Ambos adotaram um padrdo mais televisivo. “A
televisdo se tornou hoje uma espécie de espelho de Narciso, um lugar de exibicao
narcisica” (BOURDIEU, 1997, p. 17) e ver programas ditos politicos cada vez mais
modelados em “esquemas de programas de entretenimento” (IANNI, 2003, p. 153)
se torna lugar-comum desde o fim do século XX.

Schwarzenegger muda seu perfil conforme se insere na Sociedade do
Espetaculo, adotando vestimentas mais refinadas, suas vestes do periodo de
fisiculturismo sdo mais esportivas e exaltam seu fisico deixando bragcos desnudos e
muitas vezes as pernas também, porém quando migra ao ponto alto do star system
hollywoodiano se cobre mais e assim consequentemente quando entra na politica.
Marta ndo sofreu muitas alteracfes visuais desde sua passagem da midia para a
politica, assim como Soninha.

Os sistemas televisivos, em sua maior parte, seguidos por outros veiculos
de imprensa desestruturam as agendas partidarias, tornando-as homogéneos em
uma linha neoliberal (BOURDIEU, 1997). Ainda sado mantidos alguns pontos
divergentes, entretanto os grupos politicos no panorama oscilam entre centro-
esquerda e centro-direita, evitando migrar de fato para a esquerda ou a direita. O
deputado Jair Bolsonaro do Partido Progressista (PP), grupo alinhado com a direita,
um dos poucos a elogiar o regime militar que vigorou no Brasil publicamente,
participa de debates em popularescos televisivos, enquanto o intelectual socialista
Plinio de Arruda Sampaio do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL) argumenta que
foi exilado da esfera televisiva sendo que é um dos maiores criticos dos modos de
atuar dos governantes tanto que o tamanho do PSOL ainda mostra a falta de forcas
anti-espetaculo com sua exclusdo dos debates e entrevistas na grande midia
(DEBORD, 1997).

A auséncia do lider com ideologia definida (DEBORD, 1997) demonstra
pontos de convergéncia entre 0s principais partidos do pais tanto que praticam uma
orgia eleitoral para formar aliancas conforme a localidade e em outras regides

geograficas abracam os conjuntos com os quais brigam na cartilha ideoldgica. Essa

40 http://revistaepoca.globo.com/Epoca/0,6993,EPT419869-2011,00.html Acessado 31/01/2012 as
00h19.
*L Ver Anexo X — Fotomontagem de Lula nos anos 1980 e apds assumir a presidéncia em 2002.
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convergéncia se reflete na transicdo de personalidades televisivas de canal em
canal, principalmente aqueles que travam uma guerra.

O devir-falsificacdo do mundo estudado na década de 1960 por DEBORD
(1997) s6 aumenta com o poder das midias. Um evento como a Copa do Mundo de
Futebol FIFA de 2014 é apresentado como espetaculo e pela televisdo. O que seria
um mero sorteio de chaves do torneio ganha proporc¢des espetaculares com shows
de musica e vedetes midiaticas além da presenca da presidente Dilma e de Pelé e o
ato em si é apenas superado pelos préprios jogos e outros eventos de mesmo porte.
A apresentacdo dos shows da Copa do Mundo é um retrato glamouroso do futebol,
visualizando apenas o lado belo apontando a alegria do povo, as oportunidades de
negocios e enriguecimento junto com o proposito de aumentar a autoestima dos
brasileiros e o paraiso no Brasil, remetendo ao verde-amarelismo (HOLLANDA,
1989). Para o politico no poder, as imagens sdo importantes e a mesma otica serve
para os agentes econdOmicos envolvidos na trama. “O que se exerce sobre a

televisao é a pressao econdmica” (BOURDIEU, 1997: 19).

E verdade que ha intervencées politicas, um controle politico que se
exerce sobretudo também que — particularmente em um periodo no
qual, como hoje, h4 um exército de reserva e uma enorme
precariedade de emprego nas profissdes de televisdo e da radio — a
propensdao ao conformismo politico é maior. As pessoas se
conformam por uma forma consciente ou inconsciente de
autocensura, sem que haja necessidade de chamar sua atencéo.
(BOURDIEU, 1997: 19).

Nas telenovelas da Rede Globo é possivel ver insercbes de
merchandising junto com as rela¢des de politica e economia. Na versédo de O Astro
de 2011 refeita a partir do texto de Janeth Clair para o século XXI, a rede de
supermercados Hayalla tem como principal rival o Carrefour e em uma reunido os
personagens Samir Hayalla (Marco Ricca), Amim Hayalla (Tatu Gabus Mendes) e
Youssef (Rubens Chachd) estudaram um folder com o logo da rede francesa. Na
novela Insensato Coracdo (2011) o nucleo de publicitarios faz negécios com os
funcionérios de chefia de empresas como a Natura.

O Astro consiste de um formato novo com apenas 60 capitulos e trama
mais rapida e desenvolta que visa ao mercado chinés, o membro mais forte dos

BRICS com o qual Brasil vem fazendo negdcios. Na trama houve inclusive a
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participacdo de empresarios chineses representando a ficticia Xangai Building
interessada em construir prédios no Brasil. De certa forma, a novela ao mostrar a
transacdo dos Hayallas com os chineses faz uma alusdo ao momento econémico do
Brasil e do mundo.

A novela do Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) Amor e Revolucdo
(2011) retrata nas telas o periodo do regime militar apontado pela presidente Dilma
Rousseff durante sua campanha eleitoral como sendo o primeiro rito de passagem
da sua jornada politica sob a marca de “guerreira”, pois pegou em armas contra as
forcas no poder. Coincidentemente no mesmo periodo que foi planejada a novela de
Tiago Santiago, o Banco PanAmericano de Silvio Santos, proprietario também do
SBT, foi auxiliado pelo Governo Federal.

No atual mundo mercantilizado de produtos e marcas (KLEIN, 2002) as
segundas sdo mais fortes que os primeiros. Globo e SBT sdo marcas, enquanto
suas novelas séo produtos e alguns deles chegam a um status de marca, gerando
outros produtos como souvenirs, filmes, seriados e personagens que depois podem
ir para outras tramas. A novela O Astro teve 27 pontos com picos de 30 no Ibope®,
em sua estreia; Insensato Coracdo, na terca-feira, 5 de julho de 2011 marcou 45
pontos com pico de 48 e 62% de share (porcentagem de televisores ligados)*®. No
dia 6 de junho, a novela do SBT, Amor e Revolucédo teve em média 5,3 pontos no
Ibope enquanto sua antecessora no horario a reprise de Ana Raio e Zé Trovao teve
6,9 pontos*. Os nimeros mostram qual a marca mais forte, pelo que capta de
telespectadores e principalmente investidores. Para um politico ter seu territério
representado numa dessas pecas de forma positiva adiciona conceitos. Um exemplo
€ a passagem de O Clone (2001) pelo Maranhédo, exibindo de certa forma as
supostas benfeitorias da familia Sarney, oligarquia que domina a regido, porém a

governadora Roseana Sarney ndo conseguiu aproveitar as imagens que ficaram no

42http://colunistas.iq.com.br/natv/2011/07/13/estreia-de-o-astro-Ievanta-audiencia—da-qIobo-no-
horario/ Acessado 31 de julho de 2011 as 18h56.
“http://rd1audiencia.virgula.uol.com.br/televisao/com-pico-de-48-pontos-insensato-coracao-bateu-
novo-recorde-nesta-terca-05/ Acessado 31 de julho de 2011 as 18h59.
44http://noticias.r7.com/bloqs/danieI—castro/2011/06/1:-3/:;1mor—e—revoIucao—tem—menos—audiencia—do—
que-ana-raio/ Acessado 31 de julho as 19h08.
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coletivo dos telespectadores, pois sofreu severos ataques dos rivais envolvendo a
corrupcdo em seu mandato® (BUCCI, 2001).

Antonio Carlos Magalhdes colocou o estado da Bahia no panorama
politico nacional do Brasil Moderno. Conhecido como “Imperador da Bahia” e “Pai da
Bahia”, foi governador do estado e Ministro das Comunica¢cdes no mandato de
Sarney (1985 - 1990). ACM, entdo ministro, distribuiu concessdes, deixando um
legado na comunicacédo que se configura da seguinte forma: o PMDB de Sarney até
2011 contava com 24% das concessdes, o DEM, antigo PFL (Partido da Frente
Liberal), de ACM com 22%, PR tem 12%, PTB 7%, PSB 7%, PDT 7%, PSDB 5%,
PP 5 %, PMN 2%, PRB 2% e PV 2% (PACETE; OLIVEIRA, 2011). Ao ser
perguntado se favorecia determinadas partes durante sua trajetoria politica ACM
apenas respondeu: “tenho bons e maus amigos, governo com os bons”*. “Foi
quando ele virou um coronel eletrénico, usando a TV e jornal para manter o poder™’
declarou Jutahy Magalhdes (PSDB), adversério renhido de ACM. Entretanto, ndo ha
provas concretas de favorecimentos politicos nas concessfes e 0 estatuto dos
veiculos de comunicacéo, inclusive os da familia do lider baiano, conclamam a
liberdade de imprensa e ndo subserviéncia ao dirigente politico.

Seu poder perdurou por décadas e nessa fase aurea de sua familia
existiam novelas que se passavam na Bahia mostrando seus orixas, capoeira,
jaguncos e coronéis, muitas baseadas nas obras de seu amigo Jorge Amado, como
Gabriela (1975), Tieta (1989) e Porto dos Milagres (2001), ao mesmo tempo em que
o carnaval baiano tinha mais destaque nas coberturas da imprensa. Um principe
legitimo dentro da Sociedade do Espetaculo sabe valorizar das maneiras possiveis
sua regido e seus dominios e as novelas apresentavam uma Salvador paradisiaca
enquanto ACM, eleito governador em 1990 pelo voto popular, investia no turismo
principalmente nas reformas do Pelourinho. A administracdo de ACM valorizou
artistas baianos para expandir a ideia de “baianidade”, num sentimento que unia na
mesma cultura Jorge Amado, Dorival Caymmi, Carybé, Jodo Ubaldo, Jodo Gilberto,

Caetano Veloso, Gilberto Gil, Gal Costa, Maria Bethania e no centro, como provedor,

45http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/showNews/as;3230120021.htm Acessado 31 de
julho de 2011 as 18h53.
46http://www.nytimes.com/2007/07/21/wor|d/americas/21maqalhaes.htmI’?ex:1342670400&en:17ddd
cbf0fc892fb&ei=5088&partner=rssnyt&emc=rss Acessado as 04/02/2011.

47 http://revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca/0,,EDR78182-5856,00.html| Acessado 04/02/2012 as
12h16.
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0 proprio ACM. O principe baiano se cerca de olimpianos (MORIN, 1975) para
expressar a grandiosidade de sua obra, um principe eletrénico (IANNI, 2003), sendo,
na Bahia, um orixa rodeado por outras entidades em seu pantedo.

A trama da novela Caras e Bocas (2009-2010) se passa no bairro da Lapa
na capital paulista e na mesma época a ex-apresentadora de televisdo Soninha
Francine era subprefeita da Lapa e adjacéncias. As imagens da novela mostravam o
Mercaddo da Lapa e casas do bairro, porém nenhum personagem falava de
melhorias na regido, como foi feito em O Clone e o governo do Maranhdo de

Roseana Sarney.

Essas séo coisas tdo grossas e grosseiras que a critica mais
elementar as percebe, mas ocultam o0s mecanismos andnimos,
invisiveis, através dos quais se exercem as censuras de toda ordem
que fazem da televisdo um formidavel instrumento de manutencéo da
ordem simbdlica. (BOURDIEU, 1997: 20).

O tempo, téo precioso ao homem ainda mais o midiatizado, acaba sendo
utilizado para expor futilidades e com isso “ocultam coisas preciosas” (BOURDIEU,
1997: 22). Portanto, muitos humoristicos que se afirmam de cunho jornalistico e
investigativo no fundo apenas saciam uma vontade do cidaddo comum de ver uma
espécie de vinganca e justica contra politicos e quando criticam um agente social
especifico saciam a sede de seus rivais.

“A televisdo convida a dramatizagao, no duplo sentido: pde em cena, em
imagens, um acontecimento e lhe exagera a importancia, a gravidade e o carater
dramatico, tragico” (BOURDIEU, 1997: 25). Os telejornais em alguns momentos
aumentam fatos e podem beneficiar agentes politicos ou prejudica-los e alguns
narram suas matérias como historias de telenovelas com direito a personagens “do
bem” e “do mal’. Os reporteres que se colocam como defensores da sociedade
possuem grande potencial neste maniqueismo, a dramatizacdo € percebida na
entonagao da voz, expressdes faciais e outros trejeitos. Por fim, a televisdo “torna-se
um instrumento de criagao de realidade” (BOURDIEU, 1997: 29). Esse aparelho fez
a Bahia de ACM se amalgamar com a Bahia de Jorge Amado e a quantidade de
turistas comprovava a qualidade da gestdo neste setor, porém o devir-falsificacao foi
utilizado contra Roseana que viu 0 estado que entdo governava se tornar uma terra

desolada, cenério de filme hollywoodiano de guerra em campanhas rivais.
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Os estados de Minas Gerais e Pernambuco ja possuem seus principes em
Aécio Neves do PSDB e Eduardo Campos do Partido Socialista Brasileiro (PSB) e
sdo mais visados pelas midias do que eram antes, mostrando assim o progresso
que implantaram, o que acaba servindo de propaganda indireta. Ter um principe
definido para a regido influencia em suas relagbes com a midia.

Portanto, é de grande valia conhecer o territorio, ou seja, os veiculos do
pais. No Brasil, TORQUATO (2010, p. 95) aponta a necessidade de se conhecer a
filosofia editorial de cada um com detalhes para compreender seu posicionamento e
ideario e para chegar a tal interpretacdo sdo necessarias analises nas quais ha um

roteiro que sedeve considerar:

Abertura da economia, abertura moderada (com freios),
nacionalizacdo/estatizacdo, quebra de cartérios/subsidios, defesa dos
valores cristdos, reformas e mudancas constitucionais, defesa do
capital estrangeiro, antiesquerdismo, condenagdo as praticas dos
‘fundbes do pais’ (regibes menos desenvolvidas politicamente),
ligacdo com o poder, ligacdo com o empresariado, ligacdo com a
esquerda, ligacdo com entidades da sociedade, defesa do programa
de privatizagbes (TORQUATO, 2010, p. 96).

TORQUATO (2010, p. 96) traca um perfil dos grupos de comunicacdo do
Brasil pelo qual é possivel avaliar o modo de agir de tais agentes. Abaixo esta a lista

feita pelo comunicologo:

Grupo Globo: Internacionalista, alta ligagdo com o poder, alta ligagédo
com o empresariado, maior densidade politica, grande poder
concentrado na familia do proprietario, diversificagcdo de interesses
negociais, aproximacdo dos grandes nucleos de formacdo de
opinido, maior capilaridade de discurso (capacidade de fazer chegar
as mensagens ao maior contingente de pessoas), alta tecnologia no
processo comunicativo, valorizacdo dos padrfes tradicionais de
sociabilidade, como a familia e a Igreja. Estilo: direto e objetivo;
preocupacdo com o uso correto da lingua; linguagem jornalistica
tradicional. Equipe: estabilidade dos quadros internos; cupula afinada
com os proprietarios (familia Marinho); boa retaguarda em Brasilia.

Grupo ABRIL: alto poder de informacdo, imensa ligacdo com
bastidores do  Executivo Federal, certa independéncia
redagcdo/comercial, baixa Vvisibilidade do proprietario, uso
maquiavélico da informacdo, interesses negociais em expansao,
seriedade no trato das informacfes e andlises da area de
empresas/negocios, visdo essencialmente paulista, corpo técnico de
alta qualidade, referencial para comportamento e lazer. Estilo:
depende do veiculo. Veiculo mais importante: Revista Veja, de estilo
mais criativo, interpretativo, aberto. Matérias de investigacdo. Equipe:
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certa estabilidade nos veiculos principais — Veja e Exame. Boa
retaguarda nas sucursais, a partir de Brasilia.

Grupo ESTADO: internacionalista, visdo classica/conservadora,
defesa aberta da economia de mercado, condenagdo as praticas
politicas do Norte/Nordeste, defesa intransigente de Sao Paulo,
patrocinio de causas e campanhas, forte ligacdo com o Poder
Judiciario, forte ligacdo com o poder econémico de S&o Paulo,
condenacdo das mazelas do Congresso, defesa de valores basicos
da cultura: moralidade, transparéncia, ética. Estilo: busca dar
tratamento imparcial a noticia; denso, pesado. Pauta forte na
economia. Area internacional bem trabalhada. Equipe: grupo
redacional estavel. Mudancas tém aberto novos caminhos. Valoriza o
profissional. Renova quadros com estagiarios. Tem bons colunistas e
articulistas. Procura investir em qualidade.

Grupo FOLHA: Marketing do arco ideoldgico (a estratégia é a de
abrir espacos para todas as tendéncias ideolégicas e doutrinérias);
I6gica editorial ditada pelo lucro, sem compromisso com grupos
(aparente), jornalismo apressado (‘marketing do barulho’), patrocinio
de bandeiras sociais, suporte de pesquisa — apoio editorial,
nervosismo das equipes — rodizio, imprevisivel/arrebatado,
proprietario carismatico da o tom; ndo aparece nas paginas editoriais,
alto poder de leiturabilidade/legibilidade, grande penetracdo nos
segmentos médios/setores avangados. Estilo: busca manter
premissas basicas: imparcialidade, ouvir o outro lado, ser critico.
Estilo investigativo em boa parcela das pautas. Jornalismo
apressado. Suporte de marketing: ‘rabo preso com leitor'. Equipe:
grande rotatividade; média na faixa etaria redacional é baixa; equipe
deve absorver regras rigidas da casa. Tem bons colunistas.

Grupo SBT: Linha mais popular/femotiva, influéncia em diversas
regides, alta visibilidade do proprietario, defesa do consumidor, sem
brilho criativo/tecnol6gico, mudancas constantes na grade dos
programas, equipes de comunicadores populares e programas de
grande audiéncia, o0 modelo de gestdo é mutante e ciclotimico. Estilo:
populista, emotivo, com foco para classes médias baixas e classes
C,DeE.

Grupo TV BANDEIRANTES: Influéncia — programas especificos,
influéncia estadual, jornalismo de rotina, aparato tecnoldgico fraco,
experimentalismo na programacéo, forte influéncia da emissora de
radio do Grupo (programas jornalisticos de boa audiéncia). Estilo:
linguagem média, polémico, cultiva grandes debates, tradicdo nos
esportes.

Rede RECORD: Grande cobertura nacional, TV amplia audiéncia —
2° lugar no ranking, linha jornalistica entre média e forte, influéncia
politica — bancada religiosa, dominio dos bispos evangélicos (Igreja
Universal), consolidacdo do império evangélico, extensdo com poder
politico (bancadas evangélicas), equipes profissionalizadas, atuacao
tecnolégica. Estilo: em parte, informativo-opinativo; em parte,
populista e diversional; emotivo, religioso. (TORQUATO, 2010, pp. 97
—99).

Ha também uma escala de relevancia no peso relativo das mensagens de

cada veiculo. Estes pesos e impactos variam conforme o meio transmitido. O autor
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fez a lista abaixo considerando a natureza da audiéncia de impressos e canais
eletronicos junto com a forgca de cada meio de comunicagdo para chegar a uma
“escala de importancia” (TORQUATO, 2010, p. 100):

1° Dendncia em uma rede como a Globo; 2° Dendncia na grande
imprensa; 3° Denulncia em TVs e jorhais (ao mesmo tempo); 4°
Informacdo e passagem no texto de reportagem de TV; 5°
Informacao de passagem no texto de reportagem de jornal/revista; 6°
Informacdo em coluna de jornal; 7 Artigo de jornal; 8° Editorial de
jornal; 9° Entrevistas em paginas de economia; 10° Informacédo em
revista de informagédo; 11° Informagao em revista especializada; 12°
Informacdo em radio; 13° Informagdo em midia proépria”.
(TORQUATO, 2010, p. 100).

Em 2010, o jornal O Estado de S. Paulo declarou oficialmente seu apoio
ao tucano José Serra rumo ao Planalto, demonstrando coragem e apontando a
relevancia da imprensa na politica. H& outros que participam, porém utilizam do
aleivoso véu da imparcialidade, afirmando aos consumidores manter “compromisso
com a verdade”. O jornal perde o poder quando se esvai de sua capacidade de
“deformar o espaco a sua volta” e passa a nao ditar mais as leis (BOURDIEU, 1997:
60). Denuncias podem ser feitas antes na midia para depois serem trazidas aos
tribunais. Nesses casos, o jornalismo prova que pode alterar “o espacgo” e de poder
semelhante gozam veiculos do meio impresso relevantes, pois seus “furos” avancam
para as televisGes e radios, alcancando grandes contingentes de eleitores. Porém,
caso essas histérias prejudiqguem interesses econdmicos deve-se perguntar se
viriam ao conhecimento publico, pois o jornalismo é subjugado em muitos momentos

por outros campos, principalmente o econdmico (BOURDIEU, 1997: 77).

2.2. AFAUNA DO HABITAT

Os campos de batalha modernos sdo mais extensos do que o0s
campos de batalha antigos, o que obriga ao estudo de um maior
campo de batalha. E preciso muito mais experiéncia e génio militar
para comandar um exeército moderno do que era preciso para
comandar um exército antigo (BONAPARTE, 2010: 126)

Napoledo € um dos grandes mestres estrategistas da histéria e seu
pensamento se aplica a este habitat midiatizado que abriga os politicos pés

Sociedade do Espetaculo, um ambiente maior, portanto mais complexo do que o
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encontrado antes dos avancos das telecomunicacfes. Conhecé-lo d4 vantagem ao
politico e seu grupo que pode ser fundamental para campanhas e relacionamentos
com jornalistas.

Além do crescimento dos conglomerados midiaticos, vem se tornando
comum acompanhar atores sociais migrarem deste meio para a politica assim como
0S que se mantém nele e ganham poderes semelhantes aos de um politico,
podendo prejudicar ou favorecer os representantes publicos e oposicionistas. Na
esfera da economia, é reconhecido o surgimento de empresarios que migraram para
a politica. Além de Guilherme Leal, outro exemplo forte na politica nacional recente é
o presidente da Federacdo das Industrias do Estado de Sao Paulo (FIESP), Paulo
Skaf, que criou um paradoxo ao concorrer ao governo de Sao Paulo pelo Partido
Socialista Brasileiro (PSB) em 2010.

As figuras da esfera midiatica, politica e econémica tém suas interacdes
retratadas em diversos meios de comunicacgéo, sendo as colunas sociais um habitat
para observa-los. O star system de BENJAMIN (1975) mostra como tais
personalidades acabam se enquadrando ou sendo postas em um sistema de ranking
ou cadeia alimentar. Essas classificacdes também s&o vistas nas listas de pessoas
mais ricas e mais poderosas do mundo da revista americana Forbes ou dos mais
belos e sensuais da americana People que sdo emuladas em outros paises. Essas
trés esferas se relacionam com maior forca nos bastidores onde surgem amizades
sinceras ou jogos de interesses, “0 mundo do espetaculo e o da politica vdo se
entrosando cada vez mais” (SCHWARTZENBERG, 1977, p.160). O modo de vida
das estrelas da politica e da midia também é semelhante e se submetem a
imposicdes proximas diante do publico, passam boa parte atuando ou dissimulando
e envolvidas em comportamentos exibicionistas (SCHWARTZENBERG, 1977, p.
166).

A apresentadora americana Oprah Winfrey é um exemplo de grande porte
nessas listagens, tem conexfes na midia, na economia e na politica e os
entrevistados em seu sof4, como o presidente Barack Obama, sdao uma
demonstracéo de seus capitais financeiro, politico e econdmico™.

Em 2008, quando Obama sentou-se no sofa de Winfrey mostrou como um

lider politico participa de programas divertidos e/ou variedades para abranger um

8 hitp://www.forbes.com/profile/oprah-winfrey/ Acessado 04/02/2012 as 13h20.
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publico maior (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 187). O mesmo fez Dilma em 2011
ao preparar um prato na cozinha de Ana Maria Braga na Rede Globo. Entretanto,
aparicbes midiaticas em excesso geram 0 processo de Superexposicao
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 217) como o vivido por Soninha Francine, ex-VJ e
apresentadora da TV Cultura que surge em programas popularescos de fofoca nas
tardes brasileiras ou em talk shows de variedades como os de Luciana Gimenez,
tendo no intervalo de suas falas desfiles de roupa intima feminina e entretanto néao
obtém espaco em debates com politicos e intelectuais em canais como TV Cultura e
Globo News. Marta também é frequentadora dos sofas de Luciana. Este fenbmeno
de expor em demasia a imagem do politico passa por banaliza-la. Os deputados
federais Jean Wyllys (PSOL-BA) e Romario (PSB-RJ) sdo oriundos do espetaculo, o
primeiro foi campedo do reality show Big Brother Brasil 5 (2005) e o outro campedao
de futebol na Copa do Mundo FIFA 1994. Wyllys defende a causa LGBT, enquanto
Romario advoga pelos deficientes fisicos e monitora os progressos da Copa do
Mundo 2014 a ser realizada no Brasil. Ambos escolhem com cuidado as midias nas
quais fardo suas insercdes preocupando-se com 0s agentes envolvidos e evitando o
processo de Superexposicdo (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 217).

Nas campanhas eleitorais ter artistas adiciona poder social, sendo que nos
anos 1980 as campanhas petistas contavam com atores globais, porém, dados os
escandalos de corrup¢do do novo sistema democratico brasileiro, a classe artistica
apareceu com menor presenc¢a e impacto. O retorno se deu com a chapa Marina-
Leal que obteve adeséao de artistas conhecidos por estrelarem telenovelas.

As relagbes matrimoniais ou fraternais por convencao ou sinceras entre
personalidades dessas esferas também desperta atencédo e curiosidade, o status
delas, reais ou forjadas, pertencem a privacidade dos casais. Entretanto, como
politicos, empreséarios e famosos também s&do produtos ou até mesmo marcas
(KLEIN, 2006), um acaba agregando valor ao outro numa relacédo ou tirando-lhe o
valor dentro do star system. Nesse sistema de marcas e produtos ha o tratamento
como mercadorias (HAUG, 1996).

As tropas mercendrias e as auxiliares séo inuteis e perigosas. E se
alguém tem seu Estado apoiado nas tropas mercenarias, jamais
estard firme e seguro, porque sao desunidas, ambiciosas,
indisciplinadas, infiéis, corajosas entre 0s amigos, Vis entre 0s
inimigos. N&o tém temor a Deus e ndo tém fé nos homens e, assim
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tanto se adia a ruina, quanto se transfere o ataque. Na paz se é
espoliado por elas, na guerra, pelos inimigos (MAQUIAVEL, p. 63).

Seguindo a dtica do principe, é mais prudente para o animal politico ter
quadros préprios ou parentes leais na midia do que encontrar aliados de ultima hora
gue podem mudar de lado conforme pesquisas eleitorais, favores ou pressoes, algo

que o principe eletrénico encontra em seu préprio “corpo”.

Em geral, no entanto, o principe eletrénico expressa principalmente a
visdo do mundo prevalecente nos blocos de poder predominantes, em
escala nacional, regional e mundial, habitualmente articulados. (IANNI,
2000, p. 149).

Ciro Gomes, candidato ao cargo mais alto da nagcdo em 1998 e 2002, na
segunda tentativa contou com o apoio da esposa Patricia Pillar, sobre a qual chegou
a afirmar de maneira machista que tinha como funcdo dormir com ele. Matérias
especularam que Pillar seria a primeira-dama mais bonita da histéria brasileira.
Nicolas Sarkozy, presidente da Franga, € casado com a ex-modelo hoje cantora e
atriz Carla Bruni, que ja teve relacionamentos com estrelas do rock como Mick
Jagger e Eric Clapton.

Um politico que goza de certa vantagem nos namoros, dependendo do
ponto de vista, dentro do star system é o senador mineiro Aécio Neves®. Seus
namoros podem ndo influenciar dentro do jogo politico entre os poderosos, mas
podem mexer com 0s sentimentos do eleitorado, conferindo sensacao de intimidade
ou projecdo de desejos concluidos pelo ator politico (SCHWARTZENBERG, 1977,
pp. 258 - 259). Fernando Collor de Melo, na sua campanha de 1989, contou com
sua beleza para encantar o publico feminino.

O fim do casamento em 2011 pela revelacdo de um filho de 13 anos com
a baba manchou a imagem de Schwarzenegger como homem publico. Marta foi
casada com Suplicy, figura de apelo na politica e na midia, integra o star system,

entretanto Soninha ndo foi casada ou teve relacionamento afetivo publico com

49 Em colunas sociais apareceu ao lado ou teve seu home associado com a atrizes Ana Paula

Arésio, Maria Zilda Bethlem, Maité Proenga, Christiane Torloni as apresentadoras Daniela Cicarelli e
Monique Evans, a modelo Gisele Biindchen e a atual namorada a modelo Leticia Webber. O neto do
falecido ex-presidente Tancredo Neves conta com amizades como o casal Luciano Huck e Angélica e
os empresarios Alvaro Garnero e Fernando Accioly.
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nenhuma figura reconhecida no Espetaculo. Ter um conjuge celebre aumenta as
forcas da vedete na Sociedade do Espetaculo (SCHWARTZENBERG, 1977).

Nas esferas analisadas neste artigo pode se considerar que ha os
casamentos reais e fusbes de empresas. Portanto, sdo validos os pensamentos
napolednicos: “0 homem superior ndo segue os passos de ninguém” (BONAPARTE,
2010: 52) e “o principe deve desconfiar de tudo” (BONAPARTE, 2010: 59).

2.3. ADAPTANDO-SE AO NOVO MEIO

No ciberespaco, a politica ganha terreno no século XXl e no territorio
brasileiro passou-se a investir mais apos a vitéria de Obama nas elei¢cdes de 2008

gue teve como ferramenta influente as redes sociais para arrecadar recursos.

Um dos segredos do principe eletrénico é atuar diretamente no
nivel do virtual. Beneficia-se amplamente das tecnologias e
linguagens que a midia mobiliza para realizar e desenvolver
cotidianamente a virtualizagdo. (IANNI, 2003, p.163).

A globalizacédo fez com que a informacdo assumisse um papel fundamental
na formacéo de diversos tipos de vinculo, desde artes até esporte e influenciando
também nas esferas politica e econémica mudando as formas de interagéo.

Os seres humanos, entre eles o principe, para ter mais poder nesse mundo
atual precisam estar online e apenas com um clique no mouse podem tomar atitudes
gue mudam sua rotina ou até mesmo 0s rumos de um pais.

Na periodo da Revolugdo Industrial, a informacdo era importante, mas néo
tao vital quanto hoje, e era transmitida de maneira muito mais lenta. A necessidade
de conhecimento e dados foi uma das forgcas motrizes da evolucdo do mundo
civilizado.

Na internet parece prevalecer a lei de que “0 que ndo esta aqui nao existe”, a
rede se torna fonte de pesquisa para diversos agentes, mas esta em constante
mutacdo e seus fendmenos sdo mais efémeros que nas outras midias sendo
cadenciados pela modernidade-liquida (BAUMAN, 2007).

Barack Obama do Partido Democrata ganhou a corrida eleitoral para a
presidéncia dos EUA ao bater o republicano John McCain. Um &s no carteado de
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Obama foi a campanha que promoveu por meio das novas midias utilizando
conteldo para internet acessado por computadores pessoais e telefones celulares
visando arrecadar doacoes.

Antes mesmo do sucesso do candidato a presidéncia dos EUA, politicos
brasileiros disputavam o aumento de dominios virtuais, ainda que ninguém tenha
obtido aqui resultados tao significativos como os de Barack Obama.

Com tantas personalidades no campo virtual do ciberespaco, é necessario
mapear o ambiente como o0s antigos cartografos faziam nos impérios da
Antiguidade. O usuério do espaco cibernético nem sempre vence a fera como Teseu
abateu o minotauro com auxilio de Ariadne e seu barbante conduzindo-o pelo
labirinto e acaba encontrando muitas dificuldades para liberar suas asas assim como
Dédalo e icaro no labirinto do Minotauro da mitologia greco-romana (LEAO, 2002, p.
15), e ao invés de voar com seguranga como o pai podem queimar suas penas da
mesma maneira que o filho.

Os politicos sabendo dos desafios e recompensas propostos pelo “mar”
digital, se aventuram em expedicbes em busca de aumentar seu nome junto ao
eleitorado e driblar a falta de atencao pelos outros veiculos de comunicacdo e a
grande midia ou até mesmo somar a eles mais este braco.

Na rede, o debate politico encontra algum espaco que pode ndo existir em
televisdes e radios voltadas para as grandes camadas sociais e até mesmo minorias
politicas e sociais, desde integralistas até membros de movimentos negros,
encontram um templo para suas discussbes (CASTELLS, 1999). Estes e outros
segmentos crescem em sua midiatizacdo, buscando poder politico e aumento de
sua capacidade de negociacao.

Ferramentas como as redes sociais Orkut, Blogspot, Wordpress, Twitter, My
Delicious, Facebook, My Space conseguem agregar em comunidades préprias
debates sobre as condicbes politicas de bairros, municipios, estados, paises,
continentes ou até mesmo do mundo. Porém, elas sdo produtos também e sédo
substituiveis por outras ou até mesmo caem em desuso, ou seja, possuem uma
espécie de prazo de validade.

O matematico Vannevar Bush em seu artigo “As We May Think” propés em
1945 uma estrutura para organizar conteudo de forma nao-linear com base em um

dispositivo mecéanico e o batizou de Memex. O aparato gerava uma associacao de
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temas e assuntos e ndo uma mera manipulagéo de ideias (GOSCIOLA, 2003, pp. 66
— 67).

A World Wide Web, conhecids comumente por “Web”, € um sistema de
hipertextos interligados que podem ser acessados pela Internet através de um web
browser. Seu acesso leva a textos, imagens, videos e outros conteudos multimedia
relacionados por hiperligagbes. O projeto data de 1989 feito pelo engenheiro e
cientista computacional Sir Tim Berners-Lee da Inglaterra e encontra raizes no
Memex de Bush.

A web décadas depois ganharia o termo web user friendly (web amigavel, em
traducéo livre) que na interacdo entre usuarios e computadores torna o uso das
ferramentas mais simples como pode ser visto nos blogs pessoais e redes de
contatos sociais nas suas interfaces. Outra denominacdo empregada €
“usabilidade”.

Essas comunidades atuam como a espinha dorsal do processo
comunicacional, servindo como uma highway de informac¢des que podem seguir
viagem ou enguicar no acostamento conforme o interesse do grupo que as discute
(SEBEOK, 1997, p. 239).

Nesses ambientes virtuais os temas séo debatidos conforme os interesses do
coletivo, medindo o respaldo dos assuntos perante esse setor da sociedade. Como
por exemplo, os Trending Topics do Twitter definindo quais sédo as palavras mais
usadas nas postagens de seus usuarios, e acabam reverberando em outras
comunidades e em até outros veiculos de comunicacdo. ALZAMORA parecia prever
o fenbmeno que seria o Twitter dentro da comunicacdo por meio de novas midias
(ALZAMORA, 2004, p. 119). “Os novos meios de comunicacdo aceleram, amplificam
e, as vezes, mutilam processos que ja existiam no contexto mediatico tradicional”
(DEUZE, 2006, p. 16-17).

A estrutura do Mass Media colocando 0 emissor como um ser supremo € o
receptor em posicdo subserviente, € desafiada com a interatividade da Internet
desatrofiando esse processo da comunicagao e mostrando que pode ser desafiado.

Como um organismo vivo, a Internet se manifesta com a transmisséo de
informacgdes, tornando a representacdo da sociedade mais complexa de que nos
meios mais tradicionais de comunicacao de massa e refazendo-se a cada clique dos
internautas no ciberespaco (ALZAMORA, 2004, p. 102).
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Tal ambiente aliado a com ferramentas como as citadas coloca no tabuleiro
do jogo politico “grupos de interesse que se especializaram em confrontos e
trincheiras” (SAVAZONI; COHN; CARVALHO Jr., 2009, pp. 10)

Quatro fatores sdo determinantes nessa equacdo e a tornam cada vez mais
interessante: “a evolugdo das tecnologias, a crescente diminuigdo dos custos de
producdo, 0 acesso e 0S Us0s sociais que permitem tais tecnologias e, por ultimo,
as mudancgas nas demandas sociais” (VIZER, 2007, pp. 38-39).

Com a evolucédo das tecnologias, por exemplo, ndo € mais necessario um
computador de mesa (desktop) para frequentar a Internet, 0 mesmo pode ser feito
através de outras maquinas computacionais com pecas basicas como processador,
memoria, placa de conexdo de rede e provedor de internet. Essas pecas séo
encontradas em varios equipamentos como celulares e até mesmo videogames,

obedecendo a “Arquitetura de Von Neumann®””

, 0 que aumenta a presenga no
ciberespaco e o ser humano passa a ter tais ferramentas como extensdes de seu
corpo. A diminuicdo dos custos faz com que tais produtos ndo sejam mais artigos
destinados apenas ao mercado de luxo — entretanto, a parcela pobre mundial ainda
NAo possui em sua maior parte uma maquina caseira — 0 acesso e Us0Ss sociais
fazem o internauta debater desde a Ultima reunido de seu presidente até a Ultima
rodada do campeonato de seu esporte favorito e as mudancas nas demandas
sociais podem ser vistas nas manifestacdes das transicdes de valores culturais e
morais em programas de televisdo interativos como o Big Brother Brasil transmitido
pela Rede Globo.

Esse processo cria uma “cultura participativa” na qual diversas partes
interagem agregando ou discordando e de certa forma fortalecendo a democracia.
Paises com regimes autoritarios como Coréia do Norte, Ird, Cuba e China tém uso
restrito da internet, pois os governantes temem a liberdade oferecida por esse
veiculo.

Para ARENDT (1996, p. 198) o conceito de Esfera Publica é relacionado com
valores republicanos e civicos e resgata a mentalidade de espacgo publico grego
tendo a pdlis como organizagdo das pessoas emergindo da discussédo e atuacao

unificada. Para a autora, o ser politico ndo depende de armas e violéncia para

50 Arquitetura de computador caracterizada pela possibilidade de uma maquina digital

armazenar programas no mesmo espaco de memoria que os dados e sendo assim manipula-los.
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sobreviver na polis e sim do discurso como elemento de persuasdao, mas precisa
estar rodeado de outras pessoas.

Outra visdo é que Esfera Publica € como uma nova forma de sociabilidade
gue ambiciona influenciar a atitude politica tendo como exemplo a publicidade
consumida — pelo que se espera — por atores privados com bom capital intelectual e
utilizando a imprensa como veiculo para criticar atitudes declaradas e secretas do
Estado (HABERMAS, 1982).

Liquido-moderna é uma sociedade em que as condi¢des sob as quais
seus membros agem mudam num tempo mais curto do que aquele
necessario para a consolidagdo, em habitos e rotinas, das formas de
agir. A liquidez da vida e da sociedade se alimentam e se revigoram
mutuamente (BAUMAN, 2007, p. 7).

O espaco publico hoje é multifacetado e “liquido-moderno”, sendo em muitos
momentos efémero com o advento das comunicagfes, porém como citado as novas
midias aumentam o poder de acdo daquele que antes atuava apenas como
receptor.

Para RHEINGOLD, a significancia do CMC (Computer-Mediated
Communication, em traducdo livre Comunicacdo Mediada por Computador) tem
fundamento em sua capacidade de desafiar o monopdlio dos grandes grupos de
midia e até a possibilidade de revitalizar a democracia. O mesmo autor indaga em
sua obra qual panorama parece mais democratico e qual se assemelha ao
totalitarismo: um mundo no qual uma minoria detém o controle sobre aparatos de
comunicacdo que podem ser utilizados para manipular as crencas de bilhdes ou
outro no qual cada cidaddo pode transmitir para outro cidaddo (1994, p. 14).

No século XX, a colonizacdo americana ndo se deu apenas por armas, mas
pela exportacdo de sua cultura de massa e esse processo criou paradigmas que
definem o american way of life muitas vezes incorporado por outros paises,
principalmente os subdesenvolvidos que emulam a poténcia e sonham em ser téo
grandes quanto ela. Um exemplo s&o as diversas lojas da rede McDonald's que se
espalharam pelo mundo.

E destacavel que, mesmo com esse esforco, muitas sociedades mantém
alguns de seus costumes, adaptam valores da globalizagédo e inclusive “exportam”

seus conceitos para a aldeia global (IANNI, 2006, p. 149). As mesmas lanchonetes
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McDonald's em diversos pontos do mundo adaptam sabores e temperos visando as
tribos que deglutem suas iguarias. Com o ativismo politico online, fenbmeno
parecido com o da multinacional ocorre na esfera publica virtual. Os espacos de
discusséo passam por influéncias ocidentais — principalmente americanas — em sua
estrutura, diagramacao e formatagdo, mas adaptam seu conteudo para a realidade
ao seu entorno.

A cubana Yoani Sanchez, blogueira, ativista politica e oposicionista ao regime
dos irm&os Castro, encontrou em seu blog Generacién Y>* uma maneira de chamar
atencdo do mundo para os problemas da ilha e lidar com uma esfera que néo é
publica aos contrarios. Esse ativismo vem de uma conterranea dos membros da
revolucdo de 1959 que depds Fulgéncio Batista e implantou o regime comunista.

Sanchez afirma sofrer perseguicdo politica pelos policiais de seu pais e foi
espancada pelos mesmos, entretanto, segue com suas atividades e a partir dela
surgem outros novos revolucionarios digitais em seu pais e em outras terras.

Governos autoritarios podem controlar a infraestrutura de telecomunicacoes e
inclusive os backbones®, podem também filtrar as informaces que partem e
entram em seu pais e até mesmo espionar seus cidadaos, porém encontram
enorme dificuldade de conter tecnologias criadas para burlar esses mandos e
desmandos (SILVEIRA; KUNSCH, 2008, p. 10).

O Secretario Executivo do Ministério da Cultura do governo Lula em 2009,
Antonio Manevy, emitiu um parecer em entrevista sobre a assimilacdo da politica
pelas novas midias, o que explica a atuacdo da blogueira latina, esclarecendo que
na vida contemporanea os meios de comunicacdo de Ultima geracdo quebram a
cadéncia de poucos emissores e muitos receptores, marca da comunicacdo no
século XX, utilizado para estabelecer “padrbées de gosto, de interseccdo, de
formulacédo” (SAVAZONI; COHN, 2009, pp. 36 — 37).

Jon Katz em 1997 apontava para o advento de um novo tipo de nacédo, a
Digital Nation (Nacao Digital, em traducao livre). Essa ideologia que para o autor

ainda era dificil de definir, superava dogmas antigos por novos e resgatados como o

*L Ver Anexo XI — Imagem do blog Generacién Y de Yoani Sanchez.
http://www.desdecuba.com/generaciony/ Acessado 27/02/2012 as 21h23.

®2Backbone gue significa espinha dorsal em Inglés é o nome dado as redes de alta velocidade que
ligam as cidades, regides e os paises. No Brasil, a Rede Nacional de Pesquisa (RNP) foi o primeiro
backbone da Internet, utilizado para a conexao de entidades académicas (SILVEIRA; KUNSCH,
2008, p. 55).
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humanismo do liberalismo, a oportunidade econdémica do conservadorismo e
também um forte senso de responsabilidade pessoal e a paixao pela liberdade. Katz
ainda pontuava que na midia convencional a liberdade era tolhida, enquanto, na
Nacao Digital ndo, o individuo tem o direito de falar e ser ouvido. Enquanto a politica
tradicional estava afogada com ideologias, a cultura online estava repleta de fatos e
pronta para apresentar um caminho destituido de messianismos e hipocrisia (KATZ,
1997, p. 49-50).

As ideias politicas sdo encontradas no labirinto cibernético que € a agora de
codigos binarios e vias rizomaticas. Neste espaco ndo existe apenas o terror
causado pelo Minotauro, mas também o controle de um Leviatd semelhante ao de
Thomas Hobbes.

Para o filésofo britanico do século XVIlI “o Homem é o Lobo do Homem” e
para as engrenagens de um Estado funcionar com fluidez e sem perturbagbes é
requerido o dominio de um soberano, principe ou assembleia para manter a paz
através do terror, pois na visdo do pensador inglés os homens s6 obedecem as leis
quando sentem medo. Esse “ser” foi batizado de Leviata, uma terrivel criatura da
mitologia cristd que assombra os mares (HOBBES DE MALMESBURY, 1974).

O Leviatd de Hobbes é anterior aos estados formados no Ird, Coréia do
Norte, China e Cuba, porém tem uma besta semelhante atormentando os mares dos
navegadores dos ciberespacos destes paises atormentando-0s com suas restricdes
de conteudo, liberdade de expressao e permitindo apenas apologia aos preceitos
destas nacoes.

O trabalho de Sanchez em seu blog a coloca em posi¢cdo de desafio a esta
anomalia que se torna cada vez menos parecida com o0 monstro supremo dos mares
biblicos e passa a ter semelhancas com o Ciclope da mitologia greco-romana, um
gigante dotado de apenas um olho e que deu seu outro olho para saber o futuro e o
que descobriu foi a data de sua morte Ihe tornando um dos seres mais melancaolicos
da cultura humana. No ciberespaco Ird, Coréia do Norte, China e Cuba se sentem
Leviatas, porém séo caolhos e decadentes como o Ciclope.

A principal evolucdo de ferramentas como o Facebook e outras estd na
participacdo cada vez maior de usuarios e desenvolvedores de sistemas na

exploracdo das redes sociais virtuais e reais.
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Soninha Francine para alavancar sua carreira politica e promover o debate
aparece entre as pioneiras de sua classe a investir no ciberespaco. Seu primeiro
blog de politica data de junho de 2005,

Links séo pecgas precisas que de certa forma monitoram a atenc¢ao do leitor
no sentido da selecdo e foco de sua atencdo, “soldando” pegas esparsas de
maneira diferente (KOCH, 2007, p. 26) e assim o usudrio acaba recolhendo mais
informacdes do que apenas aquilo oferecido na péagina inicial do dia.

Na politica feita por Internet um dos principais blogs é o da cubana Yoani
Sanchez com o Generacién Y>* (Geracédo Y), termo utilizado para definir pessoas
nascidas entre as décadas de 1970 e 1980 e habituadas ao uso de novas midias. O
espaco mostra comentarios da autora com fotos, perfii da mesma, prémios
recebidos, como ajudar a blogoesfera cubana, livros publicados e recursos (financas
do site). Links tém os espacos de debate politico de seu interesse com grande
enfoque naquilo produzido em seu pais, ativistas que seguem de certa forma sua
lideranca, videos produzidos para o Youtube, postagens no Twitter e uma sessédo de
seguidores.

O visual também é trabalhado e o cabecalho tem uma arte gréafica digital para
diferencia-lo. A tela de fundo é cinza e a caixa de texto branca com fontes negras, o
que facilita a leitura.

O espaco virtual de Sanchez tem traducado para 17 linguas e foi condecorado
como um dos 25 melhores blogs de 2009 conforme a empresa de midia americana
TIME-CNN.

As cores sdo muito influentes na composi¢cdo das capas de revistas, jornais,
nas embalagens e campanhas publicitarias, propagandas politicas e nos cenarios
de produtos televisivos. Com a Internet ndo é diferente. A cor negra no fundo remete
ao desconhecido na cultura ocidental (GUIMARAES, 2004, p. 91) que também tem a
conotacdo do medo e da morte, porém neste caso lembra mais os primeiros
computadores com telas negras e também as viagens espaciais reais e ficcionais.

A confluéncia de artes do Renascimento encontra frutos na interface, com o
encontro de literatura, artes plasticas, musica e outros meios de expressao

(JOHNSON, 1997, p. 11); portanto quanto mais for trabalhada, melhor sera a
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http://gabinetesoninha.zip.net/listArchive.html, Acessado 24/05/2010 as 13h10.
http://www.desdecuba.com/generaciony/, Acessado 26/05/2010 as 16h33.
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experiéncia sensorial do navegante. Textos bons agradam pelo contetdo, enquanto
um bom layout mostra uma forma bem trabalhada que também atrai navegantes,
apesar e a maioria dos blogs favorecer a funcionabilidade® em detrimento do
layout, o que o torna um diferencial.

Outra brasileira no ciberespaco é Marta Suplicy (PT). Seus sites mantém
preocupacao estética, assim como o proprio produto Marta, e valorizam o vermelho
e 0 branco do PT, além de apresentar suas conexdes nas esferas sociais.

O rosa na politica remete ao amor fraternal e ao socialismo (GUIMARAES,
2004, p. 59). E lembra também questdes femininas sendo usado nos ambientes de
Marta na rede.

Marta Suplicy se apresentou no dia 19 de outubro de 2009 como um grande
agente politico no setor de novas midias. Seu site, Siga Mpost>® é inspirado®’ pelo
The Huffington Post criado pela empresaria Arianna Huffington em 2005, com quem
se encontrou pessoalmente. O site tem foco variavel para coberturas de noticias
desde politica e economia até esportes e cultura, absorvendo conteudos de outros
ambientes como colunas e blogs de colaboradores, todos amigos de Marta conforme
matéria do IDG Now!*® E também pessoas de varios setores da sociedade, o que
mostra uma aposta no jornalismo colaborativo. A convergéncia de midias é
altamente usada por seu portal.

O ambiente possui uma facil visualizagdo com o fundo branco e o vermelho
para destacar as areas, sendo as cores as mesmas do Partido dos Trabalhadores e
historicamente associada aos partidos de esquerda (GUIMARAES, 2004, p. 121). As
fotos escolhidas para ilustrar tinham qualidade baixa, mas ao longo de 8 meses
passaram por tratamentos de imagem para se adequar ao formato. Antes néo
estavam nem no tamanho correto da diagramacao.

O grupo que cerca Marta prova que ela consegue agregar intelectuais e
formadores de opinido para auxilia-la, assim como os principais nomes da politica

nacional. Amiga pessoal de Marta e psicanalista com formacdo em Psicologia,

*> No desenvolvimento de sistemas é o comportamento ou acdopara qual possa ser visualizado do
inicio e um fim sendo considerado passivel de execucao.

http://www.sigampost.com.br/, Acessado 26/05/2010 as 16h49.
>” Ver Anexo XII — Imagem do site MPost
%8 http://idgnow.uol.com.br/internet/2009/10/15/marta-suplicy-se-inspira-em-huffington-post-
para-criar-seu-mpost/, Acessado 26/05/2010 as 16h51.
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Eleonora Rosset assina a sessao de cinema. Suas andlises j4 renderam uma nota
na revista Veja Sao Paulo®.

Ha mais personalidades influentes no espaco de Marta que estdo no
Conselho Editorial de sua empreitada virtual composto pelo politico petista Antonio
Palocci, pelo diretor de programacgéo da Rede Globo Antbnio Zimmerle e o escritor
Marcelo Carneiro da Cunha. Outros intelectuais como jornalistas, economistas e
psicologos estao no expediente e a simbiose dessa classe com o poder € uma forma
de potencializar ambos os lados (BOBBIO, 1997, p. 112). Jodo Suplicy, filho de
Marta com Eduardo Matarazzo Suplicy, tem um espaco de crénicas musicais.

Marta, através de sua frente de pensadores, mostra ao publico virtual que
consegue se vincular com pessoas fora do seu eixo partidario e também expdem
suas “armas” para seus aliados e rivais como os misseis da Guerra Fria entre EUA e
Unido Soviética.

Junto da importancia de ter uma bela interface ou apresentar seu séquito esta
a necessidade de promover a deliberacdo dentro da esfera publica do ciberespaco
gue ndo se restringe apenas a uma atividade argumentativa, desenvolvendo-se
dentro de um contexto especifico. A deliberacdo quando valorizada se torna cada
vez mais um processo social, politico e comunicativo contendo varias praticas de
intercompreensao. (MARQUES, 2009, p. 18).

O ato de deliberar implica, assim, o investimento e o engajamento em
uma dindmica que define e redefine constantemente a estrutura dos
vinculos sociais que permitem aos cidaddos atualizar e perpetuar
suas praticas comunicativas. Nesse sentido, podemos dizer que 0s
constrangimentos impostos por relagbes sociais e econfmicas
desequilibradas, assim como os desafios impostos pela deliberacéo
sdo dois dos principais fatores que afetam o desenvolvimento de
processos comunicacionais ligados a troca argumentativa e a
orientagdo dos sujeitos em direcdo ao muatuo entendimento.
(MARQUES, 2009, p. 21).

MARTINO (2009, p. 206) aponta as seis motivacdes descobertas por Barbara
Kaye que levam um usuario a acessar um blog; procura de informacdes,
conveniéncia de informacdes, interesse pessoal, checagem das tendéncias

politicas, busca de contatos sociais e expressao e vinculos politicos. Esses fatores

%9 http://vejasp.abril.com.br/revista/edicao-2158/marta-suplicy-eleonora-rosset, Acessado

26/05/2010 as 17h03.
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foram encontrados nos blogs de Soninha, Marta, Gabeira, Sanchéz e D'Avila, dentro
0S quais a cubana se destaca em todos quesitos.

Como apontado por MARQUES, o ato de deliberar deve visar ao dialogo
entre as partes envolvidas de forma democratica e ndo numa imposicao de emissor
num altar e receptor de joelhos. O meio de Soninha para conversar durante sua
atividade de gestora publica da regido da subprefeitura da Lapa foi o
Formspring.me®®, um programa pelo qual usuérios enviam perguntas ao portador e
este responde no estilo pingue-pongue de entrevistas de forma breve e sucinta.

Por seu pioneirismo a iniciativa rendeu uma entrevista® ao jornalista Milton
Jung, ancora do programa CBN Sao Paulo da Radio Central Brasileira de Noticias
(CBN). O Formspring.me também foi é utilizado pelo governo estadual.

No espaco do servico virtual da subprefeitura as mensagens abordam desde
perguntas ao gerenciamento da regido até criticas e elogios ao trabalho feito, o que
constitui nas palavras do locutor “uma prestagéo de servicos.

Segundo LEVY (1999, p. 185), os principais centros mundiais de pesquisa
cientifica sobre ciberespago apresentam as “‘maiores densidades de acesso”
coincidindo com os principais nucleos mundiais econémicos e de transacdes
financeiras.

Em pesquisa encomendada pelo Comité Gestor da Internet®?, é visivel a
discrepancia no cenario atual entre o acesso de pobres e ricos ao computador
préprio, e isso ndo confere uma democracia efetiva para o debate na esfera publica
do ciberespaco, pois aquele com mais vias de acesso ao ambiente leva vantagem
sobre quem n&o obtém tais meios®.

O crescimento econbmico que o0 pais experimenta pode levar ao maior
namero de navegantes na internet com equipamento proprio, porém deve ser
ressaltado também o indice de analfabetismo no pais de 11,5%°* entre criancas

brasileiras de oito a nove anos. A falta de conhecimento na lingua influencia em
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outras atividades do ser humano e pode no futuro prejudicar a adesao de tais
pessoal ao debate da ciber-esfera futuramente.

De acordo com texto da revista Veja®, Claudio Torres, consultor em
marketing digital, calcula com base em dados do IBGE e do CGI que 18% do
eleitorado € formado por jovens entre 18 e 24 anos com acesso a rede, portanto,
expostos as campanhas virtuais, o que justifica o investimento nessa seara.

LEVY aponta que o uso do ciberespaco ndo depende apenas de
equipamentos tecnoldgicos, mas para ser consciente necessita de uma “profunda
reforma de mentalidades, dos modos de organizagéo e dos habitos politicos” (1999,
p. 186).

O semidlogo Arlindo Machado aponta que para Platdo, o pintor produz um
simulacro (eidolon, de onde vem a palavra idolo), uma representacao irreal que por
esse motivo ndo é igual ao original, ao verdadeiro, portanto a imagem (eikon) é falsa
e para o filésofo heleno segundo Machado “a atividade do pintor € charlatanice pura
e o culto dos simulacros, a forma nao religiosa da idolatria” (BASBAUM, 2001, pp. 9
-10).

Esse simulacro reflete a ideia de caricatura quando LEVY (1999, p. 186) fala
dos websites oficiais dos politicos sempre os mostrando sorridentes, abracando
criangas e inaugurando obras, o que na verdade € s6 uma parte da personalidade
complexa que sdo como politicos e seres humanos. A publicidade dentro do
Espetaculo maquila seus produtos.

A mesma caricatura também grita nos debates e levantes da democracia
digital que “acabam em pizza” como na expressdo amplamente usada no meio.
Pode-se citar como exemplo maior o movimento #ForaSarney, iniciado no Twitter e
com adesédo até de celebridades brasileiras que tentaram cooptar o hollywoodiano
Ashton Kutcher, mas falharam. Porém, ha situacfes que a Internet ndo tem
influéncia, como foi visto no movimento pelo projeto Ficha Limpa ou para
arrecadacdo de partidarios feito por novas midias pelo entdo candidato a Casa
Branca Barack Obama como também explicado acima.

A agora virtual pode nado substituir a real e, apesar das muitas copias,
blogueiras como Yoani Sanchez mostram que é possivel alcancar relevancia no

cenario politico. Soninha Francine que se adapta aos novos meios de comunicacéo

& http://veja.abril.com.br/230610/passaro-ruge-p-082.shtml, Acessado 06/06/2010 as 10h27
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buscava um caminho parecido, apesar de muito mais limitado em alcance que os
meios de broadcasting tdo populares no seu pais, mas regrediu em seu discurso
guando afirmou, sem provas, durante campanha eleitoral de 2010 que o Metrd de

Sao Paulo.

A eficicia simbdlica das palavras se exerce apenas na medida em
gue a pessoa-alvo reconhece quem a exerce como podendo exercé-
la de direito, ou entdo, o que da no mesmo, quando se esquece de si
mesma ou se ignora, sujeitando-se a tal eficacia, como se estivesse
contribuindo para funda-la por conta do reconhecimento que lhe
concede (BOURDIEU, 1999, p. 95).

Interconectadas, as trocas simbdlicas sdo feitas em uma organizacdo em
rede estruturada em inumeras “camadas” que levam a uma complexa e dinamica
relacdo entre os atores sociais que interagem considerando restricbes culturais e
relacbes de poder e para obter o debate “apenas expressar-se ndo € condicéo
suficiente para ser ouvido” e tdo pouco para formar esferas publicas. (GIRARDI
JUNIOR, 2009, pp. 90 — 102).

As trocas no ciberespaco sdo simbodlicas e a partir de dados reunidos além da
experiéncia empirica de cada ator politico € necessario buscar ideais reais e
pesquisar quem é seu verdadeiro publico alvo. Portanto, a atuacéo tanto de ativistas
como de governos dentro da agora do ciberespaco pode contribuir para o debate
publico num futuro préximo, ganhando um poder que nédo tem hoje.

Movimentos como os “Caras Pintadas” pedindo o impeachment do entdo
presidente Fernando Collor de Melo, em 1992, ou das Diretas Ja!, pedindo pelo voto
direito durante o regime militar em 1984, mobilizaram enormes contingentes da
populacdo brasileira e ndo dependeram das novas midias. Porém em 2011 a
Internet foi ferramenta influente nos movimentos contra ditaduras do Oriente Médio
que ficou conhecido como Primavera Arabe.

Com o uso de Twitter, blogs e e-mails internautas comuns e ciberativistas
puderam avisar o mundo sobre o golpe militar em Honduras e a fraude na eleicao
presidencial do Ird em 2009. O pais dos aiatolas transmitia uma realidade camuflada
para 0 mundo por meio dos seus veiculos de broadcasting, um truque que foi
desmontado quando os cidaddos transmitiram para fora de seu territério imagens,
sons e relatos usando celulares e o Youtube, feito que nem mesmo a gigante

americana CNN conseguiu, tendo que acompanhar os fluxos nas novas midias.
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O golpe militar de Honduras e o apelo populista e teatral do ex-presidente
Manuel Zelaya foi debatido em blogs, orkut, facebook e outras ferramentas sociais,
relatando varias versdes que nao sao expostas na grande midia, ou séo distorcidas
conforme o posicionamento pré6 ou contra determinados governos dos veiculos,
seus acionistas e proprietarios que alegam ser isentos.

O interagente convive no espagco real no qual esta localizado
geograficamente, ocupando-o fisicamente e ao mesmo tempo no ciberespaco, onde
a comunicagéao é “um fluxo digital descorporificado, imaterial e repleto de incertezas”
(SILVEIRA, 2009, p. 71). A politica do ciberespaco deve ambicionar ultrapassar 0os
cadigos binarios da rede e afetar o mundo real.

MARQUES (2009, p. 12) disserta sobre a reflexdo do alemdo Habermas
acerca da realidade plural das sociedades altamente complexas e a necessidade de
um conceito procedimental de democracia com base em um modelo envolvendo a
epistemia do discurso e da negociacdo, buscando principios formais de interacao
asseguradores da legitimidade das normas e que forneca garantias quanto as
possibilidades de regulacdo dos embates surgidos nesses grupos sociais e suas

realidades afetando a esfera publica.

Defendo a ideia de que a deliberagdo deve ser compreendida como
um processo social e comunicativo que se concretiza a longo prazo
através da elaboragdo e do uso de préaticas de intercompreenséo
capazes de articular os diversos atores e arenas comunicativas que
integram a esfera publica. (MARQUES, 2009, p. 15).

Soninha Francine busca as metas da deliberacdo encontradas por
MARQUES (2009), para possibilitar um melhor entendimento de questdes que
afetam todos, contribuir para o aprimoramento na articulacdo e revisdo dos
interesses e necessidades de cada agente social e prover solugdes variadas para
essas indagacoes.

A representante do PPS comecou na frente entre os representantes publicos
no ciberespaco e foi ultrapassada®® por alguns colegas beneficiados por maiores
recursos financeiros e pelo auxilio de “consultores de media”. A propria Marta dispoe

de meios financeiros para buscar ter voz ressonante na ciberesfera.

% Ver Anexo XIV — Imagem do blog de Soninha.
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Schwarzenegger condensou em seu ambiente virtual®” as caracteristicas
politicas e o espetaculo, apresentando recursos visuais atrativos como fotos e
videos de suas passagens politicas e também games oferecendo ndo s6 contetdo
programatico e idedlogo, mas também entretenimento, apresentando mais uma vez
sua porcao de vedete hollywoodiana e como a politica aliada ao espetaculo gera
entretenimento®® (SCHWARTZENBERG, 1977). No austriaco-americano, o
elemento do “principe eletrénico” surge na rede de computadores (IANNI, 2003)
mostrando-se onipotente, onipresente e onisciente. Mas, como mostra a historia e
até mesmo a mitologia, o principe ja era dotado de tais poderes desde seu

surgimento.

®" Ver Anexo XV — Imagem do site de Arnold Schwarzenegger.
% http://www.schwarzenegger.com/ Acessado 31/01/2012 as 22h21.
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CAPITULO 3.

O MITO E O MONOMITO POLITICO

3.1 O MITO E OS POLITICOS

O mito € uma narrativa dotada de simbologia baseada em passagens e
arquétipos, pretendendo dentro de seu aspecto irreal explicar a realidade, como as
fases da vida, grandes batalhas e fendmenos da natureza. Os personagens
envolvidos como deuses, semi-deuses, monstros, vildes e herdéis variam conforme a
cultura, porém existem paralelos em historias e contos de diferentes povos.

O deus do trovao nérdico, Thor, tem semelhancas com o orixa africano
Xango e com o deus do Olimpo, Zeus. Essas trés criaturas ancestrais estdo em
povos e culturas diferentes, mas existem para representar a natureza dominante e
beligerante do homem e explicar a incidéncia de raios e trovoadas sobre seus
pOVoOS.

A vida de politicos € vista como uma mitologia contemporanea, pois
guando se torna modelo para outros, a pessoa passa para uma esfera da qual pode
ser mistificada, conforme definiu o mitélogo Joseph Campbell em entrevista ao
jornalista Bill Moyers. (CAMPBELL, 1990, p. 16).

Nesse nucleo circulam o indiano Mahatma Gandhi, o austriaco Adolf
Hitler, o americano John F. Kennedy e o sul-africano Nelson Mandela. Homens que
foram vistos como herdis por seu povo ou para muitas pessoas ao redor do mundo.

Esse capitulo analisa “A Jornada do Heréi” criada por Campbell a partir da
trajetéria politica de Arnold Schwarzenegger, de sua campanha para se tornar
governador até o fim do mandato. Também sao debatidas as jornadas de Marta e
Soninha durante a corrida eleitoral de 2008 para a prefeitura paulistana. A jornada
do her6i também é conhecida como monomito, uma jornada ciclica presente em
mitos e em suas narrativas (CAMPBELL, 1994).

No Brasil, nem todos os representantes da nacao sao vistos como herais.
Os representantes federativos do periodo de regime militar, que durou de 1964 a
1985, sao tidos como vildes em razao das torturas praticadas contra oposicionistas,

cerceamento da imprensa e outras praticas abominaveis aos direitos humanos. “O
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herdi é alguém que deu a propria vida por algo maior que ele mesmo” (CAMPBELL,
p. 131, 1990).

Outros politicos ambicionaram a cadeira de presidente, mas fracassaram
como o “eterno candidato” Paulo Maluf, figura politica de Sdo Paulo, conhecida
como “rouba, mas faz"®
Janeiro, Mario Covas (1930 - 2001) e Leonel Brizola (1922 - 2004),

respectivamente. Sao trés exemplos que ndo alcancaram a aura de presidente herai,

, € 0S ex-governadores estaduais de Sao Paulo e Rio de

mas sao vistos como “salvadores” por seu antigo séquito dentro de seus estados.

O ex-presidente Fernando Collor de Melo, o “cagador de marajas”, sofreu
impeachment no inicio dos anos 1990 e passou a ser visto como semelhante
aqueles que supostamente “cacava’. Sua biografia € marcada por escandalos
envolvendo orgias, abuso de drogas e corrupcdo. Portanto, esta mais inclinado para
a vilania dentro da mitologia politica brasileira.

Os estadistas Getulio Vargas, Juscelino Kubistchek, Fernando Henrique
Cardoso (FHC) e Luis Inacio Lula da Silva, mesmo com decisdes polémicas tém nao
apenas 0 reconhecimento dentro da historia nacional, mas também em outros
continentes. Com seus feitos, séo vistos por seus correligionarios como “heroéis” da
politica nacional, ndo se limitando apenas a sua cidade ou estado e concluiram a

Jornada do Herdi a qual se comprometeram no governo do pais.

Herdis sdo simbolos poderosos, encarnagfes de ideias e aspiragdes,
pontos de referéncia, fulcros de identificacdo coletiva. Sdo, por isso,
instrumentos eficazes para atingir a cabeca e o coracdo dos cidadaos
a servico da legitimacao de regimes politicos. Nao ha regime que nao
promova o culto de seus herdis e ndo possua seu pantedo civico. Em
alguns, os herdis surgiram quase espontaneamente das lutas que
precederam a nova ordem das coisas. Em outros, de menor
profundidade popular, foi necessério maior esforco na escolha e na
promocao da figura do heroi. E exatamente nesses Ultimos casos que
o herdi € mais importante. A falta de envolvimento real do povo na
implantagdo do regime leva a tentativa de compensagéao, por meio da
mobilizagdo simbodlica. Mas, como a criagcdo de simbolos ndo é
arbitraria, ndo se faz no vazio do pantedo civico. Heréi que se preze
tem de ter, de algum modo, a cara da nacdo. Tem de responder a
alguma necessidade ou aspiragdo coletiva, refletir algum tipo de
personalidade ou de comportamento que corresponda a um modelo
coletivamente valorizado. (CARVALHO, 1990, pp. 55 — 56).

%9 A fama de “rouba, mas faz” pertenceu ao governador Adhemar de Barros (1901 — 1969) antes de
Maluf.
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Neste cenario ha elementos do jogo. Politicos armam esquemas e tramas
ou se defendem delas para obter o resultado almejado durante sua trajetéria numa
disputa diaria por poder. “O jogo ultrapassa a esfera da vida humana” (HUIZINGA,
2005, p. 6). Portanto, transpassa a racionalidade, o que reflete na sanha de poder
desses personagens. Ha tracos dessa cultura ludica na Jornada do Herdéi, como no
arquétipo do picaro que pode ser o personagem central (CAMPBELL, 1990).

(...)... o mito, que é também uma transformacao ou uma “imaginagcao”
do mundo exterior, mas implica em um processo mais elaborado e
complexo do que ocorre no caso das palavras isoladas. O homem
primitivo procura, através do mito, dar conta do mundo dos fendmenos
atribuindo a este um fundamento divino. Em todas as caprichosas
invencdes da mitologia, h4 um espirito fantasista que joga no extremo
limite entre a brincadeira e a seriedade. Se, finalmente, observarmos o
fenbmeno do culto, verificaremos que as sociedades primitivas
celebram seus ritos sagrados, seus sacrificios, consagracbes e
mistérios, destinados a assegurarem a tranquilidade do mundo, dentro
de um espirito de puro jogo, tomando-se aqui o verdadeiro sentido da
palavra. (HUIZINGA, 2005, p. 7).

O jogo se baseia na manipulagdo da “imagem”, ou seja, da realidade
(HUIZINGA, 2005), portanto politicos, marketeiros, jornalistas, assessores de
imprensa e 6rgdos de justica encontram nesse meio arquétipos dos mais diversos
perfis compondo uma mitologia. Dentro deste panorama a aceitagcdo da juncao de
politica e midia se acentua, tendo o cidaddo um simulacro da cultura de participacao
em uma mesa na qual os jogadores possuem muito capital, recursos intelectuais,
militares, sociais e outras forcas (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 263). A politica
pode ser um divertimento para o publico e para o lider também, mas como um
passatempo agradavel, fonte de distracbes ou até mesmo para preencher o tempo
de lazer (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 298).

3.2. OS HEROIS DA CALIFORNIA E CIMERIA

O herdi nacionalista, religioso, étnico ou baseado em apenas um grupo
nao obter uma legido de seguidores fora de seu territério, como afirma Campbell na
entrevista para Moyers (CAMPBELL, 1990, p. 135). Por exemplo, Napole&do
Bonaparte foi heroico para os franceses, mas um espoliador e assassino para 0s

outros povos. Esse fenbmeno de abrangéncia explica o maior apelo de FHC e Lula
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perante Covas e Brizola. Soninha Francine pode ser bem recebida por setores de
outros estados, mas suas atividades estao restritas a S&o Paulo, principalmente na
capital, portanto passa a ser vista como uma heroina paulistana, por outro lado
Marta, eleita em 2010 senadora por Sao Paulo, tem uma miriade maior para
visualizar da qual também é avistada, tendo sido também ministra do Turismo,
porém seu nucleo continua sendo Sao Paulo. Por outro lado, Arnold
Schwarzenegger se encontra em uma esfera maior, tendo atuado em filmes de
alcance global, e possui fas em diversos paises do globo. “O her6i € um showman,
um homem de espetaculo. Com ele, leadership e showmanship se confundem”
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 23).

Antes de ser um animal politico midiatico, Arnold Schwarzenegger € um
olimpiano, uma vedete da atualidade, “casta” a qual pertencem além de astros de
cinema, principes, reis, campedes, politicos, empresarios, playboys, artistas
célebres, exploradores. Suas atitudes sdo acompanhadas por flashs e ocupam mais
espaco no imaginario coletivo do que decisdes politico-econémicas, sendo cobertos
por sentimentos de serviddo, emulacdo e projecdo de expectativas. Tornam-se ao
mesmo tempo um ideal inalcancavel como as estrelas do comecgo do século XX,
mas também um modelo de comportamento, sua vida privada desperta tanta ou até
mais atencdo que sua obra. Neste pantedo se encontram semi-deuses e herdéis,
porém ndo ha deuses nesta enferma e efémera mitologizacdo do ser humano por
cameras e meios de comunicacdo (MORIN, 1975, pp. 91 -95).

Por ser um olimpiano, Schwarzenegger ja comeca sua jornada imbuido de
poderes acima dos rivais, vem do pantedo maior, do star system hollywoodiano.
Marta e Soninha pertencem a um pantedo de semideuses menores, sendo a
primeira uma “semideusa” maior que a segunda.

Politicos defensores de causas polémicas podem perder a popularidade e
até serem mal vistos por setores conservadores da sociedade, ou terem as questdes
levantadas em debates rechacadas por ignorancia da populacdo. Alguns desses
personagens defendem, ao mesmo tempo, temas que sao respeitados pela maioria
eleitoral e esses politicos acabam se tornando anti-herdis, ndo séo herois ou vildes
completos. Outros podem ter atitudes que nao condizem com a vida pessoal
esperada de um heréi e podem manchar suas imagens (SCHWARTZENBERG,
1977).
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(...) O anti-herdi se instala claramente como eixo estrutural de um
texto ficcional, seu sentido anti-heroico ndo lhe advém de ser a
contrapartida de nenhuma outra personagem desse texto.
(GONZALEZ, 1994, p. 96).

Arnold Schwarzenegger mostrou-se um respeitador de valores
democratas ao defender um plebiscito sobre a legalizacdo da maconha, em seu
passado ja admitiu ter fumado a mesma por fins recreativos, assim como haxixe,
enquanto competia como fisiculturista. Isto depde contra sua imagem de homem
publico. Outro ponto negativo foi a descoberta de um filho com uma empregada de
sua casa apos mais de dez anos do nascimento da criangca, o mesmo ja fora
acusado de assédio sexual nos sets de filmagem. Sua imagem de gestor fora
prejudicada por problemas econémicos que afetaram o estado californiano. Apos
deixar o gabinete, Schwarzenegger embarca para retomar sua carreira de astro
hollywoodiano no Last Stand (2013), o seu regresso pode sinalizar que ainda ha
aceitacdo de publico para sua carreira nas telas.

Ao mesmo tempo em que apresenta caracteristicas que ndo fazem dele
um herdi detentor de diversas virtudes, o ex-representante da California foi contrario
as politicas repressoras do préprio partido, o0 Republicano, contra imigrantes ilegais,
a grande maioria oriunda do México, defendendo que o povo latino faz parte da
formacdo dos Estados Unidos da América. O meio-ambiente também foi uma
bandeira de Schwarzenegger e a reducédo de poluentes foi uma das metas de sua
gestao.

Soninha defende a legalizacdo da maconha, do casamento gay e do
aborto e também que uma figura publica pode posar seminua para uma revista
masculina, causas vistas como ignébeis por diversos setores da sociedade, porém
também advoga pelos direitos humanos — principalmente das criancas —, minorias,
meio ambiente e animais abandonados, o que lhe confere uma aura de protetora
dos excluidos e sem voz. Com suas atitudes polémicas surge como uma anti-
heroina, diferente de tipos como Geraldo Alckmin e Demostenes Torres” que
seguem um perfil mais associado com o do homem publico common man
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 51).

0 Senador por Goids e membro do DEM.
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Junto com seu perfil contestador, esta aliada sua indumentéria baseada
na estética de jovem rebelde, fugindo dos trajes formais adotados por seus colegas,
aumentando sua imagem de “politica diferente”.

Marta Suplicy tem sua vida pessoal marcada pela separacédo do senador
Eduardo Matarazzo Suplicy e logo apés se casou com o franco-argentino Luis Favre
para depois entrar num namoro com 0 entdo presidente do Jockey Club, Marcio
Toledo, em 2009. No arquétipo da primeira dama € esperada uma senhora recatada,
zelosa por seus relacionamentos e que apresente preocupacdes com o bem-estar
do marido e obras sociais (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 119). Marta rompe com
tal paradigma, entretanto mantém a defesa de minorias, principalmente as mulheres
e 0s pobres, 0 que para alguns criticos somado a sua postura de socialite Ihe d&

imagem de fada-madrinha.

Ao se dar conta do verdadeiro problema — perder-se, doar-se a
algum objetivo mais elevado, ou a outrem — vocé percebe gque essa,
em si, € a provacdo suprema. Quando deixamos de pensar
prioritariamente em ndés mesmos € em nossa autopreservacao,
passamos por uma transformacéo de consciéncia verdadeiramente
heroica. (CAMPBELL, p. 134, 1990).

Os herois e anti-heréis alcancam a midia do mundo globalizado assim
como as celebridades, porém diferente das celebridades buscam se doar pelo
préximo, enquanto os “famosos” apenas correm atras de exibicdo e glamour néo
defendendo com afinco causas ou ideologias e tendo como meta apenas “ser”.

Soninha também afirma que na funcdo de jornalista, com destaque em
canais televisivos e colunas de jornais, o salario tende a ser maior que o de um
servidor publico. Manter-se caracteriza seus sacrificios em beneficio alheio
(CAMPBELL, p. 143, 1990). Afinal, “herdis e semideuses nascem como seres
motivados pela compaixdo e ndo pela vontade de dominio, de sexualidade e de
autopreservagao” (CAMPBELL, p. 185, 1990). Entretanto, esse sacrificio alcanga
proporcdes maiores em Arnold Schwarzenegger que com os filmes acumulou uma
verdadeira fortuna que se tornou ainda maior ao casar-se com Shriver e colocou
mais em risco ao se dispor na politica. O que Soninha recebeu como jornalista nao

chega a |he torna-la uma mulher rica.
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Em 2010, o Jornal da Tarde apresentou uma série de quatro matérias na

I’ e Sarah

qual eram apontadas as contratagcfes das filhas de Soninha, Rache
Marmo Azzari’? e da irma Tania Esther Gaspar Sim&es’® sem concurso publico por
orgaos do governo estadual de Sédo Paulo, na gestdo José Serra, enquanto Soninha
transitava do PT (Partido dos Trabalhadores) para o PPS (Partido Popular
Socialista), que apoia PSDB. Soninha também teve questionada nessa série de
reportagens, seu cargo de conselheira da Companhia Ambiental de S&o Paulo
(Cetesb), porém nega motivacdes politicas nas contratacdes de sua familia e em
sua funcédo como conselheira. (Rever a redacdo, esta um pouco confusa)

Marta poderia ter se mantido como apresentadora de TV, porém migrou
para a politica defendendo os valores que advogava em televisdo, além do cargo
nos meios de comunicacdo vem de uma familia de posses. Contra seu sacrificio
depdem as suspeitas de corrupcdo abafadas pelas CPls nao realizadas em sua
gestdo como prefeita, sendo que uma tinha como entusiasta seu ex-esposo Suplicy.

O trio, apesar de se apresentar como seres possiveis de cometer
sacrificios, caem na sexualidade exacerbada, seja o torso nu de Schwarzenegger
em filmes, os ensaios sensuais de Soninha, ou o “relaxa e goza”’* de Marta, e
falham na definicho de CAMPBELL (1990, p. 185) que determina a auséncia de
motivacdo sexual ao herdéi, porém a mesma aparece como ferramenta politica para
SCHWARTZENBERG.

3.3. O ELENCO DE UMA AVENTURA CALIFORNIANA.

Arquétipos sdo modelos de seres, uma espécie de molde encontrado em
diversas culturas, seja dos samurais japoneses ou dos indios xavantes. Dentro das
culturas existem exemplos de personagens que saem desse perfil para ter um papel
nas aventuras do her6i (JUNG, 1977).

n http://blogs.estadao.com.br/jt-politica/filha-de-soninha-tem-cargo-em-secretaria/ Acessado
03/01/2012 as 21h01.

72 http://blogs.estadao.com.br/jt-politica/filha-de-secretario-tem-cargo-de-confianca/ Acessado 07/02/2012
as 19h12.

7 http://blogs.estadao.com.br/jt-politica/irma-de-soninha-atua-no-cerimonial-do-palacio/ Acessado
07/02/2012 as 19h07.

™ http://g1.globo.com/Noticias/Politica/0,,MUL51536-5601,00.htm| Acessado 07/02/2012 as 00h33.
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Campbell em seus estudos de mitologia tracou que nas historias surgem
arquétipos comuns, porém Christopher Vogler roteirista da Walt Disney trabalhou
sobre esses tipos e achou as seguintes figuras: mentor, guardido do limiar, arauto,
camaledo, sombra e picaro (VOGLER, 1997, pp. 23 — 112).

A epopeia de Arnold Schwarzenegger rumo ao governo da Califérnia
tem o ex-fisiculturista como herdi e seus personagens coadjuvantes assim como nos
filmes que estrelou e ha grande paralelismo com a aventura do filme Conan, O
Barbaro. Os arquétipos analisados neste processo sdo baseados no trabalho de
VOGLER (1997) que voltou seus estudos de Campbell para a indlstria de cinema da
qual saiu Schwarzenegger e sua versao de Conan.

O Herdi € o personagem central da historia que se submete a diversos
sacrificios em busca de um bem maior ou evolucéo préopria (CAMPBELL, 1994).

Arnold Schwarzenegger nasceu na Austria em 1947 e teve uma infancia muito
pobre, ingressou em atividades fisicas com a idade de 12 anos e ap0s poucos anos
ja se apresentava em demonstracdes de fisiculturismo. Para tal atividade abdicou de
lazeres destinados a jovens de sua idade. Quando chegou a maturidade alistou-se
no exeército austriaco.

Conan nasceu na Ciméria antes da histéria humana que conhecemos, pois
sua era foi extinta por um cataclisma. Barbaro de uma tribo de poucos recursos
tornou-se escravo do conquistador Thulsa Doom e em suas terras desenvolveu o
fisico empurrando uma maquina de trabalhos forcados enquanto outros meninos de
sua tribo morriam nesta mesma atividade. Ao chegar a maturidade foi levado para as
arenas de gladiadores onde teve o primeiro contato com embates fisicos.

O herdi tragico é aquele que ndo conclui sua jornada por ndo superar seus
inimigos internos, como vicios, e situacdes adversas (VOGLER, 1997, pp. 62 — 63).
Schwarzenegger ao deixar o governo da Califérnia com baixa popularidade marcado
por um caso extraconjugal do qual foi revelado em 2011 um filho nascido em 1997 e
a inépcia para cuidar da economia da California foi colocado no patamar deste este
arquétipo de herdi. Conan € um anti-her6i por se manter a margem da sociedade,
mas apresenta ao mesmo tempo caracteristicas nobres e obtém éxito no final de sua
jornada, eliminando o inimigo, recuperando a princesa abduzida e posteriormente se
tornando dono do trono mais rico de sua época, a nacdo chamada Aquilbnia
(VOGLER, 1997, p. 62).
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O Chamado a Aventura em muitas oportunidades surge por meio de um
personagem manifestando o arquétipo do arauto que pode ter alinhamento positivo,
neutro ou negativo e, independente a postura, desencadeia a aventura (VOGLER,
1997, p. 142).

Na saga de Conan, o arauto € o vilao Thulsa Doom que na infancia do heroi
mata sua familia e vizinho além de escraviza-lo, o fazendo sentir &nsia por vinganga
e assim que se liberta parte para assassinar seu algoz.

Os Guardides do Limiar sdo obstaculos que se entrepdem entre o herdi e seu
objetivo na jornada. “Eles possuem uma cara ameagadora, mas se forem
devidamente compreendidos, podem ser ultrapassados, superados e até
transformados em aliados” (VOGLER, 1997, p. 81).

As urnas sao os Guardides do Limiar de Schwarzenegger, pois é nelas
definida sua entrada e depois permanéncia no governo da Califérnia e ao “passar”
por elas com éxito pode usar o feito como um “aliado” para convencer os eleitores e
0S que nao votam nele de suas habilidades.

Para Conan, estes Guardides sao apresentados na infancia, Rexor (Ben
Davidson) e Thorgrim (Sven-Ole Thorsen), dois guerreiros loiros de olhos claros,
musculosos, portando armas de grande porte que estiveram presentes no massacre
de sua aldeia, e se entrep6em toda vez que o barbaro tenta um confronto direto com
0 antagonista da trama, Thulsa Doom.

Mentor é um arquétipo muito frequente em narrativas mitolégicas, muitas
vezes é uma figura positiva e até paterna auxiliando o her6i na compreenséo do
mundo e Campbell chama “essa for¢a de Velho Sabio ou Velha Sabia” (VOGLER,
1997, p. 67). Nao ha limite de personagens para serem mentores como Hercules, o
heréi da mitologia grega mais bem treinado (VOGLER, 1997, p. 67), mas em muitas
obras ha um que se destaca diante dos outros professores.

Para Schwarzenegger os mentores, que o proprio cita, séo politicos que Ihe
servem de molde como o ex-ator de filmes B que depois se tornou governador da
California e presidente dos EUA pelo Partido Republicano Ronald Reagan, e o ex-
governador da Califérnia pelo extinto Partido Progressista, centro esquerda, Hiram
Johnson. Percebe que assumir ambos como referéncia ajuda a consolidar seu

caminho moderado dentro do espectro politico.
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Outros mentores de Arnold Schwarzenegger séo seus assessores,
secretarios, publicitarios e colegas de partido. George H.W. Bush foi seu chefe
enquanto presidente dos EUA. O austriaco foi responsavel pelo Conselho de Saude
em sua gestao, o que Ihe rendeu do governante o apelido de “Conan, o
Republicano”. Os “ministros” do Principe hollywoodiano possuem maior preparo para

o mundo politico e lhe conferem conselhos.

Mas, para que um principe possa conhecer o ministro, existe um
meétodo que nao falha nunca. Quando vires o ministro pensar mais
em si do que em ti e que, em todas as acgdes, procura seu interesse
préprio, podes concluir que esse jamais sera um bom ministro e nele
nunca poderas confiar (...). Porque aquele que tem o Estado de outro
em suas maos nunca deve pensar em si, mas sempre no principe,
ndo lembrando jamais de coisa que ndo diga respeito ao principe.
Por outro lado, o principe, para conserva-lo bom, deve pensar no
ministro, honrando-o, tornando-o rico, obrigando-se para com ele,
conferindo-lhe honrarias e cargos, a fim de que veja que ndo pode
ficar sem sua protegéo e que as muitas honras ndo o levem a
desejar mais honras, as muitas riquezas néo o levem a desejar mais
riqguezas e 0s muitos cargos o levem a temer as mudancas.
(MAQUIAVEL, 110).

Na pelicula, apds vencer muitas batalhas nas arenas, Conan recebe uma
espécie de instrucdo superior, estudando poesia, estratégia de guerra e kendo, mas
apos ser alforriado seu principal mestre € o mago Aikiro, personagem do japonés
Mako, que o encontrou no deserto e lhe mostrou o caminho para chegar ao covil do
assassino de seus pais e tribo. Aikiro é a voz que narra a aventura tendo depois
revelado que é seu cronista.

“(...) os Mentores guiam o heroi pelo Mundo Especial, os xaméas guiam as
pessoas pela vida. Viajam a outros mudos, em sonhos e visées” (VOGLER, 1997, p.
77). Aikiro ,quando Conan morre, conjura for¢cas de outros planos astrais para
ressuscitar o heroi e, no seu refugio que serve de cemitério para guerreiros e reis
mortos, afirma que durante a Ultima batalha contra as forcas de Thulsa Doom os
espiritos destes acompanharam a peleja, sugerindo manter contatos com 0s
mesmos.

A Sombra é o arquétipo que emana aspectos nao-expressos, rejeitados ou
irrealizados como um monstro reprimido (VOGLER, 1997, p. 101). O vildo de
Schwarzenegger é ele mesmo antes dos rivais politicos dentro do Partido

Republicano ou membros do Partido Democrata. Schwarzenegger com seus
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demdnios que fazem assessores evitar a erupg¢ao de suas “aventuras” sexuais na
midia e sua incapacidade de manter a economia da Califérnia fazem dele mesmo o
préprio algoz de sua jornada na politica.

Thulsa Doom é a Sombra de Conan, personagem do ator americano James
Earl Jones, dotado de habilidades com a espada e magia assim como politica e
religido, um deus ex-machina, acima do barbaro cimério simbolizando o confronto
entre um heroi e um semi-deus que ora pelo deus serpente Set, entidade da
malignidade. Megalomaniaco e demagogo tem em sua busca demonstrar que a
palavra e a fé sdo mais fortes que o ago da espada. “A Carne € mais forte”, como
afirma. Homem refinado e de porte nobre, mas desprovido de cleméncia e temivel, é
o Principe do inicio da trama e antitese do barbaro.

O Camaleédo é uma mascara que pode ser usada por qualquer personagem
da histéria na qual este queira parecer o que néo €, se for o herdi é para evitar um
perigo, mas pode ser usado por outros personagens da aventura (VOGLER, 1997.
pp. 99 — 100).

Personagens trajando mascaras sao dubios, pois este adorno serve para
ilustrar sua natureza camalednica ou disfarcar suas reais intencdes. “O individuo
disfarcado ou mascarado desempenha um papel como se fosse outra pessoa, ou
melhor, € outra pessoa” (HUIZINGA, 2005, p. 16). Thulsa Doom utiliza em muitas
cenas elmos que lhe cobrem a face enquanto os de Conan apenas protegem a
cabeca deixando seu rosto exposto de forma que o espectador possa identificar as
feicdes do ator austriaco. Conan s6 faz uso do Camaledo quando se disfarca de
membro do culto de Set para se infiltrar na base do inimigo, mas acaba morto
guando tenta ser o que ndo é. Conan é um barbaro, mas mesmo sendo ladrao
apresenta uma determinada honra que o faz cumprir a palavra. Thulsa € o corruptor
disposto a enganar para alcancar seus fins.

O Camaleéo entra em Schwarzenegger quando camufla seus desvios
conjugais sendo que traja esta mascara de 1997 a 2011 quando nao revela ter um
filho fora do casamento, enquanto, 0 menino e seu pai de criagdo pensavam ter
lagos bioldgicos.

O Picaro incorpora energias da vontade de pregar pecas assim como o
desejo de mudanca, sua expressao mais comum s&o os palhacos e comediantes
das histérias (VOGLER, 1997, p. 107).
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Na jornada de Arnold na politica, ele mesmo interpreta o Picaro em alguns
momentos com piadas em referéncias aos seus filmes muitas vezes em seus
slogans ou por um humor involuntario como quando chamou a congressista e colega

de partido Bonnie Garcia de “very hot”’

(muito gostosa, em traducao livre).

Em Conan, o proprio barbaro faz algumas piadas curtas assim como seus
companheiros de aventuras, mas o que mais faz uso deste recurso € o mago Aikiro
servindo como Alivio Cémico para a tensao produzida no filme (VOGLER, 1997, p.
108).

Para o mitélogo Joseph CAMPBELL (2007), a jornada do herdi tem 17 etapas:
partida ou separacéo, chamado a aventura; recusa ao chamado; ajuda sobrenatural;
travessia do primeiro limiar; barriga da baleia; descida ou iniciacdo ou penetracao;
estrada de provas; encontro com a deusa; a mulher como tentacao; sintonia com o
pai; a grande conquista; retorno; recusa do retorno; voo magico; resgate de dentro;
travessia do limiar; retorno; senhor de dois mundos e liberdade para viver.

VOGLER (1997) e LIMA (MARTINEZ, 2008) também trabalharam suas
versoes da jornada e a reduziram para 12 e 8 etapas respectivamente. Como a
versdo de Conan estudada neste trabalho € a do cinema, em sua primeira filmagem,
Vogler se torna mais relevante ao estudo e também ilustra a vida de
Schwarzenegger que se tornou um produto Hollywoodiano.

“A maioria das histérias leva o herdi para fora de seu mundo ordinario,
quotidiano, para um Mundo Especial, novo e estranho” (VOGLER, 1997, p. 30). O
personagem central se encontra em um ambiente ao qual esta habituado. Para
Arnold Schwarzenegger o mundo comum € o star system de Hollywood, enquanto
para Conan sua aldeia na fria, cinzenta e coberta por neve Ciméria, sua nacao.

O chamado pode ser “um problema, um desafio, uma aventura a empreender”
(VOGLER, 1997, p. 31) e em Arnold se da quando se interessa pelo fisiculturismo e
desde menino adornava seu quarto com posteres de atletas com corpos de Adonis,
levando sua méae a cogitar que o filho fosse homossexual. Anos depois a praticar o
fisiculturismo se tornando um dos principais expoentes da modalidade.

Thulsa Doom, o vildo do filme Conan, invade a aldeia do menino cimério e 0s

massacra deixando vivas apenas as criangas. “Em enredos de vinganga, o

s http://www.msnbc.msn.com/id/14732643/ns/politics/t/schwarzenegger-apologizes-about-latino-
blood/ Acessado 11 de janeiro de 2012 as 19h28.
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Chamado a Aventura muitas vezes é um mal que deve ser reparado, uma ofensa
contra a ordem natural das coisas” (VOGLER, 1997, p. 32). Outro chamado na vida
do barbaro se da ja na vida adulta quando o Rei Osric (Max Von Sydow) solicita ao
herdi e seus companheiros de aventura, Subotai e Valeria, que resgatem sua filha
mantida como servigal de Thulsa Doom depois de ser submetida aos poderes de
manipulacédo de vontade do lider religioso.

A Recusa ao Chamado ocorre quando o heroi sente medo, e até o externa, de
encarar sua aventura (VOGLER, 1997, p. 33). Arnold foi sondado pelo partido
Republicano para concorrer ao posto de governador da Califérnia em 2001, mas
recusou a oportunidade’®.

Para o menino Conan a recusa ocorre logo apés a morte de seu pai quando
se esconde atras de sua mae temendo um embate com o invasor Thulsa Doom.

A Travessia do Primeiro Limiar se da quando o herdi se “compromete com
sua aventura no Mundo Especial pela primeira vez” (VOGLER, 1997, p. 34).

Para Arnold o primeiro limiar foi divulgar o flme O Exterminador do Futuro 3 —
A Rebelido das Maquinas (2003), no mesmo periodo que se pedia um recall das
eleicbes de 2001 vencidas pelo democrata Gray Davis, mas que se viu envolvido em
uma crise na area de energia e nao podia confrontar os empresarios do setor que
financiaram sua campanha. Schwarzenegger ao mesmo tempo que promovia a
pelicula de um dos seus mais famosos personagens deixava um suspense sobre
suas intencdes. Arnold, “O Exterminador”, seria candidato para revitalizar a
Califérnia ilustrando as relacdes entre o star system e a politica
(SCHWARTZENBERG, 1997).

Conan se torna escravo das forcas de Thulsa Doom e é forcado a trabalhos, o
gue se torna um processo de sele¢do natural do mais forte, matando seus
compatriotas, enquanto o jovem cimério € o Unico a resistir e se torna um adulto
musculoso. Apos o trabalho bracal € levado para uma arena de gladiadores onde
aprende a combater e matar seus oponentes. Posteriormente, como prémio do
sucesso nos combates, € enviado ao extremo leste de seu mundo para desenvolver
suas habilidades com a espada, usando nos treinos uma katana’’, estudos de

estratégia, poesia e a arte do amor.

% hitp://www.harpers.org/subjects/ArnoldSchwarzenegger Acessado 09/01/2012 as 11h01.

" Espada de lamina curva usada pelos samurais do periodo feudal japonés.
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A Caverna Oculta muitas vezes € um lugar perigoso e subterraneo no qual o
heréi busca um objeto de salvacdo. E o segundo limiar e muitas vezes os heréis
planejam ou até hesitam brevemente antes de adentrar (VOGLER, 1997, p 37).

A duavida da candidatura enquanto promove o Exterminador paira sobre a
figura de Arnold e seus eleitores-fas (SCHWARTZENBERG, 1977) ficam ansiosos
com a possibilidade de serem salvos pelo hollywoodiano, enquanto o ator durante
este tempo reflete sobre a viabilidade de ser candidato.

Ao ser libertado de seu periodo como escravo, o barbaro foge de uma matilha
de lobos e sobe uma pilha de pedras, ficando encurralado pelos predadores.
Encontra a entrada para uma caverna, entra de forma acidentada e se percebe num
local escuro e imido precisando improvisar uma tocha. No ambiente vé o esqueleto
de um falecido monarca com uma espada nas maos e reconhece atras dele o

simbolo de Crom, deus dos cimérios, e diz seu home em agradecimento.

Uma vez ultrapassado o Primeiro Limiar, o herdi naturalmente
encontra novos desafios e Testes, faz Aliados e Inimigos, e comeca
a aprender as regras do Mundo Especial. (VOGLER, 1997, p. 35).

Para o austriaco radicado nos EUA, os primeiros testes foram se apresentar
como melhor opc¢éo do partido para concorrer ao governo do estado, uma das
principais aliadas é a esposa Maria Shriver, jornalista e integrante do partido
Democrata e também membro do cld Kennedy. O inimigo nesse periodo é o legado
de Gray Davis e sua imagem. Arnold usa a atuacéo do antigo governador como o
mal a ser extirpado.

ApGs matar os lobos e usar suas peles como vestimenta, encontra uma
cabana de uma feiticeira que lhe prevé um trono proprio e que esmagara as “cobras
na terra”, este animal simboliza o culto do deus Set do qual Thulsa Doom é
sacerdote. Para ajudar mais o barbaro a anfitrid afirma que ha um preco, a energia
masculina do herdi e para isso pratica sexo com 0 mesmo, porém durante o ato
tenta mata-lo, sem sucesso é atirada numa lareira e seu espirito deixa o local. A
feiticeira € o primeiro teste e inimigo nesta parte pds-primeiro limiar.

Ao deixar a cabana, o barbaro se depara com um homem acorrentado que lhe
pede comida para ndo morrer de fome e ao menos morrer em combate numa forma

mais digna. Conan o liberta e ele se apresenta como “Subotai, ladréo e arqueiro” e é
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seu primeiro aliado na jornada. Assim como Schwarzenegger na corrida eleitoral tem
Shriver, Conan encontra a guerreira e ladra Valéria que se une aos dois e se torna
seu interesse amoroso. O teste aos trés aventureiros é roubar “o olho da serpente”,
uma joia grande e preciosa num templo de Set regido por Rexor, assecla de Thulsa
Doom. O bando invade, rouba a peca, Conan e Subotai matam uma cobra gigante e
fogem do local ilesos. O réptil é animal de estimacdo de Doom e Rexor estava
presente como um dos generais do sacerdote-guerreiro na invasdo da aldeia do
heroi.

O encontro com o0 mentor € o0 momento em que o heréi passa a ter um norte,
uma figura paterna, uma relagao de “Deus e o ser humano” (VOGLER, 1997, p. 33).
N&o necessariamente ele esta presente fisicamente. No caso de Arnold ele assumiu
se espelhar no hollywoodiano de filmes de segunda linha Ronald Reagan do partido
Republicano que foi governador da Califérnia entre 1967 e 1975 e depois se tornou
presidente da nacdo americana de 1981 a 1989. Outro exemplo guia do ex-
fisiculturista foi o ex-governador da Califérnia Hiram Johnson, comandante do estado
durante 1911 e 1917 e membro do extinto partido Progressista, agremiacdo de
centro esquerda. Arnold € um republicano, ou seja, de direita, mas de postura
moderada e ndo conservadora, e a influéncia de seus mestres do passado apontam
suas inclinagfes politicas.

Para Conan, durante sua vivéncia no extremo leste surgem mestres nas artes
da espada katana e estratégia de guerra similares aos japoneses e mongois da
realidade. Porém, o mestre mais presente e influente € o mago Aikiro que Conan
encontra quando vai atras de Thulsa Doom ap6s o pedido de Rei Osric. O homem
de tracos asiaticos possui conhecimentos arcanos necessarios para o barbaro que
enfrenta alguém versado tanto no combate quanto na magia.

Provacao Suprema ocorre quando o herdi entra em confronto direto com seu
maior medo, enfrentando a propria morte em batalha com forcas hostis em um
momento de suspense para a plateia que fica ansiosa por saber “se ele vive ou
morre” (VOGLER, 1997, pp. 37 — 38).

A eleicdo contra os candidatos de outros partidos pelo governo da Califérnia
nao chegou a ser um grande desafio para Arnold, do outro lado estavam o
democrata Cruz Bustamente, o republicano Tom McClintock, Peter Camejo do

Partido Verde e a comunicadora Ariana Huffington, concorrendo de forma
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independente que apds um debate os demais candidatos desistiu de concorrer,
devido ao largo crescimento do austriaco nas pesquisas alegando ter influéncia de
sua fama. Bustamante junto a ela defendia financiamento publico para as
campanhas, tendo assim um instrumento anti-corrupcao. O debate é um espetaculo
e a chegada dos participantes lembra a vinda de astros a cerimbnia do Oscar,
principalmente com o astro de filmes de acdo. Habituado a este universo de brilho e
pompa, Schwarzenegger vence seus adversarios com a facilidade com que Conan
elimina seus oponentes na arena dos gladiadores (INDIANA, 2005). Os debates séo
vencidos mais pela vida pessoal do candidato e a forma com a qual se apresenta do
que pelas ideias apresentadas e dados, o voto € irracional e se faz mais pelo
emocional. (SCHWARTZENBERG, 1977). Arnold entra com 48,6% dos votos e a
aprovacao de seu mandato até 2005 era de 60%.

Para Schwarzenegger, a Provacdo Suprema se dé ao efetuar um bom
mandato para ser reeleito. Apesar dos votos o elegerem, ainda havia davidas quanto
a suas habilidades politicas, pois ndo possuia extensa experiéncia, tendo sido
presidente dos Conselhos de Educacéo Fisica e Esportes no governo da Califérnia
de Pete Wilson que administrou o estado entre 1991 e 1999, e também teve cargo
similar no governo federal de George H. W. Bush entre 1990 e 1993, cargos
simbdlicos.

No filme, a Provacdo Suprema de Conan surge quando decide ir sozinho
resgatar a filha de Rei Osric, deixando seus aliados Subotai e Valeria, mas a
principal motivacao é matar Thulsa Doom. Ao chegar ao templo de adoracéo ao
deus serpente Set, o barbaro é identificado com facilidade como inimigo e
capturado. Apds ser espancado é questionado por ter assassinado o animal de
estimacao e roubado a joia “olho da serpente” em um de seus cultos enquanto vé o
assassino de seu pai fazer troga com um dos ensinamentos que Ihe deixou e servem
como norte de suas atitudes, o Enigma do Aco. Conan néo consegue finalizar suas

pendéncias neste momento com o assassino de sua tribo.

Antigamente, os cacadores e guerreiros tinham que se purificar antes
de voltar a suas comunidades porgue tinham sangue nas méos. O
herdi que esteve no reino dos mortos deve renascer e se depurar,
em um ultimo teste de morte e Ressurreicdo, antes de voltar ao
Mundo Comum dos vivos. (VOGLER, 1997, pp. 41 — 42).
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A Ressurreicdo de Schwarzenegger se da ap0s a morte de suas promessas e
conquistas, quando sua taxa de desaprovacao chega a 56% entre abril e maio de
2005. Para o eleitor, seu semi-deus hollywoodiano morreu ao ndo cumprir suas
promessas cortando gastos para enxugar as contas do estado e 2006 era ano
eleitoral no qual o astro-politico tentaria reeleicdo em meio a suspeitas de
favorecimentos em negdécios promovidos por seu governo com suas empresas sao
expostas pelos grupos de midia e adversarios politicos, assim como os escandalos
sexuais se tornam mais evidentes afetando a imagem do eleito expondo como o
mundo privado influéncia no publico™. Por um periodo Schwarzenegger morreu aos
olhos de seus eleitores-fas. Em julho de 2006, destina US$ 150 milhdes para
pesquisa com células-tronco embrionarias, divergindo do presidente e colega de
partido George W. Bush’®, e em outubro assina lei para limitar a emisséo de gases
poluentes em seu estado, o primeiro a efetuar tal medida®, reconduzindo um
processo de revitalizacdo de sua imagem ao associa-la a questées ambientais. No
més de agosto aprova aumenta o salario minimo da Califérnia de US$ 6,75 para
US$ 8,50 por hora®, mesmo atraindo o repldio das alas conservadoras outra
bandeira foi aumentar os direitos para relacionamentos homo afetivos. Suas
medidas foram bipartidarias em conjunto com democratas e visaram distanciar sua
imagem de Bush que sofria queda de popularidade.

Thulsa Doom ordena que Conan seja crucificado na enorme “Arvore da
Lamentacgao” para refletir sobre seus pecados e la permanece até a morte como um
musculoso messias seminu atacado por abutres. Subotai o retira, porém chega no
acampamento de Aikiro, onde o grupo monta acampamento, sem vida. O feiticeiro
apos exigéncias e ameacas de morte de Valeria realiza um feitico para trazer o
barbaro ao mundo dos vivos, sanando seus ferimentos, enquanto os dois guerreiros
evitam que espiritos malévolos levem a alma do companheiro tombado durante a

noite.

7 http://www.washingtonpost.com/wp-dyn/content/article/2005/08/12/AR2005081201651.html|
Acessado 11 de janeiro de 2012 as 09h03.

" http://noticias.terra.com.br/ciencia/interna/0,,011076723-E1298,00.htm| Acessado 11 de janeiro de
2012 as 09h25.

8 http://noticias.uol.com.br/ultnot/afp/2006/09/27/ult34u164512.jhtm Acessado 11 de janeiro de 2012
as 09h15.

8 http://articles.latimes.com/2006/sep/13/business/fi-wagel3 Acessado 11 de janeiro de 2012 as
09h29.
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No Caminho de Volta o herdi “ainda n&o saiu do bosque” (VOGLER, 1997, p.
41) e lida com as consequéncias de enfrentar for¢as ocultas e neste momento nos
cinemas surgem “algumas das melhores cenas de perseguicao (...) quando o herdi é
perseguido” (VOGLER, 1997, p. 41).

Para o politico americano o regresso é ser reeleito ao governo de seu estado
e nas eleicdes de 2006 Schwarzenegger vence por votacao ainda maior que a
anterior, batendo os rivais com 55,88%°%* dos votos e estendendo seu mandato até
2011.

Conan, depois da ressurrei¢céo, volta com seus aliados e resgata a princesa
deixando para enfrentar Thulsa Doom em outra ocasido. Entretanto, o arqui-inimigo
mata sua companheira usando uma cobra como flecha enquanto fogem a cavalo.

A Recompensa € o0 momento no qual apds muitas provas, desafios e perigos
o herdéi pode se apossar do tesouro que busca ou uma espada capaz de aniquilar o
inimigo (VOGLER, 1997, pp. 39 — 40). Neste momento, o personagem central e sua
plateia tém motivos para comemorar.

Para Schwarzenegger, a recompensa vem apoés a reeleicdo, coroando os
trabalhos feitos em sua posse para o segundo mandato como governador da
Califérnia e realizou o “Comité Inaugural do Governo de 2007” que foi uma festa de
gala durando dois dias com participacdes de celebridades ao custo de S$ 1,4
milhdes, mas sem uso de verba publica.

“Por vezes a ‘espada’ € o conhecimento e a experiéncia que conduzem a uma
compreensao maior e a uma reconciliagdo com as forgas hostis” (VOGLER, 1997, p.
40). Entdo faz uma pira e crema sua esposa, mas o fogo também serve para atrair
0s oponentes ao local que vive Aikiro e o grupo utiliza como quartel general, os
inimigos ao chegarem veem amarrada a filha de Osric, escrava de Doom. A batalha
contra os generais de Doom, Thorgrim e Rexor e seus comandados é empreendida,
para ajudar o barbaro ha apenas Subotai, que é ferido, e depois o velho arcano se
une a dupla. O trio assassina 0s oponentes, mas ainda sobra Rexor que luta contra
o herdi usando a espada forjada pelo pai deste décadas atras. A batalha entre
ambos é sangrenta, mas o barbaro supera o oponente com a ajuda do espirito de

sua falecida namorada Valeria e recupera a arma fabricada por seu progenitor no

% http://www.nationspresse.info/?p=73505 Acessado 11 de janeiro de 2012 &s 09h55.
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final, fazendo um sinal de reveréncia ao ter seus anseios atendidos por Crom, seu
deus, ao qual fez sua Unica prece pouco antes de adentrar no confronto.

A Volta com o Elixir se constitui no regresso do herdi ao mundo comum,
porém a jornada esta completa se ele volta com o “elixir”, o tesouro ou uma ligdo do
Mundo Especial (VOGLER, 1997, p. 43).

O astro dos cinemas n&o obteve seu “elixir’, sua imagem foi prejudicada como
marido infiel assim como também recebeu criticas pela maneira como conduziu a
economia, uma das pilastras de um governo.

Conan volta com a filha de Rei Osric e mata seu algoz, utilizando a espada de
seu pai para arrancar-lhe a cabeca e vingar os danos causados em sua vida e a de
outros que o sacerdote tirou em suas passagens, principalmente da sua aldeia,
entdo fica sentado por alguns minutos refletindo enquanto olha os seguidores do
culto de Set deixando o local com a morte de seu avatar. Conan, portanto, cumpre a
promessa ao Rei e satisfaz seu desejo de vinganca.

Herdis tragicos sao as figuras centrais de uma historia que podem néao ter
atributos admiraveis e nem despertar sentimentos positivos ou até mesmo atuando
de forma deploravel como Macbeth de Shakespeare (VOGLER, 1997, p. 62). Para
os fas-eleitores da Califérnia, Arnold assume no ato final de sua jornada esta faceta
e acaba sendo derrotado por seus demdnios intimos — escandalos sexuais — e
obstaculos externos que néo conseguiu transpor — politica e economia —. “Anti-
herdis tragicos nao sao tdo admiraveis, mas observamos sua queda com fascinio”
(VOGLER, 1997, p. 63). Em sua jornada, Arnold néo obteve o elixir, mas como a
travessia € ciclica ele pode reinicia-la como fez o democrata Jerry Brown que
assumiu o governo apos seu mandato e havia ocupado a mesma posicao décadas
atras.

O anti-herd6i € uma figura muito aceita no cinema como o personagem de
James Dean em Juventude Transviada, a familia Corleone da trilogia Poderoso
Cheféo, muitas vezes um solitario — ou grupo isolado —, alguém que questiona o
establishment, “homens honrados, que se retiram da corrupcao da sociedade e
agora operam na sombra da lei” (VOGLER, 1997, p. 62). Conan € um ladrdo, mas
mantém palavra até mesmo quando promete resgatar ou matar alguém.

Em entrevista 0 analista politico Gaudéncio Torquato explica o fenbmeno

Schwarzenegger utilizando conceitos de Estado do Espetaculo
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(SCHWARTZENBERG, 1977) e de Olimpiano (MORIN, 1975) para definir sua

trajetdria de ascensdo e queda na politica®.

“O Arnold Schwarzenegger € um produto tipico do chamado Estado
Espetaculo, no qual vivemos e é de certa forma ‘comestizado’,
abrilhantado, emoldurado pela fosforescéncia midiatica no qual os
atores politicos assumem uma dualidade, parte humana e parte
divina. Humana porque vocé vé o politico, pega na méao dele e vé que
€ igual aos outros e a faceta divina € conveniente dessa exposi¢ao
intensa que o ator politico é submetido pela midia. O Edgar Morin em
Cultura de Massas do Século XX configura muito bem essa faceta
dual de humana e divina trabalhando as figuras que sdo escopos da
cultura de massa, grandes atores e atrizes, principes, reis e rainhas,
celebridades e outros que brilham nas revistas que tratam da vida
humana e mundana, personagens que frequentam as colunas sociais.
Deste universo um segmento se destaca que é o segmento dos
grandes artistas e Schwarzenegger faz parte deste universo olimpiano
do qual fala Edgar Morin. Ele usa deste suporte, deste brilho que
provém da sua imagem massificada pela inddstria cinematogréfica e
ingressa na politica. Logicamente ele chega ao ponto de culminancia
de sua carreira que é se eleger governador de um dos estados mais
importantes dos Estados Unidos, a Califérnia, estado riquissimo e ele
como governador entra, portanto em outro cenario, mas continua
sendo olimpiano com aura divina. Mas na realidade, a realpolitik, a
politica real o traz para o campo humano. Ele perde aquele brilho,
aguela aura, aquele halo brilhoso fosforecente que o emoldurava e vai
perdendo essa configuracdo cénica, artistica, olimpiana para se
transformar em um politico ndo bem sucedido, porque ele néo
consegue administrar as finangas, as dividas do estado da Califérnia,
portanto é levado ao insucesso com os resultados desastrosos de seu
governo e ndo consegue continuar na politica. Nao creio que tenha
condigbes de voltar. Se fosse um ator politico normal até voltaria,
como casos nossos: Ciro Gomes pode voltar, (José) Serra perdeu,
mas pode voltar. A politica tradicional sempre conserva seus atores,
mesmo que fora da trajetéria principal, mas sempre com possibilidade
do regresso. No caso do ator cinematografico que entra na cena
politica o povo identifica: ‘ele deu certo aqui e nao foi Ia’, fazendo
comparagdo. Os dois palcos, o da politica e o do cinema, nessa
comparacéao ele é bem sucedido num e ndo no outro, logo volta para
a indastria cinematografica em dois filmes. Explica-se o fenébmeno
Schwarzenegger dentro do Estado do Espetaculo e do impeto
midiatico e evidentemente isto ocorre também com outros atores das
artes cénicas que deram certo no Brasil, uns dentro da politica e
outros fora.”

3.4. A JORNADA DA HEROINA POLITICA

% Entrevista concedida ao autor dia 07/02/2012 — Ver Apéndice
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A Jornada do Herdi é encontrada em diversas culturas, porém na maioria
das vezes o personagem principal € do género masculino (CAMPBELL, 1990). Sédo
poucas as heroinas assim como na politica, area na qual mulheres vém
experimentando um crescimento na representacdo publica e poder, porém em
namero que ainda ndo alcancou o de homens.

MARTINEZ (2008, p.113) adapta a ideia de Campbell para a realidade de
seu pais, o Brasil, com enfoque nas “heroinas” e ndo apenas na figura masculina.

Diferencas anatdémicas, homens possuem maior facilidade para a caca e
prote¢c&o do grupo contra inimigos, enquanto as mulheres ficaram com os trabalhos
do lar e gestacéo, a parceria foi vital para o desenvolvimento da sociedade humana
(MARTINEZ, 2008, p. 114), mas houve mulheres guerreiras e sociedades
matriarcais como as amazonas, porém as patriarcais se destacaram.

O psicélogo Carl Jung batizou de anima a porcdo feminina guardada no
inconsciente masculino, e de animus a personificacdo do homem no inconsciente
feminino. Todo homem herda um sistema psiquico contendo a imagem da mulher,
um conjunto inerente compartilhado pela espécie de todas as experiéncias
ancestrais do ser feminino e este € chamado de anima. Enquanto, toda mulher
nasce com uma imagem estabelecida do homem, o animus (JUNG, 1989, pp. 351 —
352).

“A exclusao das histérias das mulheres das narrativas legitimadas € fato
bem conhecido” (MARTINEZ, 2008, p. 118). O género feminino n&o é privilegiado
pelos estudos histéricos ou até mesmo tem suas passagens excluidas. Como os
historiadores sdo, na sua maioria, homens, a mulher passa por um processo de
supressdo de personalidade, sendo vista apenas como complemento do homem.
Existe a Primeira-Dama, mas nao o “Primeiro-Cavalheiro”. Esse fenébmeno prejudica
as narrativas femininas e suas formacgdes (MARTINEZ, 2008, p. 118).

A narrativa feminina jornalistica, inclusive a politica, é vista como menor
dentre outras editorias por tratar de temas privados (MARTINEZ, 2008, p. 123).
Soninha em 2010 apareceu mais pelos ensaios seminus e acusagdes sem provas
como a suposta sabotagem do metr6 do que suas propostas ou feitos, enquanto
Marta ganha destague na midia com suas polémicas discussbes ou
desentendimentos como desligar o microfone do ex-marido Senador Eduardo

Matarazzo Suplicy, durante seu discurso em reunido no Senado brasileiro do qual é
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vice-presidente. Quando o privado se torna maior que o publico h4 um esvaziamento
de propdsitos e as mulheres sdo mais suscetiveis a tais pautas principalmente em
editorias como comportamento e colunas sociais. Os fait-divers® roubam-lhes a
cena.

Entretanto, matérias intimistas humanizam o agente politico aos olhos do
eleitorado-fa e a imprensa feminina com suas sentencas imperativas aproxima as
histérias de vida da receptora da mensagem de uma forma que encontra poucos
paralelos na indastria comunicacional contemporanea (BUITONI, 2009).

Soninha Francine teve a sua entrada no budismo enquadrada na Jornada
do Heroi de Campbell, com os 17 estagios do mitélogo e tracaram seu estudo a
partir do sagrado e do género feminino, este Ultimo aspecto pouco trabalhado pelo
americano (DEL PICCHIA; BALIEIRO, 2010).

Marta encontra o desfecho do herdi tragico em seu alto indice de rejeicdo
pelos eleitores e na campanha em que sugeriu o possivel homossexualismo do
candidato Gilberto Kassab (2008), sua “sombra” nesta aventura, questionando se
era casado ou tinha filhos, sendo derrotada por ele no segundo turno.

Em campanha, Soninha propunha a criagdo de ciclovias, chegando a
fazer com que os outros candidatos debatessem o tema. O desfecho do heréi tragico
ocorreu quando o candidato Paulo Maluf, seu “sombra”, questionou sobre o que faria
para tirar a maconha das portas das escolas, expondo a capa da revista Epoca com
sua foto estampada e os dizeres: “Eu Fumo Maconha”. Soninha nao se posicionou

com veemeéncia.

O jogador que desrespeita ou ignora as regras é um “desmancha-
prazeres”. Este, porém, difere do jogador desonesto, do batoleiro, ja
que o ultimo finge jogar seriamente 0 jogo e aparenta reconhecer o
circulo mégico. E curioso notar que os jogadores sdo muito
indulgentes para com o batoleiro do que com o desmancha-prazeres
(HUZINGA, 2005, p. 14).

Personagens trajando mascaras sdo dubios, pois este adorno serve para

ilustrar sua natureza camalednica ou disfargar suas reais intengdes. “O individuo

84 . . ~ . . ~ . ~_ s

Fait-divers séo relatos do cotidiano comuns, expressao de jargdo jornalistico e se refere a fatos
ligados ao inusitado, pitoresco, curioso que ndo comprometem nenhuma parte envolvida e tampouco
assumem maior relevancia que outras editorias do jornal. (SODRE, 2009).

91



disfarcado ou mascarado desempenha um papel como se fosse outra pessoa, ou
melhor, € outra pessoa” (HUIZINGA, 2005, p. 16). Maluf surpreendeu Soninha com a
revista, a deixando perplexa. O ex-governador paulista € um dos mais experientes
no jogo politico principalmente em debates e apesar da fama de corrupto continua
como deputado e dirigente de seu partido em Sao Paulo, o PP (Partido
Progressista).

Eventualmente pode acontecer de um herdi fracassar, mas este sera
normalmente representado como uma espécie de palhaco, alguém
com pretensdes além do que pode realizar. (CAMPBELL, 1990, p.
135).

A representante do PPS surgiu como nova opc¢ao, porém ao final da
jornada tendo aceitado um cargo na subprefeitura da Lapa respondendo ao prefeito
eleito Gilberto Kassab se mostra como incapaz de concluir algo ao qual se propods e
incapaz de buscar rumo proprio, 0 mesmo processo se repete dois anos depois
qguando insinua ser candidata do partido pelo governo estadual, porém termina
comandando uma pequena autarquia, a SUTACO (Superintendéncia do Trabalho
Artesanal nas Comunidades), ou seja, responsavel pelo Artesanato no estado
paulista sob a chefia do governador Geraldo Alckmin do PSDB, o qual criticava
duramente no passado assim como fizera com Kassab.

Marta Suplicy em 2010, foi eleita senadora por Sao Paulo entrando com o
maior nimero de votos. Se tornou vice-presidente da Casa abaixo de José Sarney e

tendo como suplente Antonio Carlos Rodrigues do PR.
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CAPITULO 4

CAMPANHA POLITICA, GUERRA E NARRATIVA

4.1 O PRINCIPE E A GUERRA DA COMUNICACAO

A politica é associada a esfera do jogo (HUIZINGA 2005;
SCHWARTZENBERG, 1977), porém também ha nela um forte conteddo bélico
(MACHIAVELLI, 2006) que pode ser atestado pela evolugdo constante de
armamentos e quantidade de conflitos, rebelides e guerras no globo.

Deve, portanto um principe néo ter outro objetivo, nem pensamento,
nem tomar como arte sua coisa alguma que nao seja a guerra, sua
ordem e disciplina, porque esta é a Unica arte que compete a quem
comanda. (MACHIAVELLI, 2006, XXXIX).

Durante os anos eleitorais esse estado militar toma uma face mais
vigorosa e atagues s&o mais vistos tanto nas campanhas quanto em manchetes de
jornais, redes sociais e outros meios, seja por parte dos préprios agentes politicos
ou de seus seguidores. “Os homens que querem fazer uma coisa devem antes
preparar-se com toda industria” (MACHIAVELLI, 2006, p. 10), para entao
empreender suas forcas e esmagar os obstaculos. No perfil contemporaneo e deste
documento, a “industria” pode ser compreendida como as forcas do espetaculo
politico-midiatico apresentado em campanhas, telejornais, programas de variedades
e outros meios. Aquele que obtiver maior acesso a essas forcas tende a ser mais
forte.

“A juventude é mais amiga das coisas militares” (MACHIAVELLI, 2006, p.
11). Para Maquiavel, os idosos evitam as coisas relativas a guerra, entretanto
possuem experiéncia, politicos como Plinio de Arruda Sampaio (PSOL) e o falecido
Antbnio Carlos Magalhdes (DEM) deixaram marca de perfil aguerrido na defesa de
seus ideais. Os veteranos possuem, por outro lado, a experiéncia carente a
juventude. Mesclar perfis de geracdes diferentes pode criar uma maquina de batalha
eficiente para governos, oposicdes € campanhas. Entretanto, “ndo ha infantaria mais
perigosa que a composta por aqueles que fazem guerra por arte” (MACHIAVELLI,
2006, p. 17), um principe deve paga-los sempre, e 0S mesmos ndo sdo como seu
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proprio povo e 0 amam acima da necessidade da peleja politica, portanto para a
propria seguranga é prudente ao lider ter em suas “tropas” homens que fagcam o
trabalho de “bom grado por amor ao rei, e chegada a paz, com mais gosto retornem
ao lar” (MACHIAVELLI, 2006, p. 18). O marqueteiro Duda Mendonga ja trabalhou
para Paulo Salim Maluf e depois para Marta Suplicy, ambos oponentes em Sao
Paulo, mas também ja foram aliados no passado.

Para montar o exército, o principe deve “encontrar homens, arma-los,
ordena-los, exercita-los nas pequenas e grandes ordens, aloja-los, e ensina-los a
enfrentar o inimigo” (MACHIAVELLI, 2006, p. 21). Bases juvenis séo redutos de
militantes que idolatram o principe. A Alemanha Nacional Socialista possuia a
juventude hitlerista muito admirada por Hitler e Goebbels (GOEBBELS, 1978). No
Brasil, houve a juventude getulista e janista. Getulio centralizou sua propaganda
politica nas criancas e jovens, por se constituirem em futuros cidad&os. Essa
estratégia utilizou como mecanismo de criagdo da imagem do lider, cartilhas,
desfiles, discursos de radio e filmes institucionais. Todo esse material faz parte das
técnicas de marketing que décadas mais tarde foram apropriadas pelo profissional
de propaganda Duda Mendoncga. ( QUEIROZ, 2011). Lula, pertencente ao rol dos
animais politicos, percebeu a relevancia da juventude em suas campanhas e
articulou lacos com a UNE®®, chegando a aproximé-la de si e do Partido dos
Trabalhadores ou dos seus aliados, enquanto o PSOL faz um trabalho ideoldgico
para manter jovens de valores mais esquerdistas®®. Em Minas, existe a “Turma do
Chapéu” com jovens entre 16 e 24 anos que se mobilizam para elevar o principe
mineiro Aécio Neves nas redes sociais e articular em prol de causas de seu ideério
com membros do partido. Seu aliado, ACM Neto (DEM-BA), em 2008 trouxe para
seu lado Bruno Alves, jovem baiano bacharel em Administracdo e negro que em
seus discursos aponta que nem todos de sua raca sao vinculados a partidos de
esquerda. Na Bahia, regido de ambos ha um alto nimero de negros em sua
populacdo, em 2011. Bruno Alves, oriundo de uma comunidade no Pelourinho,
assumiu como presidente da Juventude de seu partido no estado. Investir no Ensino
Fundamental, Médio e Superior € uma forma de “arma-los” com conhecimento, o

qual o principe escolhera, e estes estudos podem ser feitos em Universidades. “Que

8 Unido Nacional de Estudantes.
8 http://playboy.abril.com.br/entretenimento/politica/a-une-deu-pt/ Acessado 07/02/2012 as 19h42.

94



http://playboy.abril.com.br/entretenimento/politica/a-une-deu-pt/

ninguém creia que na educacdo desonesta e na ma indole possa habitar alguma
virtl que seja de algum modo louvavel” (MACHIAVELLI, 2006, p. 31).

Desta mesma base € prudente ter quantidade para extrair qualidade
(MACHIAVELLI, 2006, p. 34). Um comicio com muitos militantes impressiona,
principalmente em um veiculo de comunicacdo. Tendo um grupo grande, e bem
preparado, conforme os ensinamentos de Maquiavel, surgirdA uma elite melhor
educada e apta a servir o principe. Os comandantes do grupo influenciam as

atitudes.

Por isso convém que nos exércitos, a cada dez homens, um haja que
tenha mais vida, mais coragem ou pelo menos mais autoridade,
alguém que com o animo, com as palavras, com o exemplo
mantenha os outros firmes e dispostos no combate (MACHIAVELLI,
2006, p. 76).

Dentro de um partido politico ha alas e muitos dentro delas se comportam
de forma semelhante ou emulam as ag¢des do “‘comandante”, do “patriarca” em um
misto de intimidade, projecédo e serviddo (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 259). O
séquito se estimula e mostra sua virtu quando “empregados e estimulados pelo
principe” (MACHIAVELLI, 2006, p. 78), acentuando a relacdo de projecéao,
intimidade e servidao.

“Quanto mais bem armado um exército e quanto mais cerradas e fortes
suas ordenacdes, mais seguro ele ¢” (MACHIAVELLI, 2006, p. 103), portanto “devei
saber que as cidadelas e as fortalezas podem ser fortes gracas a natureza ou a
industria” (MACHIAVELLI, 2006, p. 195). Este tema recorre ao debatido acima nos
perfis dos grupos de comunicacéo brasileiros (TORQUATO, 2010, p. 96), aquele
com maior conhecimento na area, ou um forte ministro (conselheiro), e concessdes
obtém vantagens na Sociedade do Espetaculo (SCHWARTZENBERG, 1977),
principalmente se aliar um “exército” bem formado com potentes “cidadelas e
fortalezas”.

Conhecer os detalhes da arte da guerra e suas aplicagdes pode favorecer
o politico. Para Maquiavel, o principe precisa conhecé-la (MACHIAVELLI, 2006) e o
mesmo autor aponta que Alexandre, o Grande buscava inspiragdo em Aquiles, um
grego de proporcdes mitologicas e 0 mesmo ocorria com César ao emular Alexandre

e Cipidao a Ciro (MAQUIAVEL, p. 75). Na guerra sdo encontrados elementos do mito.
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No deus grego Ares ou no orixad Ogum, por exemplo, hd semelhancas em razéo do
monomito (jornada do herdi) e sua capacidade de ensinar geragBes posteriores
(CAMPBELL, 1990), como Schwarzenegger ao buscar inspiracdo em Reagan e
H.Johnson, ACM Neto ao querer manter o legado de seu avd ACM assim como
Aécio e Tancredo Neves, Eduardo Campos e Miguel Arraes. Jornadas dos herdis do
passado ensinam os do presente.

Dentro deste contexto beligerante, entra o marketing de campanha
eleitoral, mais intenso que nos periodos de governo. Jingles, adesivos, broches,
comicios, carros de som, showmicios, adesivos, santinhos, cartazes, sites,

campanhas de radio, TV e Internet sdo as ferramentas mais utilizadas.

Para que uma propaganda seja eficiente é preciso que ela tenha um
objetivo definido e que se dirija a um determinado grupo. Ao contrario
ela ou ndo sera entendida por um grupo ou serda julgada pelo outro
tdo compreensivel por si mesma que se torna desinteressante. Até a
forma da expresséo, o tom, ndo pode atuar da mesma maneira em
camadas populares de niveis intelectuais diferentes. Se a
propaganda ndo se inspirar nesses principios, nunca atingird as
massas (HITLER, 1941, p. 291).

O slogan do candidato ndo pode ser apenas de facil memorizagdo, um
mero trocadilho, mas o ideal € que esteja de acordo com a estratégia e a estrutura
de marketing, o foco ndo é ser engracado ou inteligente, mas sim vitorioso, nao
necessariamente original, um slogan que marcou foi o da campanha de Paulo Maluf
que entrou para seu jingle: “Sao Paulo é Paulo/ Porque Paulo é trabalhador/ Sao
Paulo é Paulo/ E Maluf, sim senhor” (MENDONCA, 2001, pp. 79 - 87). O adesivo,
“‘uma pecinha de 20 x 9 cm”, é composto pelo nome do candidato, cor, marca ou
logotipo, nimeros sdo necessarios em eleicées para o legislativo, entretanto ha de
ser visto o ambiente em que sera colocado, por exemplo, pode funcionar em um
carro, porém nao ser atraente em um computador, testes sdo feitos antes da
finalizacdo. Nas ruas que serdo pichadas neste periodo, adesivos e cartazes
disputam a atencéo de olhares com outros dados visuais, portanto o objetivo € obter
destaque (MENDONCGCA, 2001, pp. 81 — 82).

Nosso servico de propaganda se baseia demais em cartazes e atinge
mais as massas, em vez de dirigir-se ao individuo. Isso tem de ser
modificado 0 mais depressa possivel. Temos de voltar a uma
propaganda como nos melhores tempos da nossa luta pelo poder.
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Também entdo tinhamos pouco dinheiro e pouca gente e, apesar
disso, nossa propaganda era excelente, e afinal nos levou a vitoria.
(GOEBBELS, 1978, p. 124).

O cartaz trabalha com as massas e confere virtual onipresenca ao
principe, enquanto cartas e e-mails personalizados, ou adaptados, com o nome do
receptor simulam intimidade ao eleitor ou seguidor (SCHWARTZENBERG, 1977).

Esses cartazes e adesivos junto ao slogan muitas vezes possuem marcas
(simbolos), como o ex-presidente da Republica e ex-prefeito de Sao Paulo, Janio
Quadros, tinha a vassoura associada a sua imagem, sugerindo que o candidato
varreria a imoralidade e corrupcdo. Duda Mendonca nos anos 1990 ligou a imagem
do “coracdo” ao candidato a prefeitura Paulo Salim Maluf para humaniza-lo e
“adocicar a sua imagem” (MENDONCA, 2001, p. 83). Marta, Soninha e
Schwarzenegger em seus materiais utilizam os logotipos de seus partidos e ndo um
simbolo “proprio”.

Com o simbolo, slogan, adesivo, cartaz e outdoor 0 proximo passo € o
jingle. Frases unidas visando a propaganda televisiva, na qual “a musica deve ser
mais emocional, mais lenta” (MENDONCA, 2001, p. 89), enquanto “hum comicio, o
ritmo deve ser outro, porque o clima de um comicio, ou de uma carreata, é mais
dinamico e euférico” (MENDONCA, 2001, p. 89). O jingle € um discurso cantado ao
eleitor que pode alcancar sua area emocional antes da racional (MENDONCA, 2001,
p. 93).

Durante o discurso do candidato na TV, o jingle cantado cria ruido
atrapalhando a transmissao da mensagem, porém sua trilha sonora instrumental, o
“bg” (background), agregada ao discurso ressalta a fala e a cena (MENDONCA,
2001, p. 95).

‘A televisdo brasileira € uma das melhores do mundo” (MENDONCA,
2001, p. 109). Habituado a telenovelas, competicdes esportivas, principalmente
futebol, e telejornais diarios no horario nobre, o telespectador tem a transmissao de
sua fonte de informagao e entretenimento interrompida por um produto “mal feito,
mal produzido, sem ritmo, com falas longas e monétonas” (MENDONCA, 2001, p.
110). Sao produtos competindo por atencdo e audiéncia, tendo o telespectador o
controle remoto para acessar 0S canais pagos, que nao transmitem propaganda

politica, ou desligar o televisor.
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Nos EUA, a Internet possuiu um forte apelo na campanha de Barack
Obama, entretanto a televisdo ainda detém um alcance maior. Os politicos
brasileiros, porém, obtém a vantagem do horario politico ser gratuito, enquanto nos
EUA é pago. A lei nacional privilegia o maior investimento em pecas publicitarias
voltadas para a televisdo (MENDONCA, 2001, p. 111).

Nas pecas televisivas sdo pensados o contexto socio-politico-econdémico,
o perfil do candidato, o horéario de televisdo, o programa de radio fica em segundo
plano comparado com a outra midia (MENDONCA, 2001, p. 112), mas € muito
importante, pois os ouvintes fazem suas atividades diarias escutando seus radios.

A estrutura dos programas de televisdo possui uma narrativa peculiar,
vinheta propria, formato e unidade, no caso de resultados positivos sdo mantidos,
em negativos podem ser alterados ou mesmo cancelados (MENDONCA, 2001, pp.
112 — 113).

Muitos utilizam um “ancora”, como nos telejornais, ou um apresentador e
este interliga assuntos, facilitando a edicdo de imagens junto com a compreenséao do
telespectador, porém também poupam o politico de responder criticas e acusacdes
menores (MENDONCGCA, 2001, p. 113), em muitas campanhas o ancora é escolhido
para ser alguém que tenha semelhancas com o publico alvo, na escolha de trajes,
discurso formal ou coloquial. Com a ascensdo das classes emergentes com 0s
presidentes FHC e Lula, as campanhas passaram a usar mais perfis que

transmitissem os valores do “verde-amarelismo” com elementos de indigenas,
negros, mulatos, mesticos e brancos, e ndo somente personalidades com aparéncia
anglo-saxa. A montagem da peca tem o intuito de ser “dindmica e moderna, sem ser
picotada, afinal, MTV é outra coisa, € outro publico” (MENDONCA, 2001, p. 115). O
horario nobre é o mais visado para inserir o produto inédito a ser reprisado na
manha do dia seguinte. No primeiro horario ha mais espectadores e caso seja
transmitida uma peca pela manha, a equipe adversaria obtém mais tempo para
preparar a resposta (MENDONCA, 2001, p. 115).

Narrativas, simulagdes, clipes e trilha sonora sdo mais apelativos ao
emocional que a fala do candidato e este entra para falar o considerado necessario
por sua equipe com slogan e texos para marcar o possivel eleitor (MENDONCA,
2001, p. 119). O radio é a segunda midia e o profissional de propaganda busca que

as campanhas de TV tenham sintonia com as deste meio de comunicacao, o jingle
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tem destaque neste ambiente “desde que ndo seja uma simples cangao, e sim um
discurso musical” conduzindo as palavras, conteudo e mensagem da peg¢a aos
ouvintes (MENDONCA, 2001, p. 140).

O debate televisivo € 0 momento em que as caracteristicas do espetaculo
se acentuam, havendo ha elementos ludicos e beligerantes assim como facetas de
teatro e lutas de boxe transmitidas pela televisido (SCHWARTZENBERG, 1977). E o
momento mais draméatico aos candidatos, um desconhecido tem sua candidatura
favorecida se comparecer a todos, porém aquele que esta na frente das intencdes
de votos calcula seus passos havendo riscos ao comparecer em alguns palcos ou
evitar outros (MENDONCA, 2001, p. 124). Conhecer as regras do encontro, assim
como o publico alvo também séo providéncias prudentes tomadas pelos candidatos
preparados (MENDONCA, 2001, p. 125). A linguagem deve ser adequada ao
receptor.

O que o publico espera de um candidato, num debate, é um ser
humano sincero, verdadeiro, equilibrado. Se vocé ataca
sistematicamente o0 seu adversario, vocé perde a simpatia
(MENDONCA, 2001, p. 130).

Em 2008, Soninha falou de muitos assuntos, mas se destacaram dois
temas em seus discursos nos debates, as ciclovias e os ataques dirigidos ao
também candidato a prefeitura paulistana, Paulo Maluf. Seu amigo pessoal José
Serra, em 2010, concorrendo a presidéncia da Republica em muitas oportunidades
atacava a presidenciavel Dilma Rousseff do PT.

A aparéncia, o estilo de se vestir preocupado com o cendrio e o usuario da
roupa, a maquilagem, porte, entonacdo de voz simpatica se tornam mais relevantes
que o conteudo das palavras proferidas pelo candidato (SCHWARTZENBERG,
1977, p. 193). Assistir a videos anteriores como atletas que analisam jogadas
préprias, dos adversarios e de grandes nomes da modalidade nos arquivos, ajuda a
compor o repertorio (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 196).

Um duelo televisionado esta sujeito a trazer uma contribuicdo muito
pequena para 0 exame racional do programa ou do projeto,
favorecendo o critério sentimental na avaliacdo do lider
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 195).
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4.2. O PESO DA IMAGEM

Para Roland Barthes (1984. p. 21), a fotografia esta no relacionamento
de um processo quimico resultante da incidéncia da luz sobre as substancias e de
um processo fisico que é a formacédo da imagem através do dispositivo éptico. Com
esse fendmeno, as imagens fotograficas se formam na mente do homem e
perduram por décadas e séculos.

Giovanni Morelli, critico e politico italiano, acredita que para analisar a
situacado historica dos periodos o pesquisador deve observar as fotos, pois “ha
sempre no rosto das pessoas alguma coisa da historia da sua época a ser lida”
(BURKE, 2003, p.25). Politicos estdo entre as primeiras celebridades com o
surgimento dos veiculos de comunicacdo e, nas fotos, a grande maioria gosta de
fazer poses.

Até mesmo antes da fotografia, lideres tiveram suas imagens retratadas
através de pinturas e esculturas. Imperadores romanos e farads egipcios tém
monumentos com seus rostos apresentando tracos faciais e corporais de
onipoténcia que atravessaram a Antiguidade e ainda s&o colossos nos tempos
atuais.

Seguindo esse padrdo, os lideres do Eixo, Adolf Hitler e Benito Mussolini®,
surgiam em fotos de campanhas governamentais com semblantes poderosos, sendo
que o italiano apreciava ser fotografado com busto desnudo®® para ressaltar seus
valores masculos (BURKE, 2004).

Os politicos brasileiros através da historia sdo mostrados como “pais e maes
do povo”, comandantes de guerra e intelectuais iluministas. O ideal busca atender a
parcela de seu eleitorado e governados.

O populista Getlio Vargas® nas fotos aparece envolto de populares assim
como Luis Inacio Lula da Silva® e Aécio Neves®; os Generais Geisel e Médici da
ditadura militar, nas fotografias, exibem seus uniformes ao lado de outros militares, a
farda no periodo moderno serve como a armadura em tempos antigos (BURKE,

2004, p. 92) — Getulio durante o Estado Novo também se apresentou com trajes de

8 Ver Anexo XVI — Foto de Adolf Hitler e Benito Mussolini desfilando (Getty Images).
% Ver Anexo XVII — Foto de Benito Mussolini discursando sem camisa.

% ver Anexo XVIII — Foto de Gettilio Vargas com mulheres populares.

% ver Anexo XIX — Foto Lula e populares.

%L Ver Anexo XX — Foto de Aécio Neves e garotos no rio das Velhas.
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exército — as fotos do socidlogo Fernando Henrique Cardoso tém como fundo

comumente estantes de livros®2.

Conclui entdo que essa desordem e esse dilema, evidenciados pela
vontade de escrever sobre a Fotografia, refletiam uma espécie de
desconforto que sempre me fora conhecido: o de ser um sujeito
jogado entre duas linguagens, uma expressiva, outra critica; e dentro
desta Ultima, entre varios discursos, 0s da sociologia, da semiologia e
da psicanalise (...). (BARTHES, 1984, p. 18).

As fotos adquirem um valor historico e alguns politicos, sabendo disso,
aproveitam-se de recursos midiaticos. Em campanhas seus retratos tém retoques
como maquiagens, e recursos tecnologicos como o programa photoshop, utilizado
em revistas femininas e masculinas para ressaltar os tracos erdgenos dos modelos e
camuflar imperfeicées. O individuo passa a posar a partir do momento em que a
lente das cameras o colocam em sua mira (BARTHES, 1984).

A petista Marta Suplicy, em fotografias e videos, € vista com maquiagem e
corte de cabelo semelhante as apresentadoras loiras dos programas de auditério da
televisdo brasileira®™®, como Hebe e Ana Maria Braga, personalidades das altas
classes sociais assim como ela. A colega de partido Dilma Rousseff mantém uma
postura rigida e um olhar seco para atestar sua lideranca e firmeza®, apesar de ter
passado por uma transformacdo no 1° semestre de 2010 e se apresentar mais
sorridente visando a corrida eleitoral com destino ao Palacio do Planalto e ao
assumir o posto também se mostra mais sorridente®.

O republicano Schwarzenegger € fotografado em seu periodo politico
trajando ternos alinhados com sua forma fisica®®, entretanto os meios de
comunicacdo fazem alusdo aos seus papéis no cinema e o proprio 0s cita em
discursos e piadas. As imagens do astro hollywoodiano e do politico comp&em um
amalgama®’.

Soninha Francine, representante do PPS, é fotografada vestindo na maioria

das oportunidades camiseta, calca e jaqueta jeans e ténis. Por vezes deixa a jaqueta

2 \/er Anexo XXI — Foto de FHC.

% Ver Anexo XXII — Foto de Hebe Camargo e Marta Suplicy (Evelson de Freitas / Folhalmagem).
% Ver Anexo XXIII — Foto de Dilma Rousseff (2009).

% \er Anexo XXIV — Foto de Dilma Rousseff presidente.

% Ver Anexo XXV — Foto de Arnold Schwarzenegger no gabinete.

9 Ver Anexo XXVI — Fotomontagem “Governator”.
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a variando com um moletom e, no caso de lugares quentes, 0s amarra a cintura.
Seu guarda-roupa € uma mistura de juvenil, roqueiro, grunge e neo hippie com batas
indianas e sandalias. As botas de motociclista compdem o conjunto, inclusive uma
azul de borracha para os dias de chuva.

As trés personalidades acima buscam se firmar como simbolo de suas lutas.
“Uma solucdo mais comum para o problema de tornar concreto o abstrato € mostrar
individuos como encarnagdes de ideias ou valores” (BURKE, 2004, p. 81).
Schwarzenegger com seu porte e queixo elevado seria uma sintese do poder
californiano, enquanto Marta Suplicy aceita ser vista como a rica Fada-Madrinha dos
pobres paulistas. Soninha tenta transparecer a voz da juventude, mesmo depois dos
40 anos e com rosto marcado por rugas, ao emular vestes de pessoas de idade
entre 18 e 24 anos.

Uma das principais influéncias na fotografia politica € o filme Triunfo da
Vontade (Triumph des Willens) da cineasta Leni Riefenstahl produzido em 1935,
com aprovacao do Ministro de Propaganda Paul Joseph Goebbels da Alemanha
Nazista. A pelicula apresenta o Fuhrer Adolf Hitler discursando com fala firme e
gestos fortes frente a milhdes de fileiras e chegando a Nuremburgo em um dirigivel
como um deus vindo dos céus. Hitler foi filmado de baixo para cima contra o céu
com o intuito de mostra-lo como um deus ex-machina®.

Imagens como estas se repetem em material politico atual, mas como a
sociedade contemporanea € liquida e efémera (BAUMANN, 2007) sdo poucas fotos
que marcam a cultura. Luis Inacio Lula da Silva e Fernando Henrique Cardoso foram
muito retratados descendo do avido oficial do Estado brasileiro. Schwarzenegger
também fez muitas viagens pelo mundo e possui tais fotos, Marta também é vista
em tal condicdo, porém em menor niamero de oportunidades, sua lideranca se da
mais em Sao Paulo. Essas quatro liderancas ndo seguem o ideal nazi-facista, mas é
inegavel a influéncia perpetuada por Hitler, Riefenstahl e Goebbels na politica
mundial e na brasileira também. Os veiculos mais usados por Soninha ndo voam,
sdo uma moto de aparéncia desgastada e uma bicicleta, o que transmite valor de
juventude e mobilidade, porém n&o impressiona como um avido ou helicoptero,
transmissores da imagem de “coragem fisica, gosto pela velocidade e da
‘modernidade’ do dirigente” (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 118).

% Ver Anexo XXVII — Cena de Adolf Hitler em Triumph des Willens.
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Desde o quadro retratando Napoledo em seu gabinete de Jacques Louis
David®, de 1812, figuras de lideres politicos em seu escritério se tornaram praxe
para a imagem dos mesmos (BURKE, 2004). Soninha foi fotografada em
reportagens no seu QG na subprefeitura da Lapa e as fotos mostram pouca
organizacdo da socialista com papéis e outros itens espalhados pelo ambiente.
Marta aparece em gabinetes suntuosos, um reflexo de sua personalidade, bem
aparelhados e organizados e Schwarzenegger nas fotos mantém um ambiente de
trabalho condizente com sua funcéo de governador.

As cores nos meios de informacéo fazem parte de um imagético que compde
a comunicacgdo pré-verbal, a primeira a atingir o ser humano antes de uma leitura
detalhada. Capas de jornais e revistas sao vistas a longas distancias nas bancas de
jornais ou estantes de livrarias e bibliotecas e o receptor pode identificar o objeto
fotografado antes de reconhecer as grafias contidas, portanto a cor ganha um apelo
forte nesse tipo de comunicacdo e tem o poder de “subterraneamente” agregar
valores as mensagens (GUIMARAES, 2003, p. 37).

Marta se apresenta com roupas vermelhas para ser assimilada com os
valores de sua sigla (PT), uma marca com a qual se associa (KLEIN, 2007). Soninha
ganha destaques em fotos com as cores vermelho, laranja e verde que remetem a
socialismo, budismo, sua religido, e meio ambiente respectivamente, bandeiras que
representa. Tons de rosa podem adicionar uma ligacdo com movimentos gays e
feministas (GUIMARAES, 2003, p. 40). Schwarzenegger opta por ternos sobrios com
camisa clara, ou seja, um visual mais neutro, porém preto e cores escuras
transmitem autoridade (GUIMARAES, 2003) assim como o0s juizes, policiais e seu
personagem ciborgue o Exterminador T-101.

Um caso inesperado de Soninha foi seu ensaio de nu artistico para defender
a causa dos ciclistas, ao escolher pela auséncia de cores o trabalho traz crueza aos
olhos e também pode transmitir a nocéo de estar encurralada pelo transito paulista,
outra foto colorida do ensaio foi feita em sua residéncia, nela aparece em momento
despojado. Mais inusitado ainda foram suas fotos para a sessdo Mulheres que
Amamos para a edi¢do brasileira da revista Playboy, em 2010. Na obra aparece

sobre uma bicicleta seminua com longas luvas negras, batom branco e pele mais

% Ver Anexo XXVIII — Retrato de Napoledo Bonaparte por Jacques Louis David (1812).
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clara que o normal. Depois, em 2011, fez outro ensaio sensual para a revista virtual
MyMag.

A linguagem pornografica ganha cada vez mais adeptos na cultura
globalizada e parece afetar os meios sociais e de comunicagcdo como em um
processo de osmose (PAUL, 2006). Videoclipes, telenovelas, filmes, games e
programas de auditério mostram celebridades e personagens se comportando como
atores pornograficos. Mesmo com a extingdo da pornochanchada, a sua linguagem
foi incorporada a folhetins televisivos, muitos dos profissionais que trabalharam com
nesse ramo migraram para a televiséo.

Em nossa sociedade, mulheres que apresentem um lado sensual mais
aflorado, apesar de suscitarem enorme interesse da populacéo, sofrem preconceito,
sdo como pecados altamente consumidos e hipocritamente negados com
veeméncia. Nessa categoria encaixam-se as prostitutas, modelos de nu artistico e
atrizes pornds, as quais quando pleiteiam cargos publicos acabam virando motivo de
chacota como se tivessem sua cidadania negada. As fotos de Soninha chamaram
moderada atencdo da imprensa, no lancamento do calendario em um parque
paulistano teve cobertura da midia, mas nada grandioso. A repérter Zelda Melo do
jornalistico global SP TV esteve no local e entrevistou Soninha, mas a matéria ndo
foi ao ar'®.

Depois, a entdo subprefeita Soninha Francine aceitou posar para a Playboy,
teve maior repercussdo, uma chamada para matéria da jornalista Ménica Bergamo
esteve na capa do jornal Folha de S. Paulo.

Soninha afirmou em entrevistas saber que perderia votos, o que dificultaria
sua ascensdo a prefeitura paulistana, seu sonho. Na politica a identidade feminina
pode ser reprimida ou anulada (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 101). Seducao e
sensualidade também atuam nesta esfera, porém ndo comumente em ensaios de nu
artistico, eroticos ou pornograficos.

Figuras publicas exercem um papel mitolégico e as pessoas esperam que
elas atuem conforme o protocolo, aqueles que quebram sofrem represéalias ou
devem ter garantias para manter suas visdes (CAMPBELL, 1990, p. 13). No Brasil a
corrupcéo nao é vista de maneira tdo pejorativa quanto a nudez do politico, corpos

nus em geral sdo liberados apenas nas novelas, revistas e carnaval, porém sao

100 Autor esteve presente no evento em 28/02/2010
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vetados no cotidiano. Por suas opcgdes, Soninha pode sofrer perseguicbes
futuramente.

Os “santinhos”, cartazes e outras fotos visam mostrar o candidato de forma
apresentavel, condizente com os valores que apresenta, e ser bonito ou aparentar
ser conforme a cultura local aumenta em 2% a chance de eleicdo'® (KING, LEIGH,
2009).

Schwarzenegger e Marta possuem uma imagem forte, principalmente o
americano por estar altamente ligado ao star system. Soninha tem uma imagem

politica de menor apelo no panorama nacional e mediano em S&o Paulo.
4.3. O IMPACTO DO DISCURSO

A palavra constitui 0 mecanismo béasico que, agindo nos hemisférios
cerebrais, ajusta o ser humano ao meio ambiente e a vivéncia social:
condiciona, provoca reacdes, induz, seduz, motiva, sugestiona,
hipnotiza, integra, harmoniza, da seguranca. (TORQUATO, 2010, p.
249).

Grandes lideres da humanidade possuiam o dom da oratorio tais como
Napoledo, Zumbi dos Palmares, Lebnidas, Jesus Cristo, Mahatma Gandhi, John F.
Kennedy, Nelson Mandela, Joseph Goebbels, Adolf Hitler, Joséf Stalin, César e Che
Guevara, entre outros.

O voto € irracional e para alcancar as massas devem ser considerados
quatro impulsos da estrutura dos seres bioldgicos: o impulso combativo, luta contra a
morte e perigos; o impulso alimentar, manutencdo da sobrevivéncia; o impulso
sexual, continuacdo da espécie e o impulso paternal, lida com valores sociais como
solidariedade, amizade, carinho, amor e integracdo (TCHAKOTINE, 1967). O

discurso é um meio para afetar estes quatro impulsos.

Entre cem oradores, dificilmente se encontrardo dez em condic¢des de,
em um dia, conseguir sucesso ante um auditério de varredores de rua,
ferreiros, limpadores de esgotos etc., e, no dia seguinte, diante de
espectadores compostos de estudantes e professores, obter o mesmo
éxito em uma conferéncia de fundo intelectual (...) Entre mil oradores
talvez s6 se encontre um capaz de diante de um auditério de
serralheiros e professores de universidade, conseguir expressdes que
nao so correspondam a capacidade de apreensao de ambas as partes

101 http://people.anu.edu.au/andrew.leigh/pdf/BeautifulPoliticians.pdf Acessado 14/04/2011 as 16h34
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como provoquem 0S Seus mais entusiasticos aplausos. Nao se deve
perder de vista também que as mais belas idéias de uma doutrina, na
maior parte dos casos, s6 se propagam por intermédio dos espiritos
inferiores. Nao se deve considerar que tem em mente o genial criador
de uma idéia, mas em que forma e com que éxito o defensor dessa
idéia a comunicard as grandes massas. (HITLER, 1941, p. 291)

O discurso que for ao encontro destes quatro impulsos, como os de Adolf
Hitler, sera mais eficaz. O Fuhrer pregava o odio e exterminio dos considerados
inferiores, defendia uma distribuicdo melhor de renda ao povo ariano, portanto o
alimentando em conjunto com a destituicdo de bens dos judeus com o intuito de
fortalecer a economia e pregava a reproducdo de seus governados apenas entre
agueles da mesma raca para propaga-la, demonstrando-se como o grande pai da
Alemanha Nacional Socialista, o guia que conduziria o 11l Reich.

Seu discurso foi emulado pelo populista nacionalista Getulio Vargas que
para “vender” o ideario do Governo Provisério de 1930 fundou em 2 de julho do ano
seguinte o Departamento Oficial de Propaganda, transformado, em 1934, em
Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural e, posteriormente, se tornou
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), conduzido por Lourival Fontes que,
apos visita a Italia, sendo recebido pelo Duce Benito Mussolini, implantou no Brasil
técnicas de propaganda do ditador e maquinaria psiquica elaborada pelo Ministro de
Propaganda do Reich Joseph Goebbels. Getulio com estes estudos e realizacfes
obteve uma ferramenta que lhe ajudou a moldar seu perfil: “estadista, magnanimo,
corajoso, nobre, conhecedor profundo dos homens, seguro, clarividente, pai dos
pobres” (TORQUATO, 2010, p.15). Sem contestagdo ou rivais, como ocorreu na
Alemanha de Hitler ou com o Brasil do primeiro mandato de Getulio, fica mais facil
construir um mito.

Metaforas sdo um meio da palavra ser facilmente assimilada. Um discurso
tecnocrata ndo empolga com facilidade. As falas de Schwarzenegger utilizando
expressdes de seus filmes e girias californianas encontram seu publico com mais
facilidade do que as expressbes usadas por Marta e Soninha para falar com os
paulistas, essa populacéo se encontra mais no discurso de Alckmin, FHC e Lula que
possuem divergéncias nas falas, mas ndo sofrem da rejeicdo da primeira nem do
desconhecimento de consideravel parcela dos eleitores como a outra.

O impulso combativo surge nos discursos quando os politicos usam

termos referentes ao embate fisico, tais como “combater a corrupgao”, “luta pela
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democracia” ou até mesmo afirmam “nocautear” o adversario ou alguma outra
mazela. Neste momento, caso seja aplicado com competéncia, o agente politico
adquire uma forca falica como se fosse um general ou gladiador imbuido de um
microfone. Metéaforas bélicas sdo comuns até em conversas banais e no ambiente
politico ganham forca (TORQUATO, 2010, p. 26). Quando Schwarzenegger fala em
“‘exterminar” Gray Davis ou outros adversarios, atua neste discurso, tao presente em
sua fala quanto o impulso alimentar. Soninha por uma fala condizente com seu porte
franzino n&o expressa muita combatividade, enquanto Marta em muitas
oportunidades protagonizou bate bocas e mantém uma postura mais aguerrida.

Para trabalhar o impulso alimentar, o animal politico usa metaforas
econbmicas para apontar as vantagens nesta area que viabilizaram a alimentacao
da plebe, falando “diretamente ao estomago do eleitor” para dissertar sobre suas
necessidades e satisfagbes materiais do eleitor. prometendo-lhe melhorias e bem
estar. Neste discurso a metafora é empregada para aludir ao combate a miséria, a
fome, a pobreza e todos os vildes que devastam as esperancas e tiram o sentido da
vida das pessoas (TORQUATO, 2010, p. 28). Na eleicéo do recall, Schwarzenegger
surge como opc¢ao para equilibrar as contas do Estado californiano e dialoga com
este impulso e Marta, ao defender as bandeiras do PT como o “Fome Zero”,
também. O discurso de Soninha falando sobre Educacao antes de consumismo nao
soa tdo eloquente as massas quanto aqueles que fala de alimentacdo, que da
energia para entdo o individuo estudar e trabalhar, tanto que ndo é uma das
principais postulantes nas disputas ao Executivo.

“O impulso sexual abrange, evidentemente, todos os significados ligados
ao erotismo: jovialidade, dancas, carnaval, eventos ludicos, festas, desfiles, rituais
com apelo sexual etc.” (TORQUATO, 2010, p. 28). Neste discurso para o impulso
sexual os agentes podem exibir partes do corpo e usar metaforas sexuais.
Schwarzenegger traja camisas polo exibindo seus biceps e faz brincadeiras de
conotacdo sexual como chamar a congressista Bonnie Garcia de “very hot”, também
ja esteve no carnaval carioca e debate sobre os beneficios da atividade fisica,
enquanto Marta para falar da crise no seu periodo de Ministra do Turismo disparou

»102

‘relaxa e goza A paulistana, por ter debatido sexo com desenvoltura na

televisdo, usa expressdes do universo sexual e feministas em suas falas, porém este

192 hitp://g1.globo.com/Noticias/Politica/0,,MUL51536-5601,00.htm| Acessado 07/02/2012 as 00h33.
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episédio foi visto como uma piada de mau gosto. Na campanha de 2008, ao
questionar em peca publicitaria se Gilberto Kassab era casado ou tinha filhos entrou
neste impulso de forma prejudicial para sua prépria trajetéria e este foi um dos
motivos de sua nao eleicdo. Soninha em seu discurso aborda a questdo do aborto,
pouco tratada por sua classe, pois é um assunto polémico e alguns rivais usam disto
para derrubar oponentes. O apelo sexual em seu discurso aparece quando faz
ensaios sensuais e afirma té-los feito para se sentir bonita.

“Por ultimo, os estados da alma sao traduzidos pelo impulso paternal”
(TORQUATO, 2010, p. 28) e termos como “pai do povo” e chamar o publico de
“filho”, “irmao”, “amigo” e outras palavras de proximidade expressam piedade, amor,
candura, respeito e outros sentimentos positivos. Marta afirmou ndo ver problemas
em ser vista como “fada madrinha”, Schwarzenegger esta como o “lider-charmoso”
(SCHWARTZENBERG, 1977), ou seja, um irmdo mais velho ao mesmo tempo
sedutor e protetor, enquanto Soninha evita infantilizar seu discurso e ndo cria uma

aura de mae ou irma do seu eleitorado.

O discurso politico &, por exceléncia, o lugar de um jogo de mascaras.
Toda a palavra pronunciada no campo politico deve ser tomada ao
mesmo tempo pelo que ela diz e ndo diz. Jamais deve ser tomada ao
pé da letra, numa transparéncia ingénua, mas como resultado de uma
estratégia cujo enunciador nem sempre é soberano. (CHARAUDEAU,
2006, p. 8).

O discurso € uma arma imprescindivel para o animal politico, pois é por meio
dele que usa uma de suas principais vias de comunicagdo para convencer,
persuadir, ludibriar. O mesmo estad também dentro da esfera do jogo, por participar
da politica (HUIZINGA, 2005). Politicos sempre se propdem como agentes pelo
“bem da populagao” e muitos de seus discursos afastam o tema de corrupgao ou o
atribuem apenas aos adversarios quando conveniente, neste tema €& mais
perceptivel a mascara. Schwarzenegger evita discursar sobre seus escéandalos
sexuais e contratos favorecendo suas empresas particulares e de amigos, Marta
evita entrar na vida privada, mais custosas as mulheres na politica do que aos
homens e Soninha pouco fala dos cargos mantidos por ela, suas filhas e irma na

gestdo do governo estadual de Sado Paulo de seu amigo José Serra, nas elei¢cdes de
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2008 foi opositora de Alckmin do PSDB, partido de Serra, com ardor, o qual ele
considera a direita dentro da agremiacao social-democrata.

Os politicos usam dos discursos, ha maior parte do tempo, para apresentar
seus planos, mas também o fazem para falar de suas qualidades pessoais e até

fraquezas, tornando seu perfil mais intimo ao do eleitorado.

O ethos de ‘humanidade’ constitui igualmente um imaginério
importante para a imagem do politico. O ‘ser humano’ € mensurado
pela capacidade de demonstrar sentimentos, compaixdo para com
agueles gue sofrem, mas o é também pela capacidade de confessar
suas fraquezas, de mostrar quais sdo seus gostos, até os mais
intimos: “Para ser um homem publico, ndo é preciso ser menos”.
(CHARADEAU, 2006, p. 148).

Schwarzenegger fala dos caminhos para obter sucesso como fisiculturista,
ator e empresario e como transporta seus pensamentos para conquistar 0 mesmo
na politica além de falar sobre valores familiares e do equilibrio de ser um
republicano casado com uma democrata. Marta em alguns momentos fala da
relacdo com os filhos do casamento com o Senador Suplicy, ou seja, maternidade
com suas alegrias e dificuldades. Soninha exp0e as fraquezas de ser uma
personagem pequena no jogo politico e em sua gestdo como subprefeita da Lapa
seu twitter'® ficou carregado de mensagens depressivas de alguém com
dificuldades em conduzir o cargo.

“Nao se esquecera tampouco a importancia do humor e da caricatura para
a construcdo desse ethos, sobretudo no que diz respeito aos tragcos de carater”.
(CHARADEAU, 2006. p. 153). O riso também humaniza o politico e atrai o séquito
ou até mesmo ameniza a imagem negativa diante dos inimigos, entretanto, usado
em demasia como pelo palhaco televisivo e deputado federal Tiririca, 0 agente
passa a ser um pastiche.

Schwarzenegger utiliza do humor em alguns momentos e rompe com o
estereodtipo do politico sisudo no qual estava inserido nas eleigcdes e em sua gestao,
até mesmo os brutos que interpreta no cinema sédo capazes de usar o alivio cédmico.

Marta em alguns momentos em que tenta ser engracada comete gafes como no

103 http://www.estadao.com.br/noticias/cidades,soninha-francine-faz-desabafo-no-
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caso do ‘“relaxa e goza’®, dando a impressdo de ndo se preocupar com a
relevancia dos problemas afetando o turismo nacional. Soninha é alvo de humoristas
e acaba aceitando sé-lo, talvez como meio de propagar sua imagem, entretanto foi
em 2008 protagonistas de cenas de humor involuntario como quando debateu com
Paulo Maluf e o veterano de debates Ihe mostrou a capa da Revista Epoca’® com
sua foto e a frase “Eu fumo maconha” e Ihe indagando o que faria com as drogas em
portas de escola. Maluf usa o jogo de mascaras do discurso (CHARADEAU, 2006)
com maestria fazendo daquela que se propds a ser sua opositora constante alvo de
piadas. Porém, apesar do humor, o politico ndo faz discursos apenas por marketing

proprio ou para denegrir rivais.

Numa situagdo tdo grave, ndo se pode deixar a nagdo sem um apelo
vindo do seu mais alto chefe. Uma fala do Fihrer no radio teria hoje o
efeito de uma batalha vencida (GOEBBELS, 1978, p.193).

Em momentos drasticos a palavra possui um peso capaz de mobilizar uma
nacao, principalmente quando passa por periodos delicados. Para Goebbels, era
necessario um discurso de Hitler no ultimo ano da Segunda Guerra, porque 0sS
arianos perdiam suas forcas demasiadamente e precisavam revitalizar suas
esperancas para permanecer na peleja. A propaganda, dentro dela o discurso, pode
levantar o moral de civis e tropas em crise (GOEBBELS, 1978, p. 196). Tais falas
vao ao encontro do impulso combativo (TCHAKHOTINE, 1967). A California de
Schwarzenegger vivia um momento grave quando necessitou de uma eleicdo de
recall, o ator soube capitalizar e se tornou governador, enquanto, no Brasil, Marta e
Soninha ndo chegaram a defrontar um problema tdo grave quanto uma guerra ou
um forte abalo econémico e a populacdo precisasse de um discurso forte para

revitalizar suas expectativas de vida.

Acho que chegou a hora de o Fihrer fazer um discurso no radio a
nacao, dirigindo-se tanto a patria como ao front, ndo precisando falar
mais de 10 ou 15 minutos. Mostro, como exemplo, Churchill na crise
britAnica e Stalin na soviética. Também eles encontraram as palavras
certas para animar sua gente. Também antigamente agiamos assim
no partido. O partido jamais passou por uma crise séria sem que 0
Fuhrer se dirigisse a ele pessoalmente e lhe reerguesse 0s &nimos.

19 hitp://g1.globo.com/Noticias/Politica/0,,MUL51536-5601,00.htm| Acessado 07/02/2012 as 00h33.
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Agora também chegou a hora de o Fuhrer dar um sinal ao seu povo.
Estou decidido a fazer disso uma grande campanha de propaganda.
Mas a senha tem de ser dada pelo Fihrer. Esboco-lhe mais ou menos
0 conteudo desse discurso, assim como o0 imagino. O decisivo em
seus argumentos tem de ser que o0 povo encontre alguma palavra a
gue se agarrar. (GOEBBELS, 1978, p. 200).

A palavra “sim” tem uma recepg¢do melhor do que o “ndo”, um discurso
positivista trabalha melhor os impulsos e alavancas, portanto € incorporado com
mais facilidade pelos interlocutores (TORQUATO, 2010, p. 257). Montaigne deixou
uma valiosa licdo sobre discursos: “a palavra é metade de quem a pronuncia,
metade de quem a ouve”.

Lidando com os quatro impulsos, aquele que fala quer convencer os
ouvintes de seu ponto de vista e para isso processa uma relacéo de poder ao impo6-
lo. Ha& quatro grandes alavancas a serem consideradas no discurso de massa e/ou
grupal: alavanca de adesdo usada para os interlocutores aceitarem a argumentacao
e concordar com o ideario do agente; alavanca de rejeicdo que leva ao combate do
mal, adversidades e inimigos; alavanca da autoridade na qual o orador destaca suas
qualidades pessoais, legitimando os valores e qualidades pessoais e, por fim, a
alavanca de conformidade social sendo via para motivar massas a um ideal de
insercao social e combate a fome e a miséria, tendo como ponto unificar 0s grupos
por uma causa (TORQUATO, 2010, p. 251).

A alavanca de adeséo fez o povo californiano buscar em Schwarzenegger
uma saida para a prejudicada situacdo econdmica, a0 mesmo tempo em que a de
rejeicdo os fez evitar o candidato Bustamante do Partido Democrata, mesmo do ex-
governador Gray Davis. A de autoridade entra quando o ator menciona seus feitos
no cinema, mundo de negécios e fisiculturismo, afirmando que na América “quando
se joga dentro das regras” o sucesso € encontrado e, por fim, a de conformidade
social motiva as massas por um ideario comum e o mesmo vence suas duas

eleicbes com ampla vantagem.

A palavra tem poder porque excita. Mexe com o interior das pessoas.
Ela condiciona, gera reacdes, de acordo com o0 nivel das pessoas.
Tem, por exemplo, um efeito hipnético junto a pessoas que estdo em
estado de fraqueza fisiol6gica. A reacdo a palavra decorre do impacto
que ela gera junto as camadas sociais. Nem sempre as pessoas
percebem o significado das palavras (TORQUATO, 2010, p. 252).
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O efeito da palavra ganha maior ressonancia conforme o ambiente, o
publico, a repeticdo, o palco, o momento, simbolos presentes, planejamento,
criatividade usada, preocupacdo com o0 excesso de palavras e transmissdo de
valores como coragem, humildade, cumprimento do dever, crenca e ideal, equilibrio
e versatilidade, esperanca e sonho, honestidade, persisténcia, autoconfianca e a
vivéncia do presente (TORQUATO, 2010). As aparicdes de Schwarzenegger o
colocavam como um semideus e suas palavras ecoavam por transmissdes de
diversos meios, apesar de umas frases imprevistas e gafes. Suas aparicdes criavam

expectativas.

Sua fala dissipa o temor, inflama os animos, aumenta o aguerrimento,
revela as fraudes, promete prémios, mostra os perigos e 0 meio de
evita-los, repreende, roga, ameaca, enche de esperanca, louva,
vitupera e faz todas aquelas coisas por meio das quais as paixdes
humanas se extinguem ou se acendem (MACHIAVELLI, 2006, p.136).

Em meios midiatizados, o politico se preocupa com a expressao corporal,
apesar de no radio trabalhar apenas a voz e nos meios impressos 0s caracteres, a
profusdo de cameras aumenta com a evolucdo das maquinas e a globalizacédo. A
imagem na Sociedade do Espetaculo (DEBORD, 1967; SCHWARTZENBERG,
1977) passa a ser importante para diversas esferas dentre elas a politica. “O corpo
transmite um discurso” (TORQUATO, 2010, p. 255) e gestos, roupas, corte de
cabelo formam um conjunto que participa da mensagem transmitida pelo discurso
oral.

As roupas de Soninha transmitem o desleixo de uma suposta moda neo-
hippie e a mesma afirma se vestir assim para romper paradigmas. Schwarzenegger
e Marta investem em roupas formais, sendo a representante petista muitas vezes
vista trajando vermelho, cor simbolo da esquerda e de seu partido.

O tdérax para especialistas em expressao corporal € o centro do “eu” que
se eleva quando ha postura de preponderancia, ou seja, o peito “estufado”
transmitindo vaidade, egocentrismo, narcisismo, mas também auto confianca,
dominio e coragem. A cabeca erguida passa a ideia de hipertrofia de controle
mental, e combinada com o torax firme, reforca a confianca podendo passar por
arrogancia. O abddémen e cintura preponderantes podem transmitir gula, mas

guando ndo avantajados em circunferéncia e sim na postura com as maos na cintura
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apresentam disposicdo sexual principalmente quando as m&os apontam para a
genitalia, algo mais visto nos homens. Nas mulheres, o requebrar faz o papel de
instigador sexual. No outro lado, o peitoral “encolhido” é sinal de fraqueza assim
como a cabeca baixa denota que o individuo € controlado por forcas externas, ja o
cranio em posicdo normal significa controle mental normal (WEIL; TOMPAKOW
1986).

“Os perfis de monarcas nunca estdo cabisbaixos; a sua atitude € de
mostrar que enxergam longe, dominando o futuro!” (WEIL; TOMPAKOW, 1986, p.
35). Pela postura e porte fisico, o peito avantajado, o queixo levemente erguido e o
movimento da cintura, Arnold Schwarzenegger com seu corpo transmite dominio,
auto confianca, coragem, capacidade ao mesmo tempo que pode ser interpretado
como egOlatra. Marta possui as mesmas caracteristicas do térax protuberante,
cabeca erguida, mas 0s aspectos negativos, como arrogancia, e sexuais sdo mais
realgcados. O proprio corpo anula Soninha, a postura curvada e fragil transmite
infelicidade pessoal, incapacidade e submissdo caracteristicas evitadas pelas
grandes liderancas.

No trato com publico e agentes politicos e midiaticos, o corpo e o gestual
também adicionam ao discurso. No trato com populares, Schwarzenegger 0s
envolve em seus bragos, Marta em alguns momentos expressa desconforto com a
situacdo e Soninha ampara sua cabeca contra o peito da pessoa. O primeiro envia
sinais de protetor, a segunda desprezo e a terceira necessidade de protecdo. No
debate politico, gestos de persuasdo entram em cena, Schwarzenegger e suas
gesticulacbes rijas assim como Marta afirmam suas posi¢cdes, enquanto Soninha
gesticula em excesso e transmite confusdo entre seu corpo e sua fala (WEIL;
TOMPAKOW, 1986). Assim como a fala, o corpo e seu gestual tém tanto suas

qualidades quanto defeitos elevados pelos meios de comunicacéo.
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5. CONSIDERACOES FINAIS.

O Animal Politico Midiatico: Imagens e Representacbes na Politica
Contemporanea analisa trés figuras oriundas da midia que adentraram a politica, o
americano Arnold Schwarzenegger e as brasileiras Marta Suplicy e Soninha
Francine.

Para analisar tais personalidades do star system foram estudados trechos
de suas vivéncias e atuacao politica tendo, Schwarzenegger sido observado de sua
campanha eleitoral até a saida do governo californiano, enquanto Marta e Soninha
sdo observadas em sua trajetdria politica com énfase na década anterior e inicio
desta.

A atuacdo com os veiculos de comunicacdo durante a jornada politica se
torna mais eficaz em Schwarzenegger que possui trato maior com cameras e
personalidades do meio, mesmo cometendo gafes. Marta aparece na grande midia
brasileira e a0 mesmo tempo em que participa de debates importantes alterna com
palcos menores. Soninha se presta a adentrar programas popularescos, visando
aumentar o numero de eleitores que a conhecem, porém por vezes acaba sendo
alvo de piadas e até vitima de apresentadores, jornalistas e humoristas mal
intencionados. Personalidades como os deputados Jean Wyllys e Romério, por
exemplo, mesmo tendo entrada recente na vida publica possuem uma capacidade
maior de saber se apresentar, quando e onde se mostrar, enquanto Soninha se
deixa levar por um processo de superexposicao.

Ainda nos meios de comunicagdo, Schwarzenegger possui uma gama
maior de relacionamentos seguido por Marta e Soninha. Na Internet o musculoso
ator também esta em vantagem, porém Soninha pode ser considerada pioneira entre
o trio e trabalhou com poucos recursos até a chegada de outros agentes politicos na
ciberesfera.

Schwarzenegger ultrapassa o sentido de produto e se impde como marca,
tanto que possui derivados com seu nome, entretanto a marca ndo se fixou na
politica. Marta se apropria de outras marcas, Suplicy e PT, para aprimorar seu
produto e com 0 uso dessas caracteristicas e as suas proprias se firma como uma
das principais mulheres da politica contemporanea, mesmo quando apés perder as

eleicbes de 2008 sua carreira parecia estar fadada ao ostracismo. Soninha né&o
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possui caracteristicas que a tornem, no momento, capaz de transpor o perfil de
produto para marca, € uma personagem menor que sO consegue se projetar no
grande palco como coadjuvante, entretanto dada sua idade pode ser considerada
jovem dentro desta esfera, portanto possui espacgo para reverter o quadro.

Schwarzenegger é um olimpiano do maior pantedo, Hollywood, e apés sua
jornada pela politica busca regressar ao ambiente que Ihe é conhecido, enquanto a
dupla brasileira atuou em midias menores e em um star system com menor
eloquéncia do que o frequentado pelo austriaco-americano. As duas permanecem
na politica, sendo Marta, mesmo com alto indice de rejeicdo na capital paulistana,
eleita senadora em 2010, enquanto Soninha segue buscando seu sonho de ser
prefeita em 2012, avisando que se ndo se eleger tentara novamente em 2016, e
nesse interim trabalha como superintendente da SUTACO.

O monomito (jornada do herdi) se encaixa nas trés jornadas, mas em
Schwarzenegger se torna mais espetacularizado por este ter feito as passagens e
encontrado os arquétipos ndo sé na politica, mas principalmente em seus filmes, e
usou destes para propulsionar sua carreira eleitoral e de gestor, enquanto era
observado e até mesmo aplaudido por seu séquito.

Por ser ciclica, a jornada do heréi pode ser vista em diversas passagens
de Soninha e Marta, porém a primeira ndo consegue captar sua esséncia em
campanhas, enquanto a segunda sabe se projetar com maior experiéncia dentro
dela. Sendo mulheres, a visdo que a sociedade lhes da é diferente do politico do
género masculino e visando do voto Marta usa com mais énfase esta questdo com
recursos de marketing. O presidente Barack Obama se torna mais carismatico do
gue Schwarzenegger, inclusive pela melhora econdmica no final de seu mandato. O
senador Aécio Neves lida melhor com os veiculos de comunicacdo, sendo mais
amistoso com reporteres do que Marta e mais perspicaz com as situacdes trazidas
por eles em entrevistas, fotos e filmagens do que Soninha.

Tanto Obama quanto Neves nao sao oriundos da midia, mas sim animais
politicos conforme a definicdo de Gaudéncio Torquato, habituados ao seu meio e
com capacidade de adaptacdo a0 momento, possuem a esséncia do principe que
leva ao combate, ambicdo, mas também equilibrio entre plebeus e nobreza como
prega Maquiavel, a0 mesmo tempo em que estdo ou buscam aparentar estar sobre

o controle das situacdes.
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Outro com natureza de principe é o falecido lider baiano Antonio Carlos
Magalhdes que, em sua trajetéria, acompanha a evolucdo dos veiculos de
comunicacao, inclusive em sua passagem como Ministro, e construindo a imagem
da Bahia ao seu molde e repassando-a para outras regifes, até mesmo
internacionalmente. Para ACM o combate era eterno, assim como expde Torquato
sobre o Animal Politico.

Schwarzenegger apresenta tais caracteristicas, mas elas se firmam em
Hollywood, Marta também € dotada delas, porém pode ser vista como atriz social de
menor porte perto de presidentes, presidenciaveis e governadores, Soninha até o
momento ndo apresentou de maneira forte as caracteristicas de Maquiavel, e vem
optando mais pelo ataque a oponentes do que defesa de seus pontos de vista, como
fez no inicio de carreira politica.

Marta € mais versada na “guerra politica”, enquanto Schwarzenegger ao
ter seu filho revelado teve um flanco exposto, escandalos em Hollywood podem até
ser tolerados, mas ndo encontram a mesma recepcdo na politica. O dado de
parentes de Soninha trabalharem na gestdo estadual paulista, mesmo que néo
tenha relagdo com suas coligacdes, acaba sendo utilizado como ponto fraco por
seus adversarios, além de suas declaracdes sobre maconha e as fotos de nu
artistico e erdticas, em ataques visando afetar sua vida publica e privada;, dos trés,
seus flancos sdo os maiores dado o seu tamanho no panorama. Schwarzenegger,
mesmo nao gozando do mesmo maquiavelismo de Marta, possui uma capacidade
maior de prejudicar seus adversarios dado seu ambiente e o fato de ser olimpiano.

Mesmo ndo obtendo o equilibrio econdmico em seu governo, Arnold
possui 0 discurso mais refinado e que vai ao encontro dos quatro impulsos de
Tchakhotine, combativo e alimentar que lidam com a sobrevivéncia do ser e sexual e
paternal que abrangem a propagacao da espécie. Suas promessas e frases junto a
sua figura lhe renderam vitérias de longa margem nas urnas. Marta, quando trabalha
com tais valores, obtém vitéria, entretanto quando deixa a beligerancia tomar muito
de sua fala perde o foco. Soninha nao fala ao maior numero possivel de eleitores,
um discurso com girias ou que tenta transmitir um aspecto intelectualizado né&o
afeta, por exemplo, as camadas mais baixas e este recurso deve ser compreendido
até mesmo por aquele de formacdo menor conforme aponta Hitler em seu diario

Minha Luta. O principe alemé&o foi um dos maiores oradores da historia.
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As alavancas de adesao, rejeicdo, autoridade e da conformidade social
propostas por Torquato facilitam a compreensdo do discurso por massas e grupos
assim como a unido destes em torno do orador. Neste momento os trés analisados
se comportam conforme citado sobre os impulsos nos discursos.

Até o0 momento Schwarzenegger se mostrou um heréi tragico na politica,
porém manifesta caracteristicas de principe em seu habitat, Hollywood, portanto
possui maiores chances de sucesso em tal meio. Marta apresentou a caracteristica
de reverter situacdes politicas contrarias a sua figura e segue muitos dos principios
de Maquiavel, d4 que o cargo de senadora nao é tarefa facil assim como também é
dificil se manter em tal posicdo. Soninha pode néo ser levada a sério ou até mesmo
ser considerada um pastiche pela populacdo e por seus pares, pois, apesar de vir
exercendo apenas cargos de baixa relevancia, se anuncia como futura prefeita da
cidade de Sao Paulo. Todavia, por ser ainda jovem, podera empreender estratégias

para alcancar maior poder do que possui.
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APENDICE

ENTREVISTA

Francisco Gaudéncio Torquato do Régo, jornalista vencedor do prémio Esso,
consultor de marketing institucional e politico, consultor de comunicacéo
organizacional, doutor em Comunicagdo, livre-docente e professor titular
aposentado da Universidade de Séao Paulo e diretor-presidente da GT Marketing e
Comunicacéao. A entrevista foi realizada no dia 07/02/2012 em seu escritério da GT

Marketing e Comunicacao.

Defina o perfil do “animal politico” na politica brasileira:

Primeiro vamos designar o que € o animal politico, o ser politico, o ator politico com
algumas capacidades. Capacidade de ser flexivel, mudar de posi¢cédo e aprendendo
dentro da escola de danca da politica, muda de partido, muda de posicdo, de acordo
com evidentemente com seus interesses. No Brasil esta qualidade €& mais
acentuada, digamos, pelo amalgamento dos partidos, pela semelhanca entre as
siglas do ponto de vista ideologico-doutrinario, o que temos é uma massa
pasteurizada que define muita proximidade dos partidos como PSDB, PPS, PSB,
PMDB, DEM e até o PT, todos eles estdo desta forma dentro de um ‘centrdo’
ideoldgico. Entédo, o animal politico é este animal que convive nesta massa, nessa
floresta tropical amalgamada. Evidentemente, nés temos condi¢bes de dizer que o
animal politico brasileiro € um animal criado a sombra do patrimonialismo, o
patrimonialismo para se lembrar € um conceito que mostra uma interpenetracao
entre os territérios publico e privado, € a apropriagcdo da res-publica, da coisa
publica, pelo negocio privado. Esta capacidade patrimonialista, esta condigcéo
patrimonialista, nés herdamos evidentemente da nossa civilizagéo ibérica quando os
portugués colonizaram o Brasil traziam consigo esta carga, vamos dizer,
patrimonialista e ndés vimos muito bem isto ai quando D. Joao Il dividiu o Brasil em
15 capitanias hereditarias em 1534 distribuindo aos seus amigos capitaes,
donatarios, portanto receberam essas terras para administrarem e consideraram

aguela terra do Estado propriedade privada. De |4 pra ca essa cultura patrimonialista
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se desenvolveu entrando na Republica saindo do Império e chegando aos dias
atuais. Quando um mandatario escolhido pelo povo considera o mandato
propriedade dele e ndo do povo que o elegeu, o poder pertence ao povo e ele
recebe uma delegacao do povo para cumprir mandato. Eu diria que o animal politico
€ esta figura que lida hoje com os desafios da representacdo politica, as vezes
confunde representacdo popular com representacdo pessoal e de sua familia e seus
negocios. O que temos visto no Brasil dos Ultimos tempos € essa capacidade do
politico brasileiro de estar sempre no auge da midia por conta de dendncias, outra
configuracdo do animal politico € a de Thomas Hobbes: ‘O homem é o lobo do
homem’. Um jogo de soma zero, ‘a sua derrota significa minha vitoria e se eu perco
também vocé vence’, entdo sempre um jogo de soma zero, entdo o ser, o animal
politico, € um animal, um politico dispostos a trabalhar sua vida dentro de uma
competicdo tensa e uma competicdo continuada e evidentemente sem compromisso

com o coletivo e sim com o patrticular, o individual.

Explique a ascenséo e a queda de Arnold Schwarzenegger:

O Arnold Schwarzenegger € um produto tipico do chamado Estado Espetaculo, no
qual vivemos e é de certa forma comestizado, abrilhantado, emoldurado pela
fuosforescéncia midiatica no qual os atores politicos assumem uma dualidade, parte
humana e parte divina. Humana porque vocé vé o politico, pega na mao dele e vé
que € igual aos outros e a faceta divina € conveniente dessa exposi¢ao intensa que
o ator politico é submetido pela midia. O Edgar Morin em Cultura de Massas do
Século XX configura muito bem essa faceta dual humana e divina trabalhando as
figuras que séo escopos da cultura de massa, grandes atores e atrizes, principes,
reis, rainhas, celebridades e outros que brilham nas revistas que tratam da vida
humana e mundana, personagens que frequentam as colunas sociais. Deste
universo um segmento se destaca que € o segmento dos grandes artistas e
Schwarzenegger faz parte deste universo olimpiano do qual fala Edgar Morin. Ele
usa deste suporte, deste brilho que provém da sua imagem massificada pela
industria cinematografica e ingressa na politica. Logicamente ele chega ao ponto de
culminancia de sua carreira que € se eleger governador de um dos estados mais

importantes dos EUA, a Califérnia, estado riquissimo e ele como governador entra,
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portanto em outro cenario, mas continua sendo olimpiano com aura divina. Mas na
realidade, a realpolitik, a politica real o traz para o campo humano. Ele perde aquele
brilho, aquela aura, aquele halo brilhoso fuosforecente que o emoldurava e vai
perdendo essa configuracdo cénica, artistica, olimpiana para se transformar em um
politico ndo bem sucedido, porque ele ndo consegue administrar as financas, as
dividas do estado da Califérnia, portanto é levado ao insucesso com os resultados
desastrosos de seu governo e ndo consegue continuar na politica. Por vontade
prépria ele sai da politica, ndo creio que tenha condi¢des de voltar. Se fosse um ator
politico normal até voltaria, como casos nossos: Ciro Gomes pode voltar, (José)
Serra perdeu, mas pode voltar. A politica tradicional sempre conserva seus atores,
mesmo que fora da trajetoria principal, mas sempre com possibilidade do regresso.
No caso do ator cinematografico que entra na cena politica o povo identifica: ‘ele
deu certo aqui e nao foi Ia’, fazem comparacéo. Os dois palcos, o da politica e o do
cinema, nessa comparacdo € bem sucedido num e ndo no outro, volta para a
industria cinematografica em dois filmes. Explica-se o fenbmeno Schwarzenegger
dentro do Estado do Espetaculo e do impeto midiatico e evidentemente isto ocorre
também com outros atores das artes cénicas que deram certo no Brasil, uns dentro

da politica e outros fora.
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ANEXOS

ANEXO | - Verbetes de siglas

ACM: Antdnio Carlos Magalhaes, falecido lider politico baiano (1927 — 2007),
foi prefeito de Salvador, trés vezes governador do estado da Bahia, Ministro das
Comunicac0bes do Brasil e Presidente do Senado Federal do Brasil.

DEM: Democratas.

FHC: Fernando Henrique Cardoso (1931 -), foi Presidente do Brasil por dois
mandatos consecutivos sendo anteriormente Ministro da Fazenda do Brasil e
Ministro das Relacdes Exteriores do Brasil.

PCdoB: Partido Comunista do Brasil.

PMDB: Partido do Movimento Democrético Brasileiro

PSB: Partido Socialista Brasileiro.

PSDB: Partido da Social Democracia Brasileira.

PPS: Partido Popular Socialista.

PV: Partido Verde.

PP: Partido Progressista.

PSOL: Partido Socialismo e Liberdade.

PR: Partido da Republica.

PSD: Partido Social Democréatico.
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Anexo Il — Acervo Universidade do Texas 23/08/1984.
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Anexo V — Arnold Schwarzenegger em cena do Filme Bigger Stronger Faster (2009).
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Anexo VI — Marta em comicio na Favela do Jardim Pantanal na campanha pela
prefeitura de S&o Paulo — Tiago Queiroz / AE 30/09/2008.

Anexo VII — Revista Playboy Marc¢o 2010 (Luis Crispino).

133



Anexo VIl — Revista MyMag — (Marcio Scavone 2011).
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Anexo IX — Arnold Schwarzenegger (Conan) e Grace Jones (Zula) nas filmagens de

Conan, o Destruidor (Conan the Destroyer, 1984).
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Anexo X — Fotomontagem de Lula nos anos 1980 e ao assumir a presidéncia do
Brasil em 2002.
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“mercenarios” y “traidores” El motivo era su participacion en un taller sobre
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as 21h22.

Srecaes

Custana nanly vaid an

Scvarter e larer comide, Dare
A4 ler goar coarhar?

©6 trea encrivd, pare wes
meither qeo Tevos use bae
#erqee 3 monbds hrbgen dw
winnate ¢ 2ko ke

P

. dosel Comm e oue o
wn val leler pare 5 s
1M que 3 vou earda fou
arexo? € qve o sesbors
Sl S0 A0S0
<adei
eluisl

sl

Lew reaermagern c anisie
wideas solire o Lot Hara o
Perha

23033 gen
Batalbare para qae alei nde
whr fefce AnrA e e

e e
L R

-\% -
&0 A
e

L S

Anexo Xl — Imagem do site Mpost.

=2

i-\
Qe |

Ve a
whost

Registre-se

R

COLUNSTAS

Lo B

Capiadon va Fechadara

A Baaa & Bk AP

Civo Pidas

137



Anexo XIII — Dilma Rousseff em campanha eleitoral de 2010 dirigida por Jodo

Santana.

Gabinete Soninha Francine

*...But when you talk about destruction/Don't you know that you can count me out”

orga-feira, Fevereiro 21

Meu canto
A a

M0 - Eo].1]

Segunda-feira, Fevereiro 20

Anexo XIV — Imagem do blog Gabinete Soninha Francine (27/02/2012).
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Anexo XV — Imagem do site de Arnold Schwarzenegger (27/02/2012).

Anexo XVI — Adolf Hitler e Benito Mussolini (Getty Images - 1938).
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Anexo XVIII — Foto de Getulio Vargas e mulheres de Porto Velho, Rondénia (Foto:

Luiz Brito).
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Anexo XIX — Foto de Lula e populares (material de campanha de 2006).

Anexo XX — Foto com Aécio Neves no rio das Velhas com populares (agosto de
2010).
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Ver Anexo XXII — Foto de Hebe Camargo e Marta Suplicy (Evelson de Freitas /
Folhalmagem 25/01/01).
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Anexo XXIIl — Foto de Dilma Rousseff (2009 — Governo Federal).
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Anexo XXIV — Foto de Dilma Rousseff e retrato de Romero Brito (2010).
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Anexo XXV — Foto de Arnold Schwarzenegger no gabinete.
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Anexo XXVI — Fotomontagem “Governator”.
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Anexo XXVII — Cena de Adolf Hitler em Triumph des Willens.
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Anexo XXVIII — Napoleéo retratado em seu gabinete por Jacques Louis David
(1812).
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