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RESUMO

A presencga da religiao em programas de televisdo é cada vez maior no Brasil,
onde as igrejas, especialmente as neopentecostais, tém se utilizado intensamente
dos meios de comunicagdo de massa, sobretudo a TV, para divulgar suas
mensagens e atrair novos fiéis. Este trabalho estuda a utilizagdo da televisdo por
denominagdes religiosas neopentecostais e pretende entender como essa
programagao é percebida pelos jovens. Foi realizada uma pesquisa com jovens
participantes da Igreja Apostolica Renascer em Cristo, Bola de Neve Church, Igreja
Internacional da Graga de Deus e Igreja Universal do Reino de Deus e uma analise
dos programas de TV “Clip Gospel Show”, “Bola TV”, “Show da Fé” e “Fala que eu te
Escuto”;produzidos respectivamente por essas igrejas. Pesquisa e analise dos
programas citados deverado auxiliar para uma melhor compreensao dos estudos na
area de comunicacao sobre esse tema especifico. O resultado devera contribuir para
novas perspectivas e esclarecimentos referentes a atuagdo dos programas
neopentecostais na televisdo e a sua relagdo com os jovens.

Palavras-chave: Comunicacao, Jovens Neopentecostais, Pentecostalismo,
Programas Religiosos na TV.

ABSTRACT

The religions presence on TV programs has been increasing in Brazil, where
churches, especially the neopentecostals, have been using the mass communication
ways, especially the television, to advertise their messages and attract new followers.
This project studies the usage of television by religions neopentecostals groups and
intends to understand how this schedule is perceived by the young people. A
research was conducted with young members of Brazilian churches Igreja Apostdlica
Renascer em Cristo, Bola de Neve Church, Igreja Internacional da Graga de Deus,
and Igreja Universal do Reino de Deus and an analysis will be done as well of the TV
shows “Clip Gospel Show”, “Bola TV”, “Show da Fé”, and “Fala Que Eu Te Escuto”,
produced respectively by those religions groups. Researches and analysis on these
programs should help to achieve a better comprehension of the studies in the area of
communication about this specific theme. The result will contribute to new
perspectives and clarifications concerning the role of neopentecostals programs on
television and their relation with young people.

Keywords: Communication, Neopentecostals, Pentecostalism, Religions Programs
on TV.
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INTRODUCAO

Dos primdrdios das pinturas rupestres ao uso do espectro da televisao, a
religiosidade do homem sempre usou meios de se comunicar. Hoje, com maior
velocidade e maior abrangéncia, os meios de comunicacdo de massa sao
grandemente utilizados na transmissao religiosa pelas igrejas. Muito tem chamado a
atencdo, nos ultimos anos, a realidade da Igreja, em especial as evangélicas

neopentecostais, ante os meios de comunicagéao social.

Seguramente, as igrejas evangélicas e a Igreja Catdlica romana do final do
século XX e inicio deste século ndo sdo mais as mesmas. Os tempos em que a
religido fechava-se dentro de si mesma, pouco dialogando com o mundo a sua volta,
ficaram para tras. Hoje, essas denominagdes religiosas tém marcante presenca
midiatica e convivem com movimentos de avivamento espiritual. O mais expressivo,
do lado catdlico, é a Renovagao Carismatica — cujos adeptos, no Brasil, é impossivel
enumerar, mas, seguramente, sdo varios milhdes' -, que trabalha forte para reverter
a progressiva perda de fiéis da Igreja Catdlica. Um dos alvos preferenciais desse
avango sao, sem duvida, as igrejas evangélicas, especialmente as neopentecostais,
com destacada presenca na midia, especialmente na televisdo, contando, segundo
0 censo do ano 2000, com 26 milhdes de adeptos no Brasil é tida como acolhedora

de boa parte dos contingentes egressos do catolicismo?.

7

O presente trabalho é resultado de um estudo acerca do campo midia e
religido. O objetivo central em tematizar esta area é contribuir para novas
perspectivas e esclarecimentos referentes a atuacdo do neopentecostalismo na

televiséo e a sua relagédo com os jovens evangeélicos.

' A pesquisa IBGE de 2000 aponta 124.980.132 Catélicos Apostolicos Romanos, nio contemplando
separadamente a Renovacdo Carismatica Catolica. O socidlogo Ricardo Mariano (2005), estudioso da questio
religiosa, afirma que a Renovagao Carismatica Catdlica (RCC) foi a grande arma da Igreja Catolica para conter o
avango evangélico. Disponivel em <http://www.universocatolico.com.br/content/view/1/160/>. Acesso em:
22/09/2008.

? Pesquisa IBGE de 2000 aponta: evangélicos de missio 6.939.765, de origem pentecostal 17.617.307 e outras
evangélicas 1.627.869, totalizando 26.184.941 pessoas.


http://www.universocatolico.com.br/content/view/1/160/

A televisao é o produto que, com eficiéncia, consegue fundir o olhar, o som e
a arte de saber vender. Muitos programas religiosos sao instrumentos eficazes de
combinagdo desses trés elementos. Este trabalho tem como objetivo estudar a
relagcéo religiao e televisdo a partir de uma abordagem historica e presente, mais
particularmente no campo neopentecostal, porque consideramos que essa relacao
se da melhor e de maneira mais visivel no caso do neopentecostalismo. Descendo
mais, como recorte, queremos estudar como essa relagéo se da no universo juvenil.
E por isso que fomos investigar quais igrejas tém programacao voltada para o jovem
Ou quais programas que eles possam indicar, assim como quais programas que nao
sendo voltados para os jovens sdo assistidos por eles. Assim, identificar quais
programas religiosos da TV os jovens das principais igrejas neopentecostais
assistem, como s&o esses programas, 0 que mais valorizam ou rejeitam neles e que

linguagem esses programas utilizam, fazem parte deste trabalho.

Visando atingir os objetivos mencionados, proporcionar maior familiaridade
com o problema e um melhor entendimento da relacdo dos jovens com a
programagcao religiosa da TV, foi desenvolvida uma pesquisa de campo tendo como
instrumento de coleta de dados um questionario com perguntas abertas e fechadas
a quatrocentos jovens frequentadores de quatro igrejas evangélicas
neopentecostais. Por serem as igrejas que tém grande visibilidade na midia, as
escolhidas foram a Igreja Universal do Reino de Deus, a Igreja Internacional da
Graga de Deus, e a Igreja Apostdlica Renascer em Cristo. Incluimos a Bola de Neve

Church por ser igreja com grande numero de jovens em seu rol de membros.

A pesquisa de campo foi realizada nos dias 8 a 16 de novembro de 2007, com
cem jovens na sede de cada uma dessas quatro igrejas. Devemos salientar que,
tendo em vista a viabilidade do trabalho, foi necessario o estabelecimento de limites
na quantidade de jovens. Portanto, os resultados obtidos ndo deverdo ser

entendidos como representativo do universo jovem neopentecostal.

Diante da realidade complexa do tema, foi preciso também procurar pesquisar
suas faces qualitativas. Para tanto, foram analisados os programas “Fala Que Eu Te
Escuto”, produzido pela Igreja Universal; “Show da fé”, da Igreja Internacional da



Graga; “Clip Gospel Show”, da Igreja Renascer; e “Bola TV”, produzido pela Igreja

Bola de Neve, sendo esses dois ultimos exclusivamente voltados ao publico jovem.

Para a escolha dos programas de TV investigados neste estudo, foi
considerada a indicagdo de audiéncia feita pelos jovens na pesquisa de campo nas
igrejas. O periodo de analise dos programas foi a semana de 10/12/2007 a
14/12/2007, exceto no caso do “Bola TV”. Por ter veiculagdo semanal, o periodo de
analise foi de 18/11/2007 a 16/12/2007 (somente aos domingos), portanto cinco
exibi¢cdes de cada programa.

Tendo-se em vista o carater exploratério deste estudo, foram realizadas
entrevistas com os produtores de cada um dos quatro programas religiosos da TV
analisados, assim como, foi buscado o parecer de especialistas com envolvimento

no assunto.

Faz-se necessario esclarecer de inicio que o termo “evangélico”, conforme o
sociélogo Ricardo Mariano (2005:10), “na América Latina, recobre o campo religioso
formado pelas denominacbes cristds nascidas na e descendentes da Reforma
Protestante européia do século XVI”. Designa tanto as igrejas protestantes histéricas
(Luterana, Presbiteriana, Congregacional, Anglicana, Metodista e Batista) como as
pentecostais (Congregacao Cristd no Brasil, Assembléia de Deus, Evangelho
Quadrangular, Brasil para Cristo, Deus é Amor, Casa da Béngdo) e as
neopentecostais (Universal do Reino de Deus, Internacional da Graga de Deus,
Renascer em Cristo, Bola de Neve etc.).

Mariano, em Neopentecostais. sociologia do novo pentecostalismo no Brasi,
concedeu a linha mestra para o desenvolvimento da histéria pentecostal brasileira
do primeiro capitulo. Os conceitos de Adorno & Horkheimer quanto a /ndustria
cultural e Guy Debord, quanto a Sociedade do espetaculo, deram apoio tedrico ao
estudo. Os trabalhos de Leonildo Silveira Campos (7eatro, templo e mercado:
organizagcdo e marketing de um empreendimento neopentecostal), Alexandre Brasil
Fonseca (Evangélicos e midia no Brasil), Alberto Klein (/magens de culfo e imagens
da midia) e Hugo Assmann (A /greja Eletrénica e seu impacto na América Latina), na

quesltdao da abordagem historica, foram os principais referenciais teéricos.



Abordamos essas idéias em trés capitulos. O capitulo 1 da um breve panorama
religioso brasileiro, destacando mais detalhadamente as igrejas evangélicas no pais.
Enfatiza o pentecostalismo classico, chamado de tradicional ou historico, cuja
caracteristica € o dom de linguas e uma posi¢ao de rejeicdo do mundo. Descreve a
vertente religiosa dos anos 1950, chamada de “pentecostalismo de cura divina”,
caracterizando-se pela énfase na cura divina e pela utilizacdo do radio, e descreve
mais detalhadamente o chamado neopentecostalismo, tendo como caracteristica a
énfase na batalha espiritual contra o mal, pregacéo da teologia da prosperidade e
liberagdo de costumes, com grande utilizagado dos meios de comunicagdo de massa,
destacando-se a televisdo. Finalizando o capitulo, através de uma visao histérica,
apresenta uma panoramica das principais igrejas neopentecostais brasileiras e
descreve a insercao da religido na sociedade do espetaculo com o seu poder de

seducao.

O capitulo 2 trata do tema da chamada “igreja eletrébnica” e dos pioneiros
televangelistas norte-americanos, o inicio dos programas religiosos na TV no Brasil
e a presenca forte dos evangélicos na midia. Sdo analisados os programas
religiosos da TV com foco exclusivamente jovem “Clip Gospel Show” e “Bola TV,
produzidos pela Igreja Renascer e Bola de Neve Church, respectivamente. E
também os programas “Fala Que Eu Te Escuto”, produzido pela Igreja Universal, e

“Show da Fé”, da Igreja Internacional da Graga de Deus.

No projeto inicial, a intencdo era de analisar somente o0s programas
exclusivamente de foco jovem (Clip Gospel e Bola TV). Entretanto, apds a pesquisa
de campo realizada com os jovens nas igrejas, foi revelado que uma grande
quantidade deles assistia também a programacédo religiosa nao dirigida
exclusivamente a jovens. Diante desse resultado, e com o objetivo de entender
melhor esse fendmeno, decidiu-se ampliar a pesquisa de campo também as Igrejas
Universal e Internacional da Graga, assim como analisar os programas de TV
mencionados pelos jovens, “Fala Que Eu Te Escuto” e “Show da Fé”, sendo esse
ultimo muito visto pelos jovens. As midias utilizadas por essas igrejas também serao

destacadas nesse capitulo.



O capitulo 3 busca compreender a relagdo do jovem com a programagao
neopentecostal da TV. Traga um breve perfil do jovem brasileiro e sua relagédo com a
religido, apresenta a analise dos dados estratificados da pesquisa de campo
realizada com quatrocentos jovens participantes da Igreja Universal do Reino de
Deus, Igreja Internacional da Graca, Igreja Renascer e Bola de Neve Church. Nesse
capitulo serdo identificados quais programas religiosos os jovens assistem e qual o
impacto deles na sua conversdo. Descobrir os motivos que os jovens indicam para
assistir a programagao religiosa da TV, o que mais gostam ou rejeitam nela e o peso
dessa programagao no transito religioso juvenil também sdo outros pontos da

analise.

Tematizar esta area é contribuir para novas perspectivas e esclarecimentos
referentes a atuacdo do neopentecostalismo na televisdo e a sua relacdo com os
jovens. E também colaborar para maior compreensdo e entendimento dessa
relagdo, assim como um auxilio para eventuais estudos que possam vir a ser

realizados.



Capitulo 1

O CRISTIANISMO E SUA
EXPANSAO

11 Fendmeno humano universal

Em sua busca de Deus, o homem sempre procurou dar expressao a suas
crengas e esperangas e manifestar seus sentimentos de admiracao, de gratidao e de
submissao diante dEle. Essa é a origem das religides que nasceram da necessidade
existencial da criatura racional de se relacionar com a divindade como afirmam
Filoramo e Prandi (1999).

Para a maioria das pessoas, a religidao € considerada importante. Conforme
Toropov e Buckles (2006:27), em nossa era tecnolégica, com a comunicagao
instantanea diminuindo as distancias e fazendo nosso mundo parecer menor, “a
religido é como um elo espiritual que pode unir a diversificada familia humana de
modo que a economia e a politica ndo conseguem fazer”. Entretanto, também é
verdade que, em nome da fé, muitas vezes a guerra e o terrorismo tomam conta do

mundo.

Apesar desse dualismo, entretanto, é na religiao que o homem pode conhecer
a Deus ou a qualquer ser que se pareca com Ele. E no meio da tribulagédo que o
homem parece mais se aproximar Dele. E no meio da turbuléncia do mundo que o
homem procura o divino. Sheen (1960:237), ja nos anos 1960 escrevia que “é
através da catastrofe que muitos estdo encontrando o caminho de regresso a Deus”.
Acredita-se que através da religido o homem, morador deste mundo violento e
carente de paz, pode, pelo divino, alcangar a paz de espirito tdo almejada pelo

mundo moderno.



O mundo moderno (globalizado) é, segundo Prandi (1997:63), um mundo
desencantado. “A sociedade se desencantou em grande parte da religido”. Como
consequéncia desse processo, Prandi observa que ha dois motivos que legitimam o
crescimento das religides. Em primeiro lugar esse mundo desencantado produz uma
sociedade problematica e fragmentada, tornando-se um substrato importante para a
proliferagdo das religibes. Em segundo lugar, as religibes s&o verdadeiras
fornecedoras de “solugdes”. Neste sentido as religidbes parecem assumir seu carater
utilitarista de prestadoras de servigos. Enfim, tem-se constituido efetivamente,

segundo a analise de Prandi (1997:70), a “religido do mercado sem fronteiras”.

1.2 As ramificagdes das religides

O estudo cientifico da religido é realizado hoje por vérias disciplinas das
ciéncias sociais e humanas. O estudo das religides do mundo € assunto vasto e
complexo, exigindo do estudioso da histéria da humanidade profundo conhecimento.
Este trabalho ndo tem a pretensdo de um aprofundamento no estudo das religides,
pois ndao é o nosso objetivo principal. Entretanto, para que seja entendido de forma
mais clara o movimento neopentecostal, é importante, mesmo que de forma basica e

resumida, uma passagem pelo assunto.

N&o existe um consenso sobre o que define religido, afirma Michel Despland
apud Engler (2004:28), depois de pesquisar centenas de escritores europeus nos
ultimos dois milénios: "A palavra ‘religido’ ndo contém nenhum significado
necessario. A idéia da religido é contingente, € vinculada a contextos historicos e
sociais bem determinados". O conceito do sagrado também varia, dependendo do

contexto cultural e historico, completa Engler.

O vocabulo portugués “religiao” é oriundo do latim religare, que significa

“religar”, “atar”. A palavra “religiao” foi usada durante séculos no contexto cultural da



Europa, marcado pela presenga do cristianismo, que se apropriou do termo latino

religio. E valido considerarmos alguns conceitos do que dizem ser religiao>.

Sheen (1960:219) define religido como “o sistema de crencas e praticas
concernentes a coisas sagradas”, enquanto Weber (1996) considera religiao uma
espécie de “empresa de salvagédo das almas”. Ja a definigdo de religiao dada por
Durkheim(1996) difere em muito da proposta por Weber. Durkheim valoriza
justamente o elemento de solidariedade, a vinculagdo dos individuos no interior de

uma “igreja”.

A definicdo mais aceita pelos estudiosos, para efeitos de organizagdo e
analise como menciona a professora Eliane Moura da Silva®*, tem sido a seguinte:
‘Religiao € um sistema comum de crengas e praticas relativas a seres sobre-

humanos dentro de universos histdricos e culturais especificos”.

Quando verificamos a histéria da humanidade, notamos que no decorrer do
tempo sempre apareceram novas religides e denominagdes religiosas. Hoje, porém,
esse processo se intensifica em ritmo acelerado. Surgem instituicdes religiosas
novas, divergentes das formas “ortodoxas”. Embora inspiradas no mesmo contexto
cultural, essas religides atendem a situagbes sociais emergentes. Para tanto,
combinam tragos culturais de maneira original, agregam conteudos sincréticos e
desenvolvem carreira histérica peculiar e criadora que tende a acarretar a
configuracdo de uma fisionomia prépria. Tradicionalmente, o Budismo surgiu da
tradigao religiosa do Hinduismo e o Judaismo inspirou, em combinagado com outros
elementos, versdes cristas e islamicas. Mais recentemente surgiu o protestantismo

histérico e dele o pentecostalismo e o neopentecostalismo.

As ramificagbes que acontecem no campo religioso durante o decorrer dos
séculos vao crescendo e se expandindo. Dos troncos maiores derivam ramos
menores, e, destes, outros se desenvolvem, tornando-se um emaranhado de
denominagdes, as vezes, dificii de entender. Para facilitar, demonstramos

graficamente, através da Figura 1, as ramificacbes das principais religides e

? Veja o verbete Religido in SCHLESINGER, Hugo e PORTO, Humberto. Diciondrio Enciclopédico das
Religioes. Petropolis: Vozes, 1995, v. 2.

4 SILVA, Eliane Moura da Religido, Diversidade e Valores Culturais: Conceitos tedricos ¢ a educagdo para a
cidadania. Revista de Estudos da Religido da PUC SP n. 2/2004. p.4-5.



denominacgdes existentes no mundo e no Brasil. Possibilita identificar, com mais
clareza, o ramo protestante com sua derivacao, isto €, o protestantismo histérico, o

pentecostalismo e o neopentecostalismo, este ultimo, mais recente e que nos
interessa mais neste estudo.

Figura 1: Ramificages das Religides

AS RAMIFICACOES DAS RELIGIOES
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Analisando as vaérias formas de religido, percebemos que sdo muitos os
modos que os estudiosos utilizam para classifica-las. As religides que afirmam a
existéncia de deuses podem ser classificadas em dois tipos: monoteista ou
politeista. As religides monoteistas admitem a existéncia de um unico deus, um ser
supremo. As religides politeistas, por seu lado, admitem a existéncia de mais de um

deus.

Atualmente, as religides monoteistas sdo dominantes no mundo: judaismo,
cristianismo e islamismo, juntos agregam mais da metade dos seres humanos e
quase a totalidade do mundo ocidental. O Quadro 1, mostra as maiores religides do
mundo. E possivel verificar que o ramo protestante é relativamente novo e o grande
numero de denominagdes religiosas surgidas a partir deste através do

neopentecostalismo.

Com o objetivo de perceber o peso que o cristianismo tem dentre as varias
religides existentes no mundo, apresentamos o Quadro 1 que traz as maiores
religifes mundiais classificadas por niumero de adeptos. Os numeros aqui séo

estimativos e aproximados.
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Quadro 1 As maiores religides do mundo

As Maiores Religides do Mundo

1. Cristianismo 2,1 bilhdes
2. Islamismo 1,5 bilhdes
3. Sem religido/Agnosticos/Ateus 1,1 bilhdes
4. Hinduismo 900 milhoes
5. Tradicional chinesa 394 milhoes
6. Budismo 376 milhoes
7. Indigenas primitivas 300 milhdes
8. Tradicionais africanas/ diasporas 100 milhdes
9. Sikhismo 23 milhoes
10. Juche 19 milhdes
11. Espiritismo 15 milhdes
12. Judaismo 14 milhdes
13. Bahai 7 milhoes
14. Jainismo 4,2 milhdes
15. Xintoismo 4 milhoes
16. Cao Dai 4 milhoes
17. Zoroastrianismo: 2,6 milhdes
18. Tenrikyo 2 milhdes
19. Neo-Paganismo: 1 milhdo
20. Unitario-Universalismo: 800 mil

21. Rastafarianismo: 600 mil

22. Cientologia: 500 mil

Fonte: Adherents.com , Fevereiro 2008.

O termo “cristianismo”, se aplica a uma enorme variedade de denominacdes
religiosas. Entretanto, neste trabalho deixaremos de lado a Igreja Catdlica Romana a
Igreja Catdlica Brasileira e as Igrejas Ortodoxas, assim como também as igrejas do
protestantismo histérico e as paralelas a Reforma, fixando-nos no pentecostalismo,

mais precisamente nas igrejas neopentecostais.


http://www.adherents.com/Religions_By_Adherents.html
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1.3 Asigrejas protestantes no Brasil

As denominacgdes religiosas designadas “protestantes” formam a mais diversa
das ramificagbes principais dentro do cristianismo. Protestantismo € um termo amplo
que engloba um conjunto de tradigbes que surgiram depois da Reforma. Centenas
de movimentos, contramovimentos, separacdes e aliangcas ocorreram na tradicao
protestante durante os séculos. O Protestantismo, como dizem Toropov e Buckles
(2006:131), “pode ser visto como uma colcha de muitos retalhos, sendo cada parte
distinta e importante”. Para ver e apreciar a colcha de modo completo, “precisamos
em primeiro lugar reconhecer sua extraordinaria complexidade e, depois, a rica

histéria da diversidade que é lida entre as muitas costuras”, completam.

O movimento das igrejas evangélicas teve inicio na Europa, no século XVI,
com o tedlogo cristdo Martinho Lutero criticando uma série de praticas e doutrinas
da Igreja Catdlica. Ao romper com o Vaticano, Lutero desencadeia a Reforma
Protestante, que resultou na divisdo da Igreja entre os "catdlicos romanos" de um
lado e os "reformados" ou "protestantes" de outro, culminando com a fundagao de
correntes cristas dissidentes, como a prépria Igreja Luterana, a Calvinista e a
Metodista. A maioria das igrejas protestantes rejeita o culto a Maria e aos santos e o
celibato clerical, além de admitir praticas como o divorcio e os métodos

anticoncepcionais.

1.3.1 Tradicionais ou historicas

O inicio do século XIX marcou a presenca da Igreja Evangélica no Brasil. O
historiador professor René Ernani Gertz (2001:9) descreve que “o primeiro grupo
mais expressivo de protestantes a entrar no Brasil e estabelecer-se em definitivo foi
o dos luteranos, que a partir de 1819, e em especial depois de 1824, vieram como
imigrantes alemaes”. A primeira igreja a ser fundada foi a Igreja Evangélica de
Confissdo Luterana no Brasil (1824). Embora tenham permanecido mais

concentrados no Sul e Sudeste do pais por mais de um século, hoje ha
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comunidades luteranas espalhadas em quase todos os estados brasileiros.
Entretanto, em pequeno nimero de adeptos.

Os luteranos sempre representaram, como lembra Gertz (2001:9), “uma
minoria absoluta dentro da sociedade brasileira, e assim continua até hoje”. O censo
demografico do IBGE no ano 2000 indica para o Brasil um total de 1.062.145
luteranos representando 0,6% da populacdo. O luteranismo, esta dividido em duas
igrejas. A maior delas é a lIgreja Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil
(IECLB), algumas vezes apresentada como composta por 1.000.000, e até por
1.200.000 membros. A outra é a Igreja Evangélica Luterana do Brasil (IELB), com
231.000 membros®.

A partir da fundagédo da Igreja Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil,
com o objetivo de fundar novas igrejas em outros paises, comegam a chegar os
missionarios dos Estados Unidos e fundam novas igrejas: E nesse periodo que s&o
fundadas as igrejas do protestantismo histérico ou evangélicos tradicionais: os
presbiterianos, batistas e metodistas

Até o final do século XIX sdo estabelecidas sete denominacgoes:
Congregacional (1855), Presbiteriana (1859), Metodista (1867), Cristda Evangélica
(1879), Batista (1882), Adventista (1894) e Anglicana (1898). Essas igrejas,
juntamente com os luteranos, caracterizam-se como provenientes da Reforma

Protestante e representam o protestantismo histérico ou os evangélicos tradicionais.

1.3.2 Pentecostais

O protestantismo € um termo “historicamente carregado de sentidos
vinculados a modernidade”, diz Mariano (2005:95), enquanto o “pentecostalismo
aparece rotineiramente, na literatura académica, como antiintelectualista,

taumaturgico, emocionalista, oposto a erudigéo teoldgica”.

* Informagdes do site oficial da IELB. Disponivel em <www.iebl.org.br >. Acesso em: 31/05/2008.


http://www.iebl.org.br/
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O pentecostalismo é definido por Campos (1999:49) como “um movimento
religioso surgido nos Estados Unidos, no inicio do século 20, que prega o batismo
com o Espirito Santo, evidenciado por meio de reagdes fisicas, preferencialmente

pela glossolalia [...]"°.

O pentecostalismo nasceu do protestantismo. O nome pentecostalismo deriva
de Pentecostes, dia em que, segundo a biblia, o Espirito Santo desceu sobre os
Apéstolos.

Ao cumprir-se o dia de Pentecostes, estavam todos reunidos no
mesmo lugar; de repente veio do céu um som, como de um vento
impetuoso, e encheu toda a casa onde estavam assentados. E
apareceram, distribuidas entre eles, linguas como de fogo, e pousou
uma sobre cada um deles. Todos ficaram cheios do Espirito Santo, e
passaram a falar em outras linguas, segundo o Espirito lhes
concedia que falassem (Biblia Sagrada. Atos 2:1-4).

Entre os anos de 1906 e 1908, comegou um movimento que mudaria a cara
da fé cristd contemporanea. Em um antigo prédio de dois andares da Rua Azusa,
em Los Angeles, nos Estados Unidos, construido para ser igreja, mas usado antes
como estabulo, um grupo de crentes diz que teve experiéncias espirituais
semelhantes aquelas narradas no livro dos Atos dos Apodstolos. Nascia ali o
pentecostalismo e, ja naqueles dias, despertava interesse da midia.

Em 18 de abril de 1906, o jornal Los Angeles Times apresentou aos leitores

os acontecimentos:

Gritos estranhos e palavras que nenhum mortal em seu juizo normal
pudesse entender. Foi dessa forma que teve inicio, em um prédio
decadente da Rua Azusa, e os devotos de doutrinas praticam os ritos
mais fanaticos, pregam as mais extravagantes teorias e se colocam
em um estado de louca euforia quando se entregam ao fervor
pessoal (Stefano, 2004:43).

¢ Leonildo Silveira Campos menciona glossolalia como balbuciar sons inarticulados.
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Mas nem mesmo toda a publicidade negativa seria capaz de impedir
multiddes de comparecerem aos cultos do sobradinho da Rua Azusa. Ninguém
poderia prever o que estava para acontecer. As reunibes simples, realizadas por
gente simples, transformaram-se em grande denominagao religiosa cristd que
abraga o mundo no século XX. Trés em cada quatro protestantes da América Latina
sdo0 pentecostais, segundo dados da World Christian Database’. Esta ai a
explicacao para o fato de serem apontados como os principais responsaveis pelo
grande crescimento no numero de evangélicos no Brasil. “O Brasil € hoje 0 maior

pais pentecostal do mundo”, menciona o instituto americano.

Muitos autores, quando escrevem sobre o pentecostalismo, o fazem através
do fracionamento deste, como Freston (1993), considerado o primeiro no Brasil a
dividir o movimento pentecostal em ondas. A primeira onda, o pentecostalismo
classico, surgido no Brasil na década de 1910, é representada pela Assembléia de
Deus (1911) e pela Congregacao Crista no Brasil (1910). A segunda onda insere-se
no pais na década de 1950 e 1960, com a Igreja Quadrangular (1951), Brasil para
Cristo (1955) e Deus é Amor (1961), surgidas dentro do contexto paulista. A terceira
onda, também chamada de neopentecostais, surge nas décadas de 1970 e 1980,
entre elas estao a Igreja Universal do Reino de Deus (1977) e a Igreja Internacional

da Graga de Deus (1980), surgidas no contexto carioca.

Entretanto, por existir divergéncias e discussdes na area da ciéncia da religido
quanto ao modelo de Freston e por ndo haver consenso entre os especialistas, nao

devera ser entendido de modo absoluto e conclusivo®.

7 Os dados constam de relatorio do World Christian Database, base de dados elaborada pelo Seminario de
Teologia Gordon-Conwell, um dos quatro maiores dos EUA, sem ligagdo com nenhuma vertente cristd. O
levantamento ¢ feito no mundo inteiro a partir de consultas as igrejas cristas checadas com trabalho de pesquisa
de campo.

¥ 0 modelo utilizado por Paul Freston usa uma analogia fisica — “ondas” — para se referir ao inicio, expansio e
reversdo desses movimentos religiosos no decorrer do tempo. A dificuldade do modelo esta na dificil separagio
entre as igrejas e movimentos de “segunda onda” dos de “terceira onda”. Pois, além da Igreja do Evangelho
Quadrangular (Cruzada Nacional de Evangelizacao), as igrejas fundadas por Manoel de Mello, Igreja Pentecostal
“O Brasil para Cristo”, e David Martins de Miranda, Igreja Pentecostal “Deus é Amor”, ja trazem em si muitas
das caracteristicas desenvolvidas posteriormente pelas igrejas de “terceira onda”, principalmente a Igreja
Universal do Reino de Deus, como aponta Campos (1999:51).
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1.3.3 Pentecostalismo classico

O pentecostalismo classico, também chamado por alguns autores de
pentecostalismo de primeira onda, representa o inicio do pentecostalismo no Brasil.

Dele fazem parte a Congregacéao Crista e a Assembléia de Deus.

O italiano Luigi Francesconi chega a cidade de Sdo Paulo em margo de 1910.
No dia 20 de abril do mesmo ano, em Santo Antdnio da Platina, no Parana, batiza
nas aguas nove pessoas. Esse acontecimento marca o inicio das atividades da

Congregacao Crista no Brasil, que tem sua sede em Sao Paulo.

Ao contrario do que ocorreu com outras igrejas, a Congregagao Cristd no
Brasil “ndo tem jornal, nem ocupa espago em TV e radio. Até meados dos anos 50, a
divulgagao e a propagagao do pentecostalismo eram feitas, fundamentalmente, com
base na oralidade”, diz Campos (1999a:s.p.). Porém, completa o professor, “esse

aspecto iria se modificar com o uso do radio”.

Em 1911, os suecos Gunnar Vingren e Daniel Berg fundam, em Belém do
Para, a Assembléia de Deus, que guarda uma variedade de igrejas, que, em razao
de sua estrutura, foram se dividindo administrativamente no decorrer dos anos.
Fonseca (2003:22) explica:

A principal divisdo ocorreu em 1989, quando foi criada a Convencéo
Nacional das Assembléias de Deus, também conhecida como
Campo de Madureira. A Assembléia de Madureira é resultado de
uma divisao da Convencao Geral das Assembléias de Deus, também
conhecida como Campo de Belém, cidade onde iniciou o trabalho da
Igreja no Estado do Para, no inicio do século 20. Ambas
desenvolvem atividades em todo pais, com um alto numero de fiéis.

O pentecostalismo iniciado no Brasil, em seu primeiro ramo, nunca enfatizou
a cura divina. Era um movimento de carater espiritual, voltado mais para uma
experiéncia do crente com o Espirito Santo do que centrado em curas e béncaos

materiais.



17

1.3.4 Pentecostalismo de cura divina

A diferenga entre as igrejas pentecostais classicas para as pentecostais de
cura divina é o foco na cura divina e o dom de falar em linguas como sinal do

batismo do Espirito Santo, diz Mariano (2005).

No Brasil, esse movimento, chamado por alguns estudiosos de segunda
onda, se inicia com a chegada de dois missionarios norte-americanos, Harold
Williams e Raymond Botright, pertencentes a Igreja Internacional do Evangelho
Quadrangular (/ntemational Church of The Foursquare Gospel). Criam a Cruzada
Nacional de Evangelizagdo baseada na cura divina. Logo fundam em Sao Paulo, no
ano de 1951, a Igreja do Evangelho Quadrangular, que, diferentemente das demais,
€ predominantemente liderada por mulheres. Eram montadas tendas de lona para
evangelizacdo focada na pregagédo da cura divina. O nome da igreja refere-se as

quatro qualidades de Cristo: Salvador, Batizador no Espirito Santo, Médico e Rei.

As tendas compradas ou fabricadas na propria igreja “sairam peregrinando”
por cidades e estados do Brasil. O movimento crescia, e cada tenda originava um
novo nucleo que se constituia em uma nova igreja. A Igreja do Evangelho
Quadrangular se encontra hoje em 107 paises ao redor do mundo. Sua sede
mundial esta localizada em Los Angeles, Califérnia (EUA), mas ela funciona de

forma autdnoma em cada pais®.

Pertencem a esse movimento, ainda, a Igreja Brasil para Cristo (1955, Sao
Paulo), Deus é Amor (1962, Sdo Paulo), Casa da Béncao (1964, Minas Gerais), e

outras de menor porte.

Manoel de Mello funda a igreja pentecostal O Brasil para Cristo. Membro da
Assembléia de Deus foi o primeiro brasileiro a fundar uma igreja pentecostal no

Brasil. Ele diz:

’ Dados extraidos do site oficial da Igreja Quadrangular. Disponivel em <www.igrejaquadrangular.org.br>.
Acesso em: 10/01/2008.


http://www.igrejaquadrangular.org.br/

18

Em 1955 tive uma visdo espiritual na qual o Senhor Jesus me
apareceu e me deu ordens para comegar, no Brasil, um movimento
de Reavivamento Espiritual, Evangelizagdo e Cura Divina, e o
Senhor Jesus mesmo deu-me o nome: "O Brasil para Cristo".
Obedeci a ordem. Aleluia! Sem duvida alguma comecava no Brasil o
maior movimento de Evangelizacdo e Reavivamento Espiritual de
toda a América Latina (Mello, 2008:1).

“Seguindo uma pratica do padre Donizete, da cidade de Tambau, que fazia
oragdes pelo radio, em 1955 o ministro evangélico Manuel de Mello iniciou suas
pregacdes pentecostais com o programa A Voz do Brasil com Cristo”. (Campos,
1999a:s.p.). Manoel de Mello foi um lider popular de grande penetragcéo entre as
massas, promoveu grandes concentragdes evangelisticas em todos os estados do
Brasil, principalmente em Sdo Paulo. Divisbes da igreja O Brasil para Cristo
resultaram em outras igrejas: o Tabernaculo Evangélico de Jesus (Casa da Béngéo)

e Igreja Pentecostal Deus € Amor.

A Igreja Pentecostal Deus é Amor é outra igreja do pentecostalismo de cura
divina. Fundada em junho de 1962 pelo missionario David Martins Miranda, enfatiza
a cura divina, o exorcismo e as manifestagdes pentecostais. Tem grande penetragao
entre as comunidades mais carentes. De postura bastante radical em comparacao
com outras igrejas evangélicas, recomenda que os fiéis ndo assistam a televiséo,

nao usem maquiagem e adornos, nao frequentem praias e festas.

O réadio é o veiculo de comunicagao mais utilizado pela Deus é Amor. A igreja
mantém o programa "A Voz da Libertagao", que, no inicio em 1964, contava com
poucos minutos no ar, mas, atualmente, possui uma imensa rede de emissoras no
Brasil e em mais de 160 paises. Muitas dessas emissoras transmitem o programa 24
horas por dia. O programa € o principal vetor de divulgacdo da Igreja. Inclui
testemunhos, hinos, anuncios sobre cultos e transmissées ao vivo das pregagdes.
Também ¢é possivel escutar “A Voz da Libertagédo” e outros programas da Igreja

através da Internet.

Em janeiro de 2004, foi inaugurada na cidade de S&o Paulo a nova sede

mundial, chamada de ‘O Templo da Gléria de Deus”, comportando


http://pt.wikipedia.org/wiki/Exorcismo
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aproximadamente 60 mil pessoas em uma area de quase 80 mil metros quadrados,
sendo considerado um dos maiores templos do mundo. Hoje, a Igreja Deus € Amor

possui mais de 11 mil templos, espalhadas pelo Brasil e em 136 paises'°.

Outro pregador importante desse movimento é Doriel de Oliveira, que fundou,
em 1964, a Igreja Tabernaculo Evangélico de Jesus. E uma denominagéo
evangeélica pentecostal eminentemente brasileira, nascida no reduto da tradicional
familia mineira, “num momento em que estar fora do catolicismo, que se dizia oficial
e se imaginava unico, era considerado pela grande maioria como um grande e

I"". Comecou a ser chamada como Casa da Béngdo em

pecaminoso erro”, diz Dorie
1974. Hoje, conta com aproximadamente 140 mil membros, sendo mais presente

nos grandes centros urbanos do que nas pequenas cidades.

Aos poucos a Casa da Béncao se expande internacionalmente, mantendo
templos nos Estados Unidos, Canadda, Argentina, Chile, Gana, Costa do Marfim,
Alemanha, Inglaterra, Suiga e Japao. Na Alemanha, a maioria de seus membros sdo
jogadores do futebol brasileiro que atuam naquele pais. No Brasil a igreja tem

grande expanséo, contando hoje com mais de 2.000 templos nas principais cidades.

1.3.5 Neopentecostais

Em meados da década de 1970 surge um corte histérico-institucional que
marcaria a formagao de uma corrente pentecostal designada neopentecostal, alguns
autores a chamam de terceira onda do pentecostalismo. Escreve Mariano (2005:35),

sobre as igrejas neopentecostais:

' Dados extraidos do site oficial da Igreja Deus ¢ Amor. Disponivel em www.ipda.org.br. Acesso em:
10/01/2008.

"' Depoimento do pastor Doriel Oliveira no site oficial da Casa da Bengdo. Disponivel em <
www.catedraldabencao.org.br>. Acesso em: 20/04/2008.


http://www.ipda.org.br/
http://www.catedraldabencao.org.br/
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As igrejas neopentecostais [...] tém lideres fortes e pouca inclinagéo
a tolerancia e ao ecumenismo, opdem-se aos cultos afro-brasileiros,
estimulam a expressividade emocional, utilizam muito os meios de
comunicagdo de massa, enfatizam rituais de cura e exorcismo,
estruturam-se empresarialmente, adotam técnicas de marketing e
retiram dinheiro dos fiéis ao colocar “no mercado religioso” servigos e
bens simbdlicos que sdo adquiridos mediante pagamento.

Embora as atividades do neopentecostalismo surjam em meados da década
de 1970, mas € no decorrer das décadas de 1980 e 90 que se fortalecem. A Igreja
de Nova Vida, fundada em 1960 na cidade do Rio de Janeiro pelo missionario
canadense Robert McAlister, embora pequena, desempenhou destacado papel
como formadora e provedora de quadros de lideranga das duas maiores igrejas
neopentecostais do pais: Igreja Universal do Reino de Deus e Internacional da

Graca, pois delas sairam, respectivamente, Edir Macedo e R. R. Soares.

Ja na Igreja de Nova Vida s&o encontradas, mesmo de forma embrionaria, as
principais caracteristicas do neopentecostalismo: “intenso combate ao diabo,
valorizagdo da prosperidade material mediante a contribuicdo financeira, auséncia

do legalismo em matéria comportamental” diz (Mariano, 2005:51)".

Embora a Nova Vida tenha sido a precursora do neopentecostalismo no
Brasil, seu desenvolvimento pode ser considerado nao satisfatorio. Ao contrario das
igrejas pentecostais formadas nos anos 1950 e 60, a Igreja de Nova Vida, diz
Mariano (2005:53), “desde o principio angariou boa parte de seus fiéis nas classes
meédia e média baixa, e isso & colocado como um dos motivos de seu fraco
crescimento”. Mariano continua explicando que, “dirigida as classes médias, a Nova
Vida tende a crescer pouco dada a fraca receptividade da mensagem pentecostal no
interior dos estratos médios (as classes desprivilegiadas sdo, de longe, as mais
receptivas)”. A diminuigdo dos fendmenos carismaticos, aliada a descentralizagéo
administrativa, inviabiliza financeiramente projetos proselitistas de maior custo e

envergadura, sobretudo os que envolvem a evangelizagdo na midia. Mariano

12 Entendemos como legalismo em matéria comportamental, ou costumes de santidade, os usos e¢ costumes
utilizados por algumas igrejas. Nao recomendam: o uso de cabelos curtos para mulheres e longos para homens,
uso de pintura e maquiagem, tatuagens, roupas extravagantes, entre outros.
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(2005:53) destaca esses fatores como “responsaveis pela fraca expansao da Nova
Vida”.

De acordo com Campos (1999:36), o neopentecostalismo surge com as

mudanc¢as que o pentecostalismo teve que passar:

Tal como o capitalismo, que procurou se alterar depois do advento
da critica marxista e da implantagcdo do regime comunista em
algumas partes do mundo, o pentecostalismo também foi forgcado a
abandonar a postura contracultura e a caminhar em dire¢do a uma
religiosidade acomodada em uma sociedade dominada pelo mercado
neoliberal. Foi nesse /ocus que surgiu 0 negpentecostalismo, nome
dado a uma série de manifestagbes religiosas, mais ou menos em
processo de distanciamento daquele padrao original disseminado, a
partir de 1906, dos Estados Unidos para o mundo todo.

Conforme citado por Mariano (2005:35-36), as igrejas neopentecostais tém
como caracteristicas: a) guerra espiritual contra o diabo e seus representantes na
terra com utilizacdo de sessdes de exorcismo; b) batismo com o Espirito Santo
(evidenciado pela glossolalia); c) pregacédo da Teologia da Prosperidade, difusora da
crenca de que o cristdo deve ser prdspero, saudavel, feliz e vitorioso em seus
empreendimentos terrenos; d) cura divina; e) rejeicdo a usos e costumes de
santidade; f) intenso uso dos meios de comunicagao eletrénico; g) utilizacdo de
técnicas de marketing e venda de servicos e bens simbdlicos; h) estruturam-se

empresarialmente.

Os fiéis neopentecostais podem vestir roupas da moda, se embelezar,
freqlentar praias, piscinas, cinemas, teatros, torcer por times de futebol, praticar
esportes variados, assistir a televisdo e videos, tocar e ouvir diferentes ritmos
musicais; “praticas que, nos ultimos anos, também foram sendo paulatinamente
permitidas por igrejas pentecostais das vertentes precedentes, com excegao da
Deus é Amor, que manteve incolume a velha rigidez ascética’, diz Mariano
(2004:124). “Em todas as vertentes permanece, porém, a interdicdo ao consumo de

alcool, tabaco, drogas, sexo extraconjugal e homossexualismo”, completa o autor.
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O neopentecostalismo cresceu e foi ganhando visibilidade. Das ondas
pentecostais € a que ocupa maior espago na televisdo brasileira, seja como
proprietaria de emissoras de TV, seja como produtora e difusora de programas de

televangelismo.

Para as igrejas neopentecostais, as religides afro-brasileiras, a umbanda e as
variantes do candomblé “tém sido ndo apenas um alvo de combate permanente,

»13

mas um celeiro farto para seu proselitismo Muitos programas na televisao

passam horas mostrando cenas de exorcismo, longos testemunhos sobre conversos
saidos das religides afro-brasileiras, ou ainda vitoriosos testemunhos de como é
possivel até mesmo ficar rico quando se doa a igreja tudo que se tem, “agora que o
dinheiro ndo é mais visto como coisa do diabo”, dizem os socidlogos Pierucci e

Prandi (1996:102).

Os pentecostais mais modernos langam mao também da politica partidaria.
“‘Mas fazem politica tdo-somente para eleger seus representantes com a finalidade

de garantir interesses e privilégios para uso da religiao” (Pierucci; Prandi, 1996:103).

As principais representantes neopentecostais no Brasil sdo as igrejas
Universal do Reino de Deus, Internacional da Graca de Deus, Comunidade
Evangélica Sara Nossa Terra, Renascer em Cristo e a mais recente Bola de Neve
Church e Igreja Mundial do Poder de Deus, entre outras. Sobre elas falaremos no

decorrer deste estudo.

1 Proselitismo ¢ o nome dado & busca ativa de uma religido por novos fiéis. Em sua origem grega, o termo
designava a adesdo de pagdos ao judaismo, mas nesse sentido primeiro foi perdido ha muito tempo. Hoje,
“proselitismo” ¢ usado com conotagdo negativa, para descrever a suposta agressividade de uma religido
(concorrente) em converter novos seguidores.
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1.4 Breve Panorama Religioso Brasileiro

No Brasil da segunda metade do século XX, a vida religiosa mudou e tem

mudado numa extensao e velocidade nunca antes vistas em nossa historia.

O processo de grande desenvolvimento do pentecostalismo € a “contraface
do declinio e da erosdo da religido dominante tradicional, o catolicismo”, dizem
Pierucci e Prandi (1996:10). Os autores explicam que, a mudanga do panorama
religioso brasileiro acontece ndo s6 porque ha pessoas que desistem de seus
deuses tradicionais laicizando suas vidas e seus valores, “mas também porque ha
outras que em numero crescente aderem a ‘novos’ deuses, ou entao redescobrem

seus ‘velhos’ deuses em novas maneiras”.

“A converséo religiosa nasce de uma experiéncia que esta fora do sagrado”
(Pierucci e Prandi, 1996:17). Quando o individuo vai ao médico e este ndo pode
cura-lo, ndo consegue até mesmo prover-se materialmente e a sua familia, almeja
conseguir objetos simples e ndo os alcanga, sofre perdas emocionais, falta de
seguranga e enfrenta-se com a morte, a vida “despenca” e fica sem diregéo.

A religido supre aquilo que o mundo profano ndo da. O catolicismo
ha muito se recusa a curar, preferindo entregar a ciéncia a
competéncia de tratar dos males fisicos e emocionais. E nesse
momento, quando a medicina falha, a racionalidade econdmica
frustra, a certeza dos propésitos rui, que as alternativas religiosas se
mostram como respostas. E no momento da crise existencial que a
conversao se da, quando se manifesta a cura, quando o problema se
resolve, quando a vida recupera sentido. E a religidao se repde como
conjunto de simbolos capazes ndo somente de redefinir o mundo
mas sobretudo de transferir a eficacia da religido do exterior da
pluralidade religiosa para o interior do préprio eu do converso.
Quando a umbanda, o espiritismo, o pentecostalismo, o candomblé
curam, suprindo o mal fisico ou a loucura, aplainando a crise
existencial, repondo a certeza na agao, ainda que a ciéncia possa
constatar a mudanga operada, podendo até comprovar a eficacia
terapéutica, ndo pode, com a ciéncia, interromper o sentido da
experiéncia religiosa da cura. As religides que curam sao plurais e
estdo em constante transformagéo, manipulando simbolos culturais
de espantosa diversidade. E essa diversidade mais se alarga e se
alastra quanto mais se ampliam as distancias sociais, econémicas e
culturais no interior da sociedade brasileira (Pierucci e Prandi,
1996:17).
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De acordo com o que mostrou o ultimo censo realizado pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, no ano 2000, no que diz respeito ao
catolicismo, denominagao religiosa ainda majoritaria no pais, este passou de 122
milhdes de membros identificados no censo de 1991 para 125 milhdes em 2000.

Entretanto, em termos de percentuais, caiu de 83,3% para 73,9% da populacgao.

Ja no que diz respeito ao numero de evangélicos, estes quase que dobraram
sua quantidade. Eram 13 milndes em 1991, o que correspondia a 9,0% da
populacdo, para 26 milhdes, correspondendo a um percentual de 15,4%. Esse
crescimento é predominantemente pentecostal, correspondendo a 17 milhdes do
contingente evangélico, respondendo por 10,4% da populagao brasileira. Os que se
declararam sem religidao aumentaram de 6,9 milhdes para 12,4 milhdes, ou seja, de
4,7% para 7,4%. Para facilitar a visualizacdo, o Quadro 2 mostra comparativamente

os ultimos quatro censos brasileiros.

Quadro 2 Numero de Catdlicos, Evangélicos e Sem religido — Brasil

Anos Populagao Catolicos *Evangélicos | Evangélicos Outras
Total Pentecostais Total Religides Rellglao

1970 93.470.306 85.775.047 4.883.106  2.157.229 704.924
100% 91,8% 5,2% 2,3% 0,8%
1980 119.009.778  105.860.063 3.863.320 7.885.650  3.310.980  1.953.085
100% 89,0% 3.2% 6,6% 2,8% 1,6%
1991 146.814.061  122.365.302 8.768.929 13.157.094 4.345.588  6.946.077
100% 83,3% 6,0% 9,0% 3,0% 4,7%
2000 169.872.856  125.518.774 17.617.307 26.184.941 5.676.738 12.492.403
100% 73,9% 10,4% 15,4% 3,3% 7,4%

* Evangélicos Pentecostais incluidos no Total Evangélico.
Fonte: Dados Censo IBGE, 1970, 1980, 1991, 2000.

Os evangélicos pentecostais apresentados no Quadro 2 representam os
pentecostais e neopentecostais, ja o total de evangélicos esta representando

também os tradicionais.

Diante dos numeros apresentados € possivel detectar nas estatisticas trés

tendéncias mais fortes: a) uma forte queda do numero de catdlicos na populagéo
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brasileira; b) o grande aumento, na populagéo brasileira, do numero de evangélicos;

¢) aumento do numero de pessoas que se dizem sem religido.

Ha jovens que se definem como "ateus" e "agnésticos”*

, mas certamente em
nenhuma outra época houve tantos jovens se definindo como "sem religidao", que
poderiam também ser classificados como "religiosos sem religido”, O numero de
brasileiros "sem religido", sobretudo jovens de 15 a 24 anos, tem chamado a
atencdo dos estudiosos. A definicdo de “sem religido” nunca foi tdo forte entre os
jovens como atualmente. “E isto ndo revela auséncia de religido, mas a adeséao a
formas nao institucionais de espiritualidade que sdao normalmente classificadas como
esotéricas, nova era, holisticas, de ecologia profunda etc.”, diz a antropdloga Regina
Novaes. Mas, ao mesmo tempo, também ¢é significativo o numero de jovens que se
predispdem a mudar de religido e que reafirmam seu pertencimento as igrejas
evangélicas, as novas religides japonesas, ao budismo e, também, a grupos

catdlicos ligados a Teologia da Libertacdo ou a Renovagao Carismatica (2004:323).

Estudo realizado pelo IBGE entre os Censos de 1940 e 2000 revela 60 anos
de transformagbes sociais no pais, entre elas a religido. Nesses 60 anos, os
evangélicos cresceram de 2,6% para 15,4% da populagdo. Segundo o demdgrafo
René Decol, o grande fluxo de catélicos para outros grupos religiosos ganhou
propor¢gdes de "mudancga social", pois esta alterando significativamente e de forma
definitiva o perfil religioso da populagéo brasileira. Para esse autor, a medida que os
grupos populacionais se sucedem no tempo, menos adultos em idade de reprodugéao
se declaram catdlicos, isso resulta em um numero cada vez menor de criancas
recebendo influéncia desta natureza. A tendéncia é, portanto, um menor numero de
catdlicos, fazendo com que sua percentagem no conjunto da populagao brasileira
decline de forma cada vez mais acentuada (Decol, 2001).

Pesquisa mais recente, do Datafolha, sobre “os brasileiros e a religiao”,

realizada no més marco de 2007, demonstra também as trés fortes tendéncias

" Enquanto os ateus negam a existéncia de Deus, os agnosticos alegam a impossibilidade de provar a existéncia
- ou ndo - de Deus. Armando Aratijo Silvestre, cientista da religido da Universidade Presbiteriana Mackenzie.
Supernteressante, edi¢ao 192, p.14, setembro 2003.
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apontadas pelo censo do IBGE de 2000". O Brasil esta menos catélico, demonstrou
a pesquisa. O catolicismo continua perdendo fiéis, especialmente para os
protestantes pentecostais. Porém, como veremos mais adiante, a religiosidade do

brasileiro permanece muito alta.

A pesquisa Datafolha mostra que hoje 64% dos brasileiros acima de 16 anos
entrevistados se declaram catdlicos. No ultimo levantamento em dezembro de 1996
eram 74%, em 1998 eram 72% e em 2002, 70%. Nesse mesmo periodo, os
evangélicos pentecostais aumentaram de 11% para 17%. Pesquisas feitas nesse
intervalo revelam que a diminuicdo do primeiro grupo e o crescimento do segundo

perderam velocidade no inicio desta década.

Os resultados das pesquisas revelam que, a Igreja Catdlica vem se
ressentindo de uma continua diminuicdo do numero de fiéis. Estudos nao-oficiais
apontam a possibilidade de que, j4 na metade do século 21, os dois contingentes
religiosos se equivalham. Maior pais catélico do mundo, o Brasil, apesar dos seus
125 milhdes de adeptos confessos do catolicismo, ocupa, ultimamente, lugar de
destaque entre as preocupagdes do Vaticano — até porque o avango dos grupos

»16

pentecostais, sintomaticamente chamados de “seitas” > pela Santa Sé, se verifica,

principalmente, entre ex-fiéis catdlicos, muitos deles desapontados com sua fé.

Conforme declara Stefano (2004:46), “A Igreja Catdlica esta perdendo a
maioria que manteve durante séculos. Assusta muito o Vaticano o crescimento e o
avanco das igrejas pentecostais nas duas Ultimas décadas”’. O arcebispo Dom
Geraldo Majella' (2007:3), coloca que a perda de fiéis se relaciona de algum modo

com o “espirito do tempo”:

Na cultura moderna, o foco de interesse se desloca para o futuro,
enquanto o passado tende a ser desvalorizado. Tudo deve ser novo,

"5 Jornal Folha de S.Paulo— caderno especial religides, p. 1/6, 6 de maio de 2007.

'® Conforme o pastor presbiteriano e antropélogo André Mello, a Igreja Catélica tende a chamar de seita toda a
religido cuja doutrina difere da dela (Stefano, 2004:46).

'7 Jornalista Marcos Stefano. “A nova face do catolicismo”. Eclésia, edicdo 106, 2004.

'® Dom Geraldo Majella, arcebispo de Salvador e primaz do Brasil e ex-presidente da CNBB (Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil), em depoimento ao jornal Fo/ha de S.Paulo— caderno especial religides de 6 de
maio de 2007, p. 2.
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inclusive a religido, o que se realiza quando a pessoa passa por um
processo de recusa ou de conversao.

No entanto, o levantamento demonstra que a velocidade de queda da fracao
de catdlicos na populagao brasileira tem diminuido. De acordo com Paulino (2007:3),
houve uma queda mais acentuada nos anos 1990 na proporg¢éo de catélicos (de um
patamar de 75%, em 94, para 70%, no final do decénio). No inicio da década atual,
ele diz, a fatia de catolicos se estabiliza em torno de 70%. Entre 2003 e 2007, o
patamar volta a cair, mas, desta vez, para algo em torno de 66%. “Houve nova
queda, mas nao tdo acentuada quanto a detectada na década anterior’, afirma
Paulino™. Tem-se que levar em consideragdo, no entanto, que o IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica) inclui individuos de todas as idades em sua
contagem, enquanto o Datafolha realiza entrevistas apenas com pessoas maiores
de 16 anos. De acordo com a pesquisa Datafolha, 17% dos brasileiros dizem hoje
pertencer a uma religiao evangélica pentecostal, 5% a evangélica ndo-pentecostal,
portanto 22% se somados. Trés por cento se declaram espiritas kardecistas, 1% diz

pertencer a umbanda, e 7% declaram néo ter religido.

N&o seria exato dizer que o Brasil esta menos religioso. As pesquisas, como a
do Datafolha, mostram que a religiosidade continua muito alta entre os brasileiros: a)
97% dos entrevistados dizem acreditar totalmente na existéncia de Deus; b) 93% de
todos os entrevistados (95% dos que se dizem catdlicos) disseram crer que “Jesus
ressuscitou apés morrer na cruz’; ¢) 86% acreditam totalmente que “Maria deu a luz

Jesus, sendo virgem” (o indice é de 88% entre os catdlicos).

Os dados revelam que, “no Brasil, o povo conserva um forte espirito religioso,
ndo acompanhando a secularizacdo® radical de outros paises”, afirma Majella
(2007:2), acrescentando que “isso significa que a primeira evangelizagao, realizada

nos cinco séculos de nossa histéria, penetrou profundamente na cultura do povo,

' Mauro Paulino, Diretor do Datafolha.

0 Conforme Berger (1985:119), secularizagio pode ser definida, na sua forma mais simples, como “o processo
pelo qual setores da sociedade e da cultura sdo subtraidos a dominagdo das instituigdes e simbolos religiosos™;
ou seja, ¢ a perda de stafus da igreja cristd na historia da sociedade ocidental moderna, separada do Estado ou,
ainda, um processo socioestrutural onde os contetdos religiosos sdo subtraidos da vida publica, o que também
compreende o terreno das artes, filosofia e literatura, abrindo espago para o predominio da ciéncia.
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deixando marcas significativas na identidade das pessoas [...]". Ele completa
afirmando que “permanece um substrato catdlico no fundo do coragdo da grande

maioria dos brasileiros”.

O socidlogo Pierucci (2007:2) menciona que esse “substrato catdlico” é
responsavel ao mesmo tempo pela for¢a e pela fraqueza da igreja no pais. Continua
afirmando que “o catolicismo, religido tradicional, exige pouco dos fiéis e é
‘compassivo’ com 0s maus ou pouco praticantes. Esse espirito ‘materno’ do

catolicismo lhe desguarnece os flancos quando a concorréncia aumenta”.

A Fundagédo Getulio Vargas (FGV) divulgou em 2007 a pesquisa “Retratos
das Religides no Brasil", realizada a partir dos dados do Censo 2000, elaborado pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), apontando que o Brasil, de
toda a forma, ainda é considerado o maior pais catdlico do mundo, em numero
absoluto de fiéis. A devogdo aos santos € um dos seus tragos distintivos. Os
pentecostais se distinguem pela crenga da presenca do Espirito Santo na vida do

fiel, manifestado em “dons” como curas, milagres e mudangas de estilo de vida.

Confirmando a linha de raciocinio de Pierucci, os catdlicos sdo os que menos
afirmam ter mudado habitos por causa de sua religiao — apenas 9%. Séo 54% entre
os pentecostais e 45% entre os evangélicos nao-pentecostais os que declaram ja

terem mudado algum habito por causa da fé.

Por outro lado, a pesquisa “Retratos das Religides no Brasil" revela que mais
pessoas dizem ir com frequéncia a missa ou a servigos religiosos do que se supde.
Entre os catélicos, 79% dizem ir a missa pelo menos uma vez por més; 51% do total
pelo menos uma vez por semana. Conforme Majella (2007:2), esse dado
testemunha um “crescimento notavel’ da “qualidade da adesao” dos catdlicos a
religidqo no pais. “Nos tempos passados, era comum que a grande maioria dos
batizados se declarasse catélico, mesmo nido sendo praticante”, ele diz. “Os dados
da pesquisa correspondem a percepg¢ao que temos de uma crescente mobilizacao”,
afirma o arcebispo referindo-se a maior frequiéncia nas missas. Para ele, essa € uma

resposta dos catélicos ao avanco dos protestantes.
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O proselitismo dos pentecostais, especialmente de algumas ‘seitas’
cujos membros devem dedicar diversas horas semanais para visitar
casas a procura de novos fiéis, mudou profundamente a maneira de
entender o que significa ser praticante, inclusive para os catdlicos
(Majella, 2007:2).

E possivel dizer que na periferia das metropoles existe um grande percentual
protestante envolvendo as capitais do pais. Os evangélicos representam 29% da
populagdo das franjas das regides metropolitanas (sete pontos acima da média
nacional). Nelas, a proporgéo de catdlicos, isto €, 55%, fica nove pontos abaixo da

média nacional®'.

O avango evangélico nas periferias das grandes cidades pode ser explicado
‘pela caréncia de servigos publicos e pelas altas taxas de criminalidade nessas
regides, que abrigam populagdes de baixa renda e baixa escolaridade, sao terreno
fértil para o avango do pentecostalismo, isso faz a igreja ser um porto seguro”, diz a
sociologa e antropologa Edlaine de Campos Gomes. Afirma que o “transito religioso
€ grande, fazendo com que pessoas crescidas na tradicdo catdlica optem por
vertentes que prometem cura e salvagao imediatas” (Gomes 2007:3).

As igrejas pentecostais estdo ocupando o lugar do Estado. O economista do
Centro de Politicas Sociais da Fundagao Getulio Vargas, Marcelo Néri explica que
isso pode ser visto nas periferias dos grandes centros: “Quanto mais presente o
Estado, com seus servigos basicos, mais conservadora é a escolha pela religido. E a
religido mais conservadora é a catdlica”. Nas areas que os proprios entrevistados
consideram "com problemas de violéncia", a presencga dos pentecostais é de 15,1%
(6,88% sem religido) e onde a violéncia ndo é destacada sua participagao baixa para
11,39% (sem religido, 4,45%). "As periferias cadticas sdo pouco catolicas", diz Neri
(2007:3).

“‘As igrejas evangélicas chegam aonde a Igreja Catdlica ndo entra. E
estimulam a incorporacdo de pessoas a sociedade através de diferentes redes de

sociabilidade”, diz Gomes (2007:3). Corais, grupos de dancga, teatro e de oragéao

2! Retratos da religido no Brasil, Folha de S, Paulo, caderno especial Religido, p. 3, 6 de maio de 2007.
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estdo entre essas redes. A sociéloga e pesquisadora do Instituto de Estudos da

Religido - ISER Solange do Santos Rodrigues menciona:

[...] As religides oferecem mais um espaco de sociabilidade para os
jovens, além da familia, da escola, da vizinhang¢a, dos locais de
trabalho. Igrejas, templos, salbes, terreiros, centros espiritas,
sinagogas, mesquitas s&o lugares de culto, de contato com o sagrado,
de estudo sobre a cosmologia de uma determinada religido. Mas
também oferecem oportunidade para conhecer outras pessoas, fazer
amigos, descobrir parceiros para relacionamentos afetivos. Algumas
vezes essas motivacdes sdo tdo ou mais importantes para que jovens
se aproximem de uma experiéncia religiosa (Rodrigues, 2007:1).

Em tempos tdo marcados pela violéncia e inseguranga, a religido, para muitos
jovens, pode representar um “porto seguro”, assim como também, ter acesso a
oportunidades de lazer, realizam passeios, acampamentos, viagens, assistem e
participam de grupos de musica, danga e teatro. Entretanto, o resultado que os fiéis
mais exaltam é a suposta melhoria das financas e a obtencdo de servicos e
empregos por meio do convivio com outras pessoas ou gragas as oragdes, como

créem, especialmente os neopentecostais.

Os evangélicos estao distribuidos de forma desigual pelas regides brasileiras.
O Sudeste, que concentra as maiores metropoles do pais, possui 25% de
evangeélicos (20% pentecostais e 5% né&o-pentecostais), contra 59% de catdlicos.
Proporgdes similares ocorrem no Norte, que tem 26% de evangélicos (22% de
pentecostais e 4% de nao-pentecostais) e 61% de catdlicos, e no Centro-Oeste, com

24% de evangélicos (18% pentecostais e 6% nao-pentecostais) e 62% de catolicos.

O Nordeste € a regido mais catdlica — 72% dos fiéis contra 17% de
evangeélicos (14% pentecostais e 3% nao-pentecostais). No Sul, os catdlicos somam
70% da populagao, contra 18% dos evangélicos (13% pentecostais e 5% de néo-
pentecostais). A Figura 2, mostra essa distribuicdo pelas cinco regides geograficas

brasileiras.
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Figura 2 Divisdo da religiosidade no Brasil.
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1.5 Principais igrejas neopentecostais brasileiras

Muitas sdo as denominagdes religiosas neopentecostais no Brasil. A cada
momento mais igrejas surgem num complexo emaranhado religioso, dificultando
muito uma analise mais completa. Diante disso, selecionamos aqui somente as
principais, tragando um breve histérico de como surgiram e sua expansao no cenario

religioso brasileiro.

1.5.1 Igreja Universal do Reino de Deus

Vindo da umbanda, Edir Macedo, “decepcionado com ‘promessas de curas’
toma outro caminho. Filia-se, no inicio dos anos 60 a Igreja Nova Vida fundada pelo
bispo Robert McAllister". Em 1974, se desliga da Nova Vida e funda a Igreja
Cruzada do Caminho Eterno, juntamente com o cunhado Romildo Soares (hoje lider
da Igreja Internacional da Graca de Deus), Roberto Augusto Lopes e os irmaos
Samuel e Fidelis Coutinho. Apds desentendimento com os irmaos Coutinho,
Macedo, Soares e Alves se desligam para fundar a Igreja Universal do Reino de
Deus (IURD), a partir de uma sala no bairro da Abolicdo, zona norte do Rio de
Janeiro, como conta Refkalefsky (2005:02). A igreja foi fundada em 1° de novembro
de 1977.

Apesar de ter se originado da Igreja de Vida Nova, pode ser considerada o
oposto desta, tendo crescimento vertiginoso. Fez suas primeiras reunides num
coreto do Jardim do Méier no Rio de Janeiro. Logo, uma antiga fabrica de moveis no
numero 7.702 da Avenida Suburbana foi alugada e ndo demorou muito para precisar

ser ampliada. Atualmente, comporta 2000 pessoas sentadas.

Ja nas pregagdes, realizadas no coreto do Méier, o pastor Edir Macedo

costumava dizer que “a Igreja Universal tinha por meta pregar o Evangelho nos

quatro cantos do mundo e, para isso, ele tinha que pensar grande e usar a fé"%.

2 Edir Macedo, site oficial da IURD. Disponivel em <www.igrejauniversal.com.br>. Acesso em: 09/11/2007.
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Marcada por ser ousada, a Igreja Universal do Reino de Deus (IJURD) é uma Igreja
que nao para de crescer. Inaugurando em média um templo por dia, constituindo o

grande fendmeno atual do pentecostalismo nacional (Mariano, 2005).

Em menos de trés décadas se transformou no mais surpreendente e bem-
sucedido fendmeno religioso do pais, atuando de forma destacada no campo politico
e na midia eletrénica. Nenhuma outra igreja evangélica cresceu tanto em tdo pouco
tempo no Brasil. Mariano (2005:53) menciona que. “a Universal constitui o grande

fendbmeno atual do pentecostalismo nacional”.

Os bispos e pastores fazem calorosas pregagdes, exorcismo, imposi¢cao das
méaos e usam o 6leo ungido para a cura. Dividem os cultos diarios por temas, como

corrente da prosperidade, familia, sentimental e outras.

Conforme Mariano (2005:65), em 1989, ano em que comegou a negociar a
compra da Rede Record, somava 571 locais de culto. Entre 1980 e 1989, o numero
de templos cresceu 2.600%. A enorme expansdo da Igreja Universal se deve, em
grande medida, a sua eficiéncia no uso dos meios de comunicagdo de massa,
sobretudo o radio. Desde o principio, Macedo adotou a evangelizagéo eletronica

como carro-chefe de sua estratégia proselitista, completa.

Investimentos empresariais milionarios, em especial a surpreendente compra
da Rede Record por 45 milhdes de ddlares, em 1990, desencadearam uma série de
criticas e acusagdes da grande imprensa, inquéritos policiais e processos judiciais
contra a Universal e seus lideres, um sem-nimero de vezes retratados em matérias

jornalisticas como exploradores da credulidade dos pobres®.

Apesar da eficacia do evangelismo eletrnico da Universal, deve-se
atentar para o fato de que ele ndo converte praticamente ninguém,
apenas atrai (0 que ndo é pouco), em maior ou menor numero,
individuos aos templos e auxilia na implantacdo e divulgacao de
novas congregacdes. E no interior dos templos que a pregagdo ou a
oferta magico-religiosa da igreja pode se tornar plausivel, isto é,
romper ceticismos e barreiras que impegam o virtual adepto de se

2 Em 24 de maio de 1992, acusado de cometer crimes de charlatanismo, curandeirismo e estelionato, Macedo
foi preso pela 91* Delegacia de Policia de Sdo Paulo, onde ficou encarcerado numa cela especial por doze dias
até ser solto mediante habeas corpus.
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entregar a Jesus, de mudar de religido e de se manter na nova
comunidade religiosa. Seja nos casos em que atuam familiares,
amigos, vizinhos, colegas de escola ou trabalho, seja naqueles em
que midia eletrénica, literatura, pregacdes em K7 ou em video, CDs
e musica gospel/ atraem os potenciais adeptos, as relagbes
interpessoais sao cruciais na adesdo a igreja e mais ainda no
processo de conversao (Mariano, 2004:4).

Campos (1999:469) afirma que a expansao do neopentecostalismo da Igreja
Universal pode ser compreendida e explicada a partir da “crescente hegemonia do
mercado sobre todos os setores da vida, inclusive o religioso, das estratégias de
propaganda e marketing, que colocam o templo iurdiano entre o espetaculo teatral e

0 mercado”.

Conforme Mariano (1999:66), a expansao da IURD se deve, em grande parte,
a “sua eficiéncia no uso dos meios de comunicacdo de massa, sobretudo o radio,
veiculo no qual sempre fez proselitismo”. Com seu televangelismo aliado ao uso
macig¢o do radio, a Igreja Universal se expande. “Onde esta uma igreja Universal, la
tem um programa de radio na emissora local e outro em cadeia”, destaca Mariano
(1999:68).

Ainda nos atuais dias podemos citar Pierucci e Prandi (1996:102), quando
mencionam a proliferacdo vertiginosa das igrejas neopentecostais, transformando
cinemas em templos, usando redes televisivas, uma nova relagdo com o dinheiro,
“‘que passa a ser visto como instrumento para a obra de Deus, [...] € que permite as
igrejas ampliar velozmente uma infra-estrutura de culto e de proselitismo antes
nunca vista”. Apés trinta anos de existéncia, a Igreja Universal, apesar de todos os
transtornos, conseguiu adquirir maior legitimidade social e consolidar sua
organizagao religiosa. Realizagdes que acontecem, em parte, da expansao de sua
base demografica e, em especial, de seu poder religioso, midiatico, econémico e
politico, diz Mariano (2004:4).

A IURD possui, segundo informagdes da prépria igreja, 9.600 pastores e gera
22 mil empregos diretos em mais de 4.700 templos instalados pelo mundo, e “em
todos eles, conquista adeptos majoritariamente entre os estratos mais pobres e

menos escolarizados da populagao”, diz Mariano (2004:4). A Igreja Universal
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acumula grandes multiddées em todos os seus templos. O censo demografico do
IBGE no ano 2000 apurou 2.101.887 fiéis, hoje, ndo se sabe ao certo, mas a igreja
estima em 8 milhdes somente no Brasil®*. Esse nimero é bastante questionado
pelos estudiosos da religido, pois existe uma tendéncia de as igrejas pentecostais e
neopentecostais superestima-lo, isso por forca de seducido aliada a falta de

mecanismos de controle de membros.

Sua expansao no exterior € grande. A primeira IURD fora do Brasil foi
fundada nos Estados Unidos, em 1980, em Mount Vermont, no estado de Nova
lorque. “A Universal Church’, como é chamada, foi s6 o primeiro passo”, diz a igreja.
A partir de entao, a IURD vem conquistando outros paises das Américas, da Europa,
da Asia e da Africa. Conforme o pesquisador e antropélogo Ari Pedro Oro, a IURD
“‘demonstra sensibilidade para encontrar espacos e se adaptar aos contextos
culturais locais”. Ele afirma que, “especialmente na Argentina, Portugal e Africa do

Sul, ela obteve éxito” diz Oro (2004). Hoje a IURD se encontra em 172 paises®.

1.5.2 Igreja Internacional da Graga de Deus

A Igreja Internacional da Graga de Deus é uma Igreja evangélica neopentecostal
fundada em 1980 pelo Missionario Romildo Ribeiro Soares (conhecido como Missionario
R. R. Soares).

No Municipio de Duque de Caxias, estado do Rio de Janeiro, Romildo fundou
a sua propria denominagao, logo apds desentendimentos que o fizeram separar-se
de seu cunhado, o entdo pastor Edir Macedo (hoje bispo) da Igreja Universal do
Reino de Deus. Na Igreja Internacional da Graga, através da fé no Evangelho,
Soares convoca os fiéis a ordenar a saida de doencas, e a receber curas e

libertagdes por intermédio da autoridade do nome de Jesus.

** Informagdes extraidas do site oficial da TURD. Disponivel em <http://www.igrejauniversal.org.br>. Acesso
em: 23/05/2008.
» Informagdo disponivel em <http://www.igrejauniversal.org.br>. Acesso em: 10/03/08.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Igreja_evang%C3%A9lica
http://pt.wikipedia.org/wiki/Neo-Pentecostalismo
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A Igreja Internacional da Graga se parece muito com a Igreja Universal. Adota
agenda semanal de cultos semelhante a ela, tem suas portas abertas de segunda a
segunda, prega mensagem baseada na triade cura, exorcismo e prosperidade, atrai
e converte individuos dos mesmos extratos sociais, utiliza intensamente a TV, tem
lider carismatico e pastores relativamente jovens e sem formagéo teoldgica, néo
concede autonomia as congregagdes nem as liderangas locais, dispde de sistema
de governo eclesiastico de poder vertical e administragdo centralizada, é liberal em
matéria de usos e costumes de santidade. Entretanto, no que tange ao crescimento,

€ muito inferior a IURD.

Atualmente a sede internacional da Igreja Internacional da Graga de Deus
encontra-se no centro da cidade de Sdo Paulo, onde se realizam cultos diarios e as

gravagoes do programa “Show da Fé”.

1.5.3 Igreja Apostolica Renascer em Cristo

A Igreja Renascer em Cristo € um dos maiores representantes do movimento
neopentecostal no Brasil. Hoje, sdo quase 1.500 igrejas espalhadas por todo o
territério nacional, América Latina e Estados Unidos, com cerca de 2 milhdes de
fieis. A Renascer ocupa um respeitavel terceiro lugar no ranking das maiores igrejas

evangélicas do pais.

Fundada em 1986 na cidade de Sao Paulo pelo ex-gerente de marketing da
Xerox, Estevam Hernandes, e por sua mulher Sénia, proprietaria de uma boutique, a
Igreja Apostdlica Renascer em Cristo constituiu nos ultimos 20 anos um império da

comunicagao.

Vindo de uma familia de tradicao catdlica, Estevam se converteu aos 20 anos
na igreja Pentecostal da Biblia do Brasil e foi na igreja Evangélica Independente de

Vila Mariana, onde a musica era usada na evangelizagao, que conheceu Sénia (hoje
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sua esposa). Tudo se iniciou em um grupo de oragdo organizado na casa de
Hernandes, que ganhou corpo e se transferiu para uma pizzaria, onde foi criada a
igreja. Trés anos depois foi alugado um local maior, o Cine Riviera, para comportar
os fiéis, que ja nessa época vinham crescendo em quantidade. Abriu-se, portanto, a

primeira igreja, no bairro do Cambuci, na cidade de Sao Paulo, hoje sede mundial.

A Renascer deu certo, cresceu e no final de 1998 ja tinha mais de 300
templos, inclusive no exterior. Estevam Hernandes, que é chamado de apdstolo,
ocupa o topo da hierarquia. A maioria dos pastores da igreja exerce outras
atividades remuneradas fora dela.

Em 1990 foi criada a Fundacdo Renascer, que administra a denominacao.
Trata-se de uma entidade de utilidade publica federal e municipal (decreto 36.101),
com varias frentes de trabalho junto a agao social, com atividades culturais, diversos
projetos sociais e trabalhos assistenciais, como alimentagdo, banho, vestuario,

alimentos, em todo o Brasil e no exterior.

A Renascer é conhecida por comandar varios eventos, como o "SOS da
Vida", festival de musica gospe/ que ocorre anualmente, com a finalidade de reunir
bandas de musica e fas. E anunciado pela igreja como sendo o maior festival deste
tipo de musica. Outro evento também anual é a gravagao ao vivo dos CDs do Grupo
“‘Renascer Praise”, anunciado como um dos maiores eventos musicais em Sao
Paulo®. A Marcha para Jesus, realizada em parceria com outras Igrejas

evangélicas, reune milhdes de pessoas pelo pais.

Evento anual que ocorre em outras cidades do pais € do mundo.
Porém a que ocorre em S&o Paulo é a com maior presenca de
publico. Em 2007, compareceram 3 milhdes de pessoas segundo
estimativa da Policia Militar do Estado de Sdo Paulo, ou 4 milhdes
segundo os organizadores do evento®’.

* Disponivel em <www.igospel.com.br>. Acesso em: maio de 2007.
27 Camila Haddad. “Marcha vira ato pro casal Hernandez”. O Estado de S. Paulo. 8 de junho de 2007.



38

A Renascer atua fortemente na area comunicacional, utilizando-se de todas

as midias disponiveis. Esse assunto sera tratado com detalhes no capitulo 2.

1.5.4 Comunidade Evangélica Sara Nossa Terra

Fundada em Goiania em 1976 por Robson Lemos Rodovalho, um professor
de fisica, proprietario da Editora Koinonia e autor de diversas obras cuja tematica
principal € a “guerra espiritual’. Filho de pai catdlico e mae kardecista e
frequentadora de giras de umbanda, Rodovalho, apés um acidente ocorrido na
fazenda dos pais, onde passava as férias, que acabou na morte de um caseiro, ficou
desequilibrado emocionalmente, com tiques nervosos e frustrado com os guias da
umbanda que nao o socorreram. Episddio que abalaria profundamente sua crenca

no kardecismo e na umbanda.

Com 15 anos Rodovalho converteu-se em um acampamento de jovens
realizado pela Igreja Presbiteriana do Brasil. A partir dai, de tradicdo espirita, quase
toda a sua familia tornou-se evangélica. Mesmo frequentando a Igreja Presbiteriana,
Robson filiou-se a Mocidade para Cristo (MPC), onde evangelizava e formava clubes
biblicos nos colégios. Casou-se em 1976, foi consagrado pastor e fundou, com
Cirino Ferro, a Comunidade Evangélica, cuja terminacédo Sara Nossa Terra foi
incluida somente em 1992. Nos primeiros trés anos, a igreja, que abriga grande
proporcao de fiéis de classe média, reunia ndo mais que duas dezenas de jovens.

Vinte anos depois, contabilizava 200 congregacgdes, inclusive fora do Brasil.

Para o socidlogo Ricardo Mariano, da PUC do Rio Grande do Sul, o sucesso
do discurso dos novos pastores esta diretamente relacionado ao que ele chama de
"desencanto" dos fiéis em relagdo a idéia da "barganha" com Deus proposta pelos
antigos pregadores. "Ha certa decepgédo com esse discurso facil de que bastaria dar
o dizimo e orar que Deus deixaria todo mundo feliz, vitorioso e saudavel", diz. O
sociélogo chama ainda atengao para o fato de que, ao enfatizarem a importéncia da

racionalidade em detrimento da magia, os novos pastores estdo mirando um
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segmento que, embora ainda incipiente, comega a crescer: o dos fiéis de classe

média?®.

Os cultos sao sempre acompanhados de pregacao biblica, cantos de louvores
em clima de festa e sentimentais. Compostos também de milagres, testemunhos,
curas e manifestacbes de fé. Os bispos e pastores fazem calorosas pregagdes,
exorcismo, imposigcao das maos. A exemplo da Igreja Universal e Internacional da
Graca, dividem os cultos diarios por temas, como a quebra de maldicdo, correntes

de familia, correntes da libertagéo, correntes da prosperidade, entre outras?®.

A igreja desenvolve projetos sociais semelhantes aos da Renascer como
afirma Mariano (2005:106), “realiza projetos com menores abandonados, criangas
de rua, desabrigados, adolescentes envolvidos com criminalidade, alcoolismo, trafico
e consumo de drogas”. “Cerca de 20% dos membros da Sara Nossa Terra sao
oriundos de outras igrejas evangélicas, a maioria deles das protestantes histéricas”.
A igreja da énfase em seus cultos a musica, conta com bandas musicais, e é liberal
nos usos e costumes. Ainda segundo Mariano (2005:106), € isso que atrai tantos
jovens, “faixa etaria que representa metade de sua membresia”. A igreja é

freqlentada pela classe média, por atletas e artistas.

1.5.5 Bola de Neve Church

Por volta do ano de 1993, surge no meio evangélico neopentecostal um nome
que até hoje soa estranho, a Bola de Neve Church. Criada por um surfista formado
em propaganda e marketing, com o objetivo de evangelizar principalmente jovens de
classe média praticantes de esportes radicais, a Bola de Neve vem convertendo ao
Evangelho “jovens indomaveis”, surfistas, skatfistas, usuarios de drogas,
problematicos, que se tornam “tranquilos servos de Deus”. “Para isso, utiliza uma

estratégia de comunicagdo mercadoldgica que articula uma forma jovem, ‘radical’ e

¥ Camila Pereira e Juliana Linhares, “Os novos pastores”, revista Veja, edigdo 1964, 12 de julho de 2006
¥ Acompanhamento da realizacio dos cultos pelo autor deste estudo.
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‘descolada’ com um conteudo doutrinario mais conservador do que outras

denominagdes”, como afirmam Refkalefsky e Duraes (2007:1).

A igreja Bola de Neve utiliza um modelo de segmentacdo de mercado que

atrai os jovens:

[...] A propaganda religiosa e a comunicagédo de modo geral, da Igreja
Pentecostal Bola de Neve representa um caso eficiente de
segmentacao mercadoldgica. A Igreja consegue atrair um publico
geralmente avesso a tematica religiosa em geral e ao
pentecostalismo, em particular: os jovens de classe média [...]
(Refkalefsky e Durées, 2007:1).

De uma pequena e simples reunido entre amigos, o “Bola”’, como seus
membros a chamam, se transformou num dos ministérios mais fortes e conceituados
do cenario cristdo jovem nacional. O nome Bola de Neve expressa a idéia de um
trabalho pequeno, que vai rolando e, com isso, crescendo e multiplicando. O
“Church” é um estrangeirismo fruto mais do marketing do que da necessidade.
Crescer como uma bola de neve, é exatamente o que aconteceu em seus trés
primeiros anos de histéria: a igreja teria conseguido um crescimento de 1.100%.*
Em 2008, apdés 15 anos de sua inauguragao, a Bola de Neve Church tem
aproximadamente 10 mil jovens membros freqientando um dos 80 templos

31
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espalhados pelo Brasil®', principalmente em cidades do litoral e no exterior, como

Peru e Australia.

A histéria da Bola de Neve confunde-se com a de seu lider, Rinaldo, ou Rina,
como € chamado pelos jovens de sua igreja. Ele conta que, em 1992, ap6s uma
overdose de cocaina, agravada por uma crise de hepatite C, ficou cego e paralisado
por alguns instantes. Muito assustado, pensou que fosse morrer, mas, apés uma
oracdo em que entregou sua vida a Deus, recuperou-se, segundo ele,

milagrosamente. Pouco tempo depois, comegou a frequentar a Igreja Renascer em

0 Revista Vida e Religido Ano 1 n. 2 p. 22, 2006.
3! Informagdes de Lima, produtor do programa “Bola TV”. Entrevista pessoal ao autor deste estudo.
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Cristo, onde, juntamente com alguns amigos, montou um ministério para alcangar
jovens praticantes de esportes radicais. Nascia ali um trabalho que tinha a ambigao
de ser como uma bola de neve, crescendo e levando tudo em seu caminho. Nasceu
uma reunido descompromissada, mas de poder, diz Rina. “A Bola de Neve ia
rolando em direcdo a Deus e cumprindo seu papel™?. Com rampas de skate,
exibicdo de capoeira, muito rock e reggae, as reunides atraiam multidées nas
sextas-feiras na Igreja Renascer. O trabalho seguia bem, mas segundo Rina chegou

a hora de sair da Renascer. “Coisas de Deus”, afirma.

Um empresario do ramo de surfwear, o irmao Jackson, proprietario da “HD”, e
licenciado da “Rip Curl”, montou na empresa um auditério para 130 pessoas, no
bairro do Bras na cidade de Sao Paulo. Um pequeno grupo de pessoas comega a se
reunir, surge ali a “Bola de Neve Church”, uma igreja diferente das outras
congregagdes existentes até entdo. N&o havia pulpito no auditério e, como eles
estavam em uma empresa de surf, acabaram utilizando uma prancha para apoiar a
biblia. “Foi entdo que essa prancha virou pulpito, acabou ajudando, até hoje a
compor a identidade da igreja, onde reggae, surfe e pregagdo se confundem’

comenta Rina.

Em 1999, apds pedir a Deus diversas vezes confirmagao sobre que
direcdo tomar, obedeci e sai com outras seis pessoas. As primeiras
reunides eram feitas em um auditério emprestado pela Hawaiian
Dreams (HD), empresa de confeccdo de roupas, da qual era
representante comercial. Tudo era improvisado, e nem havia onde
apoiar a biblia. Um dos presentes teve a idéia de improvisar um
pulpito com um Jongboard que estava encostado na parede, apoiado
entre duas cadeiras. Surgia ali o maior simbolo da Bola de Neve.
Hoje, todas as nossas igrejas tém uma prancha como pulpito
(Stefano, 2004:44).

Ficaram nas dependéncias dessa empresa durante 10 anos, até que, em 6 de
janeiro de 2000, ocorreu o primeiro culto na sede da Lapa. Atualmente a sede da
igreja estd localizada na cidade de Sao Paulo, no bairro de Perdizes, com

capacidade para 2.500 pessoas, com cultos muito lotados nos quais quase nao se

*Informagdes retiradas do site oficial da Bola de Neve. Disponivel em: <http://www.boladenevechurch.com. br>.
Acesso em: 10 de fevereiro de 2008.
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encontra lugar para sentar. Os jovens chegam a se acomodar no meio dos
corredores. A igreja cresce a cada dia, tendo células em varias cidades dos Estados
de Sao Paulo, Bahia, Espirito Santo, Parana, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul e
Santa Catarina.

A “Bola” é um fenbmeno que tem chamado a atengao de socidlogos, teélogos,
censos e até da chamada midia secular pela sua pregagao despojada, pelo
crescimento explosivo e pelas celebridades que atrai. Segundo Refkalefsky (2007:1),
0 sucesso esta justamente no equilibrio entre forma e conteudo: “A Biblia é

apresentada com uma linguagem jovem. A informalidade é atraente e gera

identificagao”.

A maior missdo da Igreja Bola de Neve, de acordo com seu site oficial, é
proporcionar resgate, libertagdo e restauracao de vidas através da exposigao e
pregacéo da Palavra de Deus, por meio de uma visao e identidade especificas. Sua
visdo é ser uma Igreja centrada em Deus, voltada para a X-Generation, com visao

missionaria, plantando igrejas como a forma mais eficaz de evangelismo®*.

Com perfil alternativo, a Igreja Bola de Neve faz da musica e dos esportes
radicais ferramentas de evangelismo. Ali, o que vale é a espontaneidade. Roupas
despojadas, bermudas, tatuagens e pircengs compdem o visual dos fiéis, cuja
maioria sdo jovens skatistas, surfistas, esportistas, artistas, profissionais liberais.
Toda essa descontracdo ndo é motivo para liberdade e falta de compromisso com
Deus: “O que mais pregamos em nossos cultos é a santidade e transformagao de

vida”, diz Rina®.

3 Disponivel em: <http://www.boladenevechurch.com.br>. Acesso em: 10 de fevereiro de 2008.

3* Eduardo Refkalefsky e Aline de Aratijo Durdes — UFRJ Segmentagio na propaganda religiosa: Bola de Neve
Church e o evangelho para a geracdo Y apresentado no Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagdo - XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de
agosto a 2 de setembro de 2007. Mencionam que o termo "X-generation" ndo ¢ o mais preciso para descrever o
publico da BNC. Os tedricos de marketing diferenciam o termo "Geragao X" de "Geragdo Y". O primeiro caso se
refere aos nascidos entre 1960 e 80, e a geragdo Y, também chamada de "Geragdo Next", designa quem nasceu a
partir de 1981. Diante disso o pastor Rina poderia mais acertadamente mencionar sua igreja como voltada a
geragao Y.

3 Depoimento extraido da revista Ec/ésia, ano 11, Edigdo 114, p. 14, 2006.
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“Vocés estdo aqui para brincar de Deus?”, pergunta a platéia o pastor
Rinaldo, vestido de calga jeans, camisa para fora da calga e ténis. A maioria do
rebanho de Rina tem entre 15 e 30 anos. Os 2.500 fiéis lotam o maior dos templos
no bairro de Perdizes na cidade de S&o Paulo. “Vocés estdo aqui por um motivo
muito especial, vocés terdao um encontro pessoal com Deus, algo que marcara

definitivamente suas vidas”, continua Rina, e a platéia atenta.*®

Atualmente, nenhuma denominagdo evangélica tem uma identidade t&o
definida e um trabalho tdo focado no jovem quanto a Bola. “Temos como missao
quebrar paradigmas. Aqui se relne um povo que nao tem cara de crente, ndo tem
jeito de crente, ndo tem linguajar de crente, mas € cheio do Espirito Santo”, define
Rina.’” E nessa visdo de quebra de paradigmas que surgiu o programa “Bola TV”,
diz Lima,® produtor do programa. O programa sera descrito com detalhes no

capitulo 2.

1.6 Das missbes aos meios de comunicagao

A igreja cristd nasceu com uma vocagao para crescer e se tornar universal. O
Antigo Testamento ja chamava a atencdo para tal universalidade, mas essa
intimagao ficou mais enfatizada no Novo Testamento através dos ensinamentos de
Jesus Cristo aos apéstolos: “Fazei discipulos de todas as nagdes e ir por todo o

mundo e pregar o Evangelho a toda criatura™®.

Nos séculos XV e XVI, com o surgimento dos impérios colonial espanhol e

portugués nas Américas, na Africa e na Asia, “a Igreja Romana tem uma

oportunidade inédita para expandir a sua fé nesses continentes ainda pouco

3 Culto realizado na sede em So Paulo no dia 02/12/2008 presenciado pelo autor deste estudo.

37 Claiton César e Marcos Stefano, revista Fclésia, Ano 11, edicdo 114, 2006 p. 44-50.

¥ Lima, produtor do programa “Bola TV”, em entrevista pessoal realizada na sede da Igreja Bola de Neve
Church em Sao Paulo em 31/03/2008.

¥ Vide Biblia Sagrada. Antigo Testamento (S1 67.2; 117.1; Is 2.3). Novo Testamento (Mt 28.19), (Mc 16.15).
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alcangados”. Com esses fatos, instaura-se um dinamismo maior na expansdo do

cristianismo, menciona Matos (2004:1).

Os protestantes também se envolveram gradativamente com missdes
estrangeiras em sua expanséo, tendo se tornado tdo ativos quanto os catodlicos. O
auge das missdes mundiais, principalmente no que diz respeito aos protestantes, foi
o século XIX, designado pelo historiador Kenneth Scott Latourette (apud Matos,
2008:1) como “o grande século das missdes”.

A avaliagdo da expansao da religido através das missdes, nos ultimos
séculos, tanto do catdlico quanto do protestante, leva a algumas conclusdes gerais,
tanto positivas como negativas. Em seu livro A Concise History of the Christian
World Mission (Breve histéria da missdo cristd mundial), James Herbert Kane®
(apud Matos, 2004:1) arrola algumas criticas que tém sido feitas a muitos
missionarios: a) tinham um complexo de superioridade; b) trataram de maneira
insensivel as religides “pagas”; c) deixaram de distinguir entre o cristianismo e a
cultura ocidental; d) exportaram o denominacionalismo juntamente com o
Evangelho; e) deixaram de incentivar a indigenizacdo do cristianismo; f) foram
culpados de paternalismo; g) ndo foram sabios no uso dos fundos missionarios do
Ocidente; h) identificaram-se muito de perto com o sistema colonial.

Kane aponta também contribuicdes positivas*' de muitos missionarios: a)
amaram 0s povos entre os quais trabalharam; b) desenvolveram uma apreciagao
genuina pelas culturais locais; c¢) aprenderam as linguas locais e traduziram as
Escrituras; d) proporcionaram educagdo moderna para os povos do terceiro mundo;
e) foram os primeiros a crer no potencial dos “nativos”; f) abriram hospitais, clinicas e
escolas de medicina; g) introduziram reformas sociais e politicas; h) formaram uma
ponte entre o Oriente e o Ocidente; e i) plantaram a igreja em quase todos os paises

do mundo.

0O pastor missionario canadense James Herbert Kane ¢ apontado como um dos grandes estudiosos de missdes
cristds mundiais, autor de diversas obras sobre missdes mundiais.

4l Existem controvérsias quanto as “contribui¢des positivas” de muitos missiondrios, pois uma grande ala de
pesquisadores ressalta a ligacdo deles com politicas colonialistas e imperialistas. Os estudos pds-coloniais de
hoje ndo véem com bons olhos a penetragdo de uma cultura por outras.
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A igreja crista, em suas diferentes expressdes, sempre cultivou a consciéncia
de possuir uma missao no mundo. O entendimento dessa missao varia de uma
confissdo para outra, mas inclui no minimo o objetivo de anunciar o Evangelho a

outros povos e culturas, e expandindo a igreja entre esses povos.

1.6.1 “Anunciai de cima dos telhados”

Hoje, os objetivos das igrejas cristas continuam os mesmos das missdes dos
ultimos séculos: principalmente, anunciar o Evangelho a todos e expandir a igreja.
Adicionados ao processo tecnolégico dos meios de comunicagdo de massa, a
propagacao desse discurso tomou novas formas, linguagens e ambigdes. Ampliar a

voz na pregacgao do Evangelho é, antes de tudo, uma estratégia missionaria.

Na era da comunicagdo global, a igreja se apropria dos meios de
comunicagao de massa e, mais recentemente, dos meios segmentados, como 0s
digitais, por exemplo. Entretanto, é na televisdo que a igreja tem maior destaque. A
religido esta presente em varias emissoras de TV em todo mundo, portanto,
‘radiodifusdo e religidao ocupam um lugar de poder e eminéncia na cultura, na

politica e na sociedade” (Faccio 1998:10).

Para a celebragdo do 35° Dia Mundial das Comunicagdes Sociais em janeiro
de 2001, o papa Joao Paulo Il dirige mensagem aos cristdos cujo tema é “Anunciai-o
de cima dos telhados”™ o Evangelho na era da comunicagdo global. Ele cita o
versiculo biblico do Evangelho de Mateus. “O que vos digo em trevas, dize-o em luz,

e 0 que escutais ao ouvido, pregai-o sobre os telhados” (Mateus 10:27).

Conforme podemos ver, Jesus nao sé ordenou aos apéstolos que falassem
bem alto, para que todos pudessem ouvir, mas parece ter profetizado acerca de
nossos dias. E através das antenas de radio e TV que hoje “subimos nos telhados”

para pregar o Evangelho a toda criatura.
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No mundo moderno, os telhados sao quase sempre caracterizados por uma
grande quantidade de transmissores e de antenas. Olhando para tantos
transmissores e para milhares de antenas de TV que dominam a cidade, sdo muitas!
Sua presenca é tdo extensa que nos passa a idéia de uma selva. “Como se entre os
homens e o céu fosse colocado um véu, um obstaculo, um diafragma, uma rede que

prende, tendendo a condicionar, ou até a paralisar”, diz padre Zezinho (2007:4)42.

Entretanto, essa imensa quantidade de transmissores e de antenas envia e
recebe mensagens de todos os tipos, para todos os recantos da terra. “E vitalmente
importante assegurar que entre estas inumeras mensagens a Palavra de Deus seja

escutada”, diz Joao Paulo Il.

Proclamar hoje a fé sobre os telhados significa anunciar a palavra de Deus

através dos meios de comunicacgao. E a igreja sabe dessa necessidade:

[...] Portanto, no nosso tempo é necessario que a Igreja se empenhe
de maneira ativa e criativa nos mass medja. Os catdlicos nao
deveriam ter medo de abrir as portas da comunicagéo social a Cristo,
de tal forma que a sua Boa Nova possa ser ouvida sobre os telhados
do mundo! (Jodo Paulo II, 2001:1).

Na década de 1960, por ocasidao da realizacdo do Concilio Ecuménico

Vaticano Il, é sancionado o documento “Inter Mirifica™®

, ho qual a Igreja Catdlica
revisa seus conceitos acerca da midia como instrumento indispensavel a sua acao
pastoral. Nesse documento, os catdlicos sdo encorajados a ocupar o0 espago dos
meios de comunicagao. Martini (1994:142) fala da preocupagéo da Igreja Catdlica
em sair de dentro da suas paredes e “ir para fora, caminhar sobre os telhados e

proclamar a nossa fé"*.

“ José Fernandes Oliveira (Padre Zezinho), professor da Pastoral de Comunicagio na Faculdade Dehoniana de
Taubaté (SP), ordenado sacerdote em 1966 em Wisconsin (EUA), onde estudou Teologia no Instituto de Hales
Corners, filiado a Catholic University de Washington. Cursou, paralelamente, Comunicagdo, Religido
Comparada, Psicologia ¢ Aconselhamento, o que confere aos seus 90 livros e artigos um forte acerto na
psicopedagogia e na psicologia social.

 Ver Sobre os Meios de Conunicagcdo Social Documentos Pontificios. N. 145, Rio de Janeiro: Vozes, 1988.

* Martini, Carlo M. Arcebispo de Mildo, em 29 de dezembro de 1979. Ordenado bispo, em 6 de janeiro de 1980,
no Vaticano, pelo Papa Jodo Paulo II. Membro da secretaria geral do Sinodo dos Bispos, por nomeagao papal, de
1980 a 1983.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Arcebispo
http://pt.wikipedia.org/wiki/29_de_dezembro
http://pt.wikipedia.org/wiki/1979
http://pt.wikipedia.org/wiki/Bispo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Vaticano
http://pt.wikipedia.org/wiki/Papa_Jo%C3%A3o_Paulo_II
http://pt.wikipedia.org/wiki/1980
http://pt.wikipedia.org/wiki/1983
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Idéntica preocupagdo move o pentecostalismo, que, através do
“televangelismo”, chega ao Brasil com as primeiras experiéncias de radio e TV,

inspirando novas formas de religiosidade.

Como vimos, as igrejas neopentecostais ja nasceram sob o signo das
antenas. “Nelas, os pastores ja comegaram seu ministério atras de um microfone ou
diante de uma camera”, diz padre Zezinho (2007:75). A Igreja Universal é um
exemplo. Verificando sua histéria, nunca passou pela transicdo do pulpito as
antenas, pois, desde seu inicio, parece ter conhecimento que o seu crescimento
depende da midia. Edir Macedo, R. R. Soares, Estevam Hernandes, entre outros

pregadores neopentecostais, parecem entender a importancia do “pulpito ampliado”.

A igreja de maior evidéncia na midia é a Universal. Bucci (2001:12)

argumenta:

A Igreja Universal da certo ndo por saber "usar" a midia — mas por
ser, ela mesma, uma realidade midiatica. Seu altar € a TV. Seu berco
€ a TV. Seu tempo é a TV. Os programas da Record-Universal
celebram o paraiso do consumo e reforcam todos os fetiches da
publicidade: sucesso financeiro, carro zero, curas instantaneas,
vitérias massacrantes sobre os concorrentes.

Através dos meios de comunicagdo, o neopentecostal, principalmente, prega
para o fiel no seu carro, na sua casa, em outras cidades, estados e paises. Quando
se comegou a erguer templos, o fiel ja havia sido conquistado pelas antenas. Grupos
neopentecostais, como a Igreja da Graga e Renascer, assim como a Universal,
apostaram neste “novo pulpito”. Como exemplo disso, podemos citar o megatemplo
sede da Igreja Universal do Reino de Deus, no Rio de Janeiro, que abriga doze mil
fieis, e o de S&o Paulo, o chamado de “Templo Maior”, que comporta seis mil

pessoas sentadas.

Boa parte do crescimento dos evangélicos pode ser atribuida a transmissao
dos cultos pela TV. Em Seul, a pregagdao do pastor David Yonggi Cho, lider da
Yoido, é transmitida para dezenas de milhdes de pessoas no mundo todo pela TV e
pela internet, com tradugdo simultdnea em oito idiomas. “O apelo emocional da

imagem de um lugar lotado de pessoas rezando e cantando é muito forte”, diz
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Mariano em entrevista a |/e/245. “A televisdo permite levar a casa das pessoas essa

sensagdo de bem-estar coletivo caracteristica do megatemplo, atraindo mais fiéis
para a igreja”, ele completa. E também recurso como esse que empurra a expansao

dos evangélicos. Mas existem outros fatores midiaticos importantes.

O pesquisador da Universidade do Vale o Rio dos Sinos, Fausto Neto
(2002:153) destaca trés fatores distintos que apontam a importancia que tem o
campo midiatico para o redesenho dessas novas formas de religiosidade.

Em primeiro lugar, os desafios impostos as igrejas pelos cenarios e
pelos efeitos de problematicas sociais e politicas, principalmente com
o enfraquecimento de instituicdes em responderem com suas
estratégias convencionais ao “aqui” e “agora” do mal-estar material e
espiritual vivenciado pelas pessoas em tempos modernos.

Em segundo lugar, a instituigdo de “politicas terapéuticas” por parte de
instituicdes confessionais que tém na esfera da midia o seffing ideal
para transformacédo de pastorais e outros rituais de escuta e de
atendimento. Neste caso, os novos formatos de “tele-atendimento
midiaticos” instituem, assim, possibilidades de respostas as demandas
que continuam sendo formuladas as instituicées por parte “do mundo
da vida®’, onde se estrutura o “mercado de candidatos” desses
Servigos.

E, em terceiro lugar, o campo midiatico vai se constituindo em novas
possibilidades de gestdo e de regulagdo da vida dos cidadaos,
podendo oferecer suas instru¢gdes e competéncias para que as
religibes possam engendrar, sob novos formatos simbdlicos, suas
agdes pastorais e a anunciabilidade de suas mensagens junto a esfera
publica.

As antenas estdo se tornando o novo lugar do milagre. Agora o milagre é
levado a casa do povo. “Se n&o vier, o pregador vai até 1a. E um poder ousado”, diz
padre Zezinho (2007:41).

By

Muitos questionamentos sao observados quanto a compatibilidade entre o
cristianismo e a midia, especialmente pelo carater consumista desta, Bucci,
(2001:12) menciona:

% Vide Veja edigdo 2037, 05 de dezembro de 2007.
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[...] talvez o cristianismo seja incompativel com a monstruosidade da
midia global. A ética do cristianismo fala de compaixao, enquanto a
midia sé sabe se expandir se for impulsionada pela sede de
consumo, pelo exclusivismo, pelo achatamento das diferencas
culturais, pelo imperativo do gozo. [...] A légica da midia — contra a
ética da solidariedade - promove a concentracdo de poder e a
exacerbacgao irracional do capitalismo. Para além das fronteiras
nacionais — e das fronteiras celestes.

Muito além dos telhados, muito acima dos avides de carreira, essa &
a Unica verdade da nova ordem midiatica — assim na terra como no
Céu. [...] tudo séo lojas de prazeres imaginarios para 0S nNOssos
espiritos ressequidos.

Adotando uma postura mais critica, padre Zezinho (2007:11) questiona a

troca do pulpito pelas antenas.

No momento, as igrejas se mostram ou encantadas ou perplexas
com a midia. Ou mergulham demais nas antenas e erguem casas e
templos colossais, criando a igreja e o pregador de vitrine, que se
mostra até a exaustao da superexposi¢do, ou se retrairam diante do
risco de idolatria que ha em cada superexaltagdo do pregador ou da
igreja que ele anuncia.

O pastor batista Olney Lopes, apdés a morte do pastor Rubens Lopes,
apresentou o programa “Um pouco de Sol”, que ficou no ar por 35 anos, declara que
sua prioridade nao é a utilizacdo da midia, mas valoriza a relacao na qual fiéis e

pregadores se falam e se véem nos olhos. Nada substitui isso*®.

Posicées divergentes aparecem. E percebida uma preocupacdo tanto de
catélicos quanto de evangélicos e muitos questionamentos quanto a religiao

espetaculo surgem.

4 parecer concedido ao autor deste estudo em 20/04/2008.



50

1.6.2 Areligido na sociedade do espetaculo

A origem do termo espetaculo é spetaculum, cuja raiz semantica (latina) tem
como sentido e esséncia tudo que atrai e prende o olhar e a atengcdo. Mafra,
(2006:55) diz: “specto (spectare) como olhar, ver, considerar, observar; spectaculum
como o que se da a ver, o aspecto, o espetaculo; spectatio (spectationis) como o ato
de olhar, a visdo de algo; e o spectator (spectatoris) como quem vé, o observador, o
espectador”. Ou ainda, de acordo com o dicionario Aurélio, espetaculo também é
definido como “tudo o que atrai e prende o olhar, a atencao; vista; contemplacao;

representacao teatral; cena ridicula; escandalo”.

A partir da Revolugdo Industrial no século XVIII, que impulsionou o
desenvolvimento tecnoldgico, tornou-se possivel uma maior difusdo da comunicagao
entre os povos. Na segunda metade do século XX, ha uma intensificacdo do
desenvolvimento tecnoldgico, o qual conduziu ao surgimento da “sociedade
tecnolégica”, caracterizando-se, sobremodo, pelo processo de geragao de
conhecimentos, de processamento de informacdo e de comunicacdo de simbolos
envolvendo todas as areas da sociedade. Galindo (2004:24-52) afirma que a
sociedade atual, denominada "pds-moderna" ou sociedade midiatica, caracteriza-se
pela supervalorizagdo do entretenimento e do lazer, ao mesmo tempo em que se

torna mais dependente das novas tecnologias.

A “sociedade tecnoldgica” tem, entre algumas caracteristicas, a velocidade na
troca de informacgdes, e, com isso, a presenca dos meios de comunicacao de massa
no cotidiano das pessoas, oferecendo condicbes para o crescimento da
espetacularizacdo nos espagos midiaticos. “As igrejas descobriram nas ultimas
décadas a importancia da ‘Industria Cultural’ como parceira para seus projetos de
divulgagao de doutrina, proselitismo e evangelizagéo”, diz o socidlogo Tavares Neto
(2000:12). “O uso da industria cultural ndo é apenas eficaz como propagagao da
mensagem de igrejas e pessoas, sendo um mecanismo forte de angariacédo de

recursos financeiros”, completa o autor.

A compra de emissoras de TV, tanto por evangélicos como por catélicos, e a

grande quantidade de programas religiosos que vao ao ar diariamente pela televiséo
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e o radio, transformaram os pregadores em grandes lideres religiosos, conhecidos
por meio da industria cultural. O aparecimento de padres e pastores que viram
idolos das massas sao fatos que ocorreram por causa do poder de convencimento
da industria cultural moderna que, com sua grande seducdo, determina o que
previam Adorno e Horkheimer (1985:133):

O principio impde que todas as necessidades Ihe sejam apresentadas
como podendo ser satisfeitas pela industria cultural, mas, por outro
lado, que essas necessidades sejam de antemao organizadas de tal
sorte que ele se veja nelas unicamente como um eterno consumidor,
como objeto da industria cultural.

A industria cultural “possibilitou a multiplicacido dos espetaculos nos novos
espacos midiaticos, [...] € o espetaculo em si tornou-se um dos principios
organizacionais da economia, da politica, da sociedade e da vida cotidiana”, diz
Kellner (2006:119). Promovidos pela cultura da midia, os espetaculos estdo cada
vez mais sofisticados “para conquistar audiéncias e aumentar o poder e o lucro da
industria cultural”, continua o autor. As noticias e dados sao entremeados por formas

de entretenimentos na cultura de “infoentretenimento”, afirma.

O conceito de “sociedade do espetaculo”, criado pelo tedrico francés Guy
Debord em 1967, representa uma mistura entre consumo e cultura, demonstra que
as relagdes sociais ocorrem por intermédio das imagens. Para ele, a vida social é

marcada profundamente pela producao continua de espetaculos:

O espetaculo, compreendido na sua totalidade, € ao mesmo tempo o
resultado e o projecto do modo de producdo existente. Ele ndo é
suplemento ao mundo real, a sua decoracdo readicionada. E o
coracao da irrealidade da sociedade real. Sob todas as suas formas
particulares, informagdo ou propaganda, publicidade ou consumo
direto de divertimentos, o espetaculo constitui 0 modelo presente da
vida socialmente dominante (Debord, 1991:10-11).
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A teoria apresentada por Debord em 1967, através de 221 pequenas teses,
faz uma critica contundente a sociedade moderna ao considerar que suas condi¢des
de produgao geram uma intensa acumulagéo de espetaculos. Assim, o espetaculo é
produzido pela sociedade capitalista, na qual ocorre a mercantilizacao de toda a vida

social.

O espetaculo, como discutido por Debord, vai muito além da presencga dos
meios de comunicagdo de massa no cotidiano das pessoas. Segundo o autor, o
espetaculo torna-se o principal instrumento de unificagdo social, pois ele é a propria
sociedade, ou seja, por meio da imagem se cria a realidade, e essa realidade
construida realiza a unidade da vida. Debord (1991:10) evidencia isso na seguinte
afirmacgao: “O espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas uma relagao social

entre pessoas, mediada por imagens”.

‘A televisdo fascina e assusta. Suas mensagens parecem querer ocupar
todas as frestas e poros da sociedade”, diz o professor Laurindo Lalo Leal Filho A
TV como midia é fascinante, encurta as distancias, deixa 0 mundo menor, aumenta
a possibilidade de solidariedade e cooperacao social. Entretanto, ela também
assusta, reveste de poder aqueles que a detém. Para Lalo Leal, “a sociedade se vé
diante de uma forca brutal que tenta impor valores éticos e padrdes culturais de um

grupo para todo o conjunto social™’.

“Vivemos numa sociedade do espetaculo”, afirmam Coelho®® e Castro*
(2006:10). Desde as teorias de Debord nos anos 1960 e 70, a cultura do espetaculo
se expandiu em todos os aspectos da vida. A religido esta inserida nesse contexto
de espetacularizacdo da vida humana, em que os veiculos de comunicagao, em
particular a televisdo, sdo os maiores instrumentos de encenacao do espetaculo. A
ela é dado o poder de seduzir e influenciar num processo disseminado na sociedade
de consumo. “Essa influéncia comportamental acaba auxiliando na criacio de mitos,

no estabelecimento de liderangas transdenominacionais que alcangam prestigio

470 socidlogo e jornalista Laurindo Lalo Leal Filho em preficio da obra ...e a televisio se fez de Ellis

Cashmore, Sdo Paulo: Summus, 1998.

* Claudio Novaes Pinto Coelho ¢ doutor em sociologia pela Universidade de Sdo Paulo, professor de pos-
graduacao da Faculdade Casper Libero (SP).

¥ Valdir José¢ de Castro ¢ licenciado em filosofia, mestre em teologia pela Universidade Gregoriana (Roma),
mestre em comunicagdo pela Faculdade Casper Libero (SP).
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social e eclesiastico gragas a presenga na midia”, explica Fonseca (2003:115). Sao
padres e pastores transformados em verdadeiras celebridades. “A conquista
midiatica de muitas igrejas fez com que a mesma luz que irradia dos astros da TV e
do cinema passasse a iluminar a imagem dos lideres religiosos” comenta Klein
(2006:224). Através dos programas de televisao as igrejas projetam idolos, tais
quais os astros e estrelas da cultura de massa e dessa forma, parecem aproximar

duas formas de religiosidade: a sagrada e a profana.

A televisdo tornou se a matriz estética para muitas denominagdes religiosas.
“Lideres religiosos cuidam da aparéncia preocupados em que sua imagem atenda
aos critérios do espetaculo de uma sociedade midiatica e adquira o brilho necessario
para a criacdo da distadncia entre o idolo e o fa”, comenta Klein (2006:224). Para

tanto, espetacularizaram a missa e os cultos, transformando-os em sfhows.

A alianga entre a midia e a religido leva-nos, dessa forma, ao
surgimento de dois fendmenos hibridos. O primeiro € a contaminagao
da TV pelo universo religioso, [...] Ja o segundo, é a vivéncia de uma
religido mididtica, que constréi dentro de espago circunscrito do
sagrado, mas orientando-se esteticamente pela cultura de massa. E
quando a TV nos fornece a perspectiva de projecédo do olhar na
experiéncia religiosa. Por isso que as missas e os cultos assemelham-
se cada vez mais aos shows televisivos de auditério [...] (Klein,
2006:199).

Embora carega de investigacdo, parece existir uma tendéncia de o jovem
preferir as denominagdes religiosas que tém como regra o “culto show”. Em visita as
igrejas analisadas (Universal, Renascer, Internacional da Gragca e Bola de Neve),
notamos a grande quantidade de jovens participantes desse tipo de culto
espetacularizado. As quatro igrejas tém, em dias determinados, celebragbes
destinadas exclusivamente a jovens, e, nesses dias, a espetacularizagdo € maior e
também maior a freqUéncia deles. Sdo bandas musicais, grupos de danga, e a
platéia totalmente composta por jovens acompanha com coreografia os numeros

musicais.
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A professora e pesquisadora na area de sociologia da religido Jacqueline
Dolghie, em sua pesquisa com mais de mil jovens presbiterianos, constatou que “a
maioria das igrejas com um ‘louvor show’ tinha um grande numero de jovens e
também de membros de forma geral, enquanto as igrejas menores em quantidade

I*°. A pesquisadora identificou a grande

de membros tinham um culto mais tradiciona
diferenga entre os tipos de culto e associou a busca dos jovens pelos cultos mais
estéticos e espetaculares. “O que atrai o jovem a igreja é a espetacularizagédo do
culto de forma geral”, foi a conclusdo que chegou em sua pesquisa de doutorado

(Dolghie 2007).

Com muita musica e ritmo de programa de auditério, padre Marcelo Rossi se
transformou no maior fenbmeno catélico do pais, sendo um bom exemplo de
insercdo da religido na sociedade do espetaculo. Missa de dimens&o de show é a
marca de Marcelo Rossi. Do ponto de vista cénico, a missa-show é puro espetaculo.
Palco, com varios metros de altura, teldes de alta definicdo e um sistema de som
com poténcia de milhares de watts, sdo componentes da missa. Contudo, nao
fossem as batinas, € dificil distinguir a megamissa de um megashow laico. Artistas
famosos, publico numeroso, equipamento de primeira e ampla cobertura da midia

fazem parte do show, repetindo uma estratégia do mundo do espetaculo.

Desde julho de 2001, quando o padre Marcelo Rossi passou a comandar o

culto ao vivo, a telemissa a audiéncia cresceu, diz a revista /eja sobre o programa:

O programa chegou aos 10 pontos de pico, nimero que a maioria dos
canais nao alcanga no horario nobre. No ar ha 40 anos, o programa é
um dos mais antigos da TV brasileira. Exibido as 6 horas de domingo,
sempre teve audiéncia irrisoria. Seu papel principal era sacramentar as
boas relacdes entre a Rede Globo e a Igreja Catdlica. Mas la foi padre

Marcelo Rossi realizar o milagre da multiplicagdo do Ibope®”.

%0 Entrevista concedida ao autor deste estudo em 09/05/2008.
5! Reportagem da revista Veja “Deus via satélite” edigdo 1727 de 21 de novembro de 2001.
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Quando o jovem padre entra em cena, sob assobios e aplausos, o publico
danca e canta com ele, agitando os bragos para um lado e para o outro. E o que
chama de aerdbica do Senhor, nome de uma das faixas de seu mais conhecido CD.
Até mesmo o Pai-Nosso, a oracdo mais tradicional do catolicismo, virou musica e é
acompanhado por coreografia. As fileiras de bancos precisam ser isoladas para
evitar que o padre seja assediado pelos fas. Na hora em que ele desce do pulpito e
passeia pela igreja, € escoltado por um grupo de coroinhas e padres. Mesmo assim
sempre ha quem tente agarrar sua batina. Marcelo Rossi, em resumo, € um idolo
das multidées. Um dos milagres mais constantes de padre Marcelo é a multiplicagéo
dos indices de audiéncia. Nao & por outro motivo que ele se tornou uma figura
sempre presente em programas de auditério. O movimento catélico em diregao a
midia eletronica €, em boa parte, fruto do fortalecimento da Renovagao Carismatica,
justamente o movimento que tem como um de seus pilares o padre Marcelo Rossi. A
principal atracdo da Rede Vida é, como nao poderia deixar de ser, o proprio padre
Marcelo™.

A grande quantidade de programas ‘religiosos espetacularizados” na TV,
iniciada ja ha algumas décadas, evidencia uma disputa cada vez maior pelos
espagos midiaticos entre igrejas. “Ampliar a voz do evangelho pelos meios de
comunicagao eletrénicos é, antes de tudo, uma estratégia missionaria, o falar com a
finalidade de arrebanhar novos fiéis”, diz Klein (2006:143). Ampliar a voz na

pregacéo do Evangelho é “anunciar de cima dos telhados”, como vimos.

52 Jaime Klintowitz, “A missa do padre-show”. Revista Veja, edigio 1623 de 10/11/99.
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Capitulo 2

AS IGREJAS E A MIDIA

O assunto midia e religidao é vasto e complexo. Este estudo, como apontado,
tem como recorte o neopentecostalismo, mais precisamente os programas religiosos

das igrejas neopentecostais da televiséo e sua relagdo com os jovens.

A exemplo do que acontece no Brasil, os evangélicos se expandem pelos
quatro cantos do mundo. O fendbmeno tem chamado a atencdo de pesquisadores e
estudiosos devido a velocidade desse crescimento. Proporcionalmente, aumenta
também o numero de igrejas, o uso dos meios de comunicagéo (TV, radio, jornais,

revistas e internet) e pregadores do Evangelho.

O fenbmeno da comunicagdo midiatizada é algo notavel nas denominagdes
cristds de hoje. O crescimento no uso dos meios de comunicagcdo € grande, as
igrejas investem recursos em marketing, publicidade e propaganda e relagbes
publicas. Os evangélicos possuem redes de televisdo e canais de radio AM e FM,
publicam paginas na Internet, espalham ouifdoors pelas ruas das cidades e publicam

livros, revistas e jornais com grande tiragem.

Hoje a palavra midia é muito utilizada por toda a sociedade e estd no centro
de discussdes cotidianas. Em seu sentido mais amplo, € usada para designar o

conjunto dos meios de comunicacéo, Klein (2006:80) explica:

A palavra “midia” deriva do latim medium, que significa meio, canal,
conexao entre dois pontos. O plural de medium é media. Na lingua
inglesa, media (pronuncia-se midia) e designa o conjunto dos meios
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de comunicagédo. Foi adotando a pronuncia inglesa de media que
chegamos a palavra “midia”, usada como substantivo feminino e no
singular. Quando geralmente nos referimos ao plural, falamos

“midias”, acrescentando um “s” a um vocabulo que originalmente é
plural. Por isso, alguns autores guardam o uso latino, dizendo os
medja, preservando também o género masculino da palavra.

Neste trabalho, sera usada a palavra midia (no sentido mais amplo descrito
acima), por ser um termo mais utilizado cotidianamente e enraizado em nossa

lingua.

Em seu classico Medienforschung, Pross propde uma classificagdo dos
sistemas de mediagcdo, da chamada midia. Diz o autor que “na midia primaria
juntam-se conhecimentos especiais em uma pessoa. O orador deve dominar
gestualidade e mimica [...], 0 mensageiro deve saber correr, cavalgar ou dirigir e
garantir assim a transmissao de sua mensagem” (1971:127). “Toda comunicagao
humana come¢a na midia primaria, na qual os participantes individuais se
encontram cara a cara e imediatamente presentes com seu corpo; toda

comunicagao humana retornara a este ponto”, explica (1971:128).

A midia primaria tem inumeras possibilidades comunicativas. Pross descreve,
na citada obra, algumas delas, como a expressividade dos olhos, testa, boca, nariz,
postura da cabega e movimentos dos ombros, andar, postura corporal, térax e
abdome, maos e pés, sons articulados e inarticulados, odores, cerimoniais, ritmos e
repetigcdes, rituais e, por fim, as linguas naturais (inclui-se ai a linguagem verbal
falada).

A midia secundaria € constituida, segundo Pross (1971:128), por “aqueles
meios de comunicagao que transportam a mensagem ao receptor, sem que este
necessite de um aparato para captar seu significado”. Portanto, na midia secundaria
apenas o emissor necessita um aparato (ou suporte). “A imagem, a escrita, o
impresso, a gravura, a fotografia, também em seus desdobramentos enquanto carta,
panfleto, livro, revista, jornal [...]", sdo alguns exemplos que Pross cita. O professor
de comunicagdo e semiotica da PUC-SP Norival Baitello Junior menciona alguns

outros exemplos, como “as mascaras, pinturas e aderecos corporais, roupas, a
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utilizagado do fogo e da fumacga (incluindo os fogos de artificio e fogos cerimoniais,

velas, etc.), bandeiras, brasdes e logotipos, pinturas e quadros” Baitello (2000:1).

Diante disso é possivel dizer que, na midia secundaria, apenas o emissor se
utiliza de prolongamentos para aumentar o seu tempo de emiss&o, ou seu espago
de alcance, ou seu impacto sobre o receptor, valendo-se de aparatos, objetos ou

suportes materiais que transportam sua mensagem.

A midia terciaria, diz Pross (1971:226), é constituida por “aqueles meios de
comunicagao que nao podem funcionar sem aparelhos tanto do lado do emissor
quanto do lado do receptor’. Sdo exemplos de midia terciaria a telegrafia, a
telefonia, o cinema, a radiofonia, a televisdo, a industria fonovideografica e seus

produtos, discos, fitas magnéticas, CDBs, fitas de videos, DVDs, etc.

Como estamos falando de um sistema (a comunicagdo humana) e sua
complexidade, Baitello (2000:1) menciona que um de seus principios fundamentais &
a cumulatividade, isto é, “o advento da midia secundaria ndo suprime nem anula a
midia primaria que continua existindo. [...] Assim também, a midia terciaria nao

elimina a primaria nem a secundaria, mas apenas acrescenta uma etapa a anterior”.

Como vimos, a televisdo, que é a midia que faz parte deste estudo, esta
situada na classificagdo de Pross como midia terciaria. Entretanto, em uma reuniao
ou culto religioso, é possivel detectar a presenga das midias primarias, secundaria e
terciaria. A existéncia da midia primaria se apresenta através dos gestos e postura
do apresentador, no falar, no cerimonial e rituais realizados. A midia secundaria
também pode ser identificada através da vestimenta, no logotipo da igreja, entre
outros. A transmiss&o do culto através da TV denuncia a midia terciaria. Portanto, as
midias primaria, secundaria e terciaria coexistem e, nessa fusdo, a comunicagao se

realiza.

No Brasil, a televiséo, ja em 1950, apresenta-se como um empreendimento
pioneiro de Assis Chateaubriand, adotando desde o inicio o sistema comercial,
respaldado por um esquema de concessbdes do Estado a empresa privada, como
lembra Bolafo (2004:31). A primeira transmiss&do da TV Tupi de Sao Paulo, em julho

de 1950, comegou com a apari¢ao no video de um padre, frei Mojica. O frei canta
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seus antigos sucessos e da a béncao ao novo empreendimento comunicacional que
se instalava no Brasil. Rapidamente a televisdo brasileira vai se transformando no
“principal veiculo publicitario em substituicdo ao radio”, diz Bolafio (2004:38). ATV é
0 “nucleo do processo competitivo de toda a Industria Cultural, atraindo a atencgao
das mais importantes empresas do setor, para as quais a concessao de uma
emissora de TV €& a meta fundamental dentro de uma estratégia de crescimento”,

completa o autor.

Com o passar do tempo, os grupos de midia brasileiros ficam concentrados
nas maos de familias, politicos e religiosos. Sdo redes de televisao, radios, editoras,
jornais, revistas, gravadoras, internet. Como descreve Lima (2001:105), “90% da
midia brasileira € controlada por apenas treze grupos familiares”. Nacionais: familia
Marinho (Globo); familia Saad (Bandeirantes); e familia Abravanel (SBT); e
Regionais: familia Sirotsky (RBS), familia Daou (TV Amazonas), familia Jereissati
(TV Verdes Mares); familia Zahran (Mato Grosso e Mato Grosso do Sul); e familia
Camara (TV Anhanguera)’. Lima continua listando outros grupos familiares que
também controlam as comunica¢gbes no Brasil: “Civita (Abril); Mesquita (grupo
OESP); Frias (grupo Folha); e Martinez (CNT).

A presenga de grupos religiosos nas comunicagdes no Brasil também é
expressiva. Na TV aberta VHF®® encontramos, de denominacédo evangélica, a Rede
Record, de Edir Macedo da Igreja Universal do Reino de Deus. Em UHF* de
denominagao evangélica temos a Rede Gospel, dos Hernandes da Igreja Renascer,

e de denominacao catdlica, a Rede Vida e a Canc¢ao Nova, entre outras.

Hoje, como ja afirmado mais de uma vez, as religibes ocupam cada vez mais
os meios de comunicacao. Utilizam-se tanto da velha midia como da nova midia

(Lima:14).>® A presenga da religido na midia nacional é indiscutivelmente expressiva.

S VHF Very High Frequency, (Freqiiéncia Muito Alta). Designa a faixa de radiofreqiiéncias de 30 MHz até 300
MHz. E uma freqiiéncia comum para propagagdes de sinais de televisio (canais 2 ao 13), radio EM, radio e
transceptores.

* UHF Ultra High Frequency(Freqiiéncia Ultra Rapida). Designa a faixa de radiofreqiiéncias de 300 MHz até 3
GHz. E uma freqiiéncia comum para propagagdes de sinais de televisdo (canais 14 ao 83), radio e transceptores.
% Quanto & natureza da comunicagio, varios autores tém chamado a atengdo para a diferenga existente entre
tecnologias de comunicacdo que poderiam ser chamadas de velha midia e outras que podem ser
identificadas.como nova midia, isto é as formas tradicionais ¢ os novos desafiantes. Uma lista parcial desses
ultimos inclui os computadores multimidias, discos a laser, CD-ROM, os aparelhos de fac-simile de ultima


http://pt.wikipedia.org/wiki/Radiofreq%C3%BC%C3%AAncia
http://pt.wikipedia.org/wiki/MHz
http://pt.wikipedia.org/wiki/Televis%C3%A3o
http://pt.wikipedia.org/wiki/Modula%C3%A7%C3%A3o_em_frequ%C3%AAncia
http://pt.wikipedia.org/wiki/R%C3%A1dio_(comunica%C3%A7%C3%A3o)
http://pt.wikipedia.org/wiki/Transceptores
http://pt.wikipedia.org/wiki/Radiofreq%C3%BC%C3%AAncia
http://pt.wikipedia.org/wiki/MHz
http://pt.wikipedia.org/wiki/GHz
http://pt.wikipedia.org/wiki/Televis%C3%A3o
http://pt.wikipedia.org/wiki/R%C3%A1dio_(comunica%C3%A7%C3%A3o)
http://pt.wikipedia.org/wiki/Transceptores
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Tanto os catdlicos quanto os evangélicos, em especial os neopentecostais, ficam

horas a fio no ar. Utilizando-se até mesmo do horario chamado “nobre™®.

Sao veiculadas na televisdo aberta na cidade de S&o Paulo mais de 151
horas semanais de programacgao religiosa, em canal aberto VHF (TV Cultura, SBT,
Globo, Record, Rede TV, Gazeta e Bandeirantes). E a quase-totalidade é realizada
por igrejas evangélicas. Esse assunto sera descrito com maiores detalhes mais

adiante neste capitulo.

No Brasil, a década de 1990 marca o inicio de uma nova tendéncia: as igrejas
na midia. Em 1990 a Rede Record de Televisdo, do grupo Silvio Santos, é
comprada pela Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), de natureza
neopentecostal, e, em 1995, deu-se inicio as transmissbes da Rede Vida de
Televisdo, ligada a Igreja Catdlica, que em pouco mais de dois anos de
funcionamento ja alcangava 500 cidades brasileiras.

2.1 Aigreja eletronica e os pioneiros televangelistas norte-americanos

“‘Igreja eletrbnica” (eletronic church) é a nomenclatura mais usual para
designar o uso dos meios eletrOnicos, especialmente a televisdo, pelas diversas
denominagdes religiosas. Entretanto, alguns estudiosos e pesquisadores em
comunicacgao e religido tentam adotar a utilizagdo de uma nova terminologia para as
analises sobre a presenga dos grupos religiosos na televisdo. Defendem que a
terminologia “igreja eletrébnica” ceda lugar ao termo “religiosidade midiatica” que,
segundo eles, explicaria melhor o processo de midiatizagdo da religiosidade atual

geragdo, bancos de dados portateis, livros eletronicos, redes de videotextos, telefones inteligentes, satélites de
transmissoes diretas, e a internet. O elemento comum a cada um desses servigos € a computagdo, uma tecnologia
que vem apagando todas as antigas diferencas que separam os servigos de midia do passado, Wilson Dizard Jr.
em Nova Midia: a comunicag@o de massa na era da informacao, p. 3, 2° edigdo, Zahar, Sao Paulo, 2000.

%6 “Horario nobre” é considerado pelo mercado (anunciantes, agéncias de publicidade, emissoras de TV, etc.) o
horario de maior audiéncia da emissora. No caso da TV esse horario ¢ diferente de emissora para emissora,
entretanto ele gira em torno das 18 as 23 horas (Adriana Lima; Charles Diniz. “Ainda existe horario lider de
audiéncia?” Revista Meio & Midia. Disponivel em: <www.revistameioemidia.com.br/revistamm. qps/ref/rhsr-
6ptu7m>. Acesso em: 10/03/08).
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(Cunha, 2002:1). A oposigao critica mais forte a essa terminologia se refere ao uso
da palavra ‘“igreja”, que, Assmann (1986:19) considerava ser “muito pouco
apropriada”. A resisténcia ao termo “igreja eletrénica” € por nao reconhecer que 0s
televangelistas representem autenticamente a Igreja, mas principalmente pelo viés
‘comercialesco” que predomina em seus programas. Diante disso dao como
alternativa a expresséo “Religiao Comercial”’, enquanto outros sugerem “Marketing
da Fé”, pretendendo mostrar que a maioria dos programas religiosos se pauta pelo

modelo publicitario. A expressao “Assembléia Eletrénica” também é cogitada.

Martin-Barbero (1997) questiona o conceito de “igreja eletrénica”’, na forma
como foi elaborado nas décadas passadas. Entretanto, ainda permanece utilizando
esse termo.’’ Neste trabalho, optou-se por utilizar do termo “‘igreja eletronica”, por
ser ainda prematura qualquer decisdo sobre a melhor formulacdo verbal que
expresse um conceito mais adequado, ou enquanto outros termos ainda nao

estiverem completamente assentados.

O conceito de ‘“igreja eletrbnica”, assim como costuma ser
empregado nos EUA, tem uma peculiaridade que torna dificil sua
transposi¢do, sem mais, a essa realidade. Designa um fendbmeno
bastante peculiar e caracteristico da realidade norte-americana: o
intenso e crescente uso dos meios eletrénicos, especialmente da TV,
por liderancgas religiosas, quase sempre fortemente personalizadas e
relativamente autbnomas em relacdo as denominacgdes cristas
convencionais. [...] E ~certo que eles também utilizam
abundantemente o radio. Mas o que os define é sua imagem de
“televangelistas” (Assmann, 1986:16).

Em meio a tensdo, incertezas e confusdo social causada pela Guerra do
Vietna, a igreja eletronica ganha forgca na década de 1960 nos Estados Unidos.
Normalmente apds grandes tensdes que abalam a sociedade, as pessoas buscam

mais o sagrado como forma de obterem maior seguranga e paz>®. Com a crescente

57 Jestis Martin-Barbero, espanhol radicado desde 1963 na Colombia, caracteriza-se por estabelecer um constante
didlogo da Comunicacdo com a Sociologia, a Economia e a Historia; e, ao mesmo tempo, por trazer o debate
para a realidade socio-historica da América Latina.

*% Ao celebrar o primeiro aniversario dos atentados terroristas de 11 de setembro em Nova York ¢ Washington
D.C., o Arcebispo de Denver, Dom Charles Chaput, e Bispo Auxiliar, Dom José Gomez mencionam que apos 0s
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onda de religiosidade, os pastores norte-americanos perceberam que a TV era uma
forma eficaz para alcangar maior numero de pessoas. Diante disso, os pastores
cristdos passaram a realizar suas pregagdes também na TV como forma de atingir
ndao s6 os membros de suas igrejas, mas um pais inteiro, incluindo nagdes

estrangeiras.

Para o professor Aronchi de Souza (2004:166), “a igreja cristéd é responsavel
pelo crescimento do género religioso na TV. Da religido catdlica e principalmente da
protestante sairam os televangelistas dos programas batizados de Jjgrejas

eletrénicas’.

Os evangelistas norte-americanos foram os pioneiros no uso da televisao
para a evangelizagdo. Entretanto, é controverso quem foi o primeiro homem a ter um
programa religioso na TV. A revista 7ime denominou os pregadores da televisdo
como televangelistas. Depois disso ninguém os chamou de outro nome em todo o

mundo.

Muitos “mega-estrelas” de programas religiosos da TV americana podem ser
destacados pela sua importancia histérica como pioneiros na comunicagéo religiosa,
nao so norte-americana como mundial. Nos estudos de Assmann (1986), sao
destacados alguns deles: Oral Roberts, o homem do “Aguarde um Milagre!”, foi um
dos televangelistas pioneiros. Pentecostal de linha extremamente milagreira, ficou
conhecido como o pregador da cura divina, sendo um dos primeiros a utilizar o toque
de mao através da TV, pratica muito utilizada por R. R. Soares em suas
transmissdes dos anos 1980, hoje ndo mais praticada. Outro televangelista veterano
foi Rex Humbard, com seu programa “A hora de Rex Humbard”, que na TV brasileira
levou o nome de “Alguém Ama Vocé®. Jimmy Swaggart € um dos pregadores das
grandes massas, conhecido em diversos paises, inclusive no Brasil, pelos seus
programas. Jerry Falwell e o programa “Old Time Gospel Hour”. Pat Robertson e seu
famoso e muito exportado “Clube 700”. Jim Bakker e o “People That Love ” (Gente
que Ama), programa de estilo show de entretenimento religioso. Robert Schuller e o
programa “Hour of Power”(Hora do Poder), com énfase na cura divina e critica aos

desalentos da nagéo americana. Paul Crouch e o programa “Praise the Lord” (Louvai

atentados "as pessoas encheram as igrejas e outros lugares de culto porque sabiam, instintivamente, que sé sua fé
podia dar sentido a tragédia". Disponivel em <www.eclesiales.org>. Acesso em: 20/06/08.


http://www.eclesiales.org/
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ao Senhor), apresentando testemunhos sobre converséo e curas. Robert Tilton e o
alcangar do sucesso na vida através de seu programa “Success-N-Life” (Sucesso na

Vida). Bill Bright e seus eventuais megaprogramas evangelisticos.

O pastor batista Billy Graham, Rex Humbard, Pat Robertson e Jimmy
Swaggart viajaram o mundo fazendo seus programas religiosos e se consagraram
como pioneiros na realizagdo desse género na TV. Atualmente, evangelistas
conhecidos mundialmente, como Benny Himn, Morris Cerullo, Keneth Hagin, Jimmy
Swaggart e Billy Graham transmitem dos EUA programas evangelisticos de alcance

mundial.

E possivel constatar a tendéncia da maior parte dos televangelistas norte-
americanos a construir, cada qual de maneira quase autbnoma, a sua propria base
de teledifusdo, formando verdadeiros impérios de comunicacédo religiosa. Assmann
os chamava de “gigantes eletrénicos religiosos” em face do poderio comunicacional

que detinham:

[..] com gigantescas infra-estruturas, interconexao de estactes
préprias, convénios solidos com estacdes de retransmisséo, horas ou
dias inteiros de acesso garantido a satélites, organizagbes proprias
de TV por cabo acrescidas de convénios com organizagoes alheias,
sofisticados centros de geragdo de programas incluindo dublagem a
diversas linguas, nexo com redes radiofénicas e até universidades
proprias (Assmann, 1986:27).

Manter toda essa estrutura custa caro. Para isso, os televangelistas usam
algumas técnicas para angariar fundos, sendo as mais comuns os pedidos de
doagbes aos membros da igreja, aos telespectadores e a venda de objetos

religiosos, como distintivos, gravagdes de cultos, livros, biblias, entre outros.

Conhecido no meio evangélico brasileiro nas décadas de 1970 e 80 pelos
seus programas na televisdo, o pastor americano Rex Humbard, como vimos, foi um
dos consagrados televangelistas do mundo e um dos pioneiros em programas
evangélicos de TV nos Estado Unidos. O texto abaixo demonstra sua importancia no

campo comunicacional religioso e seu prestigio na sociedade norte-americana.
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Rex Humbard, mencionado pela revista U.S. News & World Report
como o primeiro evangelista de TV dos EUA. Em 1949, Humbard
iniciou programas de radio e TV a partir da filial da CBS em
Indianapolis, Indiana. “Rex Humbard chegou mais perto do que
qualquer outro ser humano na histéria de pregar o Evangelho em
todo o0 mundo, mais do que qualquer outro evangelista, ele assumiu o
desafio”, elogiou a famosa revista 7ime. Em 1952, Rex Humbard ja
transmitia  programas semanais para milhdes de fiéis
telespectadores. As transmissdes eram feitas da Catedral do
Amanha, sua igreja com capacidade para 5.400 pessoas sentadas,
em Akron, Ohio. Seu programa semanal foi transmitido por
aproximadamente trinta anos através de 360 estagbes nos EUA e
Canada e mais de 2.000 estagées no mundo inteiro em 91 linguas.
Seu estilo simples de falar do Evangelho combinado com o melhor
da musica evangélica ultrapassou culturas e doutrinas, e teve grande
aceitacao entre crentes e descrentes no mundo inteiro. No auge de
seus programas, as audiéncias aos domingos chegavam em média a
8 milhdes de telespectadores, sendo que o programa “Alguém Ama
Vocé”, de 1976, teve 30 milhdes de telespectadores pelo mundo. O
jornal Saturday Evening Post escreveu: “Introduzir Deus nas
principais esferas publicas sempre foi a meta deste dedicado
pregador por mais de 60 anos. Agora, gragcas aos meios de
comunicagao eletrénicos, suas principais esferas publicas se
estendem de Ohio até o mundo inteiro”. Um dos mais leais
telespectadores de Humbard era Elvis Presley, que regularmente
reunia sua equipe de cantores, os Imperials, em seu quarto de hotel
nas manhas de domingo para assistir ao “seu pastor”. A presenca de
Humbard lotava auditérios como o Sydney Opera House, o Budokan
em Toéquio, o Madison Square Garden e o Carnegie Hall em Nova
lorque.”®

Nao demorou muito, e os pastores eletrénicos norte-americanos como Pat
Robertson, Rex Humbard e Jimmy Swaggart, através de seus programas, chegaram
ao Brasil.

Como se sabe, os televangelistas norte-americanos séo tdo poderosos que
chegam a influenciar até na escolha dos candidatos a Casa Branca. Para se ter uma
idéia disso, o atual candidato republicano, John McCain, por pouco acabaria por
perder a sua nomeacao a favor de Mike Huckabee, que tinha sido endossado pelos

mesmos®.

% Rex Humbard, site oficial, <http://www.rexhumbard.com> traduzido pelo autor deste estudo. Acesso em:
20/03/08.

% Faustino Henrique. “A propésito da investigagio de evangelistas americanos”. Jornal de Angola. Disponivel
em <http://www.jornaldeangola.com/artigo. php?ID=87474&Seccao=impressoes>. Acesso em: 10/06/2008.


http://www.rexhumbard.com/
http://www.jornaldeangola.com/artigo.php?ID=87474&Seccao=impressoes
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2.2 Aigreja eletrbnica no Brasil

A “igreja eletrénica” no Brasil veio dos Estados Unidos, nas décadas de 1970-
80, através dos televangelistas norte-americanos. Nessa época, eram varios 0s
programas de televisdo evangélicos norte-americanos presentes na “telinha” dos
brasileiros. Os megapastores, marcavam presenga com programas como “Alguém
Ama Vocé”, de Rex Humbard, “Clube 700”, de Pat Robertson, e, o mais popular

deles, os cultos do pastor-cantor Jimmy Swaggart.

O professor Leonildo Silveira Campos menciona que, “nos anos 70, 0 campo
religioso brasileiro comegou a registrar a presenga de norte-americanos, 0s
‘televangelistas’, que agradavam a classe média brasileira com seus shows
religiosos”.®' Esses programas ndo eram realizados exclusivamente para o publico
brasileiro, e sim gravagdes de programas veiculados na TV norte-americana

traduzidos para a lingua portuguesa.

Ja com a igreja eletrbnica realizada por brasileiros ndo era bem assim,

Campos (1999:s.p.) afirma:

[...] a igreja eletronica no Brasil ndo € mera repeticdo do modelo
norte-americano. Aqui ocorre énfase na experiéncia individual da fé;
ha uma simplificacdo da linguagem, reduzida a meia duzia de
slogans facilmente memorizaveis; as questdes séo tratadas de modo
maniqueista — por exemplo, o bem e o mal; existe uma tendéncia do
uso do nominalismo, a for¢a do nome — "Jesus cura" — e procura-se
enfatizar a possibilidade de prosperidade pessoal®.

8! Trecho retirado do JBCC — Jornal Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo ano 1, n. 39, Sdo Paulo, 13 de
junho de 1999. Universidade Metodista de Sao Paulo (UMESP).
82 Trecho retirado do JBCC — Jornal Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo ano 1, n. 39, Sdo Paulo, 13 de
junho de 1999. Universidade Metodista de Sao Paulo (UMESP).
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Os programas neopentecostais nacionais da TV n&o configuram pura
reprodugao brasileira da programag¢éo norte-americana, pois la os programas sao
personalistas e relativamente autbnomos em relagdo as denominagdes. Aqui,

inversamente, eles estdo inseridos numa estratégia de crescimento denominacional.

Os televangelistas norte-americanos “n&o tinham interesse em fundar igrejas”,
diz o professor Leonildo Silveira Campos. “Nos Estados Unidos, essa € uma
caracteristica da religiosidade nao institucional - desvinculada de um conjunto de
templos”. No Brasil, a situagdo é diferente. Campos cita como exemplo a Igreja
Universal, que “usa a midia para atrair os adeptos aos templos, pois € la que esta a
energia, € no templo que ocorre o milagre”. Campos (1999) da a isso o nome de
dramatizagdo. “E necessario que o fiel participe dos acontecimentos que ocorrem no
templo™®°.

O tedlogo e pesquisador, Jodo Batista Libanio menciona que é possivel
perceber que o dominio e a influéncia que os Estados Unidos exercem sobre os
paises do Terceiro Mundo rapidamente se manifestaram no ambito da midia
religiosa na televis&o, pois eles sao a fonte produtora principal da cultura de massa.
‘E os paises do Terceiro Mundo, o Brasil de modo particular, bebem na fonte
americana por meio do mimetismo acritico. E no campo religioso tal aventura se faz
mais atraente” (Libanio 2007:188).

Muitos brasileiros ainda se lembram das mensagens do evangelista Jimmy
Swaggart pela TV aos domingos na década de 1970. Sua pregagao era transmitida
para o Brasil e mais 60 paises. Apdés o envolvimento de Jimmy Swaggart em

escandalo sexual de repercussdo mundial, seu programa saiu do ar.

Outro pastor norte-americano a conquistar espagco na televisdo brasileira, a
partir dos anos 1970, foi Rex Humbard, cujos programas foram transmitidos
inicialmente pela TV Tupi, mas que, com o fechamento da emissora, passaram a
ser transmitidos por outros canais, como a TV Bandeirantes nas manhas de
domingo. Em 1982, mais de 1,2 milhdes de pessoas encheram estadios de futebol

do Brasil para ver Rex Humbard pregar a mensagem do Evangelho. Numa sé noite,

8 Trecho retirado do JBCC — Jornal Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do. Ano 1, N. 39 — Sdo Paulo, 13 de
junho de 1999. Universidade Metodista de Sao Paulo (UMESP).
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no estadio do Maracana no Rio de Janeiro, 180 mil pessoas se reuniram para ouvir
sua mensagem. Em Sao Paulo, no estadio do Pacaembu, mais de 80 mil pessoas
assistiram a pregacao e aos canticos da familia Humbard. Assim foi por toda a
cruzada realizada por diversas capitais brasileiras. Era a forca de seu programa

dominical de televisao “Alguém Ama Vocé” atraindo o povo brasileiro.

Mesmo com certa audiéncia no Brasil (isso pode ser constatado, como vimos,
pela grande presencga de publico nas Cruzadas Evangélicas em estadios no territério
nacional), os programas dos televangelistas norte-americanos n&o obtiveram, aqui, o
mesmo efeito que tinham nos Estados Unidos. Santana (2005:57) comenta que “eles
nao tiveram aqui o poder de mobilizacdo e pressdo que exerciam entre os norte-
americanos, porque eram produzidos em outra cultura, com outra perspectiva de
vida, totalmente diferente da dos brasileiros™*. Essa programacao foi veiculada até
meados da década de 1980. A partir dai, a produgao brasileira evangélica para a TV
cresceu e se tornou independente da produgao estrangeira, passando a ocupar

espacos em redes nacionais.

A atragdo pela midia faz com que a religiosidade se estruture em novas
territorialidades, além dos classicos templos. Alguns autores tratam de refletir sobre
esses processos midiaticos. Martin-Barbero, examinando o fenédmeno da Igreja

Eletronica, afirma:

O meio nao é simplesmente um suporte de amplificacdo da voz, mas
€ elemento fundamental do contato religioso, da celebragdo, da
experiéncia religiosa. Para tanto, esta experiéncia somente pode ser
vivenciada pela mediagdo da técnica, o que permite que a Igreja
Eletrbnica faga uso das tecnologias da imagem e do sentimento para
captar a exaltacdo messianica, apocaliptica e ao mesmo tempo para
dar rosto, dar a voz as novas tribos, as novas seitas, as novas
comunidades, as quais sdo sobretudo ritual e moral, e muito menos
doutrina (apud Fausto Neto, 2004:143).

Com o passar do tempo, esses programas foram sendo substituidos, no
Brasil, pelos das igrejas evangélicas como Igreja Batista, Universal e Internacional
da Graca e, depois, pela Igreja Renascer, dentre outras. Os modos de ser religiosos

 Luther King de Andrade Santana ¢ Graduado em Teologia e Filosofia, mestre e especialista em Ciéncia da
Religido pela UFJF e pos-graduando em Sociologia Urbana pela UERJ.



68

sairam da esfera protegida da instituigao religiosa e se dirigiram para o solo aberto
do mercado simbdlico, diz Fausto Neto (2004:143).

2.3 A presenca midiatica evangélica no Brasil

Como ja vimos, desde o inicio da década de 1980, o Brasil experimenta um
aumento substancial de igrejas e denominagbes religiosas, € 0s programas
religiosos atendem e acompanham esse crescimento. Entretanto, € na década de
1990 que a disputa mais forte e proselitista aumenta entre as denominacdes cristas

pela “midia televisiva”.

Ja no século XIX encontramos a preocupacgédo dos evangélicos em difundir
suas mensagens através das diversas midias. No Brasil e América Latina, o primeiro
jornal evangélico, “Imprensa Evangélica”, data de 1864, por iniciativa do missionario
Simonton, fundador da Igreja Presbiteriana do Rio de Janeiro. No dia 23 de
setembro de 1943 entrou no ar, através de dezessete emissoras de radio das
principais cidades, o primeiro programa evangélico no Brasil, “A Voz da Profecia”, da
Igreja Adventista, através do pastor Roberto Rabello. Em 1950, o missionario
canadense Robert MacAlister iniciou o programa de radio “A Voz da Nova Vida”,
dando origem, alguns anos depois, a Igreja Nova Vida, como descreve Fonseca
(2003:46).

Assim como se deu no radio, o primeiro programa evangélico na TV brasileira
foi produzido pelos adventistas (evangélicos tradicionais). Segundo Fonseca
(2003:55), “no dia 18 de novembro de 1962 teve inicio em Sao Paulo, e
posteriormente no Rio de Janeiro, o programa ‘Fé para Hoje’', apresentado pelo
pastor Alcides Campolongo e sua esposa”. No levantamento realizado pelo autor,
mais trés programas locais s&o apontados como pioneiros dos evangélicos na
televisdo. Transmitido pela TV Tupi Rio, em meados da década de 1960, temos o
primeiro programa apresentado por um pregador pentecostal. “Café com Deus” era
apresentado pelo bispo Robert McAlister, da recém-inaugurada Igreja de Nova Vida.

Esse seria um “piloto” dos programas neopentecostais. O programa “Encontro com
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Deus”, apresentado pelo pastor presbiteriano Jodo Campos na cidade de Recife, o
programa “Um Pouco de Sol”’, de 30 minutos, apresentado aos domingos na TV
Gazeta Sao Paulo pelo pastor Rubens Lopes da Igreja Batista de Vila Mariana (Sao
Paulo), que apds sua morte passou a ser apresentado pelos sobrinhos pastor Carlos
Alberto e pastor Olney Lopes. Eram programas que ndo se utilizavam de rede

nacional, mas eram locais, de curta duracéao.

A primeira programagao evangélica transmitida em rede nacional no Brasil foi
o programa “Reencontro”, existente desde 1975 e apresentado pelo pastor Nilson do
Amaral Fanini na antiga TV Rio. Tinha somente cinco minutos de duracdo. Em
novembro de 1983, o pastor Fanini recebeu do presidente Jodo Baptista Figueiredo,
graciosamente, a concessdo de um canal com alcance para a cidade do Rio de
Janeiro e circunvizinhancas — a TV Rio canal 13, diz Dias (2001:25)°°. Segundo
Fonseca (2003:57), devido a concessao oferecida pelo governo federal. “[...] ao
destinar — por concessdo — um horario para a Igreja Catélica na recém-inaugurada
rede de TVs educativas, o presidente da Republica também resolveu dar a um
evangélico brasileiro. E quem? Ao pastor Fanini, porque ele era o lider”.%®
Posteriormente, menciona Fonseca, o programa passou para 30 minutos e a ser
transmitido também pelas TVs Tupi e Bandeirantes, gragas a patrocinadores.
Entretanto a TV de Fanini somente entrou no ar cinco anos depois, “porém, nao
obteve sucesso, com enormes dividas, Fanini e seus soécios venderam suas

participagdes da TV Rio aos representantes da IURD”, diz Campos (1997:283).

Existe uma unanimidade entre os autores Fonseca (2003), Dias (2001),
Freston (2006) Klein (2006) entre outros, em afirmar que até 1994 o processo para
se conseguir um canal de televisdo ou uma emissora de radio implicava um
necessario trabalho politico, pois a permissdo para a operagao, concessao e
autorizagdo de um “servico de radiodifusdo sonora e de sons e imagens” era

atribuicao exclusiva do presidente da republica (Fonseca, 2003:57).

5 Entre 1960 e 1965 a TV Rio era uma das principais emissoras brasileiras, depois entrou em processo de
decadéncia até ser fechada em 1977. Depois Fanini a reinaugurou em 1989 e, em seguida (1992), a vendeu para
a Igreja Universal do Reino de Deus (Fonseca, 2003:57).

5 Pastor Nilson do Amaral Fanini ocupou o cargo de Presidente da Alianca Batista Mundial até o ano 2000,
liderando cerca de 100 milhdes de batistas em 214 paises do mundo. Foi pastor-presidente da Primeira Igreja
Batista de Niteroi, desde 1964 a 2005. Hoje Fanini ¢ pastor da Congregagao Batista Memorial em Niterdi — RJ.
Disponivel em <http://www.ibmemorial.com.br/pag/prf50anos.htm>. Acesso em: 05/03/08.


http://www.ibmemorial.com.br/pag/prf50anos.htm%3E.%20Acesso%20em%3A%2005/03/08
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Apds esse periodo vieram alguns outros programas evangélicos, como o
“‘Pare e Pense”, do reverendo Caio Fabio, com 90 minutos em rede nacional pela
extinta TV Manchete. Caio obteve concessao de um canal de TV a cabo a Vinde TV,
que entrou no ar em dezembro de 1996, entretanto, quase a beira da faléncia, teve
que transferir o controle do canal Vinde (NET) para a Igreja Assembléia de Deus do
Para. Com isso, o canal Vinde (Visdo Nacional de Evangelizagédo) passa a transmitir
a programacao da Rede Boas Novas (RBN). No inicio dos anos 1980, a Assembléia
de Deus iniciou um programa que permaneceu no ar por dois anos, apresentado
pelo pastor Firmino Gouveia. Depois disso a mesma igreja, através do pastor Silas
Malafaia, produz o programa “Renascer”, que, a partir de 1999, passa a se chamar
“Vitéria em Cristo”, que esta no ar ha 25 anos ininterruptos. Atualmente é exibido
pela Rede Bandeirantes, Rede TV e CNT.

Dos anos 1980 para c4, o cenario religioso evangélico brasileiro altera-se
muito. Como vimos no capitulo 1, o numero atual de evangélicos, segundo a
pesquisa realizada pelo Datafolha em 2007, passou a representar 22% da
populacdo nacional. Entretanto, esse aumento ndo se deteve somente na
quantidade de fiéis, mas, especialmente no campo comunicacional, mudou bastante.
E cada vez mais significativo o espaco reservado & tematica religiosa na midia.
Atualmente, a utilizagdo em larga escala dos meios de comunicagao configura-se
como condicdo fundamental para a existéncia, manutencido e expansao de

atividades ligadas as mais diversas denominagdes religiosas.

Existem, entretanto, pensamentos contrarios ao uso massivo dos meios de
comunicagao pela igreja. Conforme Fausto Neto (2002:153), “nos anos atuais, a
Igreja Eletronica suscita opinides diferentes. Os ‘apologetas’ e seus criticos, como D.
Lorscheider, dizem haver falta de fé na Igreja Espetaculo”. Davi Miranda, da Igreja
Pentecostal Deus € Amor, repudia o uso da televisdo como midia religiosa e usa

somente o radio para veicular suas mensagens.

Sao uma infinidade de livros, jornais com tiragens fabulosas, CDs, DVDs,
internet, programas no radio, além de emissoras de TV. Entretanto, os

neopentecostais parecem preferir a TV, ocupando muitas horas dessa midia.
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Algumas igrejas evangélicas possuem rede de emissoras de televisdo. A
Assembléia de Deus opera a Rede Boas Novas, emissora de TV que vem se
desenvolvendo muito. Adquirida pelo Pastor Samuel Camara, na época lider da
Igreja Assembléia de Deus no Amazonas, a partir da venda da Rede Brasil Norte de
Televisdo pelo Grupo Simdes. Sediada no Rio de Janeiro, em uma area de 13 mil
metros quadrados, a rede conta com trés modernos estudios e infra-estrutura
completa para a produgao e exibicdo de programas para todas as faixas etarias,
além de mais duas geradoras, em Manaus (AM) e Belém (PA). Hoje, a Boas Novas
esta presente em 20 capitais, transmitindo seu sinal para mais de 100 cidades do

Brasil e via satélite para os EUA, parte da Europa e Africa®’.

A Igreja Sara Nossa Terra, comandada pelo bispo e deputado federal
Rodovalho, dirige, desde maio de 1997, a TV Génesis. Transmitindo em TV aberta e
pelas afiliadas por assinatura, € um canal com 24 horas de entretenimento cristdo
para todos os telespectadores. Presente em centenas de cidades, o sucesso da
Rede Génesis, segundo Rodovalho, se deve ao seu conteudo aberto a todos os
cristdos, sem denominagao exclusivista. Ou seja, € uma canal que atinge a
diferentes vertentes evangélicas do pais®. Entretanto, com a desisténcia da parceria
para retransmissao do seu sinal junto ao Sistema de TV Paulista no inicio do més de
maio de 2007, perdeu uma grande porcentagem de cobertura da TV Aberta
Brasileira e, com isso, grandes capitais ndo recebem mais o sinal aberto da Rede

Génesis.

A TV Rede Super nasceu de um sonho e se tornou um ministério da Igreja
Batista da Lagoinha (IBL). No comego da década de 90, o pastor Marcio Valadéo,
presidente da IBL, e sua equipe de pastores, comecou a sonhar com a possibilidade
de multiplicar o Evangelho para além das paredes dos templos da igreja. Para isso,
era preciso recorrer a tecnologia. Foram necessarios muitos anos para planejar o
investimento e adquirir os recursos necessarios, diz Valadao. Assim, dia 12 de julho
de 2002, a Igreja Batista da Lagoinha se tornou proprietaria do Canal 23, uma TV
sediada em Belo Horizonte, e a transformou na primeira TV evangélica mineira com
programagao 24 horas. Transmite para todo o Brasil via satélite. Atualmente, sao

produzidos e exibidos 43 programas que abordam temas variados, mas sempre

57 Informagdes retiradas do site <http://www.rbn.org.br>. Acesso em: 10/06/2008.
8 Informagdes retiradas do site oficial da Rede Génesis http://www.redegenesis.com. Acesso em: 12/06/2008.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Samuel_C%C3%A2mara
http://pt.wikipedia.org/wiki/Rede_Brasil_Norte
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Grupo_Sim%C3%B5es&action=edit&redlink=1
http://www.rbn.org.br/
http://www.redegenesis.com/
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voltados aos conceitos cristaos. Diariamente, a Rede Super abre espaco para cultos
gravados nos templos da Igreja Batista da Lagoinha. Hoje, alcanga toda a regiéao
metropolitana de Belo Horizonte, com programagéo também transmitida para varias
operadoras de TV por assinatura em todas as regides do pais. A audiéncia é
ampliada pelo alcance das transmissdes via internet que, através de link especial, o
internauta assiste 24 horas de programacgéao, simultaneamente ao sinal da televisao,
de qualquer lugar do mundo, ampliando suas fronteiras para muito além do Brasil®®.

A Igreja Internacional da Graga possui a RIT, Rede Internacional de
Televisdo, e a Igreja Universal tem a TV Record e Record News e Rede Familia.
Estas sdo descritas com mais detalhes adiante.

A pratica religiosa, diz Galindo (2004:24-52), apropria-se de toda a tecnologia
como forma de divulgagdo e sobrevivéncia em meio ao espago "midiatizado".
Ocorre, segundo o autor, uma "sobreposigao da pratica religiosa como fenémeno de
comunicagao e de apropriagdo dos recursos audiovisuais gerados pelas novas
tecnologias e pelo entretenimento”, resultando no que ele chama de "mais uma

manifestagéo sincrética” ou seja, o culto "midiatizado".

O acesso a midia por parte dos evangeélicos, no passado, nédo foi uma coisa
facil, e, ainda hoje, ndo é simples, mesmo para aqueles que conseguiram entrar
nesse mundo. Permanecer na midia é tarefa dificil. Existe uma grande gama de
igrejas que sdo excluidas da midia pelo fator financeiro. Manter-se na TV n&o é para
todos. Para sustentar todo um império midiatico, como veremos adiante, as igrejas
necessitam de dinheiro. Esse € um assunto que sempre gerou muita controvérsia. “A
televisdo, nos Estados Unidos, acaba sendo responsavel pela manutengao
financeira de varios projetos. E espago de captacdo de recursos, ponto de partida do
capital”, diz Fonseca (2003:102). Entretanto, no Brasil, “a TV é o ponto de chegada,
dinheiro levantado em outras atividades é que viabiliza a veiculagado de programagao
na televisdo”, completa o autor. Os recursos financeiros chegam basicamente
através dos dizimos e ofertas dos fiéis participantes dos cultos, o que, entretanto,

difere de igreja para igreja. E possivel notar que Edir Macedo da Igreja Universal,

% Informagdes retiradas do site oficial da Rede Super <www.redesuper.com.br>. Acesso em: 12/06/2008.
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ritualizou o “buscar fundos™, pois, a solicitagdo de doacdes somente ocorre nos
cultos da igreja, ndo se vé esse processo em seus programas da TV. Ja a Igreja
Internacional da Graga, além de recolher donativos nos cultos através dos
colaboradores (fiéis), R. R. Soares solicita ofertas também em seu programa da TV,

esse processo € descrito adiante quando analisamos o programa “Show da Fé”.

Para uma visdo geral do grande poder midiatico exercido hoje pelas igrejas
evangeélicas neopentecostais, iremos descrever sucintamente as varias midias
utilizadas pelas maiores igrejas dessa vertente religiosa: a Igreja Universal, a Igreja
Internacional da Graga e a Igreja Renascer. Foi incluida a Igreja Bola de Neve por
estar também presente entre as quatro igrejas selecionadas para a pesquisa de

campo junto aos jovens, assunto do capitulo 3.

2.3.1 Midia e a Igreja Universal

A mais significativa das igrejas na utilizagdo do espagco midiatico é a Igreja
Universal do Reino de Deus (IURD). A IURD, como ja pudemos perceber, tem
atuacao muito forte na midia. Conta com editora, grafica, inumeros livros de autoria
de bispos e pastores, gravadora de CDs e DVDs, jornal Folha Universal , 40

emissoras de radio e redes de televisdo com um total de 23 emissoras’®.

No final de 1989, a IURD adquiriu a Rede Record de Televisdo, “se tornando
a primeira denominagdo evangélica a ser proprietaria de uma televisdo com
cobertura nacional”, como lembra Santana (2005:57). A noticia iria perturbar o
mundo da midia e acirrar os &nimos da concorréncia pelo controle da producao

simbdlica brasileira, menciona Campos (1999:187):

Havia muito interesse nessa questdao porque, embora a Record
estivesse em decadéncia, a passagem de seu controle acionario

™ Carta Capital, ano 15, n. 511, p. 12, 3/09/2008.
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para as maos de uma igreja com enorme poder sobre as massas era
percebida como um fator de risco aos detentores do monopdlio da
comunicacao social no Pais.

A passagem de uma emissora de televisdo para as méos de um grupo
neopentecostal, considerado audacioso investimento em midia no Brasil, incomodou
bastante as emissoras concorrentes. A Rede Globo, ameagada em sua hegemonia
politica sobre os telespectadores, assim como, em sua lideranga de mercado, reagiu
fortemente passando a veicular uma série de reportagens sobre novos grupos
evangélicos que exploravam a fé das pessoas. A briga fica a mais acirrada em 1995

com o episddio do “chute na santa”.

Em 12/10/1995, dia dedicado no Brasil a N.Sra. Aparecida, no programa
“‘Despertar da fé” na Rede Record, o bispo da IURD Sérgio Von Helder, com a
intengcdo de demonstrar que a imagem de Aparecida ndo passava de um objeto de
gesso, tocou com os pés e as maos. O acontecimento ganhou repercussao nacional
e internacional. A IURD acusa a Rede Globo em transformar o fato em revolta
nacional. Especula-se que provavelmente tal acontecimento teria passado quase
despercebido, pois o programa “Despertar da fé” tinha, segundo o Ibope, audiéncia
traco, foi exibido durante alta madrugada por uma rede de televisdo, tida por muitos
na época, de segunda linha. Entretanto, houve no dia seguinte uma comogéao
nacional. A Rede Globo veiculou amplamente a cena, dando-lhe carater de ultraje

deliberado a fé catdlica.

A “guerra santa”, como ficou conhecido o fato, foi antes de tudo uma guerra
simbdlica, na qual, as maiores batalhas tiveram como front a midia. Sé no inicio de
1996 a briga foi pacificada, gracas a interferéncia conciliadora de autoridades do
Governo Federal junto as duas redes. Toda essa guerra, teve, e ainda tem, a
intengcdo de controlar o imaginario popular através da produgdo de mitos ao redor
desse imaginario. A igreja o faz através da religido e usa a televisdo para isso,

outros, como a Rede Globo, fazem através da criacdo do imaginario secularizado.

A Rede Record saltou, em cinco anos, do quarto lugar para a segunda
posicao em audiéncia e faturamento. Atualmente conta com um faturamento de 1

bilhdo de reais, 6 mil funcionarios, 100 retransmissoras, abrangéncia de 98% do
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territério nacional e média de 10 pontos de audiéncia no horario nobre. Segundo
dados do Ibope, a Record ocupa o segundo lugar no ranking nacional de audiéncia,
ficando atras somente da Rede Globo de Televisdo, muito embora a disténcia entre
a primeira e segunda posicdo seja grande, média de 22 pontos, no horario nobre’".

No dia 27 de setembro de 2007 comecaram as transmissdes da Record
News, o primeiro canal dedicado exclusivamente a transmissao de noticias na TV
aberta do pais. Esta disponivel em UHF, no lugar da Rede Mulher, que saiu do ar. O
centro de producédo da nova emissora funciona na sede da Record na cidade de Sao
Paulo. Tecnologia de ponta e equipamento de ultima geragdo, utilizados em
emissoras como BBC de Londres e NHK do Japéao, fazem parte do investimento,
informa o jornal Folha Universal®.

Com nove anos de existéncia, a Rede Familia de Televisdo pertencente a
IURD, gera imagens a partir de sua cabega de rede’® baseada na cidade de Limeira
em Sao Paulo. Em TV Aberta, cobre uma regido de 51 cidades, com populagao
estimada em 6,5 milhdes de telespectadores, informa a Folha Universal*. Oferece
programagao variada como esporte, vendas, jornalismo, religiosa entre outras, sem
perder de vista o carater publico do canal, que tem valores éticos e sociais, defende
o jornal. O site oficial da emissora informa que, para outros estados, sua
programagao € repetida via redes Vivax e NET de TV a cabo. Via satélite a Rede
Familia cobre todos os estados e municipios do Brasil, além de alguns municipios de

paises vizinhos.

Localizada em Inhauma, na cidade do Rio de Janeiro, a Universal Producdes,
com quatrocentos funcionarios, centraliza a produgcdo do jornal semanal Folha
Universal, da revista Plenifude, e do portal eletrénico Arca Universal. Funcionam
ainda no mesmo local um bureau, e os departamentos de animacgao, fotografia,
marketing e vendas. Em cada um dos setores citados, ha um bispo da Igreja

Universal responsavel pela supervisdo das atividades e aprovacado do produto final.

" Carta Capital, ano 13, n. 437, 28/03/2007, p. 36-38 e Veja 2007, p. 84-92.

2 Folha Universal, n. 821,30/12/2007, p. 17.

3 “Cabega-de-rede” é a sede geradora de programagdo para todas as retransmissoras em outras cidades e estados
ligadas ao mesmo grupo gerador.

™ “Rede Familia de Televisdo: aqui é o seu lugar”, jornal Folha Universal, n. 803, 26/08/2007, p. 28.
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Tais bispos estdo subordinados a outro bispo diretor da Universal Producdes, por

sua vez subordinado a Edir Macedo.

O jornal Folha Universal foi langado em margo de 1992. Produzido pela
Universal Produgdes no Rio de Janeiro, tem edicdo nacional e uma invejavel tiragem
semanal de 2,7 milhdes de exemplares. E rodado e distribuido para todo o Brasil por
outra grafica da igreja a Ediminas S/A em Belo Horizonte/MG. A gréfica que edita
também o jornal mineiro Hoje em Dia, pois o parque grafico do Rio de Janeiro néo
tem condi¢cGes de imprimir tdo grande tiragem. A Folha Universal apresenta varias
segoes: a) Opinidao, b) Economia, c) Utilidade Publica, d) Acontecimentos da Igreja
Universal no Brasil e no mundo, e) Folha Jovem, g) Folha Mulher, h) Turismo, i)
Esportes, entre outros. A Folha Universal é considerada o maior jornal evangélico do
mundo’®. A IURD ¢é dona também do jornal Correio do Povo em Porto Alegre, que,
desde margo de 2007, passou a fazer parte do conglomerado de midia controlado

por Edir Macedo.

A IURD também é proprietaria da Rede Aleluia. Formada por radios que tém a
mesma programagao com a participagao de bispos e pastores — teve inicio em junho
de 1998, com 17 emissoras, sendo a principal a FM 105,1, no Rio de Janeiro. Além
dos programas evangelisticos, ha momentos musicais e de informagéo. “Somente
no céu tomaremos conhecimento dos frutos do trabalho evangelistico realizado por

esse meio de comunicagdo de massa”, afirma Macedo’®.

A Line Records € a gravadora gospe/ pertencente a [IURD. Com o objetivo de
atender a demanda de musica no mercado gospe/, a gravadora Line Records, com
15 anos atuando nesse segmento, tem um casting com grandes nomes da musica
gospel como Sula Miranda, Salgadinho (ex-pagodeiro), Beno César, Cristina Mel,

Mara Maravilha, o senador e bispo Marcelo Crivella, entre outros.

A revista Plenitude é uma publicacao da Universal Producdes, lancada em
agosto de 1980, com oitenta e quatro paginas e tiragem de mais de 300 mil cpias, é
distribuida nacionalmente. Tem como articulistas Edir Macedo e sua filha Cristiane

Cardoso, entre outros. Aborda assuntos variados de interesse cristdo, como estudo

> Folha Universal, n. 796, 08/07/2007, p. 16.
8 Edir Macedo. “Ondas Amigas”, Folha Universal, n. 800, 05/08/2007, p. 21.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Gospel
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biblico, comportamento, culinaria, salde e a opiniao de Edir Macedo. Na internet, o
portal “Arca Universal”’, que entrou no ar em 2002, esta entre os maiores do Brasil e

da América Latina.

Na literatura, a Universal Producbes é responsavel por diversas publicacbes
da IURD. Entre varias obras, podemos destacar o livro campeao de vendas, Orixss,
caboclos e guias: deuses ou demdnios?, de autoria do bispo Edir Macedo. Langada
em 1988, essa obra, cuja vendagem ja teria chegado a 3 milhdes de exemplares, faz
oposigcao aos cultos afro-brasileiros, motivo esse de processo judicial, tendo sido

"finalmente liberado pela justiga", como se Ié na capa.

Outro livro envolvendo a Igreja Universal é O Bispo. Langado em junho de
2007 pela Editora Larousse, em menos de um més apos seu langamento, a biografia
autorizada do bispo Edir Macedo, esgotou. Foram cerca de 700 mil copias vendidas
em um més, registrando uma das maiores tiragens da histéria do mercado editorial

brasileiro.

Todo esse investimento midiatico foi decisivo para o desenvolvimento da
IURD, mostrando, assim, o acerto da afirmacado de Regina Novaes, para quem, “as

religides ndo seriam as mesmas sem o uso que fazem da midia” (2002:89).

2.3.2 Midia e a Igreja Internacional da Graga de Deus

A Igreja Internacional da Graga de Deus € outra Igreja Evangélica

neopentecostal que utiliza muito a midia.

No dia 1° de novembro de 1977, teve inicio, pela rede Tupi de Televisao, o
ministério evangelistico de Romildo Ribeiro Soares (R. R. Soares). A Igreja
Internacional da Graga veicula o programa “Show da Fé”, o primeiro programa

evangeélico a ser transmitido em rede nacional em horario nobre na televisdo aberta
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brasileira. O programa, sera analisado em detalhes mais adiante, é veiculado na

Bandeirantes, Rede TV, Gazeta e pela Rede Internacional de Televisdo - RIT.

Na midia televisiva, a igreja Internacional da Graga funda em agosto de 1999
a Rede Internacional de Televisdo (RIT), composta de 8 emissoras e mais de 80
retransmissoras, marcando presenga em cada estado brasileiro. “Hoje é um dia
histérico. E que hoje, pela primeira vez, estamos transmitindo pelo nosso canal de
televisdo o programa ao vivo”, diz R. R. Soares na inauguragao das transmissoes. A
RIT foi concebida a partir da visao de que “o mais importante é o telespectador e a

realizacdo de um sonho da igreja, cujo propésito € conciliar uma programagao

voltada para a familia”, diz Adenilson Teréncio’’, coordenador geral da emissora.

Presente nos quatro cantos do pais, a RIT cresce a cada dia. Estima-se que o
sistema alcance 42% dos domicilios brasileiros, o que representa aproximadamente
74 milhdes de telespectadores em todo o pais. Essa posicdo tende a crescer nos
préximos dois anos, com a inclusdo de novas emissoras e investimentos, previstos
no sistema de cobertura. A emissora leva ao ar, todos os dias, programas de
debates, utilidade publica, jogos, brincadeiras e noticiarios. O objetivo da RIT,
segundo Teréncio, “é levar ao Brasil e ao mundo uma programacgao diversificada: fe,
informacédo de qualidade e entretenimento”. A RIT esta investindo em tecnologia e
profissionais qualificados. “Hoje, possuimos equipamentos de alta qualidade, o que
nos permite desenvolver excelentes trabalhos”, diz. Os programas da RIT sé&o
dublados do portugués para o inglés e o espanhol, o que possibilita difundir a
programagao para outros paises. O projeto é "traduzir a programagao em varias
linguas e, dessa forma, facilitar 0 acesso de pessoas de muito outros paises aos

nossos canais”, finaliza.

Desde que entrou no sistema IPTV da operadora Clix, a RIT esta disponivel
na TVTel do Porto em Portugal. Nos Estados Unidos, a RIT inaugurou, em 29 de
maio de 2007 sua programag¢ao em 19 cidades do Sul da Flérida. O canal brasileiro
esta disponivel no pacote basico da Comcast alcangando mais de 500 mil

assinantes e suas familias.

" Entrevista com Adenilson Teréncio, coordenador geral da RIT, em 28/02/2008, ao autor deste trabalho.
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Além da RIT, a Igreja Internacional da Graca também tem se utilizado de
outras midias, como os livros publicados pela Graca Editorial. Desde que foi
fundada, em 1983, a editora publicou centenas de titulos, entre eles, Como Tomar
Posse da Béncdo, do Missionario R. R. Soares, que ultrapassou a marca de 2

milhdes de exemplares vendidos desde seu lancamento, em 1984.

Na midia escrita, a Igreja Internacional da Graga conta com o jornal “Show da
Fé”. Com tiragem mensal de 1,1 milhdes de exemplares e circulagdo em todo o
Brasil, € usado, através de seus obreiros (auxiliares) e pastores, para
evangelizagdo nas ruas, presidios, hospitais, etc. E ainda distribuido
mensalmente a todos os patrocinadores que quiserem contribuir com o programa

“Show da Fé”, através de donativos.

Outra publicagao é a revista Graga Show da Fé, com tiragem mensal de 180
mil exemplares, aborda assuntos atuais do mundo cristédo e oferece ao leitor noticias
do campo religioso e temas de cunho nacional e internacional. Traz testemunhos,

entrevistas, além de matérias sobre saude, tecnologia, comportamento, entre outras.

Para o publico infantil, existe a revista 7urminha da Graga, com historias em
quadrinhos, de circulagcdo mensal. Todos esses produtos sdo publicados pela Graca

Artes Graficas e Editora, também pertencente a igreja.

O radio também é utilizado pela Igreja Internacional da Graga. A Radio
Reldgio, de alcance nacional, e a Nossa Radio FM, que entrou no ar em dezembro
de 2002 com estagbes no Rio (89,3), Sdo Paulo (91,3) e Minas Gerais (97,3),
utilizam a musica gospe/ e mensagens religiosas com o propdsito de levar somente
o Evangelho aos ouvintes, entretanto, em novembro de 2002 a radio entra numa
nova fase, mais comercial. Entretenimento, brincadeiras e religido séo os elementos
que compdem a programacao. A parte religiosa fica por conta do missionério R. R.
Soares, que, intermediando a programacgao, entra com pregagao do Evangelho.
Com estilo musical que vai do secular ao religioso, procura agradar a fiéis e nao

fieis. Segundo levantamento realizado pela prépria radio, o perfil de audiéncia fica


http://pt.wikipedia.org/wiki/Show_da_F%C3%A9
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Gra%C3%A7a_Show_da_F%C3%A9&action=edit&redlink=1
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em 73% feminino e 27% masculino. Com relagao a classe social abrange com 39%
a classe C, 35% as classes A e B e 26% as classes D e E. Quanto a idade, 31% fica

na faixa maiores de 40 anos e o restante dilui-se entre as faixas de menor idade’®.

Para suprir a necessidade na area musical, a igreja é proprietaria da
gravadora Graga Music, que desde sua inauguragao, em 1999, ja langou mais de 70

titulos de CD’s evangélicos

O mais recente investimento da Igreja Internacional da Graga em
comunicagao, e que desponta como diferencial da Igreja Internacional da Graga em
relacdo a Igreja Universal, é a Nossa TV. Trata-se de uma TV por assinatura,
inaugurada em 14 de setembro de 2007. Com qualidade digital de som e imagem,
programagao diferenciada com conteudo selecionado, “para o publico que anseia
por uma programacao televisiva livre de pornografia e incitagdo a violéncia”, diz
Soares, a Nossa TV “dara as criancas a liberdade de ficarem em frente a telinha
sem que Os pais precisem bloquear alguns canais”, explica Soares. Canais
exclusivos desenvolvidos pelo Missionario R. R. Soares e com cobertura nacional
entrardo no ar em alguns meses. Atualmente conta com 36 canais com

programacao variada (Fox, Discovery, CNN, ESPN, RIT, entre outras)”.

A “vedete” de toda a midia utilizada pela Igreja Internacional da Graga é o
programa “Show da Fé”. Levado ao ar as 21 horas (horario nobre) pela Rede
Bandeirantes, as 17 horas pela Rede TV e transmitido para varios paises pela RIT, o
programa é o grande divulgador das mensagens de R. R. Soares. Esse programa

sera analisado com detalhes, mais adiante, ainda neste capitulo.

O valor do investimento em televisdo n&o é divulgado pela Igreja Internacional
da Graca, entretanto, o ultimo valor encontrado foi o que a revista V/gja divulgou em
setembro de 2000: “A compra de todo esse espago no video nao fica por menos de

2,5 milhdes de reais por més”®.

™8 Folder de 2008 enviado pelo departamento comercial aos anunciantes da “Nossa Radio”.
" Jornal “Show da Fé’ n. 21, ano 2, outubro/2007.
8 Veja edigdo 1.666 de 13 de setembro de 2000.
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2.3.3 Midia e a Igreja Renascer

Outra igreja que investe fortemente em comunicacdo € a Igreja Apostdlica
Renascer em Cristo. O ministério de comunicagdo é um brago importante da igreja

que, desde sua fundacao, vem utilizando muito todos os tipos de midia.

“Para ampliar o alcance da sua mensagem, a Renascer construiu um grande
aparato midiatico”, menciona o antropologo Carlos Tadeu Siepierski (2003:139). Em
novembro de 1990, Estevam Hernandes, fundador da igreja, estreou na midia
radiofébnica alugando horario na R&dio Imprensa 102,5 FM de S&o Paulo,
“trampolim” para a atual rede de comunicagdo da Igreja. Com grande sucesso,
quatro anos depois ja controlava toda a programacdo da emissora, “colocando-a

entre as quinze FMs lideres de audiéncia na capital paulista”, diz Siepierski.

“‘Nos primeiros anos da igreja, quando as atividades na midia eletrbnica
atingiram certo volume, foi criada a produtora Rede Gospel de Comunicagdes
(RGC)”, que funciona sob o controle da Fundagéo Renascer. Siepierski (2003:142)
descreve que a RGC, “além de produzir os programas de radio e televisdo da
Renascer, também prestava servigos de produgédo para outras igrejas e meios de
comunicacao”. A partir de 1999, a FH Producdes, de propriedade de Felipe e
Fernanda, filhos dos lideres da Renascer, substituiu a RGC na criacdo dos
programas da Rede Gospel de TV.

Em 1997, com ousado lance, a Renascer amplia sua participagdo na midia
radiofébnica. Com o objetivo de veicular programas de radio, implanta o projeto
“Gospel Sat”’, de tecnologia moderna e sofisticada, que, utilizando o sistema de
satélite, une as emissoras e a programagao sob o mesmo comando estratégico.
Passar do radio para a televisdo foi um pequeno passo. No final de 1992, a
Renascer ingressa na TV com um programa semanal na Rede Manchete. Em pouco
tempo, ja produz varios programas veiculados também pela CNT. Em dezembro de
1996, obtém a concessao do canal de TV de sinal aberto, a Rede Gospel de

Televisao.
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A programacao da Rede Gospel parte da cabega de rede que fica na cidade
de Sao Paulo. O canal da geradora é o 53 UHF, que distribui o sinal para Sao Paulo
e adjacéncias através da grande torre erguida em 2004 entre as avenidas Paulista e
Consolagéo, no centro financeiro mais importante da cidade. Para o restante do
pais, a Rede Gospel de Televisdo chega por meio de retransmissoras afiliadas e
através da programagdo a cabo (Net Brasil, canal 28). Com 24 horas de
programagao no ar, a Rede Gospel é voltada para o publico evangélico. Com
cobertura de 74% do territério nacional, segundo a propria emissora, transmite
programas musicais seguindo a linha gospe/ e também pregacgdes, principalmente

do apdstolo Estevam Hernandes e da bispa Sonia Hernandes.

Outro fato na area comunicacional ocorre em janeiro de 1999, com a tentativa
da Renascer de controlar a Rede Manchete de Televisdo. A TV Manchete passa por
grave crise financeira nessa época, Siepierski (2003:140) menciona que, “pelo
acordo, as dividas, estimadas em 500 milhdes de reais, continuariam sendo
exclusivas do grupo Bloch, e a Rede Gospel de Comunicagbes (RGC) manteria
apenas a emissora em atividade”. Entretanto, para validar o contrato, era preciso o
aval do ministro das Comunicagdes, que indeferiu o pedido. Diante desse fato, a
igreja passou a veicular sua programacdo somente na Rede Gospel de TV?'.

A Renascer também possui uma rede de emissoras de radio, a Rede Gospe/
90,1 FM, gravadora Gospel Records de musica evangélica, Waves, produtora de

CDs e shows, Publicacées Gamaliel, RGC Producées e o Portal iGospef?.

A Fundagdo Renascer controlava o Gospe/ News, jornal mensal, que
circulava desde 1994. Com tiragem de mais de 200 mil exemplares e distribuicao
gratuita, divulgava noticias e novidades da Igreja, porém, hoje, ndo € mais editado.
Um dos empreendimentos bem-sucedidos da igreja é a gravadora Gospel/ Records.

uma gravadora de musica evangélica, que praticamente criou o0 segmento Gospe/de

81 Conforme o professor Carlos Tadeu Siepierski, a disputa pelas concessdes de emissoras de radio e televisdo se
intensificou a partir do final de 1997, com a promulgacdo da nova lei de concessdes pelo governo Fernando
Henrique Cardoso, que as tornou objeto de licitacdo publica. Antes, as concessoes eram distribuidas pelo
Ministério das Comunicag¢des de acordo com os interesses politicos do governo “Fé, marketing e espetaculo: A
dimensdo organizacional da Igreja Renascer em Cristo”. Revista Civitas — Revista de Ciéncias Sociaisv. 3, n. 1,
jun. 2003, Porto Alegre, v. 3, n. 1, jun. 2003, p. 141.

%2 Site oficial da Igreja Renascer, <http://www. igospel.com.br>. Acesso em: 25/05/08.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Evang%C3%A9lico
http://pt.wikipedia.org/wiki/Gospel
http://pt.wikipedia.org/wiki/Estevam_Hernandes
http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%B4nia_Hernandes
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consumo na industria fonografica do pais nos anos 1980. Montada por Hernandes e
um bispo da Renascer, ja langou mais de 100 titulos. Podemos constatar, pelos
cultos, pelos eventos que realiza e pelos programas da TV que um dos pilares de
apoio da Renascer é a musica. A Renascer investe pesado na formagao de musicos
classicos, mantém uma orquestra completa (com coral de até 80 vozes) e usa de

todas as formas a musica, em alto volume, durante seus cultos.

A musica gospel é a chave, o elemento catalisador de emogbes nos
rituais da Renascer, As letras e as melodias, quase todas em tons
maiores e com variagdes sempre melodiosas, visam tocar a
sensibilidade do fiel, que geralmente ja estd extasiado (ou
anestesiado) antecipadamente pelos sermdes extremamente emotivos
(e otimistas) do casal Hernandes (Feltrin 2007:1).

Basta comparecer a um dos cultos dominicais na sede mundial, na av. Lins de
Vasconcelos, em Sao Paulo, ou, assistir a uma gravagao da série de CDs "Renascer
Praise", ou ver tudo isso nos programas da Rede Gospel, para confirmar ser a

musica um dispositivo de extrema importancia na Renascer.

O portal iGospel é a presenca da Renascer no mundo virtual, como informa
Mitchi®®, “a criacdo de nosso portal teve o objetivo de suprir a necessidade do jovem
cristdo em participar do meio virtual cristdo. E uma forma de a igreja se comunicar

com nossos membros, especialmente os jovens”.

Uma nova modalidade de culto esta sendo utilizada na Igreja Renascer: o
“culto ndo presencial”’. Desde janeiro de 2007, a disposi¢gao da Justica americana, o
casal de lideres da Igreja Renascer esta usando a internet para continuar fazendo
pregacdes aos seus fiéis no Brasil. Estevam e Sénia Hernandes estao em liberdade
condicional em Miami, na Flérida. O casal chegou a ficar preso sob a acusagao de
tentar entrar nos Estados Unidos portando mais dolares do que o declarado.
Tratados na igreja como apostolo e bispa, eles apareceram em um teldo aos fiéis
que freqlentam aos cultos na sede da Renascer, na zona sul de Sao Paulo. O

recurso € usado também nos eventos externos da igreja. Estevam Hernandes,

¥ Mitcha ¢ produtor e apresentador do programa “Clip Gospel Show”. Entrevista fornecida ao autor em
05/05/08.
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participou virtualmente da Marcha para Jesus em maio de 2008 em S&o Paulo. Por
meio de um teldo instalado na avenida Santos Dumont, ele falou direto da Flérida a
multiddo, muito aplaudido, conversou e fez oragbes com o publico por cerca de 20

minutos®.

Mesmo impedidos de retornarem ao Brasil, a programacgao da televisdo nao
ficou sem a imagem dos fundadores da igreja. A Rede Gospel tem grande parte da
programagao ocupada pelos cultos celebrados pelo casal Hernandes. Enquanto
Estevam cumpria pena em regime fechado nos Estados Unidos, Sénia Hernandes,
em prisao domiciliar, continua pregando aos fiéis brasileiros por videoconferéncia.
Da mesma forma quando Sénia ficou em regime fechado, Hernandes prega de sua
casa na Florida. Muitas dessas pregagdes sao inseridas nos programas da Rede
Gospel de Televisao. Até o fechamento de trabalho em setembro de 2008, Estevam
Hernandes tem apresentado o programa diario “Espago Renascer”, de duas horas e
meia de duragcdo. Entrevistas, aconselhamento pregacdes e oragbes sao
transmitidas ao vivo para o Brasil, independente do lider estar ou ndo presente em

terras brasileiras.

2.3.4 Midia e a Bola de Neve Church

A Bola de Neve Church é mais uma igreja neopentecostal que vem
crescendo. Surgem novas estratégias de evangelismo que levaram a Igreja a
adentrar as portas dos meios de comunicacdo de massa: a midia impressa, a
industria fonografica, a radio e a TV, todos acompanhados de perto pelo pastor
fundador da Igreja Rinaldo Seixas, o Rina. A BNC utiliza estratégias especificas para
se comunicar com os jovens. Musica, teldes que exibem cenas de esportes radicais,
acampamentos, festas em casas noturnas (regadas a refrigerante), cultos com

linguagem informal sdo elementos do dia-a-dia.

A agressividade na arrecadac@o de recursos financeiros, associada ao estilo de vida da familia Hernandes, ¢
motivo de controvérsias. Periodicamente surgem na midia acusagoes contra ela. Em agosto de 2007 o Tribunal
Distrital do Sul da Florida condenou os fundadores da Igreja Renascer em Cristo, Estevam e Sonia Hernandes, a
140 dias de prisdo em regime fechado e mais cinco meses de prisdo domiciliar nos Estados Unidos. Os dois
foram condenados pelos crimes de conspirag@o e contrabando de dinheiro por entrarem nos Estados Unidos com
US$ 56 mil ndo declarados. Veja, edi¢ao 2022, de 22/08/07, p. 32.
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O Ministério Bola de Neve é uma igreja com uma visdo evangelistica,
com estratégias especificas para levar a Palavra de Deus aos jovens
com comportamentos e atitudes que I|he sdo peculiares,
principalmente por meio de esportes — surf, skate, ciclismo e outros.
E claro, sem deixar de lado a santidade e a adoragdo a Jesus.®

Na area comunicacional, a Igreja Bola de Neve edita a Crista, revista oficial da
igreja com cinco anos de existéncia e distribuicdo gratuita de 60 mil exemplares
bimestralmente. Com linguagem informal, a revista revela a identidade da Igreja. O
nome € uma alusdo ao termo “crista da onda”, que quer dizer algo jovem, mas

remete também a palavra “crista ou cristao”.

A musica é algo em que a Bola de Neve tem investido muito. O selo Bola
Music, langado em 2006, da sequéncia a proposta de alcangar o jovem também
através da musica. O selo possui estudio préprio e é responsavel pela distribuicao
dos CDs de nomes conhecidos no cenario gospe/ e secular como “Tribo de Louvor”
(banda da Bola de Neve), Banda Ruth’s (banda s6 de mulheres), Catalau (pastor e
ex-vocalista da banda secular Golpe de Estado), Nengo Vieira (cantor de reggae),
Rodolfo Abrantes (ex-Raimundos), Christafari (banda de reggae norte-americana),
entre outros. Sdo 12 albuns langados no mercado, informa Marcio Avilla responsavel
pelos contatos do Bola Music. Avilla ressalta que novidades virdo no decorrer do ano
de 2008, entre elas o langamento de trés DVDs. Os DVDs da Tribo de Louvor e de
Rodolfo Abrantes foram gravados na famosa casa de show de Sao Paulo Citibank
Hall, que abriga diversos shows do meio secular. Ja o DVD da banda de reggae
norte-americana foi totalmente gravado nas dependéncias da Igreja, em Sé&o
Paulo/SP, no bairro das Perdizes. A Igreja investiu em estrutura, o que possibilitou a
instalagdo de um sistema de som pioneiro no Brasil, de ultima geragéo, e base de
referéncia para muitas empresas conceituadas no mercado, por ser totalmente
digital e interligado a um estudio de TV nas dependéncias internas da Bola de Neve,

completa Avilla®.

% Contracapa do CD Church in Jesus we trust, Louvor e adoragdo, volume 1.
% Entrevista de Mércio Avilla responsavel pelo Bola Music a revista Show Gospel n. 30 abril de 2008.
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A estrutura do sistema de video também é toda da Igreja. “Uma estrutura que
vai marcar um novo tempo audiovisual’, garante Tulio Almeida, coordenador geral
do programa “Bola TV”. Os cultos da Igreja sao transmitidos via Internet, em trés

linguas: portugués, inglés e espanhol.

Com um pouco mais de um ano, os jovens podem acessar pela internet o
“Bola Radio”, conhecido como “web radio”. Com uma grade de 24 horas por dia de
programagao ininterrupta, traz assuntos diversos, convidados, musica, discussdes
sobre temas polémicos e cultos da Igreja Bola de Neve ao vivo. Alguns dados
retirados do site do Bola Radio dao conta que, em menos de um ano de vida, o Bola
Réadio tem ocupado o primeiro lugar no ranking das radios da web mais acessadas
do pais.®” Atualmente, a radio é ouvida simultaneamente em mais de 70 paises,
incluindo alguns do Oriente Médio, como Kuwait e Emirados Arabes. Na lista de
acessos encontram-se ainda lugares exoéticos, como o Alaska. “O que mais nos
surpreendeu foi o alcance da radio fora do Brasil; temos ouvintes em lugares que
jamais sonhamos em alcangar”, ressaltou o produtor musical do Bola Music e
responsavel pela Bola Radio, Mauricio Monteiro. Sé é possivel ouvir a radio via
Internet, mas, de acordo com o produtor, ndo esta descartado que a radio figure no
dial da FM. Segundo Rina, toda estrutura da comunicagao da Bola de Neve é fruto
de um sonho: “O evangelismo, através dos meios de comunicagdo de massa, foi
uma estratégia que Deus nos deu, mas nossa preocupagao nunca foi pescar em
aquario (membros de outras igrejas); a intengédo € a pesca submarina, para alcangar

os que estdo la no fundo, perdidos”, salienta Rina®®.

A internet € uma das ferramentas mais utilizadas para a comunicacao da Bola
de Neve, tanto em sites oficiais quanto através de comunidades espontaneamente
criadas por membros. Segundo o professor Refkalefsky, da UFRJ, a Bola de Neve
tira proveito das novas tecnologias usadas pelos jovens. “Além do site, que mais
parece o de uma grife de surfwear, eles sdo muito populares em paginas como o

8 Informagdes extraidas da revista Show Gospel n. 30 abril de 2008, mais informagdes vide o site oficial Bola
Radio <www.radios.com.br>. Acesso em: 29/06/2008.
% Entrevista a revista Show Gospel n. 30 abril de 2008.


http://www.radios.com.br/
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Orkut. Esse boca-a-boca virtual a ajuda a crescer’, argumenta. A informalidade,

contudo, n3o se confunde com flexibilidade®’.

Dando continuidade as estratégias de Evangelismo, surgiu o “Bola TV”,
programa veiculado na madrugada de domingo, as 2h, na Rede TV, dirigido pelo
Apdstolo Rina. O “Bola TV’ sera analisado detalhadamente mais adiante neste

capitulo.

A Bola de Neve gradativamente se estrutura e se especializa nos meios de
comunicacao de massa, vindo com uma proposta de alcancar o maior numero
possivel de jovens, mesmo que, para isso, tenha de utilizar midias mais baratas
como o radio na internet e horario menos caro na televisdo, como as madrugadas.

“E a comunicacdo a servico do Reino!” completa Rina.

2.4 Programas religiosos da televiséo

Sao inumeras as expressdes de fé que, como estamos vendo, ndo mais se
contentam em realizar suas reunides, missas e cultos com seus membros dentro dos
templos. Muitas dessas denominagdes religiosas saem dos templos e ampliaram sua
voz, utilizando a midia para isso. Hoje, a midia € apontada como o caminho de
sucesso para qualquer empreendimento, e isso também inclui as igrejas, sendo a TV
o veiculo mais almejado por elas. Mas, entre todas as expressoes religiosas, a que

mais se destaca € a evangélica, especialmente a neopentecostal.

Entre os programas evangélicos, segundo Fonseca (2003:95), existem quatro
modelos. Na maioria ocorre a transmissao de cultos ou a pregagao de dentro de um

estudio. As variagdes ocorrem por meio de entrevistas ou testemunhos e pela

¥ Entrevista concedida para o portal Gospel Mais em 12 de marco de 2008. Disponivel em <
http://www.gospelmais.com.br/noticias/3893/por-que a igreja bola de neve seduz surfistas jovens de classe
media e famosos.html>. Acesso em: 23/03/08.


http://www.gospelmais.com.br/noticias/3893/por-que%20a%20igreja%20bola%20de%20neve%20seduz%20surfistas%20jovens%20de%20classe%20media%20e%20famosos.html
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apresentacdo de clipes. Esses quatro modelos podem ser identificados nos

programas analisados, conforme descrevemos mais adiante neste capitulo.

Os programas religiosos da televisdo tratam de tematicas variadas e tém
diversos perfis. Neles sao veiculados, campanhas da igreja, exorcismos, cultos,
oracdes e béncaos. Ha os programas de aconselhamento, testemunhos, programas
de debates com personalidades do mundo evangélico e, finalmente, programas
destinados, em boa parte do seu tempo, a venda de produtos com a “marca”
evangélica, como CD’s, DVD'’s, roupas, livros, revistas e solicitagbes de doagdes

financeiras.

Conforme o professor da Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo -
PUC-SP Onésimo de Oliveira, os programas religiosos da televisdo brasileira
apresentam as seguintes caracteristicas: a) Sao distribuidos nacional ou
internacionalmente; b) Apresentacdo exercida por uma lideranga de significativo
peso carismatico; c) Solicitagdo de recursos aos telespectadores para sustentagao
do programa ou da estrutura que o mantém; d) Elevados custos de produgao e de
veiculagéo; e) Venda de produtos, tais como livros e discos; f) Sistema de controle
por telefone, cartas e computacdo de simpatizantes, colaboradores e

telespectadores em geral (Cardoso,1984:7).

A programagao religiosa, conforme Aronchi de Souza (2004:165), “esta na
grade horaria da maioria das redes de televisdo e continua avangando em redes
abertas e por assinatura”. Embora neste trabalho, pela necessidade de delimitacao
do corpus estudado, nos restringimos a investigar a programagao evangélica
neopentecostal das TVs abertas, vale registrar que a Igreja Catdlica Romana
experimenta similar processo, muito em virtude do crescimento do movimento
carismatico. A grande escalada dos padres midiaticos, como Marcelo Rossi, Zeca,
Anténio Maria e outros, ganha evidéncia na midia. O pesquisador da FAPESP,
André Ricardo de Souza menciona que, especialmente o padre Marcelo Rossi, se
tornou a figura mais conhecida da Igreja Catdlica Romana nos ultimos anos, “pois
através da midia televisiva, conseguiu extrapolar sua popularidade para além dos

limites eclesiais” (Souza 2005:10).
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Embora a igreja eletrbnica da década de 60 tenha desaparecido, “ndo ha
como negar que ela foi a propulsora dos programas evangélicos que invadem a
televisdo”, argumenta o professor Leonildo Silveira Campos. “Esses programas nao
sao feitos para as pessoas ficarem em casa. Nenhum deles pretende substituir o
que acontece no templo”, acrescenta Campos®. Embora sejam assistidos pelos
membros das igrejas, esses programas sao frequentemente questionados sobre sua
eficiéncia. Alguns estudiosos classificam o trabalho desenvolvido pelos programas
religiosos da TV como um “pré-evangelismo”, isto &, seria uma forma de familiarizar
os telespectadores ndo frequentadores de igrejas com os evangélicos. “Um primeiro
‘gelo’ seria quebrado e, assim, ficaria mais facil uma abordagem face a face. E
nesse ponto que se deve pensar 0 uso da televisdo: para a pregacao”, diz o

socidlogo Alexandre Brasil Fonseca®'.

Fonseca (2003:276) afirma que “o televangelismo tem um desempenho pouco
satisfatério em seu principal propésito: conversao”. Campos argumenta que “essa
deficiéncia deve-se basicamente a estrutura das préprias programacgoes”,
pensamento compartilhado por Fonseca que diz que, por repetir temas como
“prosperidade, milagres, e busca do sucesso financeiro, esses programas acabam
nao dando espago para que temas também importantes como Segunda Vinda de
Cristo, Milénio, Juizo Final e Ressurreicdo, aparecam”. Afirma que, “além de
conquistar poucas pessoas, esta forma ndo permite que temas sejam aprofundados
e impede que o convertido amplie o conhecimento na Palavra de Deus”, completa

Fonseca.

Como ja mencionado mais de uma vez e mostrado ao longo deste trabalho, é
notéria a importancia dos meios de comunicagdo de massa como veiculos de
divulgacéo religiosa. Hoje em dia, € muito provavel que, ao ligar o televisor ou o
radio seja sintonizado algum programa religioso. Especialmente os programas

evangeélicos, estdo presente de modo abundante nessas midias. O Brasil é hoje o

% Entrevista do Professor Leonildo Silveira Campos a revista Enfoque Gospel, edigio 70, maio 2007, p. 41.
%! Entrevista de Alexandre Brasil Fonseca & revista Enfoque Gospel, edigao 70, maio 2007, p. 40.
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segundo pais em produgdo de programas religiosos, perdendo somente para os

Estados Unidos, maior produtor de midia evangélica do mundo®

Com o grande crescimento do povo evangélico nos ultimos anos, como se
observou no capitulo 1, aumentaram também as opcoes de midia especializada para
atender a esse publico numeroso. Assim, nos ultimos tempos, surgiram varios
programas de TV e Redes de televisdo evangélicas. Em VHF, por exemplo, a Rede
Record. Em UHF podemos destacar a Rede Gospel, Génesis, Rede Super, Rede
Boas Novas, Rede Familia, RIT, entre outras. E percebida uma preocupacéo dessas
emissoras no aprimoramento de sua programagdo. Sao cenarios esmerados,
iluminagdo que ressalta os melhores angulos, cameras aéreas, aberturas com

efeitos especiais, entre outros.

O Ibope, a partir de julho de 2002, classifica os géneros de TV Aberta.
Descreve como programa religioso “a programacao que aborda temas religiosos
e/ou realiza rituais religiosos durante a exibicao™.

Os programas religiosos, como veremos em analise detalhada mais adiante,
sdo um somatorio de varias categorias: entretenimento, informagéo, educagcéo e
publicidade, tornando-se cada vez mais hibridos. A programagao religiosa na TV é
muito variada. Segundo a pesquisadora Cosette Castro (2006:39), “hoje se pode
afirmar que ndo ha um género puro tanto na narrativa de ficcdo em TV, como na
narrativa cinematografica. Elas estdo impregnadas de outras narrativas”. Os
formatos séo as caracteristicas gerais de um programa de televisdo. Dentro de um

mesmo género podem coexistir varios formatos.

Essa condigdo hibrida de género dos programas religiosos, misturando
musica, entrevistas, reportagens e outros formatos com conteudo ou intengdes
religiosas, pode ser identificada como uma nova categoria de programas de TV.
Segundo Aronchi de Souza (2006:507), o termo adequado para essa programagao
deveria ser entretenigreja, ou seja, “a mistura de programas de entretenimento com

os apelos religiosos de diferentes igrejas que utilizam a radiodifusdo como principal

%2 Mara Figueira. “O Brasil para Cristo”, Revista Sociologia anol n°7 p.59, 2007. ¢ Profa. Dra. Eliane Moura
Silva. Disponivel em <http://www.ifch.unicamp.br/graduacao/disciplinas/semestre106/disciplinas>. Acesso em:
22/03/2008.

% Site oficial do Ibope disponivel em <http:/www.ibop.com.br>. Acesso em: 12/02/2008.


http://www.ifch.unicamp.br/graduacao/disciplinas/semestre106/disciplinas
http://www.ibop.com.br/
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veiculo para ampliar o numero de fiéis”. O entretenigreja reune elementos das quatro
categorias de programas de televisdo: entretenimento, informagcdo e educacéo

religiosa, quase beirando a publicidade, explica Aronchi de Souza®.

Em muitos programas transmitidos em rede de Sao Paulo para o Brasil
através das TVs abertas, pode ser facilmente observada essa nova categoria
televisiva. Aronchi de Souza (2006) comenta que ela toma conta da programacéao,
entretanto, esse fendmeno pode ser observado também em outras partes do pais

nas TVs abertas e por assinatura.

Existe no Brasil um dominio de grupos religiosos que conquistam concessodes
em varias partes do pais. Redes de TV de alcance nacional, como, por exemplo,
Rede Record, Rede Gospel/, RIT, Rede Vida e Canc¢ao Nova. Essas redes tém muito
em comum. Castro (2006:533) cita: a) pertencem a grupos religiosos ou com forte
investimento de alguma igreja (Record, Gospe/ e a RIT pertencem a igrejas
neopentecostais, as outras duas sao catdlicas); b) As cinco tém cabegas-de-rede em
Sao Paulo; ¢) Transmitem para todo o pais em canal aberto VHF, UHF ou por
satélite e inserem, no meio da programacgao, programas religiosos; d) Inserem, nos
programas de entretenimento, atragdes religiosas; €) Vendem produtos, como livros,

discos e filmes produzidos pelas empresas coligadas.

Outra forma de conquistar novos fiéis € a compra de espacos televisivos para
divulgagdo de mensagens religiosas. A venda de espagos, principalmente para
igrejas neopentecostais, € uma pratica comum em empresas comerciais laicas,
como a Rede Bandeirantes, Rede TV, a CNT e a TV Gazeta. Um exemplo disso é o
programa “Show da Fé” da Igreja Internacional da Graga: além de ser transmitido
pela RIT, de propriedade da igreja, também é transmitido pela Bandeirantes e pela
Rede TV. Os programas religiosos também aparecem nas TVs por assinatura, como
a Amazonsat, que chega por satélite a todo pais.

Conforme observa Castro (2006:534), “os programas religiosos nao se
restringem as TVs comerciais, eles se expandiram pelas grades de programagao, a
tal ponto que nem as TVs publicas s&o imunes aos programas religiosos”.

% José Carlos Aronchi de Souza realizou o primeiro manual sobre géneros e formatos de TV a partir de estudo
da programacao das principais redes de TV abertas de carater privado, elaborado em 1996.
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Segundo a Coordenadora de Produgédo da Associagao Brasileira das
Emissoras Publicas, Educativas e Culturais (ABEPEC), Cristiana
Freitas, praticamente todas as 20 emissoras associadas exibem uma
missa catdlica semanal, com excecdao da TVE/RS. No Parana
também é exibido o programa Missa Gospe/ e, em Santa Catarina, a
TVE local exibe ainda programa Santa Missa. Os dois programas
religiosos fazem parte da programacao de sabado a noite. Ja a TV
Cultura exibe ha quase duas décadas a Missa de Aparecida, todos
os domingos as 8 horas, em rede com os Estados do Maranhao,
Mato Grosso, Paraiba e Roraima. A TVE/RJ transmite no mesmo
horario o programa Missa Dominical também para Minas Gerais..
Além dos catdlicos, outros programas religiosos ocupam o espago de
domingo na programacéo local das TVs publicas. No Ceara, é levado
ao ar os programas Refrigério e Paz e Semeando; a TVE do
Tocantins produz o programa Fazendo Esperanga e na Bahia é
emitido o programa Chao e Paz. Ja Sergipe leva ao ar dois
programas religiosos: Missa da Igreja Sdo Judas Tadeu e Caravana
da Solidariedade (Castro, 2006:107).

Os programas religiosos vém ocupando também a grade das programagdes
das TVs comunitarias. Na sua maioria, essas emissoras tém problemas financeiros,
infra-estrutura deficiente e programacao insuficiente, sendo a venda de horarios para
as igrejas uma questdo de sobrevivéncia. “Essas emissoras ndo podem buscar
patrocinios, mas possuem 0s mesmos custos de uma TV comercial, com a
desvantagem de ndo estarem disponiveis nos canais abertos, de maior audiéncia”,
menciona Castro (2006:535).

Na grade de programacgao semanal das emissoras abertas em VHF na cidade
de S&o Paulo (TV Cultura, SBT, Rede Globo, Rede Record, Rede TV, Gazeta e
Bandeirantes), é notdrio o numero significativamente maior de programas das igrejas
evangélicas em relagdo as demais denominagdes religiosas existentes no Brasil.
Dentre os 135 programas veiculados na semana, 127 (94,1%) sao das igrejas
evangélicas, 5 (3,7%) espiritas e 3 (2,2%) da Igreja Catdlica romana. A média diaria

de programacao religiosa na TV é de 27 programas®.

Sao numeros expressivos que fazem dos evangélicos o grupo religioso que

mais investe em midia televisiva, com destaque para os neopentecostais, que

% Medigdo feita pelo autor deste estudo na semana de 10/12/07 a 16/12/07. Para consulta mais detalhada o
Anexo 2 relaciona a programacao religiosa semanal veiculada pela TV aberta VHF na cidade de Sao Paulo.
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contam com 96,7% de toda a programacao evangélica na TV, enquanto 2,6% ficam

com os pentecostais e 0,7% com os evangélicos tradicionais.

Como lembra Fonseca (2003:13), os programas evangélicos de televisdo, em
1992, ndo chegavam a 45 horas de veiculagdo semanais. Ja no primeiro semestre
de 2000, essa programacgao representava cerca de 80 horas. No més de dezembro
de 2007, conforme levantamento realizado pelo autor deste estudo, esse numero
alcanga a marca de 151 horas e 30 minutos semanais na TV aberta VHF em Sao

Paulo, representando 12,9% de toda a programacgao geral da TV.

A programacéo religiosa semanal da TV aberta em S&o Paulo tem 2 horas e
30 minutos de programacao catdlica e espirita, representando 1,7% cada uma sobre
toda a programacéo religiosa na TV. A programagao evangélica tem 146 horas e 30
minutos, representando 96,6% de toda a programacgdo religiosa na TV. Esses

ndmeros podem ser vistos no Grafico 1%.

Grafico 1 Horas semanais dos programas religiosos na TV.aberta VHF por
denominagéo religiosa.

PROGRAMAS RELIGIOSOS NA TV ABERTA - SAO PAULO
HORAS SEMANAIS

Horas

Evangélico Espirita Catélico

Fonte: Levantamento do autor deste trabalho nos sites oficiais das emissoras e
acompanhamento da programagao pela TV (10 a 16 de dezembro 2007).

% Programacio religiosa na televisio aberta paulistana contemplando TV Cultura, SBT, Globo, Record, Rede
TV, Gazeta, e Bandeirantes. Levantamento realizado pelo autor deste estudo nos sites oficiais das emissoras de
TV e acompanhamento da programagdo veiculada pela TV na semana de 10 a 16 de dezembro de 2007.
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Campos (1999:281) apura o total de horas semanais ocupadas por
programagao religiosa na televisdo paulistana: “Em junho de 1995 eram 82 horas e
14 minutos, em agosto de 1996 passou para 110 horas e 22 minutos”. Hoje, esse
numero aumentou consideravelmente. Em dezembro de 2007, como vimos, foram
apuradas 151 horas e 30 minutos de programacéo religiosa semanal, um aumento
de 37,3% sobre agosto de 1996, e, se levarmos em conta junho de 1995, o aumento
foi ainda mais significativo, chegando a 84,2%. Podemos verificar mais
detalhadamente esses numeros no Quadro 3, que compara a programagao religiosa
na televisao paulistana de dezembro 2007 com agosto de 1996 e junho de 1995.

Da denominagao espirita é a Legido da Boa Vontade (LBV) que participa
sozinha com as duas horas e trinta minutos de programagéo semanal na TV aberta
em Sao Paulo. José Simao de Paiva Neto, presidente mundial da LBV, ha muito
tempo comanda a programagdo na TV. Conforme menciona Dias (2001:25), a
programagao da LBV é “uma mistura de simbolos da patria e sentimento religioso;
tendo como mote o ‘ecumenismo irrestrito’, sua imagem aparece muito mais como a
de um empresario do que religioso.” Paiva Neto apresenta os trabalhos

desenvolvidos pela LBV e temas humanitarios.

Ja as duas horas e trinta minutos da Igreja Catdlica sdo divididas entre Igreja
Nossa Senhora do Perpétuo Socorro de Taboao da Serra, em Sao Paulo, com trinta
minutos, na TV Gazeta aos domingos pela manha. A Santa Missa com padre
Marcelo Rossi na Rede Globo com uma hora de duragdo aos domingos e, a mais
tradicional delas, a dominical Missa de Aparecida da cidade de Aparecida do Norte
no estado de Sao Paulo com uma hora de duracao na TV Cultura. Salientamos que,
por determinagao do clero catdlico, as missas s6 devem ser transmitidas pela TV ao

vivo”.

%7 Promovido pela Dimensao Littrgica e pelo Setor de Comunicagdo da CNBB, realizou-se nos dias 24 ¢ 25 de
setembro de 1998, em Brasilia, um encontro com responsaveis por Missa na TV. Dentre varias proposigdes, uma
delas foi: “Faga-se todo o esfor¢o para que a missa seja ao vivo e, sempre que possivel, transmitida de uma
comunidade local. Nao se deveria transmitir missa gravada”. Disponivel em <
http://www.festivalmusica.hpg.com.br/missa naTV.doc>. Acesso em: 02/09/2008.


http://www.festivalmusica.hpg.com.br/missa%20naTV.doc

Em agosto de 1996, a maior rede de televisdo evangélica do pais, a Record,
era a emissora que oferecia maior quantidade de tempo em programacgéo religiosa
(60 horas semanais). Hoje, esse numero caiu 30%, passando para 42 horas
semanais. Isso pode ser entendido pela nova concepcado de mercado que a diregao
da emissora desenvolveu. A estratégia de desvincular sua imagem da Igreja
Universal pode ser observada de alguns anos para ca. Os programas religiosos na

Record s6 vao ao ar na faixa da madrugada, com cerca de 5 horas diarias.

Quadro 3 Programagao religiosa na televisdo paulistana

Programagcé&o religiosa na televiséo paulistana
Horas semanais

Emissora Dezembro 2007 Agosto 1996 Junho 1995 Var. Var.

(A) (B) (€) (A/B) (A/C)
Rede TV (Manchete) 44:30:00 17:50:00 10:00:00 149,5% 345,0%
Record 42:00:00 60:00:00 40:00:00 -30,0% 5,0%
Bandeirantes 35:00:00 11:20:00 10:00:00 208,8% 250,0%
Gazeta 28:00:00 19:00:00 20:00:00 47,4% 40,0%
Cultura 1:00:00 1:00:00 1:00:00 0,0% 0,0%
Globo 1:00:00 1:00:00 1:00:00 0,0% 0,0%
SBT 0:00:00 0:12:00 0:14:00 -100,0% -100,0%
Total: 151:30:00 110:22:00 82:14:00 37,3% 84,2%

Fonte: Dados de 2007: levantamento realizado pelo autor deste estudo nos sites oficiais das
emissoras de TV. Acompanhamento da programacgao veiculada pela TV no més de dezembro 2007.
Dados de 1995 e 1996: Campos (1999:281).

Um fato que ressalta no Quadro 3 é o grande aumento do numero de horas
de programacao religiosa que foi apurado na Rede Bandeirantes de Televisdo, com
208,8% de crescimento entre 1996 e 2007. Outro grande aumento da programagao
religiosa foi da Rede TV que de 1997 para 2007 obteve 149,5% de crescimento.

Esse fenbmeno pode ser visto através de duas dticas: pela visao da emissora
de TV, Castro (2006:1) explica que o aumento da programacéo religiosa € entendido
pelo “fendbmeno do televangelismo estar virando fonte de renda para outras
emissoras comerciais, até entdo laicas, que estdo vendendo espago para grupos
religiosos”. Cita, nessa categoria, a Bandeirantes, a CNT e a TV Gazeta. Pela 6tica
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da igreja, a compra de espacgos televisivos para divulgagao de mensagens religiosas

€ uma “outra forma de conquistar novos fiéis”.

Para facilitar a visualizacao, o Grafico 2 compara as horas semanais das seis
emissoras de TV aberta VHF.

Grafico 2 — Programagéo religiosa — TV aberta VHF na cidade de Sao Paulo

PROGRAMAS RELIGIOSOS NA TV ABERTA - SAO PAULO
HORAS SEMANAIS POR EMISSORA

Horas

Rede TV Record Band Gazeta Globo Cultura

Fonte: Levantamento realizado pelo autor deste estudo (10 a 16 de dezembro de 2007).

A Rede TV é hoje a emissora com maior quantidade de horas semanais
dedicadas a programacgao evangélica. Sao 44 horas e 30 minutos de programagao
religiosa, 2 horas e 30 minutos a mais que a Rede Record, lembrando que,
diferentemente da Record, a Rede TV tem a frente executivos “laicos”. A 1 hora de
programagao religiosa na Rede Globo fica por conta do programa dominical “Santa
Missa com o padre Marcelo Rossi”. Das emissoras abertas analisadas, somente o

SBT néao exibe nenhum programa religioso. Até a TV Cultura, emissora publica de
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carater educativo e cultural, exibe aos domingos um programa religioso de 1 hora de

duracdo: a missa de Aparecida.

A programacgao da Igreja Universal € a que esta presente em mais canais:
Rede TV com 6 horas, Gazeta com 27 horas e Record com 42 horas. Depois vem a
Igreja Internacional da Graga que estéd na Rede TV com 17 horas e Bandeirantes
com 31 horas e 30 minutos. Em seguida esta a Igreja Mundial com 17 horas e 30
minutos na Rede TV. As demais denominacdes ndo tém numeros expressivos na

TV®. Esses nlimeros podem ser vistos no Grafico 3 com mais detalhes.

Grafico 3 — Programacao religiosa — Horas Semanais

PROGRAMAS EVANGELICOS NA TV ABERTA - SAO PAULO
HORAS SEMANAIS POR DENOMINAGAO

Horas

Fonte: Levantamento realizado pelo autor deste estudo de 10 a 16 /12/2007.

A Igreja Mundial do Poder de Deus, como verificado no Grafico 3, se destaca
no cenario comunicacional brasileiro. Em nossa pesquisa em dezembro de 2007, ja
atingia a terceira colocagédo entre a programagao religiosa na TV aberta em Séao

Paulo. Valdemiro Santiago, fundador da igreja e ex-bispo da Igreja Universal do

% Levantamento realizado pelo autor deste estudo nos sites oficiais das emissoras e em acompanhamento da
transmissdo da programagao pela TV na semana de 10 a 16 de dezembro de 2007.
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Reino de Deus, esta sendo considerado “um novo Edir Macedo”. Com dez anos de
existéncia, atrai multiddes, compra espagos na TV e “incomoda a Universal’. A igreja
comprou recentemente 22 horas diarias do Canal 21 da Rede Bandeirantes de
Televisdo. Os valores dessa negociagao giram em torno de 3 milhdes de reais
mensais. A Mundial ja paga a Rede TV 1 milhdo de reais pela veiculagdo de seus

programas diarios®.

2.5 Testemunhos, ajornada de um heréi na TV

Quando incursionamos na programagao religiosa neopentecostal da TV,
chama a atengéo o grande numero de entrevistas realizadas com membros de igreja
que narram suas histérias de vida diante das cameras. Normalmente, isso é feito
pelo préprio participante da igreja, o chamado fiel. Conta sua trajetdria de vida antes,
durante e depois de frequentar a igreja. S&o narrativas carregadas de emogao e
forca de vontade e que culminam sempre com uma grande vitéria. O fiel sempre sai
vitorioso depois de empreender uma batalha. Apds a jornada, o triunfo chegou! E o

“fiel heroi”.

O acompanhamento dessas narrativas faz lembrar a jornada do herdi, de
Joseph Campbell. Nas muitas histérias de vida contadas existe sempre um herdi,

que, no decorrer da histdria, passa pelos diversos estagios basicos dessa jornada.

Descrevemos a seguir uma narrativa feita por um fiel da Igreja Internacional
da Graca de Deus. Essa histéria foi apresentada no programa de televisdo Show da
Fé, apresentado pelo missionario R. R. Soares. As narrativas, que nas igrejas
evangeélicas levam o nome de testemunhos podem ser relacionadas ao estudo da
Jornada do Herdi Mitolégico, descrita por Joseph Campbell em O Herdi de Mil

Faces.

% Carta Capital, ano 15, n. 511, p. 8-14, 3/09/2008.
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Para entender a especificidade dessa “jornada do herdi”, deve-se primeiro
compreender a esséncia da programagao religiosa. Nossos herdis sdo requisitados
pelo apresentador da programag¢ado a embarcarem em uma jornada do tipo “acabe
com o mal em sua vida”, tendo como objetivo combater e destruir o mal e conquistar

a paz e a vida bem-aventurada prometida nas escrituras sagradas.

O pastor e apresentador do programa, que no caso especifico desta historia
o mentor, € quem vai garantir a forga de vontade e a garra do herdi na missdo contra
o mal, Caso contrario, este ndo iria a lugar algum, permanecendo em seu mundo

comum, e o arquétipo desse herdi estaria incompleto.

O herdi segue a jornada enfrenta as forcas do mal que, segundo o
apresentador pastor, sdo a causa de todos os problemas. Com muitas adversidades,
personificadas no mal (como o bandido cruel das histérias hollywoodianas), o heroi

vai ultrapassando cada etapa da aventura.

Primeiramente, antes de serem identificados, nas narrativas dos fiéis, os doze
passos do roteiro produzido por Christopher Vogler, em colocar a obra, a partir de
Campbell, serao descritos, de maneira introdutéria, os fundamentos da Jornada do
Herdi Mitoldgico.

De toda a grande quantidade de mitos, o mais conhecido € o mito do herdi.
Campbell trabalha a nogado de que, de algum modo, a humanidade vem contando
sempre as mesmas historias, isto é, que todas as histérias estdo ligadas por um fio
condutor. Um herdi sai de seu seguro mundo comum para se aventurar num mundo
hostil e estranho. Assim, Campbell identifica, em inumeras narrativas mitolégicas ou
tradicionais, algo que ele veio a denominar “A Jornada do Herdéi Mitolégico”, etapas
de uma viagem de aventura e transformagdo que marcam a trajetdéria de um

personagem herdico.

Vogler adaptou a jornada de Campbell para as narrativas modernas da
literatura e do cinema. Quando se analisa qualquer producao cultural através do
roteiro da Jornada do Herdi de Vogler a partir de Campbell, € importante deixar claro

que, qualquer um dos doze pontos desse roteiro pode ser alterado para cada
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histéria. Os roteiros devem servir a necessidade da histéria e ndo o contrario. Eles

séo extremamente flexiveis (Vogler, 1997).

E grande a variedade da jornada do heréi no cinema, entretanto, mesmo
existindo muitas variagdes, podemos concebé-la como uma unica jornada: um heroi
sai de seu seguro mundo comum para enfrentar a aventura num mundo hostil e
estranho. Essa jornada pode ser externa ou interna, isto €, pode ser uma aventura
fisica propriamente dita, com mocinhos, bandidos do tempo das diligéncias, ou uma

histéria que se passa na mente e até mesmo no coragao do herai.

Uma histéria policial, por exemplo, em que o personagem principal é um
oficial do exército, o quartel € o cotidiano desse personagem, seu mundo comum.
Mas um caso especial, uma operag¢ao extremamente dificil, pode leva-lo ao mundo

especial, mesmo nao saindo de seu costumeiro quartel, ou de sua casa.

Vogler adaptou os dezoito passos da jornada do herdi de Campbell para
apenas doze estagios cumpridos, pelos personagens cinematograficos. Campbell
resume do seguinte modo a jornada do heréi em O herdi de mil faces:

O herdi mitoldgico, saindo de sua cabana ou castelo cotidianos, é
atraido, levado ou se dirige voluntariamente para o limiar da
aventura. Ali, encontra uma presenga sombria que guarda a
passagem. O herdi pode derrotar essa forga, assim como pode fazer
um acordo com ela, e penetrar com vida no reino das trevas (batalha
com o irmdo, batalha com o dragao; oferenda, encantamento); pode,
da mesma maneira, ser morto pelo oponente e descer morto
(desmembramento, crucificagédo). Além do limiar, entdo, o herdi inicia
uma jornada por um mundo de for¢cas desconhecidas e, n&o
obstante, estranhamente intimas, algumas das quais 0 ameagam
fortemente (provas), ao passo que outras lhe oferecem uma ajuda
magica (auxiliares). Quando chega ao nadir da jornada mitolégica, o
herdi passa pela suprema provacdo e obtém sua recompensa. Seu
triunfo pode ser representado pela unido sexual com a deusa-mae
(casamento sagrado), pelo reconhecimento do pai-criador (sintonia
com o pai), pela sua prépria divinizagao (apoteose) ou, mais uma vez
se as forgas se tiverem mantido hostis a ele, pelo roubo, da parte do
herdi, da bencéo que ele foi buscar (rapto da noiva, roubo do fogo);
intrinsecamente, trata-se de uma expansao da consciéncia e, por
conseguinte, do ser (iluminagédo, transfiguracdo, libertagdo). O
trabalho final € o do retorno. Se as forgas abengoaram o herdi, ele
agora retorna sob sua protecdo; se ndo for esse o caso, ele
empreende uma fuga e é perseguido (fuga de transformacéo, fuga de
obstaculos). No limiar de retorno, as forgas transcendentais devem
ficar para tras; o herdi reemerge do reino do terror (retorno,
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ressurreicdo). A béngdo que ele traz consigo restaura o mundo
(elixir) (apud Loureiro Jr, 2000, s.p.).

Para identificar a jornada do herdi nos testemunhos de fiéis nos programas de
TV das igrejas neopentecostais, analisamos a narrativa apresentada no quadro
“‘Novela da Vida Real”, inserido no programa “Show da Fé”, realizado pela Igreja
Internacional da Graga de Deus apresentado por R. R. Soares em 11 de dezembro
de 2007.

O programa “Show da Fé” se compde de varios quadros, sendo um deles a
“Novela da Vida Real”. E apresentada uma histéria de vida de algum membro que
diz ter alcancado uma graca ou béncdo de Deus através da igreja. E sempre um

participante, ou membro da Igreja Internacional da Graga.

O fiel conta sua histdria, narra como era sua vida, o que se passou antes e
depois de comegar e pertencer a igreja. Narra detalhadamente seu sofrimento ou o
sofrimento de algum familiar. As narrativas, embora curtas (n&o levam mais que dez
minutos de apresentagao), sdo recheadas de emogédo. Normalmente o fiel chega as
lagrimas. As entrevistas sao realizadas em geral fora da igreja, sendo na maioria das
vezes gravadas com o fiel em algum jardim, praga ou outro espago publico por um

repérter em off (somente a voz do reporter € ouvida, sua imagem nao aparece).

A histéria é conduzida por um narrador também em off E ele quem faz a
ligacéo entre as diversas partes que compdem a narrativa. A histéria termina sempre
depois que o fiel participante da igreja conta como estd sua vida agora, fala da
vitéria alcancada depois de ter conhecido e comecado a participar dos cultos da

igreja.

Finalmente, para encerrar o quadro, todos os participantes da histéria estao
sentados na primeira fileira da igreja. Eles respondem a perguntas, feitas por
Soares, sobre a trajetéria deles na igreja, e, finalizando, sdo aplaudidos fortemente

pela platéia participante do culto.

Acompanhemos a aventura do herdi Glaudston, que foi transcrita tal como

apresentada na televiséo, incluindo eventuais erros de portugués.
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Glaudston é um jovem de 23 anos, filho unico de dona Maria, mulher humilde,

lutadora, mae preocupada com o destino do filho que enveredara por caminhos

tortuosos. Dona Maria, participante dos cultos da Igreja Internacional da Graga,

passava muitas horas em preces a Deus, pedindo pela mudanca de vida de seu

(Narrador): Mo inicio da adolescéncia, Glaudston comeca fter
conhecimento das drogas.

(Glaudston): A familia pobre, pessoas carentes, e aquilo ali foi
causando uma revolta dentro de mim, eu nao aceitava aquilo al,
eu dizia: nossa, por que minha vida é assim? Cada vez mais o
mundo me chamava, eu fui crescendo, completei quinze anos,
comecel sair para as baladas, comecel fomando cerve/a, um
vinho aqui, ai um dia fomando uma caipirinha ali, ai depois um
cligarro aqui, depois um cigarro de maconha ali. Eu tirava parte
de minha renda, parte de meu sustento pra tentar me satisfazer,
/sso foi um grande tempo da minha vida, fiquei nessa vida mais
de cinco anos envolvido com drogas.

(Mae): Uma parte ele era um bom menino, ele sempre foi um
menino estudioso, nunca deu trabalho na escola, era trabalhador
ajudava em casa. So que tinha um porém, ele era um menino
assim..., que gostava muifo de baladas.

(Narrador): Um amigo de trabalho convida Glaudston para visitar
a fgreja.

(Glaudston): Eu disse pra ele, olha eu ja fui em muitas outras
lgrejas, ja participei ai de varias outras igrejas, nunca senti nada,
eu nem estava querendo Ir muifo. Esse amigo da Igreja
Infernacional da Graca de Deus me convidou novamente. Como
todas as vezes, eu fui sem compromisso, ah como eu ja fui em
oultra e outra eu vou nessa sem compromisso. Mas quando eu
cheguei la foi algo diferente, parecia que o pastor sabia da
minha vida, ele pregava, falava comigo! E depois que eu sai
daquele culfo, daquela reunido, eu mesmo senti vontade de
voltar. Depois de algum tempo os amigos da rua que me
conheciam que a gente ia pra balada falavam: oi, Glaudston,
vocé aceitou Jesus?'”’ Eu ndo, so to indo I3. Eu negava, mas
dentro do meu coragdo ali eu ja tinha aceitado. Mas eu ndo tinha
aceitado diante de fodos porque eu tinha vergonha.

O termo “aceitar Jesus como seu Salvador pessoal”, utilizado com enorme freqiiéncia nas igrejas evangélicas,
significa colocar a fé e confianga em Jesus Cristo, é sindnimo de conversdo. O texto biblico mais citado ¢ (Jodao
3:16), que diz: “Porque Deus amou ao mundo de tal maneira que deu o seu Filho unigénito, para que todo o que
nele cré ndo pereca, mas tenha a vida eterna.”.
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(Mae): Eu sempre orava né, eu sempre buscava ao Senhor, mas
eu paguel um prego, ndo vou dizer que foi da noite pro dia que
ngo foi, foi orando, jejuando, pagando um prego, pedindo pra
Deus. De madrugada dobrava os joelhos, clamei ao Senhor,
chorei nos pés do Senhor né, pedindo pra Deus que salvasse
ele, que libertasse ele, porque o desejo do meu coragdo era ver
ele nos pés do Senhor.

(Glaudston): Até num dia que eu fui num evento com o
missiondrio R. R. Soares no ginasio da Portuguesa, e nesse
evento a palavra falou forte comigo, que se eu ndo aceitasse
Jesus, que se eu ndo honrasse a Jesus ali diante de fodos, que
se eu ndo mostrasse diante de fodos que eu era de Deus, se eu
ngo assumisse a minha fé mesmo, Jesus poderia também me
desprezar diante do Pai Naquele mesmo momenfo, o
missionégrio R. R. Soares fez aquele apelo, vocé que realmente
quer servir Jesus, aceitar ao Senhor Jesus, vocé vai ficar em pé.
Nesse momento eu ja me levantel, meus olhos ja se encheram
de ldgrimas, eu aceiftei a Jesus no meu coragcdo. Naquele
mesmo momento o Espirito Santo me envolveu e senti uma
alegria muifo grande. A partir desse momento eu ja falava para
meus amigos. 0 servindo a Jesus mesmo. E os amigos falavam:
mas, e al, o pessoal ta te esperando na balada! Eu respondia.: 6
n&o da mais, ndo, a minha vida agora é outra.

(A mae): Gracas a Deus estou muito feliz, o Senhor ouviu
minhas oragées e Deus tirou ele do lamagal, e colocou ele no
altar do Senhor. E eu estou muito feliz, estou muito grata!

(Glaudston): Depois eu quis falar mais de Jesus, comecei
participar do evangelismo. Domingo apods as reunides saia com
a equipe evangelizando. Comecei evangelizar com jovens,
depois foi passando o tempo, fui me firmando mais, Jesus me
levantou pra ser obreiro e cada vez mais Jesus fol me usando.
Aquela angustia, aquela tristeza, aquela vida que eu levava
antes saiu fora, sumiu! A minha vida mudou.

Em seguida, a familia de Glaudston é apresentada, a esposa e os filhos,

sentados na primeira fileira, testemunham a vida feliz que estdo vivendo hoje.

(Mae): Hoje ele € outra pessoa, € maravilhoso!

(Esposa): Somos uma familia feliz/
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Como adiantado, nesta como em outras narrativas apresentadas por
participantes das Igrejas neopentecostais, é possivel identificar a jornada do heroi.
Para identificar e ajudar na compreensdo, a andlise a seguir distingue as doze

etapas da jornada do herdi descrita por Vogler:

O mundo comum de Glaudston: Aqui o herdi Glaudston é apresentado, com
a rapida descricdo do seu mundo cotidiano antes de iniciar a aventura. Fala-se do
ambiente em que vivia desde a infancia, sdo apresentados sua familia pobre e

carente, os amigos, as baladas e a droga.

Chamado a aventura: E no meio desse mundo que Glaudston é chamado a
aventura. E apresentada a ele o desafio a aventura a ser enfrentado, algo que
podera mudar a sua vida, por meio do Evangelho. Um amigo de trabalho convida

Glaudston a visitar a igreja.

Recusa do chamado: Nosso heréi inicialmente se recusa a lutar contra a
‘sombra”, expressao junguia representativo do “Mal” e das adversidades que
deverao ser enfrentadas pelo heréi. Glaudston hesita em aceitar o convite. Ele

estava apegado a situagao anterior. Ele diz ao amigo:

(Glaudston): Olha eu ja fui em muitas outras [grejas, ja participer
de vdrias ouftras [gre/as, nunca senti nada, eu nem estava

querendo Ir.

Encontro com o mentor: Entra a figura do mentor, que, nesse caso, é o
pastor da igreja. Foi ele quem deu ao herdi seguranga e conselho para enfrentar o
mal (as drogas). Ele o Incentiva a combater o mal para atingir meta (a vida feliz).

O pastor representa diretamente o “mentor” ou o “mestre”. Ele € um simbolo
da instituicdo manifesta. Representa simultaneamente a realizagéo das expectativas
institucionais e o ponto de contato entre a igreja e o fiel. O pastor passa a ser visto
como uma espécie de ideal a ser atingido pelos fiéis. Sua figura permite ao fiel
distinguir uma série de signos que fazem dele um representante de entidades
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divinas, superiores aos demais fiéis. A imagem do pregador com a biblia na mao é

um sinal de que aquele individuo traz consigo a chave da salvagao.

Dois momentos da narrativa de Glaudston podem identificar a presenca do
mentor. Por exemplo quando, na histéria, o jovem diz que ao chegar la “foi algo
diferente, parecia que o pastor sabia da minha vida, ele pregava, falava comigo”. Um
segundo momento é quando Glaudston diz: “Um dia eu fui num evento com o
missionario R. R. Soares [...], e nesse evento a palavra falou forte comigo”. Eis aqui

a presenca clara do mentor.

Travessia do primeiro limiar: Glaudston, animado com o que escutou do
mentor (o pastor da igreja), recebe uma forga extra, e com essa motivagao assume o
desafio de ingressar na aventura. Depois de algum tempo, os amigos da rua o
provocam e testam sua determinacdo em ir adiante na aventura. “Oi, Glaudston,
aceitou Jesus?”, questionam os companheiros de balada. “Mas dentro do meu
coragdo eu ja tinha aceitado”, afirma nosso heréi. Também podemos identificar,
aqui, o sentimento da vergonha: “N&o tinha aceitado diante de todos porque eu tinha
vergonha”, ele diz. A vergonha o testava. Mas, agora, nao tinha mais como retornar:
“‘Dentro do meu coragao eu ja tinha aceitado”. A aventura esta acontecendo. Ele ja

assumiu o compromisso. Nao ha mais volta.

Testes, aliados e inimigos: Glaudston esta vivenciando um processo de
“‘metamorfose”. Ele passa por testes e provagdes, a turma da balada e da droga o
chama, mas ele consegue sobreviver. “Depois de algum tempo os amigos da rua
que me conheciam, os que iam pra balada, falavam, oi Glaudston, vocé aceitou
Jesus?”. Mas nosso herdi consegue sobreviver. Passa pelo teste e prossegue na

aventura.

Caverna oculta: Nesse trecho da histéria, Glaudston passa pela caverna
oculta. E ai que ele enfrenta seus maiores medos, pesadelos, a vergonha, a
tentagao de desistir da aventura e retornar ao mundo comum: "Mas e ai Glaudston,
o pessoal ta te esperando na balada, eu respondia, 6 ndo da mais ndo... a minha
vida agora é outra”. Teve coragem e enfrentou o grande desafio que era seu proprio

eu. Conseguiu forgas e ndo recuou da aventura. Glaudston aproxima-se do lugar
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extremamente sombrio, onde a forca de vontade para lutar tem que ser muito
grande. O herdi, no entanto, consegue ultrapassar mais essa etapa e atravessa a

caverna oculta.

Provacao: Nesse ponto, o herdi encontra-se novamente com o mentor. Trata-

se de um encontro de nivel mais elevado, em que o pastor lhe diz o que fazer:

- Eu fui num evento com o missionadrio R. R. Soares no ginasio
da Portuguesa, e nesse evento, a palavra falou forfe comigo.Se
se eu ndo aceitasse Jesus, se eu ndo honrasse a Jesus all
diante de todos, se eu ndo mostrasse diante de fodos que eu era
de Deus, se eu ndo assumisse a minha fé, Jesus poderia

fambém me desprezar diante do Pai.

Glaudston enfrenta o perigo, encara os obstaculos que o separavam da

vitéria, e consegue triunfar.

Recompensa: Agora, nosso herdi esta renovado, esta no ponto de se sentir
realmente um herdi. Ele se transforma de um , passa de um sofrido rapaz envolvido

com drogas em obreiro (auxiliar) na igreja:

- [...] comeceil a participar do evangelismo aos domingos. Apos
as reunides, sala com a equipe evangelizando. Comecerl
evangelizar com os jovens, depois, conforme foi passando o
tempo, fui me firmando mais, Jesus me levantou pra ser obreiro,

cada vez mais Jesus fol me usando.

Caminho de volta: Na narrativa de nosso herdi, ndo parece existir algo que
possa ser enquadrado propriamente nessa etapa da jornada. Entretanto, no caminho
de volta deve ter escutado de seus amigos muitas palavras como “agora vocé ficou
fanatico”, ou “virou uma biblia ambulante”, como citam os fiéis em testemunhos

semelhantes. Enfim, seus ideais passam por mais uma prova.



107

Ressurrei¢cdo: o herdi declara a vitéria:

- Nesse momento eu me levantel, meus olhos ja se encheram de
ldgrimas, eu aceitei a Jesus no meu coracdo. Nesse momento o
Espirifo Santo me envolveu, senti uma alegria muito grande. A

partir desse momento eu ja falava para meus amigos |...].

Ha uma morte simbdlica: Ele morre para a vida que tinha no passado. E ha
uma ressurreicao para uma nova vida. Agora, nosso herdi esta mais sabio e forte

que o herdi inicial.

Retorno com o prémio: Livre das drogas que o prendiam, agora Glaudston
tem liberdade para viver em plenitude. Renascido, ele pode desfrutar de uma nova
biografia. A mae deixa claro isso em seu depoimento: “[...] Deus tirou ele do lamagal,
e colocou ele no altar do Senhor, e eu to muito feliz’. “A minha vida mudou”,

confirma Glaudston.

A felicidade conquistada no decorrer de sua jornada foi seu grande prémio.
Esse ¢é o elixir que o herdi leva de volta para seu mundo comum. O fiel herdi, depois
de ter entrado na “aventura do contato com Deus”, volta com maior conhecimento,
confiante e salvo do mal. “O homem que esta em contato com seu deus esta como
que elevado acima das misérias humanas, porque esta elevado acima de sua
condicdo de homem; acredita-se salvo do mal, seja qual for a forma, alias, que

conceba o mal”, descreve Durkheim (1996:459).

Agora Glaudston é feliz, mostra a familia, a esposa e os filhos todos
testemunhando alegrias. Seu elixir é a felicidade por ter conseguido deixar as

drogas, ter uma familia, e ser bem-sucedido.

E uma jornada do heréi particular, ndo-convencional. E peculiar porque o
heréi em questdo ndo é um ator das narrativas hollywoodianas, mas alguém
simples, uma pessoa com uma histéria de vida comum, conta a transformagéo de
sua existéncia. Suas acoOes distintas e motivagoes diversas confabulam para o éxito

da missao.
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Naturalmente, seria reducionismo atribuir o sucesso de um programa religioso
exclusivamente a essa formula. Porém, deve-se reconhecer que se apropriar de
conceitos da psicologia € um recurso na busca da industria cultural por ocupar todos
0s nichos possiveis e obter cada vez mais mercado. O “herdi fiel” proporciona a
identificagcdo com o publico, entretanto, ndo € uma receita de bolo para toda e

qualquer produgéo religiosa.

Podemos, através dessa narrativa, dizer que ndo somente nas peliculas
hollywoodianas com os famosos astros do cinema é observada a jornada do herdi
mitolégico, mas ela também pode ser observada nos relatos simples de pessoas
também simples quando contam as histdrias de sua existéncia. Cada histéria de vida

possui embutidos muitos aspectos da jornada do herdi mitolégico de Campbell.

Como é facil observar, em quase todos os programas religiosos da TV existe
a apresentacdo de testemunhos de pessoas que dizem terem conseguido, através
da fé, mudar suas vidas para melhor, pessoas comuns que ficam mais fortes, e
parecem sentir prazer em divulgar essas mudangas. Diz Durkheim (1996:470) que
‘o homem que tem uma verdadeira fé sente a necessidade invencivel de espalha-la;
para isso, sai de seu isolamento, aproxima-se dos outros, busca convencé-los, e é o

ardor das convicgdes que suscita que vem reconfortar a sua”.

2.6. Programas neopentecostais da televisdo

A escolha dos programas de TV investigados neste estudo levou em
consideracgao a indicagao de audiéncia feita pelos jovens na pesquisa de campo nas
quatro igrejas neopentecostais analisadas. Os programas mais mencionados foram:
“‘Bola TV”, da Igreja Bola de Neve, “Show da fé”, da Igreja Internacional da Graga,
“Clip Gospel Show”, da Igreja Renascer e “Fala Que Eu Te Escuto”’, da Igreja

Universal.
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2.6.1. O Programa “Bola TV"

7

O programa “Bola TV” é voltado totalmente ao publico jovem. “A nova cara do
Evangelho na TV”, € como o define o pastor Rina, fundador da Igreja Bola de Neve.
Um programa feito por jovens para jovens, contando com celebridades e esportistas,
com uma mensagem que mistura Evangelho e estilo de vida. O programa “Bola TV”
€ semanal, tem trinta minutos de duragcdo e é transmitido pela Rede TV nas
madrugadas de domingo, as 2 horas da manha.

Assinado pela Igreja Bola de Neve, o “Bola TV”, com dois anos de existéncia,
“foi idealizado para alcangar os jovens que ndo se encontraram em nenhuma
instituicdo religiosa convencional’, declara o produtor do programa, Lima'®'. E uma
nova estratégia de evangelismo: “com linguagem atual, os assuntos abordados sao
diversificados: esportes radicais, musica, testemunhos, entrevistas, eventos, cultura,
enfim, tudo que mostra a nossa cara”, completa. “O programa mostra que é possivel
levar uma vida saudavel e com liberdade baseada na palavra de Deus”, declara o
apresentador e apostolo Rina em sua pregacdo no programa “Bola TV”'%. O

programa é supervisionado pelo apostolo Rina e toda a produgdo e edicéo é

realizada pela equipe de TV da Igreja Bola de Neve, composta por seis integrantes.

A abertura parece mais o inicio de um evento esportivo do que propriamente
uma programacao religiosa. E despojada, nada convencional, diferente das demais
aberturas das programagdes evangélicas na TV. Em vinte segundos, mistura
esporte radical com espiritualidade, dois ingredientes que parecem nao se misturar,
entretanto, ndo € o que se vé aqui. Os dois elementos se fundem, levando ao
telespectador a imagem de um programa moderno, jovem e nao convencional. Ja na
abertura o foco do programa é apresentado: trazer os jovens ao Evangelho através
do esporte.

"' Lima, produtor geral do programa “Bola TV” em entrevista na Igreja Bola de Neve ao autor deste trabalho
em 31/03/08. O produtor prefere ser chamado somente dessa maneira.
102 Programa “Bola TV”exibido no dia 09/12/07, Rede TV.
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A trilha musical agitada mistura o idioma inglés com o portugués. Remete a
acao, aos esportes radicais, mas o espiritual esta presente. A letra diz: “E radical, é
espiritual, anormal, sobrenatural. A grande onda esta aqui, altas paradas no Bola
TV". A letra contém palavras que remetem a juventude e outras ao divino. As
palavras “radical’, “anormal”’, “grande onda”, “altas paradas” estdo presentes no
vocabulario dos jovens, especialmente o esportista, enquanto as palavras “espiritual”
e “sobrenatural” remetem ao divino, efetuando uma fusédo de espiritual e divino, com

esporte e jovens.

Estas s&o as principais cenas de abertura do programa “Bola TV”:

— um jovem surfa uma onda gigantesca, faz varios movimentos
radicais, conhecidos pelos praticantes desse esporte como
manobras. A cena do surfista é vista de angulos diferentes;

— um skafista de areia cai e rola, o esporte radical € marcante;

— 0 apostolo Rina aparece de costas, com as maos levantadas,
segurando uma biblia na mao esquerda. Ele esta de frente para
0 que parece ser a cidade de Israel.

— uma moga de cabelos loiros em close chora, e a lagrima,
escorre pelo rosto;

— um close do rosto de outra jovem loira, orando, com olhos
fechados; a moga é jovem e tem um estilo surfista;

— uma piramide egipcia € mostrada e um homem de camisa
estampada sopra um grande caracol ou concha marinha;

— um casal se beija na boca;

— um homem aparece montado num camelo;

— trés rapazes, sorrindo, abracam-se, sendo que um deles veste
uma roupa de surf com o logotipo Bola de Neve no peito;

— Outro rapaz com macacao preto e verde limdo com capacete
escorrega em uma prancha ladeira abaixo;

— um rapaz na praia segura verticalmente uma prancha de surf
com o logo Bola de Neve; ele faz um gesto com a méo

esquerda, levantando o dedo polegar e 0 minimo;
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— uma moga de cabelos longos e loiros estd com um pequeno
gravador na mao entrevistando um rapaz na praia; o rapaz esta
sem camisa, usa oculos escuros e tem tatuagens;

— close do rosto de um rapaz de cabelos longos na praia, de estilo
surfista;

— um surfista faz manobras radicais em onda do mar;

— um rapaz é entrevistado, e agora é utilizado um microfone; ele
usa 6culos escuros, tem os cabelos desalinhados e sorri muito.
Ao fundo aparece uma piramide egipcia;

— 0 apo6stolo Rina, sentado no chao, cumprimenta o ex-piloto de
Férmula 1 Emerson Fittipaldi, que também esta sentado no
chéo;

— aparece um carro antigo com as laterais em madeira tipico
californiano, tendo no teto uma prancha de surf;

— aproximadamente quarenta jovens estao posicionados para tirar
uma foto, alguns em pé e outros sentados, com a imagem
totalmente desfocada; utiliza-se o recurso de imagem negativa
nessa cena. A logomarca “Bola TV” surge do fundo entre o
grupo de jovens, avanga na tela e aumenta de tamanho e

congela.

Todas as cenas sdo muito rapidas, passam de uma para outra em fragcbes de
segundos, pois o0s jovens gostam de rapidez, de movimento e velocidade. A
logomarca Bola de Neve TV é mostrada abundantemente, danga na tela, aparece e
desaparece rapidamente em cantos diferentes, marca presenga, como dizendo
“vocé esta no Bola!”. No decorrer de todas as cenas, surgem pontos nos cantos da
tela como respingos de tinta nas cores preto, branco e vermelho. Surgem
rapidamente e desaparecem, bailando por toda a tela em movimentos rapidos. Os
respingos de tinta remetem a uma sensagéo de rebeldia, um trago da juventude.
Podemos lembrar aqui que a propria logomarca Bola de Neve ¢é grafada
desalinhadamente, com alguns respingos, como se fosse pintada com um pincel. A

imagem remete ao desenho grafitado, apreciado pela juventude.
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Dentre varias cenas que remetem a juventude, destacamos as seguintes:

— no esporte: o surfe, skate, Formula 1;

— no vestuario e objetos: camisa estampada, 6culos escuros,
roupa para pratica do surf, boné, bermuda, prancha de surf,
roupas na cor verde-limao;

— no estilo: rapaz sem camisa, cabelos desalinhados, tatuagem,
grupo de rapazes e mogas na praia, sentar no chao, sinal com a
mao, carro tipo californiano;

— trilha sonora: palavras em inglés, palavras “radical’, “anormal’ e
“altas paradas”;

— nos recursos técnicos: velocidade das cenas, imagens em

recortes, imagens em negativo, respingos de tinta, supercloses.

Simbolos religiosos aparecem de maneira indireta. Algumas cenas remetem a
espiritualidade:
— Lugar: piramide, Israel, Egito, deserto.
— Atitudes: choro, olhos fechados, bragos levantados.
— Objetos: biblia na mao.
— Pessoas: a presenca do pastor.

— Trilha musical: contém as palavras espiritual, sobrenatural.

O programa € apresentado pelo fundador da igreja Bola de Neve. Rina nao
veste terno e gravata, como costumeiramente se vé em programas religiosos mais
tradicionais. Apresenta-se de modo informal, camisa esporte de estampas sébrias,
por fora da calga, e os dois primeiros botdes abaixo do colarinho estdo abertos. Um
pequeno microfone de lapela que lhe permite ficar com as maos livres para

gesticular.

Os trinta minutos de duragdo do programa, normalmente, sao divididos em
trés blocos, sendo o primeiro e o segundo destinados a apresentagdo de esportes,

geralmente radicais, e entrevistas com esportistas da igreja Bola de Neve. O terceiro
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bloco € destinado a pregacao biblica do pastor Rina. Cada Bloco € separado por um

comercial. A divisdo de tempo de cada bloco pode ser vista no Quadro 4.

Quadro 4 Divisdo média de tempo do programa “Bola TV”

Partes do Programa Bola TV Tempo aproximado

Abertura 30 segundos
128 Matéria sobre esporte e/ou entrevista 14 minutos
22 Matéria sobre esporte e/ou entrevista 7 minutos
Pregacao religiosa 7 minutos
Intervalo comercial (2) 1 minuto
Encerramento 30 segundos
Total: 30 minutos

Fonte: Acompanhamento pelo autor deste trabalho da programacgao
veiculada pela Rede TV de 18/11/2007 a 16/12/2007.

A igreja serve como estudio de gravagao do programa. A camera ndo se
desloca, ndo mostra nada além do cenario, que é simples, composto por aparelhos
de som e instrumentos musicais como violdo, bateria, microfone no pedestal e

amplificador de som.

Rina abre o programa convidando o telespectador a assistir as “atragcbes”
como em um show secular. O trecho nos lembra a espetacularizacao citada por
Debord em Sociedade do Espeldaculo. “Toda a vida das sociedades nas quais
reinam as condicbes modernas de producdo se anuncia como uma imensa

acumulacao de espetaculos” (1991:9).

De forma descontraida, faz uso de expressdes utilizadas por jovens, como “da
s6 uma olhada”, “vai rolar”. Normalmente, usa as mesmas expressdes em todos os
cinco programas analisados. Diz ele: “Comega agora mais um programa “Bola TV,
mais um programa da igreja Bola de Neve. Da s6 uma olhada no que vai rolar por

aqui!”.
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Na apresentacdo, Rina comenta e explica o esporte que sera mostrado no
programa. Em seguida, chama o comercial, que é de 30 segundos, mas nunca sem
antes dizer para o telespectador ndo desligar ou mudar de canal. Diz Rina na
abertura: ”Segura o deddo nervoso que o “Bola TV’ ja esta voltandol’ Mais uma vez
utiliza-se de expressao da faixa etaria mais jovem. O programa fala para o jovem,

utiliza a linguagem jovem, com frequéncia langca mao de girias.

Gravagodes externas sao utilizadas para a apresentacao do esporte, as vezes
na praia, outras no campo, ou em outros locais onde o esporte € normalmente
praticado. Em todos os programas analisados o esportista pertence a Igreja Bola de
Neve. Conta seu testemunho, explica como era sua vida antes de conhecer a igreja,

sua conversao e seu relacionamento hoje com as coisas de Deus.

Para um melhor entendimento, descrevemos a seguir as trés partes do

programa apresentado dia 9 de dezembro de 2007:

a) Primeiro bloco: tem a duragédo de quatorze minutos. Inicia com a mesma
abertura do programa, um pequeno trecho de sete segundos, onde se diz: “E radical
€ espiritual, anormal, sobrenatural, a grande onda esta aqui, altas paradas no Bola
TV”. O apéstolo Rina descreve o esporte waveski, dizendo:

- Deslizar sobre as ondas mandando altas manobras, sentado
sobre uma prancha, esse é o waveski. Um esporte que parece
recente, mas que surgiu nas competicées de surf durante os
anos 60 na Austrdlia. Os barquinhos feifos de junco chegaram
por aqui na década de 80. De /4 para ca foram se aperfeicoando,
e aos poucos esse esporfe passou a ser realizado sobre
caliaques lisos [...]. o “‘Bola TV’mostra um pouco mais sobre esse
esporte que vem ganhando cada vez mais adepfos no Brasil.

Confere!

Mauricio Souza, que é Shaper designie fiel da Igreja Bola de Neve, apresenta

o esporte do primeiro bloco do programa. Sob uma trilha sonora de rock evangélico,
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de camiseta vermelha, usando um vocabulario n&o tradicional para programas

religiosos, descreve o que sera apresentado:

- E, ai, galera do Bola TV, nds estamos mais uma vez aqui em
Floriandpolis. Vamos subir a trilha da Galheta e mostrar pra
vocés ai um pouco dessa beleza natural que Deus criou aqui
para que a gente pudesse desfrutar. Mostrar pra vocés também
0 que é o waveski, e como também a gente adora Deus através

do nosso esporte.

De camiseta cor de laranja com estampa do simbolo Bola de Neve Church,
bermuda laranja e éculos escuros, Alvaro Campos, praticante de waveski e fiel da
Igreja Bola de Neve, descreve o esporte: “Este aqui € o quintal da minha casa. Entéao
esta trilha aqui vai nos levar as ondas perfeitas da Galheta, criacdo de Deus

maravilhosa nessa terra de Santa Catarina”.

Enquanto Alvaro conta a histéria do waveski sdo mostradas cenas da
paisagem da praia de Galhetas, em Floriandpolis, com surfistas em agéo. Vestindo
roupas proéprias dos esportistas de surf, com a prancha embaixo do braco, Mauricio
e Alvaro caminham numa trilha que leva a praia. La, Mauricio explica

detalhadamente quais os equipamentos necessarios a pratica do esporte.

Sao vistas cenas em que os dois esportistas praticam o esporte no mar.
Fazem “manobras radicais” sob as ondas. “Deus abengoou, pegamos algumas
ondas pequenas, mas acho que deu pra mostrar um pouquinho do potencial do

esporte. Dessa maneira a gente também adora o Senhor’, diz Mauricio.

Tendo como fundo o mar batendo nas pedras, com uma musica gospe/ mais
calma, Alvaro da seu testemunho de vida, como era e como esta apds conhecer e
participar da igreja, No trecho do testemunho a seguir, mais uma vez mistura esporte

e religido:

- Conforme eu faleli pra vocés, eu sal da dgua meio cansado,

porque realmente eu estou buscando muifo mais as coisas de
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Deus do que as coisas do mundo. Ndo vou deixar de surfar,
claro, porque eu amo muifo esse esporte, mas acima de tudo
Deus tem colocado um amor muito grande, pelo filho Dele, por
Ele mesmo na minha vida. No momento em que me converti eu
realmente clamei muifo por esse amor, porque eu tinha um
coragdo muito duro, ndo conseguia sentir esse amor de Deus.
Jesus Cristo € esse amor de Deus, entdo eu comecel a clamar
nas minhas oracoes para que Jesus quebrasse meu coragcdo e
eu comegasse a sentir esse amor. Amor realmente sobrenatural,
pelo Pai, pelo Filho, e Jesus fem honrado isso, conforme diz a
palavra, ‘se ja ressuscitaste com Cristo, buscai as coisas que
sdo de cima onde Cristo esta assentado a destra do pai’. Entdo
realmente, eu tenho buscado as coisas de cima. Deus tem me
frazido uma paz, a paz que excede fodo entendimento, a paz
que eu buscava em outras colsas. Antigamente, quando eu ndo
conhecia Jesus, eu buscava no baseado, na balada, e realmente
quando passava o efeifo do baseado eu tinha que fumar outro
baseado para ter aquela paz. E hoje Deus me revelou que
aquela paz era uma paz que escraviza, uma paz que, se vocé
ngo tiver aquele baseado, se vocé ndo tiver alcoolizado na
balada, vocé ndo vai estar em paz. Entdo € uma paz que, é uma
mentira. E uma paz que, quando vocé sair da balada, no outro
dia, vocé vai estar mal; quando vocé ndo ftiver chapado, no
baseado, vocé vai querer outro baseado. Jesus ha muito tempo
tentava tocar na minha vida. Minha méae era evangélica luterana,
fui na escolinha dominical, mas, depois que minha méae faleceu,
ndo quis nada com Deus. Depois que meu pai faleceu fui morar
com meus tios, que eram da fgreja batista evangélica, uma greja
abengoada, também falavam de Jesus e eu ndo queria nada
com Jesus. Depois sal da casa deles e vim pra Santa Calarina
e, al, sim, me afastei totalmente de Deus. Depois de quinze anos
vivendo aqui em Floriandpolis, o Mauricio de Souza comegou a
me falar de Jesus, e eu ‘p6 essa cara ld me enchendo o saco

com Jesus,” e ele comecou a falar, falar e nada. Mas tem uma
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palavra em Jodo que fala que “é o Pai que nos escolhe, é o Pai
que nos convoca’. Entdao teve um momento que realmente o Pai
focou no meu coracdo e disse: “vai, vai para o meu Filho’, e foi
nesse momento que eu comeceil a frequientar o Bola, e minha
vida foi revolucionada e virada de cabeca pra cima, e
gradativamente Ele tem focado em cada drea da minha vida, na
drea emocional, na drea espiritual, na area financeira. Ele tem
mudado totalmente e transformado minha vida de uma maneira

maravilhosa.

Pode-se destacar, no testemunho do fiel acima descrito, que ele, ao participar
do culto da igreja, colocou-se em contato com Deus e descobriu coisas novas, sua
vida foi transformada, e hoje sente mais forca, tendo vencido obstaculos. Isso

remete-nos a Durkheim:

O fiel que se pOs em contato com seu deus nao € apenas um homem
que percebe verdades novas que o descrente ignora, € um homem
que pode mais. Ele sente em si mais for¢a, seja para suportar as
dificuldades da existéncia, seja para vencé-las (Durkheim, 1996:459).

Mauricio e Alvaro estdo na praia um ao lado do outro, vestindo roupas em

lycra, préprias para a pratica do surf. Mauricio retorna a narragéo:

- Entdo galera, vocés acabaram de ouvir ai como que a vida do
Alvaro foi alcancada né, através da minha, vida que Deus me
usou, e que pode fer certeza que hoje a tua vida ta sendo
alcancada através dessa matéria. E que a gente pode viver
muito feliz com o senhor Jesus ao nosso lado. A gente nao
precisa deixar de praticar esportes, de nao fazer nada, pelo
contrario, o Senhor também € muito radical com a gente, Ele
quer surfar as ondas com a gente. E hoje, Ele te alcanga ai onde
vocé ta. Assistindo essa matéria, tenha certeza que hoje o reino

de Deus chegou até vocé!
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Apds essa narracdo, mais uma vez é mostrada uma panoramica da
paisagem. Mostra a praia, o mar, as ondas e a mata. A trilha sonora é uma musica
gospel, mais suave. Mauricio e Alvaro, fazendo sinal de positivo com as maos,
finalizam dizendo: “Valeu, galera do Bola TV, até a proxima’. A cena € encerrada

com o logotipo do “Bola TV”.

O apoéstolo Rina anuncia a proxima “atragao”: “Ndo muda de canal, dagui a
pouco o craque da bola Zé Roberto aqui com a gente!’. Apés um comercial de trinta

segundos, o apostolo Rina inicia o segundo bloco.

b) Segundo bloco: comega como o primeiro, com um trecho de sete
segundos de abertura. O apostolo Rina faz uma breve descricdo da carreira do
esportista entrevistado. Agora € a vez de outro esportista entrar em agéo: o jogador
de futebol Zé Roberto, famoso por participar dos jogos da selegao brasileira na Copa
do Mundo de futebol de 2006 na Alemanha.

Trechos de jogos de futebol em que Zé Roberto atuou servem para o inicio da
matéria. O jogador, em close de rosto e com seu nhome aparecendo em caracteres
graficos, inicia a entrevista ao repérter do programa. Sob a trilha musical de rock,
fala das dificuldades do inicio de sua carreira. Mais uma vez a dupla esporte e
religido aparece no programa. E possivel citar, no decorrer da entrevista, varios
trechos onde isso é nitido: “[...] Foi dessa época que Deus estava colocando em
pratica o dom que ele me ded’. Continuando no depoimento, que aqui podemos
chamar de testemunho, Zé Roberto cita trechos biblicos como sustentacao religiosa

para o seu discurso.

Nesse trecho do programa, a igreja oferece mais uma midia para o
telespectador acompanhar os cultos: a internet. Enquanto o entrevistado conta sua
histéria de vida, desliza no rodapé da tela, através de caracteres graficos, o convite
ao telespectador a assistir aos cultos da igreja através da internet: “Assista aos
cultos ao vivo pela internet no ‘www.boladeneve.com’ todas as quintas 20h30 e
domingos 19h30”. O testemunho do jogador Zé Roberto é intercalado a cada
momento por imagens de partidas de futebol. A imagem é de Zé Roberto fazendo

gols, embalado com trilha sonora de rock.


http://www.boladeneve.com/
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“[...] SO Ele € o caminho, soO Ele pode dar felicidade, so Ele pode mudar a
historia, como Ele tem feifo na minha vida e na de muitas pessoas”, diz Zé Roberto.

Finalmente, como um pastor da igreja faz um apelo:

- Eu quero dizer que Deus esta te dando essa oportunidade pra
mostrar pra vocé que o que vocé eslta buscando la fora ja estd
guardado dentro de vocé. E pra que isso possa entrar na tua
vida, vocé ftem que ter essa oportunidade de escutar o que esse

programa tem a te dizer.

“Grande Zé Roberto, valeu pelo recado, € legal te ver comegando uma
historia do nada e com a béngdo de Deus chegando onde vocé chegou’, diz o

apostolo Rina, dando inicio ao terceiro bloco: a pregagéo.

c) Terceiro bloco: o apdstolo Rina faz a pregagdo sempre tendo como pano
de fundo o que foi apresentado no decorrer do programa. Nesse dia, fala sobre o

testemunho de Zé Roberto:

- Eu sel que esse € o tipo de depoimento que deixa muita gente
com a pulga atrdas da orelha. Que historia € essa de Deus ajudar
o cara a escrever uma historia de sucesso? Como assim? Serad
que houve uma intervengdo divina? Sera que ele orou, entdo, e
Deus ouviu e o ajudou e o abengoou de maneira tal que ele
venceu? [...] Sera que funciona? Sera que essa historia de fé
traz a realidade alguma coisa, que no dia-a-dia produz algo?
Deus ndo era uma historia da carochinha contada pra aliviar a
dor dos oprimidos? A religido ndo é o opio do povo? [..] Eu
quero te dizer que a gente esta aqui pra desperiar a tua fé e fteu
interesse, porque ta na hora, eu quero te dizer, esta na hora de
vocé ter a tua experiéncia com Deus. E pra te gudar eu quero

citar um texto biblicof...].
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Podemos ressaltar que, como outros programas religiosos, a exemplo da
Igreja Universal, solicitam sempre que o telespectador va em alguma das suas

igrejas, como lembra Campos (1999).

E, finalmente, Rina encerra o programa divulgando o e-mai/e o sife da igreja
que aparece no rodapé da tela. Lembra que o culto é transmitido via internet, e que
se pode através dela entrar na radio da igreja. Ele diz: “entra e curta uma ‘sonzeira

de primeira . Deus abencgoe e te espero no proximo programa”.

O programa termina como na abertura. Aparecem o0s nomes da equipe
técnica em caracteres subindo na tela, a trilha € a mesma, e o encerramento mostra

os logotipos da Bola de Neve Church e da “Bola TV”.

2.6.2. Programa “Clip Gospel Show”

A musica é utilizada ha muito tempo como forma de louvor e aproximacao do
homem a Deus. E uma expressdo de fé em qualquer uma das denominagdes
religiosas. Os catolicos carismaticos e evangélicos a utilizam com muito mais énfase
em seus cultos e eventos. Bandas de musica religiosa, em maior parte voltadas para
0 publico jovem, vém se multiplicando nas igrejas e nos programas religiosos na TV.
Um bom exemplo disso é a igreja Renascer, que se utiliza fortemente da musica

gospelem seus templos, eventos e nos programas de televiséo.

O programa “Clip Gospel Show” é veiculado na Rede Gospel de Televisao,
diariamente, as 16h30, e reexibido aos sabados as 15 horas, sendo pioneiro no
género na televisédo brasileira, segundo a Renascer. Apresenta musica, informacgéao,
entrevistas, videoclipes e as novidades do cenario gospe/ha mais de 15 anos no ar.
Convidados especiais, bandas, cantores, Dj’s que fazem o som movimentar no meio

gospel sdo os entrevistados do “Clip Gospel Show”. O ponto forte do programa € a
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musica. “A musica exerce um papel importante na atual propagacdo das

denominacgdes religiosas, sobretudo no segmento juvenil” (Souza, 2005:10).

Os apresentadores sdao a pastora Fernanda Hernandes, o cantor Marcelo
Aguiar e o DJ Mitchu, que trazem para a televisdo as novidades musicais do meio

gospel/nacional e internacional, clipes, games e entrevistas.

Fernanda Hernandes Rasmussen, chamada por Fé&, filha do casal Estevam
Hernandes (apéstolo) e Sénia Hernandes (bispa) da Igreja Evangélica Renascer, é
apresentadora do programa “Clip Gospel Show”. Fernanda comanda o programa,
que antes era veiculado pela extinta Rede Manchete de Televisao. A apresentadora
demonstra bom humor e empatia com os jovens. A apresentagao é dividida com

Marcelo Aguiar, o cantor de misica sertaneja'®.

Em janeiro de 2000, Marcelo Aguiar se converteu a Igreja Renascer e
comegou uma nova etapa em sua vida. Depois de alguns meses, foi convidado por
Soénia Hernandes para fazer parte do Renascer Praise e do grupo de louvor da
igreja'®. Com varios CD’s gravados pela Gospel Records (gravadora da Igreja
Renascer), hoje, é conhecido também no mundo da musica gospel/ Cangdes
evangélicas acompanhadas com sanfonas, violas e violdes tém caracterizado seu

estilo dentro desse género musical.

Outro participante do programa € o DJ Mitchu, que, além de apresentador, &
produtor do programa. Ha mais de 12 anos, Mitchu realiza eventos musicais, além
de participar de acontecimentos da noite gospe/de Sao Paulo e do Brasil. Foi o DJ
“pioneiro na implantagéo nas igrejas do ‘evangelismo eletrénico’, incluindo a musica
eletrbnica gospel/ com efeitos visuais e sonoros em uma festa com direito aos ‘bits

acelerados’ das baladas mais agitadas”. Essa festa tem o objetivo de “fazer os da fé

193 Maiores informagdes vide <http://www.marceloaguiar.com.br>. Acesso em: 19/03/08.

1% Renascer Praise, evento gospel realizado pela Igreja Apostolica Renascer em Cristo para gravagio anual de
CD e DVD gospel. Um grupo que ha mais de 14 anos vem inovando na musica gospel. Reunem milhares de
pessoas na gravagdo do CD e DVD. O show de gravacgdo do Praise 13 aconteceu no Ginasio do Ibirapuera com
uma mega-produg@o. No dia 13 de outubro de 2007 aconteceu na sede da igreja Renascer em Cristo a gravacao
do 14° trabalho do grupo. Desta vez a inovagao ficou por conta de a gravagao ter sido feita simultaneamente em
dois paises. Dos Estados Unidos, por estar cumprindo pena domiciliar, a bispa Sonia Hernandes ministrou,
através de telGes direto da Florida, cada louvor, como faz todos os anos. No Brasil, musicos ¢ instrumentistas
tocaram e cantaram sob o comando da lider em Miami. A cada ano, um novo trabalho ¢ realizado.
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permanecer na ‘casa do Senhor sem se desviar para baladas mundanas e o

fundamental, evangelizar’, explica o DJ'®.

Mitchu estd na Rede Gospe/de Televisao e no programa “Clip Gospel Show”,
ao vivo, desde fevereiro de 2005 como DJ. Com sua sonoplastia, interage com o
apresentador do programa e a platéia através de musicas, efeitos, vinhetas e
games. Com seu estilo alegre e divertido, vem movimentando os jovens evangélicos
em um dos programas religiosos mais agitados da televisdo'®. Com seu som,
Mitch( agita a platéia participante do programa. E responsavel pelos games entre as
equipes e pela marcagdo das bandas para apresentacdo na arena (palco do

programa Clip Gospel).

A abertura do Clip Gospel mostra um desenho animado, tendo como fundo
uma musica de agado. Um tanque de guerra vem rodando em uma pista asfaltada por
um deserto rodeado de cactos. O tanque solta circulos coloridos pelo escapamento,
ao invés de fumaca. A medida que o tanque percorre a pista, a areia amarela do
deserto transforma-se em grama verde, e os cactos, em flores. Ao lado da pista
aparece um outdoor com fundo preto e a imagem de uma caveira. O tanque solta
um tiro no oufdoor, a imagem da caveira passa a ser uma bateria de conjunto

musical tocando, o fundo preto transforma-se em colorido.

O tanque continua seu percurso, atirando em mais oufdoors. Mais uma vez o
tanque atira na caveira, que se transforma em instrumento musical (um pistdo). E o
fundo de preto transforma-se em colorido. Assim segue, tiro apés tiro, os outdoors
transformando-se de caveiras em instrumentos musicais. O tanque continua seu
percurso, atravessa um portal, onde a estrada termina em um muro de pedra. Uma
placa anuncia “fim da linha”. O tanque atira no muro, o destréi e o ultrapassa. Mitchu

explica:

O deserto representa a vida de problemas e sofrimento, rodeada de
espinhos que causam dor. O tanque atirando é a palavra de Deus,

/sto € o Evangelho, que por onde passa transforma a secura e a
aridez em terra fértil e cheia de vida. A escuriddo do outdoor e a

1% Mitchi <http://www.djmitchu.com.br>. Acesso em: 15/05/08.
19 Site Rede Gospel <http://www.redegospel.tv.br/clipgospel/quadros.htm>. Acesso em: 10/05/08.


http://www.tela7.com.br/2057/visualizar/conteudo.aspx?ID=21
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caveira representam o mau e a morte. Os tiros (Evangelho), por onde
passam transformam a morte e a escuriddo das trevas em vida
colorida e cheia de luz. Os instrumentos louvam a Deus, trazendo a
alegria. O tanque ndo solta fumaca mas formas coloridas em
movimento, pois tudo que vem de Deus € bom e cheio de vida. O
muro de pedra é o maior problema, algo impossivel de ser
ultrapassando, mas com Deus nido ha limites. O problema é
destruido e a pessoa o ultrapassa conseguindo a vitdria na vida.”””

O vocabulario utilizado é jovem. O programa comeg¢a com a saudagao da
pastora Fernanda: “Boa tarde, galera do ‘Clijp Gospel Show, cumprimenta o DJ
Mitchu e telespectador. “Boa tarde a vocé que esta ligado no Clip Gospel [...]", diz a

apresentadora.

O cenario é muito colorido. O fundo apresenta painéis abstratos em textura de
papel amassado aparentando pedra, iluminados por longas lampadas fluorescentes
coloridas, posicionadas verticalmente, e spofs multicolor ajudam a compor o cenario.
A iluminagdo estd sincronizada com o ritmo musical, variando de intensidade,
destaca e evidencia o dominio de cena e as atuagcdes individuais de cada
componente das bandas musicais. Entre um emaranhando de tubos metalizados,

pautas e notas musicais estda o nome do programa em grandes letras azuis.

O vestuario usado pelos apresentadores € despojado. Fernanda usa vestidos
com decotes, calgas compridas em lycra e macacao em cores vibrantes. Entretanto,
nada muito extravagante. Marcelo Aguiar usa, geralmente, cal¢ca jeans e camisa
esporte. Mitchu se apresenta sempre de camiseta, e as vezes usa boné. O vestuario
utilizado dos apresentadores é diferente de outros programas religiosos mais
formais. No programa “Show da Fé”, por exemplo, o apresentador R. R. Soares esta

sempre usando terno e gravata.

A apresentadora Ié as atragdes do programa em um /gptop que fica em cima
de uma bancada. Em seguida, solicita a participagao dos telespectadores, informa o

telefone e pede que liguem para concorrerem no quadro “Gincana”, que sera

17 Entrevista concedida por Mitcht ao autor deste trabalho em 5/05/08.
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descrito mais adiante, ou, eventualmente, para responder alguma enquete. O

numero aparece em caracteres graficos no rodapé da tela.

O DJ Mitchu, utiliza um fone de ouvido e um pequeno microfone, atua atras
de uma mesa de som. Ele é responsavel pelo som ao vivo. Segundo Mitchu, “essa é

uma novidade na programagao evangélica da TV”.

O programa € voltado a divulgagao da musica gospe/ pelo Brasil, ainda
segundo Mitchu. “Com isso atrai o publico jovem que gosta de boa musica gospel, e
carente de programas mais voltados para eles”'®. Cantores, bandas e artistas como
Michael W. Smith, Petra, News Boys, Robson Monteiro, Marcelo Aguiar, Burlap to
Cashmere, Renascer Praise, Resgate, Aline Barros, Mara Maravilha, Katsbarnea,
Cddigo C, Praise Machine, RM6, Militantes, Paulinho Makuko, Juninho do Banjo,
Rebeca Nemer, Soraya Moraes, Link 4, Groove Soul, Templo Soul, Big House, Soul
Dreams, Raiz Coral, Phantro, Apocalipse 16 (ex-Bardo), Pregador Luo, David

Fantazzini, Pr. Esdras Gallo e muitos outros ja passaram pelo programa.

Normalmente o “Clip Gospel Show” é realizado dentro do estudio e ao vivo.
Uma pequena platéia de jovens acompanha com palmas o quadro musical que
apresenta um conjunto, banda, cantor, ou um c¢/jp do mundo gospel. As musicas sao

variadas. O rock, o rap e o reggae nao ficam de fora do “espetaculo”.

A iluminacido é composta de spofs de luzes coloridas sincronizadas com as
cangdes executadas. Mudando de tonalidade conforme o ritmo da musica aliada a
fumaga de gelo seco, lembra as apresentagées de cantores e bandas musicais

seculares.

Na semana analisada (10/12/2008 a 14/12/2008), apresentaram-se cantores
conhecidos do mundo musical gospe/, como Marcio Foffu, cantando e tocando
violdo, Esdras Gallo tocando saxofone, a dupla Pregador Luo e bandas menos

conhecidas, como Plus Band, entre outras.

1% Conforme levantamento realizado em dezembro de 2007 pelo autor deste estudo, foi identificado somente um

programa de igreja neopentecostal veiculado na TV aberta VHF em Sao Paulo e dirigido ao publico jovem: o
“Bola TV”da Igreja Bola de Neve. Os demais programas voltados aos jovens sao veiculados por emissoras UHF.
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7

Outro momento do programa € o quadro “Gincana”, que apresenta
brincadeiras pelo telefone com dois telespectadores. Eles ligam e respondem cinco
perguntas de assuntos biblicos e de conhecimentos gerais. As perguntas e as
alternativas aparecem no video sobre fundo de areia e cactos (elementos presentes
na abertura do programa, conforme ja descrito). O telespectador, respondendo
corretamente, ganha prémios como CDs e DVDs de bandas e cantores gospe!.

Os quadros sao intercalados com videoclipes de bandas gospe/ e cantores
nacionais e internacionais. Os videoclipes sdo compostos de bandas jovens tocando
instrumentos, como bateria, teclado e guitarra. Na maioria das vezes, o rock gospel
€ acompanhado pela fumacga de gelo seco e iluminagéo vibrante, o que faz lembrar

as grandes bandas de rock do mundo secular.

O programa faz uma pequena gincana entre as equipes (platéia). Algumas
brincadeiras realizadas com os jovens, como Bola na Rede, Troca Letras, Bola
Certa, Caca Letras, Abra a Boca e Feche os Olhos, Memorize, entre outras, ajudam
a agitar a “galera”. Existem alguns programas sem a participacdo da platéia,
portanto, ndo ha também o quadro “Gincana”. Isso ocorreu na semana analisada (10
a 14 de dezembro de 2007).

Outro quadro do “Clip Gospel Show” é o “Arena Clip Gospel”’. Em todos os
programas, convidados debatem temas variados e atuais. As vezes o assunto
discutido pode ser também religioso. Em alguns programas ha participagdo da
platéia e telespectadores por e-mail ou telefone. Os participantes normalmente sao
pastores e lideres religiosos da Igreja Renascer e outras igrejas evangélicas,
cantores e componentes de bandas gospe/ e experts do assunto discutido. Os
convidados ndo estdo sentados em cadeiras atras de uma mesa, como normalmente
se vé em debates ou discussbes em programas religiosos de TV, mas em pufes
coloridos montados em semicirculo no palco. Os temas discutidos na semana
analisada foram: a) religiosos: “Louvor e Adoragao”, “Inveja” b) Assuntos gerais: “A
paquera’, “Toy art’, “Dog's Care”.
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No ‘Clip Gospel’, o testemunho nao é apresentado como um quadro, a
exemplo do “Bola TV” ou, como veremos no “Show da Fé”. Sua estrutura de
insercao sofre variagbes de um programa para outro, muitas vezes ele esta
embutido em uma entrevista, as vezes, em um debate. Fausto Neto (2004a:41)
explica que o testemunho aparece sempre adaptado as caracteristicas televisivas,

“mesmo que a sua estrutura de insercéo sofra variagoes”.

Para uma melhor visualizago, o Quadro 5 mostra cada parte do programa. E
possivel observar que o musical (clipes e musical no estudio) ocupa a maior parte do

programa, com 35 minutos, perfazendo 38,9% do total.

Quadro 5 Divisdo média de tempo do programa “Clip Gospel Show”

Partes do Programa Tempo aproximado

Discussao com convidados 30 minutos
Videoclipes 20 minutos
Musical no estudio 15 minutos
Participacao de telespectador por fone 10 minutos
Pregacao religiosa 10 minutos
Intervalo comercial 5 minutos

Total do programa: 90 minutos

Fonte: Acompanhamento pelo autor deste trabalho da programacéao
veiculada pela Rede Gospel TV de 10 a 14 de dezembro 2007.

O programa, segundo Mitchu, em determinada época do ano, ocupa-se em
realizar gravagdes externas. Nos meses de férias, sempre sao preparados
programas especiais, como os do verao 2006/2007, gravados em Salvador, Bahia. O
programa procura trazer personagens conhecidos do mundo evangélico, como o
campedo de boxe Popd e o casal, agora evangélico, Xanddy e Carla Perez. H4 um
intervalo comercial de sete minutos, ou, em alguns dias, dois de trés minutos e trinta

segundos.

A apresentadora 1€ um versiculo biblico e faz uma pequena pregacgéao. Dirige

também um convite ao telespectador para comparecer em uma das igrejas
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Renascer, e, nesse momento, na parte inferior da tela, em caracteres graficos, é
divulgada a Central de Informagdes com o numero do telefone através do qual os
telespectadores poderao ter informagdes dos enderegos das igrejas e esclarecer
outras duvidas. Informa também sobre o “SOS da Vida”, um servigo de atendimento

e aconselhamento da igreja.

Finalmente, a apresentadora agradece a equipe de produgdo do programa,
despede-se de Mitchu, da platéia e dos telespectadores. A forma de se despedir é
caracteristica: em close, leva a méo a boca e “solta um beijo” em diregdo aos
telespectadores, dizendo a expressao: “Aquele bejjo e fica na paz!”.

Como se pode observar, o ponto marcante do programa é a musica, um
recurso utilizado em abundancia pelo programa “Clip Gospel Show” e parece ser
usado como estratégia para atrair os jovens ao Evangelho. A musica gospel, é
“termo de origem americana, protestante e negra, que, no Brasil, rotula toda cangao
com mensagem crista, interpretada dentro e fora dos templos”, podendo ser MPB,
pagode rock, rap, reggae, soul, axé music, pop, entre outros, como explica Souza
(2005:65).

A utilizagdo da musica como instrumento de evangelizagdo nao é feita sé
pelos evangélicos. Souza (2005:71-75) lembra que “os catdlicos, especialmente os
carismaticos, utilizam-se dela”. Exemplo disso sdo as missas cantadas e os
chamados “jovens padres cantores”, Padre Antonio Maria, Padre Zezinho, Padre
Zeca e 0 pop star Padre Marcelo Rossi, “tido como fendmeno do mercado da musica

cristd. Padre Marcelo Rossi diz:

[...]Jeu sempre soube o valor da musica, o poder que a musica tem
de entrar no coragdo das pessoas. Porque a musica ja nasce com
Deus. Ja dizia um santo da Igreja no ano 400 d.C., Santo Agostinho:
"quem canta reza duas vezes". Entdo o cantar € a maior forma de
oracdo. [...] € fundamental a forca que a musica tem. [...] usar a
musica com um objetivo: trazer de volta a crianga, trazer de volta o
jovem e as pessoas afastadas. Entdo, para mim a musica € um
instrumento. Um instrumento para estabelecer um dialogo com
aqueles que nao vao mais a Igreja.

A musica é meu instrumento [...] A minha fungcdo é simplesmente
levar uma mensagem através de um instrumento. Eu canto para
evangelizar (Apud Souza, 2005:71-75).
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E possivel perceber que a mensagem evangelistica do programa “Clip
Gospel” é veiculada através da musica. A professora Dolghie acredita que, entre as
modalidades de programacgdes para jovens, “a musica continue tendo um destaque

especial”®.

2.6.3 O programa “Show da Fé”

Num mundo em que quase tudo é espetaculo, até a fé teve de virar show para
atrair o olhar das massas para a obra de Deus. Apoiado no sucesso de seu Show da
Fé, primeiro programa evangélico a conquistar horario nobre da televisdo aberta, o
missionario R. R. Soares, lider da Igreja Internacional da Graga de Deus, é também
lider em aparicdes na TV''°. Como mostra nosso levantamento da programagao
religiosa na TV aberta na cidade de Sao Paulo, numeros que poderao ser vistos no
Anexo 2 deste trabalho, a igreja da Graga ocupa a expressiva marca de 48 horas e

trinta minutos semanais na televisao, perdendo somente para a Igreja Universal.

Ha trinta anos, R. R. Soares apresenta programas religiosos na televisdo
brasileira. A Igreja Internacional da Graga veicula, dentre outros, o programa “Show
da Fé” na Rede Bandeirantes, de segunda a sabado, as 21 horas, ocupando 7 horas
semanais na programagao dessa emissora de TV. De pregacdes e oragdes
passando por novelas, até chegar nas apresentagdes musicais de bandas de musica
gospel, o programa caracteriza-se, de fato, como um Show de entretenimentos. E
também transmitido ao vivo, em rede nacional, pela RIT — Rede Internacional de
Televisao, pela Nossa Radio para os estados do Rio de Janeiro, Minas Gerais e Sao

Paulo e pela internet para todo o mundo.

Desde janeiro de 2003, a Igreja Internacional da Graga tem contrato firmado
com a TV Bandeirantes para a veiculagdo do programa, contrato esse que rende a

199 pesquisadora Jaqueline Ziroldo Dolghie, entrevista concedida ao autor deste estudo em 09/05/2008.
119 Joel Macedo, Revista Enfoque Gospel, fevereiro 2008, p. 30.
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Band cerca de R$ 25 milhdes ao ano, o que representa aproximadamente 10% do
faturamento da emissora. “E mais que as Casas Bahia, maior anunciante da TV,

gastam no canal”, diz Daniel Castro'"".

A audiéncia do “Show da Fé” na TV Bandeirantes varia de 3 e 4 pontos na
cidade de S3o Paulo, apresentando picos de 7 a 8 pontos''?. Considerando-se
esses indices de audiéncia em termos absolutos, parecem nao ter grande sentido,
entretanto, levando-se em consideragao que o horario que o programa € transmitido
concorre diretamente com novelas e a média no Ibope da TV Bandeirantes no
primeiro trimestre de 2007 registra 2 pontos, o resultado do “Show da Fé” tem
expressiva significagdo'™. Em certos dias de 2007, o programa ganhou em

audiéncia do SBT Brasil, programa jornalistico do SBT de Silvio Santos.""

O programa nao utiliza estudio de TV como os dois outros ja analisados. As
gravagoes sao realizadas na propria igreja-sede, no centro da cidade de Sao Paulo.
O salédo da igreja é o estudio, e o culto é parte importante do programa, ocupando
vinte minutos dele. A isso se somam as gravagdes de testemunhos externos e
pequenas novelas. Em linhas gerais, esse é o “Show da Fé”. Todos os detalhes do
programa passam pelos olhos de Soares. Ele define o que entrara em cada bloco,
desde o conteudo até o dia que o programa devera ir ao ar. A equipe técnica conta
com oito funcionarios, e trés na produgdo. Mas esse nuimero varia. As vezes mistura-

se pessoal também da RIT diz Graziela Guerra coordenadora geral do “Show da
Fé”115.

Analisaremos, detalhadamente, as diversas partes do programa “Show da Fé”
realizado por R. R. Soares e veiculado no dia 13/12/2007. A abertura é sempre
realizada com o publico participante do culto no templo. Com imagens aéreas, a
sorridente platéia acompanha com palmas a mdusica, que diz: “Estou seguindo a
Jesus Cristo, esse caminho eu nao desisto, estou seguindo a Jesus Cristo, atras néo

volto, ndo volto, ndo [...]".

" Daniel Castro ¢ colunista da Folha de S. Paulo. Informacdes Folha On-line de 15/02/2004.

"2 Dados publicados no catalogo comercial da RIT, como fonte: Datanexus 2004.

'3 Dados extraidos da folha Online audiéncia na TV aberta no 1° trimestre de 2007 de 02/04/2007. Disponivel
em <www 1.folha.uol.com.br>. Acesso em: 10/04/2008.

""" Retrospectiva 2007 disponivel em <http://portaldatv.clickbest.net/noticias/ler 293.html>. Acesso em:
20/03/2008.

!5 Entrevista concedida em 24 de julho de 2008 ao autor deste estudo.


http://portaldatv.clickbest.net/noticias/ler_293.html
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Sempre de terno e gravata, R. R. Soares inicia o programa solicitando ao
publico aplausos a Jesus Cristo. Em seguida, com a biblia apoiada em um pulpito,
comega a pregacgao da Palavra de Deus, composta de leitura de versiculos da biblia,
explicacbes e comentarios sobre essas passagens. Durante todo o tempo do
programa, uma jovem traduz em libras tudo o que é apresentado. Sua imagem fica
no lado inferior esquerdo do video, mostrando a preocupagado do programa em se

comunicar também com surdos e mudos.

Durante a pregacéao, Soares |€ trechos da biblia que aparecem em tela cheia.
Enquanto a pregagao prossegue, a cdmera mostra c/loses do pregador, panoramicas
do auditério e do altar. Com gestos leves e tom de voz sereno, Soares nao utiliza

girias. Apos vinte minutos de pregacao, passa para a outra parte do programa.

“VYamos agora a novela da vida real”, diz Soares. Esse € o nome do Quadro
que apresenta fatos veridicos da vida dos fiéis, apresentados como uma
“micronovela” de um so6 capitulo. A abertura apresenta uma musica de fundo
orquestrada que lembra o inicio de filme romantico hollywoodiano. Sobre um fundo
sépia, aparecem cenas do cotidiano, como sorriso de uma jovem, casal
conversando, casal se beijando, um jovem andando por um cemitério e uma biblia
sendo aberta. Cenas que remetem do humano ao divino, da vida a morte, lembrando
a necessidade da preparacéo através da Palavra de Deus (a biblia). E como se
Soares dissesse ao telespectador “essa preparagao vocé encontra aqui no programa

e na minha igreja".

Nesse episddio, de nome “Cuida de Mim”, a senhora Maria das Dores, fiel da
Igreja Internacional da Graca, conta o acidente que sofreu caindo de uma laje e
tendo recebido o diagnéstico médico de que iria fica paraplégica.'’®. As cenas sdo
gravadas com a prépria fiel representando o ocorrido, ela é a “atriz’ da novela.
Quando as imagens remetem ao passado, a cor sépia entra em cena. A participagao
de pessoas externas e a apresentagao de radiografias, exames médicos e atestados

s&o recursos para dar veracidade a historia. Uma vizinha é a “coadjuvante’, conta o

116 : : . .
Como forma de demonstrar ainda mais como ¢ apresentado os testemunhos nos programas neopentecostais,

descrevemos também este, que ndo € a narrativa analisada na Jornada do Herdi, ja visto.
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que viu, vé-se a foto de Maria no leito do hospital com uma enfermeira, ha o

depoimento do marido de Maria e a radiografia com o diagndstico médico.

Um narrador em off descreve a historia: “No quarto do hospital, Maria das
Dores conhece o programa “‘Show da Fé” e, por intermédio das palavras, aprende a
cura através do nome de Jesus’. Maria das Dores complementa: “A/ eu comecei
assistir o R. R. Soares la no hospital [...] e orando e determinando que o Deus que
eu tinha acabado de conhecer €le iria me salvar’. Maria continua descrevendo sua
rapida recuperacao: “Com dois meses, eu ja comecei a andar sozinha e estou aqui
empezinho, andando pra honra e gloria do Senhor’ Uma gravacao de Maria das

Dores andando na rua com seu marido e neto encerra o episddio.

Na continuagao, Maria estd sentada na igreja ao lado do marido contando
outras curas. “Jesus curou ela completamente [...] nos estamos no centro de
tratamento infensivo de Deus. Ele esta cuidando da gente, operando e quer operar
mais’, diz R. R. Soares.

O depoimento da fiel Maria das Dores revela nitidamente mais uma
caracteristica do pentecostalismo, a “cura divina”, como relatado com mais detalhes
no capitulo 1. O testemunho aparece sempre adaptado as caracteristicas de uma

emissao televisiva, como em um quadro do programa.

“Se vocé é chamado para ser patrocinador, ndo feche os olhos, ndo tampe os
ouvidos [...] diga, eu vou manter o ‘Show da Fé’ no ar’, diz Soares, solicitando aos
presentes colaboragao financeira. “[...] Se vocé tem aquela cerfeza, aquele desejo
no coragdo, hoje € o dia de vocé tomar posse da béngdo. Os irmaos vdo passar com
o papel e vocé vai preenchendd’, mostrando o boleto bancario a platéia. No rodapé
do video aparece em caracteres graficos: “Seja um patrocinador, ligue fone...”.
Soares continua explicando como preencher e realizar o depésito bancario. Todos
que ajudarem receberao a revista Graga ‘Show da Fée”.

“E vocé, que ja € um patrocinador e esse més ndo fez ainda a contribuigao,
nédo deixe de fazer, ndo dé ouvidos ao demdnio. Ndo se incline para ele porque ele

vai lhe contaminar. E Deus quer fazer de vocé uma béngdo’, diz Soares. Outra
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caracteristica do pentecostalismo apareceu nesse trecho do programa, a teologia da
prosperidade. Como vimos, o fiel contribui financeiramente e Deus, segundo Soares,
o retribuira, fazendo-o alcancar a prosperidade aqui na terra. Portanto é observado
que o pregador oferece a possibilidade de uma troca simbdlica, isto €, o fiel e o
telespectador ofertam financeiramente a igreja, depois disso, recebem as bengdes.
Seria como um investimento no reino de Deus e o “retorno garantido”, afirma

Soares.

“Vamos a primeira pergunta em nome do Senhor’, diz Soares. Estamos agora
no quadro “Missionario Responde”, onde perguntas de pessoas na rua sao
respondidas pelo missionario. A abertura do quadro € bem rapida, alguns segundos
somente. Muitos circulos amarelos, de todos os tamanhos, movimentam-se em
todas as dire¢bes na tela, cada um com uma interrogacéo dentro dele, e finalmente
surge no centro da tela o nome do quadro. Duas perguntas que foram gravadas na
rua com pessoas do povo sao langadas. Sao perguntas de cunho religioso, e Soares

as responde, baseando-se na biblia.

“Vamos agora abrir o coragad’, diz Soares. Esse € o nome do quadro em que
Soares responde as cartas enviadas por pessoas que tém duvidas sobre como agir
em determinados assuntos. Normalmente sdo assuntos de cunho intimo,
relacionados a namoro, familia, sexo, entre outros. Ao som de um chorinho que
lembra os anos 1940, o nome do programa aparece gradativamente, letra por letra,
rodeado por uma moldura em forma de flores sobre um coragdo. Com a imagem na
cor sépia, uma carta é escrita com uma caneta ponta de pena. A imagem remete ao
romantismo do século passado. Um narrador conta a pequena histéria, como se
fosse a prépria pessoa falando com o missionario. Soares reponde as duvidas no
altar da igreja, comenta o fato e sugere como a pessoa deve agir. Toma sempre

como base para o aconselhamento o Evangelho (Biblia).

“Vamos agora louvar a Deus’, diz Soares na apresentagdo do cantor ou
conjunto que ird participar do numero musical. Nesse dia um conjunto de “rock
evangeélico” animou a platéia. “Nds estamos na fase do rock de Jesus, e fem uns
rocks bonitos por ar’, diz Soares. Enquanto o conjunto se apresenta, a platéia, em

pé, acompanha com palmas e alguns passos da danca. E possivel aqui uma
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preocupagcdo em rejuvenescer o programa através de apresentacées de musica

mais jovem.

Soares, em seu programa, a divulga CDs com mensagens biblicas gravadas
por ele. Apresenta como sendo uma promogao que “gudou muitas pessoas a fazer
a fé funcionar e vai ajudar vocé tambéni. Informa que o prego esta bem reduzido e
pode ser pago em trés vezes sem juros. Pede que as pessoas liguem para o numero
de telefone que estd em caracteres graficos no rodapé da tela. “Aqui do lado tem o
Shopping do povo. Ali vocé encontra a promogdo, tem os CDs dos cantores, tem
livros de todas as espécies, vai ser uma béngdo grande na sua vida’, informa Soares
a platéia. Depois disso, anuncia a nova TV da Igreja, a “Nossa TV”, de que ja
falamos neste trabalho, convida o telespectador a realizar a assinatura, “€ s6 /ligar

para o numero que esta aparecendo na tela’, completa.

Chegou agora a hora da oragdo, “momento maximo e mais esperado do
programa”, diz a soci6loga Karla Regina Macena Pereira Patriota Soares. Soares
ora pelos enfermos, “usando toda a sua concentracdo na elaboragcdo de uma oracao
forte, cheia de palavras positivas e banhadas de toda a ‘autoridade’, que diz ter

recebido diretamente de Deus”, menciona Patriota (2005:2).

Ao som de uma cangdo gravada pelo proprio Soares, que diz “Senhor,

oramos agora, por todos que choram”, inicia, como ele chama, a oragao da fé:

Agora vamos ficar em pé€ para nos orarmos, pessoall Curve a
sua cabega, feche seus olhos. Ligue seu pensamento nos
ceus. [...] Pai, livra essa pessoa do erro e do pecado. [...] E eu
vou usar o poder que ele me deu para lhe ajudar agora. Eu
repreendo todo ataque maligno. Eu digo a vocé espirito da
derrola, solfe esse homem, solte essa mulher. Ndo oprima mais
essa pessoa. Eu estou lhe dando uma ordem agora, va embora

para nunca mais agir nessa vida. Sai todo mal em nome de
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Jesus Cristo. E vocé levanta as suas méaos e diga ‘obrigado,

Jesus” "

As palavras proferidas por R. R. Soares parecem transformar-se em
instrumentos de ligagcdo entre Deus e os fiéis. Nesse momento, os fiéis ficam
‘ligados” a vontade de Deus. Sao expressdes de poder e firmeza que induzem a
agao. Esta acao, resultado da fé que o fiel desenvolve e que o impulsiona em
direcdo a saude, e prosperidade. A autoridade sobre espiritos do mal, ordenando

sua saida também é identificada em sua oragao.

O Quadro 6 mostra os tempos médios de cada parte do “Show da F¢”

relatado acima.

Quadro 6 Divisdo média de tempo do programa “Show da Fé&”

Partes do Programa Tempo aproximado

Abertura 1 minuto
Pregacao religiosa 20 minutos
Musical 4 minutos
Novela da vida real 7 minutos
Abrindo o coragao 4 minutos
Missionario responde 4 minutos
Pedido de oferta 6 minutos
Comercial 7 minutos
Oracéo 4 minutos
Anuncios e chamadas 3 minutos
Total do programa: 60 minutos

Fonte: Acompanhamento pelo autor deste trabalho da programacgao
veiculada pela TV Bandeirantes de 10 a 14 de dezembro 2007.

7 Programa “Show da Fé” exibido no dia 14/12/2007 pela TV Bandeirantes.
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Muitas das caracteristicas do neopentecostalismo descritas por Mariano
(2005) podem ser identificadas no programa “Show da Fé”. Soares trava uma guerra
espiritual contra o diabo e seus representantes na terra. Em sua oragdo, quando
repreende o “ataque maligno”. Embora ndo fagca uma sessdo de exorcismo
declarada e visivel, o faz, de certo modo, quando se dirige ao “espirito de derrota”

com a expressao “va embora”.

Soares da énfase em sua pregagao a Teologia da Prosperidade, isto é, cré
que o fiel pode ser prospero, saudavel, feliz e vitorioso em todas as areas de sua
vida, ainda na terra. A crenga na cura divina é facilmente identificada, tanto nos
testemunhos como nas oracoes. Pode-se observar que os fiéis da platéia nao
evidenciam usos e costumes de santidade pentecostais. A utilizacdo de técnicas de
marketing e venda de servigos e bens simbolicos também podem ser identificadas.
Promove-se a venda de CDs e se solicita contribuicdo financeira atrelada as
béncéos: “Vocé tem aquela certeza, aquele desejo no coragao, hoje é o dia de vocé
tomar posse da béncao”.

O sucesso dos programas de TV mudou o ritmo de varias igrejas. Pudemos
constatar, nos cultos da Igreja Internacional da Graga, que tudo esta sob medida. A
iluminagao especial para transmissédo de TV esta direcionada a pontos estratégicos,
o pulpito é de acrilico, muitas vezes completamente transparente. Muito discreto, ele
nao tem que aparecer nesse show. O cenario é limpo, claro e leve, refletores
coloridos ajudam a compé-lo. As cameras estao posicionadas de modo a favorecer o
melhor registro visivel do pregador que, muitas vezes, fala diretamente a camera. O
pregador promove uma forma de espetaculo religioso centrado em sua propria
figura. Klein (2006:199) observa que “as missas e os cultos assemelham-se cada
vez mais aos shows televisivos de auditdrio, propondo uma idéntica interagao com a

platéia”.
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2.6.4. O programa “Fala Que Eu Te Escuto”

Todos os dias, a 1 da manha, o programa “Fala Que Eu Te Escuto” vai ao ar,
ao vivo pela Rede Record para todo o territério nacional. Trata-se de um programa
de debates e opinido no qual a producao previamente escolhe um tema e o coloca
em discussdo com os telespectadores. E ancorado pelo bispo Clodomir, que conta

com o auxilio de outros bispos da Igreja Universal.

O programa é realizado nos estudios de TV da Igreja Universal, na sede, em
Santo Amaro, Sdo Paulo. Apresenta imagens fortes e de impacto e aborda temas
polémicos. O programa do dia 12/12/2007 mostra varias cenas reais de suicidio,
pessoas se jogando de edificios e disparando arma de fogo no proéprio peito. O
programa tem atraido a atencdo até de incrédulos, comenta Ripardo (2006:1). A

maioria das imagens utilizadas no programa vem do telejornalismo da TV Record.

Mesclam-se debates ao vivo e simulagbées gravadas. “Questdes existenciais
ou sobre relacao familiar sdo apresentadas, em forma de dramatizacio, com artistas
amadores”, diz Fonseca (2003:185). Os temas sédo assuntos que tiveram destaque
na midia em geral, portanto sdo atuais. Participam do debate pessoas de religides
diversas e profissdes variadas, como médicos, advogados, psicélogos, professores
e artistas. A participacao do telespectador é através de e-mail e, principalmente, pelo
telefone, onde fica por varios minutos discorrendo sobre suas “mazelas” e
dificuldades da vida. Buscam consolo ou uma palavra amiga. No desenrolar de sua
explanagdo, a emogédo toma conta do participante, chegando, na totalidade das
vezes, as lagrimas. O apresentador quase nada fala, somente ouve o que é narrado
pelo aflito. Apds varios minutos, de exposi¢cao dos dramas pessoais, o apresentador
faz algumas perguntas ao participante e inicia sua fala de aconselhamento, que
sempre acaba em um destino certo: a IURD. Diante disso, parece que o programa
visa fazer com que o telespectador, pela emogao, se aproxime, se interesse e se

identifique com os fatos apresentados.
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O objetivo do programa é o seguinte, segundo a producéo’"®.

Levar as pessoas a pensar e refletir o cotidiano da sociedade, assim
como pelo ouvir um telespectador com problemas ajudar outras
centenas que estdo, naquele momento, passando pelos mesmos
problemas. Ndo sabemos, ao cerfo quantas pessoas foram
beneficiadas pelo programa. Ndo temos como fter essa estalistica,
mas, se pelo menos gjudarmos uma que for, j4 nos sentimos
realizados.

O apresentador do programa é um espetaculo a parte. Muito criticado por uns
e elogiado por outros, o bispo Clodomir dos Santos Matos, de 40 anos, faz o tipo
gala, usa brilhantina no cabelo e abusa do bordao "Eu estou aqui para escutar, ndo
para falar". Ele gosta de lembrar que a Universal o salvou do mundo do trafico.
Adolescente, ele trabalhava como "avido" no suburbio carioca de Rocha Miranda — a
giria se refere ao garoto que leva droga aos usuarios. O bispo entrou para a
Universal aos 17 anos, depois de ter sido preso trés vezes. Morou dois anos nos

Estados Unidos, onde aprendeu a fazer televisdo, num curso pago pela igreja’"®.

No ar ha mais de oito anos, o “talk-show religioso” tem formulas consagradas
na televisdo do mundo secular, isto é: violéncia, teledramaturgia e convidados
especiais. Um formato distante do televangelismo e proposta participativa
representam importantes elementos para seu sucesso. Com média de 4 pontos e
picos de até 7 pontos no Ibope, segundo informagbdes da produgdo, a marca é
considerada boa para o horario. “Um feito significativo para um programa religioso,
sendo esse o programa religioso de maior audiéncia entre o publico ndo-evangélico”,

completa o produtor.

Em uma avaliagao rapida e preconceituosa, "Fala Que Eu Te Escuto”
parece um programa tosco, trash, risivel, voltado para pessoas
desesperadas, de baixa renda, com suas promessas de resolver
todos os problemas - do desemprego a impoténcia sexual. Nao é

"8 Por solicitagio do componente da equipe de produgdo do programa “Fala Que Eu Te Escuto”, deixamos de
mencionar seu nome por estar terminantemente proibido qualquer tipo de informag@o, mesmo por motivos
académicos. Entrevista ao autor deste estudo em 18/03/2008.

9 Trecho extraido da Veja edigao 1651 de 31/5/2000. “Vocé fala eu ganho” por Ricardo Valladares.
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bem assim. A seu modo e ao publico a que se destina, ha uma dose
de profissionalismo engajado nos planos de poder da Igreja
Universal. O bispo Clodomir Santos age como um "ancora da CNN"
ao manter o sangue frio e o controle de cada musculo da face ao
ouvir algumas perguntas impagaveis de seus telespectadores
(Ripardo, 2006:1).

Percebe-se, no periodo analisado, a tendéncia de utilizarem da estratégia de
atrair fiéis para a Igreja Universal. “Comparega em uma de nossas igrejas”, “faca
uma corrente de oragcdo em nosso templo maior”, “participe em uma de nossas
reunides da familia” sdo expressodes utilizadas com freqliéncia pelo apresentador,
quando mostra, através de uma TV de LCD, as imagens do um culto realizado na

igreja-sede.

Mesmo com a proposta religiosa, o "Fala Que Eu Te Escuto" tem um foco
bem definido. Assume um teor jornalistico, colocando-se como um local de
discussdo de temas polémicos, especialmente comportamentais. Mais adiante,

descreveremos resumidamente os temas que foram ao ar na semana analisada.

Conforme pode ser observado no Quadro 7, a énfase maior é na interagao
telespectador/apresentador, seguida por debates no estudio. Entretanto, em alguns
programas, nao existem os debates, ficando o tempo de atendimento por telefone ao
telespectador bastante aumentado.

Quadro 7 Divisdo média de tempo do programa “Fala Que Eu Te Escuto”

Partes do Programa Tempo aproximado

Abertura 30 segundos
Apresentacao do tema do dia 12 minutos
Debates no estudio 18 minutos
Atendimento de telespectador 24 minutos
Oracéo 5 minutos
Encerramento 30 segundos
Total: 60 minutos

Fonte: Acompanhamento pelo autor deste trabalho da programagéo
veiculada pela TV Record de 10 a 14 de dezembro 2007.
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Com um discurso de forte apelo emocional, assumindo, freqientemente ares
de convencimento, o apresentador atende a telespectadora, que esta ao telefone.
Ela, aflita, e por vezes chega ao pranto, conta seus problemas, as perdas e os
fracassos. Apos alguns minutos escutando, o apresentador a aconselha. Descreve,
as promessas de Deus aos homens explicando que, através da fé, serdo
conquistadas, sdo bencdes materiais e espirituais: “A senhora precisa sair dessa
mesmice, precisa sair dessa prostracao que se encontra. Deus nao quer isso para
seus filhos [...]. Ele quer lhe dar muito mais do que a senhora perdeu, € promessa
dEle basta a senhora crer nisso [...].” diz o bispo Clodomir a telespectadora.
Utilizando um discurso de tom profético e envolvente, parece oferecer uma légica
discursiva capaz de motivar o telespectador a estabelecer uma alianca com Deus, e

com isso receber de volta tudo que perdeu.

Nas falas religiosas da TV, vemos ser estabelecida uma coeréncia
discursiva entre o discurso e a necessidade existencial através de uma
linguagem valorativa e motivadora abundante em promessas de
vitorias. Este falar “profético” fornece as condi¢cdes imprescindiveis
para a experiéncia religiosa como nexo entre a realidade e as
necessidades dos fiéis (Patriota, 2004:06).

Foram os seguintes temas exibidos pelo programa na semana analisada (de
10 a 14 de dezembro de 2007):

a) Jovens, baladas e tragédias: de quem é a maior irresponsabilidade? Das
autoridades, dos pais ou dos proéprios jovens? Quem culpar? Sera esse o resultado
da omissao das autoridades competentes?

b) Jovens, alcoolismo e tragédias: limitar o horario de consumo e funcionamento de
bares e casas noturnas resolveria o problema?

c) O tema hoje € vocé: “O sofrimento e a dor s6 vao até onde permitimos”. Grandes
estudiosos do assunto, como o psicanalista Sigmund Freud, considerado o pai da
psicanalise, comprovam a teoria descrita acima.

d) Violéncia urbana: Os indices dela ndo diminuem porque falta exigéncia popular,

vontade governamental ou ag¢ao policial ? Quando o assunto é violéncia, o Brasil

ocupa posicao de destaque. O pais € considerado, de acordo com dados divulgados
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pela Organizagao das Nagdes Unidas, ONU, como uma das na¢gdes mais violentas
do mundo.

e) Suspeita de traicdo: O melhor a fazer é investigar, dialogar ou separar? De acordo
com a maioria dos psicélogos, esse tipo de pensamento, desde que nao limite a vida
da pessoa ou que traga algum tipo de transtorno mais prejudicial, € absolutamente
normal, mesmo quando surge sem nenhuma causa aparente.

Finalmente o programa é encerrado com a béngdo do copo com agua
realizada pelo bispo Clodomir. Pode-se lembrar ai a velha tradicdo originaria do
programa de radio “A Hora da Ave Maria”, de Pedro Geraldo Costa. Os ouvintes, a
pedido do radialista, colocavam um copo de agua em cima do aparelho de radio, e
depois da bencao do padre Donizete, bebiam, o que era reconfortante, para quem
tinha f&."® Na TV, os pioneiros televangelistas norte-americanos, como Rex
Humbard, utilizavam também a oragdo do copo com agua. Entretanto, quando o

televangelismo chegou ao Brasil com essa pratica, ela ja existia.

1200 primeiro programa conhecido por utilizar a bengdo do copo com 4gua ¢ o programa catélico de radio “A
Hora da Ave Maria” dirigido pelo falecido radialista Pedro Geraldo Costa com a participacdo do padre Donizete
Tavares de Lima conhecido por padre Donizete, da cidade de Tambat/SP, que rezava pelos ouvintes, pelos idos
dos anos 1954-55. Quando correu a noticia de que milagres do padre estavam ocorrendo, Pedro Geraldo fez do
seu programa, na radio Nacional as 18 horas, o porta-voz do padre Donizete. Todo dia tinha a bengdo que o
padre dava. Alias, teve a ben¢do uma vez sé ao vivo, em que o padre compareceu ao estudio da Rua Sebastido
Pereira em Sao Paulo. Posteriormente ficou a gravacdao que era reproduzida diariamente. Mario Lopomo, Sao
Paulo minha cidade. Disponivel em <http:/www.saopaulominhacidade.com.br/list.asp?ID=463>. Acesso em:
10/07/2008.
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Capitulo 3

OS JOVENS E A PROGRAMACAO
NEOPENTECOSTAL DA TV

O Brasil vive hoje, numericamente, com a maior populagdo jovem de sua
histéria. Sdo mais de 34 milhdes de garotos e garotas entre 15 e 24 anos'’.
Particularmente a populagdo jovem do pais constitui-se em publico-alvo de uma
gama de estratégias de marketing, midia, industria de consumo e de lazer voltadas
exclusivamente para esse grupo. A religidao nao fica fora desse sistema; em especial

as igrejas neopentecostais.

A questdo juventude e religido € ampla, envolve muitos detalhes que
poderiam ser objeto de muitos estudos especificos. Aqui abordamos alguns
aspectos dessa problematica sociologica, isto €, o jovem e a programagao
neopentecostal da televisdo, que nao admite respostas absolutas, tanto pela
diversidade de comportamentos da juventude brasileira atual, quanto pela dinamica
que vem marcando profundas transformac¢des no campo religioso brasileiro nas

ultimas décadas.

O uso do termo “juventudes”, no plural, ja se tornou corrente para reconhecer
diferengas e desigualdades que marcam a experiéncia social dos jovens, com
relacdo a género, cor de pele/etnia, classe social, orientagdo sexual, escolaridade,
local de moradia (campo/cidade, centro/periferia), situagdo familiar, inser¢édo no
mundo do trabalho, diferengas de gostos e estilos, adesdo a grupos culturais e
politicos. Também com relagao a religido os jovens se diferenciam, diz a socidloga e
pesquisadora do Instituto de Estudos da Religido (ISER) Solange do Santos
Rodrigues (2007:1)

Como ja visto no capitulo 1, ao longo do século XX o catolicismo perdeu o
monopoalio religioso no Brasil, estabelecendo-se um pluralismo através de inumeras

igrejas evangélicas; religides mediunicas, como o kardecismo; religides orientais;

12l IBGE — Censo 2000 aponta 34.092.223 de jovens entre 15 a 24 anos.
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religides afro-brasileiras; diferentes espiritualidades que nado conformam instituicbes
religiosas como a Nova Era, entre outras. Portanto, estamos diante de dois campos
bastante complexos, diferenciados em seu interior - juventude e religido -, que

estabelecem entre si as mais diversas formas de relacionamento.

Diante dessa grande diversidade, nosso estudo nao é de carater generalizado
sobre juventude e religido, ndo abordando a juventude como uma categoria social
homogénea. Analisa jovens de quatro igrejas neopentecostais na cidade de Sao

Paulo.

3.1 O jovem e areligido

Em uma primeira analise quantitativa, os dados do ultimo censo geral da
populagdo do ano 2000 mostram que os jovens brasileiros se distribuem pelas
religibes de modo semelhante ao conjunto da populagado. Isso pode ser verificado

observando-se o Quadro 8.

Quadro 8: Distribuicdo dos jovens pelas religiosidades no Brasil

Denominagéo Populagéo Jovens
Religiosa brasileira 15 a 24 anos

Catdlica 124.980.132 73,6% 25.112.568 73,7%
Evangélica 26.184.941 15,4% 4.795.774 14,1%
Sem religido 12.492.403 7,4% 3.106.108 9,1%
Outras religiosidades 3.044.013 1,8% 566.913 1,7%
Espirita 2.262.401 1,3% 360.569 1,1%
Umbanda e Candomblé 525.012 0,3% 88.367 0,3%
Sem declaragao 383.954 0,2%

Fonte: IBGE Censo Demografico 2000.

Os dados dispostos no Quadro 8, mostram que nao ha diferenca na adesao
ao catolicismo, que permanece como religido majoritaria. A proporgéo de jovens que

declaram pertencer as igrejas evangélicas € um pouco menor que no conjunto de
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brasileiros de todas as idades. Nas demais denominagdes religiosas, também nao
ha diferengas a considerar. O que merece destaque é que entre os jovens ha maior
proporcao de pessoas que se declaram sem religido (9,1%): o indice é 25% maior
do que o de individuos sem religido no conjunto da populagao brasileira.

Entretanto, “isso ndo significa um crescimento mais acentuado do ateismo
entre os jovens”. Pesquisas recentes, utilizando abordagens qualitativas e
quantitativas, tém apontado que “a grande maioria desses jovens sem religido tem
crengas, busca uma proximidade com o sagrado, experimenta uma mistica, muito
embora nao se sinta identificada com uma religido em particular’, diz Rodrigues
(2007:1).

Entre os anos 2000 e 2001, as antropdlogas Regina Novaes e Cecilia Mello
realizaram um estudo na cidade do Rio de Janeiro, com 800 jovens que, entre outras
constatagdes, apontou que entre os jovens sem religido muito poucos se
apresentam como ateus ou agndsticos'?. O maior contingente é daqueles que tém
sido chamados de “religiosos sem religiao”: dos 20% de jovens que responderam
nao terem religido, a maioria tem sua crenga, porém nao é filiada a nenhuma

instituicéo religiosa. O Quadro 9 mostra como esse percentual esta dividido.

Quadro 9: Jovens sem religido.

Tem suas crengas, mas nao tem religiao 15,9%
N&o acredita nem deixa de acreditar em Deus (agnostico) 1,5%
N&o acredita em deus (ateu) 0,8%
Indeciso 1,8%

Fonte: Jovens do Rio: circuitos, crengas e acessos (2002). Regina Novaes e Cecilia Mello

O mesmo estudo aponta que as crengas descritas pelos jovens sao
disseminadas no imaginario religioso brasileiro, que tem forte influéncia do

cristianismo (Deus, Jesus Cristo e Espirito Santo), especialmente em sua vertente

122 Para maiores detalhes da pesquisa ver Revista Comunica¢des do ISER 57 (2002), “Jovens do Rio: circuitos,
crengas e acessos”. Escrita em parceria com Cecilia Campello Mello, apresenta os resultados de uma pesquisa
quantitativa com 800 jovens do municipio do Rio de Janeiro.
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catdlica (a Virgem Maria e os santos também foram crengas muito assinaladas),
sendo semelhantes aos demais jovens. Dos 800 brasileiros com idade entre 15 e 24
anos ouvidos, 98% disseram acreditar em Deus. Entre os que seguem alguma
religido, 33% escolheram sua fé por decisdo pessoal, sem interferéncia da familia, e

17% deles tinham mudado de religido ao menos uma vez.

Em 2004 foi realizada outra pesquisa sobre Juventude Brasileira'®, com a
participacdo de 8 mil jovens, em oito regides metropolitanas brasileiras, com
resultados semelhantes no que diz respeito ao perfil religioso: 54,9% se
identificaram como catélicos; 21,4% como evangélicos; 2,8% como espiritas e outras
opgdes (religides orientais, afro-brasileiras, judaica) tiveram percentuais menores
que 1%. Apenas 2% dos jovens declararam que ndo acreditam em Deus, e 14,3%
disseram que créem em Deus, mas nao tém religido. O fato que mais chamou a
atencdo na pesquisa foi que 28,5% dos jovens participavam de grupos, espagos
privilegiados de sociabilidade juvenis reunidos em torno de atividades religiosas
(42,5%), esportivas (32,5%) e artisticas — musica, danga e teatro (26,9%) foram as
mais citadas (Rodrigues, 2007:1). Portanto, o item religido foi apurado como fator

importante na sociabilidade juvenil.

Outra pesquisa sobre a religiosidade dos universitarios da PUC de Sao Paulo
foi realizada no ano de 2000 pelo professor Jorge Claudio, e vem confirmar as duas
outras pesquisas citadas'?*. Foram entrevistados 1.032 estudantes, que disseram
que “A fé é mais importante que as crengas e religides”, opinidao esta que ocupa a
terceira colocagcdo, com uma média de 6,44. Em nono lugar ficou “A verdade esta
acima das religides”, com a média de 5,80. Na 672 posicédo (penultimo lugar) ficou
“‘Exergco minha espiritualidade exclusivamente com o grupo da minha igreja”,
obtendo a média de 1,92. Portanto, para esses jovens universitarios a experiéncia
da fé ultrapassa os limites da instituicao religiosa, para eles, as religides ndo detém
0 monopdlio da verdade.

'3 Maiores detalhes sobre a pesquisa podem ser encontrados em Juventude Brasileira e Democracia:
participagdo, esferas e politicas publicas. Rio de Janeiro: Ibase/Polis, 2005. Os percentuais ndo fecham com
100% porque houve a possibilidade de o jovem dar mais de uma resposta.

' Maiores detalhes sobre a pesquisa, podem ser encontrados em Os universitarios e a transcendéncia — visdo
geral, visdo local. Jorge Claudio Ribeiro. REVER n. 2, ano 4, 2004 revista eletronica. Disponivel em: <
www.pucsp.br/rever/rv2 2004/t ribeiro.htm>. Acesso em: 12/07/2008.
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Quando o ISER apurou que 98% dos jovens criam em Deus, essa maioria
esmagadora desarma qualquer ceticismo em relagao a religiosidade dessa geragéao.
Conforme a antropdloga Regina Novaes, do ISER, “talvez o correto seja dizer
‘espiritualidade’, pois a fé & hoje muito mais uma questao de escolha pessoal do que
era nos tempos do vovd, quando a garotada ia a igreja por imposigao familiar e
social’. Hoje, os jovens elegem a propria fé. "Como a decisdo € deles, a
religiosidade dessa geracdo tende a ser muito mais forte que nas décadas

passadas", completa Novaes'?.

Hoje isso ocorre com os filhos de uma geragédo que, trinta a quarenta anos
atras, fugiu da religido institucionalizada. O jovem, até os anos 1960, principalmente
no meio evangélico protestante brasileiro, mesmo cursando a universidade,
continuava na igreja. Depois, com o aumento de denominacdes religiosas, as
igrejas, principalmente as do protestantismo histérico tradicional, tiveram diminuido o
numero de jovens nos quadros de membros. “Bastava o jovem entrar em uma
universidade que rompia com a igreja protestante. Isso em fungdo da carga de
critica, ao acesso as novas informacdes e ao aumento do materialismo na
sociedade”. O jovem, ao entrar na universidade, se afastava da igreja. “Os que
ficaram foram os adolescentes. Isso vai permanecer durante os anos 1980 até o
comego dos anos 1990, quando aparecem igrejas especialistas em trabalhar com
esse publico” comenta o professor Leonildo Silveira Campos. “Hoje, 0 movimento é
no sentido inverso, ha um aumento do numero de fiéis, especialmente os jovens”,

completa.’®.

3.2 As muitas estratégias da midia neopentecostal

O sucesso dos neopentecostais ndo pode ser pensado sem levar em
consideragdo o uso de midias como o radio e a televisdo. Apesar da eficiéncia dos

préprios fiéis em angariar novos adeptos para a igreja, muita gente ndo tem contato

' Entrevista da antropologa Regina Novaes a revista Veja, edigio especial jovem, julho, 2003.
126 Comentarios do Prof. Leonildo Silveira Campos na Banca de Qualificagio deste trabalho em junho de 2008.
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pessoal com pentecostais. E nesse ponto que entra a midia. “Ao entrar nos lares dos
brasileiros, ela pode fazer esse trabalho de atragao para os cultos em maior escala”,
explica o sociélogo Ricardo Mariano, que ressalta, porém, que ndo é qualquer uso
da midia que se mostra eficaz: funcionam, sobretudo, os testemunhos em
detrimento dos sermdes'?’. Veremos a seguir se essa estratégia funciona também

quando o publico-alvo € o jovem.

Como vimos anteriormente, foi no final do século XX que as igrejas
superaram a oralidade em seus processos de comunicac¢ao. A partir dos anos 1980,
0s neopentecostais surgem com fome voraz pela midia televisiva. Inicialmente a
estratégia utilizada era a compra de horarios no mercado. Entretanto, em face das
imposicdes colocadas pelos donos das emissoras, como aumento no preco, horario
restrito, entre outros, as igrejas passam a adquirir suas proprias midias e entre elas
as emissoras de televisdo. A estratégia parece ter dado certo. Igrejas pentecostais
formaram verdadeiros impérios comunicacionais, como € o caso da Igreja Universal

do Reino de Deus.

Contudo, a construcdo e manutencao desse império midiatico custa caro, e
buscar recursos financeiros passou ser um desafio a ser enfrentado por essas
igrejas. “Pressupomos que a saida foi pressionar os fiéis dos templos locais a
aumentarem as suas ofertas”, diz o professor Leonildo Silveira Campos. Para se

captar recursos usa-se a Teologia da Prosperidade,

Os pastores passam a trabalhar por metas e produtividade, e o
marketing se sofistica a cada dia. Com tais estratégias essas igrejas
conseguem um numero significativo de “colaboradores” e de
participantes em rituais litirgicos dispostos a dar tudo em troca da
satisfagdo de seus desejos materiais e espirituais. Do bolso deles o
dinheiro flui sem custo algum, garantindo a receita das emissoras de
radio e de televisdo. Tudo isso ocorre sem pagamento de quaisquer
impostos para um Estado cada vez mais faminto por recursos. Para
alguns analistas estd ocorrendo uma “santa lavagem de dinheiro”.
Mas, na visao dos pastores, bispos e apdstolos, esse € o prego a ser
pago pela “expansdo do Evangelho” em uma sociedade marcada
pela logica do mercado (Campos, 2008:s.p.).

127« Brasil para Cristo”. Mara Figueira, Revista Sociologia, ano 1, n. 7, p. 5-59, 2007.
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A Teologia da Prosperidade, decerto, cumpre papel de extrema importancia
na captagao de recursos financeiros. Fonseca (1997:177) observa que a constituigao
de ‘“igrejas-empresas, holdings da fé, &€ uma necessidade determinada pela
presenca na midia”. Portanto a Teologia da Prosperidade, disseminada no meio
evangélico brasileiro por igrejas neopentecostais, surge intimamente associada ao
televangelismo. “Pressionados pelas despesas crescentes de seus projetos, que
foram se tornando cada vez mais ambiciosos, os televangelistas refinaram as formas
de levantar fundos, integrando os apelos financeiros a teologia”, argumenta Mariano
(2005:152). A igreja opta por seguir a légica de mercado para defender seus
interesses institucionais e superar a concorréncia, e, digamos, “uma concorréncia
entre agéncias midiaticas” (Campos, 2008:s.p.). Para ampliar sua eficiéncia
evangelistica na conquista do imaginario jovem, as igrejas n&o se limitam a investir
na midia e a pregar com afinco a mensagem religiosa. Procuram também “falar a

lingua” desse publico-alvo.

Jovens lideres evangélicos, dispostos a “falar a lingua” do jovem e a mudar o
esteredtipo que se tinha dos crentes, promoveram, nas décadas de 1970 e 80, uma
verdadeira transformacdo comportamental na maneira de viver o Evangelho. Foi
assim que surgiram, a partir dessa época, igrejas de cultos menos formais, com
muita musica e espontaneidade, “o que atraiu gente cansada das regras das igrejas
mais tradicionais”, como foi o caso da Comunidade Evangélica de Goiania (1976),
que hoje se chama Sara Nossa Terra, liderada pelo estudante Robson Rodovalho,
como vimos no Capitulo 1. Essas mensagens, mais liberais, trouxeram pessoas
resistentes ao Evangelho, como a classe média, artistas e atletas. Em S&o Paulo, a
igreja Cristo Salva, dirigida pelo pastor Cassio Colombo, ja nessa época trabalhava
com a reabilitacdo de jovens desajustados e dependentes de drogas. O trabalho

levou a criagao de diversas outras igrejas como, por exemplo, a Renascer.

A Igreja Renascer em Cristo, que, utilizando como ferramenta de evangelismo
a musica gospel, termo que passou a definir todo um estilo de vida, em pouco tempo
reuniu jovens de diversas “tribos urbanas”. Cultos de perfil alternativo também eram
a caracteristica da Comunidade Evangélica da Zona Sul, no Rio. Criada na década

de 1980 como “uma igreja sem cara de igreja, ela ajudou a derrubar o mito de que o
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Evangelho era coisa de velho ou de pobre” (Cesar e Stefano, 2006:45). Em qualquer
igreja moderna €& possivel constatar que a liturgia sempre comega com hinos,
corinhos ou canticos de louvor e adoracdo. O movimento chamado louvor e
adoracao, hoje disseminado em igrejas de todo o Brasil e muito apreciado pelos
jovens, esta inserido fortemente nas comunidades evangélicas. Esse movimento

pode ser identificado nos programas religiosos da TV.'#®

Grande parte dos frequentadores dos cultos evangélicos tem menos de 24
anos. Ha igrejas neopentecostais que, como vimos, langam ofensivas de marketing
criadas especialmente para fiéis mais jovens, como a Renascer em Cristo e a Bola
de Neve Church'®. Missas catolicas da renovacdo carismatica s3o animadas em

ritmo de rock, fecno e rap.

3.3 A pesquisade Campo

Diante da realidade complexa do tema, e com o propdsito de proporcionar
maior familiaridade com o problema com vistas a torna-lo mais explicito, foi realizada
uma pesquisa de campo junto aos jovens das igrejas neopentecostais, descrito com

detalhes mais adiante.

128 A origem da “equipe de adoragdo” remonta a fundagdo da Capela do Calvario em 1965. Chuck Smith, o
fundador da denominagdo, comegou um ministério para “hippies e surfistas”. Smith convidou hippies
convertidos a tomar suas guitarras e tocar sua musica agora redimida na igreja. Ele deu a contracultura uma base
para sua musica — permitindo-lhes tocar e fazer exibi¢des aos domingos pela noite. A nova forma musical
comegou a ser chamada “louvor e adora¢do”. Mais detalhes ver: Frank Viola, Cristianismo Pagdo: Origens das
Prdticas de Nossa Igreja Moderna, cap. 6, p. 241, Present Testimony Ministry, 2005.

12 Maiores informacdes vide, revista Veja, “Garotos de &, edigdo especial jovem, julho, 2003.
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3.3.1 Metodologia

Foi realizada na cidade de S&o Paulo, entre os dias 8 e 16 de novembro de
2007, uma pesquisa de campo de natureza quantitativa, tendo como instrumento de
coleta de dados um questionario com perguntas abertas e fechadas, aplicado a
quatrocentos jovens, com idades entre 15 a 24 anos, frequentadores de quatro
igrejas evangélicas neopentecostais. Portanto, cem jovens de cada igreja, divididos

em 50% do sexo masculino e 50% do sexo feminino.

Por serem igrejas de grande visibilidade com programacéo na TV, as
escolhidas foram a Igreja Apostdlica Renascer em Cristo, a Igreja Internacional da
Graga de Deus e a Igreja Universal do Reino de Deus. A Bola de Neve Church foi
também escolhida por ter grande parte de seu rol de membros composto de jovens,
satisfazendo plenamente o recorte deste estudo.

As dificuldades para a coleta de dados no desenvolvimento da pesquisa de
campo foram muitas. A aplicacdo de empenho e esforco teve que ser redobrada,
pois pesquisadores nas igrejas evangélicas sao confundidos com jornalistas e,
estes, parecem nao ser bem-vindos por la. Mesmo enviando oficio da instituicdo de
ensino comprovando a necessidade e o objetivo académico deste trabalho,
inumeros telefonemas e e-mails foram insuficientes para agendar atendimento ou

conseguir qualquer informagao, dificultando a producéo da pesquisa.

Exceto na Igreja Internacional da Graga, em que nossa entrada no templo foi
permitida para a coleta de dados, na Bola de Neve e na Renascer foi autorizada,
porém, somente se realizada do lado de fora da igreja, isto é, na calgada, fato que
tornou todo o procedimento ainda mais complicado. Na Igreja Universal, sob a
alegagao de que “jornalistas ndo comprometidos com a verdade distorcem os fatos
em favor de uma midia ndo isenta”’, nenhum integrante da igreja, em hipdtese
alguma, tem autorizagdo para dar entrevistas a quem quer que seja e sob qualquer

alegacao'. Especialmente na Igreja Renascer, possivelmente pelo periodo

139 Informagdes de obreiro da IURD que solicitou ficar anénimo.
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turbulento que atravessam em face da prisdo de seus lideres nos Estados Unidos,
conseguir informagdes tornou-se tarefa ardua. O desenvolvimento desta pesquisa s6
foi possivel gragas a muita insisténcia e a colaboragdo de alguns amigos
frequentadores dessas igrejas. Quanto as entrevistas com a produgcdo dos
programas de TV, foram igualmente dificultosas. Os entrevistados n&o querem se
comprometer em falar e divulgar alguma informag&o, pois, parece esbarrar na

questao das estratégias de mercado, e estas ndo podem ser expostas.

Dificuldades experimentadas neste campo de estudo n&do sdo assunto novo.
Muitos pesquisadores relatam deparar-se com esses obstaculos no decorrer de seus
trabalhos de campo. Isso € motivo de lamento, pois essas restricbes nao colaboram
para o desenvolvimento da ciéncia e para um melhor entendimento cientifico desses

fenbmenos sociais.

3.3.2 O perfil dos jovens pesquisados

Com a intengédo de descobrir como é o perfil dos jovens freqlentadores das
quatro igrejas neopentecostais, comegamos investigando o grau de instrugéo deles.
As respostas, mostram que dos 400 jovens de 15 a 24 anos entrevistados, todos
estudam ou estudaram, sendo que 93 (23,3%) tém o ensino fundamental, 208
(52,0%) tém o ensino médio e 99 (24,7%) estdo no ensino superior. Analisando cada
uma das igrejas separadamente, os resultados se equivalem, podendo ser
observado um numero um pouco maior de jovens com curso superior na Bola de
Neve, 33 (33%), e menor na Igreja Universal, 18 (18%). Talvez isso possa ser
explicado pelo fato de a Igreja Bola de Neve ser dirigida mais para a classe média, o
que nao acontece na Universal. O Grafico 4 oferece uma visualizagado do grau de

instrugao, individualizada por igreja.
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........ Grafico 4:Grau de instrucédo dos jovens por denominagéo religiosa.

Grau de Instrugédo
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Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

A maioria dos jovens, 171 (42,8%), respondeu estudar em escola publica, 104
(26,0%) utiliza-se de ensino particular e 125 (31,3%) nédo estdo estudando. Quando
segmentamos os resultados por igreja, € a Universal que apresenta maior numero
de jovens em escola publica (55,0%), e é na Bola de Neve que esta o maior niumero
de jovens na escola particular (42%). Isso pode ser explicado, dentre varios motivos,
pelo fato de nessa igreja estar inserido maior numero de jovens de renda familiar
mais elevada, ao contrario da Igreja Universal, onde foram encontrados jovens de

menor renda familiar, como se vera mais adiante.

O percentual geral de jovens que nao estdo estudando (31,3%) refere-se,
como vimos, aos jovens que ja concluiram o ensino médio, 208 (52%). Estes
aguardam ingressarem no ensino superior sendo um periodo em que a juventude
esta fazendo cursinho preparatério ao vestibular. O Grafico 5 oferece uma

visualizagao individualizada por igreja.
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Gréfico 5: Escola Publica X Particular
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Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

Quando perguntamos sobre o trabalho, 235 (58,8%) do total geral de jovens
declararam estar trabalhando e 165 (41,3%), ndo. Quando analisamos
individualmente cada igreja, podemos notar um leve aumento do numero de jovens

trabalhando pertencentes a Igreja Bola de Neve 68 (68%).

E na Igreja Universal que encontramos mais jovens que ndo estdo
trabalhando (52%). Na Igreja da Graca e na Renascer os numeros dos que
trabalham e dos que ndo estdo trabalhando se equivalem; na Renascer (56%)
trabalham para (59%) da Igreja da Graga, os que ndo estdo trabalhando na
Renascer sao (44%) e na Igreja da Graga séo 41%. Isso pode ser verificado com

mais detalhes no Grafico 6.
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Grafico 6:Trabalho dos jovens por denominagéo religiosa.
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Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

No tocante a renda familiar, da totalidade dos jovens entrevistados, 43
(10,8%) disseram que sua renda familiar estd em um salario minimo, 162 (40,5%)
entre 2 e 5 salarios minimos, seguidos por 142 jovens (representando 35,5%), que
responderam situar sua renda entre 6 e 10 salarios minimos, e 53 (13,3%) que
afirmaram que sua renda familiar € de 10 salarios minimos ou mais. Entre as quatro
igrejas pesquisadas, a Universal é a que mais jovens tem na menor faixa de renda
(18%), e a Bola de Neve é a que tem mais jovens na maior faixa de renda, isto é,
20% do total dessa igreja. E na faixa intermediaria, isto ¢, de 2 a 5 salarios minimos,
que esta a maioria dos jovens da Igreja da Graga, Renascer e Universal. Esse caso
nao se repete na Bola de Neve, onde a maioria dos jovens (51%) respondeu estar
na faixa de renda entre 6 e 10 salarios minimos. As informagdes detalhadas por
igreja podem ser verificadas no Grafico 7.
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Grafico 7:Renda familiar dos jovens por denominacéo religiosa.
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Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

3.3.3 Relagédo Juventude e programas religiosos da TV

Fizemos uma série de perguntas aos jovens frequentadores das igrejas em
relagado ao uso da televisdao na pratica neopentecostal. Com base nas respostas dos
entrevistados, temos algumas pistas para compreender de que forma os jovens
neopentecostais de Sdo Paulo véem a insergao de suas igrejas na midia televisiva,

como esses usos sdo entendidos e apontados por eles.

3.3.4 Importanciado usoda TV

A utilizagdo da televisdo € uma das maiores unanimidades entre os jovens.

Em nosso questionario, 92,5% responderam afirmativamente a pergunta: “Vocé
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considera importante a existéncia de programas religiosos na TV?” Posicionaram-se
indiferentes 4,5% dos respondentes, apenas 3,0% responderam negativamente. O

Grafico 8 demonstra esses numeros.

Grafico 8: Importancia do uso da TV pelo jovem.
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Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graca e Universal em novembro 2007

Independentemente da faixa etaria, a maioria absoluta considerou valida a
presenca das igrejas e de seus lideres na TV. H4& uma distribuicdo semelhante de
respostas afirmativas entre a Igreja Universal, Renascer e Igreja Internacional da
Graga. No resultado geral, dos 30 jovens que se posicionaram negativamente ou
indiferentes, 28 estdo na Bola de Neve. Talvez esse resultado possa ser explicado
por ser essa igreja, entre as quatro pesquisadas, a que menos tempo tem de

programagao na TV — somente trinta minutos semanais, e de madrugada!

Na semana de 13 a 19 de julho de 2008, entrevistamos quatro jovens, um de
cada igreja, para saber sua relagédo com programas religiosos da TV: Ana, 22 anos,
auxiliar de escritdrio, ex-catdlica, dois anos frequentando a Bola de Neve; Renato,

19 anos, estudante, ex-catdlico, frequienta ha dois anos a Igreja Renascer; Claudia,
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19 anos, ex-catdlica, estudante, freqlenta a Igreja da Graga ha trés anos; Fernando,
23 anos, estagiario, ex-espirita, freqienta a Universal ha trés anos. Ao longo do

texto serdo inseridas algumas afirmagdes feitas por esses jovens.

Para os quatro jovens que entrevistamos mais profundamente, as igrejas
devem estar na televisdo. O objetivo dessa presenca é o de prioritariamente,
evangelizar os ndo evangélicos e transmitir ensino ou inspiragdo para o0s

evangélicos.

3.3.5 A audiéncia jovem dos programas neopentecostais

Com o objetivo de saber se o jovem que nao esta vinculado ou nao frequenta
nenhuma instituicao religiosa assiste aos programas religiosos da TV, perguntamos
a eles: Vocé assistia a algum programa religioso da TV antes de sua conversao? O
Grafico 9 mostra que 317 jovens (79,3%) responderam negativamente e 83 (20,7%)

afirmativamente.

Analisando os resultados por igreja, notamos que 92% dos jovens da Bola de Neve
responderam n&o assistirem a programas religiosos da TV, vindo em seguida a
Renascer, com 77%, a Igreja da Graga, com 75%, e a Universal, com 73%. Com
resposta afirmativa temos 27% para Universal, 25% para a Igreja da Graca, 23%

para a Renascer e somente 8% para a Bola de Neve.

Dos 83 jovens que assistiam a programagao de TV notamos que 71% estéo
na faixa entre 23 e 24 anos, indicando haver aqui uma relagdo diretamente
proporcional a idade, isto €, quanto menor a idade, menos assistem aos programas

religiosos da TV.
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Grafico 9: Audiéncia juvenil dos programas religiosos antes da converséao
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Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graca e Universal em novembro 2007

Quando questionados sobre os motivos pelos quais ndo assistiam aos
programas antes da filiagdo a igreja, 47,5% responderam nao ter interesse por esse
tipo de programa, 38,5% alegam nao gostar e 14% nem conheciam essa

programacao.

Perguntados se hoje assistem aos programas religiosos da TV, a situagéo
inverte-se: 332 (83%) afirmam assistir e 68 (17%) ainda nao assistem. O Grafico 10
mostra a audiéncia aos programas religiosos depois da conversdo. Os motivos para
nao assistirem a programacédo religiosa sdo a falta de tempo e o horario de
veiculagdo muito tarde. Percebe-se que os motivos mudaram, nenhum deles
respondeu ndo gostar ou nao ter interesse por essa programagao, evidenciando

que, apds a conversio passam, a gostar dessa programagao.

Assim, diante das informagbes apuradas, parece-nos que o jovem, antes de
sua conversao, nao se interessa por programas religiosos da TV, entretanto,

convertendo-se, passa a assisti-los.
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Grafico 10: Audiéncia aos programas religiosos depois da conversao
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Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

Quando questionados se assistiam no passado a essa programagao, 0s

jovens entrevistados em profundidade responderam:

(Ana - Bola de Neve): Ndo, eu ndo assistia nenhum programa de
qualquer reljgido na televisdo, nem catolico nem evangélico. Ndo
gostava, achava tudo uma “enrolagdo’, so via de relance quando
passava de um canal para outro. As vezes escutava de longe
quando minha mae assistia o R.R. Soares, ndo me inferessava
por [sso. Algumas vezes ela me chamava para assistir, mas nao

me inferessava, nao.

(Renato — Renascer): Ngo assistia quase nada de programas
religiosos, ndo conhecia nenhum programa desse tjpo, eu so me

interessava um pouco por filmes e esportes.
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(Claudia — I. Graca): Ndo, eu nunca assisti nenhum programa

religioso antes de frequientar a igreja.Nao gostava.

(Fernando — Universal). Embora minha familia tenha sido
espirifa, meus pais assistiam os programas na TV, lembro que
eles assistiam os da Igreja Universal, ja freqlientavam a

Universal eu ndo. Eu ndo me interessava por €sses programas.

Quanto a relagéo hoje com esses programas, respondem:

(Ana — Bola de Neve): Hoje eu assisto quando posso, mas nao
sempre, por causa da faculdade. Eu gosfo sim, acho que
aprendo muito com eles, e aumenta muito minha fé. A unica
restrigdo que tenho é quanto ao horario, quase nao assisto ao
‘Bola TV’ por causa disso, muifo tarde ndo agtento ficar
esperando comegar. Assisto mais aos programas de sabados de
manhé& e o inicio do “Fala que eu fe escufo” a noite quando

chego da faculdade.

(Renato — Renascer): Hoje assisto alguns programas da
Renascer, especialmente os programas mais fjovens, como o
“Clip Gospel”. Gosto dos musicails, fico conhecendo bandas

famosas, acho legal.

(Claudia — |. Graga): Muita gente pode ndo entender mas passei
a gostar, acho que aprendi a gostar deles. Quando estou um

pouco triste eles me reconfortam, fico melhor.

(Fernando — Universal): Eu hoje assisto sempre que posso,
gosto muito, me sinto bem. Gosfo muifo das pregagdes, me
ajudam muifo. Os programas me completam, € como um
complemento dos culfos da [greja na aprendizagem, sempre tem
alguma coisa que preciso aprender.
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3.3.6 Objetivos dos programas na visdo jovem

Com a intengao de se conhecer o porqué da presenga da igreja na Televisao,
perguntamos quais deveriam ser os objetivos desses programas de TV. O Gréfico
11 mostra que a grande maioria (67,3%), afirmou que a evangelizagdo deve ser o
objetivo dessa midia. A evangelizagdo percebe-se como o objetivo central dos
jovens das igrejas pesquisadas. E algo relacionado ao ensinamento e ao estudo das
coisas de Deus, € o “comunicar em cima dos telhados” descrito no Capitulo 2 deste
estudo. Essa tendéncia refletiu-se igualmente nas respostas dos jovens de todas as
idades, assim como, nas quatro igrejas pesquisadas. A edificagdo espiritual foi o
segundo objetivo (9,1%).

Grafico 11: Quais deveriam ser os objetivos dos programas religiosas da TV.
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Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

A defesa da igreja na midia (8,2%) foi a terceira mais indicada. Esta resposta
teve maior incidéncia na Igreja Renascer, muito provavelmente pelo motivo da priséo
dos lideres da igreja na Flérida, Estados Unidos, como descrito no Capitulo 2. A

igreja vem se defendendo, em sua programacao de televisdo, das acusagdes que
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recebe, da midia secular. A divulgagao das atividades da igreja obteve 6,3%, servigo

a sociedade 4,6%, informagao 3,7% e somente 0,7% indicaram apoio politico.

E notdria a existéncia de grupos politicos atuantes e vinculados as igrejas,
especialmente as evangélicas. A presenga das denominagbes evangélicas na
cenografia politica brasileira € grande. Embora, hoje tenha diminuido em 50% desde
a Uultima legislatura, ainda é expressiva. Entretanto, os jovens parecem nao
considerar importante o apoio aos politicos nos programas religiosos. Somente 0,7%
considera que deva ser objetivo da midia evangélica o apoio a evangélicos na
politica, talvez pelos escandalos envolvendo alguns parlamentares da chamada

“‘bancada evangélica”.

O professor Leonildo Silveira Campos oferece numeros:

O congresso brasileiro encerrou sua ultima legislatura em 2007 com
63 deputados federais evangélicos, cerca de 13% do total de
deputados em Brasilia. Na atual legislatura, talvez em conseqiéncia
dos escandalos politicos nos anos de 2006 e 2007 e no decorrer do
atual governo, em conseqiéncia da corrup¢gdo muitos deputados
evangélicos, alguns envolvidos com suas respectivas cadeias de
televisao, estiveram também envolvidos nesses escandalos politicos
e a representatividade dos evangélicos caiu para a metade na atual
legislatura. Ha hoje 36 deputados (Campos, 2008:s.p.).

3.3.7 Motivos para assistir aos programas religiosos

Que motivos levam os jovens a assistir programas religiosos? Os jovens de
todas as faixas assistem a programagao como fonte de obtengdo de conhecimento,
pois 36,2% disseram que era para aumentar o conhecimento biblico. Em segundo
lugar é a possibilidade de ouvir musica e ver bandas evangélicas (17,4%). Aumentar
a fé foi a resposta de 15,4% dos jovens neopentecostais. Essa programacgéao serve
de consolo espiritual para 9,7%, enquanto 9,2% dizem ser abencoados e 6,2% para
ver testemunhos. 3,4% dos jovens conhecem outras igrejas e outras linhas de

pensamento, e outros 1,5% assistem por ser a programagao de sua igreja.
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Empatados, com 0,5%, assistem quando n&o podem ir a igreja e como

entretenimento, como demonstra o Grafico 12.

Grafico 12: Quais os motivos para assistir aos programas religiosos da TV
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Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

Um fato que merece destaque é que, dos que responderam ouvir musica e
ver bandas evangélicas, 70% estdo na faixa etaria de 15 a 18 anos, enquanto os
demais 30% se diluiram pelas outras faixas, isto é, de 19 até 24 anos, podendo
indicar que os jovens de menor idade se interessam mais por musica evangélica.
Com um olhar mais detido, constatamos que os jovens que mais indicaram a musica
estdo na Igreja Renascer e Bola de Neve, somando 73%, sendo que essas duas
igrejas ddo em seus cultos muita énfase a musica gospel, diferentemente da
Internacional da Graga e IURD, que diluiram 27% entre si. A resposta “ver
testemunhos” concentrou-se mais acentuadamente nos jovens da Igreja Universal e
da Igreja Internacional da Graga, lembrando que esse item aparece abundantemente

nos programas de TV dessas duas igrejas. Essa programagao parece nao substituir
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a presenga no templo, somente 0,5%, como vimos, indicaram assistir quando nao

vao a igreja.

Embora, como vimos, os programas estejam cada vez mais hibridos, os

jovens ndo os entendem como sinénimo de lazer, mas como algo mais espiritual.

(Fernando — Universal): Esses programas me ajudam a entender
melhor as coisas de Deus. Parece que quando vejo algum
testemunho de vitoria me da dnimo e minha fé aumenta ainda

mais.

(Claudia — I. Graca): Ndo tenho um mofivo especifico para
assistir aos programas evangélicos, sdo varios, como as
pregagoes, os testemunhos Eles (0s programas) me ensinam
muifo, me fazem crescer espiritualmente, me sinto bem em
assistir. Nunca deixei de ir a igreja para assistir os programas,

embora eles ajudam aumentar minha fe.

(Renato — Renascer): Gosfo demais das musicas, acho iradas.
Muitas vezes tenho o CD, mas ndo conhego as bandas. Ainda

mais as estrangeiras. Assim pela televisa, acabo conhecendo.

(Ana — Bola de Neve): Quando esfou com problemas, eles (os
programas) me gjudam, sinto um conforto, um algo mais. Muitas
vezes me identifico com as mensagens, muitas vezes parecem

ser para mim. Mas n&o deixo de ir para a [greja por isso.

O gosto dos jovens pelos programas religiosos da TV parece se moldar nas
propostas de suas respectivas instituicdes religiosas. O elemento testemunho
ganhou grande peso nas respostas dos jovens pertencentes as igrejas que dao
grande énfase a esse elemento. Ja em igrejas com énfase na musica, esse foi o

elemento de destaque pelos jovens respondentes dessas instituicoes religiosas.
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3.3.8 Programas religiosos X filiagdo a igreja

Quando perguntados como haviam conhecido a igreja que freqlientavam,
44.,4% responderam que foi através da familia, e em segundo lugar os amigos foram
os responsaveis, com 35,5%. Entre as diversas midias, a que teve maior
participagao foi a TV, com 11,9%, seguida pelo radio, com 2,6%, Internet, com 2,1%,
panfletos da igreja, com 2,1%, jornal da igreja, 1,2%, e livros, com 0,2% das

respostas. O Grafico 13, compara todos esses elementos.

Grafico 13: Programas religiosos X filiagdo a igreja .
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Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

O jovem, em sua grande maioria, chega até a igreja através de sua familia, e
0 pai ou a mae que os encaminha até ela. Os amigos também tém papel importante
nessa filiagdo, pois os jovens compartilham entre si as vitérias e amarguras do seu
dia-a-dia, partilham entre os amigos seus sentimentos. Os jovens dao grande

importancia as amizades, existindo um grande grau de confianga entre si. Somados,
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esses dois elementos (familia e amigos) chegam a atingir 79,9%, indice bastante

significativo.

(Fernando — Universal): Minha méae sofria muifo com problemas
com meu pai, conheceu a igreja através da televisdo e resolveu
experimentar. Logo depois, através de minha mée, ele acabou
indo também para a [greja. Como resolveram os problemas,

acabei indo através de minha mae também.

(Claudia — I. Graga): Conheci a [greja através de amigos, mas ja
tinha visto na TV algumas vezes, mas ndo me interessava muito.

Foram eles (os amigos) que me trouxeram para ca.

(Renato — Renascer): Vim com minha familia (mae e pai) acabei

gostando e fiquei também.

(Ana — Bola de Neve): Tenho um amigo que na época
freqientava aqui, foi com ele que vim as primeiras vezes. Hoje

Ssou eu que trago para a igreja outros amjgos.

As informacdes obtidas através das entrevistas nos ajudam a apontar
novamente o papel secundario que a midia tem no processo de filiagdo dos jovens
as igrejas. Nao ocupa lugar tdo importante nem é um elemento decisivo para a
fiiacdo de jovens a uma associagao religiosa. Entretanto, das diversas midias

mencionadas, é a que mais atrai os jovens as igrejas.

3.3.9 Programas religiosos a que os jovens neopentecostais assistem

Com a intengao de avaliar o habito de assistir a programas religiosos da TV e,
ainda eleger os quatro programas mais vistos para uma analise detalhada,

perguntamos aos jovens 0 nome dos programas a que eles assistem, assim como a
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freqiéncia com que o fazem. Foi solicitado que escrevessem espontaneamente,

sem indicacao de alternativas.

Dos jovens entrevistados, 68 (17%) afirmaram n&o assistir a programas
religiosos da TV, sendo que a maioria que assim se posicionou pertence a Bola de
Neve, 40% deles indicaram nao lembrar de nenhum programa, sendo eles os que
menos assistem a programagao na TV. Isso talvez pelo fato de o jovem dessa igreja
estar em maior quantidade situado na classe média, possuindo mais atividades a
serem desenvolvidas, ficando a TV em segundo plano. O fator horério (tarde) parece

influenciar. Entretanto, esse fendmeno carece de mais estudo para ser explicado.

O Quadro 10 apresenta os quatorze programas indicados pelos jovens
classificados por maior indicagdo. Alguns respondentes indicaram mais de um

programa. Por esse motivo, o total geral de indicagdes ultrapassou quatrocentos.

Quadro 10: Programas religiosos mais assistidos pelos jovens.

N° de Assiste Assiste

Colocagao Programa Indicagdes c/ freqiiéncia as vezes
1° Show da Fé 133 102 31
20 Fala que eu te Escuto 82 60 22
| 3° “Clip Gospel Show” 77 46 31
4° Bola TV 40 19 21
| 5° Santo Culto em seu lar 25 19 6
6° De bem com a vida 22 15 7
| 7° Espago Renascer 21 11 10
8° Outros Universal 21 0 21
| o° Programas da RIT 19 5 14
10° Vitoria em Cristo 18 5 13
| 110 Mundial 2 0 2
12° Ultima Palavra 2 0 2
[ - A Biblia em Debate 1 0 1
14° Escola de profetas 1 1 0
| Total 464 N= 332

Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

Dos 332 que responderam afirmativamente assistir aos programas religiosos

na TV, sdo os jovens da Igreja da Graga que mais assistem, 98 (98%) acompanham
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essa programacgao. Dos jovens dessa igreja 85 (64%) acompanham o programa da
sua prépria igreja, isto €, o “Show da Fé”, de R. R. Soares. Foi esse programa
também que do total de 133 indicagdes, 102 (76,7%) assistem com frequéncia (85
74% séo jovens da Igreja Internacional da Graga).

Esse fato se repetiu na Igreja Renascer, onde seus jovens indicaram dez
programas, seis deles produzidos pela Igreja Renascer. Das 77 indicagbes para o
“Clip Gospel Show”, 43 (56%) sao jovens da Renascer. Dos que assistem com

freqUéncia esse programa 93% também sao dessa igreja.

A pesquisa aponta que os jovens preferem assistir aos programas de suas
igrejas, embora ndo tenham admitido isso quando perguntados por que assistem
(pergunta numero 19 do questionario). Caso sua igreja tenha programas de TV com
caracteristicas jovens, estes sao preferidos; entretanto, se esse nao for o caso,
acompanham o que é veiculado por suas igrejas, mesmo que a programagao nao
tenha foco jovem. Em menor numero, assistem também a programas de outras

igrejas pentecostais ou neopentecostais.

(Claudia — |. Graga): Ja vi outros programas de outras igrejas, mas o que vejo
mesmo é o ‘Show da fé” (produzido pela Igreja Internacional da Graga).

(Fernando — Universal): O que mais assisto sdo os programas da Universal, tanto na
Record como na Gazela.

(Renato — Renascer): Assisto mais ao “Clip Gospel”. Quando dg assisto outros da
Renascer.

(Ana — Bola de Neve): Gosfo do ‘Bola TV, mas tenho assistido o Show da fé e as

vezes alguns programas da lgreja Renascer.
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3.3.10 O que o jovem gosta e ndo gosta nos programas religiosos

Interessava-nos avaliar o que o jovem mais gosta nos programas religiosos
da TV. Para isso, foi solicitado a eles que escrevessem espontaneamente, sem
indicagbes de alternativas. O Quadro 11 mostra, em ordem decrescente, as
respostas. Alguns respondentes indicaram mais de um elemento, o que explica o

fato de o total fechar com 484 respostas.

Responderam que gostam das pregagdes 221 (45,7%) jovens; em seguida a
musica ou louvores por 91 (18,8%); os testemunhos foram apontados por 78
(16,1%); as oragbes foram indicadas por 66 (13,6%); e por ultimo temos as

reportagens diversas apontadas por 28 (5,8%) das respostas.

Quadro 11: O que o jovem mais gosta nos programas religiosos da TV.

45,7% 221  Pregagdes ‘

18,8% 91 Musicas/Louvores
16,1% 78  Testemunhos ‘
13,6% 66 Oragdes

5,8% 28 Reportagens Diversas

100,0 484 N= 384

Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de
Neve, Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

Quando perguntamos sobre o que eles ndao gostavam nos programas,
somente 128 jovens responderam, numero bem menor do que o alcangado na
pergunta anterior (do que gostavam). Isso pode mostrar que eles ficam menos
confortaveis em dizer algo negativo a respeito dos programas de sua igreja ou nao
encontram elementos para classificar como “negativos”. O Quadro 12 mostra em

ordem decrescente as respostas.
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Quadro 12: O que o jovem nao gosta nos programas religiosos da TV.

NAO GOSTA

20,1% 52 Exageros

13,5% 35 Ofertas / donativos
12,4% 32 Horario de veiculagédo tarde
11,6% 30 Criticas as outras igrejas
77% 20 Pouco tempo (duragéo)
7,3% 19 Rock

6,9% 18 Exorcismo

58% 15 Debates

58% 15 Sensacionalismo

46% 12 Comerciais

42% 11 Outros motivos

100,0 259

N=128

Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de
Neve, Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

Cinguenta e dois jovens (20,1%) indicaram n&o gostar de ver nos programas
religiosos da TV exageros de qualquer espécie. Em segundo lugar ndo gostam de
solicitagdes de ofertas, indicado por 35 jovens (13,5%). Os jovens (12,4%) criticam o
horario muito tarde de exibi¢do de alguns programas. Um percentual de 11,6% nao
gosta de criticas as outras igrejas. Alguns jovens da Bola de Neve (7,7%)
responderam que o tempo de trinta minutos do programa “Bola TV” é muito pouco.
Alguns jovens da Universal (19) responderam ndo gostar de rock nos programas,
isso talvez pela Igreja Universal ndo ter esse género de musica inserido em seus
cultos, nem mesmo nas concentragbes jovens. Os demais elementos, como
exorcismo, debates, sensacionalismo, comerciais e outros motivos ficaram diluidos,

sem se destacar de maneira especial em nenhuma igreja.

Assim, programas que dao maior énfase as ofertas e donativos, a exemplo do
“Show da fé”, nao receberam criticas quanto a esse item dos jovens da Internacional
da Gracga. A indicagao de nao gostar desse elemento veio em maior quantidade dos
jovens da Bola de Neve, cujo programa “Bola TV’ ndo apresenta em nenhum

momento a solicitagdo de ofertas. Portanto, novamente aqui parece que o gosto dos
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jovens se molda aos costumes de suas instituigdes religiosas, mesmo no que se

refere aos programas televisivos veiculados por elas.

3.3.11 Os programas religiosos X o ensino do sagrado

Para saber o peso dos programas religiosos no aprendizado do sagrado,
perguntamos: com quem vocé aprende as coisas da igreja que esta frequentando?
Solicitamos aos jovens que indicassem, dentre varios elementos, aqueles que em
sua opiniao fossem mais importantes nesse processo de ensinamento. O Grafico 14

mostra comparativamente essas respostas.

As informagdes parecem indicar que os lideres religiosos s&o os principais
responsaveis pelo ensino religioso; 59,3% dos respondentes indicaram esse item.
Programas religiosos foi o elemento eleito por 24,6% dos jovens, um numero
bastante expressivo. Dentre as midias a TV teve um diferencial bastante grande
frente a livros (6,4%), radio (2,7%), jornal da igreja (2,2%) e internet (1,7).

Grafico 14: Os responsaveis em ensinar o sagrado

0S RESPONSAVEIS EM ENSINAR O SAGRADO

Lideres Programa Livros Amigos Radio Jornalda Internet
N=400 religiosos  religioso TV igreja

Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007
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(Fernando — Universal): Aprendo muifo com os pastores, tanfo
nas reuniées na [greja quanto nos programas da TV. Os livros
também s&do bons para me aprofundar em determinado assunfo.

Agora o jornal s6 me informa, ndo chego a aprender com éele.

(Claudia — I. Graga): Ougo um pouco a radio, mas nos
programas da televisgo aprendo mais. Cada dia me interesso

mais, vou aprendendo e crescendo mais.

(Renato — Renascer): Os programas ensinam sim, as vezes na

lgreja ndo da tempo de aprender tudo.

(Ana — Bola de Neve): Assisto alguns programas e acho que
ensinam muifo, mas nao troco o aprendizado que tenho na [greja

pelos programas.

A TV parece ter um peso grande no que se refere aos ensinamentos
religiosos, pois, aqui, o receptor € o jovem ja convertido, aquele que frequenta
regularmente a igreja, e que portanto, acompanha pela televisdo os programas
religiosos. Essa programacado televisiva parece ser um complemento dos
ensinamentos religiosos recebidos nos templos. Podemos chamar de uma

ferramenta de “manutencéo religiosa”.

3.3.12 Os programas religiosos e o transito religioso juvenil

Os dados da sondagem "Mobilidade religiosa no Brasil 2005""" revelaram

que quase um quarto da populagéo brasileira (24%) mudou de religido em algum

B! 1 evantamento realizado pelo Centro de Estatistica Religiosa ¢ Investigagdes Sociais (Ceris) em agosto de
2004 em 50 municipios brasileiros. Desse grupo, foram incluidas 23 capitais. Foram considerados 2.870
questionarios. Disponivel em: http://www.fides.org/por/vita chiesa/vescovi brasil200905.html> Acesso em:
15/08/2008.


http://www.fides.org/por/vita_chiesa/vescovi_brasil200905.html
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momento de sua vida."** O jovem busca a emancipagio e isso atinge os vinculos
religiosos, isto €, “no processo de afirmagdo de uma identidade propria, da-se o
processo de distanciamento dos vinculos religiosos originados na familia”. O jovem
vai em busca de novas experiéncias religiosas e, com isso, se da “o intenso transito
religioso, acompanhado de uma ampla abertura para novas combinagdes

sincréticas; e a diminuicdo da absor¢éo dos padrdes religiosos familiares”™.

Para descobrir se os programas religiosos colaboram para o transito religioso
juvenil, perguntamos ao jovem se ja trocou de religido ou de igreja motivado por
algum programa religioso da TV. Os resultados, que estdo no Grafico 15, mostram
que do total de entrevistados, 335 (83,8%) responderam negativamente, e 65
(16,3%) responderam afirmativamente, destes, 85% sé&o jovens situados na faixa de

19 a 24 anos, e 65,5% vieram de outras denominagdes evangélicas.

Grafico 15: Os programas e o transito religioso juvenil

TROCOU DE RELIGIAO MOTIVADO POR ALGUM
PROGRAMADATV?

350 83,8%

300+

250+

200+

Qtd.

150+

100+

50

Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola de Neve,
Renascer, Internacional da Graca e Universal em novembro 2007

132 Rose Guglielminetti. “Mudangas na £&”. Revista Enfoque Gospel, edigio 50, 2005.
'3 Christina Vital da Cunha. “Religies em Movimento: subjetividade e fronteiras no cendrio religioso
brasileiro”. Religido & Sociedadev. 27, n. 1, Rio de Janeiro, julho, 2007.
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De acordo com os dados apurados, a programagao religiosa da TV, néo é
fator de elevada importancia para o ftransito religioso juvenil. Dos jovens que
responderam negativamente a essa pergunta, os de menor faixa etaria (15 a 18
anos) se destacaram. Ja os jovens de faixas maiores (19 a 24 anos) foram os que
mais responderam afirmativamente. Embora careca de estudos mais profundos
exclusivamente nesse assunto, esta pesquisa parece apontar que, no transito
religioso juvenil, os programas religiosos atingem mais aos jovens de maior idade,

sendo menos sensiveis aos jovens de menor idade.

3.3.13 Programas religiosos X conversao

Na maioria das vezes, é durante a juventude que ocorre a conversao,
Fonseca (2003:198) afirma que, em seus estudos, do total de convertidos
pesquisados, “85% se converteram até 39 anos e a metade se converteu com
menos de 20 anos. O que configura um elevado numero de adesdes durante a

juventude”.

Finalmente, a fim de descobrir o peso que a programagao religiosa tem no
processo de conversao dos jovens, perguntamos a eles quais elementos, dentre um
elenco de opgoes, tiveram alguma influéncia em sua conversao. A grande maioria
mencionou mais de um elemento, indicando que a conversdo nao se da por um soé
elemento, mas por um conjunto deles, inclusive os programas religiosos da TV,

embora em pequeno numero.

(Fernando — Universal): As pregagbes juntamente com uma
intervengdo forte do Espirito Santo foram o que me fez

converter.

(Claudia - I. Graga): Fo/ com a pregagdo que me convenci que
deveria mudar minha vida. Claro que a TV também ajudou, mas

fol na igreja que foi o princjpal motivo que me converti.
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(Renato — Renascer): Ah, acho que foram muitos fatores como
as pregagoes, os louvores que me davam inspiragdo a conversar

com Deus.

(Ana — Bola de Neve): As pregacdes na [greja juntamente com

os louvores fizeram acontecer minha conversao.

Os jovens indicaram que as pregacdes de seus lideres foram elemento de
grande peso, obtendo 22,2% das indicagbes, seguidas pela Musica e louvores
(15,3%), Espirito Santo (12,8%), Familia (12,6%), Problemas na vida (9,0%), Amigos
(8,8%), Busca pessoal (8,2%), Programas religiosos da TV (6,0%), Programas
evangélicos no radio (2,0%), Jornal da igreja (1,7%) e Folhetos da igreja (1,2%). Os

resultados mostram-se no Grafico 16.

Grafico 16: Elementos influenciadores na conversao

INFLUENCIADORES DA CONVERSAO

g 8 3 2 g 3
ULEIT] ]
i iR

Fonte: Levantamento do autor deste trabalho junto aos Jovens da Igreja Bola
de Neve, Renascer, Internacional da Graga e Universal em novembro 2007

As respostas indicam que a programacgéo religiosa de TV ndo é um elemento
importante, ou de peso, na conversao do jovem a instituicdo religiosa. Entre onze

elementos indicados, os programas da TV ficaram em oitava colocagédo. Esse
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resultado confirma uma conclusao do professor Leonildo Silveira Campos, a de que
“‘a conversdo ndo se da através da midia, mas nos templos, é la que o milagre
acontece” (Campos, 2008: s.p.). Podemos identificar, como visto anteriormente, que
dentre as diversas midias apontadas, a TV, embora com pequeno numero € a que

obteve mais indicagdes.
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CONCLUSOES

Hoje, o telespectador percebe a presenca das igrejas na midia, bem como
nova relacao dessas igrejas com os meios eletronicos. Os discursos religiosos
encontram grande espago na sociedade, modificando a maneira de o homem se
relacionar com o sagrado. Se, no passado, o homem ia ao encontro de Deus, hoje é
“‘Deus”, intermediado pela midia, que vem ao encontro do homem, na busca
incessante de fiéis. A cultura midiatica se estabeleceu também no sagrado,

ampliando sua atuacéo, e eliminando a distancia entre o sagrado e profano.

Dos quatro modelos de programas evangélicos descritos por Fonseca
(2003:95): (transmissao de cultos; pregacédo de dentro de um estudio; entrevistas ou
testemunhos; apresentagao de cljpes), mencionados antes, podemos identificar nos
programas analisados. O modelo utilizado nos dois programas destinados ao publico
jovem n&o apresenta cultos realizados na igreja, mas baseia-se na apresentacéo de
clipes musicais gospel, isso pode ser observado especialmente no “Clip Gospel
Show” e em menor intensidade no “Bola TV”. Esse fato ndo ocorre nos programas

nao focados em jovens, isto &, 0 “Show da Fé” e 0 “Fala Que Eu Te Escuto”.

Somente o “Show da fé” apresenta gravagdes de cultos realizadas na igreja
com a presencga da platéia (fiéis). O “Bola TV’ também é gravado no templo, porém,
sem platéia, o altar é o cenario. O “Clip Gospel Show” e o “Fala Que Eu Te Escuto”

s&o realizados ao vivo em estudio no prédio-sede dessas igrejas.

Todos os quatro programas utilizam a exibicdo de testemunhos, cada um de
uma forma diferente. O “Bola TV” apresenta o testemunho inserido nos mais
variados esportes, os depoimentos sao gravagdes externas, isto é, no local onde o
esporte é praticado, e sdo mais descontraidos. Ja o “Clip Gospel Show” apresenta o
testemunho inserido nas entrevistas, pois o entrevistado, no decorrer de sua fala,

tem a oportunidade de testemunhar, mesmo que de forma menos perceptivel que
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nos outros trés programas. Ja o “Show da Fé” apresenta o testemunho em forma de
novela, e o “Fala Que Eu Te Escuto” apresenta, muitas vezes, pequenas insergoes

gravadas com o publico frequentador dos cultos.

Nos programas destinados aos jovens nao se pede qualquer forma de
donativo. Nisso, o “Fala Que Eu Te Escuto” também os acompanha, visto que, nao
ha qualquer solicitagao de oferta pelo video, o que é seguido por todos os demais
programas da IURD. Mesmo nas transmissées dos cultos realizados na Igreja, a
hora da oferta é editada e ndo é transmitida. Ja no programa “Show da Fé”, Soares
solicita oferta a platéia como também aos telespectadores, como vimos no Capitulo
2.

A incessante reafirmacdo das vitdrias e promessas aos telespectadores
permeia, praticamente, todos os sermdes ou pregagdes dos programas analisados.
Entretanto, diferem entre si quanto ao formato. A “pregagcédo midiatica” integra todos
0s programas, em alguns ela & mais longa, como no “Show da Fé”. Em outros, mais
curta, como no “Clip Gospel Show”. No “Fala Que Eu Te Escuto” ela esta inserida no

dialogo com o telespectador.

Muito embora preguem as mesmas coisas, isto é, os ensinamentos da biblia,
a forma de fazer ndo é igual em todos os programas. O “Show da Fé” apresenta a
pregacéo de R. R. Soares, com fala, de forma geral, tranquila e mansa, somente
aumentando seu tom de voz quando, na oragao, dirige-se ao diabo, para combaté-lo
Com menos énfase ao sobrenatural e mais apelo as técnicas de auto-ajuda, Rina do
“‘Bola TV” e Fernanda do “Clip Gospel Show” utilizam linguagem mais descontraida,
simples e com girias, ndo havendo espago para relatos sobre o apocalipse e
demdnios. Ja no “Fala Que Eu Te Escuto” ndo ha pregacdo direta com a biblia
apoiada em um pulpito, como no “Show da Fé”, mas ela se desenvolve a medida
que o apresentador-pastor conversa com o telespectador e da o aconselhamento.
Nesse momento ele menciona varios trechos de passagens biblicas, em forma de

“micropregacdes”.

Outro aspecto que chama a atencao nos discursos realizados pelos pastores
nesses programas de TV, é a semelhanga com a linguagem dos manuais de auto-

ajuda, “Fale bem alto”, “repita comigo”, “diga eu posso”, confirmando o que sugere
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Patriota (2004:8): “Uma das formulas mais usadas pelos pregadores € a indugao da
repeticdo das suas falas pelos seus ouvintes e a repeticdo dos seus proprios

enunciados”.

A diferenga entre os programas € identificada ja no inicio de cada um. Cada
programa utiliza uma técnica diferente de abertura. Os dois programas direcionados
aos jovens tém na agdo e no movimento o seu modelo. O “Clip Gospel” usa o
recurso de desenho animado, e o “Bola TV”, um c/jpe de esporte radical. Ja o “Show
da Fé”, mais tradicional, mostra sua prépria platéia de fiéis cantando, enquanto o
modelo jornalistico é visivel na abertura do “Fala Que Eu Te Escuto”. Também ha
diferengas entre os programas no que se refere ao cenario. No “Clip Gospel Show”,
€ carregado de elementos e muito colorido. No “Bola TV”, as paisagens litoraneas
predominam. Ja o “Show da Fé” é mais clean, utilizando tons pastel e poucos

elementos, assim como também o “Fala Que Eu Te Escuto”.

Encontramos nos programas um discurso religioso envolvente, que faz parte
do processo de constru¢do do sagrado e oferece aos fiéis respostas imediatas.
Contudo, os programas religiosos analisados ndo adotam discurso religioso durante
todo o tempo. Apresentam uma condi¢cédo hibrida de género, confirmando o que a
pesquisadora Cossete Castro defende, visto no Capitulo 2. Reunem elementos das
quatro categorias de programas de televisdo: entretenimento, informagdo e
educacao religiosa e publicidade. Muito além dos cultos gravados no templo,
incorporam variedades, musica, entrevistas, reportagens, gincanas, entretanto todos
os quatro programas demonstram a capacidade de incorporar novos valores,
apresentando cada um uma estratégia diferente, € o que Aronchi de Souza
(2006:507), chama de “entretenigreja”. Com um discurso quase de intimidade,
solidariedade e conquista de vitérias, parecem animar o telespectador, oferecendo-
Ihe solugéo ao sofrimento e aos problemas do dia-a-dia, mesclando também com as

propostas da Teologia da Prosperidade, “o paraiso é aqui na terra”.

Em muitos momentos esses programas neopentecostais da TV tomam por
base discursos a partir de valores morais e dos principios da instituicao religiosa. Em

outros, parecem representar a secularizagdo da pregacao evangélica, transformando
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o sagrado em produto de consumo. O envolvimento das igrejas na midia, impds a
elas adaptagdes e postura mercadoldgica confirmando o que afirma Campos (1999).
Utilizam estratégias de mercado, anunciando produtos como livros, CDs, canais por

assinatura, entre outros.

Existem igrejas, como a Renascer e a Bola de Neve, que encontraram nichos
entre a populagdo para desenvolver seus trabalhos. Para satisfazer a cada um
deles, desenvolvem estratégias diferenciadas para os jovens tanto dentro das igrejas
quanto na midia. Entretanto, os objetivos sdo os mesmos: atrair o maximo de publico

para as novas experiéncias religiosas.

Quando se analisam o jovem e os programas religiosos da TV, é necessario
dividir esse publico em dois grupos: a) jovens que nao sao membros de nenhuma
igreja (ndo convertidos), b) jovens que freqientam a igreja (convertidos). Hoje os
programas religiosos da TV estdo cada vez mais voltados ao entretenimento e muito
mais espetacularizados. Entretanto, o jovem n&o convertido ndo gosta e ndo assiste
a esses programas. Mesmo os programas religiosos mais voltados ao jovem nao
conseguem audiéncia desse publico. Quando analisamos a relagdo do jovem que
frequenta a instituicdo religiosa (convertido), vemos uma diferenga notavel. Ele
assiste, passa a acompanhar os programas de sua igreja, mesmo que essa
programagao nao seja tao espetacularizada, ou mesmo ndo seja focada na

juventude.

Para a maioria dos jovens entrevistados a presenga de sua igreja na televisdo
é desejavel. Os jovens consideram importante a existéncia de programas religiosos.
Assistem-nos para aumentar o conhecimento biblico, pois, através dos programas,
sdo abengoados, elevando sua fé. Indicam que o maior objetivo dessa programagao
deve ser a evangelizagdo, a qual contribui para sua edificagao espiritual. Caso sua
igreja tenha programas de TV com caracteristicas jovens, estes s&o preferidos.
Entretanto, caso n&do os tenha, acompanham o que é veiculado por sua igreja,
mesmo que a programacdo ndo tenha foco exclusivamente jovem. Em menor

numero, assistem também a programas de outras igrejas neopentecostais.
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Nos programas preferem as pregagdes, musicas e os testemunhos. Nao
gostam dos pedidos de ofertas, transmissées nas madrugadas, qualquer tipo de

exagero e criticas as outras igrejas.

Através dos dados levantados, a programacéo religiosa da TV mostra néo ter
grande peso na conversdo dos jovens. Esta se da através de varios outros
elementos e dentro dos templos. E percebido que a adesdo conseguida & por
intermédio da evangelizagdo via contato pessoal. Aponta também, o papel
secundario que os programas tém no processo de filiagao dos jovens as igrejas. De
um modo geral, a televisdo parece n&o ser um bom promotor de mudancgas
ponderadas, contudo, servem como “manutencdo” dos jovens convertidos, isto é, a
programagcao religiosa parece ter fungao mais de reforgar opinides do que muda-las
ou construi-las, possuindo, portanto, lugar secundario no exercicio de proselitismo

junto aos jovens.

A pesquisa apontou que, de modo geral, a programagao religiosa tem pouco
peso no transito religioso juvenil, especialmente entre os pertencentes a menor faixa
de idade, isto &, de 15 a 18 anos. Entretanto, foi observado que ajudou no transito

interno entre igrejas evangeélicas de outras denominagdes

Por fim, embora, o televangelismo tenha um desempenho pouco satisfatério
em seu propoésito de conversdo, conforme demonstrou a pesquisa, ele tem
importantes consequéncias. Funciona como um pré-evangelismo, uma forma de
familiarizar os telespectadores nao frequentadores de igrejas com os evangélicos,
um “quebra gelo”, facilitando, quando ocorrer a abordagem face a face, com vista a
efetiva participagao religiosa. Amplia as fontes de informacgéo e formacgao das igrejas
e ajuda na arrecadacéo de fundos (para aquelas que o fazem diante das cameras).

Os meios de comunicagédo sdo instrumentos disponiveis que a igreja tem
usado no mundo moderno para difundir sua mensagem. No decorrer dos tempos,
seu modo de comunicar vem se modificando e passou por grandes transformagdes
de conceito, linguagens e processos. Ela subiu “em cima dos telhados” Inseriu-se
na chamada cultura midiatica na qual vivemos hoje. A igreja, derrubou as paredes e,
passou a ocupar outros terrenos, ndo mais o do templo, mas o midiatico, assim foi

mais longe pelo espaco, e, através do espectro, alcangou o pais e o mundo.
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ANEXO | FORMULARIO DE PESQUISA COM OS JOVENS NAS IGREJAS

Sexo
( )Masculino ( ) Feminino

Idade
()15a18 ()19a22 ( )23a24

Vocé estuda em escola: () Publica () Particular

Seu grau de instrugio é:

() Ensino Fundamental Incompleto
( ) Ensino Fundamental Completo
() Ensino Médio Incompleto

() Ensino Médio Completo

() Superior Incompleto

() Superior Completo

( ) Pés Graduado

Vocé trabalha? ( )Sim ( ) Nao

Sua renda familiar é:

( ) 1 salario minimo

()2 a5 salarios minimos

( ) 6 a 10 salarios minimos.

( ) Mais que 10 salarios minimos

() Nao estou estudando

Vocé freqiientava alguma religido antes de freqiientar esta igreja?

( )Nao () Sim Qual? ....ccooovviiiiiiiiniic e,

Ha quanto tempo vocé freqiienta esta igreja? ..........

Voce freqiienta o culto:

() Mais de duas vezes por semana () Uma vez por semana ( ) Menos que isso

Voceé conheceu sua igreja através:
) Familia

) Amigos

) Programa religioso na TV

) Panfletos da igreja

) Radio

) Jornal da igreja

) Livros

PN N N NN~ —~

) Outros. QUal? .......oceoveiiriieire e
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11. Com quem vocé aprende mais as coisas da igreja que vocé esta freqiientando?
) Familia

) Amigos

) Lideres religiosos

) Programa religioso na TV

) Radio

) Jornal da igreja

) Livros

) Outro Qual?

PN PN N N~

12. Vocé considera importante a existéncia de programas religiosos na TV?
( )Sim ( )Nao ( ) Indiferente

13. Vocé assistia a algum programa religioso na TV antes de sua conversao?

14. Vocé ja trocou de religido ou de igreja motivado por algum programa religioso na
TV?

( )Nao ( )Sim

15. Se vocé assiste a programas religiosos na TV, relacione abaixo os programas e a
freqiiéncia:

e ettt ettt et et ettt ea et et et nes Assisto: ( )com freqiiéncia () sO as vezes
B e e e Assisto: ( )com freqiiéncia () s as vezes
G ettt ettt ettt ettt n bttt nt e et ete et Assisto: ( )com freqiiéncia () sO as vezes

16. O que vocé mais gosta € menos gosta nos programas religiosos na TV?

GOSEO VLIS ettt ettt e e e e e e e e e et e e e e e e e se e e e teeeeeeeeee s e aaeeeeeeeaeeeaaaaeas
INAO GOSEO: ettt et et et et et et et et een e s enesaas aesaeseesess aes ese aaseeseeseasnesnesneenesmnnens

17. Vocé considera que algum programa religioso na TV motivou vocé€ a comparecer a
igreja ou foi importante para a sua conversao?

( )Nao ( )Simmuito ( ) Simum pouco

18. Em sua opinido quais os objetivos mais importantes de um programa religioso na
TV?

) Evangelizar

) Edificagdo espiritual

) Servigos a sociedade

) Informacao geral

) Divulgacao das atividades da igreja

) Uma forma de defesa da igreja na midia
) Outro motivo. Qual?

NN N N~
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19. Quais os motivos para voc€ assistir a programas religiosos na TV?

) Aumentar o conhecimento biblico
) Ouvir musica evangélica

) Ser abengoado

) Consolo espiritual

) Porque ¢ de minha igreja

) Para distragdo, entretenimento

) Quando ndo posso ir a igreja

) Ver testemunhos

) Aumentar minha fé

) Para conhecer outras igrejas ou outras linhas de pensamento
) Outro. Qual?

NN AN AN AN AN AN AN AN AN AN

20. Quais dos elementos abaixo influenciaram na sua conversao?

) Pregagoes

) Musica evangélica

) Intervenc¢ao do Espirito Santo

) Vontade pessoal ou busca pessoal

) Problemas ou dificuldades enfrentadas na vida
) Amigos

) Familiares

) Programa Evang. na TV

) Programa Evang. no radio

) Folhetos da igreja

) Jornal da igreja

) OULIO. QUALY: oottt e e te e te e eateesaeebeenreeereeereeenns

AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN

Obrigado pela sua participagio.
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PROGRAMAGAO RELIGIOSA NA TV - QUANTDADE DE HORAS SEMANAIS
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Cidade: Sao Paulo - Periodo: 10/12/2007 a 16/12/2007
| TV ABERTA VHS

TV Programa Igreja Denom. |Dia Sem. | Horario | Duragdo
Record | Espago Empresarial IURD Evang. Segunda | 01:00 1:35:00
Record | Pare de Sofrer IURD Evang. Segunda | 02:35 0:15:00
Record | Casos Reais IURD Evang. Segunda | 02:50 0:15:00
Record | Vidas Transformadas IURD Evang. Segunda | 03:05 1:55:00
Record | Espago Empresarial IURD Evang. Segunda | 05:00 0:30:00
Record | Falando de Fé IURD Evang. Segunda | 05:30 0:15:00
Record | Despertar da Fé IURD Evang. Segunda | 05:45 0:15:00
Record | Ponto de Luz IURD Evang. Segunda | 06:00 0:20:00
Record | Desafio de Cruz IURD Evang. Segunda | 06:20 0:25:00
Record | Fala que eu te Escuto IURD Evang. Terca 01:15 0:45:00
Record | A Hora do Empreendedor IURD Evang. Terca 02:00 1:00:00
Record | Vidas Transformadas IURD Evang. Terca 03:00 1:00:00
Record | Palavra de Vida IURD Evang. Terca 04:00 1:00:00
Record | Espago Empresarial IURD Evang. Terca 05:00 0:30:00
Record | Falando de Fé IURD Evang. Terca 05:30 0:15:00
Record | Despertar da Fé IURD Evang. Terca 05:45 0:15:00
Record | Ponto de Luz IURD Evang. Terca 06:00 0:20:00
Record | Desafio de Cruz IURD Evang. Terca 06:20 0:25:00
Record | Fala que eu te Escuto IURD Evang. Quarta 01:15 0:45:00
Record | Espago Empresarial IURD Evang. Quarta 02:00 0:45:00
Record | Vidas Transformadas IURD Evang. Quarta 02:45 1:00:00
Record | Palavra de Vida IURD Evang. Quarta 03:45 1:00:00
Record | Espago Empresarial IURD Evang. Quarta 04:45 0:45:00
Record | Falando de Fé IURD Evang. Quarta 05:30 0:15:00
Record | Despertar da Fé IURD Evang. Quarta 05:45 0:15:00
Record | Ponto de Luz IURD Evang. Quarta 06:00 0:25:00
Record | Desafio de Cruz IURD Evang. Quarta 06:20 0:25:00
Record | Fala que eu te Escuto IURD Evang. Quinta 01:15 1:00:00
Record | Espago Empresarial IURD Evang. Quinta 02:15 0:30:00
Record | Vidas Transformadas IURD Evang. Quinta 02:45 1:00:00
Record | Palavra de Vida IURD Evang. Quinta 03:45 1:00:00
Record | Espago Empresarial IURD Evang. Quinta 04:45 0:45:00
Record | Falando de Fé IURD Evang. Quinta 05:30 0:15:00
Record | Despertar da Fé IURD Evang. Quinta 05:45 0:15:00
Record | Ponto de Luz IURD Evang. Quinta 06:00 0:20:00
Record | Desafio de Cruz IURD Evang. Quinta 06:20 0:25:00
Record | Fala que eu te Escuto IURD Evang. Sexta 01:15 0:45:00
Record | Espago Empresarial IURD Evang. Sexta 02:00 0:45:00
Record | Vidas Transformadas IURD Evang. Sexta 02:45 1:00:00
Record | Palavra de Vida IURD Evang. Sexta 03:45 1:00:00
Record | Espago Empresarial IURD Evang. Sexta 04:45 0:45:00
Record | Falando de Fé IURD Evang. Sexta 05:30 0:15:00
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TV Programa Igreja Denom. |Dia Sem. |Horario | Duragdo
Record | Despertar da Fé IURD Evang. Sexta 05:45 0:15:00
Record | Ponto de Luz IURD Evang. Sexta 06:00 0:20:00
Record | Desafio de Cruz IURD Evang. Sexta 06:20 0:25:00
Record | Fala que eu te Escuto IURD Evang. Sabado | 01:00 1:00:00
Record | Espago Empresarial IURD Evang. Sabado | 02:00 1:00:00
Record | Vidas Transformadas IURD Evang. Sabado | 03:00 1:15:00
Record | Palavra de Vida IURD Evang. Sabado | 04:15 0:30:00
Record | 15 Minutos IURD Evang. Sabado | 04:45 0:35:00
Record | Falando de Fé IURD Evang. Sabado | 05:20 0:40:00
Record | Espago Empresarial IURD Evang. Sabado | 06:00 1:00:00
Record | Biblia em Foco IURD Evang. Sabado | 07:00 1:30:00
Record | Ponto de Luz IURD Evang. Domingo | 01:15 1:15:00
Record | Programa da Familia IURD Evang. Domingo | 02:15 1:00:00
Record | Pare de Sofrer IURD Evang. Domingo | 03:15 1:15:00
Record | Falando de Fé IURD Evang. Domingo | 04:50 0:40:00
Record | Coisas da Vida IURD Evang. Domingo | 05:30 1:00:00
Record | Santo Culto em seu Lar IURD Evang. Domingo | 06:30 1:30:00

Total de horas da semana Record — 42:00:00

TV Programa Igreja Denom. |Dia Sem. |Horario | Duragdo

Globo | Santa Missa Tergo Bizantino Catolico Domingo | 05:55 1:00:00
Total de horas da semana Globo: — 1:00:00

TV Programa Igreja Denom. |Dia Sem. | Horario | Duragdo
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Segunda | 06:00 2:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Segunda | 06:00 2:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Terca 06:00 2:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Terca 20:00 2:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Quarta 06:00 2:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Quarta 20:00 2:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Quinta 06:00 2:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Quinta 20:00 2:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Sexta 06:00 2:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Sexta 20:00 2:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Sabado | 06:00 2:00:00
Gazeta | Terapia do Amor IURD Evang. Sabado | 07:00 1:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Sabado | 20:00 2:00:00
Gazeta | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Domingo | 06:00 2:00:00
Gazeta | Encontro com Cristo I.N.Sra. P. Socorro | Catdlico Domingo | 08:00 0:30:00
Gazeta | Fé para Hoje I. Adventista Evang. Domingo | 08:30 0:30:00

Total de horas da semana Gazeta — 28:00:00
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TV Programa Igreja Denom. |Dia Sem. |Horario | Duragdo
Cultura | Missa da Aparecida Catodlica Catolico Domingo | 08:00 1:00:00
Total de horas da semana Cultura -_— 1:00:00
TV Programa Igreja Denom. |Dia Sem. |Horario | Duragdo
Rede TV | Igreja da Graga / Nosso Lar | Internac. Graga Evang. Segunda | 02:05 2:00:00
Rede TV | Igreja Mundial Poder de Deus | Igreja Mundial Evang. Segunda | 05:00 3:30:00
Rede TV | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Segunda | 13:00 1:00:00
Rede TV | Igreja da Graga Internac. Graga Evang. Segunda | 17:00 1:00:00
Rede TV | Igreja da Graga / Nosso Lar | Internac. Graga Evang. Terca 02:00 2:00:00
Rede TV | Igreja Mundial Poder de Deus | Igreja Mundial Evang. Terca 05:00 3:30:00
Rede TV | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Terca 13:00 1:00:00
Rede TV | Igreja da Graga Internac. Graga Evang. Terca 17:00 1:00:00
Rede TV | Igreja da Graga / Nosso Lar | Internac. Graga Evang. Quarta 02:55 2:00:00
Rede TV | Igreja Mundial Poder de Deus | Igreja Mundial Evang. Quarta 05:00 3:30:00
Rede TV | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Quarta 13:00 1:00:00
Rede TV | Igreja da Graga Internac. Graga Evang. Quarta 17:00 1:00:00
Rede TV | Igreja da Graga / Nosso Lar | Internac. Graga Evang. Quinta 02:45 2:00:00
Rede TV | Igreja Mundial Poder de Deus | Igreja Mundial Evang. Quinta 05:00 3:30:00
Rede TV | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Quinta 13:00 1:00:00
Rede TV | Igreja da Graga Internac. Graga Evang. Quinta 17:00 1:00:00
Rede TV | Igreja da Graga / Nosso Lar | Internac. Graga Evang. Sexta 03:00 2:00:00
Rede TV | Igreja Mundial Poder de Deus | Igreja Mundial Evang. Sexta 05:00 3:30:00
Rede TV | Igreja Universal Reino Deus | IURD Evang. Sexta 13:00 1:00:00
Rede TV | Igreja da Graga Internac. Graga Evang. Sexta 17:00 1:00:00
Rede TV | Igreja da Graga / Nosso Lar | Internac. Graga Evang. Sabado | 03:40 2:00:00
Rede TV | Familia debaixo da Graga Assembléia Deus Evang. Sabado | 07:45 0:30:00
Rede TV | Verdade e Vida |. Presbiteriana Evang. Sabado | 08:15 0:30:00
Rede TV | Mensagem de Esperanca Assembléia Deus Evang. Sabado | 08:45 0:15:00
Rede TV | Vitéria em Cristo Assembléia Deus Evang. Sabado | 09:00 1:00:00
Rede TV | Movimento Pentecostal Assembléia Deus Evang. Sabado 10:00 0:30:00
Rede TV | Voz da Verdade Min. Voz da Verdade | Evang. Sabado 10:30 0:30:00
Rede TV | Igreja Bola de Neve Igreja Bola de Neve | Evang. Domingo | 02:00 0:30:00
Rede TV | Abra sua Biblia Igreja de Cristo BH Evang. Domingo | 08:15 0:15:00
Rede TV | Programa da Familia IURD Evang. Domingo | 08:30 0:30:00
Rede TV | Tempo de Avivamento IURD Evang. Domingo | 13:00 0:30:00
Total de horas da semana Rede TV: — 44:30:00
TV Programa Igreja Denom. |Dia Sem. | Horario | Duragdo
Band Igreja Viva Internac. Graga Evangélico | Segunda 01:45 0:30:00
Band Igreja Viva Internac. Graga Evangélico | Segunda 05:00 3:00:00
Band Show da Fé Internac. Graga Evangélico | Segunda 21:00 1:00:00
Band Programa LBV LBV Espirita Terca 01:45 0:30:00
Band Igreja Viva Internac. Graga Evangélico | Terca 02:15 0:30:00
Band Igreja Viva Internac. Graga Evangélico | Terca 05:00 3:00:00
Band Show da Fé Internac. Graga Evangélico | Terga 21:00 1:00:00
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TV Programa Igreja Denom. |Dia Sem. |Horario | Duragdo
Band |lIgreja Viva Internac. Graga Evang. Quarta 02:15 0:30:00
Band |lIgreja Viva Internac. Graga Evang. Quarta 05:00 3:00:00
Band | Show da Fé Internac. Graga Evang. Quarta 21:00 1:00:00
Band | Programa LBV LBV Espirita Quinta 01:45 0:30:00
Band |Igreja Viva Internac. Graga Evang. Quinta 02:15 0:30:00
Band |lIgreja Viva Internac. Graga Evang. Quinta 05:00 3:00:00
Band | Show da Fé Internac. Graga Evang. Quinta 21:00 1:00:00
Band | Programa LBV LBV Espirita Sexta 01:45 0:30:00
Band |lIgreja Viva Internac. Graga Evang. Sexta 02:15 0:30:00
Band |lIgreja Viva Internac. Graga Evang. Sexta 05:00 3:00:00
Band | Show da Fé Internac. Graga Evang. Sexta 21:00 1:00:00
Band | Programa LBV LBV Espirita Sabado | 01:45 0:30:00
Band |lIgreja Viva Internac. Graga Evang. Sabado | 02:15 0:30:00
Band |lIgreja Viva Internac. Graga Evang. Sabado | 05:00 3:00:00
Band | Show da Fé Internac. Graga Evang. Sabado | 07:00 1:00:00
Band | Vitéria em Cristo Assembléia Deus Evang. Sabado 12:00 1:00:00
Band | Show da Fé Internac. Graga Evang. Sabado | 21:00 1:00:00
Band |lIgreja Viva Internac. Graga Evang. Domingo | 03:45 0:30:00
Band |lIgreja Viva Internac. Graga Evang. Sabado | 05:00 3:00:00

Total de horas da semana Band: — 35:00:00

TV Programa Igreja Denom. |Dia Sem. |Horario | Duragdo

SBT | Sem programagao religiosa 00:00
Total de horas da semana Cultura _ 0:00:00
Total de horas da semana Geral: —_— ‘ 151:30:00 ‘

Fonte: Monitoramento da programacao pelo autor deste estudo
Periodo: 10/12/2007 a 16/12/2007.



