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RESUMO

O objetivo desta pesquisa € realizar uma andlise das narrativas textuais produzidas pelo Jornal
Nacional e Jornal da Record que foram ao ar nos dias 15, 25 e 28 de junho e 02 de julho de
2010 (periodo da participacao da selecdo brasileira na Copa do Mundo), no intuito de verificar
sobre o que falaram as coberturas do futebol e quais as suas intersec¢des com temas além do
esporte no contexto da Sociedade do Espetdculo. Para verificar as dimensdes do futebol no
Brasil, foram usados textos de autores como Ronaldo Helal, Hildrio Franco Jr. e Hugo
Lovisolo. Para a fundamentacao tedrica sobre a sociedade e meios de comunicacdo onde as
narrativas analisadas sdo produzidas, essa pesquisa se baseou em textos de Guy Debord,
Claudio N. P. Coelho, Jorge Pedro Sousa e Michael Kunczik. Para analisar as narrativas
textuais dos telejornais, o contetido dos programas foi dividido em trés grupos: “sobre o0 jogo”
(narrativas que falaram sobre as partidas), “extra campo” (matérias feitas com as torcidas e
textos que vincularam o futebol a outros temas) e “editorial” (demais matérias dos
telejornais). A partir da andlise dessas narrativas textuais, foi possivel verificar sobre o que
falou a cobertura da Copa do Mundo 2010, que se assemelhou muito a uma festa da nacdo e
do comércio e mostrou a dimensdo comercial e de pertencimento fortemente presentes na
representacao do futebol na contemporaneidade.

Palavras-chave: Comunicacdo. Produtos Mididticos. Telejornalismo. Entretenimento.
Futebol. Narrativas.



ABSTRACT

This research aims to analize the textual narratives of the programs Jornal da Record, and
Jornal Nacional, broadcasted by Rede Record and Rede Globo on June 15th, 25th, 28th and
July 2nd 2010 (days of Brazilian football team participation in the World Cup), in order to
verify what the coverage of soccer reported and what are its intersections with topics beyond
sport in Society of the Spectacle context. With the purpose of analyzing football dimensions
in Brazil, texts from theoreticians, such as Ronaldo Helal, Hildrio Franco Jr and Hugo
Lovisolo, were used as a reference. For the theoretical about the society and media, where the
narratives analyzed are produced, this research was based on texts by Guy Debord, Claudio N.
P. Coelho, Jorge Pedro Souza and Michael Kunczik. Approaching the textual narratives of
both TV News, the programs content was divided into three groups: “about the game”
(narratives that report the game), “extra field” (stories made with the crowds and texts which
entail soccer to other topics) and “editorial” (other stories on TV News programs). From the
analysis of those textual narratives, it was possible to verify what World Cup 2012 reported,
which resembled to a celebration of nation and trade, and showed the comercial dimension
and membership strongly present in the representation of football in contemporaneity.

Keywords: Communication. Media Products. Telejournalism. Entertainment. Football.
Narratives.
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INTRODUCAO

Diz um ditado popular que no Brasil a crianca quando nasce ganha um nome e um
time de futebol. Tal qual a religidao ou auséncia nas crencas tendem a ser repassadas aos filhos
em uma espécie de “ritual familiar”, o mesmo acontece com o time de futebol preferido dos
pais, que tende a ser sugerido ao bebé que muitas vezes ja sai da maternidade com um “brasdo
centendrio” bordado no peitoral do macacdozinho comprado pelos pais ou recebido de
presente de algum familiar proximo mais apaixonado pelo time de futebol do coracdo. Quase
um ritual de pertencimento creditado as familias brasileiras, a cena descrita acima pode ndo
ser fiel a realidade de forma generalizada, mas, culturalmente, faz parte de um perfil
imaginado ao povo brasileiro, donos do “pais do futebol”.

Espécie de relagdo de amor e 6dio, o futebol no Brasil ndo estd isento de discussoes
sobre manipulacdo e alienacdo popular. Em programa da TV Camara do dia 9 de junho de
2010, vésperas da Copa do Mundo da Africa do Sul, o professor e jornalista Laurindo Lalo

Leal Filho, langou a seguinte indagagao:

O socidlogo francés Pierre Bourdieu comparava a televisdo ao méigico. Para o pesquisador,
ambos chamam a atencdo do publico para o supérfluo, escondendo o essencial. A mao do
mégico, que abana o lenco sobre a cartola, atrai todos os olhares. Enquanto isso, as moedas
ou a pomba sdo sutilmente retiradas da outra manga. O futebol na Copa do Mundo nao seria
o lenco que distrai a audiéncia? Por que outros temas importantes para a sociedade ndo
ocupam os mesmos espagos dedicados ao futebol? (Leal Filho, 2010)

Com visdes das mais complexas sobre o assunto, lidar com um objeto que retine para
si tanto criticas fervorosas, como visdes apaixonadas, requer, em um primeiro momento, um
cuidado muito grande e uma necessidade de deixar claro sobre qual Otica este texto estd
observando o objeto em questdo. Por isso, logo de inicio € bom j4 responder a pergunta sobre
as motivagdes que geraram essa dissertacdo, principalmente perante titulos que classificam o
futebol como espetaculo e produto.

Nao ha inten¢do aqui de desenvolver uma critica ao futebol no sentido de considera-lo
apenas como um elemento de poder capaz de, dominado pelos detentores dos meios de
produgdo, manipular as massas, o que para Lovisolo (2011) nos situaria no lado de fora das
questdes do esporte como uma perspectiva de considerar melhor uma sociedade sem o futebol
do que uma que consiga um olhar compreensivo sobre o esporte mais popular da nagdo. Para

o antropdlogo, a outra possibilidade é nos situarmos do lado de dentro:
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Em oposicdo, quando nos situamos dentro, apenas podemos fazer duas coisas: deleitar-nos
no elogio ou postular reformas, habitualmente praticas, que aproximem a pratica do esporte
de um ideal superior. H4d uma distancia enorme entre afirmar que uma lei ndo € justa e dizer
que ela provoca efeitos que devem ser corrigidos (LOVISOLO, 2011:21).

Entre a visdo romantica e o iluminismo critico, uma conciliacdo possivel. Se por um
lado um ndo afastamento do objeto pode se traduzir em uma andlise apaixonada e pouco
racional, por outro, na critica sem paixao ao futebol é possivel chegar a conclusdo de que seria
melhor uma sociedade sem ele. A defesa de Lovisolo é que a conciliagdo entre essas duas
visdes resulta na forte tendéncia de pesquisas no campo das ciéncias sociais atuais, de pessoas
que, com amor pelo esporte, buscam um processo civilizador que culmine na valorizacdo e
reconhecimento desta atividade que expressa a identidade, personalidade e criatividade do
povo brasileiro.

Na interseccdo do futebol com a midia, € possivel questionar e discutir até que ponto
esse interesse, real ou imaginado, pelo futebol € causa ou consequéncia da atencdo dada pelos
meios de comunicagdo ao esporte. Invidvel, porém, € negar a importancia dos meios de
comunicacdo na popularizacdo e paixao do futebol pelo povo brasileiro, em especial em época
de Copa do Mundo, maior evento esportivo do planeta.

Partindo do conhecimento de que a cobertura de uma Copa do Mundo de futebol no
Brasil ganha quase a unanimidade do tempo util do telejornalismo (em 2010, conforme sera
explorado adiante, o Jornal Nacional da Rede Globo chegou a dedicar 82% de uma edi¢do ao
tema) e contextualizado pela afirmagdo de que vivemos em uma sociedade do espetaculo, essa
pesquisa analisa as narrativas textuais produzidas pelo Jornal Nacional e Jornal da Record
nos dias em que o Brasil entrou em campo no Mundial da Africa do Sul (periodo entre junho
e julho de 2010) na intencao de responder como foi a cobertura jornalistica da participacao do
Brasil na Copa e verificar sobre o que falaram as narrativas veiculadas.

Ao falar sobre o jogo ou sobre a torcida, as narrativas adjetivaram pessoas, nacdes €
jogadas e criaram uma segunda realidade, a simbdlica, que tentou dar conta dos fatos
ocorridos durante Mundial, seja no Brasil, na Africa do Sul ou em qualquer outra parte do
mundo. Além desse trato com o jogo e com a torcida, houve também as vinculagdes do
futebol a outros assuntos.

Exemplos da associacdo do futebol a temas além do esporte na cobertura de 2010
foram dados nas narrativas dos desabrigados de uma enchente, que acompanharam a partida
da selecdo mesmo tendo perdido tudo. Ou seja, todos devem participar. Inclusive os

candidatos a corrida presidencial de 2010, que cancelaram seus compromissos para
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acompanhar as partidas e os habitantes de isoladas aldeias indigenas, que além de acompanhar
o Mundial, produziram artesanalmente cornetas que imitavam as vuvuzelas sul-africanas.
Além destes cidadaos, hd também os donos de bares e supermercados, que viram aumentar o
consumo de produtos como carne e cerveja durante o Mundial. Era o brasileiro assistindo aos
jogos e consumindo os produtos vinculados ao jeito de ser e de comemorar de um verdadeiro
brasileiro.

Dentro dessa mistura de temas e interseccao entre futebol e assuntos além do esporte,
item constante nas narrativas € o entretenimento, que misturado praticamente sem linha
diviséria com a informagdo, ajuda as narrativas dos telejornais a cumprirem o seu papel, que
na légica comercial analisada por esta pesquisa, € atrair o0 maior nimero de pessoas mediante
um contetddo agradavel, rapido e de baixo custo.

Por isso, longe de considerar as escolhas feitas pelos telejornais e a insisténcia no tema
“Copa do Mundo” como manipulacdo dissimulada, essa pesquisa procura contextualizar a
producdo jornalistica como uma produ¢do de mercado sujeita a regras universais aplicadas
pelo sistema capitalista onde estdo embutidas.

Portanto, para cumprir o objetivo proposto por este trabalho, de analisar as narrativas
textuais feitas a partir do futebol durante a Copa do Mundo para responder como foi a
cobertura e quais as dimensdes assumidas pelo futebol na contemporaneidade, a dissertacdo
foi dividida em quatro partes.

A primeira, com foco nos textos sobre a sociedade do espetidculo, procura
contextualizar o futebol e suas dimensdes além do esporte na sociedade contemporanea. Aqui,
o foco foi, além dos textos de Guy Debord e Cldudio N.P. Coelho, a producdo de autores
brasileiros como Ronaldo Helal, Hildrio Franco Jr. e Hugo Lovisolo sobre a relagcdo entre
futebol e sociedade que mostram, entre outras coisas, que o futebol ja foi diplomacia, politica
e comércio ao longo das ultimas décadas no Brasil.

Na segunda parte o foco sdo as implicagdes narrativas do futebol na determinacdo de
um ‘“‘ser brasileiro”. Baseado na afirmacdo de Cremilda Medina, que considera a narrativa
uma necessidade humana diante da infalibilidade do mundo, a producao narrativa tem o poder
de colocar ordem no caos, de gerar consolo, pertencimento e representar identidades. Tudo
isso, porém, baseado na produgdo de textos espetaculares, que fogem do factual e procuram
significar habitos, sejam culturais, sociais ou de consumo.

E importante dizer também que hd profissionais de comunicacdo produzindo essas
narrativas e que estdo introduzidos em uma légica de mercado, que nao necessariamente

implica em manipulacdo. Bem por isso, o terceiro capitulo ficou responsavel por situar a
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producdo jornalistica e a importincia do entretenimento dentro do contexto da sociedade do
espetaculo na definicdo das escolhas que geram o produto analisado por esta pesquisa: as
narrativas veiculadas nos telejornais nos dias dos jogos da selecao.

Baseado em textos de Michael Kunczik, o entretenimento, na visdo dos espectadores, é
o oposto do conteido que causa tédio e ndo o contrdrio de informacao. Por isso, em uma
sociedade capitalista onde os meios de comunicacdo precisam ‘“‘vender” seu conteudo, a
apresentacdo das noticias de forma divertida atende o objetivo de visibilidade e audiéncia
buscado pelas empresas privadas baseadas na producdo de conteido mididtico,
independentemente dos interesses politicos de seus proprietarios.

Para verificar o conteido de andlise desta pesquisa, no capitulo quatro, apds as
reflexdes feitas nos capitulos anteriores, o método adotado foi a andlise das narrativas textuais
produzidas pelos telejornais. Para esta andlise, foram escolhidos quatro episédios do Jornal
Nacional e quatro do Jornal da Record. A escolha foi baseada na proximidade desses
episddios com o0s jogos da selecdo, o que os tornou mais férteis para a andlise proposta. Os
programas analisados foram ao ar nos dias 15, 25 e 28 de junho e 02 de julho de 2010,
periodo de participagdo da selecdo brasileira no Mundial.

Para realizar essa andlise as noticias dos telejornais foram separadas em trés grupos.
Sao eles: “sobre o jogo”, “extra campo” e “editorial”’. No primeiro grupo, todas as noticias
que falaram sobre as partidas em si, como as narrativas pds-jogo que adjetivaram jogadores,
técnicos e nagdes.

As noticias que preencheram o grupo ‘“extra campo”, sdo compostas de narrativas
feitas com as torcidas das selecdes em diversas partes do mundo e reportagens que, apesar de
aderirem ao indice de noticiabilidade do evento, ndo falaram sobre o jogo em si, caso das
reportagens sobre os ganhos do comércio devido ao evento e a vinculacdo do tema com a
agenda dos candidatos a presidéncia da Republica por exemplo.

No terceiro grupo entram as demais noticias, que ndo fazem referéncia direta ao
Mundial. Fazem parte deste grupo as noticias sobre o mercado financeiro a previsao do tempo
e matérias policiais.

A partir da andlise desse conteido, foi possivel verificar que, tamanha é a forca
narrativa da “Copa do Mundo”, que, mesmo nao tendo os direitos de transmissdo do evento, a
Rede Record dedicou mais da metade do tempo util de seu principal telejornal a cobertura do
futebol. A Rede Globo, por sua vez, por transmitir as partidas, dedicou um tempo ainda maior

e chegou a ter mais de 80% do tempo ttil de um episédio do Jornal Nacional falando a Copa.
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Na anélise textual sobre o que falaram os telejornais no tempo que foi dedicado ao
futebol, foi possivel verificar que a cobertura da Copa do Mundo 2010 se assemelhou muito a
uma festa da nagcdo e do comércio. Nas narrativas dos telejornais foi possivel perceber o
quanto o futebol lida com questdes “extra campo”, influencia a economia e a rotina das
pessoas, e possibilita pensar questdes importantes sobre a sociedade capitalista e as formas de
producdo e relacdo entre pessoas no contexto da sociedade do espetdculo, como serd mostrado

no decorrer deste trabalho.
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CAPITULO 1
FUTEBOL: UM PRODUTO MIDIATICO NA SOCIEDADE DO
ESPETACULO

Futebol e sociedade sdo temas cada vez mais préximos no Brasil. Por motivos
diferentes, ao longo das ultimas décadas esse esporte sempre esteve envolvido de uma forma
ou de outra com questdes de Estado. Para Gastaldo (2009:353) “o futebol no Brasil € hoje (e
tem sido nos ultimos cinquenta anos) uma atividade de enorme importancia social, cujas
consequéncias transcendem as linhas do campo de jogo, tornando-se mesmo questdes de
Estado”.

Com essa forte relacdo entre esporte e sociedade, cresce também o interesse de
pesquisadores em ciéncias sociais pelo futebol (Guerra, 2002:7) e até de revistas que
normalmente ndo dedicam espago ao tema, como foi o caso da revista “Sociologia” da editora
Escala, que, em sua primeira edicdo de 2011, publicou matéria sobre a “Sociologia do
Esporte” e, a partir da afirmacdo “o esporte estd em alta no Brasil”, levantou questionamentos
sobre como a sociologia lida com um tema que tem despertado tanto a nossa atengao.

No Brasil, pais do futebol, este esporte, em especial no auge da ditadura militar e do
Al-5, assumiu vdérias dimensdes, como arma politica, direcionamento da opinido publica e
alienacdo (GUTERMAN, 2009; HELAL, 2001; FRANCO JR, 2007).

No periodo pés-ditadura, essas dimensdes assumidas pelo futebol acompanharam as
mudancas sociais do pais e se atualizaram para outras questdes além do mero fato esportivo,
como a no¢do de pertencimento, o poder dos meios de comunicagdo em trabalhar identidades
e a industrializacdo da bola, fatores que possibilitam ao futebol ilustrar aspectos da evolucao
da sociedade do espetdculo e da prépria sociedade brasileira.

Nesse aspecto, € possivel fazer uma leitura das dimensdes do futebol baseado na
critica da sociedade do espetdculo. Na explicacdo de seus conceitos, Debord fala de um poder
espetacular que transforma as camadas mais profundas de pensamento em imagens
superficiais e carregadas da necessidade de consumo em bens simbodlicos e materiais que
atendem a necessidades secunddrias, geradas pela maior capacidade de producdo das
sociedades capitalistas e da necessidade de comercializa¢ao dessa produgao.

Ao olhar para a representagdo do futebol no Brasil da década de 1970, € possivel
verificar elementos dessa critica de Debord, contida no livro “A sociedade do espetiaculo”,

escrito em 1968. Falando de um momento onde ainda havia a presenca de regimes socialistas
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e capitalistas autoritdrios no mundo, os textos do critico francés tratam o espetdculo como um
poder dominador que esconde ou esvazia o que for necessario para manter o poder espetacular
do Estado ou das empresas privadas.

Nesse sentido, as imagens ou narrativas espetaculares teriam o poder de desviar a
atencdo ou confundir as opinides de quem gozava de suas alegrias rasas, como pensavam 0S
brasileiros que lutavam contra a ditadura durante a conquista do tricampeonato pela sele¢do
brasileira e achavam que comemorar as conquistas da sele¢ao significava uma “chancela ao
regime vigente na época” (GUTERMAN 2006:9).

Essa confusdo entre a sele¢do nacional e o Estado em si permitiu a representacdao do
futebol na década de 1970 (como serd mostrado neste capitulo), servir, em alguma medida, de
espetaculo de legitimagao do governo militar.

Com as mudancas na sociedade e também acompanhando os comentarios de Debord
feitos na década de 1980 sobre a sociedade do espetaculo, é possivel adaptar essas dimensdes
e pensar no poder espetacular do futebol na contemporaneidade.

A realidade brasileira também mudou, e o pais assistiu a redemocratiza¢do. Olhando
para o futebol a partir dessa nova realidade, se por um lado sua representacdo ndo estd mais
associada diretamente a um regime ou a imagem de um lider politico, por outro lado ainda
traz em si uma representacdo imaginada de Brasil. Adjetiva nosso povo, mostra costumes
positivos e reprova as atitudes que se afastam do que se espera de um verdadeiro brasileiro.

Na leitura das narrativas do futebol na cobertura jornalistica da Copa do Mundo 2010,
foi possivel verificar como a imagem do futebol estd associado muito mais do que o jogo.
Para ganhar, os jogadores devem ser guerreiros e alegres e a torcida, se quiser comemorar
como um verdadeiro brasileiro, precisa seguir alguns costumes, que vao da alegria e
empolgacdo aos churrascos com cerveja.

E a essa possibilidade e dimensdo da representacdo do futebol que se deve a escolha de
pensar as narrativas do futebol a partir da leitura do espetaculo. Isso ndo quer dizer que o
futebol é algo negativo. Muito pelo contrario. Ao falar do espetdculo, o texto procura
caracterizar elementos da sociedade capitalista, como a légica de mercado implicita nas
producdes mididticas, o comércio associado a torcida pelas partidas e principalmente a
influéncia dessas relacdes nas narrativas, que, apesar de representarem importantes fontes de

conhecimento, também respondem as légicas de mercado.
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1.1 - FUTEBOL E SOCIEDADE DO ESPETACULO NO BRASIL

Frase cada vez mais frequente nos ambientes académicos e nos meios de comunicagao
(COELHO, 2006:09), a afirmacgdo de que vivemos em uma sociedade do espetidculo mostra a
atualidade deste conceito publicado na década de 1960 pelo francés Guy Debord e ajuda a
entender algumas dimensdes assumidas pelo futebol ao longo do tempo.

Pensado inicialmente como um sistema de dominac¢do que atingiria apenas parte da
populacdo de acordo com as condi¢des sociais e econdmicas de cada sociedade, cerca de duas
décadas apds sua divulgagdo, ao constatar o aumento do espetdculo no meio social, Debord
atualizou sua critica e teceu comentdrios que anunciaram uma nova forma de espeticulo, a
qual, com a intensificag¢do das técnicas espetaculares, nada mais escaparia.

Como critica aos sistemas vigentes no mundo na época — em expansio até os dias
atuais — logo no primeiro pardgrafo do livro “A sociedade do espetdculo”, Debord explica
que, “toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas condi¢des de producdo se
apresenta como uma imensa acumulagdo de espetaculos. Tudo o que era vivido diretamente
tornou-se uma representacao’” (DEBORD, 1997:13).

Ao dizer isso, Debord pontua um tempo histérico e uma condi¢@o social clara para a
existéncia do espetdculo: os meios de producdo vigentes na sociedade capitalista moderna.
Adiante, mais pistas. Se por um lado o crescimento econdmico libertou as sociedades
modernas da pressao natural que exigia uma luta imediata pela sobrevivéncia, foi justamente
essa libertacdo que perpetuou o que Debord sugeriu chamar de espetaculo.

Segundo Debord (1997:29-30), o desenvolvimento das forgas produtivas foi o
principal fator na modificacdo das condi¢des da existéncia humana. Em suas palavras, “se o
crescimento econdmico libertou as sociedades da pressdo natural que exigia a sua luta
imediata pela sobrevivéncia, agora é do libertador que eles ndo conseguem se libertar”. A essa
abundancia de mercadorias, que transformou o consumidor real em um “consumidor de
ilusdes”, Debord chamou de “sobrevivéncia ampliada”.

Em outras palavras, esse alargamento na produgdo, ainda segundo Debord, teria
gerado duas consequéncias imediatas: a possibilidade, sem essencialmente uma necessidade
real, de se utilizar dos meios de producdo para produzir cada vez mais coisas, e,
principalmente, uma pseudonecessidade no consumo de objetos que nao satisfazem

necessidades bdsicas, mas sim necessidades “ampliadas”.
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Nesse cendrio, a sociedade do espetdculo, baseada em um ‘“acimulo de imagens”,
serviria para reproduzir realidades e necessidades além das reais em uma corrida pelo
acumulo de capital e de mercadorias beirando a irracionalidade.

As representacdes, que segundo Debord afastaram o homem daquilo que era
diretamente vivido, sdo o grande ponto de interesse deste trabalho. Isso porque o texto de
Debord, que em sua esséncia ndo € sobre midia, mas sobre um sistema espetacular de
dominacdo, faz-se bastante ttil a drea de comunicacdo ao sugerir o espeticulo como “uma
relacdo social entre pessoas mediada por imagens” (DEBORD, 1997:14). Nesse sentido, se a
midia, por um lado, ndo € a unica responsdvel pelo espetdculo ou o tema central da obra do
critico francés, “é a manifestacdo superficial mais esmagadora do espeticulo” (DEBORD,
1997: 20).

Parafraseando Martino (2009:221), o livro esta distante da critica da midia que o titulo
pode sugerir e é, na verdade, um vigoroso ensaio sobre o capitalismo. O que ha de
revolucionario nos escritos de Debord, ndo € a critica a industria do entretenimento, mas sim a
perturbadora concepcdo de que no capitalismo, todas as coisas se transformam em imagem.
“Espetdculo”, em sua raiz, estd ligado a “espectador”, ou seja, “aquele que assiste”.

Para Martino, “em uma sociedade do espetdculo, as relacdes pessoais sdo organizadas
no sentido de uma avassaladora troca de imagens. Ndo existe distin¢do entre aparéncia e
esséncia: na sociedade do espetdculo, a aparéncia torna-se o dado importante”.

Entender a sociedade e as alteragdes na vida das pessoas ocasionadas pelas mudangas
sociais € uma fung¢do complicada quando ndao hd um distanciamento ou conhecimento de
como era a sociedade sem a logica de produgdo atual. Com uma ilusdo de normalidade, é
dificil julgar acontecimentos como as consequéncias do sistema capitalista na relacio entre as
pessoas. Principalmente se levarmos em conta que praticamente todas as geragdes vivas no

mundo ocidental ja nasceram inseridas em uma légica capitalista. Para Debord (1997:131),

Assim como ndo se aprecia o valor de um homem segundo a ideia que ele tem de si préprio,
ndo se pode apreciar — e admirar — uma sociedade qualquer tomando como
indiscutivelmente veridica a linguagem que ela usa consigo mesma. [...] A estrutura € filha

do poder. O estruturalismo é o pensamento garantido pelo Estado, que pensa as atuais
condicdes da “comunicacdo” espetacular como um absoluto.

Bem por isso, o texto de Debord € uma critica as consequéncias para a vida humana da
intensificacdo do capitalismo no mundo moderno e, a0 mesmo tempo, uma tentativa de gritar

para quem pudesse ouvi-lo, se queremos viver em um mundo assim.
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A presenca do espetdculo pode ser pensada também nas sociedades pré-capitalistas. A
diferenca € que ndo era possivel presenciar o espetdculo no cotidiano, era eventual, contido,
por exemplo, nos ritos sagrados e religiosos.

Consequéncia imediata da integralizacdo do espetaculo no cotidiano € a evolugao de
valores aceitos nas relacdes sociais, que em um primeiro momento passaram do “ser” para o
“ter” e que com o acimulo de imagens evoluiram para o “parecer ter”, como explica Lasch

(1986:21):

Seja como trabalhador ou como consumidor, o individuo ndo apenas aprende a avaliar-se
face aos outros, mas a ver a si proprio através dos olhos alheios; aprende que a autoimagem
projetada conta mais que a experiéncia e as habilidades adquiridas. Uma vez que serd
julgado (por seus colegas e superiores no trabalho e pelos estranhos que encontra na rua)
em virtude de suas posses, suas roupas e sua “personalidade” — e ndo como ocorria no
século XIX, por seu cardter — ele adota uma visdo teatral de sua prépria performance,
estando ou ndo em atividade.[...] Mas as condic¢des de relacionamento social cotidiano, nas
sociedades que se baseiam na produ¢do em massa e no consumo de massa, estimula uma
atencdo sem precedentes nas imagens e impressdes superficiais, a um ponto em que o eu
torna-se quase indistinguivel da sua superficie.

Tedrico de um sistema espetacular de dominacao, na década de 1960 Debord trabalhou
com dois conceitos de espetdculo, a forma difusa, que corresponderia aos paises capitalistas
desenvolvidos, e a forma concentrada, referente aos paises socialistas — considerados por
Debord como paises onde vigoravam uma espécie de “capitalismo burocratico” (DEBORD,
1997:42).

No que diz respeito a situacdo dos paises capitalistas subdesenvolvidos, hd poucas
referéncias, mas de acordo com a explicacdo das duas formas de espetdculo, nestes paises
parece vidvel a afirmacgdo de que havia uma presenca simultanea de ambas.

O Brasil, pais onde a época vigorava uma ditadura militar, ndo escapa a essa logica.
Segundo Coelho (2006:21-22), nesse periodo, “havia a presenca simultanea de um Estado
economicamente intervencionista e promotor do “desenvolvimento” a servico da burguesia
brasileira e multinacional que concentrava o exercicio do poder politico, e de uma sociedade
de consumo em processo de constitui¢do”. Essa sociedade, que tentou, segundo o autor,
transformar um general em “lider popular” no inicio dos anos 1970, ja era marcada por ser
promotora do culto das mercadorias e da difus@o social (especialmente pela Rede Globo de
Televisao) das praticas espetaculares.

Neste contexto, a representacdo do futebol pode ser pensada como um aspecto

cotidiano da vida convertido em imagens e trabalhado pela midia ou por outras instancias para

fins de consumo. Isso porque o consumo do futebol, dissociado a midia, ndo € material, é
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simbodlico. Logo, ndo satisfaz as necessidades bdsicas, mas sim as de entretenimento e
pertencimento social.

Para Gurgel (2004:24), foi o acasalamento com a midia que permitiu ao futebol se
transformar em esporte e espetdculo. Segundo o pesquisador, o futebol hoje € “um produto
espetacularizado da sociedade de consumo e também um caso de €xito da atuacdo dos meios
de comunicagdo no coletivo”.

Sobre isto, Martino (2005:44-5) explica que € justamente essa “transformacgao de todo
o cotidiano em imagem para consumo, (que) Debord chama de ‘espetdculo’ [...] um dos
resultados sensiveis do espetdculo € a destruicdo das camadas profundas de pensamento do ser
humano”.

Na contemporaneidade, as imagens veiculadas pelos meios de comunicacdo assumem
papel privilegiado no universo espetacular. O actimulo de imagens, citado por Debord e
reproduzidas em larga escala pelo cinema, fotografia e, a partir da década de 1950 no Brasil
pela televisdo, ganharam o poder de reproduzir e criar realidades por vezes oniricas.

Para Feitoza (1996:13), por meio da técnica, a “linguagem dos sonhos se converteu em
discurso televisivo [...] na espetacularizagdo via telejornalismo, a técnica € utilizada para
tornar a realidade mais atraente do que ela é de fato, transformando-a numa composi¢ao
estética permitida pelas técnicas de edi¢ao”.

E nesse aspecto que podemos pensar sobre o papel da televisio enquanto produtor de
espetaculos. Segundo Pereira Jr (2003:12), “os telejornais t€ém um espaco significativo na vida
das pessoas. Os noticidrios televisivos ocupam um papel relevante na imagem que elas
constroem da realidade”.

Ja para Martino (2009:223), a midia “¢ um dos caminhos do espetaculo, possivelmente
0 mais poderoso, mas ndo o unico”. Segundo ele, o poder que a midia tem na sociedade
espetacular se deve a uma interseccao muito clara entre o meio técnico e seu uso politico. “Ao
mesmo tempo pensada como indudstria em si, a televisdo ndo pode deixar de vender a si
mesma como imagem, em uma autorreferéncia constante. Nao € por acaso que o principal
produto da televisao seja a circularidade de suas atragdes”.

Enquanto veiculo de grande alcance no Brasil, apesar de presente desde a década de
1950, a televisdo comegou a se popularizar apenas apds o golpe militar de 1964. Em 1970,
ganhou destaque por conta das tecnologias que possibilitaram a realizacdo de coberturas em
rede nacional e, pela primeira vez, a transmissao ao vivo do Mundial de futebol realizado no

México.
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Segundo o historiador Hildrio Franco Jr (2007:181), “foi ela [a televisdo] que
confirmou o futebol como importante produto da sociedade de consumo e modificou a
realidade financeira do setor”.

Nesta época, em lugares onde havia regimes autoritdrios, em especial durante as
ditaduras militares na América Latina, o evento ganhava uma dimensdo politica forte e, ndao
raro, rendia legitimacdo ao governo vigente. Segundo Hobsbawn (2006), apesar da Copa em
si provavelmente nao ter nenhum fundo politico em particular, € quase certo que esse evento
esteja vulneravel as pressdes e as promessas politicas. O autor lembra que, como aconteceu na
Argentina durante a ditadura militar, infelizmente esse evento pode beneficiar o regime do
pais vencedor da Copa, independente das posi¢des politicas dos jogadores.

A respeito desta possivel pressdo por parte do Estado brasileiro, Guterman (2006:9)
acredita que o caso da Copa de 1970 € a melhor forma de compreender até que ponto o
futebol contamina as estruturas sociais e de poder no Brasil e representa o questionamento da
sociedade do espetéculo. Isso porque, para aqueles que combatiam o regime militar e também
para boa parte dos intelectuais de esquerda, o triunfo e os festejos que se seguiram a conquista
do Mundial significaram uma odiosa chancela ao arbitrio estabelecido no pais pelos generais.

Por outro lado, para o governo de Emilio Garrastazu Médici, presidente do Brasil na
época da conquista, “a vitdria significou uma oportunidade singular para se legitimar no
momento em que esmagava a oposicdo em busca de “unido nacional” para o projeto de
desenvolvimento e de poder dos militares", completa Guterman.

Em livro organizado em 2011 sobre as interacdes entre futebol, jornalismo e ciéncias
sociais, Helal; Cabo e Silva (2011:203-4) apontam ainda a importancia da Copa de 1970
como “divisor de dguas” para esta discussdo e lembram que, neste ano, além de o Brasil se
tornar o primeiro tricampeao Mundial e receber em definitivo a taca Jules Rimet, o pais vivia
um contexto delicado de sua histdria recente. Assim como Guterman (2006), Coelho (2006), e
Franco Jr (2007), os autores também afirmam que o presidente Médici utilizou a conquista da
selecdo para melhorar a imagem de um regime ditatorial.

Nas palavras de Franco Jr (2007:144), “antes mesmo da conquista, o presidente
Médici, sem a farda de general, aparecia sorridente em fotos cabeceando uma bola. Era a
patria de chuteiras e de boina militar”.

E muitas foram as propagandas usadas pela comunicacdo governamental nesse periodo
que buscaram um ‘“despertar ufanista”. Dentre elas, Franco Jr (2007:144) resgata a marchinha
“Pra frente, Brasil”, tocada nas radios, programas de televisdo, desfiles militares e nas escolas

da época. Segundo o historiador, essas propagandas confundiam-se com o sucesso da escrete
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nacional. Até os automoveis desfilavam adesivos com uma pequena bandeira nacional
estampada e os dizeres “Brasil, ame-o ou deixe-0”.

Nos moldes da mescla entre espetacular difuso e concentrado vigentes na época,
apesar de ser possivel, baseado nos textos citados acima, dizer que, em alguma medida o
futebol na Copa de 1970, visto pela critica espetacular, foi usado como elemento de
legitimagdo politica da ordem vigente, por questdes sociais e culturais, o espetaculo
representado ndo teve um alcance absoluto.

Somado a vérios outros fatores, o dito “milagre econdémico” e os “anos de chumbo”,
foram simultineos, apesar de parecerem um a negacdo do outro. Por conta disso, a
legitimacdo politica espetacular da ordem vigente ndo foi absoluta. Para Elio Gaspari
(2002:15), “quem acha que houve um, nio acredita (ou nao gosta de admitir) que houve o
outro”.

A esse espetdculo que ainda ndo tinha poderes globais, anos depois Debord teceu
comentdrios de certa forma “apocalipticos” e decretou a “universalizacdo” do espetaculo por
meio do surgimento do espetacular integrado.

Antecipando-se ao fim do “socialismo real” (COELHO, 2006:21-22), em textos
escritos nos anos 70 e 80 do século XX, Debord alertou para o surgimento de uma terceira
forma de espetdculo. A essa nova forma Debord chamou “espetacular integrado™ e previu a
tendéncia do espetidculo a se impor mundialmente a medida que se integrou a propria
realidade. O autor completa: “Quando o espetacular era concentrado, a maior parte da
sociedade periférica lhe escapava; quando era difuso, uma pequena parte; hoje nada lhe
escapa” (Debord, 1997:173).

Seguindo os preceitos do “espetacular integrado”, para Debord, agora, segundo as
conveniéncias do espetdculo, “ja ndo existe nada, na cultura e na natureza que nao tenha sido
transformado e poluido segundo os meios e os interesses da inddstria moderna” (DEBORD,
1997:173).

Para Coelho, a partir desse novo conceito, desenvolvido na década de 1980, “sem
davida € possivel uma andlise de aspectos da sociedade brasileira [...] (pois), cada vez mais,
dentro do contexto do neoliberalismo, hd a proliferacdao da l6gica mercantil e da disseminagao
das préticas espetaculares” (COELHO, 2006:24).

Dentro dessa nova ldégica espetacular, as dimensdes representativas do futebol
mudaram e, se ja ndo podemos agora falar em legitimagao politica, o esporte adapta suas
dimensdes para a logica mercantil, para o esporte que, ao mesmo tempo € fator social,

cultural, politico e principalmente, comercial.
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Nem por isso o esporte mais popular do mundo perdeu totalmente sua forca
diplomadtica e seu apelo politico, como € possivel verificar em alguns exemplos de amistosos
realizados pela selecao brasileira de futebol no exterior.

Mesmo hoje, vivendo em mundo em sua maioria regido por governos democraticos,
em alguns paises onde ainda imperam lideres autoritdrios ou ha guerra civil, a presenca da
selecdo brasileira — como simbolo do time mais vezes campedo do mundo — serve, de uma
forma ou de outra, para, conforme afirmou Hobsbawm, “beneficiar o regime” ou propiciar
breves momentos de paz pela simples presenca dos astros brasileiros vestidos com a
“amarelinha”.

Casos como esse podem ser verificados no amistoso que o Brasil disputou dias antes
do inicio do Mundial 2010 contra a sele¢cdo do Zimbabue e no jogo disputado em agosto de
2004 contra o Haiti, pais onde o Brasil mantinha tropas militares em missao pacificadora.

Jogo polémico, o amistoso contra a selecdo do Zimbabue rendeu muitas matérias e
virou até caso de policia. Segundo texto publicado no portal Terra, o amistoso “rendeu
diversas criticas da imprensa internacional a Confederacao Brasileira de Futebol (CBF), que
aceitou se unir ao presidente Robert Mugabe, altamente questionado pelo regime ditatorial
que adota. Em troca, a entidade brasileira recebeu o valor de US$ 1,5 milhdo” (PAIVA,
2010).

Nas reportagens relacionadas a este jogo, verifica-se mutuamente a dimensio
comercial e politica do futebol. De um lado, um pais africano pequeno, pobre e governado por
um ditador que, apesar da miséria do pais, paga caro para ter um “espetaculo” em seu pais
capaz de lhe trazer legitimidade. Do outro lado, a selec@o brasileira que, as vésperas de sua
estreia no torneio mais importante do mundo, viaja até o Zimbédbue por conta de um jogo
“negociado” por uma empresa suica. Se ndo bastasse, o dinheiro combinado entre as partes
nunca foi pago (CHADE, 2010).

No outro exemplo citado, contra a selecio do Haiti, o jogo, que foi chamado pela
imprensa brasileira de “Jogo da Paz”, assumiu um tom mais diplomético e levou ao pais
caribenho um outro tipo de “exército da paz”.

O papel de levar um pouco de alegria aquele pais de aproximadamente dois milhdes de
habitantes, em sua maioria imersa na miséria, fica explicito na narrativa do jornalista Rodrigo
Bertolotto. Nas palavras do repdrter, cercados de frustracdo no pais mais pobre das Américas,
os haitianos viam nos atletas negros do Brasil um exemplo de sucesso. J4 na pista do

aeroporto, que foi invadida por mais de 500 pessoas, os locais aplaudiam cada jogador negro
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ou mulato, independentemente da relevancia dos jogadores no time. “Roger, por exemplo,
jogador branco e autor de dois gols, passou despercebido”, narrou o reporter.

O amistoso, que contou com a presenga do entdo presidente da Republica, Luiz Inicio
Lula da Silva, e ajudou na promoc¢do dos interesses do Brasil em suas “relacdes
internacionais”, deu a representacdo do futebol um patamar de poder e foi usado por Lula para
dar crédito a quem realmente estava fazendo o trabalho militar e social no pafs como se esses
(os militares) servissem aqueles (os jogadores).

A representacdo de poder investida nos jogadores que levaram paz, mesmo que por
algumas horas usando apenas suas figuras representativas contra aqueles que estavam
realmente trabalhando no dia-a-dia do pais caribenho fica bem ilustrada nas afirmag¢des do
presidente Lula captadas pela narrativa do repodrter Rodrigo Bertolotto, do portal UOL, que
disse aos soldados brasileiros que “os jogadores ndo eram os tnicos craques no Haiti”.

“Voces também estdo fazendo um gol de placa"”, disse Lula. Nas palavras de
Bertolotto, o presidente usou o exemplo dos jogadores pentacampedes mundiais para
estimular os 1.200 homens que ja estavam hd dois meses no pais caribenho. Segundo Lula, os
jogadores sao um modelo de "confianca e determinac@o" e os sonhos "ndo sdo inatingiveis”.

Longe de representar o todo, a tentativa com esses exemplos € mostrar a capacidade e
legitimidade do futebol como elemento de alegria que, independentemente dos interesses
politicos por trds de sua organizacdo, tem seu papel de entretenimento garantido e fala uma
lingua universal.

Em um mundo regido por agdes interessadas, toda a acdo que envolva interesses
politicos e financeiros traz consigo elementos questionadores sobre a transformacdo de
aspectos da vida social, tdo importantes as pessoas, em imagens exploradas largamente pelos

interesses privados ou politicos, como veremos a seguir.

1.2. FUTEBOL E CONSUMO NA CONTEMPORANEIDADE

A questdao do consumo enquanto fator determinante da representagdo do futebol nos
meios de comunicagdo — ver tabela — € relevante, porém, de dificil medicao. Afinal, o fato de
uma pessoa acompanhar as partidas ou a sua repercussdo na midia, ndo significa,
necessariamente, que ele ird consumir o produto oferecido pela publicidade embutida no

espetaculo.
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11/06 15/06 25/06 28/06 02/06
Abertura Bra x Cor Bra x Por Bra x Chi Bra x Hol
JN — 69% JN - 82% JN — 67% JN — 62% JN — 78%
JR —25% JR-51% JR - 52% JR — 50% JR — 48%

% do tempo total iitil dos telejornais (Jornal Nacional e Jornal da Record) dedicados a cobertura do Mundial

Porém, se o tempo de exposi¢do na midia pode ser proporcionalmente comparado a
intensidade de consumo, temos entdo uma pista a respeito da saturagao do tema Copa do
Mundo nos telejornais. De acordo com Gurgel (2004:2), “no mundo dos esportes, a atuagdo
das midias vai muito além da transmissdo de eventos. Muitas vezes, as empresas jornalisticas
também atuam como geradoras de contetido ou, por interesses econdmicos, agregam valores
aos espetaculos”.

Neste caso, a confusdo entre torcer e consumir pode ser pensada dentro do que Barros
Filho (1995:160) chama de “recep¢dao mididtica como consumo cultural”, ideia que surge
justamente por conta das criticas a “cultura de massa” e a seus mecanismos de difusdo.
Segundo o autor, isto diz respeito a percepcao “cada vez mais imediata de produtos da midia,
unicos capazes de difundir bens culturais em drigeas consumiveis pelo maior nimero de
pessoas. Quanto mais imediata a percep¢do, mais facil a reconstrucdo mental da mensagem e
menor o nimero de referenciais cognitivos exigidos”.

O jornalista segue este raciocinio explicando ainda que este consumo cultural
mididtico marca socialmente o receptor, classificando-o em grupos de consumidores com
maior ou menor capital cultural, (o que o diferencia de outros consumidores).

Para ele, “o fato de comentar sobre o produto mididtico consumido, participa dessa
estratégia de fazer-se ver, conhecer e reconhecer como consumidor deste ou daquele produto
e, portanto, existir socialmente de uma forma ou de outra” (BARROS FILHO, 1995:161).

Nas palavras de Coelho (2003:18), justificativa para isso € que na sociedade capitalista
de consumo as nossas identidades sociais podem ser entendidas como criagdes publicitdrias
que nascem das relacdes — mediadas pelas empresas — entre os consumidores e as mercadorias
(simbdlicas ou nao). Para Coelho, fazem parte (imaginariamente) do mesmo grupo social
aqueles que se identificam com os mesmos produtos.

Citando Debord, Coelho explica que, “na sociedade do espetdculo as relacdes sociais
sao mediadas por imagens. O consumidor se relaciona com outros consumidores através da

identificacdo com as imagens associadas aos produtos que consomem’.
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Isto ndo quer dizer que os meios de comunicacdo de massa sdo veiculos
superpoderosos atuando contra receptores indefesos que, ao verem TV, lancam-se
irrefletidamente sobre os bens. Ao refutar aqueles que justificam a pobreza alheia, alegando
que estes compram televisores e carros enquanto lhes falta moradia, Canclini (2006:59)
questiona se os adeptos da comunicacdo de massa ndo se dao conta de que 0s noticidrios
mentem e as telenovelas distorcem a vida real. Com essa provocacdo é possivel pensar na
forma como a midia, por vezes, representa o consumo excessivo como algo natural e
necessario na intencdo de despertar desejos oniricos em seus telespectadores.

Na representacio do futebol enquanto produto da industria cultural hd sempre um forte
vinculo entre torcer e consumir. Afinal, a cobertura do futebol nos meios de comunicagdo vai
muito além das noticias esportivas. Somado ao jogo, ha produtos e hébitos “sugeridos” pelo
estilo de vida do “futeboleiro”, que € o cidadao que faz sucesso com as mulheres porque tem
o carro x, bebe a cerveja y e € um auténtico brasileiro.

Coelho (2003:17) lembra que, “as pecas publicitarias de cerveja remetem a um
ambiente de descontracdo, de sensualidade, de alegria. A publicidade faz com que atributos
humanos sejam vistos como propriedades inerentes as mercadorias’.

Sobre esse forte vinculo com a publicidade na cobertura do futebol, Guerra (2011:58)
lembra que as transmissdes das partidas decolaram ainda mais na dire¢do do marketing
quando os estaddios ganharam placas comerciais e 0s jogadores comecaram a fazer gestos para
agradar a um patrocinador, como o dedo levantado de Romadrio em referéncia “a nimero 1”
(cerveja).

Esse elemento citado por Guerra € facilmente verificado, ndo s6 nas transmissoes das
partidas, mas também na posterior cobertura jornalistica do evento pelos telejornais (objeto
desta pesquisa). Além dos patrocinadores ligados a Copa aparecerem em todas as chamadas,
abertura e retorno de bloco dos telejornais, as entrevistas dadas pelos jogadores sempre sao
realizadas na frente de um backdrop — painel utilizado para acdes de merchandising onde as
logomarcas das empresas patrocinadoras ficam expostas de forma a ganhar visibilidade
durante entrevistas e coletivas.

Parafraseando Coelho (2003:27), essa técnica pode ser entendida como uma forma da
industria cultural de incentivar o consumo, quer seja o consumo dos seus proprios produtos,
quer seja o consumo dos demais produtos que ela divulga.

Exemplo dessa mercantilizacdo foi dado pelo entdo técnico da sele¢do brasileira em
entrevista coletiva durante a Copa do Mundo, quando o comandante, em frente a um painel

com as marcas dos patrocinadores da selecdo brasileira, tentou tranquilizar os telespectadores
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dizendo: “o torcedor pode ter certeza que a gente estd fazendo tudo o que for melhor para a
selecdo brasileira, que € a melhor mercadoria que o Brasil tem, que se expande pelo mundo
todo, € a selecdo (sic)” (DUNGA, JR:02/07/2010).

Além de mercadoria “tipo exportacdo”, o futebol, durante o Mundial, influencia
consideravelmente o comércio e a economia do pais. Em chamada do JR, a repdrter Mylena
Ciribelli afirmou que, “no pais do futebol, quando a sele¢do entra em campo, muitos
brasileiros ganham uma oportunidade de emprego. Bares e restaurantes reforcam as equipes
para receber os torcedores” (JR:25/06/2010).

Na matéria que veio logo em seguida, a jornalista Ana Paula Gomes visitou um bar no
dia do jogo entre Brasil e Portugal e constatou que, apds o inicio da partida, era impossivel
achar um lugar vazio, pois o bar estava lotado. “Alegria para os torcedores e também para os
comerciantes. Segundo o sindicato de bares e restaurantes do Rio de Janeiro, o movimento
durante os jogos da Copa aumentou em até 50%” (JR:25/06/2010).

Até no dia da eliminacdo da selecdo brasileira o dncora do Jornal da Record, Celso
Freitas, lembrou que, “o Brasil se despediu da Copa, mas a farra nos dias dos jogos foi a
garantia de vitéria — pelo menos para os donos de supermercados” (JR:02/06/2010). Na
matéria que veio em seguida, o reporter Ogg Ibrahim ilustrou a afirmativa com uma matéria
que relacionou o jeito do torcedor comemorar, com muita carne € cerveja entre amigos, ao
aumento dos lucros do comércio, que foi de cerca de 15%.

A representacdo desses elementos na midia ganha forca na agenda de consumo
nacional. Segundo Martino (2005:43), quanto maior o tempo de exposi¢dao de algo a midia,
maior sua influéncia na definicdo do consumo. ‘“Ndo apenas o consumo simbdlico, mas
também a posse material de bens de consumo € carregada de simbolismos e serve como
mediacdo das relagdes sociais. O dado pode ser empiricamente comprovado pela visibilidade
social dos produtos divulgados na televisdo”, completa Martino.

Em artigo sobre a dimensdo da Copa do Mundo na midia brasileira, o publicitario
Edson Gastaldo verificou que, no Mundial de 1998, por exemplo, no dia em que jogaram
Brasil e Holanda, dos 41min30s de matérias do Jornal Nacional, 39min (94%) foram
dedicados a Copa. No texto, Gastaldo justifica o fendmeno como consequéncia do
imediatismo do jornalismo, que pauta seus programas instantaneamente de acordo com os
acontecimentos, ao contrdrio do meio publicitdrio, que precisa de tempo para desenvolver
suas pecas e, a principio, ndo tem garantias de ‘até onde a selecdo chegard na Copa’

(GASTALDO, 2009:365-6).
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Uma das possibilidades € ver essa grande cobertura, no caso de uma emissora que
detém os direitos de transmissdo do evento, como forma de aumentar a visibilidade de seus
anunciantes, e, consequentemente, o valor dos espacos publicitdrios, tanto nos telejornais
como durante as partidas. Para Lovisolo (2001:85), atualmente, “o util para o futebol
espetaculo € o que gera lucros e, para isso, € necessdrio ter estaddios cheios e telespectadores,
assim os espacos publicitarios se vendem a melhor pre¢o”. Para isso, nada melhor que usar
sua propria programacao para autopromover o evento.

Dentro dessa necessidade comercial de se vincular os patrocinadores ao futebol e
transmitir essas imagens para o maior nimero de pessoas possivel, os telejornais surgem
como bons veiculos para despertar interesse e expectativa nos telespectadores. Atualizando os
dados de cobertura da pesquisa de Gastaldo, no Mundial da Africa do Sul, nas edi¢des do
Jornal Nacional e do Jornal da Record, foi possivel notar como a Rede Globo, que transmitiu
0s jogos, dedicou mais tempo aos jogos do que a Rede Record, que ndo detinha os direitos de
transmissao.

Apesar de a cobertura ndo ter atingido os 94% de 1998, ocupou tempo considerdvel
nas duas emissoras. Segundo Debord (1997:17), “a atitude que por principio ele [espetdculo]
exige é o da aceitacdo passiva, que de fato ele ja obteve por seu modo de aparecer sem
réplica, por seu monopdlio da aparéncia”. Levando em consideracdo as grandes audiéncias
desses dois telejornais e o fato de, em certo momento um unico tema ocupar 82% da
“realidade” dos fatos ocorridos no pais, € pertinente questionar até que ponto essa cobertura
lida com outros elementos além do esporte e do comércio, e quais as possiveis consequéncias

disso para a prépria forca do futebol dentro do campo, como veremos agora.

1.3. A INDUSTRIALIZACAO DA BOLA

No dia 17 de julho de 2011, apds a selecao brasileira de futebol empatar sem gols com
o Paraguai e ser eliminada da Copa América, com direito a desperdicar quatro cobrangas de
pénaltis seguidas, o comentarista da Rede Globo, Walter Casagrande, afirmou que os
jogadores brasileiros estavam muito preocupados em aparecer na midia e trabalhar suas
imagens e que talvez por isso estivessem deixando a bola de lado. Um dia antes, a Argentina,
considerada favorita por jogar em casa, também foi eliminada precocemente da competi¢dao
apo6s derrota nos pénaltis para o Uruguai. Conclusdo: Brasil e Argentina, os dois times mais

badalados do torneio, ambos eliminados nas quartas de final.
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Na Copa do Mundo 2010, coincidentemente, as duas sele¢des também foram
eliminadas da competicdo na fase de quartas de final, apesar de contarem com alguns dos
melhores jogadores do mundo em seus elencos, como Messi e Kaka.

Em comum, Brasil e Argentina possuem, além de suas localiza¢des geogréficas,
selecdes altamente globalizadas, com a maioria de seus atletas espalhados por alguns dos
melhores times do Mundo. Com isso, os jogadores se acostumam com escolas e culturas
diferentes do seu pais de origem. Para Martino (2010:108), a dimensao paradoxal disto, € que,
“a selecdo brasileira [por exemplo] representa a nacdo, mas seu vinculo contratual € com a
Nike; parcela considerdvel dos jogadores convocados, incluindo os principais craques, atua
fora do Brasil”.

Em contrapartida, na sele¢ao espanhola campea do mundo em 2010, os onze jogadores
que derrotaram a Holanda na final atuavam em times espanhéis (7 no Barcelona, 3 no Real
Madri e 1 no Villarreal). Também a Itdlia, campeda do mundial de 2006, empregava em seu
pais todos os titulares que jogaram a final contra a Franca. Acima de considerar isso uma
coincidéncia, é vélido perceber como a manuten¢do do estilo de jogo nacional, além do
entrosamento facilitado, faz a diferenca.

Atualmente, a Espanha, no entanto, € uma rara excecdo a essa ldgica de exportacdo de
jogadores. Isso porque tamanho € o sucesso mercantil dos dois principais clubes do pais (Real
Madri e Barcelona), que conseguem segurar seus jogadores com saldrios acima da média de
mercado e ainda importar grandes jogadores estrangeiros.

Ja para os paises que ndo conseguem alimentar tais valores, os efeitos da
industrializacio do futebol se tornam mais prejudiciais e evidentes. E como se algumas
selecdes ndo tivessem mais uma identidade nacional, pois seus jogadores estdo espalhados por
diferentes paises por conta de contratos miliondrios. Nos dias de hoje, € muito dificil, se nao
impossivel, assistir a uma partida de futebol que retina um elemento lidico e artistico como na
época de Pelé e Garrincha.

Bom exemplo foi a partida entre Santos e Flamengo, disputada no dia 27 de julho de
2011 pelo campeonato brasileiro e comentada durante dias como algo “espetacular” e “fora do
comum’ devido as atuacdes de Ronaldinho Gatcho e Neymar. Apds o jogo, varios programas
esportivos comegaram a repercutir o belo futebol e questionar a falta de dribles nos outros
jogos —na Copa América 2011, por exemplo, isso quase ndo existiu.

A industrializacdo da bola ajudou, enfim, a transformar o futebol em um meio
eficiente de se conseguir atencdo € consumo mesmo com O ‘esvaziamento’ de conteidos

lddicos bésicos a este esporte como os dribles e o amor a camisa.
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Para Helal (1997:38), “a transformac¢do do futebol em um ‘espetdculo’ das multiddes é
responsavel pelo declinio do elemento ludico e [...] a erosdo deste € acompanhada e até
mesmo causada pelo advento da comercializacdo do esporte, transformando-o em um
negocio”.

Ou seja, se no inicio do século XX os frankfurtianos pensaram o termo “industria
cultural” baseados na produc¢do e comercializacdo em massa de obras de arte, musica erudita e
cinema (ADORNO & HORKHEIMER, 1985), atualmente o esporte e, em especial no Brasil,
o futebol, também compartilha desta 16gica. Sobre isso, Helal (1997:36) afirma que o esporte
moderno é, sem divida, um dos produtos da industria cultural. Para Girardi Jr (2007:51), a
l6gica da industria cultural consiste em tornar a mercantilizacdo o sentido de sua existéncia,
passando a visar a administracio de todos os momentos de sua produgdo, circulagdo e
consumo, colocando em movimento certas forcas que procuram retirar da arte tudo o que lhe
restaria de autonomia.

Sem a intencdo de colocar Debord entre os frankfurtianos, Coelho (2006:13-4), afirma
que, para compreender o conceito de espetdculo, é preciso levar em consideracao os vinculos
de Debord com a teoria critica da sociedade capitalista. A diferenga entre os dois conceitos,
segundo Coelho, € que a teoria critica € um conceito histérico, que nao pretendeu dar conta da
realidade de todas as sociedades, mas sim entender realidades determinadas historicamente,
enquanto que o conceito de sociedade do espetdculo tenta compreender as caracteristicas de
uma fase especifica da sociedade capitalista em que ainda estamos inseridos.

Neste sentido, € possivel uma apropriacdo do texto de Walter Benjamin sobre a obra
de arte e as novas técnicas de reproducdo. Se por um lado, um evento esportivo estd longe de
representar o conceito cldssico de arte definido por Benjamin, por outro, as condi¢des de
producdo e os meios de reprodugdo explicados pelo filésofo para contextualizar aquele
momento onde a cultura e a politica estavam mudando, seguem a mesma ldgica que
proporcionou a popularizagdo e mercantilizagdo do futebol enquanto espetaculo.

Afinal, assim como para ver um quadro, escultura ou assistir a uma Opera era
necessario o deslocamento do espectador até o museu ou teatro em questao, a Unica forma de
ver um jogo de futebol era ir até o estddio onde a partida seria realizada. Para Lovisolo
(2001:77), os jornais e os jornalistas foram e sdo fundamentais para a existéncia e sucesso do
esporte moderno. Segundo o autor, “jornais, radio, noticidrios para cinemas, televisdo e o
préprio cinema, com rosdrios de filmes que focalizam os esportes, os esportistas e 0s

torcedores, foram parceiros dos esportes ao longo dos dltimos cem anos”.
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Com o apoio dos jornalistas e ampla repercussdo dada pelos meios de comunicagdo,
conforme vimos neste capitulo, a representacdo do futebol, dentro da sociedade do espetdculo,
ndo possui uma dimensao unica. Pode ser vista como diplomacia, elemento de legitimacao
politica, comércio e entretenimento.

No préximo capitulo, apds essa primeira contextualizagdo, a pesquisa parte para as
narrativas produzidas pelos telejornais na Copa de 2010. O ser humano precisa de respostas e
significacdo, e isso, por si sO, responderia a adesao popular no acompanhamento do esporte.

As narrativas do esporte, além de assumirem diversas dimensdes de acordo com o
momento politico do pais, contam histérias e organizam o mundo sem sentido no qual

vivemos.
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CAPITULO 2

O “SER BRASILEIRO” PELAS NARRATIVAS MIDIATICAS DO
FUTEBOL

No capitulo anterior, baseado no conceito de sociedade do espetdculo, falamos que as
relacdes sociais na contemporaneidade sdo, na verdade, relacdes mediadas por imagens.
Nesse sentido, a forma pela qual conhecemos o mundo, as coisas e as pessoas, passam pelo
filtro das produgdes narrativas pelas quais recebemos tais conhecimentos.

Logo, se podemos afirmar que as narrativas sdo formas de conhecimento, em seu trato
com a légica de mercado a qual a produgdo das narrativas dos telejornais escolhidos por essa
pesquisa estdo sujeitas, € preciso pensar o comprometimento desse conhecimento com
interesses que atendam as demandas de mercado.

Seguindo com o intuito desta dissertacdo, de analisar o contetido da cobertura do
futebol no telejornalismo, € importante dizer que as representagdes a que se pretende analisar
aqui, nada mais sdo do que narrativas produzidas pelos telejornais em questdo, que contaram
para os telespectadores o que estava acontecendo no pais e no mundo por conta da realizagdao
do maior evento esportivo do planeta: a Copa do Mundo de futebol.

Portanto, antes de falar sobre a 16gica de mercado, a qual a producdo jornalistica esta
submetida (capitulo 3), e realizar a andlise das narrativas do futebol (capitulo 4), segue uma
contextualizacdo sobre a importancia desses textos na organizacdo do mundo.

Narrativas sdo histérias que compreendem realidade, ficcdo e reconstrucdo. Nao
existem apenas fatos reais e imaginados. Existem, acima disso, fatos contados, que significam

acontecimentos sem sentido e organizam o caos em que vivemos.

2.1 - NARRATIVAS: A ESCRITA DE UMA REALIDADE POSSIVEL

Enquanto forma de conhecimento em um mundo dominado pela razdo, as narrativas
produzidas pelo ser humano trazem em si conhecimentos possiveis e valiosos sobre a vida.
Produzem significados, geram respostas, conforto e se opdem a frieza do cientificismo. Em
meio a falta de sentidos e comportamentos humanos sem explicagdes, as narrativas permitem

ao homem criar mundos, construir possibilidades e ser o que bem entender.
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Por meio da arte em suas mais diversas expressdes possiveis, o ser humano, com sua
capacidade evolutiva de contar histérias que ja vem desde os homens das cavernas, constréi
uma existé€ncia simbdlica, além da real. Registra o que foi e o que pretende ser.

H4 milénios, narrativas ficcionais ou ndo, tentam significar a raca humana a razao de
sua existéncia e do sentido de ser ou fazer coisas de determinadas maneiras. Com
possibilidades infinitas e respostas nem sempre concretas sobre o motivo de estarmos aqui ou
a justificativa de atos de violéncia incompreensiveis, como guerras e assassinatos cruéis, as
narrativas procuram organizar e significar o mundo em que vivemos.

Sobre isso, Edvaldo Pereira Lima (2009:357) explica que a arte de contar histdrias
existe desde que a sociedade se organizou socialmente. Para o autor, o conhecimento sobre o
mundo, “assim como as narrativas ficcionais que aludem a realidade, sdo contetidos de formas
de expressdao que se multiplicam e se diversificam na linha do tempo da civilizacdio humana
em todas as culturas”.

Para cumprir esse objetivo, Lima explica que uma boa narrativa do real precisa ter
personagens humanos tratados com o devido cuidado e com uma lucidez que ndo permita
‘endeusarmos’ tais personagens. Isso porque o real objetivo das narrativas é descobrir nosso
semelhante em sua dimensdao humana real, com suas virtudes e fraquezas, grandezas e
limita¢des. Para isso, “precisamos lancar um olhar de identificacdo e proje¢cdo humana da
nossa propria condi¢do nos nossos semelhantes, sejam celebridades ou pessoas do cotidiano”
(LIMA, 2009:359).

Para Medina (2003), uma definicdo simples sobre a narrativa é entendé-la como uma
das respostas humanas diante do caos, o que também pode ser entendido como acreditar em
algo ou se sentir parte de algo, conquistar um sentimento de pertencimento, seja por ideais
religiosos, artisticos, sociais ou patridticos. Em sua “arte de tecer o presente”, a jornalista usa
exemplos de reportagens produzidas por ela para contextualizar o caminho construtivo das
narrativas. Ao chamar a prética narrativa de “a arte de tecer o presente”, a autora afirma que a
narrativa ndo € algo dado: € tecido.

A produgdo narrativa se constrdi a partir de linhas diversas que vém de lados opostos e
se encontram ou sdo reunidas em um mesmo tecido organizado por um autor responsavel por
dar sentido a uma teia de relacdes que acrescentam sentido a vida e se constituem como uma
das respostas humanas diante do caos.

Para Medina, (2003:48), ao narrar o mundo, a inteligéncia humana produz sentidos e
organiza o caos em um cosmos. “O que se diz da realidade constitui outra realidade, a

simbdlica. Sem essa producdo cultural — a narrativa — o humano ser ndo se expressa, nao se
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afirma perante a desorganizacdo e as inviabilidades da vida. Mais do que talento de alguns,
poder narrar € uma necessidade vital”, completa Medina.

Ao questionar se o relato implicado na noticia jornalistica constitui uma narrativa,
Sodré (2009), explica que, nos termos tradicionais do jornalismo, quando a imprensa nao
produzia fatos sociais, ndo. Porém, com o modelo de producdo de noticias baseado em
grandes organizacOes de midia, a abordagem e o relato sobre determinado acontecimento
passou a independer do relato factual do ocorrido, o que aproximou essa producao mididtica
da narrativa.

Sodré entende a narrativa como uma fungdo que cria aquilo que se narra, assim como
quando se escreve uma obra de ficcdo ou se faz um filme. Nesse caso, um incidente ou
episddio ndo tem de preexistir ao ato de narrar, “o que se pensa, predomina sobre o que
ocorre”, argumenta o autor.

Atenta ao fato de que as narrativas sdo produzidas por jornalistas embutidos em um
processo produtivo baseado nas leis de mercado, que exigem processos produtivos rapidos e
burocraticos, Medina (2003:48) reconhece haver uma insatisfacdo latente nos profissionais
mais sensiveis diante das rotinas técnicas que comandam a producdo de significados nas
empresas, instituicdes e grupos organizados das sociedades contemporineas. Porém, para
cumprir sua fungdo organizadora e consoladora, necessarias devido aos impasses, impoténcias
e os paradoxos do caos, as narrativas, para serem capazes de produzir um encaminhamento
dinamico, precisam ser baseadas no didlogo. Para a autora, é a dialogia que dd forma a atos
emancipatorios.

Falando de lugares e tempos diferentes, mas em total didlogo, Flusser (2007:89-90),
em artigo contido no livro “O mundo codificado”, assumindo o cardter artificial da
comunicacdo humana mesmo em suas relacdes mais naturais como a mae com o lactante ou
as relagdes sexuais, que seriam amplamente influenciadas por artificios e pela cultura, mostra
a comunicacdo dialégica como fator essencial para a sobrevivéncia humana diante da
infalibilidade da vida.

Segundo o autor, do ponto de vista existencial, o objetivo da comunicacdo humana ¢é
fazer-nos esquecer do contexto insignificante em que vivemos completamente sozinhos. Para
o filésofo, a inten¢do da comunica¢cdo humana € ainda nos distrair da brutal falta de sentido de
uma vida condenada a morte.

Neste sentido, um exemplo desse poder “anestésico” foi verificado na narrativa da
jornalista Beatriz Castro no Jornal Nacional. Na cobertura das fortes enchentes que assolaram

o nordeste brasileiro durante 0 Mundial, a matéria mostrou uma pequena cidade no interior de
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Alagoas chamada Murici, onde, apesar do desespero de ter perdido pessoas e bens materiais,
acompanhar o jogo da selecdo representou um alivio no sofrimento dessas pessoas. De acordo
com a reportagem, “a maior paixao dos brasileiros aliviou as preocupacgdes enquanto a bola
rolou”.

E claro que nem todos os moradores participaram dessa ‘fungio terapéutica
momentanea’ representada pela transmissdo do futebol na televisdo. Outros moradores, em
prantos, lamentavam as perdas e choravam as vitimas.

Todavia, o clima dos telejornais era de alegria por conta da realizagdo da Copa do
Mundo. Noticiar uma tragédia era como entrar no meio de uma festa onde as pessoas estdo
comemorando e contar algo capaz de lembrar as pessoas a fragilidade das comemoracdes
perante a crueldade dos acontecimentos do mundo. Para muitas pessoas, tomar ciéncia desse
tipo de situacdo poderia trazer desconforto no ‘continuar celebrando’ a Copa e ignorar o
sofrimento alheio. Porém, se até quem esta vivendo na pele o problema ainda assim consegue
celebrar a Copa, fica mais facil manter o entusiasmo pelo evento e colocar todos no mesmo
colo.

Nesse caso o Jornal Nacional, além de representar que nem mesmo quem estava ha
cidade atingida pelas enchentes deixou de acompanhar o Mundial, ainda realizou uma
campanha que vinculou o evento a solidariedade: a Copa solidéria. Por meio desta campanha,
o torcedor ndo precisava se sentir culpado por celebrar o Mundial mesmo sabendo do
sofrimento dos atingidos pela enchente, que também estavam sendo consolados pela
transmissdo do futebol. Pelo contrdrio. Foi oferecido aos torcedores pela Rede Globo,
acompanhar os jogos em locais publicos, celebrar a festa e ainda contribuir com doagdes para
os desabrigados em postos de arrecadacdo espalhados por pontos de transmissdo das partidas
realizadas pela emissora em vdrias cidades brasileiras.

Mais uma forma de consolar, ser consolado e pertencer ao evento e a ajuda
humanitédria. Contar essas historias ajuda a significar o povo brasileiro e a organizar — pelo
menos para quem estd distante — o caos gerado pelas enchentes no Nordeste. E o poder das

narrativas, que organiza o caos e ainda constréi identidades, como veremos agora.
2.2. NARRATIVA ESPETACULAR E CONSTRUCAO DE IDENTIDADES

Ao organizar o cosmos e consolar os participantes das narrativas, esses textos
representam habitos, identidades e adjetivam nag¢des. Em matéria publicada no jornal O

Estado de S. Paulo, do dia 26 de julho de 2011, o britanico Simon Anholt, que presta
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consultoria a governos de todo o mundo e foi o criador do ranking que desde 2005 lista os
paises pelo peso com que sua marca € percebida pelos mercados, afirmou que a “marca
Brasil” estd muito forte internacionalmente no momento, mas que pode acabar caindo
caso decepcione na realizagao da Copa do Mundo 2014 e Jogos Olimpicos 2016.

Segundo o consultor, que se diz apaixonado pelo Brasil, para que o pais se torne uma
poténcia econdmica e politica Mundial, “o mundo precisa aprender que ele ndo € s6 atraente,
simpdtico e carinhoso”.

Essa defini¢ao de Brasil, visto como o pais do futebol, do samba e do “povo mais feliz
do mundo” (nas palavras de um comercial de sandalias que tinha como protagonista um casal
de franceses), passa, antes da aprovacdo de cada cidaddo, pela construcdo de uma comunidade
imaginada. Seja por meio dos antdncios publicitdrios, jornais ou narrativas ficcionais, o poder
de representar a identidade nacional na contemporaneidade depende da capacidade de cada
meio de comunicagdo em afirmar as qualidades imaginadas da nac¢do, seja pela aprovagdo de
costumes ou pela reprovagdo daquilo que ndo devemos ser.

Para Benedict Anderson (2008), a formacdo destas comunidades imaginadas a qual
pertencemos (ou pensamos pertencer), dependeu intensamente do surgimento de um
“capitalismo tipografico”, que possibilitou o acesso ao conhecimento das narrativas e feitos da
nacao pelos seus habitantes.

Na contemporaneidade e dentro do contexto da sociedade do espetaculo, as
identidades em jogo nas representacdes dos meios de comunica¢do perdem a subjetividade,
sdo coletivas e voltadas para o pertencimento a determinado grupo. Sdo formadas e
distribuidas por meio de imagens e reforcam ou sugerem modos de ser e de consumir.

Para Kellner (2001:297), nas sociedades de consumo e de predominio da midia, a
identidade estd cada vez mais vinculada ao modo de ser, a produ¢do de uma imagem e a
aparéncia pessoal. Paradoxalmente, ¢ como se cada um tivesse um jeito e imagem particular,
mas que na verdade nascem de uma cultura de consumo. Para o autor, “na sociedade de
consumo atual, a criagdo da individualidade passa por grande mediacdo”.

Adorno e Horkheimer (1985), em sua “Dialética do esclarecimento”, ja atentavam
para o fato de que na sociedade moderna os produtos sdo cada vez mais parecidos € a0 mesmo
tempo capazes de seduzir um numero cada vez maior de pessoas ao redor de novidades que
nao passam de acessorios que pouco fazem diferenca na utilidade final dos produtos, mas sim
no status de possuir determinado item.

Pensando nas marcas comerciais fortes na contemporaneidade, grupo onde podemos

incluir a marca ‘“selecdo brasileira”, Klein (2002:44), lembra que Scott Bedbury, vice-
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presidente de marketing da Starbucks, “reconhece abertamente que ‘os consumidores nao
acreditam realmente que exista uma grande diferenca entre os produtos’, e € por isso que as
marcas devem ‘estabelecer lagcos emocionais’ com seus consumidores através da ‘experiéncia
Starbucks™ .

Ou seja, na contemporaneidade, a identidade ganha um vinculo muito forte com o
pertencimento a grupos de consumo onde, segundo Klein (2002:45), de acordo com o novo
modelo, o produto em si € sempre secundario ao verdadeiro produto, que € a marca, e a venda
de uma marca, adquire um componente adicional que s6 pode ser descrito como espiritual.
Dentro dessa 16gica, “o jornalismo, como qualquer outro segmento de nossa cultura, esta sob
constante e crescente pressao para se fundir com as marcas (KLEIN, 2002:64)”.

Ainda versando sobre o fim das identidades subjetivas e a importancia para os grupos
comerciais da formacdo de identidades coletivas para consumo, com forte vinculo com o
conceito de Debord, para Klein (2003:184), a reacdo a privatizagdo dos aspectos da vida é o
fio que liga muitas campanhas. E esse “fio comum”, reage ndo apenas a privatizacdo de
nossas ideias mais poderosas, transformadas em suportes de marca, como também as ruas
publicas, que se transformam em shopping centers privados, escolas que sao invadidas por
anuncios e cidadaos que sdo remarcados como consumidores com poderes que nada mais sdo
do que uma cole¢do dos seus héabitos de compra.

Para a autora, “as necessidades humanas basicas, como assisténcia médica, sao
tratadas como se fossem mercadoria, e somos simples clientes; necessidades bdsicas como
dgua passam a ser tratadas como mercadorias comercializaveis” (KLEIN: 2003:184).

No Brasil, devido a todo o interesse popular pelo futebol ja citado anteriormente nesta
dissertacdo, o futebol é um dos produtos que melhor assume a tarefa de formar grupos de
pertencimento ao redor de um estilo de vida, que segundo as representacdes feitas do esporte
nos comercias e narrativas jornalisticas, t€m tudo a ver com o verdadeiro brasileiro.

Os que consomem bebidas alcodlicas sdo classificados como guerreiros, porque além
de brasileiros, tomam a cerveja Brahma, que € a cerveja dos guerreiros brasileiros, que nos
comerciais ganham poderes sobre-humanos para enfrentarem os adversdrios. J4 os que
preferem refrigerante, sdo pessoas alegres e contagiantes, assim como o guarand Antdrtica,
que além de patrocinar a sele¢do brasileira, tem uma ‘“energia que contagia”, caracteristica
creditada ao povo brasileiro. Nao por acaso as duas marcas citadas anteriormente pertencem

ao mesmo grupo comercial, a Ambev.
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Porém, pode ser curioso o fato de tamanha importancia e privilegio ser dado apenas ao
futebol (e masculino) em um pais com grande potencial para outros esportes coletivos. Sobre
isso, vale uma citagdo do antropdlogo Roberto DaMatta (2003:33-4):

Por que se privilegia tanto o futebol? [...] O futebol é coletivo, é jogado com os pés (o que
permite um alto grau de imprecisdo), funda-se na continuidade e é jogado em um ritmo
crescente, destinado & explosao agoénica do éxito ou do fracasso e da perda da oportunidade.
Tudo isso ajuda a compreender por que o futebol tem sido — pelo menos no caso do Brasil —
um dos instrumentos dos mais efetivos na dificil mediacdo entre sociedade e pais, povo e

governo, regras impessoais vélidas para todos os cidaddos e teias de relacdes pessoais que
distinguem as pessoas umas das outras numa complexa hierarquia.

Para DaMatta, no pais do “vocé sabe com quem esta falando”, da “malandragem” e do
“jeitinho brasileiro”, termos que ficaram famosos nas obras do antropdlogo que tentou
explicar vérias caracteristicas dos brasileiros nas décadas de 1970 e 1980, o futebol € uma das
atividades, ao lado do carnaval, que melhor explica o comportamento nacional.

Vale ressaltar que o autor fala de uma época onde o Brasil era apenas o pais do futuro,
e ndo do presente. As oportunidades, que hoje aumentaram, eram escassas, € o futebol,
“elemento aglutinador da nacdo”, era uma das unicas possibilidades de ascensao social para
0s jovens.

Além disso, como o autor explica, “jogado com os pés e com um alto grau de
imprecisao”, o futebol, diferente de outros esportes coletivos como o basquete e o volei, que
exigem algumas caracteristicas fisicas especificas dos seus praticantes, como estatura elevada,
por exemplo, pode ser praticado por qualquer pessoa. Para jogar futebol, ndo é preciso ter
1,90m de altura nem capacidade para levantar peso. Todos podem jogar. Outro fator seriam as
regras do jogo, que diferente do que acontecia no trato social no contexto de uma ditadura
militar, eram iguais para todos, ou seja, dentro de campo, as pessoas ndo sofriam distin¢ao ou
eram enquadradas em uma hierarquia complexa.

Ja na representacdo de identidades, no futebol temos a possibilidade de identificacao
cultural pelo outro representado, ou seja, pela distin¢c@o entre 0 que somos ou ndo de acordo
com as identidades apresentadas. Sobre isso, Bhabha (2003:209) explica que, na significagdo
do povo, o modelo “performativo intervém na soberania da autogera¢do da nacdo ao lancar
uma sombra entre 0 povo como imagem e sua significagdo como um signo diferenciador do
Eu, distinto do Outro ou do Exterior”.

Bom exemplo disso foi dado pelo reporter Tadeu Schmidt, da Rede Globo, que tracou
diversas qualidades negativas, (indesejadas ao verdadeiro brasileiro), ao narrar, de forma

épica, lances decisivos do jogador Felipe Melo na derrota para a Holanda. Com trilha sonora
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digna de filme de ficcao cientifica onde a destruicdo do planeta € iminente, o repdrter narrou o
descontrole do meio campo brasileiro e falou sobre os defeitos indesejados a um verdadeiro
brasileiro.

Se por um lado, na vitdria, caracteristicas positivas como: ‘“‘garra”, “carater”,
“criatividade”, ‘“habilidade” e ‘“organizacdo” sdo atribuidas aos brasileiros (MARTINO,
2010:118), na derrota, o negativo também € representado e, no lugar da “organizagdo”, entra o
“nervosismo”. A garra cede lugar ao “desistiu” e até o “amaldicoado” entra no jogo para
justificar o insucesso. No JR, o apresentador Celso Freitas também exemplificou essa
inversao de qualidades e, sobre a derrota, afirmou que, “do nosso lado vieram as falhas e o
descontrole. No adversdrio, acertos, raca e gols” (JR:02/07/2010).

A inversdo dessas qualidades durante a partida representada pelo descontrole do
jogador Felipe Melo, para Huizinga (2010), pode ser significada pela tensao do jogo. Na
busca pelo alivio fisico e emocional, ganhar significa acabar logo com essa tensdo. Segundo o
autor, esse elemento de tensdo e busca da solucdo pela vitdria, toma conta dos participantes
das competi¢des esportivas que, para manter a lealdade, deveriam atentar-se as regras da
partida.

Para ele, embora o jogo enquanto tal esteja para além do dominio do bem e do mal, “o
elemento de tensdo lhe confere um certo valor ético, na medida em que sdo postas a prova as
qualidades do jogador: sua forca e tenacidade, sua habilidade e coragem e, igualmente, suas
capacidades espirituais, sua lealdade”.

Na narrativa do descontrole do jogador Felipe Melo, vemos que a tensdo, no brasileiro
falou mais forte e transbordou o limite do aceitdvel. Essa oposi¢do de valores e qualidades,
como a nossa contra a deles, a boa contra a ruim, por exemplo, é uma das principais formas de
se representar as identidades e classificar as diferencas. No entendimento de Woodward
(2009:39-40), as identidades sdo produzidas na marcacdo da diferenga, quer por meio dos
sistemas simbdlicos de representacao, quer pelas formas de exclusao social.

Portanto, a identidade ndo seria o oposto da diferenca, mas sim dependente dela. A
autora explica que, nas relacdes sociais, formas de diferenca (simbdlicas e sociais) s@o
estabelecidas por meio de sistemas classificatérios, que por sua vez aplicam principios de
diferengas a uma populacio capaz de dividi-la em ao menos dois grupos opostos — nos/eles;
eu/outro.

Na concepcao de Silva (2009:77), no Brasil, a definicdo da identidade nacional passa
pela criacdo de variados e complexos atos linguisticos que a definem como sendo diferente de

outras identidades nacionais. Adiante, o autor afirma ainda que essa identidade s6 tem sentido
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quando submetida a cadeias de significados formadas por outras identidades nacionais, que
tampouco sdo fixas, naturais ou predeterminadas (2009:80).

No caso da Copa do Mundo 2010, a narrativa do pré-jogo entre Brasil e Portugal
veiculada pelo Jornal da Record, serve para ilustrar essa constru¢do da identidade pela
marcacao de semelhancas e diferencas. Na matéria, a reporter Adriana Bittar, diz que Brasil e
Portugal sdo “dois povos que se identificam”.

Nas palavras da jornalista, o “Brasil ja foi colonia de Portugal, mas o encontro entre as
duas selecdes foi festejado hoje em Durban”. Para refor¢ar ainda mais esse vinculo, apds
imagens das duas torcidas se provocando mutuamente, Bittar afirma que, “dentro de campo,
claro que todos querem levar a melhor, mas, aqui fora do estddio o que agente vé € uma
grande festa, uma confraternizacdo entre dois povos diferentes, mas que t€m muito em
comum [...] brasileiros e portugueses nem parecem adversarios”.

Apesar das conhecidas piadas brasileiras que zombam os portugueses, a torcida de
Portugal, quando questionada pela reporter alega que “sdo amigos, povos irmaos”, ao que 0s
brasileiros retribuem dancando o “roda-vira” e provocando que “o time da Maria tem um belo
de um bigode, mas ndo ganha de ninguém”.

Ao fim da reportagem, Bittar confessa que, apesar da animacdo de todos, sdo os
brasileiros que “se tiverem oportunidade [...] roubam a cena” e finaliza, “hoje o verde e
amarelo se misturou ao verde e vermelho. Nem mesmo na época do Brasil colonia as duas
nagdes estiveram tao préximas” (JR:25/06/2010).

Apesar das proximidades entre essas nac¢des, essa narrativa serviu para mostrar
algumas diferencas comportamentais entre os dois povos. Enquanto os portugueses
provocavam acanhados prevendo apenas uma vitdria de Portugal, os brasileiros estavam mais
preocupados em aparecer na televisao e festejavam de forma bem extrovertida e com um
pouco menos de “inocéncia”. Tipico caso do reconhecimento de uma identidade em oposi¢ao
a outra, marcada pelas diferencas comportamentais entre os torcedores brasileiros, mais
entusiasmados € com uma ‘“energia contagiante”, e os portugueses, que provavelmente ndo
bebem guarand Antdrtica.

No livro “Consumidores e Cidadaos”, Canclini (2006:129) afirma que “a identidade é
uma constru¢do que se narra”’. A partir de acontecimentos fundadores, enfrentamentos
histéricos ou facanhas de habitantes locais, durante muito tempo os livros escolares, museus,
rituais civicos e até discursos politicos, foram os responsaveis pela formacao das identidades
nacionais. Porém, apenas com o surgimento dos meios de comunicacdo de massa, como o

radio, o cinema e a televisdo, foi possivel aproximar grupos geograficamente distantes dentro
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das mesmas narrativas que anteriormente uniam apenas nichos da populacdo. Foi a partir dai
que as identidades nacionais comecaram a se transformar, gracas as novas técnicas de
reprodugdo que possibilitaram uma comunica¢do de maior alcance.

Sobre isso, Martin-Barbero (2008:234) afirma ainda que, “o cinema, em alguns paises,
e o radio em quase todos, proporcionaram aos moradores das regides e provincias mais
diversas, uma primeira vivéncia cotidiana da nacdo”. Como exemplo, o autor cita um trabalho
sobre a histéria do rddio na Coldémbia que narra a dificil unidade entre os diversos paises
existentes dentro daquele pais e sua possivel “unificacdo” cultural com o advento da
radiodifusdo apds a década de 1940.

Desde entdo, outros meios de comunicagdo de massa surgiram, e a relacdo entre
comunicacdo e identidade se faz cada dia mais intensa. De acordo com Canclini (2006:136),
para se pensar a construcao das identidades na contemporaneidade, € preciso levar em conta
“a diversidade de repertdrios artisticos e de meios de comunicagdo que contribuem para a
reelaboracdo das identidades [...] por isso a necessidade de se fazer um trabalho
transdisciplinar em que intervenham especialistas em comunicacdo”.

De forma andloga, Martino (2010:16) afirma que, outro motivo para se vincular
identidade e comunicacdo, é que, “em uma sociedade articulada com a midia [como a de
hoje], a constru¢do da identidade passa pela relacio entre as pessoas e os meios de
comunicacdo em diversos graus de articulacdo entre eles”,

Ao entender a cultura nacional como um discurso que se narra, Hall (2004:50-1) a
significa como um modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas acoes
quanto a concep¢do que temos de nds mesmos. Para o autor, as culturas nacionais, ao
produzirem sentidos sobre ‘a nacdo’, sentidos com os quais podemos nos identificar,
constroem identidades. Essas identidades nacionais, porém, ndo sao coisas com as quais
nascemos, sao formadas e transformadas no interior da representacdo. Nos s6 sabemos o que
significa ser “inglés” devido a0 modo como a “inglesidade” veio a ser representada — como
um conjunto de significados — pela cultura nacional inglesa (HALL, 2004:48-49).

Na mesma direcdo, Woodward (2009:17) explica que, a representagdo inclui “as
praticas de significacdo e os sistemas simbdlicos por meio dos quais os significados sao
produzidos, posicionando-nos como sujeito. E por meio dos significados produzidos pelas
representacdes que damos sentido a nossa experiéncia e aquilo que somos”.

No desenvolvimento deste “conjunto de significados”, pensados e apreendidos por
meio das representacdes, as narrativas feitas pela midia, como textos culturais responsaveis

pela divulgacao dessas representacdes, sdo fundamentais para “escrever a nacao”.
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Portanto, aqueles que detém os meios para produzir e veicular tais narrativas possuem
também o grande poder de atuar na definicdo (ou ao menos sugestdo) de caracteristicas
culturais e sociais que, na ponta, podem refletir em uma maior intensidade no consumo de
bens (materiais ou simbolicos) e até posturas politicas (ou a falta dela).

Na concep¢ao de Silva (2009), na formagdo da identidade pela representacdo da
diferenca hd uma relacdo de poder sujeita a vetores de forca. Isso porque as identidades ndao
sao simplesmente definidas, mas sim impostas e disputadas. Por isso, deter o poder de
representar, significa também ter o poder de definir e determinar a identidade, o que eleva os
meios de comunicagdo a condi¢@o de principal ator nas relagcdes mais amplas de poder.

No Brasil, a relagdo de amor gerada pelo futebol em parcela considerdvel de sua
populacdo, possibilita a transformacao deste esporte em um produto valioso dessa defini¢cao e
atua como ator constante nas narrativas jornalisticas e ficcionais com um alto grau de
identificacdo nacional. Para Toledo (2000:8), se o futebol hoje € percebido e vivido como um
relevante indice de identificacdo de grupos sociais distintos, em especial em época de Copa do
Mundo, “isso foi resultado da apropriacao inventiva, negociada, confrontada e conquistada
pelos diversos agentes mobilizados em torno de sua pratica ritual e cotidiana”.

Na producdo das narrativas do futebol, os telejornais lidam invariavelmente com
representacdes, e acabam por criar ou reforcgar esteredtipos a respeito de determinados grupos.
A forma que nds, enquanto sujeitos, lidamos com o outro, depende relevantemente da maneira
como 0 vemos, € isso passa invariavelmente pela percepcdo que recebemos do outro. Nesse
ponto, vale pensar sobre a importancia dos esteredtipos na percepcao que temos do diferente.

Na nossa relacdo com o mundo, na maioria das vezes, primeiro definimos as pessoas
para depois vé-las e pensa-las enquanto interlocutores. Para Lippmann (1996:151), “na grande
confusdo florida e zunzunante do mundo exterior, colhemos o que nossa cultura ja definiu
para nés e tendemos a perceber o que colhemos na forma estereotipada, para nds, pela nossa
cultura”. A consequéncia disso pode ser a recusa do reconhecimento de um outro enquanto
interlocutor digno de atencdo devido a imagem pré-montada que fazemos deste ‘outro’ em

nossas mentes. Novamente Lippmann (1996:153),

Se ndo podemos compreender plenamente os atos de outras pessoas enquanto ndo sabemos
o que elas acham que sabem, precisamos, para ser justos, apreciar nao sé as informagdes de
que elas dispuseram mas também as mentes através das quais as filtraram. Pois os tipos
aceitos, os padrdes correntes, as versdes padronizadas, interceptam a informacao no trajeto
rumo a consciéncia.
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O problema dessa disseminagdo de esteredtipos, conforme alertam Sigelman e Tuch
(1997:87-9), é a capacidade que estes t€ém de contribuir no desenvolvimento de ideologias que
justifiquem comportamentos preconceituosos.

Nas narrativas feitas a partir da cobertura da Copa do Mundo, o terreno para
representar caracteristicas do brasileiro de forma estereotipada, € fértil. Seja a partir da
imagem pura e simples do brasileiro, ou deste em oposi¢c@o ao outro, a formacao daquilo que a
“comunidade imaginada” Brasil acredita ser tém seu espaco nas manifestacdes populares, nos
simbolos nacionais e no patriotismo ocasional que domina as ruas brasileiras a cada quatro
anos e reforca o sentimento de pertencimento gerado pelas narrativas e representacdes

produzidas durante a cobertura do Mundial, como veremos agora.

2.3. NARRATIVA ESPETACULAR: PATRIOTISMO E PERTENCIMENTO

A Copa do Mundo de futebol é, sem divida, um momento privilegiado para o
exercicio do patriotismo, da paixao pela nacdo e do uso de simbolos nacionais, como
bandeiras, roupas e de todo tipo de apetrecho possivel em verde e amarelo. Tudo isso, claro,
sempre motivado por uma grande adesdo popular que faz com que todos os participantes se
sintam parte da comemora¢do. Em suma, € o momento onde, pelo menos durante alguns dias,
todos compartilham dos mesmos anseios e torcem pelo mesmo objetivo — a conquista do
Mundial pela selecao de futebol nacional.

Neste periodo, em dias de jogos do Brasil, basta sair pelas ruas para sentir o clima de
festa e o orgulho dos cidadaos em ostentar simbolos nacionais que vislumbrem pertencimento
a nacdo. Nenhum outro evento, seja civico ou religioso, faz os brasileiros se sentirem tao
brasileiros. Segundo o historiador Hildrio Franco Jr (2007:175-6), se ao longo de um ano
comum quase nao se v€ a bandeira ou se ouve o hino nacional, em ano de Copa do Mundo,
esses dois simbolos nacionais sdo numerosos em todos os lugares, sejam luxuosos ou
humildes.

Os pesquisadores Helal; Cabo e Silva, (2011) lembram ainda do embaraco causado
nos representantes da nacdo, sejam atletas ou politicos na hora de cantar o hino nacional,
“ilustre desconhecido da maioria da populacdo”. Para os autores, em época de Copa do
Mundo, porém, € nitido que os brasileiros ficam mais unidos em torno de um mesmo ideal.
“Percebe-se nas ruas uma motivacdo diferenciada, as cores nacionais estdo por toda parte, os

individuos se unem para tarefas como pintar ruas, enfeitar as casas, expor em todo canto o seu
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amor pela patria [...] em uma espécie de nacionalismo ciclico” (HELAL; CABO E SILVA,
2011:195).

Para se ter uma ideia da representatividade desse pertencimento nas narrativas dos
telejornais, em matéria do Jornal da Record, a reporter Ana Paula Gomes reportou que, “na
estreia da selecdo brasileira, até a estdtua do poeta Carlos Drummond de Andrade vestiu verde
e amarelo” (JR:15/06/2010). Em matéria veiculada no mesmo programa na cidade do Rio de
Janeiro, criancas aprendendo a andar e falar ja entravam no clima e ensaiavam o grito de
“Brasil, Brasil”.

Aparentando um pouco de timidez e falta de jeito no meio da torcida, o pai do menino
Pedro, de apenas um ano e meio, rosto pintado com as cores brasileiras e olhar perdido na
multiddo, demonstrou o prazer em honrar o pais e afirmou, “tem que entrar no clima né (sic)?
E bom isso, né (sic)? Brasileiro, Brasil acima de tudo” (JR:15/06/2010).

Nesse clima de amor a pétria e a seus principais simbolos, o momento do hino
nacional é um dos mais representativos dentro da formagdo de um “orgulho nacional”. Em
matéria do dia 15 de junho no Jornal Nacional com torcedores brasileiros direto da Africa do
Sul, Eric Faria, narrou essa emocao. Nas palavras do repérter, quando as vuvuzelas se calaram
e comecou a ser tocado o hino, o que se ouviu foi a emocdo dos brasileiros. “Na Copa do
Mundo, o hino toca diferente. As ldgrimas de Maria da Gléria e Raquel Pina, s@o o ponto final
de um conto de fadas. La no campo, os filhos Luis Felipe e Carlos Eduardo marcaram seus
gols na Copa do Mundo carregando a bandeira do Brasil”, completou o jornalista.

Segundo Hobsbawm (2008:9), esse ‘“conjunto de préaticas” (rosto pintado, hino
nacional, bandeira, etc), “normalmente reguladas por regras ticita ou abertamente aceitas [...]
de natureza ritual ou simbdlica, visam inculcar certos valores € normas de comportamento
através da repeticao”. Nomeado pelo historiador como parte de uma “tradicao inventada”, o
estudo dessas praticas sao fundamentais, pois sdo indicadores de situagdes (problemas) que de
outras formas poderiam ndo ser detectadas.

Como exemplo, o historiador ilustra que, “pela histéria das finais do campeonato
britanico de futebol podem-se obter dados sobre o desenvolvimento de uma cultura urbana
operdria que ndo se conseguiriam através de fontes mais convencionais” (HOBSBAWM,
2008:21).

A partir deste conjunto de préticas, ao ver, por exemplo, uma ‘“torcida empolgada”,
enquanto para uma pessoa isso pode gerar uma sensacao boa e uma vontade de compartilhar

daquela alegria, outro individuo pode ver na cena o seu oposto e identificar que, diferente
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daquele que se emociona e se diverte com o futebol, para ele aquilo ndo faz o menor sentido.
Pode representar apenas “um monte de gente que ndo tem o que fazer”.

A essa situag@o, soma-se o grupo social ao qual a pessoa pertence ou deseja pertencer
e qual capital simbdlico é mais valorizado para este ou aquele grupo. Na tentativa de
pertencer, por exemplo, a um grupo de amigos que costumam jogar futebol com frequéncia e
acompanham todas as “mesas redondas” sobre o esporte, diminuir a importancia da Copa do
Mundo talvez ndo seja uma boa forma de impressionar ou ingressar no grupo. Da mesma
forma que, entrar em uma reuniao corporativa demonstrando demasiado interesse ao evento e
trajando uma camisa amarela da sele¢do pode ndo ser algo aceitdvel.

Para Martino (2010:34), “a questdao da identidade é ao mesmo tempo, reflexiva e
autorreflexiva: as pessoas se definem em relacdo a si mesmas, mas também em relacdo aos
outros, aos grupos com quem convivem, as situagdes politicas, sociais e econdmicas nas quais
se vive”. Ou seja, na sociedade do espeticulo, as narrativas t€m influéncia direta na

reproducdo de imagens e na forma como as pessoas veem a si proprias € ao outro.

Até aqui, vimos a importancia das narrativas em colocar ordem no caos e, por meio da
representacao de identidades, criar grupos de pertencimento ao redor de caracteristicas aceitas
a uma espécie de brasileiro imaginado. Nas proximas paginas, a inten¢do € contextualizar a
producdo jornalistica, responsdvel pela escrita dessas narrativas, como uma producdo de
mercado imersa na sociedade do espetaculo e sujeita as mesmas regras comerciais de qualquer
empresa privada, que para sobreviver no sistema capitalista, precisa mirar lucros. No caso dos
canais de TV, como veremos agora, isso significa ter uma programacao atraente para o grande

publico e manter bons indices de audiéncia para atrair melhores anunciantes.
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CAPITULO 3
JORNALISMO, ENTRETENIMENTO E ESPETACULO

Na contemporaneidade, informacdo e entretenimento sdo elementos cada vez mais
dificeis de se separar. Seja pela quantidade imensurdvel de informagdes disponiveis ou pela
necessidade humana de desfrutar de elementos lidicos, a fronteira entre contetido informativo
e divertido, € cada vez mais ténue.

Para Huizinga (2010:217), com a profissionalizacdo das competi¢des e seu vinculo
cada vez mais forte com questdes econdmicas, o esporte em si tem perdido, desde o século
XIX, um pouco do seu lado ludico.

Com a “industrializa¢do da bola” discutida no capitulo 1, é possivel afirmar que, hoje,
a transmissdo do futebol é um espetdculo. Os clubes (empresas) contratam seus atletas
(funciondrios) de acordo com o nivel de resultado esperado. Nesse trato, atletas de alto
rendimento, clubes e selecdes, para transformarem seus bons resultados em lucros, precisam
trabalhar suas imagens na midia.

Na sociedade do espetéaculo, “o que aparece € bom, o que € bom aparece” (DEBORD,
1997:16-17). Por isso, as grandes empresas privadas, associar seu produto a atletas, clubes e
selecOes de sucesso € uma grande jogada na busca pelo sucesso de seus produtos e servigos.

Se por um lado a transformacdo do esporte em comércio pode, conforme afirma
Huizinga, ter reduzido o lado lddico das competicdes, por outro, essa mesma transformacao
intensificou seu lado “comercializavel”. Em outras palavras, se o esporte de alto rendimento
se transformou em vitrine publicitdria acima de diversdo, essa vitrine precisa, para dar
resultados, atrair a aten¢@o do publico.

Como vimos no capitulo anterior, a producao narrativa tem uma fung¢do que ultrapassa
seu lado informativo. E importante fonte de conhecimento, e organiza a desordem do
universo. Mais que isso, serve também para divertir, para nos levar para outra realidade.

Apesar de argumentar sobre a profissionalizacdo do esporte e da diminui¢do de seu
lado lddico, Huizinga, (2010:05), ao falar do lado lidico do ser humano (homo ludens),
questiona a fascinagdo do homem pelo jogo, que o absorve inteiramente por paixdo, e
pergunta: “por que uma multiddo imensa pode ser levada até o delirio por um jogo de
futebol?”. Para ele, ndo existe resposta bioldgica para isso.

Em suas palavras, a natureza poderia ter oferecido a suas criaturas fungdes tteis de

descarga de energia excessiva, de distensdo apds um esforco, de preparacao para as exigéncias
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da vida e de compensacdo de desejos insatisfeitos. “Mas ndo, ela nos deu a tensdo, a alegria e
o divertimento do jogo”, completa Huizinga (2010:05).

Independente do lado “burocritico” e “industrializado” do futebol na
contemporaneidade, o acompanhamento de sua cobertura, mantém o alto indice de interesse e
divertimento por parte de quem o acompanha. E esse fator é justamente o que sustenta as
longas coberturas, que para entreter seus espectadores ndo pode ser totalmente séria nem
causar tédio.

Por isso, apds falar sobre elementos da sociedade contemporanea e explicar a
importancia das narrativas na compreensdo do mundo, as proximas paginas versam sobre 0s
meios de producio responsdveis pela elaboracdo das narrativas do futebol. Seus produtores
estdo dentro e ndo alheios as regras da sociedade. Em tempos de espetdculo e acimulo de
imagens, suas narrativas precisam ser ageis, divertidas e, principalmente, necessitam manter
um indice de audiéncia que permita a manutenc¢do financeira da programacao.

Nesse sentido, histérias humanas que causem identificagcdo nos espectadores, sdo
fundamentais. Além, é claro, do entretenimento, elemento cada vez mais frequente nos meios

de comunicag¢do na sociedade do espetaculo.

3.1 - OS MEIOS DE COMUNICACAO NA SOCIEDADE DO ESPETACULO

Vivemos em uma sociedade do espetdculo onde as imagens e representacdes esvaziam
as camadas mais profundas de pensamento e transformam tudo, na cultura e na vida cotidiana,
em imagens para consumo. E € de dentro dessa realidade que falam os jornalistas
responsaveis pela produg¢do das narrativas veiculadas pelos telejornais, que precisam de
audiéncia para vender melhor seus espagos publicitarios e se manterem no ar.

Nesse caso, apesar de equivocado, € possivel considerar os jornalistas os responsaveis
por processos de manipulacdo e distor¢do da realidade. Nao € dificil fazer tal afirmacgdo
parecer correta. Afinal, se a midia produz espetaculos, estes, na verdade, sao produzidos por
seus profissionais, o que situaria os jornalistas, em uma visdo bastante simplista e apocaliptica
da questdo, como responsdveis pela sociedade em que vivemos.

O grande erro de pensar dessa forma, € ignorar que os meios de comunicacdo estdao
embutidos na sociedade, sdo parte dela e estdo sujeitos as mesmas regras que regem O

funcionamento de qualquer outra empresa dentro da sociedade capitalista.
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A premissa bésica de qualquer empresa privada que deseja manter sua atividade, é
produzir algo que traga lucro para os donos do negécio, que possibilite 0 pagamento da mao
de obra e de todas as matérias primas e estruturas necessirias para que a empresa possa
continuar produzindo seus produtos e provendo lucro para os envolvidos.

Em defesa das pessoas envolvidas no processo, para Sousa (2002:40), se as noticias
sdo dissonantes da realidade, isso acontece menos ou tanto devido aos jornalistas e mais ou
tanto a fatores que os escapam ao controle, como as organizagdes, 0 meio social € comunitario
e as culturas e ideologias em que os jornalistas trabalham.

Nas caracteristicas contemporaneas da sociedade capitalista, onde se consome
primeiro imagens para depois se consumir produtos, a noticia, como defende Medina (1988),
€ um produto a venda. Se por um lado podemos afirmar que as noticias tendem a carregar em
si os interesses do dono do jornal em levantar determinadas questdes ou agradar a
determinadas pessoas e empresas, antes disso, € preciso dizer que noticia boa € aquela que da
audiéncia e que ao mesmo tempo ndo desagrada aos anunciantes, que ao pagarem para
promoverem seus produtos e servicos em determinado canal, nio podem patrocinar a
depreciagao de seu préprio negdcio.

Isso porque, como explica Martino (2009:221), ao pensar o alto capitalismo, Debord
traca uma linha de continuidade entre a mercadoria e a imagem e coloca a imagem como a
forma mais desenvolvida da mercadoria no capitalismo. Na contemporaneidade, o aspecto
material da mercadoria ndo é o mais importante, mas sim a imagem da mercadoria, que € fator
determinante na sociedade.

Retomando a questao do pertencimento por meio das narrativas discutidas no capitulo
2, na contemporaneidade, o consumo de mercadorias acontece antes por meio do consumo de
imagens que procuram vincular o consumo de determinados produtos e servigos a imagem de
pessoas bem sucedidas, alegres e sem problemas. Nesse sentido, a no¢ao de pertencimento ao
futebol brasileiro que toda a torcida parece ter nas narrativas da Copa, sugere aos
consumidores brasileiros imagens vinculadas a um estilo de vida a se perseguir.

Ao afirmar que a televisdao, por exemplo, € uma instituicdo dentro dessa estrutura
social, Franga (2006:36) lembra que “a TV nao é extrema nem avessa a essa estrutura, mas, ao
contrério, espelha (e a0 mesmo tempo reproduz) as relacdes de classe e de poder que marcam
a vida de uma sociedade”.

Para Bourdieu (1997:77), o universo do jornalismo é um campo que estd sob a pressdo

do campo econdmico por intermédio do indice de audiéncia. Nessa relacdo, o campo
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jornalistico estd fortemente sujeito as pressdes comerciais e exerce, ele proprio, uma pressao
sobre todos 0s outros campos.

Argumento semelhante usa Sousa (2002:17), ao afirmar que as noticias sdo um
artefato construido pela interagdo de varias forcas que podem ser situadas ao nivel das
pessoas, do sistema social, da ideologia, da cultura, do meio fisico e tecnolégico e da histdria.
Para Sousa, “os meios noticiosos conferem notoriedade publica a determinadas ocorréncias,
ideias e temdticas, que representam discursivamente, democratizando o acesso as
(representacdes das) mesmas e tornando habitual (ritual?) o seu consumo”.

Segundo o raciocinio do autor, os meios jornalisticos sdo veiculos determinantes nas
significacdes que fazemos do mundo, embora a definicdo final de sentido dependa do
consumidor das mensagens mididticas e das varias mediagdes sociais, como escola, familia e
grupos sociais em que o individuo se integra.

A partir dessa breve reflexdo, a questdo nao € mais pensar os meios de comunicagdo e
o jornalismo, em especial, como meios que manipulam indiscriminadamente a realidade, mas
sim como empresas privadas dentro de uma estrutura capitalista que possui algumas “regras
de sobrevivéncia”.

Retomando a reflexdo de Debord acerca do aumento da for¢a produtiva e da
quantidade cada vez maior de bens materiais e simbdlicos produzidos, e a necessidade para
manter esse sistema girando de que as mercadorias sejam consumidas, é possivel ilustrar a
importancia para a manutencao do sistema, do acimulo de imagens na televisao.

Para Debord (1997:16-17), “o espetdculo se apresenta como uma enorme positividade,
indiscutivel e inacessivel. Nao diz nada além de ‘o que é bom aparece e o que aparece €
bom™’. Ou seja, os meios de comunicagdo que t€m o poder de alcangar um grande ndmero de
espectadores, ouvintes ou leitores, ao mostrar determinados produtos e representacoes,
transmitem imagens ou discursos que situam aquilo como “bom”. Na légica do consumo a
partir de imagens, essa € a primeira pista sobre o que consumir: geralmente o que aparece.

Em um mundo com um nimero quase infinito de possibilidades de consumo
possibilitado pela for¢ca dos meios de produgdo atuais, o filtro da midia € fundamental para
direcionar os consumidores. Em especial nas grandes cidades, onde os individuos recebem um
nimero surreal de informacdes e imagens, a velocidade desse fluxo ndo deixa tempo para o
aprofundamento de nenhum tipo de relagdo além da esfera do parecer e da identificacao
rdpida (Martino, 2009:222), o que ajuda a entender um dos motivos das narrativas do futebol

serem como sdo. Geram identifica¢ao, conforto e entretenimento aos espectadores.
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Nesse sentido, falar da produg¢do dos meios de comunicagdo tem mais a ver com a
légica industrial de mercado do que com manipulagdo. Ao falar sobre as relacdes entre
televisdo, capital e Estado, Capparelli e Lima (2004:83), afirmam que a televisao no Brasil,
além de instrumento informativo e ideoldgico, acolhe uma cultura de fluxo continuo onde os
produtos difundidos hoje, automaticamente tornam obsoletos os difundidos ontem. Para os
autores, esse veiculo no Brasil, “é o suporte preferencial da publicidade, que acelera o ciclo
do capital das industrias tradicionais e igualmente das industrias culturais”.

Essa possibilidade se torna ainda mais factivel quando pensamos a forca e presenca
deste veiculo no pais. De acordo com Franca (2006:22-3), quase todos os lares brasileiros
possuem pelo menos um aparelho receptor e essa horizontalidade da recep¢do de TV
claramente tem implicagdes no contetido e na criacdo de um repertdrio social comum. Para a
autora, a presenca da televisao, “é responsavel pela disseminacao e partilhamento de c6digos,
referéncias, representacoes e pelo estabelecimento de uma pauta ou roteiro de atengdo. A
televisdo sintoniza todos numa agenda coletiva: Copa do Mundo, Olimpiadas, catéstrofes,
efemérides”.

Para Fraser Bond (1962 apud SOUSA, 2002:98) “o que o publico quer, carrega o
significado econdomico de ser aquilo que ele compra. Ao repdrter inteligente ndo escapam
nunca as tendéncias do mercado”. Sobre essa afirmac¢do, Sousa (2002:98), comenta que, para
o €xito comercial, importaria privilegiar histérias que atendam aos interesses da audiéncia,
que falem sobre “dinheiro, sexo, crime, culto do her6i e da fama, conflitos (guerras, greves,
homem contra a natureza, pessoa contra a sociedade, conflitos entre grupos politicos e
econOmicos, etc.), descobertas e invengdes’.

Isso porque, segundo o autor, o ser humano tende a interessar-se pela informagdo
jornalistica que lhe proporcione algum proveito, o que implica em uma relacdo “evento-
noticia”, pelo menos em parte, baseada em uma légica comercial. Para Sousa (2002:98), a
valorizag¢do ou desvaloriza¢do dos acontecimentos, € resultado “da submissdo da ocorréncia a
l6gica discursivo-comercial dos news media. E as noticias necessitam seduzir para, em um
ambiente concorrencial, funcionarem como uma mais-valia para um determinado 6rgdo de
comunicacdo social”.

Seria ingenuidade, baseado nessa l6gica comercial presente em todos os meios
empresariais-privados da sociedade, retirar os jornalistas das regras de mercado e dar a eles
uma aura superior, de vigilante da sociedade imune as leis implicitas no sistema capitalista.

Se em uma instituicdo financeira, por exemplo, o funcionério é cobrado pelo volume

de empréstimos realizados em determinada agéncia bancdria, em uma redacdo, os
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responsaveis pelas noticias sdo cobrados pelos numeros do IBOPE ou pela quantidade de
‘cliques’ recebidos por determinada noticia publicada em um portal web.

O departamento comercial é quem viabiliza a prépria manutengdo das redagdes e do
emprego de centenas de jornalistas. Nao € raro, nos ultimos anos, ver noticias de redagdes
com certo grau de prestigio anunciarem a demissdo de dezenas de funcionérios.

Para seguir essas regras de mercado e atingir a audiéncia necessaria dentro da logica
da sociedade do espetidculo, a apresentacdo das noticias em forma de entretenimento,
respondem aos indices de audiéncia como critério fundamental de noticiabilidade na

contemporaneidade, como veremos a seguir.

3.2 - O ESPETACULO DO ENTRETENIMENTO COMO VALOR NOTICIA NA
CONTEMPORANEIDADE

O infotenimento, que segundo Martino (2009:155) consiste em um “género hibrido,
apresentando informacdo na linguagem do entretenimento”, ou “intercalando os dois géneros
praticamente sem linha diviséria”, é amplamente verificado no jornalismo atual, tanto no
meio eletronico quanto no impresso.

Nas palavras de Dejavite, (2006), o jornalismo de infotenimento, “€é o espaco
destinado as matérias que visam informar e divertir como, por exemplo, os assuntos sobre
estilo de vida, as fofocas e as noticias de interesse humano — os quais atraem, sim, o publico”.
Para a autora, esse termo sintetiza a inten¢ao editorial dos meios de entreter a0 mesmo tempo
que atende as necessidades de informagao do receptor dos dias de hoje.

Em seus “Conceitos de Jornalismo”, Michael Kunczik (1997), baseado em argumentos
principalmente de Marcuse, Habermas e DeFleur, discute a cultura difundida pelos meios de
comunicacdo e a questdo do entretenimento como fator determinante para atingir um grande
publico e atrair melhores anunciantes. Para o autor, esse processo € inerente aos meios e
produz uma manipulacdo sem manipuladores, produzida porque os meios de comunicagdao
partilham um propdsito comum: a conquista de melhores anunciantes e maiores verbas
publicitdrias. Para Kunczik (1997:88), sdo os motivos econdmicos que levam a televisdo a
produzir programas rentaveis, que com um custo minimo, garantam audiéncias maximas.

Nesse trato, segundo os “técnicos da manipulacdo”, a televisdo “despolitizaria” seu
conteddo para atender um publico amplamente variado. Essa compulsdo para colocar
mensagens publicitdrias diante de um publico cada vez mais amplo pelo minimo custo

possivel, segundo Kuncsik significa que € necessdrio “contar histérias emocionantes no
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menor tempo possivel e produzi-las de maneira rdpida e regular. Como a programagdo
depende da publicidade, isto significa que se evita a disseminacdo de conteudos
potencialmente ameacadores a estabilidade social”.

Seguindo raciocinio semelhante, Aguiar (2008:14), defende que a capacidade de
entretenimento constitui-se como um valor-noticia fundamental para que um acontecimento
possa adquirir os requisitos necessdrios para ser construido enquanto narrativa jornalistica.
Essa mistura, que pela afirmacdo acima pode ser considerada como apenas mais um critério
positivo de noticiabilidade, ndao € unanimidade entre autores e profissionais e preocupa alguns
em relacdo a possivel degradacio do papel de formadora de opinido exercida pela midia.

Na opinido de Sousa (2000:63), informar jornalisticamente, significa permitir que os
cidaddos possam agir responsavelmente. “Entreter ‘jornalisticamente’, pelo contrério, tende a
degradar, em maior ou menor grau, essa fun¢ao informativa e, consequentemente, reguladora
e mediadora, que os meios de comunica¢ao possuem na sociedade”, conclui o autor.

A visdo de Sousa, porém, € bastante questiondvel. Afinal, em um mundo com tantas
possibilidades mididticas, falar em prejuizo e degradacao da informacao pelos jornalistas seria
limitar demais o wuniverso das noticias. Além disso, a classificacdo da palavra
“entretenimento” como uma coisa bem definida e que por si s6 traria prejuizos para o
jornalismo, € problemdtica. Parafraseando Kunczik (1997:106), para o receptor, o
entretenimento € simplesmente aquilo que entretém. “Para eles (publico) o oposto da
mensagem de entretenimento nos meios de comunica¢do niao € o conhecimento informativo,
mas o conteido que nao lhes agrada”.

Ainda em defesa do entretenimento como forma de atragdo do publico e compreensao
de temas que talvez passassem batido pelo grande publico, para Kunczic (1997:108), “alguém
que ndo consegue imaginar o entretenimento como algo legitimo e necessario, com fungdes
sociais positivas, ndo podera aceitd-lo nem como vocacdo nem como uma tarefa que também
inclua a informacdo e o esclarecimento do publico”. Para o autor, a atitude pessimista em
relacdo a essa cultura, que se nega a reconhecer a legitimidade e necessidade de se utilizar o
entretenimento, ¢ inadequada tanto para o jornalista como para o publico.

As caracteristicas do jornalismo de entretenimento, além das narrativas que serdo
expostas a seguir, soma-se o proprio formato do telejornal e o trato dos apresentadores com os
telespectadores e também entre eles.

Durante a cobertura do Mundial pelo Jornal Nacional, a exemplo do que ja havia
acontecido em Copas anteriores, o casal de apresentadores Fiatima Bernardes e Wiliam

Bonner, se dividiu e o telejornal foi apresentado em parte dos estidios da Rede Globo no
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Brasil, em parte do estidio montado na Africa do Sul. Pais de trigémeos e verdadeiras
“celebridades” da televisdo com direito a apari¢des em revistas e programas de TV, durante a
cobertura do evento o casal ndo escondeu a saudade e, com uma linguagem visual mais solta,
humanizaram as relagdes do jornal com o seu publico e conseguiram, sem contar nem uma
histdria, trazer uma das principais emog¢des para telejornal: a da familia feliz.

A relagdo entre os dois, a preocupacao do marido com a “voz rouca” da esposa Fatima
e o elogio sobre o bom gosto na escolha do “cachecol” usado por ela nas transmissodes, deram
as edicdes do Jornal Nacional, veiculadas durante a Copa, um tom mais leve. Por mais que
assuntos sérios fossem levantados durante o programa, sempre eram precedidos ou superados
por algo agraddvel e com o tom familiar dado a transmissao pelo casal que, quando dividiam
tela, transpareciam no olhar e no sorriso uma fei¢do carinhosa.

Independente do prejuizo para as noticias no quesito “esvaziamento do discurso” e das
discussoes ditas mais ‘sérias’ a sociedade, em um noticidrio que costuma ter em média 30
minutos de tempo util e as noticias sdo passadas de forma ripida e objetiva, as conversas entre
o casal ocuparam, facilmente, o tempo de pelo menos duas ou trés pequenas notas na agenda
do telejornal.

Por outro lado, seguindo o raciocinio de Kunczik de que, para o publico, o contririo
de entretenimento nao € informacdo, mas “algo que ndo agrada ou prende a atengcdo do
publico” e a necessidade dos telejornais de atrair o maior nimero possivel de telespectadores
para vender seus espacos a melhores precos, dar um tom mais divertido e leve ao programa,
certamente atende a l6gica capitalista na contemporaneidade.

Retomando o argumento de Aguiar, (2008:14), ao defender o entretenimento como um
valor fundamental para a construcdo das narrativas jornalisticas, o autor classifica noticia
como um “produto industrial resultante de um processo empresarial organizado que implica
em uma perspectiva pratica dos acontecimentos’.

Durante a cobertura da Copa, ao dedicar boa parte do tempo util de suas
programacdes, que variou de 50 a 82%, os telejornais usaram elementos de entretenimento
para prender o publico. Isso porque, para noticiar o factual, poucos minutos seriam
suficientes. Por outro lado, para falar sobre o jogo e também sobre o evento de forma a gerar
interesse no maior nimero de pessoas, as narrativas fugiram do tema futebol.

Com grandes equipes de reportagem na Africa do Sul, tanto a Globo como a Record
produziram, dentre outras coisas, narrativas dignas de programa de turismo. Além disso,
mesmo quando o tema nao foi a bola, deu-se um jeito de vincular o tema a assuntos ditos mais

sérios e mostrar que até os candidatos a presidéncia da Reptblica, em plena campanha
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eleitoral estavam acompanhando a sele¢do brasileira, como contou o ancora do Jornal da
Record Celso Freitas no dia 15 de junho.

Em sua narrativa, em dia de jogo do Brasil, a aten¢dao dos candidatos a presidéncia se
voltou para a sele¢do. José Serra assistiu a estreia da selecdo em um restaurante no Rio de
Janeiro e até posou para fotos ao lado da presidente do Flamengo, Patricia Amorim, que
vibrou com cada lance ao lado do candidato. Em viagem a Paris, a candidata Dilma Rousseff
acompanhou a partida em uma casa de espetidculo, e Marina Silva ndo teve compromissos
publicos e também assistiu ao jogo.

A informacdo estd presente. Por mais relevante ou irrelevante que possa ser para a
decisdo dos eleitores sobre em quem votar, a eles foi informado o que os candidatos estavam
fazendo por aqueles dias e mostrado que se importam com a sele¢do brasileira,
independentemente da veracidade disso. Com um tom leve e sem tirar o assunto “Copa do
Mundo” do radar, soubemos que Dilma Rousseff foi a Paris e falou com Sarkosy. José Serra
associou sua imagem a da presidente do time de maior torcida do Brasil (Flamengo) e Marina
Silva ndo teve agenda. Informacao dada. Agora, de volta as narrativas da Copa do Mundo.

Narrar elementos da Copa do Mundo foi também algo divertido. Para falar da torcida
holandesa no Brasil, por exemplo, no Jornal da Record do dia 02 de julho, a repérter Daniela
Boaventura foi até a cidade de Holambra, no interior de Sdo Paulo, e mostrou as belezas da
cidade, que “amanheceu no melhor estilo holandés”. O municipio de Holambra € ponto
turistico, devido a colonia holandesa que ali reside, festas e arquitetura da cidade.

Houve também narrativas sobre turismo na Africa do Sul. Nas palavras de Rodrigo
Viana, no Jornal da Record do dia 28 de junho, quem foi acompanhar a Copa poderia
conhecer um castelo em estilo italiano, arquitetura suntuosa. O “Monte Cassino”, mostrado na
reportagem, ¢ um gigantesco complexo turistico, com hotéis, lojas, teatros, cinemas e muita
jogatina. Por sinal, fica a dica para os brasileiros: desde o fim do apartheid, o jogo € liberado
no paifs africano.

Para quem gosta de aprender sobre comidas exéticas, a narrativa de Adriana Bittar, no
Jornal da Record do dia 15 de junho, foi uma verdadeira aula. Na narrativa, aprendemos, por
exemplo, que pelo menos para a repoérter, a carne de girafa, servida como se fosse uma peca
de picanha em uma churrascaria sul-africana, é adocicada e “fibrosa”. Ja a carne do “impala”,
¢ bastante saborosa, similar a uma picanha. Até carne de crocodilo a repdrter provou, e
afirmou: “Adorei o crocodilo. Realmente eu nido gostaria de me encontrar com um, mas ho

prato, € uma delicia”.
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Para provar essas carnes de caga, o rodizio custa o equivalente a R$50, valor bastante
alto para a maioria dos sul-africanos. Bem por isso, a reportagem foi ao Soweto, bairro negro
de Johanesburgo, para ver o que a populacdo média come no dia-a-dia. Na nova investida, a
reporter se depara com um ‘“‘cozido de cabecas de carneiro”, prato tradicional entre os
moradores da regido, nutritivo e barato: R$4 a unidade. “E, alguns sabores da Africa sdo
realmente exdticos demais”, finaliza a jornalista ao provar a iguaria.

As histérias das Copas do Mundo também tiveram espago nas narrativas. No Jornal
da Record do dia 15 de junho, Celso Freitas relembrou que nos 18 mundiais anteriores, a
exemplo da vitdria obtida na estreia em 2010, a selecdo brasileira venceu outras 14 partidas de
estreia. Empatou duas e perdeu apenas duas vezes.

Nas seis narrativas expostas aqui, informacao e entretenimento estiveram presentes.
Em algumas delas, porém, a “informacao” se aproxima mais de programas de variedades da
rede “Discovery”, do que de noticias que contenham algum grau de relevancia e influenciem
de alguma forma a vida das pessoas que estdo acompanhando o telejornal. Conhecer um
cassino e um restaurante sul-africano diverte os telespectadores. E agraddvel. Talvez até
eduque, ja que carrega em si conteido interessante e conhecimentos de mundo que, de outra
forma, ndo chegariam a maior parte das pessoas.

Pensando a problematizacdo de Debord, sobre a importancia das imagens € no
esvaziamento dos discursos no capitalismo atual, as narrativas citadas servem para apontar o
quanto o uso do entretenimento, dessa forma, atende aos critérios de noticiabilidade na
sociedade do espetdculo.

Com tantas possiblidades de se obter informac¢do e com a briga pela audiéncia, usar
meios que tornem o conteddo produzido mais agraddvel para a maioria das pessoas e,
consequentemente, viabilize comercialmente o produto, € o processo natural aos meios de
comunicacdo privado que dependem de anunciantes.

Neste cendrio, infogréficos, ilustracbes e animacdes, sé para citar algumas
“ferramentas”, podem, sem dudvida, possibilitar a transmissdo de contetidos de dificil
compreensdo ¢ ao mesmo tempo prender os telespectadores frente a uma programacio
divertida e ndo “tediosa”.

Os temas das narrativas, porém, muitas vezes mostram que nao € isso que acontece.
Acima do problema acerca da forma como a informacdo € transmitida de maneira divertida,
nas narrativas da Copa é preciso questionar a relevancia das informagdes transmitidas em

formato de entretenimento e nao a transformacao da noticia em diversao.
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Isso porque, além da discussdo sobre “prejuizo para a informacao”, vale pensar a
questdo “assertividade da comunicacdo”. A comunicagdo, para ser eficiente, ndo precisa, nem
deve ser séria. Deve, pelo contrdrio, ser transmitida de maneira a atingir os receptores. Logo,
a questdo do entretenimento nao € determinante na despolitizacdo dos noticidrios, € sim na
busca por assertividade e audiéncia.

A forma como se transmite mensagens do emissor para o receptor é o meio, e deve ser
pensada da maneira mais assertiva possivel. Os temas e o tipo de informacao, eles sim podem
mostrar, com maior clareza, os interesses e dimensoes dos assuntos veiculados. Afinal, um
meio pode, sem problemas, de maneira séria, usar um discurso altamente tendencioso em prol
de determinado interesse e esvaziar uma consciéncia critica acerca de outro assunto pela
sugestdo de pontos de vista.

A mescla entre informacao e entretenimento €, sem ddvida, um dos mais valiosos
elementos de noticiabilidade. Porém, fala pouco sobre o conteido e sobre o que foi a
cobertura do futebol durante a Copa do Mundo. Por isso, o proximo capitulo contempla uma
andlise das narrativas baseada nos temas vinculados ao futebol, que de forma descontraida ou

nao, podem nos dizer algo sobre do que falam as coberturas e quais dimensdes sdo assumidas

pelo futebol na sociedade do espetaculo no recorte feito por essa dissertagao.
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CAPITULO 4
A COBERTURA ESPETACULAR DO ESPORTE

Neste capitulo busca-se analisar os textos das narrativas produzidas e veiculadas pelo
Jornal Nacional e Jornal da Record durante a participacdo da selecdo brasileira na Copa do
Mundo 2010. Para realizar essa verificacdo, apés as reflexdes feitas nos capitulos anteriores,
que procuraram, dentro dos conceitos da sociedade do espetdculo, contextualizar a sociedade,
as narrativas e a légica de mercado na qual os meios de produgdo das coberturas jornalisticas
estdo embutidos, serd verificado sobre o que falaram as narrativas da Copa e quais temas
foram associados ao futebol.

Ciente da grandeza de possibilidades de andlise das narrativas propostas, a escolha
deste trabalho foi estudar as narrativas textuais dos telejornais. Logo, ndao ha a intencdo aqui
de realizar uma andlise das imagens veiculadas nas narrativas. H4 sim, por outro lado, a
intencao de explorar a forma como o Brasil, o brasileiro e o futebol sdo “imaginados” a partir
dos textos verbais produzidos pelos telejornais. Em outras palavras, na inteng¢do de verificar
sobre o que falam as coberturas do Mundial, a proposta € olhar para essa produgdo pela 6tica
das narrativas textuais, que adjetivaram nacgdes e torcedores, anunciaram as implicag¢des
econOmicas do evento e narraram as consequéncias da realizacdo de uma Copa do Mundo
para a vida das pessoas.

Para essa andlise, foram escolhidos quatro episédios do Jornal Nacional e quatro do
Jornal da Record, conforme a proximidade deles com os jogos da selecdo, o que
consequentemente tornou esses episddios mais férteis para a andlise proposta. Os programas
analisados foram ao ar nos dias 15, 25 e 28 de junho e 02 de julho, dias dos jogos do Brasil
contra Coreia do Norte, Portugal, Chile e Holanda.

O critério escolhido para essa andlise foi o de separar as noticias veiculadas em trés
grupos e, posteriormente, expor exemplos das narrativas contidas em cada grupo para, além
de quantificar as matérias, expor o conteido dos textos que preencheram cada uma das trés
divisdes temadticas estabelecidas por essa dissertacao.

Para isso, as narrativas dos telejornais foram separadas entre os grupos: (1) sobre o
jogo, (2) “extra campo” e (3) editorial. No primeiro grupo, todas as noticias que falaram sobre
as partidas em si, como as narrativas pds-jogo, que adjetivaram jogadores, técnicas e nacoes.

As noticias que preenchem o grupo “extra campo”, sdo compostas de matérias feitas com as
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torcidas das selecdes em diversas partes do mundo e narrativas vinculadas aos efeitos do
evento, como as reportagens sobre os ganhos do comércio e a vinculagcdo do tema com a
agenda dos candidatos a presidéncia da republica por exemplo. No terceiro grupo, entram as
demais noticias, que ndo fazem referéncia ao Mundial.

Com isso foi possivel verificar as diferencas entre as narrativas dos dois telejornais,
listar quais temas foram mais utilizados, se sobre as partidas ou assuntos “extra campo”, e por

fim quais assuntos foram associados ao futebol, como veremos ao longo deste capitulo.

4.1. AS NARRATIVAS DOS TELEJORNAIS

Dentro do universo explorado por esta pesquisa, vale uma primeira diferenciacdo entre
a cobertura dos dois telejornais pesquisados. Isso porque, enquanto a Rede Globo tinha os
direitos de transmissdo dos jogos, a Rede Record fez apenas a cobertura jornalistica do
evento. Lider e vice-lider de audiéncia, respectivamente, em seus segmentos, os dois
telejornais enviaram grandes equipes para a Africa do Sul.

O tempo absoluto dedicado pelos dois programas ao tema foi praticamente 0 mesmo.
Proporcionalmente, porém, o Jornal Nacional dedicou uma parte maior de seu tempo util ao
tema, ja que seus programas duram em média 33 minutos enquanto que os de sua concorrente
chegam a ter uma hora de duragdo.

Para a cobertura jornalistica, um acontecimento como a Copa do Mundo é o que
podemos chamar, segundo explicacdo de Katz (1993:53-4), de um “evento da midia”.
Segundo o socidlogo, esses eventos trazem em si uma insisténcia implicita, de que é
necessario as pessoas abandonarem outras fungdes e compromissos a favor da televisao, acao
obrigatéria durante a realizagdo de tais eventos.

Sobre a aplicagdo desse conceito a realidade brasileira, Martino (2009:163) comenta
que temas assim conseguem monopolizar a aten¢do dos meios de comunicagdo e conquistam
quase a hegemonia no espago social. Para o autor, no Brasil a Copa do Mundo € um exemplo
de sucesso dessa teoria. At€ mesmo os canais que nao transmitem os jogos noticiam o evento,
como € o caso da Rede Record.

Enquanto produto de entretenimento e consumo de sucesso no Brasil, ndo apenas as
partidas vendem. Também a representacdo e narrativas do futebol possuem alto apelo

comercial, como citado anteriormente. Independentemente dos interesses especificos de cada
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emissora na cobertura da Copa, em ambas o jogo foi transformado em algo fora do jogo e
representado em narrativas espetaculares, grande ponto de interesse dessa dissertacao.

Na somatoria geral dos quatro programas, no Jornal Nacional as noticias “sobre o
jogo” lideraram a cobertura com 29 noticias em um universo de 77 matérias. Em seguida, com
28 noticias, ficaram os temas classificados como ‘“‘editoriais”’. Por ultimo, mas ainda assim
representando quase 30% das noticias, as reportagens enquadradas no grupo “extra campo”
responderam por 20 matérias. Na somatoria dos dois grupos que respondem pela cobertura da
Copa contra o grupo das noticias editoriais, o placar ficou em 49 a 28 a favor dos temas

vinculados ao futebol.

Tabela 1 - Contagem noticias Jornal Nacional

Narrativas do Jornal Nacional

DATAS 15/jun | 25/jun | 28/jun | 02/jul | TOTAL
Editorial 6 9 7 6 28
Sobre o jogo 9 8 7 5 29
Extra campo 3 5 4 8 20
TOTAL 18 22 18 19 77
Numero de noticias dentro de cada grupo

Tabela 2 - Contagem noticias Jornal da Record

Narrativas do Jornal da Record

DATAS 15/jun | 25/jun | 28/jun | 02/jul | TOTAL
Editorial 13 12 12 14 51
Sobre o jogo 3 5 3 3 14
Extra campo 10 11 11 8 40
TOTAL 26 28 26 25 105
Numero de noticias dentro de cada grupo

No Jornal da Record, que ndo transmitiu as partidas, as noticias relacionadas ao
futebol também superaram as noticias editoriais. Placar do jogo: Copa 54 x 51 Editorial. A
grande diferenca aqui foram as escolhas narrativas voltadas para o extra campo, que
respondeu pela maior parte das narrativas vinculadas ao evento. Em um universo de 105
noticias, o grupo “sobre 0 jogo” respondeu por apenas 14.

Em ndmeros proporcionais, isso corresponde a 13% da cobertura do Jornal da Record

dedicado a falar sobre o jogo, contra 38% do Jornal Nacional. No quesito “extra campo”,
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porém, o telejornal apresentado por Ana Paula Padrdo, preencheu os mesmo 38% que o
programa global utilizou para as narrativas sobre o jogo, o que mostra o potencial do futebol
em ser repercutido em seu trato “extra campo’.

Nas narrativas do futebol analisadas, ao contrario do que € possivel pensar em um
primeiro momento, a personagem principal ndo € a bola ou as narrativas sobre resultados,
consequéncias para 0 campeonato ou estatisticas sobre as partidas. Pelo contrdrio, o tema lida
largamente com outros fatores importantes para a sociedade e tem espaco dentro e fora de
campo. Altera a agenda dos politicos, movimenta o comércio, e unifica, durante trés semanas,
diversos brasileiros, pouco lembrados, em uma mesma torcida. Ao explorar narrativas “extra
campo”, o Jornal da Record esteve, mais de uma vez, em aldeias indigenas e mostrou o quado
‘brasileiros’ e apaixonados pelo futebol sdo os habitantes das ‘malocas’ visitadas. Saber o que
acontece com a sele¢do durante o Mundial parece ser tdo importante, que até populacdes
desabrigadas pelas enchentes ou isoladas em lugares sem energia elétrica, como algumas
comunidades das regides Norte e Centro-Oeste do Brasil ddo um jeito de assistir a partida em
algum ponto seco da cidade ou ligar aparelhos de TV dentro de barcos com a ajuda de
geradores de energia.

Com base nas tabelas 1 e 2, e contextualizacdo feita nos capitulos anteriores, €
possivel quantificar sobre o que falaram as narrativas baseado nas divisdes temdticas
estabelecidas por este trabalho e ja responder, pelo menos de forma superficial, sobre ‘o que’
falaram as narrativas, se sobre o jogo, assuntos “extra campo” ou simplesmente temas
habituais a um telejornal.

Para aprofundar essa andlise e saber ‘como’ falaram essas narrativas, a seguir veremos
exemplos de como os telejornais contaram os fatos e construiram narrativas sobre as partidas
e a forma como a torcida brasileira foi representada em varios cantos do mundo. A ideia com
isso, agora que ja sabemos sobre o que falaram as narrativas, € analisar como falam as
narrativas, quais sdo os elementos que as permitem construir identidades, vincular o tema a
outros assuntos e, por fim, narrar, de forma espetacular fatos esportivos como se estivessem
falando de relatos épicos ou filmes de ficcao.

Para um maior detalhamento temdtico do conteido de cada grupo de noticias que
gerou a contagem das tabelas 1 e 2, no item “anexos” ha tabelas com o contetido completo

dos telejornais e também a transcri¢do das narrativas que serdo analisadas a seguir.

4.2. UM JOGO, VARIAS NARRATIVAS



63

O primeiro jogo da sele¢do brasileira no Mundial de 2010 foi contra a Coreia do
Norte. A partida foi realizada no dia 15 de junho, no estddio Ellis Park. Os jogadores Maicon
e Elano marcaram um gol cada para o Brasil, Ji Yun-Nam descontou para a Coreia do Norte e
o brasileiro Ramirez recebeu um cartdo amarelo.

Somado as estatisticas, que mostram quantos passes certos e errados, cruzamentos,
finalizacdes e outros fundamentos aplicados por cada equipe foram realizados, a informacgado
acima resume o factual da partida. Como qualquer outra informacao, porém, os dados sao
altamente interpretativos e dizem muito pouco, ou quase nada, sobre o desempenho real das
equipes, sobre a dedicacdo de cada jogador em campo, sobre jogadas bonitas que podem nédo
ter acabado em gol, faltas desleais que ndo receberam puni¢do ou dribles desconcertantes que
ndo alteraram o placar, assim como as ‘bolas na trave’.

Durante a transmissao do Mundial, milhdes de brasileiros acompanharam as partidas e
as noticias sobre a Copa. A leitura dos acontecimentos para cada telespectador € diferente e
varios pontos de vista sdo possiveis, ndo s6 aos torcedores, mas também aos jornalistas
responsdveis pela cobertura. Retomando o texto de Sodré (2009:27), € essa possibilidade, de
narrar algo que nao precisa preexistir, de contar um fato de forma que o que se pensa sobre
aquilo predomina sobre o que ocorreu, que caracteriza a produ¢do jornalistica como uma
producdo narrativa.

O jogo entre Brasil e Coreia do Norte, partida de estreia da selecdo, aconteceu no dia,
horério e local programado. Porém, além dessas informagdes, poucas outras sdo fatuais. A
maior parte do que se narrou sobre a partida dependeu de formas particulares de se olhar o
acontecimento. No Jornal Nacional, por exemplo, para contar como foi essa partida, quatro
jornalistas diferentes, em momentos distintos do mesmo programa, tiveram oportunidade de
contar o que aconteceu no Ellis Park naquela terca-feira de inverno sul-africano.

Das nove narrativas “sobre o jogo” listadas na edi¢do do dia 15 de junho do JN, cinco
falaram sobre a partida da selecdo brasileira e quatro sobre os jogos de outras equipes, sendo
uma narrativa para cada participacdo de selecdo estrangeira. Para os jogos do Brasil, no
entanto, foram quatro narrativas € mais uma conversa sobre o jogo. Tudo isso para falar sobre
0 mesmo acontecimento.

Durante o Mundial, na construcdo narrativa sobre as partidas, o Jornal Nacional
trabalhou com narrativas com apelos diferentes, que detalharam os lances, adjetivaram atletas,
selecdes e jogadas e incluiram emog¢ao em cada palavra falada. Foram vdrias narrativas para

falar do mesmo jogo, como veremos a seguir.
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4.2.1. BRASIL E COREIA DO NORTE: ESTREIA E ANSIEDADE

Na primeira narrativa sobre a primeira partida do Brasil, o reporter da Rede Globo
Tino Marcos narrou a emog¢ao da estreia, que atingiu os atletas dos dois times. O adversario
tinha nomes diferentes, dificeis de se pronunciar. Nem por isso, deixou de ser emocionante
ver o choro de Tae-Se durante o hino norte- coreano ou de Ji Yun-Nam, autor de um gol que,
nas palavras de Tino Marcos, foi histérico para eles e permitiu aos norte-coreanos uma derrota
para ser festejada.

No primeiro tempo, “expressdo enfezada” de Kakd, pedido de cleméncia de Luis
Fabiano, pedaladas “destoantes” de Robinho e chutes distantes. Sele¢do lenta, carente de
movimentacdo. No intervalo, “congelaram o futebol brasileiro?”. “Tem micro-ondas no
vestidrio?”, perguntou o reporter.

Mas veio o segundo tempo, os gols do Brasil e com eles os adjetivos. O passe que
Elano deu para o gol de Maicon foi “carinhoso”. Maicon, por sua vez, chutou “com os trés
dedinhos do lado externo do pé” para fazer o primeiro gol do Brasil. Beijou a alianca, foi
abracado por todos e perdeu o folego. Fechou os olhos e agradeceu. No segundo gol, uma
jogada gerada nos tempos de Santos, oito anos atrds. Lindo passe de Robinho para Elano, que
com precisdo, deu uma “tacada de sinuca” para o gol, foi substituido e saiu de campo feliz.
Por fim, Maicon e Elano ‘“‘salvaram o Brasil na estreia e mereceram todos os abracos”, narrou
o reporter.

O tom espetacular dessa narrativa tomou conta de toda a cobertura e contou coisas que
podem ter existido ou ndo factualmente. “Pedaladas destoantes”, futebol brasileiro
“congelado” e gol “tacada de sinuca” foram alguns dos elementos presentes no jogo assistido
por Tino Marcos, e que logo em seguida deu lugar a narrativa do repérter Mauro Naves, que
também falou sobre a ansiedade da estreia, responsavel, segundo ele, pelo placar reduzido do
jogo.

O ganho desta narrativa em relacdo a anterior € a voz dos personagens. Para Luis
Fabiano, que nas palavras de Tino Marcos pediu cleméncia e deu chutes com destinos
“equivocados”, “o importante foi vencer, ainda mais em uma estreia, com toda a ansiedade e
adversdrio complicado”. Elano, autor de um dos gols, estava muito feliz por ter “gravado o
nome em uma Copa do Mundo” e lembrou que o objetivo do grupo era conquistar o titulo
Mundial e levé-lo para a torcida brasileira, “povo que a gente sabe que estd torcendo pela

gente”, disse o jogador.
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Na terceira narrativa, de Marcos Uchda, discurso parecido. Se Mauro Naves falou
sobre o jogo e a ansiedade da estreia entrevistando os jogadores, a tarefa de Uchda foi
acrescentar a essa narrativa o técnico da selecdo brasileira, Dunga, que apesar de ja ter sido
jogador e capitdo e ja ter vivido o clima de Copas anteriores, ndo fugiu da tal “ansiedade da
estreia”, presente nele e em todos os jogadores.

Durante o primeiro tempo mexeu-se pouco, assim como a selecdo, que para Uchoa, foi
a “cara do treinador”. A Coreia do Norte, por sua vez, mostrava um grupo unido e fechado.
Até que, com a inestimdvel cooperacdo do “goleirinho” coreano, o Brasil conseguiu abrir o
placar e fez o técnico Dunga abrir um sorriso pela primeira vez. Quieto no primeiro tempo, no
segundo Dunga mostrou seu lado competitivo e irritado. Brigou com os erros do juiz € com a
fraca atuagdo de seu time. Em seu discurso pds- jogo, 14 estava a ansiedade novamente para
justificar a fraca atuag¢do do time. Na conclusdo do repdrter, a selecdo jogou mal contra o
adversdrio mais fraco do grupo, fez apenas dois gols em uma defesa fragil, sendo um deles
falha do goleiro e ainda tomou um gol de um ataque fraco.

Para o repérter Tadeu Schmidet, ficou, durante toda a cobertura, a tarefa de produzir as
narrativas mais espetaculares. Em seus textos, o fantasioso ganha espaco sobre os
acontecimentos. As narragdes, trilha sonora e imagens sdo épicas € mostram um jogo que se
aproxima mais da imaginacdo do que do factual. O ponto de vista do repdrter para as suas
narrativas € o do destaque do jogo. Pode ser o autor do gol, o responsavel por uma derrota ou
o grupo, se for o caso. Para a narrativa do jogo contra a Coreia do Norte, o jogador Maicon,
autor do primeiro gol da sele¢cao no Mundial, foi o escolhido como protagonista.

Nas palavras de Schmidt, antes da estreia, varios jogadores poderiam assumir o papel
de destaque do time. Entre eles, o “astro” Kaka, o “artilheiro” Luis Fabiano ou o “endiabrado”
Robinho. Mas o que importava mesmo era fazer o primeiro gol e aliviar o nervosismo. E isso
quem fez foi o Maicon, que, por isso, mereceu os agradecimentos de um pais inteiro.

O jogador, que comecou a partida patriota, cantando o hino com orgulho, esta
acostumado a fazer “jogadas que as pessoas duvidam”. “Maicon Douglas Sizenando, 28 anos.
Quando garoto, foi atropelado e teve que reaprender a andar. Parece que aprendeu direitinho.
Quando falarem do Brasil nesta Copa, todos devem-se lembrar que essa campanha comegou
com o pé direito. P¢é direito e surpreendente de Maicon”, finalizou o repérter da Rede Globo.

Na narrativa de Schmidt, o heréi da vitdria € patriota, cantou o hino com orgulho. Se
ndo bastasse, tem também uma histéria de superacdo. Chegou a ser atropelado, teve que
reaprender a andar e agora estd “acostumado a fazer jogadas que as pessoas duvidam”. O

“roteiro” do jogador Maicon, pode, facilmente, representar uma metafora de Brasil, um pais
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que, apesar das dificuldades enfrentadas no passado, com persisténcia, atinge oS seus
objetivos. E a histéria do brasileiro que ndo desiste nunca ilustrada pelas chuteiras do jogador
brasileiro, que nao € apenas um numero: tem nome, sobrenome, idade e ‘“mereceu os
agradecimentos de um pafs inteiro” pelo feito alcancado.

No Jornal da Record, as narrativas enquadradas no grupo “sobre o jogo”, ocupam
espaco pequeno na programacgdo. Dos quatro episddios analisados, trés programas contaram
com trés narrativas sobre o jogo e o programa do dia 25 de junho apresentou cinco narrativas.
Porém, sobre a partida da selecdo brasileira em si, na Record ha apenas uma narrativa sobre o
jogo e uma conversa em estilo comentario.

Outra diferenca foram as entrevistas com os jogadores. Enquanto o Jornal Nacional
usou a fala dos atletas em todos os programas, o Jornal da Record nao contou com entrevistas
dos jogadores em nenhum episddio e, como foi habitual em toda a cobertura, deu voz a
torcida brasileira, sempre presente em suas narrativas.

Dessa forma, para Roberto Thomé, faltou ao futebol da selecdo brasileira a alegria da
torcida canarinho, de muitos amores a patria e de duas cores na Copa (verde e amarelo). A
criatividade, ausente nas jogadas da equipe nacional, sobrou nas ruas de Johanesburgo,
tomadas pela torcida brasileira.

Sobre o jogo, apenas o bdasico. Estreia nervosa, futebol abaixo do esperado, gols de
Maicon e Elano e vitéria brasileira. Para os torcedores entrevistados, o Brasil poderia ter
jogado melhor, ndo fosse a escalacdo do técnico Dunga com trés volantes. Apesar disso, os
torcedores entrevistados sairam felizes com a vitdria e confiantes para os préximos jogos.

Nas outras trés partidas da selecdo brasileira repercutidas pelos dois telejornais, foram
respeitadas as mesmas estruturas, com pequenas alteragcdes no reporter responsdvel pelas
narrativas no caso da Rede Globo. Em relac¢do a quantidade de noticias sobre o jogo, manteve-
se a média verificada nesse primeiro episddio em todos os outros programas pds-jogos do

Brasil, como veremos nos exemplos das outras narrativas.

4.2.2. BRASIL E PORTUGAL: OS “GUERREIROS” DA DEFESA BRASILEIRA

Ap6s o jogo do Brasil contra a sele¢do portuguesa, trés narrativas do Jornal Nacional
e uma do Jornal da Record sobre a partida. O Brasil ja entrou em campo com a classificagcdo
garantida e jogava para manter o primeiro lugar no grupo. J4 uma derrota dos portugueses

poderia elimind-los da competi¢do. A vitéria daria ao vencedor o primeiro lugar no grupo,
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enquanto o empate, resultado mais seguro para ambos, manteria tudo como estava: Brasil e
Portugal classificados. E foi o que aconteceu.

Dificil saber se o empate era o que os jogadores queriam que acontecesse ou se O
placar foi resultado casual. E é por isso que pensar nos fatos, por vezes pode levar a
conclusdes precipitadas. Na narrativa de Tino Marcos no Jornal Nacional, mesmo com a
classificacdo garantida e ja disputando a terceira partida do Mundial, a ansiedade “teimava”
em perturbar os jogadores. Rostos travados, densos de rivalidade.

Para o reporter, esse papo de zero a zero e times desinteressados € “balela”. O jogo foi
duro, disputado em cada trecho do campo, com direito a bola na trave portuguesa e defesa
milagrosa do goleiro do Brasil. Trombadas, duelos e intimidacdo mutua, assim narrou Tino
Marcos a partida entre as duas sele¢des, que tiveram jogadores machucados em lances fortes e
adverténcias com cartdes amarelos pelas jogadas mais pesadas.

Ja nesse jogo, o volante brasileiro Felipe Melo, apontado posteriormente como
responsavel pela eliminacdo brasileira frente a Holanda, acendeu o alerta. Apds dar uma
pancada em um jogador portugués, Felipe levou cartdo amarelo e foi substituido pelo técnico
Dunga, fato considerado pelo repérter como “precaucao antes que o cartdo ficasse vermelho”.

Com um ndmero alto de cartdes amarelos e sem fartura de belos lances, sobraram
gritos e gestos. Apds o apito final do juiz, porém, toda a tensdo acabou e deu lugar a
cordialidade total entre os atletas. Apesar da frustracdo por novamente ndo ter feito um grande
jogo, veio o primeiro lugar no grupo, finalizou Tino Marcos.

Na narrativa seguinte, discurso parecido. Nas palavras de Mauro Naves, em um
estddio belissimo, o espetdculo dos dois times ndo correspondeu a beleza do palco. Para o
atacante Luis Fabiano, o bonito é fazer gols, mas Portugal veio com os onze homens atras (na
defesa). J4 para o meio campo Julio Baptista, “eles (Portugal) ndo queriam perder, vieram
com um jogo muito travado”. Mesmo discurso dos jogadores Josué, Grafite e do técnico
Dunga, que reclamou da formac¢do defensiva dos portugueses e disse que eles ndo queriam
jogar.

A narrativa mais espetacular, porém, estava por vir. Para Tadeu Schmidt, de tudo ha
que se tirar um lado positivo. Se o Brasil ndo jogou bem, pelo menos ndo tomou gol pela
primeira vez nesta Copa. Destaque do jogo: a defesa. Na narrativa, Schmidt ressaltou a
grandeza do zagueiro brasileiro Lucio, que, em um didlogo imaginado, teria dito ao atacante
portugués Cristiano Ronaldo: “amigao, fica para a préxima, hoje nao deu para vocé”.

Ao longo da matéria, o repérter engrandece a vitéria da defesa brasileira, que nos da

seguranca mesmo quando a causa parece perdida. Quando um lancamento para a drea deixou
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Cristiano Ronaldo sozinho para fazer o gol, Licio parecia longe demais para bloquear o que
poderia ser o gol de Portugal. “Demais foi a recuperacdo do zagueiro”, disse Schmidt,
insatisfeito com a escolha do atacante portugué€s como o melhor em campo. “Se Cristiano
Ronaldo foi eleito o melhor da partida, o que dizer do marcador que nao deixou o portugués
fazer nada de relevante?”, questionou.

Além de anular Cristiano Ronaldo, os passes mais bonitos da partida foram do
zagueiro Licio, que até se fingiu de parede para parar o adversario. Em tdltima instancia, até a
mao na bola o zagueiro colocou dentro da drea. “Ainda bem que, fora o portugués, que
reclamou, ninguém viu”, disse Schmidt.

Apesar de toda essa dificuldade em parar o adversério, o torcedor brasileiro pode ficar
tranquilo. Como é bom saber que depois de tudo ainda ha Juilio César! “Quando eu vi uma
camisa vermelha chegando, eu falei ‘tem que dar a vida aqui agora’ (risos)”, disse o goleiro
da selecdo brasileira. Seguindo a linha de um famoso comercial de cerveja veiculado durante
a Copa, onde o préprio Jilio César é garoto propaganda, ser brasileiro é ser guerreiro. E ter
dificuldades e dar a vida para supera-las, como fez o goleiro da vida real ao “ver uma camisa
vermelha chegando”.

No Jornal da Record, narrativa mais compacta, sempre com influéncia da torcida. Ao
ouvir na porta do estddio torcedores brasileiros cantando “o campedo chegou”, Roberto
Thomé comecga sua narrativa: “Por enquanto chegou o campedo do entusiasmo”. A exemplo
do que aconteceu na narrativa da partida contra a Coreia do Norte, Thomé defendeu a beleza e
empolgacdo da torcida sobre a burocracia e chatice do futebol brasileiro apresentado em
campo.

Para ele, o jogo bonito que todos esperavam ndo apareceu, e, apesar do primeiro lugar
no grupo, ndo hd muito que se comemorar. Em didlogo com a torcida, Thomé encontrou
torcedores irritados e outros apenas conformados. Ainda assim, como € caracteristico do
brasileiro, seguiam comemorando e tirando sarro com o adversario, como fez um torcedor
brasileiro ao recordar que, apds perder por 6 a 2 para o Brasil em Brasilia, o empate foi um

6timo negdcio para Portugal.
4.2.3. BRASIL E CHILE: A VITORIA DO GRUPO
Contra a selecdo chilena o Brasil atingiu seu melhor resultado no Mundial. Venceu a

partida por 3 a 0, sem sustos. Para o repérter Tino Marcos, do Jornal Nacional, essa vitdria

comegou a ser construida antes mesmo do apito do arbitro, quando os chilenos, na hora das



69

cordialidades, se depararam com a cara de mau dos brasileiros. Bonzinho mesmo s6 o Kaka.
Para o atacante brasileiro Luis Fabiano, “fazer uma cara feia € bom para o adversario saber
que tem que ter um respeito e que o bicho vai pegar para o lado (sic) deles”.

O jogo comecou “carrancudo”, sem grandes chances de gol. Depois do inicio do jogo,
cara de bravo s6 a do goleiro chileno, que se chama Bravo. Agora, se alguém no time do
Brasil tem patente de cara de mal, esse é o Liicio, que também sabe fazer cara de dor. “Foi

1%°

pénalti, senhor juiz!”, afirmou Tino Marcos, revoltado com a decisdo do arbitro.

Mas logo em seguida veio o escanteio. “Subiu a autoestima, subiu Juan”. Gol do
Brasil, construido com a “fraterna retaguarda” do parceiro de zaga Lucio. Af até o Luis
Fabiano, que pregou cara de mau, se enrolou. No lance seguinte, jogada de quem nunca
perdeu jogando junto. Sempre que Robinho, Kakd e Luis Fabiano iniciaram uma partida
juntos a selecdo venceu. E foi de Luis Fabiano o segundo gol, que driblou o goleiro. Cara e
jeito de artilheiro, trés gols na Copa.

No segundo tempo jad ndo precisava mais fazer cara de mau. Com 2 a 0 no placar
contra um time que a selecio de Dunga ja havia derrotado cinco vezes, ndo havia porque
manter a tensdo. E veio o terceiro gol, uma alegria para Robinho que marcou seu primeiro gol
em um Mundial. Ramirez, responsdvel pela jogada do gol brasileiro, interceptou a bola e
passou pelo meio de dois chilenos antes de entregar a bola para o gol de Robinho. Em
seguida, o jogador “franzino” e com cara de bom menino, varreu as pernas do jogador chileno
e levou cartdo amarelo.

Para finalizar a narrativa sobre o jogo, Tino Marcos afirma: “o melhor resultado da
selecdo nesta Copa até agora foi construido com jogadas que sdo a cara da selecdo de Dunga
nos ultimos anos. Bola parada e contra ataque. 3 a 0. Isso tem cara de qué? De abracos e
sorrisos. Isso sim € cara de futebol brasileiro”.

Com um placar confortdvel e sem sustos, a “criatividade” e “empolgacdo” brasileira
que no jogo contra Portugal ficaram apenas na torcida entraram em campo e ajudaram a
reforgar, nas palavras do repdrter, o que € a cara do futebol brasileiro: “abragos, sorrisos e
vitdria”, isso sim € cara de Brasil.

Na proxima matéria, contra uma equipe teoricamente mais fraca, até o técnico Dunga
relaxou, enquanto o argentino “el loco”, apelido do técnico da selecdo chilena, levantou,
depois ficou de cécoras e viveu momentos de aflicdo junto a sua comissdo técnica, gracas a
inferioridade de sua equipe. Assim comecou a narrativa de Eric Faria no Jornal Nacional. Em
suas palavras, a superioridade se refletiu no placar: dois gols e duas vibracdes ainda no

primeiro tempo.
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No banco adversario, “expressdo séria”, “fechada”, até o “ar faltava”. Esse confronto
da pesadelos e até “arrepios” ao treinador chileno. Nos ultimos trés confrontos, trés vitorias
brasileiras. “E ou ndo é um bom fregués?”, pergunta Eric Faria. “E fregués bom merece
tratamento VIP. Vai uma dgua? Serd que tinha agticar? Pelo jeito nao”. Fim de jogo, trés a
zero no placar. “Conta fechada e, por favor, um cafezinho para o fregués. Ele bem que
merece”’, completa o reporter.

Com o clima tranquilo e a vitéria garantida, as narrativas utilizaram ainda mais o
entretenimento como critério de noticiabilidade. Com a vitéria tranquila, vieram as
brincadeiras e comparagdes do bom futebol apresentado pela selecdo com as caracteristicas do
brasileiro.

Na narrativa de Roberto Thomé, pelo Jornal da Record, novamente a tdnica do
fregués. Para o reporter, os chilenos entraram em campo querendo fazer histéria, mas
entraram em uma roda bem “brasileirinha”. Para o Brasil, fregués que é bom fregués, nunca
tem razdo, ainda mais em Copa do Mundo. A “tradicdo” pesa, e o Chile ndo resistiu. Aos 35
minutos do primeiro tempo Maicon cobrou escanteio e Juan, de cabeca, fez 1 a 0. Trés
minutos depois, um ataque “letal” de Robinho, Kaka e Luis Fabiano terminou em “golago”.

No segundo tempo, Robinho, eleito o melhor em campo pela FIFA, completou
arrancada de Ramirez e fechou o placar: Brasil 3, Chile 0. Para o repérter e para os torcedores
entrevistados, uma vitdria segura, que encheu todos de confianca.

Com trés gols marcados em jogadas coletivas e nenhum gol sofrido, na narrativa de
Tadeu Schmidt, o destaque foi o grupo. Para ele, em um jogo tdo bom, seria impossivel
pensar em um Unico destaque. Em suas palavras, e também nas entrevistas com os jogadores,
a “entidade chamada grupo”, foi a grande responsavel pela bela vitdria da selecdo.

Em meio a tantos jogadores destaques nessa partida, até uma “mao misteriosa”
contribuiu para a vitéria da selecdo. “De quem serd essa mao que tirou o Luis Fabiano da
jogada para ndo atrapalhar Juan? Liicio é o homem da mao misteriosa. E vocé nem imaginava
que era possivel contribuir dessa forma”, disse o repérter referindo-se ao primeiro gol da
selecdo na partida.

“Essa € a receita dessa selecdo, ndao tem aquele grande astro, tem muitos jogadores
com grande responsabilidade”, disse o jogador Kakd que, substituido durante o jogo fez
questdo de cumprimentar um por um os jogadores que estavam no banco de reservas. “Acaba
a partida e o maior idolo ndo sai correndo para o vestidrio. Cumprimenta um por um outra

vez. Tudo dividido, abracos compartilhados em doses iguais. Sdo 23 em nome de 190
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milhdes. O nome dele é Grupo da Silva Santos, esse cara € o orgulho nacional”, finaliza
Tadeu Schmidt.

Ao explicar os motivos pelo qual o futebol e a Copa do Mundo fazem mais sucesso do
que as Olimpiadas no Brasil, DaMatta (2003) elege a coletividade e espirito de grupo como
fatores determinantes. Segundo o antropdlogo, no campeonato Mundial, diferente do que
acontece nas olimpiadas, onde a vitdria tende a ser mais individual (em vérios esportes um
atleta representa sozinho o pais), o campeonato Mundial de futebol é “um dos raros momentos
nos quais sociedade e ‘“nacdo”, “povo” e ‘“governo”, seguem na mesma direcio e
compartilham do mesmo evento com um mesmo e irrestrito entusiasmo” (DaMatta, 2003:29).

Essa coletividade € o que permite ao futebol representar e unir a nacdo em torno de
sua pratica e comemoracao. Se na vitéria, como aconteceu contra o Chile, quem ganha € o
time, que joga de forma alegre, na derrota, erros individuais sdo apontados e caracteristicas
indesejadas ao verdadeiro brasileiro comecam a aparecer, como veremos agora nas narrativas

da elimina¢do do Brasil na Copa do Mundo 2010.

4.2.4. BRASIL E HOLANDA: A SOLIDAO DA DERROTA

Com a vitdria considerada pelos telejornais como tranquila contra a sele¢do chilena, o
Brasil se classificou para as quartas de final do torneio e, ao contrdrio do jogo anterior, onde
as narrativas chamaram o adversario de “bom fregués”, o proximo desafio ndo trazia apenas
boas lembrangas. A Holanda, apelidada na década de 1970 de “laranja mecanica”, ja havia
eliminado o Brasil na Copa do Mundo de 1974. A seu favor, a selecdo brasileira tinha o trunfo
de 1998, quando eliminou os holandeses na Copa da Franca. Era o tdo esperado duelo entre
duas equipes consideradas “favoritas” a conquista do Mundial.

Na narrativa de Roberto Thomé, do Jornal da Record, o jogo bonito, que todos
esperavam, apareceu. SO que a cor desta quarta de final foi laranja. No primeiro tempo, o azul,
cor usada pela selecdo brasileira, dominou a partida. Melhor atua¢dao do Brasil no Mundial.
Logo aos 10 minutos do primeiro tempo, Robinho completou para o gol o belo passe de
Felipe Melo e abriu o placar. Apds o gol, porém, a selecio perdeu diversas chances de
aumentar o placar e tomou a virada no segundo tempo.

Ai comecgaram a aparecer as falhas da selecdo. No primeiro gol holandés, “Julio Cesar
errou na falta cobrada por Sneijder e Felipe Melo fez o gol contra”. Em seguida, em um
escanteio, o segundo gol da Holanda. Sneijder, de cabeca, decretou a eliminacdo do Brasil.

Com pouco tempo para se recuperar no placar, bateu o desespero. Nao bastasse isso, 0
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jogador Felipe Melo ainda foi expulso apds pisar no holandés Robben e se tornar o jogador
mais visado e culpado pela derrota da selecao.

Era o fim da festa, do glamour e dos jogadores guerreiros. Logo que o jogo acabou,
todos os jogadores e delegacdo entraram rapidamente no hotel e ninguém mais foi visto pelos
torcedores. Para Roberto Thomé, os erros individuais da sele¢do superaram o futebol coletivo
e o projeto do hexa virou sonho para 2014.

Mal acabou a partida e a torcida ji se baseava nessa esperanca. “No Brasil, com
certeza vamos dar a volta por cima e vamos ser hexa campedo”, dizia um torcedor, ja
prevendo o triunfo em 2014. “Foi morte anunciada. Sabiamos. O Dunga, infelizmente, morreu
abracado com o seu grupinho”, disse outro torcedor brasileiro, contrariando o ‘grupo’ narrado
apo6s o jogo contra o Chile.

Segundo o torcedor consolado, para torcida brasileira é dificil de aceitar, mas a
Holanda jogou melhor e mereceu o resultado. J4 para a torcida presente na Africa do Sul, nas
palavras de Thomé, a sexta-feira, que poderia ser gloriosa para o futebol brasileiro, terminou
com a cara “triste”, “melancélica” e “cheia de lagrimas”.

A partir dessa primeira narrativa da derrota exposta aqui, ja € possivel perceber como
todas as caracteristicas positivas se invertem. Tudo virou tristeza. Nao havia mais em campo
um time guerreiro, alegre e unido. Na derrota, o time guerreiro e contagiante, adjetivos
vinculados a patrocinadores da selecdo, deixam de aparecer. Associar os produtos a um time
derrotado ja ndo parece ser um bom negdcio.

Na narrativa de Tino Marcos, do Jornal Nacional, para a mulher, o homem e a crianca
que torciam pela selecdo, aquilo ndo era penas um fim de tarde, era o fim. Para o goleiro Juilio
César, com as atuacdes do segundo tempo, o time holand€s mereceu ganhar a partida. E foi
por isso que doeu mais. Porque nao parecia que seria assim.

Para Tino Marcos, os olhos ‘esbugalhados’ de Robinho gritando era a cara de uma
selecdo que tinha pressa e vontade. J4 no primeiro contra-ataque, gol de Robinho anulado pelo
juiz. Dois minutos depois, em um momento ‘espetacular’ de Felipe Melo, conclusdo perfeita
de Robinho: gol do Brasil. Naquele momento, Felipe Melo foi tdo saudado quanto Robinho.
“Nao sabia que a passagem dele pelo céu duraria pouco”, antecipa o reporter.

Defesa exuberante e ataque aprontando na frente. Isso foi o primeiro tempo.
Infelizmente, houve o segundo. E logo na saida de bola brasileira, bola para fora. Quarenta
segundos depois, ‘firula’ perigosa de Felipe Melo. Era o heréi comegando a transicdo para

vildo. “Schneider ndo esperava fazer o gol, mas Felipe e Julio ajudaram. A bola quase passou
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direto, raspou na cabeca de Felipe. O céu ndo existia mais. O primeiro gol “contra” do Brasil
em uma Copa do Mundo”, anunciou Tino Marcos.

E podia ficar pior. A sele¢do, que comecou mal o segundo tempo, piorou, vitima de
seu proprio “desequilibrio emocional”. Relembrando o drama de 1998, quando o Brasil
perdeu a final da Copa para a Franca, o atacante holandés Schneider virou o “Zidane” da vez
(atacante francés). O “carrasco versao 2010”, mede apenas 1,60m. Nunca havia feito um gol
de cabeca sequer. Até hoje. Gol do baixinho Schneider em cima da zaga mais badalada do
mundo.

Para ficar pior, além da desvantagem no placar veio a desvantagem numérica. “Com o
pé em Robben, Felipe Melo pisava de vez sobre o destino infeliz que vai marcar a despedida
dele desta Copa”. Ao “desespero” brasileiro, somavam-se os contra-ataques holandeses. A
selecdo estava mais perto de sofrer o terceiro gol do que de empatar a partida. A sele¢do “ndo
mereceu chegar a semifinal”, decretou Tino Marcos.

Na narrativa de Mauro Naves, do Jornal Nacional, também era dificil imaginar que a
cor laranja daria o tom da festa apés um primeiro tempo tao vitorioso e envolvente da selecao
brasileira. Ao contrdrio da narrativa de Tino Marcos, onde o goleiro Julio César e o préprio
reporter acharam justo o placar negativo para o Brasil, na matéria de Mauro Naves, o zagueiro
Juan discorda dessa opinido. Para os jogadores Juan, Maicon e Robinho, a superioridade
brasileira no primeiro tempo da partida mostra a injustica do placar.

Questionado se seria mais marcado que os outros jogadores pela derrota, Felipe Melo,
apesar de ter agredido um jogador holandés, nega essa marcacdo. “E diferente vocé ser
expulso porque vocé deu um soco na cara do jogador, porque vocé cuspiu na cara de alguém
ou por uma jogada normal, num lance de jogo”, disse o jogador.

Para o zagueiro Licio, bastante elogiado em todas as outras partidas, a derrota o
deixou com “o coracdo destruido”. Para Juilio César, era o sonho que se acabava, enquanto
Kaka lamentava a derrota apesar do grupo forte e desabafava sobre a dor que estava sentindo.

As adjetivagdes mais fortes e narrativas mais espetaculares sobre os erros da sele¢ao
vieram com a reportagem de Tadeu Schmidt. Para o repdrter, apés um primeiro tempo
“excelente” e “insuperdvel”, onde Felipe Melo foi “brilhante” até onde nao se esperava dele,
como no passe para o gol de Robinho, a sorte do jogador e da selecio mudou. Em sua
narrativa, “uma bola viaja pelo campo “amaldicoada”, para estragar tudo. Enquanto trés
brasileiros marcavam trés holandeses, Felipe Melo era o tnico que ndo marcava ninguém”.

Para o repérter, “era o destino de Felipe Melo que estava “marcado”. Talvez nem

tenha sido culpado no lance, mas acabou fazendo o primeiro gol “contra” brasileiro em uma
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Copa do Mundo”. E tinha mais: se isso jd ndo fosse “cruel” demais, quando a Holanda
marcou o gol da virada, era Felipe Melo quem estava na marcacdo. O jogador chegou a
encostar a mao nas costas do holandés, mas ‘“desistiu”. Atrds no placar, “o nervosismo que
tomou conta de todos os brasileiros, jogadores ou ndo, se revelou mais forte nele (Felipe
Melo). Um gesto impensado, intempestivo e a expulsao”.

ApOs ressaltar qualidades negativas ao jogador Felipe Melo dentro de um cendrio
“amaldi¢coado”, Schmidt afirma que esse era o destino do jogador. O “nervosismo” bateu mais
forte nele do que nos outros jogadores. Tentou, mas “desistiu” e agiu de forma impensada,
intempestiva e por fim foi expulso. Felipe Melo foi o primeiro jogador na histéria das Copas a
fazer um gol contra e a ser expulso no mesmo jogo. Apesar de tudo isso, nas palavras do
reporter, “Felipe nao merece ser considerado culpado, apenas personagem central de um jogo
muito ruim”.

Se na vitéria quem ganha € o grupo, na derrota sdo apontados culpados individuais.
Em outras palavras, o time ganha quando joga de forma coletiva e munido das caracteristicas
positivas do brasileiro, perde devido a erros individuais e comportamentos indesejados, como
“nervosismo”, “descontrole” e falta de persisténcia (desistiu). Esse € o gosto solitario da
derrota. E como se o time deixasse de representar o Brasil e os brasileiros, o povo que nio
desiste nunca.

Nem o dia, que nos outros jogos estava com ‘“cara de Brasil”, manteve as
caracteristicas nacionais. Ficou com cara de fim de festa. O verdadeiro brasileiro, que honra
as caracteristicas imaginadas a qual € conhecido durante as narrativas, foi representado pela
torcida que, durante todo o Mundial, independente do resultado, compareceu alegre e

acreditou no time até o dltimo instante, como veremos agora.

4.3. AS NARRATIVAS DA TORCIDA BRASILEIRA

A partir daqui, a andlise das narrativas serd focada no material “extra campo”, que sera
dividido em duas partes. Nesse primeiro item, serdo expostas as narrativas que mostraram a
torcida brasileira nos estadios sul-africanos, em transmissdes publicas dos jogos realizadas no
Brasil e também em outros paises.

Ja no préximo item serdo consideradas as narrativas da torcida que foram vinculadas a
ganhos no comércio, o impacto do Mundial na economia e narrativas que associaram o tema a
outros assuntos, como a agenda dos politicos, o funcionamento de servicos publicos e as

enchentes no Nordeste.
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As matérias que preenchem o grupo “extra campo”, ocuparam grande espaco na
programacdo dos telejornais. Em especial no Jornal da Record, € possivel afirmar que a
torcida brasileira foi personagem principal das narrativas do programa. Se a média do Jornal
da Record foi de apenas trés narrativas sobre o jogo por programa, por outro lado, as noticias
“extra campo” passaram de dez em alguns episddios.

Deste total, a maior parte foi produzida a partir de narrativas que falaram sobre a
torcida brasileira, suas cores, gritos e costumes tipicamente brasileiros. Nesse quesito, o
Jornal Nacional nao ficou para trds e também produziu narrativas que representaram e de
certa forma estereotiparam identidades e costumes nacionais.

Logo na estreia da selecdo no Mundial, no dia 15 de junho, na narrativa de Monica
Sanches, do Jornal Nacional, vemos uma torcida que gosta de ir para a rua. Redne a turma e
faz a festa nas pragas e nas praias. Ocupa espacos com gente “vestida para a felicidade”. Se os
jogadores estavam ansiosos, na torcida nao foi diferente. Segundo a repoérter, o comeco do
jogo foi s6 ansiedade e o “coracdo de Sao Paulo pulsou acelerado” no Vale do Anhangabad.
Até o centro da cidade, tdo barulhento, se calou no nervosismo do primeiro tempo.

E ndo foi s6 em S3o Paulo que isso aconteceu. Em Minas Gerais, mais de 10 mil
torcedores foram a Praca da Estacdo e ficaram de maos juntas, em sinal de prece. Em
Copacabana, o primeiro gol foi comemorado com muita emog¢do, enquanto em Salvador os
tambores pediam mais gols no Pelourinho. E o gol veio, segundo a repérter, com “a ben¢dao do
anjo da guarda”.

No final, gol da Coreia do Norte. A torcida brasileira protestou e até chorou. Mas
depois, a chuva da vitéria caiu sobre o Recife e com ela também a vontade de continuar
festejando. “A selecdo vai seguir abencoada por esta torcida que ainda promete muitos
espetaculos”, finalizou Monica Sanches.

A alegria brasileira esteve presente em todas as narrativas, seja em terras tupiniquins,
ou em territdrio estrangeiro como narrou o repérter Luiz Monteiro, do Jornal da Record, em
matéria gravada na porta do estddio onde o Brasil enfrentou a Coreia do Norte. La, até o
maior jogador de todos os tempos de Camardes (Roger Milla), botou fé na selecdo. Para o
jogador, o nosso futebol é o mais bonito do mundo.

Para evitar o frio de Johanesburgo, alguns torcedores preferiram acompanhar o jogo
saboreando um verdadeiro churrasco brasileiro. “Nao da ndo. Estd muito frio 14 fora. E nao
tem nada melhor do que comer uma picanha e uma feijoada”, disse o torcedor que preferiu ver
0 jogo com os amigos em um restaurante da cidade. Para finalizar, Luiz Monteiro da seu

veredicto: “fim de jogo no Ellis Park, vitéria do Brasil. Aqui ndo falta carvdo, nem calor
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humano. Até quem tinha cara de coreano vibrou. E no préximo domingo, pode esperar, vai ter
mais picanha na brasa”.

Longe da terra natal ou do pais da Copa, também teve torcida representando o jeito
brasileiro de comemorar. Em Nova lorque, nos EUA, o repérter Herbert Moraes, do Jornal da
Record, narrou a aten¢do com que os torcedores acompanharam a primeira partida da selecao.
Olhos grudados no teldo, capricho no figurino e claro, muita animagao.

Em Jerusalém também teve torcida, e foi em uma churrascaria. O dono do lugar, um
israelense, entrou na torcida e até criticou o técnico Dunga por ndo levar Ronaldinho para o
Mundial. Aos brasileiros fica a saudade de casa. “Nao é a mesma coisa que estar no Brasil,
mas em qualquer lugar do mundo, Brasil vai ser sempre Brasil”, diz um dos torcedores que
mora em Israel.

Em Belém, nas Cisjordania, os palestinos trouxeram até a bandeira brasileira. O dono
do bar, fa da selecdo canarinho, garantiu que se o Brasil chegasse a final enfeitaria a rua
inteira com as cores do Brasil. Para Herbert Moraes, “quando vemos o Brasil jogar, pelo
menos por 90 minutos “esquecemos o conflito”. Em Copa do Mundo, Israelenses e palestinos
torcem pelo mesmo time. Coisas, do futebol”.

Essas representacdes do futebol mostram a for¢a narrativa desse esporte. Nas palavras
dos jornalistas, o futebol organiza o mundo, coloca ordem no caos, retine pessoas. As imagens
e exemplos mostrados pelos telejornais, porém, sdo um recorte. E impossivel, pelas narrativas,
saber o que realmente acontece e qual a representatividade das pessoas envolvidas nessa
emoc¢ao na regido Palestina por exemplo.

As narrativas mostradas sdo a representacdo do espetdculo. Nao do jogo, mas de uma
representacdo espetacular por imagens que mostram partes de uma realidade que ndo
necessariamente sao a realidade. Escondem conflitos, misérias e problemas politicos. Bem por
isso, colocam ordem no caos. Mostram uma parte bela da realidade, onde povos se abracam e
esquecem os conflitos enquanto a bola estd rolando. Organiza. Mostra pessoas felizes e
incluidas em um convivio social por meio do gosto pelo futebol e pelo pertencimento aos
habitos nacionais, como comemorar com churrasco, pintar o rosto e as ruas.

Em Sao Paulo, por exemplo, na narrativa de Emerson Ramos, dois torcedores
correram para terminar a pintura da rua antes da estreia do Brasil na Copa e afirmaram: “é um
trabalho em equipe. A gente faz isso porque gosta, e fazemos sempre”, disse.

Na Africa do Sul, a alegria brasileira levou o até o “rebolation” para os estddios, que
para homenagear o ex-presidente sul-africano Nelson Mandela, virou “mandelation” na

narrativa feita por Eric Faria para o Jornal Nacional no dia 15 de junho. Na comemoracao,
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além do “barulhation”, como foi apelidado pelo reporter, “o verde e o amarelo reuniu todos os
sotaques e também a tradicional combinacao entre tamborim, samba e sorriso”.

Na narrativa de Regis Rosing, no Jornal Nacional do dia 28 de junho, a vuvuzela sul-
africana ficou fraquinha perto do acordeom brasileiro. “A bateria de um homem sé anuncia: é
carnaval em Johanesburgo”, completou.

Até nas isoladas tribos indigenas brasileiras teve torcida animada pela selecdo. Na
narrativa de Cassiano Rolim, no Jornal da Record que foi ao ar no dia 25 de junho, os indios
nio esqueceram que o adversario do dia (Portugal), no passado ‘“conquistou os povos da
floresta e maltratou os povos brasileiros”, afirma o torcedor da aldeia que explicou que, em
dia de jogo da sele¢do, s6 entra na maloca quem tem bons pensamentos. Para o reporter, o
ambiente vira uma concentracdo, e, por que nao, um “barulhdo”? Em criatividade, a tribo nao
quer perder nada para os sul-africanos. Feita de palha de inajd, os indios criaram um
instrumento ainda mais barulhento que as vuvuzelas.

Ao fim do jogo, os indios ainda mostraram que conheciam os jogadores e deram seu
veredicto sobre a partida: “Hoje teve empate porque faltou o Robinho, Kakd. Mas préximo
jogo a gente espera mais ainda”, disse o torcedor.

E diferente da selecdo, nem na derrota a torcida brasileira perdeu suas caracteristicas.
Antes de o jogo comecar, na narrativa de Ogg Ibrahim, do Jornal da Record do dia 2 de julho,
“fogo acesso, sal a gosto e cuidado para ndo passar do ponto. Todo churrasqueiro tem o seu
segredinho e essa turma aqui faz churrasco desde o primeiro jogo da selecdo brasileira na
Copa”.

No Jornal Nacional, segundo o repérter Bruno Laurance, na Africa do Sul, um dia
com ‘“cara de Brasil”. Muito sol, calor e até um samba improvisado saiu. Entre brasileiros e
holandeses, rivalidade rimou com amizade. Ambos sabiam que sé uma torcida sairia sorrindo.
Antes de a bola rolar por que entdo ndo sorrir juntos? Mas veio o apito final e a resposta sobre
quem continuaria sorrindo. Como convencer a crian¢ca de que tudo era apenas um jogo de
futebol? Para o reporter, € hora de arrumar as malas e voltar para casa, mas j4 pensando no
futuro. “A gente podia ser hepta em 2014, vamos ter que ser hexa em 2014, fazer o que?”,
disse o torcedor ja confiante da conquista na proxima Copa.

Para a repérter Sandra Moreyra, no Jornal Nacional do dia 2 de julho, antes do inicio
da partida, parecia um dia perfeito. “Hino nacional no ritmo da bateria da Mangueira e a praia
de Copacabana pronta para mais um espeticulo”. Se na Africa a selecio ndo conseguiu
avangar na competicao, no Rio de Janeiro a torcida fez a parte dela. Compareceu colorida,

alegre e vibrante como sempre. Nos pontos de transmissdo publica das partidas organizados
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pela Fifa e pela Rede Globo, gente de todos os cantos do pais torceram juntos. No meio da
multiddo, um grupo de holandeses decretou: “o Brasil vai chorar depois do jogo”. Mas do
nosso lado também tinha profeta, disse a repdrter: “Se passar hoje € campedo, o mais dificil €
hoje”, profetizou um torcedor brasileiro.

E os festejos, na narrativa da repérter da Rede Globo, se seguiram por todo o Brasil.
Em Recife, o colorido do frevo "tomou” a praia do Pina. Em Salvador, no Pelourinho, o
batuque e a fé. Em Belo Horizonte, o fervor da torcida mineira e, no Vale do Anhangabat, a
forca da multiddo paulistana. Por todo o pais a “torcida canarinho” cumpriu seu papel.
Sonhou, gritou, prendeu a respiracdo, fez mandinga e acreditou até o tltimo minuto. E depois
se desmanchou. Ligrimas, tristeza e decepcdo. “Brasil € isso ai. Ganha, perde, nds estamos ai.
Nao desiste nunca”, disse o torcedor em prantos enquanto o outro, com a taca na mao e aquela
cara de fim de festa ja previa o sucesso da selecdo em 2014.

Assim como os profetas da narrativa acima, essa tendéncia em prever resultados ou
depositar a crenca no sucesso da selecdo em coisas ndo convencionais, teve espaco também na
narrativa de Ana Paula Gomes, no Jornal da Record do dia 15 de junho. Em reportagem feita
com a torcida brasileira, a repérter se deparou com o galo “Paquito”, um veterano na torcida
brasileira. “P¢é quente”, o galo costuma dar sorte a selecdo. Apds a apresentacdo do “galo da
sorte” pela jornalista, a ave comega a cantar e a multidao ao redor vibra com a promessa (feita
por um galo) de vitdria no jogo que aconteceria naquela mesma tarde.

Segundo DaMatta, (2003:25), no Brasil € rotineiro atribuir a um fator moral a vitéria
ou a derrota de um time ou pessoa. “Ganhamos — gracas a Deus, ou a Nossa Senhora da
Penha, ou aos orixds, ou a nossa fé — ou perdemos (por falta de garra, por auséncia de
altruismo, desmedido individualismo e puro ou simples e terrivel azar)”, completa o autor.

Nas narrativas das torcidas e também nos textos dos repdrteres sobre os jogos citados
anteriormente, essa caracteristica atribuida aos brasileiros por DaMatta, aparece em varios
trechos. Na derrota, por exemplo, a bola do gol holandés estava “amaldigoada”. J4 o torcedor
que acreditava na selecdo, fechou os olhos, realizou suas preces, acreditou e vibrou com os
gols da selecdo, que para a repdrter, vieram com a ajuda do nosso “anjo da guarda”.

Como vimos até aqui, na vitéria ou na derrota, a torcida brasileira mantém suas
caracteristicas. Na torcida pela selecdo, o povo brasileiro representado pelas narrativas,
chorou, torceu, vibrou e, principalmente, acreditou. E como se todos estivessem assistindo ao
espetaculo e representando, cada um, um pedacinho de um Brasil imaginado.

No préximo item, veremos as narrativas da torcida que lembraram a relevancia dos

jogos e das comemoracdes em seu trato com a economia. As narrativas do futebol ultrapassam
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a linha do gol. Isso porque o evento, mesmo realizado em outro continente, movimenta o

comércio, gera empregos € influencia as agendas dos politicos, como serd exposto agora.

4.4. AS NARRATIVAS “EXTRA CAMPO” DO FUTEBOL

Ap0s falar das narrativas sobre os jogos e sobre as torcidas, neste item serdo mostradas
as narrativas que vincularam o futebol a assuntos “extra campo”. Nesse grupo merecem
destaque as narrativas sobre o aumento nos lucros do comércio e a forca do maior evento
esportivo do mundo em movimentar a economia. Vale lembrar, que como afirmou o técnico
Dunga em entrevista coletiva, a propria sele¢do brasileira é, ndo sé um produto, como “o
melhor produto que o Brasil tem e que exporta para o mundo inteiro”.

Com o alto interesse popular e a grande visibilidade do evento, como ja foi mostrado
nos itens anteriores, ndo basta torcer pelo time nacional. Existem formas de o verdadeiro
brasileiro torcer e comemorar as vitorias da sele¢do, como disse o reporter Ogg Ibrahim, por
exemplo, no Jornal da Record do dia 02 de julho, ao mostrar o “fogo acesso e sal a gosto
antes de o jogo comegar”.

Existem produtos e estilos de vida fortemente associados a essas comemoragdes e jeito
alegre de ser do brasileiro, itens que foram lembrados e vinculados por algumas narrativas dos
telejornais que falaram sobre o aumento do movimento em bares e restaurantes, onde a torcida
juntou os amigos e aproveitou a festa para consumir. E esse ndo foi o inico exemplo do trato
do Mundial com a economia. O evento também aumentou as vendas nos supermercados de
itens como carvao, carne e cerveja e movimentou a produgdo industrial e comércio popular de
itens personalizados da selecdo, como camisetas, bandeiras e cornetas.

Nas noticias do Jornal Nacional, encontramos exemplos de narrativas que
representaram o estilo nacional e o gosto brasileiro pelas comemoracdes, jeito alegre e
festeiro. Porém, nao ha referéncias ao aumento do movimento no comércio ou na industria.
As narrativas que falam diretamente sobre o trato do evento com a economia se concentraram
na cobertura feita pelo Jornal da Record, que, por ndo ter o direito de transmissdo das
partidas, teve um foco narrativo mais voltado para a torcida e para a influéncia do Mundial na
rotina dos brasileiros, movimento no comércio e aquecimento na producao industrial.

Nas narrativas do Jornal Nacional, apesar de pequeno, teve espago o impacto do
transito nas cidades brasileiras. Nas palavras de Wiliam Bonner, ancora do telejornal, a estreia
da selecio na Africa do Sul deu um né no trinsito nas principais cidades brasileiras.

Engarratamentos por todos os cantos e pontos de 6nibus lotados. Em Sao Paulo, as 15 horas,
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203 km de congestionamento, recorde para o hordrio. “Depois, com a bola rolando, uma
tranquilidade rara no transito paulistano”, disse o jornalista.

Outra referéncia importante ao esporte em seu trato “extra campo”, foi a vinculacdo do
tema com as enchentes no Nordeste brasileiro. Os dois telejornais produziram narrativas sobre
o tema e mostraram o futebol como alivio do sofrimento do povo que tinha perdido vidas,
bens materiais e “até a esperancga’.

Nas palavras de Beatriz Castro, do Jornal Nacional do dia 25 de junho, na rodovidria
de Murici, interior de Alagoas, “a pequena TV atraiu todos os olhares. Durante alguns
instantes, a maior paixdo dos brasileiros aliviou as preocupagdes daquelas pessoas”.

No Jornal da Record, apés a apresentadora Ana Paula Padrdo anunciar 51 mortes
causadas pelas enchentes, o ancora Celso Freitas também falou sobre a torcida pela selecao
brasileira nas cidades devastadas pelas chuvas. Na narrativa, destrui¢io e esperanga. Com
casas e eletrodomésticos destruidos, quem quis ver o jogo teve que se deslocar até o centro da
cidade, como fez Gilvan, que pedalou por 20 minutos, da zona rural onde mora até o centro e
conseguiu chegar a tempo de ver a selecio jogar. “Ndo podia perder, ndo. E importante (ver o
jogo do Brasil), né (sic)?”

Na cidade de Rio Largo, apesar de toda a destrui¢do provocada pela enchente, os
moradores também conseguiram parar e acompanhar a selecdo em um abrigo onde estavam
dez familias. Apesar da destruicdo e da falta de conforto do lugar, ver o Brasil em campo
aliviou o sofrimento de Fabio. “A gente ndo pode viver também sé pensando no que
aconteceu, temos que pensar num futuro mais pra frente, né (sic)?”, disse o morador.

Apesar desse alto apelo de que “todos devem acompanhar a Copa”, no Jornal da
Record, ao contrario do Jornal Nacional, houve espaco para quem ndo participou dessa
“funcdo terap€utica tempordria”. “Nem jogo de Brasil nem nada mais, pra mim acabou.
Sofrimento de mais, a situacdo é grave. Meus irmaos perderam as casas”, disse uma moradora
em prantos a reporter do Jornal da Record. Assim como Dona Antdnia, que nem lembrou que
tinha jogo do Brasil.

Também nos postos de arrecadacdo de donativos, diferente do que fez pensar a
narrativa do Jornal Nacional, de que mesmo com o sofrimento todos pararam para ver o jogo,
14 ninguém parou para ver a selecio entrar em campo. Maria José, até se vestiu de verde e
amarelo, mas a prioridade era outra. “Tem mais gente sofrendo nessa lamentével [...] o que
aconteceu né (sic)? Mas junto com as minhas colegas a gente t4 fazendo o que pode (sic)”,

disse a moradora que trocou a partida pela ajuda humanitaria.
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E essa ndo foi a tnica vez que o Jornal da Record falou sobre brasileiros que ndo
acompanharam os jogos. Se no caso acima a recusa foi por motivo de forca maior, em matéria
transmitida no mesmo dia das noticias sobre as enchentes, a narrativa da repérter Cristiana
Gomes falou sobre os brasileiros que aproveitaram a calmaria para aproveitar as cidades.

Durante a partida, em Santos, litoral de Sao Paulo, o tempo estava bom para pescar,
disse um morador. Em Recife, outro brasileiro afirmou preferir aproveitar a tranquilidade para
refletir a assistir a partida. Em cidades grandes, com paisagens bonitas, também tem sempre
alguém que prefere fazer exercicios quando a selecdo entra em campo. Durante 90 minutos,
ruas vazias. Quem ndo gosta de futebol, descobre que o siléncio € valioso. “Serd mesmo que
alguém consegue ficar assim tdo indiferente a uma Copa do Mundo?”, questiona a reporter.
“Richard consegue”, afirma. E mais, despreza a Copa, finge que nem existe e acha exagerada
a vibracao dos brasileiros com o evento.

As matérias do Jornal da Record que mostraram a existéncia de brasileiros que ndo se
engajam com o evento, apesar de mostrar uma possibilidade que ndo foi citada em nenhum
momento por sua concorrente, mostraram apenas dois tipos de brasileiros que estariam isentos
da paixao pela selecdo: no primeiro grupo, pessoas cercadas por uma tragédia natural e que
certamente tinham coisas mais urgentes com o que se preocupar. No segundo grupo, uma
minoria de pessoas que, justamente por ndo ligarem para ao evento, sdo tratadas como
diferentes e estranhas.

Fora esses dois grupos mostrados pelo Jornal da Record, nas narrativas dos telejornais
o restante da populacdo parou o que estava fazendo para acompanhar o Mundial e mudaram a
rotina das empresas, do comércio, do servigo publico e até dos politicos.

Na estreia do Brasil na Copa, nas palavras do apresentador do Jornal da Record Celso
Freitas, em dia de jogo do Brasil até a atenc@o dos candidatos a presidéncia se voltou para a
selecdao. Na narrativa, os locais onde cada candidato assistiu ao jogo mostrou a preocupacao
dos politicos com a selec@o e os marcou como verdadeiros brasileiros.

Em Brasilia ndo foi diferente. Acostumados a falar sobre as votagdes e decisdes
importantes na camara, no dia 15 de junho o repérter Alessandro Saturno, do Jornal da
Record, narrou a debandada dos deputados e senadores para os seus estados de origem.
“Ainda no aeroporto eles prometeram que mesmo com a sele¢cdo em campo voltariam para
trabalhar”, disse o jornalista que seguiu a narrativa com entrevistas com alguns parlamentares.

No texto, o deputado Ibsen Pinheiro afirmou que voltaria para o trabalho e
acompanharia os jogos na camara. ‘“Radinho no ouvido acompanhando a votacao e o Brasil no

teldo do salao verde”, contou Ibsen. J4 Fernando Gabeira, afirmou que todos deveriam
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trabalhar, mas ndao na hora do jogo. Nas palavras do repérter, mesmo que os parlamentares
quisessem, o dia era realmente de pouco trabalho no congresso. Até uma importante votacdao
sobre o “pré-sal” havia sido adiada e o expediente reduzido.

Faltando duas horas para o inicio do jogo os servidores apertaram o passo para ir
embora. Até os segurancas fecharam as portas apressados para limitar o acesso ao congresso.
Segundo o repérter, “depois [do jogo], até teve muita gente no plendrio. Agora, votacdo que é
bom mesmo, nada. Se o congresso é o retrato do pais ...”, indagou o repérter, que em seguida
teve a fala completada pelo entdo deputado federal Raul Jungmann, que disse ndo acreditar
que alguém durante o jogo teria cabeca para trabalhar.

E as narrativas seguintes mostraram que esse era realmente o “retrato do pais”. No dia
2 de julho, dia da eliminacdo da selecdo brasileira, o reporter Jean Branddo visitou uma
central de servicos publicos (Poupatempo) na Zona Leste de Sao Paulo e constatou que,
apesar do funcionamento do servico, com excecdo de algumas pessoas que aproveitaram a
oportunidade para resolver problemas com documenta¢do, o movimento foi quase zero.

Durante o jogo a torcida dos funciondrios que precisaram trabalhar no posto de
atendimento era para que nao aparecesse ninguém para ser atendido. Pelas cadeiras vazias,
parece que a maioria dos brasileiros estavam mesmo era preocupados com o jogo da selecdo.
Os assentos que um dia antes estavam lotados permaneceram vazios durante toda a partida.

Com o baixo movimento, Cicero, funciondrio do posto de atendimento, dividiu a
atencdo entre o trabalho e a TV do celular, onde viu o tnico gol do Brasil. “Mas bastaram os
dois gols para a Holanda acabar com os futuros momentos de descontracao dos trabalhadores
brasileiros”, disse o jornalista.

Na mesma narrativa, de Jean Brandao, no aeroporto de Sao Paulo, que teve expediente
normal, o clima foi de “apreensdo” entre os funciondrios € muita gente ndo conseguiu “espiar”
0 jogo e por isso ndo viram a derrota brasileira. Foi o caso de “Seu Pedro”, que ja
acompanhou 13 Copas carregando bagagens em rodovidrias de Sdo Paulo e lamentou a
derrota da selecao.

Ao fim do jogo, quando o comércio reabriu as portas, muitos funciondrios ainda
tiveram um trabalho ingrato: retirar os enfeites que alegraram os torcedores. “Tudo que era
verde e amarelo perdeu espaco. A camiseta da Copa entrou em promog¢do. Com a derrota,
muita coisa ficou fora de moda. E as vuvuzelas vao ficar silenciosas por algum tempo. O
destino por enquanto € o estoque”, finalizou o reporter.

Esses mesmos produtos “patridticos” que com a derrota foram para o “estoque”,

durante o Mundial movimentaram a economia. Na narrativa de Mauro Wedekin, no Jornal da
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Record do dia 15 de junho, “as maquinas que produziam camisas da sele¢cdo nao pararam”. Na
regido de Santa Cruz do Capibaribe, no agreste de Pernambuco, cinco mil confecc¢des
produziram mais de 500 mil pecas, que foram vendidas para todo o pais. A producao foi 50%
maior que na Copa anterior e aumentou a oferta de empregos na regio.

Segundo o repdrter, por 14 todos torceram pela selecdo. Isso porque, vitdrias,
significavam mais encomendas, trabalho e gols para comemorar. Para Janio, dono de uma das
fabricas, as vitérias do Brasil geraram mais emprego, aumentaram a producdo e o lucro. Ja
para Joanildo, funciondrio da confeccao, a Copa foi uma oportunidade de emprego. Chamado
pelo repdrter de “Robinho” da selecao do bordado, Joanildo se disse orgulhosos por trabalhar
na confeccdo desses produtos que rodaram o Brasil e causaram disputa entre os consumidores.

E nas palavras de Natélia Leite, no Jornal da Record do dia 15 de junho, causaram
mesmo. No centro de S3o Paulo era dificil até chegar perto da camisa da sele¢do. Nas ruas e
nas lojas, as camisas com as cores da selecdo eram vendidas rapidamente. Para os
compradores, o pre¢o baixo ajudava. Enquanto uma camisa oficial custava quase R$240, no
comércio popular havia opgdes a partir de R$5. E tinha de tudo, dos modelos “baby look” aos
mais parecidos com os uniformes oficiais da selecdo. Mas a mais procurada mesmo era a
camisa 10 de Kaka.

E as camisas da selecdo tinham destino certo. Na mesma narrativa a repOrter Natalia
Leite visitou uma agéncia de publicidade e constatou que “assim como em boa parte dos
escritérios do pais, nessa agéncia todos vieram exibindo as roupas novas. Em dia de jogo ndo
importa o tipo e nem o preco da camiseta [...] o importante € usar as cores da sele¢do para se
sentir mais perto, empurrando os jogadores para a vitéria”, disse a reporter.

Situacdo igual as presenciadas pelo reporter Emerson Ramos no Jornal da Record no
dia 25 de junho. Na multinacional, pausa no trabalho para torcer. J& na montadora de
automoveis, até parecia torcida organizada. Linha de produgdo parada durante o jogo
enquanto os funciondrios torciam com camisa, bandeira, corneta e muita confianga. “Hoje € a
vez do Brasil, hoje ndo € a vez da empresa, agora € o coragdo que fala mais alto”, disse um
dos torcedores mais empolgados.

E para quem foi liberado do trabalho, bares e restaurantes serviram de ponto de
encontro para a festa. Em narrativa de Ana Paula Gomes no Jornal da Record do dia 25 de
junho, “o carioca lotou os bares da cidade”. E a festa nao foi s6 dos que tiraram folga do
servico. ‘“Para quem estd procurando trabalho, a torcida maior é pelo emprego”, disse a

repérter que em entrevista com o dono do bar constatou que o local precisou reforcar a
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equipe. “Cada vez que o Brasil ganha nossa casa enche mais ainda”, disse o proprietdrio do
local.

Para o grupo de samba, foi a garantia de agenda lotada. “Se o Brasil ganhar da pra
ganhar um dinheirinho a mais, é mais animado. Ai duplica o caché, né (sic)? Final
supervaloriza, o chope aumenta, o musico tem que ganhar mais”, disse o vocalista do grupo.
Na mesma reportagem, segundo o sindicato de bares e restaurantes do Rio de Janeiro, o
movimento em dias de jogos da Copa aumentou em até 50%.

E assim também aconteceu nos supermercados. Em narrativa de Ogg Ibrahim, no
Jornal da Record de 2 de julho, em 2010 o consumo de produtos como carne, carvao e
cerveja subiu cerca de 15% e foi motivo de comemorac@o para os comerciantes, que mesmo
em um més de inverno venderam quase a mesma quantidade de cerveja vendida em um més
de verao.

Se para Celso Freitas, mesmo com a despedida da selecdao na Copa, a informagdo do
aumento das vendas garantiu a farra nos dias dos jogos para os donos de supermercado, na
narrativa de Cristiana Gomes, também do Jornal da Record, ao fim do jogo contra a Holanda,
0 que se via era a imagem de uma festa que nao houve. Era possivel ver o tom de tristeza
bater forte até no gesto dos vendedores. Para a repodrter, era hora de “recolher as armas e
guardar o que antes era exibido com orgulho”. E nessa hora, teve gente que reagiu com raiva.

Na Saara, maior drea livre de comércio popular do Rio de Janeiro, assim que o jogo
terminou comegou uma super “queima de estoque”, mas nem assim os produtos interessavam
ao publico. Em apenas 90 minutos, o maior simbolo nacional (bandeira) tao procurada durante
0s jogos, saiu da vitrine e foi para o estoque. Era o fim da relacdo de amor entre a torcida e o
maior simbolo da nacdo, disse a reporter.

Era o fim da festa e das comemoragdes, que fizeram, nas narrativas dos telejornais, os
brasileiros gastarem mais e movimentou a economia. Era o fim também do ‘“patriotismo
ocasional”. Em sintese, era o fim provisério daquelas narrativas que, durante a participacao da
selecdo brasileira no Mundial, representaram elementos da identidade nacional por meio das
caracteristicas do futebol brasileiro, da torcida e do jeito de torcer.

Como essa dissertacdo procurou expor neste ultimo capitulo, o futebol lidou
largamente com a economia e com a paixdo nacional. Por isso, nas narrativas do futebol, ha
espaco também para elementos que, apesar de estarem além do esporte, ndo estdo imunes aos
resultados dentro de campo, como a “farra dos comerciantes” e 0 aumento no consumo de
produtos vinculados as vitérias da selecdo brasileira no Mundial. Isso porque, como

mostraram as narrativas, o aumento nas vendas e as comemoragdes que caracterizaram o povo
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brasileiro, estdo intimamente ligados aos resultados alcancados pela sele¢do brasileira dentro

das quatro linhas.
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5. CONSIDERA COES FINAIS

E impossivel enquadrar todas as dimensdes e possibilidades do futebol em uma teoria
que o classifique como um evento unico e fechado. Tampouco ha alguma palavra capaz de
resumir as vertentes deste esporte, que no Brasil assume um cardter cultural, social,
econdmico e politico.

Na escolha feita por este trabalho, falar do futebol contextualizado pela critica contida
em “A sociedade do espeticulo” é entender que, enquanto produto comercializado pelos
meios de comunicacdo, a representacdo do futebol se transforma em um ‘“‘acimulo de
imagens” que permeia e media as relagdes entre pessoas — que enchem bares, restaurantes e
estadios e se relacionam a partir das representagdes do espetdculo da Copa do Mundo. Além
disso, essas imagens permeiam também as relacOes entre pessoas e empresas, que
incentivadas pelas narrativas e pela transformacdo do esporte em imagens para consumo,
multiplicam a producdo e desempenho do comércio e da industria de itens vinculados ao
maior evento esportivo do planeta.

Na critica de Debord sobre a sociedade capitalista, que segundo o autor, dotada de
uma capacidade de produg¢do de todo o tipo de bem material e simbdlico, precisa “convencer”
as pessoas da importancia no consumo dos bens produzidos, o que € bom e desejado pelo
publico € o que aparece.

A imagem, ou o que se pensa sobre determinada coisa, tornou-se preponderante sobre
seu conteudo, dai a afirmacdo de que na sociedade do espetdculo, as pessoas se relacionam
através de imagens (DEBORD, 1997:14). Essas rela¢des acontecem por meio da afirmacdo e
representacdo dos elementos e imagens mais valorizados em cada situacdo. Ou seja, 0s
produtos ou hébitos que a pessoa precisa aderir para ter a imagem classificada como boa.

Na exposi¢do das narrativas do Mundial de 2010, produzidas pelo Jornal Nacional e
Jornal da Record, foi possivel verificar como as representagdes jornalisticas destes programas
mostraram, constantemente, essas relacoes entre pessoas € entre pessoas € produtos. Isso
porque estamos tratando da cobertura de um evento que, apesar de esportivo, carrega consigo
dimensdes culturais, econdmicas e politicas que vao além do simples jogo disputado entre 22
jogadores durante 90 minutos. As imagens e representacdes narradas pelos telejornais

mostram, além do jogo, habitos comportamentais e de consumo a serem seguidos pelos
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telespectadores para se enquadrarem na imagem positiva de um brasileiro que representa a
nacdo “mais feliz do mundo”.

Na intencao de verificar sobre o que falaram as narrativas propostas, se apenas de
futebol ou se de outros assuntos, foi possivel verificar também que, apesar da aderéncia ao
tema “Copa do Mundo” ser superior a 50% em todos os programas analisados, até nas
narrativas enquadradas nos grupos vinculados ao evento, vdrios temas importantes para o
“funcionamento da sociedade capitalista” foram incluidos e narrados dentro do espetdculo do
futebol.

A adaptacgdo de assuntos sobre o comércio, produgdo industrial e agenda dos politicos
sdo exemplos dessa transformacdo de temas “sérios” em narrativas de entretenimento
transmitidas de forma leve e humana.

Essa transformacao das noticias em entretenimento, apesar de presente na cobertura do
futebol, ndo é exclusividade deste esporte, nem dos telejornais em questdo. E parte de uma
evolu¢cdo dos meios de comunicacdo que adaptam seus contetidos de forma a se tornarem
menos “‘entediantes”, de mais facil compreensdo e consequentemente interessante para um
nimero cada vez maior de telespectadores. Retomando o argumento de Kunczik (1997:106),
para o receptor, o entretenimento € simplesmente aquilo que entretém, é o oposto da
mensagem que nao lhes agrada.

Se o entretenimento € a representacdo daquilo que agrada e prende a atengdo dos
receptores, baseado nos argumentos defendidos no capitulo 3 sobre a l6gica de mercado na
qual todas as empresas privadas estdo embutidas (inclusive os meios de comunicagdo), a
potencialidade de um tema em ser retratado de forma divertida, como € o caso do futebol, ja o
classifica como um produto com alto grau de noticiabilidade e, pensando a noticia como “um
produto a venda”, com um nivel elevado de comercializagao.

E foram esses elementos que permearam a maior parte das narrativas do Mundial de
2010, que mostraram o futebol como indice de identificacdo nacional, patriotismo ciclico,
consumo de determinados produtos e representacdo de um jeito de ser ou agir do “verdadeiro
brasileiro”.

Na contagem das narrativas baseada nos trés grupos teméaticos propostos por este
trabalho, foi possivel verificar que, em um universo de 77 narrativas produzidas em quatro
episédios do Jornal Nacional, 49 foram relacionadas ao Mundial, sendo 29 “sobre o jogo” e
20 “extra campo”.

No Jornal da Record, que ndo transmitiu as partidas, foram 54 narrativas enquadradas

nos grupos relacionados a cobertura do evento em um universo de 105 narrativas. Por ndo
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possuir os direitos de transmissdo do evento € ndo contar com as entrevistas com os jogadores
utilizadas pela sua concorrente, o telejornal produziu apenas 14 narrativas “sobre o jogo” e 40
narrativas “extra campo”, nimero quase igual as 49 narrativas relacionadas a Copa produzidas
pela Rede Globo.

Com uma média de sete narrativas sobre o jogo por programa, sendo pelo menos trés
sobre o0 jogo da selecdo brasileira, o Jornal Nacional contou de formas diferentes os principais
acontecimentos das partidas do Brasil e permitiu a seus repdrteres escolherem pontos de vistas
distintos para narrar as partidas, o que aproximou ainda mais essas reportagens de narrativas
espetaculares, que mostraram aos telespectadores, de forma lddica, jogadas e jogadores
“apelidados” pelos jornalistas como “carinhosos”, “enfezados” ou até “amaldicoados” no caso
da derrota.

Com apenas uma narrativa especifica sobre a partida do Brasil por episédio, o Jornal
da Record, diferente de sua concorrente, usou informagdes mais pontuais para falar sobre o
jogo. Em compensac¢do, nas narrativas sobre a torcida e também a respeito das consequéncias
do evento para a economia e rotina das pessoas, o telejornal explorou diversos adjetivos e
caracteristicas dos brasileiros e da nagao.

Ao narrar o que acontecia com os torcedores, os reporteres da Rede Record mostraram
“a cara do Brasil” e as consequéncias das comemoracoes realizadas durante o Mundial para o
comércio e a producdo industrial. Nas narrativas do Jornal da Record, apesar de seguirem a
mesma légica espetacular da Rede Globo, foram citados elementos cotidianos e préximos da
realidade da populacao.

No Jornal da Record, por exemplo, foi mostrado que também é possivel “ignorar o
Mundial”, principalmente para quem perdeu tudo devido as fortes chuvas no Nordeste ou se
sente na obrigagao de participar da ajuda humanitéaria aos desabrigados das enchentes.

Longe de ser apenas um evento festivo, imune de questdes econdmicas e burocraticas,
como fica a impressdo a partir das narrativas do Jornal Nacional, na Record, a vertente
comercial da Copa foi mostrada em pelo menos seis das 40 narrativas “extra campo”
veiculadas durante o evento. Em sintese, para os reporteres da Record, o Mundial teve
influéncias na vida das pessoas, na economia, nos servigos publicos, na agenda dos politicos e
foi, também, uma festa.

Independente das diferencas entre as duas coberturas, as metaforas sobre o Brasil e os
brasileiros estiveram presentes em ambas, seja nas narrativas sobre os jogos ou com as
torcidas, e possibilitaram ilustrar algumas afirmagdes “imaginadas” e utilizadas em pecas

publicitarias sobre a alegria e tendéncia festiva creditada ao povo brasileiro.
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Os hébitos de consumo, as crengas e a irreveréncia marcaram toda a cobertura e
permitiram a andlise mostrar o quanto o futebol pode explicar sobre a nagdo, os brasileiros e a
sociedade. Para participar da festa, consumir e sair com os amigos nao € necessario gostar do
jogo. Pelo contrério, em entrevistas do Jornal da Record, por exemplo, varias mulheres sem o
menor interesse pelo futebol se mostraram felizes pela “pausa no trabalho” e oportunidade de
“paquera”. Aos donos de supermercados, bares e fédbricas, também ndo fazia a menor
diferenca o gosto pelo futebol, “a torcida mesmo era pelo emprego”, disse uma das narrativas
do Jornal da Record.

Bem por isso, a intencdo de pensar as narrativas do futebol pela 6tica da sociedade do
espeticulo, foi mostrar o quido caro € a representacdo deste esporte no Brasil,
independentemente do gosto ou ndo das pessoas pelo futebol, e 0 quanto o tema permeia
outros campos de interesse e influéncia.

O que esta representado nas narrativas do futebol € mais do que o jogo; é a nacdo, os
brasileiros e o trato deste esporte com a economia. Para fazer essa andlise de elementos da
sociedade brasileira por meio de sua representacdo nos meios de comunicag¢do, outro item
poderia ter sido utilizado, porém nenhum passaria perto do grau de influéncia e aderéncia do

que representa o futebol para a sociedade brasileira.
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7. ANEXOS

7.1. Transcri¢oes Jornal Nacional

Jornal Nacional - 15 de junho - Brasil e Coréia do Norte

TEMA CONTEUDO
1 Narrativa Tino Marcos - Brasil e Coréia do Norte Sobre o jogo
2 Narrativa Mauro Naves - Brasil e Coréia do Norte (jogadores) Sobre o jogo
3 Narrativa jogo Portugal e Costa do Marfim Sobre o jogo
4 Narrativa jogo Eslovaquia e Nova Zelandia Sobre o jogo
5 Narrativa jogo Espanha e Suica Sobre o jogo
6 Narrativa jogo Honduras e Chile / Africa do Sul e Uruguai Sobre o jogo
7 Resajuste aposentados Editorial
8 Elei¢Oes Editorial
9 Tempo Editorial
10 Transito causado pela copa nas cidades brasileiras Extra campo
11 Narrativa de Monica Sanches sobre a torcida brasileira no Brasil Extra campo
12 Narrativa Eric Faria sobre a torcida brasileira na Africa do Sul Extra campo
13 Narrativa Marcos Uchoa - Brasil e Coréia do Norte (Dunga) Sobre o jogo
14 Refugiados politicos no Brasil Editorial
15 12 Ministro da Gra Bretanha Editorial
16 Mercado financeiro Editorial
17 Narrativa Tadeu Schmitd - Brasil e Coréia do Norte (Maicon) Sobre o jogo
18 | Conversa entre Tino Marcos e Fatima Bernardes sobre o jogo do Brasil | Sobre o jogo

1 - Tino Marcos: A emog¢ao no choro de Tae-se (jogador da Coréia do Norte) certamente ndo
era menor que a dos brasileiros. Estrear € lidar com isso. O estado de espirito da Selegdo esta
claro. Na agonia de Lucio dando bronca em Robinho. Ou quando Maicon resmungou. A
expressio enfezada de Kakd. O pedido de cleméncia de Luis Fabiano. E isso. a Selecdo foi
lenta, carente de movimentagdo, previsivel. Imprevisivel, era esse 0 x 0. Kakd foi um dos
destaques dessas sequéncias de infelicidades. Robinho era pedalada destoante, era quem
tentava algo diferente. No mais, chutes distantes e de destinos equivocados. O Brasil nao
acertava o gol dos norte-coreanos, que comecavam a sentir confortaveis, chegando até onde
estava Julio César. Zero grau. Congelaram o futebol brasileiro. Tem microondas no vestidrio?
A Selecdo voltou para o segundo tempo com o mesmo time. Luis Fabiano se desentendendo
com o juiz, € com a bola também. A falta em Kaka animou. Era uma posicdo muito boa.
Michel chutou pra fora. Seria pela direita. Seria ali, no passe carinhoso de Elano a Maicon.
Chutou ou cruzou? Ah, chutou. Usou os trés dedinhos do lado externo do pé. O primeiro gol
do Brasil. Beijou a alianga, foi abragado por todos, perdeu o fdlego. Fechou os olhos,
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agradeceu. Ai o dominio passou a ser mais claro. 63% de posse de bola do Brasil. Luis
Fabiano limpou, chutou, pra fora. Daniel Alves estava pronto para entrar, ainda bem que
esperou um pouquinho. Era hora de uma jogada, gerada nos tempos de Santos, 8 anos atras.
Robinho deu um lindo passe e Elano, deu uma tacada de sinuca, precisa, 2 a 0. E ai, deixou o
campo. Deu passe pra gol, fez gol. Substituido e feliz. Ramirez entrou no lugar de Felipe
Melo e levou o primeiro cartdo amarelo do Brasil na Copa. E quando se esperava mais um gol
do Brasil, Ji Yun-Nam, dominou fora da area, evitou o bote de Gilberto Silva, passou por
Licio e chutou antes do carrinho de Juan. Pra eles, gol histérico. 2 a 1, uma derrota para ser
festejada. O primeiro passo foi dado. Curto, bem menor do que se esperava. Era um jogo
programado para fazer uma boa vantagem no saldo de gols. Pelo menos, foram duas grandes
alegrias, as duas aqui [rede do gol]. Maicon e Elano. Eles salvaram o Brasil na estreia. Eles
mereceram todos os abracos.

2 - Mauro Naves: A tensdo causada por uma estreia, aquela ansiedade que teima em ndo
passar logo. Esses foram os principais argumentos utilizados pelos jogadores para justificar o
placar tao reduzido. Ainda assim, todos asseguram que foram dormir aliviados porque
conseguiram o que realmente importava, comecar a Copa vencendo. Kaka: Querendo ou nio
cria essa ansiedade do primeiro jogo, e ai, acaba errando alguns passes, mas depois o time foi
se soltando, segundo tempo j4 foi muito melhor, tivemos vérias oportunidades, fizemos os
dois gols e criamos vdrias outras oportunidades. Gilberto Silva: Hoje é um jogo que ¢é
importante vencer. Acho que a forma de vencer talvez na nossa cabeca ndo era o mais
importante. Até porque a ansiedade sempre muito grande, a dificuldade na estreia. Luis
Fabiano: O importante é sempre vencer ainda mais em uma estreia, sabemos que tinha aquela
ansiedade, tinha o adversdrio que ia complicar muito e eu acho que daqui pra frente a
tendéncia € melhorar porque eu acredito que a Costa do Marfim e Portugal ndo vai jogar
assim e jogando de igual pra igual com o Brasil é mais ficil. Elano: Eu t6 muito feliz,
impressionante esse momento que eu to vivendo, meu nome td gravado em Copa do Mundo
com um gol, o gol que eu fiz até agora. Entdo o que é que eu vou dizer? Mas o objetivo da
gente aqui € conquistar o titulo mundial, é levar esse titulo pra torcida brasileira, pra esse
povo brasileiro porque agente saber que eles tdo torcendo pela gente. Mauro Naves: E o
espetacular Kaka, a gente vai ver quando? Kaka: Aos poucos eu ja estou melhorando, eu
acho que vocé que estdo acompanhando por ai ja viram a minha evolucao dos dois amistosos
pra essa estréia da Copa. Entdao aos poucos eu estou melhorando, meu segundo tempo acho
que ja foi muito melhor também, entdo aos poucos eu to crescendo e durante a Copa com
certeza as coisas vao acontecer. Robinho: E, td s6 comecando. E s6 a estréia, tem muitos
jogos ainda pela frente, e eu vou me preparar e eu quero ir subindo de producio até o final da
Copa.

10 - William Bonner — A estreia da selecdo na Africa do Sul deu um né no trinsito por aqui
nas maiores cidades brasileiras. Na hora do almog¢o, no Rio de Janeiro, quando milhares de
pessoas sairam do trabalho pra assistir a partida os engarrafamentos se multiplicaram.
Também foi dificil circular pelas avenidas de Belo Horizonte. Em Sdo Paulo os pontos de
onibus lotaram. As 3 da tarde 203 Km de ruas e avenidas estavam congestionadas. Recorde
para o hordrio. Mas depois, com a bola rolando, uma tranquilidade rara no transito paulistano.
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Na hora do jogo quase todo mundo parou na frente da televisdo, ou do teldo, nas grandes
festas de rua e até a beira mar.

11 — Monica Sanches - A torcida brasileira gosta de ir para a rua, retine a turma e faz a festa
nas pragas, nas praias. Ocupa os espagos com gente vestida pra felicidade. Na arena da Fifa
Fun Fest, em Copacabana o publico chegou fantasiado, representando figuras bem brasileiras.
Carmem Miranda e Ronaldo estavam na platéia. (anénimo): “Aqui € pra todo mundo e quem
quiser vir ainda tem vaga ainda. Cabe milhdes e milhdes, td4 muito bom.” Mas o comeco do
jogo foi s6 ansiedade, o coragdo de S@o Paulo pulsou acelerado no Vale do Anhangabad. O
centro da cidade, sempre tdo barulhento, se calou no nervosismo do primeiro tempo.
Expectativa também, entre os dez mil mineiros que foram a praca da estagdo. Antes do gol
sair, maos juntas em sinal de preze. (andnimo) “t6 rezando aqui pros santos.” E parece que
deu certo. Aqui em Copacabana o primeiro gol do Brasil na Copa foi comemorado com muita
emocao e os torcedores acompanharam tudo do teldao de 120 metros quadrados tudo em alta
defini¢do. Com a bencdo do anjo da guarda, o Brasil marcou mais um. A torcida ainda ndo
estava satisfeita, ndo. Os tambores pediam mais gols no Pelourinho, em Salvador. Mas quem
marcou foi a Coréia do Norte. A torcida protestou, e até chorou. E no final, a chuva da vitéria
sobre o Recife e a vontade de continuar festejando. A sele¢do vai seguir abengoada por esta
torcida que ainda promete muitos espetaculos.

12 - Eric Faria: A bandeira brasileira é tremulada com orgulho. Na Copa do Mundo o verde
e amarelo se torna universal (estrangeiros anonimos gritando Brasil). Do Brasil com z ao
Brasil com s. Na Copa do Mundo o verde e amarelo retine todos os sotaques. No formigueiro
dos torcedores, teve claro a tradicional combinagdo de tamborim, samba, sorriso. Mas teve
também, em volta do Elis Park uma homenagem ao ex-presidente sul-africano Nelson
Mandela. (Anénimo) “Rapaz, a gente tem o rebolation e a gente criou o mandelation pra fazer
uma homenagem ao Nelson Mandela e a Copa a galera ja até pegou quer ver? Canta comigo
assim o mandelation tion tion o mandelation.” Mandelation? Rebolation? E por que ndo
barulhetion? Nio teve jeito, antes e durante o jogo, o som ambiente do estddio foi esse. Mas
por um instante as vuvuzelas se calaram, e o que se ouviu foi a emog¢do dos brasileiros. Na
Copa do Mundo o hino brasileiro toca diferente. As lagrimas de Maria da Gldria e Raquel
Pina, sdo o ponto final de um conto de fadas. Ld no campo os filhos Luis Felipe e Carlos
Eduardo marcaram seus gols na Copa do Mundo carregando a bandeira do Brasil. E se nao
houve 14 muitos momento de emog¢do pelo menos a Copa do Mundo comegou com vitdria.
Daqui a cinco dias tem mais.

13 — Marcos Uchéa: Jogador, capitdo, agora técnico. Para Dunga, era tudo conhecido e ao
mesmo tempo, desconhecido. A tensdo da estreia € claramente para todos. Para ele também.
Mas Dunga como toda a sele¢do no primeiro tempo se mexeu pouco. A sonolenta atua¢ao do
time se refletia nele. Contido, calmo. Mas talvez Dunga ja intuisse, que pela direita, com
Maicon, a selecdo poderia criar algo. Primeiro tempo acabou e era hora de ir para o vestiario
dar instrucdes, broncas, mudar? O time voltou o mesmo. A Coréia do Norte mostrava um
time, um grupo, unido fechado, a defesa, idem. Até que com a inestimdvel cooperacdo do
goleirinho coreano, Maicon fez o gol que fez Dunga abrir um sorriso pela primeira vez. Que
sufoco, que alivio. Pouco depois Dunga mostrou uma caracteristica que sempre o
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acompanhou. Preparava Daniel Alves para substituir Elano, e o que fez Elano? Um gol. Logo
antes de sair. Dunga tem sorte e o recebeu comemorando o acerto dessa jogada com o passe
em diagonal. 2 a 0 e curiosamente € a partir dai que a selecdo de Dunga se solta. Ele botou em
campo Nilmar, Ramirez, e mostrou também o lado competitivo, irritado. Com erros, com o
juiz, com a atuacdo da selecdo que estd aquém do que ele quer. O gol da Coréia do Norte
encontrou Dunga bem passivel. Dunga tem o hdbito de ver o jogo com a lingua de fora. A
linguagem do futebol o domina e todo o vocabuldrio, até para explicar uma vitéria pouco
convincente. Dunga: A estreia ¢ uma das coisas mais dificil que tem. Tem a ansiedade o
nervosismo depois de um periodo longo de treinamento, né, e iniciar ganhando. E Iégico que
nao s6 eu como todos os jogadores a principio a gente quer fazer gol e ndo quer tomar, né.
Entdo se perguntar pro Julio César, ele ndo ta feliz. Consequentemente eu também ndo, mas é
normal do futebol. Marcos Uchoa: Esse era o adversdrio mais fraco que a selecdo podia ter
nesta Copa, um time inexperiente. Mas contra uma defesa fraca a selecao fez apenas dois gols
e um deles, falha do goleiro. Contra um ataque fraco, a selecao levou um gol. Contra Costa do
Marfim e contra Portugal os jogos serao bem mais dificeis.

17 — Tadeu Schmidt: Qual desses uniformes iria deixar uma marca na estreia do Brasil? Num
time de tanta gente boa, quem seria o destaque? O astro (Kaké), o artilheiro (Luis Fabiano), o
endiabrado (Robinho). Em jogo de estreia com todo o nervosismo envolvido, tudo que se
espera € que alguém faca logo um gol pra aliviar a tensdo. Quem faz esse gol, merece os
agradecimentos de um pais inteiro. Quando Elano passou a bola, ndo deu a impressao de que
o passe foi forte demais? Maicon chegou, vigoroso como de costume. Mas se vissemos 0
lance sé até aqui, vocé diria que uma grande jogada estava por vir? No mdximo um
cruzamento. Maicon mandou a bola fazer uma curva e nos deu essa grande jogada. Estreante
em Copa do Mundo, logo no primeiro jogo fez o primeiro gol da selecdo na Africa do Sul.
Imagina o que € isso. Maicon: Passa tudo que eu passei pra chegar até aqui. Esse momento de
disputar uma Copa do Mundo com a selecdo brasileira. Eu ndo cheguei a chorar, mas fiquei
muito feliz com o gol que fiz e beijei a alianca ali pra agradecer a minha esposa, por tudo que
ela vem passando comigo nesse longo de um bom tempo. Tadeu Schmidt: Era um jogo
enjoado que ele respirou mais fécil depois do golaco. Sem angulo, sem chance. Sem querer?
Maicon: Eu j4 tinha feito contra Portugal 14 em Brasilia, eu ja cheguei quase meio sem perna
14 no final da drea falei a vou chutar pro gol seja o que Deus quiser e gracas a Deus acabou
entrando. Tadeu Schmidt: O cara € reincidente t4 acostumado a fazer jogadas que as pessoas
duvidam. Maicon comecou patriota, cantando [0 hino nacional] com orgulho. No hino norte
coreano j4 tava agoniado querendo jogo. No primeiro tempo tentou um chute forte que ja
poderia ter antecipado a histéria. Mas seu grande momento veio no segundo tempo. No
segundo gol do Brasil ele ajudou o Elano 6 o chutezinho e saiu em disparada para ser o
primeiro a cumprimentar o companheiro. Maicon Douglas Sizenando, 28 anos. Quando
garoto foi atropelado, teve que reaprender a andar, parece que aprendeu direitinho. Quando
falarem do Brasil na Copa da Africa do Sul todos devem lembrar que essa campanha comecou
com o pé direito. P¢€ direito e surpreendente de Maicon.
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Jornal Nacional - 25 de junho - Brasil e Portugal

TEMA CONTEUDO
1 Narrativa Tino Marcos - Brasil e Portugal Sobre o jogo
2 Narrativa Mauro Naves - Brasil e Portugal (jogadores) Sobre o jogo
3 Narrativa Abel Neto sobre a torcida brasileira na Africa do Sul Extra campo
4 Enchentes no NE/Copa Solidaria Extra campo
5 Copa Solidaria Extra campo
6 Tempo Editorial
7 Divulgacao Globo Repoérter Editorial
8 Narrativa jogo Espanha e Chile Sobre o jogo
9 Narrativa sobre selecdes da América Sobre o jogo
10 Aviacdo (TAM) Editorial
11 Michael Jackson (1 ano de morte) Editorial
12 Pedofilia - Vaticano Editorial
13 EUA Editorial
14 Lula no G20 Editorial
15 Mercado financeiro Editorial
16 EleicOes Editorial
17 Fracasso selegdo italiana Sobre o jogo
18 Narrativa jogo Uruguai e C. do Sul Sobre o jogo
19 Narrativa EUA e Gana Sobre o jogo
20 F1 - com clima de copa de mundo Extra campo
21 Argentina - Messi/Maradona Extra campo
22 Narrativa Tadeu Schmitd sobre o jogo Brasil e Portugal - defesa Sobre o jogo

1 - Tino Marcos: Que perna era essa que indicava ansiedade? Podia ser de qualquer um
desses rostos, travados, densos de rivalidade. Nao acredite em verdades do tipo zero a zero €
jogo de times desinteressados. Foi duro, foi disputado em cada trecho do campo. O Brasil foi
melhor no primeiro tempo e Nilmar, o melhor do Brasil. Botou no curriculo a primeira bola
na trave em Copa do Mundo. Goleiro e trave impediram o gol. Nilmar driblou, arriscou
acreditou sempre, e fez dois portugueses trombarem. Foram muitos chutes de longa distancia,
alternativa brasileira a retranca portuguesa. Foi o clédssico da intimidag@o e de claros duelos.
Pepé contra Felipe Melo, que levou pancada, levou cartdo amarelo e ascendeu o alerta. Antes
que o sinal ficasse vermelho foi rapidamente substituido por Josué e ainda saiu mancando.
Foram sete amarelo, s6 no primeiro tempo. Duelos, Cristiano Ronaldo e Liicio, que entrou
rasgando e pediu desculpas. Cristiano e Lucio. Jogada de velocidade e tao dificil para o
capitdo do Brasil que ele se esticou para tirar e acabou sobrando para Meireles. O Brasil
precisou do rapido atendimento de Julio César. Depois foi ele que precisou, rasgou até a
camisa e revelou a protecdo que usa para proteger a regido lombar. Cristiano e Licio. Falta e
mais tensd@o. Nao houve fartura de lances agudos, mais de gritos e gestos. O Brasil precisa
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jogar mais ripido, sinalizava o auxiliar Jorginho. Juan falhou, Dani € que foi veloz perigoso.
Jalio César foi com tudo, dividiu, e salvou mais uma vez. O 0 a 0, tenso e equilibrado, se
desfez imediatamente apds o apito final. Licio e Cristiano pds duelo, cordialidade total. E ja
que o clima pesado terminou, logo surgiu um cartaz que dizia: “Cristiano Ronaldo, estou livre
esta noite”. Pela primeira vez em trés jogos a selecdo ndo sofreu gols, pela primeira vez,
também ndo marcou. Fica a satisfacdo do primeiro lugar alcancado e a frustracdao de ndo ter
feito um grande jogo.

2 - Mauro Naves: Num estddio belissimo um espeticulo que niao correspondeu a
grandiosidade do palco. O 0 a 0 frustrou o torcedor, mas nem tanto os jogadores da selecdo
brasileira. Afinal, o objetivo foi conseguido, o primeiro lugar no grupo. Luis Fabiano:
Futebol, o bonito é fazer gol, infelizmente hoje ndo deu mas tem que valorizar o primeiro
lugar no grupo, Portugal dificultou muito o nosso trabalho veio jogar pelo empate, os onze
atras. Josué: Portugal veio com uma formagao muito defensiva, tirando o contra ataque como
um dos pontos fortes, entdo isso dai criou um pouco de dificuldade para a nossa equipe. Julio
Baptista: Eles nao queriam perder, essa € a verdade, entdo eles vieram assim praticamente
com cinco homens no meio de campo um jogo muito travado, muito parado eles praticamente
tentando jogar no erro do Brasil eu acho que isso dificultou muito mais o jogo. Daniel Alves:
O objetivo foi conseguido que era acabar a primeira fase na primeira colocacido e sem perder
que eu acho que é sempre importante. Grafite: N6s esperdvamos um jogo mais aberto, mais
disputado, com mais chances de gols, mas Portugal veio com uma postura mais defensiva,
tentando sair no contra ataque e dificultou bastante ali pra nés na criacdo de jogadas. Dunga:
Nao s6 eu como o jogador nés ndo tamo feliz. Nés jogamos pra ganhar, nés queremos ganhar
sempre, mesmo com o resultado a nosso favor. Faltando cinco minutos para acabar o jogo,
nds tentamos atacar e a equipe adversaria nao queria atacar. Jogou a maior parte do tempo no
nosso erro, mas eu nao tenho que me preocupar muito com a equipe adversdria, tenho que me
preocupar com a minha. Mauro Naves: Na segunda-feira, a selec@o terd trés retornos: o de
Robinho que foi poupado, Kakd que estava suspenso e Elano que se recuperou da pancada na
canela. Dunga: O Elano € seguro que joga, t4 tranquilo.

3 - Abel Neto: Brasileiros (andnimos BR cantam “o campedo chegou”), e portugueses, no
mesmo idioma, diferentes formas de mostrar a paixao. Anéonimo BR: Brasil, € hexa, ndo tem
pra ninguém, essa taga € nossa. Abel Neto: O otimismo lusitano parecia maior, Anénimo PT:
vai ser um grande jogo, e Portugal vai ganhar. Abel Neto: Foram mais de 62 mil pessoas no
estddio Mosses Mabida e um desfile de cores e de presencas ilustres, Gustavo Kuerten, Elano
e Kakd reforcavam a esperanca brasileira, numa tarde em que sobrou alegria, so faltou o grito
de gol. Portugueses e brasileiros ja pensam nas oitavas de final, cada um com um segredo,
uma receita para que as equipes tenham sucesso na Copa. Anénimos PT: Eu acho que estas a
crescer o jogo de Portugal e acho que vai continuar a subir mais por fim. (B): E preciso ter
muita sorte para jogar bem e jogar o melhor jogo que é possivel. Anonimos BR: O Kaka vai
voltar, Elano também vai voltar. (B) Vamos chegar até a final, se Deus quiser, estaremos 14
em Johanesburgo na final.
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4 - Beatriz Castro: Na rodovidria de Murici, um dos poucos lugares com energia elétrica,
uma trégua no sofrimento. Muitos moradores abrigados aqui, viram a selecao brasileira entrar
em campo. A pequena TV, atraia todos os olhares. A maior paixdo dos brasileiros, aliviou as
preocupacdes enquanto a bola rolou.

5 - Fatima Bernardes: Os torcedores brasileiros entregaram donativos para as vitimas da
enchente nos locais onde a Globo fez transmissdes publicas do jogo contra Portugal. 70 mil
pessoas participaram do Fifa Fun Fest no RJ e 4,5 toneladas de donativos foram arrecadadas
14 s6 hoje. Em SP, 2,5 toneladas, no Recife, 5 toneladas e 1 tonelada em BH. Vocé também
pode ajudar o flagelados, visite a pidgina do JN na Internet: gl.com.br/jn — participe dessa
Copa solidaria.

22 - Tadeu Schmidt - E 14 se vai o gol embora, redes intactas. Em todo jogo a gente tem que
procurar um lado positivo. Hoje, o Brasil ndo jogou tdo bem, mas também nao levou gol, pela
primeira vez na Copa do Mundo. O que o Licio disse para o Cristiano Ronaldo no fim eu nao
sei, mas poderia ter sido “amigdo, fica pra proxima, hoje ndo deu pra vocé€”. Quando o
lancamento deixou o Cristiano Ronaldo sozinho, o Licio parecia longe demais, demais foi a
recuperacgdo. Se Cristiano Ronaldo foi eleito o melhor da partida, o que dizer do marcador que
ndo deixou o portugués fazer nada de relevante? Liicio: eu saio muito feliz do campo de
poder ter feito um bom trabalho, ter feito um bom futebol e infelizmente somente a Fifa viu
que ele que foi o melhor em campo. Tadeu: O Licio ainda foi daquele jeito que a gente
conhece, aponta o nariz pra frente e vai se embora. Em certo momento ele era quem mais
queria jogo no Brasil, fora que os toques mais bonitos da partida, foram do Licio, foram ou
nao foram? Entdo quer dizer que a defesa jogou uma partida memordvel? Nao exatamente.
Em certos momentos s6 deu pra parar o adversario apelando. Licio se fingiu de parede e fez
sua unica falta na partida. Juan fez sua tnica falta na Copa, com a m@o. Com os pés a ficha
continua limpa. O Licio também meteu o braco na bola, e dentro da area. Ainda bem que fora
o portugués que reclamou, ninguém viu. Hoje 0s nossos zagueiros usaram todas as suas
cartas. E quando a tltima cartada ndo funciona? Quando Juan perdeu a bola e deu a chance
pro adversdrio, quando Licio ia perdendo para o Cristiano Ronaldo foi no limite e a defesa
virou passe para o adversdrio, como € bom saber que depois de tudo ainda ha Jdlio César.
Julio: Quando eu vi uma camisa vermelha chegando, ai eu falei, tem que dar a vida aqui
agora (risos). Tadeu: Pensando bem, o 0 a 0 daqui pra frente nem € tdo ruim assim. Depois da
prorrogagdo vem os pénaltis. Depois de tudo sempre ha Julio César.
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Jornal Nacional - 28 de junho - Brasil e Chile

TEMA CONTEUDO
1 Narrativa Tino Marcos - Brasil e Chile Sobre o jogo
2 Narrativa Regis Rosing sobre a torcida brasileira na Africa do Sul Extra Campo
3 Narrativa Mauro Naves - Brasil e Chile (jogadores) Sobre o jogo
4 Narrativa sobre o jogo Holanda e Eslovdquia Sobre o jogo
5 Narrativa Eric Faria - Brasil e Chile (Dunga) Sobre o jogo
6 Argentina - Concentragdo Extra Campo
7 Uruguai - Concentragao Extra Campo
8 Caso Bruno Editorial
9 EUA Editorial
10 Golfo do México Editorial
11 Ird Editorial
12 Narrativa sobre o jogo Portugal e Espanha Sobre o jogo
13 Narrativa sobre o jogo Paraguai eJapao Sobre o jogo
14 Enchente NE Editorial
15 Copa Solidaria Extra Campo
16 Tempo Editorial
17 F1 Editorial
18 Narrativa Tadeu Schmitd - Brasil e Chile (grupo) Sobre o jogo

1 - Tino Marcos: O delegado da Fifa deu a informacdo: faltam 50 segundos. Era a
contribui¢cdo mais decisiva para instalar a tensdo no Ellis Park. Os chilenos ja viram ali com
quantas caras de mal se cumprimenta o adversario, bonzinho, s6 o Kaka. Ja dizia Luis
Fabiano, “fazer uma cara feia € bom pra saber que tem que ter um respeito e que o bicho vai
pegar pro lado deles”. As oitavas comegavam carrancudas, mas o primeiro chute de Luis
Fabiano provocou o primeiro sorriso, amarelo. Gilberto Silva, chute perigoso, cara de quase.
Quem salvou, ndo tem cara de bravo, bravo é o nome do goleiro chileno. Bravo, Bravo, ele
encaixou o arremate de Ramirez. Cara de que? De tentei. E se alguém tem patente de cara de
mal, é o Licio. Que também sabe fazer cara de dor. Foi pénalti de Contreras Senhor Juiz. Ele
nao marcou. Mas na cobranga do escanteio, subiu a auto-estima, subiu o Juan, subiu. Um gol
construido com a fraterna retaguarda do parceiro de zaga, Lucio. Brasil em vantagem. Ai o
Luis Fabiano se enrolou todo. Pra quem quer ter cara de mal, pega mal. Problema nenhum.
No lance seguinte, jogada de quem nunca perdeu jogando junto. Quando Robinho iniciou uma
partida com Kakd e com Luis Fabiano, a selecio sempre venceu. Drible no goleiro, cara e
jeito de artilheiro. Luis Fabiano, trés gols na Copa. Nao estava impedido ndo, posi¢ao legal. O
super tira teima confirma. Nem precisava mais da cara de mal no segundo tempo. 2 a O contra
um adversario que a selecdo de Dunga ja havia derrotado cinco vezes. E quando Ramirez
interceptou uma bola, e partiu, passou pelo meio dos chilenos, e ofereceu a Robinho o
primeiro gol dele em Copas do Mundo. Ramirez, franzino, cara de bom menino, ele varreu as
pernas de Sanchez, levou amarelo, ndo joga contra a Holanda. O melhor resultado da selecio
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nesta Copa até agora foi construido com jogadas que sdo a cara da selecdo de Dunga nos
ultimos anos. Bola parada e contra ataque. 3 a 0. Isso tem cara de que? De abragos e sorrisos.
Isso sim, € cara de futebol brasileiro.

2 - Regis Rosing: Vuvuzela, fraquinha, sem forca? S¢6 diante do acordeon brasileiro. A
bateria de um homem s6, anuncia, € carnaval em Joanesburgo. Mas tem que tirar os
atravessadores do samba do caminho. Um sopro sutil, avisa: chegou a hora de soltar o grito de
gol. Era esse o objetivo da torcida aqui no estadio Ellis Park. Torcedores brasileiros, de varios
lugares do mundo, assim, pura emog¢do. Olha a cara do chileno em meio a festa verde e
amarela, deu até sono. Mas como dormir com um barulho desses? Enquanto o torcedor do
Chile tinha pesadelo acordado, o brasileiro sonhava alto. Agora, Holanda nas quartas, mas a

torcida brasileira ja pensa mesmo € numa final contra ela (Argentina).

3 - Mauro Naves: O Brasil agora vai mudar de estddio, vai mudar de cidade para enfrentar
uma selecdo contra a qual sempre fez jogos muito dificeis em Copas do Mundo. Mas
curiosamente para esta selecdo do técnico Dunga, que nos dltimos 4 anos realizou 59 jogos,
serd a primeira vez contra a Holanda. Maicon: Um poder defensivo muito grande, muito
forte, jogadores que chegam forte, chegam duro, entdo vai ser uma partida dificil, vamo dize
assim uma final antecipada. Mas a gente vai estudar certinho ai, pra que a gente ndo posso ser
surpreendido em nada e fazer uma grande partida novamente pra passar mais essa fase.
Robinho: A gente conhece o futebol holandés, sdo grandes jogadores, muitos jogam com a
gente na Europa, quando eu tava na Europa eu joguei com alguns, uma selecdo encorpada,
mais forte fisicamente, mas eu acho que o Brasil t4 preparado para jogar contra qualquer
selecdo. Kaka: Uma selecdo diferente, vem bem na Copa, uma selecdo que tem jogadores que
tem condicdes de decidir um jogo a qualquer momento e acredito que vai ser um jogo
diferenciado. Gilberto Silva: ¢ uma equipe jovem de qualidade, gosta de jogar também e o
que a gente espera é um jogo dificil como foram outros confrontos entre Brasil e Holanda em
Copa do Mundo. Luis Fabiano: A gente acompanhou alguns jogos da Holanda, viu que é
uma selecdo muito forte, viu que tem jogadores de muita qualidade mas eu acredito que a
Holanda vai jogar da mesma maneira que jogou o Chile, atacando o Brasil e atacando o Brasil
sobra espago sobra oportunidade de armar os contra ataques e dessa maneira o Brasil € muito
perigoso.

5 - Eric Faria: Estadio Ellis Park, e Dunga repetiu o casacdo da estréia. Fazia frio e Marcelo
Bielsa (técnico do Chile) optou pelo traje esportivo, afinal, ele abaixou, levantou até de
cocoras ficou. Bielsa sempre rendeu uma boa foto. O argentino, apelidado de El loco, dividiu
com a comissao técnica os momentos de aflicdo. Dunga preferiu conversar com os jogadores
ao pé do ouvido. Dunga: O jogador passa pra nés a sensacao que ele td dentro do campo e ai
a gente tenta sugerir alguma coisa, orientar ele pra que ele possa ter o melhor rendimento.
Eric: Deu certo, dois gols no primeiro tempo, duas vibragdes. No outro banco, expressao
séria, fechada, as vezes até o ar faltou para o treinador do Chile. Esse € um confronto que lhe
da pesadelos, as vezes, arrepios. Traduzindo esse duelo entre os técnicos para os nimeros: 3
jogos, 3 vitérias de Dunga. 10 gols a favor e s6 dois contra. Bielsa é ou ndo é um bom
fregués? “A partida hoje mostrou que ainda existem muitas diferencas entre as grandes
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selecOes e a nossa equipe”, disse Bielsa. e fregu€s merece tratamento vip. Aguinha? Serd que
tinha agucar? Pelo jeito ndo. Outro golpe duro. Gol de Robinho, e Dunga relaxou de vez.
Dunga: Esse jogo de hoje ndo € esse jogo de hoje, esse jogo € de trés anos e meio e o
préoximo vai ser a mesma coisa. Eric: Dunga avangou, 3 a 0, conta fechada e por favor, um
cafezinho pro fregués Bielsa, ele bem que merece.

18 - Tadeu Schmidt: Pois €, o Brasil venceu, dominou o jogo, avangou na Copa e quem foi o
grande responsavel por isso? Quem foi o nome do jogo? Duvido que todo mundo tenha
pensado no mesmo nome. Hoje o grande destaque foi o nome mais defendido por todos por
aqui, uma entidade conhecida como: o grupo. (montagem jogadores da selecao dizendo “o
grupo”). Nenhum jogador teve o nome tdo citado nesses dias de Copa. No dia de hoje ndo
seria possivel falar no nome apenas de uma pessoa, nos lances decisivos cada um contribuiu
com um pedacinho, da para contar a histéria da partida passeando pelos nomes. Ramirez,
Robinho, Julio César, Kaka, Luis Fabiano, Maicon, Juan, fora a “mao misteriosa”’, foi
decisiva. De quem serd essa mao que tirou o Luis Fabiano da jogada para ndo atrapalhar Juan?
Licio é o homem da mao misteriosa. E vocé nem imaginava que era possivel contribuir dessa
forma. E claro que Juan jogou uma Gtima partida, com a elegincia de sempre na defesa.
Robinho foi eleito o melhor do jogo. Mas da pra citar s6é um? Robinho: Eu acho que eu nio
mereci. Outros jogadores jogaram melhor que eu. Juan jogou muito bem, Daniel Alves correu
bem, o proprio Gilberto Silva também foi melhor. Kaka: Essa € a receita dessa seleg@o, entdo
ndo tem aquele grande astro, tem muitos jogadores com grande responsabilidade, mas o grupo
tem pesado muito mais do que a individualidade. Tadeu: Dunga botou em campo dois que
ainda ndo haviam jogado, Kleberson e Gilberto. Dos 23 da selecdo, apenas 4 ainda estao por
estrear. Os dois goleiros e os dois zagueiros reservas. Dunga: Aquilo que eu falei desde o
inicio 14, que eu confio em todos que estdo aqui, € justamente pra nesses momentos vOcé
poder colocar os jogadores e da o mesmo resultado. Tadeu: Kak4 foi pro banco e fez questao
de cumprimentar um por um. No banco, o astro ficou de papo com Luis Fabiano, dando
risada, jogo decidido, alguém poderia dizer que eles ndo tdo nem ligando pro que os amigos
fazem em campo. Até parece, eles jogam junto. Acaba a partida e o maior idolo nio sai
correndo para o vestidrio, cumprimenta um por um outra vez. Tudo dividido, abragos
compartilhados em doses iguais. Sdo 23 em nome de 190 milhdes. O nome dele é Grupo da
Silva Santos, esse cara € o orgulho nacional.
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Jornal Nacional - 02 de julho - Brasil e Holanda

MATERIA CONTEUDO
1 Narrativa Tino Marcos - Brasil e Holanda Sobre o jogo
2 Narrativa Mauro Naves - Brasil e Holanda (jogadores) Sobre o jogo
3 Narrativa Bruno Laurence - torcida brasileira na Africa do Sul Extra Campo
4 Narrativa Sandra Moreyra sobre a torcida brasileira no Brasil Extra Campo
5 EleicOes Editorial
6 Lei Ficha Limpa Editorial
7 Mercado Financeiro Editorial
8 Enchente NE Editorial
9 Copa Solidéaria Extra Campo
10 Tempo Editorial
11 Narrativa Tadeu Schmitd - Brasil e Chile (Felipe Melo) Sobre o jogo
12 Narrativa Marcos Losekann torcida Brasil e Holanda na Holanda Extra Campo
13 Narrativa sobre o jogo Uruguai e Gana Sobre o jogo
14 Narrativa Argentina - Pré Jogo Extra Campo
15 Narrativa Alemanha - Pré Jogo Extra Campo
16 Narrativa Paraguai - Pré Jogo Extra Campo
17 Narrativa Espanha - Pré Jogo Extra Campo
18 Narrativa Eric Faria - Brasil e Holanda (Dunga) Sobre o jogo
19 Divulgacao Globo Repodrter Editorial

1 - Tino Marcos: A mulher, o homem, a crianca, Jilio César. Era o fim da tarde em Porto
Elizabeth, era o fim. Juilio César: Eu acho que, futebol sao onze contra onze e eu acho que no
segundo tempo eles mereceram. Tino: Doeu mais porque ndo parecia que ia ser assim. Os
olhos esbugalhados de Robinho gritando era a cara de uma selecao que tinha pressa e vontade.
Ja no primeiro contra ataque, gol de Robinho, anulado porque Daniel Alves estava impedido.
Entdo dois minutos depois, em outro contra ataque, um momento espetacular de Felipe Melo.
A bola foi quicando até a conclusdo enxuta, perfeita de Robinho. Felipe Melo, quase tdao
saudado quanto Robinho. Um toque pra dominar, outro pra passar, um santo passe. Nao sabia
que a passagem dele pelo céu duraria pouco. A defesa, exuberante. Juan, absoluto. E o trio
que jamais havia perdido junto uma partida, aprontando na frente. Robinho, Luis Fabiano,
Kaka. E se Robbin se atrevia, uma blitz brasileira tomava a bola. Isso era o primeiro tempo.
Infelizmente houve o segundo. E na saida de bola brasileira, bola pra fora? 40 segundos
depois, firula perigosa de Felipe Melo. Era o her6éi comeg¢ando a transicdo para vildo.
Schneider nao esperava fazer o gol mas Felipe e Julio, ajudaram. A bola quase passou direto,
raspou na cabega de Felipe. O céu ndo existia mais. O primeiro gol contra do Brasil em uma
Copa do Mundo. A selecdo que comecou mal o segundo tempo, piorou. Vitima do préprio
desequilibrio emocional. Numa chance rara Kakéd soltou a perna e a voz. Na Copa em que ele
se programou pra ser protagonista o gol ndo saiu. Schneider, o Zidane da vez, o carrasco
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versao 2010 mede 1,60 M. Jamais fez um gol de cabeca, até hoje. Gol do baixinho Schneider
em cima da zaga mais badalada do mundo. 2 a 1. Menos um. Com o pé em Robbin Felipe
Melo pisava de vez sobre o destino infeliz que vai marcar a despedida dele desta Copa.
Expulso. Ao desespero brasileiro, somavam-se contra ataques holandeses. A selecdo estava
mais perto de sofrer o terceiro gol do que empatar. Nao mereceu chegar na semi final. O
projeto do hexa ganhou longas férias. Em 70 anos, em 19 participa¢des em Copas do Mundo,
foi a terceira derrota de virada que a selecdao sofreu em um mundial. Falta ainda o andncio
oficial, mas o apito final do juiz encerrou também a passagem de Dunga como técnico da
selecdo depois de quatro anos e sessenta partidas.

2 - Mauro Naves: Dificil imaginar que no final do jogo a cor laranja iria dar o tom da festa.
Principalmente depois de um primeiro tempo em que a selecdo além de vitoriosa, foi tdo
envolvente. Apesar dos erros no segundo tempo, os jogadores do Brasil vao pra casa
frustrados e inconformados. A vitéria foi merecida da Holanda? Juan: Pra mim ndo. Acho
que o primeiro tempo que a gente fez praticamente a gente anulou o time deles, eles ndo
deram um chute pro gol. Fizeram dois gols porque botaram duas bolas na drea e foram felizes,
tiveram sorte. Maicon: Nao, como eu falei, dominamos a partida e em duas bolas paradas
acabamos tomando dois gols. Robinho: A gente jogou melhor o primeiro tempo, poderia ter
feito mais gols ndo fizemos, acho que entramos no segundo tempo um pouco desatentos e
infelizmente estamos fora. Jilio César: Em dois lances que decidiram a partida, naquele
lance em que eu fui com o Melo na mesma bola e ela acabou entrando e depois no segundo
gol um lance de escanteio, uma jogada ensaiada deles eles acabaram aproveitando também.
Mauro Naves: Vocé teme ser mais marcado do que os outros por causa da expulsdo? Felipe
Melo: Nio. E diferente vocé ser expulso porque vocé deu um soco na cara do jogador, porque
vocé cuspiu na cara de alguém ou por uma jogada normal, num lance de jogo. Uma jogada
dura, uma jogada onde eu queria ganhar a bola porque naquele momento ele tava no chdo e a
gente podia puxar um contra ataque e o juiz interpretou que tinha que me dar cartdo vermelho,
paciéncia. Julio Baptista: Uma competicio como a Copa do Mundo, que é muito radpida,
vocé ndo pode errar. Liicio: quando vocé€ perde uma competicdo com certeza o seu coragao
fica destruido. Jdlio César: Pronto, acabou. Acabou o sonho, aquilo que a gente tava
imaginando pra gente pra nossa familia, pro torcedor brasileiro agora € voltar pra casa. Luis
Fabiano: No momento é muito dificil, pra levantar a cabeca € dificil. Kaka: Déi e doi,
porque uma Copa sdo detalhes e eu acho que as duas bolas paradas foram detalhes que
acabaram tirando a gente de uma Copa onde a gente acreditava que poderia chegar até o final,
pelo grupo que a gente tinha, pelo trabalho que a gente tinha feito. Entdo doéi, déi bastante.

3 - Bruno Laurence: Um dia com cara de Brasil, muito sol, calor, até um samba improvisado
saiu. A festa verde e amarela comecou cedo, os laranjas também estavam 14. Mas rivalidade
rimou com amizade. Fotos juntos, entrevistas juntos. Brasileiros e holandeses sabiam que sé
uma lado iria voltar pra casa sorrindo mas antes da bola rolar por que nao sorrir juntos? No
estadio ndo existia divisdo e cada um teve a hora de fazer a sua festa. O apito final determinou
quem iria continuar sorrindo. Como convencer a crian¢a de que tudo era apenas um jogo de
futebol? Na saida do estddio era dificil encontrar o que falar. O jovem parado, perdido,
cercado de holandeses, fazer o que, dizer o que? Anonimo: Podia ter sido melhor, né? Podia
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ter sido melhor. Bruno: A poucos quilometros do palco da derrota brasileira a festa holandesa
continuava. Em um hotel eles celebravam. Esse senhor em especial, o pai do Robben. Ele
disse que no primeiro tempo chegou a se imaginar no avido de volta pra casa, mas ganhar do
Brasil € incrivel, o que mais eu posso desejar(?), ele disse. Para os holandeses fica a festa,
para os brasileiros, a decepcio. E hora de arrumar as malas e voltar pra casa. Ainda no estadio
era hora de ja pensar no futuro. Anéonimo: A gente podia ser hepta em 2014, vamos ter que
ser hexa em 2014, fazer o que?

4 - Sandra Moreyra: Parecia um dia perfeito. O hino nacional no ritmo da bateria da
mangueira. Copacabana, pronta para mais um espetidculo. No Rio a torcida verde e amarela
fez a parte dela. Compareceu colorida, alegre, vibrante e, sobretudo, com imensa confian¢a na
selecdo brasileira. Na Fifa Fun Fest, gente de todos os cantos do pais. No meio da multidao,
um grupinho de laranja. Yang, com seus 6culos de coracdo parece adivinhar “o Brasil vai
chorar depois do jogo”, ele diz, “eu vou consolar todo mundo aqui”. Do nosso lado, também
tem profeta. Anénimo: Se passar hoje é campedo, o mais dificil é hoje. Sandra: O colorido
do frevo na praia do Pina no Recife. Em Salvador, no Pelourinho, o batuque e a fé. O fervor
da torcida mineira em Belo Horizonte. No Vale do Anhangabat em SP, a for¢ca da multiddo.
Por todo o pais a torcida canarinho cumpriu seu papel. Sonhou, gritou, viveu 45 minutos de
felicidade. Achou que ia papar o adversario. Nossa gente, prendeu a respiracdo, fez mandinga,
acreditou até o ultimo minuto. Andnimo: D4 tempo de virar o jogo ainda. Sandra: E se
desmanchou. Lagrimas, tristeza, decepcdo. Anénimo: Brasil, € isso ai cara, ganha perde, nés
estamos ai. Ndo desiste nunca. Sandra: Taca na mao e aquela cara de fim de festa que ndo
deu nem pra disfarcar. Vocé€ veio com a laranja? Anénimo: Vim mas azedou, tava azeda,
muito azeda. Mas ai 2014 nds tamo ai, Brasil na cabega.

11 - Tadeu Schmidt: E 14 esta ele em campo, Felipe Melo. No primeiro tempo, excelente,
insuperdvel na marcacao, sua funcao principal. Mas mesmo naquilo que ndo se esperava dele,
foi brilhante, uma assisténcia linda. Robinho nem t4 na imagem, mas Felipe o enxergou 14 na
frente. Um dos passes mais espetaculares da Copa. Terminou com o gol do Brasil e o caminho
aberto para a classificagdo De repente uma bola viaja pelo campo, amaldicoada, para estragar
tudo. E uma piscadinha apenas, mas o pior toque na bola na carreira do jogador trés
brasileiros marcavam trés holandeses, Felipe era o tinico que ndo marcava ninguém. Era o
destino dele que estava marcado. Talvez nem tenha sido culpado no lance, mas acabou
fazendo o primeiro gol “contra” brasileiro em uma Copa do Mundo. E como se isso ja ndo
fosse cruel demais, quando o adversério fez o gol da virada, era ele quem estava na marcagao.
Felipe chegou a encostar a mao nas costas do holandés mas desistiu. O nervosismo que tomou
conta de todos os brasileiros, jogadores ou ndo, se revelou mais forte nele. Um gesto
impensado, intempestivo e a expulsdao. Nesse momento € como se o estadio ficasse vazio, o
jogo ndo existisse mais e um longo filme passasse rapidamente pela cabeca dos jogadores.
Pela cabeca de todos. Quatro anos de uma doutrina tantas conquistas. E a alegria maior nao
vai acontecer. Pela primeira vez na histéria das Copas, um jogador fez um gol contra e foi
expulso na mesma partida. E Felipe Melo, perdeu, pela primeira vez, com a camisa da sele¢dao
em 22 jogos. Felipe Melo: Eu como homem, como ser humano peco desculpa ao torcedor
brasileiro por essa eliminacdo assim como milhdes de brasileiros eu t6 muito chateado é
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dificil ligar pra casa e ver um filho chorando enfim a gente vai tentar se recompor pouco a
pouco. Tadeu: Felipe ndo merece ser considerado culpado, apenas personagem central de um
jogo muito ruim. Do outro lado sim, um trauma para a torcida brasileira. Sempre que houver
um carequinha, bom de bola, camisa 10 no time adversédrio. O homem que chutou a bola que
terminou no gol contra. O homem que fez o gol da virada, vamos guardar esse nome Wesley
Sneijder, como um dia guardamos o nome de Zinedine Zidane. E que tenha sido o dltimo a
atrapalhar a nossa festa.

12 - Marcos Losekann: Antes do jogo até eles achavam que iam levar um banho. A ldmina
d’4gua em frente ao museu Van Gohg serviu pra espantar o calor tipicamente brasileiro, 35°.
O gol do Brasil ja no primeiro tempo prometia azedar a laranjada que inundou o parque onde
a prefeitura de Amsterda instalou o teldo. A pequena torcida brasileira j4 comemorava o que
parecia 6bvio, mas veio o segundo tempo, e o ledo, um dos principais simbolos da Holanda,
rugiu. A coroa, outra marca holandesa, ja ndo servia mais na cabega dos brasileiros. O reino
da bola, virou cor de laranja. O até entdo comedidos torcedores puderam soltar o grito
entalado na garganta. Os holandeses precisam ainda vencer dois jogos pra conquistar a Copa
do Mundo e um titulo inédito pra Holanda. Mas a vitdria hoje sobre o Brasil é um sinal pra
eles de que esse sonho ji ndo € impossivel. Se ganhamos da sele¢do brasileira entdo podemos
nos considerar muito bons, vibra o holandés fantasiado de vicking. Este outro diz que enxerga
longe, dia 11 vamos erguer a taca, agora nem o céu € limite pra nds. Pra terminar esse dia de
gléria holandesa, musica: Aquarela do Brasil.

18 - Eric Faria: 90 minutos, durou 90 minutos o ultimo capitulo de Dunga como técnico da
selecao. Segundo ele o contrato com a CBF terminava nessa Copa do Mundo. Dunga: Quanto
ao meu futuro, ja se sabe bem quando eu cheguei na selecio que eram quatro anos que eu ia
ficar. Eric: Hoje foram dois Dungas, o alegre o contente o entusiasmado. Antes dos 10
minutos, gol brasileiro. Mas a partir dai a irritacdo foi tdo grande, tdo grande, que até o quarto
arbitro tentou controlar a situacdo. Dunga ndo sentou no banco o jogo inteiro. Curioso foi o
comportamento de Bert van Marwijk. Gol do adversario? Ele pouco reagiu. Levantou
algumas vezes, o traje social esportivo ndo amassou. O técnico holandés realmente € bastante
discreto, calado ali a beira do campo, mas no vestidrio, ele deve ter falado muito. No segundo
tempo observou atentamente a um dos primeiros ataques holandeses. Foi o tempo de se sentar
e levantar de novo, pra comemorar o empate. Dunga incorporou o espirito zen do adversario
no gol contra de Felipe Melo. Bert van Marwijk, estava tdo preocupado com a sua defesa que
nem percebeu a agora carequinha mais famosa da Holanda passar. Minutos depois, o segundo
gol. A virada com Sneijder e nada de amarrotar a roupa. O homem se quer suou. “Quando
assumi ha dois anos, disse que a gente poderia ser campeao mundial e ndo acreditaram em
mim”, desabafou o técnico. Os ultimos minutos foram torturantes nos dois bancos no lado
laranja o sofrimento se transformou em alivio, felicidade. Dunga e o Brasil cairam para o
melhor adversdrio que enfrentaram aqui na Africa do Sul. Dunga. Sem divida todos nds
estamos muito tristes porque nio esperavamos, trabalhamos para ter um resultado diferente.
Eric: Bert van Marwijk segue, e pode ser o primeiro técnico holandés campedo do mundo. E,
diga se passagem, com muita elegancia.
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7.2. Transcricoes Jornal da Record

Jornal da Record - 15 de junho - Brasil e C. do Norte

MATERIA CONTEUDO
1 Narrativa Roberto Thomé - Brasil e C. do Norte (torcedores) Sobre o jogo
2 Narrativa torcedores na Africa do Sul Extra campo
3 Comentdrio atuacdo jogadores da selegdo - Roberto Thomé Sobre o jogo
4 Narrativa torcedores no Brasil Extra campo
5 Torcida no Brasil, comércio fechado Extra campo
6 Comércio popular produtos copa Extra campo
7 Comeércio/producdo camisetas selecdo/emprego Extra campo
8 Narrativa Portugal e C. do Marfim Sobre o jogo
9 Carros incendiados Editorial
10 Fogos festa junina Editorial
11 Roubo a banco Editorial
12 Roubo TV's LCD Editorial
13 Discriminagcao professores Editorial
14 Lei trabalhista Editorial
15 Dicas Compras Atacado Editorial
16 Dicas Compras Pagamento Editorial
17 Restituicao IR Editorial
18 Tempo Editorial
19 Reajuste aposentados Editorial
20 Violéncia contra Idosos Editorial
21 EleicOes (copa) Extra campo
22 Perigo fogos de artificios Editorial
23 Congresso (copa) Extra campo
24 Narrativa histdria do Brasil nas copas Extra campo
25 Torcedores brasileiros pelo mundo Extra campo
26 Comidas exdticas na Africa do Sul Extra campo

1 - Roberto Thomé: Ah se o futebol da sele¢do fosse alegre como a torcida. Brasileiros, de
muitos amores a patria e de apenas duas cores na Copa. Faltou no gramado do Ellis Park a
criatividade verde e amarela que sobrou nas ruas de Joanesburgo. Anénimo: Vocé vai no
teatro como? De terno, vai um cara elegante, nao pode avacalhar. O brasileiro vem aqui, fica
igual um malaco aqui, ndo p6. Thomé: A estreia da selecdo ndo correspondeu a tanto
entusiasmo. Mas como dizem o técnico Dunga e os jogadores, o que importa € vencer. E a
vitdria por 2 a 1 comecou num chute improvavel de Maicon, da linha de fundo, um golago. 16
minutos depois, Robinho descobriu um espaco na defesa da Coréia do Norte, e Elano
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completou de primeira. No fim do jogo, Ji Yun-Nam entrou na drea e venceu Jilio César. A
selecdo cumpriu o que tem feito desde 82 na Copa da Espanha. Vencer na estreia alivia a
tensdo e da confianca ao time para os préximos jogos e ai, quem sabe venha aquele algo mais
que todos esperam do futebol brasileiro. Anonimos: O Brasil jogou bem, mas podia ter
jogado melhor. (B) O resultado positivo € o que interessa pra nés. (C) Nao dé pra jogar com 3
volantes contra Coréia do Norte. (D) A gente tava esperando pelo menos um 3 a 0 foi uma
pena a Coréia do Norte ter completado 14, feito o gol. Mas estamos ai, Brasil sempre,
confiamos em vocé Brasil.

2 - Luiz Fara Monteiro: Antes do jogo a brasileira casada com um sul-africano foi com as
duas filhas pintar o rosto. Anénimeo: Claro, o futebol brasileiro é o mais bonito do mundo.
Monteiro: Até o maior jogador de todos os tempos de Camardes botou fé na selecdo. “Acho
que o Brasil vai vencer porque tem o melhor time”, disse Rogé Mila. Os argentinos bem que
tentaram abafar a festa. Alguns torcedores preferiram nao ir ao estddio e acompanhar o jogo
com conforto e comodidade neste restaurante. Além de evitar a fria noite de Johanesburgo
eles acompanharam o jogo saboreando um verdadeiro churrasco brasileiro. Anénimo: Nao da
nao, td muito frio 14 fora, ndo tem nada melhor do que comer uma picanha, uma feijoada.
Monteiro: Fim de jogo no Ellis Park, vitéria do Brasil. Aqui ndo falta carvao, nem calor
humano. Até quem tinha cara de coreano vibrou. E no pr6ximo domingo, pode esperar, vai ter
mais picanha na brasa.

3 - Roberto Thomé: Olha Milena, basicamente a atuagdo abaixo do nivel de alguns
jogadores. No meio de campo por exemplo o Kaka ndo atuou bem e no ataque o Luis Fabiano
também deixou a desejar. [...] A alternativa seria o técnico Dunga promover pelo menos duas
mudancas na equipe uma no meio de campo, talvez com a entrada do Ramirez pra dar mais
leveza e no ataque apostar talvez ai na velocidade e na habilidade do atacante Nilmar. [...]
Nao € muito do perfil do Dunga ele tem apostado em dar confianca aos jogadores, deve
comegar 0 proXimo jogo com a mesma equipe.

4 - Ana Paula Gomes: Na estreia da selecdo brasileira, até a estitua do poeta Carlos
Drummond de Andrade vestiu verde e amarelo. No RJ, a festa da turma do Alzirdo foi um
programa pra toda a familia. Crianca: Basil, Basil, Basil. Ana Paula: Pedro, de apenas um
ano e meio fez sua estreia na Copa. Anénimo: Entrar no clima né, é bom isso, né? brasileiro,
Brasil acima de tudo. Ana Paula: Paquito j4 € um veterano, pé quente, o galo costuma dar
sorte a selecdo. Anonimo: Ele ja comecgou a cantar, quando ... olha aé, cantou mais um! Ana
Paula: A vuvuzela africana, também fez barulho por aqui mas ganhou a companhia de outros
ritmos. Anénimo cantando: “Bota a bola pega a bola tira a bola do lugar, prende a Coréia na
gaiola que o Dunga vai passar”’. Ana Paula: E olha quem a gente encontrou por aqui, mesmo
no meio da torcida, o técnico Dunga manteve a seriedade. Como é que anima essa galera?
Mas depois nao resistiu e caiu na festa . O tradicional encontro de torcedores aqui na Zona
Norte do Rio comegou timido, com um grupo de amigos. Hoje, 32 anos depois a rua parece
pequena para tanta gente. Sao mais de 30 mil pessoas. A mobilizacao da torcida tomou conta
do Brasil. No Recife a concentrac@o foi a beira mar. 15 mil torcedores cobriram de verde e
amarelo as areias da praia do Pina. ? torcedores e vuvuzelas, invadiram o centro da cidade
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atengdo voltada pra a Africa e muita gente nervosa antes dos gols. Em Salvador, o farol da
Barra e os bares da cidade ficaram cheios de torcedores, que acompanharam apreensivos a
selecdo. 50 mil pessoas lotaram o Vale do Anhangabai no centro de SP, formando uma
multidao de verde, amarelo e azul. Muita gene apareceu fantasiada e até o angolano torcia
para o Brasil. A demora nos gols, fez o torcedor sofrer. Anénimo: Ta meio dificil, ta
complicado, mas nds vamos fazer, no minimo dois, no minimo. Ana Paula: Acertou em
cheio, para a alegria da torcida de todo o pais. E no alzirdo, a festa do pr6ximo domingo ja
estd marcada.

5 - Emerson Ramos: E um trabalho de equipe em SP. Alberto e Gil correm para terminar a
pintura antes da estreia na Copa. Alberto: A gente faz isso aqui porque gosta, e todo ano a
gente faz isso aqui. Emerson Ramos: Um dia de ansiedade, de presa pra ndo deixar nada
pendente. Pagar aquela continha no banco por exemplo, sem atraso era sé até o inicio da
tarde. Deusdete: Se nao pagar ai tem multa, correcdo, tudo isso ai. Emerson Ramos: Os
cariocas também nao tinham tempo a perder e ja acordaram vestidos para a festa. Paulistanos
como Manuel, levantaram mais cedo, as 5 da manha, ele ja estava dirigindo o tdxi e com hora
programada pra parar. Manoel: Até as 14h, depois recolhe, pra casa, talvez depois do jogo ou
s6 amanha. Emerson Ramos: Com fome de gol, o vendedor de coco decidiu ndo matar a sede
de mais ninguém na hora do jogo. Quem tiver com vontade de tomar uma dgua de coco
depois das 2? Damido: Nao vai ter, vai ter que aproveitar agora. Emerson Ramos: Em Copa
do Mundo, ndo tem negociag¢do. Posso voltar pra comprar uma revista 14 pelas 4 da tarde?
Joaquim: Nio, hoje ndo vai dar. Nao tem jeito porque hoje ndés vamos assistir o jogo.
Emerson Ramos: Na hora marcada, nem um minuto a mais, o comércio fecha, fecha pelo
Brasil inteiro. E se falta pouco, tem que acelerar. Quem nao quer chegar em casa antes do
jogo comegar? Muitos paulistanos trabalharam menos hoje, mas ndo escaparam dos
tradicionais congestionamentos da cidade. Pouco depois do meio dia, o transito, ja ficou com
jeito de fim de tarde. Virou mesmo uma retranca. O segundo pior congestionamento do ano
em SP com 200 Km de lentiddo. Mas isso ndo foi privilégio do paulistano. Em BH os
mineiros também sofreram. An6nimos: Ta demais, faz 30 minutos que eu t6 aqui parada. (B)
Nao pode estressar ndo. Emerson Ramos: E o transito em Brasilia, deu um né. As duas horas
da tarde, parou. S6 mesmo levando na esportiva. Como num jogo, cada minuto fazia
diferenca. Correria para embarcar no metro e para conseguir um lugar no 6nibus super lotado.
Pra torcer pela selecao, valia o sufoco. Anonimo: T4 lotado, pendurado na porta, mas vamos,
ndo tem problema, ndés vamos assistir o jogo de camarote. Emerson Ramos: E pra festa ser
completa, Emilson arrumou um tempinho para passar no mercado e se preparar para a estréia
com um belo churrasco. Emilson: Tem que ser uma comemoragao positiva e farta de gol.

6 - Natalia Leite: No centro de SP ¢é dificil até chegar perto dela. Anénimo: E R$ 25, essa
aqui da Copa passada é R$ 20 do Ronaldinho. Natalia Leite: Nas ruas e nas lojas, as camisas
nas cores da selecdo vao embora num instante . Anénimo: Pre¢co bom, dd pra comprar pra
todo mundo, pros filho pro marido, pra familia toda. (B) Vou mandar pra Bahia pros meu
parentes ¢ meus amigos. Natalia Leite: A oficial, custa quase R$ 240. Mas por aqui, tem
modelo de R$ 5 de R$ 10. As mais procuradas, sdo as parecidas com o uniforme da selec¢ao e
entre elas, a mais pedida é: Anonimo: Camisa 10 do Kak4 € a preferida o pessoal pede mais.
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Natalia Leite: Para quem quer torcer sem abrir mao do estilo: anonimo: Baby look feminina,
aqui também, lancamento bonito. Amarela, tem a branca. Natalia Leite: Assim como em boa
parte dos escritérios do pais, nessa agéncia de publicidade, todos vieram exibindo as roupas
novas. Em dia de jogo ndo importa o tipo € nem o preco da camiseta. Pode ser assim de
coragdo como a da Priscila, com a bandeira como a da Geisa, ou assim, com o Brasil
estampado no peito. O importante é usar as cores da selecdo pra se sentir mais perto,
empurrando mesmo os jogadores pra vitéria. Ela ndo € nenhuma expert em futebol, mas em
tempos de Copa. Juliana: Eu acho que mais do que tudo faz parte da torcida e da brincadeira,
né, porque eu ndo entendo nada de futebol mas em época de Copa do Mundo parece que eu
entendo tudo. Natalia Leite: Pelo sim pelo ndo Ricardo apostou na camisa da Copa de 2002.
Ricardo: Eu acho que vocé se sente parte, né, aquela coisa de falar o meu time, né, agente
ganhou, a gente perdeu, né, vocé se sente meio parte daquilo. Natalia Leite: Minutos antes da
estréia do Brasil na Copa ainda tinha gente atrds de uniforme para a torcida. Andnimo:
Brasileiro, né? A gente sempre deixa pra dltima hora. Natdlia Leite: E quem foi atras da
camisa aos 45 do segundo tempo “R$ 18 por R$ 15, é a promocgdo relampago”. A procura
movimentou as fabricas de roupa no pais inteiro como mostra o reporter Mauro

7 - Mauro Wedexin: As maquinas ndo param desde o ano passado. Cinco mil confec¢des da
regido de Santa Cruz do Capibaribe, no agreste de Pernambuco, produzem camisetas do
Brasil. Mais de 500 mil pecas ja foram vendidas para todo o pais. Este ano as fébricas ja
aumentaram a producdo de camisas do Brasil em 50% na compara¢do com a Copa passada.
Agora, todos torcem para que a selecdo brasileira. Vitdrias significam mais encomendas, mais
trabalho e gols para comemorar. Janio: N6s estamos trabalhando com producao total, 24 horas
e que o Brasil ganhe mesmo pra gerar mais emprego, aumentar nossa produciao e obviamente
o lucro, né. Mauro Wedexin: A Copa também abre oportunidades para quem estava sem
trabalho. Joanildo foi contratado para ser o Robinho da selecdo do bordado. Joanildo: Um
material bom que a gente t4 fazendo e com a selecdo ganhando vai ser melhor pra gente ai.

21 - Celso Freitas: Em dia de jogo do Brasil a atencdo dos candidatos a presidéncia se voltou,
pra selecdo. O candidato do PSDB assistiu a estréia da sele¢do brasileira num restaurante da
zona sul do Rio de Janeiro. José Serra ganhou da presidente do Flamengo, Patricia Amorim,
camisas do time com o nimero de campanha do candidato, que vibrou com cada lance da
selecdo de Dunga. José Serra — “O time jogou bem, tranquilo e td esquentando os motores,
ndo t4 ainda acelerado, mas td esquentando os motores”. Celso Freitas — A candidata do PT,
Dilma Rousseff chegou a Paris onde deverd se encontrar com Nicola Sarkozy. Ela
acompanhou o jogo da selecdo em uma casa de espetdculos brasileira. Marina Silva, candidata
do PV, ndo teve compromissos publicos mas assistiu ao jogo.

23 - Alessandro Saturno: A debandada comegou na quinta feira passada quando deputados e
senadores deixaram Brasilia e voltaram aos Estados. Ainda no aeroporto eles prometeram que
mesmo com a selecdo em campo, voltariam para trabalhar. Ibsen Pinheiro — Eu volto pra
assistir na Camara. Radinho de ouvido acompanhando a votacdo e o Brasil no teldo no saldo
verde. Fernando Gabeira — Eu acredito que todos devem trabalhar, mas na hora do jogo,
todos devem assistir ao jogo. Alessandro Saturno — Mesmo que eles quisessem, hoje foi dia
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de pouco trabalho no Congresso. A votacdo do projeto pré-sal foi adiada e o expediente
reduzido no Senado e na Camara. A duas horas do inicio do jogo, os servidores apertaram o
passo para ir embora. Até os segurancas estavam apressados, fecharam as portas de acesso e
quase ninguém podia entrar. No Senado, o expediente sé foi até as duas da tarde, ja aqui na
Camara, os funciondrios também foram dispensados, s6 que pra retornar as 6h30 da noite pra
uma sessao extraordindria. Alguns deputados até que voltaram a Brasilia e assistiram ao jogo
em casa e nos gabinetes. Depois, até teve muita gene em plendrio. Agora, votacdo que é bom
mesmo, nada. Se o congresso € o retrato do pais ... Raul Jungmann — Eu ndo acredito que
ninguém durante o tempo do jogo consiga trabalhar, ndo tem cabeca.

24 - Celso Freitas: Expectativa imensa, estreia do Brasil em Copa do Mundo tem disso. A
nacdo do futebol parou pra ver pontapé inicial da selecio na Africa. Nos 18 mundiais
anteriores o Brasil estreou com vitéria 14 vezes, empatou duas e foi derrotado em duas. A
dltima vez na Copa da Itdlia em 1934, derrota para a Espanha por 3 a 1. Na Argentina em
1978 o Brasil sofreu com um empate e uma das frustragdes mais marcantes da histéria das
Copas. Mar del Plata, tempo regulamentar esgotado, escanteio para o Brasil, Helinho cobra e
Zico marca de cabeca, mas o juiz anula o gol, alega que havia apitado o fim da partida com a
bola no ar. Aos 45m08s. De 14 para cd o Brasil sempre se deu bem mas nem sempre com
folga. A selecdo iniciou a Copa da Espanha com dois lances de talento de Socrates e Eder, 2 a
1 contra a URSS. (Copa 94) O Brasil se impde, 2 a 0 contra a Rassia, Romério, o génio do
nosso time, o génio da grande drea. Romario foi o grande jogador daquela sele¢ao brasileira
que pds fim a um jejum de 24 anos sem vencer a Copa do Mundo.

25 - Herbert Moraes: Olhos grudados nos teldes. A torcida capricha no figurino e na
animacdo. Os brasileiros que assistiram ao jogo em NY vibraram com os gols da selecao, mas
esperavam mais. Andénimo — E bem tipico de primeiro jogo de Copa do Mundo, o Brasil
ainda t4 precisando se entrosar muito mais, eu achei fraco. Herbert Moraes - Em outros
lugares do mundo também teve torcida. O nome desse restaurante ja diz tudo e o som
também. Na churrascaria os israelenses vieram torcer pela selecdo predileta, a brasileira. O
dono do local até criticou o técnico Dunga e disse que queria ver Ronaldinho jogar. Para os
brasileiros, bate a saudade de casa. Anénimo - Nio é a mesma coisa que estar no Brasil, né,
mas em qualquer lugar do mundo Brasil vai ser sempre Brasil. Herbert Moraes - A paixao
pelo futebol canarinho ndo fica s6 no lado israclense. Em Belém, na Cisjordania os palestinos
trouxeram até a bandeira brasileira. O dono do bar, que reuniu a torcida aprovou e garantiu
que se a selecdo de Dunga chegar a final, vai enfeitar a rua inteira com as cores do Brasil.
Esse torcedor diz que o esporte € unido. Quando vemos o Brasil jogar, pelo menos por 90
minutos esquecemos do conflito. Israelenses e palestinos, torcem pelo mesmo time, coisas, do
futebol.
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Jornal da Record - 25 de junho - Brasil e Portugal

MATERIA CONTEUDO
1 Baloeiros criminosos Editorial
2 Narrativa Roberto Thomé - Brasil e Portugal (torcedores) Sobre o jogo
3 Comentdrio atuacdo jogadores da selegdo - Roberto Thomé Sobre o jogo
4 Narrativa torcida brasileira na A. do Sul Extra campo
5 Torcida multiétnica do Brasil na Africa Extra campo
6 Movimento bares/restaurantes no Brasil Extra campo
7 Torcida brasileiro no Brasil Extra campo
8 Folga nas empresas para ver 0s jogos Extra campo
9 Narrativa C. Marfim e C. do Norte Sobre o jogo
10 Narrativa Espanha e Chile Sobre o jogo
11 Tabela da Copa Sobre o jogo
12 Brasileiros que nao estao nem ai para a copa Extra campo
13 Brasil e Argentina em Cannes Extra campo
14 Jogador brasileiro na sele¢ao alema Extra campo
15 | Nadaimpede os torcedores de acompanhar os jogos da copa |Extracampo
16 Aldeia indigena acompanha a copa Extra campo
17 Eleicbes Editorial
18 Acidente Ultraleve Editorial
19 Tempo Editorial
20 Vendas Inverno Editorial
21 Chuvas NE (Copa) Extra campo
22 Michael Jackson Editorial
23 Incidente TAM Editorial
24 Acidente Estrada Editorial
25 Violéncia P.Alegre Editorial
26 Crianga desaparecida Editorial
27 Domingo Espetacular Editorial
28 Especial Ouro Editorial

2 - Roberto Thomé — (torcedores cantando “o campedo chegou”). Por enquanto chegou o

campedo do entusiasmo. A selecdo deu s6 os primeiros passos em busca da taca e Portugal foi

a terceira pedra no caminho. O jogo bonito, que todos esperavam, ndo apareceu no estadio

Moses Mabhida. Brasil e Portugal produziram poucos lances de emog¢do e o 0 a 0 foi o
resultado 16gico. O empate garantiu o primeiro lugar no grupo G e nao hd muito mais o que
festejar. As vaias da torcida, no final da partida, servem de alerta para a Selecdo, porque
melhorar é preciso. Tanto quanto Portugal, o Brasil escondeu o jogo. Alguns torcedores

ficaram irritados com o mau futebol, outros, apenas conformados. (Anénimo BR) Nenhum

dos dois times estavam interessados, foi bom pros dois, o jogo tinha tudo pra ser o melhor da
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Copa, acabou, pra mim, sendo o pior. (Anéonimo PT) Foi um jogo muito amigdvel, sem
briga,muito justo para os dois. (Anonimo BR) A coisa ficou ruim pros dois lados eu achei.
(RT) eles estao felizes? (Anénimo BR) Eu acho que sim. Pra eles empatar com o Brasil
depois daquele 6 a 2 14 em Brasilia, td 6timo pra eles.

3 - Roberto Thomé — Os trés jogadores que comecaram o jogo foram Julio Baptista, Daniel
Alves e Nilmar. Eles substituiram Kakd, Elano e outro jogador que também estava com
problema, o Robinho. Essa foi a grande surpresa do jogo. Robinho sentiu dores musculares e
foi poupado. Durante o jogo outros trés jogadores tiveram oportunidade, Josué no lugar de
Felipe Melo, Ramirez no lugar de Julio Baptista e Grafite no lugar de Luis Fabiano. Agora
nenhum deles teve uma atuacdo destacada capaz de ameacar os jogadores que ndo atuaram, ou
seja, nas oitavas de final voltam os titulares e a Selecdo retoma a escalacdo dos dois primeiros
jogos. Adriana Bittar — E por falar em oitavas de final, o nosso adversério é o Chile, € um
adversario que pode dar trabalho pro Brasil? Roberto Thomé — Olha, a estatistica recente ela
¢ amplamente favordvel ao Brasil. Nas eliminatérias foram dois jogos, em Santiago vitéria do
Brasil por 3 a 0 e em Salvador vitéria tranquila da Selec@o por 4 a 2. E neste confronto uma
coincidéncia. Na Copa da Francga as selecdes se enfrentaram nas oitavas de final e a vitéria foi
facil do Brasil por 4 a 1. E Adriana, nada indica que dessa vez essa superioridade ndo va se
confirmar.

4 — Adriana Bittar — A Africa do Sul tem onze idiomas. S6 que hoje em Durban, um outro
quase se tornou oficial. O portugués tomou conta da cidade. Brasil e Portugal falaram a
mesma lingua para saldar o encontro e claro para as provocagdes, 0 pa. Eles até falam a
mesma lingua, mas os palpites sdo diferentes. (Anonimo BR): “Vai ser 4 a 1 pro Brasil”.
(Andénimo PT): Eu penso que Portugal vai ganhar hoje. (Anénimo BR): “3 a 0 t4 bom, ja ta
de bom tamanho”. Adriana Bittar: Nada que estrague a unido entre dois povos que se
identificam. Brasil ja foi col6nia de Portugal, mas o encontro entre as duas selecdes foi
festejado hoje em Durban. A facilidade na comunicag¢do também ajuda na hora de provocar.
(Brasileiros dangam o roda “roda roda vira, roda roda vem, esse time da Maria, tem um belo
de um bigode mas ndo ganha de ninguém”. ) A proximidade no restaurante ajuda na hora da
brincadeira. O sul africano enfrenta um dilema conjugal. Ele torce para o Brasil, mas a mulher
¢ portuguesa. “Vai ser um problema hoje a noite, nao?”. Dentro de campo claro que todos
querem levar a melhor, mas aqui do lado de fora do estddio o que a gente vé& € uma grande
festa, uma confraternizacio entre dois povos diferentes, mas que tem muito em comum. Em
alguns momentos, brasileiros e portugueses nem parecem adversdrios. “Aqui fora somo
amigos, PT”. Mas se tiverem oportunidade os brasileiros roubam a cena. Hoje o verde e
amarelo se misturou ao verde e vermelho. Nem mesmo na época do Brasil colonia as duas
nagdes estiveram tao proximas.

S — Mylena Ciribeli — Essas sdo imagens de uma praga conhecida como Melrouse. Em outros
jogos da copa, o lugar s6 ficou cheio nos fins de semana. Mas hoje mais de 3 mil pessoas
pararam para ver Brasil e Portugal. E o curioso é que a maioria das pessoas com camisa da
selecdo brasileira, eram de sul africanos. E claro que os portugueses também estavam por 4.
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No pais do futebol, quando a selecdo brasileira entra em campo, muitos ganham uma
oportunidade de emprego. Bares e restaurantes reforcam as equipes para receber os
torcedores. O movimento aumenta em até 50%.

6 — Ana Paula Gomes — O carioca lotou os bares da cidade. Para quem estd procurando
trabalho, a torcida maior € pelo emprego. Esse bar teve que reforcar a equipe para o Mundial.
“Cada vez que o Brasil ganha a nossa casa enche mais ainda”. O grupo de samba também
comemora a agenda lotada. — Se o Brasil ganhar da pra ganhar um dinheirinho a mais, € mais
animado..” Ai duplica o caché, né? Final supervaloriza, o chop aumenta, o misico tem que
ganhar mais”. A partida j& comegou, dificil encontrar um lugar vazio, o bar estd lotado,
alegria para os torcedores e também para os comerciantes. Segundo o sindicato de bares e
restaurantes aqui do Rio de Janeiro, o movimento em dias de jogos da Copa aumenta em até
50%. E se o jogo € na hora do almogo, muita gente corre para o ataque. O esquema € um s0,
um olho no jogo e o outro no prato. “A gente come mais, fala mais, do que vé o jogo” Mas
gasta mais também, né? “E, tem isso também. risos”. Levantar a taca ajuda a descontrair. “é o
calor humano, a nagdo brasileira, Brasil campeao”. Calor humano, que facilita a paquera.
Assim como o jogo, Luciana também ficou no 0 a 0. A consultora planeja mudar de tatica e
partir para um corpo a corpo nas proximas rodadas “de repente vir na final com alguém, né,
acompanhada”.

7 — Nyelsen Martins — Em Sao Paulo, coragdes divididos, pelo menos nas padarias, onde o
que ndo falta € portugués. “Joaquim, ndo se esquega (risos)”. Os fregueses provocaram. “A
gente vai comer os portugueses, a bacalhoada”. Mas seu Carlos queria mesmo era o empate.
“T4a 6timo, os dois pra mim td 6timo”. “Portugués e Brasil € tudo uma familia, né? Entdo nao
tem problema” E ndo é que o palpite dos padeiros era forte? “Um jogo de irmaos, eu preferi
assim. Assim nem sofro de um lado nem sofro do outro”. No transito de Belém, o motorista
brasileiro que resolveu torcer também por Portugal. Torcida de parar o transito. “Esse
motorista € doido” “Como eu sou cheio de alegria eu quero dar isso pra todo mundo. Fala
pros companheiros também, te amo”. Longe do barulho, esse torcedores preferiram assistir ao
jogo em casa, ao lado do chefe da familia. “Eu sou portugués e como portugués estou
torcendo para Portugal”. Ele é casado com uma brasileira ha 51 anos, mas na hora de torcer, o
coragdo de Dona Celeste, ja tem dono. “Meu coragao € pro Brasil, claro”. Mesmo em familia,
a rivalidade é grande, mas entre tantos brasileiros, o neto do casal vestiu a camisa portuguesa.
“E pra dar um equilibrio aqui na torcida”. Hi doze Copas do Mundo é sempre assim, torcer
em familia virou tradicdo aqui na casa do seu Baltazar e da Dona Celeste. Mas depois da
rivalidade no futebol, no final tudo acaba em festa.

8 — Emerson Ramos — Nesta multinacional, dia de reunido pra torcer. Pausa no trabalho pra
lotar o auditério. Duas horas de preocupagao sé com o jogo e olha que tem gente ai de varios
paises. Mas hoje era uma torcida s6 pela nossa selecio. “E muita emocdo, nds ji estamos
classificados mas queremos sair em primeiro. Tem gente de muitos paises trabalhando com a
gente, Venezuela, Filipinas, México, Portugal, Espanha, Argentina. entdo nessa hora todo
mundo € brasileiro”. J4 na montadora de automdveis até parece torcida organizada. Camisa,
bandeira, corneta e muita confianca. Linha de producdo parada durante o jogo, mas antes, era
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expediente normal, ou quase normal. “Nao d4 pra concentrar muito ndo, vocé fica pensando,
todo mundo gritando”. Em vez de roupa de trabalho, o uniforme do dia. “Hoje € a vez do
Brasil, hoje ndo € a vez da empresa, agora € o coracdo que fala mais alto”. A empresa montou
oito teldes, teve lanchinho pra dar uma forca mas a fome mesmo era outra. “Daqui a pouco
nés vamos ter fome de gol”. Na estreia do Brasil, os funcionérios foram liberados mais cedo
pra ver o jogo em casa. A segunda partida foi no domingo de folga. Mas hoje nao teve jeito de
ficar com a familia. Pra compensar, a fabrica, ganhou um clima de arquibancada. Chefes e
subordinados, juntos, viraram simplesmente torcedores. E se o jogo é complicado aparece
sempre um torcedor que nem aguenta ficar sentado. “Melhor assistir em pé mesmo. Porque o
Brasil t4 jogando mal”. No fim, mesmo sem um golzinho, tem comemoragdo, rapida, porque é
hora de voltar ao trabalho, mas sem esquecer da préxima partida, 14 na Africa. “Tomara que
eles se preparem melhor e o préximo jogo o Brasil ganhe, né?”.

12 - Ana Paula Padrao - Olha, jogo de futebol é quase sempre um sofrimento. 45 min, ai
aquele intervalo, mais 45 min quase duas horas as vezes de muito pouca alegria. E sempre
sofrido. Agora tem muita gente, eu acho que é por causa desse sofrimento todo que aproveita
esse tempo de uma maneira diferente. Celso Freitas: a reporter Cristiana Gomes foi em busca
de brasileiros que ndo tdo nem ai, que ndo ddo nenhuma bola pra Copa do Mundo. Cristiana
Gomes — Santos. “o tempo td bom, a praia td boa pra pescar”’. Recife. “Prefiro mais refletir
algumas coisas do que assistir o jogo”. “Ja4 que ndo pode ir 14, aproveita pra bater um
futebolzinho com a rapaziada ai”. Em cidades grandes, com paisagens bonitas, tem sempre
alguém que prefere fazer exercicios quando a selecdo estd em campo. Durante 90 minutos,
ruas vazias. Quem ndo gosta de futebol, descobre que o siléncio € valioso. “E melhor, né&?
Tomar um solzinho e aproveitar’. No Rio o sol forte tirou muita gente da frente da TV na
hora do jogo. Com o mar assim, deu 1, 2, 3 a 0 para a pescadora. “Eu sou apaixonada pela
pesca, desde crianga”. Terminou o primeiro tempo e o pessoal que td aqui na praia nao tem
ideia de como que td o placar. Serd mesmo que alguém consegue ficar assim tdo indiferente a
uma Copa do Mundo? Richard consegue. E mais, despreza a Copa. Finge que nem existe.
Vocé ndo se acha meio estranho assim de ter essa postura? “Muito, eu sou muito estranho,
muito estranho”. Ele acha que a vibracdo dos brasileiros por futebol € um pouco exagerada.
“O brasileiro 7 Se € dia de jogo o ator passeia e 1€ na maior tranquilidade. “Sexta feira e ta
vazia a rua, o Brasil parou”.

14 — Rodrigo Vianna — A concentracido alema fica nesse hotel elegante, perto de Pretoria.
Diferente do que acontece com o Brasil, ndo hd aqui nenhum atropelo no contato com a
imprensa. O capitdo Philipp Lahm conversa calmamente com o jornalista. A nossa frente
passa o jovem craque Tomas Muller, que acabou de dar entrevista. Aquele outro, é o zagueiro
Mertesacker. Mas nds nao viemos aqui para falar com nenhum deles. O nosso entrevistado é
Claudemir Jerénimo Barreto, um alemao nascido em Santo André e criado em Mogi das
Cruzes, estado de SP. Na hora de definir a sua nacionalidade, o simpatico Cacau, fica em
cima do muro. “Eu gosto de falar que eu sou 100% alemao e 100% brasileiro”. Naturalizado
alemao ha um ano, ele chegou a Copa como coadjuvante mas ja fez até gol e no ultimo jogo
comegou como titular. Cacau diz que ndo se intimida por disputar uma vaga num time com
jogadores como Klose ou Podolski. “Nao eu ndo estranho mais. Eu j4 estou 10 praticamente
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jogando profissionalmente na Alemanha a gente ja foi campedo Alemao, ja jogou Champions
League com grandes craques também, entdo € rotina”. Cacau foi pra Alemanha muito cedo
pra jogar num time da quinta divisdo mantido pela comunidade Turca de Munique. Logo
chamou a atencdo de times importantes e ha sete anos atua no Stutgart. Eu pergunto se agora,
na elite do futebol mundial ele ainda se lembra dos tempos de Mogi das Cruzes. “A gente
passa tudo ,todo o sofrimento toda a luta de treinar e ir para um time, fazer teste, nao passar,
tentar de novo correr atrds. Entao tudo isso passa como um filme na cabeca principalmente
num momento especial desse como é a Copa”. E como vai ser se tiver que enfrentar o Brasil?
“Com certeza seria algo muito especial, seria um momento de muitas emocdes, onde viriam
muitas lembrangas”. O encontro entre Cacau e os brasileiros s6 deve acontecer em uma
hipotética final a exemplo do que aconteceu na final de 2002. Mas para chegar 14, as duas
selecdes tem que vencer varios desafios. No caso da Alemanha, o proximo ja € um classico
mundial. O jogo de domingo contra a Inglaterra. E tudo indica que deve ter um brasileiro
dentro de campo. [...] Cacau sonha em trazer a esposa brasileira e os filhos Ligia e Levi para
assistir uma possivel final da Copa e manda um recado. “Manda um abrago pro meus
familiares e meus amigos ai no Brasil”. Manda sorte pra sele¢do brasileira ou nao muito?
“Sorte pra selecdo brasileira até encontrar a gente”.

15 — Mylena Ciribeli — Assistir o jogo do Brasil é sagrado. Nada impede o torcedor de
acompanhar as partidas onde quer que ele esteja. E com o jeitinho brasileiro tudo dé certo.
Carlos Magno — Na baia do Guajara, em Belém, todos os barcos procuram uma televisao.
Gabriel tem uma TV na propria embarcacao. Ele para mas mantém o motor ligado, afinal, € o
gerador que mantém a televisdo. “O jogo do Brasil ninguém perde aqui”’. Quem ndo tem
gerador, tem bateria Edmar, picado de cobra, ganha um lugar privilegiado na platéia. Bem
longe dali, em Brasilia ao lado do Paldcio da Alvorada improvisam uma barraca pra ver o
jogo. Na Barra da Lagoa em Florianopdlis pescadores tiram o ultimo barco da dgua, minutos
antes da bola rolar. O vento sopra forte e todos se abrigam num barracdo de madeira. O cheiro
da comida domina o ambiente. Em Goiania, Bruno e Divino, empregados de uma fazendo,
trabalham numa pressa fora do comum. “N6is num pode perdé esse jogo di jeito ninhum num
€7”. Manoel € outro apressado, tem que dar comida aos porcos antes das onze. “Ndis tem que
ficar aqui assistindo na fazenda”. Enquanto isso, Neto, um adolescente da fazenda tenta um
lugar pra instalar a televisdo. “Tem que dar um jeito”. Andlia prepara o almoco. Na Africa os
times ja estdo em campo. O radio ligado aumenta a expectativa. Tudo para, nada mais se
meche. O jogo vai comecar. Em fazenda, quase ninguém usa relégio mas todo mundo sabe
quando d4 onze horas. E que o estomago avisa, é hora da béia. E hoje além do almoco, tinha
jogo da selecdo. E o Neto finalmente arrumou um lugar onde instalar a TV, na varanda da
casa. A torcida estd otimista, mas sofre com o mau desempenho da sele¢do. O gol do Brasil
ndo sai e o jogo termina. Ninguém comemora, mas também nao desanima. “0 a 0 td bom pros
dois times”. “Os dois precisava do empate, ai, td bom demais”. O resultado foi bom que ta
ainda no primeiro lugar do grupo, e agora vamos pras oitavas”.

16 — Mylena Ciribeli — Hoje numa aldeia indigena perto de Manaus, até o pajé torceu pela
selecdo. Cassiano Rolim - Os pajés cuidam (...) em dia de jogo da selecdo, sé entra quem trés
bons pensamentos. E a maloca, principal casa da tribo vira uma concentragdo. Os indios ndo
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esquecem que os adversdrios de hoje, Portugal, no passado conquistou os povos da floresta.
“No comecgo, no inicio, os portugueses maltrataram os povos brasileiros”. E em criatividade a
tribo ndo quer perder nem para a torcida sul africana. “Uma vuvuzela pra mim torcer para o
Brasil”. Ela € feita com que essa vuvuzela? “Feita de palha de inaja”. Mas com o jogo
equilibrado, nem sobra tempo para cornetar. S6 lamentar a falta de gols. Pelo menos a tribo
ainda vai se reunir para torcer de novo pelo Brasil, s6 esperam que da proxima vez a danca
seja a da vitéria. “Hoje teve empate porque faltou o Robinho, Kaki. Mas préximo jogo a

gente espera mais ainda”.

21 - Ana Paula Padrao — Chega a 51 o nimero de mortes provocadas pelo temporal dessa
semana em Pernambuco e Alagoas. A energia elétrica ja foi restabelecida na maioria das
cidades. Celso Freias — Nas dreas atingidas pela chuva também houve torcida para a sele¢ao
brasileira de futebol. Mas depois da enxurrada que destruiu casas e eletrodomésticos foi dificil
encontrar uma televisdo. Destruicio e esperanca. A enxurrada destruiu casas € os
eletrodomésticos da maioria do moradores de Murici, no interior de Alagoas. Gilvan assistiu o
jogo no meio da praca. Da zona rural onde ele mora até o centro da cidade foram 20 min
pedalando. Mas Gilvan chegou a tempo de ver a selecdo do Brasil entrar em campo. O jogo
vocé ndo podia perder? “Nio, podia perder ndo. E importante, né?”. Sdo onze horas e cinco
minutos, o jogo do Brasil acabou de comecar e apesar de toda a destrui¢do provocada pela
enchente aqui na cidade de Rio Largo, as pessoas conseguiram parar e acompanhar a selecdo.
Os torcedores nao tiveram escolha. A torcida foi num abrigo, onde vivem dez familias. O
lugar ndo tem nenhum conforto, mas ver o Brasil em campo aliviou o sofrimento de Fébio. “A
gente ndo pode viver também s6 pensando no que aconteceu, temos que pensar num futuro
mais pra frente, né€?”. Na cidade encontramos uma bandeira. Foi o que restou da festa
programada para hoje. “Nem jogo de Brasil nem nada mais, pra mim acabou. Sofrimento de
mais, a situacdo € grave. Meus irmaos perdeu as casas”. Um temporal fez o rio Mundau
transbordar. Cerca de 1300 casas desabaram ou ficaram danificadas. Os donativos comecam a
chegar. A prioridade € para as regides onde o acesso € mais dificil. Ainda ndo ha prazo para o
inicio das obras de reconstrucdo das pontes e estradas. Depois da enchente, 4gua potédvel € que
mais faz falta. As pessoas andam nas ruas usando mdscaras para suportar o mau cheiro
provocado pela mistura de lama e lixo. Dona Ant6nia nem lembrou que tinha jogo do Brasil.
A casa dela foi completamente inundada. Agora € preciso cuidar da limpeza. “Eu ndo sei nem
dizer o que foi que a gente passou por que s6é de voceé ver...isso daqui nao € roupa minha nao,
isso € dos outros”. Nos pontos de arrecadacdo de donativos ninguém parou pra ver a selecao
jogar. Maria José até se vestiu de verde e amarelo mas a prioridade era outra. “Tem mais
gente sofrendo nessa ... lamentdvel o que aconteceu né? Mas junto com as minhas colegas a
gente t4 fazendo o que pode”.
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Jornal da Record - 28 de junho - Brasil e Chile

MATERIA CONTEUDO
1 Narrativa Roberto Thomé - Brasil e Portugal (torcedores) Sobre o jogo
2 Comentdrio atuac¢do jogadores da selegcdo - Roberto Thomé Sobre o jogo
3 Torcida brasileira na Africa do Sul/Turismo Extra campo
4 Narrativa Holanda Extra campo
5 Torcida brasileira no Brasil Extra campo
6 Roubo Aeroporto Editorial
7 Bingo Clandestino Editorial
8 Assassinato Editorial
9 Comentario sobre Brasil e Holanda Sobre o jogo
10 Histdria Brasil nas copas Extra campo
11 Torcida brasileira no Brasil Extra campo
12 Torcida: interesse feminino pelo futebol Extra campo
13 Cées adestrados brasileiros - agéo social na Africa do Sul Extra campo
14 Tempo Editorial
15 Monte Sido Editorial
16 Chuvas NE Editorial
17 Eleicdes Editorial
18 Narrativa torcida brasileira pelo mundo Extra campo
19 Torcida brasileira/chilena no Brasil Extra campo
20 Violéncia no México Editorial
21 Marlin Monroe Editorial
22 baloeiros Editorial
23 Caso Bruno Editorial
24 Indios também acompanham a copa Extra campo
25 Especial Namibia Editorial
26 Torcida brasileira em SP: Vale do Anhangaba e Jockey Extra campo

1 - Ana Paula Padrao - O tnico pais pentacampedo do mundo mostrou o que 190 milhdes

de brasileiros queriam, esperavam ver desde o inicio dessa Copa. Celso Freitas: E, se o time
fez a parte dele imagine entdo a torcida que nao falha. Mylena Ciribelli — O Chile foi o velho

e bom fregués que todos nds esperdvamos. Mas na verdade a selecdo chilena comegou
pressionando e criando dificuldades mas o gol de Juan mudou tudo [...] nés acabamos vendo
uma vitoria facil da selecdo brasileira. Roberto Thomé — Os chilenos queriam fazer histdria e

entraram numa roda bem brasileirinha. Para o Brasil, fregués que é bom fregués nunca tem
razdo ainda mais em Copa do Mundo. “Nado tem como da Chile, € Dunga na cabeca meu
irmdo, de novo, € no minimo 3”. A tradi¢do nesta hora pesa e o Chile nao resistiu. Aos 35
minutos do primeiro tempo, Maicon cobrou o escanteio € Juan, de cabeca, fez 1 a 0. Trés
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minutos depois um ataque letal com Robinho, Kaka e Luis Fabiano terminou em golaco.
Eleito pela Fifa o melhor jogador da partida, Robinho completou arrancada de Ramirez e
fechou o placar: Brasil 3, Chile 0. A selecdo melhorou em relagdo ao empate com Portugal e
quase nao correu riscos. Foi uma vitéria segura que encheu de confianca os torcedores. O
Brasil foi bem hoje? Anoénimo: (A) Foi muito melhor que o Chile. (B) Adeus Chile! (C) N6s
vamos para a final. (D) Agora pegar a laranja mecanica e fazer um suquinho. Roberto
Thomé: Da euforia as provocagdes adivinha sé pra quem sobrou o canto da torcida? Torcida:
“O Argentina, pode esperar, a sua hora vai chegar”. [...]

2 - Roberto Thomé - Olha Milena, foram 5 destaques. Liicio mais uma vez foi um grande
jogador, Juan, companheiro dele, muito seguro, abriu o caminho da vitéria brasileira. Ramirez
substitui Elano com qualidade, e completando o trio ofensivo Kak4 e Luis Fabiano jogaram
muito bem. Com tantos destaques, o Brasil s6 podia mesmo atropelar o Chile.

3 - Rodrigo Vianna — Um castelo em estilo italiano. Arquitetura suntuosa, mas alguns
detalhes de gosto duvidoso. Monte Cassino € um gigantesco complexo turistico, com hotéis,
lojas, teatros, cinemas, e claro, muita jogatina. Desde 94, com o fim do apharteid, o jogo é
liberado na Africa do Sul, mas nesta noite o jogo aqui é outro. O futebol atrai para c4,
endinheirados de Johanesburgo e turistas do mundo inteiro. Um lugar onde se encontra os
vencedores e os derrotados dos dltimos confrontos das oitavas de final. O mexicano relaxa
depois da batalha de ontem. O esforco para vencer a Argentina foi em vao, mas ele mantém o
bom humor “A copa continua, € bom estar aqui, e que p Brasil seja o campeao”. O holandés
estd no Monte Cassino pra ver pela TV quem serd o adversario deles nas quartas de final.
Brasil ou Chile? Ele jura que prefere os brasileiros. J4 perdemos em 94, 98. Eu quero
enfrentar o Brasil porque dessa vez a vitdéria serd nossa. A autoconfianca holandesa parece
verdadeira num lugar em que quase tudo € artificial. As casas, as fachadas, até o céu nao € de
verdade. Quase tudo aqui em Monte Cassino € cenogréfico, inclusive as arvores, olha essa
aqui. [...] Desse lado aqui o céu é de verdade essa imensa drea dentro do Monte Cassino foi
reservada. SO entra quem pagou ingresso para ver o jogo no teldo. Uma torcida vip. Ha
poucos brasileiros, mas os que estdo aqui sao fervorosos. Os fogos ndo sdo cenograficos, mas
o teldo parece de mentira, falha no inicio do jogo. Quando a imagem volta o verdadeiro
futebol brasileiro logo aparece, 1 a 0. Festa dos sul africanos e também dos brasileiros
legitimos. Comemora¢do em dobro no segundo gol da selecdo. “Meu coracdo tava na mao,
ainda bem que saiu o gol brasileiro os dois gols brasileiros pra gente ficar mais tranquilo”. No
segundo tempo 3 a 0, jogo decidido, os brasileiros jd pensam 14 na frente. “A Argentina é
mais medonha. aquilo ndo vai ser jogo, vai ser guerra”. Mas antes de falar da Argentina e da
final € preciso ganhar da Holanda na sexta feira, s6 entdo serd possivel sonhar com a taga.
N3o essa, mas uma de verdade.

4 — Luiz Fara Monteiro — Narrativa Holanda [...] Uma orquestra conhecida como laranja
mecanica, um maestro dentro de campo chamado Rooben, um conjunto que toca a bola com
facilidade e determinacdo. A selecdo que estd dando um baile na Copa e colocando os
adversdrios pra dancar, chama-se Holanda. [...].
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5 - Ana Paula Gomes — Para esta familia da zona norte do Rio a concentra¢do para o jogo
comega na cozinha. [...] Partir para o ataque com tanta voracidade é considerado falta grave
pelos nutricionistas. Qual a cor do cartdao hoje que ele leva? (vermelho). Sexta feira foi a festa
pela classificacdo em primeiro lugar do grupo. A comemoracio entrou pelo fim de semana.
Mas que resiste acompanhar os jogos da selecao sem beliscar alguma coisinha? Até a Copa do
Mundo virou desculpa para adiar o regime. [...] Nao importa o lugar, quando a selecao entra
em campo, o apetite fica insacidvel. Para comer sem culpa, Helena tem uma tética infalivel.
“beijar muito, comemorar bastante os gols pra poder queimar as calorias do pastel”. Se
recuperar de tantos excessos exige sacrificios, ndo tem jogo fécil. [...] Mesmo com for¢a de
vontade a alimentacdo sauddvel s6 deve durar trés dias. Na sexta feira, a selecdo entra em
campo mais uma vez.

10 - Celso Freitas — Quem nao se lembra desse chutago do lateral Branco? Quem pode
esquecer o gol que levou o Brasil a uma semifinal de Copa do Mundo depois de passar anos
longe das primeiras posi¢des? Romaério e Bebeto também marcaram naquela tarde em Dallas,
nos Estados Unidos. O Brasil vingava uma derrota de 20 anos antes para a mesmo Holanda.
Uma semana depois o capitdo Dunga levantava a taca do tetra. Em 1974 na Alemanha, a
laranja mecanica revolucionou o futebol europeu e mundial com um jeito novo de jogar.
Toque de bola, movimentagdo intensa consagraram um time que ficou conhecido como o
carrossel holandés. Cruyff comandou a vitéria contra o Brasil nas semifinais, 2 a 0. Em 98 na
Franca, pegamos a Holanda, de novo. No tempo normal, empate, 1 a 1. Na disputa de pénaltis,
Tafarel brilhou. A vitéria por 4 a 2 levou o Brasil para a sexta final de Copa do Mundo de sua
historia.

11 - Cristiana Gomes — Lugar de torcer € ao ar livre, junto dos amigos e perto da musica. No
Morro Dona Marta a Copa do Mundo desta vez estd sendo diferente, é a primeira com a
presenca permanente da policia na comunidade. Festa assim, no meio da rua, sempre houve
em todas as copas do mundo. O que ndo havia antes da pacificacdo, eram tantos visitantes a
comegar pela nossa equipe de reportagem. Os moradores ndo estdo acostumados a ver a
televisdo chegar assim, para registrar um momento de paz. “S6 vinham aqui quando tinha
gente morrendo, desastre, casa caindo”. Em dia de jogo vem mais gente de fora. Pedro e
Bruno moram desde pequeno no bairro vizinho. S6 agora tiveram coragem de subir o morro.
“E uma coisa mais brasileira aqui, mais perto do povdo e tudo mais” “T6 sendo bem
recepcionado”. Este senhor do interior de SP também estava curioso. “Falei ah, eu vou 14, eu
quero conhecer. Ai acabei vindo, fiquei ali embaixo tinha uns policiais parados, vi que tava
tranquilo”. Melhor para seu Antonio. Quando a sele¢do joga, o movimento no bar, dobra. “Se
o Brasil continuar assim td bom”. E bom para a cidade toda, que fica menos dividida.

12 — Natalia Leite — Torcida é com elas mesmo. “Elas sdo piores que as vuvuzelas, mas elas
dao tempero aos jogos”. Producdo, ndo falta. Maquiagem unha sé pro jogo? “Maquiagem,
unha, preparacdo perfeita para o jogo”. E conversa durante o jogo, também nao. Mas o que as
mulheres tanto falam numa partida decisiva como a de hoje? “Vai Julio César, lindo”. Esse
grupo normalmente nao estd nem ai para futebol. Elas ndo vao aos estddios, ndo acompanham
0s campeonatos, nem sabem os nomes da maioria dos jogadores da selecio. Mas quando
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chega a Copa elas ficam assim, vidradas. E desse interesse repentino, de quem ndo entende 14
essas coisas do esporte vai sair cada uma. Olha como € a hora do gol. Quem fez? “Ah, ndo
sei”. Como € que foi o lance? “Nao sei, eu tava conversando sobre outra coisa, ndo vi’. Os
nomes dos atacantes, ninguém por aqui sabe, o que faz um volante, muito menos. “Sei aquele
negocio que tem no carro”. O que é um tiro de meta entdo...”Eu sou bancdria, meta eu sei o
que que é, agora tiro eu ja ndo sei”’. Ja pra responder quem sao os bonitdes da selecdo a
mulherada nao precisa nem pensar. “Eu sou fa do Kakd e do Jilio César”. “Além do Kaka,
Julio César e Robinho, os outros sdo umas pessoas a mais ali em campo jogando bola pra ld e
pra cd”. Mas em tempos de Copa ndo precisa mesmo entender muito das regras, dos lances.
Palavra de quem ja se acostumou a torcer de 4 em 4 anos. “Se encontrar, se divertir ta
valendo. Eu acho que a Copa € exatamente isso”.

13 - Adriana Bittar — Eles (caes) vestem a camisa da sele¢do e vieram do Brasil para fazer
bonito na Copa da Africa. Fendmeno e Garrincha, eles sdo o maximo com a bola nos pés,
quer dizer, nas patas. Os cdes da raca Border Collie sdo de André Rosa. O adestrador faz
trabalhos sociais com os animais em SP. Os trés trouxeram alegria as criangas pobres. O lugar
escolhido foi o Soweto, uma das maiores comunidades carentes de Johanesburgo. Este campo
de terra, no meio da favela, serve de espaco para as criangas brincarem. Mas a pelada de hoje
¢ completamente diferente de tudo que eles ja viram. Os cdes fazem jus aos apelidos. Esse
fendmeno ai, estd mesmo em forma. Manda bem até no gol. As criangas ficam encantadas e se
divertem com as habilidades desses craques de quatro patas. Mais do que saber fazer truques e
obedecer aos comandos, Fendmeno e Garrincha usam uma simples bola para mostrar que a
felicidade estd nas pequenas coisas. Sao dois cachorros que trazem uma mensagem: O futebol
tem o poder de trazer alegria e esperanga pra qualquer um em qualquer lugar. Todos podem
jogar futebol, diz o garoto. Este conta como estd feliz hoje. Me sinto alegre e com esperanca,
eles trazem paz, fala este outro. “Isso existe dentro deles os cachorros acabaram s6
despertando isso. E eu também, eu fui crianga, morei na periferia de SP e aprendi muito com
1ss0”. André bancou a prépria viagem. Tudo por um ideal, mostrar que € possivel vencer a
vida, com dignidade e respeito ao préximo. “Eu choro de alegria de estar aqui, olhar pra eles,
entdo é muito mais gratificante pra mim”. Brincando de jogar bola com cées, essas criangas
descobriram que pequenas atitudes podem melhorar o mundo. Fendmeno, Garrincha e André
[...] pelo menos por um dia a infancia no Soweto foi mais feliz.

18 — Camila Busnello — Os pubs na Inglaterra ficaram verde e amarelo. Brasileiros e
britanicos torceram juntos. A turista Daniela parou tudo para acompanhar a selecdo. Turista:
“Tem que parar compra, tem que parar a viagem, tem que para tudo e vir aqui torcer pro
Brasil. Vim a cardter de brinco chinelinho amarelo a camiseta 6 e vamo que vamo Brasil, é
isso af hein”. E a empolgacgao era tanta que até o gari inglés deixou o dever de lado e se juntou
a torcida a comemoragdo teve musica tipica do futebol brasileiro. Muito orgulho e amor
também e m Portugal. Os brasileiros mostraram que sabem fazer barulho antes e na hora do
jogo. O bom desempenho da sele¢do deixou a torcida otimista. Torcedor “Vai ficar Brasil e
Argentina na final e nés vamos ganhar em cima da Argentina, de 3 a 0”. Em New Jersey no
EUA a comunidade brasileira montou um grande esquema pra acompanhar o jogo. A sele¢ao
brasileira marcou dois gols no primeiro tempo, mas para Vicente ainda ndo era bom. Torcedor
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“3a0”. E a previsdo dele se confirmou para a alegria de todos os torcedores. Mesmo longe de
casa os brasileiros deram um jeitinho de comemorar como gostam. Musica, churrasco e
animacdo extra depois da goleada contra o Chile. Torcedor “Que venha a Holanda e a taca é
nossa.

19 — Ogg Ibrahim - A decoracdo tem o vermelho branco e azul mas também tem o verde e o
amarelo. Por aqui a torcida assim como em campo € metade brasileiro metade chileno. Gente
que comego do jogo também dividiu nervosismo até o primeiro gol. Juan balanga a rede, gol
brasileiro. A torcida verde e amarelo comemora forte no territério adversario. Menos de 5
minutos depois, Luis Fabiano diminui as chances do Chile. E o primeiro tempo termina com a
torcida contréria roendo as unhas. Torcedor: “Vamo virar e a esperanca de ganhar ainda ta
aqui no coracdo”. Comeca o segundo tempo Robinho mal da chance dos adversarios se
recomporem: 3 a 0 Brasil. Nova comemoracdo para calar ainda mais a calada torcida tricolor.
O filho busca consolo no colo do pai mas € tarde. Para os chilenos a taca ficava ainda ais
distante. O jogo termina com o Chile fora da Copa, que se despede. E nio teve jeito. No duelo
sul-americano prevaleceu a supremacia brasileira mas isso ndo incomodou muito essa turma
aqui ndo. Afinal a rivalidade durou s6 90 minutos. A partir de agora, os coracdes que eram
vermelho, branco e azul, passam a ser verde e amarelo. Torcedor: “Desculpa, (imita choro),
sou chileno mais vivi minha vida inteira no Brasil e gracas a Deus tamo 14 mais uma vez”.
“Tenta torcer, continuar torcendo para o Brasil, rumo ao hexa agora”.

24 — Cassiano Rolim — Um adulto guia os indiozinhos durante uma hora pela floresta. Eles
procuram a matéria prima usada para fazer o instrumento que agita a torcida indigena.
Quando se chaga ao ponto de coleta da planta, quem nao estd habituado a mata, como nés nao
esconde o forte calor. Quanto aos indios, nem parece que eles acabaram de fazer uma longa
caminhada. E aqui estd, a palha que € usada pra fazer a vuvuzela da tribo. Aqui, Diakuru
(lider indigena), explica que as folhas estdo escondidas nesta parte da planta. Enquanto
cortavam essas palmeiras para construir as casas da aldeia, os indios descobriram que a palha
podia se transformar num instrumento. Ensinaram aos curumins como enrolar a palha e fazer
um barulho daqueles. Diakuru “Adulto enquanto ele danca dentro da oca as criancgas estao
brincando com esse tipo de cornetinha do lado de fora. Agora que a tribo estd assistindo a
uma Copa do Mundo pela primeira vez, a corneta, que aqui é chamada de Pepoli, reforca a
torcida pelo Brasil. S6 quem néo deve estar gostando sdo os outros moradores da mata. Indio:
“Faz mais barulho do que o da Africa”

26 — Emerson Ramos - Uma multiddo a caminho do centro de Sao Paulo. Para o Vale do
Anhangabau vieram torcedores de todas as regides da cidade. Para aproveitar essa festa ndo
precisava tirar nada do bolso, s6 gastar sola de sapato. E por ai Rafael? Rafael Ribeiro — Pois
€ Emerson, aqui no jockei a multiddo era de carros importados e ja mostravam bem o tipo de
torcedores que vinham assistir o jogo. R$50 de estacionamento, R$200 sé pra entrar. Tem 14
suas mordomias. Pra relaxar a tensdo das oitavas, uma sala de masagens. Emerson — E, por
aqui, ndo tem masagem. Mas nem precisa, o torcedor estd tranquilo. A aposta é numa vitdria
sem estress. E o barulho das vuvuzelas faz parte da festa. Até uma versido nacional (senhor
tocando um berrante). Rafael — No jockey vuvuzela foi coisa rara de encontrar mais olheiro
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tinha bastante. Em campo um desfile de moda. Torcedora: “E s6 gente linda que vem pra c4,
vocé pode ver que a galera € bem vestida, bem arrumada, € bem legal. Emerson — No Vale do
Anhangabad, também tem gente chique e capricho no visual. Torcedora — “Toda mulher se
arruma para ficar num local cheio de homem bonito”. Bonito mesmo era usar verde, amarelo,
azul e inventar alguma coisa mais. Rafael — J4 a colecdo de inverno 2010 do jockey também
tinha as cores do Brasil. O importante ndo era apenas ver o jogo, mas ser visto. Parece que
estamos numa balada. Torcedor: “O pessoal vem mesmo acho que € pra pegacao”. Emerson -
0 a 0, que nada. Aqui o pessoal parte logo para o ataque. Torcedora: “Aqui tem mais
movimento, tem pessoas bonitas igual a voce, igual nois, d4 licencga...rsrsrs?”. Rafael — Olha
no jockey também ndo dava pra reclamar ndo viu? Se vocé passase mal, por exemplo, seria
muito bem atendido. E se precisase de uma alivio, vocé nem saberia qual escolher. E por af
Emerson? Emerson — Ah, era respirar fundo e caminhar para encontrar a tnica opc¢ao. Rafael
Ribeiro— Vocé acha que essa galera aqui € vip? Voc€ nao viu nada. Aqui estdo os vips dos
vips. Uma drea reservada e exclusiva onde os felizardos pegam a bebida muito mais perto ndao
tem fila e ainda ficam bem mais préximos ao palco. Emerson — Olha Rafael, comida aqui, era
melhor trazer de casa, pra ndo passar fome. E camarote no centro, era o viaduto. O privilégio
deles: assistir tudo la’do alto. Emerson Ramos — No Vale do Anhangabaui eram esperados 50
mil torcedores e com tanta gente assim, ndo d4 mesmo pra dizer que alguém teve conforto pra
ver 0 jogo. Mas também, o que € passar um pouquinho de aperto para participar de uma
comemoracao tdo grande? Muita euforia aqui. Rafael — Aqui, igualzinho. Emerson — Deu pra
ver que na hora de vibrar em todo lugar, o amor pela nossa selecio s6 muda de endereco, a
festa € sempre a mesma.
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Jornal da Record - 02 de julho - Brasil e Holanda

MATERIA CONTEUDO
1 Narrativa Roberto Thomé - jogo Brasil e Portugal (torcedores) Sobre o jogo
2 Comentario atuagao jogadores da selegdo - Roberto Thomé Sobre o jogo
3 Narrativa torcedores brasileiros na Africa/trajetéria Dunga Extra Campo
4 Torcida brasileira no Brasil Extra Campo
5 Torcida holandesa na Holanda Extra Campo
6 Narrativa Uruguai e Gana Sobre o jogo
7 Cemitérios RJ Editorial
8 Assalto a banco Editorial
9 Incéndio RJ Editorial
10 Tempo Editorial
11 Petrépolis (Turismo) Editorial
12 Rotina "senigo publico" durante a copa Extra Campo
13 Aumento lucro/consumo no comércio Extra Campo
14 Torcida holandesa em Holambra-SP Extra Campo
15 Camera Record Editorial
16 Torcida da "paquera" no Brasil Extra Campo
17 Tristeza no comércio popular no Brasil Extra Campo
18 Eleicbes Editorial
19 Projeto social - Musica Editorial
20 Turismo -brasileiros pelo mundo Editorial
21 Casal baleado Editorial
22 Médico Presso Editorial
23 Caso Bruno Editorial
24 Especial Namibia Editorial
25 D.Espetacular Editorial

1 - Roberto Thomé — O jogo bonito, que todos queriam ver no estddio Mandela Bay, em
Porth Elisabeth, apareceu. Laranja foi a cor desta quarta de final. Se bem que no primeiro
tempo, o verde e o amarelo, ou melhor, o azul, predominou. Foi a melhor atuac¢do do Brasil na
Copa. E Robinho, aos 10 minutos, completou pro Gol, o belo passe de Felipe Melo. A selecio
perdeu chances para aumentar o placar e tomou a virada no segundo tempo. Julio Cesar, errou
na falta cobrada por Sneijder e Felipe Melo, fez o gol contra. Em um escanteio, o segundo gol
da Holanda. Sneijder de cabega, decretou a eliminacdo do Brasil. Felipe Melo prometeu uma
possivel reacdo ao ser expulso, depois de pisar Robben. Foi ele o jogador mais visado pela
torcida na volta. (jogadores xingando Felipe Melo). Felipe Melo e todos os integrantes da
delegacdo entraram rapidamente no hotel e ninguém mais foi visto pelos torcedores. Cinco
jogos, 3 vitérias, um empate e a derrota fatal. Os erros individuais superaram o futebol
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coletivo e o projeto do hexa, virou sonho para 2014. Torcedor: “No Brasil com certeza vamos
dar a volta por cima e vamos ser hexa campedo”. “Esta € a tua selecdo Dunga, a selecdo que
tu botou em campo”. Ndo queremos aceitar isso mas € a verdade. A Holanda jogou melhor e
ganhou”. “Foi morte anunciada. Sabiamos. O Dunga infelizmente morreu abragado com o seu
grupinho”. A sexta-feira, que poderia ser gloriosa para o futebol brasileiro terminou em Port
Elizabeth com a cara triste, melancdlica e cheia de lagrimas.

3 - Rodrigo Viana — A beira mar os holandeses pareciam mais numerosos € mais
barulhentos. Mas o Brasil tinha o refor¢co de uma inesperada cavalaria. O que se via em Porto
Elizabeth ndo era apenas uma disputa entre duas torcidas vibrantes, de otimismo exacerbado.
A cidade inteira parou para ver o animado desfile a caminho do estddio Nelson Mandela Bay.
Os brasileiros acostumados aos ultimos jogos em cidades muito mais confusas como
Johanesburgo até estranham a facilidade com que tudo acontece aqui em Porto Elizabeth, uma
cidade menor, muito mais acolhedora onde hoje, todos os caminhos levam pra cd, o belissimo
estadio que tem o nome de Nelson Mandela. A torcida aprendeu a confiar em uma selecao que
tem um comandante polémico. Dunga nunca havia dirigido outro time antes de virar o
treinador em 2006, mas calou os criticos ganhando quase tudo. A Copa América em 2007 a
das Confederagdes no ano passado. Nas eliminatérias o Brasil terminou em primeiro. Com
bons resultados Dunga resistiu as pressoes e deixou Ronaldinho Gaticho fora da convocagao
pra Copa do Mundo. Nao trouxe os xodds da torcida Neymar e Ganso. Fez as coisas do jeito
dele. Sem meias palavras, sem concessoes, bateu de frente com a imprensa. Dunga: “Cada um
faz todo tipo de pergunta que quiser. Algumas respostas também voc€ nao vai gostar que eu
dé mas € seu direito também. Agora € o meu direito também, acho que é uma democracia.
Cada um pergunta o que quer e pode ouvir o que ndo quer’. E Dunga apelou para o
patriotismo. “O torcedor pode ter certeza, a gente td fazendo tudo o que for o melhor pra
selecdo brasileira, que é a melhor mercadoria que o Brasil tem, que expande pelo mundo todo
€ a selecdo”. Como jogador ele ja tinha vivido o céu e o inferno. Depois do fracasso na Copa
de 1990 Dunga virou um simbolo do futebol feio apresentado pelo Brasil. Nos tempos da era
Dunga, muito carrinho, muita marcag@o e pouco resultado. Quatro anos depois volta por cima.
Ele foi o capitdo do time e ao lado de Roméario e Bebeto conquistou a Copa dos EUA. Ao
levantar a taca desabafou xingando meio mundo. Dessa vez como técnico na Africa do Sul,
brigou com quem pedia privilégio na hora das entrevistas. As pesquisas mostraram que a
torcida ficou ao lado dele. Dunga ndo queria o oba oba de 2006, quando a selecao ficou muito
exposta. “A nossa selecdo ndo € que ela seja fechada, ela € um pouco mais, tem um controle,
uma privacidade melhor pra que todos possam trabalhar. Com eu falei antes eu gostaria que a
torcida estivesse sempre junto ali com nds mas tem 0os momentos que a equipe tem que ter
essa privacidade”. O comandante fechou o grupo. As vezes com pouca elegincia no trato com
a imprensa. Elegancia que segundo alguns também faltou na escolha do figurino. Até as
roupas de Dunga viraram motivo de polémica. A torcida ndo se importa com isso e estava
confiante no resultado de hoje. O Brasil que nao comegou jogando bem nesta Copa, mostrava
forca e consisténcia titica. A sorte seria langada contra um time que joga bonito e tem uma
torcida tdo divertida como a brasileira. Quando o fim da tarde caiu sobre o Nelson Mandela
Bay, nuvens escuras tinham levado Dunga e o Brasil para a derrota. Torcedor: “Hoje € dia do
meu aniversdrio e me deram um presente de grego”. Presente de holandés, que levou Dunga a
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pedir demissdo ja na coletiva apds o jogo. O técnico teve personalidade para resistir as
pressdes mas o time ndo correspondeu em campo. Parece um exagero culpar apenas o
treinador por essa derrota, mas o fato € que a era Dunga como técnico da selecdo, estd
encerrada.

4 - Emerson Ramos - De norte a sul quanta expectativa. O pais do futebol parou pra
comemorar nio pra lamentar. A camisa azul de outras vitdrias, deveria dar sorte, mas nao
desta vez. Um time favorito, um primeiro tempo tranquilo, vantagem no placar, parecia tudo
perfeito, mas no fim, adeus a Copa. E no pais do futebol, ndo faltam explicacdes para a
derrota. O time ndo teve talento? Ou ndo teve cabega? Serd que precisava atacar mais? Tem
torcedor que procura os culpados pelo fracasso. E até sobra para aquele culpado de sempre (o
arbitro). Mas pra muito torcedor, a responsabilidade é mesmo do chefe. Tem gente que vai
reclamar pra sempre das auséncias. Mas olhar para os nossos erros nao significa deixar de
enaltecer os acertos do adversdrio.

[...] jornalistas falam sobre erros do Dunga.

5 - Mauro Wedekin — Num dia com a cara e o clima do Brasil, os holandeses aproveitaram o
calor de 30° e lotaram a praca do museu, uma das mais bonitas de Amsterdam. A festa da
torcida laranja comecou com musica e confianca. T4 certo, os holandeses estdo em casa, mas
os brasileiros também sabem fazer barulho. A pequena torcida brasileira se misturou a
holandesa para mostrar que também confia ou confiava no verde e amarelo. O gol da selec¢ao
logo no inicio do jogo foi um susto, mas nao tirou a empolgacao dos holandeses, que um
pouco depois comemoraram o empate e a virada. Ha 12 anos o pais ndo chegava as semifinais
do Mundial. Agora que conseguiram eliminar o Brasil os torcedores holandeses estdo ainda
mais confiantes e esperam conquistar pela primeira vez a Copa do Mundo. Decepcionados, os
torcedores brasileiros sé nao querem uma coisa. “Agora é torcer contra a Argentina’.

12 - Jean Brandao - Central de servicos publicos, um Poupatempo na zona leste de Sao
Paulo em um dia normal. O mesmo lugar em dia de jogo do Brasil. E 0 momento que Daiane
esperava para encaminhar o seguro desemprego. Durante o jogo a torcida dos funciondrios
que precisam ser mantidos nos postos de trabalho é que ndo apareca ninguém para ser
atendido e pelo que a gente percebem até por essas cadeiras vazias, € que tem muita gente
preocupada mesmo, é com a sele¢do brasileira. Ontem essa atendente nao parou um minuto.
Hoje ndo atendeu quase ninguém. Mas nem assim pdde sair para ver o jogo. Para Cicero
atencdo dividida, no atendimento e na partida, pelo celular viu o Unico gol do Brasil. Mas
bastaram os dois gols para a Holanda acabar com os futuros momentos de descontracao dos
trabalhadores brasileiros, unidos para torcer pelo Brasil. No aeroporto de Sdo Paulo, no
guiché da Infraero, que teve expediente normal na quinta, hoje o clima era de apreensao entre
os funciondrios e muita gente nem conseguiu espiar o jogo. Também nao viu a derrota
brasileira, principalmente quem estava pra 14 e pra cd como o Seu Pedro. Ele ja acompanhou
13 Copas carregando bagagens em rodovidrias. Seu Pedro lamenta a derrota da selecdo e tao
esperada taga ficou fora da bagagem dos nossos jogadores. E quando o comércio reabriu as
portas depois do jogo, muitos funciondrios ainda tiveram um trabalho ingrato: retirar os
enfeites que alegraram os torcedores. Tudo que era verde e amarelo perdeu espago. A
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camiseta da Copa entrou em promog¢ao. Com a derrota muita coisa ficou fora de moda. E as
vuvuzelas vao ficar silenciosas por algum tempo. O destino por enquanto € o estoque.

13 - Celso Freitas - E o Brasil se despediu da Copa mas a farra nos dias de jogos foi a
garantia de vitdria, pelo menos para os donos de supermercados e para quem sempre encontra
um motivo para comemorar. Ogg Ibrahim - Antes do jogo comecar, fogo acesso, sal a gosto
e cuidado para ndo passar do ponto. Todo churrasqueiro tem o seu segredinho. Essa turma
aqui faz churrasco desde o primeiro jogo da selecdo brasileira na Copa. Até agora mais de
100kg de carne foram consumidos. Reunides como estas em dias de jogo estdo fazendo a festa
dos comerciantes. Bastava a selecdo entrar em campo para as vendas subirem. Associagcdo
Paulista de supermercados: “O consumo em Copa do Mundo tem se acentuado no transcorrer
do tempo e a gente td observando na média um valor de 10% em relacdo ao ano passado”. SO
neste supermercado a venda de carne carvao e cerveja aumentou cerca de 15%. O setor
cervejeiro deve comemorar seu melhor periodo entre abril e julho, época em que normalmente
o consumo cai por causa do frio. Mas a economia forte, os jogos da Copa e uma temperatura
um pouco acima do normal ja estdo aquecendo as vendas de cervejas e de outros produtos
utilizados nas comemoracdes. Se espera vender agora 0 mesmo que em um més inteiro de
verdo. Segundo estimativas do setor o aumento no consumo de cerveja deve ser entorno de
12% e se depender dessa turma ai, as expectativas devem se confirmar. Mesmo com a saida
da selecdo brasileira da Copa. Os churrascos vao continuar.

14 - Daniela Boaventura - A cidade amanheceu no melhor estilo holandés. Brasileiros que
simpatizavam com o adversdrio e holandeses que torciam para o Brasil se misturavam. Eles
querendo devolver aqueles 3 a 2 que desclassificou a sele¢dao europeia da Copa de 94. Nos,
confiantes. No clube da cidade, mais torcedores divididos. Era um tal de roupa de um time
bandeira de outro. Olha s6 o boné do Pablo. Ele disse que era s6 uma homenagem, queria que
a Holanda voltasse para casa, e bravo. Nada me tira da cabeca que a culpa foi dele. (torcedor
vestido de argentino) Olha a coragem! A indecisdao e o corag¢do dividido s6 duraram até o
inicio do jogo. Agora, com a bola em campo, ficou claro que Holambra também veste verde e
amarelo. Mas de repente os olhares passaram a ser de desespero. Fim de jogo e a festa foi
laranja. Mas por aqui nada segue regra. Quem deveria estar 100% feliz estava: “eu fico com
um pouquinho de dor no coragdo pelo Brasil porque afinal de contas a gente mora aqui”’. E
quem s6 deveria querer ouvir em Copa daqui quatro anos, vai continuar torcendo. E, pelo
menos em Holambra, os dois paises vao seguir lado a lado.

17 - Cristiana Gomes - Quadra da Portela, a imagem de uma festa que nao houve. Tom de
tristeza também no gesto dos vendedores. Recolher as armas, guardar o que antes era exibido
com orgulho. Tem gente que reage com raiva. Na Saara, a maior drea livre do comércio
popular no Rio, assim que o jogo terminou comecou uma super queima de estoque. Alguns
comerciantes acham que agora nem de graca a mercadoria vai interessar. As vezes bastam 90
minutos para uma relagdo de amor acabar e o maior simbolo da selecao (bandeira nacional),
perdeu posto aqui na vitrine e vai 14 para o estoque agora. E como se recuperar de uma
decep¢do tdo grande assim? O brasileiro lanca mao de vdrias estratégias: quem sabe escolher
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um outro time ou tentar se reanimar? Ou reconhecer os erros e se conformar. Talvez o melhor
seja mesmo pensar no futuro.



