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RESUMO

A cobertura da eleigdo presidencial de 2010 pela revista Veja. O papel de um grande grupo
editorial brasileiro, a Editora Abril, no processo, sob o prisma do principal titulo informativo
de sua estrutura. A andlise textual da cobertura da elei¢do pelo recorte das matérias publicadas
na Editoria Brasil, responsavel pela cobertura de temas politicos nacionais. A reportagem
como uma das vertentes do género informativo. A subjetividade na leitura de um processo
politico. O hibrido “informagdo + opinido” nas reportagens direciona o leitor a perceber
determinado fato de acordo com os valores opinativos implicitos. A hipdtese adveio do papel
que Veja exerceu na cobertura de campanhas eleitorais recentes. A revista apresenta-se como
uma publicacdo alinhada a valores que identificam, em candidaturas de esquerda ou de
centro-esquerda, riscos institucionais ao Pais. E promove, inclusive na pratica da reportagem,
a campanha eleitoral com mais chance de derrota-la. S&o utilizados como procedimentos
metodologicos a analise de discurso, com foco na interpretacdo textual e no rastreamento de
reportagens publicadas na “Editoria Brasil” da primeira edi¢ao de 2010 a primeira edi¢cdo apos
a definicdo do pleito. Na fundamentacéo tedrica recorre-se a autores que abordam questfes
relacionadas a géneros jornalisticos, midia, politica, ética jornalistica e a intersubjetividade
como Manuel Carlos Chaparro, Nélson Traquina, Cremilda Medina, José Marques de Melo,
Caio Tulio Costa e Eugénio Bucci. Eles se constituem na base para a rediscussao de géneros
com foco no contetdo selecionado nas reportagens de Veja, nos critérios de noticiabilidade
adotados e nas fontes as quais os editores recorrem. Constata-se uma fusédo de opinido e
informacdo que torna obscura a compreensdo do conceito e da pratica de reportagem nos
sentidos propostos pelo estudo de géneros. A pesquisa também confirma que Veja abriga em
suas reportagens sistematicos juizos de valores.

Palavras-chave: Comunicacéo. Eleicdo presidencial de 2010. Cobertura politica. Revista
Veja. Reportagem. Géneros jornalisticos.



ABSTRACT

The coverage of 2011 presidential election by Veja Magazine. The role of a Brazilian large
editorial group, Editora Abril, in this process, under the prism of its main informative
periodical. The textual analysis of the election coverage by clipping of materials published on
the section “Brasil”, responsible for covering national political issues. The reportage/story as
one of the threads of informative genre. Subjectivity in the reading of a political process. The
hybrid "information + view" in its reportages directs the reader to understand certain fact
according to an implicit opinion. The idea sprang the role of Veja exerted in recent coverage
of election campaign. The Veja Magazine presents itself as a publication that is aligned to
values that identify in nominations from left or center-left, institutional risk to the country.
And promotes, including in the practice of news coverage, the election campaign with more
chance to defeat. Discourse analysis with focus on textual interpretation, and tracking news
published in “Brasil” section, from its first edition of 2010 to the first edition after the
definition of election, are used as methodological procedures. The theoretical foundation
refers to authors who address issues related to journalistic genres, media, politics, journalistic
ethics and intersubjectivity as Manuel Carlos Chaparro, Nélson Traquina, Cremilda Medina,
José Marques de Melo, Caio Tulio Costa and Eugénio Bucci. They are the basis for the re-
discussion of genres with a focus on selected content in Veja reportages, in the newsmaking
criteria adopted and sources to which publishers use. There is a merger of opinion and
information that makes unclear the understanding of the concept and practice of reportage
through the directions proposed by the study of genres. This survey also confirms that Veja
brings in its news coverage systematic value judgements.

Key-words: Communication. Presidential Election. Political Coverage. Veja Maganize.
Reportage. Jornalistic Genres.
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INTRODUCAO

E da cultura popular a exaltagio da versatilidade, na famosa expressio “jeitinho
brasileiro”. Ha quem diga que ela nos absolve e explica este glamour que se enxerga num
povo leve, capaz de, aparentemente, tirar de letra suas dores. Ha quem a identifique, no
entanto, como fator de grande limitagdo. O habito de empurrar a sujeira para baixo do tapete
permeia boa parte das instituicdes — e das vidas — dos brasileiros.

Somos 190 milhdes de técnicos de futebol e de especialistas em assuntos religiosos.
Cobra-se do treinador da Selecdo de Futebol muito mais do que se exige do secretario de
Saude do municipio em que se vive. Cobra-se do atacante da “patria de chuteiras” bem mais
do que se observa, quase sempre a uma distancia estratégica, no comportamento e nas
politicas publicas desenvolvidas pelo ministro da Educacdo ou pelo presidente do Banco
Central. O mocinho da novela, em horario nobre, tem de superar os desafios que aquela
jornada impds a ele. O vildo, claro, ser punido com o rigor da lei.

Na politica, também ha paixdes. Se falta maturidade a uma democracia recente, a
resposta é incerta, mas herdis, mocinhos, vilées e parias ocupam espaco nas emissoras de
radio e televisdo, em jornais, revistas e portais de informacdo. As interpretacdes dos 190
milhdes de auto-evocados especialistas no assunto sdo subjetivas. A leitura politica de um
tempo parece ser um processo gque escancara a nossa subjetividade e a torna pablica.

Ja tivemos o “pai dos pobres”, o presidente que fez “50 anos em 5”, um outro que
prometia varrer a corrupg¢do da vida pablica com uma vassoura para la de poderosa. Vieram 0s
“anos de chumbo”, do Calice que na verdade era Cale-se, do “Apesar de Vocé”..., da
discussdo sobre fazer o bolo para s6 entdo reparti-lo e tivemos, ja no fim do século passado,
um presidente que se vangloriava de ter “aquilo roxo” e que prometia “cagar os marajas”. Dali
em diante, o presidente que amava um Fusca, o “pai” do Plano Real, que, reza a lenda (ou a
historia?) levou iogurte e frango a mesa dos brasileiros, e um pernambucano, muito associado
ao populismo, a ter se corrompido ideologicamente em nome de um pragmatismo suspeito,
mas que adotou programas sociais que também mudaram muitas vidas.

As eleicbes presidenciais representam um momento importante para qualquer Pais
democratico. Neste periodo, é visivel o poder de alguns veiculos de comunica¢do. Em
determinados momentos, o poder vira abuso de poder, que vira interferéncia no curso de um

processo historico. Segundo Bucci (2000), em época de elei¢Oes, as opinides partidarias que
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prevalecem na imprensa sdo as da empresa ou dos donos que elas representam. OpiniGes que
aparecem em manchetes de jornais, de revistas; reportagens veiculadas pela TV, pelo radio e
noticias em tempo real pela internet contribuem para a repercussdo e ampliagdo do debate
publico, que é uma das premissas do jornalismo. Quédo fiel é o relato da cobertura politica na
reportagem da principal revista semanal de informacdo? Qudo objetiva é a reportagem de uma
publicacdo que interferiu no processo histérico em elei¢des recentes?

Em Debate Aberto (2009), o socidlogo e jornalista Laurindo Leal Filho relembra o
papel controverso da midia. Ele lembra que a Rede Globo de Televisdo, por exemplo, ja
tentou até fraudar uma elei¢do no Rio de Janeiro.

Desde a ultima ditadura, para ndo termos que voltar muito na historia, ela sempre
esteve do mesmo lado: elitista, entreguista, conservador. Apoio aos golpistas e ao
regime militar, tentativa de fraudar a vitdria de Leonel Brizola ao governo do Rio em
1982, boicote as Diretas-ja, criacdo da candidatura Collor, edicdo fraudulenta do
debate entre ele e Lula em 1989, destituicdo de Collor e apoio a Fernando Henrique,
Serra e Alckmin nas elei¢des seguintes (CARTA MAIOR, 2009).

No meio impresso, segundo o socidlogo e jornalista Venicio Artur de Lima (2008), nas
eleicoes de 2006, apenas uma entre as grandes revistas ndo fez questdo de “omitir” sua
posicao.

Em 2006, apenas a Carta Capital tomou posicdo editorial a favor de um dos
candidatos. Todas as outras principais revistas e jornais deixaram de manifestar
publicamente sua posi¢do. De qualquer maneira, a grande midia sempre insistiu que
sua cobertura é realizada dentro das normas da imparcialidade e da objetividade
jornalistica, isto & sem a intencdo de favorecer a este ou aquele candidato.
(OBSERVATORIO DA IMPRENSA, 2008)

Num artigo publicado pelo Observatorio da Imprensa em 14 de setembro de 2010,

\enicio retoma a questao.

Tao logo as pesquisas revelaram que uma das candidatas a presidéncia da Republica
havia atingido indices de intencdo de voto dificeis de serem revertidos, e que 0s
resultados indicavam a possibilidade de decisdo ainda no primeiro turno, a grande
midia e seus “formadores de opinido” reagiram prontamente. Insistiram eles que fatos
novos poderiam ocorrer e que ainda era muito cedo para cantar vitdria
(OBSERVATORIO DA IMPRENSA, 2010).

O jornalista propde-se a discutir o papel de Veja, mas ndo apenas o dela, no processo

eleitoral:
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Simultaneamente, a poucas semanas do primeiro turno das eleigdes, 0s jornalGes, a
principal revista semanal e a principal rede de televisdo abriram fartos espacos para a
divulgacdo de “escandalos” com a obvia intengdo de atingir a reputacdo publica da
candidata favorita. (OBSERVATORIO DA IMPRENSA, 2010)

Na cobertura de elei¢des ou do periodo pré-eleitoral, a revista Veja apresentou-se, quase
sempre, depois do processo de reabertura politica, como uma publicacdo fortemente alinhada
a valores que identificam, em candidaturas de esquerda ou de centro-esquerda, riscos
institucionais graves ao Pais. A critica sistematica, mesmo nas reportagens - que constituem o
objeto deste trabalho - ridicularizam a esquerda, tachando-a de sectéaria e obsoleta num
passado proximo.

O socidlogo Dominique Wolton, em “Pensar a Comunicagdo” (2004), explica que a
“liberdade” politica de informagdo nunca a tornard isenta porque sempre subsistirda uma
relacdo de forca entre os atores politicos e a imprensa. Veja pertence a um dos principais
conglomerados de midia do Pais. A Editora Abril tem um histdérico de coberturas politicas
polémicas, inclusive recentemente. Ela, por exemplo, promoveu deliberadamente Fernando

Collor de Mello e ajudou a elegé-lo presidente.

Com popularidade de cacador de marajas e prestigio de inimigo do presidente Sarney;,
Fernando Collor dispara na pesquisa da opinido. O candidato Fernando Collor de
Mello tornou-se uma estrela de primeira grandeza na sucessdo do presidente José
Sarney. (VEJA, n° 19, 1989:34)

O objetivo € analisar a cobertura textual da eleicdo presidencial de 2010 pela maior
revista semanal de informacédo do Pais. Foca-se na analise de discurso exclusivamente voltado
para reportagens da Editoria Brasil e, consequentemente, na interface com a questdo de
géneros jornalisticos para se compreender como foi conduzida essa cobertura, os valores que
a nortearam, as fontes consultadas, os juizos de valores imputados/atribuidos, a promocéao de
determinada candidatura em detrimento de outras. A dissertacdo propde-se ainda a discutir a
linha que separa informacao de opinido, no estudo de géneros jornalisticos. Trabalha-se com a
hipdtese de que as reportagens da Editoria Brasil estejam alinhadas (e desfrutem de
autonomia opinativa quase similar) a de articulistas e colunistas. O trabalho mostra que Veja é
bastante parcial no sentido de apresentar a opinido publica José Serra como candidato que
“alinha” o Pais ao futuro.

Os seguintes procedimentos metodoldgicos foram utilizados: resgatou-se, apenas para
ilustrar, o polémico papel que ela desempenhou ja na primeira eleicdo democratica desde o

golpe de 64, a de 1989, em reportagens. Depois, fez-se um recorte das edi¢cdes de Veja que
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trouxeram como tema “eleicdes” no espaco reservado a cobertura politica nacional. Foi
utilizado o método da analise de discurso, com foco na interpretacéo textual e no rastreamento
de todas as reportagens publicadas nesta editoria, da primeira edicdo de janeiro de 2010 a
primeira edi¢do apds a definicdo do pleito. Nao foram analisados, na estrutura central do
trabalho, artigos, ensaios, colunas, editoriais e quaisquer textos que ndo pertencam ao género
informativo e ndo estejam na Editoria Brasil.

Na fundamentacéo tetrica foram utilizados autores que abordam questfes relacionadas
a géneros jornalisticos, midia, politica, ética e intersubjetividade como Manuel Carlos
Chaparro, Nélson Traquina, Cremilda Medina e Jose Marques de Melo. Eles se constituem no
suporte tedrico para a rediscussdo de géneros com base no conteldo selecionado nas
reportagens de Veja.

Esta reflexd@o esta dividida em onze capitulos. O primeiro resgata um pouco do que fez a
grande imprensa brasileira no periodo que vai da campanha das Diretas Ja a eleicdo de
Fernando Collor de Mello. Conglomerados importantes de midia, como as Organizacoes
Globo e a Editora Abril.

No segundo capitulo, com base nos exemplos reunidos no trecho inicial, retoma-se a
discussao de géneros jornalisticos. Qual a “linguagem” da reportagem? O que prevéem suas
idiossincrasias? O jornalismo também empurra a poeira que produz para baixo de tapetes?
Quem paga essa conta?

No trecho seguinte, mostra-se como foi a cobertura eleitoral de Veja no primeiro
trimestre de 2010, bastante incipiente aquela altura. O periodo foi marcado por duas grandes
tragédias: uma em Angra dos Reis com um deslizamento de terra na noite do réveillon e um
terremoto que arruinou a mais pobre nacao das Américas.

O capitulo IV apresenta a cobertura politica de Veja no segundo trimestre, quando as
atencdes estavam centradas nas peripécias burocraticas da Patria de Chuteiras, a Dunga, na
Copa da Africa do Sul.

Do capitulo V em diante, hd uma mudanca provocada pelo volume de reportagens e pela
tematica eleitoral ganhar maior dimensdo. Assim, o capitulo V reporta julho; o VI, agosto; o
V11, setembro; o VIII, outubro; e o IX, novembro.

O décimo capitulo foi desenvolvido com a finalidade de rediscutir alguns dos pontos
mais marcantes da cobertura de Veja em quatro eixos: midia e politica, a dimensdo ética no
jornalismo, a discussdo pelo prisma da intersubjetividade e o universo que aproxima a midia

(na cobertura politica também) do espetaculo como um souvenir midiatico de nossos tempos.
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O capitulo final expBe novas duvidas e discute quais os atalhos que poderiam ser
percorridos em busca de mais dialogo e menos doutrina na cobertura politica de \Veja.
Conclui-se, principalmente, que ha um gigantesco descompasso entre a reportagem politica de

\eja e o0 conceito de reportagem de acordo com o que sugere o estudo de géneros. Amanhéa

vai ser outro dia?
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CAPITULO I - INSPIRACOES EQUINAS - AMETAFORA COM A
CAMPANHA DE RONALD REAGAN

A campanha pelas Diretas Ja' foi um movimento popular que renovou o sonho
democrético e fez soprar mais fortes os ventos da abertura politica. Ela surge pouco depois de
0 governo militar restabelecer o pluripartidarismo com a aprovacdo da Nova Lei Orgénica dos
partidos, em dezembro de 1979.

A lei extinguiu 0 MDB e a Arena, obrigando as novas organizacdes partidarias a serem
criadas a conter em seu nome a palavra “partido”. A Arena, que carregava um nome
impopular, tratou de mudar de fachada, transformando-se no Partido Democréatico
Social (PDS). Os dirigentes do MDB tiveram a habilidade de acrescentar apenas a
palavra “partido” a sua sigla, assim o MDB se converteu no Partido do Movimento
Democratico Brasileiro (PMDB). Mas os tempos de uma oposicdo unida tinham
passado. As suas diferentes tendéncias ficaram juntas enquanto existia um inimigo
comum todo-poderoso. A medida que o regime autoritario foi se abrindo, as diferencas
ideoldgicas e pessoais comecaram a emergir (FAUSTO, 2006:506).

No periodo que vai da rejeicdo da emenda® Dante de Oliveira® no Congresso a eleicio
de Fernando Collor de Mello, primeiro presidente eleito pelo voto popular desde Janio
Quadros, a midia ocupa um papel bastante polémico. Todo aquele vigor demonstrado por uma
pequena parte dos 6rgaos de imprensa na “simpatia” a causa das Diretas Ja se perde, fica pelo
caminho. Grandes grupos de midia identificaram na candidatura do PT um risco institucional
ao Pais e, sem hesitar, entraram no jogo.

O papel da imprensa das Diretas Ja a eleicdo de Fernando Collor foi bastante estudado

pelos professores Venicio Artur de Lima e Eugénio Bucci. As conclusdes a que ambos chegam

! Entre os Gltimos meses de 1983 e abril de 1984, o Brasil foi agitado por um dos maiores movimentos civicos de
sua historia; a campanha das "Diretas Ja". Grandes manifestacGes populares aconteceram em todo o pais,
reivindicando o restabelecimento das elei¢Oes diretas para presidente da Replblica, que haviam sido substituidas
por um pleito indireto no Congresso nacional durante o regime militar (UOL EDUCACAOQ, 2009).

2, Para ser aprovada, a Emenda Dante de Oliveira precisava de 320 votos de um total de 479 congressistas na
Camara dos Deputados. Faltaram 22 votos (FAUSTO, 2006: 510).

% Dante Martins de Oliveira cursou engenharia civil na Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) nos anos
1970 e fez parte do Movimento Revoluciondrio 8 de Outubro (MR-8), dissidéncia do Partido Comunista
Brasileiro (PCB). Em 1976 retornou a cidade natal, Cuiaba, onde se candidatou a vereador pelo Movimento
Democratico Brasileiro (MDB), mas ndo conseguiu se eleger. Dois anos, entretanto, depois foi eleito deputado
estadual, assumindo o0 mandato em fevereiro de 1979. Com a extin¢do do bipartidarismo, filiou-se ao Partido do
Movimento Democratico Brasileiro (PMDB). Assumiu 0 mandato de deputado federal em 1983. Em fevereiro
de 1983, Dante apresentou projeto de emenda constitucional, que se tornaria conhecida com seu nome, propondo
o restabelecimento da eleicdo direta em todos os niveis e marcando para 15 de novembro de 1984 a eleicdo para
presidente da Republica. A campanha pelas "Diretas J&" ganhou o apoio popular. A manifestagdo que comegou
em Séo Paulo foi seguida por comicios em quase todas as capitais brasileiras (UOL EDUCACAOQ, 2009).
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sdo anélogas a algo que se viu também numa elei¢do nos Estados Unidos.

Em 1980, o colunista conservador George Will, um vigoroso defensor da candidatura
presidencial de Ronald Reagan, chegou ao ponto de assessorar secretamente Reagan
na preparagdo de seu debate com o entdo presidente Jimmy Carter. Depois dos
debates, Will ainda fez comentérios na radio da cadeia ABC, elogiando a atuacdo de
Reagan, dizendo que ele se comportou como um “puro-sangue” na hora da pressao
(KOVACH e ROSENSTIEL, 2003:154).

Essa metafora a que o colunista conservador recorreu aproxima-se da realidade
brasileira quando se toma como parametro a reacdo dele. Acuado, Will desdenha das criticas
e ancora a sua argumentacdo numa suposta subjetividade, aparentemente para se esquivar de

um debate aprofundado a respeito da ética que envolveu sua atuacao.

A assessoria secreta ndo era nenhuma novidade. Walter Lippmann escreveu discursos
para varios presidentes, entre eles Lyndon Johnson. Mas a descoberta dessa atividade
secreta manchou sua reputacdo. A novidade no caso de Will era ele dizer que nao
estava nem ai para as criticas. Quando explodiu a noticia da tal assessoria, Will
qualificou as observagdes negativas como “coisas insignificantes”. “O jornalismo
(como o servigco publico, com sua fonética de ‘conflito de interesses’) anda infestado
de pessoas que usam ‘pequenos termdémetros morais’ correndo para medir a
temperatura de outras pessoas, espalhando, como moralistas confusos fazem, uma
escrupulosidade boba e outras besteiras”. Will ndo utilizava naquele momento um
argumento ideoldgico. Ao contrario, ele implicava algo mais, algo que os outros,
ideologias a parte, fariam eco: que a moralidade ou ética do jornalismo era uma coisa
subjetiva, sem valor. S6 havia um problema com o argumento de Will, o0 mesmo que
revela por que o conceito de independéncia se baseia, no fim das contas, mais em
questdes praticas do que em teoria. Will mantivera segredo da assessoria dada a
Reagan. Ele ndo quis contar aos seus leitores que havia ajudado a produzir a
performance de Reagan que tanto elogiou (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003:154-155).

Ao apontar que o jornalismo esta infestado, sinbnimo de assolado, de pessoas que usam
“termOmetros morais” para “medir a temperatura” alheia em nome de escrupulos “bobos”,
George Will torna-se ainda mais proximo da realidade midiatica brasileira, em especial no
periodo que vai do fim da primeira metade da década de 80 a elei¢cdo de Fernando Collor.
Curiosamente, ha linearidade também cronoldgica entre o colunista americano e o jornalismo

e momento politico brasileiros.
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1.1- Cavalo manco no pareo das Diretas Ja

O trabalho do professor Eugénio Bucci na fundamentacéo e analise do comportamento
do maior grupo de midia deste Pais, as Organizagdes Globo, é fundamental neste debate. Um
dos titulos que seriam analisados na etapa inicial deste projeto, a Revista Epoca, segunda
maior revista semanal de informacdo, pertence ao grupo empresarial da familia Marinho.
Bucci, em Sobre Etica ¢ Imprensa, discorre sobre uma “transgressio” tripla da maior rede de
televisdo em fatos recentes da histéria politica brasileira: nas Diretas J&, na eleicdo de
Fernando Collor e no impeachment do préprio Collor. Ha relagdo estreita entre a postura da
Globo nas Diretas Ja e a conduta de George Will no apoio velado, depois desmascarado, ao

“puro-sangue” dele.

No dia 25 de janeiro de 1984, o Jornal Nacional tapeou o telespectador. Mostrou cenas
de uma manifestacdo publica na Praca da Sé, em Sdo Paulo, e disse que aquilo
acontecia em virtude da comemoracdo do aniversario da cidade. A manifestacdo era
real: 14 estavam dezenas de milhares de cidaddos em frente a um palanque onde
liderangas politicas discursavam. Mas o motivo que o Jornal Nacional atribuiu a ela
nao passava de invencdo. Aquele comicio nada tinha a ver com fundacdo de cidade
alguma. A multiddo estava la para exigir eleicdes diretas para a Presidéncia da
Repudblica. O Jornal Nacional enganou o cidaddo naquela noite — e prosseguiu
enganando durante semanas a fio, ao omitir informacdes sobre a campanha por
eleicbes diretas. Para quem s se inteirasse dos acontecimentos nacionais pelos
noticiarios da Globo, a campanha das Diretas Ja ndo existia (BUCCI, 2000:29).

A Globo, no livro Jornal Nacional — a noticia faz historia, tenta se explicar. O titulo,
publicado em 2004 pela Jorge Zahar Editor Ltda., ndo tem um autor, sob a justificativa de que
o livro € parte de um projeto intitulado “Memoria Globo™. A “redacao final”, como aparece na
quarta pagina, esteve a cargo de Ana Paula Goulart Ribeiro. Entre os “revisores de texto”,
curiosamente, figuram Renato Machado e William Bonner, editores-chefes e apresentadores
de dois dos quatro telejornais nacionais da emissora. A parte Ill do livro comeca na pagina
147, com o titulo “JN: o Brasil ¢ o Mundo no Caminho da Democracia”. O titulo

contextualiza.

Os quatro meses que antecederam a votacdo da Emenda Dante de Oliveira foram
dedicados & organizacdo de comicios, que se realizaram por todo o pais. O primeiro —
que marcou o lancamento nacional da campanha pelas diretas — ocorreu em Curitiba,
no Parana, em 12 de janeiro de 1984, e reuniu cerca de 50 mil pessoas. Nos dias
seguintes, novas manifestagdes aconteceram em Salvador, com 15 mil pessoas,
Vitéria, com 10 mil, e Campinas, Sdo Paulo, com 12 mil (GLOBO, 2004:156).

A maior emissora do Pais tropeca na fragilidade dos proprios argumentos, que parecem

bem mais de marketing institucional do que de critérios jornalisticos sélidos.
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A Globo acompanhou os comicios apenas nos telejornais locais. Naquele primeiro
momento, as manifestacbes ndo entraram nos noticiarios de rede. Roberto Marinho,
em matéria publicada na revista Veja de 5 de setembro de 1984, explicou: “Achamos
que os comicios pro-diretas poderiam representar um fator de inquietacdo nacional e,
por isso, realizamos num primeiro momento apenas reportagens regionais. Mas a
paixdo popular foi tamanha que resolvemos tratar o assunto em rede nacional
(GLOBO, 2004:156).

O trecho acima, extraido do anénimo livro sobre o Jornal Nacional, também traz o jeito
de ser de George Will, para quem os termdometros morais sdo “baboseiras”. A inquietacao
nacional, por si s6, ndo é um fato que deveria ser sublimado pela imprensa? Por que a op¢do
por escondé-la? A conexdo a paixao popular transformou um assunto de interesse publico, de
interesse politico e institucional para o Pais, em estratégia mercadoldgica da maior emissora
do Pais, que parecia agir como se dissesse que ja ndo era mais possivel dar as costas ao
movimento?

O objetivo deste trabalho ndo é analisar o comportamento da Rede Globo neste episodio,
embora ele seja um marco ate historico da falta de maturidade da imprensa brasileira, parcial
diante da possibilidade de uma ameaca aos seus interesses.

\Veja, como um titulo que tem expressiva importancia na historia das revistas semanais
de informagdo brasileira, “aprimorou” esse ‘“ataque preventivo” e respaldou-se numa
parcialidade que mistura reportagem e opinido, violando o conceito de relato para a
reportagem (a ser analisado no segundo capitulo) e tornando-a parte de um todo dissertativo,
editorializado.

O principal titulo da Editora Abril € a maior revista brasileira semanal de informacao.
Em 2009, a circulacdo média deste titulo foi de 1.097.486 exemplares, 0 que representa um
pequeno crescimento sobre o nimero de 2008, de 1.089.902 exemplares (ANER, 2010).

Convém lembrar que o ano de 2009 foi marcado por uma crise financeira internacional
considerada a mais violenta desde o crash da Bolsa de Nova York* em 1929. A economia
brasileira foi uma das que sofreram menos o efeito dessa instabilidade global: o Produto
Interno Bruto (PIB) recuou 0,2% em 2009, quando atingiu R$ 3,143 trilnGes. Esse recuo
significou que o valor nominal movimentado pela economia nacional registrou uma queda de
US$ 1,6 trilhdo para US$ 1,5 trilhdo em 2009, ou seja: o recuo foi de US$ 100 milhGes (UOL
ECONOMIA, 2010). Ainda assim, a circulacdo da \eja cresceu.

4. Em 1929, problemas do mercado financeiro norte-americano levaram a queda da bolsa de valores nos Estados
Unidos, que assustou todo o planeta e derrubou os principais mercados de acfes do mundo. Pior momento ja
vivido pela economia global: o “crash” da bolsa de Nova York em 1929 (G1 MUNDO, 2008).
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Este predmbulo tem finalidade ilustrativa sobre o jornalismo e sobre aquilo que sera
discutido. Kovach e Rosenstiel ressaltam um dos predicados dos meios de comunicagéo,
quase como missdo precipua dos orgdos de informagdo. “A imprensa nos ajuda a definir
nossas comunidades, nos ajuda a criar uma linguagem e conhecimentos comuns com base na
realidade. O jornalismo também ajuda a identificar os objetivos da comunidade, seus herdis e
viloes” (KOVACH;ROSENSTIEL, 2003:31).

Em outro trecho, estes mesmos autores, que pertencem a uma organizacdo chamada
Comité dos Jornalistas Preocupados cuja prerrogativa é estudar o que levou a opinido publica

a se distanciar e desconfiar da imprensa, prescrevem:

Aqueles fora da area jornalistica também entendem existir na profissdo uma obrigacédo
moral e social mais ampla. E s6 ler o que disse o Papa Jodo Paulo 11 em junho de 2000
a um grupo de donos de meios de comunicagdo de todo o mundo: ‘Com sua influéncia
vasta e direta sobre a opinido publica, o jornalismo ndo pode s6 ser guiado por forgas
econdmicas, lucros e interesses especiais. Deve, ao contrario, ser encarado como uma
missdo, até certo ponto sagrada, realizada com o entendimento de que poderosos
meios de comunicagdo foram confiados aos senhores para o bem geral (KOVACH,;
ROSENSTIEL, 2003:35).

Pouco biblica, a oligarquia midiatica brasileira diz, sem constrangimentos ou pudores,
que cedeu a paixao popular e que so ela, a paixdo, justifica a mudanca de rumos, ja que €
sempre importante romper com a razdo, valorizar as coisas do coracdo ainda que o0
comportamento preponderante seja bucdlico. Algumas das “justificativas” da Globo, voltando
a ela pelo poderio expressivo que essa organizacdo detém, parecem ficticias porque
contradizem o que se espera dos meios de comunicacdo e porque, principalmente, chegam a
ser cinicas. Convém reparar que, ao contrario do que se vé nos livros de historia, o titulo
andnimo da Globo, talvez propositalmente, refere-se ao movimento das diretas com o uso de
letra mindscula, o que pode até denotar a baixa relevancia que o assunto teve e tem
internamente.

E, realmente, com o crescimento da adesdo popular ao movimento pelas diretas, o
Jornal Nacional passou a noticiar todas as manifestagdes de rua. O primeiro comicio a
ir ao ar em rede foi 0 que hoje é considerado o primeiro grande comicio das diretas,
realizado na praca da Sé, em S&o Paulo, no dia 25 de janeiro. Naquele dia, o telejornal
exibiu reportagem de dois minutos e 17 segundos sobre o tema. Mas a matéria
provocou polémicas. Com o passar dos anos, fatos misturaram-se a mitos até que uma
versdo falsa ganhasse as paginas de muitos livros sobre o assunto: a Globo teria
omitido que o comicio era uma manifestagdo pelas diretas; em vez disso, teria dito que
se tratava apenas de uma festa em comemoracéo aos 430 anos da cidade de So Paulo
(GLOBO, 2004:156 -157).

O recorte que se da no livro da Globo €é surreal. Num primeiro momento, a emissora
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admitiu que ndo cobria os comicios pelo risco de “inquietagdo nacional”. E papel da imprensa
calar-se diante de causas populares? E papel da imprensa fechar os olhos para reivindicacdes
publicas? Pouco depois, na mesma pagina e num piscar de olhos, a Globo diz que o primeiro
comicio a ir ao ar em rede foi 0 que é hoje considerado o primeiro grande comicio das
Diretas. A base de muitos eufemismos, as Organizagdes Globo prosseguem na v tentativa de

transformar, com o pedido de perdéao pelo uso do cliché, em limonada um reles liméo.

A origem da confusdo foi a escalada do Jornal Nacional. Nela, ndo h& referéncia ao
comicio, mas apenas ao aniversario da cidade. ‘A cidade de Sao Paulo festeja os 430
anos de fundagdo’. A chamada da matéria, lida pelo apresentador Marcos Hummel,
referia-se ao comicio como um dos eventos comemorativos do aniversario da capital
paulista. De fato, havia relagdo entre a manifestacdo e o aniversario da cidade. O
comicio tinha sido marcado para o dia 25 de janeiro justamente porque, sendo
aniversario da cidade, a participacdo popular seria facilitada. O locutor leu a chamada:
‘Festa em Sdo Paulo. A cidade comemorou seus 430 anos com mais de 500
solenidades. A maior foi um comicio na praga da Sé.”. E, em seguida, a reportagem de
Ernesto Paglia relatou com todas as letras o objetivo politico do evento: pedir eleicdes
diretas para presidente da Republica (GLOBO, 2004:157).

A escalada é aquele jogral inicial de manchetes por meio das quais os apresentadores
pontuam rapidamente os fatos mais importantes do dia, que serdo apresentados no curso, na
estrutura e distribuicdo dos blocos de um telejornal. Tirar da escalada o comicio das Diretas
Ja, apresentando-o naquele momento como aniversario da cidade, €, se mantida a presuncéo
de inocéncia do argumento global, mau jornalismo. A chamada - cabeca de matéria ou cabeca
de VT - também remete a um mau jornalismo porque transforma o fato principal, o comicio
na Praca da Sé, em algo subjacente, em parte de um “todo festivo”. Deduz-se que entre as 500
solenidades a mais importante, até pela discussdo que se estabeleceu, era justamente aquela
que fora transformada pela TV Globo num “mero aniversario”, pelo menos na escalada e na
chamada do VT. Mas a Globo tenta avancar na explicacdo dela e reproduz, a pagina 157, a

integra do texto da matéria de Ernesto Paglia.

S&o Paulo, 430 anos, nove milhGes de brasileiros vindos de todo o pais. A cidade de
trabalho. S8o Paulo fez feriado hoje para comemorar o aniverséario. Foi também o
aniversario do seu templo mais importante, a catedral da Sé. De manhd, na missa, 0
cardeal arcebispo dom Paulo Evaristo Arns lembrou o importante papel da catedral da
Sé nesses 30 anos em que ela vive no coracdo da cidade. ‘Nessa igreja se promoveu
praticamente a libertacdo de um povo que quer manifestar-se como povo. Eu acho que
isso é fundamental para uma Igreja mée que é tratada com tanto carinho’. E junto com
a cidade aniversariou também hoje a Universidade de Sdo Paulo. A USP completou 50
anos de existéncia. A ministra da Educacgdo, Ester de Figueiredo Ferraz, foi a USP
hoje. Ela falou da importdncia da Universidade com suas 33 faculdades e 45 mil
alunos e assistiu a uma inesperada manifestagdo de estudantes e funcionarios. Eles
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tomaram o anfiteatro com faixas e cartazes e pediram verbas para a educacao, elei¢ctes
diretas para Reitor e para presidente da Republica. Mais & tarde, milhdes de pessoas
vieram ao Centro de S&o Paulo para, na praca da Sé, se reunir num comicio em que
pediam elei¢Oes diretas para presidente. N&o foi apenas uma manifestacdo politica. Na
abertura, masica, um frevo do cantor Moraes Moreira. A praca da Sé e todas as ruas
vizinhas estdo lotadas. [Panoramica da multidao e das ruas tomadas.] No palanque,
mais de 400 pessoas, deputados, prefeitos [imagens do palanque, com destaque para
os politicos] e muitos artistas, Cristiane Torloni, Regina Duarte, Irene Ravache, Chico
Buarque, Milton Goncalves, Estér Goes, Bruna Lombardi, Alceu Valenga, Fernanda
Montenegro, Gilberto Gil. A chuva ndo afasta o povo. Os oradores se sucedem no
palanque e ninguém arreda pé. O radialista Osmar Santos apresenta os oradores. O
governador de Sao Paulo, Franco Montoro, fez o discurso de encerramento: ‘Um dos
passos na luta da democracia. Houve a anistia, houve a censura, o fim da tortura; mas
é preciso conquistar o fundo do poder que € a Presidéncia da Republica’ (GLOBO,
2004:157).

Convém ressaltar que com o intervalo de uma pégina a versdo global se contradiz. A
falta de coeréncia se estabelece entre aquilo que esta escrito na pagina 156, quando, como ja
se viu neste trabalho, € citado que nos dias seguintes a manifestacdo de 12 de janeiro de 1984,
na capital paranaense, outras acontecem. Foram, de acordo com a obra, 15 mil pessoas na
capital baiana, 10 mil na capixaba e 12 mil pessoas na cidade de Campinas, no interior de Sao
Paulo. Segundo a Globo, o que eram manifestacdes minusculas, extremamente timidas, e que,
com o publico somado, ndo seriam suficientes para encher sequer o estadio do Morumbi, de
repente, num intervalo de modicos 13 dias, de acordo com o texto de Paglia na reportagem
levada ao ar no Jornal Nacional, vira um comicio de “milhdes” na Praga da Sé, justamente no
dia do aniversario de 430 anos da cidade de S&o Paulo. O que, excecdo feita a Curitiba, ndo
chegava a duas dezenas de milhares, subitamente, “vira” a causa de milhdes de brasileiros,
contrastando com a inquietude nacional que “obrigou” a maior emissora do Pais a cobrir o
movimento das Diretas J&. De acordo com o professor Venicio A. de Lima, em Midia Teoria e

Politica (2001), o numero de Paglia, que fala em milhdes, esta equivocado.

Essa omissao chegou ao ponto de a Rede Globo ignorar completamente o comicio de
Curitiba em seu Jornal Nacional, um evento politico sem precedentes naquela capital,
que levou as ruas um total aproximado de 50 mil pessoas. Em seguida a Curitiba, o
outro grande evento da campanha das Diretas J& aconteceu na cidade de S&o Paulo, no
dia 25 de janeiro. Naquele dia, data do aniversario da cidade e feriado municipal, entre
250 mil e 300 mil pessoas acorreram a Praga da Sé para participar do comicio da
campanha. Impossibilitada de ignorar inteiramente o fato, pois a campanha aquela
altura ja estava sendo coberta por emissoras concorrentes, a Rede Globo registrou o
comicio no Jornal Nacional, mas de maneira distorcida, apresentando-o como se fosse
apenas mais um evento em comemoragao ao aniversario da cidade, minimizando o ato
politico e maximizando a presenca de consagrados artistas populares (LIMA, 2001:
152).

Em reportagem especial, publicada no més de setembro de 1992, a revista Imprensa
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exibia, na capa, uma foto de Roberto Marinho com a “faixa presidencial”. E a manchete
metaforicamente estampava: ‘“Presidente sem mandato”. A reportagem de seis paginas traz o
mandatéario da Rede Globo em fotos com o General Castelo Branco, primeiro presidente
militar apds o golpe ocorrido em 1964. Também na pagina 11, Marinho aparece, ja em 1971,
ao lado do presidente linha-dura Emilio Garrastazu Médici. Em seguida, figuram encontros de
Marinho com Ernesto Geisel, Jodo Figueiredo, José Sarney, Tancredo Neves e Fernando
Collor. Logo na abertura do texto, que ndo é assinado, a revista Imprensa explica:

Malgrado todas as diferencas de estilo e personalidade, de ideologia e de pratica
politica, hd& um marcante trago comum entre os ocupantes do cargo de presidente da
Republica do Brasil de 1930 para ca. Todos eles, de Getulio Vargas a Fernando Collor,
foram interlocutores contumazes do jornalismo Roberto Marinho, presidente das
Organizagdes Globo — certamente o profissional de imprensa mais influente que o Pais
ja conheceu (IMPRENSA, 1992:10).

Na mesma edi¢éo da revista Imprensa, a pagina 23, o apresentador do Jornal Nacional a
época, Cid Moreira, declara que “se o Dr. Roberto (Marinho) quisesse botar fogo no Pais,
botaria”. A citagdo de Moreira foi usada também na prdopria reportagem sobre o “poder de
Roberto Marinho”, & pagina 10, ou seja, aparece duas vezes na mesma edicao. A reportagem,
que percorre o estremecer das relacdes entre Marinho e o presidente a época Fernando Collor
— convém ressaltar que essa edicdo da revista foi publicada exatamente no més em que o

Congresso definiu o impeachment dele -, resgata o episodio das Diretas Ja. E traz:

Collor também acha que a Rede Globo, ao contrario do que ocorreu em 1984, na
campanha pelas eleicdes diretas para a presidéncia da Republica, ndo pode mais
manobrar o noticiario sob o risco de arruinar sua credibilidade. De todo modo, o fato é
que o presidente gostaria de ter Marinho ao seu lado, apoiando o governo
(IMPRENSA, 1992:11).

O grau de influéncia ou “manobra” de Roberto Marinho foi tdo elevado que a
reportagem ainda conta os bastidores da substituicdo de Bresser Pereira por Mailson da
Nobrega.

No governo Sarney, entretanto, Mailson da Nobrega s6 foi confirmado como
substituto do ex-ministro Bresser Pereira depois de ter sido sabatinado por Marinho
nos escritorios da Rede Globo, em Brasilia, a pedido de José Sarney. Depois da
conversa, o jornalista ligou para o entdo presidente dizendo que Mailson podia ser
nomeado para 0 Ministério da Fazenda (IMPRENSA, 1992:11).

Como se percebe, o poder da Globo foi, naquele momento, capaz de interferir

diretamente e de forma contumaz nos rumos politicos do Pais. Ao transformar uma
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manifestacdo pelas Diretas em aniversario da cidade, a maior emissora do Pais incorreu no

que o professor Perseu Abramo chama de “inversao da relevancia dos aspectos”. Segundo ele,

“o0 secundario ¢ apresentado como principal e vice-versa; 0 acessorio e supérfluo, no lugar do

importante e decisivo; o carater adjetivo pelo substantivo” (ABRAMO, 2003: 29).

Esta breve andlise, com o resgate da contida — ou miope? - participacdo da Globo nas

Diretas J4, vai ao encontro dos argumentos de Bucci.

(...) a principal rede de televisdo do Pais falsifica, distorce e omite informacoes
essenciais. Deliberadamente. E passa ilesa por tudo isso. A Globo foi a Gnica? Nao.
Mas a sua lideranca impGe a ela o 6nus de ser caso exemplar, sobretudo nos erros
(BUCCI, 2000:31).

A auséncia de um debate mais aprofundado sobre o assunto, em que a propria Globo

expusesse seus métodos, valores e, principalmente, os critérios de noticiabilidade, também se

explica:

(...) a recusa em discutir ética em puablico se manifesta como se fosse afirmacéo de
independéncia. Os jornalistas se recusam a prestar contas a quem quer que seja. O
paradoxo, contudo, é apenas aparente: o ndo-falar de ética parece querer exprimir uma
atitude de autonomia perante esferas externas, como a do poder e a dos negdcios, mas
no fundo essa pretensa autonomia é apenas arrogancia. Pode-se dizer que a arrogancia
jornalistica n&o € outra coisa sendo a afirmacao de uma auto-suficiéncia ética. E como
se a imprensa proclamasse: minha funcgéo é informar o publico, mas os meus valores
ndo estdo em discussdo, os meus metodos ndao sao de mais ninguém — eles sdo bons,
corretos e justos por definicdo (BUCCI, 2000:39).

A forma como a Globo conduziu a cobertura da campanha das Diretas Ja, além de violar

a ética da natureza jornalistica, expde um exercicio de poder midiatico que transforma o

proprio veiculo ndo num porta-voz do relato histérico, mas num partido que age

soberanamente, sem prestar contas ao publico e a sociedade, com compromissos apenas

consigo mesmo.

A pretensdo da auto-suficiéncia ética é a negacdo do jornalismo. E é também a
negacdo da ética, pois esta, afinal, funda-se no reconhecimento do outro como parte
solidaria e ndo como estranho a ser calado ou eliminado — a ética € a busca e o cultivo
de valores capazes de orientar a conduta de cada um para tornar melhor e mais
proficua a convivéncia entre todos. A ética ndo tem um dono, nem pode ter. Quem se
julga dono da auto-suficiéncia ética julga-se dono da ética e age como se prescindisse
da convivéncia. E um louco, um paria ou um tirano (BUCCI, 2000: 55).

Ou um cavalo manco. A Globo optou por ndo ver o que tdo evidentemente estava diante

de seus olhos. A primeira pagina, historica, do Jornal da Tarde de 17 de abril de 1984, traduz o

que foi a reta final da campanha pelas Diretas Ja, campanha que a Globo relutou em
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reconhecer sob o risco de “inquietude popular”.

Figura 1 —JT de 17/04/1984 - Reta final da
campanha pelas Diretas Ja

A primeira pagina, também historica do mesmo Jornal da Tarde, no dia seguinte a
rejeicdo da Emenda Dante de Oliveira — 26 de abril de 1984 - traduz um luto coletivo. Luto de
uma dor publica que a Globo nao sentiu. Alias, talvez ela a tenha patrocinado.

m; jornaldatarde

C@ Coaan 0 ESTADO DE S. PAULD

Py s e pre—— O pagina 2 4 165

Figura 2 — JT de 26/04/1984 - Dia seguinte
a rejeicdo da Emenda Dante de Oliveira
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1.2- Ajornada do heroi: Fernando Collor de Mello esta no meio de nds!

Vinte e trés de marco de 1988 é a data em que comega mais uma aventura oligarquica da
midia brasileira. O escolhido é um par, ou seja, um representante dessa estrutura de poder. E
ele passa a ser apresentado a nacdo de uma forma herdica, realmente Unica, profética. A
aparicdo publica de Fernando Collor de Mello, como solugdo imediata para todos os males -
inclusive os histérico-institucionais -, chega a lembrar o cachorrinho atrapalhado, o Vira-Lata,
criado nos anos 50 por dois publicitarios, Buck Biggers e Chet Stover, para uma campanha de
cereais. A popularidade garantiu a producdo da série que teve um total de 116 episédios
(RETROTYV, 2008). H& uma irbnica coincidéncia nisso: Collor também foi fabricado num
laboratério e com a proposta de ser um produto que, como o cdozinho, reprimisse 0 mal. No
desenho animado, outro alento: como Collor, 0 Vira-Lata escondia “a sua identidade secreta”.
O Vira-Lata (Underdog) tomava uma pilula secreta, virava super-heroi ¢ entdo bradava: “O
seu problema acabou! O Vira-Lata chegou!” Ironicamente, foi assim com Collor, cujo passado
pouco foi apresentado, discutido, exposto, debatido. Grandes grupos de midia deram denso
suporte para que ele fosse visto desse modo. A metafora sucumbe diante da inofensividade do
desenho animado.

A edicdo da Revista \eja publicada naquela data, ano 20, nimero 12, ao preco de Cz$
170,00, tinha na capa: Collor de Mello — O Cacador de Marajas. No dia 6 de janeiro daquele
ano, Mailson da Noébrega sucedia Bresser Pereira no comando da economia nacional. Nove
dias depois, o Plano Verao foi anunciado. A inflacdo acumulada chegou a 1037,50% no ano de
1988, cenério ideal para que um politico preocupado com a austeridade dos gastos publicos
emergisse como antidoto para aquele estado de coisas (FOLHA ONLINE, 2009).

Curiosamente, ao contrario do que acontece com as grandes reportagens de Veja, esta,
apesar de merecer a capa, ou seja, 0 espaco mais disputado e nobre da publicacéo, ndo estava
assinada. Na Carta ao Leitor, publicada a pagina 29, ndo havia nenhuma mencéo ao autor da
“reportagem” sobre Collor. A péagina 38, tem inicio a “matéria”, com 7 paginas dedicadas a
Collor. A reportagem de miolo recebe o titulo de “A Guerra ao turbante”. E a linha fina dela,
ostensivamente, “informa” que Collor de Mello se tornara um dos governadores mais
populares do Pais “no seu papel de cagador de marajas”.

Chamado de “o gerente de Alagoas” ja no fim do primeiro paragrafo do texto, a revista é
categoérica sobre Collor. “Ocorre que foi ele quem descobriu primeiro e usou melhor a mina
de impacto politico que pode ser aberta com uma boa cacada aos marajas do servico publico.

Essa foi a sua maior obra ¢ esse € o seu segredo” (VEJA, n°12,1988:38).
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Na mesma pagina, outro trecho de exaltacdo, também com um tom de desvendar

segredos raros, atipicos, incomuns no mundano mundo politico:

Collor de Mello assumiu o comando com a promessa de devastar os holerites
acintosos de 300 funcionarios estaduais que recebiam fortunas através de expedientes
legais marotos. Cumpriu 0 compromisso e descobriu que tinha uma fascinante briga
nas méos (VEJA, n°12,1988:38).

Trés expressdes no trecho acima chamam a atencdo. A primeira é o desafio que se
imputa ao her6i: “devastar os holerites acintosos”. Nao sdo meros holerites. Sdo vencimentos
que representam uma provocagao, um acinte. A segunda, complemento dessa jornada, sugere
que era preciso dar um basta - aquilo que Leonel Brizola, talvez, chamasse de forma
caricatural de “ndo rotundo” - ao recebimento de “fortunas através de expedientes legais
marotos”. A aproximag¢ao das palavras legais e marotos, que se constitui num paradoXo, SO
colabora para confirmar a dimensao do desafio, inclusive civico, que recaia sobre “o gerente
de Alagoas”. A terceira, de pura exalta¢do, explica que Collor ja cumprira tal compromisso,
que se tornara “briga fascinante”. Ou seja: o texto ¢ uma afronta ao género informativo
contemplado pela reportagem.

Veja de 23 de margo de 1989 ainda cita que Collor, “como cagador, conquistou
reputacao de politico preocupado com a moralidade” (VEJA, n°12, 1988:39). Uma explicacao
breve que remete a questdo das “fortunas através de expedientes legais marotos” aparece num
trecho da pagina 40. Convém ressaltar que o presidente a época era José Sarney e que Collor
estava no PMDB. Essa edicao foi publicada um ano e meio antes da eleicdo que levaria Collor

a presidéncia, num momento de turbuléncias econémicas acentuadas.

Ser& sempre obrigatdrio concluir que o povo aplaude Collor de Mello porque ele fala
contra privilégios de funcionarios aproveitadores e combate abusos que, no fim da
linha, sdo pagos pelo bolso do contribuinte. E os contribuintes, no Brasil, estdo
cansados de ser explorados (VEJA, n°12, 1988:40).

O trecho acima, altamente “editorializado” — a opinido da revista sobre Collor vira
trecho de reportagem — nédo € tnico. Na linha do “ele poderia levar a vida que pediu a Deus,
mas preferiu, para o bem de todos, em nome da jornada do heréi, abracar causas publicas”, o
titulo da Editora Abril vai além e praticamente parte para a linguagem publicitaria. Outro
detalhe chama a atencdo: o volume de apostos para qualificad-lo. Na capa, “O Cagador de

Marajas”. Na abertura da “matéria”, o “gerente de Alagoas”. Mas ha mais.
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Esse senhor, herdeiro de boa fortuna e mimado pelo ambiente aconchegante de uma
familia endinheirada, tinha tudo para avancar pela vida como um desses eternos
garotGes de praia e de vida noturna. Em vez disso, acabou combatendo marajas,
desafiando a aristocracia dos usineiros alagoanos e prometendo passar a limpo a
tradigdo de violéncia em seu Estado (VEJA, n°12, 1988:41).

A reportagem tem um Unico trecho no qual se ouve uma fonte contraria a Collor. O
“escolhido” foi o ex-governador alagoano Divaldo Suruagy, justamente antecessor do préprio
Collor e ex-aliado dele. Segundo a edigdo, as criticas de Suruagy a Collor tém “o peso de um
soco no figado”, o que também denota parcialidade ja na apresentacdo da fonte, buscando
sumariamente descredencia-la.

No livro Entrevista — o dialogo possivel (2008), a professora Cremilda Medina explica
que a escolha de uma fonte ¢ “um processo autoritario”, em especial quando se busca por

meio dela contemplar interesses “da casa” ou, pior ainda, validar um cenario preexistente.

Ponto de partida da entrevista, a escolha da fonte de informacgdo esta associada a
prépria pauta. Dentro de um processo autoritario (a ditadura da oferta), esta selecdo
preexiste a uma pesquisa de campo. A predeterminacdo de quem se deve ouvir na
reportagem € inerente ao jornalismo acoplado a grupos de poder (econémico ou
politico ou cultural). Torna-se suméria a selecdo de fontes de informacao: ja estdo a
disposicdo do editor, chefe de reportagem, repérter ou pauteiro aqueles nomes,
enderecos e telefones dos entrevistados habitues. Outras possiveis fontes sdo
descartadas ou porque ndo servem (ndo se explica o motivo), ou porque ‘a casa’
(entidade mitica que significa a empresa) ndo aceita esses nomes (malditos), ou
porque, por desconhecimento total, uma sugestéo inovadora por parte do repdrter pega
de surpresa o produtor cultural que estd a frente do processo de decisdo. O
autoritarismo institucional acentuou a limitacdo de vozes no circuito da comunicacdo
coletiva (MEDINA, 2008:35)

Ao colocar uma fonte contraria a exaltacdo publica que se empreendia com este formato
de um jornalismo panfletario, a revista credita ao duelo politico que fez Suruagy perder
espago a oposicdo aquele que ¢ capaz de enfrentar o “marajanato”. “Collor ¢ a maior farsa
montada no Brasil, ndo passa de um fruto da midia eletronica’, diz Suruagy, um politico que
quase perdeu todo o seu espago em Alagoas com o aparecimento da estrela rival” (VEJA,
n°12, 1988:41).

Em outro trecho, na mesma obra, a professora Cremilda atribui a pauta um papel de

funcionar como um jogo de cartas marcadas que contemplem interesses.

A génese de uma pauta, portanto, é mais enredada do que se imagina a primeira vista.
Até se precisar o tema da entrevista, por mais rapida que seja esta decisdo — e sempre é
veloz na comunicagdo coletiva -, 0s pardmetros que a contornam provém de varios
pontos de partida dinamicamente articulados. E haverd tantos outros quantos a
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especulacdo teorica sondar. Vale lembrar Nietzsche: sob a superficie de qualquer
fenbmeno ha uma rede de forgas atuantes (MEDINA, 2008:35).

Ao generalizar na forma de mencionar 0s marajas, \eja tropeca em preconceitos e acaba
por rotuld-los, sempre pejorativamente. No entanto, ela argumenta que a multiplicagdo de
abusos ndo pode justificar uma “caca as bruxas” em que se cometam “equivocos danosos”.
“Ocorre que, pela multiplicagdo dos abusos, tende-se a buscar servidores de turbante e colar
de safiras por tras de cada funcionério de salario alto — e, muitas vezes, cometem-se equivocos
danosos nessa busca” (VEJA, n°12, 1988:43).

De acordo com o dicionério Aurélio, a palavra maraja deriva do sanscrito (maha raja,
que significa grande rei). De forma figurada, ele é sinbnimo de homem muito rico ou de
pessoa que exerce ou exerceu cargo publico com salario vultoso.

Roberto Civita, presidente da Editora Abril, esta num video publicado no site YouTube.
Ele explica o apoio ostensivo dado a Collor, o suporte midiatico da principal revista semanal
de informacdo ao “gerente de Alagoas” O video tem trés minutos e 48 segundos. Para
discorrer sobre o papel da imprensa e a percep¢do arrogante dos proprietarios dos meios de
comunicacdo sobre as suas capacidades de interferéncia direta na formacdo da opinido

publica, convém transcrevé-lo.

No6s conhecemos o Collor. Um dia ele veio ainda, ainda governador de Alagoas, veio
nos visitar em Sdo Paulo. A gente nunca tinha visto o Collor. Eu juntei o diretor da
revista, dois editores da politica; éramos meia dlzia para receber o Collor, para falar e
ouvi-lo. E ele foi brilhante. Foi genial. Foi maravilhoso. A gente ficou absolutamente,
como se fossemos meninas de 18 anos, embasbacados com esse cara. E resolvemos
dar uma capa com ele, com o titulo O Cacador de Marajas porque ele nos contou que
tava acabando com os marajas da politica em Alagoas, acabando com os salarios altos,
acabando com o... E a gente foi verificar rapidamente e era verdade. Era verdade. A
gente nao foi verificar o resto — minha culpa, nossa culpa — mas, mas ele tava fazendo
0 que disse. Entdo a gente publicou aquilo. Collor foi embora a partir daquele
momento, ou seja, Veja deu, sem querer, sem pensar, sem refletir bem, mas parecia a
coisa certa naquele momento alguém que tava combatendo a inflagdo e o inchago
governamental, e os cargos desnecessarios, os salarios ridiculos... A gente publicou.
Ai, ele foi embora. Foi embora... Demos uma capa um ano depois chamada ‘quem ¢
esse senhor’, depois toda a campanha dele para a presidéncia, depois ele tomando a
posse, depois o pacote antiinflacionario dele e o dinheiro sumiu (porque) que ele
confiscou todas as economias, de todos os brasileiros e, depois, comegamos a perceber
que tinha muita corrup¢do naquele governo N&o era a primeira vez que tinhamos
descoberto corrupgdo, mas era a primeira vez que a gente podia falar da corrupcéo,
abertamente. Publicamos uma capa famosa que se chamou ‘A Republica de Alagoas’
e, depois, em maio de 92 — é importante lembrar que era maio — publicamos uma
denuncia contra o Collor do proprio irmao: Pedro Collor conta tudo. A partir dai, olha,
era maio, era 27 de maio, em quatro meses - quatro meses -, SO pra vocé sentir 0
cheiro do enxofre 14, quatro meses, ele foi (sofre 0) impeachment, renunciou e foi
embora. E a nossa capa de quando foi, de 30 de setembro foi: ‘Chegou a hora’. Ele
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indo embora... E depois fizemos uma edicdo especial, na semana seguinte, com uma
palavra tnica na capa: ‘Caiu!’. Em quatro meses. E Veja deu, durante aqueles quatro
meses, praticamente toda semana, uma capa com mais descobertas sobre o esquema
PC Farias e Collor e a roubalheira grassando no governo federal. Ent&o, esta foi uma
capa da qual eu me orgulho, uma capa ndo, uma série de capas da qual eu me orgulho
muito, porque eu acho que Veja prestou um grande servigo ao Pais (YOUTUBE,
2007).

O video, como se Ié, € mesmo inusitado. O depoimento contradiz algumas prerrogativas
classicas do papel da imprensa.

O empresario praticamente confessa que outorgou a si mesmo um aval para mudar o
curso histdrico do pais. Civita deixa claro o abuso do poder politico da midia, o partidarismo
da imprensa a servigo da defesa dos proprios interesses e principalmente uma chancela sob
medida capaz de surgir numa redacao quando ha uma suposta ameaca no ar.

O mais curioso € que ele foi postado no youtube por um usuario cadastrado como
vejapontocom. Pelo volume de videos que ha no youtube lan¢ados por este usuario, deduz-se
que essa ¢ uma forma de marketing, uma ferramenta corporativa da Editora Abril, para
dialogar com os internautas. Isso, claro, torna a explanacdo ainda mais esquisita, esdrixula
mesmo. As declaracdes contumazes de Roberto Civita, novamente, remetem a Perseu

Abramo:

Se 0s 6rgaos ndo sao partidos politicos na acepcao rigorosa do termo, sdo, pelo menos,
agentes partidarios, entidades parapartidarias, Unicas, sui generis. Comportam-se e
agem como partidos politicos. Deixam de ser instituicdes da sociedade civil para se
tornar instituicGes da sociedade politica. Procuram representar — mesmo sem mandato
real ou delegacdo explicita e consciente — valores e interesses de segmentos da
sociedade. E tentam fazer a intermediacdo entre a sociedade civil e o Estado, o poder
(ABRAMO, 2003:46).

Esse partidarismo da imprensa brasileira pode ser explicado pelo socidlogo francés
Dominique Wolton, em “Pensar a Comunicagdo”. Segundo ele, “a liberdade politica de
informagao nunca sera ‘natural’, pois sempre subsistird uma relacdo de forca entre os atores
politicos e a imprensa” (WOLTON, 263:2004).

A campanha praticamente publicitaria para Collor, feita através do jornalismo da maior
revista semanal de informagao, e com declaragdes que endossam que “ele decolou, que ele foi
embora”, surge como um fendmeno histérico que atinge o proprio jornalismo na visdo de
Wolton.

Em vdrias ocasides, a imprensa conseguiu até fazer pressdo sobre o poder politico,
mediante a opinido publica para obter o que queria. O combate, portanto, esta ganho e
as contradicdes a serem resolvidas decorrem diretamente de uma tripla vitéria. Vitoria
politica: os jornalistas e a informacdo estdo no cerne de toda democracia, a realidade

32



das relacdes de forca ndo ameagando essa conquista. Vitéria técnica: ontem, produzir
informacdo era tido como uma proeza. Hoje, tudo € tecnicamente possivel. Os
sistemas de producéo e transmissdo permitem cobrir qualquer evento a partir de e para
qualquer parte do mundo e informar instantaneamente o resto do planeta. O sonho de
saber tudo sobre tudo, o mais rapidamente possivel, para 0 maior nimero, virou
realidade. Enfim, vitoria econdémica: a informacdo e a comunicagdo tornaram-se um
dos setores mais lucrativos de nossas economias. Mesmo que os jornais tenham
dificuldades financeiras, os semanarios, a imprensa especializada, as radios e a
televisdo, publica ou privada, e 0s grupos de comunicacdo sao setores em expansao, e
a alianca proxima da informatica com a televisdo e as telecomunicagBes apresenta-se
até como ‘a chave do século XXI (WOLTON, 263:2004).

Estar no cerne da luta democratica, e transforma-la em questdo também de imprensa,
ndo deveria outorgar ou assegurar aos meios de comunicagédo a prerrogativa de interferéncia
direta em processos eleitorais ou de fabricantes de um discurso que induza o publico a
interpretar determinado movimento histérico da forma que convém a “industria da
informagao” e aos valores que as empresas representam e incorporam as suas atuacdes. Neste
sentido, essa reportagem da Veja, mesmo escrita em 1988, torna-se sagazmente conectada as
criticas tecidas por Dominique Wolton em Pensar a Comunicagédo (2004). Um texto como este
de \eja tinha, além daquilo que ja& fora citado aqui, um trecho que remete, também
publicitariamente, a uma notavel misséo civica, funcionando quase como um receituario de

atalho para que Collor entrasse para a historia.

N&do deixa de ser intrigante, no entanto, a combinacdo de vaidade, ambicdo e
autoconfianca demonstrada pelo governador alagoano ao ser confrontado com uma
perspectiva de ampliacdo de sua biografia politica. Filho do senador alagoano Arnon
de Mello, falecido em 1983, descendente de um cruzamento de oligarquias, uma
nordestina, do lado de pai, outra galcha, por parte de mée, filha do jornalista e politico
Lindolfo Collor, o governador de Alagoas poderia mirar-se no exemplo dos familiares,
mas prefere um modelo mais forte. Na dltima quarta-feira, diante de um quadro do
Marechal Deodoro da Fonseca pendurado numa sala do palacio do governo, Collor de
Mello saboreava uma comparagao entre o militar do retrato e ele proprio. ‘Deodoro foi
o0 primeiro presidente da Republica e era Alagoano. Eu também serei presidente, como
ele, afirmou o governador. Esqueceu-se de que, para fazer trajetéria igual, entrando
para a galeria dos presidentes brasileiros como Deodoro, teria de passar pela
academia, vestir farda e dar um golpe (VEJA, n°12, 1988:40).

A capa da revista, enfim, estd explicada, assim como a imagem que inspiraria 0
candidato a heroi que fez com que o presidente da Editora Abril, parafraseando-o, ficasse
“embasbacado”. Convém lembrar que Fernando Collor de Mello, embora chame para si uma

identidade com o alagoano Marechal Deodoro da Fonseca, € carioca.
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Figura 3 — Capa Veja de 23/03/1988 - O
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1.3- Anos Dourados: A Era FHC

Imagine a primeira pagina de uma das principais publicacGes italianas com uma
manchete assim: “Exclusivo: Mussolini explica Mussolini e a Italia”. O leitor, estivesse ele
nas décadas de 20 ou 30, estranharia. E que tal uma manchete como “Exclusivo: Hitler
explica Hitler e a Alemanha”? Contemporaneamente, que tal “Berlusconi explica Berlusconi e
a Italia”? E “Angela Merkel explica Angela Merkel e a Alemanha”?

Manchetes como as criadas acima sdo, evidentemente, pecas publicitarias, ndo
jornalisticas. A primeira vista, claro, elas parecem impossiveis. A conexdo delas com a
realidade ¢ muito ténue, meliflua. Chega a se ter uma idéia de matéria paga, de espaco
comprado mesmo. Ou de fic¢éo.

No periodo em que o fascismo foi uma corrente ideoldgica influente e muito popular no
\Velho Continente, mais precisamente em 1928, surgia, no Brasil, a revista O Cruzeiro. N&do
ha, nos arquivos dela, uma reportagem cujo titulo seja “Exclusivo: Artur Bernardes explica
Artur Bernardes e o Brasil”. Também ndo ha, nos arquivos da revista Manchete, que surge
apenas em 1952, uma primeira pagina que estampasse: “Exclusivo: Vargas explica Vargas e o
Brasil” ou “JK explica JK e o Brasil”, ja que a década de 50 ficaria conhecida como década
do populismo. A revista O Cruzeiro teve, por pertencer a quem pertencia, uma relacdo ora de

lua-de-mel, ora de litigio, de nitroglicerina pura, com o poder.

34



Criada pelo jornalista e empresério Assis Chateaubriand, a publicagdo estabelece uma
nova linguagem na imprensa nacional, através da publicacdo de grandes reportagens e
dando uma atencdo especial ao fotojornalismo. Na década de 1950, chega a vender
cerca de 700 mil exemplares por semana. Colada nesse sucesso e aproveitando a
euforia do pos-Guerra, em 1952 surge Manchete, da Editora Bloch — uma revista
ilustrada que valoriza, ainda mais que o Cruzeiro, os aspectos grafico e fotogréafico.
Otimista, a publicagdo coloca sua técnica ‘a servigo da beleza do Brasil’, além de
lancar e manter colunas de cronistas como Rubem Braga, Paulo Mendes Campos etc
(SCALZO, 2003: 30).

Em 22 de margo de 2006, ano em que o Presidente Luis Inacio Lula da Silva derrotou o
candidato do PSDB, Geraldo Alckmin, no segundo turno e algou direito a um segundo
mandato, a maior revista semanal de informagdo trazia em manchete de capa: “Exclusivo:
FHC explica FHC e o Brasil”. Logo na Carta ao Leitor dessa excéntrica edi¢dao, publicada a

pagina 9, comeca a pregacao ideoldgica.

Os dois candidatos com chance de vencer neste ano, Lula e Alckmin, diferenciam-se
apenas ligeiramente no compromisso com os padrdes civilizados da pratica politica e
na adesdo a linguagem universal da democracia sustentada pela economia de mercado.
Idealmente, o que o eleitor julgara neles durante a campanha ndo é a coragem de usar
o vale-tudo para afundar o oponente em dendncias, mas as demonstracdes claras de
eficiéncia como gestor da maquina publica. Os brasileiros, em outubro, ndo serdo
tentados a sucumbir a promessas salvacionistas ou as ideologias lisérgicas do passado.
Sob esse ponto de vista, ndo seria exagero dizer que a eleicdo presidencial deste ano
esta ganha (VEJA, n°11, 2006: 9).

EXCLUSIVO

FHC

EXPLICA

FHC

E O BRASIL

Trechos inéditos do livro
em que o ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso
revela os bastidores
de seus dois mandatos

Figura 4 — Capa Veja de 22/03/2006 — FHC
explica FHC
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Aquilo que ndo ¢ valor editorial da revista ¢ “ideologia lisérgica (alucindgena) do
passado”. A proposta da pauta que rendeu a panfletaria manchete era apresentar “trechos
inéditos” do livro em que o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso revela os bastidores
dos oito anos em que esteve a frente da nacdo. Ndo h4, no trecho acima, um tom anti-Lula,
mas uma busca por um equilibrio que esteja distante o suficiente do que a publicacdo chama
de salvacionismo ou de ideologia lisérgica do passado. Nas faculdades de jornalismo, um
titulo como este para uma reportagem renderia a um estudante uma nota bastante baixa, em
especial pelo tom ufanista e muito parcial que se d& a manchete, que contradiz praticamente
tudo o que se deve buscar numa reportagem.

O nome do livro que 0 ex-presidente estava langando era “A Arte da Politica — A
Historia que Vivi”. Curiosamente (ou previsivelmente?), ha um acentuado alinhamento
ideoldgico entre 0 nome da obra e o titulo da reportagem, no miolo da publicacdo (a pagina
88): “A Arte de ser FHC”. A linha fina, que tem a fun¢do de complementar o titulo
acrescentando a ele mais informagéo — e deve ser realmente muito dificil complementar um
titulo tdo promocional — dizia, entre outras afirmagdes, que aquele era “o livro mais esperado
do ano” e que nele o ex-presidente “explica o Brasil e o Seu proprio (sim, com este

pleonasmo) papel no ultimo quarto de século”.

»>
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Figura 5 —\eja — A arte de ser FHC
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O amor é mesmo um sentimento nobre, sentimento que ndo deve, jamais, ser reprimido.
E ndo ha meio para deixa-lo a margem quando amor e paixdo se fundem, ainda que
respaldados ideologicamente, como um jogo de seducdo. Veja ama FHC, é apaixonada pelo
ex-presidente e, como donzela encantada que ¢, “embasbacada” - parafraseando o presidente

da Editora Abril -, ela ndo tem outra escolha a ndo ser se render.

O ex-presidente é, sobretudo, um sedutor — o que A Arte da Politica mostra é
exatamente isto: como seu autor fez uso dessa capacidade inata e lapidada na vida
académica e publica, para atrair eleitores, correligionarios e adversarios (nem todos, é
verdade) para o caminho da razéo (VEJA, n°11, 2006: 91).

A narrativa de Mario Sabino avanca. E vai da Grécia Antiga a Italia de Maquiavel, no
relato que Veja da a vida e a obra de FHC. Neste momento, retoricamente, \Veja parece se

lembrar que outra prerrogativa do jornalismo € a neutralidade.

Pode-se apontar muitos defeitos e malfeitos em seus oito anos de governo, como esta
revista (e este reporter) fez. Pode-se afirmar, com dados e estatisticas, que ele ndo
realizou tudo a que se prop6s. Pode-se jurar nunca mais dar um voto ao ex-presidente,
seja por decepcdo, seja simplesmente por aquele mesmo cansaco que levou 0s
atenienses a afastar Péricles do governo da cidade. Pouco importa. Resta o fato de
que, nos anos FHC, o Brasil deixou para tras a improvisacdo da economia, comegou a
desvincular o conceito de Estado daquele de nacao, integrou-se ao mercado mundial e
tracou ao menos um eshoco promissor de futuro (cabe a sociedade e ao governo
completar o desenho). Para ndo falar do privilégio de ter um presidente com o savoir-
faire de contar uma mentirinha simpética a rainha-mée inglesa. E a primeira vez que
um ex-presidente brasileiro escreve um livro sobre o seu periodo de governo. Como o
ex-presidente em questdo é o socidlogo Fernando Henrique, o leitor ganha de brinde
reflexdes que se alternam com os fatos relatados. De certa maneira, é possivel
estabelecer um paralelo estrutural com O Principe, realizacdo maxima do pensador
italiano Nicolau Maguiavel de quem Fernando Henrique é grande conhecedor. O autor
de O Principe ilustra a teoria com exemplos historicos; o de A Arte da Politica ilustra a
histéria com a teoria. llustracdo, aqui, ndo tem o sentido prosaico de apéndice, e sim
de elucidacdo — ndo apenas as dos motivos que o levaram a tomar certas decisdes,
entre as quais a de tecer aliancas com setores associados ao fisiologismo (a edi¢éo da
revista Veja traz uma entrevista com o ex-presidente FHC a pagina 98), como a de um
sistema desordenado e confuso, o qual o autor define como uma ‘contrafacdo do
presidencialismo de coalizdo’. Para explicar o seu governo ¢ ele proprio como
politico, Fernando Henrique recorre a pensadores como Platdo, Giambattista Vico,
Max Weber, Norberto Bobbio e, claro, Maquiavel. Por esse motivo, o de desejar ir
além do factual, ele resistiu a chamar o livro de ‘Memorias’, apesar de também sé-1o
(VEJA, n°11, 2006: 91).

Uma reportagem com tais peculiaridades e nove extensas paginas, claro, termina de

forma triunfal, com a reedicéo de preconceitos e de um elitismo doutrinario.

Ao final do livro, conclui-se que Fernando Henrique soube combinar a arte da politica
com outra arte dificil e até certo ponto inata — a de viver. Joie-de-vivre, como diria ele,

37



que gosta de brincar que ‘tem o pé na cozinha, sim...mas francesa’. Seus aliados
certamente incluirdo isso no rol de virtudes do melhor presidente que o Brasil j& teve.
Quanto a seus adversarios, ndo ha como deixar de reconhecer: essa é uma qualidade
do melhor ex-presidente que o pais ja produziu (VEJA, n°11, 2006: 96).

r

A “sobremesa” dessa “reportagem” ¢ uma entrevista pingue-pongue. Adivinhe com
quem? Claro: Fernando Henrique Cardoso. Sd0 mais sete paginas de texto — o que significa
dar, nesta edicdo de numero 1948, 16 paginas do espaco editorial ao ex-presidente e a seu
livro. Este complemento comega com a manchete “Me considero de esquerda”, a pagina 98. E
a linha fina, logo de cara, ridiculariza a esquerda ou explica a esquerda a que FHC pertence.
“Mas ser de esquerda, reitera FHC, ndo significa ser tolo, fiel a anacronismos” (VEJA, n°11,
2006: 98). Ainda na linha fina, outro trecho é categorico: o ex-presidente fala “do atual
estagio da sociedade brasileira e diz que € extraordinario ouvir Lula.‘Chego até a pensar: mas

esse ¢ o Lula ou sou eu?’” (VEJA, n°11, 2006: 98).

T ENTREVISTA

‘“‘ME CONSIDERO
DE ESQUERDA”

ciares. Na ssa
pessibiiidade de retrocest

veja 22 e marge, 2006

Figura 6 —\eja —Me considero de esquerda”

Mais alguns detalhes: no indice da mesma edicdo ha uma chamada da Editoria Brasil
com a retranca Sucessdo. Titulo dado a chamada, no indice: Com Alckmin, S&o Paulo teve
crescimento chinés (VEJA, n°11, 2006: 98). A “matéria”, intitulada “A Aposta Tucana”, tem
mais oito paginas. Ou seja: na edicdo de nimero 1948, Veja deu 24 paginas ao PSDB, seja
com Alckmin, seja com FHC, seja com o livro do ex-presidente.

O tal crescimento chinés ¢ uma forma de estampar ao leitor que esse “homem publico”
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permite ao Estado com peso econdmico mais importante para a Federagdo obter um
desempenho invejavel, como se esse modelo de gestdao fosse algo a ser seguido “em nome de
um bem” idealizado pela publicagdo.

O posfacio do livro Padrdes de Manipulacéo da Grande Imprensa (2003) traz um artigo
escrito pelo jornalista Aloysio Biondi. O texto, intitulado ‘“Mentira e caradurismo (ou a
imprensa no reinado FHC)”, foi publicado originalmente no Anuério de Jornalismo® da
Faculdade de Comunicacéo Social Césper Libero.

Contumaz, Biondi faz uma andlise do comportamento da imprensa na metade do
segundo mandato do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso. Apesar de ndo estarem
associadas a edicdo 1948 da revista Veja — isso ndo seria possivel também por uma questéo
cronoldgica, ja que a data de capa da revista em questdo em 22 de margo de 2006 —, as criticas

de Biondi tornam-se ironicamente visionarias.

Sem medo de exagerar, pode-se comprovar que as técnicas jornalisticas e a
experiéncia de profissionais regiamente pagos foram utilizadas permanentemente para
encobrir a realidade. Valeu lancar mdo de tudo: de manchetes falsas, inclusive
‘invertendo a informagdo’, a colocar o lide no final das matérias, isto é, esconder a
informacdo realmente importante nas Ultimas quatro linhas (ABRAMO;BIONDI,
2003:54).

Biondi argumenta que o “adesismo” criou um padrdo praticamente homogéneo na

cobertura dos meios de comunicagéo do governo FHC.

E absolutamente injusta, e até politicamente equivocada, a mania de criticar o
adesismo desta ou daquela rede de tv, deste ou daquele jornal e, principalmente, deste
ou aquele colunista/comentarista de economia e politica. Esse é um grave erro
politico, porque transmite a opinido publica a falsa impressdo de que a manipulacédo
permanente tem sido feita por este ou aguele veiculo, ou por este e aquele profissional.
Com isso, acaba-se levando a sociedade a acreditar que se trata de exce¢des, quando a
verdade é que a manipulacdo é generalizada e constante, contando-se nos dedos os
profissionais e veiculos que tém procurado manter a equidistancia em relagdo ao
governo FHC e interesses a ele ligados (ABRAMO; BIONDI, 2003:55).

No fim do século XX e no inicio do século XXI, a imprensa brasileira demonstrava,
como prova Biondi ao elencar o que ele chamou de “nove truques”, carregar um vicio
herdado da midia norte-americana na cobertura da Revolucdo Russa. A forma e o tratamento
dados por Veja ao ex-presidente Fernando Henrique Cardoso remetem a uma velha discusséo

da precisao jornalistica no olhar dos veiculos norte-americanos.

® Aloysio Biondi, “Mentira e caradurismo (ou a imprensa no reinado FHC)”. In: Anuério de Jornalismo Céasper
Libero, n°1:19-27, 1999.
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Em 1919, Walter Lippmann e Charles Merz, um editor associado do jornal New York
World, escreveram um relato importante e contundente de como certos antolhos
culturais distorceram a cobertura do New York Times da Revolu¢ao Russa. ‘No geral,
as noticias sobre a RUssia se converteram num caso de ver as coisas ndo como eram,
mas como os homens queriam ver’, eles escreveram (KOVACH;ROSENSTIEL,

2003:115)
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CAPITULO Il - UM BREVE ENSAIO SOBRE GENEROS

To Report, em inglés, significa informar, noticiar. A reportagem, que deriva da palavra
francesa reportage, é (ou deve ser) predominantemente informativa. No Dicionario Michaelis,
aberto a qualquer usudrio que navegue pelo portal UOL, as defini¢gdes remetem a “adquirir
informacdes para os periodicos: fazer uma reportagem. Noticiario desenvolvido sobre algum
assunto. O servico prestado pelos reporteres nos periédicos em que colaboram. As noticias
que eles preparam para os periddicos” (UOL DICIONARIO MICHAELIS, 2010).

O Dicionério de Comunicacéo (1987) traz uma definicdo que, de certa forma, contribui
para que se estabeleca essa confusdo de géneros. De acordo com este dicionario, reportagem
é:

Conjunto das providéncias necessarias a confeccdo de uma noticia jornalistica:
cobertura, apuracdo, selecdo dos dados, interpretacdo e tratamento, dentro de

determinadas técnicas e requisitos de articulagdo do texto jornalistico informativo
(RABACA; BARBOSA; SODRE: 509).

A interpretacdo e a redacao final do texto, como partes do rito da reportagem, séo
subjetivas. Quais reportagens podem ser consideradas exemplos de isencdo, em especial nos
grandes veiculos de comunicacdo? Qudo possivel € esse ideal, talvez pouco palpavel, do
jornalismo factual? Sugere-se, por exemplo, que o futuro da midia impressa tradicional esteja
numa abordagem mais analitica. A fragilidade na compreensao da amplitude dessa “analise”
desperta, renova e realimenta davidas.

Além do jornal, que, apesar de ter um espaco reservado aos editoriais, também deixa um
rastro de opinido embutido nas reportagens, as revistas assumem este papel, as vezes com
maior frequéncia. Uma das possiveis explicacoes, principalmente nas revistas, estd numa certa
“subordina¢do” aos meios eletronicos. A TV e a internet se tornam, cada vez mais, modelos de
pauta para a midia impressa, que, por sua vez, precisa reorganizar os elementos de
determinado fato e produzir um texto com uma nova abordagem. A partir disso, erros
editoriais podem se tornar mais constantes,a medida que a ambiguidade entre a interpretacédo e
a realidade emerge.

Quando a revista Veja transforma o relato jornalistico em opinido, ela viola o principal
objetivo do género informativo, pois mostra um fato a partir dos interesses da prépria linha

editorial. O hibrido “informacdo e opinido” num texto publicado - em tese com prerrogativa
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estritamente informativa - pode levar o leitor a perceber determinado fato de acordo com os
valores opinativos implicitos, acoplados nessa fusdo. “O que se observa no jornalismo atual é
uma simbiose, ndo uma separagdo. A noticia nunca esteve tdo carregada de opinides” (PENA,
2006: 51).

A quem interessa o0 que Felipe Pena, autor de Teoria do Jornalismo (2005), chama de
simbiose? Por que, ao ultrapassar a fronteira imaginaria, o jornalismo de afirmacdo, dizem
Bill Kovach e Tom Rosenstiel (2004), prevalece em relacdo a verificacdo? Até que ponto
mesclar opinido e informacdo num mesmo texto e publicd-lo como “reportagem” distorce a
realidade? Quédo possivel € interpretar a realidade se as pessoas sao subjetivas?

De acordo com Pena, a Teoria do Espelho, reconhecidamente obsoleta, busca
compreender a imprensa como um ‘“espelho” do real e, por isso, se tornou base solida para
muitos jornalistas discutirem o papel da imprensa na sociedade. Pena afirma que o modelo

também provoca um debate sobre objetividade.

Até hoje, a comunidade jornalistica defende a Teoria do Espelho com base na crenca
de que as noticias refletem a realidade. 1sso acontece porque ela da legitimidade e
credibilidade aos jornalistas, tratando-os como imparciais, limitados por
procedimentos profissionais e dotados de um saber de narracdo baseado em método
cientifico que garante o relato objetivo dos fatos (PENA, 2005: 126).

O conceito de Newsmaking redimensiona a Teoria do Espelho, que tem como principal
pressuposto a defesa de que o jornalismo deve refletir exatamente a realidade. A industria da
informacdo interpreta um fato, um relato de algo que ja aconteceu. Portanto, critérios de
valores-noticia interferem na producéo jornalistica.

Ao explicar o modelo do Newsmaking, Pena reafirma que o jornalismo “constroi uma

realidade” em fungdo de uma “logica interna” que influencia todo o processo editorial.

O jornalismo esta longe de ser o espelho do real. E, antes, a construcéo social de uma
suposta realidade. Dessa forma, € no trabalho da enunciacdo que os jornalistas
produzem os discursos, que submetidos a uma série de operacOes e pressdes sociais,
constituem o que o0 senso comum das redacdes chama de noticia (PENA, 2005: 128).

Ao apoiar-se neste conceito, o autor explica que uma das praticas de que se ocupa a
Teoria do Newsmaking € a noticiabilidade, cuja propria concepcdo ja embute certa

subjetividade.

Ela é um conjunto de critérios, operac@es e instrumentos para escolher entre inimeros
fatos uma quantidade limitada de noticia. A noticiabilidade é negociada por reporteres,
editores, diretores e outros atores do processo produtivo na redacdo. Sua aplicacéo
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baseia-se nos valores-noticia, que sdo os tais critérios e operacdes usados para definir
quais acontecimentos sdo significativos e interessantes para serem transformados em
noticia. (PENA, 2005:130).

N&o ha& formula que assegure ao repdrter absoluta isengdo. Temos valores e estamos
suscetiveis a eles — e principalmente ao que representam- em nossos relatos.

Chaparro, em Sotaques d’aquém e d’além mar - Travessias para uma nova teoria dos
géneros jornalisticos, (2008:19) e Felipe Pena, em Jornalismo Literario, (2006:18) citam que
0 primeiro jornal diario de natureza politica foi também pioneiro ao se preocupar com a
objetividade jornalistica. Criado em 1702, na Inglaterra, o Daily Courant desempenhou papel
importante. Dirigido por Samuel Buckley, tinha na linguagem uma das principais inovagdes.
Ele se preocupava com o relato “preciso” dos fatos e decidiu criar um estilo que influenciaria
toda a producdo. A estratégia parecia simples: separar noticias de artigos. Talvez sem
perceber, Buckley colocaria em evidéncia algo que se discute por pesquisadores interessados
em jornalismo ha mais de trés séculos: é realmente possivel separar informacéo de opinido?
Chaparro (2008) argumenta que o rompimento dessa “fronteira”, que Felipe Pena chamou de

simbiose, € um processo em curso:

O paradigma Opinido x Informacdo tem condicionado e balizado, ha décadas, a
discussdo sobre géneros jornalisticos, impondo-se como critério classificatorio e
modelo de analise para a maioria dos autores que tratam do assunto. A conservacao
dessa matriz reguladora esparrama efeitos que superficializam o ensino e a discussdo
do jornalismo, e tornam cinica sua préatica profissional (CHAPARRO, 2008: 146).

Ancoram-se nos efeitos desse cinismo apontado pelo professor Chaparro as empresas
que “se escondem” atras da teoria segundo a qual no espago reservado as reportagens estejam
apenas informag¢des precisas, “comprovadas”, de fato imparciais. Para garantir a
credibilidade, maior patrimdnio jornalistico de qualquer veiculo, criou-se a idéia de que ha

locais apenas para 0s textos noticiosos e outros para 0s comentarios e congéneres.

Informacao e Opinido estdo inevitavelmente associadas em qualquer texto jornalistico,
até porque ndo existe texto dissociado da agdo de pensar. E assim como, nas artes do
narrar, sdo 0s critérios subjetivos (ou seja, as idéias) que determinam escolhas e
hierarquias dos fatos, nos textos da argumentacdo o que da clareza as idéias é a
contundéncia dos fatos (CHAPARRO, 2008: 162).

Ha pelo menos duas correntes sobre o tema. No século XVIII, Buckley acreditava no
ideal de separacdo, afirmando que era possivel identificar textos com carater apenas

informativo, ou seja, sem qualquer caracteristica opinativa, portanto, isento de parcialidade.
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Com o passar dos anos e as transformacdes dos meios de comunicacdo, a “ilusdo da
objetividade” ganha forma e se torna parte de um debate mais acirrado. Serd um dialogo

“desapaixonado” capaz de garantir, num processo sistémico, a reprodu¢ado da realidade?

Por trés da nogdo de que € possivel uma reportagem objetiva estd a idéia de que a
informacdo pode ser apresentada de tal maneira que seus receptores sejam capazes de
formar suas proprias opinides. A reportagem objetiva € entendida como
desapaixonada, sem preconceitos, imparcial, isenta de sentimentalismo e conforme a
realidade (KUNCZIK, 2001: 227).

Surgiu, entdo, segunda vertente que partia do pressuposto de “ndo haver verdade
absoluta”. Por si s, essa tendéncia implodia a possibilidade da alardeada objetividade
jornalistica, um mantra editorial que resiste ao tempo. Alguns pesquisadores concluiram que
ndo é possivel este hiato, visto que o jornalista é suficientemente subjetivo para interferir,
mesmo que minimamente, na elaboracdo da matéria. Construir uma argumentacdo que
transforme em relato o processo de apurar e interpretar dinamita a fronteira. “Pode-se supor
que quanto maior for a distancia entre uma pessoa e seu trabalho jornalistico diario, maior

sera a sua tendéncia a se iludir quanto a possibilidade de uma reportagem objetiva”

(KUNCZIK, 2001: 228).
Estudos recentes também insistem na rediscussao do bindmio

objetividade/subjetividade. Felipe Pena (2006) sugere que se reconheca o que ele chama de

“inevitabilidade” da objetividade.

A objetividade é definida em oposicdo a subjetividade, o que € um grande erro, pois
ela surge ndo para nega-la, mas sim por reconhecer a sua inevitabilidade. Seu
verdadeiro significado esta ligado a idéia de que os fatos sdo construidos de forma tdo
complexa gque ndo se pode cultua-los como a expressdao absoluta da realidade. Pelo
contrario, é preciso desconfiar desses fatos e criar um método que assegure algum
rigor cientifico ao reporta-los (PENA, 2006: 50).

O professor Manuel Carlos Chaparro (2008) explica a rejeicdo a um modelo que seja

capaz de classificar ou simplesmente padronizar 0s géneros.

N&do hd como ajustar as formas discursivas do jornalismo ao critério que divide os
textos em informativos e opinativos — até por serem coisas de esferas diferentes: na
teoria dos géneros, a divisdo dos textos em classes e tipos (Artigo, Noticia,
Reportagem, Entrevista, Cronica...) resulta da diversidade nas estruturas externas. As
denominag0es identificam formas. Ja as propriedades informativas e opinativas das
mensagens sdo como substancias na natureza do jornalismo, na medida em que se
constituem suportes que permanecem na totalidade da ac&o jornalistica, quer se relate
ou se comente a atualidade (CHAPARRO, 2008: 147;148).
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A tentativa de delimitar a fronteira entre os textos também resiste ao tempo. A
interferéncia da fonte no processo, aliada a forma como a visdo de mundo dela respalda o
relato, é um problema conjuntural que colabora para praticamente minar a possibilidade de
isencao.

Ja ndo € possivel explicar e entender a acdo discursiva do jornalismo pela dicotomia
Opinido X Informacdo. Qualquer leitura de jornal ou revista de grande circulacdo
deixa evidente que as fronteiras entre Opinido e Informagdo sdo destruidas pela
inevitabilidade da valoracdo jornalistica, por sua vez influenciada pela interferéncia

interessada e legitima dos varios sujeitos do processo — tanto no Relato quanto no
Comentério da atualidade (CHAPARRO, 2008: 160).

O conflito recai sobre a linha ténue, talvez simbidtica mesmo, que separa informacao e
opinido. Por mais objetivo que um jornalista pretenda ser, ele precisa escolher sobre o que
escrever — de acordo com o que € considerado “noticia” — e, para 0 autor, isso ja é claramente
subjetivo. “A cultura jornalistica produziu, pois, um equivoco. Até a noticia dita objetiva,
construida com informacéo pura, resulta de sele¢fes e exclustes deliberadas, controladas pela
competéncia opinativa do jornalista” (CHAPARRO, 2008: 162).

A Teoria do Gatekeeper € outro classico exemplo que privilegia essa acdo pessoal. De
acordo com ela, o jornalista se torna um selecionador e carrega a responsabilidade de decidir

0 que deve ou n&o ser publicado.

A metéafora é clara e direta. O conceito refere-se a pessoa que tem o poder de decidir
se deixa passar a informacado ou se a blogueia. Ou seja, diante de um grande niimero
de acontecimentos, s6 viram noticia aqueles que passam por uma cancela ou portéo
(gate em inglés). E quem decide isso é uma espécie de porteiro ou portdo (o
gatekeeper), que € o proprio jornalista. Ele é responséavel pela progressdo da noticia ou
por sua “morte (PENA, 2005: 133).

Os jornalistas escolhem, em especial na etapa de pauta, as pessoas a quem ddo voz. E
selecionam os temas levados a discussdo publica. A triade pauta-reportagem-edicdo da inicio
ao processo editorial com a pauta, normalmente, contendo um objetivo claro, uma proposta:
na maioria das vezes, escolhem-se fontes que véo apenas validar a argumentacdo que se
deseja construir. A reportagem € a etapa da validacdo em si, ou seja, 0 momento em que se
recorre a essas fontes para legitimar um relato previamente existente a partir da propria
concepcao de pauta. E a edicdo da formato, adapta a linguagem da reportagem e 0s objetivos
da pauta as diretrizes editoriais. Os “filtros”, no entanto, comecam na propria selegao.

Em Jornalismo Internacional (2004), Jodo Batista Natali traga uma analogia em relacéo

ao que ele chama de “mortos de primeira classe”. Ele compara o numero de palavras dadas
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pelos jornais O Globo, O Estado de S. Paulo e Folha de S.Paulo por morto em acidentes

aéreos na Europa e na Africa, no ano 2000.

O acidente mais “fraco” para os trés jornais brasileiros aconteceu em Luanda, capital
de Angola. O avido, coitado, era um velho Antonov de fabricacdo russa. Morreram 39
pessoas. Eram todas angolanas exceto os quatro tripulantes, de nacionalidade
ucraniana. Era um voo doméstico. A Folha noticiou o episddio com 225 palavras — ou
5,7 palavras por morto. O Globo o fez com 228 palavras- ou 7,4 palavras por morto.
Quanto a O Estado de S. Paulo, foram 444 palavras — ou 11,4 palavras, também para
cada passageiro ou tripulante que morreu (NATALI, 2004:13).

Natali estabelece um paralelo contundente, mostrando a subjetividade deste critério de
selecdo: 0s mesmos jornais abriram um espago muito maior para o relato das mortes dos
passageiros do avido que caiu na Franga, o que explica e define aquilo o autor chamou de

“mortos de primeira classe”.

No extremo oposto de nosso exercicio comparativo, eis que nos deparamos com a
noticia da primeira e Unica queda de um Concorde na longa histéria comercial, ja
encerrada, do supersénico de fabricacao franco-britanica. O avido, da Air France, caiu
em Gonesse, nas imediacdes de Paris, e transportava turistas alemées. Morreram 113
passageiros e tripulantes. O acidente foi noticiado durante oito edi¢cdes consecutivas
pelos grandes jornais do mundo inteiro. Com relacdo aos trés jornais brasileiros, a
Folha, para cada morto, publicou 39 palavras. No O Globo, foram 27 palavras, e no
Estadao, 25. Trocando em middos, se fosse para levar em conta apenas a proporcao de
espaco de noticiario para cada passageiro ou tripulante que morreu nesses dois
acidentes, a Folha deu para cada morto do Concorde quase sete vezes mais espaco do
gue para cada morto do Antonov. O Globo deu 3,6 vezes mais e o Estadao, 2,2 vezes
(NATALLI, 2004:13;14).

Bill Kovach ¢ Tom Rosenstiel (2004) chamam este critério de “demografia dirigida”.
Em Os Elementos do Jornalismo, eles explicam que a grande imprensa, entre outras razoes
por necessidade econdmica, tende a concentrar a cobertura em areas consideradas “mais

prosperas”, outro indicativo por si s6 subjetivo.

Se pensarmos no jornalismo como cartografia social, 0 mapa deve incluir noticias de
todas as comunidades — ndo s6 daquelas que apresentam uma demografia atraente ou
um apelo forte para os anunciantes. Sair dessa linha de acdo equivale a criar mapas
com areas inteiras omitidas. Infelizmente, esse tem sido um principio dificil de aplicar.
Os jornais, ao longo dos anos 80, comegaram a se concentrar nos leitores mais
prosperos. Esse aspecto exige um pouco mais de discussdo. Depois de 25 anos
perdendo leitores e anunciantes para a televisdo e outros meios de comunicagao, 0s
jornais decidiram que havia limites estruturais quanto & circulagdo que poderiam ter na
era do video (KOVACH e ROSENSTIEL, 2004:250).

46



Os jornalistas, que também possuem idiossincrasias, seguem parametros editoriais
fixados pelas empresas nas quais trabalham. Isso limita ainda mais a possibilidade de um
texto explicitamente objetivo. H& fronteiras politicas, econdmicas, culturais, mas também
geograficas. Determinadas areas sdao privilegiadas; outras, sumariamente excluidas. “Toda
organizacdo dispde de meios especificos para realizar seu trabalho e eles influenciam
diretamente o resultado desse trabalho, ou seja, o produto final” (PENA, 2005: 135).

H&, portanto, um jogo de interesses. A atuacdo do profissional fica confinada as
diretrizes da linha editorial do veiculo que o emprega. Muitas vezes, o repérter é obrigado a se
submeter aos preceitos da empresa para manter o trabalho, tornando-se, de certa forma, um

aliado da “linha editorial”. No Brasil, um agravante.

Talvez a maior diferenca entre a imprensa portuguesa e a brasileira esteja no perfil e
no porte empresarial das organizacGes das editoras. No Brasil, ao contrario do que
ocorre em Portugal, os grandes jornais pertencem a conglomerados familiares: os Frias
(Folha), os Mesquita (O Estado de S. Paulo), os Marinho (O Globo), os Sirotsky
(Zero Hora), os Simdes (A Tarde, de Salvador), os Civita (Editora Abril, da \eja e
dezenas de outras revistas). Essas familias comandam empresas poderosas, pélos
econdmicos com forga propria, estruturas complexas, cada uma delas com milhares de
empregados e segmentacdes de multimidia (CHAPARRO, 2008: 105).

Ainda segundo o professor Chaparro, as empresas jornalisticas recorrem a certos
artificios para iludir ¢ “ludibriar” o publico. A questdo ndo esta restrita apenas a coberturas de
assuntos de hardnews. Ela tem efeitos econdmicos e aproxima a discussdo de géneros,
proposta por Chaparro, daquilo que Dominique Wolton (1999) define como um “fragil triunfo
da informagdao”. A “vitoria econdmica do jornalismo”, argumenta Wolton em Pensar a
Comunicacdo (1999), viabilizou que a informagdo, com menos fronteiras politicas e

tecnoldgicas e mais forca econdmica, tenha se tornado mais homogénea.

No Brasil ndo existem Conselhos de Redacdo, nem Estatutos Editoriais, nem
negociacdes sobre quem vai ser o préximo diretor. A légica e as razdes do mercado
impB&em-se ao jornalismo diario brasileiro, para Ihe garantir sucesso. Isso produz bons
projetos jornalisticos, mas também cria logros, até na informacdo do dia-a-dia
(CHAPARRO, 2008: 105).

E preciso ressaltar que muito do que se V& hoje na imprensa brasileira vem do proprio
desenvolvimento que ela adquiriu nos ultimos 40 anos. Foi nos chamados “anos de chumbo”
que algumas das grandes empresas brasileiras de comunicacdo - verdadeiros conglomerados

midiaticos atualmente - ergueram o0s pilares de suas estruturas. A propaganda do regime
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militar encarregou-se de, pelo menos, neutralizar alguns dos efeitos sociais da repressao, em

especial no governo Médici.

O governo contou com o grande avanco das telecomunicacdes no pais, apds 1964. As
facilidades de crédito pessoal permitiram a expansdo do nimero de residéncias que
possuiam televisdo: em 1960, apenas 9,5% das residéncias urbanas tinham televisao;
em 1970, a porcentagem chegava a 40%. Por essa época, beneficiada pelo apoio do
governo, de quem se transformou em porta-voz, a TV Globo expandiu-se até se tornar
rede nacional e alcancar praticamente o controle do setor. A propaganda
governamental passou a ter um canal de expressao como nunca existira na histéria do
pais (FAUSTO, 2006:484).

Muitas empresas de comunicacdo, a Rede Globo por exemplo, apoiaram, direta ou
indiretamente, o governo militar. O historiador Boris Fausto (2006) a chamou, como se viu,
de “porta-voz do regime militar”. As remanescentes estdo consolidadas. O poder politico
alimenta o econdmico, que se transforma em audiéncia, prestigio e, talvez, credibilidade. Essa
subjetiva credibilidade acaba por realimentar o poder econémico e se reverte em maior
expressividade politica. Naquele periodo, o “apoio”, direto ou indireto, ndo significou que
essas companhias também ndo sofressem com a censura. Para os militares, mesmo aqueles
que os “apoiavam” deviam ser vigiados, pois alguma “estratégia subversiva” poderia estar
oculta.

A negacdo das liberdades era profundamente sentida pelos chamados formadores de
opinido, e a miragem do milagre econémico comecava a se dissipar. No curso de
1975, Geisel combinou medidas liberalizantes com medidas repressivas. As Ultimas
eram destinadas a acalmar o “publico interno”, ou seja, integrantes da corporagdo
militar. No més de janeiro, tivemos exemplos dessa tatica: em surdina, 0 governo
suspendeu a censura ao jornal O Estado de S. Paulo; a isto se seguiu uma ousadia
maior dos outros jornais, com destaque para a Folha de S. Paulo. Por outro lado, o
ministro da Justica, Armando Falcdo, desfechou uma violenta repressao contra o PCB,
acusando-o de estar por tras da vitoria eleitoral do MDB. Um confronto importante
entre o governo e a linha-dura ocorreu afinal as claras em Sdo Paulo. Embora a

guerrilha tivesse sido eliminada, os militares linha-dura continuavam a enxergar
subversivos por toda parte (FAUSTO, 2006: 491).

O fim das barreiras impostas pela censura durante a ditadura levou as empresas
jornalisticas a adotarem certo “autoritarismo”. E elas fazem uso dele de forma indiscriminada,
naquilo que Wolton (1999) aponta como viés politico do ja citado “fragil triunfo da

informagao” e Cremilda Medina chama de “autoritarismo institucional”.

O autoritarismo institucional acentuou a limitacdo de vozes no circuito da
comunicacdo coletiva. Como néo podia deixar de ser, a pluralidade de pontos de vista
foi negada a sociedade brasileira através do grande sistema da industria cultural, ou
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pela censura explicita ou pela autocensura implicita nos meios de comunicacdo
dependentes do beneplacito econdmico (publicidade das estatais) ou politico (no caso
das concessdes dos meios eletrénicos). O autoritarismo institucional, nas ditaduras
brasileiras, também reforcou a voz oficial, em detrimento das vozes an6nimas, do
debate nacional (MEDINA, 2008: 36).

Um exemplo da relevancia da reflexdo proposta pela professora Cremilda Medina é o
video institucional do Grupo Abril, postado no Youtube em 2009. O Grupo é citado como

parte da “historia” dos brasileiros. Ha, nele, uma exaltagdo acertadamente auto-referente.

\océ ja parou para pensar em como, quando e onde consome informagdo? Nem todo
mundo se da conta, mas hoje, basta abrirmos os olhos para termos acesso a uma
quantidade infinita de contetdo, disponivel nas mais diversas midias em tempo
integral. O problema j& ndo é ter acesso, mas € saber que informacdo vale a pena. O
Grupo Abril, um dos maiores e mais influentes grupos de comunicacdo da América
Latina esta atento a essa questdo. Desde 1950, quando Victor Civita lancou a versao
brasileira da revista O Pato Donald, a integridade, a exceléncia no tratamento da
informacdo, a valorizacdo das pessoas e 0 pioneirismo sdo as bases que orientam 0
trabalho das diversas empresas que formam o Grupo Abril. De 14 para ca, 0 grupo se
empenha em contribuir para a difusdo da informacdo de qualidade, da cultura, da
educacdo e do entretenimento. E por isso que a historia do Grupo Abril se confunde
com a nossa historia. E hoje, na era da comunicacao, ele se faz ainda mais presente
(YOUTUBE, 2009).

No mesmo video, percebe-se que Veja é parte central de uma estrutura de grande poder

politico e econdmico, 0 que novamente remete a critica apresentada por Cremilda Medina.

Se a procura € por noticias e entendimentos dos fatos cotidianos, suas revistas
apresentam opinides bem fundamentadas, obtidas por meio das mais confiaveis fontes.
Entre essas publicacdes estd Veja. A maior e mais influente revista do Brasil. E a
quarta maior revista semanal de informacdo do mundo (2009). Com sua competéncia
jornalistica e credibilidade, Veja vem exercendo um papel importante na histéria do
pais desde que foi lancada em 1968. Veja existe para ajudar os leitores a entender
melhor o mundo em que vivemos (YOUTUBE, 2009).

Para Wolton (1999), a “vitdria politica” do jornalismo — sd0 cada vez mais escassos 0S
exemplos de regimes que insistem em cercear a liberdade de imprensa — reitera o

compromisso da comunica¢do com a democracia.

A comunicagdo ndo é a perversdo da democracia, é, antes, sua condicdo de
funcionamento. Ndo h& democracia de massa sem comunicacdo, e por comunicacao
deve-se entender as midias e sondagens, mas também o modelo cultural favoravel a
troca entre elites, dirigentes e cidaddos. Nessa perspectiva, as midias e sondagens sdo
0 meio dado aos cidaddos para compreenderem o mundo e, a0 mesmo tempo, a
concretizagdo dos valores da comunicacdo, indissociaveis da democracia de massa
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(WOLTON, 1999:197).

A democracia brasileira, ainda recente, pode caminhar para construir uma relacdo com

a imprensa pela qual ambas se fortalegam. Uma democracia mais forte pressupde pluralismo

maior de idéias, de debate publico. Uma imprensa que colabore com este processo tende a ser
vista como instrumento fundamental para a reflexdo do cidadéo.

Cremilda Medina aponta a existéncia de outra barreira que dificulta o trabalho: a

matéria-prima do jornalista é o “presente”, algo mutavel.

O reporter se lanca a uma pesquisa ou ato de decifracdo possivel perante a complexa
rede de forgas que atua sobre o fato jornalistico (a pauta). Surge entdo a consciéncia de
que entramos numa especulacdo ilimitada, um mergulho na Verdade de muitas faces,
contradigdes, em que a atuacdo do jornalismo é sempre relativa, nunca totalmente
objetiva, cientificista, como pretendem os classicos do mito da objetividade. Diante de
uma Realidade cifrada (como Freud diante do Sonho), inicia-se um processo de
decifracdo. Trata-se da arte de tecer o presente, e ndo a garantia cientifica de atingir a
Verdade Absoluta (MEDINA, 2008: 32).

Os relatos reproduzidos na grande imprensa ndo sdo meros relatos. O que € publicado é
uma versdo do fato, € ndo o fato em si. Ndo ha a “féormula da verdade”. “A sociedade
confunde a objetividade do método com a do profissional, e este jamais deixara de ser
subjetivo. E também confunde texto com discurso” (PENA, 2006: 51).

O “mito” da objetividade, como remédio para o maior dos males no jornalismo,
cinicamente realimenta um modelo em que a dualidade de informar e opinar esta tdo presente.
Chama a atencdo essa oscilacdo entre extremos: se a objetividade esta numa ponta, a
subjetividade, antagonica a ela, estd em outra, como mostra Felipe Pena. Quando a imprensa
resolve, sob o pretexto de informar, opinar, ela pode, muitas vezes, direcionar a opinido
publica para algumas de suas causas. E rigorosamente o que se vé nas declaracdes de Civita
em um video postado no Youtube em 2007, em especial quando ele declara que deu voz e
projecdo a Collor por ter ficado “embasbacado” (YOUTUBE, 20007), naquele aval dado por
ele a ele proprio para interferir no curso da histéria politica do Pais.

Edvaldo Pereira Lima (2009) prega que ndo hd nada ‘“absolutamente neutro”.
“Neutralidade, ja ¢ ponto pacifico, ndo existe nem mesmo na ciéncia, porque a prépria visdo
de mundo do experimentador, por si sO, condiciona a experiéncia. E a objetividade
jornalistica, questdao polémica, parece nos dias de hoje ganhar a condi¢cdo de mito ou utopia”
(LIMA, 2009: 81).

Cético em relacdo a neutralidade, Lima ndo deixa de reconhecer que a discussdo a
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respeito do tema contribui positivamente com a pratica jornalistica. “Historicamente, o
desenvolvimento das técnicas amarradas por esse conceito de objetividade trouxe a pratica
algo de benéfico, possibilitando critérios mais precisos na selecdo e ordenamento dos
elementos que compdem uma leitura do real” (LIMA, 2009: 101).

A aposta no desenvolvimento de um método que aproxime o jornalista de seu publico
pode ser um caminho. Os textos devem seguir, no atalho para este fim, preceitos das técnicas
narrativas. Assim, o jornalista terd a possibilidade de descrever melhor os fatos, seus
personagens e trazer mais “verdade” ao texto. Lima propde a substituicao da objetividade por

algo mais amplo:

A objetividade, marcada pelo seu rango reducionista, deve ser substituida pela idéia de
amplitude ordenada em que operam novos niveis de compreensdo, balanceados pelo
ajuste sistémico entre o racional evoluido para um patamar superior e o emocional
acionado para a identificacdo e a projecdo elucidadoras (LIMA, 2009: 102).

A reportagem, texto enquadrado como informativo, deve ser conduzida como relato,
algo que alicerce o comeco, o meio e o fim da estrutura. Narrar acontecimentos implica
descrevé-los e contextualizad-los mais e julgad-los menos. Na esséncia, a reportagem,
especialmente a de revista, tem como objetivo aprofundar um assunto (muitas vezes ja
discutido pelos veiculos de periodicidade diaria), trazendo ao leitor desdobramentos desse
fato, seus efeitos.

Entretanto, € possivel observar que Veja se aproveita dessa prerrogativa, ancorada talvez
pela necessidade de uma nova abordagem para assuntos que muitas vezes ja foram levados a
opinido publica e discutidos pela midia, e, em vez de se aprofundar em determinados
assuntos, ela assume uma postura que pretende indicar aos leitores vicios e virtudes, certo e
errado. Um exemplo envolve o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso, citado como
alguém “maior” na disputa eleitoral que, em fevereiro de 2010, mal havia comegado. “FHC
deveria se confrontar apenas com Lula, que ocupa o cargo que ja foi dele um dia — e ndo com
Dilma, figura comparativamente menor, que jamais recebeu um voto na vida” (VEJA, n°7,
2010: 47).

Neste momento, ao tachar a entdo pré-candidata do PT, Dilma Rousseff, de "figura
comparativamente menor”, Veja impde claro e sentenciador juizo de valor a construcéo
textual, algo que pode ser compreendido até como defesa do legado do antecessor de Lula.
“Mais importante do que falar sobre o passado, é discutir o futuro. O Brasil precisa debater o

que o proximo presidente da Republica vai fazer — e ndo comparar o trabalho dos que ja

51



passaram” (VEJA, n°7, 2010: 47).

Por tras da critica sistemética a esquerda, quase sempre com 0 objetivo editorial de
ridiculariza-la, estd a defesa do modelo econémico vigente. Da mesma forma, em nome dessa
defesa, é preciso dar voz e espago a quem fale por ela. Outro exemplo: nas quatro edi¢Ges de
Veja em janeiro de 2010, o presidente do PSDB, Sérgio Guerra, é fonte.

Considerando que o titulo é semanal, isso equivale a tentar estabelecer um dialogo entre
o0 presidente do principal partido de oposicdo e o publico da revista. Nao se trata de ouvir o
outro lado: ele cumpre aquilo que Cremilda Medina aponta como processo autoritéario, ou
seja, ele da “as aspas” de que a revista precisa. Contudo, Marilia Scalzo ressalta que isso faz

parte de uma relacdo de confianca entre a revista e o seu publico-alvo:

E claro que, se o leitor ja estabeleceu uma relacio de confianca com a publicagéo, vai
acreditar no que ela diz e na qualidade de suas fontes. Mas é também dever do
jornalista indicar na forma mais clara possivel a origem das informacdes, para que
cada leitor avalie sua importancia e credibilidade. Varias revistas por ndo trabalhar
com noticias, no sentido classico da palavra, acabam abandonando os procedimentos
basicos do jornalismo (SCALZO, 2003: 82).

Cabe ao leitor desenvolver um senso critico de reflexdo para que a influéncia dos meios
de comunicagdo ndo seja decisiva na tomada de decisdes, para que a informacéo
acompanhada de opinido ndo o induza a ver 0 mundo por um prisma previamente sugerido,
arquitetado para este fim. Confiar em determinada publicacdo néo significa aceitar tudo o que
ela € capaz de divulgar. Questionar, duvidar e cobrar um trabalho jornalistico bem feito
também contribui na qualidade daquilo que é produzido. Da mesma forma, o jornalista
precisa estar atento e perceber que o resultado de seu trabalho deve ser, antes de mais nada, de
interesse publico. E para e pelo publico que os jornalistas devem trabalhar.

O publico que consome revista acompanha, até em funcdo do proprio processo
industrial e editorial que envolve a periodicidade, os desdobramentos das noticias. Assim, 0
presente interessa menos; trabalha-se muitas vezes com a perspectiva de tracar cenarios a
partir de um determinado fato. Alguns titulos enxergam nessa demanda jornalistica um

pretexto para adicionar opinido ao que produzem. Marilia Scalzo aponta uma incongruéncia.

O que ndo da para confundir é texto de revista com texto opinativo. E verdade que
muitas revistas carregam opinido, mas o bom texto de revista tem que estar calcado
prioritariamente em informagGes. Rechear um texto apenas com juizos de valor
(préprios ou tomados emprestados de alguém) é facil — as opinides sdo livres e
baratas-, mas sdo sempre informacdes que garantem a qualidade e consisténcia do
texto jornalistico (SCALZO, 2003: 58).
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A autora de Jornalismo de Revista (2003) ndo avanca na forma como \eja fere este
principio. Na esséncia, a reportagem, especialmente a de revista, tem como objetivo
aprofundar um assunto.

De acordo com o video da propria Abril, é para que nds possamos entender melhor o

mundo em que vivemos.

2.1 Reportagem e persuasao

Em Linguagem e Persuaséo (1989), Adilson Citelli afirma que a persuasdo ndo ocorre
apenas quando os meios de comunicacdo cometem equivocos no sentido de enganar, mas
também através da estrutura do discurso que ¢ utilizado. “Persuadir ndo € apenas sindnimo de
enganar, mas também o resultado de certa organizagdo do discurso que o constitui como
verdadeiro para o receptor” (CITELLI, 1989: 14).

Para Citelli (1987), este processo de “organizagdao” do discurso pode passar
praticamente despercebido pelos leitores. Ndo basta apenas incorporar o que € dito pelos
meios de comunica¢do, mas questionar o que foi proposto por eles. “E necessario, entdo,
indagarmos um pouco mais sobre a natureza do discurso persuasivo engquanto ponte para as
falas institucionais” (CITELLI, 1989: 33). Veja empenha-se em legitimar informagdes num
enredo com suporte de adjetivos, por exemplo na “reportagem” sobre o Plano Nacional de

Direitos Humanos.

O decreto produzido pelo ex-terrorista de esquerda Vannuchi - com a colaboracdo dos
ministros Tarso Genro, da Justica, e Franklin Martins, da Comunicacao Social, sempre
eles - ndo se limita, porém, a lancar idéias sobre como censurar a imprensa, extinguir o
direito a propriedade e emular o sistema chavista de "consultas populares" como forma
de neutralizar os poderes da Republica. Numa espécie de samba do petista doido, ele
dispbe ainda sobre assuntos que vdo do apoio as organizacdes de catadores de
materiais reciclaveis a mudanca de nomes de ruas e prédios publicos - aqueles que nédo
estiverem de acordo com o gosto dos bolcheviques que ora habitam o Planalto, claro.
Na juventude, o secretario Vannuchi tentou transformar o Brasil em uma ditadura
comunista por meio da guerrilha - ele foi militante da Acdo Libertadora Nacional
(ALN), organizacéo terrorista esquerdista. Agora, no crepusculo da vida, tenta fazé-lo
a base de canetadas. De uma forma e de outra, o ex-terrorista de esquerda Vannuchi
entrou para a histéria pela porta dos fundos. Seu decreto é como achar que se pode
matar inocentes em nome de uma causa politica: coisa de maluco (VEJA, n°2,
2010:64).

No paragrafo acima ha trés vezes a mencéo terrorista ou ex-terrorista. A analogia com o

“samba do crioulo doido” chega a ser engracada. Na reproduc¢do, ndo ha relato: hd um
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conjunto de afirmagOes que alijam a um confinamento um “inimigo da liberdade”, ndo a toa,
um ex-terrorista. A expressdo “samba do crioulo doido” remete a musica de Sérgio Porto, que
utilizava também o pseud6nimo Stanislaw Ponte Preta, gravada pelo Quarteto em Cy em 1968
(DICIONARIO MPB, 2010).

Assim, Veja cria ambiente para descrever o fato pelo prisma de sua interpretagdo

subjetiva de um processo.

Os recursos retoricos se encarregam de dotar os discursos de mecanismos persuasivos:
o eufemismo, a hipérbole, os raciocinios tautolégicos, a metafora cativante, permitem
que projetos de dominagdo de que muitas vezes ndo suspeitamos, possam esconder-se
por detras dos inocentes signos verbais (CITELLI, 1989: 36).

Aos amigos, eufemismos. Aos inimigos, hipérboles capazes de fazer emergir suas
feridas. Uma das explicacdes para essa recorrente solucdo de mesclar opinido e informacao
pode ser encontrada no fato que, com o surgimento da TV, a midia impressa precisou se
adaptar e descobriu que era admissivel manter certa concorréncia com esse novo meio de
comunicagdo e, para isso, foi necessaria a mudanca de postura em relacdo ao noticiario
televisivo. E possivel discutir também se o jornalismo impresso passou a integrar um campo
mais opinativo do que informativo.

Em Jornalismo Politico (2005), Franklin Martins — o mesmo que foi citado
pejorativamente no “sempre eles” da pagina anterior (mais a frente, neste mesmo trabalho, ele
sera chamado por Veja de ex-sequestrador, ex-jornalista e de Ministro da Supressdo da
\Verdade) mostra que os jornais, em especial nos anos 50, eram assumidamente partidarios,
pecas de campanhas eleitorais.

Observa-se que as revistas e 0s jornais partiram para uma nova experiéncia, ja utilizada,
mas pouco explorada. Os textos passaram a buscar uma interpretacao “inédita” dos
acontecimentos, algo que a TV, por lidar com o tempo escasso e a linguagem factual, ndo

podia oferecer de forma tdo expressiva.

A concorréncia com a televisao exigiu que o jornalismo impresso se especializasse nas
formas opinativas e interpretativas, deixando a abordagem puramente informativa a
cargo do jornalismo de televisdo. Por um certo tempo, isso garantiu a sobrevivéncia
dos impressos e sua autonomia em relacdo & TV, que, se outrora dependente dos
jornais impressos, hoje dita as pautas que estes irdo trabalhar no dia seguinte
(MARCONDES FILHO, 2002:35;36).

ATV também néo é imparcial nas coberturas que realiza. Na propria edi¢do dos videos,

estdo implicitos recortes editoriais das emissoras. A escolha de determinado angulo para uma
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abordagem j& é um direcionamento editorial. Até mesmo o famoso “ao vivo” traz seu grau de

parcialidade, visto que, muitas vezes, hd uma “espetacularizacdo” do tratamento da

informacdo diante do desafio que o presente impde a pratica jornalistica. Essa

espetacularizagdo € mais comum na TV aberta e tem como objetivo principal a audiéncia.

Para alguns jornalistas, contudo, no “ao vivo” embute-se a ilusdo de “pureza plena de
uma transmissao”. Eles acreditam que o “ao vivo” ndo apenas substitui a reportagem,
em que ha sempre um comentéario, uma angulacdo particular da cena, uma opinido
clara ou embutida, como apresenta o reino das “coisas em si”, em que os fatos falam
por si mesmos. Nao deixa de ser uma postura ingénua em relacdo a realidade, pois
toda transmissdo — mesmo direta, ao vivo, instantanea — ficcionalizando o real,
tornando a vida cotidiana um filme de aventuras, institui uma outra narrativa, mais
emocional, mais vivencial, mais “espontdnea”. Mas isso nada tem a ver com O
conceito de puro (MARCONDES FILHO, 2002: 83).

O real aproxima-se da ficcdo e a tela da TV vira palco para um espetaculo, ainda mais

num pais que, como ja se viu, tem uma populacdo propensa a informar-se majoritariamente

pela prépria televisdo.

A televisdo, como sempre dizemos, € o “espelho” da sociedade. Se ela é seu espelho,
isso significa que a sociedade se vé- no sentindo mais forte do pronome reflexivo-
atraves da televisdo, que Ihe oferece uma representacdo de si mesma. E ao fazer a
sociedade refletir-se, a televisdo cria ndo apenas uma imagem e uma representacao,
mas oferece um lago a todos aqueles que assistem simultaneamente (WOLTON,
1997:124).

O repdrter tem, portanto, uma tarefa ardua: narrar a realidade. E no presente. Ele

precisa se distanciar de preconceitos e traduzir suas observacGes em textos narrativos. Ou

seja, seguir uma logica estrutural de reportagem em que a realidade seja observada tambem

pelo leitor e oferega a ele algo além desta narrativa. Para isso, € preciso ter “instinto”, faro de

reporter.

Faro, traduzido em linguagem técnica do jornalismo moderno, é a capacidade de
antecipar informagfes pelo convivio com os fatos em movimento no presente
historico; e a fidelidade do reporter pode ser traduzida como observacédo da realidade e
captacdo de dados objetivos, exteriores ao observador (MEDINA, 1988: 59).

Cabe ao jornalista perseguir e primar pela responsabilidade ao noticiar 0s

acontecimentos do cotidiano. E dele a tarefa de saber utilizar as ferramentas disponiveis para

um bom desenvolvimento de texto e um melhor aproveitamento de idéias.

O narrador, personagem ou nado, pode se situar a margem do fato, mantendo um nivel
de isencdo que, isto sim, marca o texto objetivo. Inversamente, a narracdo pode se
referir a um fato externo, mas revelar uma avaliagdo muito forte do narrador: serd,
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portanto, subjetiva (SODRE e FERRARI, 1982: 81).

Entre as caracteristicas da reportagem, uma delas € justamente o aprofundamento de
determinado fato, mostrando ao leitor suas implicagdes. Este é, segundo Sant’Anna (2008), o
futuro que o presente reserva a midia impressa, que busca mais profundidade e capacidade
analitica.

Edvaldo Pereira Lima enaltece que reportagem pressupde contextualizar.

Visando atender a necessidade de ampliar os fatos, de colocar para 0 receptor a
compreensdo de maior alcance, ¢ que o jornalismo acabou por desenvolver a
modalidade de mensagem jornalistica batizada de reportagem. E a ampliacdo do relato
simples, raso, para uma dimensdo contextual. Em especial, esse patamar de maior
amplitude é alcancado quando se pratica a grande-reportagem, aquela que possibilita
um mergulho de f6lego nos fatos e em seu contexto (LIMA, 2009: 18).

Lima (2009) enaltece ainda que esse tipo de narrativa ganhou mais espaco em midias

“ndo-diarias”, e faz um resgate historico.

A reportagem comeca a se esbocar definitivamente no jornalismo, atrelada a um novo
veiculo de comunicacdo periddica criado nos anos 1920, e a uma nova categoria de
pratica da informacdo jornalistica, que tem seus primeiros passos definidos também
nessa época: a revista semanal de informacdo geral e o jornalismo interpretativo
(LIMA, 2009: 18)

Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari (1986) convergem com Lima e ratificam que o

principal objetivo da reportagem é contextualizar acontecimentos.

Embora a reportagem ndo prescinda de atualidade, esta ndo terda o mesmo carater
imediato que determina a noticia, na medida em que a fungdo do texto é diversa: a
reportagem oferece detalhamento e contextualizacdo aquilo que ja foi anunciado,
mesmo que o seu teor seja predominantemente informativo (SODRE e FERRRARI,
1986: 18).

Lima (2009) também se volta a discussdo de géneros. E cré que a grande reportagem é

um “subsistema” a servico de um “entendimento mais amplo™.

(...) a reportagem, como género, pressupde o exame do estilo com que o jornalista
articula sua mensagem. Significa também um certo grau de extensdo e/ou
aprofundamento do relato, quando comparado a noticia, e ganha a classificacdo de
grande reportagem quando o aprofundamento é extensivo e intensivo, na busca do
entendimento mais amplo possivel da questdo em exame (LIMA, 2009: 24).

O meio de comunicagdo que mais utiliza essa variacdo jornalistica é a revista. Como o
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préprio nome sugere, o objetivo € “rever” determinado acontecimento. Para se tornar atraente,

a revista precisa encontrar o caminho para superar o que ja foi publicado. Gera-se ai uma

oportunidade para oferecer algo novo, talvez mais interpretativo, consequentemente

opinativo.

Na revista semanal, o atual € a ocorréncia social que resiste um pouco mais ao tempo,
por causar maior impacto publico e perdurar reverberando na sociedade, a medida que
suas causas e origens vado sendo descobertas, identificadas no transcorrer dos dias, a
medida que também sua rede de implicagcdes e consequéncias se torna visivel. Nesse
caso, o nucleo central do tempo presente deixa de ser o fato desencadeador central da
ocorréncia em si, para ser muito mais 0 seu contexto, obrigando a préatica jornalistica
dos veiculos impressos ndo-diarios a entrar cada vez mais no terreno da opinido, da
interpretacdo, do aprofundamento dos fatos, em suma (LIMA, 2009: 30-31).

As revistas possuem um grande aliado, o tempo. Elas estdo naturalmente distantes do

presente, por mais que tenham de cobri-lo com uma perspectiva diferente. Ao contrério dos

jornais diarios, podem se preocupar “menos” com o tempo ¢ “mais” com o rigor da apuragao.

A busca pelo novo, por algo inusitado e redirecionado é sindnima de oportunidades, com

desdobramento.

Em termos espaciais, no centro encontra-se o fato nuclear, a ocorréncia social central
que desperta o interesse da cobertura jornalistica. Em torno, naquele mesmo circulo,
esta o espaco geografico imediato dessa ocorréncia. Externamente ao primeiro circulo
circundante esta centrado um outro fato secundario e se encontra localizado mais um
espaco geografico. Num terceiro circulo circundante, mais afastado do primeiro,
poderdo estar os efeitos, as repercussdes mais importantes, os espacos geograficos
adicionais relacionados com o fato nuclear. Num quarto circulo podera estar o espago
psicoldgico extra, mais sutil, onde o acontecimento do primeiro circulo também
provoca ressonancia; um acidente nuclear na Europa pode provocar comocao social
numa ilha polinésia qualquer, digamos (LIMA, 2009: 42).

Lima aponta uma questdo peculiar da cultura das redac@es: os jornalistas se tornaram

obsessivos pela atualidade. As novas tecnologias, que poderiam funcionar como uma

ferramenta a mais no propdsito de apurar os fatos, trouxeram também a velocidade e a

efemeridade.

A obsessdo pela atualidade, pelo tempo presente de duracgéo curta, transforma-se na
camara de um labirinto que dificulta ao jornalista a ascensdo a um patamar superior, de
onde possa descortinar a realidade que se desdobra, em movimento, pelos diferentes
circulos concéntricos temporais. O corte forcado no tempo imediato, que tem a
finalidade de esclarecer o real, acaba impedindo justamente o alcance da compreensao.
N&o se trata, aqui, de negar a validade desse procedimento jornalistico em todas as
instancias (LIMA, 2009: 64).

Um outro problema, identificado por Lima (2009), é a “banalizagdo da noticia”. As
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revistas sdo produtos de grandes conglomerados, como é o caso da propria Veja.

O excesso de sensacionalismo, desvirtuando um fato por chamar a atencdo para um
elemento folclorico apenas, pitoresco, de um tema importante, € um desses efeitos da
tentativa de conquista, a qualquer prego, do leitor. A embalagem acaba viciando o
conteido. Com isso, perde o receptor a chance de captar o sentido mais profundo da
contemporaneidade. Muito mais ainda quando entra em campo um certo
emocionalismo, tipico do latino, distorcendo a leitura do real (LIMA, 2009: 66).

Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari (1982) reforcam a argumentacdo sobre

compreensdo, proposta por Lima. A tentativa de forma-lo (e ndo de informéa-lo) talvez

explique a forma como Veja tratou o Plano Nacional de Direitos Humanos, chamando

Vannuchi recorrentemente de terrorista na edicéo textual.

A concisdo da linguagem tem a ver com a objetividade, 0 despojamento e 0 aspecto
conceitual que distingue toda proposta pedagdgica. O processo aqui se situa,
logicamente, ao nivel muito mais da comunicacdo que da informacdo — é preciso
formar o leitor, e ndo apenas informa-lo. Existe quase sempre um sentido critico e
uma visdo moralizante que sdo percebidos no texto através de pequenos indices,
atuando significativamente em relagdo as informagdes veiculadas (SODRE e
FERRARI, 1982: 22).

Uma das alternativas pode ser valorizar o modelo narrativo como base para a producdo

das reportagens. O critério fundamental desse tipo de jornalismo, que se volta a descri¢do dos

fatos, € aproximar o maximo possivel o leitor do fato em si, mostrando-lhe detalhes para que,

assim, ele tire suas conclusoes.

Quanto aos angulos de abordagem, eles resultam da inspiracdo e da criatividade de
guem escreve, do aproveitamento literario de detalhes, para seduzir leitores ou
acentuar a atribuicdo de significados aos fatos. Em relacdo a evolucao temporal dos
acontecimentos, 0 que muda é a estratégia narrativa, ndo o angulo. (CHAPARRO,
2008: 159).

Chaparro (2008) é incisivo quando diz que o que deve mudar é a maneira de narrar, e

ndo a angulacdo. Sodré e Ferrari (1982) enfatizam que os textos apresentem um efeito

comunicativo indesejavel.

A narracdo centrada na intensidade costuma ter um sentido que vai além do simples
noticiar. Geralmente as notas (nas colunas de informes) e as reportagens (de revistas,
principalmente) adotam esse tipo de enfoque, explorando um lado humano do fato.
Conforme a orientagdo estilistica, 0 texto pode resultar em matérias muito boas, mas,
em contrapartida, correra o risco de cair num tratamento piegas, indesejavel como
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efeito comunicativo (SODRE e FERRARI, 1982: 78).

2.2 Articulagdes textuais

Em O jornalismo como género literario (1980), o autor Alceu Amoroso Lima faz uma
distincdo entre jornalismo informativo, interpretativo e de opinido. A possibilidade de definir

cada um amplia a discusséo sobre narrar um mesmo acontecimento.

O jornalismo informativo é aquele que tem predominantemente por objeto a
informacdo da atualidade; seu fim principal é dar conta do que acontece (...). O
jornalismo interpretativo € um modo de aprofundar a informacéo; seu fim principal é o
de relacionar-se a informagdo da atualidade com seu contexto temporal e espacial;
tem, pois, um sentido conjuntural e ndo se limita a dar conta do que acontece (...). No
jornalismo de opinido, a recopilacdo de dados informativos é subsidiaria, o principal é
que o jornalista toma posicao a partir desses dados e trata de convencer o leitor de que
esta tomada de partido é a mais adequada ou correta (LIMA, 1980: 8).

De acordo com José Marques de Melo (1985), o género informativo depende do
desenrolar dos fatos e da relagdo que os profissionais da imprensa constituem com as pessoas
envolvidas em determinado acontecimento. Ja o género opinativo € predominantemente
controlado pela instituicdo jornalistica. Assim como Lima, o autor também distingue 0 género
opinativo. Entretanto, ele acrescenta que além do jornalista emitir a opinido (sempre baseada
nos interesses da instituicdo jornalistica) € necessario que ele crie uma ambientacdo que
justifique e dé sentido a opinido omitida. Isso significa que a noticia recebe a angulacdo que

atende os interesses da empresa.

Os géneros que correspondem ao universo da informagao estruturam-se a partir de um
referencial exterior a instituicdo jornalistica: a sua expressao depende diretamente da
ecloséo e evolucdo dos acontecimentos e da relacdo que os mediadores profissionais
(jornalistas) estabelecem em relacdo aos protagonistas (personalidades e
organizadores). Ja no caso dos géneros que se agrupam na area da opinido, a estrutura
da mensagem é co-determinada por variaveis controladas pela instituicdo jornalistica e
que assumem duas feigdes: a autoria (quem emite opinido) e a angulagem (perspectiva
temporal ou espacial que da sentido a opinido (MARQUES DE MELO, 1985:48).

Cremilda Medina e Roberto Paulo Leandro (1973) destacam que 0 género
opinativo reconstitui o fato num sentido mais amplo e atemporal do que os demais estilos

jornalisticos.

Na passagem de um jornalismo puramente informativo para jornalismo interpretativo,
as linhas de tempo e espago se enriquecem: enquanto a noticia registra o aqui, 0 ja, 0
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acontecer, a reportagem interpretativa determina um sentido desse aqui num circulo
mais amplo, reconstitui 0 j& no antes e no depois, deixa os limites do acontecer para
um estar acontecendo atemporal ou menos presente. Através da complementacdo de
fatos que situem ou interpretem o fato nuclear, através da pesquisa historica de
antecedentes, ou através da busca do humano permanente no acontecimento imediato,
a grande reportagem é interpretacdo do fato jornalistico (MEDINA ; LEANDRO,
1973: 23).

Um exemplo ocorre na reportagem de Otavio Cabral que comeca a pagina 56 de Veja
(edicdo n° 2148 - ano 43 - n° 3- 2010), com o titulo Eles tém outros planos. O texto remete a
Lula, a Dilma e aos “radicais” do governo. No corpo da matéria ¢ colocada em questdo a falta

de “autoridade” da ministra em relacdo ao seu partido:

Dilma ndo tem a mesma lideranga nem a autoridade de Lula dentro do partido. (...) E
dona de uma biografia mais ideoldgica do que a do presidente. Ela, inclusive, integrou
um grupo gue participou da luta armada contra o regime militar, da qual Lula manteve
distancia estratégica. Os radicais acreditam que, caso Dilma seja eleita, encontrardo no
Seu governo um porto mais seguro — e um caminho mais livre para agir (VEJA, n°3,
2010:60).

Segundo Nelson Traquina (2004), as informacGes transmitidas podem ser interpretadas
por grupos de pessoas de diferentes maneiras. Para o autor, 0 que varia € o tema que esta
sendo discutido.

O jornalismo e os jornalistas podem influenciar ndo s6 sobre o que pensar mas
também como pensar. Estudos realizados nas Ultimas trés décadas do século XX
apontam que a influéncia varia sobre os assuntos. A influéncia é maior sobre as
pessoas que estdo mais expostas ao jornalismo e procuram informacao; a influéncia é
maior sobre os assuntos sobre 0s quais as pessoas ndo tém experiéncia direta
(TRAQUINA, 2004: 203; 204).

Nesse contexto, Melo (1994) reforca a idéia de que a imprensa é articulada em fungéo

de dois nucleos.

Dai o relato jornalistico haver assumido modalidades: a descrigdo dos fatos e a verséo
dos fatos. Esse relato s6 adquire sentido no confronto com o destinatario: e é ai que
reside a autonomia do processo jornalistico- que na liberdade que tem um receptor de
escolher o que quer saber e através de que meios vai concretiza-lo. Completa-se entédo
o fluxo da determinacdo ideoldgica: o leitor/receptor também dispde de mecanismos
para captar o sentido que orienta a ordenagdo das mensagens jornalisticas
(MARQUES DE MELO 1994; 62;63).

Assim como Marques, Carlos Alberto Di Franco acredita que a imprensa deve mostrar a

realidade e o leitor deve formar o seu conceito a partir desta exposigdo dos fatos. “O esforgo
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de isencdo ndo se confunde com a omisséo. O leitor espera uma imprensa combativa, disposta
a exercer o seu intransferivel dever de dentiincia” (MASTER EM JORNALISMO, 2010).
Para Marques (1985), cada processo jornalistico possui sua linha ideoldgica,

independentemente do artificio narrativo utilizado:

(...) admitir a convivéncia de categorias que correspondam a modalidade de relato dos
fatos e das idéias no espaco jornalistico ndo significa absolutamente desconhecer que o
jornalismo continua a ser um processo social dotado de profundas implicagfes
politicas, onde a expressao ideoldgica assume carater determinante (MARQUES DE
MELO, 1985:24).

Observa-se entdo que, de uma forma ou de outra, a opinido do veiculo aparece nas
publicagdes. “Evidentemente o jornalismo opinativo ndo desaparece. Na pratica, ele tem seu
espaco reduzido. Sua presenca na superficie impressa (fica) circunscrita as paginas chamadas
'editoriais” (MARQUES DE MELO, 1994:97).

2.3 A convergéncia entre jornalismo e literatura

A juncdo desses dois géneros — Jornalismo e Literatura — forma um novo género que,
por consequéncia, também sofre transformacgdes. Para Felipe Pena (2006), essa mistura
proporciona o dinamismo que ¢ caracteristico tanto da Literatura, como do Jornalismo. “Nao
se trata da dicotomia ficcdo ou verdade, mas sim de uma verossimilhanca possivel. Nao se
trata de oposicao entre informar ou entreter, mas sim de uma atitude narrativa em que ambos
estao misturados” (PENA, 2006: 21).

Marcelo Bulhdes (2007) admite que a “experiéncia literaria parece preferir conhecer o
mundo por meio da prética imaginativa e alegdrica”. Mas, de acordo com ele, hd uma

confluéncia.

Um ponto essencial da confluéncia de géneros do jornalismo e da literatura, sem
davida, atende pelo nome de narratividade. Produzir textos narrativos, ou seja, que
contam uma sequéncia de eventos que se sucedem no tempo, é algo que inclui tanto a
vivéncia literaria quanto a jornalistica (BULHOES, 2007: 40).

E possivel identificar reportagens que, naturalmente, apresentam como caracteristica o
aprofundamento de determinado fato. Elas assumem com mais frequéncia a convergéncia

com a literatura.

61



A noticia estrita, ou seja, 0 mero anunciar do acontecimento, é a forma da méaxima
condensacao jornalistica, marcada por uma rigorosa selecdo de unidades verbais com
vistas & maior poténcia informativa. Mas isso parece dizer pouco. E na reportagem que
os frutos do cruzamento com o conto podem render mais. E claro que a reportagem é
sempre uma modalidade de noticia (BULHOES, 2007: 42).

Felipe Pena (2006) avalia o hibrido entre Jornalismo e Literatura.

O conceito € muito mais amplo. Significa potencializar os recursos do Jornalismo,
ultrapassar os limites dos acontecimentos cotidianos, romper as correntes burocraticas
do lead, evitar os definidores primarios e, principalmente, garantir perenidade e
profundidade aos relatos (PENA, 2006: 13).

O autor destaca ainda que “qualquer abordagem, de qualquer assunto, nunca passara de
um recorte, uma interpretacao, por mais completa que seja” (PENA, 2006: 14).

Em A Narracéo do fato (2009), Muniz Sodré explica que o estilo narrativo pode trazer
outra no¢ao de “realidade”: “O acontecimento literariamente narrado ndo tem valor de
realidade, equivalente ao valor de realidade da noticia, por exemplo”. (SODRE, 2009:143).

E possivel identificar esse estilo mencionado por Sodré no Especial publicado pela Veja
(1994), ao narrar que na infancia o ex- presidente Fernando Henrique Cardoso chegou a

morar perto da embaixada da Checoslovaquia.

Em 1939, estourou a guerra em Copacabana. Ou melhor, a guerra estourou na Europa,
mas era como se fosse ali mesmo, ao lado do prédio dos Cardoso. Ficava ali a
Embaixada da Checoslovaquia, um dos paises invadidos e humilhados por Hitler. O
menino Fernando sentia como se morasse vizinho ao teatro das operagfes. A guerra
gerou uma mania de mapas, e uma espera angustiada de noticias. No radio elas
vinham pelo Repdrter Esso, o primeiro a dar as Ultimas noticias. O menino
acompanhava as operacdes bélicas deslocando botdes sobre os mapas (VEJA, n°33,
1994:70).

Nesse sentido, Marques de Melo (1985) enaltece que o jornalista ndo distorce a

realidade, mas utiliza elementos que enriquecem a producao textual.

Trabalhando com a atualidade como seu marco definidor, o jornalismo circunscreve-se
ao ambito do real, ainda que, em alguns momentos, possa dar tratamento ficcional (ao
nivel do discurso) a fatos concretos do cotidiano. 1sso, todavia, ndo pode conduzir a
inclusdo de mensagens de ficcdo publicadas em jornais como se fossem jornalisticas
(MARQUES DE MELO, 1985: 35).

A discussdo sobre os diversos géneros ndo € recente. Na verdade, o que é proposto através
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de alguma definicéo atravessou séculos e ainda suscita novas duvidas
Felipe Pena, por exemplo, destaca que o debate sobre a distingdo entre jornalismo e

literatura comegou ha quase trés mil anos.

A definicdo de géneros vem desde a Grécia Antiga, ha quase trés mil anos, com a
classificacdo proposta por Platdo, baseada nas relacfes entre literatura e realidade,
dividindo o discurso em mimético, expositivo ou misto. E foi nessa area que a teoria
dos géneros adquiriu coeréncia, seja como agrupamento de obras por convengdes
estéticas ou como normatizadora das relagbes entre autor, obra e leitor (PENA, 2008:
66).

Aqui, torna-se necessario delimitar jornalismo e literatura. Ha4 uma convergéncia entre
ambos, mas é importante deixar claro que a literatura ndo deve se sobrepor ao jornalismo. O

contrério, na producao jornalistica, também ndo deve acontecer.

Um aspecto se tornou claro: ndo se trata de discutir as manifestacdes da mensagem
jornalistica conforme uma classificacdo literaria de géneros. Nem cabe a velha
questdo: jornalismo, um género literario? O fato da palavra, o signo verbal, ser um
elemento comum e o fato de, numa fase histérica, o escritor se confundir com
jornalista, ndo sustenta o enquadramento do Jornalismo na Literatura, nem em sua
divisdo de géneros (MEDINA, 1988: 66).

Assim, de acordo com Cremilda Medina, por mais que haja certa convergéncia entre
0s dois géneros, ndo se pode admitir que o jornalismo seja apenas mais um elemento dentro
da literatura ou vice-versa. O fato de um poder utilizar o outro como técnica ou estilo ndo
deve servir como “desculpa” para confundir o leitor. H4, portanto, a necessidade de impor
limites para que um género ndo se sobreponha a outro.

Em depoimento a Bill Kovach e Tom Rosenstiel, o editor do The Manchester
Guadian, da Gré-Bretanha, disse uma frase que pode contribuir no sentido de delimitar a
fronteira entre informagdo e opinido. C.P. Scott declarou que “o comentdrio € livre, mas os
fatos sdo sagrados” (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003:150). Os autores de Os Elementos do
Jornalismo (2003) argumentam que o significado da “livre expressdo e da liberdade de
imprensa ¢ que elas pertencem a todos” (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003:150).
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CAPITULO I11- VEJA NAS ELEICOES PRESIDENCIAIS DE 2010

3.1 PNDH no cenério pré-eleitoral

O ano de 2010 comec¢a com duas grandes tragédias que ganham espaco no noticiario
televisivo, radiofénico, impresso e online: um deslizamento de terra na noite da virada do ano
em Angra dos Reis (RJ), que matou 53 pessoas, e um terremoto de 7,3 graus de magnitude na
escala Richter no Haiti, fato que provocou 200 mil mortes. Tudo isso acontece na primeira
quinzena de janeiro.

Além dos dramas a que foram submetidos familiares, que perderam parentes e amigos em
Angra e no Haiti, 2010 foi também ano de Copa do Mundo. Assim, o tema eleitoral ganha, de
forma bastante lenta, importancia no noticiario, ofuscado no primeiro trimestre por estes fatos
e, nos trés meses seguintes, pela Copa do Mundo e pela atencdo que ela desperta num pais
que tem o habito de cobrar muito mais do atacante da Selecdo Brasileira do que do ministro
da Fazenda, do secretario de Saude de qualquer municipio ou até mesmo do presidente da
Republica.

Os eleitores viram-se diante de nove postulantes a sucessdo do presidente Lula. Apenas
trés, porém, foram apontados como “principais candidatos a Presidéncia da Republica”:
Dilma Rousseff (PT), José Serra (PSDB) e Marina Silva (PV) (JORNAL DA GLOBO, 2010).
Este, alias, ndo foi um comportamento de um ou outro veiculo de comunicacdo, mas da
imprensa como um todo. Aos candidatos com chances reais de ganhar a elei¢ao e protagonizar
a cena politica, tratamento de “time grande”. Aos chamados nanicos, um tratamento ora
jocoso, ora com menor espaco para 0 debate, como uma equipe que participa de um
campeonato importante como coadjuvante, sem chance de brigar “pelo titulo”.

As maiores redes de televisdo abririam espaco para entrevistas nas bancadas de seus
principais telejornais. Dilma, Serra e Marina tiveram um tempo bem maior do que os demais.
No Jornal da Globo, apresentado por William Waack e Cristiane Pelajo, Plinio de Arruda
Sampaio, que seria langado candidato pelo PSOL, sequer teve o direito de se sentar a bancada.
Foram dados a ele 3 minutos, numa entrevista com o repdrter José Roberto Burnier. Dilma,
Serra e Marina, na bancada, tiveram direito a 20 minutos divididos em dois blocos.

O Partido Verde (PV) foi o primeiro a oficializar a candidatura da senadora Marina Silva
(PV-AC), na convencao nacional realizada em Brasilia, em 10 de junho de 2010. Dois dias

depois, num sabado, 0 PSDB confirma, em Salvador, o nome do ex-governador de Séo Paulo,
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José Serra. No domingo, 13 de junho, 24 horas apds o andncio oficial da candidatura Serra, 0
PT ratifica, em Brasilia, que a ex-ministra Dilma Rousseff seria mesmo candidata a sucesséo
de Lula.

A primeira edicdo de Veja (em 2010) que traz o assunto “elei¢cdes” foi publicada em 20 de
janeiro (n° 2148 — ano 43 — n° 3-). A revista destaca em manchete de reportagem da editoria
Brasil: “Eles tém outros planos”, com foto de Lula e Dilma Rousseff estampada nas duas

paginas reservadas ao assunto.

Brasil

ELES TEM OUTROS PLANOS

Por wrds do polémico
Programa Nacional

= x
de Direitos Humanos

= A\ \! CSI1A A recorrente

= N tentativa dos radicais
< 4 do governo de impor
medidas autoritinias.
Sé que agora esse
pessoal mira o
futuro pos-Lula

Figura 7 — Veja — Eles tém outros planos

Essa reportagem discute o decreto do terceiro Programa Nacional de Direitos Humanos,
assinado pelo presidente Lula em 2009. O documento € definido pela revista como “um
calhamaco de propostas com o nobre objetivo de pautar a¢des oficiais para proteger minorias
e grupos em risco, como indios e quilombolas”. (VEJA, n°3, 2010:57).

Segundo Veja, o PNDH é uma ameaca a liberdade de expressdo. A revista aponta que ele

foi pensado por um “ex-terrorista”, Paulo Vannuchi.

Elaborado sob os auspicios do secretario Especial dos Direitos Humanos do governo,
Paulo Vannuchi, ex-militante de um grupo terrorista dos anos 70, o plano continua
ameacando a liberdade de imprensa e protegendo invasores de terras, além de proibir a
exibicdo de simbolos religiosos em lugares publicos e legalizar o aborto (VEJA, n°3,
2010:58).
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O aborto é um tema que ganharia muito espaco na campanha eleitoral, sobretudo na reta
final do primeiro turno e em boa parte das discussdes do segundo turno, como se vera mais
adiante. A interface do PNDH com temas melifluos como a questdo agréria, a liberdade de
imprensa, religido e a propria questdo do aborto permitiria & revista mencionar o nome da
entdo pré-candidata petista. O texto assinado por Otavio Cabral indica que, como ministra,
Dilma Rousseff “esquivou-se de responsabilidade” e “ndo leu com atengdo” aquilo que
colocara sobre a mesa do presidente em funcdo da preocupacdo com a campanha eleitoral.
“Dilma, muito envolvida com a campanha presidencial, pode ter deixado escapar os
absurdos” (VEJA, n°3, 2010:59).

Em seguida, para validar uma opinido sobre o governo Lula, Veja seleciona o cientista
politico Rubens Figueiredo como fonte. Neste trecho da reportagem, a revista argumenta que
o0 presidente distribuiu cargos periféricos para distanciar segmentos mais radicais. Apesar de
usar um adjetivo que remete a uma suposta faria de grupos partidarios sectarios, a revista fala
em “sucesso do governo”. Mas o cientista politico, no recorte editorial dado ao relato, rotula a

esquerda e insinua fisiologismo ideologico.

Desde o inicio do governo, o presidente Lula atua como um dique de contengdo do PT
e de seus esquerdistas mais furibundos. Entregou a eles nicleos periféricos de poder e,
assim, os manteve distantes das decisGes sobre temas vitais, como a politica
econdmica e 0s programas sociais, segredos do sucesso de seu governo. "Com
milhares de cargos a disposi¢do na administracdo publica, em fundos de pensdo e em
estatais, até o mais empedernido partido socialista, se precisar, vira neoliberal",
explica o cientista politico Rubens Figueiredo (VEJA, n°3, 2010:59).

A ex-ministra € mencionada novamente como alguém que nao pretendia se envolver em

temas “polémicos”. Num ano eleitoral, pesa a estratégia.

(...) durante a primeira reunido do comando de sua campanha, Dilma reclamou muito
da polémica criada por Paulo Vannuchi e pediu ao futuro presidente do PT, José
Eduardo Dutra, que controle os radicais do partido para evitar qualquer tipo de
problema. Em publico, porém, ela silenciou sobre o Programa de Direitos Humanos.
Assim como Lula, a ministra tem procurado se mover de olho na bussola eleitoral
(VEJA, n°3, 2010:60;61).
Na conclusdo da reportagem, Veja questiona a “omissdo” de Dilma em relagdo ao
Programa Nacional de Direitos Humanos, um tema de grande importancia publica, e conclui
que seria essencial ouvi-la. “Independentemente das conveniéncias eleitorais, seria muito bom

para o0 pais saber o que Dilma pensa” (VEJA, n°3, 2010:61).
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3.2 Lanche para a “militancia”

Na ultima edicdo de janeiro (2149 — ano 43 — n° 4), a editoria Brasil volta a pautar, agora
de forma mais clara, como tema central de uma reportagem as elei¢cGes. A matéria, assinada a
quatro maos pelos reporteres Otavio Cabral e Gustavo Ribeiro, tem o titulo “Isso ¢ apenas o
comego” e a seguinte linha fina: “A campanha presidencial- ou pré-campanha como prefere o
governo- tem inicio em alta temperatura com Lula chamando de 'babaca' o presidente do
PSDB, que, por sua vez, disse que Dilma Rousseff ¢ 'mentirosa” (VEJA, n°4, 2010:56).

Brasil
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Figura 8 — Veja — Isso é Apenas 0 Comeco

\eja relata a ida da ministra e do presidente a Jenipapo de Minas, onde foi inaugurada
uma barragem de irrigacdo. Na reportagem, Lula reafirma o desejo de seqliéncia dos
programas do seu governo com Dilma. “Que me desculpem os adversarios, mas ndés vamos
ganhar para ter continuidade” (VEJA, n°4, 2010:56).

A revista exp0e a sua opinido e a conecta a legislacdo, insinuando ilegalidade por préatica
de campanha antes do periodo permitido. “E perda de tempo ficar discutindo se o périplo que
Lula e Dilma fazem pelo Brasil, inaugurando até placas de obras que ficardo prontas daqui a
anos, é ou ndo uma artimanha para ocultar uma campanha antecipada, o que seria ilegal”
(VEJA, n°4, 2010:56).

O substantivo masculino périplo, com conotacdo pejorativa, estd associado a
inauguracdo de placas de obras (e ndo as obras). Veja reforca a inexperiéncia da pré-candidata

da situacao, segundo a reportagem, uma criagdo do presidente. “Inexperiente na disputa
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eleitoral e sem traquejo politico, a ministra-candidata, ou melhor, pré-candidata, foi uma
invengao do presidente” (VEJA, n°4, 2010:57).

A matéria também afirma que, durante a visita a Jenipapo, a ministra Dilma teria dito
que a oposicdo pretendia acabar com o PAC. Arevista compreendeu essa declaracdo como um
deslize da pré-candidata e insinuou um descompasso entre o que Dilma Rousseff diz e a
verdade. Para validar o argumento, a reportagem recorre a especialistas que, se de fato

ouvidos, foram mantidos no anonimato.

A imagem publica da candidata, porém, ainda esta em fase de construcéo, e deslizes
como esse podem marca-la negativamente em setores expressivos do eleitorado,
segundo especialistas ouvidos por VEJA. A polémica, por fim, reacendeu um fantasma
gue ronda e preocupa muito os mentores da campanha da ministra: o receio da pecha
de ter sempre suas versdes confrontadas com a verdade (VEJA, n°4, 2010:57).

Na péagina seguinte, Veja questiona o temperamento da candidata, enquanto traca o
cenario do confronto eleitoral que vai colocar situacdo e oposicdo diante da escolha da
opinido publica.

O embate direto com a oposicdo, porém, teve um lado positivo para Dilma Rousseff,
que é o de reforgar a eleicdo em um plebiscito segundo o qual os leitores escolheriam
entre continuidade de seu mandato e a volta da gestdo dos tucanos. Dilma, assim,
caminha para se consolidar de vez como a candidata da continuidade, sua principal e
talvez tnica bandeira (...) Sem experiéncia politica ¢ com temperamento forte e

explosivo, ainda é uma incégnita a maneira como a ministra vai reagir ao ser
confrontada publicamente pelos adversarios (VEJA, n°4, 2010:58).

Essa reportagem ¢ complementada por um box que tem como titulo “A Politica do
Requeijao” (VEJA, n°4, 2010:58). A candidata, diz Veja, ndo conseguiu atrair seguidores no
evento em que esteve com o presidente.

Brasil
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Figura 9 — Veja —A politica do requeijéo
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A publicacdo denuncia que as pessoas que compareceram foram atraidas pela promessa

de lanche. Neste trecho, para enfatizar, usa-se por duas vezes a idéia de promessa.

Em Jenipapo, ndo se viam camisas vermelhas nem bandeiras com a estrela do PT. Os
espectadores eram lavradores, empregadas domésticas, pedreiros, gente muito
humilde, meio calada, atraida pela promessa de lanche no evento, como o lavrador
Antdnio Cesario, morador de Granjas, a cerca de duas horas do local da barragem, que
decidiu comparecer a inauguracdo de olho na promessa que lhe fizeram os
funcionarios da prefeitura. "Pao e requeijao", conta (VEJA, n°4, 2010:58).

A argumentacdo da reportagem leva a uma segunda dendncia: sem a maquina publica,
ndo se atrai militantes. Eles também ndo prestigiam um evento qualquer, até mesmo a

inauguracdo de uma escola técnica, se ndo lhes for oferecido “um lanche”.

A maior evidéncia de que o quérum nas apari¢des da pré-campanha petista € artificial
pode estar no fracasso da inauguracdo da escola técnica em Aracuai, cidade vizinha a
Jenipapo de Minas. A estrutura foi montada para comportar 7000 pessoas, mas apenas
500 testemunharam Lula elogiar sua candidata. L&, a maquina publica ndo participou
da engrenagem para atrair "militantes”. N&o houve o aluguel de 6nibus, nem
lanchinho, nem requeijdo, nem refrigerante (VEJA, n°4, 2010:58).

A mesma editoria Brasil inicia outra discussdo com a matéria “Bolsa- Cabresto”. A

reportagem de Laura Diniz relaciona o Bolsa Familia a uma espécie de voto de cabresto.

que tem direito
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o cadastro.
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Figura 10 - Veja — Bolsa -Cabresto
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Em 24 de setembro de 2008, o repdrter Eduardo Escolese, da Folha de S.Paulo,
denunciou que o programa Bolsa Familia estava sendo usado como um instrumento de uma
cultura politica brasileira bastante antiga: o voto de cabresto. A repérter de Veja, nesta edigdo
de 27 de janeiro, cita que o governo, dez meses antes das eleicGes presidenciais, resolveu
mudar as regras do Bolsa Familia até o segundo turno para evitar a exclusdo de 5,8 milhdes de
pessoas regulamentadas do programa. Segundo a reportagem, algumas familias poderiam
perder o beneficio. E dificil distinguir o tom de nova dendncia do enredo de uma jogada

eleitoral do governo.

Pelas normas até entdo em vigor, perdiam o direito ao recebimento do beneficio
familias cujo cadastro estivesse desatualizado havia mais de dois anos e aquelas cuja
renda per capita tivesse ultrapassado o limite de 140 reais. S&o critérios justos: o
primeiro se destina a coibir fraudes e o segundo visa a evitar que o cidaddo fique para
sempre sob a tutela do Estado — o que é, ou deveria ser, uma das preocupacgdes do
programa (VEJA, n°4, 2010:63).

A reportagem avanca, e uma fonte valida um cenario de forma a apresentar ao leitor

uma possivel agressao dos cofres publicos.

Assim, quase 1 milhdo de familias que ndo atualizaram seu cadastro em 2009, e
tiveram o pagamento blogueado em novembro, voltardo a ganhar o beneficio. Da
mesma forma, continuardo a receber dinheiro pablico as familias cuja renda per capita
ultrapassou 140 reais — em torno de 440.000. Trata-se de uma versao atualizada do
voto de cabresto. Mas com uma diferenca, segundo o cientista politico Bolivar
Lamounier: "Os antigos coronéis do interior do Brasil pelo menos aliciavam votos
com o proprio dinheiro. O governo atual faz isso com dinheiro publico” (VEJA, n%4,
2010:63).

Veja também afirma que, com a expansdo do programa em 2007, um em cada quatro
brasileiros passou a ser sustentado pelo governo. E faz a comparacdo entre a base de
beneficiarios de 2009 em relacdo a base de 2003 (primeiro ano do primeiro mandato do
presidente Lula). O nimero quadruplicou em seis anos. “12,4 milhdes de familias usufruiram
um or¢amento total de 12,4 bilhdes de reais” (VEJA, n°4, 2010:63).

A repdrter também diz que, apesar do programa ter contribuido para a diminuicdo da
desigualdade de renda do pais, essa expansdo e sua duracdo representam uma falha no
sistema.

(...) expansdo ilimitada do namero de cadastrados e o fato de o beneficio ndo ter prazo
para terminar sempre foram pontos fracos do programa e contribuiram para pespegar-
Ihe a pecha de assistencialista e eleitoreiro. As Gltimas mudangas — nada sutis, como
prova a data de 31 de outubro — mostram que seus criticos tém razdo (VEJA, n°4,
2010:63).
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3.3 A pressao sobe

A primeira edicdo de Veja em fevereiro (2150 — ano 43 — n° 5) destacou a crise de

hipertensdo do presidente. A revista, como a manchete de capa “Sob pressdo” (VEJA, n° 5,

2010: 1), reservou 10 paginas a reportagem principal, “Suor, sufoco e susto” (VEJA, n° 5,
2010: 52;53).

I Inemagto o prod  comegara embalae sm powo a dllima
Ao tentar conciliar a dette Luiz bescid o scmanta e févias ¢ if com caleta s fedo-

;lgcnda prcsidcnciul 1348 Sahva na seman et do expodicate. Calima ¢ Luls ndo
¢ Connmars andar junt O presideme

com a pré-campanha § oommdond sneatd dappir

de Dilma RousselT,

Lula sucumbe 20

- stress e € internado

Figura 11- \eja — Suor, Sufoco e Susto-

A matéria projeta a dimensdo do problema de satde de Lula na vida e no dia-a-dia do
brasileiro, sobretudo aquele que vive a correria cotidiana tipica dos grandes centros urbanos.
O texto menciona de cara que o problema de saude do presidente esta relacionado a
preocupagdo com a agenda eleitoral. “Ao tentar conciliar a agenda presidencial com a pré-
campanha de Dilma Rousseff, Lula sucumbe ao stress e é internado as pressas com crise de
hipertensdo - mal que acomete 30 milhdes de brasileiros” (VEJA, n® 5, 2010: 53).

Veja identifica um desafio a que Lula estd submetido. O presidente quer sua imagem
vinculada a de Dilma e precisa correr contra o tempo. Segundo Veja, é este um dos motivos

do estresse que resultou num risco a satde do chefe de Estado.

Em detrimento de sua salde, o presidente tem se empenhado ao extremo em
transformar Dilma Rousseff em seu clone politico. Para isso, montou uma agenda
intensiva de viagens pelo pais, a fim de colar a imagem da candidata a sua e, assim,

71



tentar fazer com que ela herde a sua popularidade recorde e venca as eleicGes de
outubro. O governo acredita que, para a estratégia funcionar, o ponto de fusdo da
imagem do presidente com a da ministra Dilma Rousseff precisa atingir niveis
razoaveis ja em abril. E um desafio que, oficialmente, nem sequer comegou — e
estressante, como demonstra o pico de pressdo arterial de Lula (VEJA, n° 5, 2010: 61).

Colada ao fim dessa reportagem, ha uma segunda matéria que comeca na mesma pagina
em que termina o texto sobre a saude do presidente. O lide “As favas o Tribunal de Contas”
(VEJA, n° 5, 2010: 61) é assinado pelo jornalista Gustavo Ribeiro. O reporter mostra repasses
de verbas para obras paralisadas, assinados pelo presidente Lula. E também insiste no tempo

que Lula de dispds a dedicar a campanha da ministra, novamente em tom de “dupla jornada”.

A dupla jornada de trabalho como chefe do Executivo e cabo eleitoral da ministra
Dilma Rousseff levou o presidente Lula a se envolver em conflito delicado e
preocupante. Na semana passada, o presidente atropelou o Tribunal de Contas da
Unido (TCU) e o Congresso Nacional ao autorizar repasses de 13 bilhdes de reais a
quatro obras da Petrobras paralisadas por irregularidades graves, como
superfaturamento. Lula simplesmente decidiu ignorar o trabalho dos fiscais, alegando
que a paralisacdo causaria a demissdo de 25.000 trabalhadores e um prejuizo de 268
milhGes de reais mensais, atrasando ainda mais o Programa de Aceleracdo do
Crescimento (PAC) (VEJA, n°5, 2010: 61).

Logo em seguida, a revista conecta o repasse sob suspeicdo a Estados alinhados

politicamente com o governo. E qualifica a argumentacao oficial como “tosca”.

E um argumento tosco até em sua aparéncia. A canetada do presidente autoriza
repasses as obras das refinarias Abreu e Lima, em Pernambuco, e Presidente Getulio
Vargas, no Parand, além de um complexo petroquimico no Rio de Janeiro e um porto
no Espirito Santo — todas em estados alinhados politicamente com o governo e,
portanto, potenciais celeiros eleitorais da ministra Dilma (VEJA, n° 5, 2010: 61).

Veja ainda afirma que ndo é a primeira vez que Lula toma decisGes sem consultar o
Tribunal de Contas da Unido (TCU), um desrespeito por parte do presidente com as
prerrogativas institucionais do trabalho que o o6rgdo deve fazer. “Nao ¢ de agora que o
presidente tenta desmerecer o trabalho dos fiscais e responsabilizar o tribunal pelo atraso das
obras do PAC. Ele chegou a cogitar a possibilidade de criacdo de um 6rgéo, subordinado ao
governo” (VEJA, n° 5, 2010: 61).
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3.4 A margem da lei

A eleicdo presidencial merece novo espaco na edicdo de 10 de fevereiro (2151 - ano 43 -
n°® 7). A reportagem “Omelete sem quebrar ovos” (VEJA, n°6, 2010: 48) apresenta a pré-
candidata Dilma ja em campanha sem que a legislacéo e o calendario eleitoral permitissem.

SEM €
QUEBRAR -

A CAMPANHA NA TV

A ministra Dilma Rousseff
tenta fazer uma omelete
no programa de
Luciana Gimenez

Figura 12- Veja — Omelete sem quebrar ovos

A reportagem brinca com a participacdo da pre-candidata no programa SuperPop, da
Rede TV!, conduzido por Luciana Gimenez. Numa cozinha improvisada nos bastidores, a
ministra tentou, sem sucesso, fazer uma omelete.

O exemplo serviu para que Veja mostrasse que era a legislacdo eleitoral que estava
sendo cozida em fogo brando. “E o equivalente culinario de fazer campanha eleitoral sem
parecer que esta pedindo votos. Orientada pelo chef Lula, Dilma vai cozinhando o TSE e
subindo nas pesquisas”. (VEJA, n°6, 2010: 49). Segundo o reporter Gustavo Ribeiro, a pré-
candidata ndo conseguiu fazer uma omelete, limitando-se a “um prato de ovos mexidos”.
Pouco a frente, ele diz que esta foi acdo de “culindria politica” com a participagcdo (no

programa SuperPop) de jornalistas amestrados.

Dilma fez omeletes sem quebrar ovos, prato tipico de politico com cargo no Executivo
e que ndo pode perder uma chance daquelas de fazer campanha fingindo ndo estar
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pedindo votos. Foi um show de culindria politica. Jornalistas amestrados eram
chamados no monitor com o objetivo de levantar a bola para a ministra cortar. Ela
aproveitou todas as deixas. Saiu aplaudida e feliz de ter tido a oportunidade de se
mostrar "gente como a gente", nas proprias palavras dela (VEJA, n°, 2010: 49).

A reportagem de Veja insiste na idéia de campanha eleitoral antecipada, a margem da

lei. E 0 mesmo texto aponta que a candidata faz de conta que ndo é o que todos sabem que ela

é.

Nos ultimos meses, fazendo de conta que ndo é o que todo mundo sabe que ela é,
Dilma trocou definitivamente os terninhos de ministra pelo figurino de candidata. Fora
da cozinha, em eventos em que aparece sempre ao lado do presidente Lula, a ministra
tem conseguido tocar sua campanha a Presidéncia da Republica sem o menor
constrangimento legal e sem chamar a aten¢do do Tribunal Superior Eleitoral (TSE).
Os partidos de oposicdo vém tentando, sem sucesso, configurar as aparicbes da
candidata a sucessao de Lula como sendo campanha eleitoral antecipada (VEJA, n%,
2010: 49).

O repdrter Gustavo Ribeiro recorre a outra analogia para indicar que a ministra mudou

de habitos desde o segundo semestre de 2009. Uma nova rotina, muito mais condizente com a

de uma candidata, é praticada.

Entre 2007 e 2008, quando ainda ndo era cozinheira-candidata, Dilma saiu do Palacio
do Planalto apenas 32 vezes. Mas desde agosto passado ela ja participou de 47 eventos
externos. E uma média seis vezes maior do que quando era somente ministra-chefe da
Casa Civil (VEJA, n%6, 2010: 49).

Ribeiro aponta que uma campanha que viole a legislacdo eleitoral s6 acontece por

fragilidade institucional, que ele chama de “debilidade das regras”.

A cozinha da sucessdo tem funcionado a pleno vapor fora de época gragas a um
caldeirdo de ingredientes bem brasileiros. O principal deles € a debilidade das regras
eleitorais. Em seu artigo 36, o Cddigo Eleitoral diz que "a campanha eleitoral s é
permitida depois de 5 de julho" (VEJA, n°6, 2010: 50).

A lei, explica o reporter, “transfere ao juiz a tarefa de diferenciar campanha de ato de

governo” (VEJA, n°, 2010: 50). Os proprios candidatos, movidos talvez pela necessidade de

estabelecer o quanto antes um didlogo com os eleitores, encontram uma estratégia para levar a

campanha as ruas. O repodrter de Veja afirma que este € um expediente recorrentemente usado

pelos pré-candidatos, inclusive pelo principal opositor da ministra. “Para evitar a fiscalizacéo

da Justica e minimizar o escrutinio publico, a maior parte dos candidatos posterga a0 maximo

0 anuncio de seus planos eleitorais, como vém fazendo a ministra e seu principal adversario, o
tucano Joseé Serra” (VEJA, n°6, 2010: 50).
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A revista pontua que Serra também ja estava em campanha, atras de eleitores. A pagina
50, na continuacédo da reportagem publicada na Editoria Brasil, uma legenda de uma foto de
Serra indicava: “De olho no interior. O governador de Sdo Paulo, José Serra: viagens ao

Nordeste e propaganda do governo em todo o pais” (VEJA, n°6, 2010: 50).
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Figura 13- \eja - Legenda - De olho no interior

Veja volta entdo a usar uma fonte anénima que, aparentemente, advertiria apenas o

presidente Lula e a candidata oficial.

Em outras palavras, é preciso pegar muito pesado para ser punido. E o que parece
estar ocorrendo agora com Lula e Dilma. "Est4 claro o clima de campanha. Se eu
ainda estivesse no tribunal, recomendaria uma postura a altura do cargo que eles
ocupam", disse a VEJA um ex-ministro do TSE (VEJA, n°, 2010: 51).

O repdrter ainda relata que o governo federal enviou oficio a prefeitos de todo o pais. E

interpreta a iniciativa como terrorismo eleitoral.

A pretexto de instruir sobre o recadastramento do Bolsa Familia, o programa que
beneficia quase 50 milhGes de brasileiros, 0 Ministério do Desenvolvimento Social
adverte que em 2011, quando Lula ndo for mais presidente, o programa podera ser
alterado. Puro terrorismo eleitoral (VEJA, n°6, 2010: 51).

O texto de Gustavo Ribeiro procura, no entanto, mostrar que este ndo é um habito que
faz parte da cultura politica do pais a partir da chegada do PT a presidéncia e amplifica o

debate publico.
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E evidente que a antecipacdo do debate eleitoral é uma prética que nio comegou no
governo Lula nem esta restrita as hostes petistas. O tucano José Serra, provavel
adversario da candidata de Lula, também vem cumprindo uma agenda que transcende
sua fungéo de governador de S&o Paulo. Embora n&o tenha chegado ao ponto de falar
em eleicbes em inauguraces publicas, Serra foi a Petrolina, no interior de
Pernambuco, em outubro passado. Queria avaliar as condi¢cdes de dois projetos
concebidos durante a Presidéncia de Fernando Henrique Cardoso e hoje abandonados
pelo PT. O tucano também colocou no ar, em rede nacional, um comercial da Sabesp,
estatal paulista de saneamento e agua. A peca foi retirada de circulagdo depois de uma
recomendacdo do Ministério Publico de S&o Paulo (VEJA, n°6, 2010: 51).

Aqui, vé-se um discreto equilibrio editorial ao apontar que a pratica ndo estéa restrita as
hostes petistas.

3.5 Uma voz para motivar

A edicdo de 17 de fevereiro (2152 — ano 43 — n° 7) volta ao tema eleicbes. Uma
reportagem de Fabio Portela recebe o titulo “A tempestade FHC” (VEJA, n°7, 2010: 46). Na
linha fina, a revista anuncia com uma linguagem até certo ponto chula que FHC esta disposto
a brigar por seu legado. “O ex-presidente Fernando Henrique Cardoso inaugura o estilo "nem
paz, nem amor": diz que topa "ir para o pau” com o PT, chama Dilma Rousseff de
"autoritaria" e impde ao PSDB a defesa de seu legado na disputa presidencial deste ano”

(VEJA, n°7, 2010: 46)
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Figura 14- Veja — Tempestade FHC
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Em seguida, no primeiro paragrafo, Portela exalta a imagem do ex-presidente. “Ha

quem ame e quem odeie. Mas uma coisa é indiscutivel: no mundo da politica, ninguém fica

indiferente a ele. Quando o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso (PSDB) fala, 0s outros
escutam” (VEJA, n°7, 2010: 46).

A reportagem relata que FHC “teve coragem” de enfrentar Lula num artigo publicado

pelo jornal O Estado de S. Paulo no inicio de fevereiro. Segundo Veja, com o texto, Fernando

Henrique Cardoso “entrou de vez na campanha eleitoral” (VEJA, n°7, 2010: 46).

A matéria também afirma que o ex-presidente defende as conquistas econémicas que

Seu governo trouxe para o pais. Fabio Portela traz um discurso de FHC que, segundo ele, é

bélico, mas serviu para aumentar a moral, motivar a militancia.

O discurso belicoso do ex-presidente elevou o moral da tropa. Tucanos que andavam
ressabiados diante do crescimento nas pesquisas da candidata do PT, Dilma Rousseff,
voltaram a bater as asas, e FHC passou a semana recebendo telefonemas de
congratulagdes. "O presidente Fernando Henrique colocou em brios pessoas que
ajudaram a transformar o pais durante seu mandato. Parecia que a gente estava com
vergonha de afirmar o legado do PSDB s6 porque o Lula estd bem nas pesquisas. 1sso
nao tem sentido”, diz Arthur Virgilio, lider tucano no Senado. Até o governador de Sao
Paulo, José Serra, candidato do partido a Presidéncia, enviou a FHC um e-mail
dizendo que ele havia sido "muito feliz" nas suas consideracdes. Fernando Henrique se
animou. Afinal de contas, nas duas Ultimas campanhas presidenciais, o PSDB parecia
tentar esconder o governo dele — que, se cometeu alguns erros, colecionou acertos em
namero muito superior (VEJA, n°7, 2010: 46).

O que sdo alguns erros para quem colecionou acertos? Unilateralmente, FHC afirmou

que Dilma nao tem autoridade para governar e ainda classificou a ministra como ‘“autoritaria”

e “dogmatica”. Ela ou alguma lideranga da situagcdo nao foi ouvida neste embate direcionado

de idéias.

FHC, entdo, decidiu aumentar o bombardeio ao inimigo. Em S&o Paulo, disse que a
ministra Dilma ndo é boa candidata por ndo ser, sequer, uma lider. Ao jornal
americano Miami Herald, classificou-a de "autoritaria" e "dogmatica" e acrescentou
que ela podera se aproximar do venezuelano Hugo Chévez caso venca a elei¢do. Os
petistas estrilaram com a saraivada, mas sua candidata, desacostumada de sofrer
tamanho bombardeio, limitou-se a dizer que se orgulha do governo ao qual pertence e
que seu lider é o presidente Lula (VEJA, n°7, 2010: 46).

A revista pontua que Fernando Henrique Cardoso estd numa nova fase, classificada

como “nem paz, nem amor”’. O reporter explica que a estratégia impde riscos. Portela destaca

que as criticas feitas por FHC em artigo podem ter efeito contrario, ou seja, servir de estimulo

para a campanha de Dilma. Outro risco, segundo a matéria, seria uma campanha do PSDB
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focada apenas em comparacOes de governos. Seguindo essa linha, Veja expde novamente a
sua opinido e, para isso, compara o legado de FHC ao de Lula. E d& a entender, de forma
clara, que Dilma ndo é uma candidata com know-how minimo para concorrer a presidéncia.
“Por esse raciocinio, FHC deveria se confrontar apenas com Lula, que ocupa o cargo que ja
foi dele um dia — e ndo com Dilma, figura comparativamente menor, que jamais recebeu um
voto na vida” (VEJA, n°7, 2010: 47).

Depois de comparar os dois governos, a argumentacgéo se contradiz. O texto enfatiza que
0 passado ndo tem mais importancia e que agora € preciso pensar nos proximos anos, ou seja,
no futuro. “Mais importante do que falar sobre o passado, é discutir o futuro. O Brasil precisa
debater o que o préximo presidente da Republica vai fazer — e ndo comparar o trabalho dos
que ja passaram” (VEJA, n°7, 2010: 47).

3.6 O abre-alas da campanha

A edicdo de 24 de fevereiro (2153 —ano 43 — n° 8) reserva a capa a Dilma Rousseff com

a chamada “A realidade mudou, € nds com ela”.

José Serra  Os 25 anos da Nova Repiiblica

A candidata
¢ os radicais do PT

Entre a ideologia
€ o pragmatismo

0 estado
e o capitalismo no
mundo pos-crise

T
TASSINANTE

Figura 15- Capa Veja de 24/02/2010 - Dilma

A ministra é tema de duas reportagens da Editoria Brasil. Um terceiro texto, um artigo
de trés paginas assinado por José Serra sobre 0s 25 anos da Nova Republica, é publicado na

sequéncia.
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A primeira matéria, intitulada “A candidata conquista o ninho” (VEJA, n°8, 2010:
50;51), destaca logo na linha fina que o Partido dos Trabalhadores oficializou a candidatura

de Dilma.

A CANDIDATA
CONQUISTA

as Y
RITO DE PASSAGEM
Dilma na chegada
ao congresso do PT
que oficializou sua
candidatura na
semana passada:
afago na militdncia

Figura 16- Veja — A candidata conquista o ninho

Segundo Veja, apos assistir ao desfile da escola carioca camped do Carnaval Carioca, a
Unidos da Tijuca, que apresentou como enredo “O Segredo”, Dilma Rousseff teria dito:
“Quando a gente pensa que ja viu tudo, vé que ndo viu nada” (VEJA, n°8, 2010: 52). O

comentario abriu margem para opinido, desta vez com uma certa dose de ironia.

A frase merece o comentario que Dilma mais aprecia: “A senhora tem razao”. Quem
nunca pensou em vé-la sambar com um gari na avenida viu. Quem achava impensavel
ver a ministra dar colo a Mercy Jones, filha de 4 anos de Madonna, rainha do pop, viu.
E qguem pensava que o mais conhecido segredo da Repulblica, a candidatura
presidencial de Dilma, fosse um enredo com desfecho incerto, viu sua apoteose no
congresso do PT na semana passada (VEJA, n°8, 2010: 52).

Os reporteres que assinam a matéria classificam a candidatura da ministra como uma
“ousadia impar” e renovam as duvidas sobre ela tendo como base a experiéncia politica e sua
postura “emocional”. O texto, aqui, estd carregado de adjetivos, algo incomum em
reportagem. Em apenas um paragrafo, hd mais de uma duzia deles. Alguns, bastante

categoricos.

Sem nunca ter enfrentado nem eleigdo de condominio, ela vai buscar os votos dos
eleitores para tentar suceder ao mais popular presidente da Republica da historia
brasileira recente. Organizada e centralizadora, ela vai se deixar levar caoticamente
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por uma caravana eleitoral que exige félego de atleta, concentracdo de enxadrista e
prontiddo circense. Com um humor superficial facilmente azedavel e dona de opinides
incontrastaveis, quase hieraticas, sobre os temas técnicos mais arcanos, ela vai ter de
retribuir com sorrisos artificiais nos palanques os comentarios mais esttpidos. E tome
buchada de bode, maionese, feijao-de-corda e copos de Cravo Escarlate, a infusdo
energizante feita com dezesseis ervas consumida pelos ritmistas da Imperatriz
Leopoldinense durante o desfile de Carnaval. Dilma provou, quase se engasgou, mas
recuperou o folego e secou o copo (VEJA, n°8, 2010: 52).

Veja trouxe ainda um box com 10 perguntas para Dilma Rousseff. De acordo com a
revista, a candidata concedeu a entrevista por e-mail, mas nao aceitou réplicas. S0 perguntas
sobre sua trajetoria, questBes politicas, perspectivas econdmicas e o presidente Lula.

Nas péginas seguintes, a editoria Brasil estampava outra reportagem, com o titulo “Os
dois figurinos de Dilma” (VEJA, n°8, 2010: 54). A proposta era destacar a autonomia que
Lula tem dentro do PT, seu relacionamento com os radicais do partido e os desafios que

Dilma tera no trato com eles.
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Figura 17- Veja — Os dois figurinos de Dilma

No texto, os reporteres Vinicius Segalla e Benedito Sverberi classificam a ministra
como “radical no discurso” e “pragmética na agdo”. Declara-se que a candidata “joga para a

plateia petista” e cita-se como fonte “especialistas”.

Desde que entrou para o governo, Dilma Rousseff desenvolveu um cédigo de conduta
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particular. Nele, um discurso ideoldgico € quase sempre seguido por uma decisdo
pragmatica que, ndo raro, acaba contrariando sua fala. Especialistas enxergam na
pratica uma tentativa da ministra, que pertenceu ao PDT por 21 anos, de reafirmar
publicamente sua "identidade petista”. Em outras palavras, o figurino radical de Dilma
é para petista ver. O outro, norteado pela consciéncia de que o capitalismo produz
riqueza, é o que ela usa na hora de pér a mao na massa (VEJA, n°8, 2010: 54).

Veja analisa que a indicagdo de Dilma como candidata do PT demonstra o quanto o
presidente é influente no partido. Lula tem ainda o desafio de manter a harmonia no PT.

A escolha de Dilma revela o poder absoluto de Lula sobre o partido que ele fundou ha
trinta anos, fez crescer e levou ao topo do poder em Brasilia. Revela também que
continua sendo um desafio manter estavel a volatil quimica petista, em que o
anacronismo marxista radical minoritario convive com uma maioria convertida a
democracia social (VEJA, n°g, 2010: 55).

A revista garante que Lula ¢ quem da a ultima palavra no PT, mas “em beneficio

proprio”. Afirma ainda que Dilma Rousseff tera de aprender a ter a mesma postura para lidar

com os radicais.

Lula sempre conseguiu manter sob controle essa reagdo em cadeia, afunilando todas as
suas energias em beneficio de sua propria carreira politica. Dilma terd de aprender a
fazer essa magica. Por enquanto, ela conta com Lula para diminuir a concentracdo de
idéias tdxicas explosivas no caldeirdo ideoldgico do petismo. Na campanha e,
eventualmente, no poder em Brasilia, ela vai ter de domar os radicais com suas
proprias forcas (VEJA, n°8, 2010: 55).

A matéria cita trechos de uma entrevista que Lula deu ao jornal O Estado de S. Paulo
em fevereiro. Segundo \Veja, o presidente diz que o tipo de programa que um partido possui
pode ndo ser o mesmo do governo em si. “O partido, muitas vezes, defende principios e
coisas que o governo nao pode defender” (VEJA, n°8, 2010: 55).

Em seguida, os repdrteres se valem do argumento do presidente para reafirmar o

controle sobre os radicais.

E um pouco mais complexo que isso. Uma vez no governo, o PT tentou implementar
teses ruinosas de ruptura revolucionaria com avangos duramente conquistados pelos
brasileiros. Dinheiro de impostos, transferido a entidades ligadas ao Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), financiou invasdes de propriedades, saques e
depredacdes de prédios publicos. Apesar disso, em seus sete anos de governo, Lula
conseguiu evitar que os radicais do partido materializassem seus instintos mais
nocivos (VEJA, n°g, 2010: 56).

\eja entdo prevé que Dilma, se eleita, podera fazer o mesmo jogo a que Lula recorreu: a
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portas fechadas a conversa com os radicais € bem diferente da que se leva a publico,
sugestiona.

Em sua primeira apari¢do no evento do PT, a ministra discursou para comunistas e
socialistas de paises como China, Coreia do Norte, Cuba e Venezuela. Sua fala ocorreu
a portas fechadas e ndo pode ser acompanhada pela imprensa. Sabe-se que a ministra
foi muito aplaudida e que recebeu o apoio do tiranete Hugo Chavez, transmitido por
uma representante da Venezuela. Longe dos holofotes vermelhos, porém, Dilma e Lula
tentam se desvencilhar dos pendores revolucionarios do petismo (VEJA, n°8, 2010:
56).
\eja traga um possivel cenario para a campanha de Dilma Rousseff. Aponta que o0s
radicais podem prejudicé-la no periodo eleitoral, mas a ministra tem sido preparada por Lula

para conter eventuais excessos.

O risco de o radicalismo petista contaminar a campanha de Dilma é tdo grande que ja
existe até uma estratégia para deté-lo. Além de exigir mudancas nas sugestdes para a
candidata, o presidente ja deixou claro, em conversas com 0s estrategistas da
campanha, que as propostas do PT ndo se confundirdo com o programa de governo de
Dilma. Embora o radical Garcia seja oficialmente o coordenador do programa de
governo, formula para tentar animar a combalida militancia petista, Lula decidiu
afasta-lo das articulacdes da campanha (VEJA, n°8, 2010: 57).

Na edicdo anterior, a revista afirmou que FHC deu uma injecdo de animo nos tucanos
que voltaram a bater asas. Agora, a militancia petista estd em estado combalido. Veja entéo
chega a uma conclusédo sobre o ambiente politico que viabilizou a candidatura da ministra.
“Dilma virou candidata gracas a uma rara conjung¢ao de fatores. O principal deles talvez seja o
processo de deterioracdo experimentado pelo PT nos ultimos cinco anos” (VEJA, n°8, 2010:
58).

Vinicius Segalla e Benedito Sverberi relatam que diante das acusacfes de corrupcao,
Dilma Rousseff acompanhou a queda de varias pessoas que haviam sido cogitadas pelo
presidente para sucedé-lo. Os reporteres citam que foram necessarios dois anos até que Lula
mencionasse 0 nome da ministra. “Ha dois anos, isolado em um deserto de homens e id€ias, 0
presidente cogitou a candidatura presidencial de Dilma pela primeira vez” (VEJA, n°8, 2010:
58).

Quase por falta de opc¢do, o partido foi obrigado a aceitar a candidatura de Dilma. A

ministra comegou a se destacar nas pesquisas e a conquistar espaco dentro do PT.

Sem nenhuma outra alternativa vidvel e debilitado por sucessivas crises, s restou ao
partido se curvar diante da vontade de Lula - um sinal inequivoco de que, quando
precisa, 0 PT sabe ser pragmatico e mandar as favas suas convicgdes mais intimas.
(...) Embora ainda ndo seja unanimidade no partido, Dilma comeca a animar as
claques petistas a medida que sobe nas pesquisas (VEJA, n°8, 2010: 58;59).
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A matéria atribui 0 avanco de Dilma a Lula. Porém, coloca hovamente em questdo, em
Xeque a capacidade da candidata de comandar um pais. Aqui, Veja reconhece a popularidade
de Lula e a aprovacéo ao governo federal.

Lula é o presidente mais popular da histdria e seu governo € aprovado por oito em
cada dez brasileiros. Um padrinho com essa forga pode fazer de Dilma presidente.
Uma vez no governo, porém, pode ser um risco deixa-la a propria sorte. Uma
candidata sem o dominio do proprio partido e com o sempre chantagista PMDB na
vaga de vice pode viver em constante crise politica (VEJA, n°8, 2010: 59).

Na péagina seguinte, ainda na editoria Brasil, Fabio Portela escreve sobre o candidato do
PSDB. Uma pagina. Com o titulo “De bico fechado” (VEJA, n°8, 2010: 60), Portela, desta
vez, trata da candidatura de Serra. A linha fina aponta que enquanto o PT anuncia com festa a
indicagdo de Dilma para presidir o pais, o PSDB adia a revelagdo de seu candidato. “O partido
segue o voto de siléncio imposto pelo governador de Sdo Paulo, José Serra, que resiste
admitir publicamente o que todos ja sabem: sera o candidato da oposicdo a Presidéncia da
Reptiblica” (VEJA, n°8, 2010: 60).

Brasil

DE BICO FECHADO

Diante da fanfarra petista,

0 tucano José Serra mantém
a estratégia de adiar o
antincio de sua candidatura

Figura 18- Veja — De bico fechado

Segundo Veja, Serra acredita que “antecipagdo sé interessa a quem estd atras da corrida”
e a revista interpreta essa frase logo em seguida: “no caso, o PT” (VEJA, n°8, 2010: 60).
De acordo com o reporter, a postura do partido é classificada pelo governador como

“estratégia nervos de ago”, ou seja, age sem chamar a atencdo dos adversarios. O reporter
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aponta com isso que essa atitude de Serra gera certa preocupacdo em seus aliados. “A frieza
do governador, no entanto, deixa a beira do infarto a maior parte de seus aliados” (VEJA, n°8,
2010: 60).

O texto segue nessa linha de deixar claro que José Serra ndo ira oficializar sua
candidatura antes do final de marco. Afirma que o governador estd dedicado no momento a

palanques estaduais ¢ que pretende ficar fora de “fanfarras” politicas.

Sem formalizar a candidatura, Serra aproveita todo o tempo livre para articular os
palanques estaduais que dardo sustentacdo as suas pretensdes eleitorais. (...). Para
Serra, amarrar palanques como esse é bem mais essencial agora do que bater bumbo
em torno de sua candidatura (VEJA, n°8, 2010: 60).

3.7 A estratégia que exaspera

Em 10 de margco (2155 — ano 43 — n° 10) mais uma reportagem sobre eleicbes é
publicada, “A espera do voo Tucano” (VEJA, n°10, 2010: 80), assinada por Otéavio Cabral em
continuidade ao que foi discutido na edicdo de 24 de fevereiro por Fabio Portela, duas
semanas antes. Com José Serra e Aécio Neves numa foto em destaque, a materia reafirma a

decisdo de Serra de ndo promover sua candidatura antes do cronograma desenhado por ele.

g
A ESPERA DO
VOO TUCANO

e Dl oThwo came

02}

Figura 19- Veja — A espera do voo tucano

Serra considera a decisdo como vantajosa. A exposi¢do antecipada pode causar desgaste
na imagem. A revista questiona a estratégia do PSDB e diz que a decisdo irritou os aliados.

Adiar 0 méximo possivel a decisdo exasperou seus aliados. Aos olhos de Serra, porém,

84



a estratégia se justificou. Ela o poupou por mais tempo de ser alvo preferencial de
ataques, com o consequente desgaste natural que isso acarreta a quem, como ele,
lidera as pesquisas de intencdo de votos (VEJA, n°10, 2010: 80)

\eja relata também que o governador de Sao Paulo tentou convencer o governador de
Minas Gerais, Aécio Neves, a aceitar o cargo de vice-presidente.

Alistar Aécio como segundo nome na chapa tucana é, como dizem os mineiros, facil
ou impossivel. Governador em segundo mandato, com aprovacdo expressiva em
Minas, Aécio tinha legitima intencdo de ser o candidato do PSDB a Presidéncia.
Desistiu oficialmente em dezembro passado (VEJA, n°10, 2010: 81)

O PSDB enfrentava um desafio na composi¢do da chapa para disputar a eleicdo com
Dilma. O nimero de partidos abrigados pela coligacdo da candidatura de Dilma Rousseff é
superior ao do PSDB. “A campanha presidencial de José Serra enfrenta desafios dentro e fora
do ninho tucano. Enquanto o palanque de Dilma Rousseff ja abriga mais de uma dezena de
partidos, Serra até agora, conta apenas com o nanico PPS e o enrolado DEM.” (VEJA, n°10,
2010: 81).

Serra, segundo o reporter, ndo demonstrara “esmorecimento”, mas refletia sobre os

efeitos da estratégia.

A um tucano influente, o governador reclamou que estava se sentindo abandonado por
uma parte do PSDB. Nas duas Ultimas elei¢cGes presidenciais, de fato, o partido pouco
se empenhou para derrotar Lula. A maior parte dos dirigentes tucanos acabou
priorizando seus proprios interesses regionais em detrimento da campanha
presidencial da sigla (VEJA, n°10, 2010: 82).

Obstaculos assim, de acordo com a revista, quase fizeram Serra desistir da candidatura.

Mas ele mudou de idéia ao ser aconselhado.

As dificuldades levaram o governador paulista a cogitar em desistir da campanha
presidencial para concorrer a reeleicio em S&o Paulo. Mudou de idéia ao ser
convencido de que a desisténcia poderia se transformar em “suicidio politico”. (...)
Convicto de que ndo ha mais espaco para recuo, Serra decidiu se dedicar ao
cronograma planejado anteriormente (VEJA, n°10, 2010: 82).

Enguanto isso, Dilma continuava a crescer nas pesquisas eleitorais, resultado ja
esperado pelo PSDB. O Palacio do Planalto definiu um cronograma para ela. E Veja assegura
que a estratégia da ex-ministra estava definida a ponto de ela ndo participar de debates com
adversarios.

No Palacio do Planalto j& se fala em vitoria no primeiro turno. Tanto que esté definido
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que a ministra ndo participard de debates com adversarios e que priorizara entrevistas
com temas predeterminados, que deixem a polémica do lado de fora. Pode ser uma
simples estratégia para mostrar otimismo ao grande publico, mas ndo é o que parece.
Nos bastidores, a candidata ja esta fazendo sondagens entre os aliados do partido para
compor o futuro ministério, 0 que costuma despertar outros instintos capitais no
mundo politico (VEJA, n°10, 2010: 82).

3.8 A primeira grande denuncia de corrupcao com viés eleitoral

A edicdo de 17 de margo (n° 2156- ano 43 - n° 11) tem a capa predominantemente
vermelha com a estrela do PT ao centro. Ao fundo do nimero 13 esté& sobreposto 12% (VEJA,
n°11, 2010: 1). Ha também uma pequena foto de Jodo Vaccari Neto e a manchete da primeira
denincia de corrup¢io com viés efetivamente eleitoral: “A  CONEXAO
BANCOOP/MENSALAO — “Ele cobra 12% de comissdo para o partido”” (VEJA, n°11, 2010:
1). Na linha fina, Veja afirma que “uma testemunha-chave da Justica revela como o tesoureiro

Vaccari desviava dinheiro grosso para o mensalao” (VEJA, n°11, 2010: 1).

A CONEXAO BANCOOP/MENSALAO

“Ele cobra 12%
de comissao
N para o partido”

Uma testemunha-chave da
Justica revela como o tesoureiro
Vaccari desviava dinheiro
grosso para o mensalao

Figura 20- Capa Veja de 17/03/2010 — 12%

No miolo, a matéria recebe o titulo “O pedagio do PT” (VEJA, n°11, 2010:59) e esta
assinada a quatro méos por Alexandre Oltramari e Diego Escosteguy. A pauta: o envolvimento
de Vaccari Neto no desvio de recursos da Cooperativa Habitacional dos Bancarios de S&o
Paulo. Segundo a linha fina, “além de desviar dinheiro da Bancoop, o tesoureiro do partido

arrecadava dinheiro para o caixa do mensaldo cobrando propina” (VEJA, n°11, 2010:59).

86



—— o ¢ " /| Além de desviar dinheiro da
. 4 N Bancoop, o tesoureiro do pantido
3" R arrecadava dinheiro para 0 caixa
| 1 TR do mensakio cobrando propina
L 4 %
3 o / 3 v
¢ 4 4 b
Y y \ J
E iy f E O
1 Q p o- v .
A o

Figura 21- Veja — O Pedagio do PT

De acordo com os reporteres, o novo tesoureiro do PT, Jodo Vaccari Neto, ¢ a “peca
mais fundamental do que parece” (VEJA, n°ll, 2010:59) no esquema de arrecadacao
financeira do partido. O texto indica que Vaccari, além de ser suspeito de desvio de recursos
no caso Bancoop, é também acusado de envolvimento no escandalo do mensaldo, em 2005.
De cara, conecta-se a denuncia a idéia de “abastecimento” do caixa de campanhas eleitorais

do PT.

Investigado pelo promotor José Carlos Blat por suspeita de estelionato, apropriacdo
indébita, lavagem de dinheiro e formacdo de quadrilna no caso dos desvios da
Cooperativa Habitacional dos Bancarios de Sdo Paulo (Bancoop), Vaccari é também
personagem, ainda oculto, do maior e mais escandaloso caso de corrupg¢do da historia
recente do Brasil: 0 mensaldo - o milionario esquema de desvio de dinheiro publico
usado para abastecer campanhas eleitorais do PT e corromper parlamentares no
Congresso (VEJA, n°11, 2010:59).

Segundo a reportagem, Vaccari Neto podera ser o 41° réu no Supremo Tribunal Federal
(STF) por envolvimento no mensaldo. Em seguida, Veja reitera que a participacdo do
tesoureiro em escandalos ¢ maior do que se pensou. Para isso, a revista recorre a uma
metafora com conotacdo bastante pejorativa. “Ele parecia bagrinho no esquema. Pelo que se
descobriu agora, ¢ um peixdo” (VEJA, n°11, 2010:59).

Em 2003, relatam os reporteres, enquanto cuidava das financas da Bancoop, Jodo
Vaccari Neto acumulava a funcdo de administrador informal da relacdo entre o PT e os fundos

de pensdo das empresas estatais, bancos e corretoras. Veja diz que o tesoureiro “tocava o
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negdcio de uma maneira bem peculiar: cobrando propina. Propina que podia ser de 6%, de
10% ou até de 15%, dependendo do cliente e do tamanho do negécio” (VEJA, n°11, 2010:59).

De acordo com a matéria, uma investigacdo revelou que a porcentagem estabelecida por

Vaccari era de 12%, um nimero que a revista chama de méagico, com a idéia de um pedagio

cabalistico.

Uma investigacdo sigilosa da Procuradoria-Geral da Republica revela, porém, que
12% era 0 nUmero magico para o tesoureiro - 0 porcentual do pedagio que ele fixava
como comissdo para quem estivesse interessado em se associar ao partido para
saquear os cofres publicos. (VEJA, n°11, 2010:59)

O texto informa que o envolvimento de Jodo Vaccari Neto no escandalo vem dos

depoimentos prestados pelo corretor Lucio Bolonha Funaro, apresentado pelos repdrteres

como “um dos maiores especialistas em cometer fraudes financeiras” (VEJA, n°11, 2010:59).

Alexandre Oltramari e Diego Escosteguy contam que o corretor, diante da dendncia, se

propds a revelar dados sobre o caso como parte de um acordo para obter perd&o judicial.

Em 2005, na iminéncia de ser denunciado como um dos réus do processo do
mensaldo, Funaro fez um acordo de dela¢do premiada com a Procuradoria-Geral da
Repulblica. Em troca de perddo judicial para seus crimes, o corretor entregou aos
investigadores nomes, valores, datas e documentos bancarios que incriminam, em
especial, o deputado paulista Valdemar Costa Neto, do PR, réu no STF por corrup¢ao
passiva, lavagem de dinheiro e formacédo de quadrilha. (VEJA, n°11, 2010:59;60)

Os reporteres afirmam que Veja teve acesso a um dos depoimentos, no qual Funaro

forneceu detalhes de como pessoas do PT canalizavam dinheiro para o caixa “clandestino do

partido” (VEJA, n°11, 2010:60). Foi neste contexto que o nome de Vaccari foi citado e a

comissdo estabelecida por ele, conhecida.

Funaro apresentou, inclusive, 0 nome do gue pode vir a ser 0 41° réu do processo que
apura 0 mensaldo - o tesoureiro Jodo Vaccari Neto. “Ele (Vaccari) cobra 12% de
comissdo para o partido”, disse o corretor em um relato gravado pelos procuradores

(VEJA, n°11, 2010:60).

Oltramari e Escosteguy trazem a denuncia trechos de cinco depoimentos que LuUcio

Bolonha prestou ao Ministério Publico Federal. De acordo com Veja, Funaro forneceu

informacGes comprometedoras sobre o trabalho do tesoureiro encarregado de cuidar das

financas do PT. Os repdrteres ajustam estes cinco pontos em forma de tépicos.

e Entre 2003 e 2004, no auge do mensaldo, Jodo Vaccari Neto era o responsavel pelo
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recolhimento de propina entre interessados em fazer negécios com os fundos de
pensdo de empresas estatais no mercado financeiro.

¢ O tesoureiro concentrava suas acoes e direcionava os investimentos de cinco fundos -
Previ (Banco do Brasil), Funcef (Caixa Econ6mica), Nucleos (Nuclebras), Petros
(Petrobras) e Eletros (Eletrobras) -, cujos patriménios, somados, chegam a 190 bilhdes
de reais.

e A propina que ele cobrava variava entre 6% e 15%, dependendo do tipo de
investimento, do valor do negécio e do prazo.

e O dinheiro da propina era carreado para 0 caixa clandestino do PT, usado para
financiar as campanhas do partido e subornar parlamentares.

¢ Jodo Vaccari agia em parceria com 0 ex-tesoureiro petista Delibio Soares e sob o
comando do ex-ministro José Dirceu, réu no STF sob a acusacdo de chefiar o bando
dos quarenta (VEJA, n°11, 2010:60).

Veja afirma que “os destinos de ambos, Funaro e Vaccari, se cruzaram nas trilhas
subterrdneas do mensaldao” (VEJA, n°11, 2010:60). A matéria conta que, no final de 2004, as
agéncias de publicidade de Marcos Valério, “o outro ponta de lanca do esquema” (VEJA,
n°11, 2010:60), recebiam milhdes de estatais e ministerios. O texto destaca que os bancos que
financiavam a compra do Congresso, 0o BMG e o Rural, também faturavam fortunas com “os
fundos de pensdo controlados por tarefeiros do PT” (VEJA, n°11, 2010:61).

Segundo a reportagem, naquele momento, Funaro mantinha uma “relagdo lucrativa”
(VEJA, n°ll, 2010:61) com Valdemar Costa Neto. Na campanha de 2002, o corretor
emprestou ao deputado 3 milhdes de reais. Veja ironiza: “pela l6gica que preside o sistema
politico brasileiro, Valdemar passou a dever-lhe 3 milhdes de favores” (VEJA, n°11, 2010:61).
A matéria descreve que, segundo o relato do corretor, o deputado foi cobrar esses favores do
PT. Foi assim que comega a funcionar “a engrenagem clandestina de fabrica¢ao de dinheiro”
(VEJA, n°1l, 2010:61). Os reporteres relatam que ambos detinham funcbes dentro do

esquema. Vaccari surge como intermediario.

O deputado detinha os contatos politicos; o corretor, a tecnologia financeira para
viabilizar grandes negociatas. Combinacdo perfeita, mas que, para funcionar, carecia
de um sinal verde de quem tinha o comando da maquina. Valdemar procurou, entéo,
Delubio Soares, lembrou-lhe a ajuda que ele dera a campanha de Lula e pediu,
digamos, oportunidades. De acordo com o relato do corretor, Deltbio indicou Jodo
Vaccari para abrir-lhe algumas portas (VEJA, n°11, 2010:61).

O primeiro encontro entre Funaro e Vaccari ocorreu na sede da Bancoop em S&o Paulo,
com a presenca do deputado Costa Neto. Foi neste momento que Jodo Vaccari Neto deixou

clara qual seria a sua participacdo e como o PT tinha dividido as operacdes.

Na conversa, Vaccari contou que cabia a ele intermediar operacfes junto aos maiores
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fundos de pensdo - desde que o interessado pagasse um “porcentual para o partido
(PT)”, taxa que variava entre 6% e 15%, dependendo do tipo de negocio, dos valores
envolvidos e do prazo. E foi didatico: Funaro e Valdemar deveriam conseguir um
parceiro e uma proposta de investimento. Em seguida, ele se encarregaria de
determinar qual fundo de pensd@o se encaixaria na operacdo desejada. O tesoureiro
adiantou que seria mais facil obter negociatas na Petros ou na Funcef . Vaccari
explicou que o PT havia dividido o comando das operacfes dos fundos de pensdo
(VEJA, n°11, 2010:61).

A revista insiste que o porcentual cobrado variava entre 6% e 15%, como se |é em
repetidos trechos da reportagem. Mas faz uma ressalva: “Para investimentos em titulos de
bancos, 0os chamados CDBs, nicho em que 0 corretor estava interessado, a ‘comissdo’ seria de
12%” (VEJA, n°11, 2010:61). A publicacdo esclarece que essas operacdes sdo desejadas por
politicos porque, depois de realizadas, podem aparentar falso prejuizo para investidores do

mercado financeiro.

Donos de uma fortuna equivalente & dos Emirados Arabes, os fundos de pensdo de
estatais sdo alvo da cobica dos politicos desonestos gracas a facilidade com que
operadores astutos, como Funaro, conseguem desviar grandes somas dando as
operagdes uma falsa aparéncia de prejuizos naturais impostos por quem se arrisca no
mercado financeiro (VEJA, n°11, 2010:62).

Segundo Veja, a CPI dos Correios, que investigou 0 mensaldo em 2006, deixou isso
claro. Com a ajuda de técnicos, a comissdo constatou que os fundos foram saqueados em
“operagoOes fraudulentas que beneficiavam as mesmas pessoas que abasteciam o mensaldao”
(VEJA, n°11, 2010:62). A matéria descreve que Funaro chegou a insinuar a participacdo de
Jodo Vaccari no esquema em depoimento a CPl naquele mesmo ano. Veja afirma novamente
que, em troca do perddo judicial, Funaro disse a um grupo de procuradores da Republica do

Parana que contaria tudo sobre as operacdes que estavam sendo investigadas.

Em agosto de 2005, emparedado pelo Ministério Publico Federal por causa de
remessas ilegais de 2 milhdes de dolares ao exterior, Funaro propés delatar o esquema
petista em troca de perdao judicial. “Vou dar a vocés o cara do Zé Dirceu. O Marcelo
Sereno faz operagdo conta-gotas que enche a caixa-d'dgua todo dia para financiar
operacgdes diarias. Mas esse outro aqui, 6, 0 nome dele nunca saiu em lugar nenhum.
Ele faz as coisas mais volumosas”, disse Funaro, enquanto escrevia o nome “Vaccari”,
em uma folha branca, no alto de um organograma. (VEJA, n°11, 2010:62).

Diante da gravidade das acusacGes de Funaro, 0s reporteres descrevem que 0S
procuradores queriam saber como o PT desviava o dinheiro dos fundos. O texto indica que o
partido teve a ajuda dos bancos.
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“Tiram dinheiro muito facil. Rural, BMG, Santos... Tirando os bancos grandes, quase
todos tém negocio com ele”, disse. O corretor explicou aos investigadores que se
cobrava propina sobre todo e qualquer investimento. “Sempre que um fundo compra
CDBs de um banco, tem de pagar comisséo a eles (PT)”, explicou. “Vou dar provas
documentais. Ligo para ele (Vaccari) e vocés gravam. Depois, é s6 ver se o fundo de
pensdo comprou ou ndo os CDBs do banco (VEJA, n°11, 2010:63).

A matéria aponta que os bancos BMG, Rural e Santos receberam 600 milhGes de reais
dos fundos de pensdo controlados pelo PT em 2003 e 2004. A revista descreve ainda que
“apenas os cinco fundos sob a influéncia do tesoureiro aplicaram 182 milhdes de reais em
titulos do Rural e do BMG, os principais financiadores do mensalao, em 2004” (VEJA, n°11,
2010:63). Veja indica que se trata de “um volume 600% maior que o do ano anterior e 1650%
maior que o de 2002, antes de o PT chegar ao governo” (VEJA, n°11, 2010:63). As
investigacoes da policia revelaram também que os dois bancos “‘emprestaram’ 55 milhdes de
reais ao PT” (VEJA, n°l1l, 2010:63). Segundo a revista, este volume equivale a 14,1% do
montante que receberam em investimentos. Veja conclui: “portanto, dentro da margem de
propina que Funaro acusa o partido de cobrar (entre 6% e 15%). Mas, para 0s petistas, iSso
deve ser somente uma coincidéncia...” (VEJA, n°11, 2010:63).

Ainda de acordo com a denuncia de Veja, Funaro, aos 35 anos, formado em economia, €
considerado um “génio do mundo financeiro” (VEJA, n°1l, 2010:63). Para a revista, ele
“sabe, talvez como ninguém no Brasil, tirar proveito das brechas na bolsa de valores para
ganhar dinheiro em operagdes tdo incompreensiveis quanto lucrativas” (VEJA, n°ll,
2010:64).

Oltramari e Escosteguy contam que checaram os extratos telefonicos de DelUbio Soares
entregues a CPI dos Correios e identificaram catorze ligacGes feitas por ele a Vaccari no
mesmo periodo em que ocorriam as negocia¢des entre Funaro e o “guardido dos fundos de
pensdo” (VEJA, n°11, 2010:64). Veja pergunta: “o que 0 entdo tesoureiro do PT tinha tanto a
conversar com o dirigente da cooperativa?” (VEJA, n°11, 2010:64). Com algum ceticismo (ou
ironia), a revista insinua: “E possivel que Funaro tenha mentido sobre os encontros com
Vaccari? Em tese, sim. Pode haver motivos desconhecidos para isso. Trata-se, contudo, de
uma hipétese remotissima” (VEJA, n°11, 2010:64).

Segundo a matéria, o curso das investigacfes demonstrou que Funaro disse a verdade e
que seus depoimentos ganharam credibilidade. O texto afirma que as declaracdes foram
aceitas pela Procuradoria-Geral da Republica como provas para incriminar a “quadrilha do

mensaldo” (VEJA, n°11, 2010:64). Veja destaca que foram muitos os que tentaram, inclusive
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Marcos Valério, mas apenas Funaro virou “réu-colaborador” (VEJA, n°11, 2010:64) nesse
caso. Lucio Funaro receberd, por sua colabora¢do, uma “pena mais branda no fim do
processo” (VEJA, n°11, 2010:64).

Vaccari empenhou-se em declarar que no caso Bancoop ele e outros dirigentes da
cooperativa sdo inocentes ¢ que os culpados sdo seus “acusadores e suas vitimas” (VEJA,
n°11, 2010:64). A revista menciona que numa entrevista ao jornal O Estado de S. Paulo, o
tesoureiro do PT disse que “o MP agiu ‘para sacanear’ e que 0s 31 milhdes de reais sacados na
boca do caixa pela Bancoop teriam sido ‘movimentag¢des interbancarias” (VEJA, n°11,
2010:64;66). A matéria rebate e diz que os documentos resultantes da investigacdao da quebra
do sigilo bancério mostraram o contrario. “Entre os cheques emitidos pela Bancoop para ela
mesma ou para seu banco, o Bradesco, ‘a imensa maioria’, segundo o MP, continha o cédigo
‘SQ21’ - que quer dizer saque” (VEJA, n°11, 2010: 66). De acordo com 0s reporteres, ndo se
sabe se, a partir dai, o dinheiro sacado foi colocado em uma mala, usado para fazer
pagamentos, ou depositado em outras contas.

Nas linhas finais, Oltramari e Escosteguy contam que o tesoureiro do PT, na tentativa de
se inocentar, distribuiu culpas. Os reporteres afirmam que, segundo Vaccari, 0s problemas de
caixa da cooperativa estdo associados ao comportamento de cooperados que sabiam que 0s
precos iniciais dos imoveis eram “‘estimados’ € ‘nao quiseram pagar’ a diferenga depois que
foram constatados ‘erros de calculo’ nas estimativas” (VEJA, n°11, 2010: 66). \eja argumenta
que “ele s6 omitiu que, em muitos casos, os ‘erros de calculo’ chegaram a valores
correspondentes a 50% do prego inicial do apartamento” (VEJA, n°ll, 2010: 66). Para a
revista, “negar evidéncias e omitir fraudes ¢ a lei da selva na politica. Até quando?” (VEJA,

n°11, 2010: 66).

3.9 Mensaldo e Bancoop conectados

A penultima edicdo de marco (2157— ano 43 - n° 12) traz nova dendncia contra José
Dirceu e o tesoureiro do PT, Jodo Vaccari Neto, vinculando-os a candidatura Dilma. O texto
“O PT continua dando de ombros...” (VEJA, n°12, 2010: 82), assinado por Diego Escosteguy,
€ um desdobramento da matéria que havia rendido capa na edicdo anterior e conta que 0
deputado José Dirceu comemorou seu aniversario com uma festa em Brasilia. Durante a

comemoracao, Dirceu brindou com Vaccari Neto.

José Dirceu, acusado pela Procuradoria-Geral da Republica de comandar a
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""organizagdo criminosa" do mensaldo, réu no Supremo Tribunal Federal por corrupgao
ativa e formacdo de quadrilha, celebrou seus 64 anos numa alegre festa em Brasilia.
Dirceu, o perseguido, aproveitou a terttlia para anunciar sua enigmatica convicgédo de
que serd absolvido no STF — e prop6s um brinde especial ao novo tesoureiro do PT,
Jodo Vaccari Neto, apontado como um dos operadores do mensaldo petista e, também,
como responsavel por desfalques milionarios na Cooperativa Habitacional dos
Bancarios de Sao Paulo, a Bancoop (VEJA, n°12, 2010: 83).

O PT mantém o apoio a ambos até que tudo - em referéncia a denuncia de desvio de
dinheiro da Bancoop - seja esclarecido. Segundo o texto, o chefe de gabinete da Presidéncia,
Gilberto Carvalho, confirmou que, enquanto nada for provado, tudo continuara como esta. A
revista argumenta que a tatica do PT é atacar as dendncias. A festa de aniversario de José
Dirceu é tachada de piquenique.

As declaracbes no convescote de Dirceu demonstram que o PT resolveu aplicar no
caso de Vaccari a mesma tatica belicosa que adota desde o comego do governo Lula
sempre que surgem evidéncias de malfeitorias cometidas pelos companheiros. E uma
estratégia rudimentar, na qual o partido se defende tdo somente atacando os autores
das dendncias — ou, ainda, 0 mensageiro delas: "a midia golpista”. Essa atitude
prepotente, de desprezo aos demais protagonistas do jogo democratico, serve ao
propdsito politico de interditar o debate e a validade de quaisquer investigagdes,
ignorando, assim, a substancia objetiva das provas apresentadas ao publico (VEJA,
n°12, 2010: 83).

A candidatura Dilma aparece. A matéria afirma que a postura do partido em relacdo aos

“escandalos” vai até um ponto, tem um limite.

Ao desprezo pelos fatos seguiu-se a terceira linha de defesa do PT, na qual o partido
procurou distanciar Vaccari do comité da campanha presidencial de Dilma Rousseff.
Ele € tesoureiro do PT, mas ndo cuidard das financas da campanha, asseguram 0s
articuladores do partido. Bobagem. Nem distancia fisica existe. O provavel comité de
campanha de Dilma funcionara no mesmo prédio da sede do PT, em Brasilia. A partir
de abril, quando deixara a Casa Civil para dedicar-se exclusivamente a campanha,
Dilma sera funcionaria do PT. Seu salério saird dos cofres administrados por Vaccari.
A0 menos cinco assessores dela deixardo a Casa Civil e passardo a receber pelo
partido. A sigla também bancard, naturalmente, toda a estrutura da caminhada eleitoral
de Dilma até julho, quando a campanha comecara oficialmente e o comité podera
arrecadar doagdes (VEJA, n°12, 2010: 83).

Na mesma edigdo, em “Candidato Confesso” (VEJA, n°12, 2010: 86), Felipe Patury e

Fabio Portela relatam a participacdo de Serra em um programa de TV.

Na ultima sexta-feira, o governador de S&do Paulo, José Serra, admitiu em publico pela
primeira vez que sera candidato a Presidéncia da Republica pelo PSDB. O anincio
ndo ocorreu com a pompa e a solenidade que seus aliados e adversarios esperavam,
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mas em uma simples entrevista concedida ao apresentador José Luiz Datena, da Band
(VEJA, n°12, 2010: 86).

tos ¢ Convengdes, em Bra-
sflia) em que ela ocorrerd.
Também incumbiu o pre-
sidente do PSDB, Sérgio
Guerra, € seu secretdrio
executivo, Sérgio Silva, de
contratar as empresas que

PRESENTE DE
ANIVERSARIO

Em entrevisia, José Luiz
Datena parabeniza Serra
e 0 ticano fala sobre sua
candidatura ao Planalio

Figura 22- Veja — Datena e José Serra

A declaragdo do governador foi uma ‘“‘surpresa” até para pessoas proximas. “A
candidatura de Serra era um segredo de polichinelo. Ainda assim, a revelacdo surpreendeu até
seus colaboradores mais proximos. Eles esperavam que Serra emitisse declaracfes cada vez
mais claras sobre sua intengé@o de concorrer ao Palacio do Planalto” (VEJA, n°12, 2010: 86).

No decorrer da matéria, retoma-se a discussao sobre a composicdo da chapa do PSDB.
Patury e Portela revelam que Serra ainda esta atras de “aliados”. “O governador paulista quer
chegar ao dia do langcamento oficial de sua candidatura com o maior nimero de apoios
possivel” (VEJA, n°12, 2010: 87).

\Veja traz o ultimo levantamento do Ibope e recorre mais uma vez a fontes nédo
identificadas para opinar. Apesar de anbnima, as fontes sdo mencionadas como “analistas

tucanos”.

No levantamento do Ibope divulgado na semana passada, Serra aparece com 35 pontos
porcentuais, enquanto Dilma fica em 30 pontos. Para os analistas tucanos, um
langamento eficiente da campanha, com bom aproveitamento dos veiculos de
comunicacdo, poderia elevar essa diferenca de 5 para 8 pontos porcentuais (VEJA,
n°12, 2010: 87).

3.10 Candidatura de luxo

A (ltima edicdo do primeiro trimestre de 2010, 31 de marco (2158— ano 43 - n° 13), fala

de Dilma Rousseft. Assinada por Diego Escosteguy, a matéria “O kit da candidata é um luxo”
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(VEJA, n°13, 2010: 62) trata das mudancas que ocorrerdo quando a candidatura da ministra se
tornar oficial. Isso ocorre (aparece) logo na linha fina. “Jatinho, mansdes, assessores e salario,
tudo pago pelo PT, esperam Dilma Rousseff quando a campanha decolar. Partido rico € outra
coisa...” (VEJA, n°13, 2010: 62).

Brasil

O KIT DA
CANDIDATA
E UM LUXO

Jatinho, mansoces, assessores ¢ saldrio, tdo
pago pelo PT. esperam Dilma Rousseff quando
a campanha decolar. Partido rico € outra coisa...

Figura 23- Veja — o kit da candidata € um luxo

O repdrter explica que a legenda providenciou uma estrutura de “primeira linha” para
atender Dilma. “Ela recebera saldrio, contard com cinco assessores, voara de jatinho e vai se
hospedar em uma confortavel casa em Brasilia” (VEJA, n°13, 2010: 62).

Em seguida, questiona-se quem vai pagar essas despesas. E o tesoureiro do PT, 0 mesmo

que brindou com Zé Dirceu, reaparece.

Quem fechara esses contratos e pagara todas as despesas? Ele, o novo e ja notério
tesoureiro do PT, Jodo Vaccari Neto. (...) A frente dos gastos com a pré-campanha
petista, Vaccari por enquanto € o Delubio Soares de Dilma. Pelo menos na pratica
(VEJA, n°13, 2010: 62).

Suspeitas sobre Vaccari sdo novamente langadas, conectando-o a campanha de Dilma e

sempre gque possivel associando-o ao mensalo.

Se Vaccari ndo tinha nada a ver com o caixa clandestino do PT, o que ele teria a tratar
com um deputado poderoso como Valdemar e um corretor especializado em operacgdes
heterodoxas, ambos envolvidos com 0 mensaldo? Funaro confessou aos procuradores
sua participacéo no esquema entre 2005 e 2006 e incluiu Vaccari na lista de operadores
do PT guando nem sequer havia motivos eleitorais para atingi-lo (VEJA, n°13, 2010:
62).
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3.11 Anaélise da cobertura no 1° trimestre

Cinco aspectos se destacam na cobertura eleitoral feita por Veja no primeiro trimestre de
2010.

O primeiro deles diz respeito ao proprio calendario. E quase um valor, uma maxima do
brasileiro, levada - as vezes - a consequiéncias extremas, o dito popular que sugere que o0 ano,
no Brasil, termina com o réveillon, mas s6 comeca logo depois do Carnaval. O que mais
repercutiu neste inicio de 2010 foi a atencdo da midia (e a influéncia dela sobre a opinido
publica) para duas tragédias: em Angra, pela proximidade e por ser um “paraiso” freqiientado
pela classe média alta, a quem Veja fala diretamente; e no Haiti, pelo drama humanitario
daquele que foi recorrentemente citado — ndo sé por Veja, mas por toda a grande imprensa -
como o “pais mais pobre das Américas”, palco da morte de Zilda Arns, cujo legado foi
enaltecido.

Este aposto que se usou na cobertura do terremoto no Haiti permite suscitar, agora na
propria cobertura politica, algo que também se constata como segundo aspecto: Veja carrega
nos adjetivos e recorre ao uso de apostos para “legitimar” o ponto de vista da argumentagao
que se pretende construir. E 0 que se viu, por exemplo, na matéria que cita o aniversario de
José Dirceu. As vezes, usa-se este expediente com elevadas doses de ironia: “Dirceu, o
perseguido, aproveitou a terttlia para...”.

Uma semana antes, na primeira reportagem que teve o impacto de uma dendncia com
ligacdo eleitoral — o desvio de dinheiro da Bancoop e a taxa de 6% a 15% cobrada pelo
tesoureiro do PT para “abastecer” o caixa das campanhas eleitorais do partido -, viu se algo
curioso, e logo nas primeiras linhas do texto: Vaccari deixava a condigdo de “bagrinho” para
ser apontado como “peixao”. Essa reportagem, que € o alicerce do terceiro ponto a se destacar
na cobertura do primeiro trimestre, tem como fonte principal um réu que fez um acordo para
reducdo de pena em troca do fornecimento de informagdes a Justica, a chamada “delagdo
premiada”. A base para a reportagem que se constitui na primeira grande denuncia com
conexdo no processo eleitoral é a acusacao de um réu contra aquele a quem ele atribui culpa
pela suposta préatica de crimes a que responde.

O quarto ponto que merece destaque (e poderia levar a um debate bem mais amplo) é o
uso, com alguma freqiiéncia, da “fonte andnima. Este capitulo traz alguns exemplos de
“especialistas” que sdo citados sem que os nomes deles tenham vindo a publico.
Curiosamente, eles tracam cenarios e ddo um tom mais argumentativo as reportagens. Sao

citados em matérias com criticas a Dilma e também em textos que discutiam a “‘estratégia” de
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Serra e dos tucanos, que tinham resgatado o prazer de voar.

O quinto aspecto é o uso de metaforas (as vezes, antiteses) com conotacdo de qualificar,
portanto adjetivar, o relato. Ele aparece quando Veja fala nas “idéias toxicas explosivas”, na
“volatil quimica petista” e no “anacronismo marxista radical minoritario”. Pode-se citar
novamente a idéia de apresentar, numa reportagem, uma das partes com “bagre”.

Veja permitiu-se no primeiro trimestre discutir e apontar erros na estratégia de Serra, as
vezes em tom sugestionador. Em relagdo aos primeiros passos da campanha de Dilma, sempre
que possivel a revista a conectou como candidata ao PT, o partido do “mensaldo”, dos
“mensaleiros”, dos “aloprados” e, claro, dos “radicais”. Veja também insistiu em qualificar
negativamente alguém que ndo tinha sequer experiéncia como sindica e disputaria a

presidéncia, “criada” ou “inventada” por Lula.
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CAPITULO IV- NINGUEM SEGURA ESTE PAIS?

4.1 E agora, Jose?

A primeira edicdo de Veja no segundo trimestre de 2010 (n° 2159 - ano 43 - n° 14) traz
reportagens sobre os dois principais candidatos a presidéncia. Uma matéria da editoria Brasil
na publicacdo de 7 de abril tem como manchete “O tucano alca voo” (VEJA, n°l4,
2010:56;57). Assinado por Fabio Portela, o texto trata da candidatura Serra e indica, ja na
linha fina, que o ex-governador de S&o Paulo aparece com vantagem nas pesquisas. O tom é
este: “A seis meses da eleicdo que definird o proximo presidente da Republica, José Serra,
lider nas pesquisas, deixa o0 governo de S&o Paulo para se dedicar a campanha em tempo
integral” (VEJA, n°14, 2010:57).

A revista volta a mencionar nas primeiras linhas algo que ja tinha sido tema de
abordagem jornalistica no primeiro trimestre: a decisdo do candidato do PSDB de evitar
declaracdes publicas sobre a campanha antes do prazo legal ou enquanto ocupasse o cargo de

governador.

Para ele, governo é uma coisa, campanha é outra. Ele decidiu que sé inauguraria o
discurso de candidato quando deixasse o Palacio dos Bandeirantes. E foi o que fez. Na
quarta-feira passada, despediu-se do governo paulista. Era o fim do prazo legal para
que os politicos se desvinculassem de seus cargos executivos para disputar as eleicdes
em outubro (VEJA, n°14, 2010:57).

Segundo a reportagem, o discurso de despedida de Serra teve enredo de campanha. O
texto conta que o candidato resgatou um assunto que provoca “arrepios” em liderangas do
Partido dos Trabalhadores: a ética na politica. “Aqui ndo se cultivam escandalos, malfeitos,
roubalheira. Também nunca incentivamos o siléncio da cumplicidade e da conivéncia com o
malfeito” (VEJA, n°14, 2010:57). Em seguida, Portela interpreta a frase de Serra. E ironiza:
“Qualquer semelhanga entre 'siléncio da cumplicidade' e a reagdo do presidente Lula ao caso
do mensaldo petista estd muito além da coincidéncia, ¢ claro” (VEJA, n°14, 2010:57).

A reportagem segue com o ultimo dia de Serra como governador. Fabio Portela destaca
entdo que o candidato do PSDB falou, na despedida, sobre a eficiéncia na gestdo da maquina
publica e enalteceu realizacdes de sua administracdo. De acordo com a publicacao, estes serdo
alguns dos temas da campanha no radio e na televisdo. O repdrter sugere, com didatismo, que
o debate econdmico na campanha tucana contemple dois pontos de vista.
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1) Se o Brasil estd hoje em uma situacdo confortavel é porque atravessa um periodo
virtuoso que ja dura quase dezesseis anos, iniciado no governo de Fernando Henrique
Cardoso, com a implementagdo do plano Real e da estabilizagdo da inflagdo. 2) Ele,
Serra, € 0 nome mais qualificado para dar continuidade a esse ciclo de progresso
(VEJA, n°14, 2010:57).

A matéria ainda cita um suposto plano de sindicalistas para “manchar o ultimo dia de
Serra” no governo do Estado de Sao Paulo. E ndo hesita em conecta-lo a movimentos sociais
“controlados pelo PT”. O texto apresenta uma expressiva aprovacao popular ao governo
Serra, pouco relatada pela grande imprensa. Estratosfericamente, Veja indica um coeficiente
de 87% de aprovacao a gestdo Serra, nimero que, se real, o coloca como o gestor publico em

cargo do Executivo mais bem avaliado, a frente, inclusive, dos nimeros atribuidos a Lula.

Serra ja pode se preparar para enfrentar a perseguicdo agressiva - € muitas vezes
violenta - dos movimentos sociais controlados pelo PT. Enquanto ele fazia seu
discurso de despedida, um grupo de 4000 sindicalistas tentava fechar a Avenida
Paulista e se esforcava para entrar em confronto com a Policia Militar, bradando
slogans antitucanos. Queriam armar uma cena de sangue para manchar o Gltimo dia de
Serra no governo. A maior evidéncia de que a gritaria sindical € puramente politica é a
altissima aprovacao do governo Serra em Sdo Paulo. Somando 6timo, bom e regular,
87% dos paulistas aprovam seu governo, segundo o Datafolha (VEJA, n°14, 2010:57).

A reportagem de Fabio Portela vem acompanhada por uma foto que tem a seguinte
legenda: “De Sdo Paulo para o Brasil: Em sua despedida do Palacio dos Bandeirantes, Serra
falou em ‘honra’ e ‘carater’ para se contrapor ao estilo petista de fazer politica” (VEJA, n°14,
2010:57).

Na pagina seguinte, também na editoria Brasil, a revista traz uma outra reportagem cujo
titulo ¢ “Prateleira Eleitoral” (VEJA, n°14, 2010:58). O texto percorre a despedida de Dilma
Rousseff do ministério e, na linha fina, garante que ela podera se afastar de alguns integrantes
do partido. “Dilma Rousseff deixa o governo para ser a candidata petista a Presidéncia e
passa, a partir de agora, a enfrentar os problemas reais de uma campanha- inclusive afastando-
se de companheiros indesejaveis” (VEJA, n°14, 2010:58).

A matéria descreve uma espécie de “roteiro” que Dilma teria de seguir desde que o seu
nome passou a figurar entre aqueles que poderiam suceder Lula. O texto volta-se, como fora
feito em algumas das edicGes do primeiro trimestre, a questionar a experiéncia da ex-ministra.
E atacha de “burocrata” submetida a um processo de “metamorfose”. Aqui, a popularidade de

Lula é reconhecida e apontada como fator favoravel a campanha dela.

99



A (ltima etapa do processo de metamorfose da ministra Dilma Rousseff foi planejada
para terminar de forma apote6tica. Depois de dois anos em campanha, a burocrata, que
nunca disputou uma eleigdo, deixaria o governo como franca favorita a Presidéncia da
Republica, catapultada pelo compromisso de continuidade da gestdo petista e
impulsionada pela ampla popularidade de seu mentor — o presidente Lula (VEJA,
n°14, 2010:58).

O reporter, no espaco dedicado a cobertura dos primeiros passos da campanha de Dilma

Rousseff, enfatiza a lideranca de José Serra numa pesquisa eleitoral, 9 pontos a frente dela. O

resultado, segundo o relato dele, alterou a expectativa daqueles que previam uma vitéria no

primeiro turno. Os indices impuseram a¢des mais contundentes.

Os numeros resfriaram o entusiasmo de alguns, que ja previam uma vitéria inexoravel
em primeiro turno, mas também serviram de motivacdo para acoes eleitoralmente mais
agressivas. A mais visivel foi o lancamento da nova edicdao do Programa de Aceleracao
do Crescimento. O PAC 2, como definiu o presidente da Republica, ndo passa de uma
"prateleira de projetos™ de realizacdo incerta (VEJA, n°14, 2010:59).

A matéria ainda afirma que o PAC tem importante ligagdo com a campanha de Dilma

Rousseff. O texto conecta a possibilidade de continuidade das obras publicas do governo

federal a expectativa dos empreiteiros, chamados de generosos financiadores das campanhas.

Enguanto isso, Lula estaria diante de uma segunda misséo: dirimir turbuléncias.

Além de reforcar a imagem da agora ex-ministra como tocadora de obras, boa
administradora e encarregada de dar seqiiéncia ao governo Lula, o PAC garante o
entusiasmo dos empresarios, principalmente 0s empreiteiros, sempre generosos
financiadores das campanhas. Cumprida essa missdo, o presidente Lula partiu para
uma segunda etapa para manter empinada a candidatura petista — esta ja& bem menos
visivel: contornar os problemas politicos com potencial de criar turbuléncias a sua
candidatura. (VEJA, n°14, 2010:59)

O texto ainda discute uma disputa interna no PMDB para indicar o vice na chapa de

Dilma.

O posto foi prometido ao PMDB como forma de viabilizar a alianga entre os dois
partidos, mas era cobigado por duas figuras exponenciais: o deputado Michel Temer,
presidente da Camara, e o presidente do Banco Central, Henrique Meirelles (VEJA,
n°14, 2010:59).

Nas linhas seguintes, Veja insiste na questdo da escolha do vice de Dilma e da a

entender que o presidente teve participacdo numa sondagem (ou pressdo?) a alguns nomes. O

texto, novamente, vem acompanhado por um aposto. E em tom de analise, sugere que Dilma
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perdeu voz sobre a escolha do vice a medida que o desempenho dela nas pesquisas eleitorais

frustrava expectativas.

Lula, o senhor de todas as decisGes, incentivou Meirelles a se filiar ao PMDB e a
pleitear o cargo. Achava que um crescimento mete6rico de Dilma empurraria para suas
maos também a escolha do vice que melhor Ihe conviesse — e que nunca foi Michel
Temer. As pesquisas, porém, ndo deram sustentacdo ao plano (VEJA, n°14, 2010:59).

Ao finalizar a reportagem, Daniel Pereira volta a um tema ja abordado em edigdes
anteriores. O reporter reafirma, com certo ceticismo, que Dilma Rousseff foi aconselhada a se

manter afastada de alguns nomes envolvidos em escandalos.

A candidata petista vai precisar de muita habilidade para convencer que é real uma
decisdo que ja teria sido tomada por seus assessores — tirar da linha de frente da
campanha dois pesos-pesados do petismo: o conselheiro politico e ministro de
Comunicacdo Social, Franklin Martins, e o deputado cassado e lobista José Dirceu, ex-
chefe da Casa Civil. A idéia partiu dos ex-ministros Antonio Palocci e Marcio Thomaz
Bastos e conta com a simpatia do ex-prefeito Fernando Pimentel, coordenador da
campanha de Dilma. Para eles, Franklin ¢ um foco permanente de tensdo e Dirceu uma
fonte inesgotavel de problemas (VEJA, n°14, 2010:59).

Dilma ndo compareceu ao jantar de aniversario do ex-ministro José Dirceu. Segundo
Pereira, a ministra estava em suposta reunido com a bancada do PTB. Veja conclui que sera
essa a postura da candidata durante toda a campanha e que alguns nomes, pelo menos para “o

grande publico”, ficardo mesmo na “prateleira”.

Para mostrar que o afastamento é real, no inicio de marco, todos 0s principais
dirigentes petistas foram convidados para o jantar de aniversario do ex-ministro José
Dirceu, em Brasilia. Dilma ndo apareceu. Estava ocupada, participando de uma
importante reunido com a bancada do PTB do ex-presidente Fernando Collor e do ex-
deputado Roberto Jefferson — ao menos foi essa a versdo oficial. Escapou assim das
fotos, das entrevistas e do constrangimento de aparecer ao lado do companheiro
apontado como o chefe da quadrilha do mensaldo. E mais ou menos um retrato do que
sera durante a campanha. Dirceu e Franklin continuardo na trincheira, articulando e
cumprindo variadas tarefas. Para o grande publico, ficardo na prateleira (VEJA, n°14,
2010:59).

4.2 Trocadilho e folclore

Assinada a quatro mdos pelos repdrteres Octavio Cabral e Daniel Pereira (o autor de
“Prateleira Eleitoral” na semana anterior), a principal reportagem da Editoria Brasil faz um

trocadilno em forma de manchete - “A candidata petista falou Dilmais” (VEJA, n°l5,
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2010:86).

Brasil

A CANDIDATA
PETISTA FALOU
“DILMAIS”

ENTRE LOBOS € CORDEIRGS

Figura 24- \eja — A candidata petista falou “Dilmais”

A ex-ministra cometeu uma “gafe” na primeira “incursdo-solo” em Minas Gerais. A
matéria retoma um assunto abordado na edicdo de 31 de marco, hd exatas duas semanas
(2158— ano 43 - n° 13): a estrutura montada pelo partido para dar “suporte” para Dilma
durante a campanha. Definido como “kit de luxo” na edi¢cdo que fechou o primeiro trimestre,
0 texto, desta vez, fala em “pacote”. A idéia € a dar um ar de novidade para aquilo que fora
chamado de processo de metamorfose da burocrata na edi¢éo anterior. Desta vez, num enredo
de luxo para operario nenhum botar defeito, em tom parecido com aquele que inspirou o filme

italiano “A Classe Operaria Vai ao Paraiso”.

O pacote da pré-campanha da ex-ministra Dilma Rousseff é de impressionar. O PT
alugou casas, um comité, reservou carros, jatinhos, contratou especialistas americanos
em internet, jornalistas, institutos de pesquisa, consultores de imagem, fonoaudiélogos
e marqueteiros - um aparato de estrela gque ja esta trabalhando, mas que ainda convive
com um grande enigma: o desempenho da ex-ministra sem a presenca do presidente a
seu lado (VEJA, n°15, 2010:86).

Dilma esteve em Minas Gerais, local escolhido pela candidata para o inicio da sua
primeira incursdo sem o presidente Lula por perto. “A petista colocou criangas no colo, fez
promessas a empresarios, tomou cafezinho com cidaddos comuns e distribuiu beijos e afagos”
(VEJA, n°15, 2010:86). Segundo os repdrteres, no palangue e nas entrevistas, momentos nos

quais possivelmente o eleitor tem a chance de conhecer melhor um candidato, a ex-ministra
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teria causado algum “espanto”. Dilma referiu-se aos opositores como "lobos em pele de
cordeiro". A matéria acenou com a possibilidade de uma parceria entre ela e o candidato ao
governo de Minas Gerais, Antonio Anastasia, do PSDB. E reproduziu uma declaracdo confusa
de Dilma, no palanque.

Como houve o Lulécio (comités de apoio a Lula e Aécio Neves em 2006), é possivel
que haja a Dilmasia. Eu acho até melhor a inversdo. Dilmasia €& esquisito.
Anastadilma, qualquer coisa assim’, disse a petista, ao ser questionada sobre o fato de
alguns aliados ja estarem formando fileiras com o PSDB de Minas (VEJA, n°15,
2010:86).

A revista explora a gafe de Dilma. O ex-ministro das Comunicagdes de Lula, Hélio
Costa (PMDB), era o pré-candidato do PMDB em Minas e tinha o apoio do governo federal
na disputa ao Palécio da Liberdade com Antonio Anastasia, que tinha sido vice-governador de
Aécio Neves. “Longe de ser apenas uma contradigdo, a declaragdo da ex-ministra foi uma
gafe”. (VEJA, n°15, 2010:86) Veja também interpreta a idéia de "lobo em pele de cordeiro”

mencionada pela candidata. E explica melhor a contradi¢éo politica embutida.

O problema da declaracdo da ex-ministra € que ela veio no momento em gue seu
partido é instado a apoiar 0 ex-ministro Hélio Costa, pré-candidato do PMDB ao
governo mineiro e aliado de Dilma. Costa, € claro, irritou-se e levantou até a hipotese
de passar a apoiar José Serra, 0 presidencidvel tucano, criando uma chapa apelidada
por ele de "Serrélio". Os petistas de Minas, que ndo querem Hélio Costa nem
Anastasia, também se constrangeram com a sugestdo da ex-ministra. Dilma foi
reprovada no teste de habilidade (VEJA, n°15, 2010:87).

A matéria aponta que essa fase da campanha teria sido planejada para servir como
“laboratorio” e da a entender que eventos assim servem para ilustrar o que pode acontecer
quando se improvisa. “A historia do ‘Anastadilma’ ou ‘Dilmasia’ ¢ um exemplo do que pode
acontecer quando o roteiro ¢ improvisado” (VEJA, n°15, 2010:87).

A revista cita que algumas providéncias foram tomadas para evitar “armadilhas” como
estas. O texto discorre sobre acBes que evitem constrangimentos publicos e contradi¢fes

politicas embaragosas.

E para evitar armadilhas assim que, antes de a ministra sair as ruas, sdo testadas
situagdes e pingados temas que devem estar presentes em seus discursos e declaragdes.
A linha mestra da campanha, por exemplo, j& comegou a ganhar contornos definitivos.
Na semana passada, Dilma se reuniu com um cientista politico contratado pelo comité
para dar assessoria especial a campanha (VEJA, n°15, 2010:87).
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Segundo os jornalistas, durante o encontro com este cientista politico cujo nome ndo é
citado, foram analisados resultados de pesquisas qualitativas e quantitativas encomendadas
pelo PT. O diagnoéstico, de acordo com a reportagem: Dilma estaria proxima de conquistar o
terco de eleitores que historicamente votam no PT. Em contrapartida, Octavio Cabral e Daniel
Pereira apontam que Serra ja teria conquistado o ter¢o que “jamais” votou em Lula e ndo

votaria em candidatos do PT.

A disputa propriamente dita, portanto, serd travada num universo de aproximadamente
45 milhGes de eleitores, que hoje se alinham a outras candidaturas ou, em sua maioria,
estdo indecisos. O perfil basico desses brasileiros, segundo a pesquisa, é de gente com
pouco acesso a informacao, alheia e desinteressada do que se passa no mundo politico
e que definird candidato somente ap6s a Copa do Mundo. Tal contingente de eleitores
aprova Lula e o governo. Teoricamente, seriam eleitores também de Dilma. As
mesmas pesquisas, porém, confirmam que a transferéncia de voto ndo é automatica. O
desafio é transformar Dilma em uma candidata simpatica capaz de atrair esse
eleitorado (VEJA, n°15, 2010:87;88).

Em discurso oficial, Serra, diz a reportagem de Veja, teria elogiado Lula, a politica
econbmica, 0s avancos na area social. O ex-governador de S&o Paulo prometeu dar

continuidade as conquistas dos ultimos anos. Veja chama isso de ajuste de discurso.

O ex-governador José Serra, que anunciou oficialmente sua candidatura a Presidéncia
neste sabado (10), j& ajustou o discurso eleitoral. Ao deixar o governo de Sdo Paulo,
até fez mencdo aos escandalos registrados na seara ética do governo. Prenuncio de
confronto com Lula, como pretendia fazer crer o PT? N&do. Em publico, o tucano
elogiou o presidente, a politica econdmica e os avangos na area social (VEJA, n°l15,
2010:87;88).

Estas declaracbes teriam gerado comentarios entre 0s petistas que consideraram o
candidato “habilidoso”. "‘O Serra querer ser mais lulista que o Lula ¢ impossivel. Essa
tentativa dele de se apresentar como pos-Lula é de uma fragilidade imensa’", esbraveja o
secretario-geral do PT, o deputado federal José Eduardo Cardozo. (VEJA, n°15, 2010: 88).
Cabral e Pereira afirmam ainda que o presidente ndo gostou do discurso de Serra e teria
determinado a assessores que reforcassem as diferencas entre os governos do PT e do PSDB.

No fechamento da matéria, os repdrteres relatam com entusiasmo — em dois paragrafos
— a estratégia reclusa de Serra, em nome de um “tom de campanha bem colocado”. Dilma
passeia em Minas, cometendo gafes. Serra, pensador que é, estuda o Pais. E a companheirada
que se cuide...

Enquanto Dilma fazia seu passeio mineiro, Serra preferiu passar a semana recolhido
em sua casa, em S&o Paulo. Ele gastou a maior parte desse tempo preparando o

104



lancamento publico de sua candidatura. Serra acredita que, desde seu discurso
inaugural, o tom da campanha precisa estar bem colocado. Por isso, revisou os pontos
de sua fala diversas vezes. Na area econdmica, Serra vai defender a necessidade de o
pais passar por um ajuste fiscal vigoroso, que enxugue os gastos da maquina publica
(inclusive desalojando a companheirada petista que foi contratada pelo setor publico
por indicacdo meramente politica) e possibilite ao governo destinar uma parcela maior
do seu orcamento para investimentos diretos em infraestrutura. No capitulo social, o
tucano pretende afirmar que a salde e a educacdo estdo semiestagnadas, e apresentar
propostas pontuais para tira-las da letargia (VEJA, n°15, 2010:87;88).

4.3 Serra: uma vida toda por este momento

A penultima edicdo de abril (n° 2161- ano 43 - n° 16) d& capa para José Serra, em close.
Estampada com a manchete “Serra e o Brasil pds-Lula”, ela tem a seguinte linha fina: “Eu me
preparei a vida inteira para ser presidente” (VEJA, n°16, 2010: 01).

A capa é bastante parecida com a da revista Time de 19 de maio de 2008, menos de seis
meses antes da data em que Barack Obama foi eleito (5 de novembro do mesmo ano). Barack
Obama ndo havia vencido a corrida eleitoral nos Estados Unidos, como poderia ficar
subentendido pela manchete.

A Time mostrava que o Partido Democrata estava na iminéncia de confirmar a indicagéo
de Obama como candidato da sigla a sucessdao de George W. Bush, o presidente da “guerra
preventiva” em nome do combate ao terror, em especial depois do impacto global avassalador,
sobretudo nos indices de popularidade e na avaliacdo de sua gestdo, que o 11 de setembro de
2001 trouxe.

Menos de 20 dias depois da publicacdo dessa capa, num sabado a tarde, em 7 de junho,
a senadora Hillary Clinton, principal adversaria do entdo pré-candidato Barack Obama,
desiste da corrida eleitoral a Casa Branca e passa apoia-lo. A eleicdo nos Estados Unidos
estava polarizada: de um lado, Barack Obama, candidato da oposicdo. Do outro, John

McCain, republicano.
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ARTIGO DILMA ROUSSEFF COMPROMISSO COM O FUTURO

SERRA
E 0 BRASIL
POS-LULA

Figura 25- Veja — Capa Time de Figura 26- Veja — Capa Veja de
19/53/2008 - Obama 14/04/2010 Serra e o Brasil pos- Lula

Nesta semana, a editoria Brasil, traz novamente o “broche” com as cores da bandeira
brasileira sobre o qual esta escrito “eleigdes 2010, o mesmo que ja havia sido usado quando

foi dada capa ao anuncio da candidatura de Dilma Rousseff.

Foi, até aquele momento na cobertura das elei¢cbes presidenciais de 2010, a segunda
edicdo que trouxe esse “broche”, um simbolo grafico que se associa ao mais importante

evento do calendario politico nacional.

Brasil

Depois de unificar o PSDB em
eLEbo torno da sua candidatura, José | T
- Serra comega a pavimentar o || 1
caminho rumo a0 seu objetivol | - ¥4
liderar o Brasil na era pos-Lufa

Figura 27- \eja — Com a casa em ordem, Serra vai & luta
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A matéria principal tem suas idiossincrasias. S3o trés textos: “Como recuperar a
capacidade de investir”, “O decdlogo do bom governante” e “Menos abstra¢do, mais
emocao”.

O primeiro desdobramento se propde a percorrer os desafios que o préximo presidente
devera enfrentar para colocar em ordem as contas do governo. O segundo elenca dez
mandamentos que devem nortear a atuagcdo de um bom presidente. Estes “mandamentos” sdo
construidos tendo como suporte a entrevista que Veja faz com o proprio José Serra, a quem se
delega a responsabilidade de elenca-los. O ultimo texto traca diferencgas entre o discurso que
Serra apresentou em 2002, quando perdeu a elei¢do a presidéncia para Lula, e o de 2010.

A reportagem de capa comega com o titulo “Com a casa em ordem, Serra vai a luta”
(VEJA, n°16, 2010: 62). A linha fina garante que a candidatura dele reunificou o partido. E que
0s tucanos, 0s mesmos que algcaram voo em edigdes anteriores da Veja, agora estdo tambem

com a autoestima perdida j& no devido lugar. A reportagem comega assim:

Ungido ha menos de dez dias candidato oficial do PSDB a Presidéncia da Republica,
José Serra ndo poderia encontrar ambiente mais propicio para iniciar sua campanha.
Duas novidades contribuem para isso. A primeira € que 0s tucanos estdo
animadissimos — 0 que havia muito tempo ndo ocorria. Desde 2003, quando 0 ex-
presidente Fernando Henrique Cardoso colocou a faixa presidencial no pescoco do
petista Luiz Indcio Lula da Silva, os militantes do PSDB passaram a amargar uma
espécie de fossa de fundo existencial. A saida do poder jogou o partido numa crise de
identidade em que ninguém sabia ao certo que bandeiras defender ou que lideres
seguir. Na semana passada, o PSDB parecia ter reencontrado o0 seu eixo. Ao
barulhento langcamento da candidatura de Serra, acorreram mais de 6 000 militantes do
partido. Vindos de todos os estados, carregavam bandeiras, espremiam-se uns contra
0s outros e cantavam sem parar no amplo auditério alugado pela sigla. A maioria
usava camisetas nas cores azul e amarelo, algumas com inscrigdes como “temos
orgulho do que criamos”. Era um clima diametralmente oposto ao registrado nos
Gltimos encontros do partido. O motivo da animacdo é que o PSDB, finalmente, tem
um projeto definido, aprovado e defendido por todos na sigla: eleger José Serra
presidente da Republica. E eis ai 0 segundo elemento a pavimentar o caminho de Serra
nessa campanha. Seu partido vai unido para a briga. E isso, tratando-se de PSDB, ¢
outra grande novidade. O proprio Serra € o maior responsdvel pela unificagdo do
partido (VEJA, n°16, 2010: 62).

Além de “fossa de fundo existencial”, hd um outro eufemismo logo nas primeiras linhas
do texto. Veja conta que nas eleicBes presidenciais anteriores, 0 PSDB marchou dividido.
Portela relata que em 2002, a primeira vez que José Serra disputou a presidéncia, sua
candidatura se consolidou “ao custo de engalfinhamentos” de liderangas como o ex-ministro
Paulo Renato e o senador Tasso Jereissati. A matéria resgata o pleito de 2006, quando Lula foi

reeleito. E retoma a disputa entre Serra e Geraldo Alckmin naquela ocasido. “Em 2006,
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Geraldo Alckmin foi o escolhido — mas também s6 depois de emparedar Serra e toda a clpula
de seu partido” (VEJA, n°16, 2010: 64). O repdrter reafirma, agora com uma metéafora, que
em fungdo dessas questdes internas, “‘cada um remava para um lado e o barco tucano ndo saia
do lugar” (VEJA, n°16, 2010: 64). Para a revista, a situacdo, agora, € completamente
diferente.

Serra imp0s sua ascendéncia de forma natural. Depois de passar pelo governo
Fernando Henrique, pela prefeitura e pelo governo de Sdo Paulo, ele é hoje
reconhecido por seus pares como 0 mais preparado entre os tucanos para enfrentar o
desafio de presidir o pais (VEJA, n°16, 2010: 64).

A reportagem também conclui que o ex-governador de Minas Gerais, Aécio Neves,
protagonizou o discurso “mais inflamado” na festa de lancamento da candidatura Serra. De
acordo com o relato de Portela, os tucanos almejam ver o mineiro como vice na chapa do
partido.

No curso do texto, Veja retoma um assunto discutido na edicdo anterior, de 14 de abril
(n° 2160- ano 43 - n° 15). A revista volta a citar que Serra elogiara em discurso o presidente
Lula e os avangos sociais. Desta vez, a matéria traz um relato mais detalhado, surge um José
Serra opositor que até entdo pouco havia aparecido nos primeiros passos da campanha. O

preconceito contra a esquerda também ressurge.

No discurso com o qual se langou, Serra refutou a narrativa petista de que o Brasil s6
comecou a ser construido em 2003, com a chegada de Lula ao poder. Disse que o
momento positivo que o Brasil vive hoje se deve as conquistas obtidas por toda a
sociedade desde o fim do regime militar, sobretudo a Constituicdo de 1988. Criticou a
politica externa brasileira e a sua inclina¢do para sustentar regimes autoritarios, como
os de Cuba e do Ird, e reservou boa parte da fala para condenar a estratégia petista de
estimular uma disputa entre pobres e ricos na sociedade (VEJA, n°16, 2010: 64).

Fabio Portela afirmou que o candidato do PSDB também levantou outras criticas em
relacdo ao governo PT e deu a entender que o Pais ¢ governado a base de “maracutaias”.
Neste trecho, a idéia de reportagem sucumbe a um tom nitidamente de editorial: "O Brasil
pertence aos brasileiros que ndo dispdem de uma ‘boquinha’, que exigem ética na vida
publica porque sdo decentes, que ndo contam com um partido ou com alguma maracutaia para
subir na vida" (VEJA, n°16, 2010: 64;66).

Na comparacdo do discurso atual com o de 2002, o repdrter identifica sensiveis
diferencas e corrobora a idéia de que Serra falou com emocdo. As aspas que \Veja reproduz

mais parecem um trecho da propaganda eleitoral obrigatéria no radio e na televisdo que, nessa
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época, sequer havia comecgado. "Venho hoje, aqui, falar do meu amor pelo Brasil; falar da
minha vida; falar da minha experiéncia; falar da minha fé; falar das minhas esperancas no
Brasil" (VEJA, n°16, 2010: 66). Ha oito anos, segundo Portela, o candidato Serra, ainda
ministro da Saude, apresentava-se de forma técnica. Agora, ele se preocupa, sobretudo, em
elencar seus feitos como homem publico.

Para explicar a mudanca no discurso de Serra, Veja volta, na reportagem, a consultar
fontes “andnimas”. E elas confirmam que Serra estd no caminho certo. “Segundo trés
linguistas consultados por VEJA, ao entrelagar sua historia pessoal a do pais, ele se aproxima
de seus ouvintes. O uso mais frequente de metéaforas e imagens, afirmam os especialistas,
ajuda a produzir o mesmo efeito” (VEJA, n°16, 2010: 66). A revista apresenta analises de
discurso e, para isso, se vale da explicagdo de uma professora da Universidade Federal do Rio
de Janeiro (UFRJ) e de um estudo americano. Veja conclui: o candidato do PSDB aprendeu a
“licao”.

“A personifica¢ao € eficaz porque as pessoas compreendem o mundo em grande parte
através de referéncias fisicas", explica Lilian Ferrari, professora da Universidade
Federal do Rio de Janeiro. Um estudo americano, publicado em 2001 na
Administrative Science Quarterly, analisou discursos de presidentes americanos, de
George Washington a Ronald Reagan, e descobriu que o carisma atribuido a um
politico estd diretamente relacionado ao numero de palavras de um determinado
género que ele usa em seus discursos. Aguelas que evocam imagens, sons, gostos e
outras sensac0es, diz o estudo, atingem mais facil e imediatamente os ouvintes do que

as que exprimem conceitos. Assim, "suor" € mais eficaz do que "esforco” e "mao" é
mais forte do que "ajuda”. Serra parece ter aprendido a licdo (VEJA, n°16, 2010: 66).

Nas linhas finais, um “mapa” das regides nas quais, segundo Portela, o candidato teria
um resultado mais “satisfatorio”. De acordo com Veja, Serra tem nog¢do de que o quadro
eleitoral brasileiro o favorece mais nas regides Sul, Centro-Oeste e Sudeste do que no Norte e
no Nordeste. O reporter antevé que estas duas Ultimas serdo as regides nas quais a sua
principal adversaria, Dilma Rousseff, deve ter um bom resultado. O ex-governador de Sao
Paulo escolheu a Bahia — coincidentemente o maior colégio eleitoral do Nordeste - como

primeiro estado a ser visitado ap6s o lancamento da candidatura.

No Mercado Modelo de Salvador, ele cantou versos de Ataulfo Alves numa roda de
samba ("Atire a primeira pedra, ai, ai, ai, aquele que ndo sofreu por amor"), amarrou
uma fitinha de Nosso Senhor do Bonfim no pulso e abracou quem passou pela sua
frente. Um candidato em estado puro (VEJA, n°16, 2010: 66).

Em seguida, Portela traca um cenario para o Brasil nas elei¢cGes de 2010. Na primavera

do desenvolvimento, a importancia da seiva da democracia respalda a idéia de vdo tucano,
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mais uma vez citada.

Serra tem dito que se preparou a vida inteira para este momento. Como ele, o Brasil de
2011 ndo poderia estar mais maduro para iniciar uma nova fase da sua historia. A era
pos-Lula, que vira com Serra ou com Dilma, celebraré e colhera os frutos de 25 anos
de redemocratizacdo e dezesseis anos de estabilidade monetéria. Tem, portanto, todos
os elementos para ser uma primavera do desenvolvimento. Com Serra, ela podera vir
com a vantagem adicional da alternéncia de poder, seiva da democracia, sem a qual se
corre o risco de ver vicejar o voluntarismo dos governantes, a corrupgdo da maquina
do estado e o fenecimento das novas idéias. E em busca dessa oxigenacdo no poder
que os tucanos, com Serra a frente, alcaram voo na semana passada. E agora estdo
voando juntos (VEJA, n°16, 2010: 68).

A reportagem ainda se presta a trazer um quadro com um perfil astrol6gico do candidato
do PSDB. Nas paginas seguintes, Veja faz o pingue-pongue com Serra. Foram dedicadas ao
ex-governador trés paginas. O titulo: “Eu me preparei a vida inteira para ser presidente”

(VEJA, n°16, 2010: 70). Ou seja, mais do mesmo futebol clube.
4.4 Teoremas eleitorais

A edicdo de 28 de abril (n° 2162- ano 43 - n° 17) traz com sub-destaque de capa “A
gangorra dos numeros”. Uma arte ilustra o texto com Serra e Dilma numa gangorra. Uma
barra azul na gangorra remete a uma imaginaria linha do horizonte. Serra oscila dessa linha

para cima. E Dilma dela para baixo.
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Figura 29 — Sub- destaque Capa Veja de 28/04/2010

A proposta: mostrar que cada instituto de pesquisa “enxerga” ou 1€ o processo eleitoral
de uma determinada maneira. Foram mencionados os levantamentos dos quatro maiores
institutos brasileiros: Datafolha, Ibope, Vox Populi e Sensus. Na linha fina, a revista indica
que a Copa do Mundo, em ano eleitoral, pode interferir nos resultados e considera que 0s
dados divulgados nesse periodo tém valor infimo. “A seis meses das eleigdes, o que valem as
pesquisa de intencdo de voto? Pouco. Coloque uma Copa do Mundo no meio e elas talvez
valham ainda menos” (VEJA, n°17, 2010: 76).

Assinado pelos reporteres Octavio Cabral e Alexandre Oltramari, o texto conta que as
pesquisas eleitorais sdo aplicadas no pais ha mais de meio século. Explica ainda que 0s
institutos ganham notoriedade em ano eleitoral, com espaco em emissoras de radio e
televisdo. Sdo levantamentos que captam tendéncias e tém o objetivo de reproduzir cenarios,
com base em entrevistas, projecGes matematicas e estatisticas.

\Veja questiona alguns dos dados divulgados sobre os candidatos a presidéncia e avalia
que os resultados foram “discrepantes” na primeira grande rodada de pesquisas. Os nimeros
sugerem realidades distintas e permitem interpretacGes contraditérias. Mas uma coisa nao se

discute: Serra lidera.

Os nUmeros indicam que o ex-governador José Serra estd liderando a disputa.
Dependendo da pesquisa e de como ela é analisada, a ex-ministra Dilma Rousseff
também pode surgir na dianteira. Contemplando ainda um terceiro cenario, nem um
empate é descartado. Como as trés hipdteses ndo podem ser verdadeiras a0 mesmo
tempo, a Unica certeza é que alguém errou — e errou feio. O Datafolha coloca o
candidato José Serra 10 pontos a frente de Dilma Rousseff. A Sensus, a novata dos
grandes, informa que essa diferenca é de irrisorio 0,3 ponto porcentual. O Ibope, dono
do levantamento mais recente, crava o tucano a 7 pontos da petista. No Vox Populi, a
diferenca entre os dois encolhe para apenas 3 pontos. Em comum, todos apontam a
lideranca do candidato do PSDB (VEJA, n°17, 2010: 78).
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A reportagem afirma que os nimeros s@o menos definidores do quadro politico porque o
que estd sendo dito pode ndo valer em outubro. “A maioria dos 133 milhdes de eleitores
brasileiros simplesmente ndo esta pensando em elei¢bes e candidatos agora e s vai fazer isso
depois da Copa do Mundo, quando a campanha na televisao tiver comecado” (VEJA, n°17,
2010: 78;79).

A revista langa duvidas sobre a veracidade dos levantamentos. “Do ponto de vista
metodoldgico, a verdadeira barriga de crocodilo das pesquisas de intencdo de votos é a
margem de erro. Ela é um desvio estatistico inerente a pesquisa — que nao existe no voto, que
é contado um a um” (VEJA, n°17, 2010: 79). A reportagem informa que os institutos de
pesquisa assumem que seus resultados sdo corretos apenas quando considerados dentro de
uma faixa que varia 2 pontos para cima ou para baixo.

Octavio Cabral e Alexandre Oltramari relatam que o PSDB e o PT reclamaram dos
resultados. “O PSDB interpelou o Sensus e reclamou do Vox. O PT fez acusagGes contra o
Datafolha e o Ibope” (VEJA, n°17, 2010: 79). Os reporteres apontam que essas sdo reacoes
naturais porque este sera o primeiro pleito sem Lula em mais de duas décadas (Lula perde
para Collor em 1989 e para Fernando Henrique em 1994 e 1998).

\Veja relata que os institutos passaram a trocar insinuagbes sobre metodos,
procedimentos e idoneidade. De acordo com a revista, 0s representantes de cada um dos
quatro institutos de pesquisa marcaram uma reunido para contornar a situacdo. Porém, a

matéria mostra que o efeito foi bem contrario aquele que se imaginara.

A reunido se transformou em uma troca de acusa¢des pesadas. Mauro Paulino, diretor
do Datafolha, e Marcia Cavallari, representante do Ibope, propuseram uma
padronizacdo dos questionarios das pesquisas sobre eleicdo presidencial. A proposta
continha uma critica as técnicas do Vox Populi e da Sensus, que, antes de perguntar
sobre intencdo de voto, questionam a situacdo da economia, no caso do Vox, e a
popularidade do governo Lula, no caso do Sensus. Segundo Datafolha e Ibope, esse
modelo induz o entrevistado a apontar Dilma Rousseff, a candidata do governo. Coube
ao representante do Vox Populi, Jodo Francisco Meira, o atague mais pesado contra os
concorrentes. Em tom de voz alterado, ele acusou o representante do Datafolha de usar
o jornal Folha de S.Paulo, controlador do instituto, para "desqualificar" seus rivais e
"roubar" seus clientes. A prova, segundo ele, eram noticias publicadas no jornal com
criticas aos métodos utilizados pelo Vox (VEJA, n°17, 2010: 79;80).

Segundo a matéria, a Folha teria publicado que o Vox Populi utilizava nimeros
anteriores em seus dados e alterou 0s nomes dos candidatos com a intencdo de dificultar a

leitura e a compreensdo dos eleitores, o que favoreceu a candidata do PT.
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Segundo a Folha, na ultima pesquisa o Vox Populi teria repetido o roteiro de
enderecos de entrevistas usado em levantamentos anteriores, além de ter exibido um
questionario em gque o nome dos candidatos aparecia sempre acompanhado do cargo
que ja haviam exercido, a excecdo de José Serra. Dilma era "ministra Dilma". Serra
era apenas José Serra, ou melhor, "arreS ésoJ" (o nome dele aparecia invertido). Tudo
isso teria favorecido a candidata do PT (VEJA, n°17, 2010: 80) .

Os reporteres salientam que, apesar da discussdo entre os institutos, as suspeitas de
manipulacdo de numeros nunca foram comprovadas. A revista mostra que o indice de acerto
das pesquisas € de 98%, conforme estudo do cientista politico Marcus Figueiredo, do Instituto
Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro. Para Figueiredo, este é um coeficiente s é
compardvel ao das democracias mais maduras. Veja ainda explica que, embora utilizem o
mesmo método para “tomar o pulso” dos eleitores, os quatro maiores institutos de pesquisa

possuem técnicas distintas. A principal diferenca recai sobre o local onde os dados séo
coletados.

Enquanto o Datafolha colhe as opinibes em pontos de fluxo, como rodoviarias e
shoppings, os demais institutos fazem pesquisas domiciliares. "As duas técnicas tém
justificativas cientificas. Mas os resultados, em geral, ndo podem ser tdo divergentes",
diz o cientista politico Alberto Carlos Almeida (VEJA, n°17, 2010:81).

A reportagem discute um outro fator que pode distorcer o resultado e colocar em xeque
a confiabilidade metodoldgica do levantamento: a maneira como 0s entrevistados sao

abordados.

As estimativas mais polarizadas sobre a sucessdo presidencial, dos institutos Datafolha
e Sensus, estdo separadas por 10 pontos porcentuais de diferenca e por abordagens
totalmente distintas. No instituto Datafolha, os pesquisadores sdo orientados a ndo
fazer perguntas antes de questionar em gquem o entrevistado votara na proxima eleigéo.
A Sensus, por sua vez, ndo vé problema algum em utilizar uma técnica que vai na
contramdo da do Datafolha. Em todas as suas pesquisas, 0 instituto questiona a
avaliacdo do entrevistado sobre o governo Lula, o mais popular presidente do pais,
antes de perguntar em quem ele vai votar nas proximas eleicdes (VEJA, n°17, 2010:
81).

Cabral e Oltramari argumentam que, ao contrario do que ocorreu em pleitos anteriores,
desta vez, o que tem contribuido para a confusdo sobre a disputa presidencial é a falta de
interesse pelas elei¢oes. “Em 2006, seis meses antes da eleigdo, metade do eleitorado ja sabia
apontar seu candidato de maneira espontdnea. O mesmo indice era verificado em 2002”
(VEJA, n°17, 2010: 80;81).

Nas linhas finais, o presidente do PSDB, Sérgio Guerra, é chamado para falar sobre os

resultados das pesquisas e afirma que José Serra se manteve numa posicao durante dois anos e
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que isso ndo pode ser ignorado. ““Como poderiamos ignorar o fato de que o Serra ha mais de
dois anos aparece nas pesquisas com quase 40% das intengdes de voto?’, questiona o
presidente do PSDB, Sérgio Guerra” (VEJA, n°17, 2010: 82)

Veja relata que numa etapa posterior, pesquisas eleitorais que buscavam sondar o0s
anseios do eleitorado foram decisivas para “moldar” o comportamento e o perfil dos

candidatos e cita casos.

O caso mais conhecido envolve o presidente do Vox Populi, Marcos Coimbra, € 0 ex-
presidente Fernando Collor. Primo de Collor, Coimbra detectou que o candidato ideal
deveria ter uma imagem de esportista. Collor passou a se exibir ao volante de carros
esportivos e fazia corridas diarias em Brasilia. Apds seis meses de suor, foi eleito com
53% dos votos. Desconhecido, o ex-prefeito de Sdo Paulo Celso Pitta também foi um
caso de sucesso de candidatura construida em laboratorios de pesquisa. Ciro Gomes,
que até a semana passada era candidato a Presidéncia pelo PSB, foi ejetado da posi¢ao
diante do pifio desempenho captado pelas pesquisas (VEJA, n°17, 2010: 82).

A revista prevé que essas divergéncias entre institutos ndo devem, em principio, causar
grandes preocupac6es. De acordo com os reporteres, 0 porcentual do eleitorado que acaba por

utilizar as pesquisas para orientar seu voto € inferior a 10%.

4.5 Para os inimigos, o rigor da lei.

A edicdo de 19 de maio (n° 2165- ano 43 - n°® 20) retoma uma importante questdo: a
campanha eleitoral feita antes do prazo legal. Com a manchete “Nas Barbas da Justi¢a”
(VEJA, n°20, 2010: 72), o repérter Otavio Cabral resgata o programa televisivo do PT, que foi

ao ar na segunda semana de maio.

Brasil

NAS BARBAS
DA JUSTICA

OPT de:
cq

Figura 30 — Veja — Nas barbas da justica
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\Veja acusa o presidente Lula de ter aproveitado a oportunidade para promover a
candidatura de Dilma ao dizer que a ex-ministra, com ele, foi responsavel pelo sucesso do
governo federal.

Lula sugeriu no programa, de acordo com a publicacdo, que ela seria a Unica capaz de

continuar as obras em andamento.

Milhdes de brasileiros assistiram na semana passada ao programa do PT. Durante dez
minutos, foram apresentados detalhes da biografia da ex-ministra Dilma Rousseff,
algumas de suas idéias e opinides. Entremeado com nimeros sobre as realiza¢cdes do
governo Lula, o programa mostrou também o presidente narrando a emogao que sentiu
no dia em que conheceu a ministra. "E um belo dia, em 2002, entra na minha sala uma
mulher com um laptop na méo (...). Quando terminou a reunido, me veio na cabega a
certeza de que eu tinha encontrado a pessoa certa pro lugar certo" (VEJA, n°20, 2010:
72).

Cabral argumenta que minutos antes de o programa ir ao ar, numa “inacreditavel
coincidéncia”, expressao ipsis litteris usada pelo reporter, o Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
colocou em julgamento uma reclamacéo contra outro programa do PT, exibido em dezembro,
no qual o espaco também foi usado para fazer campanha da ex-ministra.

Resultado do julgamento: o PT perdeu o direito de veicular o proximo programa
nacional, tera de arcar com uma despesa de 20 mil reais para pagar uma multa, e Dilma,
também multada, pagara outros 5 mil reais. A revista analisa o resultado do julgamento. O
tom é de editorial e, desta vez, com certa lamentacdo em relacdo a punicdo que so surtiria

efeito se aplicada naquele momento, no curso do processo eleitoral em vigor.

A sentenca, no papel, foi dura. Mas seu efeito pratico € um deboche. O anuncio da
condenacdo, na noite de quinta-feira, ocorreu uma hora e meia depois de o partido
exibir um novo programa que, nao fosse a demora da decisao judicial, nem poderia ter
ido ao ar. A Justica tarda mas ndo falha, certo? Errado. A decisdo s vai ter impacto no
ano que vem, quando a eleicdo presidencial estara decidida. A Justica Eleitoral tardou
e falhou (VEJA, n°20, 2010: 72).

A demora do tribunal para avaliar o caso adiou a puni¢cdo ao PT para 2011. Segundo a
revista, isso permitiu que o partido exibisse cenas eleitorais “ainda mais explicitas” que as
condenadas pelo TSE. De acordo com Cabral, pela legislacdo em vigor, as campanhas s6
podem comecar a ser veiculadas em julho, depois que as convencdes partidarias oficializarem
os candidatos. Nas linhas seguintes, o repdrter questiona novamente a eficacia da Justica
Eleitoral. “Como ndo ha candidato, também ndo héa punig¢do para quem infringir a lei, como
Lula e a campanha de Dilma vém fazendo. Ou seja, além de lenta, a Justica é frouxa na hora

de punir” (VEJA, n°20, 2010: 73).
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Em seguida, Veja explica que “crime eleitoral compensa” para alguns politicos, o que se
comprova pelo comportamento do presidente da Republica nos ultimos dois anos, periodo em

que tirou Dilma do anonimato para viabiliza-la como forga a sucesséo.

A prova de que crime eleitoral compensa pode ser vista no comportamento do
presidente da RepuUblica. Nos dltimos dois anos, Lula participou de mais de 400
eventos publicos. Dez resultaram em investigacdo do TSE. Cinco ja foram arquivados,
trés ainda ndo foram analisados e dois levaram o tribunal a multar o presidente. Nesse
periodo, porém, Dilma deixou de ser uma desconhecida do eleitorado para se tornar
uma candidata viavel, com quase 30% das inten¢des de voto. Ou seja, a antecipacao da
campanha, apesar de criminosa, foi vital para a candidata de Lula. Na semana passada,
um dia antes de o TSE condenar o PT a uma pena sem efeito, 0 ex-ministro Marcio
Thomaz Bastos e 0 advogado-geral da Unido Luis Adams se reuniram para avaliar os
riscos da associacdo entre o presidente e a campanha do PT. Concluiram que, por
enquanto, ndo ha problema incontornavel (VEJA, n°20, 2010: 73).

A reportagem ndo cita o PSDB ou a campanha de José Serra. Duas s&o as fontes
principais, que ancoram a construcdo narrativa desenvolvida pelo repérter. O advogado
Alberto Rollo, que declarou que o custo-beneficio pela infragdo a lei foi “totalmente
favoravel” ao PT, e o ministro do TSE, Marco Aurélio Mello, a quem Veja atribui,
principalmente no texto (mas também na legenda da foto), a seguinte declaracdo: "Confesso
que, tendo pisado neste tribunal em 1991 e tendo assumido a presidéncia em duas eleicdes,
jamais me defrontei com algo tdo escancarado”. (VEJA, n°20, 2010: 73) Talvez por isso, a
publicagdo tenha usado logo na linha fina desta reportagem o bindmio que a norteou: “O PT
descobriu que o crime eleitoral compensa e que pode continuar usando impunemente a

maquina e Lula na propaganda da candidatura oficial” (VEJA, n°20, 2010: 73).

4.6 Olhos e coracdes na Africa do Sul

A primeira edicdo de junho (n° 2167 - ano 43 - n° 22) tem como principal tema uma das
maiores paixdes do brasileiro: futebol. Esta edicdo é, como diz a prépria chamada de capa,
interativa. Veja faz um intenso cross media de conteudo entre o que esta impresso e aquilo
que é oferecido extra no site. Ja dizia Nélson Rodrigues que a selegdo brasileira ¢ “a patria de
chuteiras”. Hoje, as chuteiras tém marca e estdo vinculadas a contratos miliondrios de
fornecimento de material as equipes.

Pouco importa que pairem suspeitas até de trabalho infantil em algumas das unidades

fabris dessas empresas: o futebol é um espetaculo mundial que movimenta bilhdes de dolares,
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traz audiéncia e cotas miliondrias as emissoras que o transmitem. A pouco mais de uma
semana do inicio da primeira Copa que seria disputada na Africa, o importante era falar para
este publico: o aficionado brasileiro, ainda que a selecdo de Dunga ndo arrancasse Suspiros
daqueles que preconizam que o futebol-arte, fator de identidade genuinamente tupiniquim,

seja um remédio histérico, uma receita nacional para todos os males.

cocAMA TECNOLOGIA
Sera aporta Por que a Apple
o0 dedo para superou a

Evo Morales Mic

UMA COPA'PARA
VOCE JOGAR

Figura 31 — Capa Veja de 02/06/2010 — Uma
Copa para vocé jogar

Se o time de Dunga ndo enchia de orgulho a torcida brasileira, em especial na dimensao
de povo como parte de um todo ao qual pertencemos, Dilma Rousseff e José Serra também
ndo empolgavam nos primeiros passos da campanha eleitoral. O futebol quadrado e previsivel
dentro de campo, desprovido da ousadia e irreveréncia que traduzem a versatilidade brasileira,
equivalia a tatica pragmatica das campanhas naquele momento, limitadas também pelo
calendario eleitoral e, principalmente, pelas atengdes voltadas a um “Estado” — a Selecdo - em
que o brasileiro simplesmente néo tolera erro.

A editoria Brasil traz “Ordem na casa do Lago Sul”, matéria assinada por Policarpo
Junior e Daniel Pereira. A reportagem trata de um suposto esquema de espionagem que
“radicais do PT” teriam tentado montar numa casa em Brasilia. De acordo com a revista, 0
imével alugado por 18 mil reais servia como local de trabalho para dezenas de pessoas que
estavam envolvidas num esquema de coleta de informagdes. S6 uma rajada de bom senso do

andar de cima os salvou.
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Os companheiros mais afoitos foram ao mercado em busca das competéncias
necessarias a execucao das missdes planejadas. Profissionais para esse tipo de trabalho
abundam em Brasilia, e eles foram contatados. S&o policiais, ex-agentes dos servi¢os
de espionagem do governo e detetives particulares especializados em obter provas de
adultério ou fazer varreduras ambientais e telefonicas para afastar a possibilidade de
grampos. A turma comecava a exercitar os musculos e testar suas rotinas subterraneas
guando o pessoal do andar de cima soube do que se passava naquela casa do Lago Sul
protegida por muros altos e vigiada por segurancas. Desceu sobre eles entdo uma
rajada de bom senso vinda do comando da campanha mandando parar com toda
atividade de inteligéncia que se valesse de métodos ilegais. Houve gritos de "é para
parar com isso ja" e ameacas de demissdo dos envolvidos nos planos (VEJA, n°22,
2010: 77).

A revista cita uma fonte anbnima para afirmar que, quando soube, Dilma mandou parar

todas as atividades que se valessem de metodos ilegais.

“Ja tivemos problemas demais com esse tipo de coisa no passado, deixando que fosse
muito longe. A ordem agora foi cortar tudo pela raiz de uma vez por todas”, diz um
dos mais proximos colaboradores de Dilma Rousseff, candidata do PT, de quem partiu
a ordem irada para alagar os porbes que, de outra forma, iniciariam suas operacdes.
Dilma deixou claro a outro colaborador préximo sua posicdo sobre a questdo: "Né&o é
para fazer nada disso. Se fizer, demito. Mesmo assim, se aparecer sobre minha mesa,
jogo no lixo sem ler" (VEJA, n°22, 2010:77).

Segundo o texto, as operacfes na casa em Brasilia ja davam sinais de que ndo iriam
muito longe. “Antes que viesse a ordem de cima para interromper as a¢des bem e mal-
intencionadas, porem, foi uma festa de trapalhadas. Os espiGes foram a campo bisbilhotar a
vida de adversarios politicos e até de petistas” (VEJA, n°22, 2010: 78).

O texto informa que os repdrteres de Veja procuraram saber quem seria 0 responsavel
pela casa do Lago Sul. Segundo Policarpo Junior e Daniel Pereira, Luiz Lanzetta, dono da
Lanza Comunicacdo, uma das empresas contratadas pelo PT para coordenar a area de
producdo dos programas de Dilma Rousseff, era quem arcava com essa responsabilidade. De
acordo com a reportagem, Lanzetta negou a inten¢do, mas ndo negou que recrutou gente “com
experiéncia pesada em espionagem” (VEJA, n°22, 2010: 78).

O coordenador da campanha de Dilma, o ex-prefeito Fernando Pimentel, teria afirmado
que houve um atrito entre quem ja estava na campanha e quem estava chegando. Os

repdrteres especulam a intensidade do atrito, novamente com o apoio de fontes an6nimas.

Qual a intensidade do atrito? N&o se sabe, mas as fontes de VEJA que presenciaram os
eventos mais de perto contam que, a certa altura, Luiz Lanzetta deu a dimensdo da
encrenca ao se referir ao ex-secretario de Marta Suplicy na prefeitura de Sdo Paulo,
Valdemir Garreta, como "gordinho sinistro" e "ladrdo dos Bandeirantes". Garreta seria
a opcéo paulista para dirigir a campanha caso o grupo de Lanzetta fosse defenestrado.
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Depois da intervencdo de cima, essas disputas terdo de ser resolvidas sem
arapongagem (VEJA, n°22, 2010: 79;80).

Nas linhas finais, a matéria discute o papel de “um dos frequentadores” da casa do Lago

Sul, 0 empresério Benedito de Oliveira Neto.

Ele ndo tem vinculos formais com o PT e oficialmente ndo faz parte da campanha do
partido. Segundo informa o prdprio comité de campanha, Benedito custeou a vinda ao
Brasil dos especialistas em internet que trabalharam na campanha vitoriosa do
presidente americano Barack Obama (VEJA, n°22, 2010: 80).

Em seguida, a revista afirma que Benedito foi escolhido, na casa do Lago Sul, para a
criacio de um esquema de espionagem. Veja informa também que as investigacGes

continuavam em curso.

4.6.1 Dedo em riste, outra virtude

Se a reportagem da editoria Brasil manteve o tom de dendncia sem grande impacto ou
novidade, a chamada de capa para o principal assunto da Editoria Internacional ja dava uma
idéia do que iria se encontrar. “Cocaina — Serra aponta o dedo para Evo Morales (VEJA,
n°22, 2010:1).

COCAINA
Serra aponta
o dedo para

Evo Morales

Figura 32 — Sub-destaque de capa de Veja de
02/06/2010
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A reportagem “José Serra vai direto ao ponto” (VEJA, n°22, 2010:164) ¢ assinada por

Duda Teixeira e Fernando Mello, que, a quatro maos, focam a politica externa do governo
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brasileiro e a relacdo diplomética do partido de Dilma com paises que, de acordo com a
revista, “violam os direitos humanos”. No enredo, velhos preconceitos sdo revistos, com
conexdo com a campanha eleitoral que o Pais estava na iminéncia de viver. A linha fina, por
exemplo, em tom agressivo, diz que Serra imputou a Evo Morales a condicdo de cumplice
com o narcotrafico. Serra, conclui Veja logo na abertura do texto, esta certo, uma verdade
dura para a diplomacia do governo federal. “O candidato do PSDB acusa o governo boliviano
de ser cumplice do narcotrafico. Ele esté certo: Evo Morales incentiva a produgdo de cocaina.
A verdade doeu na diplomacia lulista” (VEJA, n°22, 2010:165).

Veja também afirma que, nos ultimos sete anos, o presidente teria pautado a politica
externa brasileira pela cartilha do PT. Para os rep6rteres, houve envolvimento com nacfes que
“cultivam a retorica antiamericana”. O texto indica que Lula teria optado por um governo
mais “ideologico”. Com claro elo eleitoral, a matéria deixa subentendida a idéia de que o

governo Lula quebrou a tradicdo do Itamaraty.

Nossos diplomatas e o presidente Lula percorreram o mundo abracando regimes que
violam os direitos humanos, como o de Cuba, ou que desenvolvem as escondidas a
bomba atémica, como o do Ird. Em comum, os governos desses paises cultivam a
retorica antiamericana. A substituicdo de uma politica externa de estado, como era a
tradicdo do Itamaraty, por uma politica externa de partido, como é a do governo Lula,
coloca a ideologia acima dos interesses brasileiros (VEJA, n°22, 2010:165).

Teixeira e Mello relatam que, em entrevista a uma emissora de radio, José Serra
comentou as relacbes do presidente boliviano Evo Morales com o trafico. De acordo com a
matéria, o candidato do PSDB deu a entender que Morales estaria “fechando os olhos” para
operacdes ilegais em seu pais. "Vocé acha que a Bolivia ia exportar 90% da cocaina
consumida no Brasil sem que o governo de 14 fosse cumplice? Impossivel” (VEJA, n°22,
2010:165).

O texto traz outra declaracdo de Serra sobre a remessa de cocaina, que a revista
reproduz com a expressdo “exportacao ilegal”, para o Brasil. Segundo Veja, o ex-governador
de S@o Paulo teria enviado um recado a Lula. "O Brasil deveria falar com o governo
boliviano, fazer gestbes, pressionar para que se controle a exportacdo ilegal de cocaina para
nossa juventude" (VEJA, n°22, 2010:165).

A publicacdo analisa a resposta do PT as acusacdes do candidato do PSDB. Os
comentarios de Serra foram classificados por Dilma Rousseff como "demonizacdo do pais
vizinho”. A revista declara que a candidata do PT renovou a defesa da linha vigente no

Itamaraty ao dizer que o Brasil provou que, para ser protagonista, ndo precisa adotar atitudes
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imperialistas. E que o pais ndo pode esquecer que na América Latina ha “parceiros”. Mas Veja
reafirma que Serra esta certo nas acusactes e completa que Lula faz de conta que ndo vé as
irregularidades, tanto na Bolivia quanto no Brasil. Da-se, aqui, uma conexdo ainda mais

eleitoral ao tema.

Mais do que cumplice, como disse o candidato tucano, Evo Morales, empossado em
2006, é patrocinador de narcotraficantes. Pior: o governo Lula ndo sé fecha os olhos
para 0 que acontece na Bolivia, como se prepara para financiar a construcdo de uma
estrada que facilitara o escoamento da cocaina para o Brasil. Ou seja, a droga que
destrdi os sonhos de familias de todas as classes sociais chegarad mais rapidamente as
nossas cidades - e com a ajuda do contribuinte brasileiro (VEJA, n°22, 2010:165).

A resposta ndo veio apenas do partido de Lula, mas de um ministro boliviano. De
acordo com os repdrteres, Oscar Coca, cujo sobrenome permite que Veja faca um pejorativo
trocadilho, pediu provas ao candidato tucano. Veja, entdo, quase se oferece para fornecer, por

Serra, as provas.

Irritado com as declaragbes de Serra, um ministro boliviano com nome sugestivo,
Oscar Coca, exigiu provas. Ei-las: Morales entrou na politica defendendo os
plantadores de folha de coca da regido de Chapare, no departamento de Cochabamba.
Na nova Constituicdo boliviana, ditada pelo presidente e aprovada em referendo no
inicio do ano passado, a coca é considerada “recurso natural renovavel da
biodiversidade da Bolivia e fator de coesdo social” (VEJA, n°22, 2010:165).

Duda Teixeira e Fernando Mello dizem que essa foi a formula encontrada para “vender
ao mundo” a idéia de que a defesa da producdo de coca prople-se a preservar 0S USOS
culturais da planta, como em chas, tanto que o presidente Evo Morales teria anunciado a
intencdo de ampliar o cultivo de coca em 21 000 hectares. \Veja garante que a maior parte da
produgdo boliviana tem fins ilicitos. “71% da coca do pais € transformada em droga. Em
Chapare, reduto eleitoral de Morales, esse indice sobe para espantosos 95%. As a¢fes de
combate ao narcotrafico foram desmanteladas uma a uma no governo Morales” (VEJA, n°22,
2010:165). O incentivo de Morales, segundo a reportagem, fez a producéo de cocaina e pasta
de coca crescer 41%. Nas linhas seguintes, a revista cita um especialista boliviano em
narcotrafico para falar das consequéncias dessas medidas. “Os traficantes estdo fazendo a
festa, porque o Brasil é o segundo maior consumidor de cocaina do continente, atras apenas
dos Estados Unidos, e chegar a esse mercado nunca foi tdo facil”, diz o boliviano Humberto
Vacaflor, especialista em narcotrafico (VEJA, n°22, 2010:166)

Segundo a reportagem, de 80% a 90% da droga consumida no Brasil é boliviana. O
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comércio de drogas, diz a publicacdo, aumenta os lucros da “bandidagem organizada”. O
texto afirma que, para tentar resolver essa questdo, o governo brasileiro langou um Plano

Integrado de Enfrentamento ao Crack, que tem “mais casca do que conteudo”.

Entre outras coisas, anuncia que sera aumentada a vigilancia na fronteira com Bolivia,
Colémbia e Paraguai e propde dobrar o nimero de leitos em hospitais publicos para
dependentes quimicos, de 2500 para 5000. A segunda medida é questionavel. “Os
hospitais ndo possuem estrutura para atender usuarios de crack, porque esses pacientes
tém comportamento violento e precisam ficar isolados”, diz o psiquiatra Ronaldo
Laranjeira, da Universidade Federal de S&8o Paulo (Unifesp), um dos maiores
especialistas no tratamento de dependentes quimicos do Brasil (VEJA, n°22,
2010:168).

Os reporteres religam o tema a candidatura Dilma Rousseff. Segundo o texto, no
programa partidario na TV, Dilma teria defendido apoio e carinho para enfrentar a ameaca do
crack. "Nos, mées, vamos estar na linha de frente”, disse a pré-candidata, apelando para a
empatia de género (VEJA, n°22, 2010:168).

Nas linhas finais, a matéria insiste que, com o auxilio do dinheiro dos contribuintes
brasileiros, ficard mais facil para os traficantes colocar cocaina e crack nas ruas do pais. Em
especial, no Rio de Janeiro. O texto relata a passagem de Lula no pais de Morales em 20009.
De acordo com a reportagem, o presidente teria usado um colar com folhas de coca e teria
prometido empréstimos do BNDES para a rodovia do principal centro de Chapare. O texto diz

que o presidente foi escoltado por “cocaleiros armados”.

Em agosto do ano passado, na Bolivia, o presidente Lula, enfeitado com um colar de
folhas de coca, prometeu um empréstimo de 332 milhGes de ddlares do Banco
Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES) para a rodovia Villa
Tunari-San Ignacio de Moxos. Na ocasido, a seguranca de Lula ndo foi feita por
policiais, mas por centenas de cocaleiros armados com bastdes envoltos em
esparadrapo (VEJA, n°22, 2010:168).

A cidade de Villa Tunari possui 60.000 habitantes. A rodovia que sera viabilizada por
um empréstimo é conhecida pelos bolivianos como "estrada da coca™ e cruzard as areas de
cultivo de coca. Para os repodrteres, deveria fazer parte de “um corredor bioceanico” que
ligaria o porto chileno de lquique, no Pacifico, ao Atlantico. Porém, a revista aponta que,
como o financiamento foi garantido apenas para o trecho cocaleiro, a estrada poderéa favorecer
mesmo o transporte de cocaina para o Brasil.

Segundo os reporteres, 0s bolivianos ainda teriam suspeitado das intencdes do BNDES.
Eles sugerem claramente que construtoras brasileiras poderiam ser beneficiais numa eventual

superfaturamento da obra. E que ndo sdo s6 as maes brasileiras que sofrem com a amizade do
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governo federal com o presidente boliviano.

Na Bolivia, suspeita-se que o financiamento do BNDES seja uma maneira de conferir
contratos vantajosos a construtoras brasileiras sem fiscalizacdo rigorosa. Os
promotores bolivianos investigam um superfaturamento de 215 milhdes de dolares na
transcocaleira. "Essa rodovia custou o dobro do que seria razoavel e ndo tem licengas
ambientais. Seu objetivo é expandir a fronteira agricola dos plantadores de coca", diz
José Maria Bakovic, ex-presidente do extinto Servico Nacional de Caminhos, érgdo
gue administrava as rodovias bolivianas. Desde que Morales foi eleito, Bakovic ja foi
preso duas vezes por denunciar irregularidades em obras publicas. As médes brasileiras
ndo sdo as Unicas que sofrem com a amizade do governo brasileiro com Morales
(VEJA, n°22, 2010:168).

4.7 No clima da Copa e do jogo das urnas

A edicdo de Veja com data de 9 de junho (n° 2168 - ano 43 - n° 23) tem, pela segunda
semana consecutiva, outra capa dedicada ao futebol. Era a semana da abertura da Copa da
Africa, que ocorreu no dia 11, com a partida entre a anfitrid Africa do Sul e 0 México. A
matéria principal foca no DNA e percorre os “caminhos genéticos de Luis Fabiano e do filho
do escocés Charles Miller, que trouxe o futebol para o Brasil” (VEJA, n°23, 2010:1).

S&o trés as reportagens com conexao com as eleicdes de 2010. A editoria Brasil traz
outra arte com dois politicos numa gangorra. Desta vez, o presidente Lula e Dilma Rousseff.
Com a manchete “O craque de 2010...” e com a linha fina “...pode ndo estar na Copa. Lula
alavancou a candidatura de Dilma Rousseff a liderangca. Se ele continuar jogando assim,
elegera sua sucessora — isso Se ndo aparecer uma zebra até 14” (VEJA, n°23, 2010: 70), a
proposta apresentada por Diego Escosteguy trata do “impulso” que Lula deu a campanha de

Dilma.
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Figura 33 — Veja — O craque de 2010

No lide, o repérter recorre a uma analogia, compara Lula a um jogador de futebol,
afirma que o presidente pretende se consagrar como “o maior craque da historia do Brasil”
(VEJA, n°23, 2010: 70), mas vincula seu time “ao antidoping do mensalao”.

Num misto de eufemismo e metafora, o reporter afirma que Lula teve perseveranca para

chegar ao bicampeonato, no caso a reeleicéo.

A promessa de Garanhuns estreou bem nos raches do sindicalismo, brilhou no
primeiro time do Partido dos Trabalhadores e foi vice trés vezes — até que, em 2002,
jogando no melhor estilo paz e amor, conseguiu mostrar a qualidade do seu futebol e
se tornar presidente da Republica. De |4 para ¢4, sua carreira vem subindo velozmente
ao Olimpo onde pairam os mitos brasileiros. Apesar de ter sofrido uma breve méa fase
ha cinco anos, quando flagraram metade do seu time no antidoping do mensaldo, ele
encontrou perseveranga para ser bicampedo em 2006 (VEJA, n°23, 2010: 70).

Segundo Escosteguy, nos ultimos anos, em funcdo do sucesso de programas sociais do
governo ¢ do bom momento da economia, Lula atingiu 80% de aprovagdo de seu “futebol”.
Em seguida, Veja fixa, com o apoio de metaforas que vao do céu ao inferno, opinido sobre a

posicdo de Lula na campanha de Dilma.

E no auge da era Lula, portanto, que se aproxima a copa da politica brasileira: a
eleicdo presidencial. Nela, como ndo pode concorrer, o presidente deveria atuar apenas
como técnico da novata Dilma. Lula, porém, ndo tem nada de Dunga — e entrou em
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campo com tudo, dando diariamente chapéus na Justica Eleitoral, carrinhos nos
adversarios e preciosos passes para a sua camisa 9. Até 0 momento, o presidente, va Ia
que sem muito fair play, est& levando o time nas costas (VEJA, n°23, 2010: 70).

Segundo a matéria, a candidata obteve expressivo crescimento nas pesquisas eleitorais.
De acordo com o reporter, até mar¢o do ano passado, Dilma, apesar de ocupar o cargo de
chefe da Casa Civil, era conhecida superficialmente por 53% dos brasileiros. A reportagem
ainda afirma que, nas ultimas semanas, o instituto Datafolha j& havia indicado um empate

entre ela e José Serra.

Desde o fim do ano passado, quando Lula passou a jogar com afinco, Dilma vem
crescendo lentamente nas pesquisas. A tal ponto que, nas Ultimas semanas, as
sondagens mais confidveis, como a do instituto Datafolha, indicaram um empate entre
ela e o candidato tucano, José Serra. Ambos aparecem com 37% das intencdes de voto
—em dezembro, a petista aparecia com 26%, e 0 peessedebista flanava com 40%. Néo
ha duvida de que o crescimento da candidata petista se deve ao presidente, nem davida
ha de que ele sera o dinamo politico da campanha. A popula¢do gosta do presidente e
esta satisfeita com suas proprias condicdes de vida (VEJA, n°23, 2010: 70).

\eja associa estes resultados a transferéncia de votos e completa com outro termo do
linguajar do esporte bretdo, dizendo que, para Dilma, basta “se posicionar na banheira e
receber os passes de Lula” (VEJA, n°23, 2010: 71).

Em seguida, Escosteguy constroi um cenario para as elei¢cdes e afirma que o resultado
das urnas € mesmo uma incognita, ou, na maxima das quatro linhas, uma caixinha de

surpresas. Lula, neste caso, volta a ser lembrado como técnico, “professor” no cliché do

futebol.

As pesquisas e a sabedoria politica sugerem o seguinte: se Dilma conseguir convencer
os eleitores de que merece ser a sucessora de Lula (como tem conseguido até agora),
ganharéa a eleicdo; se falhar, a vitéria provavelmente cabera a Serra. Aqui, porém,
como bem sabe o presidente, vale o mais infame dos clichés futebolisticos: toda
eleicdo € uma caixinha de surpresas. Para evitar um maracanazzo petista, Dilma segue
com disciplina as orientacdes do professor — quer dizer, do presidente Lula e dos
marqueteiros de sua campanha. A estratégia petista depende do sucesso de trés taticas:
Lula convencer o eleitorado de que a vitoria de Serra significaria um retrocesso para o
pais, Lula fazer muita campanha para Dilma e, finalmente, Dilma mostrar-se auténtica
e confiavel para os simpatizantes do lulismo. O ultimo item é puramente subjetivo.
Subordina-se aos multiplos aspectos da personalidade da petista, a0 modo como a
indole dela se comunica com o eleitorado (VEJA, n°23, 2010: 71).

Escosteguy entrevistou um cientista politico sobre este quadro. Segundo \eja, para
David Fleischer, o presidente terd que promover com mais afinco a campanha de Dilma e a

ministra terd que se demonstrar mais auténtica para os eleitores do partido. ““N&do basta o
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Lula dizer que a Dilma é candidata dele. O eleitor tem de ouvir isso da Dilma, e sentir que
confia nela’, afirma o cientista politico David Fleischer, da Universidade de Brasilia” (VEJA,
n°23, 2010: 71).

Segundo o texto, uma das preocupacdes do partido passou a ser a possibilidade de
ataques pessoais a candidata. Integrantes do PT temem que insinuacGes sobre a militancia de
Dilma durante a ditadura militar se tornem mais freqlientes. A revista ainda alerta que é
importante ter cuidado com esse tipo de problema e eventuais deslizes nas eleicdes. Veja
recorda que em pleitos passados o Brasil teve exemplos de politicos destruidos por um deslize

verbal ou um erro pregresso.

Em 2002, dois candidatos ficaram pelo caminho. Roseana Sarney era favorita até a
Policia Federal descobrir um inexplicavel montinho de dinheiro vivo nos escritérios da
familia. No auge da campanha, quando estava préximo de Lula nas pesquisas, Ciro
Gomes chamou um eleitor de burro. Até mesmo a reeleicdo de Lula em 2006, que se
mostrava tranquila, entrou em risco quando aloprados petistas em busca de dossiés
foram presos com um inexplicavel montdo de dinheiro (VEJA, n°23, 2010: 72).

Para o reporter, a “saga de trapalhadas e baixarias” que costuma acometer as campanhas
no Brasil deve servir como cautela. Mas Lula, mais elogiado do que criticado neste relato

quase pitoresco, é chamado de Pele.

O bom momento de Dilma se deve também a dificuldade de Serra e de Marina Silva, a
candidata do Partido Verde, em encontrar um discurso que concilie a continuidade
desejada pelo eleitorado com propostas que o seduzam. Ainda faltam quatro meses
para as eleicdes. Lula, o Pelé da politica, sabe que o jogo s6 acaba quando termina
(VEJA, n°23, 2010: 72).

Sera Dilma capaz de se tornar Mané, aquele das pernas tortas que fazia a alegria do

povo?

4.7.1 Os alquimistas estdo chegando. Estdo chegando os aloprados

Ainda na editoria Brasil, Veja reforca a deniincia da semana anterior sobre um suposto
plano de espionagem contra adversarios por parte de grupos petistas, em “Era para levantar
tudo, inclusive coisas pessoais” (VEJA, n°23, 2010: 74). Policarpo Junior e Daniel Pereira
tratam do “esquema dos aloprados” numa casa de Brasilia. O texto traz uma entrevista com o

delegado aposentado da Policia Federal Onézimo Sousa, apontado como chefe desse grupo.
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Figura 34 — Veja — Era para levantar tudo, inclusive coisas pessoais

A matéria informa que a denlncia publicada na edicdo de 2 de junho estremeceu
relagbes entre os principais atores ligados a campanha presidencial. De acordo com 0s
repérteres, o PSDB pretende convocar para depor no Congresso as pessoas envolvidas numa
eventual acdo de espionagem. "'Haverda um acirramento’, avisou Eduardo Jorge, vice-
presidente executivo dos tucanos” (VEJA, n°23, 2010: 74).

O texto afirma que o PT demonstrou interesse em colocar um ponto final na discusséo.
""Nao fomos nds que colocamos esse assunto absurdo em pauta. Esse tipo de debate nao
interessa ao pais’, afirma o presidente do PT, José Eduardo Dutra” (VEJA, n°23, 2010: 74).

Em entrevista, o delegado Onézimo Sousa revelou o que a equipe contratada havia
planejado. “Apontado como o chefe do grupo de espionagem, o policial garante que sua
atuacdo se restringiu a uma reunido de planejamento. O que foi proposto, segundo ele, era
inaceitavel” (VEJA, n°23, 2010: 74). A intencdo do grupo, informam os repdrteres, era
identificar um suposto membro da cupula da campanha que estaria envolvido no vazamento

de informagdes estratégicas.

A outra missdo era ainda mais explosiva: monitorar o ex-governador José Serra,
candidato a Presidéncia pelo PSDB, e o deputado tucano Marcelo lItagiba, seus
familiares e amigos. Os aloprados do comité queriam saber tudo o que os dois faziam
e falavam (VEJA, n°23, 2010: 74).

No final da reportagem, a revista reitera a dendincia ao dizer que o delegado aposentado
foi chamado no inicio de abril para uma conversa com Fernando Pimentel, mas, na realidade,

foi atendido por um jornalista. O objetivo: criar uma equipe de espionagem.
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Onézimo Sousa conta que foi convidado para uma conversa com Pimentel, na area
reservada de um restaurante tradicional de Brasilia. No local marcado, ndo encontrou
0 coordenador da campanha, mas um representante do comité, o jornalista Luiz
Lanzetta. Responsavel pela parte de comunicagdo da campanha, Lanzetta explicou ao
delegado que o objetivo deles era montar um grupo de espionagem (VEJA, n°23,
2010:74).

4.7.2 Outra denlncia

Ainda na Editoria Brasil, o repdrter Kalleo Coura assina uma pequena reportagem,
intitulada “Ao contribuinte, a conta” (VEJA, n°23, 2010: 78). O texto mostra que sindicalistas
teriam gasto dinheiro pablico num evento para apoiar a candidata do PT, Dilma Rousseff. A
linha fina vem com o velho tom: “Sindicalistas torram 800 000 reais para demonstrar apoio a
candidata do PT. Nada de mais — se o dinheiro ndo viesse do bolso de quem paga imposto
sindical” (VEJA, n°23, 2010: 78). O lide cria um ambiente para uma ironia, até engracada,
que serd feita poucas linhas depois em forma de aposto.

Era para ser um “encontro de sindicalistas”. Mas o que se viu na Gltima terca-feira no
Estadio do Pacaembu, em Sdo Paulo, foi um gigantesco comicio politico ilegal
financiado com dinheiro publico. A pretexto de reunirem filiados para aprovar
propostas a ser enviadas aos candidatos a Presidéncia da Republica, cinco centrais
sindicais lotaram um estadio de futebol com o objetivo de propagandear a candidatura
da petista Dilma Rousseff. Para alugarem o estadio, pagarem taxas a prefeitura e
cuidarem do transporte e alimentacdo dos militantes, as entidades gastaram 800 000
reais, segundo revelou o presidente da Forca Sindical e gigante moral, Paulo Pereira
da Silva (VEJA, n°23, 2010: 78).

Veja denuncia que 80% do dinheiro que abastece as centrais vém do imposto sindical.
Ou seja: do salario do trabalhador brasileiro, sindicalizado ou néo, que é obrigado a tirar do
bolso para sustentar entidades de classe diversas e seus dirigentes. A matéria ainda confirma
que o PSDB e o DEM véo entrar com representacdes no Tribunal Superior Eleitoral para
denunciar o ocorrido. De acordo com o reporter, os sindicalistas ndo se demonstraram

preocupados com possiveis san¢des da Justica Eleitoral.

4.8 Um empate como nunca se Viu...

A selecdo de Dunga continuava a luta pelo inédito hexa sem empolgar. A imprensa
discutia que o Brasil ndo tinha sido Brasil até entdo na Copa da Africa do Sul. E a edicdo de

16 de junho (n° 2169 - ano 43 - n° 24) trouxe José Serra e Dilma Rousseff empatados, num
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“més de junho que nunca se viu”. A revista afirma que € a primeira vez que se vé no Brasil
uma disputa “tdo renhida” (VEJA, n°24, 2010: 69).

PARA SAIR
DO EMPATE

@ 0 inédito e
equilibrio nas ey oo
pesquisas acirra (u
a disputa entre g
Serra e Dilma

@ Marina Silva: ela
pode nao ser apenas
a miss simpatia

@ Verdades e mitos sobre
0 que decide as eleicdes
presidenciais

Figura 35 — Veja — Capa Veja de Figura 36 — Veja — Empatados — um junho como nunca se viu
16/06/2010- Para sair do empate

Os institutos de pesquisa Ibope e Datafolha mostravam Serra e Dilma com 37% da
preferéncia das intencdes de voto do eleitorado brasileiro. Para o repdrter Fabio Portela, uma
disputa tdo acirrada a 100 dias do pleito é algo realmente inédito. Ele argumenta com
propriedade, respaldado por levantamentos de anos anteriores. Mas ndo se contém ao

mencionar o Plano Real.

Em quatro das ultimas cinco disputas presidenciais, 0 nome que saiu vitorioso ao final
do pleito foi o que liderava as pesquisas neste periodo do ano. A Unica excecdo se deu
em 1994. Naquela eleicdo, Fernando Henrique Cardoso estava atras de Lula em junho,
mas chegou a frente em outubro. A disputa, no entanto, teve um fato atipico, além de
historico: o Plano Real, um tiro fatal contra a hiperinflagdo que atraiu milhdes de
votos para o tucano. Mesmo assim, FHC ja apresentava uma curva ascendente em
junho, indicador de que sua candidatura logo chegaria a lideranga (VEJA, n°24, 2010:
69).

Para mostrar como os candidatos a presidéncia apareciam nas pesquisas entre junho e
julho em pleitos anteriores, Veja editou um grafico com os dados da época e mostrou a
influéncia que candidatos “com capital eleitoral menor” do que os chamados pela revista de
“protagonistas” possuem nas decisdes. Para ilustrar a men¢do “candidatos com capital

menor”, € utilizada uma foto de Marina Silva (PV).
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Figura 37 — \eja — Periodo decisivo

Em seguida, Fabio Portela coleta a andlise de quatro especialistas em pesquisas
eleitorais: Mauro Paulino, do Datafolha; Marcia Cavallari, do Ibope; Antonio Prado Junior, da
APPM; e Gaudéncio Torquato, da GT Marketing. Segundo o texto, os especialistas
analisaram dados e resultados das cinco ultimas disputas eleitorais para presidente. O
resultado da analise aparece dividido em tdpicos: “cinco verdades e seis mitos sobre as
campanhas” (VEJA, n°24, 2010: 72).

Com base nas interpretacoes historico-eleitorais, é possivel que a dindmica apurada nas
disputas anteriores se repita. Os proximos dois meses, garante a publicacdo, serdo decisivos. A
revista traca um cenario e afirma que, se um dos favoritos tomar a dianteira até julho e
conseguir manté-la em agosto, suas chances de vitoria serdo altissimas. A matéria ainda
retoma um assunto ja discutido: a preocupacdo de Serra em definir o seu vice. “O assunto
mais incobmodo para o tucano é a (in) definicdo do nome de seu companheiro de chapa.
Depois que Aécio Neves desistiu de vez de ocupar o posto, 0 PSDB deparou com a falta de
um nome consensual — e chegou a sua convencdo com a chapa incompleta” (VEJA, n°24,
2010: 72).

A reportagem indica que a ministra obteve crescimento inesperado para o partido de
José Serra. “O crescimento de Dilma nas pesquisas também ocorreu num ritmo mais rapido
do que esperavam os tucanos. Nas previsdes do PSDB, o empate entre os candidatos se daria
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apenas no inicio de agosto” (VEJA, n°24, 2010: 72). Mas Portela destaca, em tom de injecéo

de &nimo, dados positivos sobre o ex-governador paulista.

O primeiro € que, desde dezembro, ele se mantém na faixa de 40 pontos porcentuais,
com pouquissima oscilagdo. Isso significa que ndo perdeu eleitores para Dilma: a
petista cresceu sobre outras faixas do eleitorado. Outro dado animador para o PSDB €
gue a maioria dos eleitores que pretendem votar no tucano diz que o conhece bem.
Isso reduz o risco de que eles troquem de candidato até a eleicdo (VEJA, n°24, 2010:
72).

Veja conclui que o empate divulgado pelas pesquisas trouxe mais confianca para a
candidata do PT. A revista, porém, indica que Dilma esteve atenta a outras questdes. Segundo
0 repdrter, a ex-ministra passou as ultimas semanas empenhada em contornar as “lambangas”
de sua equipe. O texto relata que parte de um grupo do PT foi abatido em “pleno voo de
araponga” enquanto preparava mais um "dossi€" contra integrantes do PSDB.

Logo depois, a matéria afirma que, apesar dos problemas com membros do partido, os
numeros sobre a candidata sdo animadores. Portela traca outro cenério eleitoral e, para isso,

cita a declaragéo do presidente do PT.

A animar a tropa petista, porém, estdo nimeros que, na interpretacdo do partido,
mostram que had um quinhdo do eleitorado pronto para ser abocanhado por Dilma.
Segundo o Datafolha, 11% dos eleitores brasileiros estdo dispostos a votar no
candidato do presidente Lula, mas ainda ndo sabem que esse candidato é Dilma. Se
conquistar esse grupo nas proximas semanas, ela podera alcancar a lideranca isolada.
“As pesquisas sdo favoraveis, e o crescimento do PIB a 9% reforca a tendéncia do
voto pela continuidade”, diz o presidente do PT, José Eduardo Dutra (VEJA, n°24,
2010:74).

Nas linhas finais da reportagem, Marina Silva, do Partido Verde, é citada. E € citada
como coadjuvante a ser cortejada. Segundo Veja, apesar de Marina obter de 9% a 12% das
intencdes de voto, o PV acredita que seja dificil a candidata alcancar os esperados 15 pontos
até o més de agosto. A revista relata que, para se destacar nas pesquisas, Marina Silva tentara
despregar seu nome do “rétulo verde”. Em seguida, a matéria declara que, mesmo com a
mudanca de rotulo, os meios do PV diante da polarizagao entre PT ¢ PSDB sdo “parcos”. O
repérter afirma que num cenadrio em que Serra e Dilma passam para o segundo turno,
assessores proximos de Marina consideram improvavel que ela se posicione ao lado de Dilma.
Os motivos seriam as desavencas do periodo em que ambas eram ministras. E indica o

caminho para a unido com o PSDB.

O PSDB pretende, € claro, cortejar Marina, mas tem a esperanga de independer da sua
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adesdo explicita. Como um quarto dos 13 milhdes de votos que Marina teria hoje
provém de Sdo Paulo, estado com forte tradicdo antipetista, os tucanos acreditam que,
num segundo turno, podera haver uma migracao expressiva desse total para Serra. Se
assim for, em meio a dois pesos-pesadissimos, a pequena senadora do PV deve se
converter na pluma que faltava para pender a balanca para um dos lados (VEJA, n°24,
2010:74).

4.9 Arapongas, aloprados e radicais

A penultima edigdo do segundo trimestre é a de 23 de junho (n° 2170 - ano 43 - n° 25).
Com a manchete “Ordem para espionar”, a matéria da Editoria Brasil persiste no tema
discutido na primeira quinzena: o0 esquema de espionagem montado pelo PT numa casa
alugada em Brasilia. Sofia Krause e Gustavo Ribeiro reafirmam que o delegado aposentado
Onézimo Sousa teria dito, em depoimento no Congresso, que foi convidado por pessoas
contratadas pelo Partido dos Trabalhadores para montar um grupo de espionagem ilegal
contra adversarios e inimigos internos. “Ele contou aos parlamentares detalhes da reunido
com integrantes da pré-campanha presidencial da ex-ministra Dilma Rousseff na qual ele foi
convidado a participar de um grupo que tinha o objetivo de espionar o candidato tucano José
Serra” (VEJA, n°24, 2010:74).

Segundo os repdrteres, o jornalista Luiz Lanzetta, apontado como responsavel de
articular o grupo naquela casa em Brasilia, foi afastado das funcbes. A matéria afirma que o
PT teria considerado o caso encerrado, mas uma reportagem publicada pela Folha de S. Paulo
reacendeu as chamas. De acordo com a revista, o jornal informou que a campanha do PT teria
reunido dados protegidos por sigilo fiscal e bancario do vice-presidente do PSDB, Eduardo
Jorge Caldas Pereira. Veja afirma que a suspeita é de que os documentos teriam sido obtidos
dentro da propria Receita Federal e sugere que ha papéis que ainda devem ser investigados
como arquivos do Banestado, um esquema de lavagem de dinheiro investigado por uma CPI
no Congresso em 2003.

Segundo a matéria, integrantes do PT queriam “ressuscitar” o caso Banestado com a
intencdo de gerar desconfianca em relacdo ao principal adversario de Dilma Rousseff. A

revista da a sua opinido, bem na linha de & mulher de César®... “Na crenca de que nio basta a

® A mulher de César nio basta ser honesta, tem que parecer honesta”. A frase original surgiu apés um escandalo
em Roma, por volta de 60 a.C. Pompéia vivia muito sozinha, enquanto o marido Jalio César passava meses com
seus exércitos. E nesse cenério que surge Clodio, um nobre admirador da moga. Numa noite, para conseguir se
aproximar de Pompéia, ele entrou no palacio, mas acabou sendo descoberto e preso. O jovem foi levado ao
tribunal e o proprio César convocado para prestar esclarecimentos. Ele declarou ignorar o que se dizia sobre sua
mulher e a julgou inocente. O penetra foi absolvido. Para quem o acusava de estar sendo contraditério, ao
defender a mulher no tribunal e condend-la em casa, ele teria afirmado: “N&o basta que a mulher de César seja
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um politico ser honesto, ele também tem de parecer honesto” (VEJA, n°24, 2010:75).
Para Veja, o que d& credibilidade ao conjunto de informac6es sdo os antecedentes do PT.
Arevista sugere que este partido ja tem know-how em bisbilhotar adverséarios.

A formagdo de equipes encarregadas de bisbilhotar a vida de adversérios foi testada
com sucesso pelo partido em 2002 e reeditada em 2006, quando o grupo foi preso em
flagrante tentando comprar um dossié fajuto contra Serra, candidato ao governo de
Sdo Paulo. A turma que se reuniu agora no comité de Dilma também teve uma
passagem nebulosa na Ultima campanha municipal. Em 2008, na disputa pela
prefeitura de Belo Horizonte, o jornalista Luiz Lanzetta assessorava o candidato
Marcio Lacerda, que concorria a sucessdo com 0 apoio do entdo prefeito, Fernando
Pimentel. O ex-jornalista Amaury Ribeiro, apontado como parceiro de Lanzetta no
caso da espionagem contra Serra, trabalhava como rep6rter do jornal Estado de Minas.
Dois dias antes do segundo turno das elei¢cBes, quando Marcio Lacerda e o
peemedebista Leonardo Quintdo se enfrentariam nas urnas, Amaury Ribeiro publicou
uma noticia destruidora sobre o adversario do cliente de Lanzetta. A revelacdo acabou
com as pretensdes eleitorais do candidato (VEJA, n°24, 2010:76).

4.10 Um vice para inglés ver...

Com a manchete “Uma escolha pragmatica” (VEJA, n°26, 2010:73), Fabio Portela
assina a ultima reportagem de junho da editoria Brasil. A mateéria, curta, trata da escolha do

senador Alvaro Dias como vice do candidato do PSDB.

UMA ESCOLHA
PRAGMATICA

José Serra detine o candidato a vice em sua chapa:
Serd o tueano Alvaro Dias, senador pelo Parand. Com
1550, espera amebanhar até 2 milhides de votos a mals

werisneta, o sl
semtuwade ¢
b il

Figura 38 — Veja — Uma escolha pragmaética

honrada, ¢é preciso que sequer seja suspeita”. (AVENTURAS NA HISTORIA, 2010)
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Apesar do senador do Parana ter sido escolhido como companheiro de chapa de José
Serra, a preferéncia do PSDB era outra, segundo a revista Veja. “Nao ¢ segredo que a opgao
preferida do PSDB para o posto era Aécio Neves, ex-governador de Minas Gerais. Se
juntassem Serra e Aécio, os tucanos achavam que teriam uma votacdo macica em Sao Paulo e
Minas, os dois maiores colégios eleitores do pais” (VEJA, n°26, 2010:73).

\eja relata que desde que o ex-governador de S&o Paulo foi escolhido candidato do
PSDB a Presidéncia, diversos nomes foram cotados para compor a chapa. Segundo o repdrter,
integrantes do PSDB defendiam a escolha de um vice nordestino, mas Serra ndo teria se
convencido de que dividir sua chapa com alguém do Nordeste aumentaria a sua visibilidade
por la. “Achava, por exemplo, que a escolha de um vice Pernambucano poderia espantar
eleitores do Ceara (e vice-versa, ja que os dois estados tém uma rivalidade histérica” (VEJA,
n°26, 2010:73).

Portela afirma que o candidato do PSDB passou a avaliar qual seria 0 nome que lhe
traria mais beneficio eleitoral. De acordo com a reportagem, “foi ai que Alvaro Dias ganhou a

parada”. O repdrter avisa: os petistas ficardo a ver navios.

Sua escolha envolve um intrincado xadrez politico. A saber: ele é irmdo de outro nome
de peso-pesado da politica paranaense, o também senador Osmar Dias, do PDT.
Osmar havia acertado tudo para ser candidato ao governo do Parana com o apoio do
PT. Com isso, daria um forte palanque no estado a Dilma Rousseff. Pelo acordo
costurado, Osmar deixara os petistas a ver navios (VEJA, n°26, 2010:73).

A revista destaca que a coordenacdo de campanha do PSDB pretende, com Alvaro Dias
na chapa, obter entre 1 e 2 milhdes de votos no Parana. “Pelas pesquisas, ele ja conta com
40% dos votos no estado” (VEJA, n°26, 2010:73). Para Veja, em uma elei¢do apertada como a

que se anuncia, € um capital que pode fazer a diferenca.

4.11 Analise da cobertura do 2° trimestre

A imprensa, de modo geral, organizou uma espécie de contagem regressiva no 2°
trimestre. A Copa do Mundo, com o perddo do cliché, era a “bola da vez”. Veja se permite
analisar, € bem verdade que em poucos paragrafos e espaco exiguo, 0 impacto que o
desempenho da selecdo poderia ter no cenario politico e, consequentemente, Nno processo
eleitoral no “pais do futebol”. O clima, em especial quando o time vai bem em campo, ¢
outro. Aquele enredo de ufanismo quase ressuscita ares nada saudosos do Ninguém Segura

Este Pais, com contexto (e maturidade politica) bem diferente, sem a metafora de Cao
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Hamburger em “O ano em que meus pais sairam de férias”.

A primeira de oito observagfes na cobertura do 2° trimestre diz respeito a algo que nao
se contempla no objeto em si deste trabalho, cujo foco € a analise da cobertura textual da
eleicdo presidencial de 2010. Se ndo hd uma ligacdo direta com o objeto, ela existe em relagdo
aos objetivos desta pesquisa. As fotos de capa e miolo da penaltima edicdo de abril trazem ao
publico um José Serra, sendo pouco conhecido, muito raramente visto da forma como foi
apresentado aos leitores. O rosto sorridente apoiado sobre a médo direita, acompanhado da
chamada “Serra e o Brasil pos-Lula”, da linha-fina “Eu me preparei a vida inteira para ser
presidente”, ¢ da reportagem de miolo “Com a casa em ordem, Serra vai a luta”, sdo alicerces
de uma cobertura promocional em boa parte das reportagens publicadas em todo este
trimestre. A foto da reportagem de miolo desta edicdo constroi alguém que “pensa o Brasil”.
Numa poltrona, com o6culos, a meia-luz, Serra, concentrado, 1€ um livro, tornando-se o

protagonista, o primeiro plano, num espagco repleto deles.

T

/A ARTE DE SER FHC

lar. Com a

Figura 5 —\eja — A arte de ser FHC

A revista Veja, no més de abril, enfatiza que Serra liderava as pesquisas. Numa das

edicdes, ao conectar a lideranca de Serra a idéia de alcar vbo, a revista argumenta, em
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reportagens, que ética na politica ¢ um assunto que provoca “arrepios’ nos petistas. Algumas
das aspas creditadas a Serra valorizam muito o tom da campanha dele, a possibilidade de
progresso apenas com a sua eleicao.

O segundo ponto que chama a atencdo é que justamente neste periodo em que as
candidaturas de Dilma Rousseff e Jose Serra se tornaram oficiais, confirmadas nas
convencbes do PT e do PSDB, respectivamente, Veja publicou algumas matérias sobre o
assunto. Dilma falava “Dilmais”, um dos muitos trocadilhos a que a revista recorre, enquanto
Serra, “de bico calado”, planejava a sua campanha para voos mais altos que foram, segundo
\eja, capazes de resgatar a autoestima tucana, algo que ndo se vira em 2002 e 2006, quando o
partido perdeu a eleicdo. O tratamento € nada isonémico, parcial mesmo, e promocional.

A terceira caracteristica € que a cobertura de Veja alimenta um dos grandes problemas
da campanha do candidato tucano: a escolha do vice. No fim de junho, chega-se a fazer uma
analise do numero de votos no Parana que viriam para Serra com a indicacdo do senador
Alvaro Dias para vice, ja que Aécio Neves declinou da proposta de compor uma chapa “puro-
sangue”.

O quarto fator diz respeito a aprovacdo do governo Serra. Segundo a edi¢do de 7 de
abril, que faz mencdo em manchete ao tucano que “algca v6o”, a gestdo dele ¢ considerada
regular, boa ou dtima por 87% dos paulistas, quase 9 em cada 10 pessoas. Em nenhum
momento, a pesquisa Datafolha com este altissimo coeficiente de aprovacdo foi localizada,
seja em janeiro, fevereiro, marco ou inicio de abril de 2010. O que se Vé, aqui, € uma
interpretagdo “sob medida”, para ndo dizer casuista, dos dados. De acordo com pesquisa
Datafolha, divulgada pela Folha de S. Paulo em 29 de margo de 2010, Serra estava deixando

0 cargo de governador com 55% somados 6timo e bom.

Apos trés anos e trés meses de governo e as vésperas de deixar o cargo para concorrer
a Presidéncia da Republica, o governador de Sdo Paulo, José Serra, é aprovado por
55% dos eleitores do Estado. A taxa dos entrevistados que consideram sua gestdo
como 6tima ou boa se manteve inalterada desde a ultima avaliacdo, realizada em
dezembro do ano passado - de |4 para ca, o Estado, e especialmente a capital,
passaram por dias consecutivos de temporais e enchentes, mas que ndo alteraram a
percepcdo do paulistano sobre o desempenho do governador (FOLHA DE S.PAULO,
2010:A4).

O jornal informa que, em 2007, Serra obteve menos de 50% de aprovacao popular a
gestdo dele, mas que, nos ultimos dois anos, conseguiu avancar. O jornal destaca ainda que o

volume de pessoas que consideram o governo Serra “regular” atingiu 32%.
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No inicio de seu governo, Serra era avaliado positivamente por 39% da populacdo, em
marco de 2007. Ele alcangou a sua melhor marca em agosto de 2009, com 57% de
indice de 6timo ou bom. Em relacdo a pesquisa feita em dezembro, o percentual dos
gue avaliam o desempenho de Serra como regular se manteve em 32%, e dos que
acham seu governo ruim ou péssimo, em 11%. Em uma escala de zero a dez, Serra
alcanca a nota média de 6,6 (FOLHA DE S.PAULO, 2010:A4).

A1l ¢é que esta a interpretagdo “sob medida” que Veja fez para promover ostensivamente
Serra. A Folha, como se Ié, adota como pardmetro que o 6timo e o bom, somados,
dimensionam a avaliacdo positiva de um governo. Mas numa das reportagens do segundo
trimestre, Veja inclui, para "ajudar™ Serra, o regular e crava ao governo dele uma aprovacéo
de 87%, nimero que inclui no mesmo balaio 6timo, bom e regular. Se o levantamento fosse
sobre o governo Sérgio Cabral, no Rio de Janeiro, sera que a revista também somaria 0s que
avaliam a gestdo do peemedebista como regular aqueles que a consideram boa ou 6tima? Qual
seria 0 meétodo com Aécio Neves, em Minas Gerais, cuja aprovagdo popular era bem
conhecida? E como seria a divulgacdo de uma eventual pesquisa sobre o governo da também
tucana Yeda Crusius, no Rio Grande do Sul, cuja reprovacdo popular era sabida e solida? Se
este dado que Veja trouxe no meio de uma reportagem, de forma a fraudar a interpretacéo de
um processo politico, maquiando-o, fosse real, Serra seria, sem duvida, o governador com a
maior aprovacao popular do Pais no momento em que se desligava do Estado para disputar a
presidéncia.

O quinto ponto é igualmente intrigante: Serra é, de acordo com os relatos de Veja,
sinénimo de virtude, de honra e carater, “para se contrapor ao jeito petista de fazer politica”.
Esta é uma idéia recorrentemente construida, ciclica. Talvez seja por isso que o lado dele na
gangorra das pesquisas sO oscila da linha do horizonte para cima, enquanto o da adverséria...
A gangorra é a metafora de uma grande antitese textual semanal. O PT é associado, sempre
que possivel, a mensaldo, a corrupcdo, ao radicalismo, aos aloprados, a espionagem e as
aliancas com regimes autoritarios. Os reporteres de Veja ligam apenas o candidato do PSDB a
possibilidade de progresso. Nos momentos em que 0 excesso prepondera, Veja diz que o
crime eleitoral compensa e que o PT o pratica a solta, impunemente.

Outra constatacdo, a sexta: em determinado momento, o assunto eleicdo ganha espaco
até na Editoria Internacional. Evo Morales, defendido pelo petismo segundo Veja, “patrocina
narcotraficantes”. A dentncia ¢ gravissima. Atinge o chefe de estado de um pais vizinho.
Criticas duras ao PT, acompanhadas de elogios ao dedo em riste de Serra (expressao
genuinamente autoritaria) a Morales sdo vistas. Veja ndo prova o patrocinio de Morales aos

traficantes e desdobra o fato com a idéia de negligéncia e ineficacia do governo federal a
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entrada de drogas no Pais. E a um suposto apoio do BNDES a estrada que vai facilitar a
entrada de cocaina no Brasil.

A sétima e penultima marca da cobertura do segundo trimestre: o espago dos nanicos,
em Veja, € nenhum. Zero. Marina, que estava com pico de 15% nas pesquisas de intencdes de
voto, é pouco citada e, quando aparece, da-se a ela o status de coadjuvante ou de potencial
aliada de Serra no segundo turno por desavencas com Dilma que fizeram com que a candidata
do PV deixasse o Ministério do Meio Ambiente. \eja polariza a cobertura em Serra, a virtude,
e Dilma, a chaga do petismo, por vezes refém do radicalismo.

Num Unico momento, que compde a oitava observacdo e encerra esta analise de abril,
maio e junho, o presidente Lula, que vinha conseguindo alavancar a popularidade da ex-
ministra ¢ chamado de craque, de “Pelé da politica” e por ai vai... Explica-se: era um tempo
de Copa do Mundo e Dilma tinha alcancado Serra nas pesquisas, algo que as fontes ouvidas

por Veja disseram que sO poderia ocorrer mais a frente no processo.
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CAPITULO V- JULHO: CAMPANHA NAS RUAS E NAS PAGINAS

5.1 Depois do expediente

A primeira edicdo de Veja no terceiro trimestre de 2010 tem data de 7 de julho. Cinco
dias antes, o Brasil havia se despedido, com certa melancolia e muita apatia, da Copa da
Africa do Sul, com a derrota para a Holanda, de virada, por 2 a 1. O sonho do
hexacampeonato acabou nas quartas-de-final, em Port Elizabeth.

H& quatro anos, quando o presidente Lula seria reeleito, a Selecdo Brasileira também
tinha sido eliminada nas quartas-de-final, mas o algoz na Alemanha foi Zinedine Zidane, o
maior nome da histdria do futebol francés, em que pese a marca de Just Fontaine. Na Copa de
58, quando o Brasil bordou a sua primeira estrela na camisa e o Pais vivia a euforia de um
governo que — reza a lenda — fazia 50 anos em 5, Fontaine marcou 13 gols pela mesma
Franca.

Assinada pelo reporter Otavio Cabral, a principal reportagem da Editoria Brasil nesta
primeira edi¢cdo de julho (n° 2172 - ano 43 - n° 27) retoma a dedicacdo do presidente a
campanha da ex-ministra. Segundo o texto, Lula teria decidido cuidar do rumo eleitoral da
candidata do PT apds “o expediente”. “Presidente apenas em horario comercial” € o titulo da
matéria (VEJA, n°27, 2010:64). A linha fina explica que a atitude de Lula pretendia coibir
riscos judiciais. “Para tentar evitar problemas com a Justica Eleitoral, Lula define que fara
campanha para Dilma Rousseff depois das 18 horas e nos fins de semana” (VEJA, n°27,

2010:64).

Brasil

PRESIDENTE
APENAS EM
HORARIO

COMERCIAL

Para tentar evitar

Figura 39 — \eja — Presidente apenas em horario comercial
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Veja comega com uma pergunta: “E possivel separar Luiz Inicio Lula da Silva do
presidente da Republica?” (VEJA, n°27, 2010:65). De acordo com a revista, para Lula, sim. O
lide fala que o presidente pretende adotar uma “biparti¢do” a partir da segunda semana do més
de julho, ou seja, ser presidente durante a semana até 18 horas e, depois deste periodo e nos
fins de semana, tornar-se cabo eleitoral de Dilma.

O texto também retoma um assunto discutido em edi¢des anteriores: 0 uso da imagem
de Lula para alavancar a candidatura Dilma. Segundo o repdrter, militantes do PT acreditam
que o sucesso de Dilma nas eleicBes estd condicionado a capacidade do presidente de
transferir sua popularidade a ela em votos.

A matéria destaca que nos ultimos dois anos, gracas ao apoio de Lula, a ex-ministra
virou um rosto conhecido nacionalmente. Mas Veja afirma que este empenho do presidente
teria resultado em seis punic¢des da Justica Eleitoral por campanha ilegal. O texto sugere que,
para evitar problemas, a assessoria juridica do PT teria decidido “separar” Lula do presidente

e coordenadores da campanha de Dilma teriam até preparado uma estratégia.

Lula, o cabo eleitoral, vai atuar em duas frentes. Seré a estrela dos programas de radio
e televisdo do PT e percorrera o pais em comicios ao lado de Dilma Rousseff. "Ha
uma parcela significativa do eleitorado que quer votar na candidata do presidente, mas
ainda ndo identificou Dilma com Lula. Por isso, vamos entrar com o Lula forte na TV
desde o comeco para conquistar esse eleitorado. E o nosso principal trunfo", diz
Fernando Pimentel, um dos coordenadores da campanha e candidato ao Senado pelo
PT-MG (VEJA, n°27, 2010:65).

Para reduzir mais o risco juridico, a equipe de campanha do PT e a Advocacia-Geral da

Unido teriam prescrito ao presidente uma série de cuidados.

Gravac0es de programas e reunides politicas ndo podem ocorrer em locais de trabalho,
como o Palacio do Planalto, mas estdo liberadas nos paléacios residenciais, como o da
Alvorada, e em comités politicos, desde que depois do horario de expediente. Nos
deslocamentos de Lula para comicios, o avido presidencial pode ser utilizado, mas
toda a despesa deve ser reembolsada ao Tesouro pelo PT (VEJA, n°27, 2010:65).

O reporter analisa e aponta que, para a Justica Eleitoral, o maior desafio estd nas
conseqliéncias do uso da maquina governamental na campanha, e diz que se o presidente ou a
pessoa Lula pode utilizad-la como bem entender, qualquer funcionario também pode. A revista
busca dimensionar o ato e, para isso, ouve o cientista politico Rubens Figueiredo. Segundo o
texto, Figueiredo avalia que, deste modo, a administracdo publica pode se transformar em

administracdo partidaria e eleitoral (VEJA, n°27, 2010:65), o0 que, para o cientista, seria algo
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nocivo a sociedade.
De acordo com o repdrter, casos como estes ja teriam sido registrados na esfera
ministerial. Alguns politicos teriam aproveitado horéario e local de trabalho para atividades

mais afeitas a um universo de campanha.

Na semana passada, o ministro Alexandre Padilha, das Relagdes Institucionais, usou o
horério de expediente e seu gabinete oficial para reuniGes eleitorais. Na terca, esteve
com o vice-presidente do PSC, Everaldo Pereira, que saiu de la convencido a apoiar
Dilma. Padilha também se reuniu com a cupula do PT do Tocantins, que desistiu de
uma candidatura prépria ao governo para apoiar o PMDB. Participou ainda das
negociagdes que levaram o senador Osmar Dias, do PDT, a se langar ao governo do
Parand. Sem nenhum constrangimento, Padilha relatou os encontros e até postou fotos
deles em seu perfil no Twitter (VEJA, n°27, 2010:66).

Veja diz que Lula teria cogitado a possibilidade de tirar licenca para se dedicar
integralmente a campanha. A ideia, segundo o texto, foi descartada porque, na avaliagdo do
partido, o presidente, no cargo, poderia contribuir mais. Em seguida, para responder a
pergunta do inicio da matéria - “E possivel separar Luiz Inacio Lula da Silva do presidente da
Republica?”-, 0 texto recorre ao cientista politico Octaciano Nogueira, da Universidade de
Brasilia. E ele recomenda, em tom tachativo: "E impossivel separar o Lula presidente do Lula
militante politico. O melhor que o Lula presidente poderia fazer seria impedir que o Lula

militante interferisse no dia-a-dia do governo”. (VEJA, n°27, 2010:66)

5.1.2 Um indio para o tucano

Nas paginas seguintes da mesma edicao, a revista precisa explicar que Alvaro Dias néo
€ mais o0 vice na chapa de José Serra. Conveém ressaltar que Veja falou bastante em resgate da
autoestima tucana, da unido partidaria em torno do nome de Serra, etc. No fim do trimestre
anterior, a revista chegou a projetar o nimero de votos que Alvaro Dias poderia trazer a Serra
no Estado do Parana e o peso que este contingente poderia ter no processo eleitoral.

Fabio Portela escreve sobre Serra e o seu “novo” vice, em reportagem intitulada “A
chapa do indio e do tucano” (VEJA, n°27, 2010:70). O texto volta a se valer de um
eufemismo e mostra que, para evitar a “implosao” de sua alianga eleitoral, o candidato do
PSDB precisou escolher o candidato indio da Costa (DEM) como novo companheiro de
chapa. Atribui-se a Serra, j& na linha fina, a idéia de “voltar atrds”. Mas ha também o

argumento de uma suposta traicdo ao candidato do PSDB.
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Figura 40 — Veja — A chapa do indio e do tucano

Segundo Veja, no final do més de junho, Serra teria passado por momentos
complicados. O candidato, de acordo com a revista, foi “vitima de uma trai¢do” no Parana e,
por isso, teve de trocar o vice. Portela afirma que a trama come¢ou no momento em que Serra
decidiu ter como vice o senador Alvaro Dias, do PSDB daquele Estado. Por tras dessa
escolha, de acordo com a reportagem, havia um acordo: o de que com Alvaro Dias na chapa
presidencial, o irmdo dele, o senador Osmar Dias, do PDT, desistiria da candidatura ao
governo do Parana e do apoio a Dilma Rousseff.

O reporter pondera que essa manobra deixaria a candidata Dilma “sem palanque” no
Parana. Segundo o repdrter, ja em tom analitico, parecia ser um “bom negodcio”, pois o acordo
poderia render a Serra pelo menos 1 milhdo de votos a mais.

A reportagem também destaca que o DEM, o antigo PFL (grupo politico formado por
forcas dissidentes da Arena e do PDS), teria se sentido preterido por ter ficado fora da chapa e
exigido publicamente a troca de Dias por um vice ligado ao partido. A legenda teria ameacado
romper com Serra se ele ndo se curvasse a essa exigéncia.

Portela diz que o candidato do PSDB ndo queria voltar atras na escolha e teria tentado
convencer os aliados a manter Alvaro Dias como vice, mas eles ndo cederam.

O texto aponta que foi neste momento que Osmar Dias teria traido Serra e deixado 0 ex-
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governador de Sao Paulo sem argumentos com o DEM.

De nariz torcido, 0s democratas comegaram a preparar a bandeira branca, mas na noite
de terca-feira tudo mudou. Osmar Dias, o irmdo de Alvaro, traiu Serra. Depois de
garantir ao tucano que ndo daria palanque ao PT, fechou um acordo com o "outro
lado" e oficializou sua candidatura a governador, fazendo dobradinha com Dilma.
Diante disso, Serra perdeu o argumento para manter Alvaro Dias na chapa. Analisou
os nomes disponiveis do DEM, e trocou o vice (VEJA, n°27, 2010:70).

\eja finaliza a matéria, que ndo se aprofunda na dimensdo dessa ameaca de debandada
dos democratas caso o vice ndo fosse do partido, com um breve perfil do novo vice de José
Serra, 0 deputado Antonio Pedro de Siqueira Indio da Costa, do Rio de Janeiro. As ultimas
linhas contradizem de forma contumaz tudo aquilo que a prépria Veja vinha dizendo até
entdo, em especial sobre a unidade no PSDB. O texto embute certa decep¢do em relacdo a

coordenacdo politica da campanha tucana.

Com 39 anos, indio da Costa foi trés vezes vereador e cumpre seu primeiro mandato
na Camara Federal. E pouco conhecido e tem um curriculo modesto, no qual o maior
brilho € o fato de, recentemente, ter sido relator da Lei Ficha Limpa, que proibe
politicos condenados por um colegiado de se candidatar. indio da Costa nfo agrega
votos, mas da um tom de juventude a campanha. No fim, entre mortos e feridos,
salvaram-se todos, mas ficou no ar a sensacdo de que a coordenacdo politica da
campanha do PSDB é bem mais fragil do que quer fazer crer a direcdo do partido. Se
eles querem vencer a elei¢do, precisam parar com as trapalhadas ja (VEJA, n°27,
2010:70).

5.2 As aves, que aqui gorjeiam, nao gorjeiam como la...

Com a manchete “A criatura contra-ataca” (VEJA, n°28, 2010: 65), Otavio Cabral
assina a principal reportagem da Editoria Brasil na edicdo de 14 de julho (2173 —ano 43 — n°
28). A imagem de um “monstro” de cinco cabecas, explorada como destaque principal da
capa, retine cinco grandes temas selecionados pela publicacdo com conexao eleitoral, que vao
do controle da imprensa a legalizacdo do aborto, passando, por exemplo, pela revisdo da Lei

da Anistia. A revista afirma que Lula “domou” o monstro do radicalismo, fendmeno que

desafia a candidata Dilma (VEJA, n°28, 2010: 1).

143



imente, 7
vocé vai entender
o poder de sedugao
dos vampiros

0 MONSTHO' DG*
RADICALISMO

A FERA PETISTA QUE LULA DOMOU
AGORA DESAFIA A CANDIDATA DILMA
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Na linha fina da matéria de miolo, o repdrter acusa o programa do PT e lanca uma
pergunta. “O programa de governo do PT traz de volta a ameaca de censura a imprensa e
reacende um debate: Dilma Rousseff conseguira controlar os radicais de seu partido e domar
0 monstro do autoritarismo?” (VEJA, n°28, 2010: 65).
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Figura 42 — Veja — A criatura contra-ataca
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A conexdo com o tema eleitoral € ostensiva. Desta vez, a revista traz um despertador, ao
lado da linha fina ja citada, que indica: “Elei¢des 2010 - Faltam 81 dias” (VEJA, n°28, 2010:
65).

FALTAM
[C]dias,

Figura 43 — Veja — Relogio eleigdes
2010

O lide menciona que, no periodo de 81 dias, milhdes de pessoas terdo de decidir nas
urnas o comando nao sé do pais, mas 0s representantes de seus estados. Segundo o reporter,
com a oficializacdo das candidaturas, a corrida eleitoral comegou. O texto sugere que 0S

eleitores avaliem cada programa.

Dentro de 81 dias, a contar da data de capa da presente edicdo de VEJA, 134 milhdes
de eleitores brasileiros vao as urnas escolher um novo presidente da Republica - e 27
governadores, 54 senadores, 513 deputados federais e 1059 deputados estaduais. A
corrida aos cargos comegou oficialmente na terca-feira passada com a aceitagdo dos
registros provisorios dos candidatos pelos tribunais eleitorais do pais. Sdo apenas 81
dias - ou onze semanas - para cada um fazer a avaliacdo dos candidatos e entregar a
alguns deles o comando da imensa, cara, poderosa e frequentemente insatisfatoria
maquina politica brasileira (VEJA, n°28, 2010: 65).

Em seguida, Veja se apresenta como representante da sociedade e anuncia que vai
contribuir com os eleitores. A matéria informa que, a partir desta data, reportagens com o
proposito de ““esclarecer tudo” sobre os candidatos serdo publicadas. O tom remete muito
mais a um editorial sobre o papel da imprensa (ou a uma Carta do Editor) como forum

publico do que a uma reportagem.

VEJA fard sua parte nesse processo decisoério, oferecendo amitde até Ia a seus leitores
reportagens de capa, especiais, entrevistas e até edicdes extras, se necessarias, com 0
objetivo de escancarar o que os candidatos - principalmente a Presidéncia - pretendem
esconder, iluminar o que querem manter sob sombras e contextualizar o que eles
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esperariam ver esquecido por julgarem tratar-se de fatos isolados e sem significado
(VEJA, n°28, 2010: 65).

A revista conduz a discusséo sobre o programa de governo do PT e explica que o leitor
vai encontrar quatro grandes reportagens sobre o tema nas paginas seguintes. A intencéo:
mostrar a atuacdo do partido até aquele momento e tracar um cenario caso ele seja mantido no
comando com a eventual vitoria de Dilma Rousseff. Cabral questiona a posi¢do de Dilma em
relacdo aos radicais. Segundo o texto, a candidata ¢ desafiada pelo “monstro do atraso” que

descreve com o suporte de uma série de adjetivos.

Afinal, Dilma Rousseff, se eleita, conseguira repetir o feito de Lula e impedir que o0s
radicais do PT transformem o Brasil em uma repuUblica socialista, de economia
planejada e centralizada e sem garantias a liberdade de expressao? Lula teve de cortar
a cabeca dessa hidra em diversas oportunidades. Em outras, ele alimentava 0 monstro
no pordo enquanto ameacava deixd-lo a solta caso seus adversarios ndo se
comportassem. O episddio da semana passada mostra que Dilma est4 sendo desafiada
pelo monstro do atraso com suas multiplas cabecas agrafas, ignorantes, passadistas e
liberticidas (VEJA, n°28, 2010: 65).

No paragrafo seguinte, Veja garante que a segunda reportagem dessa serie, publicada na
mesma edicdo, é um convite a reflexdo diante de “lacunas assustadoras”. Otavio Cabral opina

sobre a politica externa do governo federal em forma de pergunta.

A segunda reportagem é um convite a reflexdo que também remete a lacunas
assustadoras no programa de governo de Dilma, seja qual for a versdo com que ela se
apresentara ao distinto publico: se eleita, ela dard continuidade a imoral politica
externa brasileira, baseada na subserviéncia as piores espécies de ditadores e
assassinos em nome de "fazer negécios" com eles? (VEJA, n°28, 2010: 65;67).

O pendltimo texto menciona o relator do novo Cddigo Florestal, o deputado Aldo

Rebelo. A revista novamente expde sua opinido em forma de pergunta.

A terceira reportagem mostra como se deveu a clarividéncia de um politico, o
comunista Aldo Rebelo, o bom resultado da nova lei ambiental brasileira, que -
contrariamente ao desejo da lideranca petista - em troca da moratéria do desmatamento
por cinco anos, tirou da ilegalidade centenas de milhares de familias de agricultores
gue produzem a comida que alimenta o Brasil. Que garantias nos da o programa - ou
0s programas da candidata petista - de que ndo se fara a lei retroagir para punir 0s
agricultores brasileiros? (VEJA, n°28, 2010: 67).

O repdrter destaca que a série eleitoral é encerrada com uma matéria sobre o tempo dos

candidatos na televisdo. Para a revista, a candidata Dilma Rousseff tera a chance de “aclarar
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0s pontos obscuros de seus programas e sua estratégia para conter a influéncia nefasta dos
radicais do seu partido” (VEJA, n°28, 2010: 67). Segundo o texto, o PT teria surpreendido os
brasileiros ao informar em um documento que pretendia insistir na implementacdo de teses
radicais e autoritarias. De acordo com Cabral, houve uma repercussdo negativa que levou o

partido de Dilma a substitui-lo por um “mais ameno”, porém “ndo menos assustador”.

O texto, batizado como A Grande Transformagdo, trouxe de volta um conjunto de
idéias conhecidas e ja rechacadas pela sociedade, como a tentativa de cercear a
liberdade de imprensa, a descriminalizagcdo do aborto e o incentivo a invasdo de
propriedades rurais pelos sem-terra. Diante da repercussao negativa, o PT substituiu o
documento por uma Vversdo um pouco mais amena, mas nem por iss0O Menos
assustadora, o que suscitou uma série de davidas (VEJA, n°28, 2010: 67).

Em seguida, a matéria volta a questionar se o autoritarismo nao estaria “rondando” a
campanha da ex-ministra depois de ndo ter obtido espago no governo Lula. Cabral afirma que,
segundo os petistas, tudo ndo passou de um “erro grotesco, uma trapalhada” (VEJA, n°28,
2010: 67). Com este contexto, o jornalismo de Veja argumenta que, apesar da campanha de
Dilma estar mais “estruturada”, com uma equipe reforcada por advogados, assessores,
jornalistas, marqueteiros e politicos, teria ocorrido uma negligéncia do partido no momento de
apresentar ao Tribunal Superior Eleitoral (TSE) o programa de governo. O grau de

desorganizacéo e improviso, sugere o texto, foi tanto que...

Parece inacreditavel, mas ninguém sabia onde estava o programa de governo da
candidata. O advogado Sidney Neves, responsavel pelo registro e preocupado com o
prazo, disse que procurou pelo telefone uma funcionaria administrativa do comité, de
guem nem sequer recorda 0 nome, e comunicou a auséncia do documento. Minutos
depois, a tal funcionaria encaminhou um arquivo de computador pelo correio
eletrdnico, que foi impresso, assinado por Dilma Rousseff e apresentado ao TSE - mas
ndo era o programa de governo. Também parece inverossimil que ninguém se tenha
dado ao trabalho de ler o que estava escrito. "Juridicamente, 0 documento preenchia 0s
requisitos do tribunal. N&o sou politico. Ndo tinha de analisar a esséncia do plano de
governo”, explica Neves (VEJA, n°28, 2010: 67).

Segundo a matéria, a candidata percebeu a falta do documento durante um evento. O

arquivo entregue, na realidade, ndo era o original, e uma nova versdo teria sido protocolada.

Oficialmente, Dilma Rousseff s6 tomou conhecimento do suposto erro depois das
repercussfes negativas, quando participava de um evento de campanha em Sao Paulo.
De inicio, teria ficado furiosa, exigido punigbes e até levantando a hipdtese de
sabotagem interna de alas radicais do PT. Depois, descobriu-se que a culpa fora da tal
funcionaria que teria se confundido ao escolher o arquivo de computador a ser
enviado. Em vez de encaminhar o programa de governo, mandou o programa do PT,
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que, apesar de similar em muitos pontos, teoricamente nada tem a ver com a
campanha. A nova versdo foi protocolada no TSE com 21 modificacGes em relagdo a
anterior. Foram suprimidas a polémica sobre o aborto, a conivéncia com as invasoes
de terra e incluidos topicos em defesa do agronegécio (VEJA, n°28, 2010: 67).

O texto ainda acusa militantes do PT, apesar dos protestos, de investir contra a liberdade
de expressdo. De acordo com Cabral, o programa definitivo, que servira como um “guia
programatico” de um eventual governo Dilma, seguird “flertando” com o autoritarismo. O
repOrter retoma etapas da vida da candidata do PT para validar sua opinido. Segundo Veja, héa
razdes para crer que Dilma Rousseff, “apesar do passado de ex-guerrilheira comunista”, nao
ird concordar com as propostas radicais defendidas por segmentos do PT. O texto, no entanto,

aponta que ha motivos para desconfianga.

O documento enviado inicialmente ao TSE é o mesmo aprovado no Congresso
Nacional do PT em fevereiro, que aclamou Dilma como candidata. A ex-ministra
avalizou o programa naquilo que havia de mais retrogrado e radical. As propostas
tiveram como fonte de inspiragdo o Programa Nacional de Direitos Humanos, langado
no fim do ano passado pelo governo Lula, também com a assinatura de Dilma, que na
época era ministra da Casa Civil. Em todos esses documentos ha uma forte defesa do
controle da imprensa - uma obsessdo de alguns petistas que ndo gostam de ser
fiscalizados nem suportam ler (VEJA, n°28, 2010: 68).

Alguns setores estariam preocupados. A revista d& voz ao presidente da Abert que
ratifica os riscos de conseqii€éncias do controle da imprensa. “‘O controle social da midia € um
manto para que se intervenha ¢ censure um veiculo de comunicacdo’, diz Daniel Slaviero,
presidente da Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdao” (VEJA, n°28, 2010:
68).

O texto ainda afirma que a visdo distorcida da sociedade, ndo apenas em relacdo a
midia, estd presente em 79 itens do programa de governo de Dilma, que, segundo Otavio
Cabral, teria tido como redator o assessor da Presidéncia, Marco Aurélio Garcia. Durante o
governo Lula, diz Cabral, radicais foram “agraciados” com pequenos lotes de poder, mas
estiveram longe do centro das decisdes politicas e econdmicas, tocadas com pragmatismo.

\eja entdo volta a questionar a inexperiéncia politica de Dilma. Para a revista, a duvida
recai sobre a possibilidade de a ex-ministra manter longe os radicais. Para responder a essa

questdo, o repdrter recorre a um outro cientista politico que fala do noviciado dela.

A interrogacdo que aparece é se Dilma Rousseff, estreante em disputas eleitorais e
nedfita nos labirintos da politica, conseguira isolar os radicais de seu partido ou se
tornara refém caso venca a elei¢do. "Lula dispde de uma ascendéncia sobre todas as
faccOes do PT que nenhum outro petista jamais serd capaz de alcancar. Dilma nem

148



sequer sonha com isso. Se seu governo tiver a capacidade de apresentar resultados
econdmicos muito positivos, como o de Lula, é possivel que ela consiga esticar a lua
de mel com os diversos grupos. Se ndo conseguir, uma briga fratricida de
consequéncias imprevisiveis podera se instalar, adverte o cientista politico Carlos Pio,
da Universidade de Brasilia (VEJA, n°28, 2010: 68).

Nas linhas finais, a reportagem informa que a coordenacdo da campanha estaria cercada
de “moderados”, como Antonio Palocci, que, de acordo com o texto, teria sido o fiador da
estabilidade econémica; Luiz Dulci, responsavel pela relacdo amistosa com movimentos
sociais, € 0 ex-prefeito Fernando Pimentel. Mas figuras ‘“antagénicas” ainda estariam
“circulando”, como o ministro Franklin Martins, apontado pela revista como defensor do
controle da imprensa, o ministro Paulo Vannuchi, o mentor do Programa Nacional de Direitos
Humanos, e Marco Aurélio Garcia. O texto resgata as desconfiangas da sociedade e do

sistema financeiro internacional no momento em que Lula despontou como favorito em 2002.

O chamado “risco Lula” provocou a desvalorizacdo do real, a fuga de capitais, a
instabilidade da economia, e sé foi amenizado quando ele divulgou a Carta ao Povo
Brasileiro, um compromisso formal de que, se eleito, cumpriria 0s contratos e
manteria a estabilidade econdmica. Para afastar definitivamente as desconfiangas que
ainda rondam sua candidatura, Dilma talvez tenha de seguir o exemplo de seu
padrinho politico, principalmente no que se refere aos principios mais elementares de
uma democracia (VEJA, n°28, 2010: 69).

5.2.1 Negdcios e principios: dualidade na politica externa brasileira

Na reportagem “A forca moral derrota a bajulagdao” (VEJA, n°28, 2010: 71), a Editoria
Brasil conecta-se novamente a questdes de politica externa. A reporter Ana Claudia Fonseca
abre a noticia com a informacdo que a “diplomacia lulista justifica o apoio a ditadores com o
lema 'negdcios sdo negdcios'. O cubano Farifias prova que principios sdo principios” (VEJA,
n°28, 2010: 71).
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Figura 44 — \eja — A forca moral derrota a bajulagéo

A matéria conta que o cubano Guillermo Farifias teria encerrado uma greve de fome de
135 dias feita em protesto contra a repressao politica em seu pais. Segundo Veja, para o
presidente Lula e o chanceler Celso Amorim, “liberdade é um conceito relativo, cujo
significado varia conforme a conveniéncia ideoldgica ou pessoal” (VEJA, n°28, 2010: 71).

Para a reporter, isso ficou claro na décima primeira viagem do presidente a Africa. Entre
os paises incluidos no roteiro de Lula estava a Guiné Equatorial, governada por Teodoro
Obiang Nguema Mbasogo, o “Canibal”, apresentado no texto como um dos mais “violentos”
e “corruptos ditadores” do mundo.

Veja afirma que Lula e Obiang teriam posado para fotografias, participado de um
banquete e feito discursos. A matéria destaca que no fim da visita os dois governantes teriam
se comprometido a dar continuidade a “adesdo aos principios da democracia, ao respeito dos
direitos humanos e ao estado de direito” (VEJA, n°28, 2010: 71).

Em seguida, a revista analisa 0 cenario e questiona quais os beneficios que relacdes
como estas poderiam trazer ao Brasil. Veja cita 0 ministro Celso Amorim numa dualidade que

envolve vicio e virtude.

Os arquitetos da politica externa petista sdo especialistas em atribuir expressdes
positivas a atitudes negativas. "Democracia”, por exemplo, significa uma coisa no
Brasil e outra na Guiné Equatorial ou em Cuba. O que o Brasil ganha emprestando
respeitabilidade a uma ditadura? O chanceler Celso Amorim ofereceu a seguinte
justificativa para as mesuras: "Negdcios sdo neg6cios". Em seguida, chamou as
criticas a diplomacia do governo Lula de "pregacdo moralista™ - como se a defesa da
coeréncia moral fosse um defeito, ndo uma virtude (VEJA, n°28, 2010: 71).

150



Para a reporter Ana Claudia, Amorim teria sintetizado com “perfei¢do” a politica
externa do governo Lula. Ela apresenta novos argumentos e ofende Amorim com um aposto,

nestes termos, raro em reportagens.

As declaragBes de Amorim, o imoral, resumem com perfeicdo a politica externa
lulista, em que os fins justificam os meios. Os fins serdo analisados mais a frente.
Quanto a validade dos meios, a melhor resposta foi dada pela diplomacia espanhola,
na semana passada. Enquanto Lula e Amorim afagavam tiranos na Africa, o ministro
das RelacBes Exteriores da Espanha, Miguel Angel Moratinos, negociava com o
ditador cubano Raul Castro a libertacdo de 52 presos politicos. O cardeal Jaime
Ortega, a maior autoridade da Igreja Catdlica em Cuba, também participou das
conversas (VEJA, n°28, 2010: 71).

Os dissidentes cubanos estavam prestes a ser libertados e levados para o exilio. De
acordo com o texto, todos faziam parte de um grupo de pessoas presas em 2003 pelo simples
fato de discordarem do regime. A reporter confirma que a Espanha e Cuba possuem vinculos

comerciais e, em seguida, argumenta.

A Espanha é o terceiro maior parceiro comercial de Cuba mas ndo precisa passar por
cima de seus principios morais para incrementar os negocios. Isso ficou evidente
qguando Orlando Zapata, um preso politico cubano, morreu, em 23 de fevereiro
passado, apos uma greve de fome de 85 dias em protesto as condi¢cGes desumanas na
cadeia. No dia seguinte, o psicélogo Guillermo Farinds parou de comer e disse que s0
voltaria a se alimentar quando o regime cubano libertasse pelo menos 26 prisioneiros
de consciéncia (VEJA, n°28, 2010: 73).
Segundo o texto, que parece recomendar — as vezes em tom de sermao - quao coerente é
a politica externa espanhola em detrimento da incoeréncia da brasileira, 0 primeiro-ministro
daquele pais, José Luis Rodriguez Zapatero, teria criticado Castro ao declarar que todos
deveriam exigir do regime cubano a liberdade dos presos e o respeito aos direitos humanos. A
reportagem destaca ainda que o presidente Lula, que na ocasido fazia uma visita a Fidel
Castro, em Cuba, teria apoiado a repressdo ao reforcar o respeito a uma determinacdo da
justica e do governo cubanos. Em seguida, o texto afirma que o presidente comparou Farifias
e Zapata a criminosos brasileiros. Veja conclui entdo que a atitude do psiclogo cubano é uma
“vitoria”.
No fim, a forca moral de Farifias derrotou a bajulacdo de ditadores de Lula. Com seu
protesto pacifico e herdico, o cubano conseguiu manter a atengdo da comunidade

internacional voltada para a violagdo de direitos humanos na ilha dos Castro. Ele
quase morreu de inanigdo, mas venceu (VEJA, n°28, 2010: 73).

De acordo com a revista, o Itamaraty teria dito que a “adula¢do” a ditadores tinha como
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objetivo aumentar as relagdes comerciais bilaterais. A reporter avalia que este € um beneficio
pequeno para tanto desgaste politico. Em seguida, ela traca um perfil das negocia¢des que o

Brasil fez nos Gltimos anos com outros paises e recorre a um cientista politico de Brasilia.

O aumento do comércio brasileiro com as ditaduras africanas visitadas por Lula desde
2005 fez a nossa participacdo nas exportagdes mundiais crescer 0,13% (incluindo na
conta quanto se espera que 0s negdcios com a Guiné Equatorial avancem). Em
contrapartida, o governo Lula subtraiu 99,87% da riqueza moral do Brasil. Se o0 ganho
comercial € tdo irrisorio, qual seria a verdadeira finalidade de se aproximar de
ditadores? "Em sua meta de ocupar o palco global, o governo brasileiro busca o voto
da Africa em féruns mundiais”, diz o cientista politico David Fleischer, da
Universidade de Brasilia (VEJA, n°28, 2010: 73).

Nas linhas finais, Veja ressalta que a estratégia ndo teria dado certo porque, embora o
Brasil tenha conseguido votos africanos na briga para sediar a Olimpiada de 2016, ndo obteve
apoio para eleger candidatos a direcdo da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC) e a
presidéncia do Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID). Veja especula até que Lula
estaria de olho num emprego em alguma organizacdo internacional assim que deixar o

governo. A revista cita como fonte “circulos diplomaticos de Brasilia”.

Na dltima rodada de sangBes ao Ird, no més passado, Gabdo, Nigéria e Uganda
votaram contra a posi¢do brasileira (favoravel aos aiatolas) no Conselho de Seguranca
da ONU. Nos circulos diplométicos de Brasilia, ha quem aposte que Lula esteja agora
interessado em amealhar apoio de paises pobres para conseguir um emprego em
alguma organizacdo internacional depois de deixar o governo, em janeiro de 2011. No
lugar da improvavel escolha para secretario-geral da ONU, Lula pode estar de olho em
algo menos ambicioso, como a direcdo da Unesco ou o cargo de enviado especial das
NagBes Unidas & Africa. Seja qual for o objetivo, faria melhor & imagem de Lula e do
Brasil busca-lo sem paparicar ditadores (VEJA, n°28, 2010: 73).

5.2.2 O Cddigo Florestal vira (um breve) tema da campanha

Na penultima reportagem desta série, a revista apresenta aquele a quem chama, ja em
manchete, de “Um comunista de bom-senso” (VEJA, n°28, 2010: 74). O deputado Aldo
Rebelo, relator do novo Codigo Florestal, é o protagonista do texto. A linha fina destaca que,
enquanto o programa de governo de Dilma anunciava apoio ao MST, Rebelo mostrava

“racionalidade” na questdo da ocupagao do solo.
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Figura 45 — Veja — Um comunista de bom-senso

Segundo a matéria de Gabriela Carelli, o programa da candidata do PT teria deixado
claro que dara protecdo as invasdes do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra. \Veja

analisa o programa de governo de Dilma sob este prisma.

Em lugar de permitir que a Justica decida sobre a reintegracdo de posse da terra
invadida, ela propunha estabelecer uma etapa anterior, de audiéncia publica, igual a
que foi retirada as pressas do Plano Nacional de Direitos Humanos. A expressao Sem
Terra e a proposta de audiéncia publica para as invasdes, presente no primeiro
programa divulgado pelo PT, sumiram da segunda versdo, mas ndo se deve duvidar de
que a intencao permaneca a mesma (VEJA, n°28, 2010: 74).

Enguanto Dilma tentava contornar a situacdo, Aldo Rebelo, do PC do B, diz Veja, teria
dado uma licdo de racionalidade ao tratar das questdes de ocupacédo da terra. De acordo com a
repérter, a Comissdo Especial da Camara dos Deputados aprovou o nome do parlamentar para
a relatoria do novo Caodigo Florestal. A matéria indica que a aprovacao do texto, ainda que em
fase inicial e depois de um ano de discussdo, teria mostrado que o bom senso pode vencer a
“estreiteza ideoldgica” (VEJA, n°28, 2010: 74), na primeira tentativa “séria” de aprimorar a
legislagdo ambiental brasileira.

Criado h& quatro décadas e meia com o intuito de proteger a vegetacdo nativa, o Codigo
Florestal, segundo a reportagem, teria passado por dezenas de modificagdes ao longo deste
periodo. A reporter assegura que nenhuma delas soube conciliar o desenvolvimento

econdmico a preservacao da natureza.
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Em seguida, Gabriela Carelli destaca que o agronegocio é responsavel por um terco do
PIB e que aloca 38% da mao-de-obra do Pais. A repdrter aponta célculos da Confederacdo da
Agricultura e Pecuéaria do Brasil (CNA) que mostram que, se o atual codigo fosse seguido a
risca, haveria reducdo de 71 bilhdes no faturamento do setor e até 5,7 milhGes de empregos
seriam extintos (VEJA, n°28, 2010: 75). A matéria descreve que os agricultores ainda teriam
de abrir mdo de 26% das &reas utilizadas para cultivo e criacdo de gado, hoje estimadas em
44% do territdrio nacional.

\eja informa que um dos pontos mais criticos da legislacdo diz respeito a reserva legal
porque o dono do imdvel rural € obrigado por lei a preservar porcentuais de mata nativa. O
texto indica que em 1998 uma medida provisoria teria elevado esses porcentuais, fixando-0s
em 80% na Amaz6nia, 35% no cerrado e 20% no restante do Pais.

Como a maioria das propriedades rurais do pais ja estava estabelecida na ocasido, a
mudanca jogou 90% dos agricultores e pecuaristas brasileiros na ilegalidade. A multa
para quem esta irregular é de 500 reais por dia, por hectare. Pelo novo cédigo, o
proprietario tem de preservar o porcentual de reserva legal previsto em lei na época
em que adquiriu a terra. Em contrapartida, tem anistia das multas, caso se comprometa
a reflorestar a area desmatada (VEJA, n°28, 2010: 74).

Nas linhas finais, a reportagem defende que a reforma do Codigo Florestal tenta
consertar outras incoeréncias da legislacdo vigente, como as regras para as areas de
preservacdo permanente, as chamadas APPs, que incluem varzeas, encostas e topos de

morros.

5.2.3 Em nome do compromisso com a democracia

Com a manchete “Bem mais do que marketing” (VEJA, n°28, 2010: 76), a editoria
Brasil fecha o seu espago nesta edicdo com uma matéria sobre a propaganda eleitoral, mas
com destaque para os candidatos a presidente. Fabio Portela afirma que o foco dos candidatos
deve ser a democracia. “E o que se espera da propaganda eleitoral dos candidatos em geral,
mas principalmente daqueles a Presidéncia da Republica. Em seus planos de governo, o

compromisso com a democracia deve pairar acima de tudo” (VEJA, n°28, 2010: 76).
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Figura 46 — Veja — Bem mais do que marketing

O lide traz a informacéo de que a TV sera o veiculo que mais ajudara os candidatos na
divulgacédo de seus programas eleitorais. Para a revista, este meio sera uma boa oportunidade

para que os candidatos avancem além do marketing.

O Brasil tem 134 milhdes de eleitores, espalhados por uma area superior a 8,5 milhdes
de quilémetros quadrados. Para um politico conseguir falar de forma rapida e direta
com esse mundaréu de gente, s6 ha uma ferramenta realmente eficaz: a televisdo. E
para esse veiculo de comunicagdo que estdo voltadas neste momento todas as aten¢Bes
dos candidatos a Presidéncia da Republica. Quem € percebido na TV de maneira
positiva tende a ver subir seus indices de votagdo - é quase uma relagdo mecénica de
causa e efeito (VEJA, n°28, 2010: 76).

A matéria mostra que apds o registro oficial das candidaturas, o préximo passo foi
determinar o tempo que cada candidato tera no horéario eleitoral gratuito. Portela informa que
todos os partidos terdo direito a uma parcela de tempo, calculada de acordo com sua bancada

na Camara, ou seja, quanto maior a bancada, maior o tempo.

Dilma Rousseff, do PT, e José Serra, do PSDB, véao ocupar juntos mais de 70% do
horario politico. Concentrardo, também, as inser¢des comerciais, que entram no ar nos
intervalos da programacéo das TVs, como se fossem anuncios. Atras dos dois - e bem
atras - aparece a senadora Marina Silva, do PV, seguida de perto por uma lista de
nanicos (VEJA, n°28, 2010: 76).

Veja ndo hesita em expor a sua opinido em relagdo ao programa de governo que a

candidata do PT vai apresentar na TV. “No caso de Dilma, espera-se que ela esclareca se
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quem mandard em seu governo serdo os radicais do PT, como faz supor o programa politico
eivado de itens ideoldgicos liberticidas entregue a Justica Eleitoral”.(VEJA, n°28, 2010: 76)
Portela cita uma pesquisa (sem mencionar qual o instituto que a fez) para validar o argumento
de que candidatos com mais tempo de programa na televisdo conseguem ser reconhecidos por

pessoas que ndo estdo nos centros urbanos.

Com base em pesquisas realizadas nas ultimas eleigdes, é possivel afirmar que, por
terem muito mais tempo que os outros, Dilma e Serra serdo imediatamente
identificados pelos eleitores mais simples, que vivem em locais afastados, como 0s
mais fortes e preparados para governar o pais (VEJA, n°28, 2010: 76).

A reportagem afirma que a candidata do PV, a senadora Marina Silva, e os “nanicos”
deverdo ficar “escanteados”, ou seja, sem tempo suficiente para expor idéias. Para Veja, 0
inicio do horério eleitoral vai “polarizar” ainda mais a disputa entre o PT e o PSDB. O
reporter afirma que Dilma tera cerca de trés minutos a mais do que Serra. Em seguida,
argumenta que este tempo a mais pode ser uma vantagem para a ex-ministra, mas nao o
suficiente para garantir que ela conseguira tirar melhor proveito que o candidato do PSDB.

A revista relembra que o presidente Lula ndo teve o maior tempo no horario eleitoral em
pleitos anteriores e, ainda assim, venceu duas delas. Portela diz que tdo essencial quanto ter
um tempo razoavel para expor as propostas € saber como transmiti-las aos eleitores.

Em relacdo ao tom (dos programas de TV), o texto destaca que as estratégias de Serra e
de Dilma devem ser bem definidas e “opostas”. Neste sentido, Veja resgata um tema ja
discutido em edicOes anteriores: a inexperiéncia da candidata do PT. Isso permite a revista

concluir que Serra tem “mais curriculo”.

O comando da campanha petista usara seu horario na TV para associar ainda mais a
imagem de Dilma a de Lula e, desse modo, extrair o maximo da popularidade do atual
presidente. Ja os responsaveis pela campanha de Serra tém a missdo de tirar Lula da
ribalta e fazer a campanha girar em torno da comparacéo de Serra com Dilma - que,
afinal de contas, é a candidata real. Acreditam que ai levardo vantagem, pois 0
curriculo do tucano é muito mais completo que o da petista (VEJA, n°28, 2010: 78).

O reporter considera que a TV serd um “palanque” essencial, mas que, além disso, o que

val “alavancar” determinada candidatura serdao os “aliados”.

Ter aliados fortes nas diversas unidades da federacdo vitamina os comicios, porque
atrai mais eleitores. Aparecer ao lado de um lider politico prestigiado nos telejornais
locais ajuda, ainda, a cativar simpatias. Assim como nas Ultimas pesquisas, Dilma e
Serra também estdo praticamente empatados nesse aspecto (VEJA, n°28, 2010: 76).
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A matéria pontua que, além da definicdo do tempo dos candidatos no horério eleitoral,
h& uma outra questao legal: a declaracdo de bens de todos os politicos que vao concorrer nas

elei¢es. Muitos candidatos afirmaram guardar somas grandes em dinheiro.

Dilma, por exemplo, diz ter 113 000 reais "em espécie". Descobriu-se também quem
sdo os candidatos mais ricos do pais. Como ja era esperado, a lista é encabecada pelo
empresario Guilherme Leal, dono da Natura, candidato a vice presidente da Republica
na chapa de Marina Silva, com um patriménio declarado de 1,2 bilhdo de reais (VEJA,
n°28, 2010: 76).

Na ultima pagina, Veja complementa a cobertura sobre este tema com um
desdobramento intitulado “Ataque ao vice verde” (VEJA, n°28, 2010: 76). O texto sugere que
“a campanha de tintas ecoldgicas de Marina Silva sofreu um ataque na semana passada”

(VEJA, n°28, 2010: 76).
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Figura 47 — \eja — Ataque ao vice verde

De acordo com informacGes publicadas nesta edicdo, o candidato a vice de Marina, 0
empresario Guilherme Leal, teria sido acusado de devastar arvores da Mata Atlantica em sua
propriedade de veraneio no sul da Bahia. Veja diz que militantes do PV teriam ficado
“arrepiados”. Segundo o repoérter, Leal, ao se defender, disse ser vitima de uma acusacdo
infundada. De qualquer forma, na foto em que o vice aparece ao lado da senadora, a legenda
¢: “Um bilionario em campanha: Leal, o vice de Marina, é o mais rico da elei¢ao” (VEJA,
n°28, 2010: 76).

Um detalhe. Este complemento termina com outra acusacdo e com uma ilacdo ao usar
“$” com conotagdo pouco subliminar: “pessoas proximas ao empresario afirmam que foram

petistas interessado$ na construcdo do Porto Sul que tentaram devastar a credibilidade do vice
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de Marina” (VEJA, n°28, 2010: 76).

5.3 A ética da contravencao

O repdrter Otavio Cabral, na edicdo de 21 de julho (n° 2174 - ano 43 - n° 29), retoma a
questdo do uso da maquina publica na campanha. Veja traz uma foto de Lula com uma coroa e
a manchete: “Meu reino (e as leis) por minha sucessora”. (VEJA, n°29, 2010: 66) O tom ¢é
bem diferente da cobertura que envolvia a idéia de presidente em horario comercial e cabo
eleitoral a noite e nos fins de semana. A revista parte para uma abordagem mais agressiva
nesta reportagem.

Cabral destaca que o presidente ignorou as seis multas aplicadas pela Justica Eleitoral e
insiste no uso da maquina do governo para tentar eleger sua candidata. A revista aponta que
Lula “lega a0 pais uma ética da contravencao e que ndo faltam subordinados nem politicos a
mimetiza-lo” (VEJA, n°29, 2010: 67).
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Figura 48 — Veja — Meu Reino (e as leis) por minha sucessora

No lide, Veja declara que os principios de Lula parecem inspirados numa interpretacdo
completamente distorcida da obra de um filésofo aleméo e que seus nomes, em tese, jamais

poderiam ser citados num mesmo periodo.

Emmanuel Kant e Luiz Inacio Lula da Silva ndo deveriam ser citados numa mesma
frase. Mas o principio universal basico do filosofo alemdo morto em 1804 ¢é de tal
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forma adequado aos tempos em que vivemos no Brasil que isso se torna justificavel.
Escreveu Kant em Metafisicas da Etica: "Aja sempre de acordo com regras que Vocé
gostaria de ver todas as pessoas racionais seguindo como se fossem leis universais"
(VEJA, n°29, 2010: 67).

Veja argumenta que Lula incorre exatamente nisso, mas de maneira “radicalmente”
oposta ao que preconiza a moral de Kant. E o atalho para que os velhos preconceitos, alguns

bastante ofensivos, sejam sumariamente reeditados.

A cinco meses de deixar o cargo, Lula pode ser considerado o presidente brasileiro que
mais desafiou leis impunemente no exercicio do mandato e quem mais bravateou
contra o Judiciario e fez proselitismo contra a legislacdo do pais. A sua regra foi
seguida por muitos abaixo dele na hierarquia. A desobediéncia lulista inclui as leis
gramaticais e as naturais, com a subversdo da geografia (0 Mar Morto fica na Europa)
e da fisica (a poluicdo dos paises ricos chega até n6s porque a Terra é redonda) (VEJA,
n°29, 2010: 67).

Segundo a matéria, o presidente atropelou o principio da “nao intervengdo” externa da
Constituicdo (artigo 4°) ao se aliar ao venezuelano Hugo Chavez para tentar desestabilizar o
governo de Honduras, ato que, segundo a interpretacdo de Veja, teria ferido também a
Convengdo de Viena, cujo texto veta ao corpo diplomatico de um pais “imiscuir-se em

assuntos internos” de outro.

Ao agir por bandeiras, e ndo por principios, Lula foi proativo adversario dos direitos
humanos. Ele concedeu status de refugiado ao terrorista comunista italiano Cesare
Battisti, mas mandou prender e devolver a ditadura castrista 0os boxeadores cubanos
que tentaram se refugiar do comunismo no Brasil. Ainda em relacéo a ilha do Caribe,
tachou de "criminosos comuns" os presos politicos em greve de fome cuja luta herdica
e libertaria seria reconhecida internacionalmente mais tarde por acdo da Espanha e do
Vaticano, gracas a quem 52 deles foram libertados. Se dependesse de Lula, eles
estariam ainda mofando nas prisdes castristas e muitos teriam tido 0 mesmo destino do
operario Orlando Zapata, morto depois de 85 dias de greve de fome (VEJA, n°29,
2010: 67).

Nas linhas finais, o reporter afirma que, com “o exemplo vindo de cima”, os auxiliares
de Lula estariam “nadando de bragadas no mar das ilegalidades ao quebrar o sigilo de
adversarios politicos” (VEJA, n°29, 2010: 67). Segundo a revista, o sigilo fiscal teria sido
devassado com ajuda de funcionarios da Receita Federal. O texto ratifica que as informac6es
foram repassadas a campanha de Dilma Rousseff. Em seguida, \eja opina e conecta a préatica

do mensaldo a um “relativismo ético”.

E desrespeito a legislacio, que prevé a inviolabilidade de dados e estabelece a liturgia
com que eles devem ser tratados por funcionarios publicos. A marcha da insensatez
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vem desde o episodio do mensaldo, no comeco de seu governo, quando Lula se
refugiou no relativismo ético para escapar das consequéncias do escandalo de uso de
dinheiro sujo na sua campanha. Nos Ultimos meses, Lula tem se concentrado em
zombar da Lei Eleitoral brasileira. O presidente ja recebeu seis multas da Justica
Eleitoral por fazer campanha antecipada para Dilma Rousseff (VEJA, n°29, 2010: 67).

5.3.1 A chantagem do pseudo-homem-bomba

Daniel Pereira assina a segunda reportagem da Editoria Brasil, “O homem que se diz
uma bomba” (VEJA, n°29, 2010: 68;69). De acordo com o repdrter, Demetrius Felinto, um
ex-funcionario do Palacio do Planalto, afirmou que o governo teria escondido imagens das

cameras de seguranga que poderiam comprometer a candidata do PT.
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gl do Planalto,
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Dilma Rousseff

Figura 49 — Veja — O homem que se diz uma bomba

\eja argumenta que, ha meses, Felinto, que é técnico de informatica, mantinha contato
com autoridades do governo e com o comité de Dilma. Segundo o repérter, o técnico tinha o
intuito de oferecer os servigos de revelar (ou nao) “historias explosivas”.

A revista descreve que Demetrius disse que o0 Gabinete de Seguranca Institucional (GSI)
da Presidéncia da Republica escondeu imagens que poderiam comprovar controvérsias na
reunido entre a ex-secretaria da Receita Federal, Lina Vieira, e a entdo ministra-chefe da Casa
Civil, Dilma Rousseff. Na ocasido, Dilma pressionou a secretaria a encerrar uma investigacédo
do Fisco sobre a familia do presidente do Congresso, o senador José Sarney. Para o reporter

Daniel Pereira, se confirmado, este seria um crime grave praticado pela candidata do PT.
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Segundo o texto, a ex-ministra negou a existéncia do encontro, enquanto Lina o confirmou.
Como ndo houve testemunhas, a Gnica maneira de esclarecer o fato seria recorrer as imagens
do circuito interno de TV do Paléacio do Planalto, mas Pereira diz que o servico de seguranca
da Presidéncia informou que as fitas haviam sido apagadas. O reporter explica que o0 caso
teria sido encerrado diante da impossibilidade de provar quem realmente falava a verdade.

De acordo com o texto, responsavel pelo sistema de cameras do Palacio do Planalto até
meados do ano anterior (2009), Demetrius Felinto teria garantido a existéncia das imagens.

Ele mesmo teria feito uma cépia de seguranca dos arquivos e guardado o material em
um computador instalado no Palécio do Planalto. O video mostraria, com data, hora e
local, o que ha quase dois anos Dilma Rousseff estava tentando esconder: 0 momento
exato em que Lina Vieira chega ao Palécio, dirige-se ao 4° andar, entra no gabinete da
ministra, onde permanece por algum tempo, e, depois, faz o caminho de volta (VEJA,
n°29, 2010: 69).

Segundo o reporter, o Gabinete de Seguranca Institucional assegurou que o sistema
mantém as imagens gravadas por apenas 30 dias e que, por isso, seria impossivel resgatar
gravacdes do dia da suposta reunido. A revista afirma que o técnico de informatica desmente
essa versao. "‘Isso ndo ¢ verdade’, garantiu Demetrius Felinto em entrevista a VEJA. ‘O
video gravado esta no Palacio do Planalto. Ele mostra que a ex-secretaria esteve la na Casa
Civil”” (VEJA, n°29, 2010: 69).

Veja considera que este homem, uma “bomba prestes a explodir” (VEJA, n°29, 2010:

69), teria exigido compensacOes tanto para contar ou omitir o que sabe.

VEJA manteve guatro contatos com o técnico de informatica. No primeiro, em 12 de
maio passado, ele pediu a uma amiga, a psicéloga Marizia Bonifacio, que ligasse para
a redacdo da revista, em Sdo Paulo. Forneceu sua identidade, detalhes do trabalho que
exercia no Palacio do Planalto e disse que tinha o video mostrando o exato momento
em que Lina Vieira entrava e saia do gabinete da ministra Dilma Rousseff. Demetrius
também contou que, por saber demais, estava sendo perseguido e "tinha medo de ser
morto pelo PT". Por fim, queria saber quanto a revista pagaria pela historia. (VEJA,
n°29, 2010: 69).

Daniel Pereira afirma que, ao ser informado que Veja “ndo compra informagdo”, o
técnico teria pedido um tempo para pensar sobre a possibilidade de conceder uma entrevista.
O repdrter conta que, dias depois, Felinto havia mudado a proposta e tentava um emprego no
comité de Dilma.

Comprometendo-se a manter siléncio sobre o que diz saber, Demetrius pediu um
emprego. Uma funcionaria do comité solicitou a ele que enviasse seus dados pelo
correio eletrénico. Demetrius, que estava desempregado havia oito meses, foi
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contatado cinco dias depois por uma empresa prestadora de servicos ao Senado. A
partir dai, o técnico de informatica desapareceu. (VEJA, n°29, 2010: 69).

O texto descreve que Veja conseguiu contato telefonico com ele em 23 de junho.
Segundo a matéria, Demetrius concordou em falar tudo o que sabia, mas o ex-funcionario do

Palacio do Planalto, durante a conversa pelo telefone, mostrou-se inseguro.

“Queria contar tudo, mas tenho muito medo. Medo de ndo conseguir mais emprego.
Medo de acontecer alguma coisa mais grave comigo”. Dez minutos depois, Demetrius
ligou de outro aparelho, explicando que aquele nimero era mais seguro. A conversa,
dessa vez, durou dezesseis minutos e 54 segundos (VEJA, n°29, 2010: 69).

Felinto confirmou na entrevista que mantinha uma copia do video para se resguardar.
“Esta num computador dentro do proprio Planalto. Tenho acesso a ele na hora que quiser”
(VEJA, n°29, 2010: 69). Pereira conta também que Demetrius teria deixado o Palacio do
Planalto depois do suposto encontro entre Lina Vieira e Dilma Rousseff. O técnico foi
“contratado por uma empresa terceirizada, a Telematica”. (VEJA, n°29, 2010: 70) A
reportagem diz que Demetrius, apos o escandalo, foi orientado a ‘“se esconder no Rio de

Janeiro. Oficialmente, estava fazendo um curso” (VEJA, n°29, 2010: 70).

Ex-funcionario da extinta Siderbras, Demetrius conta que, para manter o siléncio sobre
as fitas, recebeu a garantia de que guando retornasse do "curso™ seria contratado pelo
governo. “Ele ficou trancado em um hotel durante um més, sendo pressionado para
ficar calado e esperando que resolvessem sua questdo funcional. Mas nada disso
aconteceu", confirma a psicologa Marizia Bonifacio (VEJA, n°29, 2010: 70).

Segundo Marizia, que é amiga do técnico, Demetrius recorreu a varios senadores na
tentativa de falar o que sabia, mas em troca de “compensagdes”. O reporter relata que Felinto
teria enviado, no final de 2009, uma mensagem pela internet a varios parlamentares. Segundo

Veja, um “circo” foi montado.

Em 23 de dezembro do ano passado, o técnico encaminhou um e-mail a varios
parlamentares no qual diz que a Telematica "armou um circo" com a Casa Civil para
convencer a opinido publica de que as imagens haviam sido de fato apagadas. "Sob a
promessa de fazer a minha reintegracdo no governo federal, tentaram me calar. Hoje,
estou disposto a contar tudo o que sei, inclusive com provas, para que nao seja mais
um escandalo que possa ficar impune", escreveu no texto. (VEJA, n°29, 2010: 71).

A mensagem teria sido divulgada pelo senador Alvaro Dias — curiosamente 0 mesmo
parlamentar que estava no centro do tabuleiro por ter sido, por alguns poucos dias, 0 vice na

chapa de José Serra. Demetrius ficou assustado e, por isso, teria negado a Policia Legislativa
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do Senado a autoria do e-mail. Nas linhas finais, Pereira recorre a uma consultora juridica que
afirma que o técnico foi desligado por ter concluido o servico para o qual fora contratado e

que essa nao era a primeira vez que Felinto tentava “chantagear” a empresa.

Consultora juridica da Telematica, a advogada Norma Novaes disse que Demetrius
deixou a empresa porque os trabalhos no Planalto haviam sido concluidos e confirmou
gue os contratos exigem sigilo das partes envolvidas, o0 que a impediria de comentar a
polémica sobre o destino das imagens captadas. "Ja houve no passado uma tentativa
dele (Demetrius) de chantagear a empresa”, disse a representante da Telematica.
(VEJA, n°29, 2010: 71).

5.4 “Todo dia era dia de Indio”

Assinada por Duda Teixeira, a Gltima reportagem da Editoria Brasil no més de julho (n°
2175 - ano 43 - n° 30) traz a manchete “Indio acertou o alvo” (VEJA, n°30, 2010:74;75). A
idéia de um vice “bom de briga” mereceu até sub-destaque de capa. E, mais uma vez, a
cobertura em tom de dendncia.

i . INDIO DA COSTA 23

craques longe dos bandidos 0 vice de José Serra é bom de briga

INDIO DA COSTA

0 vice de José Serra € bom de briga

Figura 51 — Sub-destaque de Capa de Veja de 28/07/010
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Figura 50 —Capa de Veja de 28/07/2010-
Perdéo

A revista publica uma foto praticamente de pagina inteira do vice de Serra e trata da
suposta ligacdo de militantes petistas com as Forcas Armadas Revolucionarias da Coldémbia,

as Farc. Apesar de mencionar “afobagdo de iniciante”, a linha fina d4 razdo ao companheiro
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de chapa do candidato do PSDB. “O episddio foi uma afobacdo de iniciante, mas o vice de
José Serra esté correto em se espantar com a ligagdo de membros do PT com as Farc e seus
narcoterroristas” (VEJA, n°30, 2010:75).
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Figura 52 — Veja — Indio acertou o alvo

Segundo Veja, em depoimento gravado em video e divulgado no site do PSDB, Indio da
Costa teria dito que todos ja sabiam da ligagdo do PT com as Farc e com o narcotréafico.
Teixeira esclarece que a declaracdo do vice de Serra foi considerada um insulto ao partido e a
seus eleitores.

Ja no lide o reporter conta que o presidente do Partido dos Trabalhadores, José Eduardo
Dutra, teria chamado Indio da Costa de “desqualificado e mediocre” (VEJA, n°30, 2010: 75).
O PT entrou com uma acdo por crime contra a honra, danos morais e ganhou direito de
resposta na Justica Eleitoral.

O texto reforca a acusacdo do vice de José Serra. O proprio candidato tucano teria
questionado a posicdo do partido de Lula diante da contundéncia das afirmac6es de seu vice.
“‘Algum petista, inclusive a Dilma, explicou por que o PT ¢ ligado as Farc, ou negou isso?’,
perguntou o candidato tucano José Serra, dando contornos mais reais a acusacdo de seu vice”
(VEJA, n°30, 2010: 75). Veja acusa o PT de ter “vinculos historicos e inegaveis” com as
Forcas Armadas Revolucionarias da Colémbia, grupo no qual as pretensdes politicas

sucumbiram ao “banditismo puro”.

Ha duas décadas, o PT mantém vinculos ora escancarados, ora dissimulados com as
Farc. Quando foram fundadas em 1964, as Farc eram um grupo guerrilheiro de
inspiracdo guevarista cujo objetivo era derrubar o governo colombiano e instalar uma
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ditadura comunista. Desde os anos 80, as pretensdes politicas deram lugar ao
banditismo puro e simples. Os membros das Farc entraram no negdcio da cocaina, da
extorsdo mediante sequestro e da venda de armas a criminosos brasileiros. Muitos
petistas condenam o que chamam de “opc¢do arma das Farc”, mas, quando se veem
diante de um guerrilheiro fardado sentem um chamado vindo do fundo do coracgdo
(VEJA, n°30, 2010: 75;76).

De acordo com a publicacdo da Editora Abril, o senador Eduardo Suplicy teria dito que
as Farc, em sintese, propdem uma sociedade mais “igualitaria”. Para o reporter, essa idéia,
sem vinculo com a realidade, levou militantes petistas a organizar palestras de “terroristas” no
Brasil. A iniciativa teria beneficiado membros das Farc com extradicGes e até empregos. A
matéria aponta que o vinculo entre o PT e as Farc teria surgido na mesma época que o Foro de

Sé&o Paulo foi criado pelo atual presidente.

A afinidade entre PT e Farc foi oficializada em 1990, quando Lula fundou o Foro de
Sédo Paulo e convidou diversos movimentos de esquerda da América Latina, incluindo
as Farc, para debater o futuro do socialismo, que naguele momento sucumbia na
Europa. Os encontros do Foro de S&o Paulo ocorrem a cada um ou dois anos. (VEJA,
n°30, 2010:76).

Duda Teixeira afirma que em 2002, ano em que Lula venceu a disputa presidencial, as
alas do PT passaram a evitar publicamente as Farc. O reporter relembra que documentos da
Agéncia Brasileira de Inteligéncia (Abin), revelados por uma reportagem de Veja de 2005 (n°
1896 - ano 38 - n° 11), teriam mostrado que, em 2002, o ex-padre colombiano Olivério
Medina teria participado de um churrasco em Brasilia e prometido 5 milhGes de dolares para

ajudar na campanha.
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Figura 55 — Veja — Arquivos vivos

Segundo a revista, com o PT no poder, o episodio foi esquecido e a investigacao
suspensa. A matéria informa que Medina teria sido reconhecido pelo PT como o “embaixador
das Farc no Brasil”, mesmo tendo sido acusado de comandar quatro ag¢des do grupo na

Colémbia nas quais 95 militares morreram e mais de 100 pessoas foram sequestradas.

166



Figura 56 — Veja — Medina - embaixador das Farc no Brasil
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Figura 57 — Veja — Livre para agir

Nas linhas finais da reportagem de quatro paginas, Veja descreve que Medina foi preso

pela Policia Federal em 2005 e conseguiu status de refugiado no Brasil. A revista afirma que,
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para isso, ele teria contado com a ajuda de membros do PT. Duda Teixeira aponta que
arquivos descobertos no computador do comandante das Farc Radl Reyes, morto pelo
Exército colombiano no Equador em 2008, expuseram varias mensagens trocadas por Medina

e outros “narcoterroristas”, nos quais estdo inclusos “petistas e ex-petistas” (VEJA, n°30,
2010:77).

5.4.1 Um Indio de perfil

A segunda reportagem da Editoria Brasil na edi¢do de 28 de julho é assinada por Fébio
Portela e intitulada “Um vice do barulho” (VEJA, n°30, 2010:78). O repdrter dedica o espago
para falar de Indio da Costa, 0 vice de Serra que nas paginas anteriores fez graves acusacdes
vinculando o PT as Farc. Segundo a linha fina, o candidato do DEM foi DJ quando jovem e
colecionador de discos. “Na juventude, Indio da Costa, dono de uma colecao de 10 000

discos, foi DJ. Hoje, na chapa do tucano José Serra, ele toca a buzina nos ouvidos do PT”
(VEJA, n°30, 2010:78).
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Figura 58 — Veja — Um vice do barulho

A revista, logo no lide, diz que o vice de Serra ja pode ser apontado como “campedo” e
isso independe do resultado das urnas. Para o repdrter, o ex-DJ, antes conhecido apenas em

um estado brasileiro, hoje conquistou destaque em debates no pais.

Ainda faltam mais de dois meses para a elei¢cdo, mas Antonio Pedro Indio da Costa ja
pode se considerar o primeiro vitorioso da disputa. Qualquer que seja o resultado das
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urnas, esse carioca de 39 anos saira da campanha maior do que quando entrou. Até o
més passado, sua notoriedade se restringia ao Rio de Janeiro. Hoje, candidato a vice na
chapa do tucano José Serra, tornou-se um dos protagonistas do debate politico no pais
- arena na qual estreou ao apontar as conexdes entre 0 PT e os narcoguerrilheiros das
Farc (VEJA, n°30, 2010:78).

Veja relata que a vida de Indio mudou durante um almoco com correligionarios de seu
partido. De acordo com Portela, neste dia, 0 vice de Serra teria recebido uma ligacdo do
presidente do DEM.

Enquanto se preparava para o almogo, indio recebeu um telefonema. “Vi no
identificador de chamadas o nome do Rodrigo Maia, presidente do meu partido.
Atendi, e ele foi direto: Indio, 0 Serra quer vocé como vice. Vocé aceitaria?. Disse na
hora que sim, mas fiquei tdo surpreso que nem consegui almocar” (VEJA, n°30,
2010:78).

A reportagem explica que o candidato a vice € um “legitimo representante” da Zona Sul
carioca. "Sempre morei entre Ipanema, Copacabana e Gavea", conta Indio (VEJA, n°30,
2010:78). Nas proximas linhas, a revista faz um breve resumo da familia de Indio da Costa e

de sua trajetéria como DJ, enaltecendo-o.

O pai, Luiz Eduardo, é um dos mais renomados arquitetos do pais. O tio, Luiz Felippe,
é dono do Banco Cruzeiro do Sul, um gigante de 7 bilhGes de reais em ativos. Na
juventude, ndo pensava em ser politico. Entre os 13 e 0s 22 anos, sua grande paixao
era trabalhar como DJ. Tocava em festas na casa de amigos — “Sucessos da disco
music dos anos 70”. Quando comegou, cobrava 10 dolares. Em pouco tempo, seu
caché chegou a 1000 dolares por apresentagdo. “Eu tinha um toca-discos MK2, da
Technics, e usava dez caixas de som feitas sob encomenda. O som era perfeito.” Além
das baladas no Rio, fez festas em Sao Paulo, Porto Alegre, Salvador e Miami. "Um dos
amigos de meu pai tinha uma compulsdo para comprar discos. Formou uma colecdo
imensa, com 10.000 LPs. Um dia, mudou-se para os Estados Unidos e me deu todos os
discos de presente. Era um verdadeiro tesouro (VEJA, n°30, 2010:78)

A matéria ainda conta que a vontade do candidato do DEM de entrar para a politica s6
surgiu nos anos 90, periodo em que cursava Direito na Universidade Candido Mendes.
Segundo o texto, em 1992, Indio teria assistido na faculdade a uma palestra de Cesar Maia,

que se preparava para disputar a prefeitura do Rio.

O Cesar deu um show. Falou sobre seu projeto de construir a Linha Amarela e
melhorar o transito na cidade. Fiquei encantado’. Ao final da apresentacdo, um colega
disse a Indio que Maia estava recrutando ‘jovens inteligentes para participar da
campanha (VEJA, n°30, 2010:78).

Apos este evento, o vice de Serra passou a frequentar reunides politicas organizadas por

simpatizantes do candidato Cesar Maia. O texto indica que Indio teria se destacado na
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campanha por seu trabalho, mas também pelo envolvimento com a filha de Maia.

Indio se destacou na campanha por sua capacidade de trabalho - e também por ter
passado a namorar a filha de Cesar Maia, Daniela. No fim da eleigdo, as urnas deram a
vitoria ao grupo, e Indio ganhou o cargo de "prefeitinho" do Aterro do Flamengo. A
relacio com Daniela, no entanto, esfriou. Eles chegaram a marcar casamento, mas
voltaram atras. Em 2003, casou-se com Olivia, uma espanhola que conheceu em Paris.
Tiveram uma filha, Sofia, mas o casamento acabou em 2005. Foi eleito trés vezes
vereador, trabalhou como secretario de Administragao da prefeitura do Rio e, em 2006,
chegou a deputado federal (VEJA, n°30, 2010:79).

Veja afirma que a indicacdo de Indio para vice ja teria rendido frutos ao PSDB. O
pressagio de uma crise que imp0&e a troca de um vice, cenario que demonstra por si s6 algum
descompasso nos acordos costurados para compor a chapa, ganha conotacao de “injecao de
animo”, de apelo jovem de alguém que é bom de briga. “Em 