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RESUMO

DERTONIO, Hamilton. A poética da midia impressa para o publico infantil: um estudo de
caso da Revista Recrejo. Sao Paulo, 2006, 125 pg. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacao
e Mercado) — Faculdade Casper Libero.

No Brasil, ha 55 milhdes de criancas e jovens. Monitorar suas vontades é um
grande desafio, pois esta geracao nasceu inserida na linguagem e nas solucdes digitais,
vive cercada de informacdo e possui a capacidade de decisdo e habitos diferenciados.
Produtos da midia, principalmente as revistas, encontraram nesse segmento potencial para
o seu desenvolvimento. O objetivo desta pesquisa foi analisar, por meio de um estudo de
Caso, como as criangas véem o seu tempo, interpretam os seus valores, escolhem os seus
referenciais e se relacionam com a interatividade entre as midias. Como objeto de estudo,
foi escolhida a Revista Recreio, que permitiu observar o papel da midia na formacao do
publico infantil. Foi selecionada a edicdo 166, ano 2003, que tem como capa e matéria
principal os X-Men. Esta escolha nao foi aleatéria, pois a historia mescla elementos tipicos
dos super-heréis a temas como racismo, responsabilidade e politica. A crianca, vista como
um agente fundamental de seu tempo, foi analisada sob a ética do pesquisador russo Lev
Semyonovich Vygotsky. A transformacao da familia, a influéncia da literatura, o aprendizado
da escrita como meio socializador e a revolucao tecnolégica em curso em nossa sociedade
serviram para contextualizar as discussdes. A Recreio destaca o nicho dos 7 aos 10 anos, mas
ndo descarta os menores ou 0s maiores. Ela acredita que podera falar sobre as expectativas
e vontades desse publico, complementando o seu conhecimento e a sua diversao. Seus
planejadores, editores e produtores graficos esforcam-se para criar um espaco para interagir
com a crianca de hoje. Como um meio de informacao e reproducao dos codigos culturais, a
Revista Recreio precisa renovar-se acompanhando os processos tecnoldgicos e a distribuicao
da cultura de massa. Para a crianca, o imaginario ndo substitui o real, mas permeia suas
atitudes em relacdo a realidade, sendo auxiliar em seu desenvolvimento. Ao ler uma histéria
dos X-Men, ela pode se sentir mais segura em relacao a seu futuro e as mudancas que ira
enfrentar na vida, porque percebe que algumas de suas caracteristicas (a inteligéncia, o porte
fisico, etc.) podem ajuda-la a resolver problemas. Por também ensina-la a pensar, essa leitura
ndo a transformara num ser alienado.

Palavras-chaves: crianca, midia, interatividade, Revista Recreio, aprendizado, entretenimento,
imaginario.



SUMMARY

DERTONIO, Hamilton. The poetry of the press media for children and young publics: a study of
the Recreio Magazine case. Sao Paulo, 2006, 125 p. Dissertation (Master in Communication
and Market) — Faculdade Casper Libero.

There are about 55 million children and youngsters in Brazil. To monitor their wishes
is a big challenge, once this generation is born inserted in digital language and solutions,
lives involved in information and possesses decision capacity and differentiated habits. Media
products, especially the magazines, met in this sector a potentiality for its development. The
objective of this research was to analyze, by means of a study of the case, how children
consider their moment, interpret their values, chose their referentials and relate themselves
to the interactivity among medias. As subject of study, we have chosen Recreio Magazine,
which allowed us to observe the media role in the development of a young public. The
166th edition, 2003, was selected for its cover and main subject treating on the X-Men.
This choice was not aleatory. The story mixes typical elements of super-heroes to subjects
as racism, responsibility and politics. The child, considered as a fundamental agent of its
time, was studied under the Russian researcher Lev Semyonovich Vygotsky optics. Family
changes, literary influence, the apprenticeship of writing as an environment socializer and the
technological revolution in course in our society served to contextualize the discussions. The
Recreio Magazine focuses the 7 to 10 year-old niche, without however discarding the younger
or the older. It believes it can talk on this public’s expectations and wishes, complementing
their knowledge and diversion. Its designers, editors and graphic producers endeavor to
Create a space to interact with today’s children. As means of information and reproduction
of cultural codes, the magazine Recreio needs to renew itself following the technological
processes and the mass culture distribution. For a child, the imaginary does not substitute the
real, but permeates its attitude related to reality, being auxiliary in its development. Reading
a X-Man story, it can feel more secure on its future and the changes it will face during its life,
because it perceives that some of its characteristics (intelligence, physical attitude, etc) can
help it solve problems. Because it teaches the child to think, reading will not transform it in
alien (abstracted person).

Key-word: child; media; interactivity; Recreio Magazine; apprenticeship; entertainment;
imaginary.
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INTRODUCAO




Introducao

No final do século XX, as questdes relacionadas com a
economia de mercado e a organizacao sociocultural de paises
em desenvolvimento sao debatidas com fervor nas salas de aula,
nas igrejas e na midia. Nessas discussdes, as criticas a grande
desigualdade na distribuicdo de renda aparece como um dos
fatores que dificulta a formacdo intelectual e emocional das
criancas, além de negar a oportunidade de acesso as melhores

condicoes de sobrevivéncia: moradia, alimentacao e educacao.

Embora o desenvolvimento tecnolégico tenha gerado a
proliferacao de produtos, que resultou em ciclos de consumo, ele
é considerado prejudicial para a evolucao do homem enquanto

ser social.

Nao estara envolvido com o mundo atual, ou seja, nao
compreendera os sinais e cédigos da evolucao humana, aquele
gue nao entender a informacdo e a tecnologia como os dois
principais fatores de aproximacdo do real. A crianca que nao
decodificar linguagens, inclusive a da informatica, e nao for
capaz de utilizar as informacdes adquiridas por meio do processo
de aprendizado sinestésico nao sera capaz de compreender o seu

mundo nem dele participar.

No Brasil, ha 55 milhdes de pessoas pertencentes ao
grupo de criancas e jovens. O potencial de influéncia deles nos
resultados de vendas e de marketing de empresas é imenso.
Por isso, criangas e jovens ganham exclusividade nos estudos de
tendéncias de comportamento, que, por sua vez, direcionam a

sobrevivéncia dos negdcios voltados para esse publico.



Milhares de produtos sdo lancados ao mercado com
uma obsolescéncia planejada muito agressiva. Estes produtos
cativam principalmente as criancas e os jovens. Monitorar suas
vontades é um grande desafio, pois esta geracao nasceu inserida
na linguagem e nas solucdes digitais e, por isso, vive cercada
de informacdo e possui a capacidade de decisdo e habitos
diferenciados. Todavia, este consumidor em potencial é refém da

violéncia urbana e da desigualdade social.

Gilberto Xavier, neurologista do Instituto de Biociéncias
da Universidade de Sao Paulo, acredita que o jovem nao tem
capacidade cerebral maior para o processamento de informacdes.
O que ele faz é a eliminacao do excesso ou do que nao lhe é
necessario nagquele momento. Para o especialista em marcas
Martin Lindstrom, a selecdo de informacdo que as criancas
executam estd associada a capacidade de filtrar a informacao que
recebem. As criancas aprendem sozinhas ou em grupo, na familia
e na escola, com auxilio da televisao e do computador. Precisam
ler e escrever, brincar e experimentar varias possibilidades para o

seu crescimento.

As criancas e os jovens, de hoje, obtém facilmente mais
informagbes que seus pais, todavia acabam por se tornar um
alvo preferencial da cultura e da sociedade de massa, ja que
serao a principal fonte de alimentacdo do mercado. Como a
fragmentacao de opcdes de consumo no mercado acompanha
o ritmo das tendéncias de comportamento, as empresas buscam
identificar o que o publico jovem e o infantil apresentam com
maior intensidade, por meio das pesquisas que tentam desvendar
0 pensamento, as vontades e a disposicao para o envolvimento

com novas idéias.



Na pesquisa Brazilian Teenagers Go Global, 500 jovens
mostraram, a Jaime Troiano Consultoria de Marca, que fazem
varias coisas ao mesmo tempo, tém a disposicao noticias e
anuncios e utilizam, pelo menos, dois meios de comunicacao
simultaneamente. Seus sete valores capitais podem ser resumidos
em: individualismo, hedonismo, conservadorismo, vida videoclipe,
diluicdo da hierarquia, culto ao corpo e capitalismo. Sob esta
perspectiva, podemos considerar que a sociedade de massa
encontrou, na tecnologia, sua capacidade veloz de expansao e,

no jovem, a possibilidade de multiplicar informacdes e desejos.

Produtos da midia, principalmente as revistas, encontraram
nosegmentoinfanto-juvenil potencial paraoseudesenvolvimento.
A segmentacao dos titulos editoriais dirigidos as criancas cresce
muito a cada ano, pois se tornou possivel separar por grupos de
afinidade, assuntos e abordagens especificas. Uma caracteristica
importante é que a internet se transformou na grande parceira
de todos estes produtos editoriais, pois € 0 meio de comunicacao

gue apresenta maior identidade com esse publico.

A competitividade mercadolégica, cada vez mais agressiva
e envolvida pela légica publicitaria na vida cotidiana, fez da fusao
entre midias uma oportunidade para o envolvimento com o
publico pretendido. Em contrapartida, a literatura infantil ainda
é um segmento de grande sucesso nas editoras brasileiras, que
possuem autores consagrados, sobreviventes a mercantilizacao

da cultura e da educacgao nos ultimos tempos.

A Revista Recreio, objeto de estudo destadissertacao, ilustra
muito bem esta questao. Sua linguagem esta diretamente ligada

aos codigos da internet. Também seu conteddo é apresentado



com a mesma fragmentacao. Sem contar que seu site é parceiro
na captacao da atencao do publico-alvo pretendido, as criancas

de 7 a 13 anos.

Esta dissertacdo procurou mostrar a forca do mercado
editorial voltado para os produtos infanto-juvenis. Para isso,
analisou a estética do marketing infantil, enfocando a mudanca de

comportamento vivida pela sociedade nos ultimos trinta anos.

Assim, viu-se que o romantismo do educar brincando da
primeira fase da Revista (final da década de 1960 ao inicio da
década de 1980) acabou e que seu relancamento, no ano 2000,
previu um leitor primordialmente consumidor, que trocara de
revista e de diversao ao menor sinal de desgaste ou repeticao.
A Recreio atual tem um visual mais parecido com as paginas da
internet, propondo outras formas de interatividade, pois a crianca

nao se satisfaz mais em brincar e jogar com apenas uma histéria.

Como objeto de estudo, a Revista Recreio permitiu obser-
var o papel da midia na formacao do publico infantil, em um
cenario rico em oportunidades de informacao. A crianca, como
um agente fundamental de seu tempo, foi analisada sob a 6tica
do pesquisador russo Lev Semyonovich Vygotsky. A transformacao
da familia, a influéncia da literatura, o aprendizado da escrita
como meio socializador e a revolucao tecnolégica em curso em
nossa sociedade foram analisadas para a contextualizacdo das
discussdes sobre as novas perspectivas da era da informacao da

qual participamos.

Esta dissertacao apresenta-se em trés capitulos. No primeiro,

A identidade infanto-juvenil e a transformacao da familia no final



do século XX: uma questao da sociedade da informacdo, o estudo
do comportamento das geracoes e das mudancas sociais e culturais
ocorridas na familia, na escola e na sociedade e que interferiram
na formacao do individuo permitiu recolher material e impressdes
sobre a crianca e a evolucao de seu papel social nos ultimos trinta
anos. Possibilitou, inclusive, verificar a interferéncia da tecnologia
na educacao, no acesso a informacdo e no entretenimento. Assim,
este capitulo terminou por explorar a geracao Net, que mudou a
importancia econdmica da crianca em nosso século, colocando-a

como agente manipulador das acdes de consumo.

O segundo capitulo, As novas geracbes e uma antiga
relacdo: o livro, a escrita e a educacao infantil, por meio da
contribuicdo da literatura infantil para a insercdo da crianca
no mundo da escrita, mostra os referenciais imaginarios da
crianca, que fortalecem a sua capacidade de explorar o mundo.
Dados sobre o mercado editorial da literatura infantil indicaram
a importancia e a independéncia deste segmento editorial no
cenario brasileiro, mesmo que, algumas vezes, com propostas

educacionais inadequadas.

Vygotsky e sua teoria ajudaram a desvendar o processo de
desenvolvimento infantil e a construcao de seu aprendizado, sem
o olhar condescendente ou minimalista. Essa teoria alimentou a
pesquisa com uma fonte adequada para se perceber a crianca
inserida em seu contexto social, mas reagente as interferéncias
a ela impostas. Neste capitulo, também, foi apresentado o inicio
da Revista Recreio, quando autores como Ruth Rocha e Ana
Maria Machado buscaram oferecer um recorte literario para o
entretenimento, a educacao e o fortalecimento da criatividade

das criancas.



As fortes influéncias da tecnologia e da midia trans-
formaram a sociedade em um grande vacuo de informacdes e
coédigos que podem ser acessados ou compreendidos por meio
de fendbmenos culturais globalizados. O crescimento de uma
crianca esta baseado na oportunidade da escolha, na auto-
estima e no poder do aprendizado sinestésico. O dominio da
escrita ou das novas linguagens da Internet garantem a crianga
0 acesso ao conhecimento além dos processos que eram naturais
até entdo, ou seja, a observacao, a recepcao dos conceitos da
vida, as brincadeiras, e principalmente a convivéncia em grupos

sociais.

O terceiro capitulo, Analise da Revista Recreio: um estudo
de caso, concentrou-se em uma edicdo da fase de relancamento
da publicacdo, a 166, do ano 2003, cuja capa refere-se a
histéria em quadrinhos intitulada X-Men. Avalia o impacto dessa
utilizacdo de personagens ja divulgados em outras midias (cinema
e televisao) mostrando a importancia do consumo de massa na

construcao da linha editorial e comercial da Revista.

A historia em quadrinhos X-Men, referéncia do estudo de
caso desta dissertacdo, ndo foi escolhida ao acaso. Criada em
1963, ela se transformou em um grande sucesso de produtos
nos ultimos tempos. Filmes, revistas, cadernos, entre outros,
compdem uma gama poderosa de produtos licenciados no mundo
todo. Os X-Men sao mutantes com super poderes, que lutam
pelo planeta e, mesmo assim, sao bastante incompreendidos pela
sociedade por serem diferentes. A analogia que se pode tracar das
personagens e da histéria com a adolescéncia e com 0s N0ssos
tempos de intolerancia ao desconhecido foi, propositadamente,

escolhida para esta analise da Recreio.



Os X-Men nao sao humanos comuns, mas também nao
sao herois infaliveis. Sdo heréis com problemas humanos. Séo
mutantes porque tém poderes especiais, mas sao humanos
porque sentem dor, soliddo e sofrem com o preconceito. A
identificacdo das criancas e adolescentes com os X-Men inicia-
se no processo de distanciamento da sociedade com aqueles
qgue ndo apresentam comportamento ou caracteristicas fisicas
padrées. Os X-Men transformaram-se em mitos modernos,
porque, apesar de suas pequenas variacdes genéticas, sao seres

iguais a todo mundo.

E sabido que, muitas vezes, criancas e jovens ndo sao
compreendidos, o que lhes causa muito sofrimento, pois eles
necessitam viver em grupos. Cada X-Men tem uma personalidade
e um talento, assim como cada jovem, o qual, apesar de dividir
significados semelhantes com seu grupo, também apresenta
caracteristicas individuais. Esse processo de identificacdo acontece
porque esses heroéis defendem a boa relacdo entre todos e lutam
contra aqueles que desqualificam os diferentes e que prejudicam

os seres da Terra.

Vygotsky, em sua pesquisa sobre os processos do desen-
volvimento humano, tinha como objetivo principal trazer para
o convivio social criancas com algum tipo de deficiéncia, que,
normalmente, estavam separadas da sociedade e até mesmo da
familia. O esteredtipo do jovem avancado, mais aberto e tolerante
disfarca uma lacuna nos anseios de uma geracdo. Vivendo em
uma sociedade com mais possibilidades econémicas, porém com
grandes diferencas sociais, este jovem estd cara a cara com as
diferencas, o que desperta nele uma grande inseguranca e até

mesmo O panico.



Os X-Men talvez mostrem as criancas e aos jovens que as
suas qualidades permitem enfrentar as dificuldades, tornado-os
mais seguros de si e fortes. E isso sem licao de moral direta, ou
seja, sem conselhos de pais, parentes ou professores. O super-
heroi esta no plano simbolico, é bom e forte, como as criangas e

adolescentes gostariam de ser.

Assim, os X-Men possibilitam uma identificacdo imediata
porque eles sofrem e se defendem como qualquer outra crianca
ou jovem gostaria de fazer contra os seus medos e angustias e
apesar do sofrimento, sdo vitoriosos e muito proximos do real.
Estes herois-cotidianos sao atraentes e interativos. Talvez, os X-
Men sejam os mais significativos, mas nao se pode esquecer do
menino Elliot, do filme ET, e de Woody, do desenho animado Toy

Story.

Esta pesquisa traz uma reflexdo sobre a estética do
entretenimento voltado ao publico infantil, mas que nao elimina
o valor da educacao como um componente fundamental para
0 acesso as oportunidades em nossa realidade. Também mostra
gue, apesar de apoiada no comportamento do consumidor
infantil e na relacdo com a cultura de massa, a Revista Recreio, um
produto de midia, ndo enxerga seu publico como mini adultos.
Considera-o capaz de receber informacoes e escolher produtos e

nao como uma marionete da sociedade de consumo.



CAPITULO 1
A identidade infanto-juvenil
e a transformacao da familia

no final do século XX: uma questao
da sociedade da informacao




Capitulo 1

A identidade infanto-juvenil e a transformacao
da familia no final do século XX: uma questao da
sociedade da informacao

Qualquer individuo terd na familia o arrimo para
desenvolver-se social, cultural e psicologicamente. Discutir a
identidade infanto-juvenil exige compreensao sobre o papel da
familia na sociedade atual. As mudancas vividas pela sociedade

contemporanea mostram que a familia, apesar de receber grande

parte destas, continua a ser a instituicdo que é mais valorizada.
Embora exista esta valorizagao, a critica sobre o seu papel e Figura 1: pintura da familia

brasileira de Céndido Portinari
posicionamento atuais também vem ocorrendo.

As criancas e 0s jovens estdo expostos a todas as
transformacdes que a familia sofreu no Ultimo século. Questoes
sociais, politicas, culturais e econdmicas modificaram o
entendimento sobre os cédigos e os valores até entao praticados
pela sociedade. As transformacdes da familia ganharam destaque
apo6s a Segunda Guerra Mundial. A entrada das mulheres no
mercado de trabalho, a difusdo dos herdis dos gibis, a explosao
da cultura pop por meio da televisdo e a forca da industria cultural
da musica e do cinema sao alguns fatos que levaram as familias a

modificarem os seus valores e costumes.

O poder de producao e de consumo norte-americanos

reflete-se em todo o Ocidente chamado capitalista. Nele, as

familias passam a ter o mundo dentro de casa com a televisao e

. . . . Figura 2: TV12 da Bush, 1949.
recebem os efeitos do rock de Elvis Presley, dos ensaios feministas Gabinete de banquita exibe o

. ; . seriado | Love Lucy, que estreou
de Simone de Beauvoir e da chegada do homem a lua. na TV em 1951




A velocidade das transformacoes ocorridas no século XX
alterou o perfil da familia, principalmente nos paises que tiveram
forte impacto da industrializacdo. O ciclo da era pdés-moderna vai
do conformismo dos anos 40 e 50, as idéias revolucionarias das
décadas de 60 e 70, ao comportamento avancado em relacao as
novidades tecnolégicas na década de 80 e ao pragmatismo na
década de 90. Estas foram as grandes mudancas que as familias

tiveram de enfrentar.

O poder agora esta no consumo. As atitudes das geracoes
foram se transformando rapidamente para acompanhar as
descobertas tecnolégicas. Um novo modo de vida surge com a
criacdo dos eletrodomésticos, a forca de trabalho feminino e a
busca da eterna juventude. Da geladeira ao televisor, do aspirador
de p6 ao minisystem, do videocassete ao microcomputador, a casa
das familias deu suporte a um novo universo de equipamentos
gue se substituiam em obsolescéncia planejada, assim como seus
icones e posturas. Entre o mundo de Francisco Alves, na década
de 40, e o mundo de Sandy e Jr.,, nos anos 90, as mudancas

foram grandes...

Os anos de rebeldia da década de 70, quando a
contradicao dos valores e a confusdo moral permitiram grandes
revolucdes sociais, como a liberacdo sexual, foram determinantes
para o entendimento da cultura contemporanea. A contestacao
da autoridade e os desafiadores das instituicdes serviram para o
acumulo das experiéncias histéricas e culturais que culminaram

nos anos 90.

Derrick de Kerckhove, ex-colaborador de Marschall McLuhan,

diretor do Programa MclLuhan na Universidade de Toronto, explica
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eletrodomésticos
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gue ojovem “tem a capacidade de nos explicar o mundo na medida
em que ele é transformado pela tecnologia, para que possamos

viver plena individual e coletivamente.”’ Diz ele:

O esteredtipo de jovem avancado desaparecendo
em uma geracao bem mais conservadora,
gue trocou o idealismo de seus pais por um
pragmatismo cinico. 2

A familia sofreu, além das motivacoes culturais, a grande
interferéncia da tecnologia, o que revolucionou a identidade social
dosindividuos. Para Manuel Castells, aidentidade constitui afonte
de significado e experiéncia de um povo. A identidade pode ser
considerada, também, um processo de construcao de significado
com base em um atributo cultural inter-relacionado com as
estruturas da sociedade. Ha, ainda, o conceito de identidade
ligado a resisténcia, que leva a formacdo das comunidades e é
muito importante, pois é a partir dele que surgem manifestacdes
como o fundamentalismo religioso, a auto-afirmacdo nacionalista

e a comunicabilidade reciproca entre as identidades excluidas.

Segundo Alain Touraine, outro processo de construcao de

identidade é o de projeto, que produz sujeito:

[...] chamo de sujeito o desejo de ser um individuo,
de criar uma histéria pessoal, de atribuir significado
a todo o conjunto de experiéncias da vida individual
... Atransformacao de individuos em sujeitos resulta
da combinacdo necessaria de duas afirmacdes:
a dos individuos contra as comunidades, e a dos
individuos contra o mercado. 3

1 Jornal Folha de S. Paulo, Caderno Mais!, Cultura em Mutacdo, 14 de janeiro de
2001, p.9

2 Jornal Folha de S. Paulo, Caderno Especial Familia, 20 de setembro de 2000.

3 CATELLS, Manuel. O poder da identidade. Sao Paulo: Terra e Paz, 1999, p.17

Figura 4: sistema multimidia
“Symbios” que integra telefone,
fax, pager, e-mail e bloco de
anotacgoes
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Realmente, as normas dirigem as relacdes
humanas, na busca da convivéncia. Cabera as geracoes (
futuras a solucdo de questdes como discriminacdo e
desigualdades de todo tipo. O que poderia transformar

-

esta “mini-estrutura” social — a familia — em um agente &

gerenciador de identidades e transformador social e cultural?

Ultrapassar a revolucao cultural de modos e costumes e
guestionar as instituicbes politicas sdo temas muito discutidos
neste novo milénio. Em pesquisa desenvolvida pelo Instituto
Datafolha, a mulher foi apontada como a dona “da casa” e nao
mais a dona “de casa”. A pesquisa mostrou, também, que bater
nos filhos ainda é uma pratica disciplinar bastante presente. O
dinheiro é o maior motivo de brigas em casa e que, durante as

refeicdes, a televisao estd sempre ligada.

O estudo do Datafolha apontou a influéncia das mudancas
do século XX sobre a realidade da familia brasileira e como isso
refletiu nos papéis de mae, pai e filhos. Todavia, ndo ha como negar
gue a verdadeira transformacao social do século XX foi a entrada
das mulheres no mercado de trabalho e o seu acesso a educacao
superior, fazendo florescer uma nova participacdo na economia

mundial, fato que nao havia ocorrido nem com o direito ao voto.

Um dos pontos mais importantes da pesquisa e que reflete
na identidade infanto-juvenil, mostra que ainda se pensa na
familia com a sua estrutura basica: pai, mae e filho, embora isso j&
nao seja o reflexo da realidade brasileira. As estatisticas, tanto do
Datafolha como do IBGE*, indicam que o “esquema matrifocal”,

ou seja, familia chefiada e sustentada apenas por mulheres, é

4 Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

..J..a." = .

Figura 5: mulheres no mercado

de trabalho

Figura 6: mulheres como
viajantes a negocios nos EUA:
1970 = 1%

2005 = 50%
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crescente, garantindo-lhes até um certo prestigio e configurando

a queda de importancia da figura paterna. Assim, percebemos

gue o casamento legalizado e o parentesco sanguineo ja nao sao

tao significativos como ha alguns anos atras.

E curioso, porém, que a grande maioria dos entrevistados

afirmem que a mulher sé deve sair da casa dos pais casada. A

independéncia feminina ainda é um assunto dificil para os pais,

irmaos e namorados, diferentemente do que pensam as maes,

que se apresentam mais abertas para este assunto. A valorizacéo

da independéncia e sucesso ainda é maior para 0s homens.

De qualquer modo, o que mudou na revolucao social
naofoiapenasa natureza das atividades damulherna
sociedade, mas também os papéis desempenhados
por elas ou as expectativas convencionais do que
devem ser esses papéis. (...) Pois enguanto se podia
esperar que grandes mudancas, como a entrada
em massa de mulheres casadas no mercado de
trabalho, produzissem mudancas concomitantes
e conseqUentes, nem sempre essas mudancas
ocorrem —como atesta a URSS, onde (depois que se
abandonaram as aspiracdes utdpico-revolucionarias
iniciais da década de 1920) as mulheres casadas
em geral se viram carregando o duplo fardo de
velhas responsabilidades domésticas e novas
responsabilidades no emprego, sem mudancas
nas relacoes entre os sexos ou nas esferas publica
e privada. De qualquer modo, os motivos pelos
quais as mulheres em geral, e sobretudo as casadas,
mergulharam no trabalho pago nao tinha relacao
necessaria com sua visao da posicao social e dos
direitos das mulheres. Talvez se devesse a pobreza, a
preferéncia dos patrées por operarias e pelo numero
crescente de familias chefiadas por mulheres.®

5 HOBSBAWNM, Eric. Era dos extremos: o breve século XX. Sdo Paulo: Companhia das

Letras, 2005, p.307



Os brasileiros moram,
em média, com trés pessoas
Ou mais, e, na maior parte
dos domicilios, apenas uma
dessas pessoas trabalha. Os
filhos jovens continuam na
casa de seus pais por maior
tempo, porém entre o0s
integrantes da geracao 90,
nota-se uma taxa alta de
entrevistados que vivem apenas com a mae (15%). Conforme
aumenta a idade, principalmente os que tém 65 anos ou mais,
ha uma elevacao do indice de pessoas que moram sozinhas. O
qguadro a seguir mostra os valores atribuidos pelos entrevistados
do Datafolha:

Tabela 1: Valores e suas atribuicoes nas geragoes

Figura 7: solteiros moram com
0s pais

Categorias Geracao 40  Geracdo 50  Geracdo 60  Geracao 70

Geracao 80 Geracao 90

ou antes

Familia A A A [ | ® @
Estudo A A A A o o
Trabalho A A A ® ® A
Religido o o ® ® A A
Casamento () () B y ¥ y ¥ y ¥
Dinheiro o A ® ® | A
Lazer H | H H @ A
@ Acima da média B Na média A Abaixo da média

Fonte: Datafolha
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Algumas posicdes conservadoras ainda se destacam. Os
entrevistados entre 16 e 24 anos condenaram o aborto e a gravidez
antes do casamento com mais intensidade que os entrevistados
com idade entre 35 e 44 anos. Sobre a sexualidade, a geracao
nascida e criada na década de 70, continua a ser mais liberal que
a atual, embora isso ocorra mais no pensamento do que na acao.
Os jovens de hoje revelaram preferéncia pela conversa e pelo
relacionamento franco com as pessoas de convivéncia na casa.
Costumam reunir a familia para assistir TV e almocar nos fins de
semana. Outro fato curioso é a supervalorizacao da fidelidade
e, como nao poderia deixar de ser, os jovens sao bastante

contraditérios em assuntos como sexo.

Grafico 1: Importancia da fidelidade do pai e da mae

Média de reprovacao

Pai trair maa

75

Mae trair pai
75

Fonte: Datafolha

A era da globalizaggo em que vivemos resultou em
uma estrutura familiar funcional, indecisa e informatizada.
Nela, a construcdo da identidade estd baseada nos valores em

transformacao de uma nova ordem global - a doutrina sécio-
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econbmica e a fragmentacao da
informacdo pela midia. A historia
contemporanea é uma matriz de
novidades. Talvez a mundializacao
de informacoes e comportamentos
permita aos individuos perceber,
pela primeira vez, o mundo como
um todo, em sua contradicdo e

dialética existencial.

Enrique Marinez Reguera®, educador espanhol, considera
a familia como a grande responsavel pela boa infancia,
independentemente da classe social. E evidente que as familias
com menos condicdes econdmicas, muitas vezes se tornam, na
sociedade de consumo, mdao-de-obra barata, sempre carente
por educacao e saude basicas. Este fato pode gerar criancas em
grande desvantagem para atingir um desenvolvimento normal e

saudavel:

O garoto se converte em matéria de consumo
de ONGs (organizacbes ndo governamentais),
fundacdes, igrejas, empresas, profissionais. Os
problemas dos meninos estao sendo formalizados
como um negdcio de grande interesse econémico.
Antes viviamos em uma sociedade de consumo:
guem tinha dinheiro consumia; quem nao tinha
se afastava. Agora, vivemos em uma sociedade
de consumidores e consumidos: uns consomem
bens e outros sao consumidos como matéria,
como usuario de drogas e por muitas instituicoes
gue vivem do negdcio da seguranca.’

6 Revista Educacdo, nimero 101, p.7
7 |dem, p. 9

Figura 9: vida urbana - India
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A adaptacao aos tempos foi o fendbmeno mundial que
imperou nas sociedades que viveram o século XX. Diferente de
todos os outros na questdo da evolucao cientifica, este século
também obrigou que sua populacdo transformasse suas realidades
e conceitos para sobreviver a competitividade do mercado, da

tecnologia e da velocidade da informacao.

Nao é dificil compreender porque algumas idéias, mesmo
queboas, precisaramreceberroupagemeinterpretacbesdiferentes
para atender as necessidades da maioria dos consumidores. A
grande transformacao da familia de hoje esta diretamente ligada
a revolucado do capital, da industria de massa e da informacao
globalizada. A biologia também ganha uma grande parcela de
responsabilidade neste momento, ja que podemos alterar o que
antes era considerado impossivel, a mudanca da hereditariedade.
Com os clones e com o projeto genoma poderemos mudar

qualitativamente nossa evolucao:

[...] a explosdo da informacao é indicadora de
um beco sem saida evolutivo. Pode ser o auge
da civilizacdo humana, mas também ¢é o climax
de sua existéncia evolutiva. Em nossa fase
biol6gica decadente, devoramos a informacao
como se ela compensasse nossas inadequacoes
genéticas.®

A sociedade contemporanea encontrou, em sua evolucao
cultural, complexas redes de significados e processos de estimulo
para propagar o consumo de massa. A amplitude do mercado
acabou por gerar a necessidade da segmentacao de publicos-
alvos para serem atingidos.

8 DOMINGUES, Diana. As humanizacées das tecnologias. Sao Paulo: Unesp, 1997,
p.53

Figura 10: DNA




Com a fuga do estado publico para o estado privado do
dominio intelectual e do aprendizado, percebe-se que a busca pela
customizacao dos conceitos e idéias criou um novo tipo de consumo
cultural e tecnolégico, que é obrigado a acompanhar e lancar tendén-

cias que entendam e transmitam as vontades do publico consumidor.

A epopéia do consumo comecou nos anos 45, entre
o lancamento da primeira bomba atébmica e o fim da Unido
Soviética. Foi neste periodo que duas poténcias filosofica e
economicamente opostas lutaram em “guerra fria” para dominar
valores e pessoas. O bloco que dominou a economia, o mercado
e a concentracdo do consumo sufocou os burocratas orientais,
fechados e defasados, usando apenas o terrorismo nuclear como

doutrina para a dominacao.

Essa trincheira de idéias abriu espaco para uma discussao
mundial sobre economia e politica, sociedade e tecnologia. A
guerra como uma ferramenta freqtiente em conflitos teve outro

significado no inicio dos anos 90:

O fim da Guerra Fria retirou de repente os esteios
que sustentavam a estrutura internacional e, em
medida ainda nao avaliada, as estruturas dos
sistemas politicos internos mundiais. E o que restou
foi um mundo em desordem e colapso parcial,
porque nada havia para substitui-los. A idéia,
alimentada por pouco tempo pelos porta-vozes
americanos, de que a velha ordem bipolar podia
ser substituida por uma “nova ordem” baseada
na Unica superpoténcia restante, logo se mostrou
irrealista. Nao poderia haver retorno ao mundo de
antes da Guerra Fria, porque coisas demais haviam
mudado, coisas demais haviam desaparecido.®

9 HOBSBAWM, Eric. op. cit., p.251

Figura 11: Hiroshima apds a
bomba atémica
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Como heranca de outros tempos, houve a revolucao
social e cultural, que, no inicio dos anos 90, p6s-queda do muro
de Berlim, trouxe referéncias para adaptacdes e mudancas e para
a possibilidade de especulacdo econémica. Assim, 0 consumo
cultural e o tecnolégico tornam-se fonte de uma idéia que
alfabetiza um publico, envolve a estrutura urbana e condiciona a
sociedade a perceber apenas os simbolos de uma evidéncia fugaz

e programada.

Com a queda das fronteiras, o mundo estd disponivel
a qualquer pessoa que tenha acesso a internet e a televisao.
A familia continua sendo a maior referéncia humana de
sociabilidade, mas estd menor, tem chefes diferentes e suas
formas de controle estdo ainda mais ineficazes. O divércio e o
novo comportamento feminino colocaram a familia em uma fase
de transicdo, mas seu objetivo ainda é educar os filhos para a

conquista de oportunidades.

A estrutura social e cultural que conhecemos hoje esta
baseada no posicionamento do jovem em nossa sociedade.
Economicamente, inclusive, o jovem pode causar a crise na
familia, na subordinacao politica e nos costumes. Assim como
aconteceu com as mulheres, foi o comportamento do jovem e a
sua liberacao de uma estrutura controladora e pouco progressiva,
gue possibilitaram que pessoas com idade inferior a 40 anos
galgassem posicdes politicas ou empresariais importantes. E,
atualmente, o mundo luta pela integracao do idoso na sociedade

e no mercado de trabalho.

Com o divorcio e com os nascidos fora da estrutura

| S

Figura 12: queda do muro de
Berlim

Figura 13: multiplicagdo de
Cybercafés

Figura 14: manifestacéo de
Jovens
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familiar convencional, uma “cultura jovem especifica”'® crescia
e chocava-se com os pilares morais e comportamentais das
geracoes anteriores. O fortalecimento da cultura jovem nas
décadas de 70 e 80 mostrou que um grupo até a faixa dos trinta
anos dominaria os lancamentos do mercado, principalmente a

tecnologia da informacao.

A globalizacao do pensamento tecnolégico e a corrida para
a evolucao e o dominio da informacdo geraram uma ansiedade
para a construcao do conhecimento humano, que, por meio da
educacao basica ou fundamental, principalmente nos paises em
desenvolvimento, escancarou a real diferenca entre os ricos e
os pobres. Assim, cada vez mais, a tecnologia altera a vida da

familia, tanto social como economicamente.

As mulheres partiram para a competicdo no mercado
de trabalho, fortaleceram a revolucdo dos eletrodomésticos
e eletroeletrénicos, tornando-se também foco e perfil para o
consumo. Essa busca incansavel pela novidade tecnolégica
mostrou que a globalizacao colocou a familia em questionamento
e que houve uma mudanca de conceitos para assegurar a sua
sobrevivéncia. Mas isso nao contribuiu para a discussao sobre o
uso dos recursos renovaveis e segue-se poluindo cada vez mais
0 ambiente e invertendo as prioridades que antes eram ligadas

principalmente as condi¢bes de vida:

Enquanto os que fizeram parte das imensas
geracoes de consumidores precisam consumir
menos, para mais de um bilhdo de pessoas
consumir mais é questao de vida ou morte e um
direito basico — o direito de ser livre da carestia; e

10 |dem, ibidem, p.317
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Figura 15: geracéo digital
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ndo é apenas de comida e agua que elas sentem
falta, mas também de conhecimentos técnicos.™

A nova familia apresenta em seu nucleo um jovem
bastante eclético, com uma imagem bem diferente daquela das
geracdes passadas com seus hippies, punks e yuppies. O jovem
do século XXI, filhote da tecnologia globalizada, também é um
tipo de personalidade multipla, com tendéncias oriundas das
mais diferentes partes. Para ele, a fé pode estar associada ao
rock, assim como o piercing nao é mais do que uma simples

moda.

A violéncia urbana e o desejo constante de consumo
fizeram do jovem um mercado mais do que promissor, que
concentra o maior numero de novidades, marcas e obsolescéncia
planejada em curto prazo. Este jovem nao suporta a rotina, pois
foi uma crianca teleguiada, estimulada e, muitas vezes, com
um contato mais eletrénico do que humano em sua primeira

percepcao das coisas da vida e do mundo:

Pela primeira vez na histéria o novo deixa de ser
apenas uma referéncia ao amanhg; ele é também
constituido do que hoje ainda nao se realizou,
mas a partir de possibilidades atuais concretas.
Tudo o que nos rodeia, aqui e em outras partes
do mundo, sugere a possibilidade de realizacoes
vidveis, mas ainda nao presentes. A historia atual
€, em si mesma, uma matriz de novidades.'

A TV, para a familia brasileira, é baba, entretenimento e
informacdo. Praticamente 99% do territério nacional recebem

sinal e possuem aparelhos de televisdo. Assuntos politicos,

11 GORDIMER, Nadine. A face da globalizacéo, Folha de S. Paulo, p. 10
12 SANTOS, Milton. O novo século das luzes, Folha de S. Paulo, p. 14

Figura 16: jovens com piercing

Figura 17: estudante faz varias
coisas a0 mesmo tempo




econdbmicos e culturais entram na casa das
pessoas e fortalecem a relacdo de consumo, ja
gue a forma de sustentacao e lucratividade das
emissoras de televisdo esta na comercializacao

de seus espacos publicitarios.

Para Raimar Richards, o marketing
eficiente é aquele que busca a “identificacdo de
nichos” e “oportunidades para a demanda”, ou
seja, agquele que procura recursos estratégicos
para elevar a necessidade e o desejo de
consumidores. Por isso, a familia brasileira, o
jovem e a crianca estao constantemente nos

comerciais e anuncios publicitarios. Para a venda

da casa proépria, do aparelho de televisdo ou do

ultimo modelo de computador, aparecem as mesmas solucoes Figura 18: anuncios da
Nintendo e Playstation

comportamentais na propaganda, porém com elementos estéticos

adaptados a falsa nocdo de modernidade que o mercado e a

tecnologia nos mostram.

As solucdes do mercado e da propaganda criaram neuroses
comportamentais que modificaram a evolucdo da educacdo
infantil, pois, desde cedo, as criangas tém na tecnologia o seu

ponto de apoio.



A crianca e a evolucao do seu papel social

A crianca brasileira representa, simbolicamente, as
diversidades social, cultural e econdmica do pais, desde o inicio
da colonizacao portuguesa. Dos bebés rosados no colo de suas
amas de leite até as criancas de machado na mao carpindo a
cana, este pais registra, em sua historia, geracdes de abonados e
abandonados, que ndo se véem, nao se falam e nao se entendem.
Sao estes os adultos atuais: conformados com sua realidade,
amedrontados pela falta de competéncia, ora do governo ora da
sociedade, de pensar e organizar as distorcoes de renda, criando

oportunidades para as novas geracoes.

O Estatuto da Crianca e do Adolescente nasceu da falta
de respeito social a infancia e a juventude, é uma reposta para o
abandono, a exploracao e falta de educacao. Um pais que precisa
de um estatuto para garantir que uma crianca de Cinco anos nao
pegue no machado como um trabalhador bracal ndao pode ser

sério e mostra que insiste em manter a sua origem:

A escravidao foi outra marca profunda que
atravessou a formacao social do Brasil. Se os
filhos de escravos se tornavam novos escravos,
as alforrias, ao se multiplicarem, criavam um
gravissimo problema social: maes negras
alforriadas produziam multidées de mulatos
associados a indisciplina, a desordem e a rebelido.
Nao faltaram normas e propostas para disciplina-
los: a concessdo de alforria foi proibida em
certas regides; gravidas eram obrigadas e revelar
sua condicdao para os poderes municipais; a
formacéo de familias brancas sob o sacramento
cristdo do matriménio passa a ser estimulada.
As criancas negras ndo estavam incluidas na
sociedade colonial sendao como mao-de-obra, e

I!I'III .Ilf |I [l e 2
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Figura 19: pratica do uso da
méo-de-obra infantil

Figura 20: sequndo a Unicef,
existem no Brasil 3,8 milhées
de criancas e adolescentes
trabalhando



suas maes freqiientemente serviram de amas-de-
leite dos filhos da elite senhorial, muitas vezes
em detrimento de sua prépria amamentacao.
No entanto, se muitas vezes filhos de senhores,
indios e escravos compartilhavam os mesmos
espacos, ao fim da primeira infancia seus destinos
se separavam: criancas da elite estudavam, e
aos filhos dos escravos sé restava o mundo do
trabalho.

A infancia fascina a todos: pesquisadores, professores,
escritores, médicos, pais e maes. Ainda nos preocupamos muito
em desvendar duvidas sobre a infancia. Afinal, o que é ser
crianca? Compreendemos o papel social e cultural das criancas?
Em estudos antropolégicos com foco na infancia encontramos
discursos sobre sua inocéncia e sobre sua crueldade. A maior
dificuldade no estudo da infancia é a caracterizacdo de mundo

que a crianca constrdi, as suas sensacoes e emocoes.

Muitas sdo as dificuldades para se analisar a crianca como
um objeto de pesquisa, pois ela se apresenta em plena construcao
de personalidade e comportamento. Os estudos mais comentados
iniciaram-se nos anos 1920 e 1930, nos Estados Unidos, com as
pesquisas de Margaret Mead'™. Nesses trabalhos a metodologia
baseou-se na definicdao de cultura, ou seja, na transmissao de
informacdo, costumes, valores e conhecimentos de geracdo a
geracao, para poder delimitar o que é natural e universal, do que

é cultural e particular no comportamento do homem.

J& os antropdlogos britanicos da escola estrutural

13 VENANCIO, Renato Pinto. Mensagens do abandono, Revista de Histdria da
Biblioteca Nacional, p. 35

14 Psicologa e antropologa, iniciou suas pesquisas com um estudo sobre adolescentes
em Samoa, nas ilhas norte-americanas do Pacifico.



funcionalista centraram sua preocupagao no entendimento dos
papéis e relacoes sociais do individuo, como ocorreu com o estudo
de Barbara Ward'>, em Hong Kong, sobre o choro e a birra infantis.
Nessa mesma corrente, temos as pesquisas sobre a educagao
em sociedades indigenas brasileiras e a insercao de individuos
na sociedade. Entram aqui os estudos de Egon Schaden sobre a
crianca guarani e os de Florestan Fernandes sobre a socializacao
entre 0s tupinambas. Apds os anos 1960, uma revisao sobre a
antropologia da crianca prop6s outras formulacoes e metodologias

para o estudo antropoldgico das criancas:

Na revisao do conceito de cultura, os antropélogos, Figura 21: criancas da Escola
ao invés de toma-la como algo empiricamente g‘rl,’;’f’ﬁ\’zgg’m Mendes, em
observavel e delimitado, cada vez mais abdicam de

falar em costumes, valores ou crencas para frisar

gue o que de fato interessa esta mais embaixo.

Ou seja, ndo sao os dados culturais, mas aquilo

qgue os conforma. E o que os conforma é uma

l6gica particular, um sistema simbdlico acionado

pelos atores sociais a cada momento para dar

sentido a suas experiéncias. Ele ndo é mensuravel,

portanto, e nem detectavel em um lugar apenas —

é aquilo que faz com que as pessoas possam viver

em sociedade compartilhando sentidos, porque

eles sao formados a partir de um mesmo sistema

simbolico.™®

O termo infancia surgiu na Europa, a partir do século XVII,
com a mudanca da composicao familiar. E uma idéia puramente

ocidental, ligada as nocoes de maternidade e paternidade e a

15 Clarice Cohn, em Antropologia da Crianca, comenta: “O que ela nos diz é que o
esvaziamento do choro como um recurso de garantia de cuidados pelas criancas nao
significa falta de cuidados em geral, e deve ser entendido em seu contexto social.

E esse contexto é o de uma insercao gradativa na sociedade (pouco problematica
porque sem grandes rupturas e sem exigéncias de que se faca mais do que se é
capaz), de uma consciéncia do papel exercido e de uma valorizacdo do autocontrole
em detrimento da agressividade nos papéis de lideranca.”

16 [dem, p. 19

35



insercao da escola como construtora da educacao e do saber. Por
isso, a idéia de direito da crianca e a institucionalizacao do estado
de ser da crianca estao diretamente ligadas as sociedades que
reconhecem a infancia como um contexto sociocultural e seus

membros como seres atuantes:

A crianca atuante & aquela que tem um papel
ativo na constituicdo das relacdes sociais em
que se engaja, nao sendo, portanto, passiva
na incorporacao de papéis e comportamentos
sociais. Reconhecé-lo é assumir que nao é um
adulto em miniatura, ou alguém que treina para
a vida adulta. £ entender que, onde quer que
esteja, ela interage ativamente com os adultos e
as outras, com o mundo, sendo parte importante
na consolidacdo dos papéis que assume e de suas
relacdes."’

O desenvolvimento da crianca passa por trés fases
bastante evidentes: autonomia, dominio e integracdo. Desde
0 nascimento até o inicio da fase juvenil, a crianca busca
compreender qual é a sua posicao diante da autoridade
familiar, manipula seu poder de raciocinio e abstracdo, baseia
suas experiéncias em influéncias emocionais e envolve-se com
a socializacao do grupo. A evolucdo dessas fases é cronolégica.
Para esta pesquisa, consideraremos o desenvolvimento até os
12 anos de idade, ja que o seu objeto, a Revista Recreio, tenta

atingir leitores até esta faixa etéria.

Durante os primeiros anos de vida, normalmente, a
crianca convive e tem suas experiéncias iniciais de socializacao
com os pais. Conforme vai crescendo, vai vivendo também

suas primeiras frustracdes e angustias, como o medo de ser

17 |dem, p. 28

Figura 22: aluno da Escola
Municipal Monte Cristo, em
Porto Alegre




abandonada pelos pais, 0 medo da morte e a necessidade de ser
amada. Estes medos e estas necessidades vao construindo um
mundo real e um imaginario, que se confundem em sua cabeca
e criam seus primeiros referenciais de aceitacdo pela sociedade,

COm suas regras e seus troféus.

No inicio da individualizacao, o bebé precisa perder a
simbiose entre ele e sua mae, passando da fase de dependéncia
total a fase da consciéncia da separacao. Apds 0s cinco meses
de idade, seu ego vai se separar de sua mae e se reconhecer. Ele
aprendera a se comunicar, escolhendo a boca como o grande
sinalizador deste relacionamento com o mundo. Comeca, assim,

a fase oral, uma fase de pura investigacdo e percepcao:

A crianca toma, enfim, consciéncia, através da
reacdo de seus pais, de seu préprio poder. E ela
guem decide se estd ou nao esta limpa. Para
Freud, o aprendizado da limpeza é o elemento
mais determinante para a estruturacao psiquica
da crianca.'®

Dos 2 aos 7 anos, a crianca vive uma fase importante
do desenvolvimento psicolégico e afetivo da formacao de sua
personalidade. E nesse periodo que a crianca questiona a origem
da vida, a diferenca entre os sexos, instalando uma fase frenética
de perguntas. Por volta dos quatro anos, a crianca é forcada a
reconhecer que existem diferencas no mundo. A partir dai, fatores
como a socializacdo e o contato com outras criancas fazem com
gue ela perceba a vida e a acao fora do seu meio e de sua familia.
Assim, a linguagem da crianca comeca a se desenvolver pela

representacao simbodlica. O mundo imaginario da crianca é muito

8 MONTIGNEAUX, Nicolas. Publico-alvo: criancas — A forca dos personagens e do
marketing para falar com o consumidor infantil. Sdo Paulo: Negdcio, 2003, p.30



proximo de seu mundo real, pois ela o interpreta por meio de sua

Visdo sobre as coisas:

Piaget e Inhelder identificaram, entre outros,
o brinquedo e o desenho como os primeiros
condutores simbolicos que permitem a crianca
utilizar um significativo para representar. (...)
O desenho (outra representacdo simbdlica)
corresponde completamente a psicologia da
crianca dessa idade porque se trata de uma
atividade solitaria que lhe permite concentrar-se
sobre si mesma. Através do desenho, a crianca
exprime bem melhor aquilo que pensa, comprova
e ressente no seu foro interior. Ela transmite aos
outros, por meio de desenho, aquilo que ela nao
consegue exprimir através de palavras..."

Grafico 2: Fatores que influenciam a personalidade da crianca

Experiéncias sociais

Corpuléncia Musica
Tamanho Televisao
Peso Leitura

Assuntos de
discussao

Exercicio fisico
Sono
Nutricao

Lugar ou momento (escola, lar, parque) com ou sem pais

Fonte: MONTIGNEAUX, Nicolas. Publico-alvo: criancas — A forca dos personagens e
do marketing para falar com o consumidor infantil, p. 48

19 |dem, p.36
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Entre os 7 e 12 anos, na tentativa de se socializar, a
Crianca comeca a se abrir a outras formas de comunicacao, longe
dos seus pais e fora do seu ambiente familiar. Assim, ela recebe
grande influéncia dos grupos com que convive e das mensagens
gue recebe. Isso tem grande importancia na formacdo da
personalidade da crianca. A aceitacdo ou nado pelo grupo fara
com que ela adote este ou aquele tipo de comportamento em
funcdo das mensagens emitidas por seus parceiros ou pelos meios

de comunicacao por eles eleitos.

A revista infantil escolhida pelo grupo, por exemplo,
transforma-se em referéncia no imaginario e na formacao
das opinides da crianca. O imaginario, nesta fase, é um fator
absolutamente necessario para a crianca. Ela descobre que
podera explorar o mundo através de sua imaginacao e, ao
mesmo tempo, se integrar a realidade, criando a sua prépria
visao da vida. Neste sentido, os meios de comunicacao trabalham
com o imagindrio da crianca para fazer valer nocdes de moral
gue passam a integrar este mundo particular de imaginacao.
Personagens, mundos novos e linguagem, tudo é usado como

suporte para a comunicacao:

A necessidade de magia é indispensavel ao
crescimento da crianca. (...) A crianca esta
completamente pronta a crer em um génio que
pode desempenhar o papel de um anjo da guarda
ou de uma boa fada com sua varinha de condao.
Gracas a magia, e mesmo se a crianga se sente
extremamente vulneravel, ela pensa que nao ha
maldicdo e que sabera encontrar uma saida feliz
para suas dificuldades.?°

20 O imaginario é um espaco de liberdade, segundo Nicolas Montigneaux, diretor da
Kidekon, agéncia especializada na criacao e utilizacdo de personagens imaginarios.

s°Recreio

PINTANDO O SETE (DE VERDADE)

Figura 23: capa da Revista
Recreio de janeiro de 1970




Ao assimilar os conceitos mais abstratos, a crianca pode
dar, repartir, aceitar e julgar. Pela exposicao, ela também ja pode
assimilar um excesso de informacdo, o que gera, inclusive, uma
certa superioridade em relacao a seus pais quando tinham a sua
idade. A crianca tem tamanha familiaridade com conceitos da
modernidade, como a tecnologia, por exemplo, que realmente
acaba por possuir maior conhecimento especifico sobre algumas
areas que os proprios pais. Criancas nao precisam de manual de

instrucao para o uso de equipamentos eletrénicos.

Entre 8 e 12 anos, o desenvolvimento infantil possibilita
o aprendizado de como e porqué as coisas funcionam. Nesta
etapa da vida, as criancas desenvolvem suas relacdes sobre juizo,
independéncia, discriminacao e reflexdo. Por isso, 0os meios de
comunicacao, atualmente, provocam uma grande discussao
sobre a sua influéncia na educacdo e na percepcao de mundo
das criancas e dos jovens. Realmente, os meios de comunicacao
possibilitam criar vinculos entre pessoas e grupos e estabelecer,

através de seus cédigos, o funcionamento social.

O Laboratério de Pesquisas sobre Infancia, Imaginario e
Comunicacao—LAPIC, sediado no Departamento de Comunicacdes
e Artes da Escola de Comunicacoes e Artes — ECA/USP, discute a
relacdo entre a televisdo e a crianca. Seus estudos, percebendo a
crianca como um ser histérico e produtor de cultura, constituem a
pedagogiadaimagem, dos recursos midiaticos das novas linguagens
e da midia eletrénica. O cotidiano infantil, recebendo cada vez
mais estimulos consumistas e imagéticos, depende quase que
prioritariamente da televisao para abastecer seu repertério cultural
e social, o que compromete a qualidade do seu desenvolvimento

fisico, emocional, intelectual, social e moral:

Figura 24: opcdo de escolha e
opinido sdo caracteristicas do
desenvolvimento infantil
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Inerte como um liquidificador, basta apertar
um botdo e um outro mundo se precipita sala
adentro. Como o Saci, invade a realidade, viajando
num redemoinho. S6 que a TV nado obedece
as regras de passagem. O real e o imaginario,
0 comum e o magico, a vida real e a ficcdo
sucedem-se, interpenetram-se e misturam-se,
criando um mundo paralelo que, como no conto
tradicional, encontra-se com 0 nosso e interfere
na imaginacao.?’

Os meios de comunicacao sempre tiveram espaco para um
publico muito especial e peculiar: as criancas. O publico infantil,
entre 7 e 12 anos, foco desta pesquisa, ascende a um estagio de
desenvolvimento classificado por Piaget como o das Operacdes
Concretas. Ou seja, é quando a crianca comeca a raciocinar por
deducdo. Nesse periodo, elas sdo bombardeadas por milhares
de revistas, jogos eletronicos, brinquedos, livros de fabulas e
programas de televisdo, que, misturando diversao e educacao,
buscam a evolucdo de um ser humano com papel definido em

sua sociedade.

No imaginario social, o cotidiano foi tomado pelas
interferéncias da midia eletronica. Assim, a educacdo infantil,
cada vez mais, tem dificuldade para formar o habito da leitura.
O mercado editorial infanto-juvenil, contudo, mostra que existe
a procura por idéias diferentes, por acoes ludicas e por espacos
privados para a evolucao da imaginacao e do repertério. O
livro ensina a crianca a ter raciocinio préprio, a despertar sua
imaginacao para a construcao de novos referenciais e permite,

por meio de suas projecdes, uma visao critica do mundo.

21 PACHECO, Elza Dias (org.). Televisdo, criacdo, imagindrio e educacdo. Sao Paulo:
Papirus, 1998, p. 13.

Figura 25: /ivros e criangas
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Nas ultimas décadas, as criancas ja percebem que a
presenca da televisao interfere em seu entendimento sobre
a sociedade. Entretanto, o circo dos programas de auditério,
o sensacionalismo do jornalismo e os comportamentos
estereotipados das novelas subestimam a capacidade analitica
e perceptiva da crianca. Por isso, a polémica sobre os efeitos
da televisao sobre o desenvolvimento infantil deixou de ser

académica ou educacional e passou a ser politica:

Na turminha da escola ou das brincadeiras,
no grupo do condominio ou do clube ndo sao
necessarios muitos detalhes do episédio visto na
TV. As vezes, basta um nome, o do super-herdéi ou
do desenho animado, para que a comunicacao
baseada na cumplicidade da audiéncia se
estabeleca. Mais do que um grupo, essas criangas
formam uma tribo, no sentido que Maffesoli
atribui ao termo, e espalha-se a proxemia, que
é uma ocupacao simbdlica de um tempo-espaco
comum e efémero.??

A programacao televisiva e suas intervencdes, como 0s
comerciais, sao mediadores de informacdo e desejos de uma
sociedade globalizada e focada no consumo. A audiéncia, as
producodes televisivas e as programacdes mutantes respondem
as necessidades dos telespectadores como consumidores e nao

como agentes culturais.

No Brasil, ha trés posicoes muito claras sobre a
publicidade exclusiva para criancas: a do Conar (Conselho de
Auto Regulamentacdo Publicitaria), que rejeita o projeto de
proibicao da publicidade de produtos destinados apenas as

criancas; a dos pesquisadores académicos, que sugerem uma

22 |[dem, p. 78

Figura 26: televisdo como
instrumento de aprendizado
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regulamentacao mais rigida sobre o
tema, e a das entidades de defesa
da crianca, que propdem a total
exclusao da publicidade dirigida ao
publico infantil. Alemanha, Austria,
Dinamarca, Franca, Italia, Grécia e
Reino Unido estabeleceram uma
série de normas que regulamentam
a publicidade para esse publico. A
Suécia proibiu a publicidade exclusiva

para criancas.

Vem com boné;

Figura 27: comerciais de TV
dirigido as criancas
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A geracao net: educacao, informacao e
entretenimento

Passados os momentos de atencao e duvidas do Bug do
Milénio, o ano de 2000 se iniciou com a explosao da internet
como palco dos maiores investimentos e promessas do milénio
gue estava se iniciando. A tentativa de encontrar férmulas para
transformar a grande rede em um negocio rentavel dependia
das oportunidades que fossem criadas e oferecidas a um publico

disposto a conhecer uma nova fonte de informacao.

Colocar um site disponivel na internet é um pré-
requisito para empresas que pretendem acompanhar o
desenvolvimento do mundo digital. Apds a euforia do inicio
do século XXI, a web passou por grandes transformacdes
e continua provocando discussdes pelos quatro cantos do
mundo: Qual é a forma correta de utilizar a rede? Sera
possivel combater a exclusao digital em uma sociedade como
a brasileira? E necessario proteger as criancas do contetdo

disponivel na internet?

A internet precisa ser discutida como um processo de
transformacao cultural. Surgida na poés-revolucao industrial, ela
foi a grande descoberta que mudaria o comércio, a industria
e as relacdes humanas. Internet e tecnologia se relacionam
estreitamente na infinita possibilidade de elaboracao e divulgacao

de dados, informacdo e conhecimento.

Manuel Castells, em O poder da identidade??, aponta o

23 Trata-se do segundo volume da obra A era da informacado. economia, sociedade e
cultura. Ver p. 17
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conflito que a sociedade da informacao vive na busca de sua

identidade na cultura digital:

Nosso mundo e nossa vida vém sendo moldados
pelas tendéncias conflitantes da globalizagao
e da identidade. A revolucdo da tecnologia da
informacdo e a reestruturacdo do capitalismo
introduziram uma nova forma de sociedade, a
sociedade em rede. Essa sociedade é caracterizada
pela globalizacdo das atividades econdmicas
decisivas do ponto de vista estratégico; por sua
forma de organizacao em redes; pela flexibilidade
e instabilidade do emprego e a individualizacao
da mao-de-obra. Por uma cultura de virtualidade
rala construida a partir de um sistema de midia
onipresente, interligado e altamente diversificado.
E pela transformacao das bases materiais da vida
— 0 tempo e 0 espaco — mediante a criacdo de um
espaco de fluxos e de um tempo intemporal como
expressdes das atividades e elites dominantes.

Evidentemente, os conflitos de identidade e as questdes
relacionadas a revolucao digital associam-se a cultura das mais
diferentes regides e ao estagio econdémico em que esses locais se
encontram. O avanco digital esta diretamente ligado aos paises
que apresentam maior desenvolvimento econdmico e, portanto,
maior tecnologia. Para identificar o grau de dominio de novas
tecnologias da populacdo de um determinado local, deve-se
observar o numero de linhas telefénicas por centena de habitantes,
a densidade dos dominios registrados na rede, a porcentagem de

lares onde ha um computador ou conexao a internet.

Nicholas Negroponte?* aponta trés perfis de usuarios de

24 Fundou e dirige o Media Lab. do Massachusetts Institute of Technology (MIT),
autor da Vida digital (Cia das Letras), colunista da Revista Wired e do Jornal The New
York Times. Faz parte do conselho editorial da Motorola.

&

Figura 29: blogs - didrios do
século XXI



internet, nos Estados Unidos, para discutir a interferéncia cultural
na revolucao tecnolégica:
1. As criancas, pois elas entendem a informacao
computadorizada de forma diferente. Nos Estados
Unidos, por exemplo, ha um grupo de jovens usuarios

de internet, com menos de 15 anos de idade, que sao

i :
chamados de 100% digitais. Eles usam o computador Figura 30: geraco ponto com

e navegam na internet como “peixes na agua”.

2. Um grupo escondido, mas que apresenta rapido
crescimento, o das pessoas acima de 65 anos e
que entraram no mundo digital aproveitando um

fator vantajoso para o desenvolvimento em rede: a

disponibilidade de tempo.

Figura 31: a prosperidade dos
“acima dos 65”

3. Os desamparados, ou seja, aqueles que estao
fora do processo nao por falta de oportunidade, mas
porque ndo permitiram que a tecnologia fizesse parte
de seu cotidiano, mesmo estando economicamente
ativos, as vezes até na direcao de escolas, empresas e

ate paises.

O impacto da tecnologia permitiu a Don Tapscott®
classificar as geracdes em trés grupos principais: a geracao dos
anos 60, que teve a televisdo como a inovacao do século, a
geracao X dos anos 90, que viveu a fase de transicdo entre o
inicio da revolucao das comunicacdes e 0 mundo dominado pela
internet, e a geracao net, os nascidos a partir de 1977, que tem
como caracteristica a interacao com as tecnologias e com 0s mais

diversos meios de comunicacao.

25 Don Tapscott escreveu Growing Up Digital — The rise of the NET Generation.
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Com a influéncia da midia e da tecnologia, a educacao e
os valores transmitidos as criancas vém sofrendo forte mudanca
nos Ultimos tempos. O crescimento de uma crianca esta baseado
na oportunidade da escolha, na auto-estima e no poder do
aprendizado sinestésico. Correndo, brincando, lendo, imaginando
e observando os outros, as criancas aprendem naturalmente os
conceitos da vida. Aprendem sozinhas ou em grupo, na familia e
na escola. O processo educativo infantil engloba os mais diversos
estimulos, como: brincadeiras, livros, videos, softwares. Trata-se
de atividades cujo o objetivo é estimular, informar e criar a visao

de mundo.

Atualmente, faz parte do consumo infantil, a boa escola,
as atividades extras escolares, os brinquedos educacionais e
tudo o que a ciéncia e a midia jogam na sociedade como receita
para o desenvolvimento de uma crianca feliz e inteligente. A
importancia econémica destes pequenos seres é tamanha que
a industria de entretenimento e lazer lanca inimeros produtos
e servicos, todos os anos, para satisfazer as suas vontades.
Assim, o consumo das idéias culturais e tecnoldgicas sobrevive
a interferéncia da economia de mercado em centenas de titulos

editoriais, fonograficos, jogos eletronicos e filmes.

A Geracao digital, z, net, ou qualquer outro nome usado
para explicar o comportamento dos jovens que se relacionam
intimamente com a tecnologia é fruto da fragmentacao da
identidade pds-moderna. Essa geracao é completamente
desapegada das fronteiras geograficas, pois ja nasceu com
a internet a disposicdo para pesquisar, informar-se e, assim,

conhecer um mundo através da rede:



A faixa etdria entre 8 e 14 anos corresponde a
primeira geracao verdadeiramente interativa.
Essas criancas nasceram e foram criadas com um
mouse na Mao e nao tém a menor idéia de como
era 0 mundo sem ele. Como todos os meios de
comunicacao tendem a ser interativos precisamos
estudar essa geracao para ter uma idéia de como
serdo as proximas.2®

O impacto da tecnologia, um dos principais fatos da pos-
modernidade, ndo afetou a chamada geracdo net. Seus pais
tiveram que se adaptar as invencdes tecnoldgicas: o computador,
a internet, os celulares e os sistemas eletrénicos das agéncias
bancarias. Osintegrantes dageracaodigital guerem serentendidos
como individuos por suas acoes pessoais e diferencas sutis de
comportamento. A febre pela busca de produtos exclusivos e
pela interatividade revela uma geracao que considera a internet,

simplesmente, um meio de comunicagao.

As ideologias e a visao de mundo dessa geracao sao
adaptaveis conforme a diversidade de informacao que recebem.
O acesso ao computador, a televisdo a cabo e a linha telefénica
é algo comum a maioria dos jovens da geracdo net, que
transformou seus quartos em janelas para a informacao sobre
os mais diferentes assuntos. Resulta dai a diferenca em seus
comportamentos em relacdo aos adolescentes das geracoes
anteriores. Os antigos diarios das meninas, em plena fase de
descobertas, transformaram-se em home pages, onde o segredo

passa a ser compartilhado por milhares de outras pessoas.

As salas de bate papo, um fendmeno da internet, surgiram

26 Segredos do publico-jovem. Revista HSM Management, 42, janeiro e fevereiro de
2004, p. 134.



como fonte de conhecimento de novos amigos e
até de namoros. A Pesquisa “Habitos de Consumo”
da MTV, aplicada com jovens das classes A e B
entre 12 e 30 anos, sobre o perfil e as preferéncias
dos usuarios da internet, mostra que 26% usam
prioritariamente as salas bate-papo, 22% fazem
pesquisas ou trabalhos da escola e apenas 13%
léem noticias. Este fato se contrapde as idéias de
Don Tapscott, autor do livro “Growing up Digital
— the rise of the net generation”, originado de um
projeto desenvolvido na internet com a participacao

de mais de 300 criancas de todo o mundo.

Segundo Tapscott a comunicacao da
geracao net passaria a ser baseada novamente na palavra
escrita, ja que, nas geracdes anteriores, ela foi baseada na
imagem pela forte influéncia da televisao. Este fato faria com
qgue as criancas voltassem a ter a necessidade de aprender a
ler, escrever e pensar criticamente. Entretanto, a pesquisa da
MTV e a maioria dos estudos que relatam o comportamento da
geracao net indicam que as criancas e os adolescentes utilizam a
internet como ferramenta de comunicacao utilizando um outro
tipo de escrita, uma linguagem propria, repleta de abreviacoes
e simbolos. Esse fato contraria a idéia de retomada da escrita

formal postulada por Tapscott.

O pensamento critico também nao é um aspecto relevante
dessa geracdo. Apesar da queda das fronteiras da informacao
e do rapido acesso as mais diferentes culturas do mundo, os
nets ndo estao revolucionando o mundo com suas idéias. Talvez

Tapscott os tenha analisado com o entusiasmo de quem teve que

Figura 32: campeonato em
Lan house na Alemanha

— videogames movimentam 28
bilhdes de ddlares
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aprender a linguagem e nao com a visao de quem simplesmente

nasceu com a tecnologia ao seu alcance.

No Brasil, o target juvenil, expressao muito utilizada pelos
homens de marketing e propaganda, constitui-se de 17 milhoes,
segundo Fanny Elisabete Moore, do IBGE. Calcula-se que mais
da metade desse grupo seja economicamente ativo e tenha uma
taxa de escolaridade baixa. Essa realidade mostra a dificuldade
de se trabalhar com um produto cultural que tenha como meta
divulgar conhecimento e estimular o aprendizado, como a Revista

Recreio, objeto desta pesquisa.
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Capitulo 2

As novas gerac¢oes e uma antiga relacao:
o livro, a escrita e a educacao infantil

Um dos focos da educacao infantil é a inclusao da crianca
no mundo da escrita, pois é a partir do seu aprendizado que uma
nova fase de desenvolvimento dos processos psicoindividuais é
ativada, dando continuidade ao aprendizado da linguagem, até
entao estimulado por representacdes simbdlicas como os gestos,

o desenho e o brinquedo.

A geracao net vem estimulando os educadores a
refletir sobre os principios da educacdo infantil direcionada a
alfabetizacao. Esta reflexao, porém, nao esta relacionada apenas
com a forma de ensinar as criancas a ler e a escrever, ou seja, com
a metodologia a ser utilizada, mas preocupa-se também com a

identificacdo do perfil e das necessidades das novas geracoes.

A educacdo tem, em suas bases, teorias filosdficas e das
ciéncias humanas, porém seus fundamentos podem compor uma
praxis social com objetivo ideolégico. Portanto, as discussdes sobre
0s rumos da educacao geram a necessidade da construcao de um
vinculo entre a corrente filosofica e a intencao pedagdgica para

permitir que a escola ultrapasse o limite meramente politico.

O debate atual é sobre a multiplicidade de linguagens a que
as criancas estdo expostas e como ela interfere na representacao
e na compreensao da realidade, apontando um novo modelo
de producao social. A internet, a televisdao e os video-games

alimentam o imaginario infantil com imagens de alta tecnologia,

Figura 33: incluséo social e a
educacao escolar




facilitando a elaboracdo do pensamento. Todavia, a base da

educacao escolar repousa no desenvolvimento da escrita.

As formas de organizacao do pensamento, os registros de
idéias e a preservacao dos codigos de um idioma foram guardados

pela cultura escrita:

Esses aspectos da tecnologia da escrita — o registro
e a expansao da memoria — deixaram importantes
marcas na organizacao cultural ocidental, tendo sido
fundamentais para o desenvolvimento das ciéncias,
da filosofia e até de um certo tipo de arte. Todas
essas coisas surgiram em funcdo do desenvolvi-
mento de uma tecnologia extremamente poderosa,
que permite o pensamento descontextualizado,
abstrato e dissociado da situacdo imediata. H3,
portanto, um vinculo entre a escrita e as formas de
exercicio do poder.?!

O governo brasileiro vem lancando, na midia, campanhas
sobre a preservacao do livro didatico. Em 2006, um jingle com
elementos do rock e do rap chamava a atencao para isso, pois
as criancas matriculadas na rede publica recebem gratuitamente
esse material, mas nao garantem a sua durabilidade para os

alunos dos préximos anos.

O maior segmento editorial do pais, o livro didatico,
depende diretamente do governo, seu principal comprador,
por meio do Programa Nacional do Livro Didatico. Criado
para estimular a leitura e garantir o acesso ao livro, o PNLD é
responsavel por 50% do faturamento e 60% do numero de

exemplares vendidos no pais.

1 MELLO, Suely Amaral. Linguagens infantis: outras formas de leitura. Campinas:
Autores Associados, 2005, p. 10

Figura 34: a escola é a grande
responsavel pelos resultados do
livro didatico




A demanda pelos livros no Brasil esta concentrada nos
setores com maior escolaridade. O leitor brasileiro alega alguns
fatores que o impedem de comprar outros titulos editoriais, além
dos didaticos: a necessidade da leitura especifica para enfrentar
a competitividade do mercado de trabalho, a falta de tempo
devido a super-ocupacao para manter a renda, a falta de dinheiro
disponivel. As obras que o publico declara que gostaria de
consumir em maior quantidade sdo, em ordem de importancia,
as de religido, as de literatura adulta e as de filosofia/psicologia,
segundo a pesquisa da Universidade Federal do Rio de Janeiro,
do Instituto de Economia, intitulada Economia do Livro. Portanto,
os leitores pouco léem por lazer, mas reconhecem a leitura como

a forma de conquistar conhecimento.

Os precos dos livros brasileiros estao entre os mais baratos do
mundo, s6 sendo superados pelos russos e pelos chineses. Porém, o
preco ainda é alto, deixando o livro fora do alcance de populacoes
cuja renda é baixa. Assim se entende que a populacao dos paises
mais pobres s6 tenha acesso aos livros através de transferéncias
— ou doados pelo governo ou em bibliotecas publicas ou, ainda,

nas particulares.

Grafico 3: Quantidade de livros vendidos ao publico brasileiro
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Fonte: Perspectivas do mercado editorial e livreiro para 2005, Camara Brasileira do Livro.




Em nosso pais, ha uma mobilizacao pela construcao social
por meio dos caminhos da educacao. Assim, promover a leitura
entre as criancas significa atingir os graus de conhecimento de
paises desenvolvidos, o que transfere para a leitura a funcao de

um exercicio para garantir a informacao:

Neste caso, trata-se de instrumentalizar os
alunos, pelo ensino da técnica, para que possam,
hipoteticamente em igualdade de condicoes,
disputar seu espaco na guerra social. Sua
desvantagem atual estaria no menor dominio
da lingua (falada e escrita — mas lembrando que
lingua falada, neste caso, é uma expressao do
modo escrito de ser) e no desajustamento as
formas adequadas de comportar-se nos padroes
da producdo. Dai a afirmacdo de que se nao
modificarem suas formas de ser, serdo excluidos
(0 que nao passa de producao de ideologia, ja
qgue o que faz é instituir um modelo ideal de
insercao social e de transferir para o plano dos
comportamentos de classes o insucesso neste
mercado). Este modelo de educacdo tecnicista
e voltado para a competitividade tem larga
aceitacao da opiniao publica. %

Em nosso pais, muitas vezes, a crianca é vista com
reducionismo, como um simples organismo em mudanca,
um organismo que vira a ser um adulto. Diversas pesquisas
antropoldgicas mostram que a crianca é um ser completo e
complexo. Ela apresenta profundas raizes em seu tempo histérico e

espaco, influenciando e sendo influenciada pelo meio onde vive.

Por isso, a educacao, vista como transmissao de
conhecimento e cultura, ndo pode ser pensada como um objeto

de assimilacao, como um produto dado e concluido, que pode

22 |dem, p.20



ser mensuravel e mercantilizado a ponto de ser confundida com

um instrumento de intimidacao social.

Alinhapedagogicaescolhidaparaseroalicercedaeducacao
de um pais é, na verdade, uma opcao politica. Mostra como este
palis interpreta os métodos de reproducdo e dominacao social.
Nao desenvolver a escrita, por exemplo, seria expulsar a sociedade
do real, do reconhecimento de sua existéncia. Alfabetizar apenas
para o dominio da técnica, nao aprimora o desenvolvimento do
pensamento critico nem leva a producao real da cultura, implica

apenas em proliferar a alfabetizacdo funcional.

A escrita ndo é apenas uma forma de comunicacao e
informacdo. Ela garante a construcdo do conhecimento pela
operacdo dos signos e significados num mundo de valores
e sentidos socialmente determinados. A escrita permite
experimentar, discutir o cotidiano e elaborar discursos. H4 uma
enorme diferenca entre alfabetizar para a insercao de um ser no
mercado competitivo e estimular a leitura e a escrita para romper

com as formas de dominio e alienacao.

Nas sociedades contemporaneas, a crianca passa muitas
horas envolvida com a televisao e o computador. Esses meios
de comunicacdo e informacdo fazem parte de todo processo
educacional infanto-juvenil e podem estimular a leitura e a
escrita. Contudo, o que se percebe na discussao atual sobre
educacao infantil é a tendéncia de se apontar esses dois meios

de comunicacao como vildes do desenvolvimento da crianca.

Televisao e internet ja sao meios tao absorvidos pela

cultura, que se tornaram indispensaveis. Os dois meios, quando

Figura 35: 0 mundo em rede



utilizados, podem gerar producao cultural. Em nossa sociedade,
um individuo sem o acesso a televisdao e ao computador é um
ser excluido de seu tempo. A crianca hoje, além do acesso a
informacao e a tecnologia, é consumidora desses bens culturais,
mas a sua inclusao social, na verdade, seria a inclusao no mundo

das classes dominantes, o que na realidade nao ocorre.

Nossa sociedade tem seu alicerce cultural na desigualdade.
O atual acesso a educacdo exerce, na verdade, uma funcéo
domesticadora, inibindo a participacdo da crianca como sujeito
social e consequentemente, formando um adulto alheio a
guestao da discriminacao. Ele vé a escola como Unico acesso as
oportunidades, porém nao percebe que nao tem condicao de

intervir no produto cultural recebido:

A cultura, portanto, apenas como um produto
acabado a ser transmitido para a crianca significa
inverter as relacbes de um processo onde as coisas
passam a ter vida e as pessoas a serem vistas como
coisas. Em outras palavras, significa a reificacao da
crianca, situacao que se acham condenados todos
aqueles que foram excluidos da cultura enquanto
elementos participantes, enquanto sujeitos. (...)
J& mostrou Paulo Freire ha algum tempo, que
0s seres humanos nao necessitam ser objeto de
intervencao cultural, mas, isto sim, ser agente de
sua cultura, de sua histéria, da Histéria. S6 assim
eles se humanizam de verdade.?3

A internet, embora seja uma fonte de pesquisa e de
informacao, nao elimina outras possibilidades de conhecimento.
Ela ndo substitui o relacionamento pessoal, é apenas mais uma

alternativa. A proximidade entre as pessoas permitiu que historias

23 PERROTTI, Edmir. A crianca e a producéo cultural. Porto Alegre: Mercado Aberto,
1982, p. 17



e valores sobrevivessem por varias geracoes. A escrita garantiu aos
povos o registro de diferentes fases de seu pensamento. O livro
possibilita 0 encontro com o intimo, com a imaginagao e com o
aprofundamento dos sentidos. Os veiculos modernos garantem

a informacao. O livro possibilita 0 conhecimento.

A relacdo da educacdo com os novos meios de informacao
ainda vive em um conflito de ideais entre os progressistas,
educadores, psicélogos e a prépria midia. O discurso politico das
pesquisas e das discussdes académicas sobre o desenvolvimento
infantil esconde questdes importantes como as relagbes entre o
pensamento, a linguagem, a aprendizagem e o papel das culturas

e das tecnologias no desenvolvimento humano.

A midia, permitindo o acesso democratico aos novos
formatos de comunicacado e informacao, torna-se instrumento
mobilizador da participacao da crianca em nossa sociedade.
A Convencao da ONU sobre os Direitos da Crianca, além do
bem-estar social, enfatiza o acesso a informacdes e materiais
de vérias fontes, no sentido de que a crianca terd o direito a
liberdade de expressao e de opiniao sobre os assuntos que a

afetam:

Ainda mais hoje em dia — quando a midia/
telecomunicacdes representa/am uma area
com crescimento recorde nas duas Ultimas
décadas — a explosao da midia significou uma
verdadeira globalizacao. Além disso, como a
midia é, em muitos aspectos, pré-requisito para o
funcionamento da sociedade atual, nem sempre
é possivel diferenciar midia de sociedade.?*

24 FEILITZEN, Cecilia Von e CARLSSON, Ulla (Org.). A criancas e a midia: imagem,
educacao, participacdo. Sao Paulo: Cortez, 2002, p.21



A relacdo entre os meios de comunicacdo e a educacao das
criancas permite uma construcao de conhecimento, que resultara
na inclusao destes seres na sociedade. Com maior possibilidade
de desenvolvimento da inteligéncia e com visao critica, a crianga
podera utilizar todas as ferramentas capazes de alimentar seu
processo de aprendizagem, tenha ele interferéncia da tecnologia
ou nao. Assim, a leitura, a escrita, a pintura, a brincadeira, a
modelagem e a danca levam a crianca a incorporar ativamente

as formas de linguagem e os comportamentos.

A acao de educar envolve a transmissao - pelos pais, pela
escola e pelos meios de informacao - de cultura, valores morais e
condutas sociais. A inteligéncia e a sensibilidade de uma crianca
permitem-lhe o aprendizado de conhecimentos variados, porém,
é fundamental estimula-la a construir seu imaginario, exercitando-
0 com um repertério vasto e passivel de utilizacdo em qualquer

acao interativa com o mundo.

Diwudigas du
-+

Figura 36: programas infantis
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Vygotsky e a teoria do
desenvolvimento da crianca

Os estudos do russo Lev Semyonovich Vygotsky (1896/
1934) sobre os processos de transformacdo do desenvolvimento
humano identificaram mudancas qualitativas no comportamento
do homem, que ocorrem ao longo de sua evolucao e relacao
com o contexto social. Apesar de ndo concluir plenamente suas
pesquisas?, sua obra é considerada de extrema importancia para

a psicologia.

A pesquisa de Vygotsky esta fortemente ligada a educacao,
embora tenha elaborado mais de duzentos estudos cientificos
sobre as discussdes da psicologia e das ciéncias humanas. Sua
producao intelectual deu-se no cenario pods-revolucao russa,
um cenario sedento por renovacdo, onde se esperava que 0S
avancos tecnolégicos e cientificos resolvessem os problemas

sdcioecondmicos.

Vygotsky, com sua analise do desenvolvimento da
linguagem e a sua importancia para a formacao da crianca
no contexto atual, é o tedrico que dard a base para esta
dissertacdo. O autor manteve o seu interesse no estudo da
génese dos processos psicolégicos, tipicamente humanos,
em seu contexto histérico-cultural. Sequndo Tereza Cristina

Rego?, “ele foi o primeiro psicdlogo moderno a sugerir 0s

25 \lygotsky morreu aos 37 anos de tuberculose. Sua producado sobre a aprendizagem
e o desenvolvimento humano foi intensa de 1924 a 1934. Porém, sua obra foi
editada tardiamente, de forma incompleta. Somente ap6s a década de 60, o
Ocidente conheceu parte de sua pesquisa. Alguns de seus colaboradores, como
Alexander Romanovich Luria e Alexei Nikolaievich Leontiev, ajudaram a difundir sua
teoria sobre as funcoes psicologicas superiores e o desenvolvimento infantil.

26 A pesquisadora e pedagoga desenvolveu estudos sobre “A origem da constituicdo
da singularidade do ser humano” na perspectiva de Vygotsky.



mecanismos pelos quais a cultura torna-se parte da natureza

de cada pessoa”.

Os estudos de Vygotsky contemplam os mecanismos
psicoldgicos mais sofisticados, ou seja, as funcdes psicoldgicas
superiores, que sao: 1 — controle consciente do comportamento,
2 — atencao e lembranca voluntaria, 3 — memorizacao ativa, 4
— pensamento abstrato, 5 — raciocinio dedutivo e 6 — capacidade
de planejamento. Sao essas funcdes que garantem ao homem a

possibilidade de independéncia.

Rego (1995, p.39) explica:

Vygotsky se dedicou ao estudo das chamadas
funcbes psicoldgicas superiores, que consistem
no modo de funcionamento psicolégico
tipicamente humano, tais como a capacidade de
planejamento, memdria voluntaria, imaginacao
etc. Estes processos mentais sdo considerados
sofisticados e “superiores”, porque referem-se a
mecanismos intencionais, acdes conscientemente
controladas, processos voluntarios que dao ao
individuo a possibilidade de independéncia em
relacdo as caracteristicas do momento e espaco
presente. Segundo ele, estes processos nao
sdo inatos, eles se originam nas relacbes entre
individuos humanos e se desenvolvem ao longo
do processo de internalizacao de formas culturais
de comportamento. Diferem, portanto, dos
processos psicoldgicos elementares (presentes
na crianca pequena e nos animais), tais como,
reacoes automaticas, acdes reflexas e associacoes
simples, que sao de origem bioldgica.?’

A interdisciplinariedade presente nas pesquisas de

Vygotsky permitiu que as mais diferentes areas - antropologia,

27 REGO, Tereza Cristina. Viygotsky: uma perspectiva historico cultural da educacdo.
Petrépolis, RJ: Vozes, 1995, p.39



lingUistica, filosofia e sociologia -pudessem contribuir na analise
dos processos de aprendizagem e desenvolvimento humano.
Portanto, sua abordagem ultrapassa os limites da observacao
e descricaio, método até entdo encontrado nos estudos da
psicologia. Ofereceu, assim, um amplo material para entender o
comportamento infantil ao longo da histéria da humanidade. E
importante ressaltar que, até o inicio do século XX, a Psicologia
era estudada como um ramo da Biologia e focava-se apenas no

comportamento do cérebro humano.

O pesquisador?®estudou e fez carreiraem Moscou. Formou-
se em Direito e Literatura e fregUentou, também, os cursos
de Histéria e Filosofia. Para compreender o desenvolvimento
psicoldgico humano focado nas anomalias fisicas e mentais fez
varios cursos na Faculdade de Medicina. Seu trabalho transformou
os estudos sobre o desenvolvimento humano, fazendo frente a
duas correntes antagdnicas da psicologia: a linha natural (baseada
na filosofia empirista) e a linha mental (baseada na filosofia

idealista).

Na linha da psicologia como ciéncia natural, os estudos
estavam concentrados na descricao de comportamento exterior,
ou seja, no que se entendia por habilidade. Estavam entao,
centradas nos processos mais elementares (0s sensoriais e 0s
reflexos), ignorando os fendbmenos do consciente humano. Ja a
psicologia como ciéncia mental descrevia funcdes e via a vida
psiquica humana como manifestacdo do espirito, mas nao a

considerava objeto da ciéncia objetiva:

28 De origem judaica, foi educado com tutores até os 15 anos. Dominava varios
idiomas (inglés, francés e espanhol). Desde cedo, estudou autores como Spinoza.
Teve dificuldade para ingressar na Universidade, pois na Russia, havia territério
restrito e nimeros de vagas limitadas nas universidades para os judeus.



Vygotsky entendia que ambas as tendéncias,
além de ndo possibilitarem a fundamentacao
necessaria para a construcdo de uma teoria
consistente sobre 0s processos psicoldgicos
tipicamente humanos, acabaram promovendo
uma série crise na psicologia. Ao mesmo tempo
que tecia criticas contundentes as correntes
idealista e mecanicista, buscava a superacao
desta situacao através da aplicacdo dos métodos
e principios do materialismo dialético, para a
compreensdo do aspecto intelectual humano.
Ele acredita que através desta abordagem
abrangente seria possivel nao somente descrever,
mas também, explicar as funcdes psicolégicas
superiores. Pretendia construir, assim, sobre bases
tedricas completamente diferentes, uma nova
psicologia que sistematizasse e transformasse as
duas abordagens anteriores: uma teoria marxista
do funcionamento intelectual humano. #°

No meio do conflito dos estudos da psicologia, Vygotsky
valorizou a consciéncia humana e considerou seus fendbmenos
como processos dinamicos, em constante mudanca e baseados
fundamentalmente no desenvolvimento histérico de toda a

espécie humana.

Sua metodologia inicial procurou identificar os trabalhos
produzidos nos cinqlienta anos anteriores a seu tempo, ampliando
as bases tedricas para além da psicologia e estudando outras areas de
conhecimento. Por essa reuniao de informacdes de campos distintos,
aproximou-se de seu objetivo principal, que era compreender as

diferentes caracteristicas do comportamento humano.

A pesquisa de Vygotsky*° procurou conhecer a origem e o
processo de desenvolvimento das funcbes psicolégicas. Percebeu

29 |dem, ibidem, p. 29



as influéncias do estudo comparativo entre o comportamento
animal e o humano, da abordagem histérica e da origem da
linguagem e das concepcoes de Marx e Engels sobre a sociedade,
o trabalho humano, o uso de instrumentos e a interacao dialética

entre o homem e a natureza.

Para Vlygotsky, tanto os fatores biolégicos como os culturais
garantem a estruturacdo das funcdes psicolégicas. Sua principal
tese esta narelacao entre o individuo e a sociedade. Ele afirma que
caracteristicas tipicamente humanas nao estao presentes desde o
nascimento do individuo, nem sao resultado apenas das pressoes
do meio externo. Na verdade, elas resultariam de uma interacao

dialética do homem com o meio sécio-histérico-cultural.

Outros estudiosos contemporaneos de Vygotsky, também,
desenvolveram teorias comportamentais, como: lvan Pavlov
(associacao estimulo-resposta), Wolfgang Kohler e Kurt Lewin

(fundadores da Gestalt) e o epistemdlogo suico Jean Piaget.

Das idéias de Pavlov, muito valorizadas durante o governo
de Stalin3!, destaca-se a defesa da plasticidade e da potencialidade
dos seres humanos frente as pressdes do ambiente externo.
Vygotsky, apesar de reconhecer o conceito de plasticidade do
homem perante as influéncias culturais, criticava a auséncia de

discussao sobre a criacao deste ambiente pelo homem.

Gestalt € um termo alemao, que indica a teoria da
percepcao visual baseada na psicologia da forma. Os estudos
sobre a percepcao humana da forma apontavam que o homem

31 Ap6s a morte de Vygotsky, o governo de Stalin proibiu a publicacdo de suas obras,
no periodo de 1936 a 1956, por considera-las idealistas.



somente perceberia uma imagem através de suas partes,
identificando-as por associacdes com experiéncias passadas.
A Teoria da Gestalt afirma que nao se pode ter conhecimento
do todo através das partes e que s através da percepcao da
totalidade é que o cérebro pode, de fato, perceber, decodificar
e assimilar uma imagem ou um conceito. Os trabalhos do
movimento da Gestalt na psicologia serviram de contraponto ao
pensamento de Vygotsky em sua teoria sobre a génese social das

funcoes psicoldgicas superiores.

Vygotsky s6 teve contato com os estudos de Piaget
produzidos nos anos 1920. Interessou-se por sua pesquisa e
reconheceu a validade do método clinico adotado por Piaget,
para o estudo do processo cognitivo individual. Ambos, Vygotsky
e Piaget, interessavam-se pelo estudo da génese dos processos
psicolégicos. A grande divergéncia tedrica entre eles centrou-
se na interpretacao da relacao entre pensamento e linguagem.
Vygotsky escreveu os prefacios da edicao russa dos dois primeiros
livros de Piaget. Criticou algumas de suas teses, mas nao conheceu

a evolucao do pensamento do estudioso suico.

Vygotsky, em seu prefacio, reconhece que a psicologia deve
muito a Piaget. Ressaltou que seu método clinico de investigacao
das idéias infantis mostrou a percepcao e a légica das criancas,
destacando as diferencas qualitativas entre o pensamento da
crianca e do adulto. Piaget nao via a crianca como um adulto
em miniatura nem entendeu a mente da crianca como a de um

adulto em menor escala.

Vygotsky indicou como ponto forte das pesquisas de Pia-

get a exaustao de analises e classificaces, pois “das paginas de



Piaget, cai sobre a psicologia infantil uma avalanche de fatos que

desvendam novas perspectivas” 2.

Piaget, no prefacio de sua edicao russa, considerou impor-
tante o pensamento de Vygotsky sobre a necessidade de compa-
rar o comportamento de criancas com formacao social diferen-
tes, para isolar o aspecto social do individuo em seu pensamento.
Escreveu naquele momento: “Aceito com prazer a colaboracao

dos psicélogos soviéticos”.

Nos estudos de Vygotsky, a cultura torna-se parte da na-
tureza humana. Integrados numa mesma perspectiva, encontra-
mos o homem enquanto corpo e mente, o ser biolégico e o ser
social, membro da espécie humana e participante de um proces-

so historico.

As reflexdes de Vygotsky séo muito importantes para o pa-
pel da educacao no desenvolvimento humano. Sua dedicacdo ao
estudo da aprendizagem e do desenvolvimento infantil originou-
se na busca de alternativas que ajudassem criancas portadoras de
deficiéncias e ocasionou uma possibilidade para entender os pro-
cessos mentais humanos. O pensador recorreu a infancia®? para
explicar o comportamento humano, pois considerava que a crian-
ca, ao descobrir os instrumentos da sociabilidade e a fala, estava

em um momento da “pré-histéria do desenvolvimento cultural”:

A crianca em idade pré-escolar envolve-se num
mundo ilusério e imaginario onde os desejos ndo
realizaveis podem ser realizados, e esse mundo é

32 A Teoria de Piaget sobre a linguagem e o pensamento das criancas — prefacio da
primeira edicdo escrita por Vygotsky, em Moscou, 1932.

33Criou a Pedologia, ciéncia da crianca, que integra os aspectos bioldgicos,
psicolégicos e antropoldgicos.



0 que chamamos de brinquedo. A imaginacao é
um processo psicoldégico novo para a crianca; re-
presenta uma forma especificamente humana de
atividade consciente. (...) E no brinquedo que a
crianca aprende a agir numa esfera cognitiva, ao
invés de uma esfera visual externa, dependendo
das motivacoes e tendéncias internas. 3*

As maiores aquisicoes da crianca sdo obtidas por meio
de brinquedos. No jogo infantil (o brincar), a imaginacao, a in-
terpretacdo e a vontade sao processos internos conduzidos pela

acao externa.

Das principais idéias de Vygotsky, prevalecem como base
para o estudo do desenvolvimento humano: a relacao individuo
e sociedade, a integracao dos aspectos bioldgicos e sociais do

individuo e a mediacao.

Na relacado do individuo com a sociedade, o homem trans-
forma o meio em que vive para atender as suas necessidades
basicas, e isso resulta em sua propria transformacdo. Na inte-
gracao dos aspectos biolégicos e sociais do homem, as funcdes
psicoldgicas se originam nas relacdes do individuo e seu contexto
cultural e social. O cérebro, como principal 6érgao da atividade
mental, ndo é um sistema imutavel ou fixo. Pode-se alterar seus
modos de funcionamento, sem transformar seu estado fisico. Por
isso, ele é a base biolégica do estudo de Vygotsky e é considera-

do objeto de longa evolucao.

A mediacao esta presente em toda a atividade humana,

seja nos processos da funcao psicolégica, seja na relacado do ho-

34 VYGOTSKY, L.S., A formacédo social da mente. Séo Paulo: Martins Fontes, 1994, p.
122 e 126



mem com o mundo. A linguagem, para Vygotsky, € um signo
mediador no processo da elaboracao do pensamento. Na media-
cdo entre o homem e o mundo, as ferramentas elaboradas histo-
ricamente pelo ser humano permitem o dominio ndo apenas do

ambiente, mas do seu préprio comportamento.

Na mediacao, Vygotsky encontrou dois elementos basicos:
o instrumento (que regula as acoes sobre os objetos) e o signo®®
(que regula as acoes sobre o psiquismo das pessoas). Os instru-
mentos e 0s signos estao ligados na histéria humana como expe-
rimentos individuais e desenvolvem habilidades que transformam

a natureza e o préprio homem em reflexo da sociedade.

A maior parte dos atos do homem sao motivados por ne-
cessidades complexas, como: adquirir conhecimento, se comuni-
car, ocupar um papel na sociedade e corresponder aos principios
e valores esperados. O complexo psiquismo humano recebe as
condicoes sociais formadas e aperfeicoadas pelo homem. Estas
condicdes estao relacionadas com o trabalho social, o emprego

de instrumentos de sociabilidade e o surgimento da linguagem.

Sobre a linguagem, Rego (1995, p.53) comenta:

Vygotsky dedica particular atencao a questao da
linguagem, entendida como um sistema simbo-
lico fundamental em todos os grupos humanos,
elaborado no curso da historia social, que orga-
niza os signos em estruturas complexas e desem-
penha um papel imprescindivel na formacdo das
caracteristicas psicolégicas humanas. Através
da linguagem, é possivel designar os objetos do
mundo exterior (como, por exemplo, a palavra

35 Signo pode ser: um objeto, uma forma, um fenémeno, um gesto, uma figura ou
um som. Substitui e expressa idéias, servindo como um auxilio para a meméria.



faca que designa um utensilio usado na alimen-
tacdo), acbes (como cortar, andar, ferver), qua-
lidades dos objetos (como flexivel, aspero) e as
gue se referem as relacbes entre os objetos (tais
como: abaixo, acima, préoximo).

A linguagem desempenha um papel fundamental na psi-
cologia humana, pois provocou trés mudancas nos processos psi-
quicos do homem: 1 — permite lidar com os objetos do mundo
exterior, 2 — possibilita analisar, abstrair e generalizar situagoes
da realidade e 3 — garante com a comunicacao, a transmissao de

informacdes e acimulo das experiéncias da humanidade.

No desenvolvimento infantil, a interacao social mostra que
0 bebé, em constante contato com o adulto, absorve os signifi-
cados e as condutas culturais que se formaram naquele grupo.
Sendo indefeso, precisa de sujeitos que mediem a sua relacao
com o mundo, suprindo as suas necessidades basicas e afetivas.
Portanto, ele passara por duas linhas de desenvolvimento: a ele-
mentar (origem bioldgica) e a das funcdes psicoldgicas superiores

(origem séciocultural).

(...) a capacitacao especificamente humana para
a linguagem habilita as criancas a providenciarem
instrumentos auxiliares na solucdo de tarefas difi-
ceis, a superarem a acao impulsiva, a planejarem
a solucao para um problema antes de sua execu-
Gao e a controlarem seu préprio comportamento.
Signos e palavras constituem para as criancas,
primeiro e acima de tudo, um meio de contato
social com as pessoas. As funcdes cognitivas e
comunicativas da linguagem tornam-se, entao, a
base de uma forma nova e superior de atividade
nas criancas, distinguindo-as dos animais. 3

36 VYGOSTSKY, L. S. Pensamento e linguagem. Sao Paulo: Martins Fontes, p. 67



Na relacao entre pensamento e linguagem, Vygostsky
considera que ambos sao elaborados de maneira reciproca, na
dinamica que se estabelece no desenvolvimento da crianga nas
interacoes sociais. A conquista da linguagem é marcante para o
homem, facilitando o contato das criancas com as outras pessoas
e com os instrumentos na realizacdo de tarefas, na solucao de

problemas e no controle de si préprias.

Tanto para os adultos como para as criancas, a fala tem
como funcao propiciar o contato social, estabelecer a comunica-
cao. Para a crianca, o dominio da linguagem permite o didlogo
com 0s membros de seu convivio e cultura, tornando-se um ins-
trumento de seu pensamento. Desde bebé, o homem manifesta
iniUmeras maneiras de organizacao de pensamento, bastante dis-
tintas, entretanto, do formato adquirido com o conhecimento da
escrita. Além disso, as criancas elaboram uma série de formas de
comunicacao (por meio do papel e lapis, com os movimentos em
suas brincadeiras, etc), que desafiam o adulto a buscar meios de
continuar sua formacao, sem transforma-lo em um repetidor de

conhecimento adquirido.

Para Vygotsky, o processo de conquista da linguagem
pode ser observado pela comparacao de desenhos elaborados
por criancas em idades diferentes. As menores s6 nomeiam seus
desenhos apos a sua finalizacdo, quando elas podem visualizar o
gue criaram. Ja as maiores nomeiam seus desenhos quando ele
esta quase pronto, e poderao, também, decidir antes de iniciar o

desenho, o que sera ali representado.

Assim, a crianca, ao longo da idade pré-escolar,
com a ajuda do desenho e do faz-de-conta, vai
tornando mais elaborado o modo como utiliza as



diversas formas de representacao. Desta maneira,
entende-se que a representacao simbdlica no faz-
de-conta e no desenho é uma etapa anterior e
uma forma de linguagem que leva a linguagem
escrita: desenho e faz-de-conta compéem uma
linha Unica de desenvolvimento que leva do gesto
- a forma mais inicial da comunicacdo — as formas
superiores da linguagem escrita. Esta forma su-
perior da linguagem deve ser entendida como o
momento em que o elemento intermediario entre
a realidade e a escrita — a linguagem oral — desa-
parece e a escrita se torna diretamente simbdlica,
ou seja, percebida como uma forma de represen-
tacdo direta da realidade. 3’

Com a linguagem escrita, a crianca adquire uma comple-
xa e sistematica forma de se relacionar com o mundo. Seu apren-
dizado é um grande salto, pois adquirird uma nova maneira de
pensar. Com a sua capacidade de memoria e armazenagem de
dados, a linguagem permite outras possibilidades de organizar
suas acoes, ainda mais abstratas. Por isso, para Vygotsky, a es-
cola carrega uma importante missao: apresentar a escrita para a

crianca.

O pesquisador russo criticou duramente a psicologia e a
pedagogia por considerarem o aprendizado da escrita uma ha-
bilidade somente motora, um tracado de letras e formas para
compor palavras. Para ele, prevalece, neste caso, 0 mecanismo
da utilizacao racional, funcional e social da escrita, que é perce-
bida pelas criancas como algo que chega de fora, pelas maos do
professor, como uma técnica. Este tipo de ensino nao permite o
desenvolvimento natural da crianga e sua prépria iniciativa na ela-

boracao de um processo de seu aprendizado, explica Vygotsky.

37 Idem, ibidem, pg. 29



A crianca estabelece contato com a linguagem antes da
escola, inicialmente como linguagem falada, que evolui de uma
fala exterior® para uma fala egocéntrica e, por ultimo, para uma
fala interior. A aquisicdo da escrita tem um papel fundamental
para o desenvolvimento psicolégico e cultural da crianca, pois,
passando a dominar um sistema simbdlico complexo, ela pode
criar outras formas elaboradas de pensamento. A escrita € um
produto cultural elaborado e difundido ao longo da histéria da

humanidade.

Assim, o aprendizado da linguagem escrita consiste na
elaboracao de um sistema de representacao simbdlica da realida-
de, operado sobre o material cultural experimentado, como valo-
res, conceitos, idéias, objetos, entre outros. Com dominio dessa
linguagem, a crianca garante maior agilidade e profundidade em
suas relagdes com o meio, estimula o préprio pensamento e abre

caminho para a construcao de seu imaginario.

Com a elaboracao do imaginario infantil, a crianca, como
uma pessoa inteira e ndo como um objeto acumulador de infor-
macoes, desenvolvera suas afetividade, sua expressao, seu sen-
so critico e, principalmente, sua criatividade. Ampliara, também,
seus referenciais de linguagem (escrita, sonora, dramatica, cor-
poral, cinematogréfica, virtual, entre outras), ultrapassando os

muros da escola e construindo sua prépria visao de mundo.

Ao respeitar estas caracteristicas do desenvolvimento hu-
mano, a escola terd de pensar sua rotina pedagdgica, revendo
experiéncias e objetivos, rompendo com a estrutura estatica de
38 Fala exterior: fruto das atividades interpsiquicas que ocorrem no plano social. Fala

interior: atividade intrapsiquica, individual. Fala egocéntrica: um estagio de transicao
entre a fala interior e a fala exterior.



seus modelos. Os educadores precisarao, também, perceber cer-

tos preconceitos sobre as necessidades da crianca:

Intelectuais e pedagogos franceses créem que a
imaginacao infantil vem sendo estancada devido,
talvez, a tradicao do pensamento racionalista car-
tesiano, que se bem constituisse extraordinario
progresso para a expansao do horizonte intelec-
tual humano, veio assumindo forma silogistica, o
que reflete, em geral uma linha quase mecanica,
com exclusdo de outras categorias. (...) A imagi-
nacao, como instrumento da criacdo, de experi-
éncia interior, mostra a necessidade de reconhe-
cer o imaginario como motor do real, que leva ao
progresso. ¥

Educar e colocar as criangas em contato com o universo
da escrita significa operar os signos e os significados dentro de
um mundo constituido de valores e sentidos produzidos histori-
camente. Entretanto, ao incentivar a construcao do imaginario
e permitir o reconhecimento da escrita pela crianca, como um
instrumento de manipulacao e composicao de sua realidade, es-
taremos possibilitando a crianca que se desenvolva como uma
pessoa plena e ciente de seu direito de experimentar diferentes

formas e modos de pensar.

Para a crianca, aprender significa ser sujeito, ser elemento
ativo do processo. Além disso, ela é seletiva. O conhecimento é
estabelecido quando ela entende o sentido do que aprende. Se
motivada, a crianca podera interpretar e expressar seu aprendi-

zado, no contexto social.

O professor da infancia tem papel fundamental na apresen-

39 HELD, Jacqueline. O imagindrio no poder. Sao Paulo: Summus, 1980, pg. 13



tacao e no estimulo para a aquisicao do conhecimento. Precisara
perceber o momento da crianca, sua etapa de desenvolvimento
psiquico para, a partir disso, utilizar os instrumentos necessarios o

aprendizado da leitura e da escrita.

Estudos sobre a idade pré-escolar, das criancas de 3 a 6
anos, mostram que brincar livremente em um mundo fantasio-
so permite a experimentacdo de muitas outras atividades. E um
exercicio para o pensamento infantil, que criara hipéteses e teo-

rias que constituirao sua personalidade:

Ao se colocar no papel do outro, a crianca assu-
me um comportamento compativel com o per-
sonagem representado, em geral de mais idade
gue ela e com atitudes mais complexas e inten-
cionalmente controladas. Ao controlar o “querer
fazer” ante o “poder fazer”, delimitado pelo pa-
pel assumido, a crianca exercita o aprendizado do
controle da conduta e o dominio da vontade.*

Para Vygotsky, a linguagem escrita devera ser apresentada
para a crianca com um instrumento de expressao e conhecimen-
to que ela podera dominar. Isso permitira que ela reconheca sua
propria importancia e seu poder no mundo, propiciando a for-
macao de um leitor e produtor de textos, que desempenhara o

papel de cidadao.

40 MELLO, Suely Amaral. O processo de aquisicdo da escrita na educacdo infantil.
Contribuicées de Viygotsky. Campinas: Editores Associados, 2005, p.35



O estimulo ao conhecimento e a cidadania:
a literatura infantil

A magia poética que envolveu as criancas brasileiras surgiu
dashistoériasinspiradas nacultura popular,comsuaslendas, fabulas
e contos, que eram transmitidos oralmente, em geral pelas avos,
de geracdo a geracao. Porisso, a literatura infantil foi considerada,
inicialmente, como uma producao menor, direcionada aos que
estavam desenvolvendo sua capacidade cognitiva e ligada ao

aspecto intuitivo, representativo e simbdlico.

Antigamente, a literatura infantil estava a servico da dos
principios didaticos e pedagdgicos vigentes e a transmissao dos
valores da sociedade. Segundo Maria José Palo?', hoje, nosso
modelo pedagdgico de ensino infantil considera necessario,
também, adequar o literario as fases do raciocinio infantil, pois
isso permitird que, por meio de “habitos associativos”, a crianca
encontre a proximidade entre as situacdes imaginarias e as

vividas.

Na cultura ocidental, a educacdo dava a literatura infantil
uma funcao utilitaria. A relacdo entre os adultos e as criancas
tinha seu alicerce na autoridade, com o adulto sendo o condutor
dos saberes e das experiéncias, enquanto a crianca aprendia,

gradual e continuamente, as regras gerais:

Tal caracterizacdo evolucionista da crianca nao
esconde, enquanto procedente dessa corrente de
pensamento, um critério valorativo, que atribui
ao adulto — “ser completo” — os pontos positivos
no confronto com a crianca. Partindo-se dela, a

21 Professora de literatura brasileira da PUC-SP.

Figura 37: crianca lendo
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crianca € sempre alguma coisa imperfeita que
necessita ser lapidada, educada. E a lapidacao
sera feira segundo critérios fixados pelo adulto,
pois este representa, na perspectiva evolucionista,
0 estagio mais avancado do organismo vivo em
suas diferentes fases.?

Piaget e Vygotsky, ainda na década de 1920, apontaram,
em suas pesquisas, que a crianca tem uma mente integral, apta a
responder aos signos, com pensamentos proprios e desejos. Ela é
0 agente de seu aprendizado e privilegiara, em seu contato com
o mundo, linguagens que valorizem o espontaneo, o intuitivo e

0 analdgico.

Apesar de ter sido considerada, por muito tempo, uma
“literatura menor” e de ser marginalizada por sua funcao didatica,
a literatura infantil possibilitou a construcao da percepcao social
sobre o papel da crianca em nossa sociedade. Como producao
cultural, quando comparada com a literatura adulta, ela ndo se

mostrou menos importante nem seu texto inferior.

Assim, no Brasil, a critica literdria e as pesquisas
académicas passaram a discutir a literatura infantil ndo somente
por sua funcao pedagodgica, mas como um fendmeno literario,
gue contribui ativamente para a cultura nacional. Estudos atuais
reconhecem que o discurso literario infantil possibilita a criacdo
de signos complexos e a experimentacao artistica. Os contos
infantis permitem que a crianca saia da passividade e desenvolva
seu imaginario. Eles provocam o questionamento e estimulam

sua independéncia:

22 7ILBERMAN, Regina (org.). A producdo cultural para a crianga. Porto Alegre:
Mercado Aberto, 1982, p. 15
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Figura 38: Os filhos do sangue
do céu e outras historias
indigenas de origem, livro de
Daniel Munduruku que recebeu
no Prémio Unesco, mencao
honrosa em literatura para
criangas e jovens na questao da
toleréncia
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O pensamento infantil é aquele que esta
sintonizado com esse pulsar pelas vias do
imaginario. E é justamente nisso que os projetos
mais arrojados de literatura infantil investem, nao
escamoteando o literario, nem o facilitando, mas
enfrentando sua qualidade artistica e oferecendo
os melhores produtos possiveis ao repertério
infantil, que tem a competéncia necesséria para
traduzi-lo.?

A literatura focada nas criancas permite a construcao do
imaginario por meio das estruturas do pensamento comum, porém
acrescidos de grande poeticidade e complexidades tematicas. Por
este motivo, ela é carregada de sentidos, que somam com as

experiéncias e pensamentos da crianca em seu dia-a-dia.

O livro infantil constréi didlogos entre imagens, desenhos
e textos. A ilustracdao, além de criar maior veracidade para a
histéria, atrai as criancas para mais um tipo de linguagem. Por
influéncia da poesia concreta, na década de 1950, a ilustracao
no livro infantil ganhou uma interpretacdo mais moderna e

sofisticada, como acontece com os desenhos de Ziraldo.

Para Walter Benjamin?#, a cor pura constréi a fantasia como
um efeito “ético-sensorial”, por isso ela trouxe a luminosidade
para a literatura infantil. Benjamin explica que a crianca estabelece
um novo padrdo de comparacdo e uma relacao histérica com
tudo aquilo que o seu repertério possa traduzir, sonhar e pensar.

Ele lembrou, ainda, que Goethe, na época do Romantismo,

23 PALO, Maria José e OLIVEIRA, Maria Rosa. Literatura infantil: a voz da crianca, p. 11
24 \Walter Benjamin (1892-1940) viveu entre transformacdes historicas profundas. Em
sua reflexao sobre a cultura da crianca e do adolescente, fez oposicao a pedagogia
utilitaria (a burguesa - que enquadra os filhos como herdeiros ou a proletaria — que
conta com os futuros militantes), defendendo a idéia de “garantir as criancas a
plenitude da infancia”.
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analisou a relacao da luz com as cores e com as transparéncias,

mostrando que a visdo constréi formas e movimentos.

A literatura infantil possibilita um didlogo mais intenso
entre a histéria e o referencial da crianca, ou seja, permite que
seu imaginario interaja com a materializacdo do fato. E como se
a crianca preenchesse, com sua imaginacao, todo o espaco vago

para interpretacao:

A crianca consegue lidar com os contetdos do
conto maravilhoso de maneira tdo soberana e
descontraida como o faz com retalhos de tecidos e
material de construcdo. Ela constréi o seu mundo
com os motivos do conto maravilhoso, ou pelo
menos estabelece vinculos entre os elementos do
seu mundo.?®

Em um livro infantil ha trés tipos de figuras: a sonora, a
visual e a verbal. As figuras sonoras estdo nas pulsacoes ritmicas
das frases, dando o tom e os contrastes que fazem o contexto
da histéria ganhar vida. A rima, as aliteracdes, os paralelismos
e as dissonancias sao algumas das possibilidades sonoras. Ja as
figuras visuais estdao nas formas analdgicas das linhas, figuras,
planos, cores e espacos. Nao ha obrigacdo de reproducao fiel das
formas, pois a ilusao da realidade e as distorcoes da perspectiva

fazem parte da construcao deste género.

Com a percepcao da diferenca entre adultos e criancas, a
literatura infantil assumiu importante papel na producao cultural
ocidental, oferecendo perspectiva mercadolégica para a industria
editorial. A relevancia deste segmento acentua as estatisticas de

25 BENJAMIN, Walter. Reflexdes sobre a crianca, o brinquedo e a educacdo. Sao
Paulo: Duas Cidades, ed. 34, 2002, p.58



desenvolvimento comercial, tanto para os livros didaticos como
para os titulos de ficcdo. O mercado editorial infantil revela-se
um fildo cheio de oportunidades e ramificacbes, mesmo em um
pais como o Brasil, onde a leitura ainda é um habito associado a

elite e a educacao.

O mercado editorial brasileiro estda em constante
crescimento. Nele, a literatura infantil apresenta indices de
producdo e venda muito significativos, enquanto o mercado
literdrio adulto enfrenta dificuldades para aumentar seus
indices. Fica evidente que a utilizacao da literatura infantil como
instrumento pedagdgico, resquicio de politicas educacionais
anteriores, dificulta a compreensao do adolescente sobre o papel
social e cultural da leitura. Por isso, ao transformar-se em adulto,
ele se distancia da leitura como um habito e como fonte para a
construcao de seu conhecimento, utilizando outras ferramentas

para obter informacao.

Nas escolas, as leituras obrigatérias, sem opcao de temas
nem de autores levam os jovens verem a leitura como um
instrumento autoritario de aquisicao do conhecimento. Paraele, as
tentativas de estimulo a leitura sdo apenas indicacdo do professor.
Além disso, outras formas de informacao e entretenimento, como

a Internet e a televisao, substituem o habito de ler:

Se as instituicbes especializadas devem tornar
a leitura atividade e objetivo prioritario, devem
também desenvolver praticas que alterem a
atual imagem negativa produzida, sobretudo,
por praticas institucionais inadequadas. Assim,
por exemplo, a coercao, 0O autoritarismo
explicito das praticas escolares, especialmente as
tradicionais, estariam na base de representacoes



que levariam ao desinteresse de criangas e jovens
na leitura.?®

O livro infantil oferece uma contribuicdo extremamente
rica para o imaginario. A literatura infantil pode atingir outros
publicos, além da crianca, pois a identificacdo com o imaginario e
as fantasias atrai os mais diversos perfis de leitores. A linguagem
e a tematica sao as responsaveis pelo magnetismo dessas

historias.

Os homens sdo criadores por natureza e buscam,
eternamente, construir significacbes para que suas vidas, tradicdes
e culturas possam persistir ao tempo. Por isso, a possibilidade
de construir novos parametros de tempo e espago, com cores,
ilustracoes e elementos repletos de simbologia, garantem a
sobrevivéncia da literatura infantil desde os seus primérdios na
india. Porisso, também, ela rende-se ao fantastico e & magia e tem
sido alimentada por autores de renome, como os Irmaos Grimm,

na Alemanha, e Hans Christian Andersen, na Dinamarca.

A producao literaria infanto-juvenil, no Brasil, ndo aparece
como uma heranca social, ou seja, como um objeto estatico, que
permite a analise de seu conteldo década a década, dividido
em tematicas que buscavam inserir as crian¢as no cotidiano dos
adultos. Entretanto, nossa literatura possui tracos particulares de
criatividade e poeticidade que permitem a suas historias interagir

com outras midias nos dias atuais.

Ainda nos anos 30, Monteiro Lobato escreveu histérias

26 PERROTTI, Edmir. Confinamento cultural, infdncia e cultura. Sao Paulo: Summus,
1990, p.72



especialmente para criancas. Elaborando obras, como Sitio do Pica
Pau Amarelo, com muita aventura e humor, introduziu milhares
de criancas no mundo literario. Entre o tradicional e o moderno,
Lobato criou para literatura infantil a industria brasileira do
livro, fundando, em 1918, a “Monteiro Lobato e Cia”, primeira
editora brasileira, ja que antes dele, todos os livros produzidos no
palis, eram impressos em Portugal. Em 1946, a Editora Brasiliense
publicou a obra completa de Lobato destinada as criancas, num
total de 26 titulos.

Segundo Nelly Novaes Coelho, a evolucao da literatura
infantil ocorreu com a producao de diferentes tipos de narrativas,
como a fantasia dos contos maravilhosos, a realidade cotidiana,
histérica, mitica e o realismo maravilhoso. Porém, independente
do estilo, na década de 30, a producao literaria voltada ao publico
infantil acompanhava a nova politica educativa e ainda nao havia

entrado em confronto com a televisao.

A década de 40 trouxe a histéria em quadrinhos como
febre na literatura infantil nacional. Todos os super-herdis sdo
importados dos Estados Unidos: Dick Trace, Agente secreto
X-9, Tarza, entre outros. O pods-guerra, na década de 50,
gerou uma fraca producao literaria, tanto para os adultos
como para as criancas. Porém, em 1951, ocorreu a primeira
Exposicao Internacional da Histéria em Quadrinhos, em Sao

Paulo.

Na década de 60, os adolescentes curtiram obras como
O génio do crime, de Joao Carlos Marinho, e a série das Vacas
Voadoras, de Edy Lima, histérias repletas de diversao, aventura,

acao e esperteza. A heroicidade é dada ao grupo de criancas-

Figura 40: Jeca Tatu,
personagem de Monteiro Lobato



personagens, em acoes onde a coragem e a autodeterminacao

fica distanciada do ambiente natural.

Com a televisao, novas formas de conhecer e informar
foram criadas. A literatura infantil alimentou as séries e os
desenhos destinados ao telespectador infantil, que recebia
as histérias como um dado pronto, o que facilitava a relacao
entre a transmissao e a assimilacdo. Por isso, na década de 70,
percebemos a musica, a literatura e o teatro, como atividades
voltadas para o publico infantil, em um momento muito criativo
da producao nacional, disputando a atencao de seu publico e

tentando relacionar-se com os novos formatos de midia.

Alinguagem passou a ser mais questionadora e criativa. Um
dos pontos mais importantes deste momento esta na ilustracao,
com as pinturas, os cartoons e os desenhos. A estrutura narrativa
e as imagens, sao mais questionadoras e colocam a crianca em
contato com o mundo e com os valores da sociedade em que ela

se encontra.

Nos meados dos anos 70, grande parte dos pedagogos e
professores ndo aceitavam a idéia de educar utilizando produtos
de massa (H.Q.) e, muitas vezes, desprezavam até elementos da
cultura popular, por estarem fora do ambiente académico. Foi
nesse contexto que a Lei de Diretrizes e Bases Educacionais exigiu

gue a escola e a literatura estreitassem seus lacos.

A literatura permite a construcao de referenciais, facilita
a compreensao do mundo e permite a transmissao de culturas
distintas, fazendo de cada obra lida uma nova experiéncia e ndo

apenas um entretenimento, um brinquedo ou um jogo.



Benjamin (2002, p. 77) diz que a responsabilidade é a
grande “mascara do adulto” e que a transmissao de seus valores
para a crianca € uma pratica mecanica podendo ser quebrada

por outras perspectivas:

Aliteraturainfantil, poriniciaro homem no mundo
literario, deve ser utilizada como instrumento para
a sensibilizacdo da consciéncia, para a expansao
da capacidade e interesse de analisar o mundo.

Nas criancas,a partir dos seis anos, a leitura desperta um
grande interesse pela ilustracdo. Os livros infantis, a partir deste
momento, ganham um novo significado, tornando-se mais uma

passagem livre para a construcao do imaginario.

O mercado editorial atual explora intensamente novos
formatos de produtos. Recursos graficos com cortes, facas e
vincos causam na crianca, e até no adulto, uma forte atracao.
Diante de tantas opcoes direcionadas para meninos e meninas,
anualmente, as edicoes dos classicos de Walt Disney recebem

nova roupagem para atrair a atencao de seu publico.

As novas tecnologias ajudaram a aprimorar as publicacoes
com maior qualidade grafica e com formatos diferenciados, além
da revolucionaria criacao de processos de distribuicao inteligente,
possibilitando maior acesso e facilidade aos leitores, estimulando a
experimentacao com salas especiais em livrarias e supermercados,

sala de espera dos consultérios médicos e odontoldgicos.

O Unico segmento editorial que foi abalado pelo avanco
da internet e precisou alterar o seu formato tradicional foram as

obras de referéncia (dicionarios e enciclopédias) e os periédicos
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Figura 41: A agenda de Carol,
de Inés Stanisiere




cientificos, que hoje também sao publicados em cd-rom.

Segundo Eduardo Blucher, coordenador do Estudo de
Novas Tecnologias da Camara Brasileira do Livro, segmentos
editoriais como romances e ficcoes, ou seja, obras para serem lidas
do comeco ao fim tendem a ficar no papel. Seria dificil imaginar
alguém sentado em uma poltrona confortavel ou deitado em
uma rede, com um laptop no colo lendo a ultima obra de Gabiriel

Garcia Marques.

As empresas que iniciaram o desenvolvimento de
produtos para fortalecer a idéia do leitor digital, até agora,
nao obtiveram bons resultados. A Sony, por exemplo, lancou,
no Japao, um aparelho menor do que um maco de cigarros ou
uma embalagem de chicletes tipo Trident, que imita o conceito
do Ipod, utilizado para carregar mais de mil musicas em mp3 e
também imagens de video. Apesar do lancamento de inumeras
possibilidades tecnolégicas, nos Estados Unidos, por exemplo,
gue é um mercado consumidor voraz de novas tecnologias, a

demanda pelo livro eletrénico é pequena.

Na explosdo da internet, ela foi vista pela imprensa e
pelos consumidores como a substituta de todas as outras formas
de comunicacao e informacao j& existentes. Mas, agora, com a
percepcao de que as fontes virtuais podem ser desorganizadas,
falsificadas e inconsistentes, a confiabilidade tornou-se a

verdadeira busca daqueles que procuram por conhecimento.

Segundo a Camara Brasileira do Livro, agrande ameaca das
editoras é a fotocépia. Com os livros a precos altos para o publico

jovem e estudantes em geral, as editoras calculam que metade
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Figura 42: Jivro eletrénico da
Panasonic — acesso a 5.500 livros




do faturamento acaba nas maquinas de Xerox das universidades,
faculdades, cursinhos e escolas do pais. Algumas editoras tentam
enfrentar esta dificuldade disponibilizando a obra na internet,
porém permitem impressao apenas de algumas partes e cobram

cerca de 10% do preco de capa para 0 acesso.

O segmento editorial, contudo, atualmente conta
com os esforcos de instituicbes, como: escolas, universidades,
Ministérios e Secretarias de Educacao e da Cultura. Também as
relacdes comerciais promovem o livro como um bom produto de

exportacao.

Na 192 Bienal Internacional do Livro de Sao Paulo, em
marco de 2006, o publico visitante chegou a 811 mil pessoas.
Em dez dias, um publico que buscava a mais tradicional fonte de
conhecimento, teveacessoa 1,5milhdodelivros, 3millancamentos
e 700 sessdes de autdgrafos. Somente pelo programa Visitacao
Escolar, 180 mil estudantes, da rede publica e da particular,

tiveram com livros da literatura nacional e estrangeira.

Sobre os perfis dos leitores no pais, Perrotti (1990, p. 15)

comenta:

O grupo de leitores infanto-juvenis comecou a se
diversificar. Aampliacdo darede de ensino ocorrida
nas Ultimas décadas, mesmo que deficiente e
sujeita a todo o tipo de precariedades, resultou na
absorcao de novos publicos pelo sistema escolar
e, em decorréncia, na ampliacdo do publico do
impresso. Nao é abusivo afirmar que a assimilacao
de novos segmentos sociais pela escola publica
alterou o que prevalecia anteriormente. (...) Se
livro e leitura estdo longe de se popularizar no
Brasil, sem duvida alguma em alguns centros



comecaram a penetrar em segmentos sociais que
tradicionalmente viveram totalmente a margem
deles.

O desenvolvimento do mercado editorial brasileiro esta
diretamente ligado as condicbes econdmicas, sociais e culturais
do pais, contando ainda com as particularidades de cada regiao.
A partir de 2004, os movimentos em torno do livro e da literatura
por parte do governo e da sociedade tém sido relevantes para o

crescimento do mercado editorial.

As associacoes de classe estao mais atuantes e organizadas,
o interesse do Governo Federal levou-o a desoneracéo fiscal do
setor e as estruturas educacionais, incentivando a leitura em
canais de massa como a televisao, proporcionaram a sociedade
brasileira, a percepcao de um universo cultural, que tem como
elemento fundamental o estimulo a leitura desde a infancia.
A producao de livros para criancas é um dos segmentos mais
relevantes da industria editorial, aumentando a producao

universitaria de teses, congressos e seminarios sobre o0 assunto.

Grafico 4: Evolucao da producao editorial e venda de livros
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A historia da Revista Recreio: a midia na
construcao do referencial infantil

A partir dos 7 e 8 anos, a crianca se alfabetiza e passa
a se importar mais com as suas relagdes sociais. Nesta idade,
ela comeca a estabelecer um ponto de vista pessoal sobre as
coisas. Este € o momento mais importante para estimular seu
gosto pela leitura, que contribui para potencializar a construcao

do seu referencial.

Nessa fase, surge na crianca a necessidade de defender
sua vontade. Ela percebe que é um ser independente em relacdo
ao poder dos pais e pode apresentar rivalidade com os irmaos
ou amigos. Os contos de fadas oferecem grande influéncia
na formacao da personalidade da crianca e em sua percepcao
com relacao a si mesma e ao mundo. As personagens divididas
entre boas e mas, belas ou feias permitem a crianca entender os
valores da conduta humana, aumentando a sua capacidade de
convivio social. A interferéncia dos contos de fada na percepcao
infantil da realidade ndo prejudicara a sua formacao, tampouco

distorcera seus principios éticos.

A crianca se identifica com o heréi bom e bonito,
nao pelo destaque exclusivo a bondade ou a beleza, mas
porque ele personifica seus questionamentos infantis. Os
herdis da literatura infantil podem ajuda-la a enfrentar o
medo e as ameacas que percebe em sua volta, alcancando
gradativamente o equilibrio adulto. Para a Psicanalise, os
significados simbdlicos dos contos maravilhosos estao ligados
aos eternos dilemas que o homem enfrenta ao longo de seu

amadurecimento emocional.
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Figura 43: capas da primeira
fase da Recreio
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A Revista Recreio, capitaneada por Ruth Rocha, foi a
primeira proposta de atividade interativa da midia, com preco
acessivel, que floresceu entre as criancas. Foi lancada duas vezes
pela Editora Abril, a primeira vez no final dos anos 1960 e a
segunda no ano 2000, perdurando até os dias atuais. Nos dois
momentos, teve por objetivo educar e divertir a crianca. Suas

historias e brincadeiras alimentam o referencial infantil.

Em sua primeira fase, a Revista publicava, a cada semana,
uma histéria diferente e lancou grandes escritores, como Ana
Maria Machado, que atualmente possui mais de 100 livros
publicados. Foi nas paginas da Recreio que Ruth Rocha criou a
histéria Marcelo, Martelo, Marmelo, que se transformou em um

grande fendmeno editorial no pais.

Mais do que uma revista com histérias em quadrinhos, a
Recreio era planejada para estimular a criatividade e a inteligéncia
da crianca. Trazia histérias, ilustracdes, jogos e uma rara colecao
de pecas para montar cidades, navios de pirata, circo ou até
mesmo um zooldgico. Em uma época em que as criancas eram
presenteadas apenas em datas especiais (aniversario e no Natal) e
os brinquedos eram, normalmente boneca, bola e jogo de botao,
a Recreio exercia encanto e aticava a curiosidade de criancas de

7 a 12 anos.

Envolvidos com a filosofia da revista, traduzida pelo slogan
“Leie e pinte, recorte e brinque”, os ilustradores desenvolveram uma
linguagem especial para narrar peripécias de criancas e histérias de

adultos medrosos, bichos e personagens saidos do folclore.

A Revista Recreio, embora seja um veiculo de comunicacao

Figura 44: planejada para
estimular a criatividade e a
inteligéncia da crianca
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de massa, trouxe elementos importantes para a educacao infantil
com as histérias da literatura transformadas em brincadeiras e
jogos de montar, que ajudavam a estimular o imaginario ao lado

das atividades da sala de aula.

Na Revista Recreio, todas as secbes permitem a
construcdo de um referencial criativo porque possibilitam um
estimulo para a imaginacao. Desenvolvendo-a, a crianca percebe
a sua capacidade para aprender coisas novas, assimilar novos
conceitos e a lidar com o inesperado. A Recreio participa do
desenvolvimento psicoldgico de seu leitor, ja que foca as suas
atividades e conceitos no momento de construcado e afirmacao da
personalidade da crianca e no processo de aquisicao de valores,
guando esta aberta para um novo esquema da realidade. Nesse
momento, a crianca se distancia dos pais e educadores, lutando

para ser aceita e desejada por seu ambiente social.

As duas fases da Recreio valorizaram o ltdico como forma
de comunicacao e divulgacao de valores para as criancas. Na
primeira fase, a revista tinha um formato diferente das publicagcdes
infantis da época: seu tamanho era maior que o dos gibis, para
valorizar as ilustracdes e deixa-la mais atraente na conquista do

leitor infantil.

Ligia Cademartori Magalhaes (1982, p. 85) faz a defesa
dos quadrinhos, mostrando-os como uma experiéncia sem a

interferéncia escolar:

Sendo produto da cultura de massas, o gibi é
uma experiéncia da coletividade, embora nao se
confunda, pela sua caracteristica industrializada,
com a cultura proveniente das classes populares.



As histérias em quadrinhos apresentam uma
relacao tal que 0s signos, que permitem asimagens
visuais comportar frases escritas ou implicitar
estruturas linguisticas, assim como signos verbais
complementam e reforcam imagens visuais.

Na Recreio, tudo foi pensado, testado e criado para que
o leitor infantil fosse seduzido pela forma ludica que a Revista
trazia. Era publicada em papel alta alvura, um tipo de papel que
permitia que a crianca escrevesse, desenhasse e pintasse em suas
paginas. O papel couché, mais brilhante e de melhor absorcao
das tintas graficas e, portanto, com mais qualidade de impressao,
foi preterido em funcdo de uma maior interatividade da crianca

com a revista.

No inicio quinzenalmente e, mais tarde, semanalmente, a
Recreio era publicada com dezesseis paginas coloridas, contando
uma ou duas histérias, de autores iniciantes, em que a ilustracao
era muito valorizada. Seu formato era o de um livro infantil, cada
pagina continha uma ilustracao que tomava todo o espaco livre,
e o texto, interagindo com ela, ia contando a histéria, pagina a
pagina. Além disso, a novidade, que garantia o acompanhamento
ludico da histéria e a sua interatividade, eram as tiras laterais,
de aproximadamente 5 cm de largura e que tomavam toda a
altura da pagina, sempre do lado externo dela (na pagina par, a
tira ficava do lado esquerdo e, na pagina impar, do lado direito).
Essas tiras eram separadas da histéria por uma linha grossa,
colorida, o que fazia com que nao atrapalhasse a continuacao
da histéria principal. Contudo, essas tiras traziam brincadeiras,

jogos e diversoes alinhadas ao tema da historia.

Na edicao numero 6, da segunda quinzena de julho de

Figura 45: Jayout da capa do
primeiro numero da Recreio



1968, a Revista trazia uma histéria completa sobre um “Festival
na Floresta”, onde bichos de todas as espécies estavam
concorrendo ao prémio de melhor cantor da floresta (uma clara
referéncia aos festivais de musica da TV Record, muito populares
na década de 60).

Enquanto a histéria se desenrolava, em cada pagina, as
tiras faziam brincadeiras ligadas ao mundo musical. Na pagina 3,
num jogo de linhas aparentemente sem sentido, as criancas eram
convidadas a pintar espacos com alguns sinais que indicavam
certas cores e, ao pintar todos os espacos, instrumentos musicais
apareciam como magica. Na pagina 6, alguns desenhos de
instrumentos musicais surgiam na tira e o seu titulo pedia:
“Marque os instrumentos que vocé conhece”. Na pagina 10, a
tira sugeria uma experiéncia. Pedia que a crianca enchesse varios
copos com quantidades diferentes de dgua e, depois, com um
lapis batesse em cada copo, tentando perceber a diferenca dos
sons. Para a crianca conhecer e aprender a importancia da autoria,
no final da histéria principal, os autores eram identificados (no

caso, a escritora e o ilustrador).

Em todas as edicbes, a brincadeira mais esperada era
um encarte que vinha no centro da Revista, em um papel mais
encorpado, com um brinquedo para recortar e montar. Na edicao
aqui comentada, este brinquedo era uma ilustracdo de um ledo,
dividido em duas partes. Uma parte era o corpo completo do bicho
segurando uma quitarra. A outra parte era o braco. Depois de
recortadas as duas partes e por meio de um engenhoso mecanismo
de montar, o braco do ledo ficava mével e a crianca podia fazer
o ledo "tocar” a guitarra. Um genial estimulo a criatividade, a

imaginacao e ao desenvolvimento ludico da crianca.

Figura 46: histdria “Festival na
Floresta”
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Na segunda fase da Revista, lancada em 2000, o ludico
continuou a ser seu grande apelo. No mesmo tamanho da fase
anterior, mas com muito mais paginas (em média 44), a Revista
valorizou muito mais a qualidade grafica (agora o papel passou
a ser o couché), ja que a interatividade com o publico de hoje,
a chamada geracao Net, nao precisa mais estar diretamente nas

suas paginas.

A crianca leitora da Recreio de hoje pode continuar a leitura
de um assunto que a interessa na Internet, nos sites sugeridos
pela prépria Revista. Agora, nao ha somente uma histéria que vai
do comeco ao fim da edicdo, mas varias matérias, sobre varios
assuntos, vao pautar cada numero, satisfazendo a curiosidade e

a saciedade por informacéao do leitor atual.

A Recreio desta fase traz anuncios publicitéarios, algo
praticamente proibido na primeira, mas que revela um leitor
infantil muito mais consumidor e decisor de compra do que a
crianca da década de 70 e 80. Toda edicao da nova Recreio traz,
como matéria de capa, um filme, um desenho ou uma novidade
do cinema ou da TV, mostrando a interdependéncia que os meios

de comunicacao de hoje tém e que o leitor infantil espera.

Quadrinhos, passatempos, curiosidades e testes sao

anunciados também na capa da Revista. Contudo, muitas

semelhancas quanto ao tipo de jogos e brincadeiras existem nas
duas fases da Recreio. Na edicdo 173, de 3 de julho de 2003, a

matéria de capa é sobre o lancamento do desenho animado da

Pixar, Procurando Nemo, um sucesso de publico. Esse numero

traz uma matéria de seis paginas sobre o filme, com sinopse Figura 47: capa divulgando o
) ) ) ) desenho animado “Procurando
do desenho, como ele foi criado, os primeiros esbocos das Nemo”
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personagens principais, as técnicas de animacao por computador
e uma instrutiva comparacao entre essas personagens e os peixes

de verdade em que foram inspirados.

A edicao traz também duas paginas de teste, brincando
com as particularidades da lingua espanhola, um convite para
a crianca criar uma mini-galeria de arte, recortando uma caixa
de sapatos para simular as paredes da galeria e técnicas para a
criacao de pequenos quadros e esculturas, que seriam expostos

na “caixa-galeria”.

Dicas de brincadeiras para as férias de julho, contos, uma
histéria em quadrinhos com Os Flintstones, secao de cartas e
passatempos transformaram essa nova Recreio na Unica revista de
variedades do mercado editorial dirigida para o publico infantil, o

gue faz com que suas idéias sejam respeitadas por esse publico.

No momento em que a Revista foi criada, a producao
cultural do pais estava em um periodo inovador, principalmente
para os produtos culturais infanto-juvenis. Um de seus objetivos
era inserir a crianca no mundo literario. Em seu declinio, na
década de 80, as producdes televisivas infantis ganhavam um

aspecto mais comercial e massificado.

Em seu relancamento, no ano 2000, a Revista Recreio
busca a interatividade, por meio da velocidade, na representacao
da simbologia criada e estimulada por outras midias, porém
apesar destas mudancas, tenta conservar sua capacidade de
ensinar e divertir. A Revista enfrenta, atualmente, o consumo
intelectual ligado a segmentacdo de publicos, ou seja, a

segmentacao de mercado e suas ondas de consumo.
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Capitulo 3

Analise da Revista Recreio:
um estudo de caso

Emuma revistacomo a Recreio, prazos, pautas e obrigacoes
comerciais provocam dificuldades em seu planejamento
editorial. Ao abordar, em suas matérias, contetdos informais e
comprometidos com o mercado de entretenimento ela corre o

risco de se tornar um produto massificado e viciado.

A Revista Recreio, atualmente, luta para manter duas
verdades a seu respeito: nao é um gibi, apesar do entrosamento
com a cultura de massa, e nao quer transformar suas paginas
em uma gobndola de supermercado. Ricas em informacoes e
repletas de elementos ludicos que estimulam a imaginacao das
criancas, suas matérias podem se tornar, com o tempo, meros

press-releases' de lancamentos comerciais.

O leitor de Recreio caracteriza-se por compartilhar com o
seu grupo valores, roupas e objetos semelhantes e que perdem o
sentido rapidamente por influéncia de modismos, do consumo e da
midia. Exatamente por isso, seus planejadores, editores e produtores
graficos esforcam-se para criar, na Revista, um espaco para interagir
com a crianca de hoje, buscando entender como ela vé o seu tempo,
interpreta os seus valores e escolhe os seus referenciais. Como um
meio de informacao e reproducao dos cédigos culturais, a Revista
Recreio precisa renovar-se pelo acompanhamento dos processos
tecnoldgicos e de informacao distribuidos pela cultura de massa.

' Trabalho desenvolvido por assessoria de imprensa para divulgar e incentivar o
aparecimento de marcas e produtos na midia para atrair seus publicos-alvos.



Para o estudo de caso
gue realizamos, foi selecionada a
edicdo 166, ano 4, ano 2003, que
tem como capa e matéria principal
0 X-Men. Essa escolha nao foi
aleatéria, pois o X-Men mescla
elementos tipicos de histoérias de
super-herois e temas como racismo,
responsabilidade e politica. X-
Men é uma série de historias em
quadrinhos publicada pela Marvel
Comics, que se transformou em
uma coqueluche para criancas e
jovens no Brasil e no mundo. Hoje,
esta mania é uma franquia de
produtos para o cinema, televisao,
brinquedos e games. E a revista
em quadrinhos mais vendida nos
Estados Unidos. X-Men - O Filme arrecadou US$ 55 milhdes
apenas em seu fim de semana de estréia nos Estados Unidos. No
Brasil, o filme levou aos cinemas mais de 550 mil pessoas em seu
primeiro fim de semana, tornando-se a 22 melhor estréia da Fox

no Brasil e a 3% melhor estréia na histéria do cinema no pais.

Criada por Stan Lee e Jack Kirby, em 1963, surgiu, no
Universo Marvel, os mutantes: individuos portadores de mutacoes
genéticas. As pessoas comuns tém preconceito contra eles e os
perseguem pela cidade. Os X-Men sao um grupo de mutantes
com habilidades extraordinarias que tenta proteger e reconciliar os
mutantes e as pessoas comuns. O nome da equipe vem do fato de

possuirem o “gene Fator-X".

Eu nada
mealhor do
e qualquer
hardil

surpresa com:

» 1 ROCKANIMAL
» 1 minigibi

Figura 48: capa da edicdo 166

da Revista Recreio
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As histérias dos X-Men tém personagens de diversas etnias,
por isso, talvez seja a revista em quadrinhos mais multicultural ja
vista nos ultimos tempos. Este aspecto foi introduzido nos anos
1970, numa tentativa de tornar os personagens mais populares
também fora dos Estados Unidos. Na histéria, a equipe dos X-Men
foi criada pelo telepata paralitico Prof. Charles Francis Xavier, com
a finalidade de proteger o mundo da crescente ameaca mutante.
O Professor X, como ficou conhecido, idealiza um mundo onde
humanos e mutantes possam viver em harmonia. Seus poderes
telepaticos se manifestaram na adolescéncia, quando sentiu sua
mente recebendo pensamentos de milhdes de pessoas em todo o
mundo simultaneamente. Isso era mais do que ele poderia suportar,
e o jovem Xavier foi forcado a aprender a bloquear seus poderes
mentais para nao enlouquecer. Xavier abriga os X-Men em sua
mansao que também é uma escola para “jovens superdotados”,
na rua Graymalkin Lane, n® 1407, em Salem Center, no condado de
Westchester, Nova York. Os X-Men originais eram cinco adolescentes
gue ainda nao dominavam seus poderes. A meta de Xavier era
treinar jovens mutantes a controlar e usar suas habilidades especiais,
eliminando a possibilidade de se tornarem uma ameaca e formando

uma equipe que poderia conter os mutantes malignos.

A primeira formacdo dos X-Men era composta por:

Ciclope, Fera, Anjo, Homem de Gelo e Garota Marvel (Atual

Figura 49: professor Xavier

Figura 50: algumas personagens
do grupo dos X-Men




Fénix). O irmao de Ciclope, Destrutor, a princesa do magnetismo
Polaris e o enigmatico Mimico também foram integrantes por
um periodo. Um tempo depois os X-Men foram capturados, e
Xavier se viu forcado a convocar novos elementos para o resgate.
Assim surgiram os Novos X-Men: Tempestade, Wolverine,
Noturno, Colossus, Solaris, Passaro Trovejante e Banshee.
Também freglentes nos roteiros de X-Men sdo as participacoes

de personagens vindos do futuro e de realidades alternativas.

As mutacbes especiais dos principais mutantes da equipe

X-Men sao:

WOLVERINE - Também conhecido como Logan, esse X-man
possui sentidos animais, um espetacular poder de cura e garras

afiadas;

COLOSSUS - E o mutante russo Pietr Rasputin, conhecido como
a casa de forca dos X-Men. Seu coracao artistico é envolto pelo

aco organico frio no qual ele se transforma;

NOTURNO - E 0 alemao Kurt Wagner, nascido com a habilidade
mutante de se teleportar a curtas distancias, grudar em paredes

e ficar virtualmente invisivel em sombras escuras;

TEMPESTADE - E a Ororo Munroe, a deusa das tempestades na
Africa. Como X-Man, ela usa seu controle do clima para salvar

humanos e mutantes;

PHOENIX —E a Jean Grey, a primeira estudante do professor Xavier.
Possui tanto poderes telepaticos quanto telecinéticos, o que lhe da

poder para mover objetos com a mente e ler pensamentos;

Figura 53: Phoenix, a Jean Grey
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FERA - E Hank McCoy, um dos X-Men originais. Possui agilidade
super-humana, forca, velocidade e vitalidade. E um dos vingadores

e um bioquimico reconhecido mundialmente;

ANJO - E Warren Worthington Ill, um dos estudantes originais
do Professor X. Divide seu tempo entre uma vida de playboy

milionario e a vida de herdi;

BISHOP - Refugiado de uma era futura, ele ainda tenta achar

explicacdes para o seu futuro e formas de evita-lo;

VAMPIRA - A jovem é abencoada e amaldicoada ao mesmo
tempo por seu incrivel poder: absorver memorias e poderes de
todos a quem toca. Isso a obriga a manter distancia das pessoas

a quem ama, ja que nao controla seu poder;

GAMBIT - O misterioso e charmoso ladrao consegue bioenergizar

pequenos objetos, causando explosdes com eles;

ICEMAN - E Bobby Drake, outro dos X-Man original. Tem o
poder de gerar gelo em volta de sua pele e, praticamente, criar

camadas e blocos de gelo em todos os lugares;

LINCE NEGRA - E Kitty Pride, que pode deixar seu corpo intangivel
e caminhar no ar. Foi treinada em artes marciais por Wolverine e

é tremendamente inteligente;

THUNDERBIRD - E Neal Shaara. Tem a habilidade de absorver
calor e energia do meio ambiente e transformar em plasma.
Nativo de Calcuta, ele descobriu seus poderes na Operacao

Tolerancia Zero;

Figura 54: Fera

Figura 56: /ceman
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CABLE - E Nathan Dayspring Summers. Infectado, por Apocalypse,
com um virus techno-organico quando bebé, foi enviado para o
futuro por seu pai, Scott “Ciclope” Summers, com esperanca
de cura. Ele retornou ao presente para enfrentar Apocalypse e

desde entdo se uniu aos X-men;

MAGNETO - Estd entre os mais poderosos mutantes. Ja foi
amigo do Professor X, mas deixou de acreditar na convivéncia
pacifica entre mutantes e humanos e decidiu dominar o mundo. E
capaz de agir como ima. E um grande conhecedor de engenharia

genética e outras areas da ciéncia.

A semelhanca com a realidade é uma das caracteristicas da
histéria dos X-Men. Sua base estd envolvida com fatores sociais
e politicos. Os mutantes sdo uma metafora de minorias (étnicas
ou oprimidas) como: afro-americanos, homossexuais, judeus e
até mesmo os comunistas. Seus poderes estao ligados a uma

metafora do esteredtipo do que é estranho.

O Professor X é comparado ao lider afro-americano Martin
Luther King Jr. e Magneto seria a representacao do militante
mais agressivo Malcolm X. O propdsito dos X-Men refere-
se ao “sonho de Xavier”, talvez em uma referéncia a famosa
frase de Luther King: “Eu tenho um sonho”. As revistas X tém,
com frequéncia, mostrado mutantes como vitimas de violéncia,
evocando o linchamento de afro-americanos na época anterior

ao Movimento para o Direito Civil Americano.

Outras interpretacbes também apareceram nos ultimos
anos. Julian Darius, critico de quadrinhos, afirmou que uma

analise detalhada do inicio da histéria até os dias de hoje mostra

Figura 57: Magneto

Figura 58: Martin Luther king
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gue a personagem Magneto nao é a representacao de Malcolm

X, mas dos radicais Panteras Negras.

Outra metafora presente nas historias é a ligacdo
da situacdo mutante com o homossexualismo. Quando os
adolescentes mutantes percebem seus poderes, no segundo filme
da série para o cinema, o personagem Bobby Drake revela a seus
pais sua mutacdo. Também no primeiro filme da série, o Senador
Robert Kelly afirma que mutantes serdo proibidos de lecionar para
criancas em escolas. Nos anos 90, a histéria também abordou a
Aids, com a trama do Virus Legado, uma doenca fatal, que sé

atingia os mutantes nos primérdios de sua descoberta cientifica.

Outra comparacao mais explicita nas histérias € com
0 anti-semitismo, que nao aparece em formato apenas de
metafora. Magneto, um sobrevivente do Holocausto, considera a
situacao mutante muito parecida com a dos judeus na Alemanha
nazista. Nos quadrinhos, Magneto tem, rotineiramente, buscado
estabelecer uma nacdao mutante, que seria um paralelo com o
estado de Israel, nos dias atuais. O campo de concentracao para
trabalho forcado de mutantes na llha de Genosha, nos quais
ndmeros eram marcados nas cabecas dos mutantes, teve muito

em comum com OS Campos de concentracao nazistas.

Nas histérias de Grant Morrisson, no ano 2000, os
mutantes representam uma sub-cultura distinta chamada
“Bandas Mutantes”. Ele cria, inclusive, produtos especiais
para esse grupo consumir e roupas especiais para a fisiologia
mutante. A disseminacdo das histérias e dos personagens X-Men
é a metafora para a aceitacdo de todas as pessoas por seus dons

unicos e especiais. O poder mutante que deve ser escondido do

Figura 59: capas de revistas
de histérias em quadrinhos dos
X-Men
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mundo é uma analogia ao sentimento de diferenca
e medo, normalmente sentidos por todos durante a
adolescéncia. Parte da atracdo de X-Men é oferecer
um santudrio para explorar e celebrar abertamente as

diferencas em uma subcultura Unica.

Figura 60: quadrinhos X-Men
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lutam pelo planeta. E eles
nda eNCAraMm SPERAS
vilbes. Tambdém enfrentam
a incompreensao de
algumas pessoas que

Mutantes do Bem: a historia dos X-Men nas
paginas da Recreio

tom sua personalidade e
talentos extraordinarios.
Pode, por exemplo, vear,
ler ponsamentos ou
comandar fendmenos
atmosiéricos.

Vindos de varios
lugares do munda,
#les foram reunidos
peio Professor Charles
Xavier, conhecido como
Professor X, que
transformou sua mansao

salas de treinamento
@ hangar,

O proprio Professor X
também & um mutante

que arienta os mais novos,
treinando-os para vencer
os perigos que rondasm

o planeta, inclusive
mutantes quo ameacam

todos ¢ sonha c

o dia em qua pequenas
diferencas entre as
pessoas ndo terdo
nenhuma importincia,

Figura 61: pdgina dupla no
miolo da Revista Recreio com a
matéria analisada

A matéria utilizada para andlise deste estudo de caso
é intitulada “Mutantes do Bem”. Em termos graficos, ela é
apresentada em pagina dupla. O diretor de arte, profissional que
elabora o design grafico da revista, trabalhou com cores quentes,
abusando de vermelhos, laranjas e amarelos, tentando passar
um clima desafiador ao leitor. E uma espécie de embate visual,
gue da um resultado muito parecido com o roteiro das historias

criadas para estes personagens.

As duas paginas abertas apresentam o fundo totalmente tingido
por um degradé vertical, que comeca em um vermelho-vivo no alto da
pagina, passando por laranja, marrom, preto e chegando, ao pé da

pagina, em um tom de cinza-chumbo. No canto superior esquerdo,
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foi colocada a vinheta da secdo, composta por duas ovais deitadas,
colocadas uma sobre a outra, com um pequeno deslocamento. A que
esta sobreposta é vermelha e, abaixo dela, a outra oval é de um tom

escuro, quase vinho, simulando a sombra da primeira.

Nas duas ovais foi aplicado um efeito computadorizado
gue lhes da um aspecto tridimensional. As duas sao circundadas
por um traco preto. Dentro da primeira, 1é-se o texto “Na TV”,
em uma fonte exclusiva da revista, na cor amarela, com um forte
contorno preto. Ao lado do texto, a direita, um desenho de uma
TV caricata e um controle remoto, também em cores fortes —
vermelho, laranja, verde e marrom — completam o desenho da
vinheta. Ela nao deve ocupar mais do que 1/3 dalargura da pagina
esquerda, mas tem elementos coloridos e impactantes suficientes
para chamar a atencao. Ao lado dessa vinheta, a direita, inicia-
se o titulo da matéria, que atravessa as duas paginas, chegando
proximo ao final da segunda, com as letras em caixa alta, como

sao chamadas as letras mailsculas no jargao grafico.

“Mutantes do Bem” é o titulo. Foi escrito em um laranja
sobre o fundo degradé, em sua parte ainda vermelha. Nessas
letras, foi aplicado um efeito computadorizado que lhesdavolume.
Logo abaixo, em uma fonte menor, com aproximadamente 1/5
da altura das letras do titulo, aparece o sub-titulo, na cor amarela,

ainda sobre o fundo vermelho.

No lado esquerdo, ocupando a metade vertical da primeira
pagina e, portanto, o maior destaque da matéria, foi aplicado
um dos super herdis da série. E o Wolverine, um dos preferidos
das criancas. Ele aparece em posicdo expressionista, agressiva,

tendo, em primeiro plano, o seu braco esquerdo musculoso,

Figura 62: vinheta da secao

Figura 63: desenho da vinheta

Figura 64: Wolverine em
destaque na pagina
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vestindo uma luva metdlica com garras afiadissimas, poderosas,
desafiadoras. Aparentemente, estd prestes a atacar, e a sua
posicao, de frente para o leitor, sugere que o inimigo pode ser
a prépria crianca, mas, ao mesmo tempo, parece conferir poder
e forca a quem o vé. Afinal, Wolverine é o heroi e representa,

apesar de suas caracteristicas agressivas, o bem.

O traco do desenho é vigoroso e as cores da personagem,
dominantemente amarela e azul, contrastam com o fundo
degradé, passando a sensacao de que a personagem vai saltar da
pagina e atacar a qualguer momento. Na parte inferior da pagina
dupla, cinco quadros, simulando fotografias, pelo seu contorno

branco, estao como que jogadas propositalmente ao longo das

duas paginas e apresentam instantaneos de outros personagens

. . Figura 65: outros personagens
da série. Estao neles, o Ciclope, o Professor X, a Tempestade e na parte inferior da pagina
Jean Grey. Todos sempre em combate, utilizando os seus super-

poderes.

No canto direito da segunda pagina, vé-se um pequeno
guadro amarelo, sobreposto por uma moldura laranja, novamente
utilizando o efeito tridimensional computadorizado. Este box,
como sao chamados estes quadros na linguagem grafica, tenta
imitar um hiperlink da Internet. Sobre ele, na parte superior,
aparece o nome da série , X-Men, em letras tridimensionais, com
volume e um efeito de perspectiva, com elevacao diagonal em
direcdo ao canto superior direito da revista, inclusive cortando
o texto, como se ele estivesse querendo escapar da pagina,
assim como o personagem principal. Neste box, foram colocadas cnama.o o mais §

recants asid

informacoes, digamos, técnicas da série, como quando e onde

esta sendo exibida, em que horario e seus desdobramentos para

) Figura 66: box com dados
O dnema. técnicos da série
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Na parte central da matéria, um texto na cor branca,
disposto em trés colunas, faz uma breve descricdo informativa
da série e da origem dos personagens com seus poderes e suas
fraquezas. O texto procura ser bem didatico, trazendo informacoes
basicas para que um leitor, que nunca assistiu ao desenho, possa

vé-lo, entender e conversar sobre ele com seus colegas.

Depois de analisada toda a iconografia destas duas
paginas, resta-nos procurar entender o objetivo deste conjunto
de elementos graficos, composto por cores, letras e efeitos de
computador. Em primeiro lugar, é possivel reconhecer que as
criancas também possuem uma agenda setting, pois a partir do
momento em que existem publicacdes infantis, 0 agendamento
de informacbes é uma forma de cativar este leitor e coloca-lo no

centro das discussdes do momento com seus amigos.

Seria ingenuidade imaginar que este agendamento nao
fosse existir sé por se tratar de uma publicacdo infantil. Afinal de
contas, a Revista Recreio é uma publicacao comercial semanal e é
natural que a editora procure pautar as suas edicdes nos sucessos da
TV, do cinema ou dos quadrinhos do universo infantil. A analise aqui
realizada estd em outro patamar, ou seja, o conjunto iconografico
apresentado nao esta somente a servico da beleza das paginas,
mas esta relacionado a um contexto cultural mais amplo e exprime

claramente uma visao ideoldgica:

Perguntemo-nos agora se, estabelecidos esses
elementos ideoldgicos, ficam os meios comunicati-
vos, 0s elementos estilisticos individuados, restritos
aos fins da comunicacao daquela precisa ideologia
(ou melhor: obrigados a ndo exprimir outra coi-
sa além dela). Isto equivaleria a dizer que esta
linguagem ¢ ideologicamente determinada pela sua

Figura 67: revista Pipoca e o
lancamento do filme X-Men -
confronto final

(o]
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natureza elementar baseada num cédigo bastante
simples, obrigado a narrar mediante personagens-
padrao, em grande parte forcada a servir-se de
modos estilisticos ja introduzidos por outras artes e
adquiridos pela sensibilidade do grande publico s6
depois de um consideravel espaco de tempo (isto é,
quando, historicamente, ndo mais revestem funcoes
provocatorias), isolados do contexto original,
reduzidos a puros artificios convencionalizados.
S6 Ihe seria possivel, infelizmente, comunicar
contetidos  ideoldgicos inspirados no  mais
absoluto conformismo; sugerir ideais de vida ja
exaustivamente compartilhados por todos os
seus leitores, ignorando toda e qualquer proposta
eversiva, e reforcar, em arte como em politica, em
ética ou em psicologia, o ja conhecido.?

A matéria da Revista Recreio aqui estruturada com seu
formato pagina dupla e sua iconografia, tenta fazer o leitor assistir
a série, aumentando a sua audiéncia e, conseqlentemente, a
leitura da Revista, num circulo tal de comprometimento entre os
diversos meios de comunicacao dirigidos ao publico infantil, que
seria quase impossivel, para uma crianca, nao assistir ao desenho,
nao ler a revista, nao consumir os produtos merchandizados com
personagens do seriado, o que transforma o pequeno leitor num

pequeno consumidor.

A formatacdo da matéria com cores e elementos
tridimensionais lembra as paginas de internet, com seus multiplos
elementos, botbdes e hiperlinks. O corte e a sobreposicao dos
elementos assemelham-se a takes cinematograficos, usados
também em televisdo. Toda esta iconografia tenta ser familiar aos
olhos do publico infantil, envolvendo a crianca num mundo ilusério

e imaginario. A imaginacao é um processo psicolégico novo para

2 ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados, p. 154-155



a crianca. Nele, desejos nao realizaveis podem ser realizados,
qguando a crianca cria regras de comportamento para que este
imaginario faca sentido. Se, por um lado, as paginas examinadas
colocam em circulacdo elementos graficos originais, que criam
uma linguagem visual na imaginacao das criangas, por outro, eles
devem ser estudados ndo sé como fato estético, mas também

como modificadores de habitos de vida e de consumo infantil.

E dentro desse imaginario que surgem os super-herois das
histérias. As personagens do grupo dos X-Men falam as criancas
de uma forma simbdlica, longe da realidade. A ilusdo do poder
dessas personagens tem uma dimensao magica para o publico
infantil. Os X-Men caracterizam-se pela coragem, perseveranca e
inteligéncia. Eles sao justos e leais e representam tudo o que uma
crianga gostaria de ser. Encontram-se, quase sempre, em situacao
de combate, em uma luta do bem contra o mal. Conseguirdao
sempre triunfar frente a situacdes impossiveis e provardo sua

superioridade em acao:

O super-heréi remete muito mais ao mito e se
coloca a um nivel de existéncia superior, sendo
a expressao daquilo que muitas vezes fica
inacessivel ao comum dos mortais. Os super-
herois pressupbem as exigéncias do superego,
seguindo um comportamento exemplar e quase
milagroso. Aos olhos das criancas, o super-heroi
encarna aquilo que existe de melhor na natureza
humana. E um ser sem defeitos, aceito como um
super-homem.3

Ashistériasinfantis, recheadasde super-herois, produzem

nas criancas o que Umberto Eco chama de “evidente exemplo de

3 MONTIGNEAUX, Nicolas. Publico-alvo: criangas. A forca dos personagens e do marketing
para falar com o consumidor infantil. Rio de Janeiro: Campus, 2003. P. 131.



mitificacdo na producao dos mass media”, pois cria um repertorio
popular mitoldgico claramente instituido de cima, isto é, criado
por uma industria do entretenimento, porém particularmente
sensivel aos caprichos do seu publico, que, embora ainda

descobridor desse repertério, torna-se absolutamente exigente.

Esse tipo de linguagem obtém uma eficacia de persuasao
que pode ser comparada apenas as grandes personagens
mitoldgicas. As aventuras dos super-herois sao paralelas a histéria
ou a vivéncia da crianca. Ela percebe, na personagem e nas tramas
da qual participa, as suas proprias fraguezas, suas inquietudes e
angustias. A crianca encontrard tranquilidade no final feliz que
a histoéria proporciona e no triunfo do seu heroi. Este triunfo se
transfere para ela, fazendo com que se sinta mais segura para
enfrentar o seu préprio futuro e as dificuldades que encontrara
na vida. A crianca passa a perceber sozinha a nocao do bem e
do mal e sabera entender porque é preferivel ser bom e nao
ser mau. A vitoria sistematica do super-herdi sobre seus inimigos
faz a crianca entender os valores humanos mais por entender o

resultado das histérias do que pelos valores em si.

As aventuras dos X-Men produzem um fascinio nas criancas
pelo fato de que eles resolvem seus problemas contando com
aptiddes fisicas excepcionais, mas sao pessoas comuns, embora
ndo o sejam fisicamente. Os seus poderes vém de pequenas
variacdes genéticas. Portanto, tém fraquezas, soliddo, sentem
preconceitos. Essas caracteristicas oferecem a crianga um acesso
imaginario a sua proépria transformacdo. Por meio dos X-Men, a
crianca tem esperanca de que sua inteligéncia e suas habilidades

lhe permitirdo vencer todas as adversidades.



Os pontos fracos dos X-Men os aproximam da vida
cotidiana das criancas e dos problemas que elas enfrentam no
dia-a-dia, na escola, com seus amigos ou em casa com seus pais.
Os super-herois ajudam as criancas, que muitas vezes crescem em
um mundo conturbado, dentro de estruturas familiares instaveis,
a encontrar a sua propria identidade. Eles as ajudam a acreditar
gue, se fizerem bastante esforco e ndo desistirem, acabarao

encontrando o sucesso. Montigneaux (2003, p. 133) comenta:

O interesse da crianca pelo heréi permite descobrir
suas grandes interrogacoes. As grandes questdes
gue se colocam para a crianca, assim como as
suas angustias, estdo ligadas a fragilidade na
qual ela se sente, ao medo da morte, ao medo de
crescer, aos mistérios da sexualidade, as nogdes
do bem e do mal, ao desejo de poder, ao dever
da coragem... Finalmente, as histérias ajudam a
crianca a encarar, sobretudo, as questoes relativas
ao sentido da vida.

Por outro lado, a matéria dos X-Men, na Revista Recreio,
pode ser analisada como mais um exemplo de contetdo ideoldgico
voltado para a banalidade comercial, contendo uma estrutura
circular, estatica e com uma pedagogia imobilista. Afinal, a
industria da cultura de massa produz histérias com super-heréis
para criancas em escala internacional e as difunde a todos os
niveis. A Recreio, por fazer parte dessa industria, difunde um
produto industrial, encomendado de cima, segundo todas as
mecanicas de persuasao oculta, refletindo todo o esquema de

um sistema e reforcando os mitos e valores vigentes.

Assim, o Professor X reforcard a imagem de um lider
aparentemente preocupado com o bem-comum, mas que se

tranca em seu quartel-general e somente protege e comanda



0 seu grupo de super-heréis; Wolverine defendera a amizade
acima de tudo, apesar de ser uma pessoa solitaria; a Vampira,
gue pode absorver a energia de quem toca sua pele, sente-se
insegura com esse poder e o Magneto, que ja foi amigo dos
X-Men, mas transformou-se em vildo, agora quer conquistar o
mundo, porém nunca atinge o seu objetivo e também nunca é
destruido, passando a mensagem conformista de que o mal que
estd sempre presente, mas que precisamos conviver com ele e
combaté-lo, mesmo que ndo o derrotemos. Eco (2004, p. 283)

faz alguns questionamentos:

Deveremos entdao dizer que a histéria em
quadrinhos, encerradanasregrasférreasdocircuito
industrial-comercial da producdo e do consumo,
s6 se destina a oferecer produtos padronizados
de um paternalismo as vezes inconscio e as vezes
programado? Tendo elaborado, como elaborou,
modos estilisticos, talhes narrativos, propostas de
gosto indiscutivelmente originais e estimulantes
para a massa que as assimilava, sempre usara,
no entanto, dessas audacias artisticas para uma
constante funcdo de evasao e de mascaramento
da realidade?

Creio que a Revista Recreio se renda as armadilhas do sistema
de cultura de massa por ser parte dela, embora tente manter um
nivel intelectual superior as demais publicacdes infantis. A crianca
transforma a Revista em um brinquedo, em um instrumento
ilusério e imaginario, de acordo com o que Vygotsky fala sobre o

desenvolvimento da linguagem e do pensamento infantil.

A tendéncia de uma crianca é satisfazer seus desejos
imediatamente. Conforme vai crescendo, ela percebe que nem
sempre isso pode acontecer. A Revista substitui essas situacoes

de modo a satisfazer as criancas rapidamente. A presenca de



personagens e super-herdis que conhece de outras midias faz
com que ela aprenda a agir numa esfera cognitiva, criando uma
nova forma de desejos. Dessa maneira, a Recreio faz com que as
criancas tenham aquisicdes importantes que se transformaréao,

no futuro, em seu nivel basico de acdo real e de moralidade.

Muitas transformacdes internas surgem na crianca
guando ela se utiliza de uma situacao imaginaria proposta na
histéria da Revista. A histéria em si e seus desdobramentos em
matérias complementares, com jogos, testes e brincadeiras,
transformam essas situacdes imaginarias em regras que ela
respeita e cumpre. Essas regras determinam o papel da crianca
no jogo (que é, segundo Piaget, uma regra de autocontencao e
autodeterminacao), fazendo com que ela se realize nas historias.
Por isso, as regras transformam-se num fator muito importante
do desenvolvimento infantil. Quando a crianca se realiza, ela
pensa e, ao pensar, ela age. Esses dois movimentos, internos e

externos, estao interligados. Ela imagina, interpreta e age.

Contudo, esse comportamento da crianca no dia-a-dia
é oposto ao seu comportamento na imaginacao da historia,
porque a histéria ndo é a forma predominante de atividade da
crianca. Nao é possivel imaginar, como sugere Umberto Eco,
gue a simples criacao de personagens e histérias com detalhes
graficos e estilisticos criativos, mesmo dentro de um “circuito
industrial-comercial da producdo e do consumo”, seja capaz de
influenciar todo o comportamento da crianca, mesmo que ela

transfira parcialmente o imaginario da histéria para a vida real:

Sob o ponto de vista do desenvolvimento, a criacao
de uma situacao imaginaria pode ser considerada
como um meio para desenvolver o pensamento



abstrato. O desenvolvimento correspondente de
regras conduz a acdes, com base nas quais torna-
se possivel a divisdo entre trabalho e brinquedo,
divisao esta encontrada na idade escolar como
um fato fundamental.*

Para a crianca, o imagindrio nao substitui o real, mas
permeia suas atitudes em relacao a realidade. A esséncia do
imaginario traz uma nova relacao entre o campo do significado e
0 campo da percepcao visual, entre situacoes de pensamento e
situacoes reais. Nesse sentido, o imaginario tem pouca influéncia
no comportamento da crianca. Ele, por outro lado, ajuda a criar

regras para esse comportamento sem, no entanto, influencia-lo.

Uma crianca pode, ao ler uma histéria dos X-Men, se
sentir mais segura com relacdo ao seu futuro e as mudancas
gue ird enfrentar na vida, porque passa a perceber que algumas
caracteristicas suas que se destacam, como a inteligéncia ou
porte fisico, podem ajuda-la a resolver problemas. Mas, por
também ensina-la a pensar, essa leitura de forma nenhuma a
transformara num ser alienado. O imaginario sera sempre um

auxiliar importante no seu desenvolvimento.

Permeando a andlise da Revista Recreio, algumas
indagacoes se fizeram presentes: como um grupo de criancas
passa a aceitar a Recreio como uma referéncia? Em que ponto as
opinides e a moral difundidas pela Revista passam a ser aceitas
como as corretas por este grupo? Sera que o poder econémico
da Editora Abril influencia a aceitacao deste veiculo no grupo?

Realmente a Revista Recreio, parece ter uma penetracao eficaz

4VYGOTSKY, L. S. A formacao social da mente, Sao Paulo: Martins Fontes, 1994. P.
136.



porque a crianga sente a necessidade de ser aceita e bem-sucedida
na sociedade, ela nao quer ser diferente dos outros e busca, por
meio das histérias, o conforto e a estratégia para posicionar-se

em relacao ao grupo.

A Revista Recreio sabe se aproveitar muito bem dessa
situacao. Por se tratar de um meio eleito pelo grupo social
infantil, suas opinides fazem parte do imaginario dominante. A
crianca |8, faz as brincadeiras e responde aos testes para poder
participar da agenda imposta pela midia. A Revista, contudo,
também precisa adaptar-se as mudancas desta crianca, perseguir
as suas expectativas e solucionar suas duvidas nos momentos
especiais. Embora tenda a ler o mesmo que o seu grupo &, a
crianca costuma reagir ao que lhe é imposto com atitudes que o

seu imaginario lhe permite assumir.



CONSIDERACOES

FINAIS




Consideracgoes finais

Como prioridade do desenvolvimento econémico,
o capital abriu o mercado mundial para a propagacao de
produtos e servicos, que buscaram a massificacdo do consumo.
A diversidade da midia, crescente na sociedade pés-moderna,
deixou como heranca complexos processos de estimulo para
propagar ondas de consumismo. A abundancia de oportunidades
foi o discurso de uma sociedade cadtica, cujas falhas se mostram

na contemporaneidade.

Para entender a mudanca dos perfis de consumo da
pés-modernidade para os dias atuais vale destacar, que a
escassez provocada pela Primeira e Segunda Guerras provocou,
no Ocidente, uma reorganizacao de valores e necessidades,
revelando seus efeitos na politica, nas artes e em suas instituicoes

principais, como: a familia e o governo.

O perfil desse consumidor nasce de fatos historicos
relacionados a planos econdmicos, perspectivas politicas,
crescimento populacional e distribuicao de renda. Fica claro,
também, que o crescimento econdmico de um pais, muitas
vezes rico em oportunidades de mercado, nem sempre evidencia
progresso social, pois apresenta falhas no combate a miséria e
muitas vezes, por meio da impossibilidade da aquisicao de bens

de consumo.

Em trés décadas, a partir de 1950, uma infinita pos-
sibilidade de comportamentos humanos, ligados ao poder
econdmico e formados na ascensao da sociedade capitalista pos-

revolucao industrial, revelou um homem que busca a superacao



da vida atual por meio de consumo. A sensacao da oportunidade
de escolha oferecida pelo mercado, contudo, ndo superou as

expectativas de um novo consumidor nascido fora deste ciclo:

Umaforcasignificativaqueimpulsionouoconsumo
foi o desejode ascender socialmente pela aquisicao
de bens materiais como um carro novo, uma
televisdo, um freezer e moéveis que identificaram
o individuo como membro da classe média. Hoje,
em sua maioria, os consumidores ja esgotaram,
em grande parte, os artigos que precisavam
adquirir e estao focalizando o querem comprar,
ou seja, buscam oportunidades e experiéncias
que, segundo eles, |he proporcionarao uma vida
mais feliz, mais rica e recompensada. Na Nova
Economia, as empresas com maior probabilidade
de sucesso sao aquelas que tornam mais simples
e vantajoso, para os Novos Consumidores, esse
investimento de tempo, atencao e dinheiro. %'

A necessidade da segmentacao de publicos-alvos tornou-
se vital para a sobrevivéncia do conceito neoliberal, que aposta no
mercado competitivo como um meio para a proliferacao de novos
ciclos de consumo. Nesse contexto, selecionar e atingir o maior
numero possivel, porém dentro de novos nichos de mercado,
possibilitam que as idéias como exclusividade e customizacao

ganhem destaque na mente das pessoas.

O consumo massificado provocou uma reacao de busca
pela individualidade naqueles que podem efetivamente consumir
muito. Assim, a sobrevivéncia do comércio exterior de um pais esta
diretamente ligada a criacdo de tendéncias, que hoje apresentam

um curioso ciclo de desgaste.

21 LEWIS, Dr. David & BRIDGER, Darrem. A alma do novo consumidor. Sdo Paulo:
M.Books, 2004, p. 22



Os produtos exclusivos sao lancados para uma classe que
se aclama de “vanguarda”. E esta classe que alimenta a criacao
de tendéncias, transformadas posteriormente em fenémenos de
imitacdo. As novidades tecnoldgicas da moda, das manifestacoes
culturais e da midia sao rapidamente absorvidas e consumidas

por este publico “antenado” com a novidade, com o raro.

O produto usado como diferenciador socioecondmico pela
vanguarda passa a ser absorvido por uma outra classe, poderosa
apenas pelo poder econémico. O consumo desta segunda classe,
os chamados “emergentes”, faz com que o produto deixe de ser
exclusivo, tornando-se apenas uma escada para a ascensao social
e cultural. Assim, os emergentes transformaram-se em difusores

de tendéncias.

Quando esta tendéncia se massificar, ou seja, quando
chegar as lojas do grande mercado consumidor como um produto
acessivel a classe média, sera automaticamente descartada
pela vanguarda e pela emergente. Assim, o produto atingira
o desgaste como inovador e exclusivo. E perderad totalmente o

valor de mercado, ao chegar as bancas dos camel6s.

As criancas de 7 a 13 anos, publico-alvo da Revista Recreio,
sao o exemplo desse novo consumidor. Cada vez mais préximos
da interatividade e das mais diversas fontes de informacao, o
publico infanto-juvenil ganhou um status importante na cadeia de
consumo. Os lancamentos de produtos para este publico precisam
superar a segunda edicdo sem modificacbes e adaptacdes,

fazendo dos novos conceitos uma realidade cotidiana.

As criancas nao toleram mais o ultrapassado. Escolhem



marcas, conhecem a reputacao de empresas e sabem qualificar
produtos. O consumo das idéias culturais e tecnolégicas
sobrevive a interferéncia da economia de mercado, apontando
os veiculos de comunicacdo como direcionadores das vontades e
necessidades do publico infantil. Uma novelinha que “emplaca”,
um desenho que nao promove muitos produtos licenciados ou
um filme que nao “esquenta” a bilheteria no periodo de férias

sao os termometros dos desejos do publico pretendido.

Provocar experiéncias nesse publico possibilitou treina-lo
para se manifestar em relacdo as suas preferéncias de consumo.
Informa-lo significa preparar-se para a sua escolha. Percebe-se, no
mercado contemporaneo, que o consumidor infantil € um étimo
exemplo para nos indicar que, atualmente, o publico segmenta-
se em razao da sua escolha, ou seja, a generalizacao de perfis

massificados acabou:

Os consumidores estdo dispostos a comprar 0s
melhores produtos sem pensar no preco, em
determinadas categorias, e em outras, a buscar
somente os mais baratos. Ou seja, eles compram
seletivamente, “esticando-se” e adquirindo pro-
dutos Premium em certas categorias que desejam
e buscando produtos mais baratos em outras, para
equilibrar a equacao dos seus desejos. 2

Neste cenario, a Revista Recreio nasceu e morreu. Mas renas-
ceu e, hoje, luta para sobreviver conforme o gosto e as exigéncias de
seu leitor. Mesmo sendo um marco na pedagogia brasileira, a Revista
estd inserida no mercado editorial, que exige adequacao ao perfil do
consumidor. Seu objetivo atual é ser reconhecida pelos pais como um

instrumento de diversao e educacao, como aponta a sua missao:

22 As novas exigéncias, HSM Management, nimero 54, janeiro de 2006, pg. 98

Figura 68: aprendizado infantil
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Despertar o prazer do conhecimento, incentivar
o habito de leitura, melhorar o desempenho
escolar e formar o leitor do futuro.

Apesar dos valores restabelecidos para o seu lancamento, a
Recreio, em 2003, firmou uma parceria com a marca de alimentos
Kellogg's. A colecdo RockAnimal, um dos brinquedos distribuidos
com a Revista, ganhou, na caixa dos Sucrilhos, trinta e um cenarios

para os animais de pedra da colecao lancada em suas edicoes.

Na justificativa da parceria comercial em nota a imprensa,
a Revista defendia a idéia de que o publico-alvo poderia brincar,
colecionar e trocar as caixas e os brinquedos com os amigos. Agucando
a curiosidade e ressaltando as habilidades manuais, a Recreio participa

da escolha “saudavel” da crianca por este tipo de refeicao.

Com apenas um anuncio em sua contra-capa, a Revista
também apresenta um comportamento participativo na polémica
sobre a proibicdo de campanhas de vendas de produtos destinadas
exclusivamente para o publico infantil. As discussdes entre governo,
escolas e empresas propdem maior discernimento na atuacao de
anunciantes, agéncias de publicidade e veiculos de comunicacao.
Na Recreio, a selecao das pecas publicitarias e do tipo de empresa
gue anuncia, aponta uma parceria entre os objetivos comerciais e
os editoriais. Entretanto, a sua editora, a Abril, ao participar com a
sua marca de prémios e programas sociais focados na educacao,

garante apenas um exemplo de auto gestao.

Com a expectativa de vender trezentos mil exemplares por
semana, a Revista se adapta ao contetddo da grande midia, como

¢ 0 caso da edicao eleita para a analise aqui realizada com a



série, em quadrinhos, X-Men. Também pelas cartas dos leitores e
pelos chats da Internet, percebe-se que assuntos como Nintendo,
Pokemon, Play Station estao na onda de consumo cotidiana das

criancas leitoras de Recreio.

Em entrevista ao site da Editora Abril, a redatora chefe da

Recreio, Gisleine Carvalho, comenta:

Procuramos assuntos que agradem nossos
leitores. Falamos sobre games, desenho animado
e pokemons. Perseguimos 0 modo de ser e pensar
das criancas. Queremos escrever e ilustrar com o
gue eles querem.

A Revista também se torna muito atrativa quando a
televisdo subestima a crianca, pois ndo se pode classificar o
publico infantil como um Unico segmento. Quando a Recreio
destaca como faixa concentradora o nicho dos 7 aos 10 anos,
nao descartando os menores ou os maiores. Ela acredita que,
assim, podera falar particularmente sobre as expectativas e
vontades desse publico, complementando o seu conhecimento

e a sua diversao.

A Revista também participa do
conflito dos pais, que precisam optar

entre o que os filhos desejam e a

soxcial dos smunciantes, sghncia de p

necessidade de educar com 0s recursos
qgue tém. Esse conflito é responsavel,

muitas vezes, pela substituicao de um

brinquedo pela Recreio, que apresenta
um carater mais participativo na

educacao dos filhos. ﬁ

FATO SOCIAL RELEVANTE

As nevas mommas serbo praticadas pelo mercado e monitorsdas pelo O0

1 partir de 17 de setembro de 20000, ¢ colbs dasponivels o sibe

Figura 69: anuncio publicado no
jornal O Estado de S. Paulo, em
4 de junho de 2006, mostrando
a atualizacdo das normas éticas
aplicaveis a publicidade de
produtos destinados a criancas e
adolescentes
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