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Resumo

O objetivo deste trabalho é propor uma discussio sobre o conhecimento e pensamento, partindo da
perspectiva tedrica de John Locke de que os sentidos originam as ideias simples e complexas. Cabe
evidenciar o lugar da razdo no pensamento cientifico e no discurso jornalistico. A partir desse
debate, estabelecer as aproximagdes e os afastamentos destas nogdes através da andlise de conteudo.
Como objeto de estudo, a cobertura dos jornais O Globo e El Pais no que se refere a decisdo da
sede das Olimpiadas 2016.

Palavras-chave: ideias; sentidos; razdo; conhecimento cientifico; Jornalismo.

1 Introducao

A discussdo sobre producdo de conhecimento € pertinente em todas as ciéncias;
alids, € o fim de qualquer ciéncia: Matematica, Fisica, Quimica, etc. A razdo ancora-se em
bases cientificas e 0 homem a persegue ao longo dos séculos. A capacidade de pensamento
¢ uma faculdade do ser humano e tem como objetivo final obter conhecimento -
conhecimento que estd inserido nas atividades do espirito.

Mas, afinal, o que € o espirito e de que ele se ocupa? Hannah Arendt (1993) aponta
as atividades espirituais bdsicas: pensar, querer e julgar. A teoria metafisica dos dois
mundos (0o mundo interno, invisivel, € o mundo externo, aparente) reforca que espirito e
alma estdo em niveis diferenciados. E na alma que surgem nossas paixdes, sentimentos e
emocgoes, e estas estdo aparentes quando choramos ou dizemos que estamos felizes. Por

outro lado, a vida do espirito € “ndo-aparente”, ndo-visivel:

1 .. . o~
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Além disso, embora seu lugar seja invisivel, as paixdes t€ém uma expressividade prépria:
coramos de vergonha ou de constrangimento, empalidecemos de medo ou de raiva, nos
iluminamos de felicidade ou aparentamos tristeza ou desinimo, e precisamos de um

considerdvel treino de autocontrole para impedir que as paixdes se mostrem e aparecam
(Arendt, 1993:57).

As atividades do espirito (ndo-aparentes) ocorrem em um mundo de aparéncias,
retomando a nocdo de que os sentidos originam as primeiras ideias do pensamento e,
portanto, do conhecimento, uma vez que “o fim do pensamento é o conhecimento ou a
cogni¢dao” (Arendt, 1993:43). Se hd conhecimento, houve anteriormente o confronto de
argumentagdes, opinides, ideias. Para John Locke, o espirito tem como objeto imediato as
ideias e “nosso conhecimento se ocupa apenas com nossas ideias” (Locke, 1999:719).
Podem ser estas ideias simples ou complexas. Todas as nossas ideias simples nascem da
sensacdo ou da reflexdo e estdo limitadas a isso. Sdo necessdrias as ideias simples para que
as complexas se estruturem. As ideias complexas sdo “modelos formados por nosso espirito
com fungdo organizadora e operacional” (Locke, 1999:773).

Nesta discussdo, a contribuicdo de Locke estd em afirmar que, através dos sentidos,
nascem as ideias simples, que, por sua vez, servem de base também as ideias complexas.
Estd ai a génese das ideias. Também todo o conhecimento se origina a partir dessa
experiéncia sensivel e introspectiva.

Se, para Locke, a génese das ideias sdo os sentidos, Hannah Arendt objetiva que a
realidade s6 € percebida pelo trabalho conjunto dos cinco sentidos: visdo, audi¢do, olfato,

paladar e tato.

O que, desde Sao Tomds de Aquino, chamamos de sensus-communis é uma espécie de sexto
sentido necessdrio para manter juntos meus cinco sentidos e para garantir que é 0 mesmo
objeto que eu vejo, toco, provo, cheiro e ouco; é ‘a mesma faculdade [que] se estende a
todos os objetos dos cinco sentidos’. Este sentido adequa esses cinco sentidos privados a um
mundo comum compartilhado pelos outros (Arendt, 1993:39).

E através desse trabalho conjunto que temos mais certezas de que o que estamos

vivendo € “real”. A unido dos cinco sentidos dando origem ao sexto sentido é o que
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definimos hoje por senso comum: um sentido interno que era percebido desde os tempos de
Sdao Tomds de Aquino, como o principio dos sentidos exteriores. Os cinco sentidos,
distintos uns dos outros, “manifestam-se” em relacdo ao mesmo objeto, identificando o que
todos julgam “comum”. Primeiramente, um processo de consciéncia individual; depois
disso, os membros da mesma espécie fazem esta andlise, dotando o objeto de um
significado especifico, que varia de acordo com o contexto de cada um; para s6 entdo todos
os outros seres sensorialmente dotados concordem acerca da identidade deste objeto, ainda

que o percebam a partir de perspectivas distintas.

2 Pensamento e discurso
Partindo da ideia de que o ser humano pensa com a finalidade de obter

conhecimento, esse conhecimento precisa entdo de organizacdo. Af estd a funcdo do
discurso: organizar a experiéncia através de uma narrativa coerente e compreensivel. Por
isso, pensamento e discurso antecipam um ao outro. E através da linguagem metaférica que
0 espirito aparece externamente aos sentidos. Os sentidos afetam as palavras utilizadas na
nossa linguagem. Nosso discurso parte do mundo sensivel; as palavras traduzem a
“percepcao da conexdo e do acordo, ou do desacordo e da oposi¢do em quaisquer das
nossas ideias” (Locke, 1999:719).

As palavras sdao fundamentais para reforcar as ideias complexas, pois representam
as vérias ideias que constituem essas composi¢des. E como “gravar no espirito ideias
complexas que nunca estiveram l4 anteriormente e, assim, tornar 0S Seus nomes
compreendidos” (Locke, 1999:577); sdo “os sinais voluntdrios das ideias que cada um tem
no espirito” (idem). Através da linguagem metafdrica, esses sinais ficam evidentes, ndo
somente para o0 mundo exterior, mas também para a prépria consciéncia.

Mas qual € a necessidade do ser humano evidenciar sinais do espirito através do
discurso? A razdo exige um pensamento discursivo, tarefa invidvel sem as palavras e o

discurso. O espirito precisa fazer o exercicio de “viajar” através das palavras. Pois as

> Hannah Arendt observa que Locke se apéia no velho pressuposto da identidade entre alma e espirito,
segundo o qual ambos opdem-se ao corpo em virtude da invisibilidade que os caracteriza (Arendt, 1993:26).
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palavras falam. No entanto, o conhecimento s6 € possivel através de ideias determinadas e
exatas. Por isso, a necessidade de um discurso coerente, claro e ldgico. Mas isso nem
sempre acontece: deve-se estar atento aos feiticos da linguagem. Tomemos como exemplo

o caso da palavra “vida”, apontado por Locke:

Qualquer pessoa tomaria por uma afronta se lhe perguntassem o que entendia por essa
palavra. E, contudo, se se comeca a discutir se uma planta que ji estd formada na semente
tem vida, se um embrido num ovo antes da incubag@o, ou se um homem num desmaio sem
sensacdo nem movimento, estd vivo ou ndo, € ficil de ver que uma ideia clara, distinta,
determinada nem sempre acompanha o uso de uma palavra tdo conhecida como esta (Locke,
1999:687).

O uso vago das palavras exige uma andlise meticulosa de discursos e
argumentagdes, pois, como vimos, ndo sdo raras as vezes em que as palavras sdo
empregadas inadequadamente, provocando distor¢cdes na razdo dos homens. Quando o
discurso esté repleto de palavras com ideias vagas, abre-se a possibilidade do mau uso das
mesmas. Nao hd conhecimento - pelo contrério, € um discurso que gera ainda mais ddvida.
E af que reside a debilidade das palavras e a critica de muitos filésofos.

A histéria da filosofia encontra-se atravessada por uma luta interna entre senso
comum, pensamento e razao (Arendt, 1993:63). Mas, afinal, onde h4 lugar para qualquer
outra faculdade que ndo sejam as percepcdes exterior e interior? E o questionamento de
Locke (1999:929), que afirma a necessidade tanto do desenvolvimento do conhecimento
como do regulamento do assentimento. Segundo Locke, a razdo “tem que ver tanto com o
conhecimento como com a opinido e € necessdria para auxiliar todas as nossas outras
faculdades intelectuais” (idem). Isso s6 € possivel quando o ser humano estd disposto a
exercitar a substituicdo do assentimento pelo conhecimento e tomar as proposi¢des por
verdades. Para tanto, terd que examinar e comparar os argumentos.

A ciéncia, segundo Bachelard, opde-se absolutamente a opinido. A atividade
espiritual deve obrigatoriamente eliminar todas as coisas gratuitas e os pré-conceitos: “a
opinido pensa mal; ndo pensa: traduz necessidades em conhecimentos” (Bachelard,
1996:18). O autor também defende que a experi€ncia é fundamental e deve estabelecer uma
unido estreita com a razdo. Esta também € a base do novo racionalismo — que contrapde-se

ao empirismo moderno lan¢ado por Locke.
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4 O texto jornalistico e o mundo das ideias

Observamos na discussao de diversos autores de que forma as ideias partem do
mundo sensivel, “viajam” até os limites da razdo e produzem conhecimento. A
comunicagdo, através do discurso, também parte do mundo sensivel. Mas o julgamento
através dos sentidos ndo deveria ser evitado em todos os discursos que pretendem
informar?

A questdo que levanta John Locke ¢é interessante de ser analisada no discurso do
campo jornalistico. Pois informar é também a missao do jornalismo, comprometido com os
ideais de objetividade®, verdade e imparcialidade em um discurso que se diz o retrato da
realidade e, portanto, racional.

Em primeiro lugar, apesar de seus idedrios e aspiragdes, o jornalismo ndo € ciéncia,
como bem observou Eduardo Meditsch (1997), e nem pode aspirar a ser tal. O autor explica
que a atividade jornalistica, enquanto forma de conhecimento, é capaz de revelar aspectos
da realidade que escapam a metodologia das ciéncias; por outro lado, ndo consegue explicar
por si mesmo a realidade a que se propde revelar (Meditsch, 1997). Em segundo lugar, o
jornalismo deve ser visto como uma mediagdo do meio social: sua linguagem ndo € neutra,
€ marcada por metéforas e simbolos. As oposi¢des em relacdo ao pensamento cientifico sao
evidentes: “uma ciéncia que aceita as imagens €, mais que qualquer outra, vitima das
metaforas. Por isso, o espirito cientifico deve lutar sempre contra as imagens, contra as
analogias, contra as metaforas” (Bachelard, 1996:48).

O contetdo jornalistico estd preso ao senso comum e configura-se para produzir
certos efeitos de sentido. Charaudeau (2006) observa que “€ inttil colocar o problema da
informacdo em termos de fidelidade aos fatos ou a uma fonte de informac¢do. Nenhuma

informacdo pode pretender, por definicdo, a transparéncia, a neutralidade ou a

*Ao propor uma anilise da nogio de objetividade, Gaye Tuchman aponta que o termo invoca filosofia, nogdes
de ciéncia e idéias de profissionalismo. “Os jornalistas invocam a sua objetividade quase do mesmo modo que
um camponés mediterraneo pde um colar de alhos a volta do pescoco para afastar os espiritos malignos”
(Tuchman, 1993:75).
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factualidade.” (Charaudeau, 2006:42). As noticias sdo construcdes, narrativas, estorias. E,
segundo Motta (2009), a narrativa € uma forma importante de experimentacdo do mundo.
Experimentagdo de uma determinada realidade através dos sentidos, que perpassa a
construcdo da noticia, sua fundamentacao no publico e a pertinéncia de sua linguagem.

Em contraposicao a esse tipo de experimentagdo do mundo, Bachelard (1996)
observa que a experiéncia cientifica € uma experiéncia que contradiz a experiéncia comum,
imediata. Esta dltima € desenvolvida no reino das palavras e das defini¢des. O autor alerta
que a proposta da ciéncia ndo € obter a atratividade inicial e interesse do publico mundano.
Para Bachelard, “o fato de oferecer uma satisfagdo imediata a curiosidade, de multiplicar as

ocasides de curiosidade, em vez de beneficio, pode ser um obsticulo para a cultura cientifica.

Substitui-se o conhecimento pela admiragdo, as ideias pelas imagens” (1996: 36).

Se, nas sociedades tradicionais, o mito assegurava o quadro de referéncia comum da
experiéncia do mundo, na época moderna, o pensamento mitico tornou-se “o dispositivo do
obscurantismo e da dominagdo, a cegueira da razdo iluminada, o entrave ao conhecimento
positivo da ciéncia” (Rodrigues, 1993:33). Conforme aponta Rodrigues, para o homem
moderno, o discurso mididtico organiza a experiéncia do aleatério e lhe confere
racionalidade. Além de racionalidade, a credibilidade € outro ponto importante em
discussdo no jornalismo. Em nome da credibilidade, “o jornalista se coloca como simples
fornecedor de informacdo, simples mediador entre os acontecimentos do mundo e sua
encenacdo publica, assumindo-se como testemunha mais objetiva possivel” (Charaudeau,
2006:78).

A midia busca um maior nimero de consumidores de informacao, sem quebrar um
de seus principios, que é o da credibilidade. Isso ocorre por dois motivos: “porque estd em
concorréncia com os demais organismos de informag¢do, o que a coloca num campo de luta
comercial por sua propria sobrevivéncia econdmica; e porque, em nome da posi¢do que
ocupa institucionalmente no espago publico, tem como dever informar, o mais corretamente
possivel, o conjunto de cidaddos” (Charaudeau, 2006:91). A partir dessa busca pela
credibilidade no jornalismo, surge entdo um novo impasse. Para Charaudeau (2006), se a
intencdo € atingir um maior nimero de cidaddos, esses meios para atingi-los partirdo, cada

vez menos, de atitude racionalizante. Para o autor,
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a instancia mididtica acha-se, ent@o, ‘condenada’ a procurar emocionar seu publico, a
mobilizar sua afetividade, a fim de desencadear o interesse e a paixao pela informacao que é
transmitida. O efeito produzido por essa visada® encontra-se no extremo oposto ao efeito de
racionalidade que deveria direcionar a visada da informacao (2006:92).

Nessa busca pela emoc¢do, hd inimeros recursos que podem ser aplicados ao
discurso. Metéforas, simplificacOes e esteredtipos estdo a disposi¢do para conferir ao texto
jornalistico esse efeito desejado: despertar o interesse e tocar a afetividade do publico. De
acordo com Kientz, a mensagem recebe “a injecao de elementos parasitas, que asseguram a
coloragdo emocional e a dramatizacdo da mensagem” (Kientz, 1973:108). A metédfora € um
desses elementos. Segundo Arendt (1993), ela desfaz a necesséria retirada do mundo® e
“fornece ao pensamento ‘abstrato’ e sem imagens uma intuicdo colhida do mundo das
aparéncias, cuja funcdo € a de ‘estabelecer a realidade de nossos conceitos’” (Arendt,

1993:80).

5 Jornalismo, razao e emocao

Através da andlise de contetido, este trabalho pretende agora observar de que forma
o jornalismo impresso constrdi sua narrativa. Trés capas de jornais serdo usadas na anélise,
que compreende o periodo entre os dias 02 e 03 de outubro de 2009 - datas em que o
Comité Olimpico Internacional esteve reunido em Copenhague para divulgar o pais
vencedor da disputa para sediar as Olimpiadas 2016. E através da manchete de capa que os

processos de valorizacdo da noticia s@o observados. Cada veiculo tem seu proprio cédigo,

> A tensio no contrato de comunicacio é explicada por Charaudeau (2006). O autor diferencia a “visada do
fazer saber”, ou visada da informacgdo; e a “visada de fazer sentir”, ou visada de captagdo. Em suma, o
impasse estd em atingir a credibilidade conquistando cada vez mais publico.

® A retirada do mundo das aparéncias seria a saida para o cientista fugir do senso comum. Entretanto, é um
impasse constante na medida em que “o préprio cientista pertence ao mundo das aparéncias, embora sua
perspectiva com relacdo a esse mundo possa diferir da perspectiva do senso comum” (Arendt 1993:21).

"Tema de dissertacio de mestrado em andamento pela autora deste artigo: O Globo e EI Pais: as
representacdes de Brasil na cobertura da escolha da sede das Olimpiadas 2016. Linha de pesquisa: Mediacdes
e Representacdes Culturais e Politicas. PPGCOM/UFRGS.
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como aponta Kientz (1973): “De um modo geral, a inser¢do de uma informagao na primeira
pagina confere-lhe uma importancia nitidamente superior a resultante de uma insercao nas
paginas do meio” (1973:100). Os jornais analisados serdo O Globo, do Brasil, e El Pais, da
Espanha - escolha pertinente na medida em que Rio de Janeiro e Madrid foram as cidades
finalistas na disputa pela sede dos Jogos. A andlise de contetddo

A edicdo impressa de O Globo destacou a decisdo final no dia 02 de outubro: “2016
€ hoje: Rio pode realizar sonho antigo”. Na manchete de capa, o jornal afirma que, “pela
primeira vez, desde a década de 30, quando Rio disputou sediar uma Olimpiada, a cidade
chega hoje a final da eleicdo para os jogos de 2016”. O impresso também traz uma
ilustracdo dos presidentes do Brasil, Luiz Indcio Lula da Silva, e dos Estados Unidos,
Barack Obama. Cabe ressaltar que a cidade norte-americana de Chicago também estava na

disputa pela sede das Olimpiadas (Figura 1).

Figura 1: Capa do jornal O Globo, dia 02 de outubro de 2009

70. Interprogramas de Mestrado em Comunicagao da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



O Interprogramas

de Mestrado

PR AR (LI T x mummm#wzumnﬁ;;ew-mm;mn;:; i mm';

2016 € hoje

Ric pode realizar sonha antiga

[ ik i ntcie s ket |1
T T T A ——,

| Dieathe 6, 50 tem se apromdo i do sonbo de
et atfetas & nusedo inteiro. Em Coposhages, be |

AT 040 Ri, Bl ragacie e bioca de a0 jorsal
buritlesiers “The Times™ sch ques & ustis & R b
Plgines 18 19, Mirlamn Leithe o Renate P |1 — -4

Fonte: jornal O Globo - www. oglobo.com.br

O jornal brasileiro destaca a palavra “sonho” na manchete. Mas o que € um sonho,
afinal? A resposta € encontrada no diciondrio de simbolos: o sonho é o mundo onirico dos
simbolos. Para Freud, a interpretagdo dos sonhos € a estrada principal para se chegar ao
conhecimento da alma (Freud apud Chevalier, 2003:844). A discussdo inicial deste trabalho
tratou justamente das questdes relativas a alma e ao espirito. E na alma que se encontram os
sentimentos e as paixdes. Roland Cahen destaca que o sonho existe em todos os niveis, do
plano mais bioldgico ao mais espiritual do ser; vive a margem da atividade diurna do ser; “¢
a expressao desta atividade mental que estd viva em nds, que pensa, sente, experimenta,
especula” (Cahen apud Chevalier, 2003:844). O sonho combina imagens carregadas de
afetividade; sua linguagem € a dos simbolos. Assim, € evidente que o discurso jornalistico

utiliza-se dessa linguagem para afetar os sentidos e provocar emogao.

Na edic¢do impressa do El Pais do mesmo dia, as Olimpiadas estdo no destaque de
capa. Na foto, a imagem do presidente Lula cumprimentando o rei espanhol Juan Carlos
complementa a manchete inferior “Madrid 2016 contra os gigantes”. De costas, estd o ex-

jogador Pelé (Figura 2).
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Figura 2: Capa do jornal El Pais, dia 02 de outubro de 2009.
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Fonte: jornal El Pais - www. elpais.com

A expressdo los gigantes assume aqui a func¢do de substantivo. Quem ou o que
seriam “os gigantes” a que El Pais se refere? Se analisarmos a capa, podemos associar os
. .« ¢ . 2z . “ 99 .
gigantes a imagem do presidente Lula e Pelé, portanto, concluir que ‘“gigante” seria o
. L. . . 8 -~ . P
Brasil, enquanto adversario da Espanha na disputa. Os gigantes® sdo seres simbdlicos e

mitoldgicos: “sdo a banalidade magnificada, imagem do descomensurado, em beneficio dos

®Conforme o Diciondrio de Simbolos, “os gigantes foram postos no mundo pela Terra (Gaia) para vingar os
Titds que Zeus encerrara no Tartaro. S@o seres ctonianos que simbolizam a predominéncia das forgas saidas
da terra por seu gigantismo material e indigéncia espiritual (Chevalier, 2003:470). Os gigantes combatem a
evolucdo da vida no sentido de uma espiritualizagao.
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instintos corpdreos e brutais” (Chevalier, 2003:470). Ainda assim, a discussdo ndo é
suficiente: “gigante”, em que sentido (podemos pensar em questdes territoriais,
econdmicas, por exemplo)? Para os brasileiros, cabe ainda a interpretacdo da frase ao
revisar o hino nacional, cujo trecho versa: “gigante pela propria natureza, és belo, és forte,
impavido, colosso”.

De qualquer forma, até aqui, a manchete s6 € possivel de ser interpretada no plano
das especulacdes. A foto apenas associa “os gigantes” aos representantes brasileiros Lula e
Pelé. Ao analisar a utilizacio de fotos na midia, Santaella e Noth (1998) observam que essa
¢ uma das estratégias manipuladoras da informagdo pictérica nos meios de comunicagao.
As fotos “ndo sao falsificagdes diretas da realidade expressas de maneira assertiva, mas
manipulacdes através de uma pluralidade de modos indiretos de transmitir significados”
(Santaella e Noth, 1998:208). Além disso, a palavra “contra” — na manchete Madrid 2016
contra los gigantes — reforga a disputa, a adversidade Brasil x Espanha, e sugere o conflito,

que estd no amago das noticias (Kientz, 1973).

O Rio de Janeiro venceu a cidade espanhola na disputa. No dia seguinte a vitdria, no
dia 03 de outubro, o jornal El Pais traz reportagem de capa sobre a vitdria brasileira: “Rio
quebra o corac¢do de Madrid”. O repérter José Sdmano aponta, no texto, que “uma alta dose
de paix@o, uma economia em alta em tempos de penumbra e uma divida olimpica com 400
milhdes de sul-americanos” foram trés argumentos “tdo solidos e bem articulados” que
levaram o Rio a conquistar as Olimpiadas. Na foto, o presidente Lula cumprimenta

calorosamente o primeiro-ministro espanhol José Luis Rodriguez Zapatero. (Figura 3).
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Figura 3: Capa do jornal El Pais, dia 03 de outubro de 2010.
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A foto utilizada nesta edicdo novamente retrata o presidente brasileiro e uma
autoridade da Espanha. Portanto, a ideia de rivalidade entre Brasil e Espanha é novamente
reforcada. Mas agora se reveste de outro sentimento: a derrota espanhola e a vitdria
brasileira. O sorriso da foto do dia 02 € substituido pelas ldgrimas: de tristeza ou de
felicidade. J4 a manchete do jornal espanhol encerra algumas das discussdes retomadas ao
longo deste artigo sobre a origem das ideias e de onde elas partem no discurso jornalistico.
A frase “Rio quebra o coragdo de Madrid” reforga a ideia dos sentidos e dos sentimentos na
narrativa mididtica. O “coracdo” representa hoje para o Ocidente a sede dos sentimentos’.
Por outro lado, é também o centro vital do ser humano, responsdvel pela circulagdo do
sangue. Por isso, simboliza as funcdes intelectuais do homem. Conforme destaca Arendt,
“toda emog¢do € uma experiéncia somdtica; meu coragdo déi quando estou magoado, aquece

quando sinto simpatia, abre-se nos raros momentos em que o amor e a alegria me

% As civiliza¢des tradicionais localizam no coragio, ao contrario, a inteligéncia e a intuicio, Chevalier aponta
que “talvez o centro da personalidade se tenha deslocado da intelectualidade para a afetividade” (2003:282).

70. Interprogramas de Mestrado em Comunicagao da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



O Interprogramas

de Mestrado

dominam” (1993:27). Complementando: meu coracdo “quebra” quando expectativas sdo

frustradas - como no caso do cora¢ido de Madrid, segundo El Pais.

6 Consideracoes finais

A partir da afirmacdo de John Locke de que as ideias (simples ou complexas) se
originam dos sentidos, este trabalho buscou evidenciar a formacdo do conhecimento. O
homem pensa com a finalidade de obter conhecimento. Analisamos de que forma o
discurso externa o pensamento e avancamos na discussdo da utilizacdo de mecanismos
discursivos no jornalismo, seus idedrios e suas limitacoes.

O discurso mididtico tem o objetivo de conferir racionalidade, através de
construgdes narrativas da “realidade”. Entretanto, opera sobretudo no mundo dos sentidos,
da sensacdo e da experimentagdo, recaindo constantemente no senso comum, das
armadilhas da linguagem, do mito, dos simbolos e das representacdes. O jornalismo abre
espaco para a opinido, repudiada com veeméncia pelos cientistas. E uma atividade que
busca confrontar ideias, argumentos, reunindo opinides € interesses costurados em uma
narrativa.

Jornalismo ndo € ciéncia. Apenas reveste-se de nocdes como objetividade,
imparcialidade e verdade. A experiéncia cientifica contradiz a experiéncia comum; e &
justamente na experiéncia comum que o discurso mididtico pode penetrar. Pois a realidade
vivida pelo jornalista € comum a todos os homens que vivem numa determinada posi¢do
geografica, contexto, momento historico, etc.

Através de uma breve andlise empirica das manchetes de capa, fica claro que, nestes
veiculos, o discurso jornalistico trabalhou no sentido de evocar paixdes e reforcar simbolos.
Para tanto, foram acionados parasitas e feiticos: palavras cujos significados sdo incertos e
percorrem o mundo do mito. Além disso, utilizou-se de metaforas e simbolos de afetividade
e emocao para despertar a aten¢do do publico. Ambos os jornais O Globo e El Pais
apostaram em uma cobertura baseada na emoc¢do e nos sentidos. A estratégia discursiva,
observada nas manchetes dos veiculos, buscou dramatizar o acontecimento Olimpiadas

2016.
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