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A MULHER NA PRESIDENCIA E NA MIDIA: UMA ANALISE DA
REPRESENTACAO DE DILMA ROUSSEFF NAS CHARGES JORNALISTICAS

Cristiane dos Santos Parnaiba’
Resumo

Este artigo apresenta a proposta da pesquisa em desenvolvimento, cujo objetivo é verificar de
que forma Dilma Rousseff, a primeira mulher eleita a presidente do Brasil, tem sido
representada pelas charges publicadas nos jornais brasileiros. Para tanto, € revisitada a historia
da mulher na politica nacional e sua representacdo na midia, bem como feita uma revisao
bibliografica sobre charge e seu papel no jornalismo. Aliado a pesquisa bibliografica,
usaremos a Analise de Contetdo, a fim de categorizar as charges e o referencial teorico-
metodologico da Hermenéutica de Profundidade, proposto por Thompson, para a
interpretacdo dos dados.

Palavras-chave: Representacdo politica feminina; charge jornalistica; Dilma Rousseff;
representacdo da mulher na midia.

Pressupostos historicos e tedricos

Com origem na Grécia Antiga, a democracia, como 0 proprio nome sugere é 0
governo do povo. Nas democracias antigas, diretas, esse poder era exercido diretamente,
quando os sujeitos considerados cidaddos eram convidados a decidir sobre 0s assuntos
governativos. Nos dias de hoje, nas democracias representativas, os cidaddos elegem, por
meio do voto, um representante para cuidar das decisbes do governo. Dentro desta I6gica
democratico-representativa, o direito ao voto é o que confere poder para o cidadao participar
da vida politica. Assim, todos os sujeitos que ficam a margem deste direito, sdo privados
também de um direito basico de cidadania.

Na América Latina, a mulher passou a ter direito ao voto recentemente. O primeiro
pais latino-americano a conceder o sufragio feminino em elei¢cdes nacionais foi o Equador, em

1929. Trés anos depois, em 1932, a conquista chega ao Brasil, seguido do Chile, onde as
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mulheres passaram a votar em 1934, da Bolivia em 1938, da Venezuela em 1946 e da
Argentina, em 1947.

No Brasil, a luta por maior participacéo politica feminina tem inicio por volta de 1920,
quando as participantes do movimento conhecido como o das sufragettes, em contato com as
lideres internacionais do mesmo movimento, comecam a articular mulheres das elites das
capitais brasileiras na busca por direitos politicos (AVELAR, 2001, p. 18).

Em 1928 é eleita a primeira prefeita de uma cidade brasileira, Alzira Soriano, em
Lages (RN). Porém, esta eleicdo so foi possivel com uma mudanca no Cddigo Eleitoral do
Rio Grande do Norte, pelo politico Juvenal Lamartine de Faria, que permitia o direito da
mulher de votar e se eleger (TSE.JUS.BR, 2013; AVELAR, 2001).

O direito da mulher ao voto em nivel nacional se deu por meio do Decreto n° 21.076,
de 24 de fevereiro de 1932, do entdo Presidente da Republica Getulio Vargas, em resposta ao
Codigo Eleitoral de 1932, que em seu artigo 2° afirmava: “E eleitor o cidaddo maior de 21
anos, sem distin¢do de sexo, alistado na forma deste Codigo”. Mas, somente dois anos depois,
em 1934, com a inauguracdo de um novo Estado Democratico de Direito, por meio da
segunda Constituicdo da Republica, esses direitos politicos conferidos as mulheres foram
assentados em bases constitucionais. No entanto, a nova Constitui¢do restringiu a votacao
feminina as mulheres que exerciam funcéo publica remunerada. (TSE.JUS.BR, 2013). Ainda
assim, apenas em 1946 as mulheres votariam efetivamente, ja que durante o periodo que ficou
conhecido como a ditadura de Getulio Vargas, esse direito foi diluido (AVELAR, 2001, p.20).
O artigo 131 da Constituicdo de 1946 assegurava a mulher, bem como a qualquer outro
cidadao maior de 18 anos, este direito: “Sao eleitores os brasileiros maiores de 18 anos que se
alistarem na forma da lei” (TSE.JUS.BR, 2013).

Ja na década de 1990, a Lei de Cotas surge para assegurar uma porcentagem minima
de mulheres nas disputas eleitorais. Criada em 1995, a Lei n° 9.100, determinou que, no
minimo, 20% das vagas de cada partido fossem destinadas a candidatas mulheres nas elei¢cGes
municipais de 1996. Em 1997, com a Lei n°® 9.504, esse percentual minimo aumentou para
25% para as eleicdes de 1998, incluindo mais cargos eleitos por voto proporcional (Camara
dos Deputados, Assembleias Legislativas Estaduais e Camara Distrital), e 30% para as
posteriores (AVELAR, 2001, p. 80; GROSSI; MIGUEL, 2001, p. 169; TSE.JUS.BR, 2013).
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Foi ainda estabelecido que cada partido tenha uma cota minima de 30% e maxima de 70%
para cada um dos sexos (GROSSI; MIGUEL, 2001, p. 169).

Em 1994, no Maranh&o, Roseana Sarney torna-se a primeira mulher a governar um
estado brasileiro. E a primeira mulher eleita a presidente, foi Dilma Rousseff, em 2010.

Porém, a presenca de mulheres em cargos eletivos no Brasil ainda é muito inferior a
dos homens. Em abril de 2013, os dados da Unido Interparlamentar, acerca da igualdade dos
géneros nos parlamentos de vérios paises, colocaram o Brasil na 1232 posi¢do do ranking,
com 8,6% de mulheres no poder. Enquanto Ruanda, o primeiro colocado, conta com 56,3%
de participacdo feminina nos cargos politicos. (UNIAO INTERPARLAMENTAR, 2013).

A tabela abaixo mostra 0s numeros atuais (setembro de 2013) da composicdo de

mulheres () e homens (J3') em postos politicos no Brasil.

) Governos
Prefeituras _ Céamara Senado
Estaduais
Q 665 11,6% 02 7,4% 47 9,16% 11 13,6%

3 4994 88,4% 25 92,6% 466 90,84% 70 86,4%

Total 5609 27 513 81

Esta sub-representacédo politica feminina tem origem na forma como foram atribuidos
e distribuidos papeis sociais diferentes as mulheres e aos homens, sendo a elas reservado o
espaco privado do lar e a eles o espaco publico da politica e de outras instituicdes.

A partir desta divisdo de espaco privado e publico, foram sendo disseminados e
incentivados caracteristicas e comportamentos pertencentes a cada género. Assim, as
mulheres, independentes do tempo e lugar em que viviam, foram marcadas por caracteristicas
como beleza, maternidade, ingenuidade, habilidade nas tarefas domésticas, dogura e
sensibilidade, entre outros. Sendo a midia, uma das ferramentas usadas para legitimar este
perfil de mulher ideal.

No seculo XIX, quando a discussdo sobre a inclusdo das mulheres no mercado de
trabalho comeca a aparecer no Brasil, podemos notar que algumas publicacGes até incentivam

esta iniciativa, mas corroboram com a ideia de que a politica ndo tem espago para a mulher:
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“Na politica, porém, o bello sexo sé deve passar a vol d’oiseau, n’um ambito largo, que lhe
deixe ver os factos de longe. Nada de se intrometer em luctas eleitorales, de pedir votos, de
formar comités, de patrocinar candidatos”(BUITONI, 2009, p. 35).

A analise de Buitoni a respeito do século XX revela que “[...] na imprensa feminina, a
mulher esta, metaforica e metonimicamente, ligada aos seus papeis sociais basicos: dona de
casa, esposa, made, principalmente até os anos 1970 (2009, p. 200). A partir dos anos 1960,
afirma a autora “[...] aparecia uma tendéncia que privilegiava a consumidora. E mais do que
mae ou esposa, o status de namorada foi se fortalecendo” (BUITONI, 2009, p. 200).

Uma das hipdteses para essa quase invisibilidade da representacdo politica feminina na
midia, configurada por Luis Felipe Miguel e Flavia Biroli (2008), é a de que “[...] o ambito
considerado “proprio” para a politica feminina — questfes sociais, familia, assisténcia social,
meio-ambiente etc. — é também aquele que menos impulsiona as carreiras politicas e que
possui menor visibilidade na cobertura jornalistica da politica” (p. 24). Para testar esta
hipdtese, os autores analisaram, entre os anos de 2006 e 2007, os telejornais “Jornal da Band”,
“Jornal do SBT” e “Jornal Nacional” e as revistas semanais “Veja”, “Epoca” e “Carta
Capital” (MIGUEL; BIROLI, 2008, p. 25).

A partir da andlise eles puderam observar “uma presenca reduzida das mulheres em
relacdo aos homens, permitindo observar assimetrias de género nas representa¢ées do mundo
social e, em especial, nas representagdes da politica difundidas pela midia” (MIGUEL,;
BIROLI, 2008, p. 38). Para os autores, isso se da em funcdo de que os meios de comunicacao
de massa s6 ddo espaco no noticiario politico “[...] aqueles que estdo investidos em cargos
publicos, sejam eles eletivos ou de confianga” sendo que “[...] aos outros — categoria que
inclui os préprios espectadores — cabe acompanhar o jogo” (MIGUEL; BIROLI, 2008, p. 38).

Em 2010 a candidatura e posterior eleicdo de Dilma Rousseff a presidéncia do Brasil
alavancariam pautas na midia sobre a questdo da mulher na politica. Diante disso, Leila
Barbara e Maria Carmen Aires Gomes (2010) fizeram uma analise sobre a representacdo de
Dilma Rousseff nas revistas “Veja”, “Epoca” ¢ “Isto ¢” em dois momentos: de 2003 a 20086,
em que Dilma era Ministra das Minas e Energia e depois da Casa Civil, durante o0 Governo
Lula; e entre 2006 e 2009, abrangendo desde sua atuacdo como Ministra da Casa Civil a sua

configuracdo como candidata a presidente (2010, P. 74).
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Da andlise feita pelas autoras, € notavel a relacdo estabelecida entre caracteristicas
tidas como femininas, e a imagem de Dilma. Afirmam as autoras, ao observar a fase de Dilma
enquanto Ministra que: “Sensibilidade, ternura, emog¢ao, pureza ndo surgem como atributos e
qualificadores da ‘natureza’ feminina de Dilma Rousseff-ministra, mas sim tragos de rispidez,
austeridade e agressividade, caracterizando uma imagem de sujeito-politico-mulher, com
potencialidades masculinas” (BARBARA; GOMES, 2010, p. 76).

Tais caracteristicas, de acordo com as autoras foram mudadas, passando inclusive por
um procedimento cirurgico estético, visando suavizar a imagem de Dilma para a disputa
presidencial, j& que este cargo exigia uma figura mais humanizada (BARBARA; GOMES,
2010, p.88).

Porém, Dilma Rousseff, rompia, de acordo com as autoras, com o modelo de mulher
proposto pelas teorias binérias, as quais existem caracteristicas unicamente femininas e outras
masculinas, e se configurou, inclusive por sua militdncia na guerrilha, como um sujeito-
politico-mulher, o que, pela midia, foi bastante explorado.

Os resultados apontam ainda que os veiculos midiaticos analisados
constroem representagdes hegemdnicas sobre Dilma Rousseff, pelo fato de
ela ndo ter atributos e caracteristicas do que seja uma “mulher tradicional,
conservadora, aquela que atende ao modelo binario, biolégico”, mas dura,
com tom firme, comportamento inflexivel (BARBARA; GOMES; 2010, p.
39)

As elei¢des de 2010, que além de Dilma Rousseff contaram com a candidatura de
Marina Silva a presidéncia, também foram objeto de estudo de Marina Sanematsu e Jacira
Vieira de Melo (2012), que monitoraram a cobertura jornalistica de 29 jornais impressos
diarios, quatro revistas semanais e quatro telejornais de julho a outubro de 2010, sobre as
eleicBes para cargos majoritarios, a partir da perspectiva da participacdo das mulheres no
processo eleitoral, como candidatas, como eleitoras e como foco dos programas de governo e
plataformas eleitorais apresentadas pelas candidaturas. (SANEMATSU; MELO, 2012, p. 479
—480).

A investigacdo das autoras mostrou que “a presenca de duas mulheres com grande
forca eleitoral na campanha presidencial de 2010 foi o fator que mais contribuiu para que o
tema mulheres na politica recebesse atencdo na cobertura da imprensa” (SANEMATSU;
MELO, 2012, p. 480).
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As autoras destacaram ainda que “a cobertura sobre mulheres na politica deu-se em
torno de dois focos principais: as candidaturas femininas e a agenda de interesse das
mulheres” (SANEMATSU; MELO, 2012 p. 497) Sendo que “no primeiro caso, estdo
contabilizadas as matérias que discutiam as candidaturas, tendo em vista a condicdo feminina
das postulantes aos cargos. No segundo estdo 0s textos sobre algumas das questdes que
atingem diretamente a vida das mulheres brasileiras (SANEMATSU; MELO, 2012 p. 497).

Assim, diante do corpus estudado, as autoras consideraram a atua¢ao da midia fraca.

A cobertura sobre mulheres na politica no periodo eleitoral foi superficial,
mais factual do que analitica e pouco investigativa. A imprensa analisada —
impressa e televisiva — ndo aproveitou a oportunidade apresentada por um
momento inédito na politica brasileira, em que as mulheres — como
candidatas e eleitoras — tiveram papel fundamental na definicdo dos rumos
do pais. Varias questBes, a partir de angulos diversos, poderiam ter sido
pautadas. Mas faltou esforco investigativo. Por desinformagédo, preconceito
ou desinteresse, nas elei¢fes de 2010 o jornalismo brasileiro ficou devendo,
ndo apenas as mulheres brasileiras, mas ao fortalecimento da democracia no
pais (SANEMATSU; MELO, 2012, p. 515)

Ja 0 que nds pudemos perceber sobre a representacdo da mulher na midia, desde a
andlise de Buitoni ao estudo de Sanematsu e Melo é que a visdo estereotipada da mulher,
herdada historicamente e fortalecida até entdo, pela cultura e pela midia, estd presente em
todas as representacGes femininas feitas pelos meios de comunicagdo, seja na forma como
uma revista feminina tenta encaixar a adolescente que responde a um teste num modelo pré-
estabelecido ou na necessidade de suavizar a aparéncia de uma candidata a presidéncia do
pais.

Assim, a partir da trajetéria politica da mulher brasileira e da forma com que foi
representada pela midia, chegamos a nossa questdo central de pesquisa: Como Dilma
Rousseff tem sido representada nas charges jornalisticas? O motivo pelo qual escolhemos as

charges, o corpus e o método de andlise serdo descritos a seguir.

Objeto, Material e Método
Parente da caricatura, e muitas vezes com ela confundida, a charge, nosso objeto de
estudo, é um género que circula nas paginas dos jornais e revistas, em programas de TV, na

internet e até mesmo no radio. Seu surgimento na imprensa se confunde com o da prépria
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caricatura, sendo que ambas muitas vezes desempenham o papel de criticos politicos,
mostrando a opinido do jornal e/ou do chargista/caricaturista acerca dos fatos politicos.

Rozinaldo Miani define a charge como “[...] uma representacdo humoristica e satirica,
persuasiva, de carater politico e de natureza eminentemente dissertativa e intertextual; ela se
constitui, em certa medida, como ‘herdeira da caricatura’ em sua conotagdo e expressao
politicas” (2010, p. 58).

Publicada nos jornais, a charge se torna parte da ala deliberadamente opinativa da
publicacdo, ganhando o papel de conferir-lhe identidade, assim como acontece com oS
artigos, as colunas e o editorial, todos membros da ala deliberadamente opinativa do jornal.

Sobre iss0, o0 chargista Gilberto Maringoni afirma que

[...] com a crescente “objetivagdo” do noticiario em geral e uma pretensa
imparcialidade nas pautas, revalorizou-se no pais o colunismo opinativo.
Esses aderecos acabam sendo o diferencial de cada veiculo. Por serem
exatamente o “toque pessoal”, eles s6 tem funcdo se funcionarem como
antenas do jornal, abridores de picadas, aventureiros por “mares Dante nunca
desbravados” dentro das paginas diarias (1996, p. 85)

Dessa forma, o jornalismo opinativo, incluindo ai as charges, deve ser mais “ousado”
gue o noticiario tradicional, permitindo ao leitor um momento de reflexdo. De acordo com
Maringoni (1996), esse papel reflexivo do jornal acaba tendo muito mais importancia que
suas caracteristicas informativas, e informar se torna apenas uma obrigac&o. Isso porque com
0 avanc¢o das tecnologias, 0 jornal impresso perdeu seu posto de trazer ao leitor as Gltimas
noticias.

Lembrando o cartunista Fortuna, Maringoni diz que a charge ¢ “uma espécie de

299

‘editorial grafico’. Porém, “enquanto num artigo o autor pode, apds um contundente ataque,
emendar um “mas-contudo-todavia”, na charge esses malabarismos ndo sdo permitidos. [...] A
charge ¢é contra ou a favor. E porrada ou ndo” (1996, p. 86).

Assim, a importancia da charge neste trabalho se da, principalmente, por duas de suas
caracteristicas: sua natureza persuasiva/opinativa e o uso que faz do humor. A importancia da
opinido aqui se justifica por, a partir da manifestacdo dela, conseguirmos identificar de que
forma a presidente e mulher Dilma Rousseff esta sendo representada; ja o humor aqui é visto
sob a perspectiva de Bergon (1980) que o considera como provocador do riso, sendo este riso

uma espécie de gesto social capaz de coibir o motivo que lhe causou. Ou seja, 0 humor da
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charge advém de um desvio (o fato que se tornou charge) e ao rirmos dele podemos refletir
sobre o0 acontecimento, a partir, claro, do ponto de vista que a charge apresenta.

Para termos uma amostra significativa da representacdo de Dilma Rousseff nas
charges de jornais brasileiros, optamos por escolher um jornal diario de cada regido do pais.
Como critérios de escolha temos: a) ser um jornal de grande circulacdo, com base no IVC
(Instituto Verificador de Circulacédo), b) publicar charges diariamente, e c) ser acessivel online
ou em bibliotecas publicas. Assim, a principio o corpus sera constituido de charges da Zero
Hora (regido Sul), Folha de S. Paulo (regido Sudeste), Correio Braziliense (regido Centro-
oeste), Jornal do Commercio (regido Nordeste) e Diario do Amazonas (regido Norte). O
periodo a ser analisado em cada jornal é de janeiro de 2011 a dezembro de 2012, abrangendo
os dois primeiros anos do mandato de Dilma Rousseff. Para a andlise serdo consideradas as
charges que contenham a representacdo grafica da presidente Dilma.

Os métodos de analise serdo dois. Primeiro, faremos uma analise de contetdo, por
jornal, a fim de categorizar por tema as charges. Na definicdo de Bardin, a andlise de
conteudo aparece como “um conjunto de técnicas de andlise de comunicagdes, que utiliza
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteido das mensagens”, ainda de
acordo com a autora sua inten¢do ¢ a “inferéncia de conhecimentos relativos as condigdes de
producdo (ou, eventualmente, de recepcdo) inferéncia esta que recorre a indicadores
(quantitativos ou nao)” (S.d., p. 38).

Porém, consideramos a analise de contetdo insuficiente para interpretar as charges,
sendo que a usaremos em todo o0 corpus apenas para separa-lo por categorias tematicas, Ja
para a interpretacdo do material, usaremos o referencial tedrico-metodoldgico da
Hermenéutica de Profundidade, proposto por Thompson (1995).

Thompson considera que “este referencial coloca em evidéncia o fato de que o objeto
de andlise ¢ uma constru¢do simbolica significativa, que exige uma interpretagdao” (1995, p.
355). Ele sugere que a interpretacdo destas construgdes seja feita em trés fases: 1) andlise
socio-historica, cujo objetivo é reconstruir as condigcdes sociais e historicas de producdo,
circulacdo e recepcdo das formas simbolicas; 2) analise formal ou discursiva, que olha para a
organizacdo interna das formas simbdlicas, e pode ser feita usando varios metodos, como
andlise discursiva, semiotica, de contetdo etc.; 3) interpretacdo ou reinterpretacdo, na qual a

partir das duas fases anteriores, o autor interpreta ou reinterpreta os fenémenos estudados.
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Consideramos que a charge se insere muito bem no tipo de andlise proposta por
Thompson porque para entendé-la automaticamente precisamos destas trés fases, primeiro
precisamos saber em que contexto ela esta inserida, a que fato se refere; depois precisamos
buscar na construcdo da charge os elementos para interpreta-la: imagem, texto, intertexto etc.;
para so por ultimo entendermos o seu significado.

Outro método a ser usado para a interpretacdo da representacdo de Dilma Rousseff nas
charges sera a entrevista com os chargistas dos jornais analisados. Até o presente momento, ja
temos coletadas todas as charges da Folha de S. Paulo, uma entrevista com o chargista Benett,
da Folha, e dois aceites de entrevistas com chargistas do mesmo jornal: Jodo Montanaro e
Jean Galvao. A entrevista servira como base para sabermos como sdo produzidas e escolhidas

as charges publicadas nos jornais analisados.

Primeiras consideracoes

A pesquisa encontra-se na fase de coleta de material. Assim, como consideracdes
iniciais deixamos as questdes que pretendemos resolver com a analise, sendo: 1) O fato de
Dilma Rousseff foi aproveitado para a criacdo das charges?; 2) Se foi, esse uso foi feito de
forma preconceituosa/discriminatéria?; 3) Dilma Rousseff foi mais criticada por questdes
pessoais ou governativas?; 4) As charges contribuiram com uma visdo estereotipada da
mulher?; 5) A partir do conjunto das charges, € possivel inferir quais opinibes acerca do
mandato da presidente Dilma?; 6) Como foi a representacdo de Dilma Rousseff nas charges
de seus dois primeiros anos de mandato?

Para fins de amostra de como sera feita a analise, faremos aqui uma demonstracao,

com duas charges publicadas na Folha de S. Paulo em janeiro de 2011.:
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Charge 1: Angeli em 06 de janeiro de 2011

Seguindo a proposta de Thompson, a contextualizacdo da charge se da na chegada da
primeira mulher eleita a presidente no Brasil. Ja a analise dos elementos da charge, como a
combinac¢do do titulo “Novos tempos” com a imagem de seis homens sentados, de pernas
cruzadas, vestindo saias e sapatos de salto alto, com Dilma Rousseff no meio deles, vestindo
calca comprida, também remete a chegada da primeira mulher no poder, indicando um
cenario de mudanca, de novos tempos, no qual a mulher esta no comando de varios homens
gue se colocam, agora, como seus subordinados. O uso de saias e sapatos de salto por esses
homens, enquanto Dilma Rousseff usa cal¢ca comprida parece ser o dispositivo de humor
usado pelo chargista para indicar esta mudanca, sendo que evidencia o fato de,
historicamente, as mulheres terem sido subordinadas aos homens, ao mesmo tempo em que
legitima essa subordinacdo, vestindo os homens como mulheres. Interpretando a charge, a
entendemos como um retrato critico do momento retratado, que, por um lado, evidencia a
mudanca no quadro politico do pais, com a chegada de uma mulher a presidéncia e, por outro,

mostra a subordinagdo a que as mulheres ainda estdo submetidas.
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Charge 2: Jean, 19 de janeiro de 2011

A charge oferece pouquissimos recursos para sua interpretacdo, ndo contém titulo,
dialogos ou legendas. Sua analise depende muito do estudo do contexto e da interpretacéo do
desenho que a constitui. Assim, a primeira fase proposta por Thompson, da contextualizacao
socio-histdrica, foi a mais importante neste caso. Para interpretar a charge, buscamos na
prépria Folha de S. Paulo esta contextualizacdo e a encontramos principal matéria de capa da
edicao do dia anterior a publicacdo da charge: “Plano de preveng¢do so estara pronto em 2014”
¢ o seu titulo. O texto fala sobre o “Sistema Nacional de Alerta e Prevengdo de Desastres
Naturais”, que ja existia desde 2005 com outro nome, mas nao foi capaz de poupar vidas e
casas de centenas de brasileiros nos desabamentos ocorridos na regido serrana do Rio de
Janeiro no periodo, ocasionados pelas chuvas. A leitura do texto e a observacao da charge nos
permitiu inferir dela que enquanto o Brasil, representado pela Bandeira, se desfazia em agua,
a presidente assistia a tudo embaixo da cobertura do Palacio do Planalto, sede do Poder
Executivo Federal, indicando um descaso dela e de seu governo diante da situacao.

Essas duas charges foram usadas apenas como uma amostra do trabalho de anélise que
sera feito e ndo sdo capazes de, isoladas, responder as nossas questées de pesquisa, sendo que

0s resultados sO surgirdo apos a andlise e interpretacdo de todo o corpus.
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