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FOLKCOMUNICACAO E MIDIA NA FESTA DO TROPEIRO EM
SILVEIRAS'

Daira Renata Martins Botelho®

Resumo

A Festa do Tropeiro da cidade de Silveiras € o ponto de partida para buscar compreender a relacio
da midia com as manifestacdes populares que vimos pelo Brasil. A metodologia adotada € a
observacao exploratdria e a pesquisa acdo, complementada pela andlise qualitativa de dois jornais
impressos. A pesquisa bibliogrifica permeia todo o processo através de tedricos do folclore
(Camara Cascudo, Edson Carneiro), da cultura (Néstor Garcia Canclini, Terry Eagleton),
abordamos a comunicac¢do informal por meio da Teoria da Folkcomunicagdo, proposta por Luiz
Beltrdo, bem como as teorias do jornalismo (Nelson Traquina, Felipe Pena).

Palavras-chave: Folkcomunicagdo. Midia. Cultura.

Introdugdo

Em contramado ao movimento de globalizacdo, tanto em relagdo as culturas, quanto a
massificacdo dos meios de comunicagdo, encontramos as manifestacdes populares:
tentativas de resgatar o passado e ndo deixar morrer tradi¢des e histdrias tdo ricas como as
que podemos encontrar em todas as regides do Brasil e também ao redor do mundo.

A manifestacdo escolhida para ilustrar este estudo foi a Festa do Tropeiro de
Silveiras que acontece, anualmente, nos meses de agosto no interior do Estado de Sao Paulo
e que, desde a década de 80, busca retratar a vida do tropeiro, sua culindria, seus costumes,
sua cultura.

O objeto de estudo em questdo ndo se trata da festa em si, mas do processo
comunicacional que a envolve; processo esse que pode ser informal ou mididtico. Para
tanto, o estudo envolverd as duas vertentes: buscar as referéncias informais que norteiam a
festa, a transmissdo de informacgdes através do boca-a-boca e das relacdes interpessoais;

verificar a participa¢do da midia na constru¢do e/ou divulgacdo da manifestagao.

! Texto original, como recebido pela coordenagdo do Interprogramas.

? P6s Graduacdo em Comunicacio Mididtica da Universidade Estadual Paulista — Unesp de Bauru. E-mail:
dairarmb @yahoo.com.br
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Para verificar os dois aspectos, a metodologia evolve a observacdo exploratdria e
pesquisa acdo — com o objetivo de verificar as formas de difusdo interpessoais de
transferéncia de informagdes — e a pesquisa qualitativa que envolve dois jornais impressos
(O Vale e O Estado de S. Paulo) e a midia regional como um todo para buscar indicios da
participac¢do da midia na manifestacao.

Durante todo o trabalho da pesquisa, abrimos mao da pesquisa bibliogréfica para
encontrar suporte tedrico. Além dos tedricos de folclore (Camara Cascudo, Edson
Carneiro), da cultura (Néstor Garcia Canclini, Terry Eagleton, Renato Ortiz), abordamos a
comunicacao informal por meio da Teoria da Folkcomunicagdo, proposta por Luiz Beltrao
e que trata da “comunicac¢io dos marginalizados”, a comunica¢do que se da fora da grande
midia. Também utilizamos as Teorias da Comunica¢do (Mauro Wolf, José Marques de
Melo) e as Teorias do Jornalismo (Nelson Traquina, Felipe Pena) para enquadrar a pesquisa

com a midia da regiao.

Folkcomunicacdo

Na década de 60, enquanto, no Brasil, a populacio ainda acostumava-se a chegada
da televisdo e da disseminacdo dos meios de comunicacdo de massa ja existentes,
padronizados pelos modelos europeus e estadunidenses, o pernambucano Luiz Beltrao
voltou seu olhar e suas pesquisas para outras formas de comunicar, de transmitir
informacdes e de se dar a conhecer através do conhecido como “popular”.

Em seu oficio como jornalista no Didrio de Pernambuco, Beltrdo foi enviado para
realizar coberturas jornalisticas nas comunidades rurais, afastadas do circuito das grandes

midias e que, a sua maneira, se comunicavam de forma eficaz. O autor entdo se perguntou:

Como se informavam as populagdes rudes e tardas do interior de nosso pais
continental? Por que meios, por quais veiculos manifestavam seu pensamento, a sua
opinido? Que espécie de jornalismo, que forma — ou formas — atenderia a sua necessidade
vital de comunicac¢io? (GUARALDO, 2005 apud BELTRAO, 2001, p. 24)
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Ao perceber que a comunicagdo existente se dava de forma diferenciada, através dos
métodos mais simples do ato de comunicar, como a oralidade, a escrita, as dangas, a cultura
popular, Beltrdo iniciou seus estudos através dos ex-votos.

Hoje com mais de 40 anos desde sua criacao, a teoria da Folkcomunicagdo tem sido
relida e, também, aplicada a acontecimentos e fendmenos da modernidade. A teoria
somaram-se conceitos trazidos por autores como Joseph Luyten (Folkmidia), Severino
Lucena Filho (Folkmarketing), Osvaldo Trigueiro (Ativista Mididtico), todos eles
complementando a proposi¢io de Beltrdo e contribuindo para o crescimento e
fortalecimento da Folkcomunicacdo enquanto teoria da comunicacao.

Apesar de sua intima ligacio com o folclore’, a Folkcomunicacdo mostra-se
abrangente, pois considera as manifestacdes populares em geral: ndo somente a tradicio
como as festas e folguedos, a literatura de cordel, mas também o moderno, como, por
exemplo, os movimentos de resisténcia da atualidade. No entanto, o cerne de tais
manifestacdes continua o mesmo da época de Beltrdo: a comunicagdo realizada pelo
popular, por aqueles que ndo dispdem de voz ativa perante a midia.

José Marques de Melo evidencia o pensamento do criador da Folkcomunicagao

aliando a teoria ao fendmeno da globalizagao:

A globalizacdo permite vislumbrar o cendario de um mundo polifacético e
multicultural. Mas sugere que qualquer inser¢do pro-ativa no seu universo depende
basicamente do capital simbdlico acumulado nas mega, macro ou microrregioes,
potencialmente convertiveis em imagens e sons capazes de sensibilizar a aldeia global. Vale
dizer, ancorados em dimensdo universalizante. Ou, em outras palavras, enraizados na
cultura popular, mas traduzidos para a linguagem da cultura de massa.

Daf a atualidade do pensamento comunicacional de Luiz Beltrdo, que pensou na era
de McLuhan sobre as interagdes entre a aldeia local e a aldeia global. Ao construir um
referencial tedrico consistente, lancou pontes entre a folk media e a mass media. Ele
reconheceu o universal que subsiste na producdo simbdlica dos grupos populares,
percebendo, a0 mesmo tempo, que os dois sistemas comunicacionais continuardo a se
articular numa espécie de feedback dialético, continuo, criativo. (MARQUES DE MELO,
2005, p. 55)

3 ~ - . . A . . ~

Beltréo utiliza os conceitos de Edson Carneiro sobre a “dindmica do folclore” para explicar a atualizagdo e
ressignificacdo das manifestacdes populares, considerando-as manifestacdes ndo estdticas, que vao se
transformando ao longo do tempo.
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No cendrio em que Luiz Beltrdo desenvolvia seus estudos folkcomunicacionais, 0s
meios de comunicagdo de massa (MCM) eram determinados como dispositivos
tecnoldgicos que possibilitavam o compartilhamento de informacdes para grandes
audiéncias. Assim, ndo permitiam interagdes dialdgicas no nivel microssocial, exercendo
influéncia social unilateral de alguns grupos sobre o conjunto da sociedade. A delimitacdo
tedrica ndo anulava, contudo, a existéncia de tais interacOes dialdgicas. Elas se

manifestavam no nivel da oralidade e de outras formas de expressdo cultural ndo-mediadas.

A midia como fonte de informagao

A sociedade atual encontra-se pautada pela midia, buscando informac¢do somente
nos veiculos de comunicagdo tradicionais e, muitas vezes, deixando de enxergar a
comunicagio que existe fora desse meio.

Temos vdérios telejornais, jornais impressos, radios, tudo voltado para garantir o
acesso a informagdo para a populacdo. Apesar dessa avalanche de noticias, podemos notar
uma grande concentracdo de atengdo por parte da midia em determinados casos que se
arrastam por dias, até mesmo meses; nao ha aprofundamento, o que € justificado pela falta
de tempo ou de espacgo pelos veiculos, que tentam condensar o maior ndmero de matérias —
por exemplo — possivel.

Outra questado fundamental é o que € considerado relevante ou ndo pela midia e
como ela se pauta em favor de determinados acontecimentos e em detrimento de outros, o
que pode ser facilmente constatado ao assistir os telejornais durante um dia — as noticias
tendem a se repetir em praticamente todas as edi¢des, desde a manha, até a noite.

Para explicar a influéncia na vida da populacdo, tomamos por base a hipdtese de
agenda-setting, muito bem explicada por Mauro Wolf*, e que tem como fundamento
mostrar que grande parte da realidade social é estabelecida pela midia. Os veiculos de
comunicacao passariam a guiar a sociedade de acordo com as pautas pré-estabelecidas, que

gerardo outras pautas e assim por diante.

4 . . - . , .
Mauro Wolf trabalha as teorias da comunicacio em seu livro de mesmo nome e que € amplamente utilizado,
ainda, na atualidade.
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No entanto, partindo dessa constatacdo, podemos questionar se somente 0 que a
midia expde como relevante é o que €, realmente, relevante para a sociedade. Da mesma
forma, indagar se somente a midia retrata a realidade social, mesmo dos grupos que ndo sdao
contemplados pelos veiculos, acima de tudo, pelos conteudos das informagdes.

Além da conceituacdo de que midia diz respeito apenas aos veiculos tradicionais —
entenda-se: televisdo, jornal, revista, rddio, por exemplo — se mostra dificil um
encaminhamento aos tipos alternativos de midia. Em aula’ ministrada por Maria Cristina
Gobbi’, a professora reforca a necessidade da quebra desse esteredtipo, afirmando que
devemos — os alunos — parar de associar midia somente aos veiculos tradicionais, pois,

“uma faixa de rua, um muro pintado, tudo isso também é midia” (GOBBI, 2010).

Andamento da pesquisa

O primeiro ano da pesquisa contou com extensa pesquisa bibliografica sobre
vertentes consideradas importantes para a pesquisa. Foram estudados tedricos da cultura,
comunicac¢do, midia, folclore, folkcomunicagdo, para dar sustentacdo aos estudos e a
pesquisa acdo que seria feita posteriormente.

Também no ando de 2010 estivemos presente na festa para reconhecer o ambiente e
colher as impressdes do evento, bem como a recep¢io da cidade, dos festeiros e das pessoas
que estiveram durante os dias da festa.

A presenca constante nos congressos da drea também foi de extrema importancia
para entrar em contato com outros pesquisadores e, consequentemente, outras teorias e
formas de metodologias, que contribuiram muito para a concep¢ao do problema, do objeto,
etc.

Em 2011, continuamos com a pesquisa bibliografica e demos inicio a pesquisa com
os jornais impressos selecionados: O Estado de S. Paulo — que circula no Estado de Sao

Paulo, e O Vale — de circulagdo na regido do Vale do Paraiba. O periodo escolhido foi entre

> Aula ministrada na disciplina de Metodologia da Pesquisa no Programa de Pés Graduagdo em Comunicagio
da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicag¢do, FAAC — Unesp Bauru; 1° semestre de 2010.

% Prof. Dra. Maria Cristina Gobbi. Pesquisadora da comunicagio na América Latina e autora do livro “A
batalha pela hegemonia comunicacional na América Latina: 30 anos da ALAIC”.
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os meses de abril e setembro de 2011, a justificativa para a escolha desses meses se deu
pela proximidade com o evento, ja que a festa € realizada sempre no més de agosto.

Pelos resultados parciais da andlise com os jornais, pudemos perceber que a midia
nio “agenda” a cultura popular frequentemente, além de que, nos cadernos de cultura,
dificilmente encontramos manifestacdes populares, o que nos leva a questionar o que ¢é
considerado cultura.

Antdonio Augusto Arantes nos traz uma colocacdo interessante acerca do

comportamento da sociedade perante a cultura popular:

Muita gente torce o nariz, levanta as sobrancelhas ou movimenta-se com
impaciéncia quando ouve o enunciado “cultura popular”. Isto se deve a, pelo menos, dois
motivos. Em primeiro lugar, ao fato dessa nogdo ter servido a interesses politicos populistas
e paternalistas, tanto de direita como de esquerda; em segundo, ao fato de que nada de
claramente discernivel e demarcdvel no concreto parece corresponder aos multiplos
significados que ela tem assumido até agora. (ARANTES, 1990, p. 8-9)

Pensamento esse, que recebe uma tentativa de explicacdo histérica pelas palavras de

Terry Eagleton:

A cultura, por certo, ainda tinha seu lugar, mas a medida que a Idade Moderna se
desenvolvia esse lugar era ou de oposicdo ou de complementag@o. Ou a cultura se tornava
uma forma um tanto inefetiva de critica politica, ou era a 4rea protegida para dentro da qual
se podia escoar todas aquelas energias potencialmente destrutivas, espirituais, artisticas ou
erdticas, das quais a modernidade podia cuidar cada vez menos. Essa drea, como a maioria
dos espagos oficialmente sagrados, era ao mesmo tempo venerada e ignorada, centralizada e
marginalizada. (EAGLETON, 2005, p. 49)

Esse aspecto de inferioridade da cultura popular pode ser facilmente percebido no
manuseio dos jornais pesquisados, jad que as manifestacdes populares s6 entram na agenda
em virtude do calendario festivo, como as festas juninas, por exemplo. No entanto, ainda
nos restam alguns exemplares a serem examinados.

No més de agosto partimos para a pesquisa acdo, de imersdo. No segundo ano
consecutivo em visita a Festa de Silveiras, realizamos a pesquisa com os frenquentadores
do evento. O questionamento foi composto de apenas duas perguntas com o objetivo de

conhcecer a origem daquelas pessoas e verificar a forma pela qual os visitantes ficaram
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sabendo da festa; para tanto, selecionamos uma amostra aleatoria de 100 pessoas que foram

entrevistadas no ultimo dia da festa — 28 de agosto de 2011.

Abaixo segue a lista de cidades representadas na amostra:

Queluz Cacapava
Itatiaia Guaratinguetd
Tremembé Cruzeiro
Cachoeira Paulista Aparecida
Lorena Roseira
Piquete Lavrinhas
Bananal Canas
Taubaté Areias
Silveiras Cunha
Pindamonhangaba

No entanto, durante a realiza¢do do Desfile das Tropas7, foram anunciadas comitivas
das cidades de Itamonte, Resende, Engenheiros Passos e Monteiro Lobato. Os dados
oficiais segundo a Policia Militar da cidade de Silveiras, ja foram solicitados, mas ainda
nao recebemos.

Para verificar as formas pelas quais os presentes ficaram sabendo do evento, ndo
indicamos nenhum veiculo em especifico, a questdo ficou aberta para verificarmos as
possibilidades levantadas pelas pessoas.

Para nossa surpresa, as respostas encontradas nos levaram a inicial confirmacao da
hipdtese que lancamos para a pesquisa: a de que a festa se tratava de um evento puramente
folkcomunicacional, ji que a sua “propaganda” se faz pelo boca-a-boca entre amigos,

parentes, vizinhos, etc.

7 . . .. . ~ . ,

Desfile realizado por comitivas da regido, composto por bois, cavalos, mulas, charretes, bifalos, e que tem
como objetivo, homenagear as tropas que realizavam o comércio entre as cidades, sendo que a cidade de
Silveiras nasceu de um dos ranchos de descanso dessas tropas.
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As respostas encontradas foram:

Internet — 1 pessoa Vizinha — 1 pessoa

Rédio — 10 pessoas A trabalho — 3 pessoas

TV — 3 pessoas Mora na cidade — 3 pessoas
Amigos — 12 pessoas Mora perto — 2 pessoas

Parentes — 15 pessoas Cartaz da festa — 3 pessoas
Excursdo — 8 pessoas Considera tradicao — 3 pessoas
Mudou-se para a cidade — 1 pessoa Comparece todo ano — 35 pessoas

De acordo com os dados acima, podemos perceber que, para muitos, a festa ja € uma
tradi¢do, ndo sendo necessdria a intervencdo da midia para se programarem para o evento,
como disse uma entrevistada: “todos os anos tem a festa, nés ja sabemos mais ou menos a

c ~ 8
época, entdo a gente se programa e vem’ .

Impasse

A hipétese para o problema adotada desde o inicio da pesquisa foi a de que a Festa
do Tropeiro que acontece anualmente na cidade de Silveiras, desde a década de 80, era uma
manifestacdo originalmente folkcomunicacional, ou seja, que acontecia sem a ajuda ou
promocao da midia. Hipotese reforcada pelas pesquisas mencionadas acima com 0s jornais
e com as entrevistas realizadas no dia da festa.

Entretanto, ao longo do processo da pesquisa, deparamo-mos com um impasse que
contrariou a hipétese lancada inicialmente para o problema de pesquisa: em um evento que
aconteceu na cidade de Sao José dos Campos — interior de Sdo Paulo, o XI Congresso
Nacional de Folcloreg, encontramos o professor da Universidade de Taubaté — Unitau,
Luciano Valentini que nos contou sobre a historia da festa, desde seus primeiros anos, pois
seu padrinho, Otacilio Ferraz, foi testemunha ocular de todo o processo de construgdo e

manutencao da festa desde seu inicio.

® Palavras de uma entrevistada pertencente 2 amostra das 100 pessoas que compdem o estudo.
? Congresso que aconteceu entre os dias 11 e 15 de julho de 2011.
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A pesquisa entdo tomou outros rumos, com o objetivo de verificar a procedéncia de
tal afirmacdo e ir ao encontro das pessoas e veiculos que pudessem nos elucidar sobre o

novo problema em questao.

Proximos passos

Para elucidar as dividas que surgiram ao longo do processo, a meta a seguir serd ir
de encontro as origens da festa, através de pessoas que estiveram no evento desde o comeco
ou que foram testemunhas do seu percurso para encontrar respostas sobre a relacdo da festa
com a midia.

O contato com o jornal presente na regido, o Valeparaibano — hoje denominado O
Vale, ja foi feito e iremos até a redac@o assim que possivel para ter contato com os jornais
da época, conversar com o0s responsdveis e, possivelmente, sanar as dudvidas que

encontramos ao longo do caminho.

Consideragoes parciais

Acreditamos que a Festa de Silveiras teve dois momentos importantes em sua
trajetoria: seu surgimento aliado a midia da época que, segundo Luciano Velentini, teve
papel importante, sendo crucial, para que a festa fosse consolidada, através da criagdo —
midiética, por parte dos jornalistas —, de um ambiente budlico e simples, remetendo a vida
do campo.

Por outro lado, em pesquisa realizada em 10 anos de matérias veiculadas pelo jornal
Valeparaibano disponiveis em acervo on line, verificamos que do ano de 1998 a 2008, a
imprensa nao deu tanta atencdo assim a Festa de Silveiras, pois contou apenas com agenda,
poucas matérias que nao possuiam grande profundidade sobre o tema.

A questdao que nos inquieta é: o que houve para a imprensa se desinteressar pelo
tema?

Uma resposta considerdvel seria que, histéricamente, contamos com uma grande

mudanca nas bases da festa, que passou a ser gerida pela Prefeitura de Silveiras, ao invés de
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ser realizada pelo grupo de amigos que deu inicio ao projeto em prol da construgdo da
Santa Casa da cidade e para relembrar as atividades tropeiras que deram origem a Silveiras.
Por conta desse fato, muitos dos que comecaram a festa, fizeram questdo de abandona-la
por ndo concordarem com as mudancgas que a prefeitura fez no evento.

Outras duas questdes que permeiam as pesquisas sao:

e Como a festa se mantém sozinha, j4 que a midia ndo se faz tdo presente,
segundo pesquisa realizada entre 1998 e 2008? Podemos considerar que € a
Folkcomunica¢do que mantém viva tal tradi¢ido?

® Se considerarmos que a Folkcomunica¢do faz com que a festa se mantenha,
por qual motivo a festa ndo surgiu sozinha, contrariando as palavras de
Luciano Valentini sobre a grande influéncia da midia em seu inicio?

O objetivo desta pesquisa € responder as questdes acima, sendo que ainda estamos
em processo de producdo e em busca de subsidios que nos levem ao esclarecimento de tais
ddvidas. Duvidas essas que irdo compor o cerne da dissertacdo e ajudardo a esclarecer a
relacdo da midia com as manifestacOes populares, tomando como base a Festa do Tropeiro

da cidade de Silveiras.
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