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Resumo

Este trabalho tem por objetivo analisar agdes comunicacionais e praticas de consumo do movimento
straight edge. Sua proposta ativista inclui tanto a critica da midia de massa e da “sociedade do
consumo” de base capitalista, quanto, a0 mesmo tempo, vem construindo uma verdadeira rede de
consumo “paralela”, difundindo ndo apenas valores, mas produtos idiossincraticos. Nota-se, ainda,
uma forte base comunicacional e tecnolégica neste movimento, que articula com complexidade
fluxos locais, regionais e globais. Através de uma énfase multimetodoldgica a pesquisa buscara
identificar as principais linhas de atuacdo e impactos do movimento em termos de tendéncias e/ou
novas abordagens da crescente interagdo entre culturas midiaticas e culturas do consumo.
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Straight edge: ideologias e praticas de um movimento ‘consciente’
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Eu sou uma pessoa como vocé / Mas tenho coisas melhores para fazer / Do que ficar
sentado e foder a minha cabega / Andar com mortos vivos / Cafungar merda branca para
dentro do nariz / Desmaiar nos shows / Nem mesmo penso em anfetaminas / E algo de que
eu simplesmente nédo preciso / Eu tenho o Straight Edge / Eu sou uma pessoa como vocé /
Mas tenho coisas melhores para fazer / Do que ficar sentado e fumar maconha / Porque sei
que posso lidar (com a vida) / Rio de pensar em tomar tranquilizantes / Rio de pensar em
cheirar cola / Sempre estarei em contato / Nunca quero usar uma muleta. (Straight Edge,
musica de Minor Threat, 1981)

A letra da musica Straight Edge, da banda Minor Threat, pode ser considerada
paradigmatica do estilo de vida dos que se aderem ao movimento Straight Edge, bem como
de seu radicalismo. Esses jovens se constroem na contraméo dos diversos rétulos, que em
muitos momentos, sdo atribuidos a atitude ‘juvenil’, como o descompromisso € o uso de
drogas. E, também, quanto ao préprio esteredtipo de violéncia e falta de crengca ‘no futuro’
que foi sendo associado aos punks durante a historia do rock. Na cena underground,
straight edge é a denominacdo para um movimento ou uma posicao ideoldgica, de um
determinado grupo juvenil punk, que assume uma postura critica ao sistema capitalista
vigente e a defesa da preservacdo da vida. E, que se colocam de forma bastante radical
contra a alienacdo das pessoas ao consumirem determinados produtos, sem levar em
consideracdo todo o universo que envolve producdo/circulagdo/consumo. Esses sujeitos
juvenis adotam uma ‘vida limpa’ (clean-living) abstendo-se de drogas (licitas ou ilicitas).

Compreendem que o prazer e a felicidade estdo associados a uma experiéncia que abrange
todos os seres vivos. Pautados pela logica do especismo (Singer, 1975), segundo a qual todos os
animais sao entendidos em uma relacdo horizontal, assumem um sistema alimentar rigoroso
tornando-se veganos ou vegetarianos. Engajados em agOes para a preservacao da vida e do
meio ambiente, participam de boicotes a marcas que fagcam testes ou que utilizem derivados
animais na composicdo de seus produtos (Klein, 2004: 353). Os mais radicais entendem que o
sexo deve ser praticado apenas em contexto onde ha um ‘relacionamento mais estdvel’, Nao
concordando com atos sexuais mais ‘Zivres’,considerados como ‘promiscuidade’ ou como falta

de um ‘respeito pleno’ pelo parceiro (Haenfler, 2004, p. 409).
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Figura 1 Tatuagem de uma das integrantes do grupo com os seguintes dizeres: ‘La llana arde em mi’.

Fotografia tirada em Out/2009, durante o festival Verdurada. (Fotografia: Fernanda Budag)

Os straight edges constroem seus discursos baseados no que acreditam ser a melhor
‘escolha’ para a manutencdo da vida em sociedade e, com isso, se questionam
constantemente sobre sua propria participacdo nas comunidades em que estdo inseridos. Na
contramdo do que Bauman (2007) identificou como ‘sociedade de consumo’, onde 0
excesso € uma condicdo muito valorizada, esses jovens afirmam apropriar-se apenas do
necessario para sua sobrevivéncia, muitas vezes abrindo méo de seu conforto.

Com isso, criam rotas e trajetorias proprias de consumo, que perpassam a cena musical,
mas atingem formas de producéo alternativas de alimentos, roupas, livros e afins. Para um
grupo com tantas restricdes, interagir com a ‘galera’ e conhecer as novidades do
movimento sdo fundamentais para dar continuidade aos seus valores. Muitos dos jovens
participantes dessa cena, 0s sXe acabam por constituir verdadeiras ‘familias’, ou
‘comunidades’, na qual encontram suporte e espaco para serem ‘diferentes juntos’

(Haenfler, 2004, p.415).
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Figura 2 - Livros vendidos durante o Festival Verdurada, ago/2010. (Fotografia: Denise Tangerino)

No prdprio discurso de varios straight edges, quando individualmente se iniciam nos principios
do movimento, se percebem como valvulas propulsoras de mudancas, que se realizam em suas
praticas fruidas e atuacdes individuais cotidianas (Heller, 2008:31). Assim localizamos tragos
do consumo como espaco de atuagdo e mobilizagdo do ‘eu’ na sociedade e uma dimensdo da
manifestacdo da subjetividade pessoal, como uma praxis social legitima. Consumir € o campo
de acéo que eles encontram para questionar o sistema capitalista vigente e 0s modos como 0s
sujeitos sociais operam dentro dele. E, nos processos comunicacionais que sdo engendrados no
bojo dessas relacbes que envolvem producdo/distribuicdo/ressignificacdo identificamos
expressoes claras de suas logicas cognitivas e poéticas de sentido.

Em geral, ndo aderem a nenhum movimento religioso e politico partidario. Porém, alguns
desses jovens se interessam pelas teorias anarquistas e produzem fanzines e manifestos com
citacbes de pensadores anarquistas ou socialistas. Assim, procuram maneiras alternativas de
contestacdo, pois compreendem que as formas de rebelido, principalmente as utilizadas pelos
punks, acabam por reafirmar a cultura mainstream, que esta completamente intoxicada pelos
pensamentos hegemonicos.

E, apesar de serem fundamentados em criticas contundentes aos meios de comunicacao

massivos, esses jovens utilizam a internet - myspace?, podcast®, blog, twitter, facebook,

2 Comunidade virtual na qual as bandas podem disponibilizar misicas gratuitas para downloading.
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orkut e videos on-line — para: a) comercializar seus produtos, principalmente alimentos e
roupas, consideradas dentro do circuito consciente de consumo; b) divulgar os valores do
movimento e encontrar informagdes pertinentes ao seu estilo de vida; c) divulgar shows.
Com trajetorias paralelas ao sistema capitalista vigente, eles acabam por formar verdadeiros
circuitos de producdo e consumo, que englobam tanto seus fluxos pela cidade, quanto pelo

mundo virtual.
Straight Edges: processos comunicacionais e praticas de consumo

Na critica aos meios massivos hegemdnicos, entendendo que de uma forma geral atuam
como fomentadores de agdes consumistas des-responsabilizadas — sem, por exemplo, uma
reflexdo prévia sobre efeitos sociais e ambientais —, 0s jovens do movimento propdem o
uso consciente dos meios midiaticos, das ideologias, dos produtos culturais, do corpo e dos
habitos alimentares. Nossa abordagem sobre as praticas de consumo se da na reflexao sobre
0S processos comunicacionais que por elas sdo engendrados. Comunica¢do e consumo,
nesse trabalho, sdo compreendidos como conceitos indissociaveis, construidos e partilhados
socialmente e que fazem parte de um universo de producéo/circulacéo/ressignificacao.
Pensar a comunicagdo ndo se restringe aos aparatos e estruturas, mas demandaria um olhar
para 0s sujeitos sociais (Rocha, 2009:986) com seus modos de percepgdo, linguagem e
sensibilidades (Martin-Barbero, 2008b:211). Nosso enfoque nédo esta na producdo midiatica
massiva ou nos discursos por eles construidos sobre a juventude, mas se formula no
raciocinio de que os atores juvenis sdo dotados de competéncias para se referirem
objetivamente ao mundo e que possuem a capacidade de se apropriar dos objetos sociais,
simbdlicos e materiais (Reguillo, 2000: p 36). Balizar as a¢des juvenis a partir de suas
préprias narrativas consolida uma nova abordagem epistemoldgica, na qual 0s ‘objetos’ de
investigacdo ganham centralidade no discurso cientifico. Como nos revela Oscar Aguillera
(2008):

® Os podcasts sdo arquivos de &udio transmitidos via internet. Neles, os internautas oferecem selecées de
musicas ou falam sobre os mais variados assuntos --exatamente como acontece nos blogs. A palavra que
determina esta nova tecnologia surgiu da fuséo de iPod (toca-MP3 da Apple) e broadcast (transmissdo via
radio).
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As novas modalidades de agrupacao e participacao juvenil ndo estdo circunscritas somente
a tribos urbanas, mas na verdade também se encontram presentes em termos empiricos e
discursivos (sentidos da agdo) em grande parte das praticas juvenis. Desde esta perspectiva,
as préticas juvenis estariam constituindo sua prépria episteme, seu proprio estilo de
pensar (...). (AGUILERA, 2008: 357; traducéo e grifo nossos).

Em mesma direcdo, Rossana Reguillo (2000) propde que esses discursos juvenis podem ser
entendidos como lugar metodoldgico, na qual questionamos a realidade, por meio de suas
préprias praticas diarias. Especialmente, voltamos nossa atencdo a essas atividades
rotineiras, que sdo marcadas pela insisténcia em encontrar modos alternativos — de vida,
pensamento e consumo - aos modelos do sistema vigente. Notamos que o cotidiano é o
espaco onde 0s homens participam integralmente, com todos os aspectos de sua
individualidade e personalidade (Heller, 2008:31). Da mesma forma, nos casos dos
movimentos e coletivos juvenis, suas praticas se realizam de maneira espontanea e se
sustentam com condicbes minimas de organizacdo. Essas acOes ndo atendem a
posicionamentos politicos tradicionais ou de movimentos sociais organizados, contudo se
concretizam na vida diaria e em torno de emocdes compartilhadas pelas relagdes entre 0s
coletivos que se agregam com 0s mesmos objetivos e ideais (Cerbino; Rodrigues;
2005:113).

No tensionamento com as propostas sistémicas, 0s straight edges constituem suas
ideologias e praticas de forma tatica. Para Michel de Certeau (1990:39) os valores
hegemonicos sdo forjados em estratégias centralizadoras e espetacular, deixando poucas
brechas para intervencdes contraculturais. Por outro lado, o autor ressalta que o0s sujeitos
encontram taticas para criar seus usos particulares dos produtos, criando significados
proprios para eles. Assim a problematica se desloca da apropriacdo para a significacéo.
Essa proposicao também é compartilhada por Martin-Barbero (2006) e Guillermo Sunkel
(2002), quando analisam quest@es isoladas no contexto latino-americano, como as formas
que os setores populares encontram para escamotear as demarcacdes hegemdnicas.
Percebemos que essa logica de lograr fluxos paralelos ocorre tanto nos locais fisicos, aqui
analisados na cidade de Sdo Paulo, quanto no universo virtual.

Para os straight edges, o espaco publico, virtual ou fisico, é apropriado de maneira a
facilitar a sociabilidade e a troca de informacgdes que ddo continuidade ao movimento. Na

cidade, Carles Feixa (1999:96) defende a existéncia de uma memdria coletiva juvenil que
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evoca determinados espacos fisicos da cidade, que sdo redescobertos, esquecidas ou
marginalizadas pela utilizacdo de determinados coletivos e agrupamentos. Questionando e
discutindo os locais que se tornaram invisiveis pela cultura hegemdnica, os jovens acabam
criando verdadeiros ‘territorios proprios’ marcados por seus usos taticos. O centro da
cidade de Sao Paulo e a Rua Augusta sdo apoderados como rotas e points de encontros dos
straight edges. As trajetdrias tracadas por esses jovens efetuam-se em verdadeiras manchas
urbanas de consumo e sociabilidades.

Esses espacos ndo s sdo utilizados por esses sujeitos sociais por estarem em conformidade
com sua posicdo ética e ideoldgica, mas também por outros coletivos juvenis. Martin-
Barbero (2008b:209) relata que esses escoamentos juvenis urbanos prescrevem ‘espagos
praticados’ de: a) novos modos de estar juntos; b) trajetdrias e entrecruzamentos; c)
palimpsestos e hipertextos; d) heterogeneidades, com o projeto de ‘formar a cidade’ com
memorias e utopias universais; €) reinvengoes, na qual, o projeto de ‘fazer politica’ passa
pelo movimento que leva a representacdo ao reconhecimento passando pela participacédo e a
autogestdo; f) intermedialidades, com o projeto de re-criar a cidade. Nesse sentido,
encontramos algumas situagcdes nas quais 0s straight edges apropriam-se da cidade como
suporte para demarcar o0 seu territdrio de acdo, por meio de cartazes e lambe lambes. Em
Sé&o Paulo, a comunicacao dos shows é colada pelos postes e muros da Rua Augusta, local
onde se encontram dois points importantes de atuacdo do movimento: a sorveteria Soroko e

0 restaurante Vegacy.
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Figura 3 Cartazes do Festival Verdurada colados nos muros e pontos de 6nibus da Rua Augusta, Out.
2009. (Fotografia: Denise Tangerino)

Ja, com as ferramentas virtuais, a possibilidade de conectar os jovens de realidades e
nacionalidades diferentes torna-se muito maior. As redes sociais dinamizam as expressdes
publicas de individualidades. Postar opinides sobre determinados assuntos, imagens e fotos
de diversas naturezas, set list (lista) de mdsica, conversas informais em chats, sdo acfes
claramente comunicacionais e representam verdadeiras ‘cumplicidades expressivas’
(Martin-Barbero 2006:284).

Os coletivos juvenis, que tém uma proposta mais engajada, a internet se torna central, pois

viabiliza a mobilizacdo dos jovens de forma muito mais rapida do que em outros meios de

6° Interprogramas de Mestrado em Comunicac¢ao da Faculdade Céasper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



O
mestrado

- CASPER LIBERO

comunicagdo (Aguilera,2008). Exemplificando, quando os straight edges descobrem que
determinadas marcas e produtos, principalmente de higiene, que utilizem de animais em
seus testes, rapidamente cria-se uma rede de troca de informagfes delatando a
empresa/produto para que haja um boicote. O mesmo ocorre quando aparecem produtos
novos no mercado que estdo aprovados pelos padrdes e certificagbes do movimento.
Ressaltarmos que a cultura juvenil articulada a tecnologia torna-se uma poderosa rede de
conscientizacdo e mobilizacdo de acBes préaticas e simbdlicas na luta pela igualdade e
participacdo coletiva.

E importante para nossas reflexdes pontuar sobre qual ideologia estamos falando. Dunker
(2005:52), ao explicar as teorias de Zizec, propde que, em nossa época, a ideologia deve ser
deslocada do eixo do saber para o do fazer. E contraponto ao sistema vigente, os straight
edges, estdo embasados em uma ideologia pratica ao se colocarem como cidadaos, e mais
contundentemente, como consumidores. Esses jovens invertem a logica do ‘saber’ para o
‘fazer’ como acdes concretas de mudanga de paradigmas sociais. E ainda, as bases de
construcdo e baseamento ideoldgico determinariam e dariam consisténcia a uma rede
simbolica cuja ‘atividade ideal serda confrontada e desestabilizada pela atividade real do
objeto’ (idem:63).

Assim, poderiamos propor que esses usuarios nao colocam suas expectativas sobre o que
esperam como mudanca — social, ambiental, cultural, politica — nas instituicdes tradicionais
politicas e nem mesmo nas do terceiro setor, como as ONGs. Zizec (apud Dunker, 2005:52)
considera que essas acdes que fogem que estdo fora dos pensamentos normativos impostos
pela sociedade e estruturas tradicionais, sdo formas legitimas de participacéo social e que se
encontram em um ‘universo pragmadtico pés-ideoldgico maduro de administragdo racional
e consensos negociados’.

Contudo, percebemos que as propostas do movimento, que também o constituem como
unidade s6 se concretiza na relacdo entre o sujeito e o coletivo, como eixos essenciais e
imprescindiveis de mudanca social. Com a participacdo em acdes coletivas os straight
edges acabam formulando os seus proprios conceitos de cidadania coletiva. Assim, ha uma
dupla vinculacdo, na qual as cidadanias, individuais e coletivas, tornam-se indissociaveis.
Mais do que isso, pensando na cidadania cultural, esses jovens acabam fazendo valer o seu

direito de serem diferentes.
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Festival Verdurada: um epifendmeno do movimento straight edge

A pesquisa sobre os straight edges esta sendo desenvolvida por meio de uma énfase
multimetodoldgica — pesquisa documental, revisao bibliogréfica, etnografias de consumo — e
busca identificar as principais linhas de atuacdo e impactos do movimento em termos de
tendéncias e/ou novas abordagens da crescente interacao entre culturas midiaticas e culturas
do consumo. A primeira parte consistiu em uma revisdo tedrica, na qual mapeamos autores e
reflexdes que nos pareciam pertinentes no estudo de nosso objeto. Também, reconstruimos as
principais influéncias e o histdrico do grupo por meio de textos académicos, fanzines, blogs,
dicas dos proprios participantes e, especialmente por uma constituicdo iconogréafica — fotos,
cartazes, videos. A pesquisa de campo foi dividida em dois eixos: a) direto nos locais de
atuacdo jovens, com observacdes sistematizadas e interacdo com o0s participantes do
movimento; b) por meio de recursos etnograficos, analisando os discursos dos straight edges
nos blogs, redes sociais, entre outros. Recursos como MSN e SKYPE ja estdo sendo
utilizados para manter contato e entrevistar alguns desses jovens. Nossa proxima etapa
metodoldgica fundamenta-se na reconstituicdo e na analise dos fluxos e trajetorias dos
straight edges: a) reconhecendo praticas de consumo cultural e de materialidades; b)
cartografando os locais e as rotas de consumo pela cidade e pelo universo virtual; c)
identificando processos comunicacionais; d) destacando praticas de politicidade e acdes de
engajamento; e) registrando — fotografias, videos, cartazes - as acfes desses jovens por Sao

Paulo.

Ao longo do processo de pesquisa reconhecemos que um epifenémeno de continuidade do
movimento e sociabilizacdo dos straight edges, o Festival Verdurada. O proprio nome
‘Verdurada’ seria um demarcador dos valores que estdo impressos no evento, tanto para a
participacdo dos jovens que compartilham do mesmo ideal, quanto para aqueles que nao
seguem 0s mesmos Vvalores, porém se interessam pelo festival de musica hardcore. Na
propria fala do grupo, o evento ‘¢ 0 mais importante evento do calendario faga-vocé-mesmo
brasileiro’. Por sua longevidade, o festival ja completa 14 anos, com a participagdo massiva
de bandas nacionais e internacionais, bem como, de selos alternativos e produtoras

independentes. E considerado o evento de maior importancia na cena musical hardcore-punk-
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straightedge nacional, e também, é conhecido como um local alternativo de troca de idéias

entre jovens que tém uma consciéncia anti-sistémica e que procuram novas formas e estilos

de vida.

O festival, apesar de seguir uma dindmica bastante parecida de shows musicais de punk,
tem como particularidade, que ao fim do som das bandas, sdo feitas palestras sobre assuntos
politicos polémicos (anarquismo, legalizagdo do aborto, destruicdo do meio ambiente),
oficinas de participacdo coletiva, debates, exposicdes de videos que, de uma forma geral,
trazem questBes voltadas a alimentagdo ou a contracultura (musical, literéaria e afins). Quase
na saida, com a ajuda dos hare krishnas, distribuem alimentos preparados a base de
legumes e verduras, acompanhados de sucos de soja. O evento acaba por gerar uma
sociabilidade que agrega diversos outros ‘coletivos’, como os hare krishnas, punks,
vegetarianos, veganos, participantes de ONGs voltadas para a preservacdo da vida, e ainda,

simpatizantes dos valores pregados nos shows.

Figura 4 Palestra, sobre o ‘sistema eleitoral’, realizada no Festival Verdurada, ago/2010. (Fotografia:
Denise Tangerino)
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Figura 5 Morangos sem agrotoxicos vendidos no Festival Verdurada, ago/2010. (Fotografia: Denise
Tangerino)

Todas as ac¢bes que ocorrem durante 0 evento devem estar alinhadas as ideologias dos
straight edges. O evento conta apenas com as seguintes formas de divulgacéo: a) o boca-a-
boca; b) os cartazes colados pela cidade; ¢) um e-mail que é enviado para as pessoas
cadastradas no site; e) as redes sociais. Dentre essas abordagens, uma € particularmente
instigante, os e-mails. Como em um convite normal de show, possui informacdes de horério,
local, bandas e etc. Porém, no final, aparecem algumas regras de convivéncia durante o

evento. Sdo elas:

1- Por favor, sem alcool, drogas ou cigarro dentro do local do evento.
2- Nada de alimentos que contenham produtos de origem animal.

3- Banquinhas de livros, cds, fanzines e material independente e divergente a pregos
populares, mesmo!

4- Venda de comida vegetariana, desde hamburgueres, coxinhas, quibes, até bolos, tortas,
bombons.

5- Os shows acabardo antes das onze e meia da noite, para que os espectadores possam se
valer do sistema publico de transporte.

6- Todo o dinheiro arrecadado com os ingressos sera utilizado para pagar as despesas com 0
evento (transporte das bandas, locagdo do espaco, divulgacdo, locacdo da aparelhagem de
som e luz).
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7- Uma parte do dinheiro dos ingressos serd utilizada em campanhas publicas de assuntos
ligados aos interesses do ColetivoVerdurada, como vegetarianismo ético, praticas de
democracia direta, questdes politicas e sociais.

Essas normas retomam todos os ideais que pautam o movimento straight edge, evocando
valores histéricos internacionais, as adaptacdes ao contexto brasileiro, as experiéncias atuais,
e de certa forma, a maneira como esses jovens estdo coletivamente projetando o futuro.
Remontando uma confluéncia de discursos que configurou uma busca por uma ‘iberdade’,
que pode ser justificada por duas perspectivas: a) de carater mais intimo, que denota a
manutencdo de um nivel de controle sobre si mesmo que apenas a lucidez poderia garantir;
b) reporta a libertacdo em relacdo as expectativas sociais cristalizadas na propria cena
punk/hardcore’ (Freire Filho; Linhares: 2009, 263).

As préaticas de engajamento desses jovens, podem ser compreendidas como de ‘super-
identificacdo’ Dunker (2005:48). Esse conceito se refere a recusa de diversos valores
contraculturais que foram colocados por outras geracfes juvenis e que se baseava em
colocar-se ‘fora do sistema’, criando uma separacao ‘artificial e enganosa’, COMO Se essa
possibilidade fosse viavel na sociedade capitalista. Pelo contrario, para os straight edges,
seus fundamentos de acéo, sdo constituidos em ‘tomar formas simbélicas dominantes pelo
seu valor de face e a partir de sua repeticdo reflexiva produzir desestabiliza¢des internas
ao sistema’ (idem, 2005:48). Percebemos entdo que o movimento se coloca de maneira
tatica ao agirem boicotando o proprio ‘sistema de consumo’ tragando fluxos e rotas

paralelos.
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