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JORNALISMO E MOBILIDADE: NOVAS E POSSIVEIS RECONFlGURAQOES
Diogo Reck Figueiredo®

Resumo: O presente artigo busca discutir a maneira como 0 jornalismo se apresenta na
sociedade contemporanea a partir de sua insercdo nas midias mdveis. Primeiro, ird se
apresentar uma breve contextualizacdo dos smartphones e de pressupostos tedricos para seu
estudo, para entdo fazer uma analise de sete aplicativos de jornais que podem ser baixados
para telefones inteligentes da Apple. A andlise estd focada em aspectosinteracionais
encontrados nestes softwares.

Midia e sociedade

Dentre as inUmeras mudancas tecnoldgicas, econdmicas e sociais que afetam o campo da
comunicacdo, chama a atencdo o impacto que o jornalismo vem sofrendo. Essas alteracdes
inserem-se em um contexto marcado pelas reconfiguracdes de alcance e efeito global da
sociedade contemporanea. A tecnologia, grosso modo, tem permitido novos elos e
comunicacg0es. Estradas, transportes publicos e privados, ondas eletromagnéticas e inimeros
fatores sdo pensados para e efeitos de necessidades de deslocamento e conexdo?, gerando no
século passado a emergéncia de conceitos como a sociedade em rede, estudado no ambito da
sociologia e da comunicacédo por autores como Manuel Castells (2010). O conceito
desenvolvido pelo teérico tenta compreender elementos de uma sociedade cada vez mais
interligada — ainda que de maneira desigual®*—, sendo fundamental para entender os
fendmenos sociais em sua complexidade. De certa maneira, um dos méritos de sua proposta é
ir além da ideia de que os fendbmenos acontecem de maneira isolada, dialogando com a teorias
das Materialidades (FELINTO, 2006, 2010; LEMOS, 2010) e a Teoria Ator-Rede (LEMOS,
2010, 2012).

Uma das teorias que vém ao encontro dos conceitos citados € a ideia de sociedade liquida,
introduzida por Zygmunt Bauman®. Para o autor, a humanidade vive em constante transicéo,
com desafios de curto prazo, causa e consequéncia da impossibilidade de instituicdes e
praticas sociais se conectarem com os cidaddos (BAUMAN, 2007). Dentre as abordagens
adotadas por Bauman, ganha destaque o pensamento de que o homem encontra-se em um

! Diogo Reck Figueredo é mestrando na Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos)

2Um exemplo disso € o fato de que em alguns paises 0s transportes e as comunicagdes ficam sob o
mesmo guarda-chuva ministerial. Para citar apenas casos de nacgdes de lingua portuguesa, isso ja
aconteceu no Brasil e em Portugal, e ainda acontece em Mocambique, Sdo Tomé e Principe e Timor
Leste.

A prépria globalizacdo ndo atinge toda a populagdo do planeta, e possui efeitos limitados, variando
de intensidade conforme fatores especificos.

* Ainda gue as Materialidades da Comunicacao ndo sejam pds-modernas, como assinala Felinto (2006,
op. cit.).
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contexto que ndo pode mais ser descrito pelo pensamento moderno, calcado em
categorizacOes relativamente estanques. Socialmente, os cidaddos do mundo globalizado
realizam intercdmbios constantes através de instrumentos midiaticos e de deslocamentos que
quase nos remetem a um novo nomadismo.

Tais mudancas também tiveram efeitos sobre a comunicacao, principalmente através da
internet. Depois da fase da metafora (MIELNICZUK, 2008), em que o contetdo produzido
para a web ainda tinha marcas caracteristicas de outras midias, os veiculos passaram a
produzir materiais especificos, e a propria possibilidade de acesso ubiquo acabou modificando
conteddo publicado e as estratégias de midia, principalmente nos casos de veiculos nativos.

Mas seria 0 homem do século XXI um sujeito sem identidade, encerrado em um
individualismo, e as novas midias causa ou consequéncia disso? Parece que a resposta para
essas questdes é negativa. Os deslocamentos necessarios para trocas comerciais € a vida na
sociedade atual nem sempre sdo uma opcao ativa. Movimentar-se pode ser inclusive o esboco
de um desaparecimento social, que autores como Santaella (2007) e Igarza (2009) classificam
como “espagos intersticiais”, em que a liquidez ¢ a mobilidade sdao postas a prova.

Momentos como em que 0s sujeitos encontram-se em um café ou entdo em viagens sdo
considerados “burbujas de ocio”, termo cunhado pelo autor argentino. Essas situagdes nao
sdo, naturalmente, vazios ou vacuos existenciais. Mas, frente a uma sociedade obcecada pela
eficiéncia e por rendimentos 6timos, ndo deixam de escancarar através de engarrafamentos e
de filas interminaveis que a instantaneidade contemporanea € muitas vezes um mito. Mas o
que fazer durante esses momentos? E ai que as midias parecem exercer um importante papel.

Midias e mobilidade

Necessidades mercadoldgicas permeiam um mundo capitalista, em que sentimentos e a¢fes
sdo monetizados através de estratégias comunicacionais e midiaticas. Jornais séo distribuidos
em metrds, revistas em avides, radios tornaram-se elementos ubiquos em automoveis com o
intuito de informar e de se vender estilos de vida. Mais recentemente, outras plataformas
comecam a surgir, alterando a maneira como se consome informagdo em momentos 0Ci0osos.
Os celulares, que tém sua primeira versdo comercial em 1983°, hoje fazem parte do cotidiano
de quase 6 bilhdes de pessoas em todo o mundo®. Inlimeras s&o as variagdes de produtos,
desde os mais bésicos até os sofisticados smartphones, que j& ultrapassaram a casa do bilhdo’.
Mas o que representa, em termos de consumo de midia, o advento dos smartphones, ao se
levar em conta a experiéncia do usuario?

> Quando a Motorola langou no mercado o DynaTAC (Dynamic Adaptive Total Area Coverage), que
([))esava dois quilos e tinha autonomia de 30 minutos de ligacéo.

Conforme pesquisa da MobiThinking, disponivel em http://mobithinking.com/mobile-marketing-
tools/latestmobile-stats/a#subscribers
" Conforme pesquisa http://www.digitalbuzzblog.com/2011-mobile-statistics-stats-facts-marketing-
infographic/
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Discursos que pregam uma novidade excessiva ou uma falta de elementos diferenciados nessa
nova midia ndo déo conta de explica-la, formando meramente duas versdes opostas de uma
ideia equivocada.

A convergéncia, um dos atributos que mais se destaca seu uso, possibilitando ac¢Ges politicas,
como no caso da Primavera Arabe, é frequentemente é banal, sem maiores repercussdes. Ao
reproduzir e difundir video, texto e dudio, os smartphones passaram a se tornar uma peca-
chave na comunicacdo. Com a reducéo de precos dos aparelhos e da conexdo, tornouse
protagonista um aparelho que outrora servia apenas para fazer e receber chamadas telefonicas.

Tracos marcantes da mobilidade sdo vistos em tecnologias ancestrais, como o0 pergaminho e,
em tempos mais recentes, nos proprios jornais, revistas, e no radio a pilha. A diferenca é que
o0 contedo de um veiculo impresso inevitavelmente se esgota, e que o dial de um radio tem
opcoes limitadas e vinculadas a localizagdo do usuario.

A possibilidade de se estabelecer relagdes com os lugares é uma caracteristica marcante dos
smartphones, o que o torna locativo (LEMOS, 2010, 2012). Diferente de outras midias, que
ndo sdo isentas no envolvimento entre espago e usuario, quem possui um iPhone, Galaxy,
Lumia ou outro aparato afim pode ter sua relacdo com o espaco modificada de maneira mais
drastica.

Dependendo das escolhas dos usuarios, o celular pode oferecer experiéncias interacionais de
diferentes modalidades. Ainda que ao se ouvir radio, ver televisao ou ler jornal o usuario
possa atribuir diferentes sentidos ao que é fruido, e até mesmo possa tomar atitudes mais
ativas, na mobilidade as possibilidades sdo muito mais vastas. Levando-se em conta que boa
parte dessas caracteristicas seja observada e praticada na internet, interessa saber até que
ponto elas sdo emuladas ou reconfiguradas nas midias maveis.

Jornalismo e mobilidadeMuitas séo as possibilidades de consumo nas midias méveis, mas
para este estudo interessa particularmente as configurac6es do jornalismo em aplicativos
mobile. O surgimento de novas modalidades midiaticas ndo costuma extinguir por completo o
gue havia anteriormente.

Entretanto, novos meios exigem apresentacdes e contetidos especificos, que surgem em etapas
dificeis de delinear e heterogéneas, em um fendmeno conhecido como midiamorfose. No
surgimento de uma nova midia, a transposicdo de contedo é o caminho mais usual e
possivel.

Pesa a seu favor a escassez de conhecimento por parte dos produtores e jornalistas, a0 mesmo
tempo em que os receptores ndo possuem um repertorio sobre uma midia com pouca
penetracdo na sociedade. Em momentos posteriores, a metafora surge com elementos
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proprios, e mais adiante as novas midias ja aparecem com caracteristicas mais robustas,
popularizam-se, gerando um mercado préprio e relativamente independente®.

Uma das portas de entrada no mercado mobile vem justamente através de um software nativo:
os aplicativos para smartphone, além de sites acessados via browser. Assim como os blogs
surgiram com caracteristicas pds-massivas (como a liberacéo do polo de emissao), € possivel
que a mobilidade esteja no mesmo caminho, com novas formas de consumo e producao.

Caminhos teoricos para analise de dispositivos mdveis

As abordagens tedricas sobre as midias sdo as mais variadas, e comecaram a ganhar em
consisténcia e especificidade (em relacéo ao objeto) a partir da segunda década do Gltimo
século.

Grande parte dos trabalhos de entdo viam a comunicacéo e a informacéo quase como
sinbnimos, em que a midia tinha um papel que beirava o determinismo, muito ligado ao seu
poder politico e a variaveis tecnoldgicas, como nas teorias da Agulha Hipodérmica,
Funcionalista e Critica®.

Posteriormente, ainda que de maneira ndo linear, o papel desempenhado pelas midias foi
sendo relativizado. O lugar do receptor, considerado passivo na transmissao comunicacional,
foi redimensionado, hoje sendo visto como um produtor de sentido e um produtor de fato.
Essa visdo é possibilitada principalmente por dois fatores: a popularizacao e a competéncia
tecnoldgicas.

Computadores e outras midias digitais eram até o final da década de 1960 um corpo estranho
para boa parte da sociedade (TURNER, 2001). Com a crescente popularizacdo das novas
tecnologias esse painel comecou a se alterar, e a apropriacdo de usuarios nao ligados a fins
bélicos teve um papel fundamental, gerando linguagens consideradas ‘amigaveis’ ou
‘intuitivas’°.

Uma analise que considere esses aspectos facilitadores de uso pode ser vista através da
perspectivas das Materialidades da Comunicagdo, que tem como expoente atual o aleméo
Hans Ulrich Gumbrecht, e raizes e elementos em trabalhos de autores como Walter Benjamin,
Jurgen Habermas, Martin Heidegger e McLuhan (HANKE, 2005). No Brasil, de maneira mais
recente, esse conceito, que nao ainda ndo fundou uma teoria propriamente dita, é abordado
por autores como Erick Felinto (2006, 2010) e André Lemos (2010).

Trabalhar as materialidades implica pressupostos mais ou menos comuns nos trabalhos dos
autores que a partir dos anos 1980 vém lancando mao desta perspectiva. Dentre eles, emerge
uma revisao das perspectivas humanisticas e o deslocamento do homem como sujeito-chave

® Esse é um caminho tracado por algumas midias. Muitas outras ndo se popularizam,
independentemente de terem sido ou ndo pensadas para um publico massivo.
¥ Uma honrosa eXCeGa0 encoNtra-se nos trabalhos de Walter Benjamin.
19 Esse termo também muito associado ao marketing, mas ndo deixa de ser visivel que as interfaces
contemporaneas sdo em geral mais acessiveis ao usuario comum.
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nos processos. Também é recorrente entre os materialistas ir além das analises hermenéuticas,
centradas na interpretacdo que muitas vezes beira o relativismo. Conforme Hanke, pensar
através do conceito das materialidades ¢ “entender o que se pode fazer com uma caneta sem
interpretar as palavras escritas com ela” (2005, p.2).

Entretanto, para ndo se cair em uma versdo diametralmente oposta ao que se critica nao se
pode levar em conta somente aspectos técnicos, mas também elementos hermenéuticos e de
contextualizacdo, que permitam situar o objeto em uma realidade historica.

Atualmente, o estudo de midias locativas™ pressupde compreender os aspectos de mobilidade
presentes na sociedade, bem como questdes técnicas — tanto de aparelhos quanto de
softwares. Um estudo com tamanha variedade pressupde um grande investimento de tempo, e
€ mais adequado a pesquisas de maior félego, como uma dissertacdo. Neste estudo inicial,
pretende-se identificar e descrever aspectos materiais dos aplicativos para smartphones, com
foco em questdes técnicas e de interface, com énfase em aspectos interativos.

Metodologia

Partindo dos pressupostos teoricos citados, o artigo analisa sete aplicativos de jornais da midia
de referéncia de diferentes paises. Esta abrangéncia tem como fim observar como a
diversidade dos softwares se apresenta em contextos diferenciados.

Com esse objetivo em mente, escolheu-se aplicativos jornalisticos que atendessem aos
seguintes critérios: os veiculos devem necessariamente ser originalmente 1) impressos, b)
diarios e de uma c) empresa de referéncia. Entende-se que esse critério é por si s6 delimitador,
dialogando com o parametro seguinte: o berco geografico de cada um desses veiculos,
buscando

uma variedade a partir de diferentes configurac@es culturais. Dessa forma, foram elegidos os
seguintes aplicativos: dois do Rio Grande do Sul (Zero Hora e Correio do Povo), um de S&o
Paulo (Estaddo*?), um do Rio de Janeiro (O Globo). O Rio Grande do Sul foi escolhido por
ser 0 local onde se insere a pesquisa, e 0s outros dois estados pela importancia econémica,
politica e cultural no Brasil. Os aplicativos estrangeiros sdo representados por Italia (La
Repubblica), Estados Unidos (New York Times) e Franca (Le Monde®?), e foram elencados
tanto pela sua evidéncia como pela possibilidade de leitura.

1 Conceito trabalhado por André Lemos, e que trata de midias que estabelecem relagdes especificas
entre informac&o, mobilidade e espaco urbano.
12 A Folha de S. Paulo foi excluida por ndo possuir aplicativo na App Store, ainda que um usuério de
iPhone possa acessar o site do jornal e criar um atalho na tela do aparelho, tornando-o equivalente a
um aplicativo regular.
13 Na busca pelos aplicativos, notou-se que O Globo, Estaddo, New York Times, La Repubblica e El
Pais possuem mais de um tipo de aplicativo. Para critério de delimitac&o, foi escolhida a versdo mais
completa. No caso de O Globo, existem as versdes “Noticias”, “Eu-Repoérter’e “Em Fotos”, e se optou
pela primeira.
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A partir desse recorte, as estruturas dos softwares foram analisadas e cotejadas, levando em
conta sua disponibilidade no sistema operacional iOS, tanto por critérios de delimitacdo como
pela possibilidade de uso. Tentou-se ter um panorama geral das ferramentas, para entéo se
focar em aspectos interativos, hierarquizados e problematizados. O objetivo central é
identificar como o jornalismo movel oferta conteudos interativos. Levando-se em
consideracdo que a amostra ainda é reduzida™, pode-se identificar que alguns aplicativos
nacionais ainda se encontram desfasados em relacdo aos veiculos estrangeiros. Se algumas
possibilidades de consumo parecem ter sido ampliadas com o advento da mobilidade
convergente, o leitor brasileiro ainda esta preso em uma fase de metafora.

Anélise

A tabela a seguir tenta dar conta de aspectos relativamente abrangentes dos aplicativos, com o
intuito de apresentar um panorama geral, considerando que de tempos em tempos 0s
softwares sdo atualizados com novas fungdes.

Para efeito de analise, nos proximos itens serdo brevemente descritos alguns aspectos desses
softwares, dando énfase a caracteristicas interacionais — ferramentas que de alguma maneira
situam o leitor, ou que permitem que ele possa ter um papel ativo, elencando caminhos e
alterando o contetdo do aplicativo. Considerando os tipos de interagdes, seréd analisada aquela
possivel entre a pessoa e a publicacdo® (MIELNICZUK, 2000). Ainda que a classificacao de
Primo (2007) seja fundamental para compreender as interacdes mediadas por computador,
seu modelo ndo ira nortear a andlise, ja que aqui o objetivo é mapear as relacdes entre usuario
e a estrutura hipertextual dos aplicativos.

Previsio do
Pvaliacho App Hyper Comen Push  Geoloca Personalizar  Visualizagio  Amuiver Tamanho Rolagem Datae  Comparti Tempo
Store Prego links thrics  Fotos Videos Motificaon lzeglo  Editorias Horizontal ~ Noticias  Fonte Lateral Hora  |hamentos  Personalizada Inhﬂhldldu
Grifs
144, 35estelas | [1] X X 2 X X X e X
101, 35estrelas  Gratis X X
22, destelas  Gratis AM] i[5 b i b X i3 i
15 15estrelas  Gratis A b X ] 1] X X bl X A3 X
Leitura offiing;
301, 3destrelas  Gratis | x X ] 8] 9] i " i X i3] Zpom em pinga
Gratis Opcles de
47 destelas  [10] ¥ A1) H ] 4 ¥12] " % X 3] atualizagdo
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Grétis Opcdes de
35  35estrelas  [13] ¥ b ¥ 3 X 14] ¥ €[15] X b} % ¥[16] atualizado
Gratis Feramenta de

42 destelss  [17] 1 ] 3 X X i A X el busca

Tamanho da Fonte
Ainda que possa ser visto como um recurso aparentemente banal, a possibilidade de alterar as
dimensGes da fonte é relevante, ja que uma questéo critica dos smartphones é o tamanho de

14 Artigo elaborado para outra cadeira j& fez uma busca mais minuciosa de aplicativos méveis de
jornais impressos que circulam no Rio Grande do Sul.
15 As outras s3o: com a maquina; com outras pessoas através da maquina.
18 0 autor divide as interaces em mutua e reativa.
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tela. Mesmo que os celulares touch screen sejam em sua maioria maiores que 0s com
teclado'’, eles seguem sendo menores que as principais modalidades de veiculos impressos.
Mesmo que o controle do tamanho da fonte ndo seja novidade — € encontrado em websites
—, vem sendo apropriado pelos novos aplicativos moveis.

O recurso s6 ndo foi encontrado no Correio do Povo, e se apresenta ligeiramente diferente nos
demais softwares. No New York Times, 0 usuario ndao tem a opcao de definir se a letra sera
ampliada ou reduzida, ficando refém da ordem estabelecida pela maquina.

Modalidades de toque

Categoria caracteristica das midias locativas, que adotam recorrentemente a tela sensivel ao
toque™®, esta presente em grande parte dos smartphones'®. Boa parte dos veiculos analisados
explora as possibilidades mais comuns do touch screen. A rolagem vertical ndo foi levada em
consideracao, por basica e ubiqua. Ja a rolagem horizontal pode ser considerada mais
complexa, até por facilitar o proprio consumo de informacéo, remetendo ao folhear de um
impresso. Zero Hora, Estaddo e New York Times permitem que o usuario acesse outras
noticias sem voltar ao menu anterior, ao simplesmente fazer um movimento horizontal.

Os mesmos aplicativos, acrescidos de Le Monde, La Repubblica, O Globo e El Pais tém a
mesma funcdo, s6 que para galerias de fotos. Em O Globo também é possivel fazer essa
transicdo nas noticias, mas somente através de um icone na parte superior. Le Monde, New
York Times e Zero Hora permitem usar os dedos em forma de pinca para alterar o zoom —
em fotos e/ou videos.

Comentarios

Funcdo nascida em blogs, os comentarios passaram a ser incorporados paulatinamente pela
midia de referéncia?®. Apesar de relativamente difundida por grandes veiculos de midia, o
espaco de publicacdo de opinido de leitores é escasso entre os aplicativos mobile. Em O
Globo é possivel visualizar, mas ndo escrever comentarios nas noticias’*. No Le Monde, 0s
leitores que quiserem comentar devem adquirir uma assinatura.

Data e Hora
Modalidade muito pouco interativa, porém pode ser util, levando-se em conta o

17 Nesse quesito observa-se que a miniaturizagio nio é uma regra para a mobilidade.
18 0 touch screen tem seus primoérdios no comeco da década de 1970, quando foi patenteado por Sam
Hurst, da Universidade de Kentucky.
YA Blackberry é uma das exce¢des entre as grandes empresas do ramo, mas sua resisténcia em se
modernizar éconsiderada uma das causas de sua perda expressiva de fatia de mercado.
20 As secdes de cartas dos leitores sdo uma forma embrionéria dos atuais comentérios, mas
sua importancia aumentou exponencialmente na internet.
2! Teoricamente é possivel postar comentarios via aplicativo na se¢do Gente, que seriam os blogs dos
colunistas. Entretanto, tentou-se postar em diversas ocasifes, sem sucesso.
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dinamismo da producdo para sistemas mobile. A apresentacdo das noticias em linha do
tempo, presente em todos os aplicativos, ajuda o leitor a se localizar?’. Elementos como a
explicitagdo de data e/ou hora da noticia s6 ndo constam no Correio do Povo. Nos demais é
possivel visualizar essas informacdes na timeline e na noticia (Zero Hora, Le Monde, New
York Times) e somente ao se acessar a noticia (Estaddo, O Globo, La Repubblica, El Pais).

Hyperlinks

Elemento que pode redirecionar ou ndo o leitor para caminhos diversos, gerando novas
trajetorias de leitura, assim como subsidios para se estabelecer novas relagcdes com a
informacdo. Somente o Correio do Povo, La Repubblica e Estaddo ndo apresentam nenhuma
das duas modalidades de links encontradas nos demais aplicativos: noticias
afins/relacionadas; no corpo da noticia (que podem remeter o leitor tanto para o proprio
aplicativo como para sites externos).

Push notifications

Elemento umbilicalmente ligado a mobilidade as push notifications sdo subaproveitadas pelos
veiculos estudados. Nenhum aplicativo brasileiro trabalha com esse tipo de interacéo, que
permite ao leitor escolher ser ‘alertado’ através de sons, vibragdes ou icones. O sistema de
push notifications é opcionai, e logo que o usuario baixa o software surge uma janela para se
escolher receber ou néo esse tipo de alerta. Le Monde, La Repubblica e New York Times
dispde desse recursos. O jornal italiano permite criar uma busca, e toda vez que for publicada
uma nova noticia com essa palavra surge um alerta no icone do aplicativo. O veiculo
americano e o francés notificam o usuério toda a vez que destaques sdo publicados.

Geolocalizagao

Permite um didlogo entre espaco, usuario e midia. Utilizada apenas pelo New YorkTimes e
pelo La Repubblica. No caso do jornal americano, a hora das noticias é atualizada para o fuso
horario local. Pelo que se pode inferir, 0 La Repubblica utiliza a geolocalizacdo para dar a
previsdo do tempo local, mas que nao pode ser analisado em sua plenitude pela exigéncia de
assinatura.

Arquivo / personalizagéo de editorias

Presente de maneiras e graus diferenciados em cada aplicativo. Normalmente

surge como a possibilidade de o leitor favoritar determinadas noticias em secao propria —
presente em El Pais e La Repubblica. No Estad&o, ao clicar em um icone a noticia vai para a
secdo “Favoritos”. O jornal paulista possui a se¢do “Meu Estaddo”, que pode ser ativada
como pagina inicial. Essa secdo ainda conta com uma série de editorias, que ao serem
acionadas passam a alimentar a se¢cdo. Tambem € possivel alterar dois dos quatro icones
localizados na barra inferior, ou seja, € possivel substituir a secdo de “Favoritos” e/ou
“Tempo” (que aparece obrigatoriamente na parte superior da pagina inicial do aplicativo) por
uma das 15 editorias. O Globo permite guardar noticias e editorias em

22 ps secOes de destaques, em alguns casos, podem subverter a hierarquia temporal, caso em que as
noticias consideradas mais relevantes ganham destaque em tamanho e/ou localizag¢do no topo da
pagina.
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“Meu Globo”, que funciona tal qual o Estaddo, com a diferenca de que as editorias ndo podem
ser reorganizadas a critério do leitor, ao contrario

das noticias (o que ndo € possivel no jornal paulista). No El Pais é possivel favoritar as
noticias, que vao para a aba “Noticias Guardadas”. A diferenga entre o jornal espanhol e os
outros é que nele é possivel arquivar a edicdo do momento no proprio aplicativo, para ser lida
offline. No New York Times ¢é possivel de arquivar noticias, que vao para o icone “Salvas”.
No icone “Seg¢des” também ¢ possivel incluir ou excluir editorias e blogs, além de muda-las
de ordem. Por fim, o La Repubblica permite o arquivamento para assinantes.

Previsédo do tempo personalizada

Leitor escolhe uma cidade qualquer, e o aplicativo passa a exibir a previsdo meteorol6gica do
municipio. Presente no Estadio e n’O Globo. Zero Hora também permite personalizar a
ferramenta, entretanto as opcdes de cidades sdo consideravelmente mais restritas, e a
informacdo ndo aparece na tela inicial do aplicativo.

Busca
Somente o La Repubblica oferece essa ferramenta, que pode ser um estimulo para que o leitor
ndo desista de procurar uma informacéo, também servindo como filtro de contetdo.

Comandos de voz

Né&o foi observado em nenhum aplicativo, por mais que aparelhos possuam essa ferramenta.
Escrever comentarios ou compartilhar/enviar noticia por voz poderia ser uma ferramenta Gtil,
ainda que ndo possa ser vista como um grande passo rumo a interatividade.

Ainda que tenham evoluido significativamente, os assistentes de voz ainda sdo muito
limitados, longes de uma apregoada ‘inteligéncia artificial’.

Compartilhamento

Ainda que o foco de muitas redes sociais seja o relacionamento interpessoal, elas vém se
tornando meios de difusdo de informagdo. Uma vez que o leitor se interesse em compartilhar
uma noticia, o caminho tracado a partir dessa acao segue aberto, ndo podendo ser controlado.

A excecdo do Correio do Povo, todos os aplicativos apresentam ao menos o
compartilhamento de matérias escritas via e-mail, Twitter®® e Facebook?*. El Pais e La
Repubblica também tém a op¢do de compartilhamento de imagens pelos mesmos meios
citados. O Le Monde permite compartilhar de video, enquanto o New York Times permite
ambos.

Consideracoes finais

23 \www.twitter.com
24 \www.facebook.com
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Analisando-se a luz das teorias da comunicacao, o leitor tem poucas possibilidades de exercer
um consumo ativo, pelo menos ao se levar em conta ferramentas disponibilizadas pelos
proprios veiculos. Se a atividade inerente a muitos consumidores de midias em geral ndo é
tolhida de todo, ndo se pode dizer que os aplicativos sejam propulsores de interaces mais
sofisticadas.

Ainda que alguns softwares ignorem as possibilidades de interacéo, isso ndo anula a
capacidade critica e social inerente aos cidadaos, inclusive atravées da atribuicao de sentido.

Pelo que se apurou até o0 momento, os idearios participativos utdpicos de década de 1990 nao
podem ser revividos em relacdo as midias moveis. O espirito critico deve se fazer presente
como pressuposto epistemoldgico. O corpus aqui estudado também néo pode ser tomado
como universal. O proprio acesso aos sites dos jornais em dispositivos moveis, bem como a
assinatura de feeds de noticias, ou ainda mesmo o acompanhamento de perfis de redes sociais
como Facebook e Twitter sdo algumas das muitas formas possiveis de se consumir
informacdo hoje.

Até o momento, fora o uso das redes sociais pela quase totalidade dos aplicativos analisados,
as tecnologias empregadas estdo aquém da necessidade dos cidaddos contemporaneos. Para
estudos posteriores, surge como possibilidade comparar aplicativos e suas versdes para web,
tanto as tradicionais quanto as mobile, tornando a analise mais inserida na realidade dos
produtos jornalisticos. Os recursos observados também poderdo ser analisados com

mais atencdo em momentos posteriores, para observar as alteracdes que surgem a medida que
novas versoes dos aplicativos sdo disponibilizadas.

REFERENCIAS
BAUMAN, Zygmunt. Liquid times. Cambridge, Polity, 2007.
CASTELLS, Manuel. El poder en la sociedad red. In: CASTELLS, Manuel. Comunicacion
y poder. Madrid, Alianza, 2010. p.33-85.
FELINTO, Erick. Materialidades da comunicacéo: por um novo lugar da matéria na
Teoria da Comunicacdo. In: FELINTO, Erick. Passeando no Labirint: ensaios sobre as
tecnologias e as materialidades da comunicacao. Porto ALegre, EDIPUCRS, 2006, P.35-51.
Em busca do tempo perdido: o sequestro da Histdria na Cibercultura e 0s
desafios da Teoria da Midia. Trabalho apresentado ao GT Comunicacéao e Cibercultura, XIX
Compds, PUCRJ, Rio de Janeiro, junho de 2010, 13p.
HANKE, M. M.. Materialidade da comunicag¢édo — um conceito para a ciéncia da
comunicacdo?. In Intercom, 2005, disponivel em http://www.intercom.org.br/pa
IGARZA, Roberto. Burbujas de ocio: nuevas formas de consumo cultural. Buenos Aires,
La Crujia Ediciones, 2009.
LEMOS, A. L. M. Espago, Midia Locativa e Teoria Ator-Rede. 2012. In: XXI Compos,
2010, Juiz de Fora. Anais da XXI Compés, 2012.
VOCE ESTA AQUI! Midia locativa e teorias Materialidades da
Comunicacédo e Ator-Rede. Comunicagdo & Sociedade, v. 32, p. 5-29, 2010.
McLUHAN, Marshall. Understanding media: the extensions of man. Signet, New York,
1964.
80. Interprogramas de Mestrado em Comunicag¢ao da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br




de mestrado

FACULDADE CASPER LIBERO

89interprogramas

MIELNICZUK, Luciana. Cinco caracteristicas e algumas implicacdes do jornalismo na
Web. In: I SOPCOM - Sociendade Portuguesa da Comunicacéo, 2001, Lisboa, 2001.
Interatividade e hipertextualidade no jornalismo online: mapeamentos
para uma discussao. In: XXIII Intercom - Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacéo,

2000, Manaus, 2000.

PRIMO, Alex . Interacdo mediada por computador: comunicacao, cibercultura,
cognicdo. Porto Alegre: Sulina, 2007.

SANTAELLA, Lucia. Linguagens liquidas na era da mobilidade. Séo Paulo, Paulus, 2007.
TURNER, Fred. From counterculture to cyberculture. Chicago, The University of Chicago
Press, 2006.

80. Interprogramas de Mestrado em Comunicag¢ao da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



