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UTOPIAS SONORAS
Teorias e potencialidades de didlogo no radio

Guilherme Jeronymo Pereira Hernandes e Oliveira®

Resumo

Através da revisdo dos trabalhos de autores que discutem a comunidade (Buber, Candido e Freire) e
gue discutem especificamente a midia radiofonica (Brecht, Detoni, MacLuhan, Ortriwano,e
Santoro) pretendemos discutir o comunitario, o pablico e a comunicacdo, aproximando estudos
nesta midia a analises fundamentais nas ciéncias humanas, na busca por referenciais para uma
metodologia de analise da comunicacdo dialégica no meio radiofénico no Brasil, partindo do
pressuposto que o meio fomenta o diadlogo entre diferentes extratos e institui¢des sociais.

Palavras-chave: Radio. Comunidade. Dialogia. Comunicagdo. Metodologia.

Os meios de comunicacdo sdo, na maior parte das Teorias da Comunicacdo que
tomaremos por base, responsaveis pela formacéo de espacos de didlogo, aquilo que alguns
estudiosos conceituam como espago(s) publico(s) e que sdo, grosso modo, 0S espagos

institucionalizados de discusséo dos assuntos publicos, sejam eles de carater local, nacional,
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setorial, etc. Exemplos destes espacos sd@o encontrados em todas as midias, e no radio
aparecem de formas variadas, presentes em maior ou menor escala na participacdo de
ouvintes em programas ou mesmo na gestdo da radio. Nestes espacos sd8o comuns 0S
deslocamentos entre a relacdo dos temas tratados e o publico para o qual a midia transmite.
N&o é incomum ver questdes locais de grandes centros urbanos ou de bairros especificos
tratadas por veiculos de porte nacional, mesmo em noticiarios de outras localidades,
regionais, especialmente nas midias que se organizam em redes, como as dos sistemas
Globo e Bandeirantes de radio. Outras tantas vezes o noticiario local ndo existe, ou existe
de forma burocratica, fazendo uma cobertura de fatos oficiais e da “vida social” da
localidade. Certas vezes, porém, o critério de proximidade ou distanciamento ndo remete as
distancias fisicas, mas a forma de um grupo, seja uma classe social, um grupo religioso ou
uma categoria trabalhista, entender o mundo e as informacdes dele derivadas.

O rédio é tido por estudiosos, conforme frisa Ferreira, como meio potencial para o
fomento do diélogo entre diferentes extratos e instituicGes sociais através da formacao de
espacos publicos de discussdo, sendo mais permeavel que a televisdo ou mesmo a midia
escrita por ter, em seu formato, no apelo a linguagem falada, uma tendéncia a conversa e ao
dialogo propriamente ditos. E ainda um veiculo de alcance amplamente difundido, pois é
facil de captar, usa de um suporte que, com excecdo Obvia dos deficientes auditivos é
acessivel a todos, inclusive aos analfabetos, e € uma midia que ndo exige muito do ouvinte-
médio, geralmente trabalhando com uma linguagem acessivel a todos os publicos, embora
pouco se discuta, do ponto de vista estético, 0 quanto sdo atraentes tais linguagens. Hoje
seu alcance € facilitado pela recepcao em aparelhos de midia moével, como MP3 e celulares.

O radio conta ainda, a seu favor, com uma Cultura do ouvir arraigada em nossa
sociedade, quer pelas tradicGes negra e indigena, de passagem de cultura através do meio
oral, quer pela relacao forte de nosso povo com a musica. Além disso, pesa o fato de ser um
“meio quente”, como classificara MacLuhan, fomentando a reconstru¢do das narrativas
pelo receptor, que monta sua propria imagem do fato, da noticia, da cena.

Antes de nos langarmos sobre a discussao das potencialidades do radio no fomento
ao dialogo voltaremos um pouco nossa atencdo para a construcdo da concepgdo de

Comunidade e Comunitario, categoria que entendemos é base para o entendimento do
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principio de participacdo que nos interessa entender e perseguir: a Dialogia. Para a
discussao do conceito de comunidade tomarei por base os apontamentos de Buber.

A conceituacdo do Eu-Tu de Buber remete a uma concepcdo de comunidade
necessariamente dialogica, na medida que sé reconhece como comunidade aquele espaco
em que o didlogo, ainda que ndo consensual, é cooperativo e busca a formacdo de um
espaco comum de organizacdo, conceito que exploraremos a partir dos resultados de
campo, mas que tomaremos como essencial para o entendimento das “fronteiras” desta
comunidade, e para o entendimento da mensagem passada a partir dela. Se pensarmos a
comunidade em Buber temos de considerar que ele determina sua conceituagdo a partir do
entendimento de uma categoria, o “Didlogo™:

Precisamente, é o dialogo a categoria existencial por exceléncia sobre a qual Buber busca
fundar suas reflexdes. A sua proposta de se compreender a realidade humana através do
prisma do "dialégico” é um exemplo do vinculo entre a experiéncia vivida e a reflexdo,
entre 0 pensamento e a agdo. A sua reflexdo articula-se duplamente com a experiéncia
concreta: na sua origem e em seu projeto. A reflexdo emerge de uma experiéncia vivida e se
lanca, para buscar sua eficacia, para um alcance politico e social na medida em que o
didlogo ¢é o eixo da proposta de formacdo de comunidades concretas entre 0s homens.
(Zuben, 1984:sem paginagéo)

O entendimento do Dialogo como elemento constituinte e fundamental da relagdo
comunitaria é uma das bases da filosofia de Buber. Quando ele traca em sua filosofia uma
diferenciacdo entre o0 Eu e o Tu, subjetivo e objetificado, e admite e aprofunda a
compreensdo da sociologia alema da diferenca entre Comunidade e Sociedade, conjuntos
de categorias que o filésofo descreve como relacionadas, respectivamente, aos aspectos da
relacdo pessoal frente a si e a religiosidade, e pessoal frente a um coletivo, e que marcam
tensdes existenciais e relacionais, o principio da Comunidade a partir do Dialogo se define
na construcado de relagdes, ao que aponto o trecho abaixo, também de Zuben:

O homem ¢, assim, um ser de relacdes. Ao defrontar-se com o mundo atualiza-se, segundo
Buber, pelas "palavras-principio” que o Eu pode proferir. O homem é capaz de maltiplas
relacbes, que podem, no entanto, reduzir-se basicamente a duas atitudes externadas pelas
duas palavras-principio: Eu-Tu e Eu-Isso. Buber se interessa pelo mundo enquanto correlato
na relacéo dialética Eu-mundo. Do mesmo modo, ndo ha Eu em si, apenas o Eu de uma das
duas palavras-principio. (Zuben, 1984)

A constru¢do do Dialogo, por sua vez, independe da comunicacdo como a

entendemos em seu esquema basico emissor-meio-receptor, mas se constitui inclusive no
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olhar o outro, entendé-lo e se posicionar em relagdo a ele. Uma musica alta é uma forma de
falar ao outro, de se posicionar e for¢ar um posicionamento dele, talvez muito mais do que
um gosto estético. Um programa de radio onde se discute uma perspectiva em relacéo aos
fatos do dia-a-dia também o €, logo entendemos que assim também funciona a
comunicacdo midiatica. Vale ainda citarmos Lima que pontua trechos diversos na obra de
Paulo Freire em que disfere duras criticas ao modelo de comunicacdo “difusionista” (cfe
Detoni, 2004), portanto ndo-dialdgico, ao que destaco:

“Comunicagdo (€é) a co-participacdo dos sujeitos no ato de pensar... implica numa
reciprocidade que ndo pode ser rompida. O que caracteriza a comunica¢do enquanto este
comunicar comunicando-se é que ela ¢ dialogo, assim como o didlogo é comunicativo”
(Freire, 1973, in Lima, 1981:59)

Vale frisar que, na esséncia da constituicdo deste Dialogo comunitario estad a
concepcdo de Comunidade. Em Buber, enquanto categoria ideal, a Comunidade néo é nica
ou fixa. E, antes, quase que utopica, e, como aponta Mello, construida a partir da harmonia
de pluralidades internas:

“Para Buber (1987: 47) o sistema comunitdrio ¢ a legitima unido de uma pluralidade de
comunidades concretas de todo tipo, assim como a comunidade concreta € a legitima unido
de uma pluralidade de homens e se forma pelas mesmas leis de encontro mutuo em nome de
Deus, da imediaticidade, da ajuda e da lideranga”. (Mello, 2005:sem paginacéo)

A construcdo da Comunidade, como vimos nos autores, se da na constru¢do de um
sentimento de “Rela¢do” ou “Identidade” para com o outro, advindo da constru¢cao de uma
série de fatores de unido, que aqui entenderemos como principios de Sociabilidade. A
audicdo e a producdo cultural, vindas primeiro da musica e depois reconfiguradas com o
advento das midias sonoras constituiam atos de identidade e relacdo dentro da Comunidade.
Formavam fatores identitarios, pois se mantinham, com maior ou menor alteracdo, de
geracdo em geracdo, com inicio que se perde na era dos mitos, na memoria coletiva dos
povos, como aponta Halbwachs:

“Nao existe somente a musica dos musicos. (...) H4 cancBes de roda, como ha cantigas de
trabalho. Nas ruas das grandes cidades, as cantigas populares correm de boca em boca,
reproduzidas outrora pelos realejos, hoje pelos megafones. (...) Ndo é necessario que 0s
homens tenham aprendido musica para que guardem a lembranca de certas cancles e de
certas melodias.” (Halbwachs, 1990:172)

6° Interprogramas de Mestrado em Comunica¢ao da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



O
mestrado

- CASPER LIBERO

Numa releitura de Candido vimos que este propde um esfor¢o que ndo é outro sendo
0 de buscar um entendimento do que caracterizaria 0 grau minimo de Conforto nas
comunidades por ele estudadas, e trabalha-o a partir do conceito de minimos vitais, que
seriam a linha determinante para a continuidade do povoamento ou o langcamento a novos
povoamentos e locais, em busca de condi¢cdes de alimentacdo, moradia e trabalho
condizentes com 0 minimo necessario para o0 sustento do corpo e a percep¢do de que este
sustento é suficiente. A relatividade deste minimo vital & melhor entendida durante o
decorrer da obra, quando da comparacgéo do tipo de consumo presente na sociedade caipira
tradicional e na sociedade caipira contemporanea — nos anos de 1950 — ao que destacamos,
ainda, o trecho: “Retenhamos, pois, desta discussdo, que nas situa¢Ges de mudangas e nas
sociedades civilizadas € possivel falar em minimos vitais e sociais, em sentido
comparativo.” (Candido, 2001:35).

A partir deste estudo seminal, e no que diz respeito a questdo da objetividade e do
entendimento de “problemas sociais”, creio seja possivel delimitar hoje como problema, em
qualquer area rural minimamente conectada a vida nacional, um minimo de
“comunicabilidade”, uma necessidade intrinseca de se comunicar, ou se sentir parte das
redes de comunicagcdo que transpassam a sociedade, seja produzindo ou consumindo
comunicacdo, maxima aplicdvel as comunidades urbanas, em contexto e sob aspectos
distintos.

A importancia da Cultura como representacdo do mundo a partir da Comunidade
leva-nos a sua importancia central como conjunto de representacdes e significagdes,
através, entre outras instituicdes, dos meios de comunicacdo. Seguindo as anotacdes de
Candido, percebemos sua determinacdo na adaptacdo e mitificacdo das condicdes de vida.
Em complementaridade a esta anélise, e nos valendo da compreenséo da teoria dos campos,
de Bordieu, a qual abordo a partir dos referenciais de Oliveira, temos que:

Com esta concepcdo, Bordieu descarta a produgdo como o lugar onde se encontra a esséncia
do sistema social. Explicitamente, ele critica 0 marxismo por ter esta concepcao. Segundo
ele, as divisdes sociais sdo formadas a partir de suas representacdes, ou seja, & medida que
classes e outros agrupamentos sociais tem mecanismos de representacdo, elas passam a ter
existéncia como campos auténomos. (Oliveira, 1997:194)

Mais que compor e representar a sociedade, a Cultura é maneira de diferenciar as

sociabilidades e divisdes dentro desta sociedade, grosso modo “ideologias”. A
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Ideologia/Cultura podera ser expressa, por sua vez, de forma fiel e refletindo suas
condicBes e diversidades na medida que cria suas representacdes, inclusive através dos
meios de comunicacao.

Ap0s os entendimentos tracados a respeito da relacdo entre Comunicacao, Cultura,
Ideologia, Sociabilidade e Comunidade, lanco méo de quatro autores para complementar a
revisdo bibliogréfica proposta neste artigo: Brecht, Ortriwano, Santoro e MacLuhan.

Ao analisar a conceituacdo em Brecht destaco:
De repente se teve a possibilidade de dizer tudo a todos, mas, olha'ndo bem, ndo se tinha
nada para dizer. (...) o radio tem uma cara onde deveria ter duas. E um simples aparelho
reprodutor e simplesmente reparte”. (...) E preciso transformar o radio, converté-lo de
aparelho de distribuicdo em aparelho de comunicacdo. O radio seria 0 mais fabuloso meio
de comunicacdo imaginavel na vida publica. (...) se conseguisse ndo apenas se fazer escutar
pelo ouvinte, mas também por-se em comunicagao com ele. (Brecht, 2005:sem paginacéo)

Em sua conceituacdo sobre o meio radiofénico o autor da grande enfoque a
importancia do radio como meio de formagdo de “espagos publicos”, através do
estabelecimento de espagos de didlogo, debate e construcdo politica conjunta,
necessariamente passando por um recorte de classe. Esse carater comunicativo do radio
aproxima-o daquele idealizado nas assembléias, agoras publicas e espagos educacionais,
diametralmente oposto ao carater essencialmente difusionista das midias, tais quais o livro,
o jornal e o teatro, em suas fungdes classicas. O “por-se em comunicagdo com os ouvintes”
remete diretamente a dialogia académica e politica, indicando um processo de construgdo
de consensos e formacdo de um grupo/comunidade/identidade, na analise brechtiana de
classe, mas que também pode ser estendido a outras leituras, como a conceituacdo de
Comunidade.

Partindo das conceituacdes de Brecht em seu Teoria, Ortriwano conceitua o réadio
também em dois momentos, o primeiro focado em questdes técnicas sobre o meio, e outro
em uma analise de suas potencialidades. Destacamos:

Entre os meios de comunicacdo de massa, o radio é, sem duvida, o0 mais popular e o de
maior alcance puablico, ndo s6 no Brasil como em todo o mundo, constituindo-se, muitas
vezes, no Unico a levar a informagédo para populagdes de vastas regiGes que ndo tem acesso
a outros meios, seja por motivos geograficos, econdmicos ou culturais. ‘Este status foi
alcancado por dois fatores congregados: o primeiro, de natureza fisio-psicolégica — o fato
de ter 0 homem a capacidade de captar e reter a mensagem falada e sonora simultaneamente
com a execucdo de outra atividade que ndo a especificamente receptiva; o outro, de
natureza tecnolégica — a descoberta do transistor. (Ortriwano, 1985:78)
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Neste trecho a autora conceitua 0 meio a partir de suas condigdes técnicas e de seus
elementos técnicos que lhe permitem uma maior inser¢do na realidade brasileira. Tal
delimitacdo é essencial para a andlise e discussao das possibilidades do meio, como vemos
a sequir:

Para trabalhar com a dupla mao-de-direcdo é necessario levar em consideragdo as
motivacOes dos ouvintes para que participem ou ndo do processo comunicativo, do didlogo
mental entre emissor e receptor. O radio precisa cumprir seu papel social informando,
educando, formando, etc., mas sem esquecer que este processo deve ser prazeroso,
agradavel, espontaneo, permitindo que o ouvinte participe, relaxe, tenha seu lazer e
entretenimento. E que os habitos culturais de cada grupo sejam respeitados. (Ortriwano,
1998:22)

O necessario didlogo mental apontado pela autora € a identificacdo necessaria entre
emissor e receptor, ndo necessariamente derivada de um processo de tomada de consciéncia
de classe, mas que necessariamente passa por um processo de identificacdo e de producéo
conjunta de um produto cultural no contexto de um processo comunicacional, com
potencial para se constituir como um meio mobilizador ou ao menos capaz de fomentar
acOes comunitarias, ao que a autora complementa, em outros dois trechos, abaixo
destacados:

Sem duavidas, o radio pode ser encarado como um meio mobilizador a partir do
envolvimento fisico com o processo. (...) também a produgdo de programas pode levar os
individuos a despertarem para outros ambitos de interesse, para a participacao politica ou a
mobilizacdo comunitaria. (...)

Podemos concluir que ‘o ptiblico do radio ndo ¢ objeto de um processo mas parte integrante
da pratica comunicativa, estando presente nas estratégias de producdo e emissdo’ (...) O
radio ¢ uma das formas através das quais os individuos produzem cultura. (Ortriwano,
1998:24)

Tecendo tal sorte de reflexdes acerca do meio, Ortriwano da a entender que a
participacdo na programacdo/processo comunicacional/dialogo radiofénico é essencial para
a constituicdo de um espaco publico de discussdo através do meio de comunicacdo, por
suas facilidades de producdo e distribuicdo, mas essencialmente por sua caracteristica
intrinseca, derivada de sua relagcdo com o suporte sonoro, que chama para a pratica e para a
construcdo, na préatica, de produtos culturais.

Ainda anterior as conceituagdes de Ortriwano, Santoro tece suas conceituagdes a

respeito dos processos comunicacionais que envolvem as radios livres:

6° Interprogramas de Mestrado em Comunica¢ao da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



O
mestrado

- CASPER LIBERO

Quanto a essas trés opcles basicas podemos concluir que uma réadio neutra parece ser
inviavel, pois sempre acabara havendo alguma forma de controle pelo grupo idealizador da
emissora, seja na escolha do tema (delimitacdo do conteldo das emissdes) ou no préprio
aspecto clandestino do trabalho, que j& é uma forma de contestacdo e que, em consequiéncia
impedird a manifestacdo da voz oficial. No trabalho para a comunidade parece ndo haver
uma diferenca fundamental, num primeiro instante, com relacdo a atuacdo dos media
‘oficiais’, ja que observariamos apenas uma mudanga no plano do conteudo. De qualquer
forma, o radio transforma-se, nesse caso, num instrumento de luta a servigo de interesses
outros que ndo aqueles dos que controlam as emissoras regulares; interesses que podem, em
diversos graus, vincular-se as reais necessidades e aspira¢des da comunidade junto a qual a
emissora de radio livre atua. Subordina-se diretamente a opcéo politica do grupo militante,
repetindo muitas vezes a estrutura unilateral dos meios de comunicacao de massa, mas com
0 sendo de inserir-se na sociedade como um meio de contestacdo, como um instrumento
para a mudanga direcionada da vida cotidiana. O terceiro aspecto diz respeito a uma réadio
que procura criar suas mensagens com a comunidade. Como os outros dois tipos de réadio
citados, procura contestar o monopdélio dos mass-media hum terreno escolhido pelo grupo,
mas tem por principio uma producdo propria feita a partir das bases e em seu beneficio.
(Santoro, 1981:102)

No trecho destacado, o autor traca trés linhas de atuacdo possiveis entre as radios
livres, diferenciadas entre si pela relacdo politica e consequiente relacfes de poder internas,
e diferenciadas da Midia Comercial e de Massas pela sua relacdo com a base/comunidade a
que se liga, logo por sua identificagdo com um grupo social e a possibilidade de dirigir sua
comunicacdo a este grupo, servindo-lhe para a propagacéo e discussao de suas idéias. Sua
dialogia, por sua vez, tem em seu principio a relacdo de identificacdo advinda da
participacdo ou da relacdo direta entre meio e receptores, sendo estes também os emissores
ou o publico especifico a que os emissores se destinam.

Voltando-nos a um autor que pensa 0 meio a partir de seu potencial inato,
tecnoldgico, abordo em MacLuhan o conceito do radio como um “meio quente” com o
poder de envolver as pessoas em profundidade, seja para informacgdes, seja para
entretenimento, que o autor reconhece quando diz que “E o poder nativo do radio de
envolver as pessoas umas com as outras” (MacLuhan, 2005:338). O estudioso caracteriza
como um meio quente aquele que produz uma interacdo entre seu receptor e sua mensagem,
gue conquista, que encanta, pela sua propria relagdo com nossos sentidos:

O radio possui 0 seu manto de invisibilidade, como qualquer outro meio. Manifesta-se a nds
ostensivamente numa franqueza intima e particular, de pessoa a pessoa. Embora seja real e
primeiramente uma camara de eco subliminar cujo poder mégico fere cordas remotas e
esquecidas. Todas as extensdes tecnoldgicas de nés mesmos sdo subliminares, entorpecem;
(...) o radio é uma extensdo do sistema nervoso central, sé igualada pela prépria fala
humana. (...) o cruzamento destas duas e poderosas tecnologias humanas ndo poderia deixar
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de fornecer algumas formas extraordinariamente novas a experiéncia humana. (MacLuhan,
2005:339-340)

Apesar de centralizador, e de capaz de dominar a atengdo comunal em sua
totalidade, o radio ndo se tornou, em sua estrutura comercial e estética, o papel de meio
homogeneizador da cultura e dos consensos da comunidade, sendo essencialmente local e
regional. Por isso, seu impacto politico é tdo poderoso. E completa:

Platdo, cujas idéias tribais de estrutura politica estavam bem fora de moda, dizia que o
tamanho médio de uma cidade era indicado pelo nimero de pessoas ao alcance de um
orador. Até o livro impresso, para ndo falar do radio, torna bastante irrelevantes, para
efeitos praticos, as pressuposicoes politicas de Platdo. Mas o radio, dada a sua facilidade de
relacbes intimas e descentralizadas, tanto ao nivel pessoal como ao de pequenas
comunidades, poderia facilmente realizar o sonho politico de Platdo numa escala mundial.
(MacLuhan, 2005:345)

O entendimento de MacLuhan é, portanto, o do radio como um meio de formacéo de
agoras, um canal capaz de atrair o publico por sua potencialidade mecanica, e de
aprofundar sua participacdo nas potencialidades que tem, ao estar livre do carater
comercialmente homogeneizador, que passa a ser buscado pela TV.

Enquanto as alternativas em producdo e difuséo de producdo sonora, de pessoa a
pessoa, reconstituem o que talvez seja uma nova relacdo comunitaria da mdsica, da
informacdo e talvez mesmo do jornalismo — em projetos como o WikiLeaks — o papel das
midias constituidas, publicas ou até mesmo comerciais, pode mudar, se aproximando do
que representa este ambiente de trocas, que remete a tais producées como fator de unido, de
um “coletivismo”, em especial devido a esta tendéncia a ter no som um elemento de
constituicdo de memdrias, como aponta Halbwachs, e por isso um elemento que forca
aproximagoes, e em especial identificagdes e o surgimento de uma identidade. Essas
comunidades ouvintes sdo, logo, comunidades por constituirem grupos que buscam uma
harmonia a partir de sua identidade, e uma coesdo a partir de um Didlogo. Em sua
pluralidade interna, ao grau do individuo, se constituem a partir de necessidades e situacfes
comuns, as quais se posicionam enquanto grupo, a exemplo dos movimentos raciais das
décadas de 1970 e 1980, aqueles que originaram o Hip Hop, que hoje ecoa ao longe quando
ouvimos 0s jovens em seus carros ou com seus celulares. Sdo identidades do negro, do
pobre, do nordestino, do sindicalista, da classe média. Mas, para 0s comunicadores, 0 que
significam essas identidades?
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