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MIDIATIZACAO E JUVENTUDE: NOVAS CONEIGURAQC)ES DAS RELACOES
SOCIAIS A PARTIR DA UTILIZACAO DO FACEBOOK

llana Camurca Landim!
Resumo

O artigo compreende uma discussdo qualitativa iniciada pelo apontamento historico sobre
como a sociedade moderna € vista a partir do contexto de multiplas mudancas, enquanto que,
a pos-modernidade, mesmo sendo ponto a existéncia discordante entre autores, compreende
tempo de transformacgdes ainda mais aceleradas. O estudo presente deteve-se nas relagdes
sociais, as quais ndo podem ser mais compreendidas a partir do tempo e do espaco, tomando o
espaco virtual através do uso de redes sociais como o Facebook. A comunicagdo mediada por
computador ou celular ganha espa¢o no cotidiano, de modo que as relag¢Ges virtuais, que nao
compreendem relagdes face a face, ganham énfase e sentido na vida do sujeito. Os processos
de midiatizacdo, intensificados a partir das mudancas sociais e culturais, contribuem para as
mudangas das relagcdes sociais, de modo articulado aos processos de mediacdo embasados
pela literatura de Martin-Barbero.
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Introducéo
Este artigo traz como tematica a problematizacdo da articulagdo entre midiatizacao e

juventude, sendo a Gltima uma categoria que compreende pessoas dos 15 aos 24 anos
(UNICEF, 2010). A compreensdo da juventude ndo atende a nocéo de causa e efeito,
influenciada diretamente pela midia. Tornar-se pobre desprezar a compreensdo dos processos
midiaticos em sua complexidade, suspendendo o processo de midiatizagcdo como maneira
propria de sociabilidade e ndo apenas como mero componente social (mediacao).

N&o se busca compreender a midiatizacéo a partir de um olhar exclusivamente
tecnoldgico, e sim levando em consideracdo o impacto trazido para o sujeito jovem em
decorréncia do crescimento desenfreado de recursos midiaticos que favorecem novos tipos de
relacionamentos sociais. A midia ndo apenas comunica informag6es, como coloca as pessoas

em comunicagédo. Procura-se fornecer importancia para as comunicagdes que ocorrem no
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Facebook?, rede social que abrangem jovens como usuarios, interagindo, construindo e
ampliando vinculos.

Inicia-se a discussdo com um breve historico sobre a sociedade moderna rumo a
sociedade p6s-moderna, considerando que a mudanca na sociedade pressupde o surgimento
de um novo sujeito e de novas formas de se relacionar. Admite-se a configuracdo de um novo
sujeito jovem, principalmente, quando se pensa uma possivel sociedade p6s-moderna,
definida por Lipovetsky (2005) como intensificadora da era moderna. O sujeito passa a ser
visto como mercadoria, tendo que consumir desenfreadamente para tornar-se vendavel. Esta
venda também é anunciada por Facebook ao postar informacdes sobre suas opinides,
intimidade e interesses publicamente. Autores como Guiddens, Harvey, Schaff, Grossberg,
Martin Barbero, Fausto Neto, Braga, Rodrigues, Bauman, Recuero e Sibilia endossam a

proposta discursiva apresentada.

Breve historico sobre a sociedade moderna
A sociedade moderna tem raizes antigas, porém, seu auge aconteceu no século XVIII.

Habermas (1984) concebe isso como projeto de modernidade, tendo em vista que esta etapa
tem sua categorizacdo a partir da Era lluminista®, onde havia no apice a concepgéo de
“Igualdade, Liberdade e Fraternidade”, lema da Revolucgdo Francesa. Entre os filosofos
iluministas encontram-se Hobbes, Locke, Voltaire, Montesquieu e Rousseau. Esses
utilizavam o acumulo de conhecimento concebido a partir do trabalho livre e criativo,
buscando a emancipacao e os direitos iguais. Existia uma busca desenfreada pelo dominio
cientifico da natureza na medida em que a compreensao das organizacgdes era racional, sendo
0 pensamento sempre apartado do mito, da religido e/ou da supersticdo (HARVEY, 1994).
Muitos sdo os autores que discutem sobre a sociedade moderna, como Marx,

Dostoié¢vski, Bauman, Harvey e Hall. Para Harvey (1994), na sociedade moderna “tudo que ¢

2 O Facebook teve sua origem em 2004, fundado por Mark Zuckerberg e quatro colegas de sua faculdade, sendo
inicialmente limitada para os estudantes da Universidade de Harvard. Em seguida, foi expandida para outras
faculdades. Em 2009, o estudo da Compete.com classificou o Facebook como a rede social mais utilizada em
todo 0 mundo por usuarios ativos mensais (GONTIJO, 2010). Dentre as ferramentas de utilizagdo do Facebook
esté a possibilidade de responder a pergunta de partida quando se acessa sua conta: “O que vocé esta
pensando?”, sendo possivel informar o seu local de passagem, fazendo um check-in via online e postar fotos. Ha,
ainda, a op¢do de “curtir” os comentarios e fotos dos amigos que fazem parte da rede.

* lluminismo, também conhecido como Era da Raz&o, é um movimento cultural que partia das ideias de
Liberdade, Igualdade e Fraternidade. Datando do século XVII11, na Europa, 0 movimento propunha a
secularizacdo das ideias religiosas, 0 conhecimento prévio e o poder centrado na razéo.
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solido desmancha no ar” e, desse modo, pode ser considerada a partir de sua fragmentagao,
efemeridade e mudancas vistas como cadticas. Foi através do projeto modernista que a
concepe¢do medieval de ser “eterno e imutavel” foi posta em xeque. Hall (2001) considera que
as transformacdes vivenciadas modificam as concepcdes de sujeito, tragando o nascimento e
morte do sujeito a partir de uma contextualizacao historica feita por outros autores como
Gilles Lipovestky (2005). Esse afirma que hd um combate entre excesso e vazio, gerando
autonomia, liberdade, novas expectativas e angustias frente ao individuo que emerge
caracterizado pelo hiper-individualismo.

Em termos de revolucGes técnico-industriais, sabe-se que, na primeira revolucao,
situada no final do século XVIII e inicio do século XIX, foi possivel substituir a for¢a fisica
do homem pelas maquinas, inicialmente pela utilizagdo do vapor, citado anteriormente, bem
como pela posterior utilizagdo da eletricidade. A segunda revolugéo industrial corresponde ao
periodo atual, trazendo como inovacao as questdes ligadas a automacao, aos computadores, a
sociedade da informac&o e do conhecimento. A primeira deu saltos qualitativos no
desenvolvimento da tecnologia, conduzindo as diversas facilidades e enfatizando o
rendimento do trabalho humano. A segunda ja prop6e uma elimina¢do do modelo anterior,
ndo resumindo o trabalho apenas ao que exige “suor” fisico (SCHAFF, 1995).

O desafio da concepc¢do atual € um trabalho humano ndo mais aos moldes tradicionais,
e sim que possibilite a satisfagdo de necessidades materiais e espirituais. A sociedade conta, a
partir disso, com a ocupacdo intelectual, exigindo uma formagéo de profissionais qualificados,
estrategistas e focados em sua formacéao. Porém, o sujeito desde a juventude precisa dar conta
de atender multiplas demandas, sejam as de realizagdo profissional e intelectual com uma
demanda escolar intensificada em anos e exigéncias, a de realizacdo pessoal, a de busca por
um status social e a de pronto atendimento das expectativas pessoal e da sociedade.

Lipovetsky (2005) afirma que, ao transformar a vida da classe média, o consumismo,
que teve seu inicio na Segunda Guerra Mundial instaura uma revolugdo que busca absorver o
individuo na realizacdo de si mesmo, sufocando-o com imagens, informacdes e cultura do
bem-estar. Para isso, entrega-se a um self-service generalizado, que segue a velocidade da
moda e da busca por status. Trata-se de um controle que ndo ocorre a partir da mecanicidade e

totalitarismo, e sim funcionando a base da seducdo sem deixar o jovem imune a tal contexto.
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Entende-se tal modelo consumista proprio da sociedade moderna e exacerbado numa possivel
sociedade pos-moderna.

A época moderna, conforme Hall (2001), fez surgir o individualismo e sua identidade
a partir do declinio da visdo de um sujeito unificado. TradicGes e estruturas foram derrubadas
com os ideais libertarios, fazendo emergir um individuo soberano. O sujeito adolescente ou
jovem é aquele que estd numa fase de aquisicdo de valores e capacidade intelectual necesséria
para a vida adulta, apesar de conceber 0 momento vivido como de instabilidade emocional em
decorréncia de multiplos impulsos.

A sociedade em rede, espaco no qual se dao as relacGes humanas, é concebida por
Castells (2010) propria de sujeitos que criam e transformam, que ndo aparecem como
elementos passivos, atendendo a concepcdo de Levy (2010) na qual a internet é compreendida
como lugar de atuagéo, ciberespaco, potencializadora de relagdes mesmo que diferenciadas
entre reais e virtuais. Sendo a fase da juventude marcada por instabilidades, faz-se necessario
a discussdo sobre de que sujeito falamos num contexto midiatico marcado por transformacdes

no campo social e relacional.

A pés-modernidade e o surgimento de um novo sujeito jovem

N&o ha consenso entre autores sobre a existéncia de uma p6s-modernidade, entretanto,
quem defende a pds-modernidade a faz por acreditar que visdes filosoficas, politicas e
religiosas que atendem ao pensamento coletivo e integrado foram invalidadas. Ideais de
liberdade, justica e solidariedade, ja ditos como solos do modernismo, apresentam-se na pos-
modernidade numa perspectiva mais distante. Em contrapartida, percebe-se no pés-
modernismo o desejo de escapar do mundo duro, que ndo se tem esperancga e sentido na vida,
onde ha, sobretudo, uma exacerbacéo da individualizagdo rumo ao hiper-individualismo a
partir do ponto de vista de Lipovestky (2005).

Lipovestsky (2005) afirma que “o p6s-moderno néo passa de uma ruptura de
superficie, que leva a logica moderna a seus limites extremos” (p. 116), uma vez que o saber
antes exclusivo, estanque e rigido passa na pds-modernidade para um saber inclusivo,
flexivel, que considera a heterogeneidade. Desse modo, percebe-se que a sociedade
modificou-se, admitindo um novo olhar capaz de abranger diferencas e fornecer espaco para a

configuracdo de inumeras informacdes e conhecimentos novos.
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Colocando em paralelo a era moderna e a era pds-moderna, a ultima observa a
modernidade a partir dos riscos de coercao, totalitarismo, universalismo, rompendo com a
concepcao moderna ao instalar uma racionalidade pluralista. No modernismo se observa a
fabrica, a luta politica, o universalismo, o subjetivismo; em contraponto, na pds-modernidade
apresenta-se o chip, o shopping, o espetaculo, o ecletismo, a pluralidade (LIPOVESTKY,
2005). Sabemos que 0s modernistas buscavam algo sistémico, passivel de se obter dominio
completo, como observado nos exemplos citados no paragrafo anterior. Partindo dos
pressupostos ja discutidos, os pés-modernistas costumam conceber o incontrolavel, o caotico
e 0 complexo, tendendo mais para uma concepcao aberta de mundo.

H& um processo ambiguo na diferenciacdo de modernidade e pds-modernidade,
quando se percebem processos histéricos continuos, onde a modernidade acelerou e a pos-
modernidade intensificou este processo. Porém, apreende-se marcas e configuragdes

diferentes quando pensamos momentos historicos, econdmicos e politicos distintos.

Nas sociedades tradicionais, o passado é venerado e 0s simbolos sdo valorizados
porque contém e perpetuam a experiéncia de geragdes. A tradicdo é um meio de lidar
com o tempo e o0 espaco, inserindo qualquer atividade ou experiéncia particular na
continuidade do passado, presente e futuro, os quais, por sua vez, sdo estruturados por
praticas sociais recorrentes (GIDDENS, 1991, p. 37).

Entretanto, o contexto de passagem do modernismo para 0 pos-modernismo parece
refletir uma crise crénica no modo de organizacdo da sociabilidade em seus diferentes
aspectos econdmicos, politicos e culturais e suas consequéncias, principalmente as que
influenciam diretamente no sujeito atual. A relacdo espaco-tempo € perpassada por multiplas
informac@es a partir da aceitacdo da diversidade, uma crescente da informacgdo, uma invasao
do tecnoldgico e de novas formas de mediar as relagdes sociais.

Para Lipovetsky (2005), “nossa sociedade ndo conhece precedéncia, codificagdes
definitivas, centragem: conhecem apenas estimulos e op¢des equivalentes em cadeia. Dai
resulta a indiferenca p6s-moderna, indiferenca por excesso e ndo por falta, por hiper-
solicitagdo e ndo por privagdo” (p. 22). Tal autor remete-se a0 momento moderno como
decadente quando visto pelo aspecto de que todos os gostos e comportamentos podem
coabitar sem se excluirem, seja operacional/esotérico, novo/velho, vida simples-
ecologista/hiper-sofisticada. Nao se podem categorizar referéncias, seja do ponto de vista da
familia (casais vivem sem filhos, um unico genitor educa o filho sozinho), da sacralidade (as

existéncias sdo consideradas centradas no individual), outros.
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Quanto a juventude, esta aparece como uma categoria que reflete dilemas sociais
quando vista como ameaca de rompimentos com a transmisséo cultural e integridade social.
Encarada como um momento de transi¢éo no ciclo da vida da infancia para a maturidade
corresponde a0 momento em que € processada a sua integridade para tornarem-se
efetivamente sujeitos livres para desempenhar papeis interiorizados por valores, normas e
comportamentos (ABRAMO, 1997).

Abramo (1997) afirma que, apesar de uma histdria de militancia por direitos,
principalmente no que corresponde a oposi¢do aos regimes autoritarios, contempla novos
nuances a partir dos anos 1990. Tal periodo corresponde a condensacéao do individualismo,
consumismo e apatia, demonstrados através de sinais de indiferenca a sociedade citada. Na
modernidade e, intensificando-se no que pode ser denominado pds-modernidade, a juventude
é associada a cultura hedonista e individualista, corroborando para a concepcao do jovem nao
ser visto como sujeito com questdes peculiares, e sim como produto da sociedade do
consumo.

Na perspectiva atual, pode-se simultaneamente ser duas coisas opostas, como
permissivo com as demais religiGes e seguidor de uma religido especifica, ser cosmopolita e
regionalista, 0 que se aproxima a categorizacao da juventude como fase do desenvolvimento
de experimentacdes. O sujeito esta desestabilizado, sendo visto por Lipovetsky (2005) num
estagio de individualismo narcisico. Trata-se de um termo que designa o surgimento de um
perfil de individuo, no caso, 0 jovem, que mantém contato consigo, com o corpo, com o0
mundo hum contexto em que o capitalismo autoritario oferece espaco para o capitalismo
hedonista (busca desenfreada pelo prazer) e permissivo (pode-se tudo).

Na verdade, o narcisismo foi gerado pela deser¢do generalizada dos valores e
finalidades sociais, ocasionada pelo processo de personalizagdo. A anulacdo dos
grandes sistemas de sentidos e o hiperinvestimento no Eu andam de bragos dados: nos
sistemas com “aparéncia humana”, que funcionam para o prazer, o bem-estar, a
despadronizacdo, tudo concorre para a promocdo de um individualismo puro, ou seja,
psicologico, desembaragado dos enquadramentos de massa e projetado para a
valorizagdo geral do sujeito (LIPOVESTKY, 2005, p. 34).

Grossherg (1992) discute sobre 0 movimento entre modernidade e p6s-modernidade
aproximando do conceito da cultura como apartada da utopia, situando-a no presente, no dia a
dia, focando em mudancas contextuais através de novos significados, valores e ideias. A
cultura ndo pode ser vista como singular, e sim do ponto de vista da multiplicidade, sendo

perpassada por varias vertentes, como contexto econdmico capitalista em que as mudancas
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politicas econdmicas sdo alinhadas a disputa de poder. Além disso, ndo deve aparecer neste
contexto desarticulado do viés politico como servigal ao poder, apesar de estar imerso numa
relacdo de poder ao produzir conhecimento, multiplicar tecnologia, favorecer mudancas
comportamentais, sendo mais enderecadas a viséo de producao de novas formas de
individualizacéo.

A infancia, por exemplo, ganha leituras distantes da visdo de criangas como seres
inocentes ou aproximadas de geracdes primarias oprimidas, ndo sendo vista como uma
relacdo dicotémica atrelada ao passado ou ao imaginério social, de modo que com o
adolescente e jovem n&o seria diferente. E vista assim como o conceito de cultura, na relacéo
com o presente € possivel determinar o futuro ao engajar-se em processos de luta. Lutar
pressupde resistir, 0 que é apontado pelo autor como dificil de ser executado na medida em
que h& demandas excessivas para produzir, exigéncias relacionadas a cultura desde muito
cedo. De que modo as criancas, adolescentes e jovens estariam resistindo numa sociedade de
mudancas tdo intensas a ponto de serem ndo apenas consideradas modernas, como também
p6s-modernas?

O desafio seria, entdo, produzir novos discursos possiveis de modificar a realidade. As
lutas sdo travadas no ambito social, cultural, politico e econémico, amenizando problemas
préprios desde uma nocdo de modernidade: apelacdes, novos conservadorismos, capitalismo
liberal. A modernidade, antes mesmo de uma possivel p6s-modernidade, provém da
industrializacdo, democratizacdo (presenca de novas modalidades politicas, como relacdo
publica e privada), capitalismo, impulsionado para desenvolver o que se considera como
terceiro mundo para Grossberg (1992). Além disso, sdo apontadas algumas concepcdes sobre
modernidade atrelada as articulagdes entre diferentes elementos institucionais, culturais e
sociais; presenca de instituicGes que produzem cultura de massa; novos valores econémicos
associados ao capitalismo e cultura combinada a ciéncia.

Existe, conforme Grossberg (1992), imerso a multiplicidade de territérios, lutas,
interacOes e competigdes, um movimento em que novas tecnologias e modo de socializagéo
derrubam modos tradicionais e primitivos de construcdo de identidade e processos de
identificacdo no movimento moderno e pds-moderno. Com isso, produz modos particulares
de subjetividade, onde a tecnologia aparece como controladora de comportamentos e

condutas. Ele aponta, ainda, a cultura como casa ou embarcacéo onde 0s processos de
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subjetivacdo aparecem, problematizando a cultura aparece como fator necessario para a
sensibilizacdo e constituicdo de relagdes humanas, presumindo, ainda, novas formas

midiatizadas de relacionamento.

Da mediacdo a midiatizacdo

Apesar da sociedade atual permanecer imersa em aparatos tecnoldgicos, como
internet, satélites, informatizacéo; a tecnologia ndo pode ser vista como a grande mediadora
entre pessoas e 0 mundo desde Martin-Barbero (2009) em “Dos meios as mediagdes”. Na
verdade, pode ser encarada pelo autor como a mediadora da transformacéo da sociedade em
mercado, através dos mediadores socioculturais primeiros, como Escola, familia e Igreja, e
ndo a partir da manipulacéo da audiéncia por meios, ja que o contexto era duma massificacdo
institucional originada nas organizaces citadas.

Admitir a transformacéo da sociedade em mercado é conceber o0 mercado como
mediador da sociedade quando se parte de uma industria cultural moderna, nascida no texto
de Horkeimer e Adorno (1947), escritura que traz o contexto da América do Norte da
democracia de massas como a Alemanha nazi. O objetivo era problematizar a dialética
historica que articula o totalitarismo politico e a massificacdo cultural a partir da producdo em
série de mercadorias, propria de uma industria cultural que surgia.

Desde entdo, havia uma producéo de bens simbélicos a publicos consumidores de
bens, mas acima de tudo, de discursos. O que a sociedade vende séo os discursos
incorporados ao se consumir, assim como a gestualidade e interacéo social que vem como
consequéncia, principalmente no que concerne a comunicagdo. Esta aparece como produto da
indUstria cultural a fim de que a sociedade possa assimilar imagens da modernizacéo e de
mudangas tecnoldgicas que ndo atendem ao prolongamento de sistemas de valores, ética e
virtudes civicas, e sim, sdo carregadas de hegemonia e interesses contrapostos proprios da
institucionalizacio que favorecem processos de dominagio (MARTIN-BARBERO, 2009).

O conceito de cultura nunca foi suspenso, pois pensando com a antropologia, tudo é
cultura, incluindo artes, salde, trabalho, violéncia ou politica. As matrizes culturais, vistas por
Martin-Barbero (2009), constituem uma relacdo com as competéncias de recep¢do ou
consumo de mediacgdo pelas historias de mudangas da pratica cotidiana, relacao de atores
sociais entre si e com o poder. A l6gica de producdo, por sua vez, ndo atende ao
desenvolvimento da técnica em si como produtora da realidade social e sociedade, e sim por
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exigéncia competitiva propria de um mundo globalizado marcado por interesses de ordem
institucional. O consumo ndo aparece isolado, mas carregado de uma ritualidade quando se
concebe as regras obtidas através das experiéncias de sentido individuais, habitos pessoais e
nivel educacional particular desvinculado do contexto social visto de modo amplo quando se
pensa 0s processos mediacionais.

Né&o se concebem meios, e sim media¢des quando se pensa 0 processo comunicacional
sem se distanciar sutilmente do processo cultural em sua totalidade. Grossberg (1992) aponta
qualquer relacdo como mediada ao descrever a mediacdo como movimento de conjunto de
relacBes com outros, onde o préprio espaco entre o virtual e o real passa a ser configurado como
efetivo. A midia é apontada como um espaco de construcdo da prépria modernidade na medida
em que as relagdes também sdo organizadas pela circulagcdo midiatica.

Conforme Martin-Barbero (2009), ndo sdo concebidos, através da mediacéo, apenas
conhecimento, mas reconhecimento. Entretanto, tal concepgdo de meios compreende um
elemento intercalado por pessoas ou ac6es, tendo sempre um real intermediado,
caracterizando uma mediacdo. Linguagem, trabalho, educacéo aparecem como mediadores.
Por isso, a discussdo trazida acima compreende muito mais uma inser¢éo da cultura ao
receptor, delimitando relacdo casuistica entre emissor e receptor a partir das dicotomias entre
I6gicas de producdo e competéncias da recepcao versus matrizes culturais e formatos
industriais. Torna-se uma situacao simplista, opondo-se ao que propde o conceito de
midiatizagéo e de concepgdes grossbergianas sobre a cultura e os estudos culturais.

Braga (2012) compreende a midiatizagdo, no que difere de mediag&o, como a
“principal mediacdo de todos os processos sociais” (p. 51), trazendo consequéncias para o
campo social sem ter simplesmente decorréncia da acdo dos meios ou por conta da industria
cultural ou decorréncia imediata da inovacao tecnologica. Produzindo zonas de afetacédo
representam, prioritariamente, padrées de comunicacao passiveis de organizar a sociedade de
modo interacional. A industria cultural ja falada anteriormente ndo pode ter um poder
homogeneizador, afinal, pensa-se criticamente, compreendendo a relagdo de produtos e
processos industriais de modo reflexivo como a concepgao de um produto inacabado e
modificavel, vindo a ganhar novos contornos e significagdes. Desse modo, ndo se concebe o
processo tecnologico em si, e sim o desdobramento social vinculado ao fluxo continuo de

uma producao e recepcao que estdo conectados no mesmo campo social.
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Apesar da conceituacdo de mediacdo ja trazer um componente social, atualmente, a
midiatizagdo vem sendo considerada uma nova maneira de sociabilidade. Barros (2012)
corrobora para a concepc¢do da midiatizacdo concebida além da midia em sua dimenséo
técnica, pois “ela se espalha e se entranha na estrutura social na construgdo de uma cultura
midiatizada” (p. 85-86), corroborando com Fausto Neto (1993) que concebe as midias sem “lugar
de auxiliaridade e passam a se constituir uma referéncia engendradora no modo de ser da propria
sociedade e nos processos e interagdo entre as instituigdes € os atores sociais” (p. 93).

O conceito de midiatizacao aparece em Rodrigues (1997) como processo
contemporaneo em que os diversos campos sociais, originalmente trazidos por Bourdieu,
como campo social, campo politico, campo juridico, campo cientifico e outros, cedem lugar
a0 campo midiatico. E fornecida ao campo midiatico a legitimidade para expressar os
diversos campos citados mesmo que cada um traga valores, regras e experiéncias proprias.
Entdo, o campo midiatico tem a funcdo de se comunicar com outros campos e,
concomitantemente, comunicé-los, o que explica a forgca da midia em comunicar fatos
politicos, cientificos e oferecer campo para a estruturacéo das relagdes sociais.

A midiatizacdo aparece como estruturadora da vida social na medida em que
influencia o formato das rela¢6es sociais, 0 modo de pensar, agir e falar da sociedade, focando
na estruturacdo da propria sociedade, porém, ndo precisa ser vista desvinculada do conceito
de mediacdo. A mediacdo pode vir a ser apontada em algumas leituras como o ponto inicial
de um processo midiatizado. A producédo de sentidos se complementa através da mediacao,
porém, é midiatizada por tratar-se de uma mediacdo tecnologicamente exacerbada que
virtualiza e desvirtualiza relagdes sociais conforme afirma Sodré (2008), ndo sendo a midia

um substrato da vida contemporéanea, mas parte dela.

Midiatizagdo das relagdes sociais entre jovens no Facebook

Para Giddens (1991), “a modernidade € inerentemente globalizante”, podendo ser
considerada como processos sociais atuantes numa escala global, passiveis de romper com
fronteiras nacionais, interconectando espaco e tempo. O espaco e o lugar geogréfico
anteriormente definido tem na modernidade uma mudanca brusca, visto que ha uma separagéo
do espaco e lugar ao reforcar relagdes em que outros estdo distantes na localidade, ndo
estabelecendo interacGes face a face, 0 que ocorre hoje entre pessoas que se comunicam

através de redes sociais. 12
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Né&o se pode medir a qualidade de relacionamento desenvolvida via rede social ou ao
vivo. N&o necessariamente surgem novas amizades, mas se acessa pelo virtual amizades
proprias do cotidiano. Entende-se que espaco e tempo séo limites existentes por vezes
invisiveis, como relata Giddens (1991), afinal, acessa-se o imaginario conforme sera discutido
posteriormente. N&o ha mais espaco fisico como condigéo para que exista qualquer tipo de
relacdo humana, podendo ser isso configurado por Harvey (1989), ao citar que essa € “uma
destrui¢do do espago através do tempo” (1989, p. 205). Foram reforcadas outras formas de
comunicacgdo atraves da via online, como as relagdes préprias do Facebook que ndo
compreendem apenas o fisico a partir do fenébmeno da globalizacao.

Maffesoli (1998) traz o contexto atual como préoprio de uma fragmentacéo da vida
social sem centro. Acontece, nesse momento, um retorno da imagem negada atraves da
imagem publica e imagem virtual, porém, elevado a um status diferente, como retorno de um
espetaculo. Isso atende ao que Boudrillard (1994) cita, na medida em que os vinculos
midiaticos e pds-modernos compreendem simbolos da cultura da midia, como imagens, sons,
propagandas, aparentando ser mais real que a propria realidade fisica e social, substituindo as
concepgdes anteriores, como se vivéssemos em um baile de mascaras de informacoes.

A sociedade passou por um processo de modos de viver as interacdes sociais e
experiéncias através dos meios, conforme traz Martin-Barbero, onde ha mediacédo, enquanto a
midiatizacdo depende de praticas sociais bem estabelecidas. J& aparece uma légica
tecnoldgica e relagcbes com cultura, mas imbrincadas com mudancas histéricas sociais apenas
no ambito macro (HJAVARD, 2012). Porém, os meios de comunicag¢ao permaneceram como
porta de acesso as construcdes de vinculos sociais apreendidos por uma andlise historica,
cultural e social. A midia aparece, a partir dai, como mediadora para formar vinculos de
confianca e seguranca, explicando o crescimento da procura pela insercdo em redes sociais.

A midiatizacdo de que falamos ndo aparece como aparato tecnoldgico em si, e sim
como operagdes de sentidos. Se antes pensava-se em meios como transporte de sentido, hoje
sdo organizadores quando proporcionam espacos de interagdes. As midias aparecem como
locais de discursos, de agenciamentos enunciativos de novos modelos de interacdo, ndo apenas
restringindo a concepcao da linguagem. Com isso, ndo se trata de um processo reduzido a uma
relacdo aos meios, e sim, sdo operacdes de sentido para representar realidades construidas, como a
prépria realidade social (NETO, 2008).
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Hjavard (2012), no artigo sobre “Midia como agente de mudanga social e cultural”,
traz a midia como impactante na politica na medida em que influencia sistema politico através
da sua cobertura. Mozzoleny e Schulz (1999) consideram que a midiatizag&o surge como
consequéncia do desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa modernos na medida
em que a politica perde autonomia, estabelecendo relacdo com a midia de dependéncia. Entéo,
a midia aparece como fonte de informac&o, modelado pela cultura popular, seja para veicular
questdes politicas ou religiosas. Rebeca a¢do da cultura popular, porém, tem funcdo social de
produzir e manter comunidades sociais.

Schulz (2004) cita a mudanca social porque estende possibilidade de comunidade
humana no tempo espaco, substituindo relacdes anteriores face a face. A comunicacao
mediada ganha espaco no cotidiano, de modo que as relagdes virtuais ganham énfase e
sentido na vida do sujeito. As percepcOes e construcOes da realidade passam a ser cada vez
mais mediadas pelos meios de comunicacdo, de modo ndo passivo, haja vista que o jovem nao
€ mero receptor como anteriormente se discutia.

A midia ndo asfixia 0 sentido da comunicacdo ndo pde fim a sociabilidade, mas
reproduz de outra maneira ocorréncias de troca social. Instituem-na essencialmente
sob uma forma menos ritualizada e mais livre. (...) [os individuos] comunicam-se de
maneira mais estilhacada, mais informal, mais descontinua, de acordo com 0s gostos
de autonomia e de rapidez dos sujeitos (LIPOVETSKY, 2005, p. 235).

Sendo mediadas pelo computador por atores sociais, as redes sociais sdo espacos
midiaticos utilizados para comunicacao, expressdo que gera visibilidade, manutencao de lacos
e construcao de valores a partir do uso (RECUERO, 2009). H& uma estrutura que garante uma
rede que disponibiliza ferramentas, como a lista de amigos da rede social, que seréo
apropriadas pelo usuario na medida em que se faz uso de modo peculiar e subjetivo.

Recuero (2009) afirma que quem utiliza a rede sera responsavel pela construcéo dela,
indo ao encontro da concepgdo de midiatizacdo como construtora da realidade social. Assim
como corrobora para a institui¢do da identidade exposta por facil e rpido acesso, séo
construidos valores associados como visibilidade, em que o usuério se apropria do seu espago
publico ao adentrar a rede para gerenciar proprias relacdes pessoais. A reputacao aparece
como valor na medida em que o outro julga as caracteristicas de seguidores, ou seja, 0 que
pensam sobre o colega de rede, permanecendo com o qualitativo, através das postagens
carregadas de fatores subjetivos ligados a identidade do sujeito. Quanto a dimenséo
guantitativa, esta fica na incumbéncia da popularidade, onde o que representa sdo 0s nimeros
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de conexdes, e ndo a qualidade dos vinculos formados, como por exemplo, o nimero de
curticdes recebidas a partir de uma postagem. Na medida em que o membro difunde
informacdes consistentes sobre determinado assunto, de modo que se torne reconhecido por
isso, € visto a partir do valor da autoridade, tornando legitima sua funcéo social e individual
em rede. O jovem, entdo, ao adentrar ao Facebook, busca ter visibilidade a partir de sua
reputacdo e popularidade a fim de vir-a-ser uma possivel autoridade.

As redes sociais possuem capacidade de difundir informacdes, porém, a partir da
intencionalidade. Usuarios jovens sdo vistos como conectores e atores sociais que querem
mostrar impressao que favoreca a audiéncia da rede particular. Desse modo, produz valor para
si: o capital social. Este capital social pode ser relacional quando associada a funcéo de
estreitamento de lagos, como jogos de perguntas e respostas, ou cognitivo, quando apelam ao
conhecimento para ampliar lago social, difundindo noticias jornalisticas e sobre si.

Sibilia (2008) constréi uma discussao acerca da tirania, seja no que concerne a
intimidade, onde ha um alto investimento na intimidade, sendo o fato de mostrar-se a causa
publica em evidéncia nas redes sociais €, por outro lado, enfoca a tirania da visibilidade, onde
0 jovem anseia pelo reconhecimento, inserindo-se em campos (celular, computador, internet)
gue aumentem a possibilidade de exibir-se e ser legitimado a partir disso. Diarios intimos nos
quais havia exposicéo do eu foram transferidos para redes sociais, como o Facebook e
Instagram, onde se despejam dados da vida pessoal que anteriormente se restringia aos
cadeados, muitas vezes, sem ter o cuidado necessario com as consequéncias disso, como o
reconhecimento negativo, as rivalidades, o fim da separacdo da vida privada e vida publica.
N&o ha mais um movimento que se reduz somente a busca do ser e/ou ter, incluindo agora o
do parecer. Para ser ou ter € preciso parecer muitas vezes o0 que ndo se tem ou €. Para isso,
anseia-se por aparecer de maneira espetacularizada através dos canais midiaticos para
abandonar o que Rolnik (2007) considerou uma troca da subjetividade-lixo por subjetividade-
luxo, sendo que ha um percurso que possibilita a troca na medida em que se consomem
determinados itens para tornar-se vendavel para o outro. A subjetividade-luxo passa a ser
legitimada a partir do olhar do outro, desde que se exiba o que é categorizado socialmente
como objeto alvo de consumo.

Apesar do eu espetacularizado, esse “parecer” ndo pode se distanciar do componente

real. Deve-se parecer com o que 0 publico anseia consumir, mas ndo uma ficgdo ou um
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produto falso, porgue isso também atende a uma possivel subjetividade-lixo. Ao ganhar
realidade, Sibilia (2008) considera que se habita mais facilmente o imaginario espetacular do
consumidor, vindo a ser ainda mais real do que propriamente o esperado, j& que a propria
imagem vira uma mercadoria que atinge componentes do desejo e do simbdlico que precisa
aparecer em tela, como a do proprio Facebook.

O pensamento da autora vai ao encontro de Guy Debord (1995), que afirma ser na
relacdo social mediada por imagens que acontece o espetaculo, ndo sendo um mero conjunto
de imagens, e sim, uma busca por recursos de exposicéo e visibilidade. O fato do jovem
usuario do Facebook ser curtido ou cutucado tem como decorréncia o sentimento de
satisfacdo em ser olhado.

Considerac0es Finais

Independente do momento historico, nunca se concebeu o individuo imune as relacoes
sociais. Na verdade, nem se pretende com este estudo afirmar que o sujeito jovem esta se
relacionando mais com a escolha das redes sociais como meio de socializa¢do, como no caso
do Facebook, onde ndo se precisa do espaco fisico para estar em relagdo. Bastam poucos
cliques para estar conectado e em interacdo com outras pessoas. Mesmo sem estar online, é
possivel continuar em interacdo na medida em que outros usuarios acessam sua pagina,
comentam e compartilham as postagens disponiveis. Os préprios jovens nem sempre podem
vir a considerar essa mudanga como menos concreta por nao ter contornos fisicos, afinal, 0s
lacos e a socializagdo continuam acontecendo e, talvez, ndo se discuta outros modelos que se
apartem de recursos midiaticos nos quais estao imersos.

Concebemos um novo “meio” de se relacionar, de modo que as relagdes sociais
passam a ndo apenas ser mediadas pela presenca de um computador ou celular com internet, e
sim, tornam-se midiatizadas quando presumem a forca do aparato tecnologico extrapolando
dimens0es fisicas, invadindo intensamente o social, cultural, subjetivo. Por isso, a midia pode
ser compreendida como agente de mudanca social e cultural quando é a partir do uso que
temos nossa agenda organizada, mas nao apenas 0s proprios eventos e COmpromissos como
também as proprias relacGes estabelecidas com outros sujeitos que escapam de obrigacdes
estabelecidas e atingem as zonas de afetagdo de sentido.

Na discussdo ndo estd em jogo o julgamento sobre a qualidade das relacfes

estabelecidas por via online, como alguns que ja presumem a fragilidade dos lagos formados.

9° Interprogramas de Mestrado em Comunicagdo da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



(o)
mestrado

CASPER LiBERO

Porém, ndo se podem abandonar discussdes que, além de trazer a dimensao relacional dos
sujeitos, abrange a propria cultura nas consequéncias trazidas pela possivel passagem de uma
modernidade a uma pos-modernidade. Continua a nos interessar, e deve ser esse um
comprometimento ético e profissional, compreender de que modo isso afeta o sujeito,
principalmente as criangas e 0s jovens, sujeitos em desenvolvimento, que tém as
subjetividades marcadas pela dimenséo midiatica desde muito cedo.

N&o ha possibilidade de permanecer sem nenhum atravessamento da midia na
constituicdo da subjetividade, visto que a busca desenfreada por visibilidade e autoexposigéo
corresponde a mudanga no campo social e subjetivo mesmo que 0s proprios sujeitos nao
estejam cientes de tal processo. Por isso, é necessario expandir discussdes que levem o
préprio sujeito jovem a pensar criticamente os espagos de socializacdo disponibilizados pela

midia e, principalmente, de que modo ele se apropria dos mesmos.
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