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Resumo

Em 2011, uma ampla alianga, que congrega mais de 30 entidades, lancou a Campanha
permanente contra os agrotoxicos e pela vida para condenar o uso intensivo de
agrotoxicos ¢ o modelo de desenvolvimento adotado no Brasil. Neste contexto, ha em
curso um processo de politizagcao do meio ambiente que coloca em evidéncia a
necessidade de uma ética do cuidado sobre o ambiente, mas que esteja amparada em
principios democraticos. O objetivo deste artigo ¢ discutir as estratégias utilizadas pela
campanha na construcio da politizacdo do meio ambiente no espaco de visibilidade
midiatica, entendendo este espaco como um lugar de debates, discussado e
argumentacgao.
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1. A politizacéo da natureza diante da racionalidade econémica

As transformacdes vivenciadas a partir da revolugédo industrial, durante o
periodo denominado de modernidade, conduziram a sociedade a um modelo frenético
de desenvolvimento econdmico que ampliou as transformacdes sobre o0 ambiente e
permitiu um consumo desenfreado dos recursos naturais. Este processo consolidou
tambem o paradigma que orienta, na atualidade, as relagdes sociais, econdmicas e
culturais.
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O paradigma cartesiano estabelece uma visdo mecanicista do conhecimento ao excluir a
possibilidade de dialogo com a natureza por meio de praticas como o0 senso comum, a
magia e a alquimia. Com isso, inaugura uma era de “um estar sobre a natureza para
conhecé-la e a técnica como operacdo para modificd-la” (BOFF, 1999, p.28).

Este processo produziu inimeras separacdes: ciéncias humanas e ciéncias
exatas, corpo e mente, interioridade e exterioridade, sujeito e objeto, humanidade e
natureza. Cada um dos descentramentos citados anteriormente provocou efeitos na
sociedade, contribuindo para o estabelecimento de um modelo econémico, tanto
capitalista quanto socialista, no qual predomina uma racionalidade econémica que baniu
a importancia da natureza da esfera de producéo.

A separacdo humanidade/natureza, por exemplo, fez com que néo se conseguisse
enxergar a natureza como um organismo Vvivo que possui limites para os usos. Esta
racionalidade foi ainda a responsavel por moldar diversas esferas tais como a
tecnologia, as esferas produtivas, a burocracia e, sobretudo, o aparelho ideolégico do
estado (LEFF, 2008).

Em contrapartida a este modelo cuja hegemonia tem prevalecido, diversos
movimentos tentam colocar em pratica um outro tipo de relacdo com a questdo
ambiental em que se possa prevalecer uma sustentabilidade social € econdmica.

Neste sentido, entendemos que ha um processo de politizagao da natureza, visto
que as questdes ambientais integram um processo politico amplo que prevé disputas
ideoldgicas, econdmicas e instaura responsabilidades, direitos e deveres sobre o
ambiente. A questao ambiental passa a ser um elemento central na disputa politica de
um projeto de sociedade: de um lado um modelo cujo desenvolvimento incide
diretamente sobre a natureza e, do outro, um modelo que tenta aliar este
desenvolvimento a preservagdo do ambiente. “O ambiental revela-se como uma nova
forca produtiva e uma nova forca politica” (LEFF, 2002, p.155).

Santos (1999) ressalta que embora a natureza seja dificil de se politizar por ser
uma relacgdo social que se oculta atrds de si propria, os riscos de uma catastrofe
ecologica ja colocam a politizagao em curso no futuro: “Significa uma transformacao
radical da ética politica da responsabilidade liberal, assente na reciprocidade entre
deveres e direitos. Sera entdo possivel atribuir direitos a natureza sem, em contrapartida,
ter de lhe exigir deveres. ” (SANTOS, 1999, p.236).

Somado ao processo paradigmatico, as transformacgdes oriundas da globalizacao
acentuaram o predominio da racionalidade economica na sociedade e influenciaram o
cenario de crise ambiental planetaria cujos efeitos ndo estao restritos apenas ao espago
urbano, mas também se estabelece em um ambiente rural. “A questdo ambiental gera
novas aliangas populares, taticas novas de concerto do Estado com grupos empresariais,
politicos e com a sociedade civil para resolver os problemas ambientais(...)” (LEFF,
2002, p.154).

Diante do cenario e das novas aliangas que surgem em defesa do meio ambiente,
este artigo pretende discutir as estratégias utilizadas pela Campanha permanente contra
os agrotoxicos e pela vida na constru¢do da politizagdo do meio ambiente no espago de
visibilidade midiatica, entendendo que a comunicagao tem feito contribuigdes
importantes na mediacdo deste debate, tornando-se um espago de visibilidade e
argumentacao. Para isso, ¢ feito uma breve andlise de trés principais estratégias: a
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constitui¢do de um rede de movimentos sociais; a constituicdo de um site da campanha,;
e a exibi¢do do documentario “O Veneno estd na mesa”.

Langada em 2011, a partir de uma ampla alianga entre os movimentos sociais, a
campanha tem como um dos objetivos construir um processo de conscientizagao na
sociedade sobre a ameaga que representam os agrotoxicos, denunciando os seus efeitos
degradantes a saide e a0 meio ambiente. Além disso, “pautar na sociedade a
necessidade de mudanga do atual modelo agricola que produz comida envenenada para
um modelo baseado na agricultura camponesa e agroecologica” (CAMPANHA
PERMANENTE, 2011)? . A luta contra a entrada massiva do agrotéxico na producio
agricola3 coincide, de fato, com o fortalecimento do agronegdcio.

Entre as trinta entidades que compdem a campanha estdo os movimentos ligados
as questoes do campo como o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra (MST),
a Via Campesina, e 0 MAB - Movimento dos Atingidos por Barragens, além de
entidades estudantis, sindicais, ONGs, associagoes, universidades ¢ mandatos
parlamentares.

Para entender como circulam os argumentos da Campanha de forma a dar
visibilidade sobre a politizagdo do meio ambiente, € necessario compreender a origem
deste processo a partir dos meios de comunicagao.

2. Espaco publico e visibilidade midiatica

Embora ndo se configure como um processo novo, a politizagdo da natureza tem
empreendido cada vez mais disputas e didlogos politicos, econdmicos e ideoldgicos no
campo comunicacional, uma vez que a natureza tem demonstrado sinais claros de
esgotamento e de mudancgas no clima que tem causado uma série de efeitos na
agricultura, por exemplo.

Logo apo6s a Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre o Meio Ambiente e o
Desenvolvimento (CNUMAD), em 1992, também conhecida como ECO-92, o Brasil
vivenciou um periodo riquissimo de surgimento de um grande nimero de publicagdes
jornalisticas sobre a tematica ambiental. Contudo, isso significou um aprofundamento
politico sobre o tema, uma vez que a cobertura sobre estas questdes estiveram
concentradas nas catastrofes ambientais que se tornaram o principal agente modelador
da consciencializacdo ambiental e da inscri¢do dos temas ambientais nas agendas
publica e politica (SOUSA JP, 2008).

Souza (2006) lembra da importancia das Organiza¢des Nao-governamentais
(ONGs) e do movimento ambientalista neste processo, uma vez que, segundo o autor,
estes atores bombardearam por décadas a midia que, em contrapartida, cedeu cada vez
mais espaco para o tema. Vale ressaltar ainda que muitas dessas organizacoes ja
nasceram no seio da comunicaga@o global, utilizando esta para dar visibilidade as suas
bandeiras de luta. “O ataque a maquina de disseminag¢dao mundial de bens culturais
seguiu a logica da criagdo de eventos de impacto para chamar a aten¢do da midia, com o
intuito de denunciar atitudes de empresas e governos ambientalmente incorretas (...)”
(SOUZA JCVB, 2006, p.3).

Por outro lado, ndo apenas as organizagdes sociais, mas também as organizagoes

2 Disponivel em http://www.contraosagrotoxicos.org/index.php/campanha/o-que-e-a-campanha,

acesso em 29/09/2012
Desde de 2008, o Brasil é considerado um dos maiores consumidores do mundo deste tipo de
agente quimico, segundo informagdes do Ministério da Agricultura do pais.
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econdmicas apropriaram-se da questdo ambiental como forma de atrair novos publicos
consumidores. E cada vez mais comum empresas utilizarem-se das estratégias de
marketing para agregar valor ambiental aos produtos, de forma que eles sejam
identificados com os ideais de responsabilidade ambiental, sustentabilidade, protegao a
natureza.

Diante dos cenarios apresentados sobre a relagdo da comunica¢do com a questao
ambiental, percebe-se que a comunicagdo ¢ uma esfera publica de mediagdes, formagao
de sentidos, exposicao de argumentos e disputas argumentativas sobre a constituicao de
projetos politicos ambientais para a sociedade.

Jiingen Habermas (1984) dizia que “so6 a luz da esfera publica ¢ que aquilo que ¢
consegue aparecer, tudo se torna visivel a todos. Na conversacao dos cidaddos entre si ¢
que as coisas se verbalizam e se configuram (...)". (p.16). Com relagdo a constitui¢ao
desta esfera publica, ao fazer um apanhado histdrico e socioldgico da constitui¢ao da
esfera publica e das mudangas ocorridas nesta categoria a partir da constitui¢do dos
media, Habermas (1984) aponta para uma perspectiva na qual se faz presente a ideia da
argumentacao e da discussao.

Para o autor, este “modelo ideologico”, proveniente de uma esfera publica
helénica, manteve-se ao longo da renascenca, passando pelos pelos periodos Classico,
Idade Média e a constitui¢do do Estado Burgués e — embora a esfera publica esteja se
diluindo, como afirma o filésofo — ela ainda ¢ considerada o principal ordenamento
politico. Para Gomes (2008a):

Pensada em conformidade com o seu padrao ideologico, uma
esfera publica, ndo importa se segundo o modelo helénico ou
burgués, deve ser compreendida como aquele ambito da vida
social em que, interesses, vontades e pretensdes que comportam
consequéncias concernentes a comunidade politica se
apresentam na forma de argumentacao ou de discussao
(GOMES, 2008a,p. 35).

Ao caracterizar a esfera publica no dmbito argumentativo/discursivo, Gomes
(2008a) afirma que hé dois requisitos fundamentais para a constitui¢ao desta esfera
publica. O primeira requisito € a palavra, ou a comunicacdo, uma vez que as vontades e
os interesses devem ser considerados a partir do momento em que ganham expressao
em anunciados. O segundo € que as trocas publicas de argumentos sao conduzidas com
razoabilidade e racionalidade. Desta forma, como aponta o autor, “(...) interesses,
vontades e pretensdes dos cidadaos, mediados argumentativamente, contrapdem-se
verificam-se reciprocamente” (GOMES, 2008a, p.36).

Para Habermas (1982), a esfera ptiblica moderna sofreu mudancas estruturais
significativas ao longo do curso histérico. Estas mudangas ocorreram principalmente no
ambito do estado, da familia, dos partidos politicos, da imprensa e das relagdes com o
mercado. Estas transformacoes estruturais vao ficar mais evidentes com a influéncia da
comunicac¢do de massa. Segundo Habermas (1984), este tipo de comunicacao permitiu
uma expansao da esfera publica, mas, em contrapartida, permitiu uma maior influéncia
dos interesses, sejam eles privados, individuais ou coletivos, nesta esfera.

Ainda que em Mudanc¢a Estrutural da Esfera Publica haja um tom pessimista
quanto aos rumos da esfera publica na atualidade, em Direito e Democracia (1992),
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também de Habermas, a esfera publica ¢ revalorizada, convertendo-se na ideia de
deliberagao publica (GOMES, 2008b). Embora neste texto o conceito de deliberacao
ndo seja aprofundado, € preciso ressaltar que, a partir da obra citada, o argumento volta
a ser um fator importante para a constitui¢ao democratica deliberativa e ainda para dar
legitimidade aos processos democraticos.

John S. Dryzek (2004) também percebe na argumentacgao/discussao uma
proposta para a construc¢do da legitimidade democratica. Segundo Dryzek, tomando a
esfera publica como o local mais importante para a politica deliberativa, ¢ possivel
ampliar a ideia de uma deliberacdo difusa na qual, reconhece o autor, “a esfera publica ¢
a qualquer tempo lar de uma constelagdo de discursos” (2004, p.48). Uma outra
caracteristica da constelacdo de discursos, empregada pelo autor citado, ¢ a
possibilidade de ter discursos que nao podem ser medidos apenas de forma legislativa,
mas podem ser utilizados nas lutas cotidiana ou de resisténcia.

Embora em um primeiro momento o conceito do modelo habermasiano de esfera
publica remete-se a questdo da argumentagdo como interagdo dialodgica ou face a face
(THOMPSON, 2008), ¢ importante considerar a existéncia de uma visibilidade no qual
ha meramente uma exposi¢ao de argumentos dos variados atores (GOMES, 2008c¢).

Neste sentido, a visibilidade esté atrelada a no¢ao de publicidade, entendida aqui
como “'carater e qualidade do que ¢é publico', a propriedade das coisas na medida em
que estao visiveis e disponiveis para o reconhecimento do comum” (MAIA, 2010, p.
167). Ainda segundo a autora, ha duas concepgdes distintas de publicidade: uma de
sentido fraco e a outra de sentido forte. A primeira concepgao, no sentido fraco, esta
relacionada a nogao de visibilidade e a exposi¢do social dos mais variados fendmenos
em oposi¢do a ideia de segredo. A segunda defini¢do, a de sentido forte, diz respeito as
normatizac¢ao do didlogo e a negociacao do entendimento em publico.

Neste texto, a concepgao de publicidade como visibilidade midiatica ¢ que mais
se aproxima para analisar como as redes de movimentos sociais utilizam seus proprios
canais de comunicagdo como mediadora para construir e dar visibilidade ao debate
ambiental. Para isso, leva-se em conta que espaco de visibilidade midiatico, formado na
tensdo entre a visibilidade e o segredo (MAIA, 2006), ¢ composto por uma variedade de
conteudos: materiais culturais e artisticos, de entretenimento, jornalismo de diferentes
formatos, documentarios, pegas publicitarias (MAIA, 2010, p.172), sendo constituido
pelo conjunto de emissdes dos media. Vale ressaltar que estas formas de visibilidade
variam de um meio para o outro (THOMPSON, 2008). O material dos media fomenta
de forma circular a esfera publica politica, disposta como locus da argumentagado.

Os movimentos sociais ¢ as mais diversas redes sociais utilizam a comunicagao
como uma esfera importante de visibilidade ao discurso empreendido em suas lutas. Ha,
nesse sentido, uma tentativa de promover o agendamento politico dos temas trabalhados
e ainda originar discursos contrarios ao que sdo, na maioria das vezes, dominantes na
sociedade. Os atores sociais podem ainda utilizar o espago dos media para reverter
cenarios negativos sobre a propria imagem e dar transparéncia e publicidade aos
processos que estdo ocorrendo.

3. Estratégias da Campanha permanente contra os agrotoxicos e pela vida

3.1 Movimento em rede

80. Interprogramas de Mestrado em Comunicac¢éo da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



Ao se definir como “Um esforgo coletivo, assumido por um conjunto de
organizagOes e pessoas, que visa combater a utilizacdo de agrotoxicos e a agdo de suas
empresas (produtoras e comercializadoras) (...)” (CAMPANHA PERMANENTE,
2011)*, a Campanha permanente contra os agrotoxicos e pela vida utiliza-se da
estratégia de estar em rede para politizar o debate ambiental e explicitar “as
contradigdes geradas pelo modelo de producao imposto pelo agronegocio” (idem,2011).

Uma dos niveis de organizagao desse estar em rede , € o que Scherer-Warren
(2006), classifica como mobiliza¢Ges na esfera publica. Segundo a autora, este tipo de
organizacdo é fruto da articulacéo de diversos atores dos movimentos sociais, de
ONGS, de simpatizantes, entre outros, com a seguinte finalidade:

“Produzir visibilidade atraves da midia e efeitos simbdlicos para
0s proprios manifestantes (no sentido politico-pedagdgico) e
para a sociedade em geral, como uma forma de pressao politica
das mais expressivas no espacgo publico contemporaneo.
(SCHERER-WARREN, 2006, p. 112)

Desta maneira, vai se destacando a formacgéo de uma rede de movimentos
sociais, entendida aqui como "redes sociais complexas, que transcendem organizagdes
empiricamente delimitadas, e que conectam, simbodlica e solidaristicamente, sujeitos
individuais e atores coletivos, cujas identidades vao se construindo num processo
dialégico" (SCHERER-WARREN in MAIA & CASTRO, 2006, p.216).

Utilizando dos proprios instrumentos de comunicacao (sites, jornais, programas
de radio, boletins on-line, entre outros), a Campanha consolidou uma estratégia de
comunicagédo capaz de apresentar reivindicagdes e expor argumentos na tentativa de
chamar atencdo da sociedade em geral para os problemas apresentados. Como afirma
Thompson (2008):

Nesse novo mundo de uma visibilidade mediada, o fato de tornar
visiveis nas acdes e 0s acontecimentos ndo € meramente uma
falha nos sistemas de comunicagéo e informagéo, cada vez mais
dificeis de serem controlados. Trata-se de uma estratégia
explicita por parte daqueles que bem sabem ser a visibilidade
mediada uma arma possivel no enfrentamento das lutas diarias.
(THOMPSON, p.16, 2008)

Contudo, a constitui¢ao de instrumentos de comunicacao resolve, em parte, a
desigualdade midiatica que torna invisivel os atores das disputas, uma vez que, na
maioria das vezes, as disputas realizadas sdo também de ordem econdmica e politica
contra aqueles que promovem o financiamento dos grandes meios de comunicag¢ao de
massa. Embora haja uma expectativa de isen¢ao destes meios, na pratica, o fator
econdmico exerce influéncia sobre a selecao dos conteudos publicados e ainda na forma
de como os assuntos sdo abordados.

4 Disponivel em http://www.contraosagrotoxicos.org/index.php/campanha/o-que-e-a-campanha,

acesso em 29/09/2012
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Contudo, retomando para a perspectiva de Dryzek (2004) sobre a competicado de
discursos na esfera publica, percebe-se que as redes de movimentos sociais se tornam
um elemento importante visto que agregam uma diversidade de atores que trabalham de
acordo com os principios da virtude deliberativa padrao: igualdade, transparéncia,
respeito e reciprocidade. “Esses principios ndo descrevem apenas por acaso
determinadas redes; eles sao necessarios para o formato das redes” (2004, p.56).

3.2 O movimento na rede

A Campanha permanente contra 0s agrotoxicos e pela vida desenvolveu um site®
que abriga diversas informacgdes sobre a campanha, noticias relacionadas aos
agrotoxicos, contatos dos comités de campanha espalhados pelo pais, materiais sobre a
agroecologia e ainda os materiais institucionais utilizados pela campanha que podem ser
impresso por cada individuo ou pelos comités. O site mantém arquivado videos de
reportagens, passeatas contra 0s agrotoxicos, mostras sobre a producao agroecologica e
o filme — do qual falaremos adiante — “O veneno esta na mesa”, do cineasta Silvio
Trendler.

Dois comités regionais® também possuem espaco na internet, constituindo blogs
no qual apresentam as realidades locais sobre o consumo dos agrotdxicos e ainda as
acOes realizadas por cada comité na regido que representa. Além disso, a campanha
também mantém perfis nas redes sociais Twitter’ e no Facebook®.

Neste sentido, Moraes (2000) aponta a Internet como um componente inesperado
nas lutas dos movimentos sociais, a partir dos anos 90. Segundo o autor, além de
interagir com quem quer apoiar, criticar, sugerir ou contestar, “o espaco ¢ também uma
forma de driblar o monopdlio de divulgacédo, permitindo que forcas contra hegeménicas
se expressem com desenvoltura” (MORAES, 2000, p.142).

De fato, a internet tem se configurado como um espaco importante de circulacdo
dos discursos e um lugar estratégico para a mobilizacdo e articulacdo das mais variadas
redes. Para Thompson (2008), uma das carateristicas dessa visibilidade ¢é a da
desespacializacdo, que torna possivel a auséncia do que o autor chama de co-presenca.

Apesar disso, o0 alcance destes discursos ainda ndo se da na mesma propor¢ao e
com a mesma simultaneidade do que os discursos/argumentos empreendidos pelos
grandes conglomerados de comunicagdo. Desta forma, embora seja importante, a
presenca dos mais grupos na internet resolve, apenas em parte, o problema das
desigualdades midiaticas.

3.3 O veneno estad na mesa

Disponivel no seguinte endereco: http://www.contraosagrotoxicos.org

Foram identificados os sites do Comité de Sergipe (contraagrotoxicosse.blogspot.com) e do
Comité do Distrito Federal (http://contraagrotoxicosdf.wordpress.com/ )

A Campanha possui o seguinte endereco no twitter: twitter.com/semagrotoxico

O Facebook ¢ utilizado pelos comités dos seguintes estados Bahia
(http://www.facebook.com/profile.php?id=100002921651150), Mato Grosso
(http://facebook.com/mtcontraosagrotoxicos) ¢ Rio Grande do Sul
(facebook.com/contraosagrotoxicosRS); e ainda o Distrito Federal
(http://www.facebook.com/profile.php?id=100002256771031)

©
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Feito para a Campanha, “O veneno esta na mesa”, do cineasta brasileiro Silvio
Tendler, mostra 0s enormes prejuizos causados pelo agrotoxico tanto na saude humana
quanto no meio ambiente. O pano de fundo do documentario é o modelo agrario
baseado no agronegdcio. Para abordar o assunto, Tendler inicia uma contextualizacao
historica a partir da chamada Revolucdo Verde, que introduziu 0s venenos quimicos no
processo de “modernizacdo” da agricultora mundial. O filme mostra ainda pequenas
experiéncias relacionadas com a agroecologia, mostrando que existe um contraponto ao
modelo tradicional.

Neste caso, a visibilidade ganha uma forte aliada: a imagem. Durante o
documentério sdo mostradas cenas dos efeitos dos venenos na lavoura e ainda na satde
humana, inclusive os efeitos tardios que sdo transmitidos de geragéo para geragéo. O
filme apresenta ainda o apoio e entrevistas com autores famosos, como o uruguaio
Eduardo Galeno, além de atores conhecidos do publico brasileiro que fazem a locugédo
do video.

O documentario esta disponivel para visualizacdo no site oficial da campanha® e
em Vvarios canais do site mais popular de videos da internet, o Youtube. Isso demonstra
uma preocupacdo em tornar o filme ndo apenas acessivel, mas dar visibilidade ao
assunto.

O meio ambiente é apresentado como um processo de disputa politica. E uma
representacdo do processo de racionalizagdo econémica discutido no inicio do artigo,
colocando em xeque as relacfes entre 0 meio ambiente e 0s sujeitos em oposi¢do as
empresas transnacionais, detentoras da producdo e comercializacdo dos agrotéxicos.

4. Consideracdes finais

As estratégias empreendidas pela Campanha permanente contra os agrotdxicos
pela vida, analisadas aqui de forma breve, evidencia a comunica¢do como um espacgo
importante de publicizacéo e visibilidade dos modelos politicos ambientais que estdo
em disputa na sociedade.

A Campanha adota a condenagé@o veemente dos agrotoxicos, classificados a todo
momento de “veneno”, em detrimento da agroecologia como modelo de agricultura que
deve ser seguido, j& que apresenta a proposta de uma sustentabilidade ambiental com
mais equilibrio entre producdo e consumo. As escolhas de linguagem e imagem que
alimentam as ideias argumentativas também facilitam em um entendimento imediato
sobre 0 assunto.

Ao se criar instrumentos proprios de comunicacdo em que é possivel a
circulacdo e exposicao dos argumentos e debates empreendidos, a campanha tenta
combater a desigualdade midiatica que ainda persiste e que ndo apenas invisibiliza as
redes de movimento social, mas nega o acesso a uma pluralidade de informacdes,

% http://www.contraosagrotoxicos.org/index.php/filme
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impedindo que a sociedade faga uma escolha consciente sobre a forma como deve se
relacionar com o meio ambiente.

Este artigo ndo encerra a discussao sobre o tema, mas abre um leque de
oportunidades para compreender melhor os processos de visibilidade dos movimentos
sociais, através da exposi¢do de argumentos na esfera publica, partindo da auto-
producdo de materiais.
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