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O ETHOS DISCURSIVO NA POLITICA MAUAENSE
E O APELO AO RELIGIOSO

Jodo Leandre Jorge*
Resumo

Este artigo é resultado da analise de discurso politico no ano de 2012 da campanha para
prefeito na cidade de Maua-SP, a partir da perspectiva religiosa nas propagandas eleitorais. O
trabalho buscou identificar o ethos como estratégia do discurso politico e sua utilizagdo dos
simbolos religiosos, dos rituais sagrados e dos valores morais que permeiam o imaginario da
sociedade mauaense. Pela observacdo dos detalhes de uma semidtica social ou critica o
discurso politico se transformou numa forma de acdo, numa convic¢do na organizagao
retérica do discurso em torno da esfera religiosa, num jogo de signos, numa estratégia
eleitoreira, onde a discussdo da campanha migrou dos planos de governo, para os “planos
religiosos”.
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Introducéo
Pela analise de discurso, focando o ethos como estratégia do discurso politico, o

trabalho pretende identificar a vitoria do PT, nos primeiro e no segundo turnos da elei¢do na
cidade de Maua-SP, como sendo resultado do apelo religioso muito bem elaborado por uma
postura critica com respeito ao conhecimento dado. A origem desta analise possui uma base
epistemoldgica bastante diversa de algumas metodologias. As caracteristicas chave destas
perspectivas sdo: A convicgdo de que o conhecimento € socialmente construido e o
compromisso de explorar as maneiras com o conhecimento esta ligado a acOes/praticas
(MARQUES, 2007, pg. 100-101). Em outras palavras, o discurso politico na cidade de Maua
na elei¢do de 2012 foi construido durante a propria campanha, pela observacdo dos detalhes
de uma semidtica social ou critica que se transformou na énfase do discurso como forma de
acao, numa convicgdo na organizacao retorica do discurso.

Trata-se de uma politica que, na tltima metade da campanha do primeiro turno, o PT

encontrou na religido o “gancho” para virar o jogo e ganhar a elei¢do. O curioso ¢ que
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evangélicos e catolicos se unem no mesmo objetivo a favor de um “cristianismo
renascentista” em resisténcia a religido de origem africana, o candomblé, onde o cendario
politico pareceu mais uma disputa entre Deus e o Diabo do que uma disputa politico-
partidaria. Acerca disso, Jean Baudrillard (1985), fala sobre a grandeza e decadéncia do
politico: “quando o politico surge da esfera religiosa e eclesial na época da Renascenca, ele ¢
antes de tudo apenas um puro jogo de signos, uma pura estratégia eleitoreira, que pouco se
importa com a verdade social ou histérica”. A verdade é que as propostas de governo dos
candidatos eram semelhantes, mas a discussdo da campanha ndo pairou sobre planos de

governo, € sim sobre “planos religiosos”.

A briga pelo voto dos evangélicos
A polaridade entre Catdlicos e Protestantes sempre foi motivo de muita polémica e

discussdes em diversas instancias na esfera politica. Nas elei¢des do ano de 2010 no Brasil,
foram levantados grandes embates, por ter sido uma campanha com forte apelo religioso.
Marina Silva, evangélica, candidata a presidente do Brasil, recebeu forte apoio do segmento
evangélico, de lideres religiosos, estudiosos, entre outros profissionais, e dos cidaddos da
massa eleitoral conservadora do Brasil depois da divulgacdo do documento do PT que fala
sobre o aborto e a liberacdo das drogas. Os olhares dos politicos sobre os evangélicos ndo se
da especialmente pelas questdes sociais, mas particularmente pela “explosdo” demografica
desse povo.

O interesse pelo voto dos evangélicos se da porque o nimero de evangélicos no Brasil
aumentou 61,45% em 10 anos, segundo dados do IBGE? (G1 Brasil, 29/06/2012).

Ao que parece, o cenario politico brasileiro ndo se apresentou separado da religido,
usando os dogmas, objetos, signos religiosos para autopromogdo nas campanhas eleitorais.

Constitucionalmente a religiosidade deve ser separada da politica, mas ultimamente 0s
individuos que compdem a politica usam-na como recurso estratégico. Essa relacdo se
apresenta cada vez menos mascarada.

A briga pelo voto dos evangélicos na cidade de Maua-SP comeca pela composicao das
legendas partidarias onde um dos candidatos a prefeito se identifica como “irmdo Ozelito”.

Outro candidato escolhe sua vice-prefeita, uma pastora: “Pastora Genilda”. Dos candidatos a

2 Censo Demogréfico divulgado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Em 2000, cerca de
26,2 milhdes se disseram evangélicos, ou 15,4% da populagdo. Em 2010, eles passaram a ser 42,3 milhdes, ou
22,2% dos brasileiros.

9° Interprogramas de Mestrado em Comunicagdo da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



(o)
mestrado

CASPER LiBERO

vereadores surgem varios padres, pastores, pastoras, missionarios, missionarias, lideres
catolicos e evangélicos das mais variadas denominagdes. Dos majoritarios mais expressivos
sdo os candidatos do PT, o deputado estadual Donizete Braga (catélico), e do PMDB, a
deputada estadual Vanessa Damo (catélica). Até aqui ndo ha nenhuma polémica: ambos séo
catdlicos. Durante a campanha esses dois partidos PT e PMDB, criaram também os comités
evangélicos além dos comités suprapartidarios. O recorte deste artigo esta delimitado nos dois
partidos mencionados acima, por serem estes 0s que de fato disputaram acirradamente voto a
voto e pela representatividade de cada um no cenério politico da cidade.

Maua é uma Cidade situada na regido do grande ABC tida como uma das mais pobres,
per capita, do Brasil. Sua densidade demografica € de 6.463,7 hab/km2. Porém, a densidade
urbana é bem maior, ja que um terco do municipio é area industrial, e apenas 10% pertencem

a area rural e ao Parque Estadual da Serra do Mar 2.

Os primeiros dias da campanha

A eleicdo para prefeitos e vereadores de 2012 em todo pais comegou oficialmente no
dia 05 de julho. O TRE (tribunal regional eleitoral) determinou que o registro das
candidaturas devesse ser até o dia 5 de julho, que a propaganda eleitoral comecasse no dia 21
de agosto com previsdo de término no dia 4 de outubro e o primeiro turno das eleicdes
acontecesse no dia 7 de outubro, domingo.

Um més antes de a eleicdo comecar oficialmente, o diario do grande ABC, no dia 03
junho 2012 divulga uma matéria apontando a peemedebista Vanessa Damo na lideranca da
pesquisa eleitoral em Maua. A primeira pesquisa Ibope sobre a elei¢do para prefeito de Maua
mostra a deputada estadual VVanessa Damo (PMDB) na lideranca, com 25% das intenc6es de
voto. Donisete Braga (PT- 15%) *.

Imagens do comego da campanha- Agosto de 2012

¥ Maua, é 0 23° municipio do estado em PIB e 0 11° em populagéo, com 417.458 habitantes, disponivel em:
<http://olhomauaense.blogspot.com.br/p/conheca-maua.htm>. Acesso em: 08 de Nov de 2012. Estima-se que
30% da sociedade mauaense é evangélica.

*A pesquisa foi encomendada pela Enigma Consultoria e Marketing Estratégico, empresa sediada em Ribeirdo
Pires. A sondagem esta registrada no TRE-SP (Tribunal Regional Eleitoral de Sdo Paulo), sob o protocolo
00061/2012.
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) Ainda que pesquisas tenham sido feitas com antecedéncia ocupando as
"’zzaﬂzgi':;;z;maf z ‘ paginas dos principais jornais da regido, a propaganda eleitoral nas
e , ruas da cidade de Maua comecou de fato no dia 21 de agosto conforme

determinacdo do TRE-SP. E interessante notar que a candidata
peemedebista apresenta-se pela primeira vez na foto com a médo empunhada no

peito como simbolo de forca e coragem. O niimero 15 quase n&o aparece.

pevis ([ vie, 0 prerrs

l Do outro lado, o petista Deputado Donisete Braga apresenta-se naturalmente com\

uma roupa comum, numa propaganda que leva a estrela do PT com o pano de
fundo vermelho que € a cor do partido dos trabalhadores. Nota-se, porém, que a
estrela na parte inferior da propaganda é diferente da estrela do PT apontada na
parte superior do lado direito. O logotipo da estrela colorida sera utilizado
posteriormente nas proximas propagandas do candidato. O nimero 13 € o destaque.

\ J

Imagens um e dois: arquivo pessoal

O assunto tratado € o ethos discursivo na politica, portanto, deve-se considerar que o eleitor
constroi representac@es do ethos do candidato antes mesmo que ele fale. O ethos esta ligado
ao ato de enunciagdo. Sabe-se que os candidatos criam esteredtipos de forma estratégica com
a intencdo de moldar as consciéncias cidadas, imagens que de fato podem ser interpretadas
como reais e influenciar a representacdo do eleitor. Sdo evocadas belas imagens, como o
exercicio da espiritualidade, o convivio familiar, o trabalho, a pobreza que retratam
sentimentos apreciados e comuns no cotidiano das pessoas. O estudo do ethos ndo se limita a
tarefa de compreender o processo de convencimento atraveés da apresentacdo de dados
argumentativos. Nesse sentido, a reflex@o sobre o ethos aprofunda a compreensao do processo
em que se da “a adesdo de sujeitos a certa posi¢ao discursiva” (MAINGUENEAU, 2006,
p.70).

Até dado momento das elei¢des em Maua tudo ocorreu naturalmente como se deve acontecer
em eleigGes. Na verdade, a campanha nas ruas da cidade comecou de fato no més de agosto com os
candidatos a vereador. Os discursos dos candidatos a prefeito pairavam em torno de suas propostas e
planos de governo enquanto pediam o voto. No entanto, além da persuasdo por argumentos, a nogao de
ethos permite, de fato, refletir sobre o processo mais geral da adesdo de sujeitos numa dimenséo muito
mais abrangente que ultrapassam bastante o quadro da argumentagao.

9° Interprogramas de Mestrado em Comunicagdo da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



(o)
mestrado

CASPER LiBERO

De olho no voto dos evangeélicos os candidatos a prefeito, tanto do PT quanto do
PMDB, resolveram abrir os “comités evangélicos”. Coincidéncia ou ndo, a briga por aderir
pastores e lideres a campanha e vincula-los diretamente aos comités dos partidos comegou no
més de setembro. Talvez seja por uma questdo de custos. As campanhas que envolvem
“igrejas”, geralmente causam uma despesa considerdvel a mais para as candidaturas, a

comecar pelos comités, pelas propagandas especificas e pelas pessoas diretamente envolvidas.

Apelo ao religioso

No comego do segundo més da campanha eleitoral aconteceu um fato que determinou
0 rumo da campanha em Maud. O ethos, como estratégia do discurso politico comecou aqui
com énfase ao apelo religioso. A candidata VVanessa Damo foi mostrada por um video
colocado nas redes sociais, you tube, Facebook, twitter, entre outros, no dia 06 de setembro de
2012 com o titulo: “Vanessa Damo pede apoio em Candomblé”. Vale destacar que em
nenhum momento soube-se oficialmente qual partido politico ou individuo foi responsavel
por esta estratégia. Sabe-se apenas que Mauro Dias foi quem postou o video no you tube
(DIAS, 20/09/2012). Tratando de performances mediadas por computador, observam que o
You Tube “foi desenvolvido para ser um canal de veiculacdo de videos domésticos” — mas
“os usudrios comegaram a postar videos de institui¢des [...] fazendo eclodir uma série de
discussdes sobre direitos autorais e também de responsabilidades” (SA E HOLZBACH 2010,
p. 9).
O video mostra o lider religioso do candomblé apresentando a deputada como uma
pessoa amiga. Os recortes de algumas palavras do video foram reproduzidos conforme texto abaixo:

Vanessa ndo € amiga somente em época de politica, apos a politica ela tendo
sido eleita deputada estadual, ela permaneceu frequentando 0s nossos
eventos [...] em todos os eventos Vanessa Damo e Toninho Bertucci sempre
estiverem presente [...] eu quero que todos 0s axés encaminhem vocés e
iluminem vocés. E que todo esse povo que estd aqui e axé e candomblg,
lideres de casas de candomblé deem apoio a Vanessa Damo e Toninho
Bertucci. [...] Agora vamos chamar Xango.

O video foi disseminado téo rapidamente que em poucas semanas antes da eleicdo do primeiro
turno, somente no Youtube foram mais de 30.000 visitagBes. As imagens da candidata no templo de
Candombl¢ foram reproduzidas aos milhares em CD’s que foram distribuidos nas igrejas evangélicas da

cidade. Do ponto de vista dos estere6tipos, o povo brasileiro herdou das praticas religiosas dos
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indios nativos e dos escravos oriundos da Africa algumas “religides” que vieram mais tarde a
ser reforgadas com doutrinas espiritualistas, esotéricas e outras. Houve com o decorrer dos
séculos um sincretismo religioso, uma mistura de mitologia africana, mitologia indigena
brasileira, espiritismo e cristianismo, que criou, ou favoreceu o desenvolvimento de cultos
fetichistas como a Umbanda, a Quimbanda e o Candomblé. Os evangélicos consideram essa
mistura sincretista como sendo diabdlica, onde, no candomblé, invocam-se Xang0, lemanja,
Oxum e Ogum e outros demonios como deuses a quem o candomblista faz “trabalhos” para
agradar a entidade quando se deseja receber algo especial (MACEDO, 1980, p.16).

N&o bastasse o video divulgado nas redes e os CDs espalhados nas igrejas e nos
bairros, simultaneamente foi desenvolvido um panfleto (propaganda politica) fazendo aluséo
ao proprio video, a0 mesmo tempo em que questiona a postura da candidata VVanessa Damo e
suas atitudes, comprometendo-a com a cena enunciada. Nos comentarios das redes sociais a
discussdo sobre o assunto foi disseminada tdo rapidamente e as pessoas, membros de diversas
igrejas, evangélicas, catolicas, leigos, inclusive pastores e lideres, envolvidos com a imagem
da propaganda fizeram embates religiosos misturados com questdes politicas, ora
discriminando a atitude da candidata, ora defendendo. Embora os comentéarios nas redes
sociais discutissem quem seria o0 responsavel por esta propaganda, alguns dizendo até que
seria golpe baixo do PT, ndo se sabe quem produziu e reproduziu o panfleto. Foram centenas
de milhares distribuidos em cada canto da cidade. O veneno jogado pela propaganda a partir
das perguntas: VVocé acha coincidéncia? Seria um pacto com Xangd para administrar Maua
caso venca as eleicdes? As perguntas lancaram duvidas sobre a postura da candidata. Observe
a figura abaixo: Nao bastasse o video divulgado nas redes ¢ os CD’s espalhados nas igrejas e nos
bairros, simultaneamente foi desenvolvido um panfleto (propaganda politica) fazendo aluséo ao proprio
video a0 mesmo tempo em que questiona a postura da candidata Vanessa Damo e suas atitudes

comprometendo-a com a cena enunciada. Observe figura abaixo:

Imagem do panfleto em setembro — duas semanas antes da eleicéo

Observem que no panfleto ao lado duas perguntas foram
feitas no intuito de confundir o eleitor colocando a
deputada sob suspeita. A hip6tese de ela ter ido ao
templo de Candomblé no intuito de invocar xangb para
tentar vencer as eleicoes em Maua ficou “no ar”. A
imagem da candidata com a mdo empunhada no peito
comparada a imagem do xangd com a mao na mesma
posicdo busca reforcar essa ideia.

9° Interprogramas de Mes

http://www.casperlibel



de mestrado

FACULDADE CASPER LIBERO

gginterprogramas

I —_
T \d
YOCE ACHA

P ampanta d Voncsie e

n pacto administr
u-“uz caso Vr"‘: a eleigiol

Imagem trés: arquivo pessoal

Isso nos remete as leis do discurso no que tange ao principio da pertinéncia. A
pertinéncia € um principio fundamental no intercdmbio do discurso. Dizer que isso ou aquilo
é pertinente ndo quer dizer que isso ou aquilo é verdadeiro. Talvez seja oportuno, mas o
principio da pertinéncia pode conduzir o discurso a conveniéncia.

A proposito, quanto menos informacdo levar ao ouvinte, mais pertinéncia podera
alcancar. Além do video, bastou a figura de xangd comparado a imagem da candidata. A
propaganda utilizou-se do recurso da pertinéncia. Era 0 momento oportuno para envolver a
candidata no intercdmbio do discurso politico.

A pergunta formulada sutilmente “seria um pacto?”’, é como dizer “a prop6sito” o
que ela estava fazendo ali? O jogo de palavras induziu os eleitores a davida.

Se o discurso utiliza palavras que sejam “comuns a todos”, sua enuncia¢do sera
pertinente, independentemente da reducdo de informacdo. SupGe-se que um discurso politico
dé apenas informacdes que causam impressdes externas que convem ao destinatario. Os

detalhes escondidos no discurso sao tao repreensiveis quanto deter a informacao.

Cenografias variadas

O discurso politico mobiliza cenografias variadas, uma vez que, para persuadir seu co-
enunciador (eleitor), devem captar seu imaginario, atribuir-lhe uma identidade invocando uma
cena de fala valorizada (AMOSSY, 2005, p.76). Em uma cenografia, a figura do enunciador,

do fiador, é associada a uma cronografia (um momento) e a uma topografia (um lugar). O
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cenario (ndo exatamente a decoracao) e o ambiente devem estar de acordo. A pergunta que se
faz é: o cenério e 0 ambiente devem estar de acordo para quem?

E interessante notar que, no caso desta pesquisa, 0 cenario politico associado
“a0 momento e ao lugar” provocou uma dupla cenografia que acabou favorecendo o
adversario politico. Em outras palavras, a candidata peemedebista estava no lugar errado, no
momento inoportuno, envolvida numa cena comprometedora, ja que seu objetivo seria 0 voto
dos evanggélicos. O cenario para a inser¢ao do “religioso” foi no momento oportuno para o PT
por causa de um erro estratégico do PMDB. A cena valorizada envolvendo o imaginario
religioso ficou evidente. O ethos discursivo do PT estava pronto (AMOSSY, 2005, p.81).

A construcéo do ethos politico mauaense
A construcdo do ethos discursivo politico mauaense a partir do imaginario ja instalado

na sociedade evangélica permitiu ao PT validar seus discursos sem mesmo ter que comentar
sobre o video que envolvia a candidata com o candomblé.

O enunciador politico deve persuadir pelo ethos (carater) que pode ser julgado como
positivo ou negativo. E necessério que a confianca no candidato seja o efeito do discurso. E
evidente que o efeito das imagens e do discurso enunciado no templo de Xangd, provocou
uma decepgdo e revolta da classe evangélica, extremamente conservadora dos principios
dogmaticos, que exclui qualquer tipo de religido que ndo professa a mesma fé. Os
evangélicos viram na candidata do PMDB uma ameaca a politica mauaense como se 0
“diabo” fosse governar a cidade.

O video por si s6 ndo bastava para denunciar o suposto envolvimento da candidata
com a religido de origem africana. O detalhe da méo no peito deu a conotagéo de que, de fato,
existia o envolvimento dela com Xangd. Aquilo que ¢ enunciado se manifesta como “voz”,
COmo corpo enunciante. A maneira de “dizer as coisas” induz a uma imagem que facilita, ou

dificulta, a boa realiza¢ao de um projeto. O “dizer as coisas” aqui esta associado ao “mostrar”.
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Imagens depois da propaganda com xang6 — Setembro

DE GOVERNO

y

Para complicar ainda mais a situacdo de Vanessa Damo,
assim que as imagens dela associada a Xangb foram
disseminadas na cidade, naquela mesma semana ela
mudou a foto de sua campanha. Vanessa tirou a méo
direita que estava no peito colocando-a na altura da
barriga entrelacando seus dedos com a outra mdo. O
segmento evangélico notou a diferenca e questionou.

Imagem quatro: arquivo pessoal

O ethos se manifesta no “dito” e no “mostrado”. Ruth Amossy (2005) adverte que “A maneira
de dizer ¢ algo que ndo pode ser ignorado sem medir suas consequéncias”.

O ethos como construcdo de uma imagem de si no discurso se da por intermédio de
competéncias linguisticas, posturas, estilos e crencas implicitas. Uma foto é suficiente para a
construcdo da imagem de uma pessoa. A apresentacdo da nova foto da candidata ndo se
limitou a uma técnica aprendida ou artificio, ela se efetuou também a revelia. Propositalmente
ou ndo, 0 momento da troca de imagem da candidata ndo foi oportuno para ela. A oposi¢ao

construiu um ethos discursivo politico na “brecha” ou erro estratégico do PMDB.

Ethos se mostra, ele ndo é dito

O ethos se desdobra no registro do “mostrado” e, eventualmente, no do “dito”. A
propaganda utilizada pelo PT, antes do episédio do video do PMDB, sempre foi sua
apresentacdo original, ou seja, a marca patente do partido dos trabalhadores é a cor vermelha
e a estrela vermelha com o nimero 13 em branco no centro da estrela. O ethos vermelho
petista nunca deixou de ser mostrado e explorado. O ethos discursivo petista se desdobrou
numa estratégia politica de apelo ao religioso para ganhar o jogo nas eleicdes em Maua. O PT

mudou a cor, mudou a linguagem, mudou a estrela.
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Imagem do PT depois das imagens do PMDB - Setembro

Donisete Braga:
L‘nstao e Venqedor.

Além do amor o ponto forte
na nossa uniao sempre foi 0
respeito e apoio de um para o
outro em todos os momentos.
Temos uma participagao efetiva
na vida de nossos filhos,
cuidamos para dar bons
exemplos todos os dias.

A familia é uma dédiva

As origens e as influéncias
Donisete Braga, 45 anos, € um dos
filhos de Seu Gildasio e Dona
Benicia, nasceu em Flora Rica, no
interior de Sao Paulo. A familia
chegou a Maua em 1976, quando
Donisete tinha nove anos. Aqui se
casou com Sonia, com quem tem
dois filhos: Jodo Pedro, de 14

anos e Ana Luiza, de 3 anos. e temos que cultiva-la.

A formagao do caréter de Donisete ‘Donisete Braga junto dos pais e 0s immaos Sonia Braga, esposa.

Braga foi fortemente marcada pela influéncia dos pais catélicos e da avé Regina da . _

Conceigao, da Assembleia de Deus.
Imagem cinco: Arquivo pessoal

O orador anuncia seu “carater” antes mesmo de enunciar o discurso. Sua qualificacao,
no caso do candidato do PT, a énfase é dada na perspectiva de um candidato “cristdo e
vencedor”. A questdo essencial é que o ethos — traduzido como carater — estd ligado a
enunciacao, ndo a um saber extradiscursivo sobre o enunciador. Dito de outra forma, pouco
importa a sinceridade do discurso, basta a “boa impressdo”. O texto da propaganda politica
do PT traz consigo uma conotacdo extremamente religiosa. As expressdes como: Deus,
oracdo, Cristolandia, familia, vocacdo, amor, unido, igreja forte, prosperidade, carater,
Calvino, filhos, dadiva, bons exemplos, eternos valores, convivio familiar, eleicdo justa,
sabedoria, bencdo, fé, povo cristdo, povo evangélico, apontam para a intencionalidade da
propaganda. Um dado curioso é que nesta propaganda especifica ndo foi citado nenhum
versiculo biblico no corpo do texto. Possivelmente seja uma estratégia para ndo parecer um
discurso encomendado.

As palavras citadas no corpo do texto foram colocadas estrategicamente na
propaganda. Frases de efeito foram criadas. Mensagens como: “Povo Cristdo, Familia Forte,
Igreja Forte”, transmitem um ideal, uma caracteristica louvavel, ou uma caracteristica da
existéncia do ser humano, onde as convicgdes dos cristdos e dos jovens se encaixam no perfil
e na proposta do determinado candidato. A cena politica se torna a evocacdo de um
significado fundamental: o povo cristdo, a vontade de povo. Ela ndo trabalha mais so sobre
signos, mas sobre sentidos, de repente, eis que é obrigada a significar o melhor possivel esse
real. Ela exprime intimada a se tornar transparente, a se mobilizar e a responder ao ideal
social de representacdo (BRAUDILLARD, 2004).

O ser humano vé o mundo pelas lentes de sua inser¢do historico-cultural, por seu
“momento”. Nosso relacionamento com o “real” é sempre intermediado por um “estar na

realidade” em modo situacionado, por um ponto de vista — que é social, cultural, psicoldgico.
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Nem sempre € possivel enxergar um conhecimento direto dessa realidade. “A producao de
sentidos se da nas apropriacGes vivenciadas pelos receptores em seu lugar social, em interacdo
com seus pares, marcada por experiéncias de interpretagdo, balizada por mediagdes
socioculturais” (BARROS, 2011, p.80). As mediagdes das cores, dos enunciados biblicos
passam necessariamente pelo imaginario do povo evangelico. O ethos politico, no seu
trabalho de articulagdo com o todo social, desenvolve taticas e usos para as tecnologias
disponiveis, moldando-as a seus objetivos. O ethos age através da experiéncia sensivel do
discurso e mobiliza a afetividade do destinatario. A enunciagdo se torna tdo eficaz a ponto de
ndo precisar explicitar o enunciado. Na perspectiva de andlise do discurso, ndo podemos nos
contentar com a retdrica tradicional em fazer do ethos um meio de persuasdo: ela é apenas
parte constitutiva da cena de enunciagdo. O discurso pressupde essa cena de enunciacdo para
poder ser enunciado com 0 mesmo estatuto, ou, os modos de difuséo que o enunciado implica
por seu modo de existéncia (AMOSSY, 2005, p.75). Numa cena englobante que corresponde
ao tipo de discurso politico ou religioso, a cenografia ndo € imposta pelo género. O género
“religido” ndo aparece explicitamente na propaganda eleitoral petista. A cenografia foi
construida no corpo da propaganda pelas imagens, pelas cores, pelas fotos e no proprio texto

— 0 texto enunciado foi desenvolvido por meio de uma cenografia politico-religiosa.

As cores da propaganda petista migraram

Pov; cﬁstég; de Mau. do vermelho para o azul-céu e nuvens brancas
i e convido para ~ “« 2
[ p—— dando uma conotagdo de algo “sagrado”. _
0 que ele faze 0 A estrela como marca registrada e
gue penss. significante do PT também mudou seu formato. O

logo da campanha do PT se vestiu de uma nova

Donisete13
4 Braga m roupagem, uma estrela branca envolta de blocos

multicoloridos.

Imagem seis: arquivo pessoal

O discurso politico é propicio a diversidade de cenografias. Um candidato poder falar a seus
eleitores como, jovem executivo, como tecnocrata, como operario, como homem experiente.
O candidato a prefeito deputado Donisete Braga se apropriou da figura de cristdo por dois
motivos distintos. Primeiro para ser identificado como cristdo e, entdo, ser aceito pelos
cristdos evangélicos, segundo para provocar a candidata que se dizia catdlica, mas que
colocava em duvida seu discurso enquanto “cristd”. Donisete pegou “carona’ nas palavras do
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apostolo Paulo, “Devo me fazer de fraco para com os fracos, de tolo para com os tolos, de
sabio para com os sabios” (I Cor. 9-22). Ou seja, 0 politico deve conferir os “lugares”

correspondentes a seu publico.

Fendmeno ou pesquisas encomendadas?

Em nota do dia 27 de setembro de 2012, o jornal DIARIO DO GRANDE ABC
divulga resultado de pesquisa:

A candidata do PMDB a prefeitura de Maud, no grande ABC, Vanessa Damo,
lidera com ampla vantagem a disputa pelo executivo da cidade, de acordo com
pesquisa do instituto DGABC, do jornal Diario do Grande ABC, divulgada nesta
quinta-feira. A peemedebista tem 32,7% das intencbes de voto, enquanto Braga,
que cresceu cinco pontos desde a Ultima pesquisa, do dia 26 de agosto, possui
agora 20,4%. Com isso, a deciséo se encaminha para o segundo turno.

De fato, a decisdo foi para o segundo turno, porém, os nimeros apresentados na
pesquisa do DGABC estavam totalmente equivocados. O diario apontava a peemedebista com
larga vantagem sobre o petista. Onde esta o erro na pesquisa? Sera que a pesquisa do diario do
Grande ABC foi encomendada? Aconteceu algum fendmeno na cidade de Maua? Sera que o
discurso com apelo religioso fez a diferenca na ultima semana antes da eleicdo no primeiro
turno? Como pode um candidato subir 19% em pesquisa em menos de dez dias? Donisete
Braga ganhou no primeiro turno por uma diferenca consideravel. Braga teve 76.154 votos e
Vanessa 67.333 votos, ou seja, 38.34 % contra 33.90 %. Desde o primeiro momento da
campanha em Maud até o dia da eleicdo no primeiro turno acompanhamos as pesquisas do

DGABC conforme gréafico abaixo.

EVOLUCAO DOS CANDIDATOS
primeiro turno
—4—VANESSADAMO == DONISETE BRAGA

[FS] W8]
wwo
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O mesmo equivoco aconteceu no segundo turno. Um dia antes da eleicdo o DGABC -
27 de outubro de 2012 - divulga outra pesquisa com ndmeros que ndo coincidem com a
realidade. As perguntas continuam no ar. Depois de todos esses episddios que envolvem o
discurso em torno do imaginario religioso, um dado interessante é que as discussdes feitas
pela imprensa continuaram ainda pairando sobre “planos de governo”, nunca pelo imaginario
religioso.

A segunda rodada de pesquisas do Diario sobre o segundo turno ratifica que a
eleicdo em Mauéa deverd ser a mais disputada do Grande ABC. O levantamento
aponta empate técnico entre Donisete Braga (PT) e Vanessa Damo (PMDB), com o
petista numericamente a frente: na sondagem estimulada, tem 41,4% das intencGes
de voto, contra 40,5% da adversaria. O cenario mostra que a disputa amanhd sera
voto a voto. — DGABC - 27 de outubro de 2012

Ethos e imaginério social

Segundo Charaudeau (2008), a identidade do sujeito passa por representacdes sociais.
O politico (sujeito falante) ndo tem outra realidade além da permitida pelas representacfes
que circulam em dado grupo social e que sdo configuradas como “imaginarios
sociodiscursivos”. Duas realidades distintas sdao parte das representacdes na sociedade
mauaense: uma no ambito religioso e outra no &mbito politico. Segundo a Rede de Pastores de
Maua, e a Associacdo de Ministros Evangeélicos, existem mais de 800 templos de igrejas
cristds evangélicas na cidade. Basta andar pelas avenidas da cidade nos dias de celebracfes
(cultos) que acontecem geralmente aos domingos e ver o transito de pessoas que vao as
igrejas que ficam superlotadas de membros. Tal dado nos mostra que a sociedade mauaense
permitiu o discurso sobre as questdes religiosas porgue as representagdes no ambito religioso circulam
livremente nos multiplos segmentos deste grupo social.

Sobre as representacdes no ambito politico, desde 1992 houve a polarizacéo entre o partido dos
trabalhadores versus os politicos Grecco e Damo, (dois personagens da historia politica da cidade). Na
medida em que o0 ethos esta relacionado a percepcéo das representagBes sociais, 0s discursos politicos
podem circular naturalmente por tendéncias que envolvem situagBes individuais e coletivas. E comum
grupos julgarem outros grupos com base em um trago de sua identidade. O ethos coletivo corresponde a
uma Vviséo global e € construido apenas pela atribui¢do aprioristica de uma identidade que emana de uma
opinido coletiva em relacdo a outro grupo (CHARAUDEAU, p. 117). No caso de Mau4, a polaridade
politica entre PT e outros é quase que imposta, pelo fato de ndo existir outros oponentes capazes de

inferir numa “terceira via” que represente a altura do poder ja instituido. Portanto, a permissdo para
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discursos politicos polarizados na cidade torna-se natural por falta de opcdo de novas
representacdes. As representacdes politicas nos imaginarios que circulam na cidade
continuam as mesmas desde 20 anos. “O ethos é bem o resultado de uma encenacao
sociolinguajeira que depende dos julgamentos cruzados que os individuos de um grupo social
fazem uns dos outros ou agirem ou falarem” (CHARAUDEAU, p. 118).

As ideias sdo construidas por maneiras de dizer que passam por maneiras de ser. Nesse ponto a
articulacdo petista vem construindo o imagindrio politico da cidade ha 20 anos com o slogan “a dupla
Grecco e Leonel nunca mais”. O ethos se apoia em um duplo imaginario corporal e moral ou que ¢ um
imagindrio que, aqui, se “corporifica”. E impossivel separar o ethos das ideias. A maneira como se

apresenta as ideias tem o poder de construir imagens.

Cena validada — discurso doce

Cena validada ¢ aquela “ja instalada na memoria coletiva” de uma comunidade
qualquer, seja como antimodelo, seja como modelo valorizado. A cena validada fixa-se
facilmente porque trabalha como uma “espécie de ponte” que liga o imaginario, convic¢oes e
condicionamentos das representagdes popularizadas ao discurso enunciado.

Um dado curioso que evidenciou o discurso do PT como cena validada, foi a
utilizacdo do sobrenome DAMO como antimodelo de politica. O ethos mais transparece do
que aparece. A cena ja instalada na memadria coletiva da historia politica da cidade de Maua
que foi construida durante 20 anos no imaginario da populacgdo, evidencia a forca do ethos
discursivo. Verdade ou nédo, o partido dos trabalhadores conseguiu, com fortes argumentos,
validar e fixar facilmente em representagdes estereotipadas popularizadas pela iconografia de
que as piores administraces aconteceram quando o prefeito LEONEL DAMO assumiu o
governo da cidade. Vale destacar que Leonel Damo € pai de Vanessa.

A candidata VANESSA DAMO esteve prejudicada por este detalhe do sobrenome,
explorado pelo candidato petista que desafiava a mesma a mostrar o seu pai ao lado dela nas
fotos das propagandas de campanha. Por outro lado, DONISETE BRAGA, exibiu com
orgulho a foto da familia, especialmente a figura do pai. O “discurso doce” enunciado pelo
candidato petista, ndo apenas “dizendo”, mas também “mostrando”, validou seu discurso
como sendo verdadeiro e assegurou ao eleitorado de que sua conduta foi pertinente. O

discurso € uma configuracdo socio-historica e nao se pode dissociar a organizacdo de seus
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conceitos e 0 modo de legitimacdo de sua cena discursiva. Somos obrigados a nos afastar da
ideia do discurso como procedimento ou estratégia. Os contetdos do discurso ndo podem ser
independentes da cena de enunciacdo que eles assumem. Como foi dito anteriormente, o
discurso politico € propicio a diversidade de cenografias, Donisete Braga se apropriou
também de outra figura importante que faz parte da historia e do imaginario cultural fixo do
cristianismo: a figura da familia como instituicdo divina. Portanto, apontamos aqui um
terceiro motivo de apropriacdo do candidato como personagem cristdo, ou seja, firmar os
valores cristdos junto a familia, principalmente ao lado do pai. A figura do pai se tornou uma
forma de provocacao politica, um ethos validado para ser conferido pelo publico cristdo

evangélico.

Assim como me preocupo
com a minha familia,
me preocupo como o

futuro de nossa gente.

inha vida, minha ramilia

Diwtstts Broge

E como dizer: “Devo me fazer (mostrar) familia para com a familia”. Sendo assim o Dito e o
Mostrado pode interagir-se exteriormente como cena preexistente em algum lugar no
interdiscurso, e interiormente uma vez que € produto do discurso; segundo seu proprio

universo.

Participacdo imaginaria - incorporacao

A participacdo imaginaria da classe religiosa mauaense se identificou com a
mensagem textual. O ethos discursivo petista decorreu em boa medida a ponto de levar o
eleitor a identificar-se com a movimentagdo de um corpo investido de valores historicamente
especificados. O tom que tornou possivel a vocalidade constitui-se numa dimensdo da
identidade de um posicionamento discursivo. O universo de sentido que o discurso libera,
impde-se tanto pelo ethos quanto pela doutrina. As ideias apresentam-se por uma maneira de
dizer que remete a uma maneira de ser. O eleitor cristdo incorporou, assimilou um conjunto
de esquemas que correspondeu a uma maneira especifica de se remeter ao mundo habitando
seu préprio corpo. Simultaneamente, o eleitor evangelico aderiu a propaganda petista e

rejeitou a propaganda peemedebista pelos mesmos motivos, o de ser cristéo.
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Considerac0es finais - Ethos efetivo

O Ethos efetiva-se como resultado de todo processo construido desde o “ethos pré-
discursivo”, posteriormente pelo “ethos discursivo”, que por sua vez apropria-Se dos
elementos “dito e mostrado” pelas cenas validadas pelo discurso doce que interagem entre si,
construindo na cabeca dos co-enunciadores (eleitores) o resultado esperado pelos politicos: o
voto dos religiosos.

Como o enunciado se da pelo tom de um fiador associado a uma dindmica corporal, 0
leitor ndo decodifica seu sentido, ele participa fisicamente do mesmo mundo do fiador. Em
outras palavras, o tom religioso utilizado pelo PT na campanha eleitoral de 2012, na cidade de
Maua-SP, associado a familia, Deus, igreja, ao imaginario cristdo (especificamente aos
jargdes e palavreados comum no meio religioso evangélico), fez com que o povo referido
participasse fisicamente da campanha do candidato petista, pelos diversos meios de
comunicacdo, cultos, missas, vigilias, oracdes publicas, cafés da manhd, chas da tarde,
aderindo ao mesmo mundo do PT.

O ethos faz passar esquemas que se supde que agem a margem dos contetidos, mas
que impdem uma figura a fonte do verdadeiro. Com isso, o resultado da eleicdo em Maua foi
de 57,14% para Donisete Braga, contra 42,86% de Vanessa Damo. Donisete teve 120.115
votos, enquanto que Vanessa teve 90.089. Donisete foi eleito prefeito da cidade de Maua e
venceu com 30.017 votos de diferenga.

O voto dos cristdos, especialmente dos evangélicos, fez toda a diferenca na eleicéo na
cidade de Maua, porém, o que se pretende colocar em questdo ndo sdo afeicdes ou
condenacOes a campanhas de determinados partidos, ndo se trata da estratégia do partido A ou
B, e sim o cenario politico brasileiro nos dias atuais, especialmente na cidade de Maua-SP.
As questdes que foram abordadas durante as elei¢Oes, de fato, precisam obrigatoriamente ter
espacgo para uma discusséo ampla entre governo e populacdo, mas de forma objetiva, visando
a construcdo de leis que favorecam a sociedade brasileira e ndo abordadas como estratégia de

convencimento e orientagdo das convicgdes da massa eleitoral em épocas de campanha.
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