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REVISTA §ELEQC)ES DO READER’S DIGEST (1943): .
A REPRESENTACAO DA MULHER, UM DISCURSO EM CONSTRUCAO

Lérida Gherardini Malagueta Marcondes de Mello*

Resumo

Neste trabalho apresentamos a discussao sobre a representacdo social feminina na Revista
SelecBes do Reader’s Digest no inicio dos anos 1940. Embora muito ja tenha sido pesquisado
sobre o tema, ndo encontramos pesquisas cientificas nas bases de dados (EBSCO, IBICT,
Google Académico, etc.) que analisem a revista Sele¢des do Reader’s Disgest publicadas no
Brasil no periodo 1942-1945. O estudo serd conduzido por meio da analise do discurso,
especialmente em conceitos de Mikhail Bakthin, das matérias e propagandas direcionadas ao
género feminino selecionadas dos exemplares de janeiro a junho de 1943.

Palavras-chave: Género. Discurso. Midia impressa. Mulher. Selecdes do Reader’s Digest.

Revista Sele¢cdes do Reader’s Digest: um contexto controverso
A revista mensal Selecdes é a versdo brasileira do Reader’s Digest de origem norte-

americana. Em 1943 essa midia impressa atingiu a tiragem mundial de 7.000.000% exemplares
distribuidos nos Estados Unidos da América, Gra-Bretanha, Suécia, Emirados Arabes, entre
outros e no Brasil tem sido largamente comercializada em todas as regides do territorio
nacional®. Ao longo dos seus 90 anos de existéncia a Selecdes se fez presente em mais de 50
paises e atualmente é veiculada em 21 idiomas®.

SelecOes chega ao Brasil em plena Segunda Guerra Mundial por um pedido do Sr.
Nelson Rockefeller ao Departamento de Estado Americano. De acordo com Junqueira (2001)
a negociacdo foi pautada em interesses mutuos: da parte de Rockefeller em expandir as
relagGes comerciais pelas Américas e da parte dos Estados Unidos em evidenciar sua imagem
positiva, apresentando-se na época como 0 pais potencialmente capaz de desequilibrar a

balanga de poder a favor dos Aliados.

! Universidade Paulista, Programa de Mestrado em Comunicago, E-mail: leridamalagueta@uol.com.br

2 Informagdo disponibilizada na capa da revista Selecdes, Tomo 111, n°12, janeiro de 1943.

® Os dados de distribuico da midia constam na contra capa da revista Sele¢des, Tomo 111, n°12, janeiro de 1943.
* Informacdes disponiveis em: <http://www.selecoes.com.br/mais-selecoes/a-empresa>. Acesso em 27 set 2013.
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DeWitt Wallace, veterano da Primeira Guerra Mundial e fundador da revista,
concorda com a expansdo para a América do Sul e a primeira edi¢cdo na versdo brasileira
surgiu em fevereiro de 1942 com 100 mil exemplares que se esgotaram rapidamente. Em
apenas seis meses a tiragem cresceu 50%°. A SelecBes é a revista ha mais tempo em
circulacdo no pais e foi a segunda maior publicagdo nos anos 1940, de acordo com a Base do
IVC Marplan de 2010.

The Reader’s Digest Association Inc. sediada em Pleasantville — New York — era a
editora responsavel pela publicagdo mensal da revista Selegdes na época. A empresa nomeou
um agente geral no Brasil, Fernando Chinaglia, que instalou uma sucursal no Rio de Janeiro.
Em sua estrutura organizacional, a revista contava com um redator gerente responsavel pela
escolha de matérias publicadas em midias impressas consideradas de grande circulagdo nos
Estados Unidos: Cosmopolitan, Saturday Night, New Republic, Saturday Evening Post,
Atlantic, Pan American, etc. As matérias selecionadas eram reescritas em uma linguagem
condensada, traduzidas para a lingua portuguesa e impressa nos Estados Unidos. Cada tomo
era composto por matérias que abordavam temas variados como: salde, beleza, meio

ambiente, cotidiano, curiosidades, relatos de vida, humor, diversédo, pesquisas e atualidades.

Imagem 1 — Capa da revista Selegdes - janeiro de 1943.

% Informag@es disponiveis em: <http://www.selecoes.com.br/mais-selecoes/a-empresa/historia>. Acesso em 27
set 2013.
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Em sua capa, a revista traz a chamada “artigos de interesse permanente” ¢ a lista dos
titulos que fazem parte daquele fasciculo. Na contracapa séo apresentados o corpo editorial e
outras informagdes de cunho técnico. As matérias de primeira pagina do ano de 1943 relatam
fatos ou historias sobre a Segunda Guerra do ponto de vista dos aliados. As matérias sdo
apresentadas em sequéncia e hd uma concentracdo de propagandas no final da revista. O
exemplar € concluido por carta escrita por uma celebridade ou personalidade da época.

A composicdo dos elementos do layout da revista revelam simetria e continuidade, o
que transmite estabilidade e equilibrio ao conjunto grafico, bem como sua tipografia seriada
remete aos pesos das informacdes a serem visualizadas. Em termos de estruturacdo fisica a
revista pretende suscitar credibilidade por meio da imagem geral e versatilidade por meio da
selecdo do contetdo.

A revista chega ao pais em um contexto controverso. O Brasil no inicio da década de
1940 estava submetido ao Estado Novo. Esse regime politico produziu uma marca profunda
na historia dos brasileiros, por esse motivo, justifica-se uma breve reflexdo sobre suas
estruturas, seus atores e meios pelos quais se imprimiram aspectos representativos e
determinantes na construcdo dos enunciados.

Para censurar a imprensa, conduzir a opinido publica e promover a propaganda do
regime instalado, Getulio Vargas criou o DIP (Departamento de Imprensa e Propaganda). A
partir de entdo, as propagandas dos ministérios, departamentos, estabelecimentos publicos e
entidades autarquicas passaram a ser realizadas exclusivamente por este 6rgdo. Para execucao
das tarefas do DIP foram criadas divis@es: divulgacéo, radio, imprensa, teatro e cinema. Era
de responsabilidade da divisdo da imprensa a censura a imprensa e a construcao da imagem
idealizada de Getulio Vargas.

A Era Vargas ndo pode ser denominada como nazifascista, porém, é inevitavel
mencionar a influéncia das experiéncias italiana e alemd em relacdo a propaganda politica.
Segundo Hannah Arendt (1978), os nazistas acreditavam nos metodos de comunicacdo de
massa. A propaganda politica era composta por aspectos especificos como: o uso de
insinuacdes indiretas, veladas e ameacadoras; a simplificacdo das ideias para atingir as massas
incultas; o apelo emocional; as repeticBes; as promessas de beneficios materiais ao povo; as

promessas de unificacdo e fortalecimento nacional.
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Segundo Capelato (1999) o refor¢co do processo socioafetivo ocorre por meio dos
meios de comunicagdo, portanto, para submeter a populagdo o governo deveria utilizar as
mais variadas formas, como: panfletos, cartazes, jornais, revistas. Os responsaveis pela
organizacdo da propaganda varguista observaram o modelo nazifascista e procuraram adapta-
lo a conjuntura brasileira.

Dadas as circunstancias, faz-se necessario analisar como uma revista de origem norte-
americana, vanguardista, inovadora e diretamente contraria ao regime politico instalado no
pais encontra meios para sua inser¢cdo em um mercado fechado e supostamente controlado
pelo Estado com viés ideoldgico voltado para o eixo.

Ressaltamos que a representacdo da mulher neste periodo tem seu papel limitado aos
dominios do lar e sua abrangéncia era a principio restrita a esfera da vida privada. Marina
Maluf (1999) coloca em discussdo a crenca de que se descartava a possibilidade de a mulher
atuar profissionalmente fora de seu lar. A historiadora afirma que na primeira parte do século
XX as mulheres se comportaram como importantes agentes transformadores na sociedade.

Ap0s as consideracdes expostas sobre a importancia desse periodo histérico e do
objeto de estudo, reitera-se o objetivo desse artigo: investigar como a midia impressa Selecbes
do Reader’s Digest, publicada no Brasil durante o semestre 1943, se posicionou e realizou a
construcdo dos enunciados acerca da representacdo da feminina. Para realizarmos a analise do

discurso, reproduzimos trechos dos textos analisados com a ortografia atual.

Elas por “ela”

Na revista SelecOes de janeiro de 1943, Eleanor Roosevelt, esposa do presidente dos
Estados Unidos naquele periodo, faz o encerramento do exemplar por meio de uma carta
intitulada: “Juventude na maturidade”. A carta discorre sobre como as pessoas de diferentes
geragbes ndo querem se misturar. A autora ressalta as vantagens do convivio e do
envolvimento entre pessoas de diferentes idades e incentiva ndo somente esse
comportamento, como também promove explicitamente a leitura da revista Sele¢des que

abarca assuntos para varias faixas etarias.
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Juventude na Maturidade
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3 7oA a minka vida teaha tido amigos das idades mais diversas, Esposa do Presidente dos kstados Uniddes
) JF: sempre pensei que um do:

dos na nossa socicdade &

raramos que uma das formas de reviver impressdes da nossa juven-
I35 nio sabem ou o querem m

tude, ¢ levar conosco uma pessoa mais nova, nuMa cxcursao de re-
creio a lugares que pela primeira vez visitwnos na nossa mocidade.
Sc isso € verdade tiatando-se de viagers, quanto mais em relagio a
coisas do espirito ¢ du inteligéneial Um livio gue jd quase tinhamos
esquecido, revive para nds no entusiasmo de algum coragio juvenil.

Veja-se 4 nossa juventude: mogos e
/' scu mundo exclusivo, quando a v

(iltimos, ¢ 20 mesmo te:
todos terfemes com As insaciaveis perguntas da gente nova sio jé de si um estimulo,
pirita < rorn:

g porque nos revelam quio pouco nds proprios sabemos, € quanto ainda
7 pontos-de-vistu a

teinos que aprender.

A leitura do Reader’s Digest ¢ wna alegiia, precisamente porque

G aNETSEia nele encontramos condensada essa variedade de assuntos que podem

/ devena exstir ba estimular-nos o intelecto sob virios aspectos, ajudindo-nos a manter

a arividade ¢ [rescura Jo espirito. Do mesmo modo que, na vida real,
querenos observar as coisas por todos os lados, conhecer us pessoas
mais diferentes, ¢ fazer as mais diversas experi€ncias, assim tambem
devemos variar constantemente 2 nossa dieta de leitura. O Reader's

5 €36 nos agrada
$ embora que o e

| cgumes quan

< proprio. O atrilo de um ponto-de-vista dife

{ comoa pedra de amolar sobre a liming de cor
engenbo desperto e agugado...

"W—

Digest oferece-nos o programa mais variado de idéias, ¢ se iss0 nos
nio bastasse, sempre nos restaria o recurso de apelac para as obras
originais.

Mais do que isso: novas e velhos deviam regalar-se juntos na
Icitura do Reader’s Digest: 1&-lo £ encor:trar noves temas de conversa
e discussio entre uns e outros, e abrir naves horizontes de interesse
comum, que reservam pruzeres até aqui despercebidos na socicdade
de novos ¢ vellios.

O contacto com espititos frescos ¢ juvenis &
res aneiras de nos prevenimmes contras
enfaruago e a estreiteza de vistas: A medidague envelhece

Continua no versn

MO IRV TN I IV DG INEIEINED TN DEINTITINET

+ COUADCDRADEIRAI LRI LIRS CIRAI CIRAI ORI «
DMFRESSO NOS E. U, A

!

Imagem 2 Imagem 3
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Imagens 2 e 3 — Carta publicada no final do exemplar da revista sele¢cGes em janeiro de 1943 cuja autora

é Eleanor Roosevelt, esposa do presidente dos Estados Unidos.

Segundo Fiorin (2008) a concepgdo dialdgica da linguagem esta fundamentada em trés
eixos béasicos do pensamento bakhtiniano: unicidade do ser e do evento, a relacdo entre 0 eu e
0 outro e a dimensdo axiolégica. Outra preocupacdo de Bakthin é a elaboracdo da
superestrutura, constituida pelo processo social, politico e espiritual que envolve os seres
humanos. A linguagem, portanto, tem um papel central na construcdo do enunciado e na
constituicdo da superestrututura.

O enunciado revela a posicdo do enunciador sobre um determinado problema, em
contraposicdo a outros, também em circulagdo. Analisemos o tema: “juventude na
maturidade”. O que Eleanor Roosevelt pretendeu comunicar com tom crivel € que os seres
humanos podem conviver pacificamente com suas diferencas e ainda levar vantagem por
meio da troca de experiéncias. Compreendendo o sentido moral e histérico dessa enunciacéo,
podemos verificar que seu avesso pode ser 0 pensamento nazista da luta pela superioridade da

raca, que traz como consequéncia de seu discurso o isolamento, separagéo e o afastamento por
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categorias de pessoas. De acordo com essa ideologia, essa separagao entre “seres superiores e
inferiores” seria vantajosa, contrapondo assim o discurso da autora.

Outra perspectiva mais proxima ¢ que a “juventude na maturidade” s6 faz sentido
porque ela é a contraposicdo ao enunciado de que 0 jovem seja imaturo, ou que 0 maduro nao
é jovem. Em uma sociedade em que ndo houvesse a valorizacao das idiossincrasias humanas
de acordo com a faixa etaria, essa enunciacdo ndo faria sentido, por ser absolutamente
desnecessario reforcar essa afirmacéo.

Caberia perguntar: a escolha da carta de Eleanor Roosevelt para o encerramento do
exemplar de janeiro de 1943 é aleatoria? De acordo com Fiorin (2008) a relacdo contratual
com um enunciado, a adesdo e aceitacdo de seu contelldo acontecem no ponto de tensdo das
vozes sociais. A carta escrita por Eleanor Roosevelt ndo preconiza ideais politicos no fio do
discurso. Nela aparece uma mulher sdbia que narra a critica sobre a atitude social das pessoas
ndo saberem se envolver com outras de diferentes idades. Contudo, acompanhando o nome de
Eleanor Roosevelt aparece de forma explicita sua qualificagdo: “esposa do presidente dos
Estados Unidos”, acionando, por assim dizer, o peso ou valor da mensagem por meio da
associacdo realizada pelo leitor acerca do status social da autora. Nesse discurso podemos
reconhecer a acdo da forca “centripeta” conceituada por Bakthin: desvela o fato de que a
circulacdo das vozes numa formacao social esta submetida a uma relacdo de poder, ou seja, 0
texto de Eleanor submetido a posicdo social e politica do marido, portanto, ndo ha
neutralidade no discurso, pelo contrario, as vozes ndo circulam livremente na esfera do poder
politico.

Eleanor Roosevelt narra sua percepgéo sobre a interagdo entre jovens e velhos. Ela
mostra 0 abismo entre a juventude e a maturidade e vai brindando o leitor com exemplos de
como essa interacdo poderia ser positiva: “O contato com espiritos frescos e juvenis €, assim,
uma das melhores maneiras de nos prevenirmos de ideias preconcebidas, a enfatuacéo e a
estreiteza de vistas[...]”. Essa voz cria o efeito de sentido de objetividade, ao narrar, ela da
espaco para o dialogo, um discurso direto entre as consciéncias.

Sendo a consciéncia sociossemiotica, ou seja, formada de discursos sociais, 0 que
significa que seu contetido € signico, cada individuo tem uma histéria particular da
constituicdo de seu mundo interior, pois ele é resultado do embate e das interrelacGes
desses dois tipos de vozes. Quanto mais a consciéncia for formada de vozes de
autoridade, mais ela serd monologica, ptolomaica. Quanto mais for constituida de
vozes internamente persuasivas, mais serd dialogica, galileana. (FIORIN, 2008, p. 56)
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A consciéncia de Eleanor Roosevelt é ptolomaica, ou seja, rigida e organizada em
torno de um centro fixo — como o sistema planetario proposto por Ptolomeu, onde a Terra era
fixa. A afirmacgdo faz sentido nesse contexto, pois seu discurso representa a posi¢do politica
americana associada aos paises aliados em contraposicdo e enfrentamento a consciéncia
ptolomaica nazista. Ao contrario do que possa parecer, 0 sujeito ndo &€ completamente
assujeitado. Essa estratégia comunicacional € utilizada para o embate ideoldgico, contudo,
segundo Fiorin (2008), o sujeito é integralmente social e também singular. Por esse motivo, a
realidade ¢ “centrifuga”, quer dizer que a constitui¢do das consciéncias de diferentes sujeitos
ndo estad organizada ao redor de um Unico centro por natureza.

Tecendo essa concepcao dialdgica, a anélise da narrativa se converte em uma trama
elaborada, revelando ades6es, coalisdes, recusas e contratos objetivando o sentido do discurso
e expondo seus deslizes. Sendo assim, mais uma reflexdo deve ser colocada em pauta: caso
Eleanor Roosevelt ndo fosse a esposa do presidente, mantendo o tema da carta, ela faria parte
da composicao de textos escolhidos para a revista Selecdes da época? Presumimos que sim.
Essa resposta esta fundamentada na andlise e triagem de varias matérias publicadas sobre a
representacdo do género feminino. A triagem foi realizada de acordo com o seguinte critério:
0 titulo e ou o tema devem abordar diretamente ou espelhar o universo feminino, como

demonstramos no quadro a seguir:

Quadro 1 — Representacdo feminina nas matérias da revista Sele¢des do Reader’s Digest no periodo de

janeiro a junho de 1943.

Titulo Autor ou Exemplar Tema
origem
O instinto sexual American N°12,p.29 | A arma sexual sendo utilizada para
como arma de guerra | Mercury destruir nacdes e ‘“arianizar’
outras.
Cuidado com os R.W. Riis N° 12, p.41 Dicas para mulheres ndo serem
consertos do enganados por mecanicos nos
automovel consertos dos carros.
Podemos ensinar os | Anénimo N° 12, N°13, | Mulheres que relatam  suas
meninos a viver N° 14, N° 15, | experiéncias cotidianas por meio
N° 16 e N°| de cartas enviadas a revista sobre o
17. processo educacional dos filhos.
Os jovens deveriam | Woman's N°13,p.16 | Mae que defende a ideia de que 0s
custear suas carreiras | Day filhos deveriam custear a propria
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Trezentas noivas a American N213,p.97 | Acdo do governo americano para

bordo Mercury realizar casamentos coletivos entre
as mulheres e combatentes de
guerra.

Serd isso uma prisdo | Hygeia N°16,p.28 | O estado da Califérnia implanta

de mulheres? uma solucédo inovadora na tentativa
de resolver os crimes entre as
mulheres

Mulheres de armas This Week N°17,p.71 | Operdrias do WOW - Women

da América Ordenance  Work’s que nos
terrenos de prova de Maryland,
disparam canhdes pesados,
conduzem  tanques,  manejam
explosivos e se comportam como
veteranas de guerra.

Como podemos observar na descricdo do quadro, a revista representa 0 género
feminino, sendo celebridades ou desconhecidas, em facetas distintas como: o “sexo fragil”
gue passa a ser utilizada como arma estratégica de guerra; a mulher independente que dirige e
administra seu préprio carro e é vulneravel na relacdo com o prestador de servicos; mulheres
que compartilnam suas experiéncias maternais em relacdo a educacéo de seus filhos e suas
limitacGes no ambiente privado; a questdo do casamento em um periodo tdo conturbado,
questdes juridicas que perpassam pelo mundo feminino e ainda o posicionamento da mulher
em relacdo ao trabalho e a guerra. Na dialogicidade dos temas, € notéria a linha condutora do
discurso que axiologicamente ressalta a posi¢cdo feminina independente, forte e lutadora,
entrando em contradicdo com os valores socialmente aceitos em que o papel da mulher se
limite ao ambiente privado. A revista traz a tona o duelo entre o assujeitamento da mulher e
seu poder como uma tatica conveniente aos interesses politicos e econémicos do momento,
pois os enunciados dialégicos sdo sempre historicos.

Adicionalmente, mais um aspecto relevante a ser considerado na integralizacdo
discursiva da revista: a propaganda. Chama a atencgdo que as propagandas, como demonstrado
nas imagens 4 e 5, eram diretamente direcionadas ao publico feminino latino-americano, onde
0 consumo € associado a atitude moderna e atualizada como explicitado na do composto “A
Patroa”, na edicdo de janeiro de 1943: “Nao ¢ preciso fazer forga! Usando este composto — €

facilimo bater bolos”. O discurso desvela 0 consumo identificado como direito do povo livre, que
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vive em regime democratico. E outra versdo do mesmo discurso que objetiva a cooperagao entre

o0s paises americanos, circunscrevendo a fase de americanizagdo da cultura nacional.

Y Néo é preciso
=75 fazer férca!

USANDO ESTE | ¢
composto |

5
3
t
I
M

que o Compusto «A Patrdas ji

E por ser facilimo ¢ répido de de
sempre uniforme ¢ o8 bolos ficam lev
simo Composto - A Patt6a» afasta os
sas pesadas, encarogadas, em

BOLOS TANTO

£ UM PRODUTO SWIKT

* Para frituras, saladas e maionesas, use somente Oleo «A Patréan

Imagem 4 — Propaganda do composto “A Patroa”publicada na revista Sele¢des —
janeiro de 1943
A imagem 5 mostra a propaganda do creme Pond’s. Ela é composta por trés
fotografias pretas e brancas de mulheres, apresentadas como sendo da elite. Em destaque
Dona Noémia Prado Rubido, “nome dos mais distintos da sociedade brasileira”, da seu
depoimento sobre a eficacia da utilizacdo do creme Pond’s no tratamento de beleza em duas
fases. O slogan da propaganda ¢: “Impera a beleza na América do Sul!”. E traz como
chamada: “Graciosas figuras do Brasil, da Argentina e do Chile — simbolizando a beleza sul-

americana!”.
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Graciosas fiquras do Brasil, da
Argentina ¢ do Chile — simbolizando
a beleza da muiher sul-americana!

% ONA Noéwin Prodo
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mento de beluza dos 2 Crer
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2. Anles de fa raguillage>, ris
Fopanescente Pond’s, que, além de proleger @
cis contra a acio do ol ¢ do tenlo, con-
servu v pé de arroz korns sequidas.

AMOSTRA GRATE
Geompautindo de 18
amostra gri

Imagem 5 — Propaganda do creme Pond’s publicada na revista Selecdes —
janeiro de 1943.
Segundo Mauad:

“Aloof”, “glamour”, “sophisticated”, “it”, “sex-appeal”, “yampf”, “temperamental”
eram imagens associadas a mulher, alvo predileto das propagandas que era vista como
ultra-moderna, [...]. A mulher brasileira se equipara culturalmente com a norte-
americana, pois como nove entre dez estrelas de cinema, usa sabonete Lever, possui
uma Bendix automatica, preserva a satde da sua familia num refrigerador GE, desfruta
de horas de lazer com as amigas acompanhadas de uma coca-cola gelada, compra
calgas far-west para seu marido descansar nas férias juntamente com as alpargatas
Roda, garante uma cota de saide e alegria de seu filho dando-lhe Toddy que: “gelado
Nno verdo e quente no inverno, proporciona ao organismo os elementos que dao vigor e
bem-estar... o tnico com extrato de malte”. Portanto, a imagem da mulher construida
pela publicidade da época é um misto de atriz de Hollywood com dona de casa pratica
e responsavel por prover o lar do conforto e das facilidades de uma vida doméstica
moderna e feliz. (MAUAD, 2007, p. 6)

A representagdo do género feminino em Elas por “ela” descreve o fomento da
dialogizagdo das distintas vozes sociais. Os enunciados constitutivamente ideologicos
disparam a voz interior, por isso eles nunca sdo expressos de maneira individual e descolados
da realidade social. “Ela” esta assujeitada, com sua consciéncia ocultada pelo excesso do
discurso ao seu redor e simultaneamente compde o0 meio histérico-social. Logo, essa interacao

permite que “elas” constituam consciéncias distintas consolidando a realidade centrifuga.
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Considerac6es finais

O esforco para entender o fio condutor da representacdo social feminina na revista
Selecbes no periodo de janeiro a junho de 1943 leva-nos as diferentes esferas de atuacdo da
mulher. Havia claramente a manipulacdo do tecido social feminino por interesses politicos e
econdmicos daqueles instalados nos poderes, fossem eles legitimos ou ndo. A conquista de
direitos e de liberdade de atuacdo na esfera publica era real, mas também foi motivada por
conveniéncias do ambito social.

O uso dos enunciados para fortalecer a imagem da mulher, alinhado aos interesses
politicos, foram estrategicamente utilizados nas taticas comunicacionais empregadas pela
revista. A oportunidade de os Estados Unidos protegerem sua posicdo internacional,
sustentada por mercados econémicos eficazes e pela méao-de-obra feminina em substituicéo a
masculina que estava no front de guerra, foram motivos suficientes para a promocdo de
discursos direcionados ao publico feminino com viés libertador. Portanto, era oportuna a
insercdo de uma midia impressa com esses aspectos ideoldgicos no pais em um contexto
intricado e obscuro. A aposta residia na participacdo expressiva das familias na ciranda
econémico-financeira, tendo a mulher na linha de frente dessa relacgéo.

A mulher entdo passa a merecer destaque, pois ela é vista como o elemento-chave no
consumo de produtos para casa, beleza, alimentacdo, saude e tecnologia, principalmente as
empregadas em eletrodomesticos e automoveis. De modo geral, nessa reestruturacéo
valorizam-se a beleza, a juventude, o trabalho e o lazer moderado.

Em ambos os contextos, brasileiro e norte-americano, havia a preocupacdo com a
possibilidade da dissolucédo do controle social, por isso 0 uso do meio de comunicagéo tinha
como objetivo principal legitimar os poderes dos respectivos Estados. A imprensa atrelada ao
Estado exerce um papel tatico impactante, afetando propositadamente a construgdo dos
enunciados e diversas perspectivas poderiam ser tratadas nestes aspectos.

Para o Brasil, o inicio da década de 1940 indica uma grave crise ideoldgica, que por
certo, atingiria frentes culturais e politicas no chamado “Terceiro Mundo”. Tal nocdo
relativizada retira-lhe o potencial critico e contestador, seu emprego sistematizado passa a ser
estavel e neutro, e a producdo cultural passa a ser submetida aos padrdes permitidos pelo

Estado. Ser politizado e culto significava eliminar a oposicao e silenciar as vozes opositoras.
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