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“A ordem global e a ordem local constituem duas situagdes geneticamente
opostas, ainda que em cada uma se verifiquem aspectos da outra. A razéao
universal é organizacional, a razéo local é organica. No primeiro caso,
prima a informacao que, alias, € sinbnimo de organizagdo. No segundo caso,
prima a comunicagao”.

Milton Santos, em A natureza do espaco: técnica e tempo, razdo e emogao
(Santos, 2006, p. 231)



RESUMO

A pesquisa visa a contribuir com reflexdes sobre o jornalismo na contemporaneidade, a partir
do recorte de duas propostas de trabalho na editoria Cultura, a qual é representada pelos
jornais paulistas Correio Popular e Jorna de Piracicaba. O estudo contrapde as consequéncias
da aplicagdo do jornalismo de proximidade, que em uma de suas vertentes ressalta as
particularidades de um determinado territério, com os efeitos do jornalismo que privilegia
reportagens de ordem nacional e global, produzidas em sua maioria por agéncias de noticias.

A vaorizagdo de reportagens sobre as producBes da industria do entretenimento,
especialmente o cinema, figura como aposta da maioria dos impressos, até mesmo daqueles
gue tém a maior parte de seus leitores morando em cidades sem salas para a exibicdo de
filmes. Com isso, as producfes da cultura regiona recebem pouca atencdo nas paginas dos
didrios. Cada vez mais, os jornais locais deixam de atuar pelo fortalecimento da identidade
cultural de seus leitores, optando por reproduzir textos da grande imprensa. A pesquisa
pretende apontar a possibilidade de contemplar a divulgacdo das producbes da industria
cultural, sem que para isso os jornais deixem de ressaltar os assuntos que envolvem artistas e
tradicbes locais. Ao mesmo tempo em que o desenvolvimento de novas plataformas digitais
de comunicagdo fomenta as especulagdes em torno do fim dos jornais, pouco se analisam as
consequéncias das pretensdes dos grupos de midia em formacdo, nas cidades do interior, na
producdo de reportagens para o impresso. Para a redlizagcdo das andlises dos cadernos de
cultura, foram escolhidos dois periodos de publicac&o dos jornais nos anos de 2009 e 2011.
Enquanto um jornal foca na publicacdo de textos sobre producBes da industria do
entretenimento, outro revela quem s30 0s artistas regionais e quais atividades sdo
desenvolvidas na area de atuagdo do meio.

Palavras-chave: Jornalismo. Entretenimento. Cultura. Identidade. Jornalismo de proximidade.



ABSTRACT

This study aims to contribute with reflections on journalism in contemporary times, from the
angle of two proposals of work in the Culture editorial, represented by the newspapers
Correio Popular anda Jornal de Piracicaba, both from the State of Sdo Paulo. This study
contrasts the consequences about the use of the journalism of proximity, which in one of its
components highlights the particularities of a certain territory, with the effects of the
journalism that focuses on national and global news, produced mostly by news presses. The
appreciation of reports about the entertainment industry productions, especialy movies,
appears as the most bet in the mgjority of the newspapers, even those who have most of your
readers living in cities with no room for viewing movies. Consequently, the local culture
productions receive little attention in the pages of the diaries. Increasingly, local newspapers
cease to act by strengthening the cultural identity of their readers, by choosing to reproduce
the texts of maor newspapers. This study intends to show the possibility to include the
dissemination of the cultural industry production, in away that this newspapers does not need
to cease to highlight the issues involving local artists and traditions. At the same time that the
development of new digital platforms of communication fosters the speculation surrounding
the end of newspapers, few studies analyze the consequences of the claims of media groupsin
formation in the inner cities on the production of reports for printing. To carry out the analysis
of the culture section were chosen two periods of newspapers published in 2009 and 2011. As
one newspaper focus on the publication of texts about the entertainment industry productions,
the other reveals who are the regional artists and what activities are carried on in hisfields.

Keywords: Journalism. Entertainment. Culture. Identity. Proximity journalism.
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INTRODUCAO

Ha 10 anos atuando como reporter em redagdes de jornal e de emissoras de radio, em
S&o Paulo e na cidade de Americana, o autor deste trabalho académico langou-se ao desafio
de pesguisar o que leva os jornais Correio Popular e Jornal de Piracicaba a adotarem
propostas distintas de jornalismo em cadernos de cultura; quais sdo as caracteristicas dessas
linhas editoriais e os efeitos de suas aplicagcbes em reportagens, como sdo estabelecidas as
relaces entre esses meios e seu publico e, principalmente, qual € a contribuicdo dada pelos
dois jornais ao fomento das atividades desenvolvidas nas regides onde circulam, bem como a

visibilidade das producdes da industria do entretenimento.

A pesguisa realizase em um periodo de transformagdes e ampliagbes das
possibilidades de comunicag&o, promovidas principalmente pela aplicagdo da tecnologia. A
medida que as novas plataformas para divulgar informagdes ganham espaco em midias
digitais, o futuro do meio impresso € colocado em xeque. O sinal mais evidente da
necessidade de rever o modo de se fazer jornal € apontado por profissionais do meio, quando
se compara o0 tempo para que uma informagao se torne publica em suas péaginas com a rapidez

com que 0 mesmo contelido se dissemina em computadores e telefones com acesso ainternet.

Como tentativa de manter os jornais vivos, mesmo que apenas enquanto titulos,
muitas empresas de comunicagdo investiram na criagdo de portais que recebem diariamente
parte do contelido presente nas paginas de seus meios impressos. No entanto, enquanto a
discussdo parece se resumir ao aperfeicoamento do campo técnico de acesso a comunicagao,
poucos olhares se concentram na reavaliacdo do contelido que os jornais oferecem em papel e
na tela dos computadores. Pelo menos dois pontos sdo destacados por jornaistas e
administradores, que se apresentam como profissionais empenhados em aumentar ou manter a

influéncia dessa midia na sociedade.

No primeiro, a maioria dos jornalistas parece concordar com a ideia de que as
reportagens publicadas em jornais ndo deveriam repetir o envelhecido enfoque divulgado a
exaustdo, no dia anterior, pelos meios eletronicos. No segundo, ha o consenso quanto a
necessidade de se ocupar cada vez mais as paginas com assuntos locais, que criem ou
despertem no leitor a necessidade de prestigiar as producdes e 0s acontecimentos que estéo a

suavolta, levando, assim, o jornal afigurar como espaco de representacao dos acontecimentos
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€, @ mesmo tempo, ser um instrumento capaz de auxiliar os leitores em reivindicaces aos

setores publico e privado.

E importante destacar que a dissertaciio ndo se propde a realizar uma discussio
conceitual sobre jornalismo cultural e suas vertentes nos meios impressos no Brasil. A escolha
pela andlise dos cadernos de cultura deve-se ao fato de esse espaco ser 0 que melhor evidencia
aquilo que o pesquisador considera ser uma das maiores contradi¢es em relacdo ao discurso

das empresas que buscam aproximar seus leitores das regides onde eles vivem.

Na maior parte dessas publicagbes em circulagdo, em cidades do interior,
principalmente nas edic¢des entre quinta-feira e domingo, reportagens produzidas por agéncias
de noticias ou pela propria equipe de jornalistas dessas empresas — abordando producdes da
indlstria do entretenimento — predominam. Com isso, assuntos que enfocam as culturas
tradicionais, aquelas que tém relacles diretas com a historia das cidades e de seus moradores,
ou as manifestacOes artisticas locais de qualquer natureza, como pequenas apresentacdes
musicais em bairros e pegas de teatro que contam com a participacéo de artistas regionais,

recebem pouco ou nenhum espaco de destague nas edi¢des que registram as maiores tiragens.

Ter as redagbes como ambiente de trabalho contribuiu para o conhecimento dos
processos que envolvem a elaboragdo de pautas, a escolha por conteldos comprados de
agéncias, as estruturas e as limitacbes das empresas de comunicacdo, os desafios das equipes
de reportagem e os reflexos que as pretensdes econdmicas dessas empresas podem ter no
contelido apresentado aos leitores. A pesquisa destaca no primeiro capitulo alguns dos
desafios a0 jornalismo na contemporaneidade, estabelecendo um contraponto entre as
propostas do Correio Popular e do Jornal de Piracicaba para a cobertura de assuntos locais e

os relacionados a industria do entreteni mento.

Os dois jornais estdo inseridos em uma regido com mais de trés milhGes de
habitantes, a qual esta entre as que apresentam os melhores indices socio-econémicos do
Estado de S0 Paulo. As empresas proprietérias dos dois jornais somam-se a RAC (Rede
Anhanguera de Comunicacao), maior agéncia de noticias do interior de So Paulo, seis outros
jornais com circulacdo nas cidades de Campinas, Piracicaba e Ribeirdo Preto, duas emissoras
de ré&dio, além de gréficas proprias.
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Mesmo que os jornais sejam dissolvidos por conta da expansdo dos meios el etronicos
de comunicagcdo, como muitos profissionais de midia acreditam que aconteca em médio
prazo, a relacdo entre as agéncias de noticias e a imprensa local — quanto a producdo e o0s
critérios adotados para a reproducdo dos assuntos relacionados a cultura e ao entretenimento
naciona e internacional — é a mesma adotada nos sites e em emissoras locais de rédio e tevé.
Portanto, o que se analisara nesta pesquisa, sobretudo, € a observacdo de uma tendéncia que
se mostra presente também nos meios el etrdnicos criados pelas empresas que até entdo tinham

NOS iMPressos Seus principais meios.

Apesar dainegével perda de espaco para outras midias, os jornalistas que trabalham
para 0s impressos contam com o diferencial de ter maior tempo para apurar e escrever
reportagens. Portanto, ainda séo os jornais que tém melhores condi¢des de oferecer contelidos
contextualizados, com analises e projecOes sobre 0s acontecimentos locais, regionais,
nacionais e até internacionais. Essa possibilidade de desenvolvimento do jornalismo mais

proximo de seu publico sera apresentada no segundo capitul o da dissertacéo.

Outra questéo que o pesquisador considera relevante na escolha do objeto de estudo é
o fato de os jornais impressos ainda serem o principal ou o Unico veiculo de comunicagdo na
maioria das cidades do interior de S&o Paulo. Por essa raz&o, essas empresas recebem a maior
parte da verba de publicidade destinada a imprensa e, por isso, contam com maior e melhor
estrutura entre 0s meios para incrementar a cobertura que se propdem a realizar na editoria

Cultura.

Espera-se que a pesquisa contribua sinalizando a existéncia de uma corrente
majoritaria entre os grupos de comunicacdo em formacdo no interior, que tende a privilegiar
nos espacos de destaque da editoria Cultura produgdes do cinema e da televisdo. Ou sgja, a
editoria parece empenhada em estabelecer uma sintonia fina com o que é produzido pelas
agéncias e, consequentemente, publicado por alguns dos principais jornais do pais, sem se
importar se a maior parte dos textos € escrita a partir de narrativas reducionistas, que pouco
contribuem para cativar os leitores e ampliar o conhecimento que tém sobre a realidade que os

cerca.
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Ao ceder maiores e melhores espacos para assuntos de abrangéncia nacional ou
internacional — deixando o local por vezes completamente fora da pauta — as empresas néo
estariam apenas optando por um modelo que representa economia e comodidade, mas
deixando de praticar o jornalismo de proximidade — que a imprensa do interior tem melhores
condicdes pararealizar — para se filiar aum modelo convencional de fazer jornalismo. A falta
de empresas dispostas em investir na estrutura das redacdes, a partir da contratacdo de
profissionais especializados, também pode ser apontada como um agravante a falta de

reportagens sobre o0s assuntos locais.

Por outro lado, o pesquisador espera encontrar a possibilidade de fazer jornalismo
que valorize os assuntos locais, fortalecendo a identidade cultural daregido por onde circulae
a comunicacao entendida como transmissao de conhecimento entre 0s seus leitores, sem que
essa opcao signifique deixar de contemplar assuntos nacionais e internacionais nos cadernos

de cultura.

No terceiro capitulo, sdo apresentadas as analises comparativas entre as propostas de
jornalismo das duas empresas. Para identificar os assuntos que predominaram nos cadernos de
cultura do Correio Popular (CP) e do Jornal de Piracicaba (JP), e de que maneira eles foram
apresentados, o pesquisador selecionou edi¢des de dois periodos dessas publicacdes, ao longo
do desenvolvimento do estudo: 22 de outubro a 15 de novembro de 2009, e 17 de fevereiro a
13 de margo de 2011.

Cada periodo corresponde a quatro semanas, sempre entre quinta-feira e domingo,
totalizando 64 edigdes. O primeiro foi definido nos meses seguintes ao inicio do estudo, jao
segundo representa o fechamento da pesquisa, e foi escolhido com o propésito de verificar se
houve alteragbes significativas nos objetos analisados. Na secdo Anexos estdo 0s nUmeros
correspondentes a quantidade de reportagens e fotos publicadas nos cadernos de cultura dos

jornais arespeito de assuntos locais, nacionais e internacionais.

O objetivo é oferecer ao leitor subsidios que Ihe permitam observar as diferencas
entre as linhas editorias seguidas pelo CP e JP. Quatro reportagens usadas para ilustrar as
capas dos cadernos de cultura ter@o seus textos analisados, a fim de se comparar o tipo de
narrativa adotada com maior frequéncia por cada um dos jornais. Para o desenvolvimento da
pesquisa, foram ouvidos reporteres e editores dos jornais Correio Popular, Jornal de
Piracicaba, Todo Dia e O Liberal, das agéncias Folhapress e Estado, e o editor-executivo da
APJ (Associacdo Paulista de Jornais).
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Como referéncias, foram adotados livros que abordam conceitos e técnicas do fazer
jornalismo. A postura critica adotada pelo jornalista Ricardo Noblat, no livro “A arte de fazer
um jornal diario”, subsidiou o trabalho na analise de trés aspectos dissonantes presentes nos
jornais. S&o eles: a premissa do meio de comunicacdo, que deveria ser usado para contribuir
com o desenvolvimento da cidadania local; o que de fato oferecem a seus leitores; quais
caminhos precisam ser tracados, e, ainda, de que maneira esses caminhos devem ser
percorridos para que se alcance a desgjada melhoria na qualidade de informacdo e na

aproximagao entre jornal e leitor.

A Teoria Critica da Comunicagdo serd usada para anaisar a conversdo de culturaem
mercadoria. Paraisso, as ideias presentes no livro “Dialética do Esclarecimento”, de Adorno e
Horkheimer, que definem a organizacdo e as imposicdes da Industria Cultural, foram
consultadas para permitir a compreensdo das relagdes entre as agéncias de noticias e 0s
jornais do interior, as empresas de comunicacdo e Seus anunciantes, e entre 0s jornais e seus

leitores.

Outra importante referéncia adotada foi o conceito de jornalismo de proximidade,
apresentado por Cicilia Peruzzo, Carlos Camponez, Wilson Marini e Isabelle Anchieta como
de fundamental importancia para evidenciar as especificidades de uma determinada
localidade, permitindo, assim, um contato maior entre as pessoas que recebem as informacoes

e 0S acontecimentos gue as cercam.

A estrutura econbmica e comunicacional criada para o desenvolvimento da
globalizagdo, as consequéncias da divulgacdo de contelidos semelhantes entre 0os meios,
aliadas ao desgjo de uma sociedade por autonomia e espaco para divulgacéo da culturalocal —
reflexdes trabalhadas pelo gedgrafo Milton Santos — podem indicar que, mesmo diante de um
cen&rio de semelhanca cultural, reforcado por grande parte dos media, é possivel encontrar
diretrizes que nos apontem um caminho de fomento da culturalocal por meio do jornalismo.
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CAPITULO I - O JORNALISMO NA CONTEMPORANEIDADE

1.1 Desafios no inicio do século XXI

Em meio ao incessante desenvolvimento técnico de ferramentas apresentadas ao
publico como dispositivos capazes de revolucionar a comunicagcdo humana — tornando-a mais
veloz, completa e cada vez mais ao alcance de todos —, o jornalismo figura-se entre as
atividades que precisam ser revistas para conseguirem se firmar na sociedade como
representantes dos interesses coletivos, contribuindo verdadeiramente para ampliar o

conhecimento de seus receptores.

No entanto, essa tarefa parece estar distante de ser alcangcada quando nos damos
conta de que a influéncia do mercado publicitario na producdo do jornalismo apresentado em
revistas, emissoras de radio e televisdo, em jornais e nos milhares de sites, vai muito além da
ocupacdo de alguns espacos fisicos ou intervalos de tempo entre as noticias oferecidas.
“Nessa onda, a midia tem desempenhado, principamente, as funcbes de consumo e
entretenimento, relegando ao segundo plano as tarefas essenciais da informacéo, cultura,

educacdo e conscientizacao”. (Marshall, 2003, p. 41)

O jornalismo desenvolvido hoje pela maioria dos media constitui-se basicamente em
mais uma engrenagem da economia a servico do fomento da producédo de bens de consumo.
Da simbiose entre as artes de informar e vender resulta o comportamento cada vez mais
difundido nas redacOes, capaz de apagar as fronteiras entre o conhecimento sobre os
acontecimentos que permeiam nossa rotina e o puro consumo de produtos ou conceitos. “(...)
de imprensa politica em sua gestdo, o que hoje temos é uma imprensa publicitéria’. (Barbero,
2004, p. 80)

Na préatica, o jornalismo, que deveria primordiamente estar imbuido na
representatividade dos interesses coletivos, esta cada vez mais relegado ao segundo plano;
sobretudo abaixo de interesses dos anunciantes, principais responsaveis pelos lucros cada vez
maiores dos proprietarios dos meios de comunicacdo, e abaixo também das pretensdes de
grupos politicos a frente das administracdes publicas, que pressionam substancialmente os

media afim de interferirem em parte de suas coberturas.
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Na maioria das vezes, se a exposi¢ao de uma noticia colocar em risco o faturamento
de um anunciante ou desagradar a administracdo publica, da qual os media dependem
financeiramente ou simplesmente compartilham a mesma ideologia, € muito provavel gque ela
ndo se torne publica. Por outro lado, se determinada informagéo favorecer um grande parceiro
do meio, os jornalistas receberéo recomendagdes que virdo do departamento comercial ou da
direcdo da redagéo para vaorizéla, evidenciando, assim, a interferéncia na producéo de

reportagens.

No caso dainfluéncia do departamento comercial sobre a redacdo, temos hoje parte
do conteido midiatico, que € produzido na televisdo, no rédio, nas revistas ou nos
suplementos encartados nos jornais, idealizada a partir de uma demanda identificada por esse
setor, que mantém contato permanente com os anunciantes afim de definir que tipo de noticia
e em qua momento ela deve ser apresentada ao publico como imprescindivel para guem

desgja estar bem informado, a frente de seu tempo.

A formula usada para a producdo dessas informagdes segue 0 mesmo modelo
daguela usada para a fabricacdo de produtos em larga escala. “Os padrdes teriam resultado
originamente das necessidades dos consumidores. eis porque sdo aceitos sem resisténcia’.
(Adorno, Horkheimer, 1985, p. 114)

A logica de producdo para gerar grande parte dos contetidos oferecidos pelos media
como nhoticias importantes tem inicio no setor responsavel pela captacdo de verbas
publicitérias para a propria empresa de comunicagdo. Do departamento de vendas, os contatos
comerciais identificam os produtos e servicos disponiveis no mercado, os quais podem ser
comprados pelos leitores, ouvintes, espectadores e internautas, logo que esses forem

informados gquais sdo 0s objetos importantes para serem consumidos.

Assim, acaba sendo transferida ao jornalismo a responsabilidade de conferir
credibilidade, por meio de sua linguagem, aos impulsos emitidos pela publicidade para que a
sociedade consuma todos os tipos de bens, desde simples objetos as tendéncias de moda,
beleza e comportamento. Ou seja, cabe ao jornalista a execucdo da“mégica’ de transformar o

contetido publicitério em noticia, suavizando a conotagzo de jabé.

! Jabé: termo utilizado principal mente na inddstria fonogréfica brasileira para denominar uma espécie de suborno
em que gravadoras pagam a emissoras de radio e tevé pela execugdo de determinada misica. A expressao
também é usada em casos de aliciamento de jornalistas para obtencdo de comentarios ou reportagens favoraveis
arespeito de um produto.
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O oferecimento de “boas ideias’ ao publico, usando o trabalho de jornaistas, pode
ser facilmente observado em publicagbes segmentadas, que abordam novas técnicas e
equipamentos desenvolvidos e apresentados ao mercado como indicados para tratamentos
estéticos, por exemplo. Os integrantes do departamento encarregado de conseguir anunciantes
para a empresa de comunicacdo saem em busca de clinicas interessadas em aliar sua marca as
reportagens que vao conferir visibilidade aos tratamentos of erecidos. Depois de estabelecida a
relacdo de “parceria’ entre anunciante e jornal, legitimando o processo de comprometimento,

Imagens e entrevistas comegam a ser produzidas pela equipe de reportagem.

Dessa forma, assuntos de interesse geral da populacdo, como os que sdo ligados as
areas de salde, educacdo, alimentacdo, lazer e seguranca, por exemplo, recebem datas
especificas para serem retratados com maior intensidade pela imprensa. Mesmo que a
demanda por essas noticias sgja didria, € em projetos especiais — com periodos previamente
estabelecidos pelo departamento comercial, apds a venda de espagos — que o conteldo
produzido recebe sinal verde para ser divulgado. Esse model o de trabalho, que primeiro busca
um patrocinio para depois disponibilizar a informacéo ao publico, € justificado pelos media
como fundamental para a sobrevivéncia das redag0es, que trabalham cada vez mais enxutas
em seus quadros de profissionais.

Ironicamente, ao servir de hospedeiro para o desenvolvimento da publicidade, o
jornalismo realizado hoje pela maior parte dos media se transformou em uma versdo moderna
da atividade desenvolvida ainda no inicio do século XX por jovens vendedores de jornais, que
recebiam a missdo de anunciar, em meio a multiddo dos grandes centros, que 0 contelido
daguela edicéo era simplesmente imperdivel. Fazia-se necessério, entdo, chamar a atencéo de
guem caminhava com destino certo em meio a multidao para o que se propagava com Senso
de urgéncia nas publicagbes. Vendiam mais exemplares 0s garotos gque conseguissem
anunciar os assuntos em destaque de forma atraente e para 0 maior nUmero de pessoas

possivel.

Pelas emissoras de radio e televisdo, sites, jornais e revistas, a difusdo de
informacfes que visam a mobilizar pessoas e transformar os receptores em cidaddos criticos é
cada vez menor. Por terem de evitar a todo custo ferir os interesses de gestores publicos e
empresas anunciantes por meio de reportagens investigativas, relevantes a comunidade, as
informagdes com potencial de mobilizagdo sdo, por muitas vezes, abordadas de maneira

superficial ou sequer sdo apresentadas. A adoc&o dessa postura justifica, em grande parte dos
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media, a presenca de palavras como independéncia e credibilidade apenas em slogans e

vinhetas usadas pelas empresas que se apresentam como dispostas a fazer jornalismo.

As pautas distribuidas nas redacGes se dividem basicamente entre assuntos de
interesse dos leitores, pedidos que partem do departamento comercial com a intencdo de que
se privilegie determinado produto ou anunciante, recomendactes da direcdo da empresa para
gue se evite a abordagem de determinados assuntos e entrevistados ou, entéo, a adocéo de

enfoques que ndo comprometam a relacdo da empresa com as administracdes publicas.

Vale destacar, também, que o trabalho produzido nas redacBes encontra hoje a
possibilidade de dividir espaco com informagdes superficiais, produzidas geramente por
cidadéos comuns que, com o0 uso de celulares, gravadores ou cameras digitais, captam
depoimentos e imagens de acidentes, por exemplo, e 0s enviam para as redacdes ou postam

em blogs pessoai s acompanhados de comentarios.

Para evitar que a atencdo do publico se dividida entre os multiplos canais de
informacdo disponiveis na internet, muitas empresas de comunicacdo estimulam essa
participacdo dos leitores, ouvintes e telespectadores na producdo de seu conteldo. Desse
modo, o colaborador sente-se privilegiado com a possibilidade de poder oferecer informacoes
e fotos, que sdo recompensadas com a divulgagéo do nome de quem as enviou. Com isso, 0S
media formam um exército de colaboradores voluntérios, que vém ganhando cada vez mais

espaco NoS Meios.

Os primeiros anos deste século sdo marcados pelo paradoxo de ter de um lado o
aumento significativo de noticias gratuitas em circulagdo nos media, principalmente na
internet e, de outro, queda na qualidade do contetido oferecido ao publico. A popularizacdo do
acesso a internet tem permitido a multiplicacéo diéria de sites que produzem ou reproduzem
textos, fotos e videos sobre fatos que vao desde o simples relato sobre 0s prejuizos causados
por um buraco que se abriu no asfato de uma rua até uma gafe cometida por uma
apresentadora de tevé em outro pais. “Assim, a internet permite a qualquer pessoa nao sO ser
efetivamente, a sua maneira, jornalista, mas até encontrar-se a frente de uma midia de acance
planetario”. (Ramonet, 1999, p. 56)

E é justamente a rapida expansdo da oferta de informagdes na internet (blogs,
Twitter, Facebook, Orkut e outros) que coloca em xeque el ementos fundamentais para que a
atividade jornalistica seja cumprida seguindo preceitos basicos que garantam boa qualidade a

informac&o. Um deles € a escassez de tempo para apurar e trabalhar as informacdes antes de
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torné-las publicas. As empresas de comunicag3o, que visam ao lucro acima de tudo, deixou de
ser estimulante ter entre seus colaboradores jornalistas devidamente capacitados, que

precisam dispor de tempo e estrutura para a correta cobertura dos aconteci mentos.

O sistema ndo quer mais saber deles. Poderia funcionar sem eles, ou
digamos que €ele consente em trabalhar com eles, confiando-lhes, porém, um
papel secundario: o de funcionarios na rede (...). Em outras palavras,
rebaixando-os ao nivel de retocadores de transmissdes de agéncia (Ramonet,
1999, p. 51).

A atividade que sofre influéncia de interesses politicos e econbmicos também &
usada de maneira superficial para a producéo e divulgacéo de fatos em tempo real, online. Sob
0 guarda-chuva do gue se acredita ser a moderna versdo do jornalismo, surgem, a todo o
momento, textos, fotos e coment&rios que se espalham entre celulares e computadores

conectados ainternet em qualquer parte do mundo.

Instaura-se, assim, uma espécie de competicdo envolvendo, além dos media
tradicionais, todos aqueles que, mesmo ndo sendo jornalistas ou estando bem distantes de uma
redacdo, aproveitam-se do acesso a internet e lancam-se no desafio de informar a seu modo.
Passa a existir uma espécie de disputa para ocupar 0 posto de porta-voz dos acontecimentos
mais importantes. No entanto, Costa (2001, p. 149), ao se referir ao pensamento de Merton e
Lazarsfeld, adverte que “o fato de estar exposto a uma avalanche de informagdes vindas de
todos os meios de comunicagdo, de maneira ubiqua, a todo instante, ndo é suficiente para
despertar a acdo social organizada’.

Diante dessa farta distribuicdo de conteldos, os media tradicionais véem-se
obrigados a adotar 0 vale-tudo que impera na ética da liberdade capitalista pés-moderna como
referéncia para suas producdes. Reportagens compostas por grandes fotos e textos que
privilegiam o inusitado, ou sgja, aquilo que € espetacular ou divertido ganha espago no

noticiério que se pretende atingir a todos.

E nesse mercado que os jornais, radiojornais, telejornais e net-jornais tentam capturar
a todo custo os olhares daqueles que acreditam que estar diante de uma enorme oferta de
fotos, gréaficos, infogréficos, nimeros, opinides e relatos vindos a todo o momento e de varias
partes € a garantia de estar por dentro dos principais acontecimentos locais, nacionais e
internacionais, e que, portanto, nada de imprescindivel para garantir a sensagdo de
pertencimento ao mundo |hes escapara.
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O jornal impresso transforma-se em nossa época em um festival de signos e
icones, buscando atrair e estimular a atencdo dos consumidores. A técnica é
simples: quanto mais o jornal for parecido com um videoclipe, maior a
eficacia do produto. Assim, as noticias viram fragmentos, entremeados de
fotos, infogréficos, tabelas, olhos, linha de apoio, ilustracles, retrancas etc.
(Marshall, 2003, p. 49).

E mesmo com os apel os estéticos adotados para tornarem as publicacfes diarias mais
atrativas, o numero de exemplares vendidos pela maioria dos jornais vem caindo
consideravelmente nas Ultimas décadas em todo o mundo, principalmente nos Estados
Unidos?. O jornalismo praticado no meio impresso, que antes se diferenciava principalmente
do radio e da televisdo por ter a seu favor o tempo que permitia a realizacdo de analises
profundas dos fatos e, principalmente, de seus desdobramentos, j4 ndo consegue convencer 0s
jovens, cada vez mais conectados e movidos a velocidade, sobre a importancia de se ter uma
andlise contextualizada dos acontecimentos.

Seja no impresso, que ainda atrai uma parcela consideravel do dinheiro investido em
midia pelo mercado publicitéario, ou nos veiculos que mais facilmente conseguiram migrar
suas producdes sem grandes alteragdes em suas linguagens para ainternet, o fato € que hoje, o
jornalismo, apesar de ainda ocupar posicao de prestigio na sociedade, esta se distanciando da
credibilidade que tinha antes da influéncia tdo marcante das areas politica e comercia na

producdo das noticias.

2 Em 26 de abril de 2010, o Audit Bureau of Circulation (ABC) divulgou o resultado de uma pesquisa realizada
entre os meses de setembro de 2009 e margo de 2010 sobre o volume de exemplares vendidos pelos 25 maiores
jornais dos Estados Unidos. Nesse periodo foram registradas, em média, quedas de 8,7% na circulagdo paga dos
didrios impressos, em dias Uteis, e 6,5% aos domingos. Por outro lado, no dia 22 de abril de 2010, a Newspaper
Association of America divulgou nimeros de uma pesquisa realizada pela Nielsen Online, na qual a audiéncia
dos sites dos jornais alcancou recorde de 74,4 milhdes de visitantes no primeiro trimestre de 2010, contra 72
milh&es no mesmo periodo do ano anterior. Disponiveis em:
http://www.nytimes.com/aponline/2010/04/26/business/ AP-US-Newspaper-Circul ations,
http://www.naa.org/PressCenter/ SearchPressRel eases/2010/NEWSPA PER-WEBSI TES-REA CH-RECORD-
AUDIENCE-IN-FIRST-QUARTER.aspx. Acessados em 27 de abril de 2010.
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1.2 Conteudos e comportamentos semelhantes

N&o é preciso ser jornalista ou conhecer a fundo o trabalho desenvolvido por esse
profissional para considerar que as noticias e seus enfoques sdo muito parecidos nas diferentes
publicaces e programas dedicados a informagado, principalmente nos de ambito nacional e
internacional. Uma das razfes para que exista essa semelhanca esta no fato de que grande

parte das informac6es vei culadas naimprensa tem origem nas agéncias de noticias.

Essas corporagdes espalham escritérios e profissionais, em sua maioria jornalistas,
por varias regides de um pais ou em varios pontos do mundo com o objetivo de produzir
textos, fotos, udios e videos sobre 0s mais diversos assuntos e oferecé-los ao maior niUmero
possivel de clientes, a maior parte deles formada por empresas de comunicagao e instituices

financeiras.

O grande espaco conquistado nos media pelas agéncias pode ser justificado pela
economia significativa que essas corporacBes proporcionam, ao permitir que jornais,
emissoras de radio e tevé, sites e revistas interessados em receber informagdes atualizadas ndo
tenham de enviar e manter jornalistas trabalhando em varias cidades ao mesmo tempo para

conseguir informacgodes.

Ao se tornarem responsavels por selecionar um grande nimero de assuntos e definir
a forma como eles serdo desenvolvidos, até chegarem ao conhecimento de milhGes de
receptores, essas corporag0es sdo capazes de influenciar significantemente no rumo da
histéria. Juan Somavia, que representou a América Latina na comissdo gue elaborou o
Relatério MacBride®, observa que “as agéncias de noticias se parecem com os faréis de um
carro. S0 pequenas, mas determinantes na escolha de um caminho” (Somavia, 1980, p. 39).

Ele acrescenta que essas companhias tratam ainformagdo como simples mercadorias.

As agéncias negociam a coleta e a observacdo dos fatos, assim como a apreciagao
dos acontecimentos. De certo modo, ‘apropriam-s€ da redidade e de suas
caracteristicas, pela circunstancia Unica de dispor da capacidade técnica de fazé-la
conhecer (Somavia, 1980, p. 43).

% Grupo formado pela UNESCO, em 1977, para estudar os problemas da comunicag&o internacional e contribuir
parauma "Nova Ordem Mundial da Informac&o e da Comunicagéo”, intitulada NOMIC.
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Como consequéncia da divulgacdo das mesmas noticias em veiculos diferentes, que
compram as producdes das agéncias, o jornalista Ignacio Ramonet avalia que o publico que
recebe as informacdes pode ser levado a acreditar que esta diante de uma verdade absoluta, ja

que:

(...) um fato é verdadeiro ndo porgue obedece a critérios objetivos, rigorosos
e confirmados pela fonte, mas simplesmente porque outros meios de
comunicacdo repetem as mesmas afirmagdes e ‘confirmam’. A repeticdo
substitui a demonstraggo. A informagdo é substituida pela confirmacéo
(Ramonet, 1999, p. 134).

Entre as principais agéncias de noticias do mundo estéo Reuters, AFP (Agéncia
France-Presse), AP (Associeted Press) e UPI (United Press International). Existem ainda
agéncias estatais que desempenham importante trabalho na comunicac&o internacional, como
a espanhola EFE, a chinesa Xinhua e a brasileira Agéncia Brasil, que oferece contelido
multimidia gratuito para reproducdo em meios de comunicagdo. Entre as principais agéncias

brasileiras privadas, destacam-se Agéncia Estado, Folhapress e O Globo.

A Agéncia Estado foi criada em 1970, iniciamente para oferecer conteldo aos
jornais O Estado de S. Paulo e Jornal da Tarde, e arédio Eldorado, empresas que integram o
Grupo Estado, com sede na capital paulista. Hoje, a AE, como € conhecida, lidera o
fornecimento de informagBes para o mercado. Em sua péagina na internet’, a agéncia se
apresenta como “um sistema de comunicacdo eletrénico capaz de captar, selecionar, refinar,
combinar e transmitir informacdes relevantes para diversos setores produtivos’. Pequenos e
médios jornais do interior de Sdo Paulo compdem a maior parte das empresas que divulgam

as noticias produzidas pela Agéncia Estado.

A Agéncia O Globo, que foi criada na década de 80, concentra a maior parte de suas
atividades na cidade do Rio de Janeiro e vende sua producdo média de 300 noticias/dia em
diferentes editorias paramais de 100 jornais, revistas, sites e emissoras de tevé no Brasil eem
outros paises. A empresa conta com 15 correspondentes internacionais e outros 15 espalhados

por diversas regides brasileiras.

* http://www.ae.com.br/institucional /pag_historia.php. Acessado em 11 de junho de 2010.
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Ja a Folhapress surgiu em 1994, em S&o Paulo, e pertence ao Grupo Folha, que
retine os jornais Folha de S. Paulo e Agora Sao Paulo, os portais Folha Online e UOL e a
editora Publifolha. Em junho de 2010, a agéncia, que conta com o trabalho exclusivo de 25
jornalistas, e com o apoio de outros 500 profissionais que atuam nas demais redagdes do
grupo, passou a of erecer aos assinantes noticias em formatos de &udio e video.

SO no Estado de Sdo Paulo, 30 empresas entre jornais, revistas e web sites pagam
para receber diariamente da Folhapress textos e fotos sobre cotidiano, politica, economia,
cultura e esporte; além de cadernos tematicos, secles, artigos, reportagens especiais e artes
para producdes de saude, turismo, informatica, comportamento, juventude, veiculos,

negocios, TV, astrologia e outros.

A concentracdo dos meios de comunicacdo sob o controle de poucas familias, que
outrora facilitou a formac&o de grupos de comunicagdo nas principais capitais brasileiras e,
posteriormente, favoreceu a criacdo das referidas agéncias, vai aos poucos migrando para
cidades do interior. Um exemplo dessa tendéncia € a RAC (Rede Anhanguera de

Comunicacao), que atua nas regides paulistas de Campinas, Piracicaba e Ribeirdo Preto.

Detentor de 10 publicagbes entre jornais e revistas, dém de um portal de
informagdes e uma gréfica, o Grupo RAC criou em 2002 a AAN (Agéncia Anhanguera de
Noticias), que produz informagdes com foco no interior paulista para os jornais Correio
Popular, Diario do Povo, J&, Diario do Cambui, Gazeta de Piracicaba, Gazeta de Ribeirao,

revistas Metrépole e Panorama RAC, e o Portal RAC.

Também € importante considerar que a semelhanca ndo esta presente apenas no
contetido e na forma daquilo que é apresentado principalmente em reportagens impressas em
diferentes publicacBes. Além do uso de material produzido por poucas agéncias, Ramonet
considera que o comportamento dos profissionais da informagdo e o uso de novas tecnologias
na comunicagdo também contribuem significativamente para homogeneizar grande parte

daguilo que é apresentado pelos meios como noticia aos leitores.

Os jorndlistas se repetem, se imitam, se copiam, se correspondem e se
misturam a ponto de ndo congtituir mais do que um Unico sistema
informacional, no seio do qual é cada vez mais arduo distinguir as
especificidades de um meio tomado isoladamente. E o surgimento da
internet reforgou ainda mais esta imbricagdo (Ramonet, 1999, p. 135).
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Nas pequenas e médias redactes € comum ouvir de jornalistas declaracdes em tom
de vibracdo quando os mesmos assuntos divulgados pelos grandes jornais também estéo
presentes nas publicacdes menores, que utilizam materiais produzidos pelas agéncias de
noticias. E como se a sintonia fina com os grandes jornais e suas respectivas agéncias
conferisse as publicagbes menores e, consequentemente, aos seus jornaistas, a aura de

divulgadores das informacdes que indiscutivelmente i nteressam a todos.

E como se absorvessem a defini¢gio de “o que aparece é bom, o que é bom aparece”
(Debord, 1997, p. 160), para justificarem a necessidade de usar o contelido produzido pelas
agéncias. A respeito da presenca de informagbes muito parecidas em diferentes meios,

Ramonet observa que,

(...) ao contrério de qualquer outra industria onde a concorréncia obriga cada
um a apresentar produtos diferentes, na industria midiatica ela pressiona 0s
jornalistas a submeter-se a0 mimetismo, a consagrar todo o seu talento em
repetir a mesma histéria, a tratar do mesmo caso que mobiliza, a0 mesmo
tempo, toda a midia (Ramonet, 1999, p. 134).

O mimetismo a que se refere Ramonet também esté presente nas péginas da maioria
dosjornais do interior paulista. Mesmo gquando n&o publicam textos de agéncias, as empresas
de comunicagdo adotam em suas coberturas a mesma formula consagrada pelas agéncias
internacionais para a construcdo de textos que, embora privilegie a objetividade, ao procurar
revelar 1ogo no inicio o que, quem, quando, como, onde e por que de um determinado

assunto, ndo proporciona a diversidade nas formas de abordagem das noticias.

A impressdo que se tem é gque essas empresas temem pelainovacdo na construcdo de
suas reportagens, Como Se i1Sso representasse a descaracterizacdo completa do meio enquanto
produtor de contelido jornalistico. Por essa razdo, poucos privilegiam em seus espacos
reportagens sobre histérias de vida, ou que revelem detalhes de lugares ou personagens até
entdo desconhecidos para o publico que acompanha o trabalho daimprensa.

A preocupacdo exagerada em reunir informagOes que provavelmente estardo nas
paginas dos outros jornais ndo existe na mesma intensidade para obter dos leitores um retorno
sobre o nivel de interesse pelo que foi divulgado. E possivel perceber que poucos editores se
mostram empenhados em promover coberturas que favorecam o equilibrio entre os fatos

locais e 0s nacionais na editoria Cultura, principa mente.
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Mesmo quando todos os jornais tendem a destacar um mesmo fato, por ser esse 0
mais importante do dia em todo o pais, poucas vezes os jornalistas que atuam em cidades do
interior sd0 pautados para acompanhar a repercussdo do assunto com moradores ou
autoridades locais. Na maior parte das vezes, 0 assunto é publicado com enfoque nacional,

apenas.

Apesar de os media defenderem em textos de editoriais a pratica de um jornalismo
independente, pautado exclusivamente pelo interesse do leitor, nota-se que a busca é, em
primeiro lugar, pelos fatos que ser&o retratados pelos outros meios. Pierre Bourdieu relata um
comportamento comum namaior parte das pequenas e grandes empresas de comuni cagao.

Nas equipes de redacdo, passa-se uma parte consideravel do tempo falando
de outros jornais e, em particular, do ‘que eles fizeram e que nds néo
fizemos (‘deixamos escapar isso!l’) e que deveriam ter feito — sem
discusséo — porque eles fizeram (Bourdieu, 1999, p. 33).

A reagdo dos jornalistas, descrita por Bourdieu, ocorre normalmente no presente da
publicacdo, quando todo o trabalho do dia anterior estd impresso. Os repérteres de cada
editoria do jornal debrucam-se sobre alguma mesa na redagéo para vasculhar as paginas do
concorrente, com medo de encontrar assuntos “qgue 0s outros deram e nés ndo”. Pouco se
discute no ambiente da redacdo se os assuntos publicados que receberam destague séo
realmente de interesse dos leitores, ou se estédo apenas atendendo a interesses politicos e de

anunci antes.

Também existe na redacdo a preocupacdo, esta declarada, para dar furos de
reportagem, ou seja, conseguir informagdes sobre algo que o concorrente ainda ndo abordou.
Nesse caso, a vibragcdo pela conquista exclusiva €, para o autor da reportagem, ao seu editor
ou ao dono da empresa, um belo troféu, mesmo que o furo em questdo ndo seja sobre um
assunto de interesse da maior parte dos leitores. Sua validade ndo estd relacionada a
importancia que ele pode ter ao publico, mas apenas por ser o diferencial, o inesperado em

relacdo as publicacbes concorrentes.

Trata-se de uma “guerrinha’ particular comum travada entre jornalistas e empresas
de comunicacdo em busca de fatos inéditos a seus leitores, ouvintes e tel espectadores. Mesmo
se a informag&o que hoje rendeu um furo de reportagem for melhor apurada e trabalhada no
dia seguinte, por outra publicagdo, ela ndo terd 0 mesmo vaor nas demais redacdes,

simplesmente por ndo ser inédita.
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Para os leitores, no entanto, mais vale a informagdo completa que o furo de
reportagem. Mas o jornalista age como se todos os leitores fizessem comparagOes diarias
entre varias publicacbes. Mais uma vez, a validade desse pensamento é questionada.
“Ninguém |é tanto jornais quanto os jornalistas, que, de resto, tendem a pensar que todo
mundo |€ todos os jornais. Eles esquecem que, em primeiro lugar, muita gente ndo os 1€ e, em
seguida, que agqueles que os |éem, |éem um sO”. (Bourdieu, 1999, p. 32)

Outro comportamento recorrente no jornalismo contemporaneo, e que deve ser
revisto, € a priorizagdo de assuntos nacionais ou internacionais sobre os acontecimentos
locais. Poucos s&o 0s jornais do interior que investem em uma cobertura que favoreca a
aproximagdo entre leitores e as atividades desenvolvidas em sua regido, principalmente as

producdes voltadas para a manutencédo e o fomento da culturalocal.

1.3 O local fora da pauta

O jornalismo n&o deve servir apenas para retratar de maneira fria a sociedade, como
se fosse um instrumento que observa ao longe e limita-se a descrever os integrantes e os
conflitos presentes em um determinado lugar. Espera-se que, a partir dos relatos produzidos
pelos profissionais que se aventuram por essa atividade, seja possivel conhecer mais e melhor
0s assuntos abordados pelaimprensa.

E desgjavel que o jornalismo seja realizado cada vez mais proximo do publico parao
qual sua producdo se destina. SO assim acredita-se ser possivel oferecer conteldo de
gualidade, que contemple com maior fidelidade a sua cultura, seu povo, suas artes, seus
conflitos e valores. Portanto, os media devem se atentar a veiculagdo em excesso de noticias

gue pouco tem aver com o cotidiano de seus receptores.

Os leitores acham que o cardapio de assuntos dos jornais estd mais de
acordo com o gosto dos jornalistas do que com o gosto deles. E que a visao
gue os jornalistas tém da vida € muito distante da visdo que eles tém. Nada
disso, porém, parece abalar jornalistas e donos de jornal. Eles se comportam
como se soubessem, mais do que os leitores, 0 que estes querem, tém
obrigacdo de querer ou devem deixar de querer (Noblat, 2002, p. 15).
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Em publicacbes voltadas a informacdo e de circulagdo em peguenas e médias
cidades, € preciso, sobretudo, que as empresas de comunicagdo e seus jornalistas valorizem os
acontecimentos locais, em detrimento dos assuntos nacionais, pois “o local oferece uma
resposta que privilegia a diversidade, as diferencas, a multiplicidade das escalas e a forga das
pequenas unidades’. Para Alan Bourdin, a localidade “exprime a proximidade, o encontro
diario, a existéncia de um conjunto de especificidades sociais, culturais bem partilhadas...”.
(Bourdin, 2001, p. 21-25)

Renato Ortiz descreve em detalhes o que chamamos de espaco local, o palco onde
ocorrem importantes fatos envolvendo a sociedade e que, por essa razdo, ndo deve ser
abandonado ou receber pouca atencdo dos media, que se propdem a integrar um pequeno
grupo de empresas que se apresenta como porta-vozes dos moradores das cidades do interior.

Paraele, olocal é

(...) um espaco restrito, bem delimitado, no interior do qual se desenrola a
vida de um grupo ou de um conjunto de pessoas. Ele possui um contorno
preciso, a ponto de se tornar baliza territorial para os habitos cotidianos. O
‘local’ se confunde, assim, com 0 que nos circunda, est4 ‘realmente
presente’ em nossas vidas. Ele nos reconforta com sua proximidade, nos
acolhe com sua familiaridade. Talvez, por isso, pelo contraste em relacéo ao
distante, a0 que se encontra a parte, 0 associemos guase gque naturalmente a
idelade ‘auténtico’ (Ortiz, 1999, p. 59).

Ja os pesguisadores Cicilia Peruzzo e Marcelo Volpato, reconhecendo a importancia
do local, acreditam que a valorizagdo desse espaco deve ser interpretada como uma resposta
socia para a homogeneizacdo e o individualismo, caracteristicas presentes nos processos de
globalizacdo. A consideracdo feita por eles pode ser “observada nos meios de comunicacdo
por meio de um interesse da populacdo por informacBes de proximidade, veiculada,

principalmente, pela midialocal e comunitaria’. (Peruzzo, Volpato, 2009, p. 151)

Porém, mesmo amparada por bons argumentos, a valorizagdo dos assuntos locais
ainda ndo é amplamente reconhecida e colocada em pratica pelos media, em especial por
aqueles que atuam longe dos grandes centros urbanos, que poderiam, por sua vez, oferecer

uma cobertura gue possi bilitasse maior aproximagao entre os fatos e seus observadores.
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A posshilidade da comunicacdo interpessoadl e da vivéncia dos
acontecimentos contribuem para a formagdo de cidadaos criticos em relacdo
aos contetidos vei culados pelos meios de comunicacdo. Quando se conhece
0s atores em cena, seus vinculos politicos e intencdes; quando se toma parte
dos acontecimentos e se conhece suas causas e desdobramentos; quando se
discute os assuntos com outras pessoas, torna-se muito mais facil perceber a
omissao ou a manipulacdo de informagdes. Esta ai um bom motivo para que
0 meio de comunicacdo local atue de maneira responsavel e ética se
pretende desfrutar da credibilidade local (Peruzzo, 2003, p. 82).

A supervalorizagdo de noticias nacionais e internacionais sobre as locais, adotada por
grande parte dos media, é facilmente percebida na editoria Cultura de véarios jornais em
circulacéo no interior de S&o Paulo. Ao folhear essa secéo nas publicagdes diérias em cidades
como Campinas, Americana e Ribeirdo Preto € possivel perceber, principal mente nas edicdes
do fim de semana, o predominio de reportagens sobre programas exibidos por canais de
televisdo ou entdo sobre as producdes da industria cinematogréfica, que estéo ou estardo em

cartaz.

Nos cadernos de cultura, os assuntos relacionados a producéo local poucas vezes sao
privilegiados com apari¢des em destaque e, quando o s&o, aparecem, ha maioria das vezes, em
reportagens sobre grupos de teatro, lancamentos literérios ou musicais. Raramente uma festa
popular tradicional, um pegueno show de cantores amadores ou uma apresentacéo de danca

gue conta com jovens talentos de um bairro séo retratados.

Na verdade, poucos jornais concedem espago as reportagens que revelam o que
restou da culturalocal ou, entdo, quem sdo e 0 que pensam os moradores do interior paulista,
muitos deles migrantes, que ha vérios anos ou décadas escolheram as pequenas e médias
cidades pelas oportunidades de trabalho oferecidas e trouxeram consigo crencas e habitos

diversificados adquiridos em outras cidades, estados ou paises.

Em muitos casos, a pequena ou nula cobertura na area de cultura dos jornais do
interior € atribuida a falta de estrutura das pequenas empresas. Em varias delas, os reporteres
limitam-se a noticiar, quando muito a acompanhar, os acontecimentos factuais em editorias
como as de Policia, que garantem a atencdo até dos menos afeitos a leitura, por conta do
detalhamento de crimes; e Politica que, apesar da inegavel importancia que as decisdes

tomadas nessa &rea tém, desperta cada vez menos o interesse da maior parte dos leitores.
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Ha&, portanto, no interior paulista, regido que abriga algumas das cidades mais
desenvolvidas do Brasil, jornais em que a editoria Cultura sequer existe. Ou sga, na
conhecida segmentacdo de cadernos adotada pelos impressos (Politica, Esportes, Cotidiano,
Policia, Social) muitos deixam de reservar no minimo uma pagina para 0S assuntos
relacionados as atividades locais em cultura. As informagdes que deveriam estar nessa
editoria tém a sua exposicdo minimizada e diluida em meio aos demais contetidos do dia,

dividindo pequenos espacos com assuntos gerais.

Por conta da ndo contratac@o de reporteres especificos e especialistas nessa editoria,
ha jornais que, para oferecer vez ou outra esse tipo de contelido aos seus leitores, dependem
do envio — por meio do departamento de comunicacdo de alguma prefeitura — de releases
sobre a histéria de um morador que sera homenageado ou entdo sobre a realizagdo de uma

apresentacdo musical ou de danca, que ser&o apresentadas no teatro da cidade, por exemplo.

Ha também casos curiosos, em que os jornais de porte médio, que dispdem de
fotégrafos e reporteres exclusivos para o desenvolvimento de trabalhos nessa editoria,
priorizam nas edi¢des de sexta, sabado e domingo a divulgacdo em espacos de maior destaque
de textos produzidos por agéncias de noticias, sobre productes artisticas de projecéo nacional
ou internacional. Por conta desse comportamento,

(...) poderiamos ser hoje levados a pensar que, N0 NOSSO tempo, estamos a
assistir aum processo de homogeneizacao universal da experiénciatécnicae
gue este processo acabaria com a propria possibilidade de livre deliberacdo
e de livre concepcao de projetos culturamente definidos (Rodrigues, 1994,
p. 195).

Entre dois jornais concorrentes, por exemplo, que tém acesso ao conteldo de
agéncias de noticias, € comum existir a competicdo para divulgar, antes do outro, textos e
fotos que revelam detalhes, mesmo que superficiais, de um filme que esta prestes a estrear nos
cinemas. Essa predilegdo das publicagdes por assuntos relacionados ao cinema ocorre mesmo
quando o jornal tem entre seu maior publico consumidor os moradores de cidades que néo

tém salas para a exibicdo de filmes.

Poucas reportagens que descrevem com riqueza de detalhes as histérias de
personagens da cidade ou 0 que restou da cultura local sdo produzidas e destacadas com a
mesma forca conseguida por producdes da industria cultural. Tampouco lemos textos que

contemplam opinides de artistas amadores e as impressdes dos reporteres na descricdo de
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ambientes, pessoas e objetos durante as apresentacdes locais.

Todavia, mesmo apoiado em uma férmula que privilegia a superficialidade das
noticias, a divulgacdo de textos ligados a industria do espetaculo se sobrepde facilmente aos
acontecimentos locais, em grande parte dos jornais. O paradoxo é reforcado quando levamos
em considerac&o que poucos textos adotam a narrativa da inquietude®, que tém potencial para
cativar até os menos acostumados a leitura, por produzir ricas e apaixonantes descricoes, que

deveriam ser exploradas no jornalismo diario, que a cada dia precisa buscar novos leitores.

Os problemas da arte de tecer o presente provém de multiplos focos. Por um
lado, a crise da modernidade afeta diretamente as graméticas racionalizantes
gue in-formaram o jornalismo e a comunicagdo social; por outro lado, as
megaoperacdes da cultura industrializada pdem a nu a ma distribuicdo de
renda simbdlica; por outro lado ainda, a crise de percepcdo coisifica a
consciéncia humana e perturba profundamente as visdes de mundo que se
presentificam nas narrativas (Medina, 2004, p. 49).

Poucos sdo os media que se arriscam a valorizar uma pauta original, que contemple
assuntos simples e ao mesmo tempo diferentes, em lugar de destacar um texto sobre um filme
ou uma novela, mesmo sabendo que varios outros jornais, sites e revistas, também assinantes
das agéncias de noticias, teréo acesso a0 mesmo material e, portanto, esse conteldo tem

grandes chances de ser divulgado por outros meios, e até com as mesmas fotos.

Roberto Benjamin lamenta o pequeno interesse demonstrado pela maior parte dos
media pela cultura local. “Se, da parte dos portadores da cultura tradicional, ha uma
fascinacdo pelos meios de comunicagdo de massa, 0 mesmo ndo pode ser dito dos meios de

comunicagdo de massa ante a tradi¢do popular”. (Benjamin, 1999, p. 135)

® Termo usado por Cremilda Medinano livro “A arte de tecer o presente: narrativa e cotidiano”.
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1.4 Por uma cobertura equilibrada

Os artistas e produtores locais tém consciéncia da importancia que a conquista da
vishilidade de seus trabalhos, por meio da imprensa local, pode proporcionar. O
reconhecimento e a identificac8o das pessoas que assistem as apresentacdes ou frequentam as
edicOes de uma festa popular certamente servirdo para incentivar o surgimento de novos
atores e contribuirdo para manter vivas as manifestagbes que ndo contam com O Mesmo

prestigio das grandes producdes comerciais.

Milton Santos acredita que, mesmo em meio a grande onda da globalizacéo, a cultura
popular é capaz de rivalizar com a cultura de massas. Para ele, mesmo diante de um mercado
cego, indiferente as herancas e as realidades atuais dos lugares e das sociedades, a cultura
preexistente pode mostrar forca e resisténcia. “Nesse caso, a cultura popular exerce sua
qualidade de discurso dos ‘de baixo’, pondo em relevo o cotidiano dos pobres, das minorias,

dos excluidos por meio da exaltacéo da vida de todos os dias’. (Santos, 2000, p. 166)

Mas para que haja o encontro entre a cultura de massa e a cultura popular, do qual
Santos acredita que o tradicional € capaz de sobreviver, é preciso que a cultura popular ndo
deixe de existir para as pessoas que buscam informacdes nos media. Longe de serem
considerados autores de pensamentos apocalipticos, Milton Santos e Stuart Hall acreditam
que, apesar do predominio dos elementos da cultura de massa, a cultura preexistente néo

desaparece.

Para Santos, “aparecem, assim, formas mistas, dentre as quais a cultura popular
associa um fundo genuino a formas exdticas associadas as novas técnicas’ (Santos, 2000, p.
159). Ja Hall considera que “0 essencial em uma definicdo de cultura popular sdo as relactes

gue a colocam em tensdo continua com a cultura dominante”. (Hall, 2003, p. 257)

No entanto, a certeza que esses autores demonstram ter quanto a possibilidade de
resisténcia da cultura popular e de seu desenvolvimento para uma cultura hibrida, capaz de
misturar o que é tradicional ao global e, entdo, adaptar-se a0 gosto e as condi¢des populares
de realizacdo parece estar ancorada no presente, ou sgja, € uma constatagcdo que se faz
enquanto muitas tradicbes, apesar do pouco espaco de divulgacdo que recebem, ndo foram

totalmente esquecidas, pelo menos por alguns veiculos de comunicagdo. Mas é inegavel que,
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com o passar do tempo, 0 comportamento presente na maior parte das redagdes vai contribuir

cada vez mais para o fim das tradi¢cbes popul ares.

Hoje, muitos jornalistas que escrevem reportagens para os cadernos de cultura e seus
respectivos editores, quando questionados sobre o0 predominio das productes
cinematogréficas nas péginas de suas publicacbes alegam que ndo h& discriminagdo em
relacdo as manifestagBes genuinas da cultura local, mas sim a preferéncia por uma cobertura
gue contemple os assuntos de interesse da maioria dos leitores, que estdo cada vez mais em

busca das producdes globalizadas.

Mas os jornalistas que se integram a esse fluxo de producéo ndo devem se esguecer
que “cosmopolitismo ndo é forcosamente universalismo e pode ser apenas servilidade a
model os e modas importados e rentaveis’ (Santos, 2002, p. 67). Ainda na primeira metade do

século XX, Adorno e Horkheimer fizeram esse alerta ao considerarem que,

a eliminacdo do privilégio da cultura pela venda em liquidacdo dos bens
culturais ndo introduz as massas nas areas de que eram antes excluidas, mas
serve, a0 contrario, nas condigdes sociais existentes, justamente para a
decadéncia da cultura e para 0 progresso da incoeréncia barbara (Adorno,
Horkheimer, 1985, p. 150).

“Hoje, a industria cultural aciona estimulos e holofotes deliberadamente vesgos, e €
preciso uma pesquisa acurada para descobrir que o mundo cultural ndo € apenas formado por
produtores e atores que vendem bem no mercado” (Santos, 2002, p. 67). E a maioria dos
jornais ndo parece estar disposta a buscar uma cobertura que também contemple as festas
simples, as apresentacOes que contam com a participacdo de atores da cidade, ja que matérias
desse tipo ndo aparecem com destaque principalmente nas edi¢des que registram as maiores

tiragens.

E preciso investir em uma cobertura mais equilibrada, que conceda as noticias locais
uma difusdo tdo marcante quanto a que € oferecida as producdes nacionais e internacionais.
Os reporteres devem ir as ruas com a missao de desvendar 0s personagens e as acdes que
realizam pela cidade. “Os jornais precisam apostar em reportagens, porque sdo elas que
diferenciam um jornal de outro”. (Noblat, 2002, p. 17)
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Até mesmo o empresario australiano Rupert Murdoch, dono da News Corporation —
terceiro maior conglomerado de midia do mundo — criticou 0 modo de se fazer jornalismo
vigente em grande parte das redactes. Para €le, os objetivos que direcionam a maior parte das
pautas recebidas pel os reporteres precisam ser revistos, se aintencdo for tornar os jornais cada

VEz mais atrativos aos seus leitores.

Em vez de encontrar assuntos relevantes as vidas de seus leitores, os jornais
publicam matérias que refletem seus proprios interesses. Em vez de escrever
para seu publico, escrevem para seus colegas jornaistas. E, em vez de
encomendar aos jornalistas reportagens que tragam mais leitores, alguns
editores encomendam reportagens cuja Unica meta é a busca de um prémio
(Murdoch, 2008).

Propor maior espago para 0s assuntos que se desenvolvem a partir do trabalho de
pessoas ligadas a cidade ou a regido ndo significa a ndo publicacdo de reportagens que
abordem producdes de alcance global, mas ssm uma redistribuicdo que confira maior
visibilidade as noticias locais relacionadas a cultura, hoje praticamente suprimidas em meio
ao farto e espetacular contelido produzido pelas grandes empresas de entretenimento. Em
consequéncia da baixa ou nula divulgacdo nos meios de comunicagdo, em especial dos jornais
— gue nas peguenas ou meédias cidades ainda sdo os principais veiculos de comunicagdo —,

muitas tradic¢Oes interioranas cairam no esquecimento.



CAPITULO Il - COMUNICACAO E IDENTIDADE CULTURAL

2.1 Jornalismo de proximidade

A funcdo social de conferir visibilidade aos fatos transformados em noticias,
favorecendo, assim, a ampliagdo do conhecimento que se tem sobre diversos assuntos, néo é
suficiente para fazer dos media estruturas dotadas de contelidos imprescindiveis aqueles que
estdo dispostos a receber informagdes. Apesar da importancia da atividade jornalistica para a
sociedade, é preciso que os profissionais do meio invistam em reportagens que despertem o

interesse dos leitores.

Conseguir com que o leitor, ouvinte, telespectador ou internauta identifique-se com o
que lhe é apresentado € o primeiro e, provavelmente, 0 mais importante passo para manté-lo
disposto a receber o contetido produzido. A identificagdo do publico com os media surge a
partir da exposicdo de fatos que sdo de seu interesse. Por meio do jornalismo, € possivel
oferecer um vasto cardgpio de informagdes, do resultado de um jogo de futebol até a oscilacdo

das acdes de uma empresa na bolsa de valores.

Mas apesar do grande nimero de meios de comunicacdo a disposicdo na internet, e
da crescente audiéncia dos sites que oferecem noticias em tempo real, ainda é relativamente
pequeno o numero de pessoas que podem acompanhar, ao longo do dia, a avalanche de

informagdes divulgadas a cada minuto em sites e nas redes sociais.

Grande parte dos brasileiros ainda se abastece, principalmente, por meio daleiturade
um unico jornal, pela visualizagdo de noticias fragmentadas em sites, de curtos periodos em
que acompanham a programacdo de uma emissora de rédio, enquanto est4 a caminho do
trabalho, ou entdo assistindo a um telejornal exibido no periodo da noite, depois do jantar. A
escolha pelo meio a ser prestigiado € feita pelo publico considerando-se aquele que Ihe

oferece 0 maior numero de informagdes capazes de aproxima-lo das éreas de seu interesse.
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Decisfes politicas que terdo reflexos na economia, descobertas da medicina ou a
adocao de novas praticas para a seguranca publica, por exemplo, sdo assuntos de interesse
geral e, portanto, podem ser tratados em profundidade pelos media que oferecem maior
espaco ao noticiario nacional. E € justamente para esse tipo de assunto que os grandes meios
dedicam maior atencdo, “mas € indispensavel dedicar-se, também, a cobertura local, que
coloca o repérter em contato direto com o cidadéo e o0 gjuda a resolver problemas ‘ menores

de uma cidade, de um bairro, de umarua’. (Calil, 2010)

O interesse do leitor por noticias que dizem respeito ao ambiente no qual ele esta4
inserido é cada vez maior. Assim, 0 buraco que se abriu em uma rua usada diariamente para
chegar ao trabalho, a falta d’agua no seu bairro, ou ainda o crime ocorrido na regido que
abriga a escola onde estudam seus filhos assume especial relevancia. A relacéo dos fatos com
0 interesse do leitor € determinante para que a informagéo divulgada tenha maior ou menor
importanciaaele.

Ao trabalho realizado por repérteres que priorizam a cobertura dos acontecimentos
gue permeiam a vida dos moradores da regido na qual 0 meio de comunicacdo esta inserido,
confere-se 0 nome de jornalismo regiona. Quando se trata de uma cobertura em area ainda
mais restrita, como uma cidade ou um bairro, por exemplo, a atividade é chamada de

jornalismo local.

Em “Globalizacdo e Regionalizacdo”, o jornalista Wilson Marini (2010), editor-
executivo da APJ ®, ressalta que as noticias locais ou regionais tratam especificamente de uma
localidade, mas lembra que “(...) em sua esséncia representam tendéncias da sociedade que

mai s cedo ou mais tarde chegaréo a outras regides, as vezes simultaneamente”.

A midia local comporta expressar uma comunicagio que se aimenta dos
acontecimentos, temas e elementos da cultura que dizem respeito mais
diretamente a vida de um determinado segmento da populagdo ou de uma
determinada localidade. Portanto, as midias local e comunitaria reinem a
potencialidade de desenvolver um jornalismo de proximidade (Peruzzo,
2003, p. 80).

® Fundada na cidade de S&o Paulo, em 01 de julho de 1993, a Associaggo Paulista de Jornais— APJ— é uma
sociedade civil, sem fins lucrativos, constituida por empresas jornalisticas, editoras de jornais didrios, sediadas
no Estado de Séo Paulo. A APJ é amaior rede de jornalismo regional do Brasil. Representa 14 jornais lideres de
mercado, entre eles O Liberal, Jornal de Piracicaba, O Vale, Jornal de Limeira entre outros. http://www.apj.inf.br
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Conceitualmente, jornalismo de proximidade ndo pode ser considerado apenas como
aquele que se desenvolve essencialmente por meio da relacéo fisica entre os cidaddos de uma
regido e os media, que tornam publicos os fatos ocorridos nesse espaco. Por razao,
Cicilia Peruzzo (2003, p. 67-68) explica gue nesse tipo de jornalismo “(...) ndo se trata apenas
de fronteiras territoriais ou geograficas, mas da inclusdo de territdrios de outros tipos, como
os de base cultural, ideoldgica, de idioma, de circulagdo de informacéo etc.” Para Peruzzo
(apud Camponez, 2002, p. 128),

(...) o territdrio revela-se (...) insuficiente para, por si o, (...) explicar a
imprensa regional e local. (...) A proximidade ja ndo se mede por metros.
Devemos estar preparados para conceber a producdo de contetdos que,
embora longe de nossas casas, hos sao proximos, bem como para assistir a
producdo nas regibes de conteldos t&o homogeneizados e massificados
guanto os das grandes corporagdes de media.

No entanto, a pesquisadora pondera ao reconhecer que, “(...) @ mesmo tempo em
gue ndo permite a demarcacdo exata de fronteiras’, o lugar onde se ddo os fatos divulgados
pelamidialocal tem peculiaridades, ja que “(...) carrega o sentido de um espaco determinado,
de um lugar especifico ou até mesmo de uma regido, na qual a pessoa se sente inserida e
partilha sentido com seus semelhantes’. Trata-se, entdo, de um “espaco que lhe é familiar e
congrega identidades’ (Peruzzo, 2003, p. 68). Neste estudo, busca-se destacar a importancia
do jornalismo de proximidade no que diz respeito a atividade

(...) que expressa as especificidades de uma dada localidade, que retrata os
acontecimentos organicos a uma determinada regido e seja capaz de ouvir e
externar os diferentes pontos de vista, principalmente a partir dos cidadéos,
das organizagOes e dos diferentes segmentos sociais (Peruzzo, 2005, p. 81).

Carlos Camponez, autor do livro “Jornalismo de Proximidade’, entende que as
empresas que optam por uma comunicagdo que delimita o seu territorio de atuagdo favorecem
aidentificacdo entre as pessoas que recebem as informagdes e os fatos ocorridos no territério

que faz parte do convivio delas. Ele considera que,
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(...) aproximidade tem a ver com as realidades sociais que nos rodeiam, 0s
servigos de gque dispomos na nossa vila ou aldeia. E essa realidade so pode
ser apreendida pela imprensa local e por uma abordagem bastante
segmentada do publico (Camponez, 2002, p. 119).

Ja o jornalista portugués Pedro Jer6nimo (2010) destaca que “a vocagdo da imprensa
regional € o jornalismo de proximidade, pois s80 as noticias-de-ao-pé-da-porta, que escapam a
grande imprensa generalista que |he garantem reconhecidos e invejaveis indices de fidelizacdo
deleitores’.

Carlos Ventura', editor-executivo do jornal O Liberal, de Americana, no interior de
Séo Paulo, acrescenta que o jornalismo regional € o que mais cresce ho mundo. Ventura
valoriza o jornalismo que se pratica no local ou na regido onde 0 meio de comunicacdo esta
inserido. “Independente da plataforma (impresso, radio, televisdo e internet), as pessoas
querem cada vez mais saber 0 que estd acontecendo aonde elas vivem”, argumenta em

entrevista ao autor desta pesguisa.

N&o basta dizer que o valor da cesta basica subiu em sete capitais
brasileiras. O cidaddo quer saber como estdo 0s precos nos supermercados e
varejes de sua cidade. Sdo esses 0s papéis da midia regional: contextualizar
contelidos estaduais, nacionais e internacionais e noticiar assuntos locais.

Ventura defende que um bom jornal regional € agquele que é pautado essenciamente
pela comunidade da qual faz parte. “Para conseguir captar os anseios da sociedade, cabe ao
veiculo criar canais que permitam o facil acesso a redacdo. Ou sgja, um periédico obtém
sucesso a medida que desenvolve a capacidade de observar, sentir e ouvir seus leitores’,

define Ventura.

Além de divulgar assuntos locais e, com isso, fomentar a identificacdo entre os
receptores dessas informagdes, outra peculiaridade do jornalismo de proximidade é a
possibilidade de participacdo oferecida ao seu publico. Em sua dissertacdo de mestrado, a

jornalista Juliana Coluss Ribeiro ressalta que,

" A entrevista concedida ao autor desta pesquisa pelo jornalista Carlos Ventura esta em Anexos.
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(...) a0 ter acesso as noticias regionais, O leitor interage com o0s
acontecimentos da comunidade onde vive, no sentido de refletir sobre as
guestdes principais de um determinado momento, sugerir alternativas e
reivindicar melhorias para um determinado setor. Participacdo e exercicio
da cidadania surgem como desafios para a prética jornalistica, sgjam em
abordagens de temas sociais ou politicos (Ribeiro, 2005, p. 56).

Para Claudio Gioria®, editor-executivo do jornal Todo Dia, distribuido nas 19 cidades
gue formam a RMC (Regido Metropolitana de Campinas), também no interior de Sdo Paulo,
os moradores das pegquenas e médias cidades “tém a possibilidade de interagir com maior
facilidade com o meio de comunicagdo, ligando para a radio que ele escuta diariamente ou
ligando para o jornal que |é para sugerir reportagens. Eles se véem mais no jornal do que o

leitor da grande imprensa’.

Marini partilha da opini&o de Gioria, acrescentando, em entrevista ao pesquisador®,
gue a interac@o proporcionada pelo aproveitamento da proximidade entre moradores de uma
determinada localidade e os meios de comunicacdo da regido torna as relagdes entre essas

partes mais verdadeiras.

O jornaista ndo fica no olimpo, numa redacdo escrevendo o que bem
entende sem saber o impacto disso na vida das pessoas. Desse prisma,
interagir com a comunidade pelo jornalismo local é mais dificil do que atuar
num grande veiculo, mas € com certeza mais gratificante e, se feito com
ética e profissionalismo, rende mais resultados para a vida da cidade e
regido.

A respeito da possibilidade de participac@o do leitor no relato dos acontecimentos
gue o cercam, Carlos Ventura destaca duas denuncias que foram encaminhadas no dia 8 de
setembro de 2010 a redacdo de O Liberal, e que sdo exemplos da marcante interacdo dos

leitores com aimprensalocal.

8 A entrevistacom o jornaista Claudio Gioria estd em Anexos.
® A entrevista com o jornalista Wilson Marini estd em Anexos.
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Em uma delas, um morador de Americana relata a destruicéo de objetos de uma
escola publica da cidade, durante a realizacdo da 34 edicéo dos Jogos Juridicos, que retinem,
anualmente, durante quatro dias, estudantes de Direito das principais faculdades do Brasil.
Nesse periodo, 0s jovens participam de atividades que vao desde disputas esportivas a festas

musicai's que atravessam a noite.

O leitor que entrou em contato com o jornal, disposto a manifestar sua indignacéo,
mora ao lado de uma das escolas municipais que abrigaram os estudantes universitarios e, por
isso, além de denunciar a bagunca promovida pelos jovens, o morador contribuiu para o
enriquecimento do trabalho desenvolvido pelo jornal, a0 se dispor a detalhar os fatos

ocorridos ao longo do periodo em que o0s “atletas’ permaneceram na cidade.

Ele encaminhou a redacdo fotos de varios objetos que foram destruidos em atos de
vandalismo, como vasos sanitarios e portas da escola. “O dia em que essa reportagem foi
publicada coincidiu com arealizagcdo da sessdo na Camara, e esse assunto rendeu um grande
debate, que resultou na criacdo de uma lei que disciplina a utilizac&o de espagos publicos do

municipio em eventos como esse”, conta o editor-executivo.

Na mesma edicdo em que O Liberal tornou publico os estragos causados pela
permanéncia dos jovens na escola, apenas uma pégina separava a reportagem sobre os Jogos
Juridicos de outro fato inusitado, também envolvendo estudantes e o poder publico. Dias
antes do desfile civico de 7 de Setembro, a diretora da Escola Estadual Dilecta Ceneviva
Martinelli, em Americana, pediu a Secretaria de Estado da Educacdo que disponibilizasse
um Onibus para levar os aunos que integram a fanfarra da escola até o loca das

apresentacoes, uma rua naregido central da cidade.

O editor-executivo de O Liberal conta que o pedido sequer foi respondido pelo
Estado e, diante da impossibilidade de fazer com que os alunos percorressem aguns
quildmetros carregando os instrumentos musicais, uma professora pediu a0 marido que
emprestasse 0 caminh&o-bal, usado por ele para transportar moveis ao longo da semana, para

gue pudesse oferecer o transporte gratuito, e bastante arriscado, aos seus alunos.

O fato chegou ao conhecimento dos integrantes da redagdo por intermédio de uma
mulher que mora em um prédio ao lado da escola de onde 0s jovens partiram para participar
do desfile. Nas primeiras horas da manha do dia 7 de setembro, a moradora presenciou, da

janela de seu apartamento, criancgas de vérias idades sendo auxiliadas pelo inspetor de alunos



40

para que conseguissem entrar no caminhdo, que ndo oferecia nenhuma condicéo adequada

para que seu espago reservado para cargas acomodasse as Criangas.

Indignada com a cena, a mulher registrou as imagens e as enviou ao chefe de
reportagem do jornal. Diego Juliani, reporter do jornal O Liberal, saiu a campo em busca de
depoimentos que pudessem comprovar a dendincia e oferecer explicagdes para o episodio.
Foram ouvidas a diretora da escola, a professora que também era a dona do caminhdo, a
moradora que flagrou o transporte arriscado e a Prefeitura, que organizou o desfile de 7 de

setembro.

Todos confirmaram a histéria e foram unanimes ao atribuir a responsabilidade do
caso a Secretaria de Estado da Educacao que, por sua vez, se defendeu alegando que sO ndo
providenciou o transporte adequado aos alunos porque nédo recebeu o pedido que os
responsaveis pela escola disseram ter encaminhado por meio da Diretoria Regional de Ensino

de Americana.

De acordo com o editor Carlos Ventura, a publicacdo da reportagem elaborada a
partir das explicacfes dos protagonistas do arriscado transporte, acompanhada de uma foto na
qual as criangas aparecem entrando no bal do caminhdo, causou indignagcdo antes mesmo de
sua publicacdo, quando o reporter que havia acabado de voltar da rua compartilhou as

informagdes com os col egas de profissio.

Na edicdo seguinte, o assunto rendeu um editorial no qual o jornal usou os exemplos
das duas reportagens feitas a partir da participagcdo de dois de seus leitores para dizer aos
demais que participagdes como aguelas — sgja por meio do envio de cartas, fotos, um
telefonema ou um simples e-mail — séo fundamentais para que o jornal possa expor situagoes
irregulares e, consequentemente, cobrar das autoridades providencias para os problemas

enfrentados pela sociedade.

As consideraces feitas por Cicilia Peruzzo (2005, p. 83) arespeito do jornalismo de
proximidade gudam-nos a entender que a mensagem expressa no editorial de O Liberal teve
como objetivo reforcar aos leitores o papel de cumplicidade que deve existir entre 0 meio de
comunicacdo local e acomunidade naqual ele estdinserido. “H4& interesse das pessoas em ver
o0s temas de suas localidades retratados na midia, como também h& interesse por parte da

midia em ocupar 0 espaco regional com vistas a atingir seus objetivos mercadol gicos”.
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Ou sgja, a0 mesmo tempo em que o jorna se coloca a disposicao dos interesses da
comunidade, oferecendo a possibilidade para que em suas paginas ela possa se encontrar com
denudncias e reivindicagdes de seu interesse, 0 meio local se aproveita da atencéo despertada

nos leitores para vender espacos a publicidade e se legitimar como jornal contemporaneo.

E a imprensa local que dedica seu ‘olhar’ sobre os acontecimentos e
probleméticas cotidianas de uma determinada regido. Essa atencéo voltada a
localidade praticamente ndo existe nos meios de comunicacdo de grande
circulagdo, se se pensar que esse tipo de midia estende-se a vérias regides e
ndo tem condicbes de abordar probleméticas relativas a maioria das
comunidades receptoras de suas publicacdes (Ribeiro, 2005, p. 56).

As empresas que direcionam sua producdo a uma determinada localidade podem
alcancar um elevado nimero de leitores, mesmo quando a regido de trabalho dessas empresas
for a Grande Séao Paulo, por exemplo, que abriga as sedes da maioria das principals empresas

de comunicagdo do Brasil.

O Diéario do Grande ABC, jornal que circula nas cidades de Santo André, Séo
Bernardo do Campo, Séo Caetano do Sul, Maud, Diadema, Ribeiréo Pires e Rio Grande da
Serra, esta fisicamente proximo da mesma &rea de atuacao das redagdes de grandes jornais da
capital paulista, que tém maior estrutura e visibilidade. 1sso nos leva a imaginar que, em
principio, o Diario do Grande ABC encontra-se em desvantagem na cobertura de assuntos na

regido em que atua.

Mas, ao contrério do que possa parecer, o Diario do Grande ABC representa a seus
leitores uma fonte de informagbes mais importante que os jornais de alcance nacional. A
vantagem sobre 0s poderosos jornais € que a maior parte dos reporteres, fotografos e
colunistas do Diario do Grande ABC atua apenas nas cidades de cobertura do jornal,
delimitando assim a &rea de maior atencdo e reafirmando o compromisso do meio de

comunicagdo com o jornalismo regional.

Peruzzo (2005, p. 78) sinaliza que a atencdo dos media, quando voltada a
acompanhar as atividades desenvolvidas pelos moradores de uma localidade especifica,
confere visbilidade aos vinculos existentes entre ees, permitindo que “o meio de
comunicacdo local tenha a possibilidade de mostrar melhor do que qualquer outro a vida em

determinadas regides, municipios, cidades, vilas, bairros, zonas rurais etc.”.
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Um exemplo da possibilidade de cobertura diferenciada que um jornal regional
possui em relacdo aos jornais que privilegiam a publicacdo de contelidos nacionais pode ser
observado na atuacdo do Diario do Grande ABC. Se os moradores das cidades onde o Diario
circula comprarem jornais como O Estado de S. Paulo e Folha de S. Paulo, certamente eles
ndo receberdo a mesma quantidade de noticias locais que as oferecidas pelo Diéario, que

acompanha de perto arotina das cidades que formam aregido do Grande ABC.

Nos grandes jornais, as noticias das cidades que ficam no entorno da capital paulista,
no interior ou no litora ganham destaque, apenas, quando nessas regides sdo registrados
escandalos politicos, desastres naturais ou crimes violentos que possam repercutir em outras
regides. Um exemplo foi o assassinato da jovem Elo&™ que, ao longo de vérias semanas, foi
amplamente divulgado pelos principais jornais do pais, além de receber a cobertura ao vivo de

programas em emissoras de radio e televisao, portais de noticias e revistas.

Com pesquisas direcionadas a acompanhar as peculiaridades da comunicagéo
regional, a jornalista Isabelle Anchieta (2010) ressalta que o comportamento resultante dos
vinculos formados entre os moradores das pequenas e médias cidades do interior favorece,
inclusive, a aproximagdo entre o reporter e as pessoas que ele desgja entrevistar. Dessa forma,
no momento da elaboracdo da reportagem, o jornalista pode contar com informagdes e
detalhes que poder&o humanizar o seu relato, favorecendo a identificacdo entre os assuntos

destacados e seus leitores.

No interior, o jornalista conhece as pessoas que descreve. Interage com elas
o tempo todo no espaco da cidade, mantendo contatos de maior ou menor
proximidade. O importante a ser ressaltado agui € isso: a0 escrever, 0O
jornalista, ao contrério do profissional da capital, conhece ‘ago a mais
sobre as pessoas que descreve. E esse ‘algo a mais' refere-se as nuances da
personalidade dessa pessoa; as varias expressoes de suas feicdes; a seus
casos de familia; aos aspectos polémicos e banais que constituem essa
histéria singular; a sua rotina na cidade; as roupas gue costuma usar; a seus
dias de bom e mau humor; a grandeza e mesquinhez de alguns de seus
atos.Ou sgja, tem uma informagdo que a compresséo do tempo no amplo
espaco dos grandes centros inviabiliza: a de conhecer a complexidade que
envolve esse ser humano; fonte de suas matérias.

10 Fl04 Cristina Pimentel, de 15 anos, foi morta por dois tiros disparados pelo ex-namorado, um jovem de 22
anos. O crime aconteceu em um apartamento no bairro Jardim Santo André, na cidade de Santo André, onde ela
e 0s colegas realizavam trabal hos escolares. O ex-namorado invadiu o apartamento e manteve ajovem refém por
mais de 100 horas, resultando em um dos casos de cércere privado mais longos da historia de Sao Paulo. Ao
longo de semanas o crime foi destacado no noticiario nacional e internacional por conta da agdo da policia para
tentar libertar ajovem.
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Para Camponez (2002, p. 94-95), a imprensa do interior “(...) esta mais proxima das
formas de interacéo face a face ou mediada, do que de uma quase-mediacéo que caracteriza a
comunicacdo de massa’. E justamente esse relacionamento, que busca aumentar o interesse
do leitor pelo que estd a sua volta, representa o que o jornaista Ricardo Noblat (2004, p. 17)
estabelece como uma das préticas necessarias para fazer com que os jornais se tornem mais

atrativos: “interagir com os leitores e abrir mais espago para que falem e sggam ouvidos”.

Mas para que as particularidades da comunicacdo regional sgam totalmente
aproveitadas na elaboracdo de reportagens amplas, que oferecam aos leitores detalhes dos
assuntos retratados em depoimentos e concedam visibilidade aos personagens e as producdes
locais, é imprescindivel que reporteres, editores e as empresas de comunicacdo estejam
dispostos a explorar a proximidade fisica com as fontes e com 0s assuntos que podem ser
destacados.

Para isso é necessario, sobretudo, que os reporteres se proponham a exercitar a “arte
de sujar a sola dos sapatos’ ™, definida pelo veterano jornalista Gay Talese como de
fundamental importancia na prética da reportagem. Na avaliacéo de Talese, que hoje se dedica
a producdo literéria, somente quando o repdrter abre mao de permanecer na redagdo e vai ao
encontro das noticias e de quem as fez € que se torna possivel oferecer aos leitores
informacdes de qualidade, capazes de aprofundar o conhecimento deles sobre qualquer

assunto, oferecendo, assim, ricas informagdes dos bastidores que cercam a noticia.

(...) o lugar dos jornalistas €, na abordagem do jornalismo civico, entre os
cidadéos. E esse esforco obriga o a cultivar a proximidade. Tanto mais que o
cidad@ de que nos fala o jornalismo civico é, fundamentamente, o das
comunidades locais, com problemas concretos e com preocupacdes
especificas, como a droga, a educagdo, a violéncia... (Camponez, 2002, p.
167).

Mas é preciso ir aém das recomendacdes que Talese e Camponez fazem em tom de
obrigacéo aos que se aventuram na producdo de reportagens com a pretensdo de despertar o
interesse dos leitores. Eliane Brum (2006, p. 189-190) chama a atencéo para a necessidade de

0s reporteres adotarem em sua rotina o0 olhar “que se recusa a enxergar apenas 0 que esta

1 A expressio foi usada pelo jornalista durante entrevista ao programa Roda Viva, da TV Cultura. O programa
foi gravado em 16 de julho de 2009 nos estudios da emissora em S&o Paulo, e foi levado ao ar em 20 dejulho de
2009. ‘A arte de sujar a sola dos sapatos’ € a definicao usada frequentemente por Talese parareforcar aopinido
de que 0 bom jornalismo é feito narua.



programado, o que esta na superficie”. Eliane considera que o olhar que olha para ver, que se
recusa a ser enganado pela banalidade e que desconfia do 6bvio deve ser o primeiro

instrumento de trabalho do reporter.

Quando se compara, por exemplo, o texto produzido por um jornalista que esteve no
local onde ocorreu um acidente, e que se permitiu apurar detalhes do fato, com o texto
elaborado por um jornalista que ndo foi a0 mesmo local, mas que recebeu por telefone as
informagdes béasicas sobre o ocorrido; dificilmente esse material terd mais detalhes e podera
ser considerado melhor que o produzido por quem pode observar o cenario do acidente,
percebeu 0 ambiente em que se deram os fatos e ouviu os relatos de todos agueles que o

presenciaram.

Aos profissionais que abrem mao de praticar o jornalismo que se realiza proximo dos
fatos e dos entrevistados, torna-se impossivel captar, por exemplo, as emocbes de um
personagem que se dispds a tornar publica sua opinido a respeito de algum assunto, ou até
mesmo a contar importantes passagens da sua historia. Em razéo desse comportamento, 0s

repdrteres acabam privando seus leitores de receber relevantes informagoes.

Ao favorecer a comunicagdo de proximidade, Pedro Jeronimo (2010) conclui que
“(...) aimprensa regional tem dado um contributo decisivo na promog&o da coesdo regional,
bem como tem sido um estimulo a descentralizacdo. Fatores essenciais ao desenvolvimento
harmbnico do pais’. No artigo “A imprensa regional e o futuro dos jornais’, Marini (2010)
considera que todos 0s jornais sao regionais, porque apenas o jornalismo de proximidade é
capaz de falar com o seu publico cativo que, afinal, ndo mora no pais ou estado, mas numa

cidade ou regiéo.

N&o existem, alids, jornais globais nem nacionais, ou sgja, de circulacdo
global ou mesmo nacional. Existe uma meia duzia de jornais de prestigio
nacional, devido a histéria e a forca dos mercados metropolitanos em que
atuam, em S&0 Paulo e Rio especiamente. Mas todos, sem excecdo, Sao
jornais regionais. No mundo todo é assim. Nao ha um unico jornal ou
revista capaz de ser uma espécie de McDonald's daimprensa, com conteiido
e penetragcdo no Oriente e no Ocidente, em vérias linguas e costumes. 1sso
ocorre porgue o jornal € uma ingtituicdo fundamental numa cidade e numa
regido. E somente aqueles que possuem raizes com a formagdo e
crescimento da cidade é que vao se manter.
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Para ganhar novos interessados em sua producdo, os media ndo deveriam abrir méao
de acompanhar de perto os assuntos que envolvem seu publico e suas histérias. Por essa
razdo, 0 pesquisador acredita que o jornalismo regional € o que reline melhores condicoes
para cumprir as premissas do jornalismo de proximidade, aquele que se caracteriza “(...) por
vinculos de pertenca, enraizados na vivéncia e refletidos num compromisso com o lugar e
com a informagéo de qualidade, e ndo apenas com as forcas politicas e econdbmicas no

exercicio do poder”. (Peruzzo, 2005, p. 81)

2.2 Identificacdo e cultura local

O jornalismo desenvolvido em escala regional ndo proporciona apenas a interacéo
entre 0 Melo que promove a comunicacao e as pessoas que participam dela. Essa opcéo de
trabalho contribui, principalmente, para a aproximacdo entre seus leitores e a consequente

identificagdo entre eles, ja que todos acabam submetidos a situagdes e a lugares comuns.

Escandal os envolvendo a administracdo municipal, o anlincio da meteorologia para a
chegada de um temporal nas cidades da regido e os preparativos para uma grande festa
tradicional sdo apenas alguns exemplos de assuntos que, quando transformados em
reportagens, tém potencial para mobilizar o interesse de grupos de pessoas que se sentirdo
af etados pel 0s mesmos assuntos.

Ao se dedicarem a busca por informacdes que contribuam para que as pessoas se
relacionem, os media também estdo construindo e, a0 mesmo tempo, colaborando para o
fortalecimento da identidade cultural nas areas onde atuam. Em “A verdadeira escolha’,
Marini (2010) ressdlta que “S&o os jornais locais que possuem vinculos com a sua
comunidade gracas a sua historia enraizada na cidade e regido, e a interacdo decorrente dessa

presenca. Os jornais assumem para s atarefade (...) aproximar os atores sociais’.

No entanto, para que essa tarefa alcance seu objetivo é preciso que o jornalismo segja
realizado cada vez mais proximo do publico para o qual sua producdo se destina. S6 assim é
possivel oferecer contelldo de qualidade e que contemple com maior fidelidade informactes

sobre sua cultura, seu povo, suas artes, seus conflitos e valores.
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Desse modo, o jornal se transforma em uma espécie de espelho das relactes
estabelecidas pelos moradores da regido onde atua. “No mundo globalizado, a imprensa
regional é fator essencia de preservacdio das identidades (..). E também fator de

enraizamento, porgue liga as comunidades a sua terra de origem”. (Jerénimo, 2010)

E importante lembrar, porém, que n3o se pode considerar o processo de identificacio
como algo que se desenvolve somente a partir do relacionamento entre os moradores de um
mesmo territorio. A identificagdo ndo esta condicionada apenas a proximidade fisica. O
desenvolvimento das comunicacdes tem sido determinante para colocar em contato pessoas
que, embora estejam distantes ou nunca tenham compartilhado os mesmos costumes, linguas

ou lugares, podem estabel ecer vinculos.

E com essa finadidade que milhares de brasileiros que vivem em outros paises
acessam diariamente sites de jornais presentes em suas regides de origem. Essas pessoas
buscam se informar sobre as noticias em destaque nas cidades onde cresceram ou ainda
mantém familiares ou amigos morando, trabal hando ou estudando. Ao saciarem a curiosidade
sobre o que ocorre em um lugar familiar, essas pessoas fazem o que Castells (1999, p. 85)

denominade “recorrer a suamemoria histérica’.

Um exemplo dessa interagdo foi observado pelos editores do jornal O Liberal, em
Americana, nos dias que se seguiram a 8 de setembro, de 2010. Nessa data, dez pessoas
morreram e 18 ficaram feridas em um acidente envolvendo um 6nibus e um trem de carga. De
acordo com o inquérito policial, o motorista do 6nibus, que realizava a Ultima viagem da noite
a partir do Centro, ndo respeitou a sinalizacdo na travessia de nivel e cruzou a linha férrea

exatamente no momento da passagem de um trem carregado com soja.

Dezenas de e-mails escritos por pessoas que moram em outras cidades e que mantém
ou mantiveram ligagcbes com Americana manifestaram suas opinides a respeito da tragedia.
Nas mensagens, algumas acompanhadas do pedido para que fossem publicadas na secéo de
opini&o dos leitores, os autores relataram gque, mesmo a distancia, gostam de saber quais
informacdes estdo fazendo parte da rotina dos conterréneos e muitos, nos relatos que
enviaram, aproveitaram para dizer que buscam diariamente essas informagbes nos media
regionais.
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Por considerar que a aproximagdo pode ocorrer sem a necessidade da presenca fisica,
Renato Ortiz (1999, p. 69-70) defende que as sociedades contemporaneas contam com a
possibilidade de uma territorialidade desenraizada. Para ele, “(...) 0 desenraizamento é uma
condic&o de nossa época, a expressao de outro territorio”. Com base nesse pensamento, Ortiz,
a0 lado de pesqguisadores como Cicilia Peruzzo e Stuart Hall, nos prop8e “ repensar a metéfora

da‘raiz, frequente no debate sobre as identidades culturais’.

Essa tarefa de aproximacao entre sujeitos e lugares, que a imprensa regional tem
condi¢Oes de realizar com maestria, € citada no livro “A mecénica das &guas’, de E. L.
Doctorow (1995), que retrata os desafios enfrentados por um jornalista criado pelo autor para
viver na cidade de Nova York, em 1871. Ao considerar 0os impressos como a ama das
cidades, o autor atribui aos jornais a funcdo de remediar a inevitdvel dissociacdo entre os

sujeitos, que ocorre a partir do crescimento das cidades.

Mas, mesmo diante da possibilidade de desenraizamento apresentada, Alain Bourdin
(2001, p. 34) destaca a importancia do territério como espaco fundador da concepcéo de
pertencimento dos sujeitos. Entre as ideias associadas por Bourdin, para constituir uma forma
de antropologia da localidade, esta a de que “o0 homem se define, se constréi, através do

conhecimento de seu entorno imediato”.

Assim, valendo-se da matéria-prima fornecida pela histéria, geografia, biologia, pela
memoria coletiva e por fantasias pessoais, Castells (2006, p. 23) considera que “todos esses
materiais sdo processados pelos individuos, grupos sociais e sociedade, que reorganizam seu
significado em funcdo de tendéncias sociais e projetos culturais enraizados em sua estrutura

social, bem como em sua visdo de tempo/espago”.

Por essa razéo, Ortiz (1999 p. 53) conclui que “geodgrafos e antropdlogos partilham a
ideia de que as culturas se enraizam em um meio fisico determinado”. Ele considera que “o
enraizamento € fruto da existéncia de uma cultura cujo territério encontra-se cartografado. (...)
os individuos possuem certamente referéncias (...) que balizam o caminhar de seu
movimento”. (1999, p. 69)

Pelo que foi demonstrado, infere-se que as identidades sdo construidas numa
intima relacdo com as condicBes em gue as pessoas vivem. Portanto, sdo
histéricas e transitérias, permanecem e se renovam no contexto das inter-
relagdes estabelecidas no local e na conectividade estabelecida no mundo
(Peruzzo e Volpato, 2009, p. 151).
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Retomada a importancia das referéncias locais para a formacdo da identidade dos
sujeitos, seguimos para verificar de que maneira 0s jornais presentes em varias regides do
interior paulista — que anunciam empenho na missdo de representar 0s territdrios e as pessoas
gue neles vivem — trabalham no sentido de conferir visibilidade aos assuntos que podem
fomentar a nocdo de pertencimento dos sujeitos, principalmente divulgando sistemas de

significacOes e representacdes culturais.

Partindo do conceito de cultura estabelecido por Milton Santos, os jornais deveriam
considera-la como uma manifestacdo intimamente ligada as expressdes da autenticidade, da
integridade e da liberdade coletiva, que reinem herangas do passado, modos de ser do
presente e aspiragdes do futuro desegjado.

Por isso mesmo, ela tem de ser genuina, isto é, resultar das relacOes
profundas dos homens com o0 seu meio, sendo por isso 0 grande cimento que
define as sociedades locais, regionais e nacionais contra as ameacas de
deformacéo ou dissolucéo de que podem ser vitimas (Santos, 2002, p. 65).

Nos médios e grandes jornais brasileiros, as paginas usadas para publicar noticias
com 0 objetivo de revelar pessoas, seus comportamentos e informagdes sobre manifestactes
culturais presentes em cada regido sdo as que integram o espaco geralmente intitulado caderno
de cultura. A definicdo do tipo de contelido até hoje presente nessa se¢do, na maioria das
publicacdes, teve sua origem no final da década de 1950, no Jornal do Brasil, que circulava
principalmente no Rio de Janeiro e se notabilizou pelo lancamento de formatos inovadores na

imprensa escrita nacional .

Na maior parte dos jornais em circulacdo nas cidades do interior paulista, existe uma
editoria responsavel por essa secdo. O autor desta pesquisa dedica especiad atencdo ao
contetido publicado no caderno de cultura e a0 comportamento dos profissionais envolvidos
em sua producdo. Aos interessados em conhecer detalhes das producfes desse caderno, o
jornalista Arthur Dapieve (2004, p. 94) — que integrou as equipes responsaveis pelas
reportagens de culturanos jornais O Globo e Jornal do Brasil — avisa que,
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(...) a primeira coisa a ser dita sobre jornalismo cultura talvez sgja a
seguinte: ele ndo é, em si, uma forma de arte. Jogado o balde de agua fria,
cabe ent&o acrescentar calorosamente: apesar disso, os chamados ‘ segundos
cadernos continuam a ser, na imprensa brasileira, o habitat por exceléncia
da experimentacdo e da renovagdo, tanto no texto como na apresentacéo
grafica

Sob os cuidados dos jornalistas responsaveis pela producdo da editoria Cultura,
normalmente estdo a elaboracdo de pautas, a orientacdo quanto ao direcionamento que as
reportagens devem ter; assim como a defini¢cdo dos entrevistados, o tamanho que as matérias
deverdo alcancar e de que maneira fotos ou artes graficas poderdo ser usadas nailustragdo do
caderno. Editores, subeditores, reporteres, paginadores e estagiarios dividem-se na execucao

dessas tarefas.

No texto “Dilemas do jornalismo cultural brasileiro”, Cunha, Ferreira e Magalhdes
(2002, p. 4), que atuam como professores em Comunicagdo, lembram que o conceito de
cultura normalmente adotado pelo jornalismo no Brasil € mais restrito que o empregado na
antropologia moderna. Referindo-se a opinido de Roque de Barros Laraia, no livro “ Cultura:
um conceito antropoldgico”, os autores lembram que “cultura engloba tudo aquilo que é
produzido pelo pensamento ou pela acdo humana, e transmitido para as geragdes posteriores’.

A partir dessa definicéo, podemos concluir que fazem parte da cultura “as crengas,
valores, habitos, teorias, objetos e obras de arte”. No entanto, Cunha, Ferreira e Magalhées
(2002, p. 4) advertem que,

(...) aseguir este conceito, o jornalismo cultural teria que cobrir a politica, a
economia, a ciéncia, os esportes, a agricultura etc. N&o se justificaria a
existéncia de um caderno de cultura, pois praticamente todo o jornal seria
dedicado a questdes ‘ culturais' (...).

Por isso, os professores ressaltam que a defini¢do de jornalismo cultural amplamente
adotada pelos media “tende a optar por um conceito limitado de ‘cultura, que se concentra
nas atividades artisticas e no entretenimento”. E € justamente esse 0 conceito que os principais
jornais do interior paulista adotam no momento da escolha dos assuntos que vao ocupar as

paginas dedicadas a se¢do de cultura.
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Caderno C cultura/variedades, Movimento, Fim de Semana, Cultura, Caderno Z,
Caderno L, sd0 os nomes de alguns cadernos que se propdem a levar ao conhecimento dos
leitores manifestagbes artisticas e noticias de entretenimento. Essas publicacdes séo
encartadas em jornais como Correio Popular (Campinas), Jornal de Piracicaba (Piracicaba),
Todo Dia e O Liberal (Americana), A Cidade (Ribeirdo Preto) e Jornal de Limeira (Limeira).
Em jornais de circulacdo nacional como Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, esse

espaco recebe os nomes llustrada e Caderno 2, respectivamente.

Os textos escritos para esses espacos sdo considerados mais leves em relaco a maior
parte do contelido das demais editorias, pois normal mente ndo estdo acompanhados da mesma
carga de informagdes criticas ou chocantes existentes em textos como 0s que Sa0 escritos para

Politica, Seguranca e Economia, por exemplo.

Nessas editorias, conhecidas como carros chefe do jornalismo, por conta da
importancia atribuida aos seus assuntos, devemos considerar que dificilmente as reportagens
sd0 elaboradas com linguagem simples e direta, 0 que faz com que esses textos
tradicionalmente sgjam considerados sisudos, com baixo potencial para despertar o interesse

damaior parte dos leitores.

De maneira geral, os cadernos de cultura se caracterizam como espagos para a
publicacédo de colunas de criticos em literatura, cinema e musica, prestacdo de servicos — esta
oferecida por meio de roteiros que informam locais e horarios dos programas que a equipe
responsavel pelo caderno considera merecedores de divulgagdo —, programacdo das salas de
cinemas, horéscopo, grade de programacdo dos canais de tevé, palavras cruzadas e a coluna

social, aqual concentra em umaou varias paginas fotos de personalidades locais em eventos.

Quando os jornais decidem pela publicacéo de reportagens sobre atividades culturais
desenvolvidas na cidade ou na regido, também € nesse espago que os leitores encontraréo
noticias sobre shows realizados em pragas, apresentacdes em escolas de danca, pecas de
teatro, detalhes de festas que fazem parte da cultura popular de cada regido, ou entrevistas

com personalidades do mundo artistico, sgjam elas reconhecidas na regido ou naciona mente.

Com tamanhos que variam normamente de 4 a 10 paginas, na maioria das vezes
coloridas e contendo varias fotos, as reportagens publicadas na editoria Cultura dificilmente
usam o0 espago para abordar questBes polémicas, ou entdo que proponham discussoes de
problemas que evidenciam dificuldades enfrentadas no dia a dia pelos leitores, como ocorre

nas demais editorias.
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Por serem jornais locais ou até de circulagéo regional, € de se esperar que a maior
parte do contelido do caderno de cultura sgja dedicada as reportagens que confiram destague
aos talentos da cidade ou da regido, em areas como artes plasticas, musica, danca e teatro, ou
ainda que contemplem entrevistas capazes de revelar gostos e habitos dos moradores locais,
curiosidades sobre a vida de personagens da cidade, ou que sirvam para divulgar informages
de festas, que remetam os leitores as manifestagdes tradicionais da cultura no territério com o

qual mantém algum tipo de ligacéo.

No entanto, basta folhear os cadernos de cultura de parte dos jornais do interior para
notar que os assuntos de proximidade, que poderiam ser relatados em detalhes a partir da
percepcao dos reporteres no local onde os fatos ocorrem, nem sempre sdo divulgados, ou
entdo, quando o sdo, ndo recebem grande visibilidade. Por causa disso, raramente sdo
publicados na capa do caderno ou, entdo, transformados em abres de pégina'? nas edicdes do
final de semana.

Ao ser gquestionado sobre a possibilidade de ndo aproveitamento pelos jornais das
condic¢des e ganhos proporcionados pelo jornalismo de proximidade, Marini ressalta que isso
nao ocorre na imprensa mais evoluida, que para ele deve sempre priorizar o noticiério local e

regional, fonte das manchetes de primeira pagina, dos temas de editoriais e artigos.

Cito como exemplo e referéncia os jornais da Rede APJ. Em quantidade --
espaco fisico de péginas e jorndistas envolvidos na producdo -- o
investimento € muito maior no noticiario local/regional. Esses jornais
também publicam noticias nacionais e internacionais. Pela razo de que isso
ndo deve ser privilégio de veiculos de grandes centros.

Marini tem razédo quando diz que os jornais que integram a APJ produzem, de
maneira geral, mais paginas com noticiario local/regional que nacional/internacional. 1sso €
facilmente percebido por meio das editorias Cotidiano, Politica e Esportes. Mas ndo na
editoria Cultura que, na maior parte dos jornais do interior, ndo evidencia aos finais de
semana a cobertura de producdes culturais locais ou historias simples, capazes de cativar o

leitor por suaidentificagdo com o assunto ou pela maneira como séo contadas.

12 Expressdo usada em redacdes de jornais para se referir ao principal assunto presente na pagina. Trata-se da
maior reportagem publicada na parte superior de uma pagina.
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Mesmo contando com equipe de profissionais parair ao encontro de atores, bandas,
grupos de danga, artistas pléasticos, cantores, escritores ou festas que retratam tradicoes, os
assuntos locais ndo ganham com a mesma frequéncia 0 espago ocupado na maior parte das
vezes por matérias sobre cinema, novelas, seriados da tevé ou pegas de teatro que contam com
atores reconhecidos por participacdes em programas de redes nacionais de televisio.

Poucos jornais se arriscam a valorizar uma pauta original e diferente em lugar de
estampar um texto sobre o filme previsto para estrear na semana, mesmo sabendo que muitos
outros jornais, também assinantes das agéncias de noticias, terdo o mesmo material, divulgado
nos mesmos cadernos e, inclusive, com chances de usar as mesmas fotos. Por conta disso, a

impressao que se tem € de que os jornais buscam ficar parecidos entre si.

(...) em linhas gerais, o jornalista cultural tem de estar periodicamente se
perguntando se ndo estd dando atencdo demais para um lado e de menos
para outro. Se sua ocupagdo principal é ser critico de literatura, digamos,
deve estar sempre acompanhando a nova producéo local (...) (Piza, 2003, p.
61).

Em muitos casos, a pequena ou nula cobertura local na area de cultura dos jornais do
interior € atribuida a falta de estrutura adequada nas pequenas empresas de comunicacdo, que
concentram os esforcos de suas equipes no trabalho de producdo em editorias como
Seguranca, aqual garante a atencéo até mesmo das pessoas menos afeitas a leitura, por conta

da exposi¢éo de casos pitorescos ou chocantes.

Outra editoria que recebe grande atengdo nos pegquenos e médios jornais € a Politica
gue, mesmo trabalhando com assuntos que despertam cada vez menos o interesse da maior
parte dos leitores, rende aos donos de jornais maior proximidade com 0S grupos que
administram as prefeituras. A atencdo prestada por grande parte dos jornais do interior a
divulgacdo das acbes do poder publico local também tem entre seus objetivos ganhar o direito
de publicar os editais™, que rendem grandes somas anuais aos cofres das empresas de

comunicacao.

3 Aviso oficial publicado em jornal ou afixado em local plblico em referéncia a convocagso, concurso, tomada
de preco ou concorréncia para a realizac8o de servicos.
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Ha jornais no interior de S&0 Paulo que, por conta da escolha por priorizar a
cobertura de assuntos politicos, acabam deixando de investir na contratacéo de jornalistas para
produzir informagBes na érea cultural. E o caso do Diério, da cidade de Santa Barbara d” Oeste
e do Jornal de Nova Odessa, ambos na regido de Campinas. Esses jornais ndo tém uma
editoria e, tampouco, um caderno especifico para assuntos relacionados a cultura. Nessas
publicacdes, as informacdes relacionadas a essa area, quando divulgadas, acabam diluidas em

meio aos demai's contetidos da edi¢éo.

Como consequéncia da ndo contratagdo de reporteres para esse setor, jornais como o
Diario e o Jornal de Nova Odessa, para oferecerem vez ou outra aos seus leitores alguma
informacdo cultural, dependem do envio, por meio do departamento de Comunicacdo das
prefeituras, de releases™ sobre apresentacBes em pracas ou no teatro da cidade. Portanto,
acabam apenas dando vazdo a um material de divulgacéo das a¢bes do poder publico, sem

critica ou enfoque que privilegie as apresentacdes e 0s participantesem si.

No Correio Popular, maior jornal em circulagdo na RMC (Regido Metropolitana de
Campinas), que segundo o IVC (Instituto Verificador de Circulagdo) chega a tiragem média
de 40 mil* exemplares aos domingos, assuntos relacionados ao entretenimento nacional e
internacional se sobressaem em meio ao contetido publicado em todas as péginas do caderno
de cultura. Lancamentos de filmes, seriados de televisao, shows e pecas de teatro com atores

famosos ocupam namaior parte da semana a capa do Caderno C cultura/variedades.

Em consequéncia da adocéo dessa linha editorial, as manifestagGes culturais locais
ou regionais recebem pouca ou nenhuma divulgacdo, resultando na “(...) ndo democratizacdo
da possibilidade de criagéo e veiculagéo de produtos culturais, na concentracdo do poder de
decisdo, banalizacdo e diluicdo de movimentos inovadores ou contestadores’. (Cunha,
Ferreirae Magahées, 2002, p. 3)

Peguenas pecas de teatro, apresentacdes de danca e misica promovidas em bairros da
regido de Campinas ndo encontram espago has edicdes de final de semana do Correio
Popular. Raramente, as reportagens que apresentam manifestagdes culturais ainda realizadas

na cidade de Santa Bé&rbara d Oeste, por exemplo, como os grupos de dangas populares de

* Textos norma mente produzidos por jornalistas para serem enviados a diferentes meios de comunicagdo com o
objetivo de divulgar informagdes a respeito de um evento ou produto.

!> Nmero apresentado em agosto de 2009 pelo IV C (Instituto Verificador de Circulagdo), em relatério
disponibilizado aos jornais que tém suas tiragens auditadas mensal mente pelo instituto. No mesmo periodo, a
tiragem média diaria do Correio Popular entre segunda-feira e sdbado foi de 30 mil exemplares, entre venda
avulsa e assinaturas. Veja detalhes em Anexos.
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nas edi¢des ao longo da semana.

O jornalista Luciano Assis', que atuou como repérter de cultura em revistas e
jornais do interior paulista, avalia que faltam matérias de campo no Caderno C
cultura/variedades, do Correio Popular.

A equipe do Caderno C deveriair mais as ruas ver o que esta acontecendo.
O caderno acaba divulgando exposi¢Bes em varios lugares ou um show no
Sesc. Campinas tem uma cena punk bem intensa, mas o jornal néo divulga.
Eles poderiam sair para verificar quem sdo os jovens da cidade que se
julgam punks, por exemplo.

A exemplo do CP, jornais como O Liberal e Todo Dia, com maior tiragem na cidade
de Americana, concedem, nas edigdes entre sextafeira e domingo, destague maior as
producdes nacionais e globais da industria do entretenimento, como cinema e televisdo. Nos
feriados também é marcante a presenca de textos produzidos principal mente pelas agéncias de

noticias Folhapress e Estado.

Nessas condic¢les, € frequente que as manifestacbes genuinas da cultura,
aquelas que tém obrigatoriamente relacdo com as coisas profundas da terra,
sgjam deixadas de lado como rebotalho ou devam se adaptar a um gosto
duvidoso, dito cosmopolita, de forma a atender aos propdsitos de lucro dos
empresarios culturais (Santos, 2002, p. 67).

Em entrevista ao programa Repérter 580%, Inécio Luiz Souto, integrante do grupo
Estrela de Belém —um dos Unicos a manter a tradicdo de encenar cantos e dancgas presentes na
cerimonia de folia de reis nas cidades da regido de Campinas — revelou que o maior desafio
enfrentado atualmente pelo grupo € o da renovagdo de seus membros. Souto acredita que o
facil acesso a internet e as salas de cinema preenche hoje o periodo de recreacéo dos jovens,
que, além disso, pela falta de divulgacdo nos meios locais de comunicagdo ndo se interessam
em atuar Nesses grupos para manter vivas as tradicdes popul ares.

'® A entrevista com o jornalista Luciano Assis estd em Anexos.

Y7 Apresentado de segunda a sexta-feira pelaradio VOCE (AM 580), emissora do Grupo O Liberal de
Comunicagdo, com sede na cidade de Americana, SP. www.radiovoce.com.br. A entrevistade Inacio Luiz Souto
foi concedida ao autor desta pesquisa que, no dia 6 de janeiro de 2010, atuou como ancora do programa.
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(...) assindla-se a dissolucéo, ao nivel da praxis quotidiana, dos media de
interacdo direta, da cultura e da tradicdo transmitida sob uma forma
narrativa — pelas quais os sujeitos, até ha pouco tempo, estabeleciam as suas
relagdes sociais reciprocas numa base comunicacional. Ao esvaziamento da
subjetividade constituida motivacionalmente corresponde uma acdo cada
vez mais penetrante dos media. a producdo e imposicdo (a individuos
vazios) de universos eletrénicos, fantasmagoéricos, por processos de
simulacdo e seducéo (Esteves, 2003, p. 78).

A cidade de Americana € uma das Unicas na regido de Campinas a contar com um
Ponto de Cultura Maracatu® Nacdo Luzia. As oficinas de danca, teatro e mlsica s
oferecidas em trés escolas estaduais e atendem aos alunos de cinco bairros na regido do S&o
Jerdnimo, uma das areas mais populosas do municipio, que segundo levantamento realizado
pelo Censo 2010 chega a 209.499 habitantes.

Ao autor desse trabalho académico, José Osmar Oliveira, diretor-presidente do ponto
de cultura, explicou que a cidade foi contemplada pelo Ministério da Cultura, gestor do
programa, para ser uma das 300 no Estado de S&o Paulo a receber incentivos para trabal har

diversos segmentos da cultura popular.

No entanto, embora as a¢Ges desenvolvidas no Ponto de Cultura Maracatu Nacgao
Luzia garantam a participagéo de 200 alunos, entre criangas, adolescentes e idosos, raramente
os dois maiores jornais da cidade apresentam em suas paginas qualquer das atividades

realizadas pelo projeto, que séo apresentadas ao longo do ano em varios locais da cidade.

Por parte de quem ouve reivindicagdes de artistas e produtores por maior divulgagao,
o jornalista Luciano Assis reconhece aimportancia que o caderno de cultura tem para conferir
visibilidade as produgdes, fortalecendo as atividades realizadas regionalmente. “N&o existe
cultura sem expressao, e no ‘mundo moderno’ as midias S0 necessarias para repercutir essas

manifestacdes’, afirmou em entrevista ao pesquisador.

'8 Maracatu é uma manifestacéo cultural da musica folclérica pernambucana afro-brasileira. E formada por uma
percussdo que acompanha um cortejo real. Como a maioria das manifestagdes populares do Brasil, € uma
mistura das culturas indigena, africana e europeia. Surgiu no século XV1I1 efoi criada paraformar uma criticaas
cortes portuguesas.
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Assis atribui ao jornal a funcdo de traduzir simbolos culturais ao leitor. E, apesar da
ampla diversidade cultural brasileira, o jornalista acredita que os jornais do interior, de

maneira geral, ndo se mostram dispostos a contemplar as vertentes da cultural regional.

Nas periferias aqui do interior h4 toda uma movimentagdo cultural que na
maioria das vezes ndo encontra espaco nos jornais, que seguem ainda uma
linha cultural conservadora. A multiplicidade cultural brasileira é um fato.
No seu discurso de posse no Ministério da Cultura, em 2003, 0 ex-ministro
Gilberto Gil afirmou que o Brasil ‘ndo € o pais do isto ou aquilo, mas o pais
do isto e aquilo’, e completou:  Somos um povo mestico que vem criando,
ao longo dos séculos, uma cultura essenciamente sincrética. Uma cultura
diversificada, plural, mas que € como um verbo conjugado por pessoas
diversas, em tempos e modos distintos. Porque, a0 mesmo tempo, essa
cultura € una: cultura tropical sincrética tecida ao abrigo e a luz da lingua
portuguesa’ . Acho gque ainda n&o entendemos esse sincretismo cultural.

Portando, somos levados a acreditar que os media locais que desgiam desenvolver
trabal hos de qualidade deveriam explorar mais as vantagens proporcionadas pela proximidade
fisica com seus receptores. Desse modo seria possivel revelar o que se realiza no territorio do
qual eles fazem parte. Os meios de comunicacéo que valorizam a cobertura dos assuntos que
ocorrem e envolvem as pessoas e as tradi¢des a sua volta exploram o que Renato Ortiz (1999,
p. 59) considera ser uma peculiaridade do espago local.

O ‘local’ participa ainda de outra qualidade: a diversidade. Na verdade, ele
se opde ao ‘nacional’ e ao ‘global’ apenas como abstracdo. Visto de perto
ele congtitui uma unidade coesa. Seria, pois, mais correto falarmos de
‘locais, no plurad. Cada lugar € uma entidade particular, uma
descontinuidade espacial.

Feita a exposi¢ao dos beneficios que podem ser alcangados tanto pelos media quanto
pelo publico, quando se realiza o jornalismo de proximidade, a pergunta que fica é& por que

entdo os assuntos locais em cultura ficam de fora ou ndo ganham destaque nas pautas?

A pergunta ndo deve encontrar como resposta apenas a aparente predilecdo que
reporteres e editores tém por noticias nacionais e internacionais. Antes de analisar a origem
das reportagens que mais recebem destaque nas edicbes de fim de semana, devemos

considerar que os vinculos, ou a falta deles, entre os meios de comunicag&o e o poder publico
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local — representado nas cidades do interior principalmente pelas prefeituras — influenciam na

atencdo que a editoria Cultura concede aos eventos locais.

Em caso da falta de parceria entre jornal e poder publico, estabel ecida normalmente
por meio da compra de espacos publicitarios, € provavel que o jornal ignore o evento,
independente de ele ser de interesse da maioria dos leitores. Outro motivo que pode levar o
meio de comunicacdo a evitar a divulgacdo de producdes realizadas com dinheiro publico

pode surgir da falta de afinidade ideol 6gica entre os media e as prefeituras.

De maneira inversa, uma empresa de comunicagao pode ser levada a supervalorizar
em sua programacdo um evento cultural apenas por causa do estabelecimento de acordos
financeiros ou pela simpatia por uma ideia que envolve apenas poucas pessoas e que,
dificilmente, motivara o publico a acompanhar seu desenvolvimento. Ocorre que, diante da
incerteza quanto a aprovagdo da direcdo do jornal em relacéo a publicacéo de reportagens que
enaltecam a producdo de uma secretaria de cultura, por exemplo, os editores optam por um

contetido de fora, podendo esse ser nacional ou internacional.

O fato que merece nossa atencéo, nas duas situacdes relatadas, € que o atrelamento
ou ndo dos media as estruturas politica ou econdémica, principalmente nas pequenas e médias
cidades do interior, influencia na escolha dos assuntos que s&o noticiados e na forma como as
noticias seréo apresentadas, recebendo destaque ou ndo. Embora ndo seja esse o tipo de
jornalismo idealizado, sua existéncia nas editorias locais e regionais € muito comum.

No proximo item veremos as principais caracteristicas dos cadernos de cultura que
sd0 encartados em jornais de cidades do interior paulista. Vamos conhecer o tipo, a origem e
as consequéncias da utilizacdo das informagdes que predominam na editoria responsavel por

essas publicaces.
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2.3 Supervalorizagdo do nacional e do global

Grande parte dos cadernos de cultura dos jornais do interior conta com uma
peculiaridade em relaco as demais editorias que compdem um jornal: a mescla de assuntos
locais, nacionais e internacionais. Em nenhum outro caderno assuntos de diferentes

abrangéncias sdo apresentados em um mesmo espaco.

A capa do caderno de cultura que hoje pode ser usada para destacar, com o uso de
fotos e textos, a apresentacdo musical de um grupo formado por moradores locais, amanha
poderd abrir espaco exclusivamente para divulgar um filme estrangeiro. “(...) ndo chega mais
a haver uma tensdo entre os polos. 0s extremos que se tocam passaram a uma turva
identidade, o universal pode substituir o particular e vice-versa’. (Adorno e Horkheimer,
1985, p. 122)

Em editorias como Cotidiano e Mundo, que em algumas publicacdes recebem os
nomes Cidades, Panorama e Geral, a mistura entre informacfes locais e nacionais ou
regionais e internacionais, ou sgja, noticias que se referem aos extremos das abordagens micro

e macro dificilmente sdo encontradas em uma Unica pagina.

Assim, na capa do caderno Mundo, o leitor ndo vai encontrar os relatos de um
acidente ocorrido em uma avenida da cidade onde mora. Da mesma maneira, o leitor ndo deve
esperar ver noticias que abordam decisdes tomadas em prefeituras ou em secretarias
municipais a0 lado de um texto que enfoca as suspeitas dos Estados Unidos sobre o
envolvimento do Ird na producdo de armas quimicas. Na maioria dos jornais de médio e

grande porte, 0s assuntos de diferentes areas sdo apresentados em editorias distintas.

As paginas que concentram 0s assuntos relacionados a cultura destacam-se das
demais justamente por oferecerem aos leitores uma coleténea de noticias locais, regionais,
nacionais e internacionais. No entanto, ao ler amaior parte dos cadernos de cultura dos jornais
do interior, é possivel perceber o predominio de noticias sobre produgdes do cinema e da

televisdo, sejam elas nacionais ou internacionais enviadas ou ndo por agéncias de noticias.
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A escolha dos media pela divulgacdo dos mesmos assuntos acaba levando-os a
oferecer aos seus leitores contelidos semelhantes. Esse comportamento foi apontado na
década de 40 por Adorno e Horkheimer (1985, p. 113). Analisando 0s meios de comunicacdo
de massa da época, os frankfurtianos perceberam que “(...) a cultura contemporanea confere a
tudo um ar de semelhanca. O cinema, o rédio e as revistas constituem um sistema. Cada setor
€ coerente em s mesmo e todos 0 s&0 em conjunto”’. Para atualizar esse pensamento a
comunicagdo contemporanea, devemos acrescentar ao referido sistema a televiséo e a internet

como meios que contribuem para a difusdo das producgdes da industria cultural.

A maioria dos textos ligados a industria do entretenimento, que sdo divulgados nos
jornais do interior paulista, tem sua origem na Folhapress ou na Agéncia Estado que, apesar
de pertencerem a grandes grupos de comunicacéo e figurarem entre as principais agéncias de
noticias do Brasil, curiosamente nd mantém jornalistas produzindo reportagens
especificamente para as empresas de comunicagcdo gque assinam o conteddo distribuido por

gas.

Raul Lopes, coordenador do servico de texto da Folhapress, explica ao pesquisador™
que as noticias de cultura que a agéncia disponibiliza aos jornais que compram sua producdo
s80 as mesmas que foram produzidas para o caderno llustrada, o caderno de cultura do jornal
Folha de S. Paulo.

Ndés ndo temos reportagem, exceto na area de esportes. N6s pegamos o
material produzido para sair na Folha, editamos e mandamos para a rede de
assinantes. Entdo, os reporteres da Folha acabam trabalhando para a
Agéncia Folha (Folhapress). Além do material do llustrada, usamos o que é
produzido para o site folha.com e o material produzido pela editoria Show,
do jornal Agora SP. Aqui na agéncia nés ndo temos um editor de cultura.

A mesma informacdo foi obtida da Agéncia Estado por meio de Roberto Lira®,
editor-executivo da agéncia. “A maior parte dos textos de cultura da agéncia ainda é

reempacotamento do Estaddo” (o jornal O Estado de S. Paulo), enfatizou.

9 A entrevista com o jornalista Raul Lopes esta em Anexos.

% O editor-executivo Roberto Lirafoi indicado pelo Grupo Estado para responder &s perguntas formuladas pelo
pesquisador, mas ndo respondeu amaior parte delas. Logo que informado sobre o assunto da entrevista, ele se
limitou a responder, por e-mail, que a Agéncia Estado distribui aos assinantes 0 mesmo material produzido para
0 Caderno 2, o caderno de culturado jornal O Estado de S. Paulo.



60

Portanto, mesmo atuando como agéncias de noticias, a estrutura montada por essas
empresas nao permite a difusdo de informacdes diversificadas aos assinantes. Os mesmos
textos produzidos para estampar as paginas de cultura dos jornais Folha de S. Paulo e O

Estado de S. Paulo s&o disponibilizados aos meios que compram 0s servicos dessas agéncias.

Dessa forma, jornais como O Liberal e Todo Dia, de Americana, Jornal de
Piracicaba, A Cidade, de Ribeirédo Preto, O Vale, de Sdo José dos Campos, e o Correio
Popular, de Campinas, que assinam as duas agéncias, recebem, assim como centenas de
outros jornais, 0os mesmos textos e fotos para reproduzi-los em suas péaginas.
Consequentemente, além de ficarem parecidos entre si, os cadernos de cultura dos jornais do

interior acabam se assemelhando aos dos grandes jornais.

A ordem global buscaimpor, atodos os lugares, uma Unicaracionaidade. E
os lugares respondem ao Mundo segundo os diversos modos de sua propria
racionalidade. A ordem global serve-se de uma populagdo esparsa de
objetos regidos por essalei Unica que os constitui em sistema (Santos, 2006,
p. 230).

A semelhanca entre as paginas de cultura dos jornais foi constatada pelo pesquisador
em novembro de 2010, na ocasido dos 97 anos da artista plastica Tomie Ohtake. Nessa data, 0
caderno llustrada, do jornal Folha de S. Paulo, produziu uma reportagem que foi publicada
em sua capa, ao lado de uma grande foto da artista. No dia seguinte, a Folhapress ofereceu o

mesmo conte(ldo aos seus assi nantes.

Ha situacbes, porém, como as de lancamentos de filmes, em que os assinantes
recebem as reportagens e as fotos no mesmo dia em que a equipe da Folha finaizou a
producdo. Nesses casos, 0s jornais do interior tém a chance de sairem no dia seguinte com
parte das mesmas reportagens que estar&o presentes em grandes jornais. Raul Lopes conta que
existe a preocupacdo na Folhapress de se evitar que muitos textos de cultura referentes a

cidade de S&o Paulo sgjam enviados aos assinantes.

Apesar de a Folha de S. Paulo ser um jornal de amplitude nacional, temos
muitas noticias sobre exposi¢fes que acontecem na capital e interessam a
todos. Mas também ha muita coisa local, como critica de teatro, que quando
liberadas enviamos aos assinantes. Mas imagino que essas coisas Nao
tenham muito espaco em nossos assi nantes.
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Em entrevista ao pesquisador, a editorado Caderno C cultura/variedade, do Correio
Popular, Danila Prandi®* apresentou um argumento bastante usado pelos editores dos

cadernos de cultura para justificar a opcéo pelo uso de reportagens produzidas por agéncias.

Tem assuntos que ndo tém como ficar de fora, por exemplo, a morte do
Michael Jackson. Alias, amanha daremos uma matéria falando que o disco
postumo dele, que todo mundo esta falando, vazou na internet. Essa € uma
matéria de agéncia. Nao tem como deixar de dar uma historia dessas.

Aos assinantes das agéncias, os textos da editoria Cultura sdo oferecidos desde o
pacote mais simples até o mais sofisticado, que inclui fotos e textos de agéncias
internacionais, revendidos pela Agéncia Estado e Folhapress por meio de acordos com

empresas como Reuters e AFP (Agéncia France Press).

Osjornais, na sociedade de massa, ganharam cada vez mais o perfil de um
bem que resulta de uma produgdo em série, para a qual se encontrou uma
formula e um mercado. O jornalismo contribuiu assim para a rotinizacéo da
propria dindmica social, estabilizando-a em acontecimentos - tipo,
comportamentos previsiveis e irrupgbes controladas. A linguagem
jornalistica, em vez de ser, como se usa pensar, a linguagem do
acontecimento puro - correntemente relacionada com uma espécie de
inflagdo anérquica da realidade imprevista - seria, entdo, uma forma de
estabilizacdo e de controle da experiéncia. Esta estabilizacdo seria tanto
mais violenta quanto deveria resultar de uma composi¢éo de normas onde a
identificacdo do que é relevante resultaria de um esguematismo pré-
determinado (Correia, 2010).

Por conta de 0s jornais assinantes terem acesso ab mesmo material, € comum haver
entre dois diarios que circulam na mesma regido a disputa para ver quem serd o primeiro a
oferecer aos leitores as informacfes sobre o proximo filme americano a estrear nas salas
brasileiras, ou ainda os detalhes do livro que um cantor famoso se prepara para lancar, 0
anuncio da turné que uma banda de rock inglesa fara no Brasil ou uma critica a respeito de

uma exposi¢ao em um museu de S&o Paulo.

2L A entrevista com ajornalista Daniela Prandi estd em Anexos.
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Por razéo, ha dias em gue jornais de uma mesma cidade ou de regides distantes
apresentam muita semelhanca quando se compara 0s assuntos destacados na capa ou em
reportagens nas paginas internas dos cadernos de cultura. Ao analisar o modo de acéo das
empresas de entretenimento ainda na primeira metade do século XX, Adorno e Horkheimer
(1985, p. 155) chamaram a atencéo para as consegquéncias dessa pratica. “A repeticéo
universal dos termos designando as decisdes tomadas torna-as por assim dizer familiares, do
mesmo modo que, ha época do mercado livre, a divulgacdo do nome de uma mercadoriafazia

aumentar suavenda’.

Nas redacoes, € possivel perceber a satisfaco entre repérteres e editores quando uma
reportagem presente na Folha de S. Paulo também esta nas paginas do jornal assinante. Paraa
empresa que reproduz as noticias, assim como entre seus jornalistas, parece haver um clima
de satisfagdo por oferecer aos leitores 0 que ha de melhor em termos de noticias, 0 que
também estd na grande imprensa. “Uma hipGtese € que esta estratégia é adotada em
decorréncia da pressdo do mercado publicitario, da falta de disposicdo a inovacéo e do

descaso com a producdo cultural local”. (Peruzzo, 2003, p. 73)

Poderiamos ser hoje levados a pensar que, no nNosso tempo, estamos a
assistir aum processo de homogeneizagao universal da experiénciatécnicae
gue este processo acabaria com a propria possibilidade de livre deliberagdo
e de livre concepcdo de projetos culturamente definidos (Rodrigues, 1994,
p. 195).

A tendéncia de os jornais conferirem em seus cadernos de cultura maior atencdo as
produces de fora, sgjam elas nacionais ou estrangeiras, ndo se limita as empresas de
comunicacdo de cidades do interior. Essa € a opinido do jornalista Luciano Assis, que

acompanha diariamente os cadernos de cultura da Folha de S. Paulo e do Estado de S. Paulo.

Vou dar um exemplo do que normalmente acontece com jornais paulistanos:
cadernos de cultura ddo capas e grandes destaques a pequenos movimentos
aternativos de cidades como Nova York ou Londres, e deixam de lado o
gue acontece na propria cidade de S& Paulo. Alguns jornais do interior
também costumam fazem isso, trocando metropoles do exterior por suas
respectivas capitais.
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Assis se refere ao fato de que grande parte dos jornais do interior privilegia
principalmente nas edicdes de final de semana a apresentacdo em suas paginas de producdes
gue envolvem atores, histérias e locais distantes da realidade da maior parte da populacdo

presente nas areas que estdo ao alcance da equipe de profissionais da redacéo.

Para Cicilia Peruzzo (2003, p. 73), os jornais de médio e pequeno porte tendem “(...)
a reproducdo dos esquemas dos grandes jornais, priorizando temas de interesse nacional e
internacional. Muitas vezes esses jornais até copiam ideias tematicas de reportagens especiais

gue saem na grande imprensa’.

Mas nem sempre os assuntos relacionados a industria do entretenimento ganharam
facilmente as posicbes de destague nas paginas dos jornais. Analisando a trgetoria do
jornalismo cultural brasileiro na grande imprensa, Cunha, Ferreira e Magalhaes (2002, p. 7)
encontraram um periodo de transicdo entre a predilecdo pelos assuntos nacionais e a

preferéncia pela divulgacdo de produgdes estrangeiras.

Nas décadas de 1960 e 1970, os cadernos de cultura tinham uma tendéncia
de abracar a producdo artistica nacional, ou aguelas que se identificavam
com as causas populares, e tratavam com reserva os produtos e a légica da
industria cultural, frequentemente identificada com objetivos ‘imperialistas’,
de ‘dominacao’ cultural. (...) Na década de 1980, esta tendéncia se inverte, e
aquela concepcdo foi ‘ desmantelada por outra, sua oposta, que legitimava a
culturainternaciona de massas.

Ao abordarmos assuntos ligados a cultura, € preciso considera-los de maneira micro,
guando envolvem os acontecimentos da cidade e da regido; e macro, quando se referem as
producdes distribuidas em escala global. Portanto, assuntos bastante diversificados podem ser
oferecidos por essa editoria. Porém, Peruzzo (2003, p. 67) lembra que os |eitores “ apreciam as
vantagens da globalizagdo, mas também querem ver as coisas do seu lugar, de sua histéria e

de sua cultura expressas nos meios de comunicacdo ao seu alcance”.

Analisando o jornalismo cultural praticado pela maior parte dos media no Brasil, 0
jornalista Breno Castro Alves (2006) ressalta a existéncia de um caminho que pode ser
seguido por reporteres e editores que desejam aumentar a quantidade de pessoas interessadas

em acompanhar a producdo jornalistica em cultura.



As camadas A e B sdo as principais consumidoras das publicacbes focadas
em cultura. Além disso, a maior parte desse publico conta com educacéo
superior e consome regularmente produtos culturais. Essa combinacdo deixa
enorme parte da populagdo brasileira a parte do jornalismo cultural. Talvez,
o principal desafio atual desses veiculos seja aprender a cativar esse enorme
mercado em potencial, podendo até mesmo atuar como mecanismo de
motivagdo e inser¢do cultural de individuos sem essa tradicéo.

Para Arthur Dapieve (2004, p. 112), o jornalismo cultural ndo deve se fixar nos
produtos que a industria vive a despejar nas redacdes e nos mercados “e sim que deva partir
deles, toma-los como pretexto, para falar de questdes mais amplas, vida, morte, felicidade,

solidariedade. Como um auténtico criador”.

Eleni Destro, editora de Cultura do Jornal de Piracicaba, defende que os textos de
cultura enviados pelas agéncias de noticias devem ser usados, na maioria das vezes, para
completar o contelido dos cadernos. Ou sgja, ha avaliacdo da jornalista, a escolha dos textos e
fotos que vao compor as paginas dos jornais do interior ndo deveriater como base o material

nacional ou internacional de agéncias.

No entanto, Eleni reconhece que os assuntos globais também sdo de interesse dos
leitores e, por essa razéo, devem estar presentes nas paginas de cultura dos jornais. A editora
do JP observa que até mesmo quando o assunto abordado refere-se a um filme estrangeiro é
possivel, em muitos casos, regionalizar a reportagem, inserindo no texto a opinido e o
comportamento dos leitores locais a respeito de um produto com aceitagdo no mundo todo.

N&o ficamos totalmente fora do que acontece no Brasil e no Mundo,
justamente para ndo deixar o bairrismo se instalar. No dia do langcamento de
mais uma etapa da série Harry Potter, a noticia foi publicada no Jornal de
Piracicaba em uma reportagem que também incluiu entrevistas com fés da
saga que moram na regido. O reporter do jornal se misturou as pessoas que
foram assistir a pré-estreia do filme.
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A presenca de assuntos nacionais e internacionais nas paginas dos jornais também é

defendida por Marini.

(...) oleitor regional quer se informar sobre o principal do pais e do mundo.
Deve-se considerar nessa andlise que amaioria, entre 80 e 90% dos leitores
de uma cidade, tem acesso apenas ao jornal local e, deixar de dar o minimo,
seriaprivar o leitor desse noticiario que também é importante no dia-a-dia, e
eventualmente mais relevante que o local. A prioridade, no entanto, deve ser
local, eisso osjornais regionais tém dosado muito bem.

A busca por uma linha editorial que preza pelo equilibrio na divulgacdo dos assuntos
representa uma opcgao para oferecer contetdo diversificado aos leitores. “(...) 0 interesse pelas
raizes insere-se nessa complexidade a ponto de fazer-nos ver o mundo por meio das relacdes e
articulacbes entre global e local e ndo mais apenas pela globalizacdo. Trata-se da
glocalizag&o”. (Peruzzo e Volpato, 2009, p. 139)

Renato Ortiz (1999, p. 69) considera que “(...) ‘local’, ‘naciona’ e ‘global’ devem
ser vistos no seu atravessamento. O ‘lugar’ seria entdo o cruzamento de diferentes linhas de
forca no contexto de uma situagdo determinada’. Trata-se do desafio que os jornais devem

enfrentar, de conseguir trabalhar as informagdes globais nos contextos nacionais e locais.

Mas sd0 poucos 0s jornais que optam por privilegiar os assuntos locais e, mesmo
guando abrem espaco as informagdes nacionais ou internacionais, procuram acompanhar a
repercussao desses assuntos entre seus leitores, contextualizando os assuntos as realidades
locais. O jornalista Luciano Assis considera que tudo o que acontece numa localidade serve
de pauta para a midia impressa, mas ressalta que uma ligagdo com outras realidades oxigena a

noticia.

Mesmo enaltecendo a possibilidade de divulgar informagdes de interesse geral, que
s80 enviadas pelas agéncias, Assis reforca a necessidade de se analisar os textos de maneira

critica, antes de publica-los.

Em vez de apenas reproduzir um texto dizendo que a cantora |vete Sangalo
lotou 0 Medison Square Garden, em Nova York, os jornais do interior
poderiam usar essa informagdo para tentar descobrir se a concorréncia para
assistir ao show delafoi reflexo da grande presenca de imigrantes brasileiros
nos Estados Unidos ou se foi apenas uma jogada de marketing para vender
mais shows delano Brasil.
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Além das reportagens de capa e daquelas que sdo apresentadas nas paginas internas
do caderno de cultura, outro ponto de convergéncia de contelido entre jornais assinantes das
agéncias de noticias sdo os roteiros. Com a exibicdo de um ‘cardapio’ de programacdo, que
inclui resumo de novelas e sinopse de filmes que serdo exibidos na tevé aberta, € de se esperar
que “os espectadores devem se alegrar com o fato de que ha tantas coisas a ver e a ouvir”.
(Adorno e Horkheimer, 1985, p. 150)

Ainda sobre os roteiros de cultura, a possibilidade de diversificacdo de contetido
entre os jornais pode ocorrer quando os editores se preocupam em acrescentar informagdes da
programacdo local de cultura da regido ao material enviado pelas agéncias. Mas quando se
dedica muita atencdo e espaco ao roteiro, a dinamica local é subaproveitada e o jornalismo

passa a resumir-se a prestacao de servigo a um publico meramente consumidor.

Nessas condigdes o jornalismo local deixa de explorar seu imenso potencial
de trabalhar com a informagdo isenta e atender a todos os setores que
perfilam a vida de uma ‘comunidade’. Perde, assm, uma oportunidade de
mercado, a de trabalhar com competéncia a informagdo de proximidade, que
€ arazdo de ser daimprensalocal (Peruzzo, 2005, p. 81).

E importante considerar que a forte presenca de textos que se referem as producdes
artisticas nacionais e internacionais nos jornais do interior pode ndo ter origem apenas na
utilizacdo do material oferecido por agéncias de noticias. Se o reporter for pautado ou tiver a
liberdade de sugerir a realizacdo de entrevistas com artistas reconhecidos nacionalmente, ele
podera fazé-las por telefone ou e-mail. Com isso, o jornal tera a chance de apresentar aos seus
leitores um material diferente daquele que pode chegar por meio das agéncias.
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2.4 Preferéncia pela sétima arte

Entre as reportagens publicadas nos cadernos de cultura dos jornais do interior
paulista, referentes as informacfes nacionais e internacionais, as que destacam as producdes
do cinema tém espaco cativo, principalmente nas edicbes de sexta-feira, dia de estreia da
maior parte dos filmes. Como se estivessem seguindo uma determinagdo expressa em um
manual gera de regras do jornalismo diario, as empresas de comunicacdo agem de forma
Similar e apresentam, praticamente nos mesmos dias da semana, textos, fotos, e ainda
disponibilizam em seus sites trailers de filmes que estreardo em grande parte das salas de

cinemado pais.

Nas redacfes, quando o fim de semana se aproxima, os editores responsavels pela
escolha do contetido que vai ocupar as paginas dos cadernos de cultura mantém a atencdo nos
sites das agéncias de noticias. Com os olhos voltados as telas dos computadores, que exibem
listas de novos textos enviados a cada minuto aos assinantes, esses profissionais aguardam
ansiosamente a chegada do texto sobre a estreia da semana, aquela em torno da qua a
industria do entretenimento criou maior expectativa. “(...) um dia antes das estreias dos filmes
aqui na capital mandamos textos sobre cinema’, explica Raul Lopes, coordenador da

producdo de textos da Folhapress.

Os filmes sobre os quais as agéncias produzem a maior parte de seus textos
geramente sdo agueles que a industria cinematogréfica escolheu para investir grandes somas
em campanhas publicitarias a fim de divulga-los em radio, jornal, televisdo, internet, outdoors
e outras midias. Embora se apresentem apenas como sinopses das histérias filmadas em sua
maioria em outros paises, retratando por vezes culturas distantes, os textos produzidos pelas
agéncias ocupam nos jornais assinantes 0s mesmos espagos das reportagens que contam com

entrevistas de varias pessoas.

A opcdo dos jornais pela publicacdo de textos sobre cinema e televisdo pode
representar as empresas de comunicagdo a chance de lucrar com base na mesma formula
adotada nas productes da industria do entretenimento, que para Garcia Canclini (1999, p.
109), objetivam
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(...) acancar publicos extensos e recuperar 0s investimentos, promover
narracOes espetaculares, inteligiveis por espectadores de todas as culturas.
As referéncias nacionais e os estilos locais se dissolvem em filmes, quadros
e seriados de televisdo que cada vez mais se parecem com Sdo Paulo,
Toquio, Nova Y ork, Cidade do México, Paris e Buenos Aiires.

Para Martin-Barbero (2004, p. 90), a circularidade espetacular do mercado
informativo explica o empenho dos media em conseguir atrair um nimero cada vez maior de

consumidores por meio das noticias.

(...) € acontecimento ndo aquilo que se passou com tais pessoas, mas sim
aquilo de que podem participar, a partir da noticia, 0 maximo de leitores.
Para isso, nd0 se necessita de um ‘grande fato’, mas sim de ago
simplesmente interessante, isto €, capaz de interessar, de pdr em movimento
todas agquelas virtualidades — radi calmente imaginérias — de participacdo que
possibilitam ao cidaddo médio sentir-se afetado, movido em sua rotina,
assistindo a emergéncia do novo.

Além dos textos produzidos por empresas como Agéncia Estado e Folhapress, 0s
jornalistas que editam os cadernos de cultura usam frequentemente materiais de divulgacédo de
filmes, que s3o disponibilizados em sites especializados?. Outro incentivo para que os media
divulguem producdes do cinema chega as redagfes por meio de correspondéncias. Grandes
empresas de entretenimento, como a Warner Bros, enviam mensalmente aos jornais um CD

com imagens de filmes para divulgacéo.

O press kit digital apresenta fotos, releases e trailers dos filmes que estreardo em
breve. Todo o material pode ser usado pelos jornais, caso haga interesse em participar da
divulgagdo. Para o professor Rodrigo Duarte (2001, p. 32), o investimento feito pelaindistria
em aparatos sensoriais tem como objetivo seduzir seus potenciais consumidores, primeiro os
jornalistas e, consequentemente, seus leitores. “Em qualquer caso, 0 aspecto estético da
mercadoria assume uma dimensdo importantissima, pois é ele que, em Ultima andlise, decidira
se os objetos produzidos pela industria satisfardo as condic¢des para fazer com que o valor se
realize(...)".

%2 Entre os sites que of erecem gratuitamente fotos e informagdes sobre filmes estéo
www.cinemacomrapadura.com.br e www.cinemaemcena.com.br
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Ao abordar o modo de atuagdo das grandes corporacfes do entretenimento, vale
ressatar a transformacéo pela qual essas empresas passaram desde a primeira metade do
século XX, quando as formas de atuacéo da industria cultural foram apresentadas por Adorno
e Horkheimer. Do ponto de vista econdémico, Duarte (2008, p. 101-102) chama a atencdo para
a posicao ocupada atualmente por companhias como a Sony, que no fina da década de 80
comprou a rede americana de televisdo CBS, nos anos 90 adquiriu a Columbia Pictures e, em

seguida, criou o canal de televisdo Sony Television.

Enquanto, no ‘modelo cléssico’, Horkheimer e Adorno constataram sua
dependéncia das industrias de hardware (especialmente siderdrgica,
eletroeletrénica e quimica), (...) observa-se uma clara tendéncia de elas se
tornarem independentes e até mesmo de predominarem sobre os setores
lideres do passado. Um indicio disso € o fato de que muitas empresas
transnacionais de hardware eletrénico tenham se tornado proprietéarias de
firmas tradicionais de producéo de contelido para a cultura de massas.

Além dos filmes em cartaz, essas empresas oferecem imagens de producfes que ja
foram exibidas no cinema e agora séo encontradas apenas a venda em DV Ds. As corporagcdes
de entretenimento sabem exatamente como trabalhar na divulgacdo de seus produtos,
prestando assessoria para que os media possam oferecer ao seu publico os produtos que o

mercado apresenta como representantes daquilo que ha de melhor para se prestigiar.

Duarte (2008, p. 105) acredita que a utilizagdo dos recursos audiovisuais pelos media
permitiu a industria cultural contemporanea a criagdo de metadiscursos capazes de alcancar

grande sucesso na subordinacdo de consciéncias.

Tal fato se liga, a meu ver, a uma hipertrofia no recurso da ‘ expropriagdo do
esguematismo’, fazendo com que ele deixe de ser apenas um aspecto
ideologico da industria cultural e assuma um cardter cada vez mais
‘estético’: primeiramente, no sentido de que a percepcao das massas possa,
segundo uma tendéncia, ser guiada por ele; em segundo lugar, na medida
em que o ‘estilo’ das producdes recentes da industria cultural passa a ser
cada vez mais determinado por esse recurso.
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Osjornais ndo querem privar seus leitores daquilo que aindustria do entretenimento
propaga como sendo o que ha de melhor. “A capacidade rara de satisfazer minuciosamente as
exigéncias do idioma da naturalidade em todos os setores da industria cultural torna-se o

padréo de competéncia’. (Adorno e Horkheimer, 1985, p. 121)

A popularizacdo do cinema entre os jornalistas é facilmente percebida em qualquer
redac8o. Passagens de filmes recém-langados, ou dos classicos, sempre vém a tona nos bate-
papos, ou quando se buscam comparacdes entre a ficcdo e uma boa histéria que pode ser
transformada em reportagem. O grande nimero de colunistas e criticos de cinema presentes
nos meios de comunicagdo, inclusive em emissoras de radio, também reflete o interesse dos

media na divulgacdo das producdes do cinema.

Para comprovar essa preferéncia, basta questionar um editor que privilegia a
divulgacéo dessas produgdes para ouvir justificativas conformistas do tipo “mas todo mundo
destaca o0 cinema’. O predominio das informagBes sobre cinema no Caderno C
cultura/variedades, do CP, é justificado pela editora Daniela Prandi simplesmente como o
resultado da atencéo que deve ser dada a mais popular das culturas. “ Todo mundo um dia foi
ao cinema. Ja ao teatro ou a concertos de musicas eruditas € mais dificil. E o cinema esta

passando por um bom momento, principalmente o cinema brasileiro”.

Analisando o cinema e a urbanizacdo no contexto da sociedade brasileira no inicio do
século XX, Renato Ortiz (2006, p. 32) oferece informagdes que nos ajudam a compreender a
supervalorizagdo alcancada pela sétima arte, principalmente entre os media brasileiros. Ortiz
ressalta que o cinema sempre esteve associado a valores como 0 progresso e a civilizagéo.

(...) avaorizacdo do cinema €, sobretudo, uma representacdo que articula o
subdesenvolvimento da sSituagcdo brasileira a uma vontade de
reconhecimento que as classes dominantes ressentem. Dai o fato de essa
atitude estar intimamente relacionada a uma preocupacdo de fundo, ‘o que
diriam os estrangeiros de nés', o que reflete ndo somente uma dependéncia
aos valores europeus, mas revela o esfor¢co de se esculpir um retrato do
Brasil condizente com o imaginario civilizado.

Por isso, somos levados a pensar que nas redactes, a preferéncia pela sétima arte esta
associada ao desejo de oferecer aos leitores, ouvintes, espectadores e internautas informacoes
sobre 0s mesmos assuntos que circulam nos paises desenvolvidos, como se isso bastasse para

nos proporcionar as mesmas condic¢des de vida dos Estados Unidos e dos paises europeus.
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Além disso, é importante considerar que 0s jornais, ao concederem maior espago as
reportagens e fotos de producgdes da industria do entretenimento, também estédo em busca de
atender a demanda daqueles |eitores que procuram essas informagdes com a intencdo de us&
las, sobretudo como meio de socializagdo. Ao propor uma reflexdo sobre os efeitos da
indUstria cultural na sociedade contemporanea, Duarte (2008, p. 104) chama a atencdo para a
utilizacdo dessas informagdes pelos leitores. “(...) conversar sobre os filmes, as novelas, os
reality shows € sempre um meio eficiente de quebrar um siléncio insuportavel numa situacéo
social”.

Desse modo, podemos considerar que os editores que se mostram encantados pelas
producdes do cinema e, com isso, se empenham pela divulgagéo dessas producdes, seguem o
mesmo caminho gque Adorno e Horkheimer (1985, p. 125) apontavam para o publico que
recebia essas informagdes dos meios de comunicagdo de massa nas primeiras décadas do
seculo XX. “(...) hoje em dia as massas logradas sucumbem mais facilmente ao mito do
sucesso do que os bem-sucedidos. Elas tém os desgjos deles. Obstinadamente, insistem na

ideologia gque as escravizam”.

Esse comportamento também demonstra o descompromisso de editores e
empresarios da comunicacdo em fortalecer as identidades culturais das regides onde atuam.
Muitos jornalistas usam de maneira egoista o poder de escolha que tém sobre 0s assuntos que
serdo apresentados aos leitores. Deixando de conceder espacos para manifestagbes de
diferentes culturas, muitos editores sel ecionam em sites de agéncias ou pautam reporteres para
privilegiar noticias que dialogam com o seu gosto, oferecendo ao seu publico o que eles

consideram como conteddo |egitimo para ocupar as paginas de cultura.

Ao comentar o jornalismo cultural desenvolvido pela maior parte dos media,
Cremilda Medina (2007, p. 34) atribui aos editores a responsabilidade pela auséncia de
coberturas que contemplem a diversidade. “Outra vinganca da frustragdo dos editores de
cultura se manifesta na marginalizacéo da arte necesséria e cotidiana em detrimento dos alvos
preferenciais. Acrescento aos problemas citados mais um tépico: a rejeicdo a identidade

cultural brasileira’.

A demanda pela producdo de informagBes sobre entretenimento € constantemente
informada as agéncias de noticias. O coordenador da producéo de textos da Folhapress conta
gue os textos sobre filmes e as informacfes sobre programas de televisdo estédo entre os
contelidos que ndo podem faltar aos assinantes. “Eles (assinantes) preferem mais cinema que
televisdo” (...). “Quando morre alguém na érea da cultura, os jornais do interior ndo nos
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cobram pelo envio desse material, mas se faltar alguma coisa sobre cinema ou televisdo, meu

Deus!”.

Ao longo do ano 2009, primeiro periodo de anadlise dos jornais para a realizacéo
desta pesquisa, o jornal O Liberal, de Americana, adotou as sextas-feiras um modelo de capa
diferente de seus concorrentes, e que evidenciou ainda mais a influéncia do cinema em suas
edicdes. Fotos de filmes que estreariam nesse dia nas salas de cinema da regido disputaram
espaco com a manchete do jornal. Logo abaixo ou acima do anuncio da principa informacao
da edicéo, grandes fotos de cenas da ficgdo se misturavam as chamadas de noticias factuais de
editorias como Politica, Esportes e Cotidiano.

A maior parte dos textos sobre cinema, shows e novelas apresentada pelos jornais
ndo passa de mera divulgacdo comercial em forma de reportagem. Embora preferencialmente
ocupem as capas dos cadernos de cultura, ao lado de grandes fotos coloridas, esses textos, na
maioria das vezes, ndo contemplam opinides ou andlises criticas sobre o enredo das historias

que retratam.

Leandro Marshall (2003, p. 149) considera que essas producbes visam
essencialmente a entreter o publico. “(...) as mercadorias dessa nova sociedade sdo produzidas
nd&o mais para satisfazer demandas ou necessidades, mas apenas para aimentar 0 processo

surreal das fantasias e dos fetiches criados artificialmente pelaindustria da publicidade’.

Na década de 40, Adorno e Horkheimer (1985, p. 148) ja consideravam essa prética
intencional por parte da industria cultural, que entéo difundia suas produgdes em meios como
radio e cinema. “O que se poderia chamar de valor de uso na recepcdo de bens culturais é
substituido pelo valor de troca; ao inveés do prazer, o que se busca € assistir e estar informado,

0 gue se quer é conquistar prestigio e ndo se tornar um conhecedor”.

Podemos encontrar facilmente pessoas que parecem motivadas a acompanhar a
estreia de um filme somente para ndo ficar de fora de uma espécie de onda que ampara um
novo assunto comentado por colegas nos corredores de escolas, entre 0S amigos que moram

no mesmo prédio ou entdo entre os companheiros de trabal ho.

Na medida em que a cultura se apresenta como um brinde, cujas vantagens
privadas e sociais, no entanto, estdo fora de questdo, sua recepcao converte-
se no aproveitamento de chances. Os consumidores se esforgam por medo
de perder alguma coisa (Adorno e Horkheimer, 1985, p. 151).
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Fatec de Americana coordenara
internacionalizacao no Estado

experiéncia pioneira e

bem sucedida da Fatec
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estudantil com a Suny (State
University of New York) cre-
denciou a unidade para atuar
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rejeitaa 12
proposta do
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A Prefeitura de Nova Odessa
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sentantes da empresa Uni-
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posta apresentada para o tra-
cado do projeto “Poliduto”,
também conhecido como al-
coolduto, para o transporte
de etanol de Ribeirao Preto
a Paulinia. O motivo €é a in-
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com o Plano Diretor de De-
senvolvimento Integrado de
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cortaria cerca de 200 pro-
priedades rurais. P.08

PARA CIMA | Francisco Graziano, secretério estadual do Meio Ambiente, em Americana

Unificacao na
Cetesb vai
agilizar os
licenciamentos

A inauguracao da agéncia uni-
ficada ambiental de Ameri-
cana, que agregard em um
mesmo local as atividades da
Cetesb e do DEPRN (Departa-
mento de Protecdo aos Recur-
sos Naturais), foi comemorada
ontem por representantes do
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tado do Meio Ambiente, Fran-
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dia em um ano. P.05
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Ao deixar de prestigiar um langcamento ou aceitar uma indicacdo apresentada como
otima pelos admiradores de cinema, muitas pessoas se sentem privadas de prestigio e fora de
sintonia com uma realidade que parece, por meio dos media, estar por toda parte. “A verdade
em tudo isso é que o poder daindistria cultural provém de suaidentificacdo com a

necessidade produzida, ndo da simples oposicao aela’. (Adorno e Horkheimer, 1985, p. 128)

No entanto, é interessante observarmos que, mesmo sendo retratada pelos media
como uma producdo imprescindivel de ser prestigiada por milhGes de espectadores, com
passagens reveladoras capazes de levar o publico a momentos de tensdo e emogdo jamais
sentidos, a importancia dos filmes que recebem divulgacéo destacada nos jornais se renova a

cada lancamento. Ou sgja, o filme mais importante esta sempre por vir.

A industria cultural ndo cessa de lograr seus consumidores quanto a aquilo
gue esta continuamente a lhes prometer. A promissoria sobre o prazer,
emitida pelo enredo e pela encenacdo, € prorrogada indefinidamente:
maldosamente, a promessa a que afinal se reduz o espetéculo significa que
jamais chegaremos a coisa mesma, que o convidado deve se contentar com a
leitura do cardapio (Adorno e Horkheimer, 1985, p. 130).

Ao destacar longos textos, que apenas apresentam os produtos (filmes, novelas,
shows e exposicdes) com o propésito de tornalos atraentes aos consumidores, os media
passam a ser co-responsaveis na consolidagéo dos efeitos da industria do entretenimento, que
“impede a formacdo de individuos autbnomos, independentes, capazes de julgar e de decidir
conscientemente”. (Cohn, 1975, p. 295)

Existem, no entanto, algumas incoeréncias entre o espaco conquistado pelas
producdes do cinema nos jornais do interior e 0 nimero de salas para exibicdo dos filmes
anunciados pelos media. O jornalista Luciano Assis observa que, diferente dos anos 70 e 80,
guando havia muitos cinemas de rua, hoje as salas sdo elitizadas. “ Antes 0s cinemas ficavam
nas regides centrais e 0s ingressos eram baratos. Era uma arte popular para a familia. Hoje, a

maioria dos cinemas fica em shoppings. Pagam-se caro por estacionamento e ingressos’.

Ouitra contradicéo envolvendo o destague dado ao cinema nos jornais foi apresentada
na edicdo de domingo, 20 de junho de 2010, no proprio Correio Popular. Na pagina A9, no
caderno Cidades, a jornalista Maria Teresa Costa abordou em uma longa reportagem os

resultados da Munic (Pesquisa de Informagdes Bésicas Municipais), realizada em 2009 pelo
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IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica). O levantamento apontou que das 19
cidades que formam a RMC (Regido Metropolitana de Campinas), 11 sequer tinham uma sala

de cinema.

Sob o titulo “Cidades da RMC tém vazio cultural”, a reporter destaca que
Americana, Artur Nogueira, Cosmopolis, Engenheiro Coelho, Holambra, Hortolandia, Monte
Mor, Nova Odessa, Santo Antonio de Posse, Vinhedo e Paulinia ndo tém salas para exibicao
de filmes. No entanto, o cinema predomina nas edicOes entre sexta-feira e domingo nos

principais jornais que circulam nessas cidades.

Mas a falta de salas para exibicdo de filmes ndo pareceu ter sido suficiente para
mudar as principais pautas do caderno de cultura do jornal Todo Dia, de Americana. Mesmo
com a maior parte de seu publico morando em cidades sem cinema, em 2009, o jornal
supervalorizou o0s lancamentos em praticamente todas as capas do caderno de cultura nas
edicdes entre quinta-feira e domingo.

Vale ressaltar que a maior parte dos leitores do Todo Dia, moradores de Americana,
interessada em assistir a um lancamento, precisa ir a um dos shoppings da regido. Os mais
proximos ficam nas cidades de Campinas, Piracicaba e Santa Barbara d Oeste. Ao ser
informado sobre o fato de que muitos jornais supervalorizam estreias do cinema com a maior
parte de seus leitores morando distante das salas de exibicdo, o coordenador de textos da

Folhapress se surpreendeu. “Nossal Acho isso muito estranho”, espanta Raul Lopes.

Por outro lado, Wilson Marini diz ndo ver grandes problemas no fato de os jornais
que circulam em cidades sem salas para a exibicdo de filmes abordarem as producdes da

sétima arte em suas péaginas.

Em tese, nesse caso, ndo h4 contradicdo entre divulgar os fatos locais e a
programacdo de cinema, digamos, de um centro regional mais proximo. Os
leitores que apreciam o tema podem querer as novidades, inclusive os
lancamentos internacionais no momento em que se dao nos EUA.

No entanto, o editor-executivo da APJ faz uma importante ressalva. “Somente a
sensibilidade do jornalista envolvido com a comunidade pode detectar se isso € prioridade, ou
ndo. E, se o fizer, claro que deve também olhar com atencdo para os fatos culturais de sua

cidade”, recomenda
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Alias, quando o assunto € cinema, a cidade de Paulinia ostenta uma contradicdo a
parte. Com pouco mais de 80 mil habitantes, o municipio que faz limite com Campinas prevé
um orcamento, em 2011, de R$ 892,1 milhdes. A invejavel receita arrecadada pela prefeitura
da pequena cidade tem sua principal origem na presenca em seu territorio de diversas
empresas multinacionais dos setores quimico e petroquimico, entre elas a americana
ExxonMobil Corporation, a holandesa Royal Dutch Shell e a Replan, maior refinaria da
Petrobras em volume de producdo. Para a Secretaria de Cultura de Paulinia, as empresas séo

obrigadas a destinar 1,5% de seus ganhos.

A riqueza de Paulinia, no entanto, permitiu que vérios prefeitos que a administraram
tornassem-na conhecida por algumas construcdes suntuosas. Entre as obras estdo o
sambodromo e o Theatro Municipal de Paulinia, inaugurado em julho de 2008, ao custo de
R$ 53 milhdes. O prédio segue o modelo do Kodak Theatre, em Los Angeles, onde a
Academia de Artes e Ciéncias Cinematogréficas de Hollywood realiza a cerimbnia de entrega

do Oscar.

Ha trés anos, o teatro sedia o Festival Paulinia de Cinema, que distribui anualmente
mais de R$ 500 mil em prémios para artistas envolvidos em producdes da indlstria
cinematografica brasileira. A maior ironia envolvendo Paulinia e o cinema estava, até julho de
2010, no fato de a cidade ndo ter salas para exibicdo de filmes ao publico. A instalacdo de
duas salas no Unico shopping da cidade também teve como objetivo por fim aos comentarios
indignados, que insistiam em ganhar destague entre os criticos no periodo do festival. Um
delesfoi registrado na coluna Entrelinhas, assinada pelo jornalista Luciano Assis.

Tudo muito lindo, chique e cheiroso. Mas s0 tem um probleminha: com
fama de receber um dos maiores eventos cinematogréficos da Ameérica
Latina, Paulinia ndo tem nenhuma sala de cinema. 1sso mesmo, nenhuma,
igual nds agui em Americana e Nova Odessa. (...) Dizem gque costumamos
achar o gramado do vizinho sempre mais verde. Mas vocé consegue
imaginar Veneza, Roma, Cannes ou Hollywood ostentando um mega
festival sem nenhuma sala de cinema?>

% Trecho extraido da coluna Entrelinhas, publicada pelo jornal O Liberal em 20 de junho de 2009.



77

Mas falar em cinema sem ter cinema, uma espécie de culto longe de um local de
oracoes, ndo € exclusividade dos media presentes naregido de Campinas. A cidade mineirade
Tiradentes, com cerca de 20 mil habitantes, realiza h4 14 anos uma mostra de cinema, mas
também ndo tem salas para exibicdo de filmes. Ao saber dessa peculiaridade informada por
uma reporter, a jornalista Fabiola Cidral®, da rédio CBN de S&o Paulo, ndo escondeu a

indignacdo. “Esse é 0 Brasil que quer ser a quinta maior economia do mundo até 2013”.

Outro detalhe curioso envolvendo os media e 0 cinema pode ser percebido no
periodo que antecede a entrega do Oscar. Os jornais e outros meios de comunicagdo no Brasil
reproduzem textos, fotos e comentarios sobre as producdes que tém chances de levar a
cobicada estatueta, mesmo quando esses filmes ainda ndo tém data para estrear em terras

brasileiras, inclusive nas capitais.

Em 2009, por exemplo, Marcos Petrucelli, comentarista de cinema pela radio CBN®
manifestou seu descontentamento pelo fato de o filme “Quem quer ser um milionario?’,
producdo favorita a receber premiacéo em varias categorias, ainda néo ter chegado ao Brasi
faltando apenas dois dias para a ceriménia de entrega do Oscar, que foi transmitida pela TV
Globo.

Ao conceder destague as producbes do cinema internacional nas edi¢des que
concentram as maiores tiragens, os jornais do interior deixam em segundo plano ou
simplesmente renegam 0s assuntos locais, contribuindo para o apagamento das culturas
populares, aquelas que tém ligacBes com as relagbes histéricas de uma comunidade. Por essa
razdo, Ortiz (1999, p.61) aerta: “A globalizacdo é algo importante, mas alheia ao nlcleo de

cada um desses espacos’.

2 Fabiola Cidral atuava como ancora do programa CBN Noite Total apresentado pelarede CBN de radio. O
comentério foi feito pelajornalistano dia 22 de janeiro de 2010, durante a participacdo dareporter Thais
Pimentel, da CBN de Belo Horizonte. A repérter estava cobrindo a 132 edicdo da Mostra de Cinema de
Tiradentes.

% Em 20 de fevereiro de 2009, o programa CBN Total, que vai ao ar de segunda a sexta-feira das 14h as 17h, foi
apresentado pelajornalista Tania Morales, que conduziu a conversa no estiidio com o comentarista Marcos
Petrucelli. O filme ‘ Quem quer ser um milionario? foi o grande vencedor do Oscar em 2009. A producdo
recebeu oito prémios.
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2.5 A cultura da redacéo

Uma das maiores preocupagdes presentes em uma redacdo é o medo de tomar furos
dos concorrentes. Ou sgja, ficar sabendo de alguma informagéo pelas paginas do outro jornal.
Apesar de serem poucos os leitores com acesso didrio a mais de um jornal e, menor ainda a
quantidade dos que dedicam parte de seu tempo comparando 0 que um jornal noticiou antes

do outro, sair nafrente faz parte da cultura enraizada nas redacoes.

Na verdade, os media, de maneira geral, demonstrariam maior respeito ao seu
publico se mantivessem esse nivel de preocupacéo para oferecer informagdes bem apuradas e
contextualizadas em seus territorios de atuacdo. Porém, tomados pelo receio de ndo serem
surpreendidos pelos concorrentes, editores e repérteres procuram olhar para o mesmo
horizonte, buscando noticias onde se sabe que elas poderdo ser encontradas por todos.

Agéncias de noticias e fontes oficiais costumam ser as mais requisitadas pelas
redacbes. A seguir esse caminho, e adotar o mesmo tratamento para a informacdo, a
padronizacdo dos assuntos publicados entre os media torna-se inevitavel. Por essa raz&o, os
jornais podem ser considerados pseudo-individuais na elaboracéo de grande parte de suas

pautas, ja que os editores também costumam se orientar pelas paginas dos concorrentes.

Ao abrir mdo da possibilidade de inovar — oferecendo boas histérias, garimpadas em
meio ao seu publico e narotina vivida por ele —, 0s jornais passam a valorizar textos como 0S
que se referem as producdes de cinema e novelas, por exemplo, que sdo construidos a partir
de narrativas reducionistas, destinadas apenas a tornar as producdes em exibico atrativas ao

publico que os media considera como consumidor.

Por meio de contrato com agéncias de noticias, reproducéo de colunas de
articulistas renomados ou mesmo a apropriacdo de temas tratados em
reportagens especiais, muitos jornais tendem a se ocupar mais de assuntos
comumente tratados pelos jornais de circulagdo nacional do que com
assuntos especificos locais, que demandariam apuragdo jornalistica (...)
(Peruzzo, 2005, p. 81-82).
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Aos jornais, acaba sendo imposta pelo mercado a mesma condicéo que Adorno e
Horkheimer (1985, p. 144) acreditavam que o individuo imerso em uma sociedade

padronizada por estilos estava submetido, ou sgja,

(...) sO é tolerado na medida em que sua identidade incondicional com o
universal est4 fora de questédo. Da improvisacéo padronizada no jazz a dos
tipos originais do cinema, que tém de deixar afranja cair sobre os olhos para
serem reconhecidos como tais, o que é a pseudo-individualidade.

Além de chegarem prontos, os textos de agéncias sobre produgdes nacionais e
internacionais proporcionam mais uma facilidade aos editores dos cadernos de cultura
chegam cedo as redagdes. “Os assinantes pegam muito No NOSso pé para mandar materiais o
mais cedo possivel. Muitos fecham as 16h, e quando mandamos textos depois desse horério

eles estrilam”, enfatiza o coordenador de textos da Folhapress, Raul Lopes.

Fechar o jornal 0 quanto antes € uma obsessdo na maior parte das empresas. Os
processos de edicdo, paginagdo, impressao e entrega dos exemplares nas bancas e casas dos
assinantes acabam pressionando a redacéo para que o0s textos sejam produzidos o mais rapido
possivel. Essa agilidade, no entanto, custa a empresa abrir mao de acompanhar fatos ocorridos

no periodo da noite, como apresentacdes de teatro, festivais de musica e outros.

Em consequéncia, a maior parte das reportagens de cultura nos jornais refere-se a
uma divulgacdo prévia dos eventos. O deadline® das edicbes e a estrutura enxuta das
redacfes ndo permitem que os reporteres sejam pautados com frequéncia para acompanhar as
reacdes do publico diante dos espetacul os e, também, verificar se 0 contelido prometido pelos
produtores na fase de divulgacdo desses eventos é 0 mesmo durante as apresentactes. 1Sso
permitiria que os espetacul os realizados ao longo de vérios dias na mesma regido pudessem

aparecer nos jornais, acompanhados das impressdes dos repdrteres que 0s assistiram.

No entanto, os jornais atuam com maior intensidade como divulgadores das
produgdes que estdo por vir. Em acordos firmados entre o departamento comercial do jornal e
0 de marketing de um cantor ou de um grupo de teatro, fica definido que, em troca da

divulgacéo de determinado evento, ao longo de varios dias ou semanas, 0 jorna podera

?® Deadline é o tempo méximo estabel ecido pelos editores para que 0s repdrteres entreguem suas reportagens.
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publicar em suas paginas bonus que representam descontos aos leitores que desejarem assistir
a apresentacao.

Outro tipo de negociacdo comum, envolvendo o destaque de uma pega de teatro ou
de uma apresentacdo musical, pode ser feito pelos media visando estritamente ao lucro. Nesse
caso, o jornal firma uma parceria com o organizador que esta trazendo um grupo de teatro que
conta com atores famosos ou entdo um cantor renomado. Dessa forma, empresa de
comunicacdo e o0 organizador lucram com a venda dos ingressos ao publico. Nesses casos, €
facil entender o grande empenho com que os jornais divulgam determinados eventos,
principalmente aos finais de semana.

A percepcdo generalizada na sociedade é de que os jornais tornaram-se um
grande shopping de mercadorias, em que a diversdo, o espetéculo e a
emocao funcionam como estratégias de audiéncia nessa gigantesca maguina
dedinheiro (Marshall, 2003, p. 41).

Manifestando preocupagdo com o futuro dos jornais impressos, muitos de seus
proprietérios ndo se ddo conta da contradicdo da qual a cada dia passam a fazer parte. Ao
mesmo tempo em que a agilidade se coloca a disposicéo das midias digitais, permitindo a elas
adivulgacdo de informagdes quase no mesmo instante em que os fatos ocorrem, a maioria dos
jornais antecipa cada vez mais seus horarios de fechamento e reduz o niumero de jornalistas
em seus quadros de profissionais, 0 que impede que textos bem contextualizados sejam
produzidos e, assim, sirvam para diferenciar as reportagens dos jornais da maior parte dos

textos escritos para os meios digitais.

Por conta da ditadura do tempo, imposta ao fechamento das edigdes, reporteres e
editores dedicam maior atencdo aos assuntos previsivels, ou sgja, aqueles que ndo correm
grandes riscos de sofrerem alteracOes até o dia seguinte. Filmes que estreardo nos cinemas e
programas de televisdo sdo alguns exemplos de assuntos produzidos em abundancia pelas
agéncias, e que dificilmente sofrerd0 mudancas de um dia para 0 outro, pois estdo prontos,

livres de imprevistos.
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A fata de profissionalismo em grande parte dos jornais do interior € outro
comportamento marcante, principamente na editoria Cultura. Quando as empresas de
comunicacdo optam pela contratacdo de estagiarios em jornalismo, por meio de convénios
com faculdades de comunicacdo, a maioria desses jovens aprendizes recebe a misséo de
produzir para as paginas de cultura.

Afinal, as chances de os jornais receberem processos ou sofrerem perdas financeiras
por erros cometidos por estagiarios € menor na editoria Cultura, ao contrério dos prejuizos
gue o jornal podera sofrer se a reportagem apresentar falhas envolvendo assuntos de editorias
como as de Seguranga e Politica. Por isso, manter os aprendizes atuando em Cultura é menos

arriscado.

Porém, o pouco conhecimento da profissdo pode ndo favorecer os estagi&rios na
percepcao daquilo que pode ser interessante para produzir um bom texto. Mesmo assim, o JP
apostou na contratagdo de estudantes de jornalismo para produzir grande parte do conteido
oferecido por sua editoria Cultura. Além da editora Eleni Destro e de um repdrter, quatro
estagiarios produzem para a editoria. No CP, oito profissionais fazem parte da equipe

responsavel pelo Caderno C, amaioriajornalistas formados.

Apesar de parecer simples, o trabalho de um repérter que tem como tarefa escrever
com qualidade sobre cultura exige conhecimento especifico na area. Para o jornalista Luciano
Assis, “0 ndo investimento dos jornais em profissionais gabaritados ou em espaco para que
sejam trabalhadas para o leitor as diferencas entre cultura e lazer inibe o avango do setor
cultural”. Assis também considera que as poucas vagas de trabalho oferecidas no interior para
reporteres especializados contribuem para que os jornalistas interessados nessa area sigam,

depois de formados, para grandes centros, como Sao Paulo.

Por isso, Peruzzo (2005, p. 81) acredita que a peguena estrutura montada para a
editoria Cultura, aliada muitas vezes ao trabalho de pessoas ainda ndo totalmente preparadas
para o exercicio do jornalismo, faz com que os textos produzidos por agéncias também

figurem nas redacGes como boas opgoes para as edicdes de fim de semana.

Acrescente-se, em alguns casos, a opcdo administrativa de donos de
veiculos locais, de aceitar com naturalidade o exercicio de um jornalismo
baseado em fontes oficiais, ja que isso garante a sobrevivéncia do veiculo.
Nessas condigdes o jornalismo local deixa de explorar seu imenso potencial
de trabalhar com a informagdo isenta e atender a todos os setores que
perfilam avida de uma‘ comunidade’.
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Ainda sobre a estrutura dos jornais, 0 nimero de profissionais em Cultura pode levar
os editores arecorrerem as agéncias de noticias. No jornal O Liberal, por exemplo, apenas um
repérter produz informagdes locais para o Caderno L, o caderno de cultura. Por essa razéo,
aos sébados e domingos, na folga desse profissional, se a producéo deixada por ele ao longo
da semana néo for suficiente para preencher os espagos dessas edicoes, 0s textos das agéncias,

por estarem atualizados, se tornam mais atrativos.

No capitulo a seguir, veremos como 0s jornais Correio Popular e Jornal de
Piracicaba, responsaveis pela veiculagdo dos cadernos escolhidos como objetos de estudo
desta pesquisa, trabalham os assuntos de cultura. Além de um breve histérico dos jornais e
das suas cidades sedes, o0 leitor encontrara as analises das reportagens de capa de quatro

edicdes dos cadernos de cultura, sendo duas de cadajornal.
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CAPITULO Il - CORREIO POPULAR E JORNAL DE PIRACICABA

3.1 Correio Popular

N&o espere ouvir de um campineiro que a cidade localizada a pouco mais de 90
quildmetros da capital paulista fica no interior do Estado. A referéncia mais comum passada
por quem vive em Campinas € a de que, usando carro, sdo necessarios apenas 50 minutos para
chegar a S0 Paulo. A populacdo de 1.080.999 habitantes, segundo o Censo 2010, coloca
Campinas na posicao de 142 cidade mais populosa do Brasil. A cidade natal do compositor
Carlos Gomes também se destaca no cenario nacional nas areas de pesguisa e

desenvolvimento.

O trabalho apresentado pelos principais meios de comunicacdo de Campinas, entre
eles 0 jornal Correio Popular, procura destacar aspectos que caracterizam a cidade como
cosmopolita. Sga na divulgacdo de estudos da Unicamp (Universidade Estadual de
Campinas), que recebe pesquisadores de varias partes do pais, sgja na apresentacdo de
espetacul os e exposices que passaram apenas por capitais, ou na capacidade de atracdo de
novas empresas. Tudo isso é uma caracteristica marcante da sua macro regido, que no inicio
do século XX foi escolhida por imigrantes italianos e, entre as décadas de 70 e 80, recebeu

intenso fluxo migratério de outras partes do estado e do pais.

A configuragéo econdmica atual de Campinas, marcada pela industrializacdo e pelo
setor de prestacdo de servigos, teve inicio a partir do final da década de 1920, quando o
plantio de café deixou de ser a principal atividade da regido. Foi nesse periodo, em 1927, que
0 portugués Alvaro Ribeiro, que havia fundado os jornais Cidade de Campinas e o Diario do
Povo, criou o Correio Popular. Assim como muitos outros jornais do interior, o CP foi
idealizado por um homem de trgetéria na vida publica. Ribeiro exerceu 0 mandato de

vereador durante sete legislaturas seguidas em Campinas.

Apesar de ser um jornal com mais de 80 anos, o CP foi administrado por apenas duas
familias a0 longo da sua historia. Em 1938, os herdeiros de Alvaro Ribeiro venderam a
empresa para o jornalista Sylvino de Godoy, que ficou a frente da empresa até 1970. Hoje, 0

Correio Popular é presidido por Sylvino de Godoy Neto. Entre as atuagdes marcantes do CP,



em Sseus primeiros anos de existéncia, destacamos o periodo entre julho e outubro de 1932,

gue marcou a Revolucéo Constitucionalista.

O Correio Popular foi o unico jornal do interior paulista a apoiar 0 movimento
contra o governo provisorio de Getulio Vargas. Depois de publicar em sua primeira pagina o
editorial intitulado “Por um Brasil Forte e Unido”, o jornal declarou-se contra o regime e
sofreu retaliagdes de grupos que apoiavam o Estado Novo. O jornal foi impedido de circular

durante cinco dias.

Outro momento marcante no desenvolvimento contemporaneo da empresa teve
origem em 1994. O CP aliou seu desgjo de grandeza a promessa feita pelo entdo candidato a
presidéncia da Republica, Fernando Henrique Cardoso (PSDB), que manifestava a intencéo
de tornar oficial aRMC (Regido Metropolitana de Campinas). Com o objetivo de consolidar a
regido como um polo industrial, de ensino, pesquisa e gerador de riquezas, a RMC foi criada,
oficialmente, pelalei Complementar 870, em 19 de junho de 2000. Para marcar a nova regiao
metropolitana, formada por 19 cidades, o CP lancou, no mesmo ano, 0 caderno

Metropolitano, que concentra as reportagens regionais.

Propostas como a ampliagdo e modernizacdo do Aeroporto Internacional de
Viracopos e ainstalacdo do Trem de Alta Velocidade, que ligara as cidades de Campinas, Sao
Paulo e Rio de Janeiro sdo as atuais bandeiras defendidas pelo Correio Popular. A
desapropriacdo de areas residenciais para a instalacdo de novos terminais de passageiros e de
cargas no aeroporto e as formas de financiamento dos US$ 11 bilh&es que serdo usados para a
construcdo do trem-bala estéo entre os assuntos mais abordados na cobertura regiona do CP.

O Correio Popular € o jornal de maior circulagdo na regido de Campinas, e um dos
maiores do Brasil fora das capitais. Desde a primeira edicdo do CP, o jornal publicao lemade
Alvaro Ribeiro, e que até hoje a direcdo da empresa acredita que seja seguido. “Seremos na
imprensa vigilantes fiscais na administracdo publica e zeladores intransigentes do direito
coletivo™.

No inicio da década de 90, o jornal passou pelo processo de cadernizagdo, que o
segmentou nas editorias de Economia, Opinido, Cidades, Brasil, Mundo, Esportes, Motor,
Turismo, Correio Crianca e Caderno C, este criado em 1991 para reunir as informagdes e
reportagens sobre variedades e eventos culturais promovidos em Campinas e regido. Ainda na
primeira metade da década de 90, o CP deixou de ser impresso em preto-e-branco e passou a

circular também as segundas-feiras.
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Em 2005, o CP passou por uma reformulagéo grafica e editorial que incluiu a adogéo
de novatipologia e elementos graficos nas reportagens, como boxes e infograficos. O objetivo
foi oferecer maior organizacdo as matérias e estimular a leitura. O estudio Cases y Associats,
na Espanha, que esteve a frente de reformulagdes em jornais como o argentino Clarin e o
inglés The Independent, foi o responsavel pelareformagréfica.

Segundo a pesquisa IPSOS: Marplan EGM, realizada em 2007 a pedido do jornal, o
Correio Popular € o jornal lider de Campinas, com 67% dos leitores de jornais da cidade, o
gue corresponde a 247 mil pessoas. Além de Campinas, o CP pode ser encontrado nas cidades
de Americana, Artur Nogueira, Cosmépolis, Engenheiro Coelho, Estiva Gerbi, Holambra,
Hortolandia, Mogi-Guagu, Mogi-Mirim, Monte Mor, Nova Odessa, Paulinia, Pedreira, Santa
Bérbara d"Oeste, Santo Antonio de Posse, Sumaré, Valinhos, Vinhedo, Indaiatuba, Itapira e
Jaguariuna.

Nas entrevistas concedidas pela direcdo do Correio Popular a equipe de repérteres
que produziu o suplemento RAC 15 Anos, encartado no CP em novembro 2009, encontramos
as opinides dos diretores do jornal sobre o relacionamento do meio com os leitores e a regido
representada em suas paginas. O diretor editorial Nelson Homem de Mello resume o que
considera ser 0 espirito que caracteriza o CP ao longo da suatrgjetoria.

O Correio Popular é reconhecido pelos seus leitores como um jorna que,
guando entra em uma briga, ndo sai dela nunca mais. N&o sdo sb pelos seus
leitores que o Correio € conhecido assim. Jornalistas do Brasil inteiro
comentam essa caracteristica de defender até o fim umaideia, uma proposta,
uma aspiracéo da cidade. Ndo entregamos 0s pontos enquanto as questfes
acompanhadas por nds ndo forem resolvidas. Também ndo permitimos que
elas adormecam em alguma gaveta do poder publico ou que hagja falta de
empenho em algum setor.

Ja o diretor-presidente, Sylvino de Godoy Neto, classifica o jornalismo de
proximidade como de fundamental importancia para promover aidentificagdo entre os leitores

€ 0 meio de comunicacao.
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Todos os jornais tém que contar com noticias nacionais e internacionais,
mas as bandeiras que eles devem defender realmente sdo as da regido onde
estdo baseados. Se ndo € um dos jornais dagui da cidade a defender os
interesses de Campinas, ndo sera um jorna de Sdo Paulo que vai defender.
Precisamos contar sempre com o ‘glocal’, que significa noticiar o global,
dando a énfase ap cenario local. Por exemplo: uma coisa que acontece la na
Suica, nés temos que saber como isso val impactar agui na nossa vida, na
nossa regiéo.

O jornalismo que enfoca a producéo local de contetidos também é valorizado pelo
diretor-superintendente do CP, Adhemar J. de Godoy Jacob. “A forga do jornalismo regional
talvez sejamaior do que aguela dos ditos grandes jornais, que quiseram abragar uma cobertura
naciona e hoje estdo mal cobrindo as suas proéprias cidades. Os jornais regionais sdo mais

proximos, falam mais com a comunidade’, argumenta.

Ao longo das Ultimas décadas, a familia que controla o CP foi ampliando sua atuacéo
na comunicacdo regional. Em 1996, a empresa Correio Popular S/A comprou o Diério do
Povo, jornal mais antigo em circulacdo na cidade de Campinas. A partir de entdo, o Diario do
Povo, que sempre adotou uma linha editorial popular, e até entéo era de propriedade do ex-
governador de Séo Paulo, Orestes Quércia, passou a publicar parte do mesmo conteido

presente nas paginas do CP.

De posse dos dois principais jornais em circulacdo na cidade, a familia Godoy criou a
RAC (Rede Anhanguera de Comunicagdo), que hoje € a Unica empresa de jornalismo
impresso em Campinas. Além do Correio Popular e do Diario do Povo, a RAC também é
responsavel pelas revistas Panorama RAC, voltada ao mercado imobiliario, e Metropole, com
assuntos diversos. As duas sdo encartadas no CP. Outros meios da familia Godoy séo os

jornais Noticia JA, Gazeta do Cambui, Gazeta de Piracicaba e Gazeta de Ribeirao.

Na internet, o grupo lancou em 2010 o Portal RAC, que abriga a TV RAC e
disponibiliza informagdes sobre fatos registrados na regido de Campinas, no Brasil e no
mundo. Em abril de 2011, o Grupo RAC apresentou o site Correio de Ofertas, dedicado as
compras coletivas e, em maio de 2011, o CP preparava-se para lancar o suplemento Mercado
de Luxo, uma publicacdo voltada a divulgacdo de reportagens com enfogue em lojas de
roupas, buffets, concessionarias de carros, jéias e outros acessorios voltados ao publico da
chamada classe A.
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Em seu site, a RAC apresenta-se como 0 maior conglomerado de midia impressa do
interior do Estado de S&o Paulo, com presenca destacada nas regides de Campinas, Piracicaba
e Ribeirdo Preto, as trés éreas economicamente mais importantes do Estado. Recentemente, o
grupo investiu na reformulagdo dos sites de seus jornais e criou versdes de seus contelidos
para a plataforma iPad. Com isso, o Correio Popular se tornou o primeiro jornal do grupo, e

daregido de Campinas, a oferecer esse aplicativo aos leitores.

Seguindo os passos de grandes grupos de comunicacdo do Brasil, como Estado e
Folha, que a partir de seus jornais criaram agéncias de noticias para ampliar sua atuacéo
vendendo informagdes e, também, revendendo o contelido produzido para outras empresas de
comunicacdo, o Grupo RAC criou, no ano 2000, a AAN (Agéncia Anhanguera de Noticias),

gue of erece fotos e textos desenvolvidos por jornalistas dos meios que integram o grupo.

O parque gréfico do Grupo RAC, onde sdo impressos os exemplares do Correio
Popular e de seus outros jornais, ocupa uma area total de 4,5 mil metros quadrados na Vila
Industrial, em Campinas. Os exemplares do CP sdo vendidos nas bancas por R$ 2,20, de
segunda a sabado, e R$ 3,50 aos domingos. Mesmo quem ndo é assinante pode ter acesso
gratuitamente ao conteido do jornal pelo periodo de 15 dias, desde que acesse o Portal RAC e
cadastre-se.
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3.2 Jornal de Piracicaba

Ao contrério da confusdo que se pode arranjar chamando um morador de Campinas
de caipira, em Piracicaba a brincadeira costuma ser recebida com risos bem humorados. As
raizes do piracicabano representam, para a maioria dos que nasceram ou vivem na cidade,
motivos de orgulho, mesmo quando o que se evidencia nas piadas é o sotaque caracterizado

pelo prolongamento da letra R.

Assim como Campinas, a cidade de Piracicaba, que de acordo com o Censo 2010
tem 364.872 habitantes, esta entre as mais desenvolvidas do Estado. Dessa forma, ndo é
possivel caracteriza-la como cidade tipica do interior, principalmente quando se analisam o
ritmo de vida e a maior parte da paisagem urbana. A quantidade de carros nas ruas, a presenca
de grandes empresas em seu territério, como Caterpillar, Case, Dedini e Hyundai; franquias
de lojas e lanchonetes internacionais fazem de Piracicaba a maior cidade de uma regido com

mais de um milhdo de habitantes.

Além do extenso parque industrial, outra semelhanca entre Piracicaba e Campinas
pode ser apontada na presenca de algumas das principais institui¢cdes de ensino do pais, entre
elas a Esalg/USP (Escola Superior de Agricultura Luiz de Queiroz), FOP/Unicamp
(Faculdade de Odontologia de Piracicaba) e a Unimep (Universidade Metodista de
Piracicaba). Por essa razdo, Piracicaba também recebe estudantes e pesquisadores de varias
partes do Brasil.

Mas Piracicaba é diferente. A cidade cresceu, mas ndo perdeu sua identidade com o
passado. E como se representasse exatamente a observagdo que Milton Santos (2002) faz ao
lembrar que “cosmopolitismo ndo é forgosamente universalismo”. Em Piracicaba, o tempo e
as transformagdes provocadas pelo desenvolvimento ndo mudaram ou contribuiram para o

esguecimento das tradicdes culturais e o desapego de seus moradores a historia.

O nome da cidade, que tem origem no tupi-guarani “lugar onde o peixe para’ é um
indicativo da relagéo de seu povo com o Rio Piracicaba, um cartdo postal da cidade, que no
final do século XIX se transformou, por meio do cultivo da cana de aglcar, em uma das
principais cidades brasileiras. Outra tradicdo local de Pira, como a cidade é carinhosamente

conhecida, € o Jornal de Piracicaba, que circula ha 111 anos e, segundo o IVC, tem tiragem
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média aos domingos de 18 mil exemplares®’. O JP foi fundado em 04 de agosto de 1900 pelo

engenheiro Manuel Buarque de Macedo, entdo dono da Fabrica de Tecidos Arethuzina.

Com a gjuda de dois amigos, que assumiram as funcdes de redator chefe e diretor-
gerente, “0 JP veio para descortinar a verdade dos fatos’, avisava o editorial impresso na capa
da primeira edicdo. A época, a cidade tinha 14 mil habitantes. Depois dos fundadores, o jornal
passou a ser controlado por varios grupos, antes de ser comprado pela empresa J.R. Losso &
Cia, em 19 de marco de 1939. A empresa era formada por José Rosario Losso e os filhos
Fortunato Losso Netto e Eugénio Luiz Losso. Hoje, o JP segue sob o controle dos herdeiros
da familia Losso, tendo como diretores Antonietta Rosalina da Cunha Losso Pedroso, o irm&o

José Rosario Losso Neto e Marcel o Batuira da Cunha Losso Pedroso, filho de Antonietta

As primeiras campanhas lancadas pelo Jornal de Piracicaba, ainda em seus
primeiros anos de atividade, priorizaram assuntos relacionados a educagdo e a cultura local,
como a criagéo do gabinete de leitura— um espago para serem arquivadas as publicagdes que
seriam conseguidas com os intelectuais e a populacéo —, areforma do Teatro Santo Estevéo e
a criacdo de uma orquestra municipal. Mendez e Polacow (2007, p. 3) lembram que “o Jornal
de Piracicaba nasceu em um tempo em que a cidade era conhecida como a ‘ Atenas paulistal,
devido a sua projecdo no cendrio das artes e ao seu avancado desenvolvimento no campo da
educacéo”.

Os irméos Fortunato e Eugénio sdo apontados pela editora do Caderno Cultura,
Eleni Destro, como os responsaveis pela ampliagdo da politica de valorizagdo das
manifestagdes culturais, contemplando nas péginas do JP, além da cobertura dos eventos
eruditos, as manifestacdes tradicionais da cultura local. Mendez e Polacow (2007, p. 6)
relatam que Fortunato Losso Netto foi “amante da musica erudita e das artes plasticas, ele se
envolveu com praticamente todas as associages e eventos culturais que havia, a sua época,
em Piracicaba. Foi assiduo frequentador das principais casas de espetécul os da cidade, como o

auditorio da Escola de MUsica de Piracicaba”.

%7 Nimero apresentado em agosto de 2009 pelo IV C (Instituto Verificador de Circulacgo), em relatério
disponibilizado aos jornais que tém suas tiragens auditadas mensal mente pelo instituto. No mesmo periodo, a
tiragem média diaria do Jornal de Piracicaba entre terca-feira e sdbado foi de 15 mil exemplares, entre venda
avulsa e assinaturas. Veja detalhes em Anexos.
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Os pontos histéricos de Piracicaba estdo sempre nas paginas do JP, principalmente
quando s&o usados como cenarios para apresentacoes artisticas ou eventos, como as festas da
Pamonha, Cachaca, Peixe, Sdo Jodo, Divino Espirito Santo, Polenta, apresentacbes de
serestas e varios outros eventos presentes no calendario cultural de Piracicaba, a cidade que se
orgulha de ter o Dicionario Caipiracicabano, e que desde 2008 realiza anualmente o Forum

em Defesa das Tradi¢6es Populares de Piracicaba.

O amor pela cidade e suas tradicdes também pode ser percebido por quem visita
algum comércio naregido central ou passeia pelo Shopping Piracicaba. Quadros em paredes
simples de bares e lanchonetes ostentam pinturas ou fotos de lugares histéricos como o Rio
Piracicaba, Rua do Porto, Largo dos Pescadores, Casa do Artesdo ou o0 conjunto de salGes

gue compdem o Engenho Central.

Na praca de alimentagdo do shopping, os vidros usados para separar as mesas do
corredor que abriga os restaurantes tém imagens que representam a Ponte Pencil, a Cachoeira
Véu da Noiva e os saldes do engenho. Em uma das paredes, a gravura de um pescador em
tamanho real, usando chapéu e uma rede, lembra a figura das familias que viviam da pesca as

margens do Rio Piracicaba, nas primeiras décadas do século X X.

A atencdo especial dada aos assuntos ocorridos na cidade ou na regi&o de Piracicaba
pelo jornalismo desenvolvido pelo JP € marcante desde a gestédo de Fortunato Losso Netto,
gue esteve a frente do Jornal de Piracicaba durante 46 anos (1939 — 1985). Jornalista por
vocagdo, Netto fazia questédo de destacar em seus editorials 0s assuntos que poderiam

interessar diretamente aos leitores do JP.

Em Mendez e Polacow (2007, p. 7), o jornalista Antonio Bueno de Camargo, que foi
secretério de redacdo do jornal entre as décadas de 60 e 70, conta que certa vez Netto disse
considerar mais importante dar uma noticia de formatura de jardim da inféncia, e colocar o
nome das criangas, do gque dizer que o governador sofreu um grave acidente em uma cidade

muito distante.

O professor Samuel Pfromm Netto, que integra o conselho editorial do jornal,
destaca um dos diferenciais do Jornal de Piracicaba. Para ele, Piracicaba € uma das Unicas
cidades brasileiras a possuir um registro centenério de sua historia nas paginas de um jornal.
“E possivel encontrar em outras cidades algo semelhante, mas nd com a mesma
continuidade, porque muitos jornais desaparecem. Essa caracteristica do JP € mais do que

louvével, pois tem importancialocal, nacional e internacional” (Benvegnu, 2010, p. 96).
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O JP passou por sua primeira reformulacdo grafica na década de 70, com a
substituicdo do sistema tipografico a quente pelo sistema de fotocomposicéo e impressao off
set. Em 1995, o jorna construiu um parque grafico e passou a ser totalmente digitalizado,
suas paginas ganharam cor e os assuntos foram divididos entre as editorias Opinido, Cidade,
Economia, Regido, Conjuntura, Esportes, Cultura. Trés anos mais tarde, o conteiido do JP

também foi disponibilizado aos assinantes com acesso ainternet.

Ao longo da semana, o JP encarta suplementos que oferecem informacdes
segmentadas aos leitores interessados em contelidos sobre carros, viagens, decoracéo,
novidades para criangas e adolescentes, entre outros. Entre essas publicagdes, destacam-se
Autos JP, Sua Viagem, Empregos e Concursos, Minha Casa, Tribos e Jornalzinho. A
exemplo de outros jornais do interior paulista, como O Liberal, de Americana, e Diario da
Regido, de S8 José do Rio Preto, o JP esta investindo na formagdo de um nicleo de
jornalistas responsavel pela producéo de revistas encartadas periodicamente no jornal, com

assuntos sobre decoracdo, moda, gastronomia e outros.

Entre as principais bandeiras defendidas pelo Jornal de Piracicaba, ao longo das
Ultimas décadas, estd a despoluicdo do Rio Piracicaba, que em época de estiagem se
transforma em esgoto a céu aberto, conduzindo a poluicdo de mais de 4 milhdes de pessoas
gue moram nas 54 cidades que formam a Bacia do Rio Piracicaba. O jorna também se
empenhou na coleta de assinaturas encaminhadas ao governo do Estado, que resultou na
duplicagdo darodovia SP-304, ligando as cidades de Piracicaba e S&o Pedro.

Anualmente, o JP redliza campanhas para recolher agasahos, brinquedos para
criancas carentes e alimentos para vitimas de enchentes; para despoluir as margens do Rio
Piracicaba e para promover campanhas de orientacdo, como a de prevencdo a AIDS, ao

cancer, as drogas e para a reducdo de acidentes de trénsito.

Assim como a maior parte dos jornais de médio e grande porte do interior, o JP
reserva espaco para a opiniao de seus leitores. Ainda na gestéo de Fortunato Losso Neto, foi
instituida a publicacdo na pagina 02, que abriga os artigos dos leitores, a frase do filésofo
francés Voltaire, que simboliza a diversidade de opinides que, na avaliagdo da familia Losso,
deve compor as paginas de um jornal. “N&o concordo com uma so palavra que dizeis, mas

defenderel até amorte o vosso direito de dizé&-10”.
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Além da cidade sede, o JP circula em Santa Maria da Serra, Ipelna, Capivari, Rio
das Pedras, Mombuca e Saltinho, municipios na regido de Piracicaba. No entanto, com o
objetivo de intensificar a cobertura regional e aumentar a proximidade com os leitores de
outras cidades vizinhas, ha pouco mais de um ano foi criada umaversdo semanal do Jornal de
Piracicaba especifica para as cidades de Charqueada, S&o Pedro e Aguas de S30 Pedro. Cada

exemplar do JP é vendido aR$ 1, durante a semana, e R$ 2,50 aos domingos.

Ao contrério do Grupo RAC, que nos ultimos anos investiu na compra e na criacao
de vé&rios meios de comunicacdo, a familia que administra o JP ndo multiplicou suas formas
de atuacéo entre os media. A diretora Antonietta Rosalina Losso Pedroso tem participagéo
societéria nas emissoras Onda Livre AM e Onda Livre FM, que atuam naregido de Piracicaba.
No entanto, essas radios ndo reaproveitam contelidos do JP nos programas jornalisticos. Na

FM, por exemplo, a programagéo é praticamente toda musical.

Mas a participagdo de Antonietta na sociedade das emissoras resultou em uma
grande ironia do destino. O sicio de Antonietta nas emissoras € Lourenco Jorge Tayar, que
durante muitos anos foi o responsavel pelo departamento Comercial do JP, mas hoje é socio-
diretor da Gazeta de Piracicaba, a qual também pertence ao Grupo RAC, e é hoje 0 maior
concorrente do Jornal de Piracicaba.
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33 Anélises

Para identificar os assuntos que predominaram nos cadernos de cultura do Correio
Popular e do Jornal de Piracicaba, e de que maneira eles foram apresentados aos leitores, 0
pesquisador selecionou edicdes de dois periodos dessas publicagcbes, ao longo do
desenvolvimento da pesquisa: 22 de outubro a 15 de novembro de 2009, e 17 de fevereiro a
13 de mar¢o de 2011. Cada periodo corresponde a quatro semanas, sempre entre quinta-feirae
domingo, totalizando 64 edi¢Bes. O primeiro foi definido nos meses seguintes ao inicio do
estudo, ja o segundo representa o fechamento da pesquisa, e foi escolhido com o propésito de

verificar se houve ateracfes significativas nos objetos analisados.

Nesse item estdo as consideracdes do pesquisador sobre as principais caracteristicas
do Caderno C cultura/variedades e dos cadernos de cultura do JP, como singularidades,
diferencas e uma andlise quantitativa de reportagens,; notas e fotos que cada um apresentou
sobre assuntos locais e regionais, ou, nacionais e internacionais, nos exemplares pesquisados.
Os numeros de cada edicdo e a somatoria de cada periodo podem ser vistos nas tabelas em

Anexos.

Apesar de a pesquisa enfocar as diferencas entre as duas publicacdes, € importante
considerarmos gque em Vvarios pontos 0s cadernos de cultura dos dois jornais assemelham-se.
Destacam-se entre as similaridades. 0 nimero de paginas dos cadernos, a divisdo de espagos
entre as informagBes de cultura e as colunas sociais, ou entre cultura e as paginas sobre
turismo, gastronomia e decoracdo. Portanto, os cadernos de cultura dos dois jornais, assim
como em centenas de outras publicacdes do interior paulista, oferecem contelidos que se
distanciam tanto das producgdes do cinema e da tevé, como de trabalhos apresentados por
grupos de culturalocal.

Passatempos como palavras cruzadas, jogo dos sete erros, piadas, quadrinhos,
horéscopo, figuras para colorir e colunas esotéricas, por exemplo, estédo presentes tanto nas
paginas do Caderno C, quanto nos cadernos Cultura, Fim de Semana e Movimento, do JP.
Enganam-se aquel es que acreditam que, por serem contelidos destinados apenas a distragdo do
leitor, secdo recebe espagos menores que os destinados as reportagens. No CP e no JP, o

espaco usado para publicar esse tipo de material ocupa em média uma pagina, diariamente.
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Outro ponto em comum entre os cadernos analisados é 0 espaco destinado para
divulgar programagdes dos canais de televisdo, abertos e a cabo, e das salas de cinema
presentes nas cidades da regido. Grandes quadros com nomes de filmes, horarios e fotos, em
sua maioria das produgdes hollywoodianas, dividem as mesmas paginas com textos que
resumem capitulos de novelas ou notas sobre exposicles regionais. Para essa prestacdo de

servigos, os dois cadernos utilizam diariamente pelo menos duas de suas paginas.

A informagdo de servico é fundamental desde que o jornalismo existe, mas,
por outro lado, sempre ouve a necessidade da voz individual, da voz de
opini&o. (...). Portanto, historicamente, o que realmente vai se desenvolver
no jornalismo € a amplitude das vozes e dos significados das coisas. E para
tecer essas amplitudes ndo ha como dispensar o repoérter, a reportagem ou a
cobertura jornalistica que oferece a polifonia e a polissemia (Medina, 2007,
p. 33).

As diferencas entre os dois jornais podem comegar pelas notas que divulgam eventos
locais e regionais. N&o € fécil encontrar no CP notas de destaque, com até mil caracteres,
mesmo nos quadros de programagao, para eventos realizados na cidade sede do jornal ou nas
19 cidades que compdem a Regido Metropolitana de Campinas. Por outro lado, o leitor
recebe com frequéncia informacdes sobre eventos em Sdo Paulo, para onde o jornal CP
parece incentivar seus leitores a irem quando estampa na capa de seu caderno de cultura

eventos programados para a capital.

No primeiro e segundo periodos de andlise, o Caderno C cultura/variedades também
apresentou como diferencial a publicacdo de colunas vendidas por agéncias de noticias, ou
entdo produzidas por escritores, criticos de artes ou profissionais da propria redacdo. Os
leitores das ediges de fim de semana do CP encontraram na parte interna do Caderno C a

coluna de José Siméo, vendida pela Folhapress.

Carregado de humor, o texto que Siméo desenvolve satiriza acontecimentos gerais do
cotidiano, com atencdo especial aos assuntos politicos, e, portanto, que ndo tiveram relacdo
direta com produgdes locais ou nacionais, ou Sgja, assuntos que esta pesquisa considera como

diretamente relacionados as producgdes culturais.
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Ainda sobre as edi¢bes do CP, outros colunistas se revezaram na producdo de textos
para as edicbes de quinta-feira a domingo. Entre eles, o jornalista Cecilio Elias Neto, os
escritores Rubem Alves e Rubem Costa, e o reporter da Agéncia Anhanguera de Noticias,
Rogério Verzignasse. Nas edi¢es andlisadas, 0 pesguisador encontrou apenas cronicas
produzidas por essa equipe com base em assuntos diversos, na maioria das vezes passagens

vividas por cada um deles.

Por outro lado, a presenca de cronistas ndo foi tdo marcante nas paginas dos cadernos
de cultura do JP. Nas edi¢des de sabado, em 2009, apenas a poetisa e escritora Ivana Maria
Franca de Negri ofereceu aos leitores 0 espaco Letras e Rimas, enquanto o repérter Ronaldo
Victoria escreveu a coluna Tela a Vista, sobre filmes langados no cinema ou em DVD, e que

foram recomendados por ele aos leitores.

No primeiro periodo de andlise, o pesquisador constatou nas capas do Caderno C o
predominio de reportagens sobre producdes do cinema. Sete entre 16 capas foram dedicadas a
sétima arte, sendo que em apenas uma delas o0 assunto cinemafoi regionalizado. Nesse caso, 0
texto do reporter Rodrigo de Moraes enfocou o fechamento do Cine Paradiso, o ultimo no
Centro de Campinas a encerrar suas atividades por falta de publico. As demais edic¢fes que
trouxeram o cinema na primeira péagina contaram com textos do critico Jodo Nunes,

especia mente enviado pelo CP para acompanhar a 332 Mostra de Cinema de S&o Paulo.

As producgdes do cinema receberam destaque no CP mesmo nos meses do primeiro
semestre, que historicamente registram menor quantidade de langamentos mundiais, ou ainda
em edi¢les que saem durante a semana, dias em que ndo h4 estreias previstas. A sétima arte
conseguiu emplacar muitas de suas producdes nas capas do caderno de cultura do maior jornal
do interior paulista. Sua influéncia sobre a editoria Cultura do CP pareceu ir muito além da

abordagem dos filmes que entraram em cartaz nas salas da regio.

Festivais de cinema como o da cidade de Tiradentes, em Minas Gerais, e o0 de
Berlim, na Alemanha, também tiveram alguns de seus filmes apresentados em longos textos e
fotos nas edicdes do CP. O detalhe ficou por conta de que a maior parte dos filmes exibidos
em mostras, e que se transformaram nas principais reportagens do caderno de cultura, ndo
tinham data para estrear na regido de Campinas. Ou sga, 0 jorna destacou um produto

mesmo considerando que a maioria de seus |eitores ndo teria acesso imediato aele.
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Nos dois periodos de andlise, 0 CP também estampou nas capas do Caderno C
lancamentos de livros e CDs. No entanto, todos esses eventos ndo envolveram autores ou
artistas da regido e, sequer, foram lancados ou apresentaram alguma relacdo com a cidade
onde se concentraamaior parte de seus leitores. Foram reportagens com enfoque em produtos
de circulagéo nacional e, portanto, mesmo se fossem vendidas pela Agéncia Anhanguera de
Noticias para meios de comunicacdo de outras cidades ou estados, essas reportagens nao

precisariam ser adaptadas para terem sentido como conteidos de abrangéncia nacional.

No dia 31 de outubro de 2009, por exemplo, o Caderno C apresentou uma
reportagem sobre o lancamento do livro “Chico Buarque — Histérias de Cangdes’, com direito
a duas grandes fotos, uma do cantor e outra da capa do livro. No dia 14 de novembro do
mesmo ano foi a vez de um livro sobre Darcy Ribeiro ocupar toda a capa. Ja no dia 6 de
marco de 2011, o destaque foi dado ao CD duplo em homenagem ao sambista carioca Nelson
Cavaquinho.

A faltade atencéo e valorizacdo da equipe da editoria Cultura do CP na cobertura de
pautas locais ndo se encerrou no ano de 2009. No dia 17 de fevereiro de 2011, segundo
periodo de andlise, a principal reportagem do Caderno C abordou o langamento do primeiro
CD do violonista paulistano Emiliano Castro. No texto, o leitor ndo é informado sobre

qualquer relagdo do cantor com a cidade ou a regido de abrangénciado jornal.

Acompanhado por duas fotos e um quadro com informagdes sobre o local do show e
os valores dos ingressos, o texto do reporter Bruno Ribeiro abordou rapidamente trabalhos
que o artista desenvolveu como musico ao lado de nomes da misica brasileira e as passagens
dele por paises como Mocambique e Espanha, que o teriam influenciado na criagcéo do novo
trabalho. A reportagem teve como principal objetivo divulgar o artista, que faria o lancamento

do CD no dia seguinte a publicacdo, no Sesc Pompeia, em So Paulo.

E importante destacar que, ao contrério dos demais jornais do interior, que concedem
maior visibilidade as reportagens envolvendo producBes nacionais ou internacionais,
dificilmente um texto publicado na capa do caderno de cultura do CP levou a assinatura de
uma agéncia que ndo fosse a Agéncia Anhanguera de Noticias, logo abaixo do nome de um de

Seus reporteres.
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/ PERSONAGEM /
O musico Nelson
Cavaquinho, cujo
centenario é
lembrado com

CD duplo, cantava
0 que vivia

Bruno Ribeiro
DAAGENCIA ANHANGUERA
bruno@rac.com.br

A voz de Nelson Cavaquinho
erarouca e vacilante, esculpi-
da pelo cigarro e pelo conha-
que. Os versos de suas can-
¢oes eram estranhos, toca-
vam na ferida, tinham obses-
sao pela morte. As melodias,
por sua vez, eram incomuns:
pareciam simplérias e logo
se mostravam geniais. E, pa-
ra arrematar, ele tocava vio-
lao beliscando as cordas com
o polegar e o indicador —
uma técnica amadora, mas
de estilo inconfundivel.

Os nao iniciados em Nel-
son Cavaquinho talvez nao
entendam a beleza que mora
em seus sambas. Afinal, o
que pode haver de especial
em um amontoado de refe-
réncias toscas, sujas, exalan-
do bebida? Qual é a impor-
tancia de um homem que,
nas palavras do artista plasti-
co Nuno Ramos, era “o nosso
contato imediato com aquilo
o que deu errado em nés”?

Escola de samba
Mangueira desfila
em sua memoéria

A beleza de Nelson Cava-
quinho estd justamente no fa-
to de ter se embrenhado, co-
mo nenhum outro composi-
tor brasileiro, pelos becos
mais escuros da alma huma-
na. E havia nesta aventura
existencial uma virtude: Nel-
son nao fantasiava nada. Ele
cantava o que vivia. E vivia o
que cantava, sem medir as
consequéncias.

“Houve um tempo em que
alguns artistas exerciam seu
oficio pura e simplesmente
por prazer. Nao queriam ser
bonitos, aparecer na TV e
muito menos ser ricos. Nel-
son Cavaquinho era um des-
ses sujeitos”, diz o produtor
Rodrigo Faour no encarte do
CD duplo Degraus da Vida,
que a EMI acaba de langar
em homenagem aos 100
anos de nascimento de Nel-
son Cavaquinho.

Segundo Faour, o sambis-
ta — que morreu aos 74
anos, em 1986 — tinha um
pavor irrestrito da morte. As
faixas que compdem o disco-
tributo corroboram a afirma-
¢ao: a maioria das letras per-
passa por temas soturnos,
melancélicos ou até mesmo
morbidos — como € o caso
de Depois da Vida, o tnico
samba de que se tem noticia
afalar de necrofilia.

O dlbum compila uma sé-
rie de gravagoes antoldgicas
feitas por vérios intérpretes,
dentre os quais Paulinho da

Homenagem
a0 rei vadio’

Reprodugao

serd b

Viola, Elizeth Cardoso, Ro-
berto Silva, Dalva de
Oliveira, Elza
Soares, Clara Nu-
nes e, Como nao
poderia deixar de

v 0 qué: ser, Beth Carva-
CD duplo Nelson lho — a maior di-
Cavaquinho — vulgadora da obra

de Nelson. A sele-
¢do é competente,
mas deixa lacunas.

O grande barato
é ouvir Nelson Cava-
quinho interpretan-
do a si mesmo — e
nesse aspecto o CD
organizado por Ro-
drigo Faour comete
um deslize: nao hd
uma s6 faixa na voz
do compositor. Estd

Degraus da Vida

v Langamento:
EMI

¥ Quanto:
R$ 30,00
(preco sugerido)

do hoje pela

claro que a proposta de
Faour era mostrar de que for-
ma outros artistas compreen-
deram e interpretaram sua
obra. E uma opgao vilida,
mas ela exclui a atmosfera
metafisica criada pelo sambis-
ta.

Vida e obra

Nelson Antonio da Silva era
um tipo caboclo, nascido e
criado no bairro de Sao Cris-
tévao, no Rio de Janeiro.
Quem o conheceu diz ter si-
do alguém tao desprendido
de valores materiais que foi
capaz de se apaixonar perdi-
damente por uma mendiga
chamada Ligia, cujo nome ta-
tuou no ombro direito e a
quem dedicou o samba Ta-

tuagem (“Muita gente tem o
corpo tao bonito/ Mas tem a
alma toda tatuada”).

Seu parceiro mais constan-
te era Guilherme de Brito,
com quem dividiu a maior
parte das letras. Juntos, for-
mavam uma dupla da pesa-
da. Se fossem roqueiros e
ndo sambistas, Nelson e Gui-
lherme teriam a mesma im-
portancia de Mick Jagger e
Keith Richards. Foram tao ou
mais radicais do que os as-
tros da muisica pop. A diferen-
ca é que acabaram pobres e
relativamente esquecidos.

Nelson Cavaquinho se inti-
tulava “rei vadio”. Ele era, co-
mo dizia a letra do samba ho-
monimo, o “dono das calca-
das”. Boémio, passava dias
longe de casa. Seu programa
favorito era se enfurnar no
morro da Mangueira, onde o
samba e a cachaca corriam
soltos. Em uma dessas incur-
sdes, sua mae morreu e foi
enterrada sem que ele fosse
localizado. Nelson nunca con-
seguiu se livrar da culpa,
transferindo-a para suas mu-
sicas.

Muitos criticos o compa-
ram a Cartola, mas as seme-
lhangas param no fato de
que foram amigos e contem-
poraneos. Cartola obteve um
reconhecimento profissional
do qual Nelson nunca gozou.
Ele tinha uma voz afinada e
seu violdo era cldssico — o
que fazia dele um artista
mais palatavel. Além disso,
seus sambas buscavam sem-
pre a beleza possivel da vida.
Nelson era o oposto.

“Feliz daquele que sabe so-
frer” é um verso magnifico.
Ele estd presente no samba
Rugas e sintetiza com perfei-
¢ao a vida e a obra de Nelson
Cavaquinho. Para ele, a felici-
dade era uma impossibilida-
de filosdfica que dava ao ho-
mem apenas uma alternati-
va: aceitar o sofrimento e ex-
trair dele a sabedoria necessa-
ria para continuar existindo.
A tristeza lhe era tao natural
quanto a alegria: “Tire o seu
sorriso do caminho/ Que eu
quero passar com a minha
dor”.

Para Paulinho da Viola,
Nelson foi o primeiro hippie
da mudisica brasileira: vivia
apenas 0 momento, cultuava
o desapego e passava a maior
parte do tempo na rua. Retra-
to do antiprofissionalismo,
apresentava-se quase sempre
embriagado. Muitas vezes
deu parcerias em troca de
uma conta no botequim — o
que fez de alguns oportunis-
tas seus parceiros em sambas
antoldgicos. Qual seria a pro-
babilidade de um artista as-
sim fazer sucesso?

Se as gravadoras e a midia
nunca foram simpdticas a
Nelson Cavaquinho, o povo
Ihe fez imortal. O dlbum De-
graus da Vida é uma justa ho-
menagem ao génio, mas o
maior presente que o compo-
sitor ganhard pelo seu cente-
nério serd dado pela Estacao
Primeira de Mangueira, sua
escola de samba, que desfila-
rd hoje com o enredo O Filho
Fiel, em sua memdria. Sao as
flores que ele nunca recebeu
em vida.
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Gracias,

/MUSICA/OCD
Kanimambo,

que no dialeto
mogambicano,
significa “obrigado”,
mistura referéncias
ibéricas, africanas

e latinas

Bruno Ribeiro
DA AGENCIA ANHANGUERA
bruno@rac.com.br

O violonista Emiliano Castro
comeca a sentir o gosto de
ser “artista” pela primeira
vez. Acostumado a acompa-
nhar grandes nomes da muisi-
ca brasileira, como Guinga, Zi-
zi Possi e Nei Lopes, o paulis-
tano de 34 anos lanca o seu
primeiro dlbum solo, o inde-
pendente Kanimambo —
cujo lancamento serd ama-
nha, as 21h, no Sesc Pom-
peia, em Sao Paulo.

O CD, gravado com apoio
do Programa de Acao Cultu-
ral da Secretaria de Estado da
Cultura, apresenta uma inte-
ressante mistura de temas e
sonoridades brasileiras, africa-

nas, espanholas e latino-ame-
ricanas. “O muisico s6 se sen-
te artista quando deixa de
acompanhar os outros para
mostrar seu préprio trabalho.
Mas tem que ser um trabalho
com a sua cara”, diz Emilia-
no.

Violonista apresenta
seu primeiro trabalho
amanha em Sao Paulo

Kanimambo cumpre a fun-
¢ao de traduzir fielmente a al-
ma de seu criador — um jo-
vem que passou a primeira in-
fancia em Mocambique, mo-
rou e trabalhou na Espanha e
conta com vasta experiéncia
no meio musical de Sao Pau-
lo. “O disco traz um pouco de
cada lugar que vivi. Eu diria
que é a soma de todas as mi-
nhas principais influéncias”,
define.

Produzido por Paulo Belli-
nati, um dos maiores nomes
do violdo brasileiro na atuali-
dade, o convence em to-
dos os aspectos. O mais im-
portante € o discursivo: Kani-
mambo, que em changana
(um dos idiomas falados na
Africa) significa “obrigado”,
soa todo o tempo como um
agradecimento as matrizes

Fotos: Divulgagdo

Emiliano Castro: influéncia da infancia passada em Mogambique e do tempo que viveu na Espanha

pafs havia acabado de con-
quistar a sua independéncia
e esta cancao politica era en-
toada pelos mogambicanos
nas ruas. Foi a primeira musi-
ca que cantei na vida”, conta.

Ainda inspirado no clima
das musicas africanas, Emilia-
no compos Famba Mamana,
interpretado no dlbum por
Chico Saraiva e Daniel Mur-
ray. Entre as regravacoes, des-
taca-se a nova versao para
Tamborero, do uruguaio Jor-
ge Drexler. Entre o tango e o
flamenco, Saudade Moura e
Rojita Valiente também mere-
cem audi¢ao apurada.

Longe de ser um trabalho
pretensioso, no sentido de fa-
lar em “resgate” ou tentar pa-

Capa do primeiro CD do miisico, que promove encontro de culturas

culturais que fizeram da muisi-
ca brasileira a mais rica do

mundo.

Em Cunene, faixa que abre

o disco, ele relembra uma ve-
lha cancdo revoluciondria
que costumava ouvir quando
morava em Mocambique. “O

recer “moderno”, Kanimam-
bo é fruto da vivéncia auténti-
ca de seu autor em outras ter-
ras. “Na minha musica nao
faltam referéncias africanas e
ibéricas, embora eu nunca te-

Circuito inddito:
Norte-Sul

0 qué: Kanimambo

Show de langamento do CD de
Emiliano Castro

¥ Quando: Amanha, as 21h
 Onde: Sesc Pompeia

(Rua Clélia, 93, Pompeia,

S&o Paulo)

¥ Quanto: R$ 16,00 (inteira),
R$ 8,00 (meia) e R$ 4,00
(usudrios do Sesc matriculados)

nha buscado por elas. O meu
som ¢ natural, nao precisei
aprender ou pesquisar”, expli-
ca.

Quem comparecer ao
show de langcamento ird ouvir
as cangoes de Kanimambo na
voz de convidados especiais,
como Luciana Alves, Renato
Consorte, Chico Saraiva, Da-
niel Murray, Zé Pitoco, Jotagé
Alves e Maicira Trevisan. Emi-
liano serd acompanhado por
Joao Poleto (sopros), Marcos
Paiva (contrabaixo acustico)
e Douglas Alonso (bateria).

No CD e no palco, musicas
instrumentais convivem har-
monicamente com muisicas
cantadas. O que faz o compo-
sitor é promover um encon-
tro magico entre culturas geo-
graficamente distantes, mas
sentimentalmente préximas
e conectadas. Pelas cordas do
violdo de Emiliano Castro
transitam séculos de histdria.
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Assim como nos grupos Folha e Estado, os reporteres do Grupo RAC entram em
contato com artistas nacionais e internacionais para escrever reportagens que depois sdo
publicadas nos jornais e no site do grupo campineiro de comunicacdo. Essa pratica permite
gue a empresa produza varios textos com enfogue nacional ou global diferente dos que foram
publicados por dezenas de jornais. Portanto, mesmo sendo assinante das tradicionais agéncias,

o Correio Popular também imprimiu sua marca nas reportagens com enfoque nacional .

No entanto, 0 maior jornal do interior ndo demonstrou essa mesma disposi¢éo para
produzir reportagens e notas que pudessem contribuir para fomentar a producéo regional em
cultura. Das 16 capas do Caderno C selecionadas em 2009, apenas quatro trataram de
assuntos locais. Ja em 2011, os assuntos que enfocaram personagens da cidade ou da regido

estiveram presentes em seis das 16 capas analisadas™.

Também foi possivel perceber que o CP adotou em varios textos uma prética de
associacdo da producdo da sua equipe com o material disponibilizado pela Folhapress ou pela
Agéncia Estado. Vérias reportagens foram assinadas por jornalistas da Agéncia Anhanguera
de Noticias, mas no final do texto havia 0 nome de uma das empresas de Sdo Paulo. 1sso

porque parte das informagdes era das agéncias tradicionais.

Essa prética de associagcdo na producdo de reportagens é adotada normamente
quando os jornais decidem ampliar a abordagem do material recebido das agéncias. A acdo
mai S comum nesses casos € a regionalizacdo dos assuntos. Assim, o reporter pode ser pautado
para acompanhar entre os moradores locais 0 comportamento dos fas de determinada
producdo ou ainda a repercussdo de um assunto ou histéria abordada em uma producéo que

esta ganhando projecdo em varias partes do mundo.

Mas acdo gue visa ao estabelecimento de uma relacdo com o local néo foi
percebida nas edi¢bes do Caderno C. Todas as reportagens elaboradas pelas equipes do CP e
das agéncias Folhapress e Estado foram sobre filmes, e nenhuma foi regionalizada. Por sua
vez, 0 JP, quando abordou na capa do caderno Cultura, dia 4 de marco, o desfile das escolas
de samba de S&o Paulo, trouxe, além de uma entrevista com o presidente da SPTuris, Caio
Carvaho, que administra 0 Sambddromo do Anhembi, informacfes sobre piracicabanos que

desfilariam por duas escolas paulistanas.

?% Astabelas que permitem a visualizacdo da diferenca entre os nlimeros de reportagens locais e nacionais
produzidas pelos dois jornais estéo em Anexos.
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Desfiles em S_P
devem atrair

120 mil?

alon da feeta que comega hoje,
Po Sambédromo do Anhembi,

am S0 Paulo, completa 20
anos com ambigio de s consalidar
omo espago multiuso, ganho de 10
mil metros quadrados e sonho de s
tornar eoberto, “Nos (itimes cinco
anos, o sambdidromo deixou de ser
apenas o endereeo do Carnaval”,
firmea Calo Lukz de Carvalho, prest
dente da SPTuris, que administra o
espage. A phuralidade de atividades

Grupo de Acesso (6/3) e desfiles das
eseofas da Uesp (7/3). "Nos dias de
desfil do Grupe Especial, a movi
mentagio no Sambidromo poda
chegar a 50 mil. inchuindo os desfi:
lantes”, informa a SPTuris. Em
2000, o Carnoval de Sdo Paulo
atraiu 30 mil turistas, com arveca-
dagio de R$ 51 milhdes. Para este
an, o nimero de turktas deve sero
mesmo, mas com RS 51 milldes de
receita. Do total de visitantes, esti
TLSE QU CRFER de G000 sefam e

no bacal — langamentns mromot]
VOR, portivos, shows musi
cabs e abé uma etapa do campeonato

de Formula Indy — garantiram, no
no pessado, urma mm reconde de
R$ 42 milhdes. Em T dos diss, o
sambidromo foi ocupado de alguma
maneim: outro reconde, ji que em
2009a ocupagio fol de62%.,

Mas o Carnaval continua como
o “abre-alas™ do espao. Neste ano,
a estimativa ¢ que ompsnegan a0
Sambodromo cerca de 120 mil es-
pectadaores, sendo 30 mil parn cada
dia de desfiles dos escolas de samba
o Grapo Especial (hoje, amanhi e
dia 11, no Desfibe das Campeis), -
tntizando %0 mil, akém de 30 mil pes-
sors o desfile das agrem iagges do
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0s desfiles hoje thm micio ds
23h, com o desfile, nesta sequine
das escolas Unidos do Peruche,
Tow Mabor, Acackmicos do Tucw:
ruvi, Rosas de Ouro, Mancha Ver-
de, VaiVai @ Péroln Negra. Ama
nha. a partir das 2h30, desfilan
Nenéde Vila Matilde, Apuia de Ou-
E\_ \Inrul.ﬂﬂl- Alegre, Unidos de \ |.

da Fiel e!mpmo de Casa \E:\ie- 0
rodizio municipal em Sao P:mln e

i seguirorodiziona i-c-gurnl.a.mr—
¢n e quartn, O rodizio send refomn
o na quinta feima partirdas Th

b
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Tem forrd
no samba

0 desfile das eseolas de
samba em Sio Pauly comega
hoje. E além do samba — que
nio pode faltar no Carnaval -
o forrd também serd represen-
todo na avenida durante a noi
te, com a banda piracicabana
Quinteto Dona Zaira, que sai
no earro abre-alas do Académi
cos do Tucuruvi, Este ano o te-
ma da escola & Oxente, O que
Serin da Gente Sem Essa Gen-
te? - 8o Paulo: Capital do Nor
deste. “Além de ficarmos muito
felizes com o convite, d algo que
carregamos com grande res
ponsabilidade, porque fomos

Fatroe Dramas

L ]

|

chamados para representar os
tcones do forro brasileiro”, diz
Diego Aratjo (tridngulo e co-
ro). O convite, segundo Aradjo,
foi feito por Fabio Madruga,
produtor de eventos que envol-
wem o forra na capital,

A mistura de forre com
samba e choro acontece desde
a criagao do Quintets, também
formade por André {acordeon
¢ vocal), Baby (zabumba e vo-
cal principal), Matheus (con-
trabaixo & cora) ¢ Rafael (cava-
co ¢ coro), hi sete anos. “E a
primeira vez que todos desfi-
lam no Carnaval. Nos nio ti-
nhamos muita nogéo de quanto
estn festa & grande, mas depois
dos ensajos entramos no clima
« vamos calocar o forrd com o
samba na avenida®, afirma
Araiijo, (Sahrina Franzal)
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Carnaval com rock

No momento em que em Piracicaba a maioria das

Na Mocidade

pessons comegar os festejos de Carnaval, a centenas de
quilimetros de distinein legitimos filhos da n i
Colinn estaric iniciando n folin a0 som de muito rock
and roll A banda piracicabana de surf’ music The Mu
llet Monster of Malia serd. na noite de hoje, a grande
atvagio de abertura do Psycho Carnival, tradicional
festival de rock, psychobilly e rockabilly que acontece
em Curitiba (PR). O festival conta com a participagho
de hand as de todo Brasil, com destaque para as apre-
sentapies infernacionais. Nesse ano, 11 grupos estran-
geiros estarfio na programacio do evento, “0 Psyeo
Carnival & um dos maicres festivais de rockabilly da
Américs 1 Muita gente de todo o Brasil e também
do exterior vem prestigiar o evenio, O pdblico chega a
LO00 pessoas por nolte”, conta o guitarrista Edson Lo-
pes. O Mullat Monster Mafia participa do Psyeo Carni-
val pela segunda vez com grandes expectativas. “No ano
passado nossa apresentacho rennin um pablleo multo
grande. F s eles nos eonvidaram novamenie, signifiea
que n banda foi aprovada”™. (Rafael Bitencourt)

pela 22 vez

A noite de amanhi para o piracicabano
Rui Torrezan vai sor de muito samba no pé
ede vai desfilar na Moeidade Alegre, em Sio
Paulo, peln segunda vez. Nesteana, iril comn
fantasia Atlintida, A Cidade Perdida, da als
Jé Fui Pobre & Nio me Lembro, “Nio da pars
explicar a sensagio de estar no desfile. Tem
que estar 4 para sentie Pretendo continuar
participando enquanto puder: Al quem nao
goata de Carnaval, na hora que estd no melo
da bateria, ndo consegue ficar parado. QuFm
TR mexe nada, Comeg |
rezan, que resolveu participar do desfile de-
pois que uma amiga refatou como era a sen
sacio “No ano passado fomos em quatmo
pessoas, ¢ este ano vamos om 13, O que mais
me encanta no Carnmval & 2 alegria, a folin, o
descontragio do momento”, afirmn. () enre-
do da Mocidade Alegre neste ano & Carros-
sel das llusoes. (Sabrina Franzol)
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Dos quatro livros abordados em reportagens que estamparam a capa do Caderno C,
durante os dois periodos de anadlise, e 0 show do violonista Emiliano, nenhum apresentou
qualquer relacdo com Campinas e regido. Sequer foram lancados ou contaram com sessdes de
apresentacdo na cidade. Mesmo em paginas internas, onde s80 comuns reportagens menores,
as vezes até sem fotos, o CP ndo valorizou obras de artistas locais.

O JP, por sua vez, se diferenciou. Manteve-se em sintonia com as producdes da
cidade ou da regido. Quer sgja divulgando livros, exposicdes, festas populares, mostras ou
recitais. A quantidade de notas, reportagens e fotos que revelaram quais séo as producdes e
quem sd0 os artistas por trés delas foi muito maior nos cadernos do JP, como o leitor desta
pesguisa pode conferir nas tabelas em Anexos. Das 32 capas correspondentes aos periodos
analisados, em apenas seis as pautas locais ou regionais deixaram de ocupar o principal

espaco na editoria Cultura.

As capas do JP nas edicdes de 23 de outubro, 6 e 13 de novembro de 2009, por
exemplo, foram dedicadas as apresentacdes da cantora Alcione e dos grupos Traditional Jazz
Band e The Moscow Rachmaninov Trio. No entanto, mesmo nessas datas, em gque o destaque
foi concedido a uma cantora reconhecida nacionamente e a um trio internacional, as
apresentacdes de grupos de danca e exposi¢oes de trabalhos artisticos locais ou regionais ndo
deixaram de receber atencdo nas péginas internas, sga em reportagens ou em notas

acompanhadas de fotos.

Por outro lado, o Caderno C, nas edigOes de 24 e 27 de fevereiro e 4 de marco de
2011 — em gue assuntos nacionais e internacionais figuraram como as principais apostas das
reportagens, na capa ou em péaginas internas — , ofereceu aos seus leitores apenas uma
reportagem local. Em meio aos textos das agéncias France Press, Estado, Folhapress e da
equipe da Agéncia Anhanguera, somente a pequena reportagem sobre a banda campineira
Pipoca Moderna, que abriu a se¢do Roteiro do dia 27, constou como pauta local.
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Fotos: Reproducao =

/MUSICA/Em
novo livro,
ilustrador francés
Hervé Bourhis
narra a saga da
banda mais
famosa da histéria

Rodrigo de Moraes
DA AGENCIA ANHANGUERA
rodrigo@rac.com.br

Hervé Bourhis é um maniaco.
Por detalhes, que fique claro.
O quadrinista francés, autor
do impagavel O Pequeno Li-
vro do Rock, resolveu mergu-
Ihar na histéria do quarteto
mais popular de todos os tem-
pos e se saiu com O Pequeno
Livro dos Beatles. O titulo, que
ganha uma versao brasileira
pela editora Conrad, conta
por meio de charges e ilustra-
¢oes — entre reprodugoes de
capas de discos, infogréficos,
retratos dos integrantes e ou-
tros personagens ligados, dire-
ta ou indiretamente, a banda
— a saga do grupo que mu-
dou para sempre a cara da
muisica pop.

Obra é do mesmo
autor de O Pequeno
Livro do Rock

Bourhis, também roteiris-
ta e ilustrador de revistas e
jornais franceses, exerce sua
obsessao pelo detalhe em
164 pédginas, que compreen-
dem 59 anos em ordem cro-
nolégica: desde 1940, ano de
nascimento de John Len-
non, em uma Liver-
pool assolada pe-
los bombardeios
nazistas, a 2009,
quando o autor
assistiu a um
show de Paul
McCartney em
Paris. A cada
ano desse pe-

o PEQUEYD

'R0 pos
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®

riodo, Bourhis dedica entre
duas a quatro pdginas, em
média. Com seu trago preci-
50, € a0 Mesmo tempo eco-
némico, o ilustrador narra
desde os primérdios do gru-
po, em que Lennon, entdo
vocalista da banda Quarry-
men, impressiona McCart-
ney por sua performance,
passando pelos primeiros
shows dos Beatles no lendd-
rio Cavern Club e em Ham-
burgo, o primeiro single, o
disco de estreia, a beatlema-
nia, a “conquista” dos Esta-
dos Unidos, a evolugao da
sonoridade da banda, os pri-
meiros conflitos, a dissolu-
¢do do grupo e, ufa, as carrei-
ras solo de cada integrante.
Boa parte do livro alids, € de-
dicado ao que John, Paul,
George e Ringo fizeram sozi-
nhos depois que cada um de-
les tomou seu préprio rumo.

Bourhis é fa, mas nido é
beatlemaniaco chato. Ao
mesmo tempo em que des-
fia seu conhecimento enci-
clopédico sobre o grupo,
consegue manter distancia-
mento critico ao dar nota
aos dlbuns e compactos, tan-
to os do quarteto quanto da

SAIBA MAIS

0 Pequeno Livro dos Beatles, de
Hervé Bourhis

Editora Conrad (164 paginas,
R$ 44,90, tradugao de Dorothée
de Bruchard)

OATAR) 2D
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Livro retrata os Beatles e seus
integrantes (como Lennon, a
esq., com Yoko Ono e acima)
em diversas fases, além

de capas de discos como
Abbey Road (abaixo)

fase solo. Yellow Submarine
(1969), por exemplo, € classi-
ficado como “uma bizarrice
dentro da discografia dos
Beatles” e The Beatles (1968),
popularmente conhecido co-
mo “Album Branco”, é des-
crito por Bourhis como “a
Unica obra-prima que tem
25% das musicas dispensa-
veis, sendo uma inaudivel”.

Enfim, O Pequeno Livro
dos Beatles pode tanto servir
como leitura descompromis-
sada, lido aleatoreamente co-
mo um almanaque, ser devo-
rado em algumas horas du-
rante um fim de semana, ou
servir como obra de referén-
cia, tamanha a quantidade
de informacoes sobre o
“Fab Four” que traz em suas
pdginas.

OMECA HOJE.
NAO PERCA!

o0 LT TN

Compras

VOCE ACABA DE GANHAR ESTACIONAMENTO GRATIS.

ke et v apeentier o0 J 0D Dhas e Lomtan e M0 D & hovwmnn '3 ru
COA000. Bauote rol PV £ A e0erm o (a0 e eRDmmamen b D POEher e Condesls’



c2 HCORREIO POPULAR HCADERNOC

Campinas, quinta-feira, 24 de fevereiro de 2011

Editora: Daniela Prandi daniela@rac.com.br - Editor assistente: Rodrigo de Moraes

Eduardo
de Almeida

Que coisas? Sei 14, qualquer
coisa. Mas como vou expli-
car o significado de uma coi-
sa que nao sei qual €2 Ela po-
de significar uma coisa para
mim e outra para vocé. Esse
é o ponto, percebe? Nao.
Pois é.

Estive pensando nos signi-
ficados que damos para as
coisas ao nosso redor, desde
um objeto banal ao aconteci-
mento mais mistico. Porque
essas coisas nao significam
nada por si préprias, somos
nés que inventamos encar-
gos para elas.

Tive essa revelacao pouco
extraordindria lendo uma
biografia da doutora Nise da
Silveira — possivelmente a
psiquiatra mais importante
que o Brasil ja produziu e de
quem a vida € tao interessan-
te quanto a obra. E um livro

Os significados
das coisas

que o autor preferiu chamar
de “conjunto de biografe-
mas” — coisa que, no final
das contas, dd praticamente
no mesmo, exceto que deixa
a histéria mais repetitiva. O
jornalista Bernardo Carneiro
Horta complicou a narrativa
para agradar a doutora, de
quem era amigo e que consi-
derava o formato biografico
tradicional uma maneira
pouco justa de se definir um
sujeito.

Enfim, minha revelacao
se deu porque a doutora Ni-
se tinha na parede de sua bi-
blioteca um brasao criado
por ela mesma, constituido
de uma peneira no centro e
dois abanadores, dispostos
um de cada lado. Esquisitissi-
mo, eu sei. S6 que, para ela,
aquilo lembrava o doce de la-
ranja preparado por sua tia,

que era peneirado sete vezes
em fogo brando, controlado
com abanadas meticulosas.
Ficava delicioso, e o sabor
provinha da mintcia e da
paixdo da cozinheira. Nise
empregava essa formula em
suas pesquisas e o tal brasao
ficava pendurado 14 para
lembra-la de como agir.
Quem nunca teve um amule-
to assim?

Como historiador da arte,
eu vivo decifrando esquisiti-
ces dos outros, principalmen-
te do passado mais distante,
também mais dificil de en-
tender. Artistas tém uma gra-
Ve propensao a esquisitice, o
que nao deixa de ser diverti-

do e, em alguns casos, en-
grandecedor.

Lembro sempre de um
presente que Marcel Du-
champ enviou dos Estados
Unidos a Franga no aniversa-
rio de casamento de sua ir-
ma. Na verdade, ele enviou
as instrugdes para que a ir-
ma o realizasse: ela deveria
pendurar um livro de geome-
tria do lado de fora da casa e
deixar que o vento fosse vi-
rando as péginas, escolhen-
do os problemas que o tem-
po se encarregaria de des-
truir. Acho lindo, simbolica-
mente falando, embora
quem passasse na rua possi-
velmente concluiria que o ca-

sal tinha uns parafusos a me-
nos.

N6s todos temos uma per-
cepgdo especifica do que
acontece ao nosso redor. Vi-
vemos em um mundo parti-
cular. Nao tem jeito, cada
um pensa a sua maneira,
com sua prépria bagagem
cultural, suas conexoes e seu
grau de abstracao pessoal.
Por mais que eu explique a
beleza da proposta de Du-
champ, muita gente jamais
vai compreendé-la como eu
a compreendo.

Nao faz muito tempo, li
um artigo na revista Vida
Simples em que a autora re-
solveu se desfazer de 50 dos
seus pertences como tentati-
va de averiguar a relagao que
estabelecera com eles. Mas
nao bastava sumir com 50
CDs, por exemplo. Tinham
que ser coisas diferentes. Foi
assim que ela percebeu a
imensa carga emocional con-
tida em cada uma delas.

N6s emprestamos signifi-
cados as coisas e, de alguma
maneira, sao também as coi-
sas ao nosso redor que dao
significado a vida. Juntando
aquela reproducao do Aba-
poru emoldurada na sala de
estar, esta caneta tinteiro e
uma pilha de livros, dd para
ter ideia de quem eu sou, ca-
so um dia desperte sem me
lembrar de nada.

Isso € coisa antiga, nao

tem nada a ver com socieda-
de de consumo. Os faraés do
antigo Egito, por exemplo,
eram sepultados com diver-
sos “tesouros”, hoje dignos
de suspeita. Eram objetos
pessoais, as vezes ordindrios,
mas que podiam fazer falta
no outro mundo. Quem visi-
ta o Museu do Cairo observa
aquele monte de potinhos,
colares e besouros dourados
sem saber ao certo o que sig-
nificavam para seus donos
originais.

Pensei nesse monte de
coisas a partir de um didlogo
comigo mesmo. Uma conver-
sa estranha entre a metade
que acredita no desapego
material e a outra que nao
consegue viver longe de obje-
tos imbuidos em memdria e
valor afetivo. Uma conversa
em busca de um equilibrio
ideal, que seria perfeitamen-
te representado por uma ba-
lanca em miniatura. Assim
como fez a doutora Nise da
Silveira, essa balanca seria o
meu brasao, ficaria 6tima
em cima da escrivaninha.
Uma coisa para me lembrar
do significado de outras coi-
sas. Gostei. Nao parece ma
ideia comprar uma dessas,
né? Tenho certeza de que
nao.

W M Eduardo de Almeida ¢ publicitario,
critico e historiador da arte.
Site: www. artefazparte.com
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cinema

O Turista

um ladrao de fama internacional.

recomendados

/EM CARTAZ / Suspense € estrelado por
Angelina Jolie (foto) e Johnny Depp

Um professor de matemética é abordado durante uma viagem
de trem entre Paris e Veneza por uma mulher bela e misteriosa.
Ao chegar ao destino, é convidado para partilhar um quarto de
hotel com a nova conhecida. Aos poucos, porém, o professor
percebe que caiu em uma armadilha e que, na verdade, a
intengao da mulher é fazer com que ele seja confundido com

i,
i

Bravura
Indémita

Indicado a dez categorias do Oscar,
filme dos irm&os Coen revisita o
género western com propriedade.

Abutres

Filme do argentino Pablo Trapero
acompanha histéria de advogado
que frauda sistema de seguros.

Lixo
Extraordinario

Documentério que concorre ao
Oscar mostra trabalho do artista Vik
Muniz em lixao no Rio de Janeiro.

127 Horas (127 Hours) — Drama.
93 min. EUA/Reino Unido, 2010.
Diregao: Danny Boyle. Com: James
Franco, Lizzy Caplan, Treat
Williams. Alpinista tem o brago
preso a uma pedra dentro de um
canion e recorre a um ato extremo
para tentar se soltar. Baseado na
histéria do escalador americano
Aaron Ralston. Indicado a seis
Oscar, incluindo os de filme e ator.
Cinemark 7 (14h30, 16h40, 18h50,
21h); Cinesystem Cinemas Galleria 4
(15h, 17h15, 19h35, 21h45);
Kinoplex 9 (14h30, 16h45, 18h50,
21h15). Classificagdo: 16 anos.

Abutres (Carancho) — Drama. 107
min. Argentina/ Chile/ Franga/ Coreia
do Sul, 2010. Diregéo: Pablo
Trapero. Com: Ricardo Darin,
Martina Gusman, Carlos Weber.
Advogado tenta sair de uma méfia
de seguro por mortes em acidente e
€& perseguido. Topazio Shopping
Prado 1 (15h50, 20h30).
Classificagao: 16 anos.

0 Besouro Verde (The Green Hornet)
— Aventura. 119 min. EUA, 2011.
Diregdo: Michel Gondry. Com: Seth
Rogen, Cameron Diaz, Jay Chou.
Herdeiro milionario resolve se tornar
vingador mascarado e tem ao seu
lado o fiel amigo Kato. Inspirado em
programa de radio dos anos 30, que
se tornou HQ e série de TV com
Bruce Lee. Box Cinemas 2 (dublado,
13h, 15h30, 18h, 20h30); Box
Cinemas 3 (versdo 3D: dublado,
14h, 16h30, 19h, 21h30); Cine
Valinhos 2 (dublado, 16h15,
18h45, 21h15); Cinemark 6 (versdo
3D: dublado, 13h40; legendado,
16h10, 18h40, 21h20); Cinesystem
Cinemas Galleria 5 (versao 3D:
dublado, 14h, 16h30; legendado,
19h, 21h30); Moviecom Unimart 1 (
versao 3D: dublado, 14h, 16h30,
19h; legendado, 21h30); Kinoplex 7

(legendado, 16h10, 18h40,
21h10); Kinoplex 14 (dublado,
15h40, 18h10, 20h40); Kinoplex
15 (versdo 3D: dublado, 14h10,
16h40; legendado, 19h10,
21h40); Top Cine Paulinia 2 (14h50,
17h,19h10, 21h20); Topazio
Shopping Prado 2 (dublado, 16h30,
19h05, 21h30). Classificagdo: 12
anos.

Biutiful (idem) — Drama. 147 min.
México/Espanha, 2010. Direcao:
Alejandro Gonzalez-Ifrritu. Com:
Javier Bardem, Maricel Alvarez,
Hanaa Bouchaib. Homem que vive
de negécios ilicitos busca a
redeng@o apds descobrir que esta
com cancer. Indicado aos Oscar de
ator e filme estrangeiro. Kinoplex 8
(17h50, 20h50); Topézio Shopping
Prado 4 (17h20, 20h10).
Classificagao: 16 anos.

Oceanos (Océans) — Documentario.
104 min. Espanha/ Franca/ Suica,
2009. Diregao: Jacques Perrin,
Jacques Cluzaud. Dos mesmos
diretores de Migracdo Alada (2001),
filme retine imagens em alta
definigéo de criaturas marinhas e
mostra aspectos inusitados de
espécies muito conhecidas. Topazio
Shopping Prado 1 (18h10).
Classificagao: Livre.

rm

0 Amor e outras Drogas (Love & Other
Drugs) — Comédia romantica. 113
min. EUA, 2010. Direc&o: Edward
Zwick. Com: Jake Gyllenhaal, Anne
Hathaway, Oliver Platt. Homem e
mulher que ndo acreditam no amor
se apaixonam perdidamente. Cine
Valinhes 1 (17h20, 19h40).
Classificagdo: 16 anos.

As Aventuras de Sammy (Sammy’s
Avonturen: De Geheime Doorgang)
— Animagzo. 88 min. Bélgica,

Box Cinemas — Campinas Shopping, piso
térreo, Rua Jacy Teixeira de Camargo,
940, Jardim do Lago, fone: 4005-1717.
Ingressos: segundas, R$ 7,00, R$ 3,50
(meia); tercas e quintas, para sessoes.
iniciadas até as 17h, R$ 10,00 (inteira),
R$ 5,00 (meia), apos este horério, R$
12,00 (inteira), R$ 6,00 (meia); quartas,
R$ 9,00, R$ 4,50 (meia); sextas,
sabados, domingos e feriados, para
sessoes iniciadas até as 17h, R$ 14,00 e
R$ 7,00; apts esse horério, R$ 16,00
(inteira) e R$ 8,00 (meia). Preo para
filmes em 3D, de segunda a quinta, R$
20,00 R$ 10,00 (meia); sexta, sabado,
domingo e feriado, R$ 21,00 (inteira); R$
10,50 (meia). Promogdes no site
www.boxcinemas.com. br. Pessoas com
mais de 60 anos, estudantes com
carteirinha e pessoas com até 18 anos,
mediante documento que comprove a
idade, pagam meia-entrada.

Cine Valinhos — Shopping Valinhos (Rua
Paiqueré, 200, Valinhos, fone:
3829-4182). Ingressos: segundas, tercas
e quintas-feiras, exceto feriados, nas.
sessdes iniciadas até as 17h: R$ 11,00 e
R$ 5,50 (meia); apds esse horario: R$
12,00 R$ 6,00 (meia); quartas: R$
9,00 e R$ 4,50 (meia); sextas, sabados
domingos e feriados, até as 17h: R$
12,00 e R$ 6,00 (meia); apés esse
horério: R$ 14,00 e R$ 7,00 (meia).

Cinemark Iguatemi — Shopping Center
Iguatemi, Avenida Iguatemi, 777, fone:
3253-3006. Ingressos: segunda, tercae
quinta, R$ 13,00 (na matiné) e R$
15,00 (& noite); quarta, R$ 12,00 o dia
todo; sexta, sabado, domingo e feriados,
R$ 17,00 (matiné) e R$ 19,00 (a noite).
Prego para filmes em 3D: R$ 22,00 de
segunda, terca e quinta; R$ 21,00 as
quartas; e R$ 24,00 as sextas, sabados,
domingos e feriados. Matinés sao sessdes
antes das 17h. Promogdes: confira o site
www.cinemark.com.br. Criangas até 12
anos, estudantes com carteirinha (ou
comprovantes de matricula) e pessoas
ccom mais de 60 anos pagam
meia-entrada diariamente. Em filmes
com classificagZo livre, criangas menores
de 10 anos somente poderdo ingressar
ibica d

15,00 (inteira) e R$ 7,50 (meia) até
16h59, apés este horario: R$ 16,00 e R$
8,00 (meia). Pregos para filmes em 3D:
segunda e quinta R$ 19,00 (inteira) e R$
9,50 (meia). Terca e quarta, R$ 13,00
(prego tinico); sexta, sébado, domingo e
feriados, R$ 21,00, R$ 10,50 (meia).
Mais informages no site:
www.cinesystem.com.br. Criangas de 3 a
12 anos e pessoas com mais de 60 anos
pagam meio-ingresso em todas as
sessdes.

Kinoplex — Parque D. Pedro Shopping,
Avenida Guilherme Campos, 500, Jardim
Santa Genebra, fone: 3131-2800.
Ingressos: segunda, terca e quinta,
sessoes iniciadas até as 17h, R$ 13,00 e
R$ 6,50 (meia); apos as 17h, R$ 15,00 e
R$ 7,50 (meia); quarta-feira, em todas as
sessbes, R$ 12,00 e R$ 6,00 (meia);
sexta, sabado, domingo e feriados,
sessdes iniciadas até as 17h,R$ 17,00 e
R$ 8,50 (meia); apbs as 17h, R$ 19,00 e
R$ 9,50 (meia). Prego para filmes em
3D: R$ 21,00 de segunda a quinta, e R$
24,00 sextas, sébados, domingos e
feriados. Diariamente, com apresentacéo
de documento, menores de 12 anos e
maiores de 60 anos pagam meia-entrada
em todas as sessbes. Promogdes nossite
www. kinoplex.com.br.

Moviecom Unimart — Shopping Center
Unimart, Avenida John Boyd Dunlop,
350, fone: 3243-3258/3512-1919.
Ingressos: segunda, terca e quinta-feira,
R$ 11,00 R$ 5,50 (meia); quarta-feira,
R$ 8,00 R$ 4,00 (meia); sexta, sébado,
domingo e feriados, R$ 13,00 e R$ 6,50
(meia); sessdes em 3D, segunda a
quinta-feira, R$ 15,00 € R$ 7,50 (meia);
sexta, sabado, domingo e feriados, R$
17,00 R$ 8,50 (meia).

Top Cine Paulinia— Paulinia Shopping,
Avenida Prefeito José Lozano de Aratijo,
1515, Nossa Senhora Aparecida,
Paulinia, fone: 3933-3877. Ingressos:
segundas, tercas e quartas, R$ 7,00
(preco tnico); quintas a domingos, R$
14,00 (inteira) e R$ 7,00 (meia).
Promogdes no site:
www.topcinepaulinia.com.br.

nos locais de
pais ou responsaveis legais.

Cinesystem Cinemas Galleria— Galleria
Shopping, Rodovia Dom Pedro I, km
131,5, fone: 4003-7053. Ingressos:
segunda e quinta, exceto feriado, para
sessdes iniciadas até as 16h59, R$
11,00 (inteira) e R$ 5,50 (meia); apés
esse horério, R$ 12,00 e R$ 6,00. Terca
e quarta, exceto feriados, R$ 6,00 (preo
unico); sexta a domingo e feriados, R$

4zio Cir pping Prado —
Shopping Prado, Avenida Washington
Luis, 2.480, Shopping Prado, fone:
3276-3610. Ingressos: segundas e
tercas, exceto feriados, até as 17h, R$
11,00, R$ 5,50 (meia); apés as 17h, R$
12,00, R$ 6,00 (meia); &s quartas, R$
9,00, R$ 4,50 (meia); quintas, R$
12,00, R$ 6,00 (meia); sextas, sabados,
domingos e feriados, até as 17h, R$.
13,00, R$ 6,50 (meia); apésas 17h, R$
14,00, R$ 7,00 (meia). Promogdes no
site www.topaziocinemas.com.br.

ATENGAO: Todas as informagdes sobre programagao, horarios e ingressos sao de
responsabilidade dos cinemas. Por ordem do juizado de menores a entrada nos
cinemas s0 ser4 permitida mediante apresentagao de RG ou certidao de nascimento,
mesmo em filmes de classificagao livre. Horarios validos somente para hoje.

2010. Diregao: Ben Stassen.
Tartaruga recém-nascida se
apaixona por outra e enfrenta
perigos dos oceanos para rever seu
amor. Cinesystem Cinemas Galleria 3
(dublado, 14h20). Classificagao:
Livre.

Bravura Inddmita (True Grif) —
Faroeste. 110 min. EUA, 2010.
Diregao: Joel Cohen e Ethan Cohen.
Com: Jeff Bridges, Hailee Steinfeld,
Matt Damon. Menina de 14 anos
contrata detetive beberrao para
vingar a morte do pai. Indicadoa 10
Oscar, incluindo os de filme, atore
diregZo. Box Cinemas 9 (16h20,
21h20); Cinesystem Cinemas Galleria
3(16h50, 19h20, 21h50);
Cinemark 8 (17h10, 19h40,
22h10); Kinoplex 5 (16h20, 21h).
Classificaggo: 16 anos.

Burlesque (idem) — Drama. 119
min. EUA, 2010. Diregao: Steven
Antin. Com: Christina Aguilera,
Cher, Cam Gigandet. Bailarina e
cantora tentam sucesso na boate
Burlesque, mas séo dispensadas
pela gerente do local. Box Cinemas 9
(13h50, 18h50); Kinoplex 4
(18h20). Classificagao: 12 anos.

Caca as Bruxas (Season of the Witch)
— Aventura. 103 min. EUA, 2010.
Diregdo: Dominic Sena. Com:
Nicolas Cage, Ron Perlman,
Christopher Lee. Homem que lutou
nas Cruzadas e perdeu a fé recebe a
missao de levar jovem suspeita de
ser bruxa para monastério. Box
Cinemas 1 (dublado, 14h40,
16h50, 19h10, 21h25); Cine
Valinhos 3 (18h10); Cinemark 2
(legendado, 12h40, 17h15,
21h50); Kinoplex 12 (legendado,
14h50, 17h, 19h15, 21h25);
Moviecom Unimart 2 (dublado,
19h45, 21h50). Classificagao: 14
anos.

Cisne Negro (Black Swan) —
Suspense. 103 min. EUA, 2010.
Diregao: Darren Aronofsky. Com:

Natalie Portman, Mila Kunis,
Winona Ryder. Escolhida para
dangar O Lago dos Cisnes, bailarina
se vé perseguida pelo diretor e por
uma concorrente. Indicado a cinco
Oscar, incluindo os de filme e atriz.
Cinemark 1 (13h50, 16h20, 18h45,
21h10); Cinesystem Cinemas Galleria
1(14h10, 16h40, 19h10, 21h40);
Kinoplex 1 (14h15, 16h35, 19h,
21h20); Topazio Shopping Prado 3
(18h50, 21h10). Classificagéo: 16
anos.

Desenrola— Comédia romantica.
88 min. Brasil, 2011. Direcao:
Rosane Svartman. Com: Olivia
Torres, Lucas Salles, Vitor Thiré.
Menina de 16 anos fica sozinha em
casa pela primeira vez e
experimenta o gosto da liberdade.
Kinoplex 8 (14h, 15h50).
Classificagao: 12 anos.

0 Discurso do Rei (The King's
Speech) — Drama. 118 min.
Inglaterra, 2010. Diregdo: Tom
Hooper. Com: Colin Firth, Helena
Carter, Derek Jacobi. Histéria de
como o rei George VI, da Inglaterra,
superou a gagueira para assumir o
trono. Indicado a 12 Oscar,
incluindo os de ator, filme e diretor.
Cinemark 5 (17h05, 19h30, 22h);
Cinesystem Cinemas Galleria 2
(14h30, 17h, 19h30, 22h);
Kinoplex 3 (14h10, 16h40, 19h15,
21h40). Classificaggo: 10 anos.

Enrolados (7angled) — Animagao.
92 min. EUA, 2010. Direcao:
Nathan Greno e Byron Howard.
Bandido sedutor se esconde na torre
de Rapunzel e propde acordo para
liberté-la. Box Cinemas 8 (dublado,
14h05, 16h15, 18h30, 20h45);
Cinemark 5 (versdo 3D: dublado,
12h30, 14h50); Top Cine Paulinia 1
(dublado, 15h). Classificagao: Livre.

Lixo Extraordinario (Waste Land) —
Documentério. 99 min. Brasil, reino
Unido, 2010. Direcao: Lucy Walter,
Jodo Jardim, Karen Harley. Andlise

sobre o trabalho do artista plastico
Vik Muniz no Jardim Gramacho,
localizado na cidade de Duque de
Caxias (RJ), um dos maiores aterros
sanitarios do mundo. Indicado ao
Oscar de melhor documentario.
Topézio Shopping Prado 3 (16h45).
Classificagao: Livre.

De Pernas pro Ar— Comédia. 107
min. Brasil, 2010. DiregZo: Roberto
Santucci. Com: Ingrid Guimaraes,
Bruno Garcia, Maria Paula. Apés
perder 0 emprego, executiva se une
aempresaria de sex shop. Box
Cinemas 7 (14h20, 16h25, 18h40,
21h10); Kinoplex 6 (19h30,
21h35); Kinoplex 10 (14h15,
16h15, 18h30, 20h40).
Classificagao: 14 anos.

ORitual (The Rite) —Terror. 114
min. EUA, 2011. Diregao: Mikael
Hafstrém. Com: Anthony Hopkins,
Alice Braga, Rutger Hauer.
Seminarista cético passa periodo no
Vaticano e descobre lado obscuro da
igreja e da fé. Box Cinemas 4
(14h15, 16h45, 19h15, 21h40);
Cinemark 4 (14h, 16h30, 19h,
21h30); Kinoplex 13 (14h, 16h20,
18h40, 21h); Moviecom Unimart 3
(14h50, 17h05, 19h20, 21h35).
Classificagao: 14 anos.

Santuario (Sanctum) — Aventura.
79 min. Australia/EUA, 2011.
Dirego: Alister Grierson. Com: loan
Gruffud, Richard Roxburgh, Rhys
Wakefield. Experiente mergulhador,
filho e amigos ficam presos em
caverna no fundo do mar. Box
Cinemas 10 (dublado, 14h10,
16h35, 18h55, 21h15); Cinemark 2
(versdo 3D: 14h45, 19h25);
Kinoplex 2 (versdo 3D: dublado,
17h10, 19h20; legendado,
21h30); Kinoplex 5 (legendado,
14h, 18h40). Classificagao: 14
anos.

0 Turista (The Tourist) — Suspense.
103 min. Franca/EUA, 2010.
Direg&o: Florian Henckel von

Donnersmarck. Com: Johnny Depp,
Angelina Jolie, Paul Bettany.
Professor em férias em Veneza é
confundido como 0 homem que
roubou milhdes de um gangster.
Cine Valinhos 3 (16h, 20h15);
Cinemark 3 (13h30, 15h50, 18h10,
20h40); Kinoplex 11 (14h40,
17h05, 19h25, 21h35); Moviecom
Unimart4 (14h40, 16h50, 19h05,
21h15); Top Cine Paulinia 1 (16h50,
19h, 21h). Classificagao: 12 anos.

0 Vencedor (The Fighter) — Drama.
114 min. EUA, 2010. Direcao:
David 0. Russell. Com: Mark
Wahlberg, Christian Bale, Amy
Adams. Irméo de famoso boxeador
deixa a influéncia familiar de lado e
trata a carreira de forma mais
profissional. Indicado a sete Oscar,
incluindo os de filme e diretor.
Kinoplex 4 (20h55). Classificagdo:
14 -anos.

As Viagens de Gulliver (Gulliver's
Travels) — Aventura. 85 min. EUA,
2010. Direcao: Rob Letterman.
Com: Jack Black, Jason Segel,
Amanda Peet. Homem viaja ao
Triangulo das Bermudas e acaba
numa ilha onde as pessoas medem
15 centimetros. Box Cinemas 6
(dublado, 14h30, 16h40, 18h45,
21h05); Kinoplex 4 (dublado,
14h20, 16h15). Classificagao:
Livre.

Zé Colmeia — O Filme (Yogi Bear) —
Aventura. 82 min. EUA, 2010.
Direg@o: Eric Brevig. Com: Dan
Aykroyd, Guilherme Briggs, Justin
Timberlake. Zé Colmeia e Catatau se
unem ao guarda Smith para tentar
evitar o fechamento do parque
Jellystone. Box Cinemas 5 (dublado,
13h30, 15h20, 17h15, 19h05,
21h); Cinemark 8 (dublado, 13h10,
15h); Kinoplex 2 (versdo 3D:
dublado, 15h10); Kinoplex 6
(dublado, 14h, 15h50, 17h40);
Moviecom Unimart 2 (dublado,
14h30, 16h15, 18h). Classificagao:
Livre.
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Ueba! Gaddafi
¢ a baiana

do quibe!

Qual é a semelhanca entre a trans Ariadna e
0 Sao Paulo? N&o tém mais bolinhas! Rararé!

BUEMBA! BUEMBA! Maca-
co Simao Urgente! O escu-
Ihambador-geral da Reptibli-
c

E a tltima declaracao do
Berluscome: “Sou pecador,
COMO TODO MUNDO!”". Ra-
rard!

De turbante e tudo! Baiana
do quibe! Como diz o Era-
mos6.

E quem € o estilista do Ga-
ddafi? A filha do Dunga?! Ra-
rard. E ele tava a cara do Seu
Madruga! Fantasiado de xe-

E o chargista Zedassilva re-
vela os trés maiores inimigos
dos ditadores drabes: Orkut,
Facebook e Twitter! Rarard!
E o cendrio do discurso do
Muammar Kadaver? Laje de
cendrio de Tropa de Elite. Ou
Cidace de Deus.

E essa enrascada do meu
Sao Paulo Futebol Clube?
“Justica determina que Sao
Paulo tem 24 horas pra de-
volver a Taca das Bolinhas.”
A Taga dos Boiolinhas. Rara-
rd. Os bambis ficaram sem
as bolinhas. Qual a seme-
lhanca entre a trans Ariadna
e 0 Sao Paulo? Nao tém mais
bolinhas! Rarard!

E esse Carnaval que nao
chega? Acho que vou sair no
Bloco da Ansiedade. Do Car-
naval do ano que vem!

E t6 adorando os blocos
2011. Direto de Salvador: Os
Filhos do Pau Mole! Deve ser
uma dissidéncia dos Filhos
de Gandhi.

E, direto de Belém do Pa-
rd, um bloco sé de sapatas:

E 0 modelito do Gaddafi?

o Tchan!

gue de Agadir. Ou o califa do

Casa das Juntas! Rarara.

E em Btizios uns coroas fi-
zeram um bloco chamado
Os Tremendo. Bloco do mal
de Parkinson ou “delirium
tremens”.

E direto do Rio: Passa a
Mao Mas Nao Mete o Dedo!
Isso, vamos elevar o nivel do
Carnaval. Mais respeito com
o Carnaval! Rarara!

E sabe quem td namoran-
do a filha do Berlusconi? O
Pato! O Berlusconi apronta o
bunga bunga e quem paga o
Pato € a filha!

O Pato vai ter que sair no
bloco Se o Berluscome, nés
também queremos comer!

A Brasileira é Cordial!
Olha o desabafo duma leito-
ra revoltada com as diferen-
tes grafias de Gaddafi ou
Khadafi: “Se eu pegar o jorna-
lista metido a xeque de Aga-
dir fantasiado de califa do E
o Tchan que decidiu mudar
a grafia do nome do Khadafi,
vou fazer esse cruzamento
de Ali Babd com Akinator
transcrever todos os discur-
sos do Maluf até convencer
o povo que ele € mais hones-
to que o Mubarak. Conto
com todos. Assinado: leitora
revoltada”. Rarard. Néis so-
fre mas néis goza!

Que eu vou pingar o meu
colirio alucinégeno!

simao@uol.com.br

televisao

em destaque
SENSUALIDADE

Documentario faz panorama
da vida de Dita Von Teese 4

A faixa Noites Quentes do
GNT explora a sensualidade
da atriz e modelo america-
na Dita Von Teese (foto), ho-
je, a meia-noite.

O documentdrio inédito
Dita Von Teese: Beleza Reve-
lada se propoe a mostrar
traz um lado da atriz pouco
conhecido. Por meio de en-
trevistas exclusivas e videos
raros, como perfomances

CUIDADO/
RECUPERACAO

Série traz ex-presidiarios
cuidando de pit bulls

Ex-presididrios e pit bulls: eles sdo a vida e
o trabalho de Tia Maria Torres, que
diariamente dd oportunidades de

recuperacao a homens e animais com
E 0 que mostra a série Pit Bulls e Condenados,
que estreia hoje, as 22h, no Animal Planet. O programa mostra o

péssima reputagao.

a0 vivo em shows, a produ-
¢ao faz um panorama da vi-
da e carreira da performer.

Conhecida mundialmen-
te ao assumir a estética pin-
up, Dita sempre provocou
0s mais conservadores com
o seu jeito de se vestir e o fe-
tichismo.

Desde crianga, gostava
de musicais e adorava imi-
tar as estrelas de Holly-

Centro de Recuperagao Villalobos, o maior canil dos EUA para pit
bulls, seis homens em liberdade condicional cuidam dos caes.

wood. Du-

rante dois

anos, foi casa-

da com o musico Marilyn
Manson, de quem se sepa-
rou em 2006.

Quem assistir ao progra-
ma pode se preparar para
cenas bem sensuais de tirar
o folego, além de declara-
¢oes calientes da musa. (Da
Agéncia Anhanguera)

SOCIALITE/
ENTREVISTA

uma semana atrs, Paris estava

David Letterman recebe
Paris Hilton no Late...

No programa Late Show with David
Letterman de hoje, no ar a 1h, no GNT,
Paris Hilton é a entrevistada. Quando foi
exibido nos Estados Unidos, exatamente

30 anos. Na

B [prosramacio ]

ela falou sobre ter filhos, como conheceu atual namorado, o carro
que possui e seus negécios — perfumes, hotéis etc. Letterman tira
sarro da socialite, que fica sem graga, mas sobrevive...

os filmes

As Patricinhas de Beverly Hills (Cluciess)
— 15h55 na Globo. EUA, 1995. Diregao:
Amy Heckerling. Com Alcia Siverstone,
Stacey Dash. No auge de sua
popularidade na escola, uma garota de
15.anos s6 pensa em fazer compras no
shopping, namorar garolos bonitos e
mantera bateria do celular sempre
carregada. Mas agora ela tem dois
projetos especiais: unir dois professores
soltarios e dar um novo visual para a
amiga brega.

Tudo Que Uma Garota Quer (What a Girl
Wants) — 17h30 no SBT. EUA, 2003,
Diregzo: Dennie Gordon. Com Amanda
Bynes, Colin Firth. Uma garota foi criada
apenas por sua mée, com muito amor,
carinho e total liberdade. O pai. um
importante poltico inglés ela s6 conhece
porfoto. Ao completar 17 anos ela decide
ir para a Inglaterra conhecer o pai. Nao
demora muito para que os rigidos
costumes biitanicos e a sua educagéo
liberal entrem em rota de colisao.

Brincando Com a Morte (Playing God) —
2320 na Band. EUA, 1997. Diregao:
Andy Wilson. Com David Duchovny,
Timothy Hutton. Um cirurgido perdeu sua
licenga médica quando operou um
paciente, que morreu durante a cirurgia,
com altas doses de anfetarins.

meses depois ele vai em uma casa
noturna comprar drogas e acaba
salvando um homem, que estava a0 seu
lado e foi baleado.

Sinais atrai por falar do desconhecido

atraidos pelo misté-
rio. Daf que, Sinais
(HBO Plus, 17h, 12
anos), de M. Night
Shyamalan, que na-
da tem de especial,
pega o espectador
por falar sobre o
desconhecido. Um
ex-pastor (Mel Gib-
son) perdeu a fé
ap6s a morte da mu-
lher, mas precisa cuidar da fa-
milia quando estranhos si-
nais aprecem na fazenda on-
de ele mora. Shyamalan diri-
giu O Sexto Sentido, que pro-
vocou impacto em 1999 (Si-
nais é de 2002) ao falar de es-
piritos. Filme para quem gos-

ta do assunto. Nos anos
1980, Richard Gere era jovem
e bonito — tempo para explo-
rar essa beleza na tela. Como
em A Forga do Destino (Teleci-
ne Cult, 19h45, 14 anos), de
1982 dirigido por Taylor Ha-
ckford. Teve seis indicacdes e

foi vencedor do Oscar
de ator coadjuvante
(Louis Gosset Jr.) e can-
¢do original. Zack
Mayo é um rapaz sem
perspectivas, que ape-
sar da infancia e adoles-
céncia problemdticas,
entra para a escola de
oficiais da Marinha
atras de um futuro, co-

> " nhece jovem a procura
—— ==~ de marido e amadurece

sob as ordens de um sargen-
to. Bom drama.

Joao Nui
jomalista, criico de
cinema g auor do '
blog Sessdo de
Cinema do
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ORETORNO A NATUREZA. Data estelar: Lua

ARIES - 2173 A 20/04
Ima transitar pelo

9h47, horério de Brasilia. Retonar a
natureza é imprescindivel para

10
- comp\exocamlﬂhodareahza(;ao
matena\ nada wva claro, limpido ou

CANCER - 21/6 A 2177

=% eficiente de aceité-las. Assim como
& gosta de als det

& Conhecer as pessoas é a maneira mais

LIBRA - 23/9 A 22/10
16 Ao longo do tempo € inevitavel que as
e mascarascalamequeserevelea

ftras, sua

ltas como sua aima

distorcao de nossa inteligéncia provocou ao

gostaria. Assim, dlversos relacionamentos

presenga é apreciada por umas pessoas, mas
odiada por outras. Assim s30 as coisas no

dadk das pessoas. Isso
normalmente significa decepgao, mas em
casos raros, porém formidéveis, ocorre

CAPRICORNIO - 22/12 A 20/1
6k As certezas devem mudar

% necessariamente com o tempo, porque
sempre foram transitérias, sempre foram
apenas uma viso parcial da realidade. £
estressante lidar com dilemas, mas € assim

suscitar

das distorgdes de nossa inteligéncia. 0
retomo a natureza é vivermos de acordo
com sua inexoravel lei da necessidade,
atendendo de forma alegre ao que  natural,
sem excessos ou distorcdes. Salvo a morte
e 0s acidentes, nada precisa ser tragico
entre nés. Quando uma horboleta é comida
J0r um passaro e por suia vez o passaro &
comido por um animal maior, nada disso &
nlstuvgau Ahorholeta se transforma em
péssaro, o passaro em animal maior.

arqulietada para protegere presenvar o que
esta em andamento. Em algum momento
essa informagZo que vocé possui teré de ser
postaem prética.
GEMEDS - 21/5 A 20/6

O E indiscutivel que quanto mais

adequando-0s 4 verdade que as

emogBes, sensagdes e intuigdes transmitem.
Essas condigdes subjetivas séo fatos
indiscutiveis.

VIRGEM - 23/8 A 22/9

+ O erro mais comum das pessoas

longo de milénios. Porém, ndo se deve n 3 exatamente o contrario. queas certezas mudam.
imaginar que o relomo a natureza seja TOURO - 21/4 A 20/5 LEAD - 22/7 A 22/8 ESCORPIAQ - 23/10 A 21/1 1 AQUARIO - 21/1 A 19/2
destruir vivemos | 53 0a todaa J ¢4y Serdimpossivel ir muito longe sem . As facidad pelas |y Cetaatiudespod

5 om tanto cuidado foi ot o5 Itar3o do esf

* polémicas e ser discutiveis do ponto de
vista moral. Porém, se forem alimentadas

que vocé empenhe para superalas tendoem
. C

poder de reahzacao, esla éaverdadeira
facilidade.

SAGITARIO - 22/11 A 21/12
6% E tentador demonstrar poder, mas &

pela de supriralguma

serdo protegidas pelas leis absolutas do

Universo.

PEIXES - 20/2 A 20/3

33y 96 osideais ea uta corfiante para
7% realiza-los protege verdadeiramente a

caminho,

" pessoas houver envo\vwdas no S22 ambiciosas consiste em desvalorizar a 2 ass\m que as pessoas acabam
Assim elas hutz , 0quese Ima ht
Porém, & indiscutivel também que semessas | despertam um dia confinadas dentro dos constitui num pecado d
pessoas seria impossivel atingir o objetivo limites d¢ riquezas mats ter & 0 poder 6 & itil quando

desejado.

Dessa forma, nenhuma

ninguém em quem confiar.

verdadeiramente necessario.

nem do fortes o
suficiente para barrar sua passagem.
Ressuscite os ideais.
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/CINEMA /
Documentario
sobre o cantor
que se tornou
fendmeno pop
chega amanha
ao Brasil

‘ Fernanda Ezabella
DE LOS ANGELES

0i? Desculpe, pode falar mais
alto? Fui a pré-estreia de Jus-
tin Bieber: Never Say Never na
semana retrasada e estou sur-
da até hoje.

Afinal, foi uma hora e meia
de gritos histéricos das fas.

E aqui vao as minhas cenas
favoritas do filme, que chega
ao Brasil amanha: Justin come
um doce que pegou do lixo;
Justin dd um tapa no rosto do

seguranga, de brincadeira; Jus-
tin toca violdao por uns troca-
dos na rua; Justin pede para fa-
zer a barba.

Sdo passagens que nos lem-
bram de que, no fim das con-
tas, trata-se apenas de um me-
nino de 16 anos.

Em Campinas,
longa sera exibido
em copias dubladas

H4 também Justin sem ca-
misa (umas cinco vezes) e um
close pornogrifico nas suas
amidalas infeccionadas.

O filme narra a trajetoria
do muisico desde que era be-
bé, numa cidadezinha no Ca-
nadd, por meio de vdrios vi-
deos caseiros fofos.

Depois vem o agente Scoo-
ter Braun, a fada madrinha
que o achou no YouTube. Ele
fala das dificuldades que teve
para conseguir emplacar o ga-
roto de 15 anos, hoje queridi-
nho do influente Usher e con-

Justin Bieber, -
apenas um garoto
de 16 anos

0 artista em cenas do documentirio gravado em 3D que acompanha sua trajetéria pelo mundo pop

tratado da prestigiosa gravado-
ra Island Records.

“Nao hd um DJ no pais que
nao tenha conhecido Justin
Bieber”, fala o agente, que fez
Justin tocar ao vivo em diver-
sas radios dos EUA.

O resto do filme é como
um grande extra de DVD de
bastidores de shows, esses
sim rodados em 3D.

0O moleque é talentoso, nao
hd divida. E uma gracinha,
apesar do tique nervoso com

o franjao. Os videos caseiros
mostram que ele sabe mesmo
tocar bateria e violdo desde
pirralho. Tem uma boa voz e é
cheio de confianca.

O problema € que ele virou
um produto, um boneco, uma

Fotos: Divulgagdo

Justin Bieber: Never Say Never
tera sessoes a partir de amanha
em 3D, em copias dubladas, nos
cinemas de Campinas.

marca de esmalte.

No palco, tudo é grandilo-
quente, artificial. Toda a ino-
céncia e espontaneidade vi-
ram uma mdsica pasteurizada
e uma coreografia padrao.

Dd aflicao pensar que ele
nao sabe a juventude que estd
perdendo, cercado por adul-
tos o tempo inteiro, fas histéri-
cas, trabalho intenso.

Serd interessante saber o
que o futuro lhe reserva. Pare-
ce o enredo das trajetérias de
Jordy, Michael Jackson ou Ri-
cky Martin.

E, em nenhum dos casos,
as fas sairam ganhando. (Da
Folhapress)

Oscar: palco de

/EVENTO/
Estilistas e
designers de
joias disputam as
atengdes das
estrelas

OSCAR 2011

‘ Philippa Leach
D LOS ANGELES

Os fashionistas, aficionados
por moda, vivem um verdadei-
1o frenesi com a contagem re-
gressiva para o Oscar 2011 em
Hollywood, onde estilistas e
designers de joias competem
para oferecer vestidos e pedras
preciosas para as estrelas que
desfilarao na passarela mais fa-
mosa do mundo, o tapete ver-

melho, no préximo domingo.
O espetdculo do Oscar oferece
as marcas uma oportunidade
tinica para exibir suas criagoes
mais espetaculares a milhoes
de telespectadores em diver-
s0s pontos do planeta.

A publicidade nao tem pre-
¢o, e esta espécie de tomada
de posicao tacita por parte das
celebridades em relacao a
uma marca também pode in-
fluenciar nas principais ten-
déncias da moda para as proxi-
mas temporadas; com impac-
to, finalmente, nas ruas. E um
verdadeiro teste para as mar-
cas.

O atemporal e estiloso vesti-
do prateado ou em tons de pra-
ta foi o figurino mais popular
entre as famosas no tiltimo Os-
car. Entre elas estava Sandra
Bullock, que levou a estatueta
de melhor atriz, com um espe-
tacular vestido justo em tons
de prateado, da marca Marche-
sa.

A carismdtica Helen Mirren
seguiu Bullock com um look
em prata de Badgley Mischka,
Kate Winslet desfilou um plati-
no da maison francesa Yves St.

AW ST AR GO MR
Lg

CLITT
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concorrida passarela fashionista

Fotos: Cedoc/RAC

Colin Firth e a mulher, Livia:
alinhado com terno Tom Ford

Laurent e Cameron Diaz apare-
ceu magnifica em um tomara-
que-caia de saia ampla e perfu-
me vintage de Oscar de la Ren-
ta.

Nos anos anteriores, as to-
nalidades ouro e prata tam-
bém imperaram no prémio,
onde tanto jovens atrizes co-
mo Anne Hathaway (Armani
Privé 2009) e Jessica Beal (Pra-
da, 2009), quanto a reconheci-
da Julianne Moore (Calvin
Klein, 2010) caminharam para
o teatro Kodak de Hollywood
em tons brilhosos.

Nada pode ser mais simbdli-
co do estilo vintage de alta cos-
tura como o look de Julia Ro-
berts, que usou um vestido de
época memordvel em branco
e preto, de Valentino, quando
ganhou como melhor atriz por
Erin Brockovich, hi dez anos.

Cinco anos depois, Reese
Witherspoon celebrou sua vit6-
ria no Oscar de 2006 com um
vintage da maison Dior, um
modelo de conto de fadas de
tule prateado adornado com
bordados de fios de ouro, com-

prado em Paris, segundo a
atriz.

Entre as indicadas deste
ano, talvez somente Michelle
Williams, postulada por seu pa-
pel em Blue Valentine, poderia
usar um look prata, por ter um
estilo préprio naturalmente
voltado para o cldssico, sua
marca nas festas de gala e es-
treias americanas.

J4 Helena Bonham Carter
parece ter nascido para usar a
alta-costura de época, dizem
alguns, mas a peculiar atriz bri-
tanica é conhecida por eleger
looks de estilo excéntrico e pes-
soal: sabe usar um modelo Vi-
vienne Westwood com muita
propriedade e defende o estilo
gotico. Vale lembrar que a
atriz usou um sapato de cada
cor no tapete vermelho do Glo-
bo de Ouro deste ano.

As principais concorrentes
como melhor atriz, Natalie
Portman, indicada por seu pa-
pel em Cisne Negro, e Annette
Bening, por Minhas Maes e
Meu Pai, tém estilos muito pro-
prios.

Anne Hathaway, referéncia
para as jovens fashionistas

Bening s se veste de preto,
com a elegancia e a moderni-
dade de Armani, ou ndo tem
dividas em usar um smoking
feminino. Enquanto isso Nata-
lie Portman, no final da gravi-
dez, provavelmente vai esco-
Iher para o domingo um mode-
lo da Rodarte, marca que dese-
nhou parte dos figurinos das
cenas de danca de Cisne Ne-

gro.
Outras grandes estrelas, co-
mo Nicole Kidman, ainda res-
tam para serem vestidas, e pa-
ra isso os representantes das
atrizes sao realmente assedia-
dos pelos representantes da
Lanvin, Chanel, Balenciaga, Jo-
hn Galliano para Dior, Tom
Ford e John Paul Gaultier.
Marilyn Heston, que repre-
senta a marca Alexander Mc-
Queen, Nicole Miller e Zac Po-
sen, entre outros, diz que os
stylists, responsaveis pelos
looks das famosas, tém pedido
estilistas menos conhecidos.
Hoje em dia “talvez aconteca
uma reagao negativa a existén-
cia de X niimero de pessoas

_ : Lo
A vencedora Sandra Bullock
em look prateado muito copiado

(vestidas) de Versace, Chanel e
Dior”. Tom Julian, consultor
especialista em moda e estilo
para o site Oscar.com, concor-
da com Heston. “Quantas ve-
zes Gwyneth Paltrow vai usar
Tom Ford? Uma grande quan-
tidade de atrizes se dd conta
que depois de cinco anos nao
querem usar o mesmo estilis-
ta”, disse Julian.

Para os homens, o smoking
cldssico € o traje eleito para a
cerimonia. Colin Firth, o favori-
to para o Oscar de melhor
ator, usa com orgulho um
Tom Ford, estilista que se
transformou em cineasta e
que deu a esse comediante
sua primeira indicacao ao Os-
car, no ano passado, como pro-
tagonista de Direito de Amar.
(Da Agéncia France Press)

Veja mais no portal RAC 9

Confira videos
sobre o Oscar
www.rac.com.br
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Viver Viver
Muito 1 Muito 2

Um livro que aponta os desafios da Questionando a imagem utilizada

° N\
longevidade esta fazendo sucesso em propagandas para falar da
entre os leitores de Jorge Felix, numa velhice, o livro Viver Muito discute
linguagem acessivel e atraente. A algumas implicagGes econdmicas e
obra foi publicada recentemente sociais do envelhecimento de
pela editora Leya Brasil. nossa populagéo e a do mundo.

= CORRIDADA LUA 1

¥ et Quem participa todos os anos da corrida noturna que retine
?e L ni diversos segmentos da sociedade sabe, além de tudo, que o
. ({ evento é muito agraddvel. O evento acontece no préximo
B p:

Aqufq de* COCO

: 2 .8 . sdbado, as 20h, em torno da Lagoa do Taquaral.
na chegada HA A DIA

[Ei: 19 37558027 CORRIDADA LUA 2

betind o te A prova completa este ano 15 edi¢oes de sucesso, reunindo
corredores e caminhantes de Campinas e regido, nas
distancias de 10km e 6km, com largada na Praca Arautos da
Paz, com patrocinio da Amil, DPaschoal,
Lix, Claro e Medley.

HAPPY BIRTHDAY

Conhecida nos meios juridicos da
cidade e com transito livre em
sociedade, Tereza Déro recebe hoje os carnavalesca:
cumprimentos pelo niver. Ela foi Renato
presidente da OAB-Campinas e Cantisio e
atualmente € presidente da Setec. Cris Cantisio

ANFITRIOES
DA festa
esportiva

QUEIMA DE ESTOQUE

Mais uma vez, o Iguatemi Campinas
L dd vida e cor aos 3/ de Loucura, que
ANIMADAS COM Carnaval e Samba da A Academia: Giuliana De promete ser sucesso. A

Laguardia, Cecy Pinto de Oliveira e Cecflia Carmem Leme Mazon megaliquidagao acontece de hoje a0
préximo dia 27, com descontos de até

70% na maioria das lojas. Quem for ao

'YARA CARNIELLI
shqpping paga.ré.SO% pelo de bate-papo
estacionamento e ainda podera com Cassiano
ganhar um vale-compras no valor de Alaite

R$ 500,00 por meio do Programa de
Fidelidade. Imperdivel.

SUCESSO

Desde que deixou a carreira de jovem
executivo que o ator campineiro
Ricardo Tozzi deu uma guinada na
trajetoria e foi para os palcos e a
televisdo. Atualmente, Tozzi faz parte
do elenco da novela Insensato
Coragao, da TV Globo, no papel de
irmao da atriz Deborah Secco. Uau!

circulando pela
festa do samba

TROTE DA CIDADANIA

Com o propésito de perpetuar nos
meios universitrios o Trote da
Cidadania pelo Consumo Consciente,
a Unicamp teve esta semana uma
programagcao especial alusiva ao tema.
A cerimonia, aberta pelo reitor

CRISTINA KHATTAR ISABEL CANTUSIO F s e N}
de Godoy curtiu bons em plena atividade ‘ernando Costa, deu Eas vindas aos
momentos entre amigos socioesportiva ingressantes. Loas.

SABE QUAL SOFA

AN S

ULTIMAS VAGAS PARA HIGH SCHOOL
COM EMBARQUE EM 2071,

SOl A e e U et

Vigee e st w4 yhariry (retey
1are peocber oo ool Wou e e
ro M {at

COMBINA COM

design
o
stelatio

pronta
entrego

A ANTEFAL
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No papel do ESTILISTA Jacques Leclair, Alexandre Borges tem CONQUISTADO as atencdes.
0 ator de 44 anos frequenta a lista dos HOMENS mais sexy do Pais e MOSTRA, nesta
entrevista, que ndo PERMITE deixar o ego INFLAR com a fama.

Um homem de familia

/ENTREVISTA/
Alexandre
Borges fala
sobre seu
trabalho e da
relagdo com

a mulher
eofilho

‘ Aline Nunes
DE A0 PAULO

Alexandre Borges, de 44
anos, estd em boa parte das
listas dos homens mais sexy
do Pafs, mesmo ndo se sen-
tindo um sex symbol. Até os
homens costumam elogiar o
ator, por causa do persona-
gem Jacques Leclair, que ele
vive na novela das 19h da
Globo, Ti-ti-ti. Mas ele tenta
levar uma vida comum, sem
deixar o ego inflar com a fa-
ma. No final de semana, cur-
te uma cervejinha. Em casa,
cozinha e coloca o filho para
dormir. E hd 17 anos casado
com a atriz Julia Lemmertz,
de 47 anos, diz, na entrevis-
ta a seguir, que a rotina se-
xual é até boa. “S6 a intimi-
dade nos permite percorrer
alguns caminhos de olhos fe-
chados.”

Ator afirma
que gosta de levar
uma vida comum

Agéncia Estado — Na no-
vela, seu personagem (Jac-
ques Leclair) vive no mun-
do do glamour e é mulhe-
rengo. Vocé tem algo em co-
mum com ele?

Alexandre Borges — Vo-
cé diz no sentido de mulhe-
rengo? (risos). Olha, sempre
admirei as mulheres. Esse
encontro do homem com a
mulher dd um sabor a vida.
As mulheres, as paqueras, o
jogo de sedugao, a libido, fa-
zem com que a vida fique
mais colorida. Esse jogo esti-
mula a energia sexual, que é
uma energia vital para o ser
humano, né?

Qual a férmula que vocé
e a Julia (Lemmertz, mu-
lher dele) usam para estar
17 anos juntos?

A gente tem uma cumpli-
cidade muito grande, com-
preensdao. Nesse mundo do
teatro, cinema, TV, voceé pre-
cisa de um apoio incondicio-
nal da pessoa. Numa rela-
¢30 como a nossa, o ciime
nao pode ser uma coisa que
a gente dé importancia. A
tranquilidade para que a pes-
soa fique duas, trés semanas
fora, sem cobranca, é super
importante. A liberdade é
um dos grandes tesouros
que a gente tem. Procura-
mos ndo ter um casamento
machista. Se precisar cozi-
nhar, eu cozinho. Se preci-
sar colocar o filho para dor-
mir, eu coloco.

Nessa relacao moderna,
0 sexo jd chegou a cair na
rotina?

A rotina é importante. A
necessidade do novo, do
inesperado existe. E saudd-
vel. Mas a rotina também ¢é
boa. A rotina sexual é uma
coisa que s6 ela pode pro-
porcionar certos prazeres.
S6 a intimidade permite des-
cobrir canais, caminhos que
vocé jd percorreu, que vocé
conhece tdo bem que jé vai
de olhos fechados (risos). E
bem diferente de tédio, en-
tendeu?

E vocés conversam de se-
x0 com o Miguel (10 anos)?

Com certeza. Esses assun-
tos estdo pipocando em to-
dos os lugares: na turma de
amigos, num filme. Acho im-
portante a crianca saber que
tem a confianga nos pais. Eu

quero que meu filho nao te-
nha vergonha e nem pudor
de nada comigo. Eu o ensi-
no a respeitar as pessoas,
ser alguém legal, ter fé.

Que tipo de fé vocé trans-
mite a ele? Cré em vida
apds a morte?

Sou catdlico, mas tam-
bém transito em outros ensi-
namentos: espiritismo, bu-
dismo, judaismo. Busco re-
novar a fé nessas religioes.
Por isso gosto tanto do Na-
tal, que é um perfodo de re-
novacao da fé.

Que erros vocé cometeu
e nao gostaria que seu filho
fizesse?

Procuro mostrar a ele que
ele tem de ser um cara que
se cuida, que saiba se expres-
sar, que dé sua opinido. Er-
ros, problemas ou coisas
que eu passei me ajudaram
a formar o cardter que te-
nho hoje. Sou um pai super-
protetor. Mas hd coisas que
ele vai ter de passar na vida.
Nao quero tornd-lo um garo-
to isolado. Espero sempre es-
tar perto para ele poder con-
tar comigo, dividir e superar
qualquer tipo de dificuldade
que enfrentar.

E ele estd assistindo a no-
vela?

Ele vé, mas ndo acompa-
nha muito. Ele curte, gosta
quando me abordam na rua.
Ele é muito engracado.
Quando algum fa pede para
tirar foto comigo, ele pergun-
ta: ‘Quer que eu tire?’. Jd eu,
na minha infancia, assistia a
muita novela. Meu pai fazia
teatro, minha mae também
trabalhava. Dai, eu ficava
muito em casa sozinho. Re-
sultado: virei noveleiro. Ho-
je, me sinto um ator muito
querido. E o Jacques Leclair
é um personagem que au-
mentou essa dimensao. Eu
me surpreendo com a inten-
sidade do retorno, com a
empatia que o personagem
tem. Criancas, adultos, se-
nhoras, até homens estdo
vendo muito a novela. E um
retorno que nao tem preco!
A novela estd fazendo bem
para o publico. Somos um
povo vaidoso. A roupa, a mo-
da, o glamour sempre estao
um na mente do brasileiro.

Falando de vaidade, vocé

se sente um sex symbol?

Nao (risos). Sou um repre-
sentante do homem brasilei-
10, latino. Todo homem, to-
da mulher é um pouco sex
symbol. A gente tem um sex
appeal forte. Isso é sauda-
vel. N6s, artistas, representa-
mos um pouco isso.

Voce sofreu alguma crise
quando chegou a casa dos
40 anos?

Amo minha fase, idade, e
tudo que isso acarreta. Para
mim, a maior dificuldade é
essa evolugao da vida, que é
inevitdavel. Na fase adulta, o
mundo fica pequeno. Vocé
quer abragar o mundo.
Quando chega aos 40, que
vocé ja tem o seu ganha
pao, sua familia, vocé se per-
mite mais olhar para dentro.
Essa coisa dos 40 nao € ne-
cessariamente ruim. E mais
uma reflexdo.

Mas existe uma preocu-
pagdo a mais com a forma
fisica?

Eu procuro fazer o bdsi-
co. Alimentacao é o comeco
de tudo. Ao mesmo tempo,
sou uma pessoa desencana-
da. Gosto de comer fora, me
dar o direito de comer cho-
colate, sair para beber um vi-
nho com a Julia, um churras-
quinho, uma cervejinha.
Adoro relaxar e curtir.

E nesse momento de re-
lax que escuta Elvis Pres-
ley, de quem vocé ja decla-
rou ser fa?

Desde meus 12 anos, eu
assistia aos filmes do Elvis

“Hoje, me sinto um ator
muito querido. E o Jacques
Leclair € um personagem que
aumentou essa dimenséo. Eu
me surpreendo com a
intensidade do retorno.”

“Sou catélico,
mas também
transito em
outros
ensinamentos:
espiritismo,
budismo,
judaismo. Busco
renovar a fé
nessas religides."”

Presley na Sessao da Tarde.
Ele morreu e me tornei ain-
da mais fa. Ele tinha tudo: in-
seguranca, problemas, talen-
to. Ele se sacrificou pelo pal-
co. Tinha um amor muito
grande pelos fas.

E fécil se iludir com o
mundo artistico? Jd passou
por isso? B

E verdade! E um exercicio
didrio para nao deixar o ego
inflar demais. Se vocé vai in-
flando, sai da Terra. As ve-
zes, o artista precisa se per-
der um pouco. Admiro o El-
vis por isso. O ator tem de
amar seu ptblico. Sair na
rua e dar atencdo.

Como vocé se sente no
Rio? Acha que a violéncia
amenizou?

Eu torgo para isso. As dro-

gas sao um comércio milio-
ndrio. Mas a solucdo para o
trdfico ndo é a violéncia, a
falta de infraestrutura, o des-
caso. O abandono das pes-
soas s6 traz revolta. Mas
tem essa coisa de que a dro-
ga é uma praga, uma coisa
negativa, que escraviza a
pessoa. Assim, existe uma
preocupagao com os adoles-
centes, no sentindo de aler-
tar, conscientizar.

Vocé jd teve contato com
drogas? Fala disso com o
seu filho?

Chega uma hora na vida
da pessoa que cada um tem
o direito de fazer o que qui-
ser, de uma maneira que
nao prejudique o préximo.
Se vocé vai beber ou fumar
por diversao ou curiosidade,
eu nao condeno. Uma crian-
¢a nao tem esse equilibrio
de decidir. Sempre vou fa-
lar ao meu filho que
droga ¢é algo negati-
vo, que ele deve
evitar. Quando \
ele for adulto,

Fotos: Divulgagdo

"“Esse encontro do homem
com a mulher da um sabor
a vida. As mulheres, as
paqueras, o jogo de
seducdo, a libido, fazem
com que a vida fique mais
colorida.”

vai decidir o que fazer. Acho
que o importante é esclare-
cer e afastar os jovens desse
universo.

Mas vocé teve ou nio te-
ve contato com alguma dro-
ga?

Vocé vai na praia e vé pes-
soas, né? (risos). Tem uma
coisa inegédvel que é o fato
de a droga estar muito inseri-
da na nossa vida, na nossa
sociedade. E uma questdo
de vocé optar ou nao. O
mais preocupante é que o
contato com as drogas tem
ocorrido de forma precoce.
Eu fico sempre atento a isso.

A gente comecou a entre-
vista falando da sua admira-
c¢do pela mulher. O que
acha de termos uma mu-
lher na Presidéncia?

E uma conquista enorme.

Quebra um tabu. Acho fun-
damental a igualdade
entre 0s Sexos.
(Da Agén-
cia Estado)
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Sera que o rei
vai discursar?

/CINEMA /
Vencedores da
maior premiagao
da sétima arte
serdo conhecidos
hoje; longa sobre
monarca inglés
gago é o favorito

I
0SCAR 2011
-

‘ Jodo Nunes
ESPECIAL PARA O CORREID

A cerimonia € longa e cansa-
tiva, muitas vezes cafona,
cheia de piadinhas que nem
sempre se entende, mas
anualmente milhoes de pes-
soas se sentam diante da TV
para assistir a entrega do Os-
car, a festa mais importante
da mais importante indus-
tria de cinema do mundo.
Depois de intensas disputas
entre produtores, esttidios e
artistas por uma indicagao,
hoje conheceremos os vence-

A Rede Social e
Bravura Indémita
correm por fora

dores do ano. A ceriménia
comeca as 22h (hora de Bra-
silia) e a TV Globo e o canal
TNT anunciam transmissao
ao vivo.

A principio, tudo parece
estar definido. Com 12 indi-
cagoes, O Discurso do Rei,
de Tom Hooper, deverd ser
o vencedor. Apesar de nao
ter levado o Globo de Ouro
(ganhou A Rede Social),
quem de fato determina o
Oscar nao sao os jornalistas
estrangeiros, mas os grandes
sindicatos da industria.

Pode haver surpresa? Tal-
vez Bravura Indoémita, dos ir-

w3
|

'41-'-1

e |

g |
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e e

Fotos: France Press

Na tarde da iltima sexta-feira, a instalacéo de painéis com a figura do desejado Oscar no percurso do tapete vermelho movimentou a entrada do Kodak Theater em Los Angeles

maos Coen, por ter dez indi-
cagOes. Mas eles ganharam
ha dois anos com Onde os
Fracos nao Tém Vez. E dificil
que repitam a dose em tao
pouco tempo. Mas nao se
pode descartar. Por fora cor-
rem A Rede Social (David Fin-
cher) e A Origem (Christo-
pher Nolan), ambos com oi-
to.

O restante nao tem chan-
ce alguma. Dos dez indica-
dos a filme — a lista ¢ muito
grande — nao hd mais que
quatro ou cinco bons. Ne-

nhum é6timo, nada que se
destaque. E alguns sdo per-
feitamente dispensaveis, co-
mo Minhas Mdes e Meu Pai.
Estes, portanto, levarao, no
mdximo, prémios para os
atores e técnicos.

Caso de O Vencedor (Da-
vid O. Russel), em que Chris-
tian Bale deve confirmar o fa-
voritismo como coadjuvante
— o filme leva também um
dos prémios de atriz coadju-
vante (sao duas concorren-
tes, Melissa Leo e Amy Ada-
ms) —, e de Cisne Negro (Da-

ren Aronofsky), em que Nata-
lie Portman deve se consa-
grar.

Para A Rede Social deve
sobrar o Oscar de roteiro
adaptado, um grande rotei-
10, pois apesar do 6timo Jes-
se Eisenberg concorrer na ca-
tegoria de ator ele nao tera
chance alguma diante de Co-
lin Firth, o favoritissimo —
ele ja deve até ter decorado
o discurso. Da premiagao,
nao do filme. E o longa de
David Fincher nao tem atri-
zes; além disso, o bom An-

drew Garfield nem sequer
foi indicado.

Para A Origem vao sobrar
prémios técnicos, como dire-
cao de arte, efeitos especiais
e a musica de Hans Zimmer.
Os outros vao se dividir nas
demais categorias — algu-
mas importantes, como ro-
teiro original (talvez A Ori-
gem), a fotografia maravilho-
sa de Bravura Indémita, a
animacao de Toy Story 3.

A grande duvida serd em
relacao ao Oscar de direcao.
Nos tltimos anos o filme

A estatueta dourada marca

no cendrio de Holly

TRATAMENTO QUE MODELOU O ROSTO
E O CORPO DA APRESENTADORA FLOR

Ha 13 anos fazendo diferenga
Exclusividade de Rosita Moraes no Cambui
rosita.moraes@hotmail.com

Especifico p/
gordwa localizoda.
Biago - Popada e
Pescogo

(19) 3254-2368 / 9606-7087
Confira fotos no orkut Resita

premiado leva também o de
diretor. Mas qualquer dos
cinco indicados tem chance
— talvez David Fincher con-
siga o seu. Mas a tendéncia
é que Tom Hooper saia ven-
cedor.

Por fim, hd duas catego-
rias interessantes, para o Bra-
sil em especial. Na de filme
estrangeiro, Em um Mundo
Melhor (Dinamarca) é forte
concorrente, depois de ter
ganhado O Globo de Ouro.
O mexicano-espanhol Biuti-
ful, apesar de bom, deve se
contentar em ter sido indica-
do. Incéndios (Canadd), mes-

cerimonia e a chegada dos

Rede Globo anuncia a
A.. issdo da

cerimonia do Oscar
para depois do reality show
Big Brother Brasil 11. A
apresentacao serd de Maria
Beltrdo, com comentdrios
do ator José Wilker.
Durante o Fantdstico, a

d Giul

TV Globo e o canal pago TNT vao exibir
a premiacao ao vivo, além de especiais

cerimdnia, que serd

f: ao teatro. apresentada pelos atores
No canal fechado TNT, a James Franco e Anne

tr jissd caas2lh  Hatt A iaca

com o “pré-show”, que acontece no Kodak Theatre,
apresenta o desfile dos em Los Angeles, pelo

astros e estrelas pelo tapete

vermelho. A apresentacao

serd de Chris Nicklas e os
ios do critico de

Morrone entra em flashes
ao vivo, de Hollywood,
mostrando a preparacio da

cinema Rubens Ewald
Filho.
As 22h, comega a

décimo ano consecutivo.
Mais de 3,5 mil convidados
estardo presentes

ando o antincio dos
vencedores das 25
categorias. (JN/Especial
para o Correio)

mo sendo tema caro a Holly-
wood (guerra no Oriente Mé-
dio) corre por fora.

O interesse do Brasil se
concentra em Lixo Extraordi-
ndrio, de Lucy Walker, Jodo
Jardim e Karen Harley. Nao
hd indicios de que o filme ga-
nhe. Talvez o tema do meio
ambiente e a visibilidade de
Vik Muniz nas artes pldsti-
cas somem pontos. Alids,
Vik Muniz e um dos persona-
gens principais, o catador de
lixo Tido dos Santos, estarao
na festa. Mas, se o filme ga-
nhar, quem leva o troféu pa-
ra casa € a britanica Lucy
Walker.

LEIA MAIS NA PAGINA C5

20,5 o8 dar 17h 8= 200

Turon, & oolts tocs
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rubem alves M

ADEMAR FERREIRA DOS SANTOS
Homenagem a um
amigo encantado

Quem o visse pela primeira
vez julgaria tratar-se de um
profeta: a longa barba bran-
ca desgrenhada, os peque-
nos olhos mansos e pene-
trantes, uma calvicie que se
anunciava pela testa, cabe-
los longos e lisos que escor-
riam até o ombro e uma gar-
galhada de cristal.

Era o ano de 2000. Come-
caram a chegar-me e-mails
de Portugal. Eram-me envia-
dos por um educador que
eu nao conhecia. Uma ami-
ga brasileira que vivia em
Portugal Ihe havia dado um
despretensioso livrinho de
108 pdginas. Tratava-se de
uma coletanea de pequenas
estorias sobre a escola e a
educagcao. Ele leu, gostou, e
descobriu que sem nos co-
nhecermos, ja nos entendia-
mos. Convidou-me a visitar

Portugal.

Aceitei. E 14 estava ele no
aeroporto, aquele rosto que
descrevi. Colocou-me numa
pousada numa encosta de
montanha de onde eu podia
ver a cidade de Braga que se
espalhava na planicie.

A desculpa para a minha
presenca 4 era fazer uma sé-
rie de palestras em universi-
dades e escolas. Pelo menos
era isso que ele me tinha di-
to.

Feitas as minhas palestra,
numa manha, sem aviso pré-
vio, na porta da pousada, ele
me disse: “Hoje vais conhe-
cer uma escola diferente...”
Achei estranho porque ele,
durante os meses que havia-
mos trocado e-mails e em to-
dos os dias em que estive-
mos juntos em Portugal, ele
jamais mencionara essa “es-

cola diferente.” Tive a im-
pressao de que essa “escola
diferente” era um segredo
que ele guardava. Ele sabia
que a tal escola nao podia
ser explicada em palavras ou
dita em teoria. Teria que ser
vista.

“Como € essa ‘escola dife-
rente’, perguntei. Ele sorriu,
nao me respondeu, e me dis-
se: “O Rubem Alves verd...”

Descemos a encosta e ele
me levou a uma pequena ci-
dade chamada Vila das Aves.
Ld estava a Escola da Ponte

que me espantou e que eu
nunca teria imaginado. Fi-
quei amigo de alunos e pro-
fessores. Vi a escola aconte-
cendo, como coisa viva. Mi-
nha imaginagao explodiu. E
dessa explosao surgiu o livro
A escola com que sempre so-
nhei sem imaginar que pu-
desse existir. Acho que essa
foi a maior contribuigao que
eu fiz aos educadores: dizer
que uma escola como aque-
la era possivel e existia. O cré-
dito pela revolugao nos
meus pensamento sobre es-

colas deve ser dado a ele.

Viajamos muito, visitando
escolas. Conversdvamos. Ou-
viamos musica. Faldvamos
sobre literatura. Foi o Ade-
mar que me apresentou a So-
phia de Mello Breyner An-
dressen, de poemas cristali-
nos e contos fantdsticos. Seu
conto A Viagem é assombro-
50. Mexe mais com minhas
visceras que A terceira mar-
gem do rio, de Guimaraes Ro-
sa e O afogado mais lindo do
mundo, de Gabriel Garcia
Marquez.

O tempo passou. Um ano
depois. O saldo estava cheio.
Era o langamento do meu li-
vro Por uma educagdo ro-
mantica - Brevissimos exerci-
cios de imortalidade. Fora pu-
blicado para distribui¢ao gra-
tuita, por patrocinio da Ca-
mara Municipal da Vila No-
va de Famalicao, iniciativa
do Ademar... Foi ele também
que escreveu o texto introdu-
tério ao livro, em que ele me
apresentou ao ptiblico portu-
gués. Nao sei como ele o con-
seguiu: colocou-me vivo den-
tro das suas palavras. Quem
1é o seu texto estd me devo-
rando... (Essa introdugdo se
encontra na edi¢ao brasileira
de Por uma educagao roman-
tica, ed. Papirus).

O Ademar se levantou.

Fez um gesto sem palavras
pedindo siléncio. Feito o si-
léncio, ouviu-se uma das mu-
sicas mais belas e dilaceran-
tes que eu jamais tinha ouvi-
do. Era o 2° Movimento do
Concerto em sol, de Ravel, pa-
ra piano e orquestra.

Ademar era assim.
Acho que se ele fosse reescre-
ver o primeiro versiculo do
evangelho de Jodo, ele escre-
veria: “No Principio era a be-
leza...”

Imprevisivel. Nao se sabia
direito o que ele iria fazer a
seguir. Nao se sabia o que
ele tinha guardado na sua ca-
beca inquieta. Nao sei quan-
tos CDs das obras de Vivaldi
ele me deu. E foi numa de
nossas viagens que ele me
fez ouvir pela primeira vez o
maravilhoso Réquiem de
Fauré.

Mas ele ficou encantado.
Mora um pouco na minha
casa, no livro de poemas de
Bocage, nos intimeros livros
da poesia da Sophia de Me-
llo Breyner Andressen, nos
CDs de Vivaldi e Faure, no
concerto de Ravel, nos seus
escritos... Sa0 sacramentos:
sinais visiveis de uma amiza-
de invisivel.

Me lembro dele e ouco
uma de suas gargalhadas...

M W Rubem Alves é escritor, tedlogo e
educador
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Bruna Surfistinha |

/ESTREIA / Longa é baseado no livro O Doce
Veneno do Escorpido, de Raquel Pacheco

Deborah Secco (foto) da vida a Bruna Surfistinha, codinome de

Raquel Pacheco, moga de classe média que resolve ingressar na

prostituicdo. O diretor Marcus Baldini retrata as conquistas da

personagem, como um grande apartamento, onde comega a receber

os clientes, e as entrevistas em programas de televiséo) com a >
popularizagdo de seu blog, mas também o fato de ela ter de manter

relacdes sexuais com caras nojentos e 0 seu vicio em cocaina.

Lixo Extraordinario

Documentério indicado ao Oscar
narra trabalho do artista pléstico Vik
Muniz com catadores de lixo.

O Ritual

Seminarista cético passa periodo no
Vaticano e descobre lado obscuro da
igreja e da fé. Com Anthony Hopkins.

0 Discurso do Rei

Longa recordista de indicagdes ao
Oscar traz Colin Firth no papel do Rei
George VI, que sofria de gagueira.

e

Cinematerna — Sesséo para maes
acompanhadas de filhos de até 18
meses com iluminag&o especial, som
mais baixo, estacionamento de
carrinhos e trocadores na sala. 0
Discurso do Rei, no Cinemark 8
(terca, 14h). Classificacao: 12 anos.

Inverno da Alma (Winter's Bone) —
Drama. 100 min. EUA, 2010.
Diregéo: Debra Granik. Com: Jennifer
Lawrence, Isaiah Stone, Ashlee
Thompson. Ameacada de perder sua
casa, adolescente tenta encontrar o
pai desaparecido. Indicado a quatro
Oscar, incluindo os de filme e atriz.
Topazio Shopping Prado 3 (15h,
19h05). Classificago: 16 anos.

Juslm Bieher: Never Say Never (Idem)
i0. 90 min. EUA,

rsirvins

Bruna Surfistinha — Drama. 90 min.
Brasil, 2011. Diregao: Marcus
Baldini. Com: Deborah Secco, Drica
Moraes, Fabitila Nascimento. Jovem
de classe média decide se tornar
garota de programa. Baseado na
autobiografia O Doce Veneno do
Escorpido, de Raquel Pacheco. Box
Cinemas 1 (14h20, 16h40, 19h,
21h20); Cine Valinhos 2 (15h,
17h20, 19h35, 21h50); Cinemark
1(16h30, 21h40); Cinemark 2
(11h50, 14h10, 16h30, 19h,
21h40); Cinesystem Cinemas
Galleria 3 (14h20, 16h50, 19h20,
21h50); Kinoplex 5 (14h05,
16h25, 18h45, 21h10); Kinoplex
13(14h45, 17h, 19h20, 21h40);
Moviecom Unimart 4 (14h50,
17h05, 19h20, 21h35); Topazio
Shopping Prado 2 (14h15, 16h30,
19h20, 21h35). Classificagao: 16
anos.

Desconhecido (Unknown) —
Suspense. 103 min.
Canadé/Franga/Japao/Reino
Unido/EUA/Alemanha, 2011.
Diregzo: Jaume Collet-Serra. Com:
Liam Neeson, Diane Kruger,
January Jones. Homem sai de coma
ap6s quatro dias e descobre que sua
mulher néo o reconhece mais e um
homem esté usando sua identidade.
Box Cinemas 4 (14h, 16h25,
18h50, 21h15); Cinemark 3
(14h40, 17h10, 19h45, 22h10);
Kinoplex 1 (14h, 16h30, 18h55,
21h30). Classificagao: 12 anos.

2011 Diregao: Jon Chu. Filme
mostra os bastidores da turné do
idolo adolescente Justin Bieber em
2010. Box Cinemas 3 (versao 3D:
dublado, 14h30, 19h15); Cine
Valinhos 1 (dublado, 14h30, 16h45,
19h, 21h15); Cinemark 6 (verséo 3D:
dublado, 13h, 15h30, 18h, 20h30);
Cinesystem Cinemas Galleria 5 (versdo
3D: dublado, 14h, 19h); Kinoplex 7
(dublado, 14h30, 16h50, 19h10,
21h30); Kinoplex 15 (versdo 3D:
dublado, 14h, 16h20, 18h40, 21h);
Moviecom Unimart 1 (dublado,
14h30, 16h45). Classificacao: Livre.

- curias

Shopping Prado 3 (21h05);
Topézio Shopping Prado 4 (15h20).
Classificagao: 16 anos.

As Aventuras de Sammy (Sammy's
Avonturen: De Geheime Doorgang) —
Animacao. 88 min. Bélgica, 2010.
DiregZo: Ben Stassen. Tartaruga
recém-nascida se apaixona por outra
e enfrenta perigos dos oceanos para
rever seu amor. Cinesystem Cinemas
Galleria 1 (dublado, 14h40).
Classificacéo: Livre.

0 Besouro Verde (The Green Hornet)
— Aventura, 119 min. EUA, 2011.
Direg@o: Michel Gondry. Com: Seth
Rogen, Cameron Diaz, Jay Chou.
Herdeiro milionério resolve se tornar
vingador mascarado e tem ao seu
lado o fiel amigo Kato. Inspirado em
programa de radio dos anos 30, que
se tornou HQ e série de TV com
Bruce Lee. Box Cinemas 2 (dublado,
13h, 15h30, 18h, 20h30); Box
Cinemas 3 (versdo 3D: dublado,
16h45, 21h30); Cine Valinhos 3
(dublado, 13h50, 16h15, 18h45);
Cinemark 5 (versdo 3D: dublado,
11h10, 13h40, 16h10, 18h50,
21h30); Cinesystem Cinemas Galleria
5 (versdo 3D: dublado, 16h30;

127 Horas (127 Hours) — Drama. 93
min. EUA/Reino Unido, 2010.
Diregéo: Danny Boyle. Com: James
Franco, Lizzy Caplan, Treat Williams.
Alpinista tem o brago preso a uma
pedra dentro de um canion e recorre
aum ato extremo para tentar se
soltar. Baseado na histéria do
escalador americano Aaron Ralston.
Indicado a seis Oscar, incluindo os de
filme e ator. Cinemark 1 (12h10,
14h20, 19h10); Cinesystem Cinemas
Galleria 4 (17h15, 19h35); Kinoplex
4(16h45, 18h50, 21h).
Classificagdo: 16 anos.

Abutres (Carancho) — Drama. 107
min. Argentina/ Chile/ Franga/ Coreia
do Sul, 2010. Diregao: Pablo
Trapero. Com: Ricardo Darin, Martina
Gusman, Carlos Weber. Advogado
tenta sair de uma méfia de seguro por
mortes em acidente e é perseguido.

, 21h10); Kinoplex 2
(versdo 3D: dublado, 14h10,
16h40; legendado, 19h10,
21h40); Kinoplex 9 (legendado,
13h40, 16h10, 18h35, 21h10);
Kinoplex 14 (versao 3D: dublado,
13h20, 15h40, 18h10, 20h40);
Moviecom Unimart 1 (versdo 3D:
dublado, 19h, 21h30); Top Cine
Paulinia 2 (14h50, 17h, 19h10,
21h20); Top Cine Paulinia 2
(dublado, 14h30, 16h45. 19h,
21h15); Topézio Shopping Prado 1
(dublado, 15h50, 20h35).
Classificagao: 12 anos.

Biutiful (idem) — Drama. 147 min.
México/Espanha, 2010. Direcéo:
Alejandro Gonzalez-fiarritu. Com:
Javier Bardem, Maricel Alvarez,
Hanaa Bouchaib. Homem que vive
de negécios ilicitos busca a
redenc@o ap6s descobrir que esta
com cancer. Indicado aos Oscar de

ator e filme estrangeiro. Topazio
Shopping Prado 4 (17h30, 20h15).
Classificagdo: 16 anos.

Bravura Inddmita (True Grif) —
Faroeste. 110 min. EUA, 2010.
Diregao: Joel Cohen e Ethan Cohen.
Com: Jeff Bridges, Hailee Steinfeld,
Matt Damon. Menina de 14 anos
contrata detetive beberrao para vingar
amorte do pai. Indicado a 10 Oscar,
incluindo os de filme, ator e diregao.
Cinemark 7 (15h); Cinesystem
Cinemas Galleria 4 (15h, 21h45);
Kinoplex 10 (16h05, 20h50).
Classificaggo: 16 anos.

Burlesque (idem) — Drama. 119 min.
EUA, 2010. Diregao: Steven Antin.
Com: Christina Aguilera, Cher, Cam
Gigandet. Bailarina e cantora tentam
sucesso na boate Burlesque, mas séo
dispensadas pela gerente do local.
Moviecom Unimart 3 (16h40,
21h10). Classificagao: 12 anos.

Caca as Bruxas (Season of the Witch)
— Aventura. 103 min. EUA, 2010.
Direg&o: Dominic Sena. Com: Nicolas
Cage, Ron Perlman, Christopher Lee.
Homem que lutou nas Cruzadas e
perdeu a fé recebe a misséo de levar
jovem suspeita de ser bruxa para
monastério. Box Cinemas 5 (dublado,
14h40, 16h50, 19h10, 21h25);
Kinoplex 8 (legendado, 14h20,
18h45); Moviecom Unimart 3
(dublado, 14h40, 19h05); Top Cine
Paulinia 1 (legendado, 17h, 19h10,
21h30). Classificagdo: 14 anos.

Cisne Negro (Black Swan) —
Suspense. 103 min. EUA, 2010.
Direcao: Darren Aronofsky. Com:
Natalie Portman, Mila Kunis, Winona
Ryder. Escolhida para dangar O Lago
dos Cisnes, bailarina se vé
perseguida pelo diretor e por uma
concorrente. Indicado a cinco Oscar,
incluindo os de filme e atriz.
Cinemark 4 (11h20, 13h50, 16h20,
18h40, 21h); Cinesystem Cinemas
Galleria 1 (16h40, 19h10, 21h40);
Kinoplex 3 (14h15, 16h35, 19h,
21h20); Topazio Shopping Prado 1
(18n20). Classificagéo: 16 anos.

0 Discurso do Rei (The King's Speech)
— Drama. 118 min. Inglaterra,
2010. Diregéo: Tom Hooper. Com:
Colin Firth, Helena Bonham Carter,
Geoffrey Rush. Histéria de como o rei
George VI, da Inglaterra, superou a
gagueira para assumir o trono.
Indicado a 12 Oscar, incluindo os de
ator, filme e diretor. Cinemark 8
(14h05); Cinesystem Cinemas Galleria
2(14h30, 17h, 19h30, 22h);
Kinoplex 6 (16h20, 18h50, 21h25).
Classificagdo: 12 anos.

Enrolados (7angled) — Animagao. 92
min. EUA, 2010. Direggo: Nathan
Greno e Byron Howard. Bandido
sedutor se esconde na torre de
Rapunzel e propde acordo para
liberté-la. Box Cinemas 10 (dublado,
13h50, 16h15); Kinoplex 6 (dublado,
14h20); Top Cine Paulinia 1 (dublado,
15h). Classificagao: Livre.

Lixo Extraordinério (Waste Land) —
Documentério. 99 min. Brasil, reino
Unido, 2010. Diregao: Lucy Walter,
Joao Jardim, Karen Harley. Analise
sobre o trabalho do artista plastico
Vik Muniz no Jardim Gramacho,
localizado na cidade de Duque de
Caxias (RJ), um dos maiores aterros
sanitérios do mundo. Indicado ao
Oscar de melhor documentario.
Topazio Shopping Prado 3 (17h).
Classificagéo: Livre.

De Pernas pro Ar— Comédia. 107
min. Brasil, 2010. Diregao: Roberto
Santucci. Com: Ingrid Guimaraes,
Bruno Garcia, Maria Paula. Apés
perder o emprego, executiva se une a
empresaria de sex shop. Box Cinemas
9(14h10, 16h20, 18h30, 20h50);
Kinoplex 10 (14h05, 18h30).
Classificagdo: 14 anos.

0 Ritual (The Rite) — Terror. 114
min. EUA, 2011. Diregao: Mikael
Hafstrom. Com: Anthony Hopkins,
Alice Braga, Rutger Hauer.
Seminarista cético passa periodo no
Vaticano e descobre lado obscuro da
igreja e da fé. Box Cinemas 7 (13h40,
16h10, 18h40, 21h10); Cinemark 8
(11h30, 16h40, 19h20, 21h50);

Kinoplex 12 (14h10, 16h30, 18h50,
21h15). Classificaggo: 14 anos.

Santudrio (Sanctum) — Aventura. 79
min. Austrélia/EUA, 2011. Diregdo:
Alister Grierson. Com: loan Gruffud,
Richard Roxburgh, Rhys Wakefield.
Experiente mergulhador, filho e
amigos ficam presos em caverna no
fundo do mar. Box Cinemas 10
(dublado, 18h45, 21h05); Kinoplex
8 (legendado, 16h25, 20h55).
Classificagao: 14 anos.

0 Turista (The Tourist) — Suspense.
103 min. Franga/EUA, 2010.
Diregao: Florian Henckel von
Donnersmarck. Com: Johnny Depp,
Angelina Jolie, Paul Bettany.
Professor em férias em Veneza &
confundido como o homem que
roubou milhdes de um géngster. Cine
Valinhos 3 (21h35); Cinemark 7
(12h40, 17h20, 19h40, 22h);
Kinoplex 11 (17h05, 19h25,
21h35); Moviecom Unimart 2
(19h35, 21h45); Top Cine Paulinia 1
(16h50, 19h, 21h). Classificagzo:
12 anos.

As Viagens de Gulliver (Gulliver's
Travels) — Aventura. 85 min. EUA,
2010. Diregéo: Rob Letterman. Com:
Jack Black, Jason Segel, Amanda
Peet. Homem viaja ao Triangulo das
Bermudas e acaba numa ilha onde as
pessoas medem 15 centimetros. Box
Cinemas 6 (dublado, 14h15, 16h30,
18h55, 20h55); Kinoplex 4
(dublado, 14h30). Classificacao:
Livre.

Zé Colmeia - 0 Filme (Yogi Bear) —
Aventura. 82 min. EUA, 2010.
Diregao: Eric Brevig. Com: Dan
Aykroyd, Guilherme Briggs, Justin
Timberlake. Zé Colmeia e Catatau se
unem ao guarda Smith para tentar
evitar o fechamento do parque
Jellystone. Box Cinemas 8 (dublado,
13h20, 15h20, 17h15, 19h05,
21h); Cinemark 3 (dublado, 12h50);
Kinoplex 11 (dublado, 13h20,
15h10); Moviecom Unimart 2
(dublado, 14h20, 16h05, 17h50).
Classificagéo: Livre.

Box Cinemas — Campinas Shopping, piso.
térreo, Rua Jacy Teixeira de Ca imargo, 940,
Jardim do Lago, fone: 4005-1717.
Ingressos: segundas, R$ 7,00, )R8 3,50
(meia) tercas e quris, para

iniciadzs s 2 171, K% 10,00 (nt (mtewa) RS
5,00 (meia), apésesle horario, RS 12,

(inteira), R$ 6,00 (meial; quartas, R$ 500,
R$ 4! 50( ia); sextas, sabados, dnm\ngﬂs
¢ frizlos, para sessoes nciadas até a8

177, R$ 14,002 RS 7,00 apbsesse
hordrio, RS 16,00 (intéira) e R$ 8,00
(meia). Prego para filmes em 3D, de
segundaaquint, RS 20 eR$ 10,

(meia); sexta, sabado, dummgo efenadn, RS
1 (v R 70,80 (e

PromogBes o e W boxcinernas.com br.
Pessoas com mais de 60 anos, estudantes
com carteirinha e pessoas com até 18 anos,
mediante documento que comprove a idade,
pagam meia-entrada.

GineVainhs — Shopping Valnhos (Rua
Paiquers, 200, Valinhos, fo

3820.412). Ingrecsos:seguncs,tercase
s oras, xcelo feredos, nassesces
iniciadas até as 17h: R$ 11,00 ¢ RS 5,50
o2t cace hoyhne R 15,008
6,00 meia; quatas RS.9.000 R$4 2

sextas, sabados, domingos e feriacos
Matins so sesstes antes das

Promogdes: confira osite

www.clnemark.com.br. Criangas até 12

anos, estudantes com carteirinha (ou

comprovantes de matricula) e pessoas com

mais de 60 anos pagam mea-entrada

); sexta idos,
By 502 RE 6 80 (e
ap6s esse horério: R$ 14,00 € R$ 7,00
(meia).

Cinemark Iguatemi — Shopping Center

Iguatem, Avenica guatem, 777, (ane
Ingressos: segunda,

ot K813 Q0 e ek 100 (2

noite); quarta, R$ 12,00 o dia todo; sexta,

sabado, domingo e feriados, RS 17,00

(matind e RS 19,00 (arote). Prego par

filmes em 3D: R$ 22,00 de segunda, terca e

quinta; R$ 21,00 & quartas; e R$ 24,00 a5

poderao ings

domingo e feriados, R$ L0 lneele R$
7.90(meta) ate 16115, apcs ese hodrio:
R$8,00 (et Pregos para
fimesam b, segunda e quinta R$ 19,00
(inteira) e R$ 9,50 (mefa). Terca e quarta,
13,00 (prego tinico); sexta, sabado,
dorningoe ferisdos, k% 21,00, R$ 10,50

170, R$ 17,00¢ RS 5,50 melak apés 25
17h R$ 19,00 9501m ia). Preco
paty himes oy S0 RS 25,00 do sgunda
quinta, e R$ 24,00 sextas, sabados,
domingos. ef fenados Diariamente, com

, menores de 12

Top Cine Paulinia— Paulinia Shopping,
Avenida Prefeito José Lozano de Aratjo,
1515, Nossa Serthora Aparecida, Paulinia,
fone: 3933-3877. Ingressos: segundas
fergas e quartas, RS 7,00 (preco in

L0 Cntarey e RS

anos e malores de 60 anos pagam

7 ()O(mela) Pmmm;oes osite:

(meia). Mais
vaww.cinesystem.cor.br. anncas de3al2
anose mais de 60 anos pagam

lire,criangas menores de 10 anos sorente
ressar
g I

legais.

Galleria— Gall

Kinoplex__Parque D.Pedro Scpping

Shoppmg, Rodovia Dom Pedro I, km 131,5,

fone: 4003-7053. Ingressos: segunda e

quinta, exceto feriado, para sessbes

iniciadas até as 16h59, R$ 11,00 (inteira) e
550 (meia; apis esse hardrio, K

12,00 ¢ R$ 6,00. Terca e quarta, exceto

ferlados, R$ 6,00 (prego tnico); sexta a

mpos, 500 Jardim
Santa Genebra,fone: 31317800,
Ingressos: seguinda, terca e quinta, sessdes
iniciadas até as 17h, R$ 13,00 e R$ 6,50
(meia); apos as 17h, R$ 15,00 e R$ 7,50
(meia); quarta-feira, e todas as sessdes,
R$ 12,00 € R$ 6,00 (meia); sexta, sébado,
domingo e feriados, sessdes iniciadas até as

Pmmm;aes o site www.inoplex.com.br.

Moviecom Unimart — Shopping Center
Unimart, Avenida John Boyd Dunlop, 350,
fone: 3243-3258/3512-1919. Ingressos
unda, terca e quinta-feira, R$ 11,00 €

%550 (me, quarta-fira, R§ 8,00 e RS
4,00 (meia); sexta, sébado, domingo e
feriados, R$ 13,00 e R$ 6,50 (mefa);

sesses em 3D, ‘segundaa quinta-feira, RS
15,00 e R$ 7,50 (meia); sexta, sabado,
dorningoe feriados, K§ 17,00 & RS 8,50
(meia).

Topézio Cinemas - Shopping Pra
Shopsmg Prado, Avenida Wasmnglon Luis,
2.480, Shopping Prado, fone: 3276-3610.

(meia); s quartas, R$ 9,00, R$ 4,50
(meiaiuintzs, RS 121 00, R$ 6,00 (meia);

dos, domingos e feriados, até as
17,18 13,00, k% 6,80 (meia), apes as
17h, R$ 14,00, R$ 7,00 (mea). Promogdes
nosite www.topaziocinemas.corn.br.

ATENCRO: Todas as informacdes sobre programacao, horrios e ingressos sao de responsabilidade dos cinemas. Por ordem o juizado de menores a entrada nos cinemas s6 seré permitida mediante

classificagdo livre. Horarios vAlidos somente para hoje.

a0 de RG ou certidao de

mesmo em filmes de

roteiro

4 até pouco tempo,

Pipoca Moderna era

somente uma muisica
de Caetano Veloso do disco
Joia (1975), na qual o
compositor colocou uma letra
genial em um tema regional.
Mas, hd pouco mais de um
més, é também o nome de
uma banda campineira que
toca muisicas da Tropicdlia e
da Vanguarda Paulista, que
estreia hoje, as 15h, em frente
ao tiinel de pedestres da Vila
Industrial, no “esquenta” do
desfile do bloco Nem Sangue
Nem Areia.
“Para a ocasido, vamos tocar
muisicas com mais samba,
com clima de Carnaval, ainda
que ndo muito carnavalescas e
pouco usuais dos chamados
autores malditos — Novo
Baianos, Jorge Mautner, Jorge

Ben, Elza Soares, Nacdo Zumbi
e até mesmo Eu Bebo Sim
(Luiz Anténio e Jodo do
Violdo)”, conta o vocalista
André Prada.

Nascida a partir da ideia de
trés membros da banda Let It
Bleed, cover dos Rolling
Stones, Pipoca Moderna é um
desejo em comum de seus
integrantes, que tém as
mesmas influéncias da misica
brasileira. “Como tocamos
muito rock nas bandas das
quais fazemos parte,
pensamos em algo diferente e
ligado as nossas influéncias de
muisica brasileira. Nessa
mistura de rock com MPB que
quase ninguém toca na noite”,
conta o guitarrista Bruno
Mothé, que na ocasido vai
tocar violdo.

Acostumado a passar os

Os integrantes da banda Pipoca Moderna, que faz show hoje

carnavais no Rio de Janeiro,
Mothé sempre pensou em
criar uma banda assim. “A
ideia me ocorria sempre
quando ia aos blocos do Rio,
que nio tocam apenas

marchinhas e sim Moraes
Moreira, mas sempre com a
ajuda da bateria da escola”,
explica. No show de hoje, os
muisicos também pretendem
chamar ao palco todos os

percussionistas do bloco que
estivem presentes. “Jd
combinamos com al,

outros poderao subir ao palco.
A ideia é fazer uma grande
banda de muisica tropicalista”,
antecipa Prada.

Além dos dois integrantes, a
banda é formada
originalmente por Sezao
(bateria), Marlon Andrei
(baixo) e Israel Tché (guitarra).
Logo na primeira
apresentacao da banda,
improvisada em um
churrasco, a ideia foi muito
bem recebida pelos amigos.
“Em um churrasco eu estava
mal intencionado e levei as
letras. O André e o Tché
estavam l4 entdo tocamos e
todos gostaram. No ensaio
desta semana todos nés
ficamos p

Pipoca Moderna, que mistura Tropicalia e Vanguarda Paulista, faz show de estreia hoje

Leandro Ferreira/AAN

surpreendidos porque
conseguimos fazer a nossa
interpretagdo das muisicas,
com um sotaque forte de
rock'n’roll”, elogia Mothé.
(Paula Ribeiro/Da Agéncia
Anhanguera)

SAIBA MAIS

0 qué: Estreia da banda Pipoca
Moderna no aquecimento do
desfile do bloco Nem Sangue
Nem Areia

Quando: Hoje, as 15h

Onde: Rua Francisco Teodoro,
altura do numero 1.050, em
frente ao tinel de pedestres da
Vila Industrial

Quanto: Entrada franca
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Estatueta mede
33cm, pesa
3,85kg e todo
mundo que

chega a Hollywood
sonha em levar
uma para a casa

—
OSCAR 2011

I| De Los Angeles

Ele mede apenas 33cm, pesa
3,85kg e se chama Oscar: este
careca musculoso, banhado a
ouro e que se ergue sobre um
rolo de filme, é o prémio
mais importante do mundo
da sétima arte. Ainda que o
Goya espanhol, o Urso de Ber-
lim ou o César francés te-
nham um enorme significado

Primeira cerimonia

de premiacao durou
15 minutos

para seus cineastas e para a
comunidade do cinema inde-
pendente, hd 82 anos o Oscar

é visto por milhares de pes-
soas ao redor do mundo co-

imagens da

Fotos: France Press

Modelos usados ao longo do tempo: primeiras estdtuas eram feitas de bronze e pedestal estreou em 1945

mo um dos eventos mais ego-
céntricos de Hollywood: reple-
to de estrelas com roupas gla-
mourosas.

O mistério da origem do
nome tao comum, fato raro
para um prémio, é uma das
lendas utilizadas para atrair
mais a atengao. A Academia
das Artes e Ciéncias Cinema-
togréficas criou o Oscar em
1927 para promover seus fil-
mes e honrar o desempenho
de atores, atrizes, diretores e
outros realizadores, que com-
petem em 24 categorias. Origi-
nalmente, a Academia conta-
va com 36 membros e hoje so-

ma 5.830.

O diretor de arte do estu-
dio Metro-Goldwyn-Mayer,
Cedric Gibbons, foi eleito pa-
ra desenhar a estatueta: um
cavaleiro desnudo e corpulen-
to, com os bragos cruzados se-
gurando uma espada e para-
do sobre um rolo de filme.

A primeira cerimonia —
simples e rdpida — ocorreu
no dia 16 de maio de 1929 no
Hotel Roosevelt de Holly-
wood, a poucos metros de on-
de atualmente sao entregues
os prémios, o Teatro Kodak.
Desde a primeira cerimonia,
milhares de troféus foram en-

tregues em uma festa que se
tornou um evento pomposo,
e que se mostrou séria em
tempos de guerra ou de aten-
tados como os de 11 de Se-
tembro de 2001.

As primeiras estatuetas
eram de bronze, mas durante
a Segunda Guerra Mundial —
devido a escassez de metais
— os troféus comegaram a
ser feitos de gesso, sendo lo-
go substituidos pelas atuais fi-
guras banhadas a ouro e pra-
ta.

O troféu nao foi sempre
chamado de Oscar, mas sua
forma nao mudou desde seu

-
-
—

PONTO \
DE VISTA

Jodo Nunes
Criico de cinema do Correio

As auséncias e as apostas

Sdo dez indicados. Nenhum
excepcional filme, desses
que entram para a histdria,
que marcam a edi¢do de
um Oscar. A média, no
entanto, é boa. Em minha
opinido faltou Além da
Vida, de Clint Eastwood —
mesmo nao sendo o melhor
do velho Clint, é um 6timo
filme.

Ele poderia perfeitamente
ter entrado no lugar de
Minhas Mdes e Meu Pai,
este, uma histdria cheia de
preconceitos as avessas.
Fala do universo gay, mas

gostaria muito que Biutiful,
do mexicano Alejandro
Gonzdlez Inarritu, levasse.
E um filme triste, mas
muito bom. O argelino Fora
da Lei e o canadense
Incéndios correm por fora
por conta do tema —
guerras regionais —, que
costuma seduzir a
Academia. Quanto ao
brasileiro, s6 seria legal por
ser brasileiro — na verdade,
coproducdo com Inglaterra
—, mas o filme tem muitos
problemas. A comegar pelo
fato de ressaltar demais o

seu discurso lembra quao legal é o artista Vik

familias do século 19. E,em  Muniz a ponto de realizar

pleno século 21, em casade  obras no lixao e ajudar os
1k gays, I d de lixo.

héteros nao entram. Um No final das contas, o

fiasco num tempo em que documentdrio vira uma

se fala em fim de grande peca de marketing

preconceito contra gays. do préprio artista, além de

Voltando a Além da Vida, enfatizar uma nova

ele recebeu uma tinica e tendéncia do cinema atual,

misera indicacao, a de
efeito especial. Indicagio
merecida, diga-se, pois nao
é exibicionista, mas estd a
servigo da histéria.
Entretanto, ndo dd para
competir com efeitos de A
Origem, s6 para ficar num
exemplo. Ficaria também

ade levar “mensagens”,
ensinar boas licdes para o
mundo — uma espécie de
cinema de autoajuda. O
que é detestdvel.

Mas como o Brasil nunca
ganhou Oscar, ficarei
satisfeito que ele ganhe,
lembrando que a

de bom ho uma
indicacao para roteiro
original, assinado por Peter
Morgan.

Meu filme preferido, A Rede
Social, apesar das oito
indicagoes, deve ficar com
duas ou trés estatuetas, no
mdximo. Deve levar a de
roteiro adaptado (ganhou o
Globo de Ouro), mas nao
tem suporte entre as
indicagoes para ganhar o
prémio principal. Nao tem,
por exemplo, atrizes nem
atores — Jesse Eisenberg,
apesar de 6timo no papel,
nao é pdreo para Colin
Firth, que jd ganhou todas
as competicoes neste ano.
Dos cinco concorrentes na
categoria filme estrangeiro
assisti a trés — o favorito
Em um Mundo Melhor, da
Dinamarca, eu ndo vi. Mas

rep legal junto a
academia € a britanica Lucy
Walker. E ela quem ird
receber o prémio, discursar
e levar a estatueta para
casa. Ocorre que a
Academia ndo aceita a
inscri¢do de mais de um
nome de diretor e de
produtor. Vejamos depois,
se ganhar, para quem ficard
o crédito desse Oscar.

Uma iiltima palavra para
mencionar meus destaques
em 2011: Jesse Eisenberg,
belissimo ator de A Rede
Social; James Franco, outro
que brilha intensamente
em 127 Horas; Javier
Bardem, de Biutiful; Mark
Ruffalo, Annette Bening e
Julianne Moore, todos de
Minhas Maes e Meu Pai; e
David Fincher (A Rede
Social).

nascimento, exceto quando
foi acrescentado um pedes-
tal, em 1945.

Uma lenda indica que a
responsavel pela biblioteca
da Academia e eventual dire-
tora-executiva Margaret Herri-
ck achava a estdtua muito pa-
recida com seu tio Oscar. En-
tao, seus funciondrios come-
caram a se referir a estatueta
como Oscar.

Um editorialista espe-
cializado em Hollywood, Sid-
ney Skolsky, utilizou o nome
em uma coluna de 1934 ao se
referir ao prémio de melhor
atriz recebido por Katharine

Hepburn, e a Academia come-
cou a utilizar o “apelido” em
1939.

A primeira ceriménia du-
rou 15 minutos e foram distri-
buidas 15 estatuetas. Hoje em
dia é uma transmissao de
mais de trés horas vista por
cerca de 1 milhao de telespec-
tadores no mundo. Divulga-
dos inicialmente pelo rddio,
os prémios da Academia fo-
ram transmitidos pela televi-
sdao em preto e branco pela
primeira vez em 1953, passan-
do para a transmissao em co-
res em 1966. (Da Agéncia
France Press)

Editoria de Arte: Sena/AAT

SAIBA MAIS Confira a lista dos indicados ao Oscar 2011.

A Rede Social

0 Discurso do Rei

Cisne Negro

0 Vencedor

A Origem

Toy Story 3

Bravura Indémita
Minhas Maes e meu Pai
127 Horas

Inverno da Alma

David Fincher (A Rede Social)
Tom Hooper (0 Discurso do Rei)
Darren Aronofsky (Cisne Negro)

David O. Russell (O Vencedor)
Jesse Eisenberg (A Rede Social)
Colin Firth (0 Discurso do Rei)
James Franco (127 horas)

Jeff Bridges (Bravura indémita)
Javier Bardem (Biutiful)

Natalie Portman (Cisne Negro)
Nicole Kidman (Rabbit Hole)

Ator coadjuvante

Christian Bale (0 Vencedor)

John Hawkes (Inverno da Alma)

Joel e Ethan Coen (Bravura Inddmita)

Annette Bening (Minhas Maes e meu Pai)

Michelle Williams (Blue Valentine)
Jennifer Lawrence (Inverno da Alma)

Mark Ruffalo (Minhas Maes e meu Pai)
Geoffrey Rush (O Discurso do Rei)

Jeremy Renner (Atragdo Perigosa)

Atriz coadjuvante

Helena Bonham Carter (0 Discurso do Rei)
Melissa Leo (0 Vencedor)

Amy Adams (O Vencedor)

Hailee Steinfeld (Bravura Indémita)
Jacki Weaver (Reino Animal)

Roteiro original

Minhas Mées e meu Pai

0 Vencedor

A Origem

O Discurso do Rei
Another Year

Roteiro adaptado

A Rede Social 0 Discurso do Rei Coming Home (Country Strong)

127 Horas Bravura Indémita | See the Light (Enrolados)

Bravura Indémita The Tempest If I Rise (127 horas)

Toy Story 3 We Belong Together (Toy Story 3)
Exit Through the Gift Shop

Como Treinar o seu Dragdo Gasland The Confession

0 Méagico Inside Job The Crush

Toy Story 3 Restrepo God of Love

Lixo Extraordinério Na Wewe

Wish 143

Alice no Pais das Maravilhas

Harry Potter e as Reliquias da Morte - Parte 1 Killing in the Name

A Origem Poster Girl Day & night

0 Discurso do Rei Strangers no More The Gruffalo

Bravura Indémita Sun come Up Let's Pollute

A Origem

A Rede Soci:

Mmha’Verséo para o Amor

Caminho da
O Lobisome

Cisne Negro
O Discurso do Rei

Bravura Inddmita

Filme de lingua estrangeira
Biutiful (México)
Dogtooth (Grécia)

Em um Mundo Melhor (Dinamarca)

al Incendies (Canadé)

Outside the Law (Argélia)

Trilha sonora original

Liberdade

Como Treinar seu Dragao (John Powell)
A Origem (Hans Zimmer)

m 0 Discurso do Rei (Alexandre Desplat)
127 horas (A.R. Rahman)

A Rede Social (Trent Reznor e Atticus Ross)

Alice no Pais das Maravilhas

| am Love

The Warriors of Qiugang

Alice no Pais das Maravilhas

Além da Vida
A Origem
O Homem de Ferro 2

Harry Potter e as Reliquias da Morte - Parte 1

Cisne Negro
0 Vencedor A Origem

0 Discurso do Rei Toy Story 3

127 horas Tron: o Legado
A Rede Social Bravura Inddmita

Cancao original

Incontrolavel

The Lost Thing
Madagascar, Carnet de Voyage

A Origem

0 Discurso do Rei
Salt

A Rede Social
Bravura Indémita

¢

Os assinalados
530 as apostas
do Caderno C
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josé sunao

!

Carnaval! Sc’)
Como na Rua!

As Virgens do Formigueiro Quente.
Devem ser Susana Vieira, a Angela
Bismarchi e a Monique Evans!

BUEMBA! BUEMBA! Maca-
co Simao Urgente! O escu-
Ihambador-geral da Reptibli-
cal

_ Tensao no Mundo Arabe!
Ultimas Noticias! Breaking
News: Arroto de quibe do Ha-
bib's espalha guerra bacterio-
16gica no mundo drabe! Rara-

rd! Tensdao no Habib’s. Da-
qui a pouco vai ter Rebeliao
no Habib’s. Ja imaginou se
ele aumenta o preco da esfi-
ha? A esfiha agora custa R$
8,99! BUM! Derruba!

E o chargista Zedassilva re-
vela os trés piores inimigos
dos ditadores arabes: Orkut,

Facebook e Twitter! E essa
foi a semana do Gaddafi,
ops, Kagadhafi! Que td a cara
do Seu Madruga! E sempre
com aquele traje tipico: Baia-
na do Quibe. De turbante e
tudo. Quem ¢ a estilista do
Gaddafi? A filha do Dunga.
Rarard.

E o Berluscome, o Maluf
Porn6? Adorei que as suru-
bas do Berlusconi se cha-
mam Bunga Bunga. E adivi-
nha quem ensinou o Berlus-
coni a fazer bunga bunga? O
Gaddafi, o préprio. Por isso
que teve rebeliao na Libia. O
povo também quer bunga
bunga. Esfiha barata, bunga
bunga e internet.

Ou seja, tudo o que um
ser humano precisa pra ser
feliz. E como aquele cartaz
no boteco em Minas: “Aqui
ndis tem fumo, cachaca, ra-
padura e rapariga”. Ou seja,
tudo o que um ser humano
precisa pra ser feliz.

E o Romdrio que s6 dor-
me nas sessoes do Congres-
s0. Vai ter que mudar o no-

me pra Roncirio. E esse Car-
naval que nao chega? Vou
pular no Bloco da Ansieda-
de. E trés frases cldssicas de
todos os carnavais: 1) se a
Gretchen soltar um pum

\ &

num saco de confete, é car-
naval o ano inteiro. Entao o
que ela td esperando? 2) tran-
sar com uma mulher s6 é
trair todas as outras. 3) Faca
sexo seguro. Segura aqui, 6!

Rarard!

E t6 adorando os Blocos
2011! Direto do Rio: Jd Comi
Pior, Pagando. Isso nao é um
bloco, é uma verdade insofis-
mével! E uns coroas de Bu-
zios que fizeram um bloco
chamado Os Tremendo! Mal
de Parkinson com delirium
tremens! E uns corretores de
Copacabana: Os Iméveis! E
direto de Sao Gongalo: Passa
a Mdo Mas Nao Mete o De-
do! Isso, vamos elevar o nivel
do Carnaval. Mais respeito
com o Carnaval.

E direto de Olinda: Bloco
Gastrondmico S6 Como na
Rua! Rarard! E direto de Mi-
nas: As Virgens do Formi-
gueiro Quente. Devem ser a
Susana Vieira, a Monique
Evans e a Angela Bismarchi!

E td certo; o Carnaval é
um formigueiro quente!
Nis sofre mas néis goza!

Que eu vou pingar o meu
colirio alucinégeno!

simao@uol.com.br

televisao

em destaque
MUSICA

A&E exibe show de

Santana e convidados

Hoje, as 23h, 0 A&E apresen-
ta o show Santana, Multidi-
mensional Warrior, com o
guitarrista tocando ao lado
de muisicos consagrados, co-
mo Eric Clapton, Dave Mat-
thews e Rob Thomas, na fa-
mosa casa de shows The Fill-
more, em Sao Francisco, lo-
cal no qual despontou sua
carreira musical de mais de
quatro décadas.

No concerto, Santana to-

MTV/
TOP 10

Ellen Jabour estreia
como VJ em marco

Ellen Jabour é a nova VJ da MTV. A
modelo e atleta radical nas horas vagas e
jé fez alguns trabalhos em televisao como
no Video Show, da Globo, mas nunca
trabalhou com o que ela diz ser sua verdadeira paixao, a musica. A

ca sucessos como Let There
Be Light, Brotherhood, Spi-
rit, Right Now e Praise — to-
dos de seu mais recente dl-
bum, Multi-Dimensional
Warrior.

Nascido no México em
1947, Santana sempre foi
mais conhecido por seu ta-
lento como guitarrista. Mas
€ também um compositor e
cantor que gosta de mesclar
estilos de diferentes géneros

partir de marco Ellen vai comandar o Top 10. O programa éa
parada dlana, votada pela audiéncia, dos dez clipes mais

da

musical da

Anhanguera)

e culturas, na tentati
va de encontrar
uma musica que fa-
le a0 mundo intei-
ro. Ele comegou a
tocar violino aos 5
anos de idade, com seu
pai, um experiente maria-
chi. Aos 8, adotou a gui- /
tarra e passou a se
apresentar em bares e
clubes. (Da Agéncia
)

CHUVA/
COMBATE

programa mostra um grupo de

voluntarios que se uniu a fim de enfrentar as inundages. Um
morador chamado Djalma, por exemplo, construiu muros
reforgados e comportas, além de abrir um tanque subterraneo para
captagao da dgua da chuva, que depois é usada para irrigagao.

Reporter Eco mostra
unido dos moradores
O Reporter Eco de hoje (Cultura, 18h)

mostra que a unido da populagao faz a
diferenga no combate as enchentes. O

Bandeirantes

0515 - Espaco Vida Vitoriosa
07h00- Band Hits Lar
08100 - Lourengo & Tabai
08h30- Terra Nativa

03h30 - Band Motor

10h00 - Entre Elas

10030 - Brasil Caminhoneiro
11h00 - Infomercial

12145 - Band Esporte Clube
13100 - Formula Truck - Etapa
de Sanla Cruz do Sul, RS

Campeonato Paulista - Sa0
PauloX Palmeires
18h00 - Terceiro Tempo

Man:Cagad Sem Tégua

02h15 - Super Papo
03h00 - Igreja da Graga - Nosso

TV Cultura
06h00 -Cléssicos Acervo
07h30 - Saide Brasi
08100 - Missa de Aparecida
08100 -Viola, Minha Viola
12h00 - Auto+ 10h15- Sr. Brasi
11h15 - Mestres do Riso:
Festival Dercy Gongalves
1215 - Minisculos - A Vida

130 - Magazine da Liga Privada dos Insetos eus

U 13 Mg Secetoces 15130 Resser
15h00 - Band Esporte Clube Jardins 16100 - Interpool
15h30 -Futebol 2011 - 13030 -Teatro R4 Tim Bum 17h00 - Polim

14h30 - Almanaque Brasil
15h00 - Grandes Momentos do

Esporte
16h00 - Clssicos - Cultura

20000-V.LP. - Seguranga 19h30 - Polimport
Especial Atistica - Miisica An 20h00 - Interpool
21h00 - Dorningo no Cinema - special Cultura Meio 21100 - Nosso Tempo
Harley Davidson e Malboro Ambiente - Um Lucro Animal 21h30 - TV Travel News

18h00 - Reprter Eco

23000 - Band Folia 18h30- Planeta Terra
23130 - Canal 19h30- Autor por Autor -
00h30 - Entrevista Coletiva Milton Hatoum
01h00 - Show Business. 20130 - Cultura Documentérios.
01045 -Cine Band - Por Uns

- Pax Americana: A
Z0do E-

00h00 - Quiz TV

Rede Failia

05h00 - Nosso Tempo
07h00-5.0.5. Espiritual
07h30 - Ponto de Luz
08100 - Nosso Tempo
09h00 - Polimport

12130 -RF Shop.

i 13000 - Rivail

14h00 - Lourengo e Tabai
14430 -Patricia Gurgel
15000 Viga das Grandezas

18h15 - Infomercial
18130 - Chéo, Sanfona e Viola
19h00 - Rancho do Pescador

22400 - Betty Abraho & Voce
2300 - Nosso Tempo

23430 - Vigilia das Grandezas
deDeus

Rede Vida

[
5.- Espago Vida Vitoriosa

gi

09h00 - Série - As Vises de EPTV/Globo
aven
03145 - Série - Mais que Uma

Familia
10n15 - Serie- Eu, A Patroa e

2130- Entrelinhis
22h00 - Café Filosdfico - Novos

BT Sujeitos, Nowos 05h50- 0 Terco Bizantin
06h00 - Aventura Sefvagem Relacionamentos 061000 Tero Glarcso
(reprise) ~Ensaio- André 061200 P

07h00 - Pesca Alternativa Abujamra 06h30 - Mae Mana
08h00 - Vrum 00h00 - DOCTV CPLP 0615 - Mae dos Aflitos
08130 -Ganhe Mais Dinheio 0100 - Educaggo Financeira  07h15 - Palavra do Cardeal
com Jequiti 07h30- Vida no Campo

05045 - Santa Missa com
Padre Marcelo
06t

-Sagrado
-Anten Paulista

06155 10000 - Campeonato Paulista -
As Criangas 07h25 - Pequenas Empresas Taubaté X Taboso da Serra
11h00 - Domingo Legal 0800 - Globo Rural 12h00 - Novena do Perpétuo
15h00 - Eliana 08h55 - Auto Esporte Socomo
1900 - Roda a Roda Jequiti 09030 Esporte Espetacu\ar 12030 - Palavra do Cardez!
19145 - Programa Silvio Santos  12h30 - Esquer 12145 - A Palavra de Deus
13045 - Temnevatuva Maxima: 13000 - Angelus
0000 - De Frente com Gabi Os Cocadoresda frca Perdida 13130  Ifomeril
01h00 - Série: Cold Case 15h45 - Futebol 2 1400 - Eduicago, um Tesouro
02000 - Série: Withouta Trace  Campeonato Fauhs'.a Si0 a Descobrir
0300 - Série: Nip/Tuck PauloX Palmeiras 15h00 - Medalhao Persa
04100 - Jornal do SBT - 2 17h00 fisto

05000 - Kerigma
05430 - A Voz do Pastor
050140 -A Palavra de Deus

08100 Viska do Senturio
Vida (a0 vivo)

09h00 - Filhos do Pai Eterno
09h30 - Infomercial

Madrugada

20045 - Fantéstico
23105 - Big Brother Brasil 11
2011

17h30 - Missa no Santurio do
Divino Pai Eterno (20 vivo)

Record - TVB Campinas
05h25 - Biblia em Foco

s Cagadores da Arca Perdida (Raiders
Of The Lost Ark) — 13h45 na Globo.
Estados Unidos, 1981. Diregdo: Steven
Spielberg. Com Harrison Ford, Karen
Allen. O arqueclogo Indiana Jones é
contratado para encontrar a Arca da
Alianga, que conteria Os Dez
Mandamentos que Moisés trouxe do
Monte Horeb. Mas, como a lenda diz que
0 exército que a possuir serd invencivel,
Indiana Jones teré um adversério de peso
na busca pela arca perdida: o proprio
Ado Hier.

Harley Davidson e Marlboro Man:
Cagada Sem Tréguas (Harley Davidson
and Marlboro Man) — 21h na Band.
EUA, 1991. Diregéo: Simon Wincer. Com
Mickey Rourke, Don Johnson. Dois
amigos descobrem que um velho amigo
deles ira perder seu bar, porque o banco
quer construir um novo complexo e exige
US$ 2,5 milhdes para renovar o contrato
de aluguel. Para ajuda-lo roubam o carro
de seguranca errado do banco e acabam
se apoderando de uma enorme
quantidade de uma nova droga sintética.

A Batalha de Riddick ( The Chronicles of
Riddick) — 23h na Record. EUA, 2004,
Diregao: David Twohy. Com Vin Diesel,
Judi Dench. Os Necromongers sao

guerreiros interplanetérios que vivem de
assolar novos mundos, oferecendo aos
seus habitantes duas opcoes: se
converter ou morrer. OS poucos que
conseguem sobreviver aos
Negromongers, liderados pelo sinistro
Lord Marshal, s obrigados a acreditar
em mitos e profecias, ja que ndo véem
oulra saida para se salvar

Por Uns Délares a Mais (For a Few
Dollars More) — 1hd5 na Band. ltdlia,
1965. Diregao: Sergio Leone. Com Clint
Eastwood, Lee Van Cleef. U astuto
cagador de recompensas esta na
perseguicao de Indio, o mais tenebroso e
ameacador criminoso do terrtgrio. Mas
seu impiedosa rival, o coronel Mortimer
esta delerminado em capturar Indio
primeiro.

Onde os Fracos Nao Tém Vez (No
Country For Old Men) — 1h55 na Globo.
Estados Unidos, 2007. Diregao: Ethan
Coen, Joel Coen. Com Tommy Lee Jones,
Javier Bardem. Um veterano do Vietna,
que vive no Oeste do Texas, aproveita
uma venda de drogas fracassada para
fugir com dois milhdes de délares. Mas
passa a ser perseguido por dois
assassinos frios e determinados que
ninguém pode conter.

poltrona do joao

Hoje é dia de

Um domingo de cldssicos pa-
ra cinéfilo algum reclamar.
Sao quatro grandes filmes exi-
bidos na sequéncia e no mes-
mo canal. Comega com Zorba,
o Grego (TCM, 15h, livre), de
Michael Caoyannis (1964), ba-
seado no belo livro homéni-
mo de Nikos Kazantzakis, so-
bre professor que conhece um
grego (Anthony Quinn) apaixo-
nado pela vida. Segue com A
Malvada (TCM, 17h30, livre),
de Joseph Mankiewicz (1950),
com Bette Davis. Na verdade,
“Tudo sobre Eva”, no original,
titulo que inspirou Pedro Al
modévar em Tudo sobre Mi-
nha Mae, e fala sobre jovem
atriz que busca o estrelato
com ajuda de famosa diva dos

classicos

palcos. Hannah e Suas Irmas
(TCM, 19h55, 12 anos), Woody
Allen (1986), um dos melhores
filmes do diretor, sobre amo-
res e desventuras de trés irmas
durante o feriado de Acao de
Gracas. Encerra a mini-mara-
tona um longa mais recente:
Perfume de Mulher (TCM, 22h,
14 anos), de Martin Brest
(1992), sobre jovem estudante
(Chris O’Donnell) que vai cui-
dar de ex-militar cego, em 6ti-
ma e comovente performance
de Al Pacino.

Jodo Nunes & =
jornalista, critico de -,

0155 - Domingo Maior: Onde

|smn Reportagem que Nao

05h55 - Desenhos Biblicos as Fracos Nao Tem Vez
061445 - Nosso Tempo 04h00 -Flash Big Brother S0000-Pont e Enconto
07h15 - Desenhos Biblicos Brasil Cultural
08100 - Record Kids 2030 - Viver Sustentavel
120100 - Tudo & Possiel ONT 21100 - Acorde

07h30 1ha He 22h00 - Este é 0 Meu Brasil
20000 - Dormingo Espetacular  08h00 - Salto Quéntico 2300 - Prazer em Conhecé-lo
23400 Tela Méxima - A 08130 Show de Pesca 23055 - Medalhdo Persa
Batalha de Riddick 09h00 - Infomercial
00h00 - Programagao lurd 10000 - Smart Quiz TV Século 21

11h00 - Infomercial 08h00-0 Terco
RedeTV! 14h00 - Transforme Seu 06h30 - Ha Poder de Deus
06h00 - Ultrafarma Mundo 07h00 - Onde Deus Chora
08h00 - Tempo e Avivamento 14130 - Utopia na TV 07h30- A Associagao Precisa
08130 - Igreja Intemacional da 1500 - Smart Quiz deVocs
Graca de Deus 16100 - Mil e uma Noites 07145 - Deus nos Fala
0h00 - Super Papo 18100 - Smart Quiz 08h00 - Pesca e Prosa
09120 - Pé na Estrad; 19400 - Magnavita 08135 - Novena
09h50 - Médico de Alma e 19h30 - Radar 0850 - Disk Shop
Corpos 20005 - Saidera 09h00 - Louvenos o Senhor
10150 - Campeanato Italiano - 20h25 - Samb de Primeira 1200 - Anunciamos Jesus
Chievo X Milan 21h30 - No Pigue 12h30 - A Associagdo Precisa
13h00- Apeoesp h00 - Jo deVoce
13010 - Super Papo 23045 - Mil e uma Noites 12140 - Por um Brasil
14h00 - Parceria Publicidade Cristdo
14015 - Super Papo V Gazeta 1215 - Novena
15h00 - Campanhia de Viagem  06h0O - Igrefa Universal do 1300 - Louvermos o Senhor
151145 - Super Papo Reino de Deus 17H00- Ajuda 2 lgreja que
16015 - Transicio 08100 - Encontro Com Cristo Sofre
16145 - Olnr Digital 08h30 - Polishop 17h30 -0 Sucesso é Ser Feliz
17h15 - Super Papo 09h00 - Gazeta Shopping 17145 - Novena
17145 - Pague Menos 11h00 - Polishoy 18h00 - Deus Abengoe
18015 - Ritmo Brasil 12000 - Gazeta Imdveis 1830 - Deus nos Fala
181145 - Belas na Rede 13100 - Gazeta Shopping 18045 -In-Dependente
20h00 - O Ultimo Passageiro 13h30 - Polishop 19h00 - Las Américas Cantan a
21h00 - Panico na TV 19000 -Vivabeleza Dios
23130 Dr. Hollywood 19h30 - Entrevista & Cia 2030 - Renovagao em Agéo
00h30 - £ Noticia 20h00 - Programa Seguro 21h00 - Brasil Cristzo
01h30- Bola na Rede 20h30 - Feiras & Negécios 2200 -Pint 21 Ofcna
02h00- A Hora e a Vez da 21h00 - Dinheiro em Agzo 23030 Nowe
Pequena Empresa 21h30- Mesa Redonda 23045 Paiorade Deus

Quelquer

37756400 Banderantes- 3779.7400 —SBI/TV Brasi - 374140001V Cultura- Ondll).

-(0xx  19)3406-7797 — Rede Vida-

[
cinema e autor do -
blog Sesséo de -
Cinema do
Cosmo On Line

(0x11) 30514255 — Reﬂe Familia - 3274-1836 — Rede TV! - (Oxx1 1) 3306-1000

%
)
=
e

horoéscopo

ATRANSFORMAGEO DAS RELIGIGES. Data
estelar: Lua que mingua transita pelo signo de
Capricomio. A imposicao de dogmas que
afastam nossa humanidade do relacionamento
necessério com o mundo divino do qual somos.
feitos &, com certeza, a principal das

ARIES - 21/3 A 20/04

% E sabio no depender da sorte, porém,
* ainda mais sébia é a atitude de

aproveitar os lances de sorte quando esses.

acontecem. Para isso é necessério manter a

mente clara e ben focada naguilogue se

Mexer
nesse assunto € como mexer numa colméia de
abelhas africanas completamente nu. O poder

TIJURO 21/4 A 20/5
A liberdade € sagrada, serve para criar
Ihas e perpetrar crimes. Isso

torna nossa responsavel por

influéncia dogmtica sobre as massas,
alimentada por fantasias terriveis que assustam

tudo que acontece aqui na Terra e que a
natureza nao produziu. Cuide de suas

Ante essa transgressao evidente, ou nossa

GEMEDS 21/5 A 20/6

o) d iludir-se, tudo
adefender os dogmas cega e violentamente, R que de bom poderia acontecer agora
it iz i altemativas | depende do grau de ousadia

que ndo foram eficientes. Uns e outros
precisam ser protegidos e incentivados a
promover a transformagao das religides.

titud

clchR 21/6 A 2177

mutuamente & uma(ohce Afmal oque
caracteriza o progr

da liberdade. Agora é lempo de vocé colocar
e sua liberdade em prética.

LEAD - 22/7 A 22/8

direitos. Lutar por direitos que néo forem
realmente necessérios levanta a suspeita de
haver um mero capricho alimentando o
conflito,

VIRGEM - 23/8 A 22/9

desinteressados. Esses serao a base do

' Confinar-se em relacionamentos para
¥ a5 pessoas se malratarem

LIBRA - 23/9 A 22/10
' Asimplicidade é disponivel a vocé, por
que nao aproveit-la? Enquanto isso,
de\xe os grandes e por enquanto insolveis

5y Anecessidade é amée do destinoe a
* verdadeira justificativa de todos os

44y Averdadeira e eterna riqueza consiste
* em desenvolver relacionamentos

que vocé decidir aplicar através d
E hora de demonstrar sua fé navida e
destino.

ulterior
as pessoas incentivardo vocé a seguir pelo
caminho certo.

progresso, porque

de lado, num futuro nada dist:

vocé os administrard melhor de acordo com a

necessidade.

ESCORPIAO - 23/10 A 21/11
 Dentre todas as necessidades,
dwertw se & uma das mais

importantes. A alma leve ¢ plena de alegria

sempre seré capaz de fomar decisdes mais

CAPRICORNIO - 22/12 A 20/1
B Ainda que as pessoas proximas nao
“% compreendam sua radical guinada e
critiquem vocé por ter transformado suas.
opinides, se a sua alma segue o caminho da
necessidade sera protegida pelo direito
calcado sobre essa.
AQUARIO - 21/1 A 19/2
18k impossivel criar se sua alma se
* acomoda na realidade dominante. £
necessério opor-se a realidade, mesmo que
205 oros o mundoessasefaa elhor

sabias, as quais,
todas as pessoas.
SAGITARIO - 22/11 A 21/12
Distribuir para progredir, esta é a lei do

¥ momento. Todo progresso depende de
suprir reais necessidades, perante as quais o
maior nimero possivel de pessoas se
beneficiaria. Pense nisso e tome suas
atitudes.

possivel. d: & 0 Op(
processo de criagao.
PEIXES - 20/2 A 20/3
&y Confie menos na sorte e mais na sua

* capacidade de enfrentar o que parece
tao temivel, mas que s6 representa o estertor
de um passado que a0 ndo fazer mais sentido
perde sua forga numa velocidade
estonteante.
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ALMIR REIS

societa@rac.com.br

Vitoria do Vitéria do
bem 1 bem 2

. \ Um novo homem esté surgindo no As religioes também sdo parte dessa
cenario mundial apés conquistas e nova sociedade oriunda de classes
lutas pela liberdade de viver e de sociais menos privilegiadas,
atingir novos patamares sociais, desempenhando um papel importante
culturais e politicos. O resultado é nas conquistas através de agbes
da vitéria do bem sobre o mal. dignas do bem. Que assim seja!

o 1 3
5 J CHUVA DE ARROZ cormida
oty NA LI
'ﬁ Festeiros que so eles, Luiz Alceste e Cinthia casam-se
no dia 12 de margo, as 20h, na Sociedade Hipica de . .
eamm——rv Campinas, com uma elegante recepgao que promete Camneta exchalvia
-u s P ser das melhores. Eles vao reunir a juventude em dry ' it
| 3 dourada para brindar a data inesquecivel. Enquanto E %

e < iss0, os pais Luiz Alceste Del Cistia Thonon e B ara pformance

Solange Maria Vieira Thonon, mais Umberto
Antonio Nespoli e Roseli Granzo Nespoli, recebem

SO N BITN0Q - 1O e B
RTINS, TORIe tout le monde para um souper grifado.

TODA CHARMOSA e feliz da vida,

MARIA TERESA Arruda Camargo da Cunha
Luciana da Cunha ao lado do marido Raphael Aratijo

e Lix da Cunha Neto, pais da noiva

RENATO E Cldudia Henry no
casamento que movimentou a Hipica

PSIU!
DONA
DA BOLA Se linda ndo fosse, além de chique que €,
Natdlia Afonso Ferreira faria sucesso apenas
Ficou mesmo pela meiguice. A jovem socialite campineira
comprovado que os recentemente foi a bola da vez durante um

modelitos da Diane
von Furstenberg fazem

sucesso por aqui. A

loja no Iguatemi em

festao em Nova York. A moga promete trilhar
um caminho pra la de vitorioso. Anote ai.

LINDA &

Sampa faturou bem
mait que & fagship MARAVILHOSA

dela em Nova York. O Uma boa dica d & i ind.
blg boss Carlinhos ma boa dica da semana pra voce ficar ainda

Jereissati Filho estd pra
14 de feliz com o feito
histérico, jd que a grife
de Diane no shopping
teve um volume de
vendas em janeiro
bem maior do que as
demais ao redor do

mais bonita nas festas badaladas: depois de
preparar o rosto com base liquida e p6
compacto, passe em toda palpebra mével
uma sombra violeta e arremate com ldpis
preto araiz dos olhos. Logo apés, use e abuse
do rimel preto nos cilios até alonga-los ainda
mais. Finalize o make com um sensual batom
vermelho. Vai arrasar!

mundo.
CHIQUE DE DOER
Os olhares das gra-finas estao voltados para o
novo lancamento das bolsas Burberry Biker,
que estao uma graga. Aos poucos elas
GUSTAVO DA desembarcam no Brasil, mas algumas _al A
Cunha e Regiane campineiras antenadas j trouxeram algumas  MARCOS DA Cunha Henry e
Pegorari na pecas de Londres. Uau! Vitéria Bittar no casério dos
elegante festa

Cunha/Aratijo

Encha o prato com ainda [N

: p UL = lo/h’q’o
mais sabor e satisfacao. EENEN T38/ V0 Zond
\O DAS MARCAS 6’4

SUPER QUEIMA DE CALCAS JEANS

LADY DENIN - R$ 25,00 cada
BY PURAMANIA
CAMISETAS MASCULINAS - KOTHOS - R$ 19,90
CALGA LEVIS - R$ 98,00 | VESTIDOS KOTHOS - RS 29,90
CALGA LEE A PARTIR DE RS 84,00
REGATA LEE FEMININA - R$ 16,99 - TAMANHO P
REGATA PURA MANIA MASCULINA - R$ 19,99
POLO LEVIS FEMININA - RS 50,00
EM ATE 3X
REF.: ATRAS DO BRADESCO DO JARDIM DO TREVO
NESTE SABADO 26/02 E DOMINGO 27/02 DAS 9H AS 14H
Rua Ferndo Pompeu de Camargo, 1477 - Jd. Tre

VO
Fone: (19) 3579.2477  /

: E

AGORA VOCE TAMBEM ”:s
SABOREAR A voun:r;
DELICIAS DA MAMMA.

Aproveite a Semana ertete e Sttt Goartmet : 30%
Jantar Gourmet {7 / ' 2 o
Wolliier

e s |URTA T cottt A2 Vit 4o ot
desses produtos | ot E 2
Lajal Bt Sl
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zuza homem

de mello

zuza.idt@terra.com.br

O beijo de Ney Matogrosso

Ney Matogrosso ja
percorreu o Brasil
e Portugal com a
turné Bejjo
Bandido,
espetaculo em que
0 cantor combina
melodia e poesia
com rara
competéncia. O
repertério do show
traz obras de
compositores
aparentemente
incomunicaveis
entre si, como
Cazuza e Vinicius
de Moraes, Luiz
Bonfa e Herbert
Vianna, mas o
intérprete
conseguiu
integré-las de uma
maneira que
parecem ter sido
criadas pelo
mesmo compositor
em pareceria com
0 mesmo letrista

Depois do show retornava-
mos pela Marginal Pinheiros
para nosso apartamento, tor-
cendo para que a energia ti-
vesse voltado, evitando subir
0s seis andares que separam
nosso aconchego da rua agita-
da. Bom, seis andares nao é
tanto assim, mas um eleva-
dorzinho ajuda muito. No ca-
minho s6 faldvamos do lindo
espetdculo que tinhamos vis-
to, Beijo Bandido, com o Ney
Matogrosso.

Fomos cumprimentd-lo
no camarim conduzidos por
Jo@o Mario Linhares, seu com-
petente empresdrio e nosso
querido amigo. Na comprida
fila, do pé da escada a porta
do camarim, a turma de fas
declarados de Ney esperava a
sua vez sem se irritar. Ney
atende um por um com aten-
¢ao. Incrivel como agrada a
todo mundo. Senhoras de ida-
de e garotas misturadas com
homens maduros e rapazes,
nao dd para identificar qual a
classe, o sexo ou a faixa etdria
dos admiradores de Ney. E
uma legido indefinivel de
quem nao perde seus shows
por nada. Um caso a parte na
musica popular brasileira.
Faz quantos anos mesmo?

No camarim

Nosso encontro foi breve co-
mo € inevitdvel nessa situa-
¢ao, a de cumprimentos em
camarim. Breve mas o sufi-
ciente para que ele confirmas-
se 0 que sentiramos e lhe per-
guntamos. “E isso mesmo, di-
virto-me muito com o show.”
Ney é amoroso e tranquilo,
nada a ver com aquele azou-
gue no palco de pouco tempo
antes. Abragamo-nos carinho-
samente e, como de hdbito,
beijamo-nos no rosto.

O beijo na face ¢ absoluta-
mente natural, principalmen-
te no meio musical, entre ho-
mens que se gostam. No Bra-
sil, de uns anos para cd; hd
muitos na Argentina, na Ita-
lia, Franga, na Espanha e ou-
tros paises. E uma demonstra-
cao mutua de amizade, um
habito que conservo hd bas-
tante tempo com os queridos
amigos portenhos. A amizade
entre homens é uma preciosa

Fotos: Divulgagdo

dédiva cultivada através dos
anos, independente da distan-
cia.

Descompostura

Ainda hd quem faca restricao
a esse gesto de carinho tao
significativo, o de dar e de re-
ceber um beijo no rosto. Trin-
ta anos atrds levei o maior es-
bregue de uma ex-namorada
depois de dar um beijo em
meu querido amigo Hermi-
nio Bello de Carvalho. Perdi o
rebolado com aquela descom-
postura calcada num hipotéti-
co mau juizo sobre nosso
comportamento. Desnecessa-
rio dizer que o namoro foi pa-
ra o brejo, enquanto a amiza-
de com Herminio cresce a ca-
da encontro. Homens que se
cumprimentam com beijo
sdo homens que se gostam,
como os turcos que andam
de maos dadas pelas ruas de
Istambul.

O trunfo da verdade

A relacao entre homens é o
primeiro assunto que vem a
tona quando o alvo de uma
entrevista € Ney Matogrosso.
Em um dos intimeros recor-
tes de jornal que guardo em
meu arquivo hd uma frase
que bem define sua personali-
dade. Apavorado com sua pri-
meira entrevista depois da se-
parag@o dos Secos e Molha-
dos, stibito encontrou a solu-
¢d0 para a temida pergunta
que certamente viria, aberta
ou insinuada: “Tenho que di-
zer a verdade”. A verdade de
Ney ¢ seu trunfo invencivel, o
que faz dele um artista inco-
mum, uma atragao cuja per-
formance vale sempre mais
do que o preco do ingresso.

Ha 30 anos

Foi o que ficou claro numa
de minhas criticas para o jor-
nal O Estado de S. Paulo de
agosto de 1981, que bem po-
deria servir para descrever
seu espetdculo atual Beijo
Bandido.

“Afinal, em que consiste o
show de Ney: danga com mu-
sica ou muisica com danga? Af
€é que estd: na fortissima pre-
senga que assume no palco,
com gestos, requebros, voos

e expressoes, ele consegue
embaralhar com total dignida-
de 0 nu e o vestido, o masculi-
no e o feminino, o estranho e
0 comum, o claro e o escuro,
o metal e o couro, a voz e 0
movimento e, como conse-
quéncia de tudo, a mdisica
com a danga. Sem jamais se-
quer beirar o mau gosto, Ney
tem uma proposta enfeitada
com brilhos de anéis e pulsei-
ras, ondulacoes de corpos
nus e franjas, que é plena-
mente atingida do primeiro
ao tltimo momento desse es-
petéculo (...) Mas onde seu es-
petdculo pega o espectador é

na fantasia que ele consegue
provocar, e vejam s6 como,
através do fisico. Af, provavel-
mente, a razao que faz o pu-
blico ficar enfeiticado, vendo
e ouvindo Ney Matogrosso,
mas na verdade, por ele al¢a-
do, a fantasia. Desnecessaria
a conclusdo, mas ainda as-
sim, 14 vai: Ney faz o melhor
show de sua carreira, que va-
le integralmente o dinheiro
do ingresso, um ‘must’ como
se diz na giria mundana”.

Olhar certeiro
Trinta anos mais tarde seu no-
vo espetdculo, estreado em

Postura do artista em cada uma das cancdes € variada, embora o
repertério gire em torno de um tinico tema: o da relacdo amorosa

Juiz de Fora em setembro de
2009, jd rodou o Brasil em 96
apresentagoes. Esta foi a quar-
ta vez na Capital paulista, a
partir de novembro de 2009
no teatro Bradesco, passando
pelo Citybank Hall em margo
de 2010 e pelo Sesc Pinheiros
em novembro de 2010. Ro-
dou com casa cheia pelas
principais capitais brasileiras
do Sul, Centro-Oeste, Norte e
Nordeste, além de Lisboa,
Porto e Agores, em Portugal,
onde faz sempre muito suces-
s0.

Desta vez ele se apresenta
com a mais trivial vestimenta
embora elegantissima: um
terno bege com forro verme-
lho no casaco, camisa aberta
a0 peito e gravata preta e fina
enrolada no pescogo. Seu
olhar, um arco de flecha que
mira e acerta a sensibilidade
de cada espectador, combina-
do com os movimentos do
corpo, bragos, pernas e maos
expressivas traduzem coreo-
graficamente o tema de cada
cangao.

Dificil encontrar outro in-
térprete da nossa musica ca-
paz de juntar com tamanha
adequacao motivos melddi-
cos e poéticos dispares que
se tornam tao integrados na
proposta do espetaculo. Sua
postura em cada uma das
cangoes € impressionante-
mente variada, embora todas
elas girem em torno de um te-
ma comum, o da relacao
amorosa em suas multiplas
vertentes, a conquista, o cii-
me, o desentendimento, a se-
paracdo, o medo, o abando-
no, a seducao, o desejo, a pos-
se, a traicao, a dissimulagao,
a saudade, a falsidade, a ver-
dade.

Para montar o repertério
de seu show, Ney revolve o
mundo de cangoes brasileiras
numa pesquisa que bem se
pode imaginar quao imensa e
trabalhosa foi. Consegue jun-
tar cangoes, aparentemente
incomunicdveis, numa convi-
véncia tal que parecem ser
movimentos de uma sinfonia
ou “score” de um musical
criado pelo mesmo composi-
tor em parceria com o mes-
mo letrista. Assim, Ney inte-

gra num caldeirao cubos com
bolas, Cazuza com Vinicius
de Moraes, Luiz Bonfd com
Herbert Vianna, Jacob do
Bandolim com Z¢ Ramalho.
Em sua triunfal interpretagao
de A Distancia, de Roberto e
Erasmo Carlos, extrai o que
nao se supunha existir. Mais
do que nunca Ney Matogros-
so demonstra que a trajetéria
de uma cangdo nunca alcan-
¢a um fim, que ela sempre po-
de ser revivida em todo o seu
esplendor. Depende de quem
o faz.

Espetaculo de gala
Recentemente, apds reger
Iphigénie en Tauride no Me-
tropolitan de New York, reve-
lou-me o maestro Patrick
Summers que aos 70 anos a
voz de Placido Domingo estd
perfeita, algo muito raro na
muisica lirica. Apesar de tam-
bém beirar os 70, Ney estd
cantando cada vez melhor,
com expressividade e segu-
ran¢a em toda a extensao de
sua voz privilegiada de tenor
contraltado. Quanto mais difi-
cil de cantar uma cancgao, me-
Ihor ele canta.

Ney é também o coredgra-
fo intuitivo de si préprio, ou-
tra tarefa de que se incumbe
com brilhantismo no trata-
mento dado a cada cancao.
Os modelares arranjos do pia-
nista Leandro Braga, lider do
quarteto que funciona como
uma orquestra, e a ilumina-
¢ao do préprio Ney com Jua-
rez Farinon compoem o qua-
dro que torna esse show um
espetdculo de gala no cendrio
atual da musica popular brasi-
leira abundantemente servi-
da por sub-espetdculos que
arrepiam pelo primarismo,
pela apelagdo vulgar e sobre-
tudo pela incompeténcia mu-
sical de seus realizadores,
num dos paises melhor dota-
dos para a musica popular
em todo o mundo.

Resta mencionar que a tur-
né de Beijo Bandido incluiu
até agora duas cidades do Es-
tado de S@o Paulo além da ca-
pital, Santos e Ribeirao Preto.
Campinas infelizmente ainda
nao teve esse privilégio. Por
enquanto.
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/ESTREIA/
Longa A Arvore,
da cineasta
francesa Julie
Bertucelli,
mostra a

dor da perda

A paisagem idilica do imen-
so planalto australiano ser-
ve como pano de fundo pa-
ra o belo A Arvore, que es-
treia hoje. Numa casa cons-
truida embaixo de uma
enorme figueira, vive um
casal com seus trés filhos.

Longa integrou a
selecao do
Festival de Cannes

O longa comeca com um
belo take da casa sendo lite-
ralmente transportada em
cima de uma carreta, até
ser instalada embaixo da dr-
vore. A vida da familia
O'Neil é pacata e feliz até
que o0 pai morre ap6s sofrer
um ataque do coracao. A fa-
talidade devasta a familia.
A mae, Dawn, interpretada
por Charlotte Gainsbourg,
entra em depressao e deses-
tabiliza toda a casa. Os fi-
lhos ja nao sabem mais o
que fazer enquanto a mae
passa os dias chorando.

O filme que, a principio,
poderia levar o espectador
a achar que se trata de um
dramalhao denso e melan-
colico, passa a ganhar con-
tornos mais leves e palatd-
veis quando a filha Simone
(papel muito bem interpre-
tado pela jovem Morgana
Davies), de apenas 8 anos,
com sua maturidade e ale-
gria, passa a acreditar que
o espirito do pai incorpo-
rou na grande figueira. Aos
poucos, a mae comega a re-
tomar a vida, arruma um
emprego (até entdo ela nao
trabalhava) e, quem sabe,
também encontrar um no-
VO amor.

Como um fantasma, no
entanto, a drvore parece as-
sombrar a familia. Galhos
que se desprendem e des-
troem partes da casa, e as
raizes que cresceram de-
mais e passam a prejudicar
as tubulagoes de esgoto e
dgua sdao apenas alguns
dos problemas causados
pela arvore. Nada disso pa-
rece incomodar a garota e,
posteriormente, a mae,
que embarca na fantasia
da filha. Simone acha que
pode ouvir a voz do pai
saindo da figueira.

A imensa drvore funcio-
nano longa como uma me-
téfora daquilo que a familia
perdeu e nao conseguiu es-
quecer. A figueira jd estd
morta e deve ser cortada,
pois hd o risco de cair em
cima da casa e matar to-
dos. O pai jd morreu, mas
para eles nao estd sendo fa-
cil superar essa perda. O
longa é carregado de emo-
¢do, sem ser piegas, mas o
ritmo da narrativa pode
cansar alguns espectado-
res.

A Arvore é dirigido por
Julie Bertucelli (de Desde
que Otar Partiu), baseado
no livio Our Father Who
Art in the Tree, de Judy Pas-
coe. (Da Agéncia Estado)

Veja mais no portal RAC %
-

Confira
os trailers

www.rac.com.br

A garota Morgana Davies interpreta Simone, que se apega a ideia de que o pai morto vive em drvore
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Comédia
aposta mas
‘habilidades’
de Sandler

Esposa de Mentirinha —
que estreia hoje — € o sex-
to filme de Adam Sandler
com o diretor Dennis Du-
gan. Como de habito, te-
mos um longa que aposta
suas escassas fichas na “ha-
bilidade” de Sandler para
compor personagens cujo
horizonte mental é o de
um adolescente cretino
com gags grosseiras e sem
graca. Danny Maccabee
(Sandler) é um cirurgiao
plastico capaz de mentir
com a mesma facilidade
com que respira. Em uma
festa, cai de amores pela
curvilinea Palmer Dodge
(Brooklyn Decker).

No dia seguinte, conven-
ce Katherine (Jennifer Anis-
ton), sua assistente, a lhe
dar uma maozinha. Quan-
do conheceu Palmer,
Danny lhe disse trés menti-
ras: que era casado, tinha
dois filhos e estava em pro-
cesso de divércio. Para se-
guir em frente com o em-
buste, ele pede que Katheri-
ne banque a quase ex-espo-
sa e traga seus dois filhos
para a farsa.

Essa turma acaba indo
parar no Havai, onde mais
quiproqués acontecem, as-
sim como novas mentiras,
o tinico combustivel dessa
comédia de folego curto.

Mas o verdadeiro amor
chega e, entao, Danny é
obrigado a ser sincero. Essa
stbita irrupcao de bons
sentimentos no coragao do
patife ndo convence e nem
diverte. Pior, traz carga tre-
mendamente moralizado-
ra: quando se diz a verda-
de, tudo entra nos eixos.
Edificante.

Paupérrima, a intriga de
Esposa de Mentirinha nao
tem nem o meérito da origi-
nalidade, pois foi “inspira-
da” na comédia Flor de Cac-
tus (1969), de Gene Saks. O
filme dilui seu modelo, des-
naturando-o com piadas
vulgares e situacoes cafajes-
tes. (Alexandre Agabiti Fer-
nandez/Da Folhapress)

Anoes de jardim em versao inusitada

/INFANTIL /
Gnomeu e Julieta,
gue entraem
cartaz hoje,
adapta com
humor classico
de Shakespeare

‘ Luiz Carlos Merten
DE S0 PAULO

Cinéfilo que se preze ja viu
muitas vezes a histéria de Ro-
meu e Julieta na tela. Além
das versoes literais de George
Cukor, Renato Castellani e
Franco Zeffirelli, Romeu e
sua Julieta jd cantaram e dan-
caram (Amor, Sublime
Amor), foram parodiados
(nas chanchadas da Atlanti-
da, com Oscarito e Grande
Otelo) e até fizeram a Segun-
da Guerra (Romeu e Julieta
nas Trevas). Mas ainda falta-

va a versao que estreia hoje.
Gnomeu e Julieta nao € s6 a
nova animacao do codiretor
de Shrek 2, Kelly Asbury. Co-
mo o titulo sugere, a dupla
tragica de Shakespeare se me-
tamorfoseia em... andes de
jardim.

Existe a casinha vermelha
e a azul. A primeira pertence
ao sr. Capuleto e a outra, a
sra. Montéquio. Embora vizi-
nhos, os donos nao se falam.
A aventura comeg¢a quando
os humanos saem de casa.
Romeu € o anao azul, Julieta
veste-se de vermelho, cada
um no seu jardim. Sao atrai-
dos um pelo outro, mas o
mundo conspira contra eles.
A aia, frei Tucker, veja para sa-
ber em que as figuras secun-
ddrias — mas essenciais na
trama — se transformam.

Animacoes envolvem lon-
gos processos de gestacao (e
realizagao). Gnomeu e Julieta
demorou 11 anos para ser fei-
ta. Onze anos! O produtor as-
sociado, além de autor da tri-

Divulgagao

Cena da animacio Gnomeu e Julieta: parédia aposta nas criangas

lha, Elton John aposentou
momentaneamente o titulo
de “sir” e armou o maior bar-
raco na imprensa norte-ame-

ricana. Gnomeu e Julieta con-
verteu-se num grande suces-
so da Disney. Somente nos
EUA, faturou de cara US$ 75

milhGes. Estourou na Europa
e lidera as bilheterias em Pa-
ris.

Elton John acusa John Las-
seter (da Pixar) de ter sido
contra o projeto, que nao con-
siderava rentdvel, tendo difi-
cultado ao maximo sua reali-
zagao. John acrescenta que
Gnomeu e Julieta s6 nao fatu-
rou mais porque foi mal lan-
¢ado. Os filmes da Pixar, inde-
pendentemente de serem par-
cerias com a Disney ou nao,
investem no roteiro e na tec-
nologia (de preferéncia digi-
tal).

Gnomeu usa a ferramenta
do 3D, mas Lasseter nao in-
vestiu no processo (como em
Up — Altas Aventuras, por
exemplo). O roteiro, desta
vez, visa menos ao publico
adulto — e aposta nas crian-
¢as (o que nao significa que
seus pais nao possam se di-
vertir). A curiosidade é saber
se Gnomeu vai repetir aqui
seu triunfo internacional.
(Da Agéncia Estado)
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Curtir pal e mae

Prometi-me, neste Carnaval,
ser vagabundo e rei. Haverei
de o ser. A minha maneira.
Pois, deste meu lugar, nao
ouvirei sons de tamborins,
de cuicas, nem sentirei o
olor do langa-perfume. Con-
fete e serpentina existirdo,
caidos dos galhos de drvores,
trazidos pela chuva ou pelo
vento. E haverd siléncios pro-
fundos. E, por isso mesmo,
fecundos.

Ao iniciar a escrita, num
dia chuvoso, dei-me conta
da data: 3 de margo. E pen-
sei em meus pais, quase que
uma nostalgia insuportavel,
auséncia de um tempo e um
lugar, de pessoas. Foi sauda-
de de um mundo, na certeza
de algo morto de morte mor-
rida. Tudo, entdo, se mistu-
rou: sentimentos, emogoes,
lembrangas, saudade, vazios
de alma e um significativo 3
de margo em véspera de Car-
naval.

Minha mae era festeira.
Faceira, vaidosa, bonita, de

alegria absurda e contagian-
te. Ela, até na dor, conseguia
rir, rindo e chorando, sorrin-
do e derrubando lagrimas. E
meu pai apenas a olhava, os
olhos tristes, de um azul lim-
pido mas melancdlico. Sem-
pre me pareceu que ela ria,
sorria, alegrava-se para ele
ndo mergulhar na tristeza
que o acompanhou pelo res-
to da vida, desde que viu mi-
nha irmazinha sob as rodas
de um caminhao. Enlouque-
cido, ele tentou erguer, com
maos desesperadas, o veicu-
lo assassino. Nunca mais se
ouviu uma risada dele. Ape-
nas sorrisos timidos, olhares
que ele dirigia 2 minha mae
como a lhe pedir: “ria por
mim.”

Amor € sentimento tdo
complexo que nao consigo
falar ou escrever dele com
naturalidade. Houve até
quem O comparasse a uma
afeccao, um afeto que afeta.
Ainda é como se sexualida-
de, erotismo e amor fossem

fontes de dguas diferentes
que, em algum momento, se
misturam. Entre pais e fi-
Thos, porém, o amor transpa-
rece numa virtude até mais
generosa, a que se dd o no-
me de piedade. E, por pieda-
de, temos que entender o
que 0s antigos sabiam com
mais clareza: uma certa devo-
¢d0 - como a que se professa-
va aos deuses - temperada
com misericérdia e caridade.

Nas tdbuas da lei — que
Moisés disse ter recebido do
préprio Deus — o amor é
destinado a Deus e ao préxi-
mo. Aos filhos, a lei apenas
ordena: “Honrar pai e mae.”
Nao diz sequer de gostar,
muito menos de amar. Sao
0s pais que nutrem essa de-
vocgao assustadoramente vis-
ceral aos filhos. Sem nada
exigir, sem pedir reciprocida-
de. De filhos, esperam-se a
responsabilidade e o dever
de gratidao, de considera-
¢ao, de estima. Honrar al-
guém ¢é isso. Honrar pai e
mae, € isso com mais enlevo.
Mas ha amor, sim.

Nao gosto do verbo curtir,
que tem substituido o usu-
fruir, o fruir. Mas parece-me
ser o mais apropriado para
dizer daquilo que me vai pe-
la alma. Quando meus filhos
eram pequenos, adolescen-
tes — e ainda agora, de uma
outra maneira — eu curtia es-
tar com eles, brincar com

eles. Foi quando comecei a
entender meu pai, sua doa-
¢ao integral, o carinho, a ter-
nura, com os filhos, a mu-
lher, a familia. E como ele
curtia — nao me esquego —
estar comigo, o primeiro fi-
lho homem, apresentando-
me avida e a vida, preparan-
do-me para ela até nos fol-
guedos. Sei, hoje, ter-me,
ele, orientado tao generosa-
mente quanto um passari-
nho-pai ensina o filhotinho
avoar.

Guardo recordagoes des-
de os meus dois, trés anos
de idade. Ele me levava a bei-

ra do rio amado, como se
me batizasse quase todas as
tardes naquelas dguas, reve-
lando pequenos segredos,
ensinando-me a nadar, a sal-
tar do trampolim. E eu, do al-
to, me atirava, sem medo al-
gum, a certeza inabaldvel de
ele estar, de bracos abertos,
a minha espera. Nunca
mais, em minha ja longa vi-
da, temi perigos, pois sem-
pre me pareceu haver uma
prote¢do a me esperar. Algu-
mas vezes, ndo houve. E os
tombos doeram. Mas eu sa-
bia, por licao de meu pai, ter
que ir em busca de uma luz.

Pois ele me garantiu tudo ja
estar escrito nas estrelas, o
“macktub” drabe.

Agora, quando a vida se
alongou, tudo entendo ain-
da melhormente. E o desejo,
cada vez mais profundo e in-
tenso, é o de que meus filhos
me curtam, pois o fruto ama-
dureceu, estd pronto para
ser sugado, mordido, chupa-
do, como manga madura, ja-
buticaba no pé. Na verdade,
na verdade, quero-o muito
menos por mim e muito
mais por eles, meus filhos.
Para que, quando envelhece-
rem, ndo sintam essa solidao
aguda, esse sentimento irre-
versivel de orfandade, o des-
gosto de, por mais que eu ti-
vesse reverenciado meu pai,
nao té-lo curtido mais. Por
que ndo o mordi, ndo o co-
mi, ndo o devorei em toda a
sua generosidade e doagao?
Nao sei e lamento-me.

Nesta véspera de Carna-
val, no dia 3 de mar¢o, meu
pai chegaria aos 100 anos.
Perdoe-me o leitor por eu fa-
zer uma celebracao pessoal
neste cantinho. Mas é meu
Carnaval de rei e de vagabun-
do. Dei-me o direito de amar
com saudade. Mesmo mor-
o0, meu pai estd (o vivo em
mim que a carne me déi.

1 W Cecilio Elias Netto ¢ escritor e
jornalista. E-mail: celiato@terra.com.br
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Como jogar

* Cada filera (vertical e horizontal) de-
verd conter niimeros de 12 9;
* Cada grade menor, de 3 x 3 quadra-
dos, deveré conter nimeros de 12 9;

* Nas filiras horizontais e verticais da
grade maor, cada nimero deveré apare-
ceruma st vez;

*0 objetivo do jogo ¢ preencher cada
quadrado com um nimero de 12 9,
considerando que o nimero deverd apa-
recer apenas uma vez na horizontal, na
vertical e na grade menor.
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Rango

/PRE-ESTREIA / Animagao tem diregéo de
Gore Verbinski, da série Piratas do Caribe

Somente com cépias dubladas em Campinas, filme, que traza

voz de Johnny Depp na versao em inglés, é protagonizado por um
camaledo que vive em um terrério e est4 sempre tentando se
adaptar ao seu ambiente. Acidentalmente, ele vai parar em
uma cidade no estilo “Velho Oeste” no meio dodesertoe
acaba assumindo o posto de xerife, sem saber que seus ¢ ©
antecessores ndo eram muito bem vistos no local. ﬂ
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Vové... Zona 3 —
Tal Pai, Tal Filho

Sequéncia de comédia protagonizada
por Martin Lawrence, que vive policial
que se disfarga para investigar crimes.

Cisne
Negro

Em papel que Ihe rendeu um Oscar,
Natalie Portman vive bailarinaem
processo de desintegracéo psiquica.

127
Horas

Filme baseado na histéria de Aaron
Ralston, escalador que recorreu a ato
extremo ap6s ficar preso em canion.

Moviemohz — Transmissao ao vivo de
espetéculo do Balé Bolshoi, que
apresenta a coreografia Dom Quixote,
com 150 minutos de duragéo, sem
intervalo. Cinesystem Cinemas Galleria
5 (domingo, 13h); Kinoplex 15
(domingo, 13h). Ingressos: R$ 50,00
(inteira) e R$ 25,00 (meia).

Rango (idem) — Animagéo. 107 min.
EUA, 2011. Diregao: Gore Verbinski.
Camaledo em crise de identidade vai
parar por acaso em cidade do Velho
Oeste infestada de bandidos e se
transforma em herci. Box Cinemas 4
(dublado, 13h30, 15h50, 18h15);
Cine Valinhos 1 (dublado, 16h35);
Cinemark 4 (dublado, 14h10,
18h50); Cinesystem Cinemas Galleria
1 (dublado, 14h, 16h30); Kinoplex 1
(dublado, 14h10, 16h35); Kinoplex 4
(19h20, 21h40); Moviecom Unimart 1
(dublado, 14h35, 16h45, 19h,
21h15); Top Cine Paulinia 2 (dublado,
14h50, 17h, 19h10, 21h20);
Topazio Shopping Prado 4 (14h15,
16h25). Classificagao: Livre.

A Arvore (L ‘arbre) — Drama, 102
min. Franca/Australia, 2010.
Diregao: Julie Bertucelli. Com:
Charlotte Gainsbourg, Marton
Csokas, Morgana Davies. Menina
que perdeu o pai acredita que o
espirito dele encarnou na figueira
ao lado de sua casa. Topazio
Shopping Prado 3 (14h45, 19h).
Classificagao: 12 anos.

Esposa de Mentirinha (Just Go With
1f) — Comédia romantica, 117
min. EUA, 2011. Diregéo: Dennis
Dugan. Com: Adam Sandler,
Jennifer Aniston, Nicole Kidman.
Cirurgiao pléstico costuma dizer
que é casado para atrair mulheres

Box Cil

sem precisar se comprometer, mas
as coisas mudam quando ele se
apaixona por uma delas. Box
Cinemas 5 (dublado, 13h40,
16h10, 18h45, 21h15); Cinemark
3 (legendado, 14h05, 16h40,
19h10, 21h40, Oh10); Cinesystem
Cinemas Galleria 4 (legendado,
14h10, 16h40, 19h10, 21h30);
Kinoplex 7 (legendado, 14h05,
16h40, 19h10, 21h40);
Moviecom Unimart 4 (14h25,
16h50, 19h15, 21h40).
Classificago: Livre.

Gnomeu e Julieta (Gnomeo and
Juliet) — Animagao, 84 min. Reino
Unido/EUA, 2010. Direcao: Kelly
Asbury. Com as vozes de: James
McAvoy, Emily Blunt, Michael
Caine. Andes de jardim de familias
rivais se apaixonam e precisam
enfrentar uma série de obstaculos
para ficar juntos. A versdo em
portugués conta com as vozes de
Daniel de Oliveira e Vanessa
Giacomo. Box Cinemas 3 (versao
3D: dublado, 13h20, 15h15,
19h30); Box Cinemas 8 (dublado,
14h20, 16h15, 18h30, 20h30);
Cinemark 6 (versdo 3D: dublado,
13h20, 15h30, 17h30, 19h30);
Cinesystem Cinemas Galleria 5
(versao 3D: dublado, 13h55,
15h40, 19h40; legendado,
21h25); Kinoplex 6 (dublado,
14h10, 16h10, 18h10, 20h10);
Kinoplex 15 (versdo 3D: dublado,
15h10, 17h10, 19h10,
legendado, 21h10). Classificagzo:
Livre.

Vové... Zona 3: Tal Pai, Tal Filho (Big
Mommas: Like Father, Like Son)

— Comédia, 107 min. EUA, 2011.
Diregao: John Whitesell. Com:
Martin Lawrence, Brandon T.
Jackson, Jessica Lucas. O policial
Malcolm Turner e seu enteado se
disfargam de idosas para investigar
um assassinato em um colégio
feminino. Sequéncia de Vovo...
Zona 2(2006). Box Cinemas 2
(dublado, 14h, 16h20, 18h40,
21h); Cinemark 7 (dublado,

13h40, 16h, 18h20, 20h40);
Kinoplex 13 (dublado, 14h20,
16h40, 19h, 21h20).

pisotérreo,
Rua Jaoy Texcra deCamarga 940, Jardim do
Lago, fone: 4005-1717. Ingressos: segundas,
R$7,00,R$ 3,50 (mem tercas e quintas, para
sessbes iniciadas até as 17h, R$ 10,00 (inteira),
R$ 5,00 (meia), apds este horario, RS 12,00
(inteira), R$ 6,00 (meia); quartas, R$ 9,00, R$
4,50 (meia); sextas, sabados, domingos e
feriados, para sessoes iniciadas até as 17h, R$
14,00 R$ 7,00; apds esse horrio, R$ 16,00
(inteira) e R$ 8,00 (meia). Preco para filmes em
3D, de segunda a quinta, R$ 20,00 € R$ 10,00
(meia); sexta, sabado, domingo e feriado, R$
21,00 (inteira); R$ 10,50 (meia). Promogdes no
site i boxcinemas.com.br. Pessoas com

h enter Iguatemi,
Avenida Igualeml 777, fone: 3253-3006,
Ingressos;: segunda, terca e quinta, R$ 13,00
(namatiné) e R$ 15,00 (a noite); quarta, R$
12,00 0 dia todo sexta, sabado, ok

Classificagao: Livre.

127 Horas (127 Hours) — Drama. 93
min. EUA/Reino Unido, 2010.
Direcéo: Danny Boyle. Com: James
Franco, Lizzy Caplan, Treat Williams.
Alpinista tem o brago preso a uma
pedra dentro de um canion e recorre a
um ato extremo para tentar se soltar.
Baseado na histéria do escalador
americano Aaron Ralston. Kinoplex 1
(legendado, 19h05, 21h05).
Classificacao: 16 anos.

0Besouro Verde (The Green Hornet)
— Aventura. 119 min. EUA, 2011.
Direcao: Michel Gondry. Com: Seth
Rogen, Cameron Diaz, Jay Chou.
Herdeiro milionério resolve se tornar
vingador mascarado e tem ao seu lado
o fiel amigo Kato. Inspirado em
programa de radio dos anos 30, que
se tornou HQ e série de TV com Bruce
Lee. Box Cinemas 9 (dublado, 1350,
16h25, 18h50, 21h30); Cinemark 6
(versdo 3D: dublado, 21h30, 0h05);
Kinoplex 2 (versao 3D: legendado,
21h); Kinoplex 9 (dublado, 14h15,
16h45; legendado, 19h05, 21h40);
Top Cine Paulinia 1 (15h, 19h20).
Classificaggo: 12 anos.

Biutiful (idem) — Drama. 147 min.
México/Espanha, 2010. Diregao:
Alejandro Gonzalez-Ifiarritu. Com:
Javier Bardem, Maricel Alvarez,
Hanaa Bouchaib. Homem que vive de
negdcios ilicitos busca a redengdo
apds descobrir que esta com cancer.
Topazio Shopping Prado 4 (20h30).
Classificaggo: 16 anos.

Bruna Surfistinha — Drama. 90 min.
Brasil, 2011. Diregéo: Marcus
Baldini. Com: Deborah Secco, Drica
Moraes, Fabitla Nascimento. Jovem
de classe média decide se tornar
garota de programa. Baseado na
autobiografia O Doce Veneno do
Escorpio, de Raquel Pacheco. Box
Cinemas 1(14h15, 16h40, 19h,
21h20); Cine Valinhos 2 (17h10,
19h25, 21h40); Cinemark 2 (13h50,
16h10, 18h30, 20h50, 23h30);

R$ 16,00 e R$ 8,00 (meia). Precos para filmes
3D:

Cinesystem Cinemas Galleria 3
(14h20, 16h50, 19h20, 21h50);
Kinoplex 11 (14h45, 17h, 19h20,

21h35); Kinoplex 14 (14h05, 16h25,

18h45, 21h10); Moviecom Unimart 3
(15h10, 17h25, 19h40, 21h55);
Topazio Shopping Prado 1 (16h,
19h15, 21h30). Classificagdo: 16
anos.

Burlesque (idem) — Drama. 119 min.
EUA, 2010. Diregao: Steven Antin.
Com: Christina Aguilera, Cher, Cam
Gigandet. Bailarina e cantora tentam
sucesso na boate Burlesque, mas sao
dispensadas pela gerente do local.

Moviecom Unimart 3 (16h40, 21h10).

Classificacao: 12 anos.

Caga as Bruxas (Season of the Witch)
— Aventura. 103 min. EUA, 2010.
Diregao: Dominic Sena. Com: Nicolas
Cage, Ron Perlman, Christopher Lee.
Homem que lutou nas Cruzadas e
perdeu a fé recebe a missao de levar
jovem suspeita de ser bruxa para
monastério. Box Cinemas 7 (dublado,
14h50, 17h10, 19h20, 21h35);
Moviecom Unimart 3 (dublado,
14h40, 19h05); Top Cine Paulinia 1
(legendado, 17h30, 21h40).
Classificacao: 14 anos.

Cisne Negro (Black Swan) —
Suspense. 103 min. EUA, 2010.
Diregao: Darren Aronofsky. Com:
Natalie Portman, Mila Kunis, Winona
Ryder. Escolhida para dangar O Lago
dos Cisnes, bailarina se vé perseguida
pelo diretor e por uma concorrente.
Vencedor do Oscar de melhor atriz
para Natalie Portman. Cine Valinhos 1
(18h45, 21h); Cinemark 4 (16h30,
21h10, 23h40); Cinesystem Cinemas
Galleria 1 (19h, 21h40); Kinoplex 3
(14h10, 16h35, 19h, 21h20).
Classificacao: 16 anos.

Desconhecido (Unknown) —
Suspense. 103 min.
Canadé/Franga/Japao/Reino
Unido/EUA/Alemanha, 2011.
Diregéo: Jaume Collet-Serra. Com:
Liam Neeson, Diane Kruger, January
Jones. Homem sai de coma apds
quatro dias e descobre que sua
mulher n&o o reconhece mais e um
homem esté usando sua identidade.

Avenida John Boyd Duniop, 350, fone:
51

m )
R$ 9,50 (meia). Terga e quarta, R$ 13,00
(prego tinico); sexta, sabado, domingo e
feriados, R$ 21,00, R$ 10,50 (meia). Mais

feriados, R$ 17,00 00 (a
noite). Prego para filmes em 3D: R$ 22,00
segunda, terca e quinta; R$ 21,00 as quartas; e
R 24,00 as sextas, sabados, domingos e
feriados. Matings so sessoes antes das 17h.
Promogdes: confira osite
www.cinemark.com. br. Criancas até 12 anos,
estudantes com carteirinha (ou comprovantes
de matricula) e pessoas com mais de 60 anos
pagam meia-entrada diariamente. Em filmes
o] Fol o

pesseas com até 18 anos,

nos locais de

idade, p trad

Cine Valinhos —Shopping Valinhos (Rua
Paiqueré, 200, Valinhos, fone: 3829-4182).
Ingressos: segundas, tergas e quintas-feiras,
exceto feriados, nas sessoes iniciadas até as
17h: R$ 11,00  R$ 5,50 (meia); apbs esse
horério: R$ 12,00 e R$ 6,00 (meia); quartas:
R$9,00 e R$ 4,50 (meia); sextas, sbados
domingos e feriados, até as 17h: RS 12,00 R$
6,00 (meia); ap6s esse horério: R$ 14,00 e R$
7,00 (meia)

responsaveis legais.

Cinesystem Cinemas Galleria — Galleria
Shopping, Rodovia Dom Pedro |, km 131,5,
fone: 4003 7053 Ingressos; segunda e quinta,
exc

Criangas de 3 a 12 anos e pessoas com mais de
60 anos pagam meio-ingresso e todas as
‘sessbes.

Kinopbex — Porae D:PekoShovgine Avenida
Guilherme Campos, 500, Jardim San
Genebra, fone: 3131-2800. mgvesws
segunda, terca e quinta, sessdes iniciadas até as
17h, R$ 13,00 € R$ 6,50 (meia); apés as 17h,
R$ 15,00 e R$ 7,50 (meia); quarta-feira, em
todas as sessdes, R$ 12,00 e R$ 6,00 (meia);
sexta, sabado, domingo e feriados, sessdes.
iniciadas até as 17h, R$ 17, o Rsa 50
(meia); apés as 17h, R$ 19,00 e R$ 9,50
(ele), Frego porafmes e 30: R$21 00de
segunda a quinta, e R$ 24,00 sextas, sabados,
domingos e feriados. Diariamente, com
ores de 12

etofer
16159, RS $i ,00 (inteira) e R$ 5 501me\a}
ap6s esse horério, R$ 12,00 ¢ R$ 6,00. Terga e
quarta, exceto ferlados, R$ 6,00 (preco tnico;
sextaa domingoe feriados, R$ 15, 00 (nteira)e
R$ 7,50 (meia) até 16h59,

anos e malores de 60 anos pagam mela-entrada
em tod: Ges. Promogo te

1919, Ingressos: segunca
tevgaequlma feira, R$ 11,00 € R$ 5,50

(meia); quarta-feira, R$ 8,00 e R$ 4,00 (meia);
sexta, sibado,damingoeferzcos| R$ 13.00¢
RS 6,50 (meia); sesses em 3|

quinta-feira, R$ 15,00 e R$ 7, %S e,
sabado, domingo e feriados, R$ 17,00 e R$
8,50 (meic).

TonGine Puliia —Pauiia Shoppine, Averica
Prefeito José Lozano de Aratijo,

Senhora Aparecida, Paulinia, fone: e
Ingressos: segundas, tercas e quartas, R$ 7,00
(prego tnico); quintas a domingos, R$ 14,00
(inteira) e R$ 7,00 (meia). Promogdes nosite:
www.topcinepaulinia.com.br.

Topézio Cinemas - Shopping Prado — Shopping
Prado, Avenida Washington Luis, 2.480,
Shopping Prado, fone: 3276-36.10. Ingressos:
segundas e tercas, excetoferiados, até as 17h,
R$ 11,00, R$ 5,50 (meia; apds as 17h, R$
12,00, RS 6,00 (meia); as quartas, R$ 9,00,
R$4,50 (meia); quintas, R$ 12,00, R$ 6,00
bados, domingos e feriados,

‘www. kinoplex.com.br.

h Unimart,

sdl
atéas 17h, R$ 13,00, R$ 6,50 (meia); apés as
17h, R$ 14,00, R$ 7,00 (meia). Promoges no
site br.

ATENGAO: Todas as informagdes sobre programacao, horérios e ingressos sao de responsabilidade dos cinemas. Por ordem do juizado de menores a entrada nos cinemas so sera
permitida mediante apresentagao de RG ou certidao de nascimento, mesmo em filmes de classificaao livre. Horérios validos somente para hoje.
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Box Cinemas 6 (16h30, 21h05);
Cinemark 8 (13h10, 15h40, 20h45,
23h20); Kinoplex 5 (14h, 16h30,
18h50, 21h25). Classificagao: 12
anos.

0 Discurso do Rei (The King's Speech)
— Drama. 118 min. Inglaterra,
2010. Direcao: Tom Hooper. Com:
Colin Firth, Helena Carter, Derek
Jacobi. Histéria de como o rei George
VI, da Inglaterra, superou a gagueira
para assumir o trono. Vencedor de
quatro Oscar, incluindo melhor filme.
Cinemark 1 (13h, 15h50, 18h40,
21h20, 23h50); Cinesystem Cinemas
Galleria 2 (14h30, 17h, 19h30,
22h); Kinoplex 12 (14h, 16h20,
18h55, 21h30); Topazio Shopping
Prado 2 (15h10, 17h40, 20h10).
Classificagao: 12 anos.

Inverno da Alma (Winter’s Bone) —
Drama. 100 min. EUA, 2010.
Diregéo: Debra Granik. Com: Jennifer
Lawrence, Isaiah Stone, Ashlee
Thompson. Ameagada de perder sua
casa, adolescente tenta encontrar o
pai desaparecido. Topazio Shopping
Prado 3 (21h05); Topazio Shopping
Prado 4 (18h35). Classificagao: 16
anos.

Justin Bieber: Never Say Never (Idem)
— Documentrio. 90 min. EUA,
2011. Diregéo: Jon Chu. Filme
mostra os bastidores da turné do idolo
adolescente Justin Bieber em 2010.
Box Cinemas 3 (versao 3D: dublado,
17h15, 21h25); Cine Valinhos 3
(dublado, 16h25); Cinemark 5 (versao
3D: dublado, 12h50, 17h20, 22h);
Cinesystem Cinemas Galleria 5 (versdo
3D: dublado, 17h25); Kinoplex 2
(versdo 3D: dublado, 14h, 16h20,
18h35). Classificagao: Livre.

Lixo Extraordinrio (Waste Land) —
Documentério. 99 min. Brasil/Reino
Unido, 2010. Direcao: Lucy Walter,
Jo@o Jardim, Karen Harley. Analise
sobre o trabalho do artista plastico Vik
Muniz no Jardim Gramacho,
localizado na cidade de Duque de
Caxias (RJ), um dos maiores aterros
sanitarios do mundo. Topazio
Shopping Prado 3 (17h).
Classificagao: Livre.

De Penas pro Ar— Comédia. 107
min. Brasil, 2010. Diregao: Roberto
Santucci. Com: Ingrid Guimaraes,
Bruno Garcia, Maria Paula. Apos
perder 0 emprego, executiva se une a
empresaria de sex shop. Box Cinemas
6(14h10, 18h55). Classificagao:
14 anos.

0 Ritual (The Rite) — Terror. 114
min. EUA, 2011. Direcao: Mikael
Hafstrom. Com: Anthony Hopkins,
Alice Braga, Rutger Hauer.
Seminarista cético passa periodo no
Vaticano e descobre lado obscuro da
igreja e da fé. Box Cinemas 4
(20h50); Cine Valinhos 3 (19h,
21h20); Cinemark 8 (18h10);
Kinoplex 8 (14h10, 16h35, 18h50,
21h15). Classificagao: 14 anos.

0 Turista (The Tourist) — Suspense.
103 min. Franga/EUA, 2010.
Diregao: Florian Henckel von
Donnersmarck. Com: Johnny Depp,
Angelina Jolie, Paul Bettany.
Professor em férias em Veneza é
confundido como o homem que
roubou milhdes de um gangster.
Cinemark 5 (15h, 19h40, 0h20);
Kinoplex 10 (19h15, 21h25);
Moviecom Unimart 2 (19h35,
21h45). Classificagao: 12 anos.

As Viagens de Gulliver (Gulliver's
Travels) — Aventura. 85 min. EUA,
2010. Direcao: Rob Letterman.
Com: Jack Black, Jason Segel,
Amanda Peet. Homem viaja ao
Triangulo das Bermudas e acaba
numa ilha onde as pessoas medem
15 centimetros. Box Cinemas 10
(dublado, 15h20, 19h10).
Classificagao: Livre.

Zé Colmeia - O Filme (Yogi Bear) —
Aventura. 82 min. EUA, 2010.
Diregao: Eric Brevig. Com: Dan
Aykroyd, Guilherme Briggs, Justin
Timberlake. Z& Colmeia e Catatau se
unem ao guarda Smith para tentar
evitar o fechamento do parque
Jellystone. Box Cinemas 10 (dublado,
13h10, 17h20, 21h10); Kinoplex 5
(dublado, 14h30); Kinoplex 10
(15h30, 17h20); Moviecom Unimart
2 (dublado, 14h20, 16h05,
17h50). Classificagao: Livre.
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Charlie Sheen con

/ATOR/

Apbs polémicas,
artista atrai

1 milhdo de
seguidores
emum dia

Pouco menos de 24 horas
ap6s aderir ao Twitter, o ator
Charlie Sheen conquistou 1
milhao de seguidores. A estre-
la da série Two and a Half
Men entrou no Twitter na ma-
nha da tltima terca-feira e,
na quarta-feira, no mesmo pe-
riodo, cerca de 1 milhao de
pessoas jd acompanhavam
suas publicagoes. “Com toda
sinceridade... Obrigada comu-

nidade do Twitter pela recep-
¢ao calorosa e por todos os se-
guidores que me ajudaram a
ter 1 milhao em 24 horas”, es-
creveu Sheen. No Twitter,
Sheen chegou a conquistar
cerca de 2,5 mil seguidores
por minuto, antes mesmo de
ter escrito alguma coisa.

Seriado Two and
a Half Men acaba de
Ser suspenso

Two and a Half Men foi
suspensa na semana passada
e nao serd mais gravada nesta
temporada. A decisao foi to-
mada pouco depois do site
TMZ publicar que Sheen teria
ameacado o criador da série
Chuck Lorre durante uma bri-

ga. O ator disse ao site que
Lorre era um “estipido, um
pequeno homem estipido,
um idiota que eu nunca gosta-
ria de ser”. Segundo fontes li-
gadas a producdo, essa foi a
gota d’'dgua para a CBS e a
Warner Bros. Nao houve ne-
nhum pronunciamento sobre
como ou quando serd feita a
proxima temporada. Com
Two and a Half Men, Sheen
alcangou o mais alto saldrio
da TV americana: embolsa
US$ 1,2 milhao por episddio.
O ator enfrenta uma série de
problemas com dlcool e dro-
gas, admitiu inclusive que fu-
mava crack. Atrizes pornos
tém sido a companhia mais
constante dele, desde que o
casamento com Brooke Muel-
ler acabou. (Da Folhapress)

quista o Twitter

Divulgagio

Charlie Sheen em cena de Two and a Half Men, série em que ganhava US$ 1,2 milhdo por episédio

JOSE SIMAO ESTA EM FERIAS ATE O DIA 15 DE MARCO

televisao

em destaque
EXERCITO

Especial mostra rotina
de franco-

Ele é a arma mais perigosa
de todas. Ataca sozinho, es-
condido em um lugar estra-
tégico e com pouca muni-
¢ao. Se errar o tiro, talvez
ndo tenha outra chance.

O atirador profissional é
reconhecido pela habilidade
no manuseio de suas armas
e pela precisao de seus tiros.

Hoje, as 21h, o The His-
tory Channel apresenta Sni-
pers — Missoes Mortais.

MULHER/
GRAVIDEZ

Desejo de ter filha é
tema de documentario

O GNT exibe hoje, as 21h, o documentdario
inédito A Espera da Filha. Em pauta, maes
que jd passaram por mais de quatro

gestacoes e convivem com a frustracao de

atiradores

O especial inédito de
duas horas mostra as faca-
nhas incriveis destes profis-
sionais em qualquer circuns-
tancia. Captura a esséncia
darotina e as taticas de fran-
co-atiradores do exército
norte-americano — homens
capazes de acertar um alvo
a um quilometro de distan-

treino para domi-
nar suas habilida-
des e emocdes.

conecta ao ponto
de vista do atira-
dor e cria, com o
auxilio de compu-
tacao grdfica, de-
monstragoes de dis-

O programa se

cia. paros impactantes.
Mas para atingir este ni- (Da Agéncia Anhan-
vel, eles precisam de muito  guera)
PAIXAO/

VIDA

Elsa & Fred é o filme

Quem nao assistiu a produgao

hispano-argentina Elsa & Fred — Um Amor|
de Paixdo (2005) pode conferir o filme
hoje, a partir das 23h45, na Cultura. A

nao ter tido um bebé do sexo feminino. A producdo mostra também
os avangos da ciéncia para tentar realizar esse desejo.

O filme conta histérias de mulheres que fazem de tudo para ter uma
menina, mesmo quando a gravidez pode ser considerada de risco.

produgao, de grande dellcadeza, mostra 0 amor emre dois idosos
de perfis cc Fred é

perfeccionista e meticuloso, Elsa é irreverente e quer aproveitar a
vida. Os dois acabam se apaixonando e compartilhando aventuras.

os filmes

A Fantastica Fabrica de
Chocolate (Willy Wonka & C.
Factory) — 17h45 no SBT. EUA,
1971. Diregao: Mel Stuart. Com
Gene Wilder, Jack Albertson.
Charlie € um menino muito
pobre que teve a sorte de
encontrar um dos cinco bilhetes
dourados que Willy Wonka
espalhou pelo mundo. Junto
com mais quatro criangas, ele
fara uma visita inesquecivel a
fantastica fabrica de chocolate

poltrona do joao

O tltimo trabalho do
grande Robert Alt-
man se chamou, no
Brasil, A Ultima Noi-
te (Telecine Cult,
20h05, livre), de 2006.
O show de varieda-
des A Prairie Home
Companion (titulo
original) numa rddio
vai encerrar as ativi-
dades. Como se pode
perceber, é um show
de muisica country — em ge-
ral, € preciso gostar do género
para ter simpatia pelo filme.
Mas vale a pena vé-lo nesse
ambiente nostalgico de algo
afetivo que estd acabando. E
tem a gloriosa Meryl Streep
(que deveria ganhar uns 20

Elsa & Fred — Um Amor de
Paixdo (Elsa Y Fred) — 22h na
Cultura. Argentina, Espanha,
2005. Diregao: Marcos
Carnevale. Com Manuel
Alexandre, China Zorrilla. Fred é
um homem aposentado com
mais de 80 anos, que leva uma
vida tranquila até descobrir que
esta doente. O que parecia ser o
fim de sua vida muda
completamente quando ele
conhece Elsa, sua vizinha, que
também tem em torno de 80
anos. Juntos eles realizam novas
experiéncias, redescobrindo o
prazer de viver.

Oscar) cantando de verdade.
Com O Ultimo Mestre do Ar, o
indiano M. Night Shyamalan
ganhou merecidamente na se-
mana passada o Framboesa
de Ouro como pior filme de
2010. Mas descubra ou reveja
o filme que o revelou, o aterro-

Ultima obra de Altman exala nostalgia

rizante O Sexto Senti-
do (HBO, 21h02, 12
anos), de 1999, sus-
pense com cores espi-
ritas — moda no cine-
ma brasileiro atual. O
ex-fortao super-heréi
Bruce Willis interpre-
ta psicélogo infantil
que trata de um garo-
to (o 6timo Haley Joel
Osment), atormenta-
do pelo fato de ver
pessoas mortas. Tente, se ti-
ver coragem.

Jodo Nunes & =
jornalista, critico de -,

[
cinema e autor do -
blog Sesséo de -
Cinema do
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/APARTIR DESTE MOMENTO... Data estelar:
Lua atinge a fase Nova no signo de Peixes. A
partir deste momento cosmicamente

ARIES - 21/3 A 20/04
0% Deixe 0 barco correr, confie
* cegamente nos designios
t do destino, este é 0 momento

conforto e protecao aos seus queridos, mas
crie a disciplina mental que tire a cobica do
comando de suas percepcdes e atos. A partir
deste momento auspicioso se discipline

para exorcizar todo senso de
exclusividade que os dogmas religiosos, 0
dinheiro ou a estrutura moral da nmllza@n
tenha inculcado em sua mente; saiba que
por tras de todas essas algllnemacm
espreita a soberba. A partir deste momento
auspicioso se discipline para iniciar uma
vida inofensiva, cordial em relagao a todos
05 sere:

quiroga

em que sua alma tem a oportunidade de
demonstrar a qualidade de sua fé na vida e
no Altissimo.
TOURO - 21/4 A 20/5

By As complexas relagdes de poder
7% estdo de ponta-cabega, viradas do
avesso, e tornou-se evidente que o dominio
foi perdido. Neste momento sera melhor
néo adiantar-se a nada nem cobigar o
poder de ninguém.
GEMEDS 21/5 A 20/6

Agova sera propicio preservar a

horoéscopo

quem deseja seduzir, porém, em claro sinal

porque talvez nunca
como no tempo atual s portas estiveram

todas as vidas. 0 momento € agora, é
propicio derrubar todos os tiranos.

téo abertas para vocé
realizar suas pretensoes. Nada de vacilo,
exorcize a timidez!

clchR 21/6 A 2177

v As perspectivas se mostram téo
¥ amplas e abrangentes que, talvez,
sua alma tenha a sensagao de nao ser
capaz de discernir se isso € bom ou se é
um problema maior do que aquele disposto
por tudo ser limitado.
LEAD - 22/7 A 22/8
oy Talvez faga tempo demais da Gltima
* vez que sua alma se deixou encantar
pelo espirito de aventura e assumiu riscos
enormes, tanto que provavelmente vocé
esqueceu quantos beneficios a situagao,
apesar de tensa, produziu.
VIRGEM - 23/8 A 22/9
443 Sair docasulo e deparar-se com
* inimeras pessoas que requerem sua
presenga é uma experiéncia vertiginosa
para a alma virginiana, que prefere a
discrigio e a perspectiva de ter dominio

sobre tudo que Ihe diga respeito.

LIBRA - 23/9 A 22/10
' Certos pudores sao necessarios,
porque de outro modo tudo seria
gmsse\ro demais e agrediria 0 senso
estético. Porém, até esses pudores devem
ser limitados para que a alma nunca deixe
de fazer o que for necessério.
ESCORPIAO - 23/10 A 21/11
4y Divertir-se ndo é uma atividade
* superficial, € a justa medida das
coisas para uma alma que se esforga
sinceramente todos os dias no sentido de
fazer dar certo seus objetivos. Divertir-se é
uma necessidade.
SAGITARIO - 22/11 A 21/12
Sem saida, agora seré necessario
¥ enfrentar a complexa dindmica de
vinculos familiares que embola o meio do
campo. Sua alma terd a certeza de nao
haver tempo para isso, mas melhor seré
reservar uma boa fatia desse.

CAPRICﬂRNID 22/12 A 20/1

' Inmeras portas se abriram, mais do

7% que as que vocé seria capaz de

administrar imediatamente. Porém, nao
seria sabio fechar ou rejeitar nenhuma.
Aprecie o suspense e mantenha-o por
tempo indeterminado.
AQUARIO - 21/1 A 19/2
£y Colocar em prética todo o

* conhecimento e coordenar a teoria
com seus atos é a forma mais avancada de
espiritualidade no momento. As vezes isso
parecera enveredar no ambito materialista,
mas no fundo sera espiritual.
PEIXES - 20/2 A 20/3
., Ovento da liberdade sopra de forma
% mais evidente porque sua alma se
encontra limitada pelas circunstancias que
exigem atengao e cuidado. Afinal,
liberdade néo seria necesséria nao fossem
as justas limitagdes.
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Na pacata Artur Nogueira, folides fantasiados vao as ruas
para, ao som de marchinhas, fugir das investidas de uma
vaca de mentira. A tradicao, criada na década de 30, é
uma boa alternativa para aproveitar o feriado na regiao.

[

Cuidado que

0 Bloco da

Vaca vem a

/

Bruno Ribeiro
DAAGENCIA ANHANGUERA
bruno@rac.com.br

Artur Nogueira, com pouco
mais de 30 mil habitantes, é
uma cidade pequena, pacata
e sem vocagao turistica. E
constituida por uma praga,
uma igreja e familias que se

conhecem had vérias geragoes.

O ritmo de seus habitantes,
comparado com o de quem
mora nos grandes centros,
transcorre em camera lenta.

No Carnaval, porém, Artur
Nogueira desponta como um
dos destinos preferidos dos
folies paulistas. E quando
uma legido de pessoas
fantasiadas vao as ruas para,
ao som de marchinhas
carnavalescas, fugir das
investidas de uma vaca de
mentira. Nao seria absurdo
dizer que o Bloco da Vaca
deu identidade cultural ao
municipio.

Criado na década de 30
pela familia Montoya, o
Bloco da Vaca (na época
chamado de Banda do Boi)
era uma tentativa
irreverente de reviver as
touradas realizadas em seu
pais de origem, a Espanha.
A brincadeira deu tao certo
que a populagao a abragou
com entusiasmo. Depois
dos Montoya, outros se
encarregaram de cuidar de
sua organizagao: os Pulz, os
Duzzi, os Caetano...

“E uma tradigao muito
antiga. Minha mae tem 80
anos e diz ter saido atrds do
bloco quando ainda era
crianga”, conta o
comerciante Eduardo
Pietrobon, um dos atuais
organizadores do bloco ao
lado do aposentado
Geraldo Townsend, o
popular Lelo, responsdvel
pela fabricacao da vaca.

Segundo Lelo, de 77
anos, a construcao da vaca
dura cerca de 30 dias. E o
tempo necessario para que
ele consiga uma cabega de
gado em bom estado e a
encaixe na ponta da
estrutura feita com espuma
e forquilhas de cipé. A vaca
€ coberta com um pano
pintado a mao. Pronta, a
fantasia pode ser
conduzida por até quatro
pessoas e chega a pesar 60
quilos.

Banda
A Banda Louca,
responsdvel por executar
sambas e marchinhas
durante o “desfile” da vaca,
¢é formada por cerca de 70
componentes, entre
muisicos profissionais e
amadores. A vaca, a frente,
investe contra a multidao
para abrir passagem. Os
tombos sao inevitdveis e ha
até quem exiba com
orgulho um machucado
causado pela queda. “Um
joelho ralado é como uma
medalha de guerra para o
foliao”, brinca Pietrobon.
Durante todos esses
anos, contudo, o Bloco da
Vaca nunca registrou uma
ocorréncia grave. “As
pessoas esperam o ano
inteiro por isso e a maioria
se conhece”, afirma.
Qualquer pessoa pode

César Rodrigues/AAN.

A esq., Geraldo Townsend, o Lelo, prepara com Eduardo
Pietrobon a vaca que serd usada neste ano; acima e abaixo,
imagens da folia registradas durante a festa de 2009

e

re 4¢.M
%

Praca central de Artur

cidade

DICA D
REPORTER

Artur Nogueira tem um
Carnaval divertido e recebe
muitos visitantes. O problema
€é que hd pouquissimas opcoes
de hospedagem na cidade —
um hotel e uma pousada. O
ideal é planejar a viagem com
bastante antecedéncia e
reservar um quarto na regiao
central. Se nao quiser correr o
risco de ser “atropelado” pela
vaca, fique observando da
calgada. Uma vez no asfalto

vocé entra na brincadeirae se |

torna um alvo em potencial.
Se nao for para entrar no
espirito do bloco, ndo saia de
casa. PS: Chegue cedo e ndo
deixe de visitar, nos arredores
da Rua Tiradentes, a

Lagoa dos Patos, a drea
mais bonita da cidade

(foto no alto da pdgina).

pacata e sem vocagdo turistica se transforma durante o periodo do Carnaval

Fachada do Hotel Jataf, op¢ao de hospedagem no Centro, bem perto do agito carnavalesco

AGENDE-SE
ONDE SE HOSPEDAR

® Hotel Jatai
Rua Rui Barbosa, 646, Centro,
(19) 3877-2100

® Hotel e Pousada Europa
Rod. Prof. Aziz Lian, s/n%,
saida para Holambra, (19)
3877-1021

carregar o animal e
participar da brincadeira. A
tinica orientacdo é que nao
deixe a vaca cair. “Mas, as
vezes, ela cai”, diverte-se o
comerciante.

A tradi¢ao manda os
homens se vestirem de
mulher e as mulheres se
vestirem de homem. A
adesao € tao maciga que
uma pessoa sem fantasia se
sentird deslocada. Também
vale se fantasiar de
monstro, de indio, de
grego, de drabe, de anjo, de
diabo, de super-herdi, de
Silvio Santos, de presidente
Lula... A criatividade do
povo ¢ garantia de
diversao.

A novidade este ano serd
o desfile do bloco Filho da
Vaca, formado
exclusivamente por
criangas, as 19h de hoje.
“Fizemos uma vaquinha
menor para elas. E
importante porque a
participagao da criangada
faz com que o bloco nao
morra ld na frente”, avalia
Lelo Townsend.

Um detalhe importante:
tudo é feito na raga, com o
dinheiro dos préprios
organizadores — Eduardo,
Lelo, Euclides, David e
Romildo — e o apoio de
grande parte do comércio
local. O Bloco da Vaca vai
para as ruas de Artur
Nogueira no domingo e na
terga, a partir das 19h, com
saida da esquina entre as
ruas 24 de Outubro e
Expediciondrios, no Centro.

Fotos: Leandro Ferreira/22fev2009/AAN
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Nas edicdes do Caderno C, as quintas-feiras, a ultima paginafoi reservada para uma
entrevista que recebeu o nome de Papo C. Na maior parte das edicdes anaisadas, essas
entrevistas foram realizadas com personalidades nacionais ou internacionais. Em 29 de
outubro de 2009, os palhagos franceses Roche e Lebarbier, que visitaram a cidade, foram os
entrevistados. Em 5 de novembro foi a vez do musico Benito Di Paula, que ndo tinha shows
marcados para a regido, contar um pouco de sua historia ha masica brasileira. Em 12 de
novembro, foi entrevistado o islandés Magnus Scheving, criador da série infantil Lazy Town,

exibidano Brasil pelo canal pago Discovery Kids.

Em 2011, a pauta do Papo C continuou priorizando artistas reconhecidos
nacionalmente. Em 24 de fevereiro, o ator Alexandre Borges, que a época protagonizava a
novela Ti-Ti-Ti, da TV Globo, foi o destaque. Marianna Armellini, humorista da nova geracéo

paulistana, marcou presenca na edi¢cdo de 3 de margo.

Estreias de novelas, seriados ou programas de televisdo foram em sua maioria
apresentadas em reportagens de capa do Caderno C. Por ndo terem relagdo direta com a area
de cobertura do jornal, essas entrevistas poderiam ser facilmente utilizadas em jornais de
outras regides, como Piracicaba e Ribeirdo Preto, onde atua o Grupo RAC, ou ainda serem
vendidas para publicacfes de outros estados, como fazem as agéncias Folhapress e Estado.

Ainda sobre os assuntos abordados nas capas do Caderno C, vale ressaltar que,
quando esses se referiram as producgdes realizadas em Campinas, foram em sua maioria
trabalhos de artistas reconhecidos nacionalmente, como o cantor e compositor Arnaldo
Antunes, em 6 de novembro de 2009, e o ator Marcelo Médici, em 25 de fevereiro de 2011.
Destague ainda para a musica erudita, como as apresentacOes da Orquestra Sinfonica de
Campinas. Nenhuma peca de teatro ou apresentacdo cultural que envolvesse artistas amadores

da cidade ou daregido foi destacada nos periodos analisados.

Quanto a apresentacdo estética, a diferenca marcante do CP em relagdo ao JP, em
2009 e em 2011, é apontada pelo pesguisador na opcdo por um projeto grafico que
supervalorizou fotos de filmes em pequenas chamadas, na capa do jornal ou nas paginas do
Caderno C. A edicéo das fotos, feita a partir do recorte de figuras que foram inseridas sobre
0s textos, ocupando muitas vezes espagco maior que eles, evidenciou a intencdo do jornal em
capturar a atencdo da maior parte dos leitores para as producdes da industria do

entreteni mento.
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Marianna Armellini esbanja BOM HUMOR e gosta de fazer RIR. A atr_iz, que nasceu
em S3o José do Rio Preto, passou sua INFANCIA e adolescéncia em BARAO GERALDO antes
de seguir para S&o Paulo e descobrir que a COMEDIA era o seu género.

papo C

/ENTREVISTA/
Marianna Armellini
fala sobre sua
atuagdo no
programa da Band,
Sua carreira e
influéncias

Paula Ribeiro
DAAGENCIA ANHANGUERA
paula.ribeiro@rac.com.br

Ao entrevistar Marianna Arme-
llini, vem a certeza de que ela
€ dessas pessoas que encon-
trou a carreira certa. Muito
bem-humorada e engracada
em tempo integral, ela provo-
ca 0 riso, mesmo que a entre-
vista seja feita por telefone, co-
mo foi o caso. Apaixonada por
palco desde crianga, chamava
aatengao do ptiblico das apre-
sentacoes de balé no final do
ano nao tanto por seu talento
como bailarina, mas mais pelo
sorriso estampado no rosto.
Quando saiu da escola de ba-
1é, logo descobriu o teatro, que
também a levava ao palco, co-
mo ela mesma conta. Pouca
gente sabe, mas a atriz que ar-
ranca risada dos telespectado-
res do programa E Tudo Impro-
viso, no ar na Band, as segun-
das-feiras, durante as férias do
CQC, nasceu em Sao José do
Rio Preto, mas cresceu em Ba-
rao Geraldo. Depois de estu-
dar teatro com Dan Stulbach,
em Sao Paulo, sentiu que a co-
média era seu género. A entre-
vista, na integra, pode ser lida
a seguir.

Atriz viveu em
Campinas dos
4 aos 18 anos

Caderno C — Qual sua liga-
¢do com Campinas?

Marianna Armellini — Eu
fui morar em Campinas, em
Barao Geraldo, com 4 anos de
idade. Fiquei na cidade até os
18. Meus pais ainda moram ai.
Pelo menos uma vez por més
eu os visito. A memdria que eu
tenho de casa, da escola, ¢ de
Campinas. Eu me considero
campineira.

Vocé chegou a fazer algum
curso de teatro em Barao Ge-
raldo, conhecido como celei-
ro de artistas?

Pois €. O que aconteceu co-
migo foi assim: eu sempre fui
uma crian¢a muito timida e
ndo era de correr atrds das coi-
sas. Estudava no Rio Branco e
eles deram inicio a um curso
de teatro em 1993 com um di-
retor chamado José Tonezzi,
da Unicamp. Fui fazer. Depois
que sai de Campinas, percebi
que Bardo tinha o pessoal do
Lume, do Barracdo Teatro. Ha
pouco tempo conheci o Caba-
ré do Semente...

Quando vocé vem para cd,
procura ir a algum espetdcu-
1o?

Na verdade, vou menos do
que queria. Meus amigos daf
nunca estdo. Geralmente eu
s6 vou passar o dia ou fago um
programa mais familia. Mas,
sempre que dd, eu procuro ir
sim. E sempre que o Lume
vem a Sao Paulo, assisto. Ado-
TO.

Como foi a sua infancia?
Vocé tinha essa veia artistica?

Eu sempre fui uma crianca
timida, mas dentro de casa
sempre fui muito espontanea.
Comecei a fazer balé aos 6
anos, na Lina Penteado. Fiz
dos 6 aos 12 e era uma paixao
imensa. Eu tinha muita ale-
gria, prazer de me apresentar
no final do ano, no palco. Ape-
sar de nao ser uma eximia bai-
larina, eu fazia uma cara tao fe-
liz que chamava a atencao.
Sempre achei muito legal, mui-
to gostoso a coreografia, a fan-
tasia, estar ld, me apresentar
trés dias. Eu me sentia supe-
rimportante. Quando parei o
balé, aos 12, ficou faltando al-
guma coisa. E quando veio o
teatro eu achei que poderia ser
isso. Meus pais nao me leva-
vam muito ao teatro, mas o co-
légio incentivava muito. Eu
lembro de assistir as pegas do
grupo Tapa. Quando comecei
a fazer teatro, nunca mais pa-

SO No improviso

Mariana Armellini: apaixonada pelos palcos desde crianca, atriz integra a trupe do E Tudo Improviso

rei. Nunca mais mesmo, de
1993 para cd, € o que eu fago.
Cheguei a prestar artes cénicas
na Unicamp (Universidade Es-
tadual de Campinas), mas nao
passei na prova de aptidao.

E vocé fez qual faculdade?

Eu vim para Sao Paulo para
fazer Publicidade na ESPM. En-
trei na faculdade e a primeira
coisa que eu fui fazer foi procu-
rar um grupo de teatro. Entrei
no grupo de teatro que era diri-
gido pelo Dan Stulbach e pelo
Fébio Herford. Depois, sai da
ESPM, prestei Escola de Artes
Dramdticas (EAD) na Universi-
dade de Sao Paulo e entrei.

Como criou o grupo tea-
tral As Olivias?

O curso da EAD nao é uma
graduagdo, entdo as pessoas
que 14 estudam geralmente
sao mais velhas, ja sdo atores
hd algum tempo, tém registro
e tudo e estdo mais prepara-
das para por a mao na massa.
Quando entrei 14, ja sabia que
comédia era a minha pegada,
entao vocé vai conhecendo as
pessoas e vai se juntando. Um
belo dia, eu estava sentindo fal-
ta de trabalhar, ganhar uma
grana e lembro de ter visto
uma matéria com a Ingrid Gui-
maraes e a Heloisa Périssé —
que eu adoro — falando como
elas tinham comegado o Cdce-
gas, com dinheiro do préprio
bolso, uma produgao pequena
e estavam fazendo sucesso. Al
eu pensei que elas eram boas,
mas a gente poderia fazer o
que elas fazem. Foi entdo que
eu conheci a Cristiane (Wer-
son) e a Renata (Augusto), que
eram de outra turma; a Sheila
Friedhofer, que tinha feito cé-
nicas comigo, e a gente come-
cou a conversar. Vimos que o
tipo de humor batia, a gente
gostava das mesmas coisas. A
gente foi vendo qual que era e
acabou que se tornou um espe-

taculo. E a partir dai a gente
nao parou mais.

Vocés escrevem o texto de
As Olivias Palitam?

A gente que escreveu, mas
a gente tem uma dramaturga
chamada Andréa Martins e € a
pessoa que organiza o texto. E
uma coletanea de situagdes do
cotidiano vivenciadas por nés.

As Olivias Palitam ainda
estd em cartaz?

Estamos paradas, mas refor-
mulando. O texto nunca é o
mesmo. E o mesmo nome,
mas estd sempre mudando.
Agora a gente estd parada por-
que uma das meninas acabou
de ter bebé. No meio do ano
voltaremos em cartaz em Sao
Paulo. A gente ficou em cartaz
bastante tempo em Campinas
também. Foi muito bom, Cam-
pinas tem um ptiblico maravi-
Thoso.

Como vocé se descobriu
atriz de comédia? Chegou a
fazer personagens dramati-
cos?

Na verdade, eu adoro o dra-
ma e quero sempre fazer quan-
do puder. Gosto de voltar a fa-
zer. Nao foi que eu fracassei
no drama. Mas o meu olhar pa-
ra 0 mundo é um olhar de hu-
mor. O meu pensamento o
tempo todo € da piada. Talvez
porque eu tive uma adolescén-
cia complicada. Eu sofri
bullying. Mas eu tinha proble-
ma porque nao era a gostosa,
abonita. Entao eu fui escapan-
do para ser engracada. Era
uma coisa que era natural em
mim. De repente, vocé come-
¢a a ter um olhar engracado
para o mundo. Por muito tem-
Ppo eu sofri, mas depois eu co-
mecei a tirar sarro.

Viver de teatro ¢ dificil?
Beira o impossivel. Hoje em
dia a gente tem mais sorte por-

Divulgagdo

que eu e a Cris estamos na TV
(E Tudo Improviso, da Band)
entdo isso ajuda. Mas, honesta-
mente, viver de teatro ¢ teimo-
sia. E muito dificil. Teatro € o ti-
po de coisa que vocé realmen-
te faz por prazer. Os teatros
sao caros, a divulgacdo é cara,
o ingresso estd caro. Hoje as
pessoas conseguem ver tudo
pela internet, entdao nao saem
mais de casa. Comédia tem
um publico mais cativo, mas é
dificil viver de teatro. E eu nao
sei se € facil em algum lugar,
sabe? Estive em Amsterda ago-
ra e o pessoal 14 fala que € difi-
cil também, apesar dos incenti-
vos. E bem mais incentivo do
que aqui, mas nao € tanto. E
que eles sao um pais menor,
entdo € mais facil. Isso porque
eu sou uma atriz paulista. Ima-
gine o que € um cara em Rorai-
ma tentando fazer teatro. E
muito complicado. E muito di-
ficil os grupos sobreviverem,
terem apoio, terem dinheiro.
Nao tem jeito. A cultura tem
que ser uma preocupacio go-
vernamental, mas nao €.

0 que mudou na sua vida
depois de ir para a TV? Vocé
ja foi assediada por emisso-
ras?

Nao. E que o nosso traba-
Tho no E Tudo Improviso ¢ tao
especifico que eu nao sei se
eles enxergam: “essa menina
vai dar uma boa melhor amiga
da...”, sabe assim? Ja fiz muito
teste em emissora. Jd tentei
muito entrar em minissérie e
novela, mas eu acho que, co-
mo diria a minha mae, a gente
tem que esperar, quando o ca-
minho certo chega, ele chega.
Estou muito feliz fazendo este
programa, fazendo As Olivias,
e acho que a coisa aconteceu
da maneira que tinha que
acontecer. O que vai ser daqui
pra frente a gente nunca sabe,
mas para chegar até aqui foi
certo por linhas tortas, assim.

“"Ver o piiblico
rir é a melhor
coisa do

mundo. A
comédia é
imediata.”

E como vocé foi parar no £
Tudo Improviso?

Quando se comegou a falar
do E Tudo Improviso, o diretor
do programa queria mais gen-
te, entao os meus colegas de
trabalho que estavam ld me
chamaram.

Vocé sentiu alguma dificul-
dade quando comegou na
™VZ

Sim. A gente tem que se
preocupar com cameras e isso
é um exercicio muito dificil
porque o ator que estuda em
escola de teatro tem pouco
contato com a camera, entao
quando a gente comegou o
programa foi uma dificuldade.
Demorou pelo menos umas
duas temporadas para a gente
conseguir ficar quieto, sabe?
Quando vocé se mexe muito a
camera perde o foco. Agora a
gente tem uma sincronia mui-
to grande com as cameras.

D4 saudade do programa
quando ele sai do ar? As pes-
soas param de reconhecer na
rua?

Dd uma diminuida no assé-
dio sim. Mas eu sinto falta dele
porque gosto de assistir. A gen-
te se retine para assistir. Eu
gosto de ver os comentarios,
mesmo 0s que Nao sao positi-
vos. Eu gosto de saber o que as
pessoas acham. E legal ver o
trabalho sendo visto. Gostar
ou ndo gostar € uma coisa se-
cunddria. Gosto de ver o que
as pessoas acham disso por-
que elas estao vendo aquilo pe-
la primeira vez porque € dife-
rente. O que aquela senhora
que me para na rua tinha visto
de improviso antes?

E tudo improviso mesmo,
ou vocés dao uma ensaiadi-
12

Nunca. Na verdade, a gente
treina. Eu chego sabendo co-
mo sao os jogos. Eu sei como
fazer um “troca”, nao € uma
surpresa. Vocé vai aprenden-
do ao longo do tempo manei-
ras de fazer melhor. Mas vocé,
a plateia, o que acontece na
hora, a banda, é tudo improvi-
S0 Mesmo.

Essa capacidade de impro-
visagdo é dom ou pode ser
aprendida?

Eu ndo sei te responder is-
s0. Existemn duas coisas. Eu te-
nho 17 anos de carreira. E dife-
rente um ator fazer um traba-
lho de improvisagao de uma
pessoa que ndo € ator. E um
treino mesmo. A partir do mo-
mento que vocé faz muito
aquilo, vocé comeca a ficar
mais esperto. E como treinar
qualquer esporte. Depois que
vocé comega a ver resultado,
vocé se empolga. Ali, a gente
usa referéncias do teatro. Eu
acho que eu tenho uma pré-
disposi¢ao porque trabalho co-
mo atriz hd muito tempo, mas
¢é o treinamento. Conheco ato-
res excelentes, amigos meus,
que nao sao capazes de fazer o
que eu fago nao por incapaci-
dade, mas por falta de treino.
E como ser capaz de chorar na
novela. A pessoa treina isso.

Qual é a sensacao de ver o
ptiblico rir da sua piada?

E a melhor coisa do mun-
do. A comédia é imediata. O
drama vocé nao sabe se en-

trou na pessoa ou nao. Porque
a pessoa pode ter sido tocada
pelo espetdculo e nao ter cho-
rado e ninguém gosta de ver
uma comédia sem ter rido. E
um gol. E fazer um gol bonito.
Ver que a pessoa se mobilizou,
identificou e se divertiu.

E no caso contrério?

E uma tristeza, mas a gente
estd acostumada. Vocé para
de sofrer. Eu sofria muito, fala-
va que eu era péssima. Mas
agora eu identifico os erros. E
como perder um gol, mas cla-
ro que vocé preferiria ter feito.

J4 pensou em fazer stand
up?

Nunca fiz. Ja chegou a pas-
sar pela minha cabega, mas
acho uma arte muito dificil. Te-
nho panico porque é dificil
mesmo. E uma arte que come-
¢a muito antes. Tem que ter
um texto genial. Tem que ter
uma seguranga de estar ali so-
zinho. Eu sou muito carente,
muito medrosa. Se vocé nao
acertar, nao tem pra onde cor-
rer. Se as pessoas Nao riram,
elas nao riram de VOCE, da
SUA histéria, do jeito que VO-
CE quis falar. Nao ¢ que a cena
nao foi boa. Também nao ¢ o
caso de “eu fui bem, mas a
Cris td me salvando, o Marcao
fez uma piada boa”. Eu estou
ali sozinha. Acho isso de uma
coragem... Admiro muito e te-
nho inveja de quem consegue.

Quais comediantes vocé
admira?

Monty Python é uma refe-
réncia na minha vida. Eles sao
geniais. Fazem um tipo de hu-
mor que admiro muito. Aqui
no Brasil, me matava de rir
com Os Trapalhdes. Eu achava
aquilo muito bom. Eles eram
tao politicamente incorretos.
Aquilo era tao divertido. Eu
cresci com o tipo de humor de-
les. Hoje o humor estd muito
politicamente correto e isso
me incomoda um pouco. Eu
acho que a gente tem que ser
capaz de rir de tudo. Claro que
eu nao quero ofender nin-
guém, mas quero poder sair
do lugar comum. Politicamen-
te correto € a coisa mais chata
que existe. Gosto também de
toda a galera da TV Pirata —
quem criou, escreveu, dirigiu,
atuou —, A Grande Familia
tem um humor fino. Sempre
gostei de Fernanda Torres, Re-
gina Case. Acho que estou tao
envolvida neste meio que nao
tenho mais um idolo. Luis Fer-
nando Guimaraes, Pedro Car-
doso, Dercy Gongalves sem-
pre!

Existe algum personagem
emblemitico de comédia que
vocé tem o sonho de interpre-
tar?

Tem uma peca do Shakes-
peare que eu gosto muito que
eu gostaria de um dia poder fa-
zer que é Muito Barulho por
Nada. A personagem € a Bea-
triz. Ela é muito boa.

0 que voce assiste na TV?

Fora o E Tudo Improviso?
Eu sou meio viciada em séries:
House, Friends, Two and a
Half Men, The Big Bang
Theory, Desperate Housewives.
Admiro muito os roteiristas de
séries americanas. Quase mor-
ri com Lost. E Brothers & Sis-
ters, que € para ser cafona um
pouco, que eu adoro.

E de projetos futuros s6 a
volta de As Olivias Palitam
aos palcos?

A gente volta mais forte nes-
te ano. Tem projeto, mas eu de-
testo ficar falando porque sem-
Ppre parece que a gente ndo es-
td fazendo nada. Quando o
ator fala que tem uns projetos
é porque nao tem muita coisa.
De concreto mesmo € a volta
de As Olivias e o E Tudo Impro-
viso que estd no ar e, quando o
CQCvoltar, a gente nao sabe o
hordrio, mas vamos para uma
quarta temporada.
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Processos de fragmentacdo da informacéo (selecdo, montagem, e edi¢éo), a
formulacdo de mensagens para se dirigir a um publico médio, o caréter
mercadol 6gico gque se interpde na | 6gica da producdo jornalistica e ficcional,
por exemplo, podem restringir o potencial de critica e de apreensdo da
realidade pela audiéncia (Costa, 2001, p. 148).

Aos assinantes, as agéncias de noticias tém oferecido uma quantidade cada vez maior
de gréficos e infogréficos desenvolvidos em seus departamentos de artes para serem usados
como ilustragcBes em reportagens sobre catastrofes naturals, assassinatos ou a agdo de uma

bactéria no corpo humano, por exemplo.

O interesse dos jornais em aprimorar a utilizagdo de imagens em suas paginas pode
ser percebido em consequéncia dos constantes investimentos feitos no departamento de
paginacdo, por meio da compra de computadores e softwares que permitem acfes que vao
desde o simples tratamento de fotos a insercéo de figuras e textos em cenérios criados em

apenas alguns segundos.

Isso parece indicar a existéncia de um processo continuo de
aperfeicoamento dos meios que culminaria com o advento da ‘realidade
virtual’, em que a distingdo para com o rea fica quase impossivel,
concretizando-se um mundo de (literalmente) meras aparéncias, de pura
‘superficialidade’ (...) (Duarte, 2008, p. 107).

A busca das empresas de comunicagdo por novas tecnologias pode representar o
desgjo de potencializar o que Duarte classifica como o realismo do meio. No caso dos jornais,
por exemplo, a argumentacdo dele sugere que a associacdo de imagens as reportagens sobre
mercadorias culturais pode levar a um reforco da expropriagdo do esquematismo® por parte

daindustria cultural.

(...), pois o sistema de dominagdo adquiriu um poder ‘fisico’ de orientar as
percepcdes. Pode-se talvez concluir dai que apenas um realismo ‘relativo’
do meio € o &mbito em que a expropriacdo do esguematismo se torna mais
adequada e, provavel mente, mais necessaria (Duarte, 2008, p. 107).

% O termo * expropriacdo do esquematismo’, citado por Rodrigo Duarte, se refere alivre apropriaco que Adorno
e Horkheimer fizeram do conceito de esquematismo desenvolvido por Kant. Para os autores de Dialética do
Esclarecimento, o sistema de dominac&o representado pelo capitalismo teria roubado a capacidade reflexiva dos
sujeitos, impondo-lhes, assim, uma percepgéo dirigida para aquilo que interessa aindustria cultural.
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A tentativa de capturar a atencéo do leitor a partir da utilizacdo de fotos editadas
pode ser percebida na pagina C3, da edicdo de 4 de marco, do Caderno C. No alto da pagina,
um pequeno texto traz informacdes sobre a pré-estreia do filme Rango, uma animac&o sobre a
vida de um cameledo. A imagem, em tamanho desproporcional ao texto, parece servir como
isca para atrair os leitores, despertando neles o desgjo de prestigiar a mais nova producéo do
cinema. Por essa razdo, Duarte (2001, p. 40) conclui que a tecnologia permitiu aos meios de

comunicacao acesso ao

(...) aparato a partir do qual realidades sensoriais podem ser artificialmente
‘produzidas e ndo apenas reproduzidas, como nos meios tradicionais
empregados pela indastria cultural até ha bem pouco tempo. Todos esses
desenvolvimentos n&o ateraram em nada aquilo que Adorno e Horkheimer
na década de 1940 denunciaram a respeito da industria cultural. Poderiamos
dizer que apenas os meios para a hedionda dominacdo |& descrita foram
grandemente aperfei coados e modernizados.

Outra caracteristica da maior parte das edicdes do Caderno C foi a adocdo de um
modelo de diagramagdo que permitiu a presenca de apenas uma reportagem por pagina. Aos
reporteres, esse formato permitiu ampliar os textos a partir da elaboracéo de textos menores
que completam o texto usado como abre de pagina, j& os editores tiveram a disposicdo mais
espaco para utilizar fotos, infogréficos e ilustragdes disponibilizados pelas agéncias.

Portanto, quando a editoria decidiu destacar um assunto que colocou em evidéncia
um filme, por exemplo, ndo houve chance de um texto que fazia referéncias a um evento local
ganhar espaco na primeira pégina. Dessa forma, quando um assunto local constava como
aposta em pégina interna, esse podia ser encontrado pelo leitor normalmente nas paginas 4 ou
5, j& que as anteriores foram usadas para a divulgacdo das programacdes do cinema e da

televisdo, aém de anuncios publicitérios.

O Jornal de Piracicaba, por sua vez, adotou com maior frequéncia o uso de uma
diagramac&o que permitiu aos editores de Cultura destacar mais de uma reportagem em cada
capa™. A excecdo foi o caderno Movimento, que, aos domingos, apresentou apenas um
assunto na primeira pagina. A visibilidade concedida pelo JP aos assuntos que envolveram

artistas locais foi quase trés vezes maior que a oferecida pelo CP*!.

%% \/gjaem Anexos as capas do JP que destacam trés ou mais assuntos.
3! Astabelas que permitem visualizar a diferenca entre os niimeros de reportagens locais produzidas pelos dois
jornais estdo em Anexos.
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Outro detalhe visual que diferenciou as edi¢cdes do CP foi a adocéo de cor em todas
as paginas internas do caderno de cultura, ao contrario de algumas paginas dos cadernos do
JP, ainda impressas em preto e branco. Nas edi¢Oes analisadas, foi possivel perceber que o
numero de péginas dos cadernos de cultura dos dois jornais variou de 6 a 8, dependendo da
quantidade de eventos presentes na coluna social ou ainda de segOes agregadas a esses

cadernos em cada dia da semana.

As capas do caderno de cultura do CP nos dias 24 e 27 de fevereiro de 2011 foram
fundamentais para perceber as diferencgas entre as linhas editorias seguidas pelos dois jornais.
No dia 24, a principal reportagem abordou o langamento do livio de HQ dos Beatles,
produzido pelo ilustrador francés Herveé Bourhis. Pelo menos oito figuras extraidas do livro
ilustraram a capa assinada por Rodrigo de Moraes, repérter da Agéncia Anhanguera de

Noticias.

Quatro dias antes, 0 mesmo assunto foi apresentado aos leitores do JP em um texto
de aproximadamente 1,5 mil caracteres, que ocupou o espaco logo abaixo do abre da pagina
2, do caderno Movimento. Os leitores do JP ndo foram privados da noticia sobre o livro que
ilustra histérias do quarteto de Liverpool; simplesmente ndo a receberam por meio de um
longo texto e muitas fotos. Certamente, se 0 assunto interessou, os leitores do JP puderam

acessar ainternet para saber mais sobre aobraaque o jornal sereferiu.

Se pudessem comparar as duas edicdes, provavelmente os fas dos Beatles iriam
dizer que o trabalho apresentado pelo CP foi mais atraente que o do JP, que optou por ndo
estampar em sua capa mais um dos milhares de produtos que fazem referéncias a banda de
rock mais famosa da histéria. Mas, ao privilegiar informagdes sobre o livro de HQ na capa e
abrir as demais péginas com fotos, notas e quadros com a programacao dos canais de tevé e
das salas de cinema, 0s assuntos locais e regionais desapareceram da pauta do Caderno C, na
edicdo de 24 de fevereiro de 2011.

Jano dia 27, o domingo de entrega do Oscar 2011, a capa do Caderno C concedeu o
lugar de maior destaque a festa do cinema americano. Logo no titulo, a pergunta ao leitor:
‘Seraque o rel vai discursar? , em referéncia ao filme “ O discurso do rei”, um dos favoritos a
receber 0 maior nimero de estatuetas. Na mesma data, 0 JP ndo deixou de abordar o assunto.
Alias, uma pagina inteira do caderno Movimento apresentou em textos, fotos e ilustracoes

produzidos pela Folhapress, os principais candidatos aos prémios do cinema americano.
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Mesmo em um domingo com maior apelo a industria do entretenimento, o JP ndo
seguiu a tendéncia da maioria dos jornais de médio e grande porte. Na escolha por um assunto
de capa, Maria Benedita de Toledo, de 59 anos, a dona bené, moradora de Piracicaba e
dirigente de uma escola de samba, foi quem teve parte de sua histéria contada em uma
entrevista publicada na capa do Movimento. Os assuntos locais ndo perderam visibilidade,

mesmo quando umafesta de prestigio mundial bateu a porta.

Por meio da andlise dos cadernos de cultura do JP foi possivel perceber com
facilidade a intencdo do jorna em promover os eventos regionais ou locais, principalmente
por meio do desenvolvimento de pautas que se transformaram em reportagens.
Diferentemente do tratamento dispensado pelo Correio Popular aos assuntos relacionados a
televisdo ou ao cinema, o Jornal de Piracicaba ndo os destacou com a mesma frequéncia na
capa de seus cadernos de cultura. Em apenas uma das capas analisadas, em 18 de fevereiro, 0
JP apresentou informagdes e uma foto do filme Besouro Verde, que estrearia naguela data nos

cinemas daregido.

Na maior parte das edigbes dos cadernos de cultura do JP, as reportagens que
abordaram a programacao dos teatros, pontos de culturalocal, realizagdo de exposicoes, festas
tradicionais ou lancamentos de livros de escritores nascidos ou radicados na regido de
Piracicaba foram valorizadas. Quando ndo estiveram na capa, algo dificil de ocorrer, mesmo
durante a semana, a cobertura dos assuntos locais ndo desapareceu das paginas internas,
dando, assim, apenas espaco a programacao televisiva. Por meio das tabelas em Anexos, 0
leitor poder& conferir que os holofotes da editoria Cultura do CP ndo estiveram voltados com

amesma poténcia que os do JP a promocao de qualquer tipo de manifestacéo da culturalocal.

Em relacéo ao primeiro periodo de andlise, os dois jornais ndo registraram grandes
mudancas em suas coberturas nas edi¢cdes de 2011. O JP manteve a valorizagdo dos assuntos
locais, mesmo quando a responsavel pela editoria Cultura, Eleni Destro, esteve em férias,
justamente entre os meses de fevereiro e marco. Nesse periodo, os editores Rodrigo Guidi e
Leandro Lacerda, que se revezaram na funcdo, apenas deram sequéncia a linha editorial
adotada pelo jornal.
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ria Benedita de Toledo, 59, a Bene, estreia en-
Mre as escolas de samba piracicabanas este ano
no comando da Estrela de Prata. E um sonho

que acalenta desde 2007 para unir os jovens da camuni-

dade do Mario Dedini, algo que vem fazendo aos pou-
cos. Bene conta que nascey no ineio do samba e desfilou

afudar mais.

Para este nivo di mais, nio?

Iss0. Este Ivemos uma ajuda pequena, porém signilicante.

Criticos dizem gue vocés sio muite dependentes dessa ver-
ba. O que responde?

Desde 2007 & gente vem plantando nossa sementinha, desenval-
vendo virios eventos durante o ano. Porém, nossos eventos tém en-
trada franca & o piblico que nos acompanha & uma comunidade um
pouco carente € nio gasin. A gente fien com falta de muita coisa,
mas o IMportante ¢ irazer as pessoas para aescola

A idad ncipal ¢ o Mario Dedini?

pela primeira vez aos seis anos de idade. Ap d
depois de 32 anos de trabalho em escola infantil, tam-
bém enxerga o lado educativo do Carnavai.

Como estio os preparativos para o Carnaval?

Estio a todo vapor. Estamos agora trabalhondo na montagem
dos earros ¢ dos fantasing, dando o melhor de nés.

E como fica o nervosismo com a estrein da Estrela de Pra-
tal

Dd uma expeetativa e ums emogho muito gran-
des. Depois de wm trabalho acirrado de dois anos,
agora gragas a Deus fico muito feliz de poder ver o
nosso trabalho sendo concluido.

Hii quanto tempo sonha com isso?

fundo de quintal, durante uma conversa entre
amigos, gente de Carnaval de muitos anos. E nas
ceil a fdeia de o gente trazer cssa eseola,
resgatar o Carnaval que a gente Ji nio v mais, eo-

E uma escola,

Desde 2007, quando a escola foi fundada, no onde todos viao
aprenderjunms. gérices e ensalamos no vareflio. As faniasias estlo

nisndo cada um

o Mario Ded o morgndo ne bairre hi nove anos. O Ma-
rio Dedini no inicio era um bairro que deixava a desejar, por estar
130 comege, sem muils esirutura e recursos. Hoje tem muita forga, &
uma eomunidade participativa, com varios talentos, pessons que
gostam muito de trabalhar,

Como fazer para que a escola seja um canal para a juven-
tude sem opgdes?

Por meio de projetos nossos, ¢ alnda buscamos parcerias, tenta-
mos trazer alguns de nossos jovens e adolescentes parn a escola,

Queremos passar para eles informagoes sobre cur-
50§ profissionali que pudé aproveitar
ateé o futuro barraciio da escola

A escola precisaria erescer para jsso?

Toem die creseer, ter seu barrcdio priprio. Hoje

I um eSpACH para de carros ale

sendo confeecionndas na rua Ulhon Cintra, por
nosso carnavalesco Padua Soares. A medida que
vio ficando prontas, irazemos para ei.

mao ¢ra hi alguns anes. = lrﬂb(dbﬂ udﬂ Gual ¢ o enreda?
q‘l“f mudou de la pra car 0 Mundo Fantastico das Aguas Vamos falar
g Estou chegando agora, ndo da para falar muita Com Sua dezde o Egite, com o rio Nilo, do rio Ganges, os iga-
coiea om relagao a outras escolas, Mas existe uma rapés. A frente da eseola fala da digua doce e atras
grande vontade dos presidentes trabalhar muito pﬁﬂe da bateria vamos explorar dgua salgmla. E tores

para mudar @ organizigio.

mos para esse enredo dar sorte, pois gueremos des-

0 que o Carnaval perdeu? O jzagio?

Perdeu muita a esséneln, om termos de organd
mgho, de pablico. Acho que o povo ficou um pouco descrente. E isso0
& quase um compromisso da gente de fazer voltar essa expectativa
no pove, ver de novo as pessoas na avenida eantando, levantando as
escolas,

0 gue nao acontece faz tempo. Quando comegou a perder
1ss0?

A genle acompanhou os Carnavnis da Zoon-Zoon, da Ekypexalo,
Ekypelanka, Unidos da Cidade Alta, E para voliar a essa fase, esta-
mos buscando valores da ezeols, fantasias de alto nivel, engrande.
cer as eseolas em termos de integrantes. Queremoes um Carnaval
muito enlorido, bem descontraido, para que o pove figue 4 vontade e
participe com a gente,

Mas precisa de dinheiro para isso, nie?

Precisamos de dinheiro, de muito dinheiro. Infelizmente, o que
agente tem para fazer o Carnaval ndo atende as expectativas das es.
colas,

Vocis contam s0 com a subvencio da prefeitura?

Recebomos da prefeitura RS 21106, Mas ndo deu nem para o
comego. Aindna estamos corrende atrds, buscando parcerias, ami-
yos que nos ajudam, Também estnmos buscando patrocinio parn

oer para disputar o campeonato.

Ha quanto tempo vocé & do samba?

Eunasci no samba, meus pais eram do Carnaval hi muitos anos
A minha mae foi batana da Zoon-Zoon. Meu pai vem desde o tempo
do Nacional da Cidade Alta, do falecido Bonga. A minha familia
nasceu no samba e a geracio que flcou esta tentando buscar isso de
volta.

Com que idade desfilou pela primeira ver?

Com seis anos no Leiio da Cidade Alta, que depais virou Nacio-
nal ¢ depois Ledo do Paulicein. Também ern ligado a minhn fomilia.
A familia Toledo se envolve hi tempos com o folelore de Pirncieaba.

Voo# ¢ aposentada?

Sou. Ful funciondria pablica e trabalhel na drea de educacio In-
fantil durante 32 anos. Fiquei 28 anos na escola municipal Antonio
Rodrigues Domingues, na Vila Fatima. E conclui meu periodo, com
irés anos & nove meses na Olivia Capranico, do Mario Dedini.

Qual 0 maior desafio da educagio infantil?

E o paciéncia. O que mudn da eriangn para o adulto, porgue
adulto & mais complicado,

Quer entio fazer da sua escola de samba uma nova escola?

E uma escola, onde todos viie aprender juntes, eada um traba-
Ihandn eom sun parte,

Fome Pauals

Bene, coma el
prdiprin diz, naseen
T T T
pela primeing ez
108 #4580 de
idarde na ¢ seola
extinte Ledo do
Cidade Alla
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O CP, por sua vez, apesar de manter o predominio dos assuntos nacionais e
internacionais, principamente os relacionados a industria do entretenimento, criou em 2011 o
espaco Pé na Estrada, nas edicbes de sexta-feira do Caderno C. Mesmo sendo uma péagina
dedicada as informagfes de turismo pelo Brasil, em pelo menos duas edigdes as cidades de
Amparo e Artur Nogueira, na regido de Campinas, foram destacadas nas reportagens, que

revelaram em fotos e em vérias entrevistas, peculiaridades das tradi¢cdes locais.

Apesar de ocupar a Ultima pagina do caderno, a iniciativa contribuiu para aumentar o
numero de reportagens regionais produzidas pelo caderno de cultura do CP em relagdo a
contagem feita em 2009. Outra consideracao positiva a ser feita em relaco ao Pé na Estrada
€ que os textos foram produzidos pelos reporteres da editoria Cultura. Aos domingos, as
edicdes de 2011 do Caderno C contaram com a coluna do critico de musica Zuza Homem de
Mello.

A seguir estéo as apresentacOes e as consideragdes do pesquisador sobre quatro
reportagens de capa publicadas pelos dois jornais em 2009 e em 2011. O objetivo do
pesquisador € verificar os tipos de informacBes destacadas por cada jornal, como s&o
apresentadas as noticias locais e nacionais, e identificar a presenca de narrativas no

desenvolvimento das pautas da editoria Cultura.

Como as producdes do cinema tiveram presenca garantida nas paginas do Caderno
C, um dos textos escolhidos para ser analisado abordou esse assunto. Pretende-se verificar por
meio dessas reportagens quais caracteristicas das producdes o CP valorizou. Do mesmo jornal
também foi escolhida uma das poucas producdes que tiveram enfoque local.

Representando o JP estdo os textos do caderno Movimento sobre a histérica
Sorveteria Braga, escolhido por representar 0s textos escritos com a intencdo de estabel ecer
uma relacdo dialogica entre a cidade, seus moradores e o leitor, e textos sobre o desfile das
escolas de samba de S&o Paulo, nos quais a editoria Cultura do JP buscou regionalizar um

assunto de abrangéncia nacional.
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3.4 Reportagens

Reportagem n°® 1 - ‘Cinema a moda sueca’. Texto publicado no Caderno C

cultura/variedades, em 1° de novembro de 20009.

A reportagem ocupou a capa da edi¢do de domingo, dividindo espago apenas com um
anuncio publicitério localizado na parte inferior da pagina. Sob o titulo Cinema a moda sueca,
o texto destacou o filme Deixa ela entrar, apresentado na 33* Mostra Internacional de
Cinema, realizada entre os dias 25 de outubro e 5 de novembro, em S&o Paulo. A capa foi
escolhida por contemplar o tipo de texto adotado pelo Caderno C em reportagens sobre

lancamento de filmes.

Assinada por Jodo Nunes, jornaista com mais de 25 anos de experiéncia em
redacOes de grandes jornais, e colunista do CP, a reportagem escrita com pouco mais 5 mil
caracteres, ilustrada com foto de uma cena do filme, destacou uma entrevista feita por Nunes
com os integrantes de um grupo formado por diretores, produtores e executivos suecos, que
tiveram alguns trabalhos exibidos naguela edicdo da mostra. Segundo o jornalista, a vinda
desses profissionais teve como objetivo, além da participagéo no evento, buscar parcerias para

distribuir as producdes no Brasil.

O contato com o texto, logo no primeiro parégrafo, remete o leitor as informacgdes
que caracterizam a Suécia, como a riqueza e o nimero de habitantes do pais. Em seguida, o
autor da reportagem ressalta a surpresa gque teve ao receber atencdo e simpatia dos suecos, na
entrevista concedida durante um almoco servido a imprensa. As impressoes do jornaista

descritas aos |leitores revelam o deslumbramento dele com a oportunidade recebida.

Ao longo dos demais parégrafos, Nunes descreve conversas reservadas que teve com
os executivos do filme e, inclusive, a opinido que emitiu ao ser questionado por um dos
diretores sobre a projecdo digital do filme. Antes de seguir com o0 bate-papo gque parece
acontecer entre amigos, e apresentar a historia do longa sueco, o jornaista langa um balde de
dgua fria nas intencbes de quem talvez tenha, até ai, se interessado pelo assunto da
reportagem, ao dizer que o filme sobre o qual ele tecerd mais alguns parégrafos ndo tem
previsdo para ser exibido em Campinas, cidade onde vive a maior parte dos leitores para 0s

guais areportagem foi apresentada.
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A opinido dos suecos sobre o cinema brasileiro, algo que poderia servir para que 0s
leitores soubessem como as produgdes que retratam situages do pais sdo vistas na Suécia,
também ndo foi contemplada no texto, ja que os entrevistados confessaram conhecer muito
pouco sobre o que é produzido por aqui. O filme Deixa ela entrar, segundo a reportagem,
conta a histéria de um garoto de 12 anos que, para fugir das constantes provocaces dos

colegas de escola, se refugia na casa da nova vizinha e descobre que ela é vampira.

Além de ndo ser criativo, o0 texto ndo propde uma relacéo de interacdo com o leitor.
Ao apresentar textos com esse tipo de contetdo, o jornal demonstra claramente a intengéo de
apenas entreter seu publico. Os relatos ndo produzem sentido ou relagdo com os contextos
sociais. Para Medina (2003, p. 48), esse tipo de narrativa “(...) deixa os consumidores
fruidores ou parceiros do caos contemporaneo, frustrados com o universo simbdlico tal qual o

organizam as coberturas jornalisticas’.

No texto analisado, a historia do filme é contada rapidamente, pois o0 que predomina
€ a divulgacdo do contato que o jornalista teve com os diretores suecos. Mas nas reportagens
em que o Caderno C enfoca lancamentos de filmes, Jodo Nunes investe na descricdo das
histérias dos personagens. Muitas vezes, os relatos enriquecidos de detalhes, e que ddo conta
dos anseios e dificuldades dos personagens, ocupam mais de cinco parégrafos, como no texto

sobre o filme Vigaristas®.

Assim, é possivel perceber que as narrativas que poderiam ampliar o conhecimento
do leitor sdo usadas apenas quando se desegja descrever algo com o objetivo de agucar a
curiosidade do mesmo sobre o produto em questdo. “ A noticia— como mercadoria— estrutura
se como produto a venda, explorando as dimensdes do espetacular, 0 que causa sensacao,

como incentivo para suacirculacdo”. (Costa, 2001, p. 149)

O principal jornal de uma regido com mais de 3 milhdes de habitantes estampou na
capa do seu caderno de cultura um assunto que nada teve a ver com alguma producéo darica
regido de Campinas ou tampouco com a maior parte do Brasil. No final da reportagem, o
jornalista, que participou do evento a convite da Mostra Internacional de S&o Paulo, anunciou

que outras informagdes sobre cinema poderiam ser vistas na pagina 8 do mesmo caderno.

% A reportagem sobre o filme Vigaristas, que recebeu o titulo de Simpéticos Picaretas, ilustrou a capa do
Caderno C no dia 23 de outubro de 2009 e pode ser vista em Anexos.
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Campinas, domingo, 1° de novembro de 2009

Cinema a moda sueca

/MOSTRADE SP/
Delegacao da
Suécia quer
intercambio

com brasileiros

‘ Jodo Nunes
ESPECIAL PARA 0 CORREID

A Suécia tem cerca de 9 mi-
Ihoes de habitantes. E menor
que Sao Paulo, a cidade que
abriga a delegacdo sueca para
a programacao especial de fil-
mes que contempla produ-
coes de diversos periodos.
Pois esse pais, um dos mais ri-
cos do mundo, trouxe a 33¢
Mostra Internacional de Cine-
ma simpatica trupe de direto-
res, produtores e executivos.
Vieram exibir filmes e querem
distribui-los no Brasil.

Producdes antigas e
recentes ganharam
programagcao especial

Pode parecer redundancia
dizer que um artista € simpati-
co, se ele estd tentando divul-
gar seu trabalho. Nem sem-
pre. Hd artistas histéricos, mal-
educados, estrelas, com humo-
res instaveis. Assim, faz todo o
sentido elogiar os suecos, que
receberam a imprensa para
um almocgo e no qual falei
com um executivo e trés dire-
tores.

O executivo Petter Matts-

son, do Instituto de Cinema
da Suécia, disse estar feliz
com o convite da Mostra e es-
pera que o intercambio entre
0s paises se efetive a partir de
agora. E fdcil entender o que
ele estd dizendo. Cinema sue-
co no Brasil até por ser encon-
trado em salas de arte, mas fil-
mes brasileiros por 14, quase
nem pensar. “Sinto até vergo-
nha em falar sobre isso, mas
conhego muito pouco o cine-
ma do Brasil, vi Cidade de
Deus (Fernando Meirelles)”,
em Gbvia referéncia recente
no Exterior.

Peco para ele falar sobre co-
produgdes. Ele conta que a co-
produgao se tornou necessida-
de no mundo globalizado.
Também comenta as leis de in-
centivo, muito parecidas com
as da Franca e da Argentina,
em que porcentagem da bilhe-
teria vai para produgdes nacio-
nais, assim como ha taxacao
para filmes estrangeiros — di-
recionada para novos filmes.

Depois, converso em parti-
cular com Rainer Hartleb, dire-
tor de Quando Eu Crescer
(2009). Ele pergunta se eu ti-
nha gostado da projecao, pois
o longa foi rodado em digital.
“Nao vi problemas”, eu disse,
e ele pareceu se satisfazer
com a resposta. Ele conta co-
mo foi o processo do filme, ro-
dado numa escola infantil.
Sao criangas suecas e algumas
refugiadas (os pais foram viver
na Suécia fugindo de guerras)
da Bésnia, da Somalia, da Ar-
gélia, entre outros. Estao na
faixa dos 8 anos. Quando elas

Divulgagio

Cena de Deixa Ela Entrar, sucesso dirigido por Tomas Alfredson ainda inédito nas salas de Campinas

se formaram no Ensino Funda-
mental, o diretor foi convida-
do a rever essas criancas. Elas,
agora, estao com 15.

E interessante observar as
transformacgoes pelas quais
passaram e ver 0s mesmos tra-
¢os, 0s sorrisos, o jeito de
olhar. Hd um sueco, Niclas,
que sonha ser eletricista. Ele ti-
nha, quando crianga, um
olhar reflexivo, meio perdido,
agarrado a mae (o pai parece
nao existir). E, adolescente, se-
gue com o mesmo olhar de
quem enxerga o nada e nao su-
gere muitas perspectivas.

Do lado dos refugiados, o
tema é o da identidade. O dire-
tor pergunta se eles se sentem

suecos. Uns dizem, aqui é
meu lar, outros querem ao me-
nos conhecer a terra natal.
Nao € uma Suécia dos sonhos
esta de Quando eu Crescer,
pois nao ha ricos, mas tam-
pouco pobres. Mas sao pes-
soas simples que encontra-
ram um jeito de sobreviver. E
buscam se acertar, falam do
futuro incerto, apostam em
carreiras convencionais, ou-
tras nem tanto.

Terror

Quem viu Deixa Ela Entrar, de
Tomas Alfredson, se surpreen-
deu. O filme, que ainda nao
chegou a Campinas, conta a
histéria de Oskar, garoto frégil

de 12 anos que vive sendo pro-
vocado pelos colegas de esco-
la e se refugia na companhia
da nova vizinha, a menina Eli.
Fascinado por histérias de ter-
ror, ele descobre que a amiga
€ vampira.

Parece histéria conhecida?
Pois Tomas escreveu o filme
hd mais de cinco anos, quan-
do ainda ndo existia a onda de
vampiros adolescentes, que
culminou com Crepuisculo e,
agora, Lua Nova. Além de tu-
do, conta o diretor, sua hist6-
ria se baseou num livro.

Segundo ele, Deixa Ela En-
trar nao ¢ filme de terror, mas
de amor. E confessa algo ines-
perado: detesta fitas de terror,

prefere comédias. E por que
escolheu esse livro para fil-
mar? “Seduziu-me a histéria
do garoto tentando se enten-
der aos 12 anos e se adaptar a
sociedade. Para mim, o vampi-
ro é aimagem da raiva que ele
sente”.

Pergunto o que achou das
Gtimas criticas que o longa re-
cebeu em todo o mundo. Ele
jura nao se importar com elas.
Alguns criticos nao gostaram,
afirma, mas diz que o diretor
nao pode se pautar pelos co-
mentdrios na hora de pensar
nos préximos projetos.

Tomas parece um sujeito
desencanado, que faz seu tra-
balho e deixa as coisas aconte-
cerem. SG se exaspera um pou-
co com a possibilidade de sair
de seu pais, pois eu pergunto
se ele pretende morar nos Es-
tados Unidos. A pergunta pro-
cede porque, depois do suces-
so de Deixa Ela Entrar, ele dis-
se ter recebido muitos convi-
tes para filmar fora. “Nem pen-
sar em viver nos Estados Uni-
dos. Nao me vejo fazendo ci-
nema sem minha equipe, ami-
gos e a familia”.

Ah, ele também nao gostou
de saber que seu filme serd
adaptado para versao norte-
americana. No fundo, diz, gos-
taria que eles vissem meu tra-
balho em vez de fazer uma ré-
plica dele adaptada ao gosto
dos norte-americanos.

*0 repérter participa do evento a convite da
Mostra Internacional
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Reportagem n° 2 — “‘Mudar pra qué?’. Texto publicado no caderno Movimento, em 1° de
novembro de 2009.

Nessa data 0 Jornal de Piracicaba estampou na capa do caderno, que apresenta aos
domingos informagtes sobre cultura e variedades, a histéria da Sorveteria Braga, que acabara
de completar 54 anos, resistindo a todos os tipos de mudancas e modernizagdes disponiveis
aos fabricantes e vendedores de sorvetes. A reportagem que revelou um pouco da histéria da
familia que fundou e administra a sorveteria, e o produto que, apesar de simples, é capaz de
atrair consumidores de cidades vizinhas, foi anunciada em chamada de capa, como um dos
destaques daquela edicdo do JP.

Na parte interna do caderno, sob o titulo O mesmo e (delicioso) sorvete ha 54 anos, o
texto de 6 mil caracteres escrito pelo jornalista Ronaldo Victoria ocupou uma pagina inteira e
foi acompanhado por trés fotos que retratam o personagem principal da histéria e os produtos
fabricados por ele. O texto tem inicio pela localizagéo da sorveteria, em um modesto prédio

na esquinadas ruas XV de Novembro com a Silva Jardim, no Bairro Alto, em Piracicaba.

O repdrter partiu entdo para a descricdo dos detalhes que contribuiram para que a
sorveteria contrariasse todas as tendéncias de inovagao oferecidas aos fabricantes de sorvetes
e conseguisse desfrutar de um prestigio especial entre os consumidores. O chdo de lgjota, as
paredes pintadas com um amarelo claro desbotado, a pequena variedade de sabores a venda, o
cheiro do local, um freezer antigo e a auséncia de mesas e cadeiras para os clientes se
acomodarem contrastaram com a fama dos sorvetes produzidos direto da fruta por José

Pizzol, 82 anos.

Durante pouco mais de uma hora, o jornalista permaneceu na sorveteria como um
observador, ouvindo relatos do proprietario, da filha dele e de algumas pessoas que passaram
pelo local; também de alguns fregueses da sorveteria ha décadas e que vém até de cidades
vizinhas para se deliciar na sorveteria Braga. Em varios paragrafos, o reporter proporcionou
aos leitores proximidade com as tarefas diarias de Pizzol, ao relatar passo a passo sua rotina
diaria de trabalho.



135

Isso s foi possivel por causa do desprendimento que o repérter demonstrou ter
diante da pauta que recebeu ou sugeriu ao editor. Ele foi ao encontro do objeto e se permitiu
colocar em prética o que Eliane Brum (2006, p. 190) chama de a arte de olhar. “ Se o telefone
e ainternet sdo invengdes geniais, ndo ha tecnologia capaz de tornar obsoleto o encontro entre

um repdrter e seu personagem” .

Ao ler os relatos de cumplicidade que Pizzol teve com a faecida esposa e
idealizadora da sorveteria, o leitor é levado a intimidade do entrevistado, que parece ter sido
conquistado pela atencdo que o repdrter apresentou em relacdo as suas histérias e aos
sorvetes. 1sso fica claro quando o entrevistado se dispde a revelar que os filhos foram criados

e cursaram o ensino universitario com a guda do dinheiro da sorveteria.

O reporter do JP esté carregado do encanto proporcionado pelas historias ordindrias,
gue precisam ser contadas pelo jornalismo que desgja alcangar a atencdo de seu leitor com a
pretensdo de transforméa-lo, mostrando as riquezas que o cercam. Para Eliane Brum (2006, p.
187), os repdrteres precisam “contar os dramas andnimos como 0S épicos que sdo, Como se
cada Zé fosse um Ulisses, ndo por favor ou exercicio da escrita, mas porque cada Zé é um

Ulisses. E cada pequena vida uma Odisséa’.

O comerciante entrevistado atribuiu 0 segredo do sucesso de sua sorveteria a
simplicidade adotada na fabricagdo de picolés sem conservantes. Ao reporter, o entrevistado
contou como fabricar o sorvete de abacate, 0 mais procurado. Os pardgrafos finais do texto
revelam a origem das frutas usadas na fabricagdo dos sorvetes, trazem informacdes sobre as
financas do comércio, as opinides dos fregueses de Piraci caba e das cidades da regi&o.

Ao se langcar em um voo original, como Medina (2003, p. 50) classifica as
experiéncias que transcendem o relato de informacfes explicitas, o repérter do Jornal de
Piracicaba humanizou seu relato e praticou “(...) o exercicio da intuicdo ao passar, no
subtexto, os mistérios ndo controlados pela légica do senso comum”. Além de investirem
mais em reportagens, como recomenda o jornalista Ricardo Noblat, os jornais precisam

valorizar nelas os rel atos capazes de despertar as emogdes dos leitores.

Essa agdo resulta nas narrativas que Cremilda Medina (2003, p. 118) classificacomo
sendo vivas. Nelas, “imagens, sons ou relatos linguisticos se remetem a vida cotidiana, ao
conhecimento comum, as sabedorias locais e universais. Nas historias de vida a construcdo
narrativa se vale da intuic¢éo no contato humano (...)". Essa aposta de fomento a acdo social €

feita pelo JP aos domingos, nas edi¢des do caderno Movimento.
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A reportagem sobre a Sorveteria Braga contou a historia de um lugar e, ao relatar os
habitos de seu proprietario, serviu de incentivo aos demais comerciantes da cidade pelos
exemplos de superacdo relatados pelo fundador da sorveteria e, além disso, cumpriu o papel
de contar a seus leitores um pouco da cultura local, ofereceu informacdes sobre um lugar
préximo, que pode e deve ser prestigiado pel os moradores de Piracicaba e daregido. O espaco

nobre do caderno de culturafoi preenchido sem o uso de reportagens produzidas por agéncias.
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MESMO (E DELICIOSO)
94 ANOS

SORVETE HA

Rowaioo Vierorin

rorsalido it jpyomal om.br

sucesso da Sorveteria

Braga, que complelon

recentemente 54 anos

ininterruptos de funcho
namento em Piracicaba, semproe
tio mesme lagar — na ria XV
de Novembro, esguina com a §il-
v Jardim, no Balrro Alte —
ndio pode ser explicado por mek
s modornas teoring de sdminis
iragho. Afinal, dizem os econo-
nikstas modernos, uma sorveseria
hoje em dia precisa estar num b
cal ntraente pars o piblico, “des-
colado” segundo o concelto mo-
derninhn.

0 ambiente precisa ser de
boan gosto, com mesinhas e cadei:
TS KA 15 essans aprecinrem os
gelados. Deve, claro, ter wnn ofer-
ta de produts que va além das
casquinhas e picolés, incluindo
agan mineral e refrigeranie. Ago
ra, quanto acs sorvetes em sl é
necessirio que se apresente uma
longn Hsta de opeles para os fre:
gueses, sabores exotiens e o cho-
colate de todos os dias, do serado
ao light

Pois n Sorveterin Braga nio
tem niaa disso. Suas instalagles
sho pra 14 de acanhadas, com um
Injotda branen no chéo, que chega
alé o meja da parede. de um ams-
redo claro desbotado. As duas ve-
Ihas miquinas que faziam sorve
te dhe massa, hoje desativacas, s
ocupam espago, O sorveles sho
eoloeaidos num freeper antigo, de
tamanho médio. Nao hi mesas
nem cadeirns, os fregueses lieam
em pé. Nem existe aqueln tabela
elishea com o4 saboves disponi
is. Por que as aliernativas sko
pousas, & m & catla dia,

Entéo qual o segredo do suces.
s Simples: o sorvete, 0 nosso
sorvete ¢ simples, caseira, feito
aqul mesmo, ¢ natural, a gente faz
diretn da frata”, contn José Pizzod,
que aos B2 anos mantém o servige
praticamente soxinho, apenns
com apaio da filha cogula, Maga,
hoje com 50 anos. Plzol conta que
o sobrenome fol “herdado” da es-
posa. Fuleica Broga, falecids hi
cineo anos, que era, segundo ele, 5
“alma" du sarveteria,

“Ela foi uma grande mulher,
v grande companheira, A gen:
Ie viven junio mais de 5 anos,
convivendo sempre. nfio gos
\ava de sair, nem eu, entio era si
il @ ela juntos nessa vida”, lem.
bra Maxol, sawdoso. De acorda
cam ele, fof de Zuleica a bléha,
ainda no comeo do casamenta,
dee se dedicarem no ramo de sor-
vetes, “Ern nos anos 50 ¢ aqui
que a gent tinhn um mercadi-
nho. Acontece que nessa Spoca
comegaram
mercados em Pi
corTéncia Ja
grande. Entio fechamos o merca-
do ¢ reabrimos como sorveteria
em 19557, diz.

Contrariands as tals teorias

ddlgien, Pizzol diz grea i

de administragio, podess dizer
que o comepo 1 haje a Sorvate-
rin Bragn mudou muito pouco,
quase noda. “Tem gento que fala
que a gente devin moderniar, f
zer sabores diferentes, sorveles
de magsa, mas eq acho que se fos-
se pssim, perderin o graga. A gon-
te musdaria, serin mais um 67,
diz, sabinmente.

SOPICOLE

J4 fax alguns anos que a sor-
veteria faz apenas picalé, ¢ nao

mnis sorvetes de massa. lsso por-
que as tals maguinas quebradas ¢
que fazinm o servigo. Entre og sa-
bores, quase todos sdo de fruta
No maximo, conta Pizzol, chegam

a dez variedodes. E de din para
dia, &5 ofertas variam. Na quarta-
. 50 ha-

poce, whacaxi,

i parte da ma-
nhd, nlnds hovia & opgdoe tama.
rinda, umn das mais diferentes.

O sabar da fruta fica nutenti-
o0, Logo na primelra mordida do
pioolé de tamarindo, se sente o

i de eriur snvreterio foi do awa mulher q

S 2 )
DOMINGOC, 1" DE NOVEMERO DE 2009 mtwl‘\f[’*l’_ -

Pt s 1P

“Se o gente mudngse, penderi

o grrmgin: serlnnin ppenes s am ), i

1o i ums cineo nnos para que ele
ndin figue sozinho, Porque desde o
morte da minha mie ele deu uma
caids no dnimo”, conta. Magda
lemben que vive no amblente da
surveteria desde que ern crisngs,
Heje colabora parn eriar recsitns
diferentes, como coco queimndo @
cerefn. Em todo esse tempo, contn
a filhu, 56 08 pais formm responss.
weis pelo negocio, A sorveteria
numca feve funciondrios. £ uma
pequenn empresa gensinamenie
Tamiliar

Os sabores tradicionais ¢
que garantem o movimento, O
ile abacate & um dos mais mmo-

gostinho azedo caracteristice. No
e eocn, talvez o maks vendido, hi
pedacinhos ralados no meko
“Nis fazemos mais sorvete de fru.
ta. 0 de coeo, bramoo o queima-
do. é o que mais sai. Outro gue fz
muita sucesso é o de abacate, que
fica bem cremose. Também fnze-
mos de jaca e de ameixa, mas de-
pende da estagia das frutas”, con
1a Plzzol,

Haje ele acredita que venda
e 200 & 300 pleokis por dia. Claro
que isso em dins de calor. “Se esti
muito firio, & gente ndo tem o que

marren bd cimeo avos

[azer, vende menos”, afirma. 0
catidiano do sorveteim, em que
pese n idade avangads, & bastante
miovimentado. Acorda fodo dia
Sh, faz os sorvetes, atende sozi-
nho de manha (o filko & 6
tarde) e irabalha xié as 18h,
consegu r quadre filhos ape-
s com a venda de sorvete, E trés
tém diploma de facubdade”, con-
ta, Dos filkos, José Paulo & enge
nheiro, Marn Sadra psicdloga e
Mareln Cristina traballa no ban
©o, Maphs, que ajuda o pai, niio se
farmoa, “Ex estou ajudando dire

son. Fazi-lo, conta Pizzol, & sim
ples. Ele peg; trits abaca
tes madurcs, bate com belte no

liguidificador, coa, adoga e can-
gela. Depois coloca nas formi
nhas caom wm pouco de dleonl &
espera congelar. “0 bom & gue 0
CR CTEMAISD 8 & {550 que o pessoal
gosta, Sorvele de fruta tem de
ser patural, nunes usei quimica
nem conseryante”

Outro dado Impartante & o
preco. Os picolis custam apenns
R40,50. E o prego aumertou em 21
de setembro. “Ficamos mais de 20
ancs cobrando sb RS 0,30, Mas
chegou uma hora gue nio deu
mads”, diz Peol. O aumento, s
gando ele, nio espantou a fregme-
sla, E o lucro com a venda, garan-
Ie, 52 nilo @ muito, garante & so-
brov vl Nt dow para ficar
rico, mas sempre dew parn pagar
a5 comntas.”

Até porque, por contn dos
seus conbocimentos, Pizml lem o
apaio de amigos que doam algpe-
i parte das fritas que s par
08 sorvetes, principalmente de co-
merciantes de Charqueadn. O res
tante compra num varefio da cf
idade. Na quartn receben
s saco de |imao divetamente do
fornecedar.

Eim powco mais de uma hora,
a sorveteris poucas vezes ficou
vazin. O¢ frogueses nilo rocka-
mam de ficar de pé & algun:
mentam que o sorvete & parecido
com o slogan de uma marca de
biscoblos: impossivel tomar um
&, “Sempre que eq venha, e 1o
mo uns quatro de uma v i
passa aqui hi dex snos, es
i Americana e ma dew vontade
de vir para i 0 segredo & ser
natural e saudivel”. diz o bom-
belro aposentado Reinaldo Ca-
marge, i

“Esse sorvets & natural, sem
conservanie. & o gue tem de
bom. Sem contar a dedicagio.
Venho sempre & men favorito é o
de coco”, conta a sub-gerente Le-
ticin de Moraes Rodrigues, 53. 0
corretor de imdveis Armando
Lambon, 55, & consumidor ha 20
anos, “A diferenca & que aqui &
feito com 2 fruta mesma, do jeito
que era no passado. Nio tem
aquels esséncis de fruta sem
posto, Menos do dois eu nunca
conisigo tomar, porquo & muito
bom. Para mim & uma tradigho
na cldade. ™
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Reportagem n® 3 — ‘Corrida contra o tempo’. Texto publicado no Caderno C
cultura/variedades, em 10 de marco de 2011.

A reportagem foi selecionada por representar uma das poucas pautas locas
desenvolvidas pelo CP, e por favorecer a descricdo dos trabalhos de reforma que estavam
sendo feitos no Teatro Castro Mendes, um dos espacos de cultura mais tradicionais de
Campinas, e que estava fechado ha mais de quatro anos. A jornalista Paula Ribeiro, que assina
0 texto, foge da estrutura convencional de lead, ao iniciar pelo estado do local em obras. O
relato sobre as paredes pichadas, tapumes e a sensacdo que a reporter diz ter sentido ao entrar
no teatro tém potencial para estabelecer uma relacdo com o leitor, ja que sera abordado na

reportagem um objeto que faz parte da histéria da cidade.

Ao longo dos ultimos anos, as precarias condi¢fes do prédio que abrigou o teatro
foram alvo de muitas reportagens produzidas pela imprensa campineira, incluindo o CP, que
em 2009 dedicou a capa do Caderno C para posicionar o leitor sobre a situacdo do espaco
cultural em relacéo as agbes do poder publico municipal. Por essa razdo, pode-se pressupor
gue a informagdo de que a equipe do Caderno C teve acesso ao interior da obra, inserida no
segundo parégrafo do texto, despertou o interesse dos leitores pelo assunto. O relato da visita

dajornalista € apresentado em uma paginainteira, ao lado de duas grandes fotos.

Considerando que a equipe do CP esteve acompanhada da secretaria municipal de
Cultura, Renata Sunega, que aparece em primeiro plano na maior foto, e do arquiteto e
coordenador do projeto de reforma, Claudio Orlandi, os leitores que conhecem um pouco
sobre a dindmica do trabalho da imprensa podem ser levados a acreditar, quando avisados
sobre isso logo no inicio do texto, que a reportagem surgiu a partir de um convite e, por essa

razdo, tende a seguir uma linha que ndo fosse a de langar olhares criticos a reforma.

Mas o texto ndo segue o estilo totalmente chapa branca, de tecer apenas elogios a
administracdo publica. Em varios trechos, a repérter lembra que o prazo para a entrega das
obras havia sido adiado seis vezes, desde que as obras foram iniciadas. No trecho em que o
arquiteto diz que o tapeceiro esta apenas esperando a colocagdo e o lixamento dos tacos para
recolocar as poltronas reformadas, a jornalista enfatiza que, apesar de ser tratado como algo
simples de ser concluido, “a sala continuatal e qual como quando o Caderno C visitou o local

no ano passado”.
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Paula Ribeiro descreve as atividades que estédo sendo desenvolvidas pelos homens
que trabalham na reforma e os tipos de materiais que devem ser reaproveitados. Apesar de as
fontes serem apenas as oficiais, e garantirem que desta vez o prazo de entrega sera cumprido,
a repoérter ndo demonstra ingenuidade acreditando em todas as informagdes que recebeu.
Mesmo sendo informada de que 40 homens estavam trabalhando no local, a reporter conta

que, naverdade, eram apenas 20.

O trabaho de campo da repérter enriqueceu a reportagem com detahes e
comprovacles que a jornalista sb teria acesso em contato direto com o objeto da pauta. Na
avaliacdo do pesqguisador, a reportagem teve como objetivo apenas atualizar as informagdes
da reforma aos leitores. Nenhuma historia que pudesse humanizar a reforma do teatro foi

apresentada.

Mesmo assim, a reportagem proporcionou aos leitores o contato com um objeto
local, além de oferecer informacfes adicionais sobre os planos da Secretaria de Cultura de
Campinas, como a criacdo de um teatro para execucao de Operas, a volta da Virada Cultural
Paulista para Campinas, a adocdo de editais para tornar os processos de licitacdo mais

transparentes, além da ampliac&o das oficinas de cultura em bairros carentes.
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Num primeiro olhar, pelo la-
do de fora dos tapumes, a
impressao é de que as obras
do Teatro Castro Mendes es-
tao paradas. A fachada conti-
nua com a mesma aparéncia
de quando o local foi fecha-
do, hd quase quatro anos —
pichada, manchada e des-
truida.

Local esta
fechado ha quase
quatro anos

Quando se entra no tea-
tro, as mudangas nao sao fa-
ceis de serem notadas, pois
estdo mais concentradas nos
detalhes, mas o alicerce da
plateia superior finalmente
estd pronto, apés muita difi-
culdade na prefuragao do so-
lo; alguns camarins indivi-
duais estao praticamente
concluidos (devem ser bati-
zados com nomes de artistas
campineiros) e os pisos dos
corredores das salas e cama-
rins superiores estao sendo
colocados. A parte hidrduli-
ca também esta toda pronta.
Isto foi o que o Caderno C
conferiu na visita a obra rea-
lizada na semana passada
na companhia da secretdria
de Cultura Renata Sunega e
do arquiteto e coordenador
do projeto, Claudio Orlandi.

De acordo com Orlandi, o
prazo de entrega — previsto
para setembro — estd aperta-
do, mas a obra estd corren-
do dentro do cronograma.
Setembro de 2011 é o sexto
prazo de previsao de entrega
dado pela Secretaria de
Obras desde que o teatro foi
fechado (veja quadro nesta
pdgina).

O orcamento da Secreta-
ria deste ano tem previstos
R$ 6 milhdes para a finaliza-
¢ao da obras, prevista para
setembro. Muito do material
retirado do teatro serd rea-
proveitado, como as wall fra-
mes (apoio de contra-pesos
dos cendrios) de ferro que es-
tavam sendo retiradas pelos
funciondrios da Secretaria
de Servigos Ptiblicos. A par-
tir de agora, a empresa res-
ponsavel pela cenografia de-
Ve entrar no teatro para a ins-
talacao das wall frames mais
modernas e das varas céni-
cas. Parte das poltronas estd
reformada e aguardando a
recolocacao e lixamento dos
tacos da sala de ensaios para
serem entregues e ld armaze-
nadas. “O tapeceiro estd s6
esperando isso”, afirma Or-
landi. Mas a sala continua
tal e qual como quando o Ca-
derno C a visitou pela primei-
ra vez, em agosto do ano pas-
sado.

De acordo com a Constru-
tora MVG, o niimero de ho-
mens trabalhando no local

SAIBA MAIS

A reinauguragao do Teatro

Castro Mendes estd prevista para
setembro, com a apresentagao da
Orquestra Sinfonica de
Campinas, executando a 6pera
Carmina Burana, sob a regéncia
do maestro Parcival Médolo e
participagdo de um coral de 130
vozes, sendo 70 criangas.

Obras estao em ritmo

a0 possa

continua o mesmo — 40.
Mas, as vésperas do Carna-
val, quando a reportagem la
esteve, a impressao que se ti-
nha era que nem metade
deste niimero se distribufa
pelos andares do local.

Fosso
Além do tempo em que este-
ve fechado para reformas, o

paraque a

Castro Mendes gerou polémi-
ca em relagao a extingdao ou
nao do fosso, exigida pelo re-
nomado arquiteto e consul-
tor actistico José Augusto Ne-
pomuceno, que estd supervi-
sionando a obra. O imbré-
glio gerou a entrada de um
procedimento no Ministério
Ptblico (MP) por represen-
tantes do Férum Municipal

ocorrer em

Administracao prevé edital
para ocupacao dos teatros

uase dois meses apés  conseguiam chegar em
ter ido a C: inas, mas virao a partir
Secretaria de Cultura,  do segundo semestre deste
aarquiteta Renata ano”, explica. Renata
Sunega fez um balanco de também quer ampliar as
sua administracdo a frente oficinas da cidade.
da pasta. Até agora, sua “Abriremos um edital de
maior cong foi a volta 40 de oficinei
da Virada Cultural Paulista 'Um dos objetivos é continuar
para a cidade, em maio. oficinas em alguns locais e
Além disso, fez um comecar em outras em
pré-calenddrio da outros, principalmente em
programacdo cultural, bairros em que hd maior
andlises das administracdes ~ vulnerabilidade das criancas
anteriores e traca planos porque cultura tem
paranovas das de comprovad: poder de
decisdes. “Fizemos uma tirar pessoas da criminalidade”,
andlise de como estavam afirma. A secretdria também

sendo feitos os processos, as

jd conquistou alguns eventos

contratacoes e 0s em parceria com empresas
equipamentos culturais. privadas, como

Cheguei a Tusdo de que o E
precisamos de mais pretende realizar um evento
transparéncia. no T d bo Literdrio,
ano que vem, um edital para  que acontecerd em frente 2
ocupagio dos teatros. biblioteca Ernesto Manoel
Atualmente o agendamento  Zink (da Avenida Benjamin
acontece com apenas 60 dias  Constant) mensalmente. Ali,
de antecedéncia e grandes as pessoas trocardo livros.
pecas precisam ser “Os leitores poderdo renovar
agendadas com até um ano.  seu acervo literdrio com este
As pecas maiores nao evento”, explica. (PR/AAN)

ADIAMENT!

Ap6s o fechamento do Teatro
José de Castro Mendes para
reformas, em 9 de abril de
2007, a Administragdo
Municipal estendeu trés vezes,
até agora, o0 prazo de conclusao
das obras:

 Fevereiro de 2009 —
Previsao inicial
+ Maio de 2009 — Dado em

fevereiro de 2009
 Dezembro de 2010 — Dado
em fevereiro de 2010
 Junho de 2011 — Dado em
novembro de 2010

 Julho de 2011 — Prazo de
entrega da obra no contrato da
construtora contratada
 Setembro 2011 — Prazo
mais recente, com agendamento
de apresentacao da Sinfonica

de Cultura. Apés a entrada
do procedimento, o MP exi-
giu todas as plantas da refor-
ma do teatro para a Secreta-
ria Municipal de Cultura.
Apesar de o MP, na pes-
soa do promotor Geraldo Ca-
banas, nao ter dado ainda
um parecer em relagio ao as-
sunto, segundo a assessoria
de imprensa do 6rgao, os res-

ponséveis pela obra ja decidi-
ram pela retirada definitiva
do fosso. “Com a retirada do
fosso, diminuimos o prosce-
nium e ganhamos quatro fi-
leiras de plateia”, explicou
Orlandi.

O argumento mais usado
pelos representantes do F6-
rum de Cultura é que a cida-
de nao teria um local para a

realizacdo de dperas e balés
com orquestra. Em relacao a
esta questdo, a Secretaria de
Cultura tem uma novidade.
Em breve, o prefeito Hélio
de Oliveira Santos ird anun-
ciar a constru¢ao de um tea-
tro de 6pera. O pré-projeto,
de acordo com Renata, estd
sendo estudado pela Secreta-
ria de Obras.
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Reportagem n° 4 — ‘Desfiles em SP devem atrair 120 mil’*%. Texto publicado no caderno
Cultura, do JP, em 04 de margco de 2011.

A escolha desse texto deve-se a intengdo do pesquisador em destacar a
contextualizagao local que a editoria Cultura do Jornal de Piracicaba desenvolve em torno de
um assunto de abrangéncia nacional, escolhido para ocupar a capa de sexta-feira, que marcou

0 inicio dos desfiles das escolas de samba de S&o Paulo.

Apresentada em um texto de 2 mil caracteres, a reportagem assinada por Sabrina
Franzol é composta por trés fotos, uma ilustragdo do sambdédromo do Anhembi e trés textos
menores, chamados de retrancas. O destaque, na avaliacdo do pesquisador, ficou por conta da
relacdo de proximidade estabelecida pela jornaista entre o desfile em S0 Paulo e os
moradores de Piracicaba, que participariam do evento que recebeu a cobertura dos principais
grupos de comunicagao do Brasil.

Os primeiros paragrafos tratam o assunto sem nenhuma abordagem local. Além da
descricdo da estrutura do sambodromo, foram apresentados os atrativos de 2011 para quem
optou por assistir de perto a passagem das escolas de samba de S0 Paulo. Parte das
informacfes foi passada a reporter durante a entrevista feita por ela com o presidente da
SPTuris, Caio Luiz de Carvalho, administrador do local. Ocupando o espaco de quatro

colunas, esta afoto que a Folhapress tirou de um carro alegérico.

A reportagem ganhou contornos locais na retranca que foi publicada abaixo da
principal foto da edicdo. A participacdo dos integrantes do Quinteto Dona Zaira, grupo
piracicabano de forrd, no desfile da escola Académicos do Tucuruvi, que homenageou icones
desse género musical no Brasil, foi apresentada em um texto com pouco mais de mil
caracteres, ilustrado por uma foto. As informacfes foram passadas a reporter por Diego

Araljo, responsavel pelo tridngulo e coro.

Ao ressaltar a expectativa do grupo em desfilar pela primeira vez no carnaval
paulistano, e a responsabilidade que ele teria ao representar icones do forrd no carro abre-alas,
a reportagem proporcionou aos leitores uma conexao entre os artistas locais e um evento que
recebe a cobertura dos principais meios de comunicagéo do pais.

** A reportagem de capa do caderno Cultura“ Desfiles em S3o Paulo devem atrair 120 mil” pode ser vistana
pagina 101.
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Duas notas fecharam as informagdes da pagina. Em uma delas, a reporter Sabrina
Franzol ouviu o piracicabano Rui Torrezan, que desfilaria pela segunda vez na escola
Mocidade Alegre. Uma pequena foto do entrevistado também foi publicada. Na outra nota,
Rafael Bitencourt abordou a participagéo da banda piracicabana de rock The Mollet Monster
of Mafia em um tradicional festival de Curitiba. Apesar de curta, a nota trouxe declaragdes do

guitarrista piracicabano Edson Lopes.
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3.5 Outra possibilidade

A pesguisa realizada com base em 64 edicdes permitiu a identificacdo de duas
propostas distintas de jornalismo. Representando a maior parte dos jornais de médio e grande
porte do interior, o Correio Popular adotou a linha editorial crescente na maior parte dos
meios, gque privilegia contelidos de ordem nacional e global, que Milton Santos considera
como estando a servigo da razdo universal. Ja o Jornal de Piracicaba se empenhou em
disseminar as producdes que tém relacdo direta com os territorios local ou regional, que para

Santos (2006, p. 231) contribuem decisivamente para a comunicagao.

A ordem global e a ordem local constituem duas situagdes geneticamente
opostas, ainda que em cada uma se verifiguem aspectos da outra. A razéo
universal é organizacional, arazdo local é organica. No primeiro caso, prima
ainformagdo que, alias, € sinénimo de organizacdo. No segundo caso, prima
a comunicagao.

A postura do JP na escolha pelos assuntos que noticia pode ser compreendida na
explicagio dada a0 pesquisador pela editora de Cultura, Eleni Destro®. “Se amanh tivermos
em Piracicaba uma apresentacdo de batuque de umbigada® aberta a0 plblico daremos
destaque na capa para ela. Mas ndo deixamos de noticiar 0s outros acontecimentos. Nao

podemos deixar essa coisa bairrista se instalar”, enfatiza.

A caracteristica marcante das publicacBes em Cultura no JP € que as reportagens
feitas com base nas producfes da industria do entretenimento ndo conseguem arrebatar os
coracOes da sua equipe de jornalistas, como ocorre no CP, que destaca as producdes do
cinema e da televisdo, principalmente nas edi¢fes entre quinta-feira e domingo. Por isso, 0
Jornal de Piracicaba é aqui considerado um meio que foge a regra seguida pela maioria dos
jornais de médio e grande porte do interior. Ao pesquisador, o editor-executivo da APJ revela
gue o JP esta no caminho certo, concedendo visibilidade a variedade de acOes registradas em

seu territorio.

% A entrevistacom ajornalista Eleni Destro est4 em Anexos.

%> “Batuque de umbigada’ é uma danca originaria da Africa, trazida ao Brasil pelos navios negreiros na época da
colonizacdo e instalada naregido do Médio Tieté (Tieté, Porto Feliz, Laranjal, Pereiras, Capivari, Botucatu,
Piracicaba, Limeira, Rio Claro, S&o Pedro, Itu, Tatui). Trata-se de uma manifestagdo que vem sendo preservada
em Piracicaba e transmitida por geragtes.
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A orientacdo em relacéo a prioridade a assuntos regionais € correta. Cada
jornal deve ter a sua linha editorial e sabe qual é o publico com o qual se
comunica. Editar é selecionar. Piracicaba é uma cidade, pelas caracteristicas
histéricas que todos conhecemos, muito rica em tradigbes, nomes na
literatura e artes, promove o Saldo Internacional do Humor, tem uma
populacdo universitéria diversificada, etc. e o Jorna de Piracicaba tem
demonstrado estar atento a todos os movimentos, inclusive o surgimento do
polo de artes cénicas. E 0 mais importante.

A jornalista Eleni Destro afirma que quando assumiu a editoria Cultura, do JP, ha
cinco anos, percebeu que “a valorizacdo dos assuntos locais ja era uma linha editorial seguida
no jornal. Nés sempre procuramos valorizar primeiro a produgdo cultural local, os artistas
locais e, se necessario, completamos o espago com matérias de agéncias’, explica.

O JP mostrou-se empenhado na manutencdo das tradicOes vigentes na regido que
recebe sua cobertura através de pautas que divulgaram e, portanto, tornaram esses assuntos
conhecidos, inclusive, entre os leitores mais jovens. “Procuramos enfatizar as caracteristicas
da cidade nas matérias, entre elas a cultura caipira. Essas tradi¢des também sdo fortes em
outras cidades por onde o jornal circula como Tieté e Capivari”’, destaca a editora Eleni
Destro.

A adocdo pelo JP dalinha que valoriza as produgdes locais resulta na agdo que Jodo
Pissara Esteves (2003, p. 90) classifica como de resisténcia a exatacdo de productes

globalizadas e a padronizacéo das identidades.

Em contra-ciclo a desterritorializacdo globalizante que nos dias atinge de
forma td poderosa 0 mundo da cultura, ndo se podem ignorar,
nomeadamente, 0s processos culturais que mantém ainda a sua dinamica ao
nivel das comunidades, e assistimos mesmo, nos Ultimos tempos, a
intensificac8o das formas de vida a este nivel, aém de se considerar, com
toda a certeza, como um sinal positivo o crescimento destes espacos
publicos locais e a sua maior afirmacéo no futuro, seja através de redes de
contatos sociais diretos, seja através de redes mediéticas.

A editora de Cultura, do JP, conta que os reporteres recebem diariamente varias
pautas de assuntos locais. No dia da entrevista ao pesguisador, pouco antes do meio-dia, Eleni
avaliava qual evento poderia estar na capa do caderno na edi¢do seguinte. “ Teremos noite da
seresta, musica no Sesi, teatro e apresentacdo musical no Sesc. Enfim, é dificil ficarmos fora
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da pauta, longe do factual”, observando que, apesar de existirem outros jornais em Piracicaba,
“as pessoas acabam procurando o JP, ja que nds somos o jornal que da mais destague a essa

area cultural, pois temos um caderno de cultura’.

Outro diferencial do Jornal de Piracicaba pode ser encontrado no trabalho de campo
dos repdrteres. Eleni explica que as reportagens locais sdo valorizadas em espacos de
destaque por envolverem o trabalho de toda a equipe. “Fazemos questdo de entrevistar todos
0s atores e musicos que vao se apresentar na cidade, inclusive os famosos. N&o nos baseamos

em releases’, garante.

H4& sete anos, a atriz Keyla Curciol® participa de grupos de teatro nas regides de
Campinas e Piracicaba, além de dar aulas de teatro e danca em escolas municipais na cidade
de Capivari. Ao pesquisador, Keyla disse considerar a falta de atencéo dos jornais do interior
ao trabalho desenvolvido por peguenas e médias companhias de teatro como uma das maiores
dificuldades enfrentadas para conseguir levar o publico a prestigiar os espetaculos locais.

A credibilidade do jornal da a ele um forte poder de influéncia. Quando os
jornais ndo tornam publicos os trabalhos, ndo ha como parte da populagéo
saber 0 que esta acontecendo na cidade. De maneira geral, os grupos de
teatro sentem a falta do interesse dos jornais pelas produgdes locais. Certa
vez, como forma de incentivo a cobertura da imprensa, nosso grupo chegou
aelaborar rel eases sobre 0 espetécul o, mas ndo adiantou.

Questionada sobre a diferenca entre a cobertura cultural dos jornais da regido de
Campinas e o Jornal de Piracicaba, Keila observa que, “em Piracicaba valoriza-se muito
mais os artistas. Mesmo os atores que estdo comegando agora sdo entrevistados com

frequénciapelojornal”, conclui.

A revitalizagcdo do local ndo é totalmente compreendida por agqueles que
detém os meios de comunicacdo local. Ao insistirem em reproduzir 0s
esguemas e vicios da grande midia deixam de inovar e de aproveitar a
vitalidade do local (Peruzzo, 2003, p. 84).

%% A entrevista com a atriz Keila Curciol estd em Anexos.
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A editorade Cultura do Jornal de Piracicaba acredita que avalorizagdo dos assuntos
que tém relacdo com os artistas ou com as tradi¢des da cultura local contribuiu ao longo dos
anos para o fomento da culturalocal. Hoje, acidade de Piracicaba e sua regido séo conhecidas
nacionalmente como capazes de oferecer ao publico uma grande variedade de eventos
culturais, principalmente aqueles que tém relagdo com a cultura caipira, que raramente

encontram espaco namaior parte dos media.

Para o jornalista Marcelo Lopes da Rocha, que em 2009 atuou como reporter de
cultura do JP, e hoje é editor de Cidades no jornal O Liberal, ao revelar a diversidade da
cultura local, o trabalho desenvolvido pelo JP favorece a manutencéo e ampliagdo do desejo
dos leitores em receber noticias sobre eventos que tém relacdo com a cultura do territorio

onde vivem.

Trata-se de uma louvavel e obsessiva missdo, que é a de valorizar aspectos
da cultura local. Por exemplo, manifestaces culturais/folcléricas como o
cururu, a umbigada, a congada e a Festa do Divino Espirito Santo - bem
COMO Seus personagens, gente que carrega essas herancas historicas
transmitidas entre geragdes -, norma mente tém grande destague nas paginas
do matutino. Geramente sdo matérias que mostram o duro trabalho de
resisténcia dessas manifestaces populares nos dias de hoje (algumas delas
praticamente extintas em outras regifes), 0 esforco de seus apaixonados
militantes, a importancia histérica da atividade e, principalmente, o €lo
dessa manifestacdo com a cidade de Piracicaba. E, por outro lado, percebo
um interesse por parte de umarazoavel parcela de leitores quanto a esse tipo
de conteldo, ou sgja, atriade informacao/historialocal/herancgas culturais.

No CP a missdo € outra. Ao conceder destague, principalmente no final de semana,
as informagdes sobre as produgdes nacionais e internacionais, o jorna deixa de privilegiar a
pauta local, que poderia explorar a redizacdo de shows, pecas de teatro envolvendo
moradores da cidade ou iniciativas que podem levar a formacdo de novos artistas. As
manifestacdes da cultura local, originadas na regido ou trazidas ha décadas por grupos de

migrantes, perdem em atencao e legitimagdo enquanto formas de cultura.

Um exemplo dessa perda é apontado pela editora do Caderno C, Daniela Prandi, ao
explicar que as manifestagdes ligadas a cultura popular, como dancas folcléricas e Carnaval,
por exemplo, quando abordadas em reportagens do CP, sdo publicadas no caderno Cidades.

Ou sgja, a0 serem expostas em meio aos textos sobre assuntos diversos, como reclamacoes de
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bairro, por exemplo, essas informacfes ndo séo apresentadas aos leitores como cultura, ao

contrario dos textos sobre cinema, que predominam no Caderno C cultura/variedades.

E importante observarmos que, mesmo n&o recebendo a atencdo da editoria Cultura
na maioria dos jornais, as manifestagdes folcléricas que tém relacdo com a histéria local ou
regional ndo deixam de existir, no entanto, passam a ser pouco lembradas, ja que ndo ocupam
0 mesmo espaco dos assuntos que sdo frequentemente apresentados como cultura. O lugar
delas torna-se uma espécie de arquivo morto na memoria da sociedade, de onde raramente sao
lembradas ou tém suas apresentagoes fomentadas pel os media, como observa Garcia Canclini
(1999, p. 110).

Os repertérios folcléricos locais, tanto aqueles ligados as artes cultas quanto
as populares, ndo desaparecem. Mas seu peso diminuiu em um mercado
onde as culturas eletrénicas transnacionais séo hegeménicas, quando a vida
social urbana se faz cada vez menos nos centros historicos, e mais nos
centros comerciais modernos da periferia, quando os passeios se deslocam
dos parques caracteristicos de toda cidade para os shoppings que imitam uns
aos outros em todo o mundo.

A pequena abordagem das manifestagdes culturais tradicionais pela maior parte dos
media, incluindo o CP, ndo é suficiente para tornalas conhecidas pelas novas geracoes,
afeitas a receber pacotes de entretenimento com produtos diversos e efémeros, como musicas
e filmes. Essa tendéncia dificulta a preservagdo das tradigdes populares em grande parte das
cidades, ja que pouquissimas pessoas conhecem e se sentem motivadas a prestigiar essas
apresentacoes, que séo bastante destacadas pelo JP.

Para Roberto Benjamin (1999, p. 135), a explicacdo para 0 comprometimento maior
das equipes de jornalistas que integram a editoria Cultura com os assuntos que ndo dizem
respeito ao local ou ao regional esta no fato de as “manifestacbes populares serem
incomparaveis com a pretensdo globalizadora do mercado. Assim, somente quando tomada

como um adereco exatico é que a cultura tradicional vem a ser apresentada nos mass media

Por isso, pesguisadores como Cicilia Peruzzo (2005, p. 71) acreditam que, mesmo
ndo saindo completamente de cena, a cultura que tem ligagBes com as tradicdes locais recebe
a atencdo dos media apenas quando se tem como objetivo torna-las comercializaveis. “O

interesse da grande midia pelo local, num primeiro momento, apresenta-se mais por seu lado
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mercadol 6gico do que pela producéo de contetido regionalizado”. Para Martin-Barbero (2006,
p. 61), quando os media agem dessa forma, estdo contribuindo para o esvaziamento de sentido

das culturas regionais.

(...) a identidade local é assim conduzida para se transformar em uma
representacéo da diferenca que a faca comercializavel, isto é, submetida a
maquiagens que reforgam seu exotismo e a hibridagbes que neutralizem
suas classes mais conflitivas. Que é a outra face da globalizac8o acelerando
as operagdes de desenraizamento com as quais tenta inscrever as identidades
nas légicas dos fluxos: dispositivo de traducdo de todas as diferencas
culturais para a linguagem franca do mundo tecnofinanceiro, e volatizagéo
das identidades para que flutuem livremente no esvaziamento mora e na
indiferenca cultural.

No entanto, autores como Milton Santos e Stuart Hall vislumbram outras
possibilidades para as pequenas manifestacfes culturais, sejam elas ligadas as tradi¢coes de um
povo ou aquelas produzidas por jovens que, estimulados pela industria do entretenimento,
guerem ter 0 seu proprio grupo musical. Esses autores acreditam que, além de serem capazes
de resistir as pressdes da globalizagdo, as manifestacfes tradicionais podem evoluir para
formas hibridas de cultura, misturando aquilo que é tradicional ao global.

Dessaforma, o uso de novas tecnologias para produzir e divulgar producdes culturais
na internet poderia contribuir para tornar essas manifestagcbes conhecidas, e até capazes de
rivalizar com as produgdes da industria cultural. Assim, um grupo de musica pop formado por
amigos poderia gravar uma musica em um estldio adaptado na garagem de uma casa e
disponibilizar as gravactes em sites de compartilhamento de audio e video, como o YouTube,

deixando sua producédo ao alcance de milhdes de pessoas com acesso ainternet.

Porém, é preciso considerar que o poder de influéncia dos media sobre o que a
maioria do publico vé ainda é muito grande, mesmo quando a plataforma usada € a internet.
Ou sga, muitos videos com producdes independentes de musicas e outros tipos de
manifestacdes recebem enormes quantidades de acesso depois que 0 assunto é divulgado
pelos media em sites de noticias, programas de tevé, jornais e revistas. Portanto, devemos
consderar que o poder de selecdo dos meios de comunicagdo ainda influencia
consideravelmente a escolha das producdes que receberdo a atencéo do publico, mesmo na

internet, que tem milhdes de opgdes a of erecer.
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CONSIDERACOES FINAIS

E uma grande ironia perceber que os jornais do interior, muitos deles editados e lidos
em cidades desprovidas de salas para a exibicdo de filmes, destacam frequentemente em seus
cadernos de cultura informacdes sobre lancamentos do cinema, como se assistir a filmes fosse
a Unica opcao para a maioria da populacdo apreciar, principa mente aos finais de semana. Na
verdade, quando assim o fazem, as empresas de comunicacdo estdo reforgando a exposicéo
dos assuntos que ha tempos sdo os mais difundidos por essa editoria. Trata-se de um processo

de legitimagao das produgdes da industria do entretenimento como forma universal de cultura.

Para entender esse comportamento, € preciso considerar que os jornais sdo hoje, em
sua maioria, empresas que buscam o lucro por meio do oferecimento de informacdes, como
faz amaior parte dos conglomerados de comunicacédo espalhados pelo mundo. Essa € uma das
razdes pela qual os grupos como a RAC privilegiam com maior intensidade as productes
comercializaveis, ao invés de fomentar a cultura local, prestigiando a apresentacdo de um
grupo amador de teatro ou uma cantora que se destaca em casas noturnas da regido. Empresas
proprietérias de salas de cinema como a Moviecom, presente em vérias cidades do Estado de
Séo Paulo, pagam ou estabelecem parcerias com 0s jornais para que esses publiguem

anuncios dos filmes que estdo em exibicéo.

O pesquisador acredita que outra raz&o para que a equipe de jornalistas da editoria
Cultura do Correio Popular ndo demonstre interesse em abordar assuntos locais esta nas
pretensdes de mercado do grupo do qual o jornal faz parte. A transformacdo da empresa
Correio S/A em uma rede de comunicagdo, gue teve inicio na década de 90, e acentuou-se nos
primeiros anos do século XXI, explica a dedicacdo dos repdrteres a assuntos que encontraréo
pouca resisténcia entre leitores de cidades de fora da area de atuacdo do jornal.

Por isso, o CP direciona sua producdo em Cultura objetivando atingir a
universalidade, o gosto comum, ja que o Grupo RAC mantém jornais em outras cidades e,
como vimos nas andlises, parte das reportagens desenvolvidas pode ser inserida em outros
meios, sem a necessidade de alteragOes nos textos. Portanto, ndo existe a preocupacdo da
empresa em atender as diferentes especificidades de cada regido onde o grupo esta presente,
tampouco 0 jornal mostra por meio da sua atuacdo O COmMPromisso em representar as

manifestacbes da cultura na sua &rea de atuacdo. Por essa razdo, a cidade e a regido de
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Campinas foram pouco representadas nas paginas do Caderno C cultura/variedades. Pelo

menos na editoria Cultura, o CP n&o pratica diariamente o jornalismo de proximidade.

Para 0 autor da pesquisa, 0 CP representa claramente os efeitos da consolidagdo de
um objetivo cada vez mais comum entre as empresas de comunicagdo na contemporaneidade.
A formagdo de conglomerados a partir da compra ou fusdo de varias empresas, que teve
origem na década de 80 nos Estados Unidos, pode ser encontrada nas regibes mais
desenvolvidas economicamente do Estado de S0 Paulo. Emissoras de radio, televisdo e, mais

recentemente, portais de comunicacdo tém sido agregados a jornais com décadas de atuagéo.

Em Americana, o jornal O Liberal, que existe hd 59 anos, é hoje integrante do Grupo
O Liberal de Comunicacao (GOL), que em 2004 comprou aradio mais tradicional da regido,
a VOCE (AM 580). Esse grupo imprime em sua gréfica jornais de pequenas cidades do
interior e, em maio de 2011, preparava-se para duas outras ampliages: a entrada, no ar, do
primeiro portal de informacdes voltado para a microrregido de Campinas e a compra de uma

emissorade radio FM.

O jornal Todo Dia, por sua vez, € proprietario da primeira emissora de televisdo
comunitéria do Brasil, a TV Americana, que hoje recebe o nome de TV Todo Dia, afiliada a
rede TVE, do Rio de Janeiro. Em 2010, a empresa montou uma sucursal em Campinas, onde
adquiriu um jorna especializado em publicacdo de editais. Formagdes similares de grupos
repetem-se em cidades como Ribeirdo Preto, onde o jorna centen&rio A Cidade mantém
parceria com a principal emissora de televisdo da regido, a EPTV Ribeirdo, Sdo José dos
Campos, Franca e Sdo José do Rio Preto, onde as empresas que administram os principais
jornais compraram emissoras de radio e televisdo, e também estéo presentes na internet com

portais de informacdes.
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Em todas essas empresas, que multiplicaram seus campos de atuagdo na ultima
década, os jornais continuaram sendo 0 meio que manteve 0 maior nimero de profissionais
atuando. Ou sgja, 0 impresso, por ser o principal produtor de informacdes para as demais
midias, ainda concentra a maior parte dos jornalistas nesses grupos do interior. Em principio,
isso pode nos levar a acreditar que o fim desse meio ndo estd com os dias contados, como
acreditam alguns profissionais®, ou ainda que, para as empresas que os administram, os
jornais ndo deixaram de representar prestigio. No entanto, é possivel perceber que os
investimentos dos grupos de comunicagdo em novas formas de difusdo do jornalismo

coincidem com as alteracOes apresentadas no contelido dos jornais.

A verdade é que antes mesmo de os jornais mudarem para seus leitores, como
recomenda o jornalista Ricardo Noblat, a estrutura dos impressos esta sendo modificada com
a criacdo das redagdes intituladas multimidias. As reportagens que antes eram produzidas e
tinham como caminho exclusivo as gréficas estdo cada vez mais sendo adaptadas para outras
plataformas, antes de chegarem ao publico. O investimento feito por esses grupos em
equipamentos de audio e video permitiram que parte das entrevistas realizadas pelos
reporteres dos jornais também pudesse ser disponibilizada em suas emissoras de radio e em

seus portais de noticias.

Ou sga, antes de sucumbirem por falta de publico ou por causa da escassez de
matéria prima, os jornais que seguem esse caminho estéo alterando parte de seu contelido,
deixando de produzir informacfes contextualizadas as realidades locais, e, com isso, abrindo
espaco para a divulgacéo de contelidos de maior aceitagdo, como os daindustria cultural, que
podem preencher facilmente os espacos em outros meios dessas empresas, ou entéo servir
para legitiméa-los enquanto jornais, jA que passam a ser similares aos didrios consagrados.
Dessa forma, o fim dos jornais impressos, como 0s conhecemos, pode estar ocorrendo a partir
de um lento processo de dissolucdo de contetido iniciado em suas proprias redacdes.

*” Ao ser questionado pelo jornalista Herédoto Barbeiro, ancora do Jornal da CBN, sobre as previstes para o fim
do jornal impresso, o jornalista Ethevaldo Siqueira, que apresenta na emissora a coluna Mundo Digital,
comentou que Arthur Sulzberger, presidente do New York Times, acredita que em 2013 o NYT seralido apenas
por meio dainternet. Outra razdo apresentada por Siqueira para acreditar no fim do jornal impresso convencional
foi ade que laboratorios americanos estdo investindo em pesquisas para o desenvolvimento do e-paper, uma
espécie de papel eletrénico capaz de ser reutilizado inlmeras vezes paraimprimir informactes. Essa seria uma
forma encontrada para evitar a dependéncia de matérias primas para a fabricagéo de papel, cujas reservas devem
durar até o ano 2040.



152

A configuracdo multimidia adotada por varios grupos parece incentiva-los a produzir
reportagens voltadas ao macro, ja que ainternet, por ndo impor limite territorial a visibilidade
mesmo dos pequenos e médios jornais, permite as empresas que 0s administram mostrarem-se

ao mundo, competindo e buscando andncios publicitarios em regifes cada vez mais distantes.

Por um lado, isso explica o investimento cada vez menor em pautas que ndo se
esgotam no retrato de uma festa em determinada localidade, ou sgja, em assuntos que
poderiam interessar a apenas leitores de uma regido. Por outro, impde a essas empresas uma
grande contradic¢do, j& que a busca pelo idioma unico, propagado com a gjuda das agéncias de
noticias, que também representam agilidade, leva os jornais a ficarem parecidos entre si.

Ao abrir mdo do jornalismo de proximidade, os media distanciam-se da fidelizacéo
de seu publico. Mesmo ndo enfocando a discusséo conceitual sobre jornalismo cultural e suas
vertentes, a andlise das edi¢cBes do Caderno C cultura/variedades permitiu concluir que o
contelido apresentado pelo CP esta voltado muito mais as variedades que a cultura.

Ja a proposta de jornalismo do Jornal de Piracicaba representa a possibilidade de
contemplar assuntos nacionais, bem como producdes da industria do entretenimento, sem que
isso tome o lugar das atividades desenvolvidas pelos moradores da cidade e da regido, que
devem ocupar as posi¢des de destague no jornalismo regional em Cultura. Seria muito mais
prético e, talvez, rentavel a direcdo do JP, utilizar nas paginas de seu caderno de cultura um
nimero maior de reportagens produzidas por agéncias. Porém, o jornal optou por desenvolver
o jornalismo que revela as particul aridades do territério regional, como o pesqguisador acredita
que deve ser.

E provavel que a decisio de privilegiar em suas péginas as manifestagdes da cultura
local explique o fato de o JP ter, proporcionalmente ao nimero de habitantes de sua cidade
sede, mais que o dobro de assinantes que o CP tem em Campinas. Pelo menos na editoria
Cultura, objeto desta pesquisa, foi possivel perceber que aintegracdo do JP com as atividades
da cidade foi muito maior que a do CP, que se lanca no desafio de uma cobertura muito além

dasuainfluéncia. O fato é que os moradores de Piracicaba se veem mais no jornal.
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Descobrir até que ponto os habitantes de Piracicaba prestigiam os eventos culturais,
somente por causa da exposicao deles nas paginas do jornal mais tradicional, representa um
dilema, como aquele que se interpde com 0 objetivo de descobrir quem chegou primeiro.
Dessa forma, fica a interrogacéo: o JP s confere visibilidade a cultura local pelaligagdo da
cidade com as artes, ou sb foi possivel manter esses eventos atuantes e revelar novos talentos

em diversas areas por causa da evidéncia dada a esses assuntos em suas paginas?

O pesquisador considera inegavel a contribuicdo que o JP fornece para o fomento
das atividades culturais em sua cidade sede e na regido a qual se propde a representar. A
escolha do JP por essa linha editorial em cultura, mesmo que tenha sido adotada pela familia
Losso somente para dar continuidade a valorizacdo em cultura ja existente em Piracicaba no
inicio do século XX, contribui inegavelmente para fortalecer a identidade cultural entre seus

leitores.

Ao mostrar a sociedade sua cultura, seu povo, suas artes e seus valores, o jornalismo
do JP faz historia. Além de se consolidar como representante da sua comunidade, o jornal
mostra que é possivel aum meio de comunicacao do interior resistir as pressoes de dominacao
impostas pelo sistema econdmico do qual a industria cultural se apresenta como porta-voz,
mantendo-se fiel arealidade que cerca seu publico. Ora o jornal serve como simples palco de
divulgacdo das apresentagfes, ora como instrumento que intervém na sociedade fazendo

revelagdes e reivindicando melhorias em favor da popul acéo.

Contudo, ndo se deve acreditar que a chegada de um jornal com a proposta de
valorizacdo da cultura local, como € o caso do JP, sgja suficiente para provocar, de maneira
rapida, grandes mudancas no interesse dos leitores por esses assuntos e, também, no fomento
da producdo artistica de uma regido que, até entdo, ndo tinha seus artistas retratados com
frequéncia pelaimprensalocal. Trata-se de um investimento em longo prazo, que terd maiores
chances de sucesso se houver, por um lado, comprometimento por parte dos governos,
oferecendo politicas de incentivo a cultura e, de outro, se os media aumentarem o prestigio

conferido aos eventos locais.

O jornalismo de sucesso pretendido pelos meios € justamente aquele que busca
envolver cada vez mais seus leitores com o oferecimento de boas histérias, contadas em
relatos capazes de manter a atencdo de seu publico, procurando destacar aquilo que pode
agregar conhecimento a ele, e ndo apenas diversdo e passatempos. Reporteres, editores e
administradores devem se esforcar para abandonar a condicdo de meros reprodutores de
estilos e comportamentos, se realmente desgjam que 0s meios de comunicagdo contribuam
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para ampliar o conhecimento do leitor sobre os assuntos que envolvem moradores das cidades

e regides proximas.

E de fundamental importancia registrar que a pesquisa ndo pretendeu julgar os dois
jornais analisados, buscando estabelecer o maniqueismo entre as duas publicacOes. As
andlises foram feitas com base apenas nos contelidos da editoria Cultura. E possivel que o CP
tenha uma conduta mais proxima das atividades que envolvem os moradores de Campinas e
regido em secBes como Politica, Cotidiano e outras. Da mesma maneira, outra pesquisa pode
encontrar nas edi¢bes do JP o favorecimento de apenas um partido politico, por exemplo,
contrariando a diversidade presente em sua editoria Cultura.
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ANEXOS

ANEXO | — Tabelas com a quantidade de reportagens, notas e fotos locais/regionais e

nacionai §/internacionais apresentadas nos jornais Correio Popular e Jornal de Piracicaba
ANEXO Il — Entrevistas concedidas ao autor da pesquisa

ANEXO |11 — Paginas dos jornais (PDFSs) em que estdo outras reportagens e fotos analisadas
ou citadas na pesguisa
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ANEXO |

Antes de ter acesso as tabelas que mostram a quantidade de vezes que 0s assuntos
locais foram apresentados nas capas, bem como o nimero de reportagens, fotos e notas
regionais ou nacionais e internacionais, o pesquisador considera importante que o leitor tenha

conhecimento dos critérios adotados para classificar cada um dos itens analisados.

Para a realizacdo da andlise quantitativa, foram consideradas reportagens locais 0s
textos escritos com média de 2 mil caracteres sobre assuntos que apresentaram relacéo com a
cidade ou a regido: festas tipicas, exposicdes com artistas locais, pecas de teatro envolvendo
atores da cidade, entrevistas com artistas amadores e shows com cantores regionais.
Contabilizados como notas, estdo os textos com até mil caracteres que se destacaram entre a
maioria dos pequenos anuncios de filmes ou exposicbes em secbes como Programe-se,

Roteiro e Cinema, no JP, ou Cinema, Televisado e Roteiro, no CP.

Em relac@o as fotos, fizeram parte da contagem apenas aguelas que ultrapassaram a
medida 40 mm x 40 mm, ou sgja, as que foram usadas para ilustrar reportagens ou entdo para
chamar a atencdo do leitor para notas em destaque no centro ou no alto das paginas. Por
constatar que ndo havia relacdo direta com a producédo cultural, todas as colunas de crénicas,

poesias ou humor foram desconsideradas, e, portanto, ndo compdem as tabel as.
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Primeiro periodo de andlise das edi¢des dos jornais Correio Popular e Jornal de Piracicaba
22/10/2009 a 15/11/2009

Edicdo Capa Report. Report. Notas Notas Fotos Fotos

Local Reg./Loc. | Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int.

CP
22/10 (52f) NAO 0 3 1 3 0 5
23/10 (621) NAO 2 3 0 3 2 6
24/10 (Sab) SIM 3 1 1 6 3 5
25/10 (Dom) NAO 2 2 2 3 2 9
JP
22/10 (5°f) SIM 3 1 2 1 3 1
23/10 (62f) NAO 5 2 1 1 4 1
24/10 (Sab) SIM 5 0 4 1 7 0
25/10 (Dom) SIM 6 1 1 1 6 1

Edicéo Capa Report. Report. Notas Notas Fotos Fotos

Local Reg./Loc. | Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int.

CP
29/10 (52f) NAO 3 1 2 5 3 4
30/10 (62f) SIM 3 5 0 3 5 10
31/10 (Sab) NAO 2 2 2 7 2
01/11 (Dom) NAO 0 3 1 2 0

JP
29/10 (52f) SIM 3 0 1 1 5 0
30/10 (62f) SIM 4 1 2 1 11 2
31/10 (Sab) SIM 6 0 1 1 10 0
01/11 (Dom) SIM 4 3 3 1 6 3
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Edicdo Capa Report. Report. Notas Notas Fotos Fotos

Local Reg./Loc. | Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int.

CP
05/11 (5°f) NAO 1 4 0 3 1 5
06/11 (62f) NAO 1 3 1 6 2 6
07/11 (Sab) SIM 2 0 2 5 2 2
08/11 (Dom) NAO 0 3 0 5 0 6
JP
05/11 (5°2f) SIM 3 1 1 1 5 2
06/11 (6°f) NAO 4 2 2 3 7 2
07/11 (Sab) SIM 8 0 2 2 9 0
08/11 (Dom) SIM 4 1 2 1 6 0

Report. Report. Notas Notas Fotos Fotos

Reg./Loc. | Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int.

CP
12/11 (52f) NAO 1 2 0 6 1 8
13/11 (62f) SIM 1 3 0 2 1 4
14/11 (Sab) NAO 1 2 0 6 1 5
15/11 (Dom) NAO 2 2 1 6 3 4
JP
12/11 (5°f) SIM 2 1 2 1 1
13/11 (63f) NAO 4 2 3 1 1
14/11 (Sab) SIM 3 1 1 2 4 1
15/11 (Dom) SIM 4 1 2 3 12 1

Somatoria das edigdes — De 22/10 a 15/11 de 2009

Jornal Capa Reportagens Reportagens Notas Notas Fotos Fotos

local Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Local Nac./Int.

JP 13 68 17 30 22 104 16
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Segundo periodo de andlise das edicdes dos jornais Correio Popular e Jornal de Piracicaba
17/02/2011 a 13/03/2011

Edicdo Capa Report. Report. Notas Notas Fotos Fotos

Local Reg./Loc. | Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int.

CP
17/02 (52f) NAO 1 3 0 5 1 9
18/02 (62f) NAO 2 6 3 5 3 6
19/02 (Sab) SIM 1 0 1 7 2 4
20/02 (Dom) NAO 3 2 0 5 6 4
JP
17/02 (52f) NAO 3 0 3 2 4 0
18/02 (62f) NAO 3 2 1 2 6 2
19/02 (Sab) SIM 5 0 2 5 5 0
20/02 (Dom) SIM 2 0 2 1 2 0

Edicdo Capa Report. Report. Notas Notas Fotos Fotos

Local Reg./Loc. | Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int.

CP
24/02 (52f) NAO 0 4 0 5 0 16
25/02 (621) NAO 2 3 6 4 4 10
26/02 (Sab) SIM 1 1 0 8 1
27/02 (Dom) NAO 1 3 0 5 1

JP
24/02 (57f) SIM 3 0 2 2 4 2
25/02 (62f) SIM 3 1 1 3 5 1
26/02 (Sab) SIM 4 1 3 2 3 2
27/02 (Dom) SIM 1 3 4 3 5 9
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Report. | Report.  Notas Notas Fotos Fotos

Reg./Loc. | Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int.

CP
03/03 (52f) SIM 1 2 0 5 2 5
04/03 (6°f) NAO 1 4 0 5 6 6
05/03 (Sab) SIM 1 2 0 8 1 7
06/03 (Dom) NAO 0 2 0 5 0 6
JP
03/03 (5°f) SIM 6 0 2 3 7 0
04/03 (62f) NAO 1 3 3 5 1 7
05/03 (Sab) SIM 2 0 1 2 3 1
06/03 (Dom) SIM 2 3 1 1 3 1

Edicéo Capa Report. Report. Notas Notas Fotos Fotos

Local Reg./Loc. | Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int.

CP
10/03 (5°f) SIM 1 2 0 5 2 6
11/03 (62f) NAO 2 2 5 4 7 4
12/03 (Sab) NAO 1 2 0 8 1 7
13/03 (Dom) SIM 1 2 0 4 4 4
JP
10/03 (5°f) SIM 1 0 1 2 1 2
11/03 (62f) SIM 3 1 1 3 3 5
12/03 (Sab) SIM 4 0 3 2 5 2
13/03 (Dom) SIM 5 1 1 1 9 2

Somatéria das edicbes — De 17/02 a 13/03 de 2011

Jornal Capa Reportagens Reportagens  Notas Notas Fotos Fotos

local Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Loc. Nac./Int. Reg./Local Nac./Int.
CP 6 18 41 15 88 41 106

JP 13 46 17 30 39 66 36




Somatéria das edicdes dos dois periodos analisados
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0 apa Reportage Reportage ota ota 0] (0 0] (0
0Ca Reg 0 a ReQ Reg 0 a

CP 10 41 81 28 159 69 199

JP 26 114 34 60 61 170 52
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ANEXO I1

Carlos Ventura — editor-executivo do jornal O Liberal. Perguntas respondidas por

e-mail no dia 13/09/10.

Em sua opinido, quais tarefas séo consideradas imprescindiveis de serem realizadas pela
imprensa local? O jornalismo regional que teve o “Jorna do Brasil” como precursor e
ferrenho defensor no pais € o que mais cresce no mundo. Independente da plataforma usada
parainformar (impresso, radio, televisao e internet), as pessoas querem cada vez mais saber o
que est& acontecendo onde elas vivem. E preciso falar essencialmente para aqueles que estio

proximos.

Qual a melhor maneira de contemplar informagdes regionais nos jornais impressos?
N&o basta dizer que o valor da cesta bésica subiu em sete capitais brasileiras. O cidaddo quer
saber como estdo precos nos supermercados e varejdes de sua cidade. S0 esses 0s papéis da
midia regional: contextualizar conteldos estaduais, nacionais e internacionais e noticiar

assuntos locais.

Que mudancas vocé considera necessarias para que os jornais consigam fidelizar os
atuais e ganhar novos leitores? E preciso conseguir captar os anseios da sociedade. Para
isso, cabe ao veiculo criar canais que permitam o facil acesso a redagdo. Ou sga, um
periddico obtém sucesso a medida que desenvolve a capacidade de observar, sentir e ouvir
seus leitores. Numa equagao simples, vale ilustrar dizendo que o morador “grita’, o jorna

ouve, assmila, investiga e publica a resposta no dia seguinte.

O jornal O Liberal tem conseguido bons resultados na aproximacédo com os leitores?
Sim. Bons exemplos de uma relagdo harmoniosa entre imprensa e comunidade preencheram
as paginas do LIBERAL na semana passada. Na edicéo de quinta-feira, o jornal reproduziu
duas denuncias de leitores. Uma delas relatou a destruicéo de escolas publicas em Americana,
durante a realizac@o da 342 edicdo dos Jogos Juridicos. Além de fazer a dendncia, o cidaddo
encaminhou a redacdo fotos do cen&rio da baderna protagonizada por estudantes
universitarios. O mesmo aconteceu com um cidaddo americanense que registrou o absurdo

transporte de alunos em um caminhé&o-ball.
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Claudio Gioria — editor-executivo do jornal Todo Dia. Entrevista concedida via e-mail em
16/09/2010.

Em sua opinido, que tarefas podem ser consideradas imprescindiveis de serem
realizadas pela imprensa local? A imprensa local tem as mesmas tarefas e deveres da
imprensa nacional e internacional, sO que logicamente em um universo mais restrito. Dar voz
a populacéo, fiscalizar o pode publico, cobrar as autoridades... Tudo que os grandes jornais

fazem anivel nacional, aimprensalocal tem o dever de fazer anivel regional.

Quais as vantagens de se fazer jornalismo para um publico que esta préximo?

Ele se identifica mais com o produto, porgue vé o local onde passa todos os dias, identifica as
pessoas que ele conhece de sua comunidade nas paginas do jornal, vé os problemas que ele
sente o dia-a-dia (como transporte, salde, educacdo) sendo tema de reportagens. E ele tem
possibilidade de interagir com maior facilidade com o meio de comunicagéo, ligando para a
radio que ele escuta diariamente, ligando para o jornal que |€ para sugerir reportagens. Ele se

vé mais no jornal do que o leitor da grande imprensa.

Que mudancas vocé considera necessarias para que 0s jornais (impressos ou on-line)
consigam fidelizar os atuais e ganhar novos leitores? Credibilidade acima de tudo. O leitor
ndo pode ter davida do que estalendo. A partir do momento em que ele |€ algo que sabe estar
incorreto, pois faz parte do seu universo, ele passa a duvidar de tudo o que estéa lendo.
L ogicamente gque todos os veiculos de comunicagéo erram. 1sso é do ser humano. Mas quando
isso acontecer, o jornal ndo pode de maneira alguma varrer o erro para debaixo do tapete.
Precisa sempre corrigir a informagdo o mais rapido possivel. Ganhar novos leitores passa
necessariamente por todo esse processo de credibilidade, que sb é construido ao longo dos
anos. Levar o jorna para perto da realidade do leitor é o grande desafio na busca por novos

leitores.

Em muitos jornais do interior é comum néo haver repdrteres e nem editoria especifica
para divulgar os assuntos ligados a cultura local/regional. Como vocé avalia essa
postura? Um grande erro. O entretenimento deveria ser tratado com um pouco mais de
atencdo pelaimprensa. Um jornal se faz também com isso. Quem n&o procura nas paginas do
jornal, por exemplo, uma opgéo diferente para sair da rotina aos finais de semana? Uma peca
de teatro, uma apresentacdo cultural diferenciada, um show musical... E obrigagdo da

imprensa of erecer isso ao leitor.
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Também é muito comum existir a tendéncia de a midia local reproduzir a grande-
imprensa, ao imitar o estilo de tratamento da informacé@o ou dedicar amplos espacos
para noticias nacionais e internacionais. Vocé considera esse comportamento arriscado?
Que prejuizos essa postura pode trazer ao jornal e a seus leitores? Um dos grandes
desafios da imprensa regional é conseguir mesclar este noticiario. Por um motivo muito
simples. O universo de pessoas que |1é mais do que um jornal por dia é cada vez menor. E o
leitor de um jorna do interior exige também ler noticias nacionais e internacionais, porque
muitas vezes compra apenas aguele veiculo de comunicacdo. Se apds uma fina de
campeonato, por exemplo, vocé ndo der o pbster do Corinthians campedo, vocé é cobrado por
isso. Mesmo sendo um jornal do interior. Da mesma forma gque vocé é cobrado por um bom
noticiério local, € cobrado também pelo noticiario nacional e internacional. Da mesma forma

também que jornais nacionais sdo cobrados por um bom noticiario internacional .

E possivel a um jornal de porte médio oferecer um caderno de cultura que contemple o
equilibrio entre os assuntos local/global? Sem dulvida. Isso o torna muitas vezes
diferenciado em relagdo inclusive a jornais de maior porte. Logicamente que ndo ha como
competir com grandes jornais no noticiario nacional, mas esta mescla de local x nacional e
internacional, se for bem feita, atinge em cheio o publico do jornal, que recebe o material
cultural local junto com o basico que precisa saber do nacional/internacional. Ele tem as duas

COisas em um sO produto.

Praticamente em todas as edi¢des do Caderno C cultura/variedades do Correio Popular
a capa apresenta assuntos ligados ao cinema ou a assuntos que nao retratam situacdes e
personagens da regido de cobertura do jornal. Qual a sua opinido sobre esse
comportamento? 1sso mostra o que eu escrevi acima. O leitor do Correlo ndo quer saber
apenas da cultura local. Ele procura também sobre o filme que estreia naquela semana, afinal
ele frequenta cinema. Ele procura uma critica do filme que pretende assistir. O leitor do jornal
do interior quer saber também quem ganhou o Oscar, talvez até mais do que quem ganhou um
festival de teatro local. E ai 0 assunto internacional vai para a capa e o festival de teatro local
para uma pagina interna. O jornal do interior tem a obrigacdo de levar os dois assuntos ao
leitor, sO que precisa medir o que atingird um publico maior. E isso faz com que muitas vezes

aestreiade um filme “venca’ um assunto local na disputa pela capa do caderno.
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Daniela Prandi — editora do Caderno C cultura/variedades, do jornal Correio Popular.
Entrevista concedida por telefone no dia 19/11/10.
Hé& quanto tempo existe o Caderno C? Foi no inicio dos anos 90, quando o Correio passou

pelo processo de cadernizagdo. Acredito que exatamente em 1991.

O material produzido por essa equipe é usado em qual outro meio fora o Correio?
No jornal Diario do Povo, que também circula em Campinas e pertence ab mesmo grupo do

Correio Popular.

Entre repdrteres e editores, quantos jornalistas estdo envolvidos na producdo do
caderno? Oito pessoas atuam na editoria de cultura, entre elas o critico de cinema Jodo
Nunes, considerado pela editora como um freelancer fixo. Cinco jornalistas atuam como
reporteres do Caderno C.

Como sdo elaboradas as pautas. A partir de releases e informacgfes que 0s repérteres
recebem de fontes? Releases, sugestdes de repdrteres e gente que liga aqui. Fazemos
reunides de pauta semanais, e nelas cada um fala o que esta pensando.

Qual o critério adotado pela edicdo para escolher o assunto que vai sair na capa do
Caderno C? Depende o dia. Por exemplo, de sexta-feira geralmente € cinema, por conta das
estreias. Para ser capa ndo nos prendemos muito a fotos. O que vale € se a matéria esta
bacana, interessante. Também levamos em consideracdo se 0 assunto vai render leitura e
trazer algo interessante para a cidade, inclusive umainformacéo de servico. Por exemplo, hoje

(18/11 — quinta-feira) demos uma capa falando de dois novos artistas que estdo despontando.

Séo artistas da regido? N&o, sdo nacionais. A gente da da regido, mas a gente ndo € muito
(interrupcdo nafald). Quando a gente faz critica de musica, assim, ndo € sO daregido. A gente

faz de tudo.

Nas edi¢des de final de semana (quinta a domingo) existe algum critério especifico para
a escolha dos assuntos que serdo destaque, principalmente aos domingos?

A gente procura fazer mais matérias de leitura. E agora a gente também comegou colunas
novas. Estreou 0 Zuza Homem de Melo. Ele terd uma pégina do Caderno C acada 15 dias.



174

Com que frequéncia o material de agéncia é publicado no Caderno C? Depende do que
esta rolando. Tem assuntos que ndo tem como ficar de fora. Por exemplo, a morte do Michael
Jackson. Alias, amanha (20/11) daremos uma matéria falando que o disco postumo dele, que
todo mundo esta falando, vazou na internet. Essa € uma matéria de agéncia. Nao tem como

deixar de dar uma histéria dessas.

Quando decide por usar matérias de agéncias, vocé procura contextualiza-las de
maneira regional, com algum repdrter acompanhando a repercussdo do assunto?
Depende do caso. Quando morreu 0 Saramago ndés ouvimos escritores da cidade, pessoas

ligadas a literatura portuguesa.

Percebo que o Correio valoriza bastante as producdes do cinema em suas edic¢des. A que
vocé atribui o predominio do cinema no Caderno C? O cinema é a mais pop das culturas.
Todo mundo um dia foi ao cinema. Ja ao teatro ou a concertos de musicas eruditas € mais
dificil. E o cinema esta passando por um bom momento, principalmente o cinema brasileiro.

Agora, com a chegada de um critico contratado por nés (Jodo Nunes) temos ido a festivais.

Vocés acompanham o Festival de Paulinia? A gente considera o Festival de Paulinia como
um dos eventos mais importantes do ano na area de cultura da nossaregido. O festival esta na

terceira edicdo. Neste ano fomos a todos os dias de apresentagéo.

Grupos menores de teatro, danca e musica reclamam da falta de divulgacéo do trabalho
deles no Caderno C? N&o recebo muitas reclamagdes, ndo. Adotamos 0 seguinte: de sexta-
feira a gente tem um caderno chamado Fim de Semana, e nele a gente tenta dar notinhas de
tudo o que vai acontecer na cidade e regido entre pequenas pecas e grandes espetaculos. Nao

recebo reclamacéo, néo.

A RMC (Regido Metropolitana de Campinas), que concentra 19 cidades, tem mais de 3
milhdes de habitantes. Em varias dessas cidades ha grupos ligados as culturas populares.
N&o vejo esses assuntos no Caderno C. Qual o motivo? Esses assuntos ndo saem no

Caderno C. Quando sdo abordados saem no caderno Cidades. Sempre saiu la.
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Eleni Destro — editora do Caderno de Cultura de Jornal de Piracicaba, desde 2003.
Entrevista concedida por telefone no dia 09/11/10.

Quantas pessoas produzem para o Caderno de Cultura do Jornal de Piracicaba?

Cinco. Um repérter e quatro estagirios.

Quais agéncias de noticias o Jornal de Piracicaba assina? Folha e Estado. Também

recebemos material de tevé da CartaZ.

Fazendo uma comparacdo entre o conteudo de cultura divulgado por jornais da regido,
percebi que o JP, ao contrario da maioria, prioriza a divulgacéo de assuntos locais. Essa
¢ uma politica adotada pelo caderno? Quando eu assumi a editoria do caderno, a
valorizacdo dos assuntos locais ja era uma linha do jornal. N6s sempre procuramos valorizar
primeiro a producdo cultural local, os artistas locais €, se sobrar espaco, usamos matérias de
agéncias. Isso pode estar relacionado ao passado da familia Losso Netto, proprietaria da
empresa desde 1939. O jorna teve durante 46 anos o pintor e escultor Fortunato Losso Neto

como diretor.

A vida cultura de Piracicaba, que é uma cidade universitaria, favorece a produgdo do
caderno com informacdes locais? Sim. Todos os dias temos até mais de uma pauta local. A
gente procura entre esses assuntos 0 mais importante para abrir 0 Nosso caderno, ou sgja, ser a
capa. Nao faltam assuntos. Amanha, por exemplo, teremos Noite da Seresta, vai ter musica no
Sesi, danca-teatro e musica no Sesc. Vea bem, num dia so. E dificil ficarmos fora da pauta,

do factual. As vezes temos de criar um tempo para arranjarmos pautas que ndo sejam factuais.

O JP, por adotar a politica de valorizacdo dos assuntos de cultura que ocorrem na
cidade, contribuiu para que Piracicaba tenha hoje um grande nimero de espetaculos?
Sem duvida. Alias, existem outros jornais na cidade, mas o Jornal de Piracicaba € o jornal que
da mais destaque aos assuntos culturais, até porque temos um caderno exclusivo para
informagdes de cultura. Isso faz com que o jornal sgja muito procurado pelos produtores. O JP
também valoriza as matérias locais porque sempre procuramos entrevistar os atores daqui e 0s

de fora. N8o nos baseamos em rel eases.
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Semana passada eu conversei com uma jovem atriz da regido que destacou a
importéncia que o JP confere as produgdes locais, inclusive para artistas que estédo
comecando agora. A valorizagdo que parte do jorna ajuda muito no fomento da cultura.
Além de entrevistarmos os protagonistas marcamos fotos com eles. N&o escrevemos matérias
em cima de releases

As festas e tradicGes populares séo muito fortes em Piracicaba. Os moradores sentem
orgulho em participar de eventos como Festa do Milho, Festa da Mandioca, batuque de
umbigada. Como o JP trabalha esses eventos?

Procuramos enfatizar as caracteristicas da cidade nas matérias, entre elas a cultura caipira.
Essas tradicbes também sdo fortes em outras cidades por onde o jorna circula como Tieté e

Capivari.

Vocé ja ouviu comentarios de jornalistas atribuindo ao JP a caracteristica de jornal
bairrista? Nunca ouvi, mas eu me policio bastante para evitar isso. Temos que valorizar as
coisas da terra, mas ndo podemos esquecer o resto. Por isso demos matéria sobre o Harry
Potter. N&o ficamos totalmente fora do que acontece nas esferas nacional e internacional.

A diferenca é que aquilo que é nacional ou global ndo tem tanto destaque? Sim. Ndo tem
tanto destaque. Se amanha tivermos em Piracicaba uma apresentacdo de batugue de umbigada
aberta ao publico daremos destaque na capa para ela. Mas ndo deixamos de noticiar 0s outros

acontecimentos. N&o podemos deixar essa coisa bairrista seinstalar.

E facil resistir a facilidade de publicar textos prontos de agéncias? Isso possibilitaria
fechar a edicdo do caderno mais cedo. Sem divida. Mas isso ndo € uma coisa que eu deixo
acontecer. Quando demos a matéria do Harry Potter, 0 assunto de capa foi uma apresentacéo
de danca no Sesc. Com certeza a matéria do Harry Potter daria mais leitura, mas optamos por

valorizar aquilo que é local.

Isso significa que o jornal ndo deixa de oferecer aos leitores informacdes nacionais ou
globais, apenas ndo confere a elas 0 mesmo destaque que é dado as noticias locais? Outra
coisa que procuramos fazer é usar matérias de agéncias mesclando esse conteldo com o
comportamento dos leitores. No dia do lancamento de mais uma etapa da série Harry Poter, a

noticia foi publicada no Jorna de Piracicaba em uma reportagem que também incluiu
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entrevistas com fas da saga que moram naregido. O reporter do jornal se misturou as pessoas
que foram assistir a pré-estreia do filme. Também fizemos isso com o show do Paul

Mccartney. A partir de uma matéria de agéncia entrevistamos piraci cabanos que iam ao show.

Em relacdo a disponibilidade de matérias sobre filmes, qual é a melhor agéncia:
Folhapress ou Agéncia Estado? A Agéncia Estado tem matérias mais longas, ja a Folha
oferece maior variedade, mas as matérias sdo curtas, muitas vezes insuficientes para fazer um
abre de pagina. Temos um problema na érea de cultura local que é a falta de no¢é&o dos
produtores sobre a necessidade de ter um bom material fotogréfico para favorecer a
divulgacéo do produto. Essa € uma luta para nés. Além de noticiarmos o0s assuntos locais para

valoriz&los, temos de nos empenhar muito para produzir material para eles.

No periodo selecionado para a pesquisa que desenvolvo notei que aos domingos o jornal
destaca uma personalidade da cidade, atual ou que marcou a histéria. A série ainda
existe? Existe, sm. E a nossa série persona, que procura valorizar pessoas da cidade em
diversas areas, principamente a cultural. Ja fizemos com o presidente de um time de futebol
da cidade e com a diretora de uma rédio, que estava completando vérios anos de atividade.
Procuramos mostrar em uma entrevista ampla a histéria de vida dessas pessoas, mostrando

suatrajetoria.

A linha editorial de valorizacdo dos assuntos locais é a mesma nas edi¢fes de quinta,
sexta, sabado e domingo? Sim. H& dois meses criamos aos domingos o caderno Agito e
Gourmet, que tem uma linha diferenciada. Ele mostra tudo o que esta acontecendo na cidade,
inclusive matérias pequenas sobre assuntos da semana toda. E uma espécie de guia. Mas
também aos domingos soltamos um caderno de cultura diferente do Agito e Gourmet.

Alguns jornalistas atribuem a maior penetracdo aos domingos de assuntos ligados ao
cinema e a televisao por conta da folga do reporter de cultura. Como o JP lida com isso?
Fazemos todas as pautas no inicio da semana, isso inclui a de sibado e a de domingo.
Portanto, a folga dos repérteres aos domingos ndo inviabiliza a producdo e divulgacdo de

assuntos locai s também nesse dia.
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Keila Curciol — professora de teatro e integrante de grupo Tentaculos, de Salto. Entrevista
concedida por telefone no dia 13/11/10.

H& quanto tempo vocé faz parte de grupos de teatro nas regibes de Campinas e
Piracicaba? Ha sete anos. Além do grupo, dou aulas de teatro e danga em escolas municipais
na cidade de Capivari.

Vocé estuda teatro? Estou no segundo ano do curso de Teatro, na faculdade Ceunsp, em

Salto. O primeiro curso que fiz naareafoi no Senac.

De maneira geral, vocé considera que as pequenas e médias companhias de teatro tém
espaco de divulgacdo nos jornais do interior? Vocé sente falta da divulgacdo de pecas
locais? Sim. E muito dificil conseguir espaco nosjornais.

Vocé ja atuou em grupos nas regides de Campinas e Piracicaba. Qual dos dois jornais
vocé considera que valoriza mais as producdes locais: o Correio Popular ou o Jornal de
Piracicaba? Com certeza o Jorna de Piracicaba. Tenho amigos que trabalham em pequenos
grupos de teatro por 14 e eles sempre comentam que o jorna se interessa pelas producdes

locais.

A impressdo que tenho é que em Piracicaba as pessoas se orgulham de suas raizes
caipiras. E o Jornal de Piracicaba tem a mesma postura. O jornal valorizatudo o que € da
cidade. Primeiro eles abrem espago para 0 que tem a ver com o universo deles, depois eles
olham para fora. Em Piracicaba eles valorizam muito mais os artistas. Mesmo o0s atores que

estdo comegando agora séo entrevistados com frequéncia pelo jornal.

Vocé acredita que em cidades em que a imprensa nédo valoriza as producgdes locais,
consequentemente o publico ndo tera conhecimento para prestigia-las? Certamente. A
credibilidade do jornal da a ele um forte poder de influéncia. Quando 0s jornais ndo tornam
publicos os trabalhos, ndo h4 como parte da populacdo saber o que esta acontecendo na
cidade. De maneira geral, os grupos de teatro sentem a falta do interesse dos jornais pelas
producdes locais. Certa vez, como forma de incentivo a cobertura da imprensa, nosso grupo

chegou a elaborar releases sobre o espetaculo, mas ndo adiantou.
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Luciano Assis — jornalista. Entrevista realizada na redacdo do jornal O Liberal, em
10/10/2010.

Qual a importancia do caderno de cultura para a formacéo e o fortalecimento da
identidade entre os moradores da regido por onde o jornal circula? A importancia é total.
N&o existe cultura sem expressdo e, no “mundo moderno”, as midias sd0 necessarias para
repercutir essas manifestactes. Pessoalmente vejo o trabalho do jornal como um tradutor

desses simbolos culturais para o leitor.

De que maneira devem ser elaboradas as pautas de cultura nos jornais regionais? O que
deve ser levado em conta por repdrteres e editores na hora de escolher os assuntos que
serdo abordados? O entendimento prévio do que existe e como se da a Cultura tanto de
maneira micro (na regido) quanto macro (no mundo, no Brasil, etc), penso eu, transcende
qualquer elaboracdo de pauta ou reportagem. Ja entendido isso o trabalho € condensar esse
calhamaco de informacdes, teorias, vertentes e enfocar como o leitor local esta inserido nesse
ambiente. Independente da escolha do tema, essa relacdo do leitor e seu contexto social com a

cultura é o que guia o trabalho do jornalista de cultura.

Em relacdo ao contetdo, o que um caderno de cultura produzido por um jornal do
interior precisa ter para que vocé o considere ideal aos leitores? Conseguir deixar de lado
um certo provincianismo comum ao morador de cidades menores com uma visdo mais ampla
sem que iSso se caracterize com imposicdo de uma realidade alheia. Vou dar um exemplo do
gue normal mente acontece com jornais paulistanos. cadernos de cultura déo capas e grandes
destaques a peguenos movimentos aternativos de cidades como Nova York ou Londres, e
deixam de lado o que acontece na prépria cidade. Alguns jornais do interior também
costumam fazem isso, trocando metrépoles do exterior por suas respectivas capitais. Mas de
maneira mais pratica, creio que o tudo que acontece numa |localidade serve de pauta para uma

midiaimpressa, mas uma ligagcdo com outras realidades oxigena a noticia.

A que vocé atribui esse comportamento de os jornais valorizarem mais 0s assuntos que
ocorrem em cidades ou paises distantes? 1sso ocorre muito de maneira geral. O Jorna
Nacional, da TV Globo, por exemplo, tem correspondentes em paises europeus e asiaticos ha
muito tempo, e SO agora passou a contar com os trabalhos de um correspondente em Buenos
Aires. Olha-se os grandes centros culturais com mais atencdo. 1sso acaba por deixar de lado a
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realidade local. Na musica é muito comum o artista fazer sucesso no exterior e sO depois se

tornar conhecido em seu pais.

Nas edicOes de quinta-feira, sexta, sabado e domingo os jornais, de maneira geral, ddo
maior destaque as producbes do cinema e da televisdo. As sextas-feiras, por exemplo,
grande parte dos diarios destaca cinema. Podemos considerar que aos finais de semana
0s assuntos locais recebem menor atencdo dos jornais? Isso também acontece por conta da
organizacdo do meio artistico. Nos finais de semana os artistas tém folga na capital e vigjam
muito ao interior. Quando se recebe um artista nacionalmente reconhecido em sua cidade,
automaticamente a midia volta-se a esse assunto com maior interesse. Acredito que até o
leitor tenha maior interesse. Quanto ao cinema, sexta-feira € dia de estreias, portanto € natural

que a demanda por esse assunto aumente. Mas € preciso haver equilibrio.

Percebo que entre os jornais existe a preocupacao de ficar parecido com 0s demais em
relacdo aos assuntos em destaque. Vocé acredita na existéncia de um comportamento
que busca a semelhanca entre as publicagbes? Sim. E o medo do furo. Quando ha um
grande lancamento para a semana, as agéncias antecipam o envio dessa matéria e 0s jornais

correm paratentar dar ainformagdo antes dos outros.

Vocé ja chegou a produzir uma bela reportagem local e perceber que o editor do
caderno de cultura preferiu deixa-la de lado para valorizar um assunto nacional ou
internacional oferecido por agéncias de noticias? Ah, isso acontece muito. Por exemplo, fiz
uma longa entrevista com o cantor Renato Teixeira, que falou da sua ligacdo com o interior
paulista. Mas acredito que essa matéria serd engavetada para dar lugar ao Harry Potter. Nao
podemos tomar esse furo dos demais jornais. O que chegar ao final da tarde por meio das
agéncias é determinante para definir se as matérias locais sairdo ou ndo. A Folha (Folhade S.
Paulo) prioriza muito aquilo que vem de fora. As vezes eles deixam de falar sobre um grande
acontecimento da orquestra sinfénica para falar de uma moda passageira em Londres.
Fazemos isso também. No interior divulgamos produgdes de Sao Paulo e Rio, como se fossem

Londres ou Nova Y ork.

O Correio Popular divulga muitas exposi¢coes e langamentos de livros que sdo realizados

em S&o Paulo. Mas n&o podemos divulgar apenas aquilo que ocorre na cidade ou regido. 1sso

se torna bairrismo burro. Se tém coisas interessantes ocorrendo fora tem que dar mesmo. E
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preciso traduzir as coisas do mundo para as pessoas. Mas ndo podemos ignorar totalmente o
que acontece por aqui. Pode ter muita coisa interessante acontecendo por agqui passando
batido.

Os jornais que ndo concedem espaco a grupos de teatro, danca, musica e festas
populares agem dessa maneira por nao considerarem essas produg¢des como legitimas?
A falta de boas imagens em eventos simples contribui para isso?

Acho que isso acontece por falta dos jornais irem atrés dessas produgoes.

Se os assuntos locais fossem divulgados nas edi¢bes de sexta, sdbado e domingo, que
concentram as maiores tiragens, essas produgdes seriam mais prestigiadas?

Quando vocé divulga uma peca local vocé esta falando para um nicho menor. N&o é todo
mundo que frequenta teatro que tem disposicéo para querer saber 0 que pensa um pegqueno
grupo de teatro da cidade.

Menos ainda se a apresentacdo em questdo envolver historias do folclore ou dancas
populares? Menos ainda. S&0 nichos muito pequenos. Tudo ficou pequeno. Cada vez mais
tudo o que se refere a cultura vira nicho. Esta acontecendo muita coisa ab mesmo tempo e,
com a internet, todos conseguem se expressar de alguma maneira. Um artista que vende hoje

100 mil copias de um CD pode-se considerar um sucesso nacional.

Considerando-se que o jornal hoje é um produto comercial é possivel entender que
dificilmente vai se apostar em produtos para os quais existem incertezas quanto a seu
sucesso. Assim, como fica o papel social do jornalista? Dificil. Ndo podemos ignorar que se
os jornais ndo forem vendidos nos, os jornalistas, ndo teremos emprego. Acho gque os jornais
pecam em ndo traduzir os artistas para as pessoas. Em vez de apenas reproduzir um texto
dizendo que a cantora lvete Sangalo lotou 0 Medison Square Garden, em Nova York, os
jornais do interior poderiam usar essa informagao para tentar descobrir se a concorréncia para
assistir ao show dela foi reflexo da grande presenca de imigrantes brasileiros nos Estados
Unidos ou se foi apenas uma jogada de marketing para vender mais shows dela no Brasil.
Matérias de agénciaindicam um caminho a ser seguido, umatendéncia.

O Jornal de Piracicaba concede maior destaque as producdes locais, mas ndo deixa de

oferecer a seus leitores os assuntos nacionais. Qual sua avaliacdo dessa linha editorial?
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Seguir contra a corrente € sempre uma boa opc¢do. Piracicaba € uma cidade diferenciada, tem

um agito cultural muito grande.

Qual sua avaliacdo sobre os jornais que assinam agéncias de noticias e buscam em seus
contetidos materiais para fechar o caderno de cultura? Isso € puro comodismo. E mais
facil pegar matéria pronta sobre o filme Harry Potter, uma boa foto gratuita em sites e
publicar. As vezes isso é falta de profissionais suficientes. Por exemplo, a sexta-feira é o meu
respiro. Eu venho fazendo capa a semana inteira. Como na sexta-feira divulgamos cinema, eu
aproveito para pensar a capa de sdbado. N&o tenho ninguém para me substituir.

O que acha do profissional do jornalismo que faz cultura? Muitos jornalistas do interior
acabam indo para Séo Paulo quando concluem a faculdade. Os jornais do interior ndo tém
critérios para contratar reporteres. Nao se levam em consideracdo a aptiddo do profissional

pela érea.

Qual sua avaliacéo sobre o Caderno C cultura/variedades, do Correio Popular?

Acho que falta matéria de campo. Ou sgja, ir para a rua ver o que esta acontecendo. Eles
divulgam exposi¢cdes ou shows no Sesc, mas ndo vejo nada sobre a cena punk de Campinas.
Vamos saber quem sdo esses moleques que se intitulam punks. Falta o equilibrio em buscar o
gue esta acontecendo na cidade. O MIS (Museu da Imagem e do Som) de Campinas abre
espaco para divulgar filmes aternativos, mas o Correio ndo divulga programacgoes

alternativas.

O cinema merece todo o destaque que Ihe é dado? Na verdade o cinema ficou €litizado.
Antes eles ficavam nas regifes centrais e 0s ingressos eram baratos. Era uma arte popular para
afamilia. Hoje, amaioria dos cinemas fica em shoppings. Pagam-se caro por estacionamento

e ingressos.

De maneira geral, vocé avalia que os jornais da regido de Campinas promovem boa
cobertura dos eventos envolvendo personagens da regido, como em lancamento de
livros, pecas de teatro, apresentaces de danca, tradi¢des culturais (catira, maracatu,
folia de reis etc.)? Esses assuntos tém o destaque merecido, principalmente nas edigdes
do final de semana? Se levarmos em conta servigos, que indicam o que tem nas cidades de

coberturados jornais, sim. Mas a Culturavai além disso, pois envolve complexos cédigos que
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muitas vezes ndo sdo analisados com a importancia merecida. Nas periferias aqui do interior
ha toda uma movimentacéo cultural que na maioria das vezes ndo encontra espaco Nos jornais,
gue seguem ainda uma linha cultura conservadora. A multiplicidade cultural brasileira é um
fato. No seu discurso de posse no Ministério da Cultura, em 2003, o ex-ministro Gilberto Gil
afirmou que o Brasil “ndo € o pais do isto ou aquilo, mas o pais do isto e aquilo”, e
completou: “Somos um povo mestico que vem criando, ao longo dos séculos, uma cultura
essencialmente sincrética. Uma cultura diversificada, plural, mas que é como um verbo
conjugado por pessoas diversas, em tempos e modos distintos. Porque, a0 mesmo tempo, essa
cultura € una: cultura tropical sincrética tecida ao abrigo e aluz da lingua portuguesa’. Acho

gue ainda ndo entendemos esse sincretismo cultural.

Uma das principais caracteristicas do jornalismo local/regional é a competéncia para
trabalhar com informacdes de proximidade, que favorecem o contato face a face com os
entrevistados e permitem a humanizacdo do relato feito pelo reporter. Essa
caracteristica é devidamente aproveitada pela maior parte dos jornalistas que escrevem
para Cultura em jornais regionais? Sim, mas s0 proximidade ndo gera boas matérias ou
uma boa “traducdo” do fato para o leitor. O que vemos é que muitas vezes a proximidade
constante acaba por anular uma visdo “de fora’ criando uma certa promiscuidade entre
jornalista e fonte. 1sso também acontece em outras realidades, claro, mas agqui ela € menos
rotativa ja que essas fontes so limitadas. No final das contas, o que deveria se tornar uma

vantagem é anulada.

Em muitos jornais do interior é comum nao existir editoria especifica para abrigar
informacdes sobre eventos culturais realizados na regido por onde a publicacdo circula.
Inclusive ha casos de jornais que ndo investem sequer na contratacdo de um repdrter
para acompanhar os assuntos desse setor. Quais prejuizos a ado¢do dessa postura pode
resultar para os leitores? O que percebo muitas vezes € uma confusdo entre Cultura e Lazer.
Elas muitas vezes se confundem e até devem acontecer paralelamente, mas sao distintas. O
lazer pode ser gerado pelo estado e depende de investimentos financeiros. Ja a Cultura ndo
cabe ao Estado, que tem condi¢des de apenas criar acesso universal a esses bens simbdlicos.
N&o cabe ao Estado fazer cultura, mas, sim, proporcionar condi¢cdes necessarias para a criacao
e producdo dele. O ndo investimento dos jornais em profissionais gabaritados ou em espacgo
para gque seja trabal has essas diferencas em matérias ao leitor perpetua essa confusdo inibindo

0 avanco do setor cultural.
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Raul Lopes — jornalista e coordenador do servico de producdo de texto da Folhapress.
Entrevista concedida por telefone no dia 25/08/2010.

Hé& quanto tempo atua na funcéo de coordenador de producéo da Folhapress?

Nove anos.

Quantos repdrteres produzem matérias para a editoria de Cultura da Folhapress?

N&s ndo temos reportagem, exceto na area de esportes. NGs pegamos o0 material produzido
para sair na Folha, editamos e mandamos para a rede de assinantes. Entdo, os reporteres da
Folha acabam trabalhando para a Agéncia Folha (Folhapress). Além do material da llustrada,
usamos o que € produzido para o site folha.com e o material produzido pela editoria Show, do

jornal Agora SP. Aqui na agéncia nés ndo temos um editor de cultura.

A Folhapress faz alguma adaptacdo ou traducdo do material enviado por outras
agéncias internacionais para envia-lo aos assinantes? Na area de cultura, ndo. Usamos
apenas o material do jornal e da folha.com. Por falta de acordos ndo podemos usar materiais
de outras agéncias. Temos em Nossos computadores um canal que nos permite acesso ao
material de cultura de outras agéncias, mas ndo temos muito tempo para ficar acompanhando
0 gque sai em outros lugares.

O que é levado em consideracdo para elaborar a pauta? Quais sdo os critérios adotados
na pauta? Cara, ndo sei como isso é feito. Como coordenador do servico de textos sou eu que
dou entrevistas. Mas ndo sou da area de cultura. Venho da editoria de economia. Mas vamos

seguir aentrevista.

Em média, quantos textos na area cultural sdo disponibilizados diariamente aos

assinantes? Entre 10 e 20. Ndo existe uma média.

Os assinantes recebem pauta de cultura? Isso foi extinto ha bastante tempo. O caderno
llustrada fecha diariamente entre 13h e 15h30, e logo depois disso ja mandamos os textos aos
assinantes. Portanto, considero desnecessério existir uma pauta de cultura. Existe um roteiro
da llustrada que as vezes a gente segue para ver em quais paginas entraram cada um dos

textos.
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Por ser uma agéncia, prioriza-se a produc¢do de reportagens mais gerais (cinema, shows,
producdes literarias, informacdes sobre novelas), ou seja, assuntos de maior aceitacao?
Temos a preocupacdo de evitar muitos textos de cultura referentes a cidade de Sdo Paulo.
Apesar de a Folha de S. Paulo ser um jornal de amplitude nacional, temos muitas noticias
sobre exposi¢ies que acontecem na capital e interessam a todos. Mas também h& muita coisa
local, como critica de teatro que, quando liberadas, enviamos aos assinantes. Mas imagino que
€ssas Coisas ndo tenham muito espago em nossos assinantes. Alias, tem muita gente do

interior que vem a S80 Paulo nos finais de semana assistir pegas de teatro, por exemplo.

E possivel saber que tipo de matéria (cinema, tevé ou shows) é mais usado pelos jornais
assinantes? Tenho esse controle apenas quando converso com 0s assinantes. Sel que eles

gostam muito de matérias sobre tevé e cinema. Mais cinema que tevé.

Tem varios jornais do interior que divulgam em suas capas de cultura matérias sobre
cinema mesmo quando o jornal tem a maior parte de seus leitores morando em cidades
que ndo tem salas para exibicdo. Qual a sua avaliagdo sobre esse comportamento?

Nossal Acho isso muito estranho.

Mas voltando aos pedidos feitos pelos assinantes. Como sdo atendidas as reivindicacgoes
deles? Na quinta-feira, um dia antes das estreias dos filmes aqui na capital, mandamos textos
sobre cinema. 1sso em relagcdo aos lancamentos, mas sabemos de situagOes engracadas
envolvendo filmes que ha meses sairam de cartaz em S&o Paulo, mas que alguns jornais do
interior pedem material sobre eles por conta da chegada dessas producbes nas cidades.
Procurar por isso no sistema da um trabalho enorme. Os assinantes pegam muito no NOsso pé
para mandar materiais 0 mais cedo possivel. Muito fecham as 16h, e quando mandamos textos
depois desse horario eles estrilam. Outro ponto que considero interessante € que gquando
morre alguém na area da cultura, os jornais do interior ndo nos cobram pelo envio desse

material, mas se faltar alguma coisa sobre cinema ou televisdo, meu Deus!

Em sua opinido, enquanto leitor, o que ndo pode faltar em um caderno de cultura?
InformacBes sobre cinema e discutir um pouco mais o jornalismo cultural na tevé. O nosso
mundo caminha para aintegragcdo dos meios, um mix. No entanto, n&o vejo nada nos cadernos

de cultura que envolva ainternet.
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Wilson Marini, editor executivo da APJ (Associacdo Paulista de Jornais), a maior rede de
jornalismo regional brasileiro. Perguntas respondidas por e-mail em 12/04/11.

Quais tarefas sdo consideradas imprescindiveis para que a imprensa local fidelize seus
leitores e consiga novos interessados em seu trabalho? Fundamentalmente solidariedade
por meio da informac&o e da mobilizagdo nos momentos dificeis como tragédias coletivas,
levantar bandeiras para melhorar a vida da comunidade; se antecipar em relacéo as tendéncias
regionais em todas as areas e defender a populacdo e 0s seus poderes quando estiverem sob
ameacas internas ou externas do Poder Publico, arbitrariedades juridicas ou politicas e
quaisquer outras.

Quais as vantagens de se fazer jornalismo para um publico que esta proximo de quem o
mantém informado? Uma delas € exercitar a interatividade. As relagdes ficam mais
verdadeiras e o jornalista ndo fica no olimpo numa Redag&o escrevendo o que bem entende
sem saber o impacto disso na vida das pessoas. Desse prisma, interagir com a comunidade
pelo jornalismo local é mais dificil do que atuar num grande veiculo, mas é com certeza mais
gratificante e, se feito com ética e profissionalismo, rende mais resultados para a vida da
cidade eregiéo.

Ha quem considere ainda forte a tendéncia de a midia local reproduzir a grande
imprensa, ao imitar o estilo de tratamento da informacé@o ou dedicar amplos espacos
para noticias nacionais e internacionais. Em sua opinido esse comportamento ainda é
marcante na imprensa do interior? Ndo. A imprensa regional mais evoluida prioriza o
noticiério local e regional, quase sempre a fonte das manchetes de primeira pagina, temas de
editoriais e artigos. Cito como exemplo e referéncia os jornais da Rede APJ - Associagcdo
Paulista de Jornais, 14 lideres regionais no Estado. Em quantidade -- espago fisico de paginas
e jornaistas envolvidos na producdo -- o investimento € muito maior no noticiario
local/regional. Esses jornais também publicam noticias nacionais e internacionais. Pela razéo
de que isso ndo deve ser privilégio de veiculos de grandes centros. Também o leitor regional
quer se informar sobre o principal do Pais e do Mundo. Deve se considerar nessa andlise que a
maioria, entre 80 e 90% dos leitores de uma cidade, tem acesso apenas ao jornal local e deixar
de dar o minimo, seria privar o leitor desse noticiario que também é importante no dia-a-dia, e
eventualmente mais relevante que o local. A prioridade, no entanto, deve ser local, e isso 0s
jornais regionais tém dosado muito bem.
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No caderno de cultura de varios jornais € possivel perceber, principalmente nas edi¢des
de fim de semana, a supervalorizacdo de assuntos ligados a industria do entretenimento.
Lancamentos de filmes e seriados da TV, por exemplo, ocupam praticamente todos 0s
espacos da editoria. Ha jornais que insistem em destacar o cinema até mesmo quando as
cidades que concentram a maior parte de seus leitores ndo possuem salas para a exibi¢ao
de filmes. Que prejuizos a opgdo de pouco valorizar os acontecimentos locais pode trazer
ao jornal e a seus leitores? Sobre o cinema, precisamos definir sobre quais jornais estamos
falando. Osjornais da APJ circulam em cidades onde o cinema € um dos atrativos culturais da
cidade - o que justifica plenamente dar o servigo relativo. Desconhego a realidade de jornais
menores de cidades onde ndo ha salas. Em tese, nesse caso, ndo ha contradic¢éo entre divulgar
os fatos locais e a programacéo de cinema, digamos, de um centro regional mais préximo. Os
leitores que apreciam o tema podem querer as novidades, inclusive os langcamentos
internacionais N0 momento em que se dao nos EUA. Somente a sensibilidade do jornalista
envolvido com a comunidade pode detectar se isso € prioridade, ou ndo. E, se o fizer, claro

gue deve também olhar com atencdo para os fatos culturais de sua cidade.

No Jornal de Piracicaba, por exemplo, os reporteres e editores sdo orientados a
priorizar assuntos que envolvem personagens regionais. Mesmo quando a maior parte
dos diarios tende a estampar na capa a foto do filme que vai estrear, o JP reforca a
cobertura local, buscando assuntos que poderdo evidenciar o trabalho ou as tradicoes
dos moradores locais. Qual a sua avaliacdo sobre os jornais que fazem essa op¢do em
cultura? A orientacdo em relagdo a prioridade a assuntos regionais € correta. Cada jornal
deve ter a sua linha editorial e sabe qual é o publico com o qual se comunica. Editar é
selecionar. Piracicaba € uma cidade, pelas caracteristicas histéricas que todos conhecemos,
muito rica em tradigdes, nomes na literatura e artes, promove o Saldo Internacional do Humor,
tem uma populacdo universitaria diversificada, etc. -- e o Jornal de Piracicaba tem
demonstrado estar atento a todos os movimentos, inclusive o surgimento de polo de artes

cénicas. E 0 maisimportante.
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Marcelo Rocha, repdrter do Caderno Cultura do Jornal de Piracicaba no periodo de
escolhido para andlise desta pesquisa. Pergunta respondida por e-mail em 13/10/10.

Em sua opinido, qual é o papel do caderno de cultura do Jornal de Piracicaba no
fortalecimento da identificacdo de seus leitores? Acredito que o caderno Cultura (do JP)
desenvolve um importante papel nesse sentido, pois editorialmente possui uma preocupacao.
Trata-se de uma louvavel e obsessiva missdo, que € a de valorizar aspectos da cultura local.
Por exemplo, manifestacdes culturais/folcloricas como o cururu, a umbigada, a congada e a
Festa do Divino Espirito Santo - bem como seus personagens, gente que carrega essas
herancas histéricas transmitidas entre geracGes -, normalmente tém grande destaque nas
paginas do matutino. Geralmente sdo matérias que mostram o duro trabalho de resisténcia
dessas manifestacdes populares nos dias de hoje (algumas delas praticamente extintas em
outras regides), o esforco de seus apaixonados militantes, a importancia historia da atividade
e, principalmente, o elo dessa manifestacdo com a cidade de Piracicaba. E por outro lado
percebo um interesse por parte de uma razoavel parcela de leitores quanto este tipo de

contelido, ou sgja, atriade "informacao/histérialocal/herancas culturais'.
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/ FOTOGRAFIA/
Exposicao no
Iguatemi retine
20 painéis com
fotografias da
capital francesa

|| Da Agéncia Anhanguera

Num piscar de olhos, o espec-
tador divide as pompas com
uma mulher tipica francesa,
com casaco de pele e chapéu
com abas grandes, no mo-
mento em que conduz dois
cachorrinhos pela manha. Ao
virar o rosto, depara-se com
uma festa popular daquelas,
com direito a acordedo e ba-
gunga. Stop! Com paciéncia
de Jo, é necessdrio esperar as
criancinhas em fila indiana
atravessarem a Rue de Rivoli.
Esses e outros instantes com-
pdem a mostra ao ar livre O
Pedestre de Paris, em cartaz
de hoje a 13 de dezembro na
Praca dos Pldtanos do Shop-
ping Iguatemi Campinas. O
evento vem ao encontro das
comemoracoes do Ano da
Franga no Brasil.

Sob a curadoria da historia-
dora da arte e jornalista So-
phie Schmit, a exposicao é re-
cheada por 20 painéis (1,5m x
1,8m) que retratam fragmen-
tos do cotidiano e paisagens
emblemdticas de Paris, como
Torre Eiffel, Champs-Elysées,
Jardins de Luxemburgo e Pon-
te Saint Michel. Clicadas en-
tre 1890 e 2006, as fotografias
sao assinadas por renomados
fotégrafos franceses, entre os
quais Robert Doisneau, Euge-
ne Atget, Séeberger, Neurdein
Freres e Louis Vert.

Imagens foram
registradas entre
1890 e 2006

Parte integrante do progra-
ma Espaco Publico, promovi-
do pelo Ministério Francés de
Cultura, O Pedestre de Paris
estreou internacionalmente
em Curitiba, em setembro
deste ano. Antes de chegar a
Campinas, gracas a promo-
¢ao da unidade campineira
da Alianca Francesa; a mostra
conquistou olhares de espec-
tadores de Porto Alegre e Sao
Paulo. Apés a temporada na
cidade, aterrissa em Brasilia e
segue para cidades de vdrias
partes do mundo.

Quem ja caminhou pela Ci-
dade Luz de concreto, tam-
bém recomenda o passeio pe-
la Paris de painéis. No texto
de apresentacao, a curadora
da mostra indica ao especta-
dor-pedestre parte do cami-
nho a ser percorrido. “Passa
ao lado da Torre Eiffel, admi-
ra o Panthéon e o Arco do
Triunfo. Cruza por belas pari-
sienses no Bois de Boulogne,
no Quai aux Fleurs, ou senta-
do em um terrago na Avenida
de Champs-Elysées. Emocio-
nado, detém-se diante das
criangas que brincam no Jar-
dim das Tulherias ou que cru-
zam uma rua vestindo unifor-
mes escolares....”

SAIBA MAIS

v 0 qué: O Pedestre de Paris

 Quando: entre hoje e 13 de
dezembro (de segunda a sabado,
das 10h as 22h, e aos domingos,
das 14h as 20h)

 Onde: Praca dos Platanos do
Shopping Iguatemi Campinas

(Av. Iguatemi, 777, Vila Brandina,
Campinas)

Quanto: Entrada franca

ROBERT DOISNEAU
(1912-1994), nascido em
Gentilly, foi um dos grandes
fotografos da Franga. Antes de se
dedicar profissionalmente ao
oficio das lentes, Doisneau
trabalhou por dois periodos:
entre 1934 e 1939, e 1946
1956 numa das linhas de

montagem da Renault. Apesar
de fotografar para revistas, o
grande mote de seu trabalho
foram as fotografias de rua. Com
um olhar peculiar, Doisneau
registrava o cotidiano de pessoas
comuns das ruas de Paris. Entre
suas imagens mais conhecidas
esta O Beijo do Hotel Ville.

fotégrafo Eduardo
O Mello estd com

exposicdo em cartaz
na Livraria Saraiva do
Shopping Iguatemi (Av.
Iguatemi, 777, Vila

fotégrafo faz uso do
género para retratar de
diversas e curiosas forma,
o chao. Intitulada Sobre o
Chdo, a exposi¢ao mostra
de forma inusitada

r
por arte abstrata, o

P do chao que
passam despercebidos aos

Eduardo Mello registra o chao em fotos

olhos no dia a dia. A
mostra fica em cartaz até o
dia 30 deste més e pode ser
visitada de segunda a
sdbado, das 10h as 22h; e
aos domingos, das 14h as
20h. A entrada é franca.
(AAN)

Fotos: Divulgagdo

Criangas atravessam a Rue de Rivoli, em fotografia tirada por Robert Doisneau em 1978: imagem estd reproduzida em um dos 20 painéis que compdem exposi¢ao

Pelas ruas
de Paris

L’avenue du Bois, de Jacques Henri Lartigue: registro de 1911

CENTER FABRIL

HOMEDECOR

Conheca nosso
novo setor
de presentes.

Cama * Mesa * Banho * Tapetes * Persianas
¢ Cortinas ¢ Decoracao * Presentes

Paula Bueno, 540 - Taquaral. Tel.: 2102-9800



ADERNO

(

PAPO C

Joao Gordo, do Ratos de
Porzo, é o entrevistado da
semana. PAGINA C6

ultura/variedades

CORREIO POPULAR

Campinas, quinta-feira, 22 de outubro de 2009

Todo o cinema do mundo

Divulgagio

/ TELONA /
Mais de 400
filmes estdo na
programacéao da
Mostra de SP

‘ Jodo Nunes
ESPECIAL PARA O CORREID POPULAR

Com a exibigao de A Procura
de Eric, de Ken Loach (leia tex-
to nesta pdgina), e somente pa-
ra convidados, ser4 aberta ofi-
cialmente hoje, as 21h, a 33*
Mostra Internacional de Cine-
ma de Sao Paulo. A cerimdnia
acontece no Auditério Ibira-
puera. O evento dd a largada
hoje, mas a maratona de fil-
mes, oficinas, ciclos, palestras
e homenagens comeca ama-
nha e prossegue até o dia 5 de
novembro em 19 espagos da
cidade.

Vencedores dos
principais festivais
serao exibidos

De acordo com um dos di-
retores da Mostra, Leon Cako-
ff, 0 evento sempre se pautou
pela diversidade. E ndo serd di-
ferente desta vez, com a exibi-
¢ao de cerca de 400 filmes de
todo 0 mundo, de um total de
mais de 700 inscritos. Cakoff
nao vé na Mostra lugar para
megalomanias (ser a maior,
ou melhor) nem espago para
bater recordes de filmes, e

muito menos expandi-la para
onde seja.

“Temos diversos bracos da
Mostra, mas hd também limi-
tagoes. Nosso trabalho é apre-
sentar um painel de filmes e
qualquer expansao é conse-
quéncia, mas nao obrigacao; e
Ndo queremos ser maiores em
nada”. Ele brinca, dizendo
que anualmente tenta fazer
um evento menor, mas nao
consegue. Afinal, além de to-
do o panorama de producoes

mundiais, é preciso antecipar
os grandes filmes do ano, caso
de Abragos Partidos, de Pedro
Almodévar, A Fita Branca, de
Michael Haneke (vencedor de
Cannes, 2009), Lebanon, de Sa-
muel Maoz (vencedor de Ve-
neza), e o ganhador do Pré-
mio Especial do Juri do Festi-
val de Sundance, Humpday,
de Lynn Shelton, entre outros.

E nao faltarao alguns oni-
presentes: o portugués Ma-
noel de Oliveira, com Singula-

ridades de uma Rapariga Loi-
ra; o iraniano Abbas Kiarosta-
mi, com Shirin (que tem Juliet-
te Binoche no elenco), além
do israelense Amos Gitai, que
apresentard seus dois mais re-
centes longas, La Guerre des
Fils da Lumiere contre les Fils
des Tenebres e o documentd-
rio Carmel. Alids, Gitai estara
em Sao Paulo.

Além destes, o publico po-
derd conferir o tltimo traba-
lho de Heath Ledger, em O

Mundo Imagindrio do Dou-
tor Parnassus, de Terry Gi-
lliam, a primeira animacgao
de Wes Anderson, O Fantdsti-
co Sr. Raposo; 500 Dias com
Ela, de Mark Webb, e Aconte-
ceu em Woodstock, de Ang
Lee. E, claro, além de cinema-
tografias conhecidas, o publi-
co poderd conferir filmes das
mais diversas procedéncias
quase sempre inacessiveis,
como India, Azerbaijao, Tur-
quia, Polonia, Reptblica

SAIBA MAIS

0 qué: 332 Mostra Internacional
de Cinema de Séo Paulo
Informag@es, incluindo valor de
ingressos e programagao no site
(www.mostra.org). A Central da
Mostra fica aberta das 10h as 21h,
no Conjunto Nacional (Avenida
Paulista, 2073). Vendas pela
internet (ingresso.com)

Tcheca, Tailandia etc.

Entre os convidados, desta-
que para a atriz francesa
Fanny Ardant, que exibird seu
primeiro longa como diretora,
Cinza e Sangue, e cinco produ-
¢oes realizadas ao longo da
carreira. Outro convidado € o
grego Theo Angelopoulos, cuja
obra serd alvo de retrospecti-
va. Seu mais recente trabalho,
A Poeira do Tempo, estard na
programacao normal. Outro
convidado € o diretor de foto-
grafia dos filmes de Michael
Haneke, que ministrard duas
oficinas: para profissionais e
estudantes. InformagGes no si-
te da Mostra (www.mostra.
org).

Também haverd revisao da
obra do diretor e produtor ita-
liano Gian Vittorio Baldi, que
atuou com Pier Paolo Pasolini
e Alain Resnais e o cinema sue-
co terd mostra especial, com
filmes que representam vérias
épocas, entre eles, trabalhos
do contemporaneo de Ingmar
Bergman, Hasse Ekman.

primeiro filme
O realizado no Polo

de Cinema de
Paulinia, Topografia de
um Desnudo, da
campineira Teresa
Aguiar, também estard na
33* Mostra Internacional
de Sdo Paulo. 0
longa-metragem, que
participard da
competicao de diretores
estreantes, foi rodado em
Campinas, Paulinia e Rio
de Janeiro, em 2007, e
estd inédito nas telas
brasileiras. A produczo é
de Ariane Porto.
Ele serd exibido nos dias
28 e 29, no Unibanco

Campineira participara com longa

Arteplex 3 e 2 (sessdes as interesses.

20h20 e 13h30 Baseado em fatos reais,
respectivamente), no dia Topografia de um

31, no Espaco Unik 3 De do é um susp

(as 13h30), e no dia 3 de que desvenda um lado
novembro, no Arteplex 1 pouco conhecido da

(as 15h30). histdria do Brasil: a

A histéria se passa no Rio “operagdo

de Janeiro, em 1962. mata-mendigos”. O
Preparando-se para Departamento de

receber a visita da rainha Repressdo a Mendicéancia,
inglesa Elizabeth, a o6rgao ligado ao governo
cidade vive clima de do antigo estado da
tensdo social e politica Guanabara, prendia os
que antecede o golpe mendigos, torturava-os e
militar, quando uma 0s jogava nos rios
jornalista i igaa Guandu e da Guarda. O
morte de moradores de filme é adaptacdo da peca
rua e se envolve em um homénima do chileno

perigoso jogo de

Jorge Diaz. (JN)

Tao bom quanto quando
seu time vence de goleada

A Procura de Eric revela a alegria contagiante
do futebol sob o olhar do inglés Ken Loach

Daniela Prandi
EDITORA DO CADERNO C
daniela@rac.com.br

O diretor inglés Ken Loach, fi-
gurinha facil na Mostra Inter-
nacional de Cinema de Sao
Paulo, espalha a alegria do fu-
tebol em A Procura de Eric
(Looking for Eric), longa esco-
lhido para abrir a maratona
de filmes, hoje. Contagiado
pelos gritos da torcida, o ci-
neasta aposta no tom otimis-
ta — contrastante com suas
obras anteriores, como Kes, A
Cangdo de Carla ou Ventos da
Liberdade, por exemplo — pa-
ra contar a histéria de um per-
dedor que, por causa de um
amigo imaginario, vira o jogo
de sua prépria vida.

FEric (Steve Evets) é um car-
teiro na chuvosa cidade de
Manchester cuja tinica alegria
é recordar os gols marcados
pelo craque Eric Cantona, um
jogador francés que entrou pa-
ra a histéria do futebol inglés
a frente do Manchester Uni-
ted. O protagonista vive aos
trancos e barrancos, lamenta

ter deixado a mulher, se enfu-
rece com o desleixo de seus
dois enteados e passa os dias
entre as idas e vindas da entre-
ga de cartas e o pub da esqui-
na. Mas, um dia, quando na-
da mais parece valer a pena,
eis que surge em seu quarto
nada mais nada menos que o
famoso jogador Eric Cantona.
Nao por acaso, as paredes do
quarto sao forradas de ima-
gens do idolo.

Ao lado do jogador, o prota-
gonista aprende, por meio de
tiradas filoséficas ditas em
uma divertida mistura de fran-
cés com inglés em que o fute-
bol é, na maioria das vezes,
usado como metdfora, que o
caminho para o gol pode ser
driblado de vérias maneiras.
Eric experimenta novas joga-
das e, consegue, aos poucos,
reveter o placar da propria vi-
da.

Entre cenas de alguns dos
lances mais espetaculares de
Cantona no gramado e a ima-
ginacao do carteiro, a trama
toma um rumo encantador.
O jogador, que é produtor do

“E bom voltar ao
bom humor de vez
em quando. E
agradéavel fazer um
filme com um
SOriso No rosto.
Mas é bom lembrar
que uma comédia
€ uma tragédia
com final feliz.”

KEN LOACH
Cineasta, diretor de A Procura de Eric

filme, d4 um show de bola
em sua primeira aventura
no cinema. Em dobradinha
com Loach, consegue, com
madgica, mostrar a combina-
¢ao da sua imagem publica
com a do homem real. Na
sequéncia final, aparece
em uma coletiva de impren-
sa e, em mais uma de suas
tiradas geniais, define o pla-
car,

A Procura de Eric ¢ um
filme que faz voce sair do ci-
nema tdo alegre quanto
quando o seu time vence
de goleada.

Plano Participativo
e Empresarial

com desconto

INFORMACOES

Promiogio wilida somente para novos cientes. | YL Tl i 7:3= 14

0800 55 85 25

A gente te quer Unimed Campinas

Querer bem é dar satde com desconto. Toda a estrutura Unimed
Campinas com desconto de acordo com a faixa etaria. Sao varios pontos-
de-venda para vocé aproveitar e fazer agora sua contratagao:

« Loja Parque D. Pedro Shopping
« Estande no Campinas Shopping
 +Sede da Unimed Campinas  Experimente ter mais.
+ Unidades de vendas nas cidades da regiao :
PROMOGAOQ PORTEMPO LIMITADO unimedcampinas.com.br
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Campinas, sexta-feira, 23 de outubro de 2009

/ESTREIA/
Adrien Brody e
Mark Ruffalo
vivem irm&os que
praticam
derradeiro golpe
em Vigaristas

‘ Jodo Nunes
ESPECIAL PARA O CORREIO

Vigaristas (The Brothers
Bloom, EUA, 2009), escrito e
dirigido por Rian Johnson, tra-
ta de pessoas que se espe-
cializaram em dar pinotes nos
outros — como o titulo em
portugués indica. Ha outro fil-
me cujo titulo em portugués é
Os Vigaristas (2003), que tam-
bém nada tem a ver com o no-
me original (Matchstick Men,
de Ridley Scott). Faz sentido ci-
té-lo porque, no fim das con-
tas, os titulos em portugués se
confundem e porque a tradu-
¢do acaba buscando sempre o

Elenco conta com
Rachel Weisz e Rinko
Kukuchi, de Babel

lugar comum. O que estreia
hoje em Campinas se chama
no original “Os irmaos
Bloom”, dois sujeitos que
aprenderam a trapacear na in-
fancia e assumem tal modo
de vida como profissao.

De cara, a histéria passa ra-
pidamente pela infancia a fim
de marcar “o inicio das opera-
coes” dos irmaos malandros.
Em seguida, adultos, Stephen
¢é interpretado por Mark Ruffa-
lo, que trabalha ao lado da inse-
paravel Bang Bang (Rinko Kiku-
chi, a japonesa surda-muda de
Babel), além, claro, do irmao
Bloom (Adrien Brody).

Simpaticos
picaretas

Divulgagio

Adrien Brody (a esq.) e Mark Ruffalo como os golpistas Bloom e Stephen no longa-metragem Vigaristas: cinema inteligente para se divertir

Os dois atores estao bem no
papel. Mark vive um persona-
gem seguro, mas carrega um
ar pesaroso — ao mesmo tem-
po esperto e tragico. Bloom é
sensivel e romantico e, desde
logo, descobre que nao quer
mais brincar e insinua vdrias
saidas de cena. No entanto, Ste-
phen é implacével no papel de

sedutor do irmdo. Numa das
vezes, Bloom avisa que nao vai
mais trapacear e desaparece,
mas Stephen o encontra e che-
gam a um acordo, que é um ve-
Tho cliché do género: esta serd
a dltima das trapagas. Agora,
Stephen tem uma jogada infali-
vel. Eles vao atrair uma rica e
excéntrica herdeira, Penelope

(Rachel Weisz). O perigo estd
em Bloom se apaixonar — va-
riante dificil de nao acontecer.

Bloom bem que tenta ser
honesto e afastar Penelope da
histéria, mas quem disse que
ela quer? A moga serd incorpo-
rada ao grupo, agora, um quar-
teto. E um dos primeiros gol-
pes serd conseguir um texto ra-

ro numa biblioteca de Praga.
Nao é preciso ser profundo co-
nhecedor de roteiros para sa-
bermos como a histéria vai
acabar, mas isso nao importa
muito, pois antes de tudo vale
mais a graca que o enredo em
si.

Filmes do género usam e
abusam do humor. Bom que

seja assim. Se pensarmos que
alguém vai trapacear, passar
as pernas no outro, que seja
por esse viés. Mas o grande
achado € a sutileza, o subtex-
to, 0 que estd nas entrelinhas
— nao € uma histéria para se
gargalhar.

Outro ardil imprescindivel
nesse tipo de filme é enganar
o espectador. Logo nas primei-
ras cenas vemos Bloom ser ba-
leado impiedosamente, san-
grar e morrer. Mas é de brinca-
deirinha. Entretanto, o espec-
tador sabe que tal truque po-
de virar coisa séria, e nisso
também estd um pouco da
graca da fita, esse jogo de es-
conde que pede a cumplicida-
de de quem a assiste.

Talvez incomode alguns cli-
chés, como a diferenca entre os
dois irm@os (um malandro ro-
mantico; outro, falso condes-
cendente e controlador), o que
determina o rumo da histéria;
assim como € manjada a hist6-
ria da dltima trapaga, ou que
Penelope seja mais louca do
que todos esperam e venga obs-
tdculos na base da sorte e do
oportunismo (nunca pela es-
perteza, que é o talento dos
dois irmaos). Ainda assim, a ele-
gante e bela Rachel Weisz pare-
ceria ndo caber no papel e, no
entanto, ela também se com-
porta a altura do elenco, em es-
pecial nas cenas de humor (é
muito engracado o momento
em que ela demonstra suas ha-
bilidades a Bloom, ou quando
se conhecem “casualmente”).

Vigaristas nao é exatamen-
te um grande filme. Mas por
conta da leveza do tratamento
dado a histéria, pelo bom elen-
co e, principalmente, pelo hu-
mor, ele se torna um progra-
ma agraddvel. Cinema inteli-
gente para se divertir.

Assista aos trailers em
www.cosmo.com.br

Gigante cativa pela simplicidade

/ LATINO/
Producéo
uruguaia chamou
atencao de critica
e publico

Nao se pode dizer que o Uru-
guai esteja criando uma tradi-
¢ao no cinema latino, mas,
tampouco dd para ignorar a
presenga sutil e consistente
do cinema de um pais que, jus-
tamente, tem pouca tradicao
no ramo.

Vejamos: o vizinho do Bra-
sil trouxe, nestes anos 2000,
mesmo com parca producio,
dois filmes que poderiam ser
incluidos numa lista de desta-
ques da década: Whisky (Juan
Pablo Rebella e Pablo Stoll,
2004) e O Banheiro do Papa
(Enrique Fernandez e Cesar
Charlone, 2007). E, sem con-
tar que o pais jd ganhou Oscar
(Jorge Drexler, autor da muisi-

e o espectador que amplifica a
visao, pois fica atento a todos
os passos do personagem cen-
tral. Com isso, o diretor nos
convida a bisbilhotar a vida de
Gigante, da mesma forma que
ele o faz em relacao aos em-
pregados do supermercado. A
diferenga é que ele estd traba-
lhando. Nés, espectadores,
porque adoramos uma boa
histéria.

E ela chega porque Gigante
comecga a se apaixonar por
uma das faxineiras do local, Ju-
lia (Leonor Svarcas). Se nao
fosse um sujeito do bem, ten-
derfamos a pensar que Gigan-
te vai aprontar alguma coisa
com Julia, mas ele sé estd apai-
xonado e comeca a segui-la.
Descobre que ela costuma fre-

quentar uma lan house (e, por-
tanto, estd conectada com al-
guém), que adora cinema e
que mora com um tio (ou se-
ja, estd longe da familia). Gi-
gante se encanta com essa mu-
lher e, com seu jeito de meni-
no, apesar do tamanho, quer
simplesmente protegé-la.

Quando ndo a estd seguin-
do pelas cameras indiscretas,
Gigante descobre quem rouba
coisas no supermercado e, pa-
ralelamente, participa de um
movimento grevista entre os
trabalhadores. As coisas po-
dem ndo acabar bem, porque
haverd demissdes. O conflito
maior do filme estd neste epi-
s6dio, o que vai desencadear
todo o desfecho.

Afora isso, Gigante é feito

de pequenos episddios, situa-
coes simples, nada de grandes
arroubos (seja nos conflitos
ou na maneira de filmar), tu-
do realizado num tamanho
que contrapde o titulo da fita.
E tem seu encanto justamente
por isso. Nao €, mesmo, preci-
so tantos malabarismos para
fazer um bom filme. Basta ter
uma ideia interessante — e a
tal camera disponivel.

Assim, Gigante demonstra
Como um pequeno pais conse-
gue realizar produgoes tao sig-
nificativas (e isso vale também
para a Argentina). O Brasil, as
vezes, se perde no grandioso e
se esquece do cotidiano sim-
ples, mas repleto de grandes
momentos. (Joao Nunes/Espe-
cial para o Correio)

Divulgagio
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SOLISTAS

APRESENTA:

de Paulinia

Pablo de Leon, violino
Horacio Schaefer, viola
Roberto Ring, violoncelo

ca Al Outro Lado del Rio, da tri-
lha de Didrios de Motocicleta,
de Walter Salles, 2005), chega
hoje a Campinas outro filme
do Uruguai que chamou a
atencdo da critica e do publi-
co.

25 DE OUTUBRO
EMMANUEL STROSSER, piano

Gigante (Idem, Uruguai/Ar-
igante (Idem, Uruguai Obras de Beethoven e Schubert

gentina/Alemanha/Espanha,
2009), de Adrian Biniez, man-
tém as caracterfsticas dos dois
anteriores: € um filme minima-
lista, feito com poucos recur-
sos, simples da confeccao e
que aposta tudo nas imagens,
ou seja, o roteiro € enxuto de
didlogos (quase nem existem),
porque tudo se explica a partir
do que se vé.

E hd uma razao especifica
para que isso ocorra. O prota-
gonista, o tal Gigante do titu-
lo, chama-se Jara (Horacio Ca-
mandule), sujeito encorpado
e grande, simpldrio, ingénuo e
profundamente romantico tra-
balha como seguranga num
supermercado e vé o mundo
desse estabelecimento pelos
olhos de uma camera. Aquela
camera que avisa a quem en-
tra em qualquer lugar hoje em
dia que “esta sendo filmado”.

Assim, temos duas perspec-
tivas: o Gigante que a tudo ob-
serva do seu posto de trabalho

Margareth Reali canta:

Divas
() romantismo dos anos 60 numa

homenagem a Elizeth Cardoso,

Dolores Duran e Maysa.

Dia 24 de outubro, as 22h

Informacdes: 3232-6180
Rua Thomaz Alves, 39

18 horas - Theatro Municipal de Paulinia
ENTRADA FRANCA

Retirar ingressos na bilheteria do teatro
1 hora antes do Concerto
Confira a programacgao completa no site:
www.concertospaulinia.com.br
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TeEATRO Valor de R$ 60 mil garantido por lei para a realizagdo do festival deve ultrapassar os RS 100 mil

PARCERIAS ENGROSSAM
VERBA DO FENTEPIRA

MarcELo Rocha
marcelorocha@jpjornal.com.br

soma da verba oficial, pro-
Aveniente dos cofres publi-

cos do municipio com os
recursos oriundos
de empresas patro-
cinadoras e insti-
tuicdes apoiadoras
do 4° Fentepira
(Festival Nacional
de Teatro de Piraci-
caba) ultrapassa
R$ 100 mil. A esti-
mativa foi feita por
Anselmo Figueire-
do, presidente da
Apite! (Associagdo
Piracicabana de Teatro), princi-
pal articuladora do festival, e por
Rosangela Camolese, secretaria
da Agdo Cultural, ontem a tarde,
durante coletiva de imprensa de
lancamento do principal evento
cénico da cidade, que em 2009
acontece entre os dias 21 e 29 de

DITEY
companhias

representam
Piracicaba no
evento

novembro, envolvendo pegas, ofi-
cinas, debates e exposicdes, todas
atividades gratuitas.

A realizagdo do Fentepira é
garantida pela lei municipal n.
6072/2007, a mesma que prevé a
cessdo de R$ 60
mil por parte da
Prefeitura. Mas
esse valor fixo
pode ser aumen-
tado ja em 2010,
disse a secretaria
da Acdo Cultural.
“Nos vamos au-
mentar. Mas para
isso temos que fa-
zer uma emenda,
sugerindo a mu-
danga da lei, e temos que torcer
para que ela seja aprovada pela
Camara de Vereadores”, declarou
Rosangela. “Mas se vocé contabi-
lizar tudo o or¢amento total pas-
sa de R$ 100 mil”, acrescentou Fi-
gueiredo, que exemplificou como
custos extras os espetaculos de

abertura e encerramento, A Far-
sa do Monumento e Orestéia, o
Canto do Bode, respectivamente
patrocinados pelo Sesi e Sesc Pi-
racicaba, e a produgdo do mate-
rial gréfico, cortesia da Esalq
(Escola Superior de Agricultura
Luiz de Queiroz), entre outras
despesas.

SETIMA ARTE O drama A Franga é o primeiro longa a ser exibido, hoje, dis 21h

SESC INICIA MOSTRA DO CINEMA
FRANCES CONTEMPORANEO

drama A Franca inaugura,
Ohoje, as 21h, a seqiiéncia de

oito exibicoes da Mostra do
Cinema Francés Contemporaneo,
realizada pelo Sesc em comemora-
¢40 ao Ano da Franca no Brasil.
Todas as sessdes, que acontecerao
nos meses de novembro e dezem-
bro, sdo gratuitas e indicadas pa-
ramaiores de 16 anos.

Em A Franca, de 2007, o dire-
tor Serge Bozon mergulha os per-
sonagens na 1* Guerra Mundial.
A milhas de distancia do front de
batalha, a jovem Camille leva uma
vida marcada pelas noticias que
seu marido manda da guerra, in-
clusive o pedido de divorcio. No
outono de 1917, Camille decide se
disfarcar de homem para encon-
tra-lo. No caminho, ela segue um
grupo de soldados e descobre a
verdadeira Franca.

Ainda em novembro sera exi-
bido o documentario De Volta a
Normandia, do diretor Nicolas
Philibert.

0 més de dezembro serd aber-
to com o drama Assassinas, longa
de 2005 inspirado numa noticia de
jornal, narra o tragico passeio de
duas adolescentes transgressoras
de todas as leis. O ptiblico também
podera conferir Povoado Mumber
One (2006). O diretor Rabah
Ameur-Zaimeche viajou para sua
terra natal, a Argélia, para filmar
seu segundo longa-metragem com
um elenco em que a maioria é
membro de sua familia.

Em preto e branco, o drama
Até Ja chega ao Sesc no dia 8 de
dezembro. A historia se passa nos
anos 70, e, como num sonho acor-
dado, uma garota abandona o con-
forto do apartamento paterno pa-
ra mergulhar de cabega numa ou-
tra geografia fugitiva, da Espanha

Mostra de Cinema Francés Contemporaneo

Confira as datas e horérios da mostra
+ AFranga, drama, hoje, as 21h

Cena de De Volta & Normandia, que poderd ser visto dia 2}

AssessorialSesc

+De Volta a

ario, 24/11, as 20h

. inas, drama, 1°/12, as 20h

* Povoado Number One, drama, 4/12, as 20h

« Até Ja, drama, 8/12, as 20h

+0 Ultimo dos Loucos, drama, 15/12, 20h

* Tudo Perdoado, drama, 22/12, as 20h

Esquiva, comédia dramética, 29/12,

e

para o Marrocos e paraa Grécia.
No dia 15 de dezembro € a vez
de O ultimo dos Loucos (2006),
adaptacdo de um romance do ca-
nadense Timothy Findley. O dra-
ma Tudo Perdoado (2007), primei-
ro filme de Mia Hansen-Love, sera
exibido no dia 22 de dezembro. As
exibigoes da Mostra de Cinema

as20h

Francés terminam com a comédia
dramatica A Esquiva (2003), no dia
29. (Marcela Delphino)

SERVIGO - Mosia de Cinema Francés
Conlemporneo no Sesc [t lprango, 155,
Cenira). Classficagdo: 16 anos. Eniroda
graluio. Informaces: (19) 3437-9292.
Dato, horério e local forecidos pelos
orgonizadores.

SHow Miisicos de Limeira mostram o lado B da MPB hoje, com entrada gratuita

QUINTETO ALECRIM NO SESC

'm repertorio lado B da mu-
Usica brasileira é a aposta

do Quinteto Alecrim no
show de hoje, as 20h, no palco do
Sesc. Sem fazer uso dos classicos,
a banda abusa de misicas menos
conhecidas de artistas como Tom
Jobim, Ceumar, Novos Baianos,
Baden Powell e Clara Nunes. O
grupo de Limeira investe no pro-
prio gosto e na abordagem dife-
renciada para contagiar o ptblico
em sua primeira apresentagao em
Piracicaba. A entrada é gratuita.

0 grupo é fruto da unido de
parte de duas bandas em torno da
voz de uma cantora — Melina Ca-
bral — que participa das duas. Ela
& percussionista ao lado de Flavio
Vasconcelos (violdo e voz) e Max
Vieira (contrabaixo), no grupo
Encantoria; e também participa
da banda de baile Opera Luz ao la-
do de Lucas Sardenha (teclado) e
Adriano Oliveira (bateria).

Entre as cangdes que prome-
tem ampliar o conhecimento do
publico sobre a musica brasilei-

ra esta Encontros e Despedidas,
de Milton Nascimento, Corrida
de Jangada e Ladeira da Pregui-
¢a, famosas na voz de Elis Regi-
na; Canto de Ossanha, de Baden
Powell e Vinicius de Moraes; e A
Menina Danc¢a e O Mistério do
Planeta, dos Novos Baianos. (Iu-
ri Botao)

SERVIGO — Quintefo Alecrim o Sesc
Foie, o5 20h, no Sesc [rvo Ipitanga, 155
Entrada gratuita. Informacdes (19) 3437-
9292. Doto, local & hortrio forom enviados
pelos orgonizadores.

Coletiva de imprensa foi realizada ontem no Teatro Mumnic:

Assessoria/Fentepira

ipal

Em 2009, mais de 150 pegas
passaram pelo crivo de um juri
de selecdo, que escolheu dez mon-
tagens para a mostra central —
entre os quais os espetaculos pi-
racicabanos Beira Rio, da Ceta
(Companhia Estavel de Teatro
Amador), que sera apresentado
dia 21, e Marias, da Companhia

A MaschiolJP

Fentepira serd aberto no dia 21/11 com A Farsa do Monwmento

Coletivo Estalo, que sera encena-
dadia 27. Ambos as 20h.

No 4° Fentepira ainda havera
uma mostra paralela — com espe-
taculos teatrais entre os dias 23 e
28 — com apresentagdes no Colé-
gio Piracicabano, teatros do Sesc
e Sesi Piracicaba e no Teatro Mu-
nicipal Dr. Losso Netto. A progra-
magao completa estd no blog
http://fentepira2009.zip.net/.

Da coletiva participaram re-
presentantes das varias institui-
¢des parceiras do Fentepira, um
grupo de pessoas que compdem a
comissdo organizadora do festi-
val. “Esses parceiros fornecem
ndo so dinheiro como material
humano”, disse Luiz Gustavo Ma-

1uf, programador do Teatro Mu-
nicipal. Para Fatima Monis,
orientadora de artes cénicas do
Sesi Piracicaba, aos poucos o
Fentepira vai construindo sua
identidade enquanto evento tea-
tral, que prima pela qualidade
dos espetaculos. “Em 2009 houve
uma busca de trabalhos teatrais
que representam coletivos, pro-
cessos teatrais e que trazem tra-
balhos de pesquisa”, disse.

‘Uma das preocupagdes dos or-
ganizadores do Fentepira em
2009 foi a sua maior divulgacdo,
tanto que uma empresa especiali-
zada (assessoria de imprensa) foi
terceirizada para cuidar da parte
de comunicagdo do evento.

CIDADANIA Negra Li, Diogo Silva e Rinaldo Calbeiros comandam bate-papo

PALESTRA NEGRITUDE E
AUTO-ESTIMA NO MUNICIPAL

'ma famosa cantora de rap,
I I um atleta de elite e um pes-
quisador académico partici-
pam esta noite, as 20h, da palestra
gratuita Negritude e Auto-Estima:
Experiéncias Pessoais, no Teatro
Municipal Dr. Losso Netto. Hoje
tem bate-papo com a cantora Ne-
graLi, com o lutador de taekwondo
Diogo Silva (medalha de ouro nos
Jogos Pan-Americanos do Rio, em
2007) e com o agronomo Rinaldo
Calheiros, do Instituto Agronomi-
code Campinas.

0 encontro é uma realizagao da
Secretaria da Acdo Cultural, por
meio do Centro de Documentacdo
Cultura e Politica Negra, em parce-
ria com a Biblioteca Municipal, o
Programa Difusdo Cultural Afro-
Brasileira e o Teatro Municipal Dr.
Losso Netto, diz o filosofo Antonio
Filogénio de Paula Junior, seu or-
ganizador. “Ela visa contribuir pa-
ra a formagdo da auto-estima da
pessoa negra. O processo escravis-
ta e o preconceito historico gera-
ram auto-estima negativa nos des-
cendentes negros. Enquanto a pes-
soa nao reconhece sua identidade,
sua historia é muito dificil superar
i8s0”, diz. “Os trés, que sao negros,
mostrardo que é possivel reverter
essa consciéncia, contarao suas ex-
periéncias e conquistas. E no final
Negra Li vai cantar”, declara.
(Marcelo Rocha)

Além de contar suas experiéncias, Negra Li também vai cantar

SERVIGO — Palesiio Negitude & Auto-
Estima: Experiéncios Pessoais, com a
cantora Negra Li o Iotador de foekwondo
Diogo Siva e o pesquisodor Rinaldo
Calheiros, hofe, &5 20h, no Teatro

Acervo particular

Municipal Dr. Llosso Nefto (avenida
Independéncia, 277, Centro). Entrada
gratuita. Informagdes: (19) 3433-4952.
Dota, local, horério e programacdo
fornecidos pelos organizodores

CLUBE DE
CAMPO

1954

Agradecemos a Prefeitura Municipal de Piracicaba por meio da
Secretaria de Agéo Cultural pelo apoio e pronto-atendimento.

Piracicaba, 12 de novembro de 2009
Diretoria do Clube de Campo de Piracicaba

DE PIRACICABA

COMUNICADO DEPARTAMENTO DE ESPORTES - BALLET CCP

O espetaculo Tarzan, apresentado pelo Ballet CCP na noite de terga-feira,
10 de novembro, foi prejudicado pelo desligamento das linhas de
transmissao de energia que atingiu parte do Brasil e paises vizinhos, por
volta das 22h. Adiretoria do CCP, em atengéo a todos os professores, pais e
alunas, marcou uma nova data de apresentagdo na segunda-feira, 16 de
novembro, as 20h30, no Teatro Municipal “Dr. Losso Netto”. Todos os
presentes no dia 10 podem retirar novo ingresso no Atendimento CCP a
partir de quinta-feira, as 14h. O Clube de Campo possui a listagem e
controle dos ingressos comprados no dia pelos pais e alunas. Os demais
devem trazer o canhoto do ingresso entregue na entrada do teatro.

10421010
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SETIMA ARTE Programa do Cine Humberto Mauro estd desativado desde 2008

CINEMA DE RUA ESPERA
REESTRUTURACAO DA UNIMEP

PARA RETORNAR

luri BotAo
1uri@jpjornal.com.br

programa Cinema de Rua,
Oque exibia producdes cine-

matograficas em bairros
periféricos da cidade duas vezes
por més, esta desativado desde o
fim do ano passado, quando foram
feitas as projecoes do filme brasi-
leiro Tapete Vermelho. Realizado
pelo Cine Humberto Mauro da
Unimep (Universidade Metodista
de Piracicaba) desde 2002, o pro-
grama contou posteriormente
com a parceria da Prefeitura Mu-
nicipal, por meio da Secretaria da
Acdo Cultural, e o espago do Cine
Estacao Paulista, no Centro Cultu-
ral Antonio Pacheco Ferraz, na
Estagdo da Paulista, passou a inte-
grar o roteiro de apresentagdes,
com sessoes semanais. Em junho
desse ano, porém, um problema
detectado pelo NAA (Nucleo de
Apoio Administrativo) da Ac¢do
Cultural na documentagao do
Humberto Mauro impossibilitou o
repasse de verba municipal de R$
30 mil. Dessa forma, o uso do espa-
¢o do Cine Paulista ficou restrito a
eventos comemorativos e sessdes
esporadicas, como a de Uma Noite
no Museu, que acontece hoje, as
20h, ou a exibigdo de animagées
que comemoraram o Dia Interna-
cional da Animagao, ontem.

A verba de R$ 30 mil foi apro-
vada em abril deste ano, na Cama-
ra de Vereadores de Piracicaba,
por meio do projeto de lei 22/09,
que transforma o convénio do Ci-
ne Humberto Mauro com a Agdo
Cultural (secretaria) em subven-

¢d0 e autoriza o repasse dos recur-
sos para o IEP (Instituto Educacio-
nal Piracicabano), mantenedor da
Unimep. O dinheiro é utilizado pa-
ra a realizagdo das exibicoes e pa-
ra dar suporte ao Misp (Museu da
Imagem e Som de Piracicaba), que
estd em processo de implantago.
O problema detectado na docu-
mentagao nao permite que a insti-
tuicdo receba repasses como esse,
o que faz com que o Cinema de Rua
ndo funcione e o Cine Estagdo
Paulista também seja subutiliza-
do, j& que ndo existe, até agora, al-
ternativa ao convénio com o Hum-
berto Mauro, que também néo rea-
liza sessoes no campus Taquaral
desde o fim do primeiro semestre.

“0 espago (Cine Estagdo Pau-
lista) é usado para oficinas, exibi-
cdo de filmes escolares e outras
atividades, desde que solicitado
pelas instituicdes. Basta enviar
um oficio para a A¢do Cultural de-
talhando o uso e ele & liberado,
mas ndo existe programacao per-
manente”, explica o diretor da Es-
tagdo da Paulista, Pedro Kawai.
Segundo ele, a estrutura do local
conta com projetor, sistema de
som e a acustica ideal para exibi-
¢oes cinematograficas. “Temos 25
lugares, e isso pode ser expandido
para até 35, dependendo da neces-
sidade”.

ALTERNATIVAS — Segundo
Bernadete Carboni, uma das agen-
tes culturais do Centro Cultural
Antonio Pacheco Ferraz, desde
que a parceria emperrou, a pro-
pria equipe busca alternativas pa-
ra fazer algumas exibigdes. “As di-

Onibus do programa Cinema de Rua: sem verba de R$ 30 mil

ficuldades sdo em relagdo as auto-
rizagoes e aos direitos dos filmes.
0 Humberto Mauro ja tem as con-
digdes e o conhecimento para es-
sas realizagoes, nos nao. Enquanto
isso buscamos filmes de dominio
publico, que este-
jam em um dos
acervos da cidade
ou fazemos sessoes
Unicas, nas quais
ndo temos proble-
mas, como a dessa
semana (o filme
Uma Noite no Mu-
seu)”, revela,

A secretaria da
Acdo Cultural, Ro-
sangela Camolese,
explica que estdo sendo estudadas
alternativas para a reativagao dos
espagos publicos de cinema. “Na
verdade temos duas alternativas:
uma delas € a busca de titulos via
Ministério da Culturaea outraéa
compra de filmes comerciais para

Universidade
diz que

situacdo
estd sendo
regularizada

fazer parte do acervo do Museu de
Imagem e Som”, relata. “Em tese,
temos filmes, como os da Pinacote-
ca Municipal Miguel Dutra, por
exemplo. S6 que 90% desses filmes
séo de historia da arte, e voltados
para um publico
muito especifico”,
avalia. Por isso,
Rosangela vé a
reativacdo da par-
ceria como a me-
Ihor alternativa.
“Para atuar so-
zinhos, teriamos a
necessidade  de
realocar um fun-
cionario da secre-
_ taria para fazer es-
se trabalho. E necessario um estu-
do, tanto das obras quanto das co-
munidades, que é algo que eles
(Humberto Mauro) estdo habitua-
dos a fazer, entdo é realmente a
melhor op¢do. Além disso, em res-
peito ao belissimo trabalho reali-

zado por eles até hoje, vamos con-
tinuar aguardando o tempo que
pudermos. Quero ter tudo funcio-
nando a pleno vapor em feverei-
r0”, conclui.

OUTRO LADO — Em nota en-
viada ao Jornal de Piracicaba
por meio de sua assessoria de im-
prensa, a Unimep, responsavel pelo
Cine Humberto Mauro, que man-
tém o programa Cinema de Rua,
afirma que “a documentacio ne-
cessdria para a continuidade do
projeto estd sendo providenciada
pela Assessoria Juridica, responsa-
vel pela analise de todos os convé-
nios firmados entre o Instituto
Educacional Piracicabano (IEP) e
outras instituigoes. A previsao é
que até o inicio de dezembro toda a
documentagao exigida pela legisla-
¢do esteja regularizada”, dizanota.

A nota ainda fala sobre as pre-
tensdes da universidade sobre o
futuro do projeto, que agora nao
faz mais parte do NUC (Ntcleo
Universitario de Cultura), mas da
Faculdade de Comunicagio. “E ob-
jetivo da Unimep, por meio da Fa-
culdade de Comunicacdo, rever e
ampliar a estrutura do projeto Ci-
nema de Rua. Uma nova proposta
serd apresentada a Secretaria da
Acdo Cultural, visando manter e
fortalecer a parceria”, conclui a
nota.

Thiago Altafini, professor da
Faculdade de Comunicaco, idea-
lizador do Cinema de Rua e atual
responsavel pelo Cine Humberto
Mauro explica que, resolvidas as
questoes administrativas, o proje-
to tem todas as condigoes de ser

ARTES PLASTICAS Mostra retine trabalbos de Rocco Caputo e de seus alunos e serd aberta hoje no Casardo da instituicGo

MarcELo Rocha
marcelorocha@jpjornal.com.br

artista plastico Rocco Capu-
Oto e alguns de seus discipu-

los — todos alunos de seu
atelié — promovem hoje, as 20h, a
abertura da exposigdo A Ligao dos
Mestres, mostra estabelecida no
Casardo do Clube de Campo de Pi-
racicaba que seguird até o dia 22 de
novembro, com entrada gratuita,
de segunda-feira a sexta-feira, das
8has 22h.

Esta é a quarta edigdo da mos-
tra que retine trabalhos do artista
piracicabano e seus alunos, fre-
qiientadores do Atelier Rocco Ca-
puto, espago criado em 2004. Além
das obras do pintor, escultor, mo-
saicista e professor, a exposicao
retine quadros assinados por Car-
los Michelin, Cristina Clementi,
Eleonora Stefani, Giovanna Chito-
lina, Leandro Bernardino, Maria
Fernanda Monteiro, Renata Amal-
fi, Selma Peres e Valéria Favarin.

“Essa exposi¢do é resultado do
trabalho dos meus alunos ao longo
do ano, € uma sintese de sua produ-

Renata Amalfi expoe Luz da Tarde em A Ligdo dos Mestres

¢do durante 2009”, explica Caputo,
47, que ministra aulas de artes
plasticas desde 1992. Mesmo assim,
ele se coloca como um aprendiz ao
lado de seus pupilos. “Eu os consi-
dero, assim como eu, pesquisado-
res de técnicas, cores e desenhos”,
declara o artista, que é formado em
pintura pela Academia di Belle Ar-
ti, a cidade de Foggia, na Italia.

De acordo com Caputo, cerca

de 40 trabalhos integram a ex-
posicdo. “A maior parte das
obras sdo 0leos sobre tela, mas
também tem grafite, giz pastel e
lapis conté”, declara. A predo-
minancia é de paisagens e figu-
ras humanas. “A maioria é da
escola académica, mas nio exis-
te um tema especifico nesse
conjunto de obras”, esclarece
Caputo.

A LICAO DOS MESTRES NO CCP

Homenagem a
Renoir, tela de
Selma Peres que
pode ser vista na
mostra |

SERVICO — Aberura da exposicio A
licgo dos Mestres, hoje, &s 20h, no
Cosargo do Clube_de Compo de
Piracicaba _[ovenida Torquato da Silva
Leitgo, 297, Clube de Campo). A mosira
seque alé o dia 22 de novembro, de

Reprodugdes/Comunicagao CCP.

segundo-feiro o sexta-feira, das 8h as
22h. Entrada gratuita (para associados e
convidados]. Mais  informagoes: (19)
3403-6700. Datas, local, hordrios e
progromacdo  fornecidos  pelos
organizadores.

TEATRO Peca do Andaime destacou-se na seletiva regional do mapa e ganbou prémios de melbor ator e ator coadjuvante

A NOIVA DO DEFUNTO E PREMIADA NA SELETIVA DO MAPA CULTURAL

A MaschiolJP

m sua primeira participa-
E cdo em festivais, a peca A
Noiva do Defunto, do gru-
po teatral Andaime, da Unimep
(Universidade Metodista de Pi-
racicaba), arrematou dois pré-
mios na seletiva regional de tea-
tro do Mapa Cultural Paulista
2009/2010 — etapa realizada en-
tre 18 e 27 de outubro, em Santa
Barbara d’Oeste. A montagem
piracicabana levou os prémios
de melhor ator (para Bruno
Agulhari) e melhor ator coadju-
vante (para Marcio Abegao).
“Ficamos felizes porque eles
(Agulhari e Abegdo) formam a
dupla de comediantes que € o
nucleo da peca, o espetaculo gi-
ra em torno deles”, explica An-
tonio Chapéu, diretor do Andai-
me. Ainda houve indicagdes pa-

ra Maria Trevisan (melhor
atriz), Antonio Chapéu (melhor
diretor), Joseane Bigaran (me-
lhor atriz coadjuvante) e André
Stenico (melhor ator coadju-
vante). “Tudo isso foi, no fim
das contas, 6timo para nos por-
que A Noiva do Defunto é um

.
A Noiva do Defunto também ficou como segundo suplente na etapa

MaRcELA DELPHINO
marcela@jpjornal.com.br

Os conflitos da década de 60, pe-
riodo da ditadura militar no Brasil,
estdo presentes na peca Palavras
Cruzadas, que sera encenada hoje,
as20h30, no Teatro Municipal de Pi-

PECA REVIVE A DITADURA NO BRASIL

coes politicas e torturas. Segun-
do Jorge Lode, diretor da peca,
€ necessario mostrar esse pe-
riodo triste da histéria politica
brasileira para que os cidadaos
adquiram cada vez mais cons-
ciéncia e nao permitam que
tais erros voltem a ocorrer.

racicaba pelo grupo Gii
do colégio Liceu Terras do Enge-
nho. O sonho de um pais mais de-
mocrét varias cenas.

espetaculo despr i que
tem como objetivo o exercicio
do ator e do improviso”, conta
Chapéu.

A peca ainda ficou como 2°
suplente nesta etapa seletiva.
Quer dizer, se houver as impro-
vaveis desisténcias das pecas A

A trama se desenrola por
meio do personagem Ivan, que
vive um periodo de persegui-

SERVICO — Palovras Cruzadas, hoje,
29, & 20h30, o Teatro Municipol Dr
Losso Netlo (avenida' Independéncio,
277). Ingressos: RS 20 (ineira) e RS 10
(mei. Informocges: 3421-6493. Data,
horério e local fomecidos pelos
organizadores.

Ver Estrelas (escolhido como
melhor espetaculo) e O Anel de
Magaldo (1° suplente), a peca pi-

racicabana avanga para a fase
final do Mapa Cultural Paulis-
ta. (Marcelo Rocha)

R.AmarallJP

reativado. “As partes cultural e ar-
tistica do projeto, bem como sua
estrutura, estio montadas e fun-
cionam perfeitamente”, define. Na
Unimep, o cinema teve programa-
¢do até o fim do primeiro semes-
tre e foi contemplado pelo FAC
(Fundo de Apoio a Cultura). A
verba, de R$ 3.960, deve ser repas-
sada apenas em 2010, e sera usada
para dar continuidade ao traba-
Tho dentro do campus. Como os
proponentes do FAC sdo pessoas
fisicas — no caso do Humberto
Mauro ¢ Altafini — a documenta-
¢d0 da universidade ndo deve in-
terferir no repasse.

ENQUANTO ISSO... — En-
quanto aguarda a reativacao dos
espagos plblicos de cinema, o pi-
racicabano tem como opgdes gra-
tuitas as salas do Sesi e do Sesc.
Em novembro o Sesi exibe filmes
nacionais participantes do 5° Pré-
mio Fiesp/Sesi do Cinema Paulis-
ta. Ja no Cineclube Sesc, as exibi-
¢Oes acontecem semanalmente as
tercas-feiras.

Segundo a orientadora de ar-
tes cénicas do Sesi, Fatima Monis,
as mostras da instituicao sao esta-
duais e itinerantes, passando por
todas as unidades.

0O responsavel pelo Cineclube
Sesc, Chico Galvio, explica que a
programagao é selecionada local-
mente, e os filmes sdo escolhidos
de forma a privilegiar aqueles
que nao entrariam no circuito co-
mercial, além do cinema nacio-
nal. Galvéo destaca que a progra-
magdo também preza pela diver-
sidade.

Musica

BLUES E ROCK
COM A BALA
NA AGULHA

‘oje € noite de blues e rock-
Hand-rull 1o palco do Sesc. A

banda piracicabana Bala na
Agulha conduz o show, que tem no
repertdrio sucessos dos anos 50 até
os dias de hoje, passando por icones
como Elvis Presley e Queen até che-
gar a idolos como Bardo Vermelho e
Michael Jackson. Duas musicas pro-
prias, sendo uma inédita, e um novo
baterista so as novidades da banda
para a apresentacao.

Na estrada desde 2004, a banda
formada por Cristiano Chagas (voz
e guitarra), Luciano Gutierrez (bai-
x0) e Thiago Tavares (guitarra)
apresenta o novo baterista, Rodrigo
Chaves. Chagas, que também é o
compositor do grupo, que investe
em composigoes desde o meio do
ano, e escreveu a musica Bala na
Agulha, uma mistura dos dois rit-
mos executados pela banda.

“A estréia estava planejada para
0n0sso show no Sesc em junho, mas
estava meio em cima da hora e pre-
ferimos ndo tocar”, conta Chagas.
Para o show de hoje, ele garante que
esta tudo pronto para a estréia da se-
gunda musica, chamada Ruas. (Turi
Botao)

SERVIGO — Quintos no Sesc com o Bala no
Agulha. Hoje, & 20h, no Sesc (rwa
Ipitanga, 155). A enfrada é grafuita, com
ingressos limitados. Mais informacoes (19)
3437.9292. Do, local e horério foram
enviados pelos organizadores
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PINACOTECA

ABRE

HOJE

EXPOSICAO DE
JocA Abamoll

Pinacoteca Municipal Mi
AJguel Dutra abre hoje, 4s

Oh, & exposigio Um Mo
dernista entre Nos, qué comemo-
a0 centenir io de nascimento do
artista piracicabano Jodo Egydio
Adamoli, o Joca Adameli, Entre
a3 mais de 1.600 telas que produ-
it no Jongo de 50 anos de carred:
ra, 122 obras selecionadas para a
maostra tém a missio de revisitar
o trabalho do artista, o primeiro a
abeagar a arle modernisia na ci
dade. “Alpumas obras, infeliz-
mente, acabaram ndo entrando
por conta da Hmitagdo do espaco
fisico. Porém, acredito que as te-
las esoalhidas dao uma impartan-
te amostra da produgao desse pin-
tor modernista durante sua vi-
dla”, afirma Marcelo Batuira Los-
s0 Pedrusa, diretor do JP e curs-
dor da exposigio, que abre o e
lendirio oficial de atividades dn
pinacoteca em 2011,

U eurador destaca a generos|-
dade dos colecionadores gue em.
prestaram obras de seus acervos
particulares para enriquecer a
exposicio, além das telas cedidas
pela sobrinha do pintor, Mirna
Adamoli de Barros. Os quadros
pertencem A colecio da familia,

AGORA E A HORA DE ASSINAR O JP, ISTO E

de partieulares ¢ de galerias de
arte (Antiquario de Pirscicaba e
Art Collection), com excecio de
dois quadros do acervo da Pinaco-
teca Municipal & um do Lar dos
Velhinhos, também presentes na
exposigio. Integmm a comissio
organizadora da mostra Mirna
Adamoli, Renata Gava, Lidies
Salgot, Elaine Lucila e Miguel
Sanches, que contaram com
apolo do diretor da pinacoteca,
Lauro Pinotti

A exposicio — aberta alé o
dia 27 — fol montada de forma a
mastrar a evolugdo artistiea do
pintor, o que coincide, de certo
modo, com o avango cronologico
de sua obra. “No entanto, a prefe-
réncia foi dada ao estilo ¢, em par-
te, aos cunjuntos tematicos”, diz
Marcelo Batuira. Ao entrar no
salio dn pinncotecn peln
parta principal, o visian-
te & convidndo a sa dirigir
# esquerda, onde figuram
ns primeiras pinfuras a
Oleo & desenhos em erayon de
Adameli, ainda na fase académi-
ca. Na sequéncia, se nota a evolu-
¢ho das pinceladas para um im-
pressionismo praprio e, mais
adiante, a quarta fase (o “fase

Piracivali,
sabre dural
deJocn Adamali

amarela”), seguida da evolugio
[paara sun guima e (iltima fase, em

debes sdo de arligos e reporta
mens !nublit;nlaa e Jornal de

quea quase se confun-

dem com um abstracionismo,
Sete painéis expositivos ex

plicam a obra do artista — dois

Acervade
Miran Ada-
wiali, sobrinke
do nrtista, in-
elwi inaterinis
neemloy porele
durante i eir-
reing

Assine o jornal
100% piracicabano

19,

Por apenas

Tmagens fustrativas.

12X RS

I . Oulros trés sdo de-
dicados & primeira ¢ histérica
exposicio de Adamoli, em junho
de 1801, organizada por Jodo
Chiarini e aberta pelo prefeito
da épuca, José Vizioli, "Entende
mos que, além de mostrar o
propria arte de Jo-
ca Ada

e GANHE:

1 relégio Quartz

moli em seu contenirio de nasci-
IPOTLANIE (Ut 0 espec-
tador seja convidade a mergu-
Thar mais profandamente na his-
toria o na anilise critica de sna
obra. Por essa razdo, além do ca-
tilogo da exposicio, foram feitos
esses dez painéis™, argumenta o
eurador,

Joca nasceu em 1911 e mor-
ren em 1980, Completaria 100
anos de idade em 17 de outubro
deste ano. Sen inicio nas tintas
s dew pelo método académico.

LTI et

senvolvimento de um eczema
abérgico, que era agravado com a
exposipiod luz solar. Os médicos
atribuiram o problema a compo-
nentes quimicos presentes nas
tinias,

Foi em 1967 que recobeu me
recida homenagem no recém-
eriado Salfio de Arte Contempo-
rimea de Piracicaba. Adamoli
morreu em 1980, is vésperas da
eXposicio que comemoraria os
50 anos de sua carreira, ¢m mar-
o daguele ang, na Galeria Boni-

As primeiras telas
objetos, cenas do cotidiano e pes-
soas, a exemplo da produgio ar
tistiea de Piracieaba na época e
conforme 0s ensinamentos de
seu mestre, fref Paulo de Soroca-
ba. A partir de meados dos anos
30, Joca iniciou um disereto pro-
cesso de aproximacio com o mo-
dernismo, calcificado na década
seguinte.

Em 1341, porianto hi 70 anos,
a mostra organizada por Jado
Chiartni no Colégic Piracicaba-
no gerou sentimentos distintos,
que am da admiragio a0 &dio,
em relagio & arte de Joca. Bas-
tante criticada, a exposicao se
torron um divisor de dguas no
cenario plastico piracicabano, e
ez cam que o pintor s escondes-
s — da sociedade o dos pinecéis.
Até 1967, produziu pouco, A pau-
sa emocional piorod com o de-

1, de artes no
Rio de Janeiro. *Piracieaba reco-
Ihe 8 memdrin de Jodo Adnmoli
como um acervo prechoso do mo
mento artistieo brasileiro, pre.
servando no que nele existe de
maks auténtico, de mais puro, de
mais representativo, fixando em
suas telas o momento eterno do
ginio”, escreveu Fortunato Los-
50 Netto, em editorial no JP, na
eiligio de 12 de fevereiro de 1580,

Acesso ilimitado

ao JP Virtual

par wm ano)

ISTOE, ISTOE Gente ou ISTOE Dinheiro

1 revista

a Sua &5

mensal

3 (por um ano)
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FouaEventa levard a um dos principais pontos turisticos da cidade, o Casardo do Turismo, a musicalidade de grupos marcados por ritmos de origem africana

PALCO AFRO RESGATA TRADICOES CULTURAIS

Rasazy Bivencoury

ruferel @ pjornial com br

5 dias de folia em Piraci:
Omhn contario com um
spate  das  tradiches
africanas, O Casariao do Turis-
mo da Rua do Porio recebe hoje
e também na segundafeira o
Paleo Afro, evento que levara a
um dos principais
pontos taristicos
da cidade o alegria
e a musicalidade
de grupos marca-
dos por ritmos de
origem africana,
Participario  do
evento na tarde de
hoje os grupos
Bloco da Ema, Por-
1o Maracatu e
Samba de Lengo
Antonio Carlos Ferraz, além de
almos da oficina de danga Lu-
dun Colonial sob coordenagao
de Remata Oliveira e Fablano
Noguelra, Na segunda, a aglta.
cdio fiea por contn da Assoeiagio
Agan Capoeira de Rio Claro e
Batugue de Umbigada, aléim do
Bloce da Ema @ Porto Maracatu,

que voltam ao palco
@ idealizador do evento é o

MESTRE AMBROSIO SAI AS RUAS AMANHA

omingo ¢ din de Mestre Am-

brésio, o corddo piracicaba-

no fundado em 2008 o que
fez no ano seguinte seu primeiro
Carnaval de rua em Piracicaba. A
ideka & bembrar a folis do passado,
SN OXCessos ou regulamentos, o
que esta expresso abé no nome do
corddo, que faz referéncia o um fo-
liao que marcou época na cidade
A concentragho comega ds 15h na
praga da Hoves, de onde saem os
folides As 17h, terminando duas
horas mais tarde no Largo dos Pes-
eadores. "A nossa proposta é recu-
perar aquele espirito dos antigos
bilocos ¢ eordies, onde cada um i
como queria. Este & o terceino ano
#m que vamos sair e tenho notado
que com o lempo a resposta das
pessoas fem aumentado, No ano
passado tivemas 300 pessoas ¢ ago-
rn estamos esperando abé 1,000
Porque quem participa um ano in-
dica para os amigas”, conta o pro-
gramador cultural Pablo Carajol
Delvage, 29, um dos eriadores. (0
enrdao sai da praga da Boyes, pros-
segue pelo run Luiz de Queiroz,
faz o contarno do Semae, passa em
[rente ao Museuda Agua e da Casa
do Povoador até chegar ao Largo
dos Pescadores, onde haverd show
dde Juea Ferreira, outro jdealiza-
dor, com a Banda do Ambrisio.
“Essa regiio da Rua do Porto tem
tude & ver com a nossa proposta,
por ser o nosss bl mais eonheci-
do, e bergo historieo & eultural da
cidade™, afirma Delvage. () cordin
contard com uma banda de dex
miisieos que ficard em cima de um
trio elétrico. Nio hi nenhuma res.
trigde quanto i utitizacho de fanta
sin, ou de uma camiseta do bloco
Duranie o trajeto, seri tocada a
miisica Samba da Alegria. com-
posta especialmente por Juca For
reira, além de sambas tradicio-
nais, (Ronaldo Victoria)

SUPER: PREMIUM

(ornuvulduswnremsnud.mwﬂun y 't z
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Ofertos validas entre 03 & 08 de marge, ou enguonto durum
et o alterngie @ o digonibiidode dos produtos

@owss

Agitacao
estara de

volta na
tarde de
segunda

P

BNB1€I§ Ca!omdo

R$ 9,99

artista pernambucano radica
do em Piracicaba hi sete anos
Tony Azevedo, também criador
do Bloco da Ema, grupoe que to-
dos o5 anos participa do Carna.
val piracicabano com desfiles
famosns por reunir milhares
de pessons. “A idein do Palco
Afro surgiu em 2007, quando eu
convidei artistas conhecidos
na cidade por
apresentarem
ritmos com in-
fluéncias africa
nas a participar
do “esquenta’ do
Rloco da Ema,
que na época
acontecia 0o
Sese. O projeto
deu tao certo
que repetimos a
dose nos anos de
2008, 2009 & 2000", explica

D acordo com Arevedo, sur-
giu messe ano a idéia de dar
mais visibilidade ao prajeto. Foi
quando o artista pediu apoio a
Setur (Secretarin Municipal de
Turismo), que cedew o espago ¢
4 estrutura do Casario do Tu-
rismo para que o Paleo Afvo [os-
¢ realizado, “A Setur abragou
nossa ideia de homenagear os

bodos
bt die 11703

Barril Heineken

R$ 49,99

grupcs com Influéneias ofrica-
nas de Piracicaba, que realizam
um trabalho bastante consisten-
te. E de certa forma € também
uma homenagem aos afrodes-
cendontes, o que & comemori:
vel”, conta Azevedo.

DESFILE — 0 desfile do Blo-
co da Ema, que deu Origem so
Paleo Afro, acontece na prixima
tercafelra. E para 2011 haverd
uma novidade: o ‘esquenta’, que
antes acontecia no Sese, terd seu
paleo nessa edicho no Espago
Cultural da Ema, localizado pro-
¥ime a Pinacoteca Municipal Mi-
fuel Dutra, inaugurado no meio
do ano passado. O trajeto passa
pelas ruas Moraes Barros, Anid.
nis Correa Barbosa ¢ Sio José
até chegar na avenida Beira Rio,
onde o bloco eneerrara o desfile
no Casardo do Turlsmo com a
apresentacio de shows musicais

Um inusitado baneco, finaliz
tlahi poucos dias, deve ser um dos
destaques do evento. Tratise de
wma ena, com cercade trés metros
de altura, confeccionada com ara
me, tecido e espuma. “Em todos os
anos, hi sempre um estandarte que
marea o desfile Essa grande ema
serit oide 20117, afirma Tong A con-

com a banda

Folias do Passado
Dias: 06 e 07 de marco, ds 22h

Chopelru Elétrica

\rdrlus modelos

FPorto Maracatu esld enfre oz geu pos de calting afro que wio se apresentar hoje a partie das 100

centragioacontece a partir das 15h.
A expectativa £ que 3000 pessoas
participem nesse ano, superando
05 2000 participantes de 2010,
FOLIOES TARDIOS — Pa-
ra aqueles que nio pudersm
acompanhar o desfile na terga,

haveri uma outra oportunida-
de. No domingo din 13, a partir

M Garma

riatil

rapem ety

das 15k, acontece um novo desfi-
le, a Ressaca do Ema. A sakda se-
ri do mesmo Espago Cultural da
Ema, com praticamente o mes-
mo trajeto. “Faremos apenas um
percurso reduzido, com poucas
alteracdes. O objetivo & atrair
agquelas pessoas que pretendem
fechar o Carnaval com chave de
ouro”, explica Azevedo

Patrocinio Cultural

SERVCO —

Jlllll\lll. IIE PIBlGII:ﬁBA

Av. Saldanha Munnhu, 1410 - F"ﬂ(fﬂlbﬂ 3433.4480
www.mrdandy.com.br - Estacionamento gratuito no local
HORARIO DE FUNCIONAMENTO:
2° 0 5° das 9h as 20h | 6° e sabado das 9h as 22h30
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Powto 0 cULTURA Projetos Cine Garapa e Misica no Ponlo, enire outros, serdo anunciados hoje

(GARAPA DIVULGA AGENDA DE

ATIVIDADES PARA 201

o o Grupo Andaime de Teatro da
Unimep (Universi
de Piracicaba), pro
depend

RasaeL Brewcourt

muito importante, pois o g
trari todaa que é caracte-

ristica do seu trabalho”, afirma o
eoardenador do Garapa, Antonio
Chapda.

O cspaco o

pos um hiato de do;
565, 0 ponto de cultura Ga-
rapa reabre suas portas

para o piblico na noite de hoje
para dar infcio as atividades ¢
A l‘ll\ltllllll Jntnulmlnt-

Garapa Folia
estd
marcado
para hoje,

consepuimos re
i0s eventos

a
ria de Es
Cultura apro
300 projetos de
pontos de culte.
ra em todo o ter-
ritdrio paulista,
0 projeto  faz
ma Cultura Viva

mr v

vado, que uti
§ ganzis para fr
lina a musicalidade de ril

PROGRAMAGAD Alfm
dn abertura, o agendn de mango

ub a e daria prosseguimento is
suas atividades. lsso porque o

I'ntegm tura o repasse de R§ 160 n:ll en

FoLiA Evento acontece amanba, no saldo do Sindicato dos Bancdrios

CORDAO MESTRE AMBROSIO FAZ
'ESQUENTA’ PARA O CARNAVAL

to dos Ban

I\u salio llu
rios. A festividade contara com ro-
da de sumba e a apresentaci

Ferreira &

Muztre Ambrisio e mizicos que fazem parte do cordio

Haje 304 80 ancs, mestre

Cruzeiro e Lao Bar ¢ B
Cultural, quand:
o, ele Bz goes

passando pelo Museu da Agus, Pone
te Pénsil ¢ Casa do Povoador, (Ra-
fael Bitencourt)

PROGRAMACAO

As ativi
dades do Iun!.m Mestre I

SERVICO

TAAZEANG0 0 “mes-
ria pelas
©r revereneiar
figura da noite pi

ncontece no pricimo dia

uma tradicional 25, n partir das 15h, o encantro do

Sinta a emocao de possuir
um legitimo Trevisan!

move

TREVIS, \\

Av. Carlos Botelho, 677
19 3422.3300

Estofado Maranello Retratil
e Reclinavel (arias

1

do Garapa ji estd definida, com
eventos comegando sempre ds
20h. No dia 3 acontece o pontn de
Ieitura com discussio do texto
Kafka e a Boneea Viajante, No dia
10561 '1'1» atm‘lnn f‘nnpx oo

Argo
25 n Festa do Tm!l"
l‘.i"cil" de \"'.'1'1

o poniapd inicial seri dado hoj:
finaliza o coordenndor do Garapa

culo teatral Horacio Nobre, oo

EDUCOMUNICAMOS ATRASO NA VERBA

trés anos, divididos em parcelas
de RS 60 mil a cada ano. O dinhei-
o é proveniente da ‘iv-—rnrh

da uuuu em Sio Paulo agradou
l.\.nnlen adora do ponto, que e
com as atividades sus-

00 espagos, entre eles o Educo

do, o que deve acontecer ai
municamos”, explica a coordena- M

nao foi possivel destinar
i

11 por falta ui.\ \rrh_u “Agora
vamos poder dar ade

De acordo com

nte de RSHI milde 20
vidido em 12 parcelas.

que E@r’.m  definidas 55 diretrizes

Misica Banda s engo Futehol Clube

TITAS LEVA CANGOES DO CD
SACOS PLASTICOS A AMERICANA

r eine i
r um dis

1ta hoje no Fi

Sala de Jantar

peoes de tecido) (10 pes)
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Televisao

Canal

4
Raymundo de Souza, o Virgilio
de Aiberdo do Tempo, da Record

Calajeste

Raymundo de Souza assume que
sempre inferprato homens sacanas nd
TV. Apesar da fermo soar pesaratng, ©
atar iz que gosta dosse tipd de papel
“Aproco 4 peronagens desafadores
s que mas me fasdinam sdo aguies
Qui posso rabiahar com a seducdo. Em
Ribevao do Tempo fago um cara que ¢
santo para akquns & Um mau cardter pa-
8 outros”, coments ele, que vive o Vi
giho no folhatam da Record

Estudos na América

A cdade de Nova York serd apresen-
tada por ut porio de vista dilesente no
Gigbo Unweridede neste sibado, tia 19.
0 programa mostra quem so ¢ 0 que fa-

7 wvensidade de Nova York. As seportagens
i destacam anda oma a cicade atrai dfe-
TRNTES MRAS OF IVIRSSE COma dede, ne
H tebginon artrfical, antmpologe, frca &
; HEL O programa v a0 & & THIS, na
Globo, com reprise & 15h30 na Globo
i News 235 13030 no canal Futera,

Futuro garantido

Apeiar de nao ted rencvedo contra-
1t com a Record, o ator Marcelo Semado
4 pocie ter conquistada riwve emprege
heo porque, o suldr Aguiralds Siva
quer que ez faga o papel de Crodoalde.
0 emaregada homossenual de Tereza
Wemant, personagem de Christiane Tor-
lan,, e Fina Estemnpa, novela que subse
tiusrd Insensato Coragda, na Gloto

Adaptagio

Jayma Monjasdin vai rodar um fan-
04 10 sequndo semest'e desse ano. O
Tempo ¢ 0 Vents, rilogia do autyd Erigo
Veriisme, fof @ obra escolnda pelo di-
metor pard a adaptacio pata o Gnema
A atiz Fernanda Moateneqgia fark o pa-
pel o¢ Bibiena e Thisgo Lacerds inters
pretarh & Capitho Rodnge

Comentaristas

O cantor Arfinds Cruz ¢ 0 humoris
ta Helo De La Pefy serdo comentansias
do Camaval 2011, na Globo. A dupls
ficard mo ar durante a tansmsslo dos
destles dus escols de Samba. Eles [&
fazem (ma parcena na BMALOM na no-
va mn do Samba da Globalzazis,

2em prob # pesu braides-
ron que escalharam a odade para desen-
Veive & caemera acadbenicd A mepdeter Li-
zanda Tradade acompanhou por uma

o da progra-
lnamda.:!o:o

Domando feras

Record tera e enfrentar o desafio de
sed adesiracor de ches por omda O
programa, apresentade por Ang Hick-
mann, val ao & & partir das 17k

Rapidas

O ator Coio Castro apresentos pars
Angebca, o Slackine, etporte onde ¢
necessdng andar sobee uma Tita sus-
pensa entre dois conueirss. Adepto ao
istilo dosde o ano pasada, Caic con-
tou que 0 Slacding £ 0 seu rovo hobay
€0 3juda 3 relaxar, A maténa vai a0 ar
no Estrelas deste sabado, da 13,

Em O Mebor do Brasd de hop, &
18h, © guadro Val dar Namore exth in-
vertido. Desta vez, o8 mininos ficam no
palos & i mening serko escolhidas, Em
equida, Rodrgo Faro hemenages o
canter Paulo Rizarda # relembra o5 w-
s do grupo RPM foda wer que aair
ey entre ot caan.

No Domingo Legal que val o & no
damingo, dia 20, a partir das 11h, Cal-
50 Portioi secebe o compositor per-
nambucano Reginha. Ele agresents a0
VIVD © S50 que 0 deaou famaso no
pats, Minha Mulber Mo Dema Nio.

0 peograma Expedihes, da TV Bra-
sil aborda as consequinnas das chiuvas
que artasaram & Regid Serrana da fio
de Taneio, ¢ ot peripectivas das cida-
des atingdin. A produgdn serd evtda
naters, Gia 22, & 15h30

Fol bem

Natala do Vale, 2 Wanda de insen-
saio Cotagdo. Apesar de ter comido o
risce e evpetir @ personagem lngnd, de
Viver a Vida, seu talento a2 diferenga,
ue & perceplivel

Fok mal

0 peograma A Glamuross, spseien.
tadin por Verdnica Conts, ra CNT Ela da-
la dnparadamente ¢ o cerann & homel

Resumo de novelas

JORNAL DE PIRACICABA

GLOBD

ARAGUAIA

lary enge que Evtela faga wa e
cciha entre o filho que espers ¢ Scla-
no. Yvete exige que Solano procure
um médco antes de ver o Cabo de
Esquadra. O zardiclogista revels que
Solano tem wm grave preblema na
coracdo. S0'ana 52 555t a0 sef sul-
preendido por Cabo de Esquadra.

Filmesda TV

TETETI

Desirée ouva Lm barulho de heti-
ciptero na ha. Jolla conta para An-
cieret que tem uma itmi. Expulsa da
casa de Dona Mocinhs, Swélany &
acothida por Jorgito, Lusa fics saben-
40 que Renato ¢ Marcela 5o sepan-
ram. Edgar val ao apartaméntn de
Marcela ¢ a encontra em companhia
de Renato

INSENSATO CORACAD

WWerner som viloricso com 3
wondenagdo de Raul Lefa passa a
nodte com Atonso, Carcl repreende
IMarina por desdanhar Henrique na
festa de Helmut Clarice ¢ Paula
weem Andressa na feita @ ficam afli
1a%. Andresia ¢ obrigada a it embo-
1a. Patrick conforta Andressa @ Bibi
Iagra of dovs aos beyos.

O LIVAD DE ELI

(The Baok of EN) HED, 2
EUA, 2010. Diregdo: Albert Hughes
o Allen Hughes. Elenco: Cenzel
Washington, Gary Oldman ¢ Mila
Kuns. Um conto pos-apocaliptico
no qual um homem solitirio luta
para atravesiar 3 Aménca e prote-
ger um lvro $agraco que contém o
segreda para sakar a humanidade

AMOR SEM ESCALAS

{Up In The Air) Talecine Pre-
mium, 220, EUA, 2009. Direqdo: Ja-
son Reitman, Elenco, George Clog-
ney, Viera Farm ga e Melanie Lynkey.
Demitir funciondnios & a funglo de
Ryan Bingham. Depos de anos
voando pelo paly em razlo dests
emprego, Ryan tem iua potigio
amesgada pein sstera desenvahi-
do pela novata Natalie Keener, que
tarna suas viagens desnecossdrias.

Assim, ele tem a cportunidade dp
redvaliar seis concaitos sobre 3 vidd

ELAEQ DIABD

(She-Devill Record. 16h. EUA,
1989, Direcdo: Susan Seidelman
Elenco: Meryl Streep, Rosearne Bar,
[d Begley Ir, Linda Hunt, Sybaa Mi-
fes. Maty Fisher (Meryl Streep) & uma
#scriforn de weesso que escreve fo-
mances de sequnds categania. Du-
rante um jntar elegante Ruth (Ro-
seanne Barrl, a desalinhada esposa
de Bob (Ed Begley Ir), acdental-
mente derrama vinho sobre o belp
vestids rosa de Mary, Bob core para
ajudar Mary, eles ofham um no clhe
0. 0utro & sentem desejo § primers
wists. Apbs Lnd pouces encontros
clandestings, Bob abandona futh #
spus dois fihos para morar & beira-
mar no palacete de Mary. £m virtude
disto Ruth decide se vingar e estd

decidida em destruir a vida de Bab,
sendo chamada da demoniaca por
#le. Auth interpreta o papel com to-
do @ viaor, primaire destruingo a vi-
da parficular de Bob, depon sua car-
reira & entdo a lberdade dele. Quan-
do B0t nko tem mais nada, efa con-
tinwa a persegue-lo.

TATODO MUNDO LOUCO

(fat Race] Gicho, 14had EUA,
2001. Diregdo: Jerry Zucker. Elence:
Rowan Atkinson, lohn Cleese,
Whoopt Goldberg, Cuba Gooding Jr,
Seth Green, fon Lovitz, Em um sofsti-
cado cavsng, um grupo de bliond-
riod entediadon resobve parfiicar de
UM AoV passalempo; apostar em
uma comda rumo a2 ouro, Para tan-
1o, #les refinem teit Grupos de estra-
nhes em Las Vegas ¢ deoam US§ 2
milhdes a 900 km do local. © grupo
que chegar primelra leva 3 quantia.

Trés Homens em Conflito retine
qualidades do povo italiano

Pox Inicio Arauso

30 setia oulio pove, sendo o fia-
liana, & inventar um faroeste fo-

ra do lionite. Era preciso ber

ta e, 2nda, claro, 0 sentido do onema

Tuda Hse e pode enconirar em
Trés Homens em Conlfito (TC Cult,
16h35, 12 ancs), cnde tris paloleines.
dever se degladiar: Chint Eastwood,
Lo van Cleef 2 Ei Wailach. Os dos

© adrez que, entre eles, se desenvel
verd 30 longo d3 trama bely, drds,
bamoca, 3 mioda de Sergss Leone.

E de sy ator e discipulo Clnt East-
wond o também notivel A Conquita
i Honra (Wameg, 21h, 12 angs), € ndo

semana on passos destes brasleivs pelos O Tudo & Posshvel deste domingo, sersibilidade para 3 maclogla, €083 primaiens sap cagadares de recompen-  pode passat &m branco Mestres do R
cortedones of imstitutos renomedas, co- 42 20, estreia o quadr Ditrio do Man- emalls para esta coluna:  que Hércules & Macsts garantiam, ter 1 O terceirn, o qué tam cabegaa pré-  (Cultura, 17h30, Il antalogia da in-
a Unverscdade de Columbia ¢ 4 Unie  guaga. Na producho, um humorsta da ek br e dadpe-  mio, Mas 50 impona mencs do que  superives burlescos da era muda
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Cultura

JORNAL DE PIRACICABA

Sibado, 26 de fevereiro de 2011

Sio Pauto Artisias de Piracicaba executardo coreografia adaptada de O

Edigdo: Eleni Destro

elenki jpjornal com by

Lago dos Cisnes a convite da Escola de Samba Unidos do Peruche

BAILARINOS BRILHAM NO

Brmencouar

nifeelipionial.com.br

omento em que os fo-
s da Escola de Samba
nidos do Pe-
ruche abrirem o noj
te de desfiles no sam
bodromo do Anhem-
bi, em Sio Paul
dia 4 de margo, Pira-
cleaba estard repre-

paulistanc. Quator-
7e integrantes da Ce-
dan {Companhia Es
avel de Danea de Pi-

participa-

rio dos deshile, executando uma
coreografla adapiada de O Lago
dos Cisnes, que contara ainda
com um carm abegdricn que leva-
les nomes da danca.
o carnavalesco Ama-
rildo de Mello, o sumba-enredo de
2011 da Unidos do Peruche ¢ inti-
tulado Bravo! Bravissimo. e home-
nageia os 100 anos do Teatro Mu-
nicipal de S0 Paulo.

Monike de
Souza

sera destaque
daala
como cisne

Segundo a diretora da Cedan,
Camilla Papa, o convite partiu do
presidente da escola de samba Ro-
dolfo Priceoli Filho e da presidenie
do Sinddanca (S indicato dos Profis
iomaks da Danga
o Estado die S0
Paulo) Maria Pia
Findechio para a
secretitia  da
Agho Cultural de
Piracleaba, Ro
singela Camole
B0, (U comvormU
a participacho da
companhia pira
cieabana A se
crotiria abragou
A eansa e nos oonoedeu s honra des
s convibe, o que ¢ muito bem para
a Cerdom e também para Piracica.
ba”, considera Pupa

Os W integrantes da Cedan se
unirdo  no  sambédromo  do
mbia 2 bailarinos de outras
companhias dn chdade, formando
o todal de 38 representanies piraci
cabanos no Carnaval paulistano,
‘Convidamos membros do Acade

mia 2001, Academia Espago e Dan-
¢a, Corpus Ballet e Clube de de Pi
racieaba, que certamente enri-
queceran o desfile”

O piracicabanos estarao divie
didos em dwss alas. A dos clsnes
contari com 55 participantes. den
tre o8 quals 17 pirmclcabancs. E a
aln dn Crpern do Ballet Carmen ter
3 casais, sendo ¥ casais prove
nientes das esoolas piracieabanas.

A Unitlos do Peruche disponi-
bilizard todas as sapatilhas,
meins, sapatos e figurinos para os
representantes piracicabancs. Os
ensaios comegaram ne dia 17 de
juneiro em Piravicaba e desde o
dia 29 de janeiro os piracicabanos
vem ensalando, sempre acs saba-
dlos, juntamente o
tes da escola de samba pa
na. Hoje, acontece o altimo en-
saio. De acordo com a diretora da
Cedan, a inusitada mistura de
samba e danca clissica vem dan-
do muito certo no sambodromo.
“Ds brastleiros em geral ja nas
cem com 0 samba no pé. E com os
bailarinos nao & diferente. Nossos

e o de bailarn

represen 5 W mostrado que
& possive! r o erudito ao popu.
lor de forma bastante intensa o
inspiradora”, afirma a diretora
da Cedan

SUCESSD NOS ENSAIDS —
No Anhembi & ha piracicabanos
arrancando aplauses dos folides
mais experientes. Monike de Sou-

Novewr Cabelos das atrizes da trama das sete dominam a lista dos looks mais pedidos na 1V Globo

MUSAS DE TI-TI-TI INSPIRAM SALOES DE BELEZA

indas, famosas & em alimo
annwnm da carreira, as

atrizes de Titi-ti sho mu-
sas inspiradoras das mulheres
de tedo o pais. Por esse motivo,
dominam a lista dos cabelos
mais pedidos na TV Globo, se
gundo o controle mensal reali-
zado pela emissora por meio da
CAT (Central de Atendimento
a0 Telespectador).

56 em janeiro, ssete das dez
artistas que integram o ranking
dos visuais mais procurados pe-
lo piiblica femining sho da trama
global das sete. As madeixas de
Claudia Rala, de Carolinie Fi-
gueiredo, de Fernanda Souza, de
Sophie Charlotte, de Guilhermi-

que quer oo-
sejam eles cla-

0 supervicor de caracteriza.
¢ao da tramn de Maria Adelaide
Amaral, Sargio Azevedo, expli-
ea que a esealha do visual segue
um eritério e s6 pode ser muda
do a partir de mareapbes reali
zadas pela produgio. “Tudo ¢
feito a partir do perfil de cada
personagem. Por isso, muitas
delas mudam os cabelos ao lon-
#o da trama, como fol o caso da
Claudia {Raia) e da Dira (Paes)”,
conta o profissional, que cuida
pessoalmente de cada detalhe
dolook das belas

A exuberante Jagueline, per-
sonagem de Claudia Raia, por
exemplo, fol ficando mais loira &
medida em que conquistou a sun
independéneia na trama, “Esse
to, com reflexos em lom ca
ramelo, compride ¢ cortado em
camadas, cai bem em mulheres
de atitude”, esclarece o cabelei.

refro lsac Muniz, do salio C. Ka-
mura, de Sio Paulo.

Mas nio & de agora que as
arizes da novels das sete estio
nesse mnking. Desde o infeio do
folhetim. em julho, algumas delas

falverde, a mocinha da histiria
“0 cabelo da Marcela (perso-

nagem de [sis em Tititi) fob

idealizado por Ton Reis. o meu

cabeleireiro pessoal. com a
aprovagao da Marilia Carneiro,
figurinista da TV Globo Gosto
muito do corte e do caimento de-
1e”. declara lsis.

Com o fim de uma novela,
muitas atrizes se desfozem do
cabalo da personagem, mas, ao
que parece, o famosa s6 vai se i
vrar dos cachos se projetos futu-
ros a obrigarem, “Dependo mui-
o dos proximos trabalhos no cf-

nema e na televisan Por isso,
ndo sei se vou poder continuar
usando esse corle apds as grava-
(hes”, contaa artista,

O modelo usado por Mareela
confere um ar de romantismo i
jovem, que combina perfeita
mente com ela. “Fica otimo em
mulheres com o rosta redondo,
pois afina ¢ define 05 fragos”,
ensina Muniz

Quem ganhou ares de mulhe-
o no decorver dos capltulos foi
Stéfany, interpretada por Sophie
Charlotte. Se no comego da histd
rin ela era uma menininha que

PONTOS DE (

“ REUNA

JOLETA

RN
gean 64 1 aw

24, 19, que também & hailarina da
Clube de Campo, Gabriela Cesard
o, 18, ¢ Farley Firemee, 23, serio
esflle. “Monike seri
a [rente da ala como
ios ela fem Je-
vantado os outros folides ¢ as de-
mits pessoas gue acompanham, pe
Ia sun téenica e graga. JA Fardey o
Gabriela fario parte do carro que-

i

CINEMA

Bruna

maicipal de &

bra-nozes & também tim impressio
nado muita gente experionte por
1%, comemora Camila, que conta

2 5 expoctativas parm o grande

s o8 medhores possivess, “C
tamente os bailarines piracicaba-
nos representardo multo bem a cf
dade no Carmaval de Sa0 Paalo, que
como todo ano, serd marawilhoso
em 201", finaliza Camilla

TV Giate Aotx Carealie

Laisn (Fmilherming (Fuinle) de Ti

sl ponsava em roubar o namora-
do da prima, agara, ela val além
em suas amblebes, Por lsso, a
afriz precisou passar por uma
pequena transformacdo ¢ tam-

. Bela Vista, 718 - Vila Independiinein isments a partir das it horas!

< Residdncia particular

Aua das Pirscanjubas 297 = Jupid

© Escola Passo a Passo

Hua Gowrnador Podro de Tolodo, 545 - Centra

io Deltu Vila B

4

Avenida Monsenhor Martinho Salgot 471 - Vila Aredo

“ Capela Sto Norbeto

P Ol Blanco 545 - Babreo Jordim Brosilia

= Casa de Carnes Angelelli

Aua Cristiano Cleopath. 7o - Bairro Alte

bém ficou loirissima,
da Stéfany & esenlh
quer chamar a ateng
X 0 rosto em cvidéne
cabeleireire Isac Muniz.

"0 earte

M INFORM ."I\'."l-‘-
193422.0504
Escola
PassCa H
Padsso ™
JORNAL DE PIRACICABA

Abriremos neste domingo (27/02/11) das 10h as 14h
Somente neste sabado e domingo descontos especiais em 10x

Estofado Maranello Retratil
e Reclinavel (varias opcies de tecida)

Sala de Jantar
(10 pgs)






