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ECOS DO XINGU: UMA REFLEXAO SEMIOTICA SOBRE A REPERCUSSAO DA
USINA DE BELO MONTE NAS REDES SOCIAIS CONECTADAS

Renato Martinellit

Resumo

Militantes e simpatizantes utilizam as midias sociais para manifestar-se, divulgar suas ideias,
mobilizar e envolver individuos e grupos. Nesse contexto, 0 presente artigo problematiza a
criacdo e a circulacdo de produtos midiaticos sobre a hidrelétrica de Belo Monte, observando
a producéo de diversos significados e o potencial de impacto de tais produtos. A metodologia
adotada foi a andlise de conteldo a partir de uma visdo de semiotica e numeros de
visualizagdes de videos no YouTube, elaborados por quatro atores sociais, entre novembro de
2011 e setembro de 2013. No quadro tedrico, o artigo busca contribuir para o debate sobre as
caracteristicas que possibilitam maior visualizacdo e disseminacdo de produtos midiaticos
pelas redes.

Palavras-chave: Ciberativismo. Ciberespaco. Midias Sociais. Semi6tica. Belo Monte.

Ciberespaco como esfera publica digital

A internet veio para transformar a vida da sociedade. Com o passar dos anos, foi
possivel perceber o maior envolvimento do homem com a Internet e seu uso mais amplificado
em diversas esferas e processos da sociedade. Alguns fatores ajudaram para esse cenario
como o desenvolvimento do computador pessoal, num primeiro momento, e a onda de
evolucdo tecnoldgica que ocorreu desde entdo. Maquinas com moderna tecnologia digital
embutida e alto desempenho técnico, surgimento de dispositivos eletronicos moveis com
acesso as redes — celulares e tablets — e declinio do preco médio de tais equipamentos séo
elementos-chave que contribuiram para maior acesso a web por internautas.

O ciberespaco também proporcionou & sociedade novos meios de expressdo,
comunicacéo e colaboracdo. De inicio, por meio de salas de bate-papo, com sistemas de troca

de mensagens simultaneas, nos anos 1990. Depois, vieram as midias sociais a partir dos anos
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2000 e, desde entdo, ndo pararam de expandir. Para Castells (2003, p.129), “a Internet
fornece, em principio, um canal de comunicagdo horizontal, ndo controlado e relativamente
barato, tanto de um-para-um quanto de um-para-muitos.” Em outras palavras, para quem
antes tinha dificuldades em obter espaco qualificado para se manifestar com um grupo de
pessoas - sobre qualguer assunto, sem limites geograficos, culturais, sociais e politicos - ja faz
tempo que n&o faltam alternativas para propagar suas ideias ao mundo pelas conexdes da web.

Longe do controle dos meios de comunicagdo de massa, a web possibilitou a criagdo e
desenvolvimento de espagos para qualquer pessoa conectada a rede exercer seu protagonismo
e divulgar suas manifestacdes individuais e/ou coletivas, ao representar um grupo de
individuos com interesses em comum. Nas midias sociais digitais, 0s usuarios encontraram
meios de fazer suas percepcOes ecoarem na sociedade. Conversacgdes, interacOes e
colaboragbes sobre temas de interesse comum passaram a invadir as redes interativas,
constituindo uma nova esfera publica, no mundo digital. “O ciberespago tornou-se uma agora
eletronica global em que a diversidade da divergéncia humana explode numa cacofonia de
sotaques.” (CASTELLS, 2003, p.115). Um movimento sem precedente rumo a liberdade de
expressdo em escala global.

Apesar de a plataforma tecnoldgica ser relativamente nova, do final do século XX,
durante esse periodo, os processos das relacbes humanas sofreram transformacées sensiveis.
Ha tempos j& era possivel conversar com pessoas a distdncia e em tempo real, usando o
telefone. A principal mudanca, gracas ao desenvolvimento da tecnologia digital, foi a criacdo
de plataformas que permitiram conectar pessoas de qualquer parte do planeta, em larga escala
e em curto espaco de tempo, usando recursos como Vvoz, som, imagem e escrita
simultaneamente. Em termos de contribui¢do para o conhecimento humano, tanto as midias
sociais como 0s blogs sdo espacos de criacdo, producdo e colaboracdo coletiva, de conteido
gerado, distribuido e armazenado por milhares de pessoas ao redor do mundo.

Porém, vale ressaltar que nem todo esse novo padrdo de comportamento € sO
consequéncia do avango tecnologico. “O crescimento do ciberespaco ndo determina
automaticamente o desenvolvimento da inteligéncia coletiva, apenas fornece a esta
inteligéncia um ambiente propicio.” (LEVY, 2000, p. 29). Nao é possivel creditar a
responsabilidade e o sucesso da Internet somente & tecnologia da informacdo. Mesmo

reconhecendo as contribui¢des da cultura hacker ao ciberespaco, foram as interacdes sociais
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no espaco digital, promovidas pelos internautas da aldeia global, que moldaram as relagdes

humanas mediadas pelos aparelhos eletrénicos, e ndo a tecnologia em si.

Comunidades on-line: a representacdo da sociedade no espaco digital

Nesse contexto social, é natural pensar que um desdobramento dessas conexdes seria 0
surgimento de comunidades on-line. O homem também busca no ciberespaco fortalecer seus
lagos de relacionamento, aumentar sua integragédo e identidade sociais, e ampliar sua rede de
informacgdo. Porém, ndo se trata de uma reproducdo ipsis litteris da vida social fora da
Internet. Internautas buscam encontrar nas midias sociais seus amigos, familiares e colegas de
trabalho, mas também podem se conectar a pessoas que nunca viram antes, mas que, pela
rede, identificaram interesses comuns e buscaram interagdes. “As redes on-line, quando se
estabilizam em sua préatica, podem formar comunidades, comunidades virtuais, diferentes das
fisicas, mas ndo necessariamente menos intensas ou menos eficazes na criacdo de lagos e na
mobilizac¢ao.” (CASTELLS, 2003, p. 109).

Contudo, com a existéncia comprovada de mais de 150 diferentes redes sociais no
mundo afora?, a esfera publica digital passa a ter caracteristicas de amplitude, capilaridade e
descentralizacdo de poder. Entretanto, a resposta para a proliferacdo de alternativas de agora
eletrobnica e um suposto enfraguecimento por essa pulverizacdo € o comportamento de
concentracdo de usuarios, que passam a investir tempo e usar o espaco digital para sua
liberdade de expressdo em determinadas midias sociais.

A emergéncia da Internet como um novo meio de comunicacdo esteve associada a
afirmacdes conflitantes sobre a ascensdo de novos padrdes de interacdo social. Por um
lado, a formagdo de comunidades virtuais, baseadas sobretudo em comunicagdo on-
line, foi interpretada como a culminagdo de um processo historico de desvinculagéo
entre localidade e sociabilidade na formacdo da comunidade: novos padrdes, seletivos,
de relagBes sociais substituem as formas de interacdo humana territorialmente
limitadas. (CASTELLS, 2003, p. 98).

No Brasil, assim como em outros paises ocidentais, hd uma concentracdo maior de
usuarios no Twitter, rede social e site de microblogging, Facebook, maior rede social da
Internet e YouTube, maior site de arquivamento e compartilhamento de videos em formato

digital. As trés midias sociais citadas estdo entre as cinco maiores do mundo em nimero de

2 Dados de acordo com Global Web Index.
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usuarios, de acordo com dados divulgados em dezembro de 2012 pela Global Web Index,

empresa de pesquisa de marketing on-line.

Ativismo nas redes conectadas

Com tamanho poder e alcance de comunicacdo, 0 ciberespaco tornou-se uma
importante ferramenta para organizar, mobilizar e dialogar, usada por representantes do
terceiro setor, de organizag0es ndo governamentais, de ativistas ambientalistas e fragmentos
da sociedade, formados por grupos de interesse. A militancia pelas redes conectadas ganhou o
nome de net-ativismo ou ciberativismo.

Ciberativismo pode ser entendido como as praticas sociais associativas de uso da
internet por movimentos politicamente motivados, com o intuito de alcangar suas novas e
tradicionais metas. (LEMOS apud CAVALCANTE , 2004, p. 39). E sabido que as origens do
ativismo e das manifestacbes publicas remontam para o inicio do capitalismo industrial, o
que, portanto, sdo muito anteriores ao surgimento da Internet. Antes, segmentos selecionados
da sociedade ficavam a sombra acerca dos interesses dos meios de comunicacdo, do governo
e de empresas. Sem voz ativa e espaco qualificado para retratar sua posi¢do social e
ideoldgica, a complexidade das relacBes entre as esferas setoriais - governo, iniciativa privada
e sociedade civil - parecia ser menor do que nos dias atuais. O ciberespaco e as midias sociais
permitiram um ambiente propicio para despertar a consciéncia social e politica de
comunidades, e exemplos recentes no campo politico, econémico e social mostram a forca
das midias sociais como instrumento de mobilizacéo e pressao social.

Em 2010, a mobiliza¢do de povos iniciada no ciberespaco contra regimes autoritarios
em paises do Oriente Médio e Norte da Africa, episodio conhecido como Primavera Arabe,
levou a queda de ditadores. JA& em 2011, ap0ds trés anos de duragdo da crise econbmica
mundial, protestos contra as praticas comerciais e financeiras de instituicbes bancérias e
organizagOes privadas levaram a articulacdo de centenas de pessoas em um movimento
conhecido como Occupy Wall Street. A mobilizagdo expandiu as fronteiras americanas e
chegou a mais de 80 paises, gracas a comunicacdo e ativismo digitais promovidos via
Facebook e Twitter. O Brasil também viveu em 2013 um periodo de intensa mobilizagdo

social, durante 0 més de junho, onde a maioria dos que foram as ruas se mobilizou por meio
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das redes sociais. A pauta inicial, pela luta pelo transporte gratuito a estudantes, ampliou em

protestos contra o nivel os servigos publicos e pela corrupgéo do pais.

Os movimentos sociais mais influentes sdo, a0 mesmo tempo, enraizados em seu
contexto local e voltados para um impacto global. Eles precisam da legitimidade e do
apoio fornecidos por seu embasamento em grupos locais, mas ndo podem permanecer
localizados, ou perderiam sua capacidade de agir sobre fontes reais de poder em nosso
mundo. (CASTELLS, 2003, p.118).

Usina hidrelétrica de Belo Monte: polémica do tamanho de seu empreendimento

A ideia de construir usinas hidrelétricas na bacia do rio Xingu para aproveitar o
potencial energético da regido nao é recente. Os estudos iniciais foram realizados na década
de 1970 pelo governo brasileiro, em parceria com construtoras nacionais. Na década seguinte,
foram realizados os primeiros estudos de viabilidade técnica e econdmica para 0 complexo
hidrelétrico de Altamira. No final dos anos 1980, uma cena entrou para a historia da
mobilizacdo social contra a hidrelétrica. Durante o encontro de povos indigenas do Xingu,
uma representante dos indios levantou-se no meio do evento e empunhando seu facdo,
colocou a lamina no rosto do presidente da estatal responsavel pela obra. Esse episédio, que
virou manchete na midia impressa e eletrénica no mundo, foi apenas o inicio de uma série de
ocasides que fizeram com que o empreendimento fosse conhecido em escala global. Também
foi o primeiro evento relacionado a usina que contou com a presenca e apoio de uma
celebridade internacional, o cantor Sting. E possivel afirmar que a ligagdo de movimentos
ambientais e sociais bem como o envolvimento de personalidades sdo caracteristicas que
marcam o processo de didlogo desse enredo.

O projeto foi entdo remodelado em 1994 para agradar ambientalistas e investidores,
mas somente ap0s 0 apagao energético, no inicio dos anos 2000, o assunto retornou a pauta da
agenda da sociedade em geral. Dessa vez, o plano era construir 15 hidrelétricas ao longo do
curso do rio Xingu. Os &nimos se exaltario de todos os lados. indios ameagaram
pesquisadores responsaveis pelos estudos de impacto ambiental, criticos do governo
aumentavam seu poder de fogo com manifestacdes e noticias na imprensa e, como resposta, 0
presidente da Republica na época, Fernando Henrique Cardoso, afirmou que os opositores a
construcdo de hidrelétricas no Brasil atrapalhavam o pais. No ano de 2008, foi definido pelo
Conselho Nacional de Politica Energética (CNPE) que a unica hidrelétrica que seria
construida no rio Xingu seria Belo Monte. No final dessa déecada, foram feitos estudos pelo
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IBAMA e Ministério do Meio Ambiente, realizadas audiéncias publicas na regido de Altamira
(PA) e, posteriormente, emitidas licengas prévias para o empreendimento.

O consércio Norte Energia S.A., composto por empresas publicas e privadas, venceu o
leildo para concessao e operacdo da usina hidrelétrica de Belo Monte, em abril de 2010.

Localizada no estado do Pard, seré a terceira maior central hidrelétrica do mundo em
poténcia instalada, somente atras de Trés Gargantas na China (20.300 MW) e Itaipu (14.000
MW), na divisa entre Brasil e Paraguai. Apesar do planejamento para gerar até 11.233 MW,
Belo Monte devera produzir cerca de 40% do seu potencial, isto é, 4.500 MW. Isso se deve
em parte pela pressdo exercida pela sociedade para que a geracdo de energia tivesse menor
impacto socioambiental, o que se traduz em menor area alagada na Bacia Amazbnica. A
poténcia energética da central hidrelétrica, mesmo com a reducdo em MW, representa
aproximadamente 10% do consumo nacional de energia, e 0 investimento para construcéo ja
supera a cada dos R$ 30 bilhdes®.

Desde a data do leildo até os tempos atuais, a mobilizacdo social cresceu dentro da
web em relacdo a usina, em especial entre 2011 e 2012, fato que pode ser percebido com a
proliferacdo de produtos midiaticos disponibilizados nas redes sociais e as interacdes geradas
sobre o tema.

O ativismo digital contra Belo Monte ganhou nova visibilidade a partir do surgimento
do Movimento Gota D’Agua. Composto por técnicos e profissionais com atuacio
socioambiental, artistas e ativistas da sociedade civil, a iniciativa foi langada em novembro de
2011 para sensibilizar e mobilizar a populagédo para causas sociais e ambientais, come¢ando
pela discusséo acerca de Belo Monte. Para isso, foram usadas estratégias de comunicagdo que
geraram amplitude nas redes com a divulgacdo de videos disponibilizados no YouTube.
Destaque para o filme “Gota D’agua +10”, produzido pelo movimento, o de maior
visualizagdo nas midias sociais sobre 0 assunto.

A peca de cinco minutos mostra celebridades, em um cenério simples, falando
mensagens para envolver e aprofundar o debate sobre os impactos econémicos, ambientais e
sociais da hidrelétrica. Ao final do video, recrutam os espectadores a assinarem uma peticdo
para vetar a continuidade da construcdo da obra. De acordo com dados do YouTube, em 29 de

setembro de 2013, o video havia sido visto por mais de 1,1 milhdo de pessoas.

¥ Dados divulgados pela revista Veja em maio de 2013.
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No mesmo més de novembro, o contraponto veio em dose dupla. A Norte Energia
disponibilizou um video de apresentacdo da hidrelétrica, com pouco mais de sete minutos,
ressaltando a questdo energética do Brasil, estudos feitos sobre os impactos de Belo Monte -
incluindo investimentos para medidas mitigadoras, em especial acGes com populacdo
indigena e ribeirinhos e aspectos socioambientais — e exaltando a importancia da usina para o
Pais. Porém, o potencial de propagacdo do material foi de pouco mais de 83 mil pessoas* que
assistiram ao video no YouTube.

Por outro lado, ao usar uma linguagem semelhante ao produto midiatico do
Movimento Gota D"Agua, com cenario simples e mesmo enquadramento de imagem,
estudantes de engenharia gravaram e divulgaram um video conhecido como “Tempestade em
Copo D’Agua”. No filme, os protagonistas rebatem os questionamentos das celebridades e
provocam os internautas a refletirem sobre os impactos, pensando no custo-beneficio que
Belo Monte trara ao Brasil. O video dos estudantes chegou a atingir mais de 790 mil
espectadores® no You Tube, mas segundo dados do site, sua grande repercussdo aconteceu
mais de seis meses apos sua disponibilizacdo na rede, o que ocorreu depois do langamento do
documentario “Belo Monte — Antincio de uma guerra” na rede.

Em um processo que envolveu producéo e colaboracdo coletiva, desde o levantamento
de recursos para o filme por meio de um site de financiamento coletivo até a edi¢do do video,
0 documentario € um dos bons exemplos que mostra o ativismo digital na pratica e as
condicdes que a Internet permite para a realizacdo de um produto midiatico elaborado por um
grupo de individuos. O filme independente, com cerca de duas horas, trata-se de um
documentério produzido em trés expedicdes a regido de Altamira (PA), local da construcéo da
usina, S&o Paulo e Distrito Federal. Ao longo do video sdo apresentadas imagens, fatos e
personagens que sdo veementemente contrarios a obra de Belo Monte, uma das mais
polémicas do Brasil moderno. Mais de 3.400 pessoas apoiaram financeiramente a producéo e
edicdo do video que, ao final, convida o espectador a fazer parte da rede de mobilizacéo e

pede contribuicdo em dinheiro para que o filme possa entrar no circuito comercial dos

* Dados do YouTube de 29 de setembro de 2013
® Dados do YouTube de 29 de setembro de 2013
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cinemas no pais. Considerando apenas dados fornecidos pelo YouTube, o documentario foi
visto por cerca de 200 mil internautas. ®

Com base nos dados apresentados no estudo de caso, € possivel afirmar que o uso de
pessoas conhecidas do publico em geral, como artistas, personalidades e famosos, gera um
impacto maior na disseminacdo de produtos midiaticos pela Internet e, consequentemente, na
influéncia sobre a opinido publica. Outra afirmagdo possivel € de que as midias sociais
permitem um espaco digital democratico, para dar voz aos segmentos da sociedade
sensibilizados com o debate, como aconteceu em relacdo a construgdo da hidrelétrica de Belo
Monte. Com isso, 0 ativismo nas redes ganha forca com as caracteristicas de capilaridade da

Internet, capacidade de mobilizacdo sem fronteiras e informacéo em tempo real.

A semiose e 0 tempo no jogo do poder do ciberativismo

OpiniBes a favor e contra. Percepcdes diferentes para 0 mesmo tema. Na queda de
braco entre o grupo contrario a construcdo da usina e aos aliados da iniciativa privada e do
governo, a mobilizagdo social que se opde ao empreendimento parece ter conseguido mais
resultados e simpatizantes. Fica evidente pelos dados apresentados de audiéncia no YouTube
gue o ciberativismo conquistou mais terreno na opinido publica, especialmente gracas as
midias sociais. Santaella (2000, p.X) traz uma reflexdo sobre a influéncia do ciberespaco no
processo de acdo dos signos.

As linguagens crescem e se multiplicam na medida mesma em que s&o
ininterruptamente inventados 0os meios que as produzem, reproduzem, meios estes que
as armazenam e difundem. Do livro para o jornal, da fotografia, gravador de som e
cinema para o radio, televisdo e video, da computacéo grafica para a hipermidia sdo
todos nitidos indices de que ndo pode haver descanso para o destino simbdlico do ser
humano; destino que hoje encontra seu climax nas milhares de redes planetérias de
telefonia e computadores interligadas na formacdo do ciberespaco dominado pela
internet, um vasto labirinto comunicacional feito de impulsos eletrdnicos e
informacao.

O ser humano ndo consegue viver sem signos. Como afirmou Levy (2003, p.22), “¢

impossivel separar 0 humano de seu ambiente material, assim como dos signos e das imagens

® Dados do YouTube de 29 de setembro de 2013
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por meio dos quais ele atribui sentido a vida e ao mundo.” Em cddigos, linguagens, sinais,
convencles, a vida em sociedade s6 € possivel a partir dos signos. Base de relacdes e
interacdes, 0 homem busca criar significados para todas as coisas materiais e imateriais, no
sentido de desvendar os conhecimentos do mundo.

Onde houver vida, havera signos. A a¢do do signo, que é a acdo de ser interpretado,
apresenta com perfeicdo 0 movimento autogerativo, pois ser interpretado é gerar um
outro signo que gerara outro e assim infinitamente, num movimento similar ao das
coisas vivas. (SANTAELLA, 2000, p.4)

A partir da semidtica, € possivel compreender as diferentes interpretacbes e
significados que uma usina hidrelétrica representa para um conjunto de individuos. Em uma
definicdo bem simplista, que ndo traduz a complexidade das contribuicdes de Peirce, mas
ajuda a compreender a questdo, signo é tudo aquilo que significa algo para alguém. Uma
usina hidrelétrica pode representar muita coisa no imaginario das pessoas. Por um lado, pode
ser sinbnimo de destruicdo ambiental da regido, da identidade cultural e o fim de parte da
fauna e da flora do local. Por outro, pode ser o simbolo do progresso, a chegada de recursos
para salde e educacgdo para a comunidade local, geracdo de emprego e renda, pode representar
um passo importante para o planejamento energético do Brasil. Percebe-se que as
caracteristicas da obra da barragem em si ndo foram alteradas, o que mudou de um publico
para o outro foi o significado desse empreendimento.

Em outras palavras, a partir de conceitos da semioética, partimos do objeto imediato —
representado no signo (a ideia do que representa a imagem de uma usina hidrelétrica) e seu
objeto dinamico (as percepcdes que a usina de Belo Monte gera para cada individuo, a partir
de sua experiéncia colateral). Para Santaella (2000, p.28) “o significado ¢ algo que o proprio
signo transmite, tratando-se, portanto, de uma propriedade objetiva interna ao signo, enquanto
que a ideia que ele provoca se constitui no interpretante.”. Notamos a relagdo triadica da
terceiridade entre um signo, um objeto e o pensamento interpretante também na discussao
sobre Belo Monte.

Para esse processo de ac¢do dos signos, € importante destacar a relacdo com o tempo. A
semiose € uma manifestacdo temporal e a origem e o desenvolvimento dos signos sempre se
dao no tempo, em uma relacdo direta. Voltando ao estudo de caso, passado, presente e futuro

se misturam nas discussfes a respeito de Belo Monte. Fala-se sobre a construgdo de
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hidrelétricas no rio Xingu ha cerca de 40 anos. Entretanto, o tema ganhou espaco na agenda
da sociedade a partir de fatos do empreendimento (leildo de concessdo) e da existéncia das
redes sociais, que possibilitaram interacdes sem precedentes, gracas aos recursos tecnolégicos
digitais. Nesse contexto, também é possivel afirmar que a percepc¢édo do signo ndo se manteve
a mesma para 0s publicos envolvidos desde o inicio. As opinies de hoje ndo séo,
necessariamente, as mesmas de anos atrds. O signo ndo é imutdvel e permite novas
possibilidades de ressignificagéo e reavaliagdes ao longo do tempo.

A partir de uma comunicacdo eletrdnica e produtos midiaticos disseminados nas
midias sociais conectadas, o ciberativismo utiliza esse novo espaco de esfera publica virtual
para, com elementos da semidtica (ressignificacdo dos signos), gerar percepc¢des contrarias a
construcdo da usina (objeto) em sua rede de comunicacdo (interpretantes) em um periodo de
tempo curto, promovendo a discussdo do tema na sociedade civil em uma velocidade
acelerada, somente possivel pela tecnologia digital. S6 o tempo dira quais efeitos o ativismo

digital trara para o dialogo e para a reputacdo de Belo Monte.
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