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Resumo

A intencdo desta pesquisa foi investigar se € como o jornal Estado de Minas (EM) construiu a
imagem de Aécio Neves como presidencidvel em 2010. Partindo dos conceitos de acontecimento e
enquadramento mididtico, considerando a auto-titulacdo de “porta voz dos mineiros” do EM e seu
suposto alinhamento com o governo Aécio, o objetivo foi identificar a possivel construgcdo da
imagem do politico mineiro como presidencidvel na cobertura de determinados acontecimentos
politicos, tendo como pano de fundo as prévias do PSDB. Recorreu-se a uma andlise comparativa
de contetdo da cobertura de tais eventos pelos jornais Estado de Minas e Folha de S. Paulo.

Palavras-chave: Midia e Politica 1. Aécio Neves 2. Eleicdes 2010 3. Prévias 4. Estado de Minas
5.

1. Introducao

O cendrio politico em 2010 foi marcado por disputas nas urnas, em especial, pela
presidéncia do Brasil. O Partido dos Trabalhadores (PT) esteve a frente do governo por oito anos e
o Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), no posto de oposicdo, viu-se, entdo, na dificil
tarefa de lancar um candidato forte para concorrer com aquele que seria indicado pelo entdo
presidente Lula.

Internamente, o PSDB estava em processo de escolha de quem seria seu candidato a
presidéncia: José Serra ou Aécio Neves. Externamente, a midia tornou-se ambiente para que as
imagens desses candidatos fossem construidas, administradas e confrontadas. As pesquisas de
intencdo de voto assumiram importante papel, contribuindo no processo de escolha do PSDB; foram
contratadas tanto pelo partido quanto pela midia que, buscavam entender as preferéncias dos
eleitores.

As disputas internas no PSDB alcancaram seu auge nos primeiros meses de 2010, quando

os candidatos buscaram comprovar suas competéncias administrativas e as habilidades que os

! Texto original, como recebido pela coordenagio do Interprogramas.
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capacitariam a representar a legenda. Aécio recorreu a midia para construir, ou dar continuidade a
constru¢do de sua imagem como presidencidvel.

Desse modo, a pesquisa buscou investigar se e como o jornal Estado de Minas (EM)®
construiu essa imagem de Aécio como presidencidvel. Ressalta-se que a escolha do EM deve-se a
sua auto-titulacdo de “porta voz dos mineiros” — lembrando seu slogan “O grande jornal dos
mineiros” —, € por um possivel alinhamento entre o jornal e o governo Aécio. Considerou-se o
periodo entre os dias 27 de fevereiro e 05 de margo, portador de grande valor heuristico, pois houve
uma sobreposi¢do de acontecimentos: DataFolha apontou queda de José Serra nas pesquisas de
intencdo de voto e crescimento de Dilma Rousseff; centendrio de Tancredo Neves; e inauguracao da
Cidade Administrativa de Minas Gerais. Os acontecimentos tiveram como pano de fundo o contexto
das prévias do PSDB. Recorreu-se a uma andlise comparativa de contetido da cobertura de tais
eventos pelos jornais Estado de Minas e Folha de S. Paulo (FSP). Considerou-se a abrangéncia
nacional da FSP e sua importancia como um dos jornais mais vendidos no Brasil. Importante
mencionar que o presente artigo € parte de uma dissertagdo e, portanto, nesta oportunidade, serdo

apresentados alguns momentos da investigagdo e seus resultados.
2. Campo midiatico e a construcao do acontecimento

A sociedade € formada por um conjunto de campos sociais, relativamente
independentes e o capital que gere o interior dos campos é o simbdlico (Bourdieu, 1998).
Desse modo, no dmbito desta pesquisa, faz-se necessdrio compreender a existéncia do
campo mididtico e do campo politico, cada qual com suas especificidades, mas que
dialogam e se relacionam.

E importante ressaltar a nocio de centralidade da midia nas sociedades
contemporaneas, por estar presente em diversas esferas da atividade humana, em especial
na vida politica (Rodrigues, 1990). Destaca-se, ainda, sua relagdo com o campo politico.
Gomes (2004) explica que essa relacdo € tensa e cheia de conflitos, uma vez que sdo
campos de naturezas distintas, mas que um campo ndo se sobrepde ao outro, eles

interagem. A politica seria a esfera da argumentacdo, da racionalidade, revelando seu

0 jornal Estado de Minas foi criado em 1928 e, de acordo com Franca (1998), sua histéria ndo é marcada
por grandes acontecimentos ou crises. Varios jornais surgiram no estado mineiro, porém, a maioria nao
permaneceu ativa; o EM destaca-se por manter uma regularidade desde a sua formacdo. A autora observa que,
desde a sua formagdo, o EM preocupou-se em afirmar sua identidade mineira, demonstrando atencdo as
questdes de interesse do Estado, independente de questdes pessoais e partidarias.
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cardter imprevisivel, a partir das negociacdes politicas. A midia traz a previsibilidade e a
no¢do de planejamento, para garantir visibilidade aos seus produtos culturais. Gomes
(2004) apresenta duas premissas que explicam essa situacdo. Em primeiro lugar, ele lembra
que vivemos em uma democracia de massas, em que a midia é o meio de contato entre os
lideres e o publico. Em segundo lugar, ha também uma demanda cognitiva dos individuos
e, assim, os meios de comunicagdo acabam por assumir o papel de fonte de informacdo
politica. Para o autor, isso trouxe muitas mudangas na vida politica.

A midia, para Lima (2006), tem o poder de definir o que € publico e, mais ainda,
opera na constitui¢do do “evento publico”. Os partidos politicos, antes, participavam da
construcdo da agenda publica e fiscalizavam o governo; sdo papéis que, hoje, a midia
também exerce.

Tendo em vista o objeto de estudo aqui proposto, importa destacar a ideia proposta
pela agenda-setting’ de que a midia constréi uma representacio da realidade, ao dar
destaque a determinados assuntos. Pesquisadores buscaram avancar na discussao
recorrendo ao conceito de enquadramento, referindo-se a ele como um “segundo nivel de
efeitos”; passaram a examinar ndo a maneira como a cobertura da midia afeta no “sobre o
que” as pessoas pensam — primeiro nivel de agendamento —, mas “como” o publico pensa
acerca desses temas — segundo nivel de enquadramento.

Porto (2001, 2004) salienta a importincia em diferenciar os dois principais
enquadramentos da midia: noticiosos e interpretativos. O primeiro relaciona-se com selecdo
e a énfase dada pelo jornalista na organizacdo das informacdes, além de se referir, também,
aos padrdes de apresentacdo dessas informagdes. Pode-se dizer, portanto, que seria o
angulo ou a dire¢do da noticia.

O autor acrescenta quatro subtipos de enquadramentos dessa categoria, relacionados
a cobertura de eleicdes: “temdtico”, que trata das propostas de campanha dos candidatos;

“corrida de cavalos”, que dd conta do desempenho dos candidatos nas sondagens de

* Tratando da capacidade da midia em influenciar o comportamento do individuo propds-se, na década de
1970, a hipdtese do agenda-setting. Os estudos de McCombs e Shaw em 1972 avangaram no sentido de
entender a influéncia de agendamento da midia. Sdo muitas as criticas a hipétese da agenda-serting, porém
destacamos o posicionamento de Porto (2003), que reafirma a importancia dos primeiros estudos acerca da
hipdtese de agendamento, porém critica que, em sua primeira versdo, ela “desconsiderou como as diversas
formas de apresentagdo da informagao afetam o processo de formagdo da opinido publica.” (PORTO, 2003:5,
grifo nosso).
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intencdo de voto; “centrado na personalidade”, relacionado a preferéncia da midia por
atores individuais; e “episddico”, que diz respeito ao relato dos ultimos acontecimentos sem
enfoques, como nos demais tipos de enquadramento.

Destacam-se, aqui, os enquadramentos ‘“corrida de cavalos” e ‘“centrado na
personalidade”. O primeiro pelo fato de a indecisdo do PSDB com relagdo a qual seria seu
candidato — Serra ou Aécio — ter se pautada muito pela divulgacdo, antecipada, das
sondagens eleitorais. Neste enquadramento, os candidatos sdo apresentados como
competidores entre si, de modo que as propostas politicas ndo sdo consideradas na disputa.
O segundo enquadramento, “centrado na personalidade”, trata da preferéncia dada pela
midia aos atores individuais e, também, “de focalizar eventos a partir de dramas humanos,
relegando consideragdes politicas e institucionais.” (Porto, 2001:13). Os acontecimentos
selecionados para a andlise foram centrados na imagem de Aécio, além da carga emotiva de
alguns deles.

Quanto ao “enquadramento interpretativo”, ele possui certa independéncia quanto as
acOes dos jornalistas, na medida em que permite avaliacdes particulares de temas ou
eventos politicos por atores sociais diversos (Porto, 2004). A independéncia ndo € total,
uma vez que os enquadramentos interpretativos dos jornalistas ao produzirem a noticia
também interferem. O autor ressalta que a fonte seria uma importante diferenca entre os
dois enquadramentos — noticioso e interpretativo. O espago dado a fonte ou as fontes, bem
como a hierarquia delas (importincia/poder da fonte) interfere no enquadramento.

Para Lage (1998:16), a noticia seria um “relato de uma série de fatos a partir do fato
mais importante ou interessante; e de cada fato, a partir do aspecto mais importante ou
interessante”. Na conceituacdo de Rodrigues (1993), os fatos sdo selecionados pelos
jornalistas por possuirem um valor/noticia e tornam-se acontecimentos jornalisticos, ou
meta-acontecimentos, que o autor chama de “acontecimentos segundos”. Assim, o fato
torna-se noticia quanto mais for imprevisivel.

Os acontecimentos sdo ‘“fabricados”, segundo Gomis (1991), com grande
frequéncia pelas autoridades politicas. Segundo ele, o sistema politico estd muito

interessado em produzir acontecimentos para construir € manter sua imagem na midia.
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Fontcuberta (1993) aponta caracteristicas do acontecimento, como a de ser aquilo
que sucede no tempo e ser singular, ou improvdvel. A autora estabelece alguns elementos
essenciais do acontecimento jornalistico. Um deles seria a variacdo no sistema, que
representa a ruptura da norma. Outro elemento seria que os meios de comunicac¢io criam o
acontecimento a partir da publicidade de um fato ja existente. E ela destaca, ainda, a
importancia da atualidade.

Ressalta-se o “ndo-acontecimento” jornalistico, que Fontcuberta (1993) explica
como sendo a “construcdo, produgdo e difusdo de noticias a partir de fatos ndo sucedidos ou

99

que supdem explicitamente uma nao-informacao ‘no sentido jornalistico’” (tradug@o nossa)
(Fontcuberta, 1993:26). O ndo-acontecimento quebra as bases do discurso jornalistico
tradicional: realidade, veracidade e atualidade. Assim, informa-se sobre algo que nao
aconteceu ou que ndo estd previsto. Salienta-se que o conceito de nao-acontecimento ¢é
importante para a compreensdo do contexto da pesquisa aqui apresentada — as prévias do

PSDB.
3. Campo politico: Aécio Neves e as prévias

Ao longo da trajetoria politica de Aécio Neves nota-se que sua imagem publica
politica estd em permanente processo de constru¢cdo. Destaca-se, nesse sentido, a elei¢dao
municipal de Belo Horizonte, em 2008, quando Aécio (PSDB), a época governador de
Minas, e o ex-prefeito da capital mineira, Fernando Pimentel (PT), apoiaram o entdo
candidato e atual prefeito Marcio Lacerda (PSB) em uma alianc¢a informal PT/PSDB (uma
vez que os partidos ndo autorizaram sua formaliza¢do). Na oportunidade, Aécio e Pimentel
“emprestaram” a Lacerda suas imagens positivas e serviram como fiadores de sua
campanhas. A alianca foi amplamente noticiada na midia local e nacional e, também,
ocupou posi¢do central no Hordrio Gratuito Politico Eleitoral de Lacerda, acabando por
ofuscar as aparicdoes do candidato. Ressalta-se que o grande beneficiado em termos de
imagem foi Aécio, que aproveitou a visibilidade da alianca para garantir a sua, enquanto

possivel candidato a presidéncia em 2010. Cabe mencionar, ainda, o suposto alinhamento

> Pesquisa do DataFolha de 26 de marco de 2007 apontava que Aécio Neves era aprovado por 71% dos
mineiros e Pimentel, por 68%.
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entre a imprensa mineira € Aécio Neves, € um assunto em diversos trabalhos académic0s6,
271 7
bem como na midia de modo geral'.
Quanto a realizacgdo das prévias, vale citar o Estatuto do PSDB:
Art. 151 - Os Diretérios Nacional, Estaduais e Municipais poderao
aprovar, por proposta da respectiva Comissao Executiva, a realizacéo
de eleicdes prévias para a escolha de candidatos a cargos eletivos

majoritarios sempre que houver mais de um candidato disputando a
indicacdo do Partido. (grifos nossos).

O trecho demonstra a ndo obrigatoriedade execucdo das prévias, ou primdrias no
PSDB. Para a de elei¢do de 2010, tomando os quatro principais candidatos, as primdrias
ocorreram apenas no PSOL, que escolheu Plinio de Arruda Sampaio como candidato.

Aécio defendia a realizagdo de prévias, enquanto o PSDB paulista, especialmente,
acreditava na indicacdo de Serra sem as primdrias € em seu sucesso na eleicdo de 2010.
Indicacdo defendida por nomes fortes, como o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso
(FHO).

As pesquisas de intencdo de voto para presidente comecaram a ser divulgadas ainda
em 2008, no mesmo periodo em que as especulacdes sobre quem seria o candidato do
PSDB também comecaram a pautar as discussdes na midia. O PSDB por vezes as utilizou
para “testar” quem seria o melhor candidato. Um exemplo foi a pesquisa encomendada pelo
ex-deputado Ronaldo Cesar Coelho (PSDB) ao Ibope, em outubro de 2009, para verificar a
eficdcia de uma chapa que fosse formada por José Serra e Aécio Neves: Serra/Aécio 41%
contra PT/PMDB 16%. Champagne (1998) afirma que € ingé€nuo acreditar que a midia
produz os acontecimentos sozinha e de forma manipuladora. Ele lembra que as sondagens

de opinido participam dessa “construcdo de acontecimentos’.

® Pesquisadores discutem a relaciio entre a imprensa mineira e o governo Aécio, e abordam sua carga de
influéncia em cendrios eleitorais, como € o caso do artigo “O papel da imprensa na constru¢do do cendrio
politico da eleicdo a Prefeitura Municipal de Belo Horizonte em 2008, de Luiz A. de Oliveira e Adélia B.
Fernandes, e “Partidos, campanhas e voto: como o eleitor decide nas municipais”, de Helcimara Telles, Luis
Lourengo e Thiago Storni. O ensaio de Carrato (1988) é outro importante trabalho a respeito da imprensa
mineira, mais especificamente o jornal Estado de Minas. A autora mostra o alinhamento entre o EM e as
forcas no poder; ela salienta como o jornal dé tratamento diferenciado e privilegiado aos candidatos apoiados
pelo governo em campanhas eleitorais.

" Cita-se o artigo “A imprensa nos trilhos”, do ombudsman da Folha de S. Paulo, de Marcelo Beraba, no qual
ha relevantes criticas sobre o posicionamento submisso da midia em geral.

70. Interprogramas de Mestrado em Comunicagao da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



O Interprogramas

de Mestrado

Em 1° de julho de 2009, o PSDB aprovou as prévias, mas ndo divulgou uma data
para sua realizacdo. As incertezas ainda pairavam sobre o PSDB, o que se confirma em
uma propaganda do PSDB, veiculada nas emissoras abertas de TV em 03 de dezembro de
2009. Na ocasido, Serra e Aécio revezaram o espaco enfatizando suas realizagdes politicas;
pode-se inferir que foi outra maneira de “testar” a aceita¢do dos possiveis candidatos.

Ap6s meses de indecisdo e de disputas internas informais, o PSDB decidiu lancar
Serra como candidato tucano a presidéncia em 2010, sem a realizacdo das primarias. O PT
venceu as eleicdes e 0 PSDB se mantém no posto de oposicdo. Vale mencionar que Aécio
ainda obteve vantagem em termos de imagem, uma vez que conseguiu 7,6 milhdes de votos

se elegendo Senador em 2010.
4. A candidatura de Aécio como presidenciavel

A partir da anélise dos acontecimentos selecionados — a queda de Serra na pesquisa
do DataFolha, o centendrio de Tancredo Neves e a inauguracdo da Cidade Administrativa
de Minas Gerais —, tendo como pano de fundo as primdrias do PSDB, verificou-se que o
jornal mineiro trabalhou na construcdo da imagem publica politica de Aécio Neves como
presidencidvel em 2010. Identificou-se que essa construgdo foi feita a partir dos
enquadramentos “interpretativo” e “noticioso”, tal como formulado por Porto (2001, 2004).
O “enquadramento interpretativo”, que permitiu a selecdo do corpus da andlise, uma vez
que ele € marcado pelo espago dado as fontes, sua hierarquia (importincia/poder da fonte).

Destaca-se, também, o enquadramento noticioso, mais especificamente, a presenca
recorrente dos enquadramentos “corrida de cavalos” e “centrado na personalidade”. O
primeiro relacionou-se a apresentagdo de Aécio e Serra enquanto competidores entre si. Ja
o “centrado na personalidade” tratou dos momentos em que houve preferéncia do jornal por
atores individuais, no caso, Aécio Neves.

A partir dos enquadramentos foi possivel identificar imagens as quais Aécio foi
associado e que traduzem a intencionalidade de interpretacdo dos enquadramentos: a)

eficiéncia administrativa, a partir da Cidade Administrativa e retomando a figura de
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Juscelino Kubitscheckg; b) Aécio # Serra, sendo Aécio melhor candidato; e c¢) habilidade
politica, quando associado a Tancredo Neves e a mineiridade.

Explicita-se, também, que o EM construiu a imagem de Aécio como presidencidvel
recorrendo ao discurso da mineiridade. Ele € tido como um politico conciliador, que busca
a unido nacional, que tem habilidade de didlogo e que propde acdes inovadoras, por
exemplo. A figura emblemdtica de Tancredo Neves, como personificacdo do mito da
mineiridade (Arruda, 1999), foi recorrente no periodo analisado e notou-se que houve a
associacdo, por diversas vezes, entre Tancredo e Aécio, este enquanto herdeiro das
habilidades politicas do avo.

Importante ressaltar que em diversas situagdes foram observadas mudancas de
cliché (ou como o EM denomina: 1* e 2* edi¢do), que sdo habituais nos jornais, uma vez
que se pretende alterar ou acrescentar alguma informacdo de ultima hora. Porém, o que
vimos foi a utilizacdo desse recurso para mudanca de sentido no Estado de Minas. As
mudancas de cliché permitiram ao jornal aperfeicoar seu discurso politico em favor de
Aécio. Como exemplo, € importante retomar a mudanca de cliché ocorrida no dia 04 de
marg¢o, quando na pégina 4, a reportagem sobre os preparativos da festa de inauguracdo da
Cidade Administrativa (sob o selo “governo”) foi substituida por outra que apresentava a
repercussao positiva do editorial de capa do EM (em 03 de marco), reforcando que Aécio
nio aceitaria a pressdo para ser vice de Serra (esta, sob o selo “elei¢des”). Outra
significativa mudanca ocorreu no dia 05 de marco, alterando o titulo da reportagem da
pagina 3: antes “O jeito mineiro de ser”; depois “A voz das Gerais”. O segundo titulo
sugeriria o desejo dos mineiros de “Aécio presidente”.

Cabe destacar a importancia da reconstrucdo da narrativa jornalistica (Carvalho,
2010) dos dois jornais, dia a dia, que permitiu comprovar a sobreposicdo de
acontecimentos. Mais ainda, ficaram evidentes as rotinas de produ¢do jornalistica e os
modos operatérios da midia. Nesse sentido, assinala-se a recorréncia como importante

recurso que confere importancia (Luhman, 2005), ou seja, a repeticdo de temas (como os

8 Juscelino Kubitschek, em 1940, foi nomeado, por Benedito Valadares, prefeito de Belo Horizonte. Em 1951
tornou governador de Minas Gerais e tomou posse como presidente da Repiiblica em 1956. JK tornou-se uma
figura emblemadtica para os mineiros, pois levou o desenvolvimento a regido norte da cidade de Belo
Horizonte, com o complexo arquitetdnico da Pampulha. Da mesma forma, Aécio retoma esse
“desenvolvimento” com a constru¢do da Cidade Administrativa na regido norte da cidade.
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assuntos relacionados ao Centendrio de Tancredo Neves e a inauguracdo da Cidade
Administrativa) ou pessoas (Aécio e Tancredo Neves, por exemplo) permitiu elevar o grau
de importancia delas. Como exemplo, pode-se citar o dia 05 de mar¢o em que o Estado de
Minas dedicou nove péginas a inauguracdo da Cidade Administrativa, além do destaque na
capa.

Notou-se que o jornal Estado de Minas posicionou-se enquanto “porta-voz” dos
mineiros e como ator politico. O jornal falava em nome de Minas (destacando seu slogan:
“O grande jornal dos mineiros”) e, mais ainda, pode-se dizer que, em muitas oportunidades,
os textos pareceram ser direcionados ao PSDB; evidenciando, também, seu posicionamento
enquanto ator politico. Destaca-se sua funcdo de porta-voz, notadamente, no dia 04 de
marg¢o, quando, no primeiro cliché, a matéria trouxe o titulo: “Em defesa do interesse do
Estado”, e no segundo cliché, ganhando mais destaque e espaco na péagina:

“Defesa dos interesses de Minas”. As matérias repercutiam o editorial de capa do dia
anterior, em que o jornal se coloca como ‘““a voz dos mineiros”.

A midia posicionou-se, claramente, enquanto ator politico, especialmente quando se
observa que o EM deixa de apenas cumprir sua funcdo primeira de noticiar e acaba
influenciando no jogo politico. Talvez a maior evidéncia desse posicionamento tenha sido o
editorial “Minas a reboque, ndo!” veiculado na capa da edi¢do de 03 de marco de 2010.
Nesse momento, o jornal produz um discurso politico na tentativa de entrar no jogo politico
e influenciar, apresentando Aécio como um lider politico reconhecido nacionalmente,
respondendo com um “nd0” ao convite para que Aécio fosse vice de Serra e atacando as
liderangas do PSDB que se opuseram a realizar as prévias, em defesa da candidatura de
Serra.

Sobre isso, ressalta-se que o campo politico tem seus limites e, aqui, ficou claro que
um deles € a visibilidade. Dessa forma, Aécio criou suas proprias estratégias. Ou seja, 0s
acontecimentos, como as homenagens ao centendrio de Tancredo Neves e a inauguragdo da
Cidade Administrativa, foram arquitetados muito antes do periodo analisado, de modo que
confluissem nas pdginas dos jornais (aproveitando-se, ainda, de seu alinhamento com o

EM) no mesmo periodo dando mais visibilidade a sua imagem.
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O PSDB, por sua vez, também tem suas estratégias, especialmente quando usou a
midia como “baldo de ensaio” para “testar” seus pré-candidatos e realizar, nesse espago, as
prévias sem envolver diretamente, ou comprometer o partido. Os testes foram realizados na
medida em que os proprios pré-candidatos se envolveram em uma disputa pela imposicao
da imagem e a midia repercutiu essa disputa. Salienta-se, portanto, que as prévias foram
mididticas, ou seja, ndo ocorreram, de fato, no interior do PSDB. Vale mencionar, também,
que as primdrias foram, também, de interesse da midia enquanto fonte para produgdo de
noticias.

Quanto ao conceito de ndo-acontecimento (Fontcuberta, 1993), € pertinente retomar
que as prévias podem ser classificadas como tal, diferente dos demais acontecimentos
analisados que, de fato, ocorreram e que, ainda, estavam previstos para ocorrerem.

Questionou-se, logo de inicio, o possivel alinhamento entre o jornal EM Aécio
Neves. Ao menos, no caso aqui analisado, isso foi confirmado a partir de das estratégias
utilizadas pelo jornal mineiro, identificadas anteriormente, que favoreceram a construgdo de

uma imagem positiva de Aécio.
5. Consideracoes finais

A pesquisa apresentada teve como ponto de partida o processo de escolha de quem
seria o candidato do PSDB a presidéncia da Republica em 2010 e, mais especificamente,
teve como contexto o periodo de indecisdo da legenda, as prévias entre José Serra e Aécio
Neves. A questdo inicial foi se e como o jornal Estado de Minas construiu a imagem
publica politica de Aécio Neves como presidencidvel em 2010.

Considerando as questdes apontadas pela andlise do jornal Estado de Minas em
contraposicdo a Folha de S. Paulo percebeu-se, de forma evidente, que o jornal mineiro
trabalhou na constru¢cdo da imagem publica politica de Aécio Neves como presidencidvel
em 2010, a partir de seus recursos mididticos. Reforcando ainda mais os indicios do
alinhamento entre a imprensa mineira e o governo Aécio.

Destaca-se a importincia do periodo analisado, uma vez que contou com a
confluéncia de importantes acontecimentos no cendrio politico mineiro, fortalecendo a

imagem de Aécio Neves e o capacitando na disputa interna do PSDB. Do ponto de vista
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metodoldgico, vale mencionar a importancia da anélise comparativa dois jornais, na medida
em que ela revelou as estratégias enunciativas a partir do contraste. Importante ressaltar,
ainda, que a FSP foi escolhida como expediente metodolégico na medida em que funcionou
como um contrapontog.

A investigacdo comprovou, portanto, o entrelagamento entre os campos politico e
midiatico. Ainda que sejam campos distintos (Bourdieu, 1998) e que a relacdo entre eles
seja conflituosa (Gomes, 2004) percebe-se sua clara aproximacgdo, especialmente quando
jornal se porta como ator politico e quando os acontecimentos mostraram-se criados pelo

campo politico para ganharem visibilidade na midia.
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