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Resumo

Este trabalho se insere na linha de pesquisa Produtos Mididticos: Jornalismo e
Entretenimento do Mestrado em Comunica¢do da Faculdade Casper Libero e tem por objetivo
verificar o papel das imagens fotograficas jornalisticas na construgdo de mensagens
ideoldgicas a partir do referencial teodrico de segunda realidade, de Boris Kossoy. Utilizamos
também o pensamento sobre a Sociedade do Espeticulo proposto por Guy Debord.
Escolhemos como objeto de estudo as elei¢des municipais brasileiras de 2012 ocorridas em
duas capitais: Sdo Paulo e Porto Alegre. Analisamos as imagens fotograficas nos dois jornais
mais lidos destas capitais: Folha de S. Paulo e Zero Hora, respectivamente. Buscamos
entender a relacdo entre imagem fotogréfica, espetaculo, comunicagdo, politica e poder e
como a imprensa privilegiou algumas imagens em detrimento de outras. Nossa ideia ¢ que a

midia contribui decisivamente para a constru¢ao do personagem politico.

Palavras-chave: Comunicacgdo. Imagem. Eleicdes Municipais. Narrativas. Fotojornalismo.



Abstract

This paper fits within the research media products: Entertainment Journalism and the MA in
Communication from Casper Libero College and aims to determine the role of images in the
journalistic construction of ideological messages from theoretical second reality, Boris
Kossoy. We also use thinking about the Society of the Spectacle by Guy Debord proposed.
Chosen as the object of study of Brazilian municipal elections in 2012 took place in two
cities: Sdo Paulo and Porto Alegre. We analyzed the images in the two most widely read
newspapers these capitals: Folha de S. Paulo and Zero Hora, respectively. We seek to
understand the relationship between the photographic image, spectacle, communication,
politics and power, and how the press favored some images over others. Our idea is that the

media contribute decisively to build the political character.

Key-words: Communication. Image. Municipal Elections. Narratives. Photojournalism.
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Introduciao

Pretendemos, com esse trabalho, analisar a construgdo do personagem politico nas
eleicdes municipais de 2012 sob a visdo da midia impressa. Nossa analise esta focada nos
municipios de Sdo Paulo e Porto Alegre. Selecionamos as imagens fotograficas nos dois
jornais mais lidos dessas duas cidades, respectivamente: Folha de S. Paulo e Zero Hora. Em
Sdo Paulo foram analisados o primeiro e segundo turnos. Em Porto Alegre houve somente o
primeiro turno. Buscamos entender a relagdo entre imagem fotografica, espetaculo,
comunicagdo, politica e poder e como a imprensa privilegiou algumas imagens em detrimento
de outras. Nossa ideia ¢ que a midia contribui decisivamente para a constru¢ao do personagem

politico.

As fotografias estdo ao nosso alcance o tempo todo. Em jornais, revistas, outdoors.
Fazem parte do nosso cotidiano. O registro fotografico proporciona comunicagdo, ¢ fator de
reflexdo e de questionamento e revela diversas possibilidades de interpretagdo. Na nossa
sociedade, espetaculo, mercadoria e capitalismo estdo intrinsecamente ligados. Neste caso, o
espetaculo impde a expressdo de uma situagdo histérica em que a mercadoria parece ter
tomado totalmente a vida social. Nesta nova perspectiva, a fotografia rompe os conceitos —
antes unificados — de real e representagdo. Tal cisdo, consumada na contemporaneidade,
inaugura a sociedade do espetaculo. Para Guy Debord, a imagem ¢ uma abstra¢do do real, e

seu predominio, isto €, o espetaculo, significa um “tornar-se abstrato” do mundo.

A fotografia desempenha papel fundamental nesse cenario. Pretendemos desenvolver a
ideia de que a realidade ¢ filtrada e traduzida pela elaboragdo de imagens. Aliada aos textos,
pretendemos mostrar melhor a reflexdo do fotografico na construcdo da mensagem. O que o
uma fotografia ndo mostra ¢ tdo importante quanto o que mostra. Para tanto, adotamos as
teorias de primeira, e principalmente, de segunda realidade, de Boris Kossoy. Outros teéricos
de importancia para nosso trabalho, como Frangois Soulages, Martine Joly e Guy Debord
também aparecerdo ao longo do trabalho para complementar nossa fundamentagdo. Francgois
Soulages alerta para o “isto foi encenado” da imagem fotografica: todo mundo se engana ou
pode ser enganado com a fotografia — o fotografado, o fotdgrafo e aquele que olha a
fotografia. Este pode achar que a fotografia ¢ a prova do real, enquanto ela ¢ apenas o indice

de um jogo. Diante de qualquer foto, somos enganados (2010, p. 75). E o fato de a fotografia
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ndo se referir sendo a ela mesma: ¢, alias, a Unica condi¢ao de possibilidade de sua autonomia
(p. 76). A fotografia ndo dé a realidade. Em contrapartida, ela pode questioné-la, ndo ¢ mais
citacdo da realidade, mas histéria encenada, a fotografia ¢ um ato poiético, no sentido em que
poiein quer dizer “fabricar” em grego. O fotdgrafo, portanto, ndo ¢ um cagador de imagens, ¢
um perseguidor de negativos, um homo faber. Nao se tira uma foto. Ela ¢ feita (SOULAGES,

2010).

Essa leitura das imagens fotograficas ¢ a leitura feita a partir da segunda realidade,
realidade do assunto representado. “A no¢ao de que a camara recupera fielmente a primeira
realidade se desconstroi e a partir dai a fotografia constrd6i uma segunda realidade ou a
realidade da producao simbolica” (KOSSOY, 2007, p. 14). E essa segunda realidade torna a

imagem fotografica indiciaria, oferecendo “pistas” do existente nas imagens.
9

O que vemos na imagem fotografica ¢ o mundo e cheio de interpretacdes. Mantém as
mesmas formas e aparéncias, mas ndo ¢ o mundo em si. E fixa e imutavel, mas sujeita a

interpretacdes.

No contexto da campanha eleitoral, onde as imagens sao incessantemente trabalhadas,
acreditamos que a analise das fotografias nesse processo ¢ extremamente importante. Politicos
sdo conhecidos por sua imagem e numa sociedade espetacularizada como a nossa, o
capitalismo aliado ao imagético derrotou as ideologias. Para Guy Debord (1997), o Estado se
transforma em produtor de espetaculos e a politica se faz encenagdo. A auséncia das forgas
politicas organizadas antiespetaculo ¢ perceptivel no Brasil, e isso foi bastante observado na
campanha eleitoral 2012, quando a briga pelo tempo de televisdo uniu partidos de oposi¢des
ideologicas historicas no Brasil. Na interpretagdo de Fredric Jameson (1994), o destaque que
as imagens provocam em nossa sociedade deve-se ao fato de terem se convertido em um
campo cultural profundamente autdnomo e, em esséncia, arrebatador. Para o critico literario e
tedrico marxista, no momento pos-moderno a imagem toma parte da ilusio de uma nova
naturalidade. A propria imagem se cotidianiza, tornando-se elemento constitutivo de nosso dia
a dia. Com a estetizacdo da realidade as fronteiras que confeririam especificidade ao estético
tendem a desaparecer. A producdo em larga escala de representacdes visuais tecnicamente
mediadas responde a uma estratégia historicamente articulada de controle social, atualmente
expressa na generalizagdo das dindmicas de televigilancia e fundada em uma verdadeira

cultura da suspeicao.
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Ja Boris Kossoy reitera a vulnerabilidade dos significados em func¢do das legendas, das
formas de paginagdo, das diagramagdes em relagdo a outras imagens. Cita também a
reutilizacdo de uma mesma fotografia num contexto diferente com o intuito de servir como

prova de outra coisa, tantas vezes antagdnica a propria situacao da qual foi produzida.

“As imagens fotograficas ndo apenas nascem ideologizadas; estas seguem acumulando
componentes ideologicos a sua historia propria a medida que s@o omitidas ou quando voltam
a ser usadas (interpretadas) para diferentes finalidades, ao longo da sua trajetéria documental”
(KOSSOY, 2009 a, p. 6). H4 a necessidade de se analisar o contexto em que as imagens foram
geradas, o pensamento em cada elemento e ha também, inevitavelmente, a necessidade de se

entender que a fotografia pode ser manipulada e usada com fins interesseiros.

As eleigdes majoritarias constituem-se hoje num grande show midiatico. Pesquisas de
opinido, analises editoriais nas pré-campanhas, o espetaculo de divulgagdo de agendas e tantas
outras atividades que buscam unicamente a visibilidade publica e o interesse do eleitor pelos
meios de comunicacdo. Nessa disputa, as campanhas precisam ser atrativas, os discursos, de
facil assimila¢do e os candidatos devem conquistar o eleitorado. Em busca da visibilidade, a
disputa politica mune-se de elementos da seducgdo cujo objetivo ¢ que o eleitor (consumidor)
decida qual politico (produto) esta mais de acordo com suas necessidades (KLEIN, 2002). E,
o consumidor ndo quer apenas suprir uma necessidade real: quer um produto que tenha a sua

“cara”.

Nessa perspectiva, adota-se série de estratégias para estreitar esse vinculo politico-
eleitor (produto-consumidor). O eleitor adquire um novo perfil, de um cidadao consumidor,
mais subjetivo e emocional e menos consciente de suas escolhas racionais. E, os politicos,
para difundir seus conceitos, conquistar € manter seus poderes junto a essas pessoas usam os

meios de comunica¢do de massa promovendo um grande show.

A espetacularizacdo da politica constitui fenomeno muito ligado a imagem, pois a
constru¢ao da imagética de um politico pode decidir uma campanha. No Brasil, essa pratica ja
era privilegiada na Era Vargas, por meio da radiodifusdo e da propria imagem, em que aquele
era tratado como “o pai dos pobres”. A imagem de Getulio Vargas foi construida com o
acumulo de capital politico tradicional que refletia o paternalismo patriarcal daquele periodo.

Sua atitude mantinha as hierarquias e, a0 mesmo tempo, representava o povo. O capital
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imagético politico, sobretudo, ¢ racionalmente produzido para a exposi¢do e divulgacdo

midiatica.

Nos Estados Unidos, o “Grande Debate” ocorrido nos anos 1960' entre o vice-
presidente Richard Nixon, candidato republicano a Presidéncia, e o senador democrata John
Kennedy foi acompanhado por 70 milhdes de espectadores, a maior audiéncia de um
programa politico ja registrada na historia norte-americana. Esse debate ¢ um grande exemplo
do poder da imagem. Nixon ndo estava completamente recuperado de uma rapida
permanéncia no hospital e parecia palido e cansado. Ele também se recusou a se arrumar
muito para o primeiro debate, e, como resultado, sua barba por fazer destacou-se na tela da
TV da época, em preto e branco. Kennedy, no entanto, apareceu bronzeado. Quem assistiu o
debate pela televisdao, votou em Kennedy. Quem o ouviu pelo radio, votou em Nixon, vice-
presidente do republicano Dwight D. Eisenhower, inelegivel por estar em seu segundo

mandato.

O historiador Peter Burke (2004) afirma que a imagem ¢ uma fonte rica para pesquisar
os acontecimentos, mas faz uma ressalva para como os fatos historicos e seus personagens
construiram essa documenta¢do imagética, procurando ressaltar aspectos que nao
necessariamente eram de fato reais. Burke afirma que as imagens tém uma enormidade de
simbolos os quais, se soubermos ler e decifrar seu contetido, nos permitird desvendar todos os

mistérios da constru¢do da historia.

Nesta linha, segundo Guy Debord (1997), a sociedade busca constantemente a
produgdo de imagens, embora ndo saiba, muitas vezes, o que fazer com estas. Para o autor,
essa ¢ a sociedade do espetaculo onde as imagens seriam a concretizagdo de uma alienacao.
As imagens recebem novos atributos, além de se tornarem o meio de propagacdo e de
construcdo de discursos ideoldgicos. “Quando o mundo real se transforma em simples
imagens, as simples imagens tornam-se seres reais (...) o espetdculo como tendéncia de fazer

ver (...) o mundo que ja ndo se pode tocar” (DEBORD, 1994, p. 18).

O historiador Boris Kossoy, entende a imagem fotografica como detentora de uma
relagdo ambigua entre os papéis de representacdo e de prova de documentagdo, ressaltando o
seu papel ideoldgico: como um “instrumento de comprovagdo documental empregado pela

elite econdmica e politica da sociedade brasileira” no uso das imagens (KOSSOY, 1999, p.

' Disponivel em: < http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-noticias/2010/08/18/debates-influenciam-eleicoes-do-mundo-todo-ha-50-
anos.jhtm>. Acesso em: 11 mar. 2013.
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14). Nas imagens fotograficas encontram-se os codigos socioculturais e estéticos de uma
sociedade. Para Kossoy, “a fotografia sempre esteve — e sempre estara — a disposicdo das

ideologias, prestando-se ao mais diferentes usos” (KOSSOY, 1999, p. 106).

Francois Soulages (2010) defende que fotos sdo objetos enigmaticos que habitam
nossa imaginagao e nosso imagindrio. Se a fotografia for assumida como um “vestigio” para a
percepcao, entdo cabe ao receptor elaborar as conexoes entre o passado e o presente, o antes ¢
o depois, o efémero e o permanente. Soulages afirma que nem sempre a foto promove uma
relacdo entre o objeto fotografado e o real. Nesse ponto, ele alerta para algo comumente visto
na politica, o “isso foi encenado”, mostrando que “a cena foi encenada e representada diante
da maquina e do fotografo; que nao ¢ o reflexo nem a prova do real; o isto se deixou enganar:
nds fomos enganados” (SOULAGES, 2010, p. 26). Para o autor, a fotografia estd aberta as
trucagens, aos filtros, criando ilusdes obtidas de um negativo do negativo obtido. A
fotograficidade” abre, entdo, infimeras produgdes em potencial, infimeras ilusdes e encenagdes

(SOULAGES, 2010, p. 74).

Some-se a isso a intengdo da midia de tornar a politica mais “interessante” criando

fatos de interesse publico, seja através de imagens ou de textos. Criando o espetaculo.

Dessa sociedade doente de desemprego e desorientada diante da ruina dos projetos
politicos estruturantes s6 pode advir o ceticismo, o distanciamento dos cidaddos em
relagdo a coisa publica, a decadéncia da militdncia partidaria. Muitos cidaddos ndo
se importam com a vida politica, ndo estdo interessados nas plataformas dos partidos
e ndo confiam em nenhum candidato para governar o pais. (LIPOVETSKY, 1994, p.
38).

Quando em associagdo a um desejo, as imagens passam a ter uma intencdo
modificadora e, portanto, portadoras de enunciados transformadores, que ndo deixam de
desempenhar seu papel ideoldgico na criagdo de arquivos do imagindrio, através de imagens

que sdo representativas e comprobatorias.

A construcao do espetaculo ¢ uma forma de separacdo, de alienacdo e de dominagdo
na sociedade para produzir uma falsa consciéncia de existir, na tentativa de se criar a ideia de
uma sociedade unificada. Nesta configuracdo social, o espeticulo ¢ uma espécie de
“catalisador” da dominacdo. Tal alteracdo se estabeleceu ainda na época da Revolugdo

Industrial, quando as relagdes de trabalho se alteraram com a necessidade de uma produgao

? Para o autor Frangois Soulages, fotograficidade ¢ o que designa o fotografico numa fotografia.
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em massa que modificou a vida social. A mercadoria foi o produto dessa alteragdo. A
fotografia surgiu nesse periodo de mudancas. A producdo de material excedente e a
constitui¢do progressiva da classe trabalhadora como consumidora alteraram as realizagdes
humanas, que deixaram o universo do ser para o do ter. Com a vida social totalmente
envolvida pelos resultados acumulados da economia, o ter evoluiu para o aparecer,
concretizando-se no prestigio imediato sua fun¢do principal. Nesta “sociedade do espetaculo”,
a transformag¢do do ser em ter se alterou por um aspecto inerente a mercadoria, o fetiche: “O
principio do fetiche da mercadoria, a domina¢do da sociedade por ‘coisas suprassensiveis
embora sensiveis’, se realiza completamente no espetdculo, no qual o mundo sensivel ¢
substituido por uma selecdo de imagens que existe acima dele, e que a0 mesmo tempo se faz

reconhecer como o sensivel por exceléncia” (DEBORD, 1994, p. 28).

Wolfgang Haug (1996) afirma que as sensa¢cdes humanas sao moldadas pela estética
da mercadoria e interagem com as necessidades e os impulsos do homem submetendo-se ao
seu grau de satisfacdo. Haug ressalta que ha um dominio sobre as pessoas exercido pelo
fascinio das aparéncias artificiais. Esse fascinio, o vemos comumente a servico do dominio
politico, quando os politicos leem nos olhos do outro seu desejo e assim se apresentam. “A
aparéncia na qual caimos ¢ como um espelho, onde o desejo se vé e se reconhece como

objetivo” (HAUG, 1996, p. 77).

Porém, a coeréncia na imagem do ator politico ¢ importante, caso contrario o eleitor
ndo se identificard com o que vé. Para Roger-Gerard Schwartzenberg (1978, p. 4-5), “muitos
dirigentes sdo prisioneiros da sua propria imagem. (...) O homem politico deve, portanto,
concordar em desempenhar de uma maneira duradoura o personagem em cuja pele se meteu”.
Ainda de acordo com esse autor, o esfor¢o do ator politico em construir uma imagem se da
por dois motivos: para ser consolidado um “simbolo visivel e tangivel” que atraia a aten¢do
do cidaddo e para que a imagem seja usada como rotulo do “produto ou marca politicos, de
modo que ndo é exagerado falar em imagem da marca” (p. 4). Os slogans e os logotipos de
candidatos politicos em campanhas eleitorais sdo exemplos de como ajudar os cidaddos a
identifica-los como produtos. O autor afirma que “o ‘palco politico’, que ¢ realmente um
palco para estabelecer uma relagdo face a face teatral com o publico. (...) Este fazedor de

espetaculo ¢ igualmente um provador de sonhos” (p. 14-15).
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1 Fotojornalismo: a cAmara como testemunha muda o olhar sobre o mundo

Nascida em meio a uma das mais importantes revolugdes da humanidade — a
Revolugdo Industrial (1780-1830) — a fotografia abragou para si os ideais transformadores
desse periodo: desenvolvimento, ruptura com o passado, necessidade de expansdo. Com a
fotografia foi possivel expandir a configuragdo visual do homem, levando-o a modificar

teorias de representacdo da realidade.

A modernidade da fotografia e a legitimidade de suas fun¢des documentais apoiam-
se nas ligacdes estritas que ela mantém com os mais emblematicos fendmenos da
sociedade industrial: o crescimento das metropoles e o desenvolvimento da
economia monetaria; a industrializacdo; as grandes mudangas nos conceitos de
espago e de tempo e a revolugio das comunicag¢des. (ROUILLE, 2009, p. 29-30)

Com a fotografia a mao do homem podia ser deixada de lado e a possibilidade de parar
o tempo era possivel com um simples apertar de botdo. A producdo de imagens sai de um
setor primario (produgdo artesanal) para atingir uma secundidade (mecanizagdo). George
Eastman popularizou a fotografia com o langamento, em 1888, de uma maquina Kodak e um
simples slogan: “Vocé aperta o botdo, nos fazemos o resto”. A possibilidade de “escrever
com a luz” (foto = luz; grafia = escrever) tornava-se cada vez mais facil e difundida, ao
contrario da pintura, a qual s6 uns poucos tinham condi¢des de se dedicar. Nao era preciso ser
um grande entendedor de artes visuais para fazer uma fotografia. “Nem so os poetas devem
saber ler e escrever, assim como nem s6 os fotografos devem ter a fotografia” (KUBRUSLY,

1991, p. 10).

A fotografia possibilitou a qualquer pessoa a realizacdo e a posse de imagens mediante
a popularizagdo do processo fotografico, dado o preco acessivel do equipamento lancado por

George Eastman; com um simples apertar de botdo era possivel fazer fotografias.

(...) foi renovando o regime da verdade, nutrindo a crenga de que suas imagens sdo
“a exatiddo, a verdade, a propria realidade”, que a fotografia pode suplantar o
desenho e a gravura em suas fungdes documentais. Essa capacidade da fotografia
para reformar, na metade do século XIX, o regime de verdade, isto ¢, para inspirar
confianga no valor documental das imagens, ndo se apoia somente em seu
dispositivo técnico (a maquina, a impressdo), mas em sua coeréncia com o percurso
geral da sociedade. (ROUILLE, 2009, p. 62)
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A forma de fotografia mais empregada, inicialmente, foram os retratos. Ter a imagem
de um ente querido na sala de casa ndo era mais privilégio da classe burguesa, mas de toda a
populacdo que tinha acesso ao equipamento fotografico. No principio, as fotografias

copiavam as poses for¢adas das pinturas.

Através da fotografia, cada familia constréi uma cronica — retrato de si mesma —
uma colegdo portatil de imagens que testemunha sua coeséo (...). O fato de ndo tirar
fotografias dos filhos, principalmente quando pequenos, ¢ sinal de indiferenga por
parte dos pais, do mesmo modo que ndo se apresentar para a fotografia de formatura
¢ um gesto de revolta por parte do adolescente. (SONTAG, 1981, p. 8)

Com o tempo e a inquietagdo causada por essa novidade tecnoldgica, as imagens
foram tomando carater de informacdo, de recordagdo e até mesmo de dentincia e, mais do que
nunca, reproduzindo a vida e a situagdo social. A fotografia, mais do que um retrato de
alguém, passa a ser um “fragmento” do tempo e da realidade social. A fotografia, como
maquina de ver surgiu quando o olho, mesmo o do artista, se sentiu desprevenido diante do
advento de um novo real, vasto e complexo, em constante progressio (ROUILLE, 2009, p.

39). A fotografia impressiona:

As imagens possuem um apelo praticamente ilimitado na sociedade moderna,
principalmente as imagens fotograficas; e a razdo de tal autoridade advém das
qualidades peculiares as imagens que obtemos através das cdmaras. Essas imagens
sdo verdadeiramente capazes de usurpar a realidade porque, antes de mais nada, uma
fotografia € ndo s6 uma imagem, uma interpretagdo do real — mas também um
vestigio, diretamente calcado sobre o real, como uma pegada ou uma mascara
fanebre. Enquanto um quadro, mesmo aquele que estd conforme os padrdes
fotograficos da verossimilhanca, nunca ¢ mais do que uma forma de interpretagao, a
fotografia nunca é menos que o registro de uma emanagdo (ondas de luz refletidas
por objetos) — vestigio material do tema fotografado, a tal ponto de quadro algum se
lhe poder comparar. (SONTAG, 1981, p. 148)

Em 1841 surgem estudios fotograficos em todas as partes das cidades. Nessa época,
porém, para serem retratadas, as pessoas precisavam ficar imdveis por longos minutos até
mesmo com o auxilio de cadeiras que tinham pingas para segurar a cabeca dos fotografados.
Talvez por esse motivo as pessoas nos retratos mostram-se sempre tao tensas e concentradas.
Ainda nessa época faltava o que hoje ¢ uma das principais caracteristicas da fotografia: o
imediato. O instantaneo. Mas essa conquista demorou menos de vinte anos para chegar ao que
atualmente se vé nas fotografias tiradas no mesmo instante em que os fatos ocorreram e quase

também instantaneamente expostas em veiculos de comunicagdo, como internet e jornais.
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Em tal contexto, foi dada ao homem a possibilidade de estudar o movimento. Como as
fotografias passaram a ser imediatas, a possibilidade de estudar uma danga mais

detalhadamente ou um galopar de cavalos era permitida sem restri¢des.

O que ¢ que sustenta essa crenga na exatiddo, verdade e realidade da fotografia-
documento? Certamente se sustenta no fato de que a fotografia aperfeigoa,
racionaliza e mecaniza a organizagdo imposta ao Ocidente a partir do século XV: a
forma simbdlica da perspectiva, o habito perceptivo que ela suscita e o dispositivo
da cdmera obscura. A perspectiva ¢ uma organizagdo ficticia, imaginaria, reputada
por imitar a percepgdo; a imagem em perspectiva traduz a prosa do mundo na lingua
estrangeira de um enquadramento codificado, convencional. (ROUILLE, 2009, p.
63)

Nao demorou muito para que surgisse a primeira revista ilustrada, a The [llustrated
London News, em maio de 1842. Em 1843 comega a ser publicada em Paris a [llustration, que
segue a mesma linha de privilegiar as imagens. “Onde a escrita ¢ impotente para captar, na
verdade e na variedade de seus aspectos, os monumentos e as paisagens; onde o lapis ¢
fantasia e divagador, alterando a pureza dos textos, a fotografia ¢ inflexivel” (ROUILLE,

2009, p. 49-50).

Os fotografos aventuravam-se por varios caminhos e o gosto pelo exdtico e a
curiosidade pelo diferente (SOUSA, 2000, p. 27) promovem a produ¢do e a difusdo da
fotografia de intengcdo documental de locais e paisagens distantes. As imagens da Guerra da
Crimeia (1853-1856) sdo o primeiro capitulo para o fotojornalismo de guerra. O conflito
ocorreu na peninsula da Crimeia, na atual Ucrania, e contrapds o Império Russo a uma alianga
formada por Franga, Reino Unido, Italia e Turquia (na época, Império Turco-Otomano). A
cobertura do fotografo Roger Fenton (1819-1869), enviado pelo governo inglés, no entanto,
ndo foi imparcial. Sua missdo era fazer um registro ameno do conflito, sem sangue ou tragédia
— e que obviamente exaltasse o Exército britanico. Na pratica, mesmo se quisesse, Fenton
teria problemas para registrar cenas dinamicas pois, tecnicamente, era inviavel registrar
imagens instantaneas. Os filmes pouco sensiveis e as lentes escuras s permitiam imagens
estaticas e de paisagens. As fotografias feitas por Fenton foram publicadas na The lllustrated
London News e no Il Fotografo, em 1855, sob a forma de gravuras. “E ainda a guerra vestida
com a sua auréola de heroismo e de epopeia, como tradicionalmente era representada pela

pintura” (SOUSA, 2000, p. 34).
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Da Guerra da Crimeia em diante, todos os grandes conflitos serdo cobertos
fotograficamente, como a Guerra de Secessdo (1861-1865), que pos em evidéncia o nome do
fotojornalista Mathew Brady (1823-1896), que havia sido fotografo oficial de Lincoln e o de
Timothy O’Sullivan (ativo de 1840 a 1882). Durante a Guerra de Secessdo comeca a ser
revelada uma estética do horror, pois foi esta a primeira ocasido em que, de fato, os
fotojornalistas correram perigo de morte ao cobrirem uma frente de batalha (SOUSA, 2000, p.
39). As fotografias mostram, pela primeira vez, que a guerra “dilacera”. “Olhem, dizem as
fotos, é assim. E isto o que a guerra faz. E mais isso, também isso a guerra faz. A guerra
dilacera, despedaca. A guerra esfrangalha, eviscera. A guerra calcina. A guerra esquarteja. A

guerra devasta” (SONTAG, 2004, p. 13).

Porém, nesse episodio, houve a percepcdo de que a velocidade entre 0 momento de
obtencdo da foto e o de sua reproducdo era fundamental em relagdo a concorréncia. Também
constatou-se que a imagem fotografica tem uma carga de dramaticidade superior a da pintura,

. . . . « -
mas, principalmente, foi nesse momento que a guerra foi despida de sua “aura de epopeia”.

(SOUSA, 2000, p. 39).

Durante a Primeira Guerra Mundial (1914-1918), em varias situacdes a fotografia foi
usada para a propaganda e a manipulagdo, com o intuito de influenciar a populacdo dos paises
beligerantes. Os ministérios franceses da Guerra e das Belas-Artes criaram o Servigo
Fotografico do Exército, com o objetivo de registrar os tempos de luta que se vivia e,

sobretudo, de controlar a captagdo e a difusdo de imagens.

Porém, a histdria do fotojornalismo moderno teve seu inicio na Alemanha depois da
derrota na Primeira Guerra Mundial. O pais atravessava uma grande crise econdmica ¢ a
monarquia do kaiser cedeu lugar a Primeira Republica: “a maioria do povo alemdo, no qual
fora inculcada durante séculos a obediéncia a autoridade, ndo compreende o sistema pluralista
dos partidos sobre o qual se funda uma democracia republicana” (FREUND, 1995, p. 112).
Embora a Republica ndo dure quinze anos, seu espirito liberal permanece e propicia
condi¢des para que haja grandes inovagdes nas artes. Os conceitos de nova objetividade e
nova visdo aparecem nao apenas no terreno da fotografia informativa como no campo
artistico, e a isso se somam as profundas alteragdes técnicas e estéticas decorrentes dos novos
equipamentos e materiais usados. A Alemanha tornou-se o pais com mais revistas ilustradas.
As fotografias j& estavam capacitadas para contar historias dependendo em menor medida do

apoio dos textos, que se convertem em mero acompanhante. Uma pratica que pressupunha
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ativa colaboragdo entre redatores e fotografos. Serd nessas revistas ilustradas que, no periodo
entreguerras, surgird uma nova geracdo de repoérteres fotograficos os quais, dirigidos por

editores criativos, revolucionariam a fotografia de imprensa.

Aliando fotografias de qualidade a textos de qualidade, em 1928 surge a revista Vu
que passa a empregar um processo massivo e até espetacular das fotografias, de modo que, no
fim de seu primeiro ano de vida, Lucien Vogel (criador dessa revista) mostra-se orgulhoso de
um feito, & €época, impar: a Vu tinha publicado 3.324 fotos. A Vu ¢ uma adaptagdo francesa
bem-sucedida do jornalismo fotografico alemao, mais especificamente daquele praticado na
Berliner Illustrierte Zeitung (ASSOULINE, 2012). A fotografia passa a ser tratada como meio
de informacao e ndo apenas como ilustra¢do. Lucien Vogel, antes de iniciar sua empreitada na
Vu, havia sido diretor artistico de diversas revistas de moda e decoracdo e sua marca era a

ousadia.

Faz parte da historia da Vu o fotdgrafo Robert Capa que iniciou sua carreira nesta que
foi a precursora da Life. Com a ascensdo do nazismo em 1933, a maioria desses profissionais
— editores e fotografos — ird se dispersar pelo resto da Europa, e muitos vao para os Estados
Unidos, contribuindo intensamente para o surgimento da revista que serd a marca desse novo

modelo de jornalismo: a Life.

Surgida em 1936, no ambiente do New Deal, a Life em seu primeiro nimero teve uma
tiragem de 466 mil exemplares. Menos de um ano depois, ja registrava 1 milhdo de

exemplares e, em 1972, chegava a mais de 8 milhdes de copias.

A Life adaptou os temas e as técnicas das suas predecessoras alemas e consagrou o
foto-ensaio como o género mais prestigiante do fotojornalismo. Além disso,
consagrou o projeto ao nivel das rotinas produtivas fotojornalisticas nas revistas
ilustradas — os foto-ensaios, as grandes reportagens, podiam dar ateng@o aos detalhes
porque antes de os repoérteres partirem para o terreno era empreendido um trabalho
aprofundado de pesquisa e documentagdo. (SOUSA, 2000, p.107)

A revista, segundo seu proprio fundador, surgiu para “fazer ver”: “o efeito-verdade a
funcionar, a ilusdo de que a fotografia ndo pode fazer outra coisa sendo reproduzir fielmente o

real” (SOUSA, 2000, p. 92). Nas palavras de Henry Luce, publicadas na propria revista:

[a Life surge] Para ver a vida; para ver o mundo; ser testemunha ocular dos grandes
acontecimentos, observar os rostos dos pobres ¢ os gestos dos orgulhosos; ver
estranhas coisas-maquinas, exércitos, multiddes, sombras na selva e na lua; para ver
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o trabalho do homem — as suas pinturas, torres (edificios) e descobertas, para ver
coisas a milhares de quilometros, coisas escondidas através de muros no interior dos
quartos, coisas de que € preciso aproximar-se; as mulheres que os homens amam e
muitas criangas; para ver e ter prazer em ver; para ver € espantar-se; para ver e ser
instruido. (SOUSA, 2000, p. 116).

A Life consagrou as grandes fotorreportagens e chegou a ter 40 milhdes de leitores.
Durante a Segunda Guerra Mundial tinha 670 funcionarios e 320 escritorios no mundo todo.
Um dos colaboradores da revista foi Henry Cartier-Bresson (1908-2004), cujo primeiro
trabalho foi publicado pela Vu. Bresson também trabalhou com a Harpeer’s Bazar e publicou
livros importantes como o The Decisive Moment, em 1952. Tornou-se também o primeiro
fotografo da Europa Ocidental a registrar de maneira livre a vida na Unido Soviética.
Fotografou os ultimos dias de Gandhi e os eunucos imperiais chineses, logo depois da
Revolugdo Cultural. Para Bresson, “fotografar ¢ colocar na mesma linha de mira, a cabecga, o
olho e o coragdo”. Pierre Assouline, autor de uma biografia de Bresson (2012) afirma que o

fotografo deixa claro que:

Se tudo pudesse ser reduzido a sua logica, perderiamos o mistério. Os fatos que
enfileiramos como pérolas num colar sdo falsos, pois, como elas, obedecem a uma
ordem implacavel que despreza toda poesia. De que serve saber tudo se ndo sabemos
nada a mais? Muitas vezes, no juizo que fazemos de uma obra, o inefavel predomina
sobre demonstragdes mais bem argumentadas. Ele aparece como uma transparéncia
sobre aquilo que a imagem ndo mostra, que esta fora do campo de visdo e que ndo ¢
dito pelo fotografo. Tudo isso é muito evidente num observador como Cartier-
Bresson, que sempre se interessou menos pelas pérolas do que pelo fio que as
contém. ( 2012, p. 16).

No entanto, a Life ndo foi a primeira revista norte-americana a ser inteiramente
composta por fotografias, mas ird implantar um estilo, que ja se anunciava nas publicacdes
que a precederam. A revista ird popularizar esse novo estilo, relatando as historias de uma
base fundamentalmente grafica. Segundo Giséle Freund, a revista ndo sofreu apenas
influéncia do jornalismo, teve também muita influéncia do cinema, na época um meio que se

encontrava em sua fase dourada.

Momento historico importante foi o periodo de 1935 até 1942, quando se desenvolveu
um projeto fotodocumental chamado Farm Security Administration (FSA), cujo objetivo era
auxiliar os pequenos agricultores, afetados pelo desgaste dos solos e pela introdugdo das

maquinas no processo agricola, mediante uma série de medidas de reforma agraria, bem como
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despertar a consciéncia critica da populacdo norte-americana com os relatos da politica do
New Deal do presidente Roosevelt. “O projeto FSA teve uma grande repercussio porque as
fotografias foram amplamente divulgadas na imprensa, em livros e exposigdes” (SOUSA,

2000, p. 110).

O presidente da FSA, Rexford Tugwell contratou Roy Sttriker para ser chefe da se¢do
de historia. Tugwell acreditava que para essa operacdo ter sucesso era necessaria a
contratacdo de fotografos conhecidos e capazes: Jack Delano, Dorothea Lange, Russel Lee e
Paul Carter eram alguns deles. “A intencdo predominante da FSA foi, sem duvida, registrar a
vida na América profunda e rural, apesar da delicadeza da missdo, que dependia de critérios

politicos” (SOUSA, 2000, p. 111).

Lange destacou-se como retratista e fez fotografias principalmente de migrantes,
concentrando sua aten¢do no elemento humano. Sua fotografia, “Mae Migrante” ¢ talvez, a
mais importante imagem da FSA. A fotografia retrata uma mulher e seus filhos: com um bebé
adormecido no colo, ela contempla o vazio; as criangas, com os cabelos desgrenhados e as
roupas sujas escondem o rosto por atras de seus ombros. O plano médio faz que a atengdo se
volte para a expressao da mulher. Antes de obterem essa documentacdo, os fotografos fizeram
uma longa pesquisa sobre o que deveria ser observado. O FSA foi, antes de mais nada, um
projeto politico, com fins politicos propagandisticos e divulgou uma visdo estereotipada do
homem rural: normalmente sereno. Sabe-se que houve momentos dificeis e que nem tudo foi
serenidade. Apesar disto, o Farm Security Administration influenciou, em razdo de sua

verossimilhan¢a com o real, muitas das publicagdes de revistas posteriores.

Nesse periodo Robert Capa iniciava sua carreira como fotoégrafo. Marcou a Guerra
Civil Espanhola (1936-1939) com a fotografia de um soldado morrendo, imagem que virou
um icone do periodo. A explosdo e as consequéncias da bomba em Hiroshima e em Nagasaki
viraram simbolos do poderio da nova arma. A foto da conquista de Iwo Jima transformou-se

em icone da vitoria norte-americana.

As fotos assumiam o papel de um espelho do inconsciente ocidental. Do grau de
indiferenga ¢ desmedida possiveis da cultura branca, civilizada, cristd. A
visualizagdo do desespero que liga Nagasaki a Buchenvwald materializa uma fissura
no tempo. Um antes ¢ um depois. Um soco na condi¢do humana. (SALGADO,
2000, p. 47).
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Susie Linfield (2010) em The Cruel Radiance alerta para o fato de fotografias de
guerra serem percebidas como uma espécie de dpio, pois s6 se atinge o sentimento € ndo o
intelecto. Para ela, essas fotografias nos alertam para a necessidade da vigilancia e do
raciocinio a respeito do que nos mostram. As fotografias ndo podem explicar as
complexidades das historias ou suas causas. As fotografias sdo vislumbres poderosos,
sugestdes poderosas. A autora pede para os telespectadores tornarem-se mais proativos em
vez de se lamentarem eternamente sobre todas as coisas que as fotografias ndo podem fazer e
ndo nos dizem, e todos os caminhos que ndo podem percorrer. Cabe a n6s comegarmos uma
investigacdo sobre essas historias e sobre o que as imagens estdo dizendo. Toda imagem de
sofrimento ndo diz apenas “isso ¢”, mas também implica “isto ndo deve ser”, ou “isto estd

acontecendo” com “isto deve parar”.

Every image of barbarism — of immiseration, humiliation, terror, extermination —
embraces its oppsite, though sometimes unknowingly. Every imagem of suffering
says not only, “This is so”, but also, by implication: “This must not be”’; not only,
“This goes on”, but also, by implication: “This must stop”. Documents of suffering
are documents of protest: they show us what happens when we unmake the world.
(LINFIELD, 2010, p. 33).

Para a autora, fotografias de sofrimento e de violéncia nem sempre privilegiam, nem
devem, empatia e solidariedade. Algumas ndo estdo devidamente contextualizadas
politicamente. A autora fala do quao desconcertante ¢ olhar, por exemplo, para fotografias de
criancgas-soldados. Vitimas de terriveis crimes sdo sequestrados e espancados. Mas também
sdo criminosos. Foram treinados para serem assassinos, sociopatas, e eles mesmos sao
culpados de estupro e assassinato e mutilacdo. Em algumas fotografias, eles parecem estar
provocando a camera, desafiando o telespectador. Parecem estar se divertindo em seu status

de guerreiro. Olhar para essas imagens ¢ conflitante.

Em 1947, ha um capitulo a parte na historia do fotojornalismo mundial. Liderada por
Robert Capa, que ja fotografava em cenarios de guerra desde os anos 1930, Henri Cartier-

Bresson, David “Chim” Szymin e George Rodger fundam a Agéncia Magnum.

Fim da vadiagem fotografica, da perda de tempo, do espirito do poeta. A partir de
agora € preciso contar uma historia. Ndo por coincidéncia, mas por necessidade: a
Magnum ¢ inaugurada, depois de algumas reunides preparatorias no restaurante do
Museu de Arte Moderna, num momento em que as pessoas voltam a ser curiosas.
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Proibidas, reprimidas e impedidas durante os anos de guerra, elas se abrem
novamente para o mundo. (ASSOULINE, 2012, p. 208)

A ideia da Magnum era que o fotografo nunca poderia ser desapossado de seus
negativos, 0s quais eram seu Unico bem. Bresson e Robert Capa (ASSOULINE, 2012)
defendiam que todo o resto dependia desses negativos. A ideia ndo era criar uma agéncia
como tantas outras ja existentes, com patrdes e empregados, mas uma cooperativa, “Unica
maneira de preservar a liberdade de cada um”. A Magnum concede a seus fotografos
independéncia e permite que o fotégrafo fique isolado sem que isso signifique,
necessariamente, estar solitario. A agéncia como uma cooperativa de fotografos dava mais
poder de negociagdo aos participantes junto a grandes clientes, como grandes jornais e
revistas da época. Num periodo em que a fotografia era a responséavel por fazer todo mundo
ver o que acontecia fora de sua cidade, por meio de matérias fotojornalisticas, ter um grupo de
fotografos conhecidos negociando o valor de suas fotos e, mais do que isso, gerenciando
quem faria as fotos, e como estas seriam feitas, sacudiu o mercado e acabou gerando o
nascimento de outras agéncias. “A agéncia ndo tem um projeto comercial, mas um objetivo
ético” (ASSOULINE, 2012, p. 209). Com a Magnum nasce a lenda dos SW: Where? When?
Why? Who? What?

Entre 1948 e 1950, Bresson despendeu a maior parte de seu tempo na India, em
Burma, no Paquistdo, na China e na Indonésia. Fotografou o fim do dominio britdnico na
india e o assassinato de Mahatma Gandhi. Na China fotografou os primeiros meses de Mao
Tsetung. Este periodo forjou sua reputacdo de fotojornalista de incomparavel sensibilidade e
habilidade. Suas fotos capturaram os novos acontecimentos da época e a vida cultural dos
paises que fotografou. Depois de trés anos ele voltou para casa e produziu o livro Images a la
sauvette. As imagens, segundo Peter Galassi, sdo tiradas rapidamente sem premeditacdo.
Relutando, Cartier-Bresson escreveu um prefacio com suas ideias sobre fotografia intitulado
“L’instant decisif”. Na edi¢ao norte-americana, de Dick Simon, da Simon & Schuster, o
prefacio com o titulo, agora famoso, tornou-se o titulo do proprio livro, The decisive moment.
O livro mudou para sempre o rumo das pequenas maquinas fotograficas de 35 mm. “O olhar
fotografico de Henri Cartier-Bresson ¢ algo vago, sutil, talvez mesmo metaforico, mas
ambiciosamente centrado no real. E um olhar que revela a responsabilidade de um fotografo

consciente em relacdo a influéncia que suas imagens podem adquirir” (SOUSA, 2000, p. 90).
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Bresson continuou fotografando pelo mundo, na Europa, na ex-Unido Soviética, no
Japdo, na China, no México, na india. Mas, em meados da década de 1960, voltou insatisfeito

com seu trabalho, indo para a Agéncia Magnum com a inten¢ao de destruir tudo.

Apds os anos 60, como veremos, também as imagens da cidade se modificam, a
proporgdo que as fungdes da fotografia se diversificam, indo além do documento.
Esse rapido exame permite frisar quanto, em sua fase documental, a fotografia foi
colocada, em grande escala, ao lado dos poderes, por evidenciar a0 maximo os seus
representantes e respectivos atos, lugares e emblemas, ao mesmo tempo que excluia
ou marginalizava importantes setores do povo, ou travestia suas condi¢des de
existéncia”. (ROUILLE, 2009, p. 47).

O editor de fotografia e escritor Romeo Martinez convenceu Bresson a permitir que o
editor Robert Delphire e o printer da Magnum, Pierre Gassman, editassem um trabalho com
suas melhores fotos. Aparentemente, esta foi a segunda vez que ele tentou destruir suas fotos.
A primeira foi na época da guerra, quando ele teria se desfeito de fotos e pedido a seu pai para
guardar os negativos em uma lata e depositd-la em um cofre no banco. Em 1966, Bresson

retirou-se da Magnum, mas permitiu que a Agéncia continuasse a distribuir suas fotos.

Atualmente, exposicdes de fotografia tém seus temas diversificados e ndo sdo o
mesmo para todos os fotografos expositores. A ordem ¢ “apresentar diferentes visdes”, sem se
preocupar especificamente com o qué. “Ha espago para todas as crengas. Hoje, a aceitagdo de
uma proposta nio implica, necessariamente, na negacio da outra. E possivel a coexisténcia de
todas as modas, o que ¢, de certa forma, a negacao de todas as modas” (KUBRUSLY, 1991,
p. 80).

No Brasil, Jean Manzon (1915-1990) formou com David Nasser (1917-1980) uma das

maiores duplas de fotojornalistas do Brasil, principalmente no trabalho na revista O Cruzeiro.

No fim da década de 1960 Raphael Samuel e alguns de seus contemporaneos
conscientizaram-se do valor de fotografias como evidéncia para a historia social do século
XIX, auxiliando-os a construir “uma historia a partir de baixo”, focalizando o cotidiano e as

experiéncias de pessoas comuns.

Entretanto, considerando o influente periddico Past and Present como representante
de novas tendéncias em escrita historica no mundo anglofonico, ¢ chocante a
descoberta de que, entre 1952 a 1975, nenhum dos artigos 14 publicados possuia
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imagens. Na década de 1970, foram publicados no periodico dois artigos ilustrados.
Na década de 1980, por outro lado, o nimero subiu para catorze” (SAMUEL, 2004,

p.- 15).

Na Guerra do Vietnd (1955-1975) o fotojornalismo teve, provavelmente, sua
experiéncia mais avassaladora e tragica. Pelas caracteristicas do conflito — a liberdade e a
mobilidade dos fotdgrafos — mais de 120 fotojornalistas morreram enquanto trabalhavam.
Muitas imagens desses profissionais foram fundamentais para que a opinido publica tomasse

conhecimento do terror da guerra.

Das centenas de fotografos em solo vietnamita, um dos mais importantes foi o
britanico Larry Burrows (1926-1971). Tendo comegado na fotografia aos dezesseis anos,
durante a Segunda Guerra Mundial, como um “faz tudo” e um laboratorista do escritério da
revista Life em Londres, foi para essa mesma publicacdo que ficou no Vietna de 1962 até
1971, quando morreu depois que o helicoptero no qual viajava, com mais trés fotojornalistas,
foi derrubado no Laos. “Guerra e fotografia parecem hoje inseparaveis... sempre atraem
pessoas que estdo com camaras” (SONTAG, 1981, p. 161). “Desde quando as camaras foram
inventadas, em 1839, a fotografia flertou com a morte. Como uma imagem produzida por uma
camera ¢, literalmente, um vestigio de algo trazido para diante da lente, as fotos superavam
qualquer pintura como lembranca do passado desaparecido e dos entes queridos que se foram”
(SONTAG, 2003, p. 24). A Guerra do Vietna significou o climax evolutivo da moderna
concepgdo do fotojornalismo que havia comecado, quarenta anos antes, na Alemanha da
Republica de Weimar. O periodo coincide com o desaparecimento dos grandes semanarios
graficos e a chegada a guerra das cameras portateis de televisdo. Apesar das reportagens de
TV, serdo as fotografias dos combates e da populagdo civil que se converterdo em auténticos

simbolos da barbarie.

Nos anos 1960 o mundo comeca a ter nogao da “aldeia global” de Marshall McLuhan,
com explica Jorge Pedro Sousa, “pelo menos no sentido de uma maior familiaridade das
pessoas com as ocorréncias que agitam o Planeta” (2000, p. 151). Nesse contexto houve o que
Sousa afirma ser a “segunda revolugio do fotojornalismo™, quando revistas como a Life’ ¢ a
Look desaparecem. Falou-se no fim do fotojornalismo, mas foi o nascer de agéncias
noticiosas que as transformou em fabricas de fotografias. Revistas como a 7ime e a Newsweek
sdo os grandes clientes dessas agéncias reduzindo, inclusive, o papel do texto nas publicagdes.

Agéncias como a Sygma e a Magnum aparecem com forga nesse cendrio. “Dos anos sessenta

* Em 2004 a Life voltou a ser publicada semanalmente, agora como suplemento de jornais dos Estados Unidos.
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aos oitenta, chega-se a dominacdo da ‘comocdo sensivel’ sobre a ‘percep¢do sensivel’,
amplia-se o universo do mostravel com o argumento da democratiza¢ao do olhar, devassa-se a
vida privada e nivela-se o gosto pelo popular” (SOUSA, 2000, p. 155). Na década de 1980
grande parte do mercado orienta-se pelo glamour. Em 1985 as agéncias noticiosas France
Presse e Reuters inauguram seu servigo. As Olimpiadas de Los Angeles de 1984 colocam a
prova o fotojornalismo colorido. Enquanto na fotografia-documento o fotografo era apenas
uma das engrenagens da maquina de capturar o real sem falhas, a fotografia-expressao o

reabilita, colocando-o no centro do processo (idibem, p. 176).

Na época dos “tempos fracos”, tornou-se impossivel — ou, em todo caso, inoperante —
essa espécie de roubo legal. Um novo ator emerge ao lado do fotégrafo: o fotografado, o

Outro, O roubo &, entdo, sucedido pela troca, pelo dialogo (ROUILLE, 2009, p. 177).

Nos anos 1980 ocorre o que Sousa chama “terceira revolugao do fotojornalismo” em
meio & queda do Muro de Berlim, a Guerra do Golfo, de Ruanda e a redefini¢cdo do quadro
politico e militar no Oriente Médio. Esse autor alerta que nesse cenario foram possiveis
manipulagdes de imagens, até entdo impensaveis, com o uso do computador. H4 uma
industrializacdo e uma espetacularizagdo crescente da producao fotojornalistica e inicia-se um
longo debate sobre ética e deontologia no fotojornalismo. Um clima de pessimismo

predomina no meio em que as imagens espetaculares tomaram o lugar da informacao.

Bom, estamos diante de dois momentos diferentes do fotojornalismo. De um lado,
uma geragao que teve na fotografia das grandes revistas ilustradas como Life e Paris
Match sua inspiragdo. O lema da Paris Match, criada em 1949, era: “o peso das
palavras, o choque das imagens”. De outro, uma estética mais proxima da ilustra¢do
do que da informagéo. (PERSICHETTI, 2006, p. 182).

Os anos 1990 sao a derrocada do jornalismo, o qual deixa de ser engajado para tornar-

se publicitario.

Nao € mais o impacto da imagem ou o horror que interessam, mas luzes e sombras, a
dramaticidade construida por uma estética vazia. Ndo existe mais a fotografia de
guerra, existe o drama: a viiva jogada por sobre o corpo do marido, a mde madonna
que chora o filho, camponeses com o olhar perdido frente as suas casas levadas pela
enchente ou pelo terremoto. (PERSICHETTTI, 2006, p. 184).
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Mas foi na Guerra do Golfo (1991) que talvez tenha havido o maior desrespeito pelo

fotojornalismo, provocando uma crise no setor. “Tudo que era vivido diretamente tornou-se

uma representacdao” (DEBORD, 1997, p. 13).

De fato, apesar do fascinio publico com as “bombas inteligentes” e as tecnologias de
ponta, a cobertura da Guerra do Golfo — em pools organizados pelo Departamento
de Defesa dos EUA ou pelo Governo iraquiano, como ja referimos — consistiu
principalmente em material banal, como o decorrente de briefings militares,
comentarios de “especialistas”, entrevistas a militares e politicos ou exercicios
militares. Além dessas limita¢des, outras existiram: constrangimentos no acesso as
areas de atividade militar, censura militar e a autorregulagdo mantida pelos News
media. (SOUSA, 2000, p. 208).

Essa guerra consagrou um novo modo de controle das imagens. Depois do liberalismo
total do Vietna, da proibicdo das Malvinas, das visitas organizadas a pontos da linha de frente,
a Guerra do Golfo mostrou que, dai em diante, os militares dominam a produgdo e a difusao
mundial das imagens. “Essa ndo foi uma guerra sem imagens, mas uma guerra de ndo
imagens, isto ¢, uma guerra em que as imagens, inteiramente dominadas pelo Estado-Maior

ocidental, detinham um papel estratégico” (ROUILLE, 2009, p.141).

Uma das cenas mais chocantes da historia da humanidade acontece em 11 de setembro
de 2001: o atentado com um boeing a0 World Trade Center. As imagens de televisdo mostram
superficialmente o que as fotografias comprovam com detalhes: pessoas desesperadas

langam-se do alto das torres. A cobertura da imprensa foi de superexposi¢ao de imagens.

A variedade de assuntos e o tempo com que acontecem, veloz, faz que os
fotojornalistas pensem rapidamente e tentem reter um tempo que insiste em passar. E o
espelho com memoria, onde a imagem refletida num instante ¢ eternizada por um apertar de

botdo.

O fluxo incessante de imagens (televisdo, video, cinema) constitui 0 nosso meio
circundante, mas, quando se trata de recordar, a fotografia fere mais fundo. A
memoria congela o quadro; sua unidade basica ¢ a imagem isolada. Numa era
sobrecarregada de informagdo, a fotografia oferece um modo rapido de apreender
algo e uma forma compacta de memoriza-lo. (SONTAG, 2003, p. 23).

Porém, atualmente, nos anos 2010, o que se percebe ¢ uma reorganizacdo dos
fotojornalistas e o ressurgimento de uma nova forma de fazer jornalismo. A Tendence Floue,

na Franga, ¢ um dos primeiros sinais de renascimento do fotojornalismo. A agéncia surgiu em
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1991 e dai em diante tem-se ocupado de pesquisas técnicas e semanticas, cujos resultados sdao
expostos em mostras individuais e coletivas. Objetivando confrontar e associar diferentes
linguagens e, em um contexto jornalistico, dar espago para a reflexdo de forma quase fluida,
os fotografos do grupo ja captaram imagens em varias partes do mundo. Sdo reporteres
fotograficos da agéncia: Pascal Aimar, Thierry Ardouin, Denis Bourges, Gilles Coulon,
Olivier Culmann, Mat Jacob, Caty Jan, Philippe Lopparelli, Meyer e Patrick Tourneboeuf.
Mais recentemente, a agéncia Noor recolocou no foco da imagem fotografica novamente a
noticia. A Noor reine um grupo de primeira de egressos de outras agéncias, como a Magnum,
a Vu, a AFP ¢ a Reuters. Um dos fundadores da agéncia, o fotografo Stanley Greene,* afirma

que o propdsito da agéncia € estimular as pessoas a se posicionarem sobre as questoes.

Outrora, se podia fazer uma reportagem de revista de vinte paginas. Hoje, todas as
politicas editoriais sdo administrativas, de gente que ndo conhece nada de fotografia
e o que ela diz. Eles ndo querem fotos, apenas imagens para ilustrar um papel. Veja
o que ¢ publicado hoje: imagens retrabalhadas no photoshop, fotos sem sentido. Elas
ndo nos ddo mais tempo. Na Noor, vamos combater essa tendéncia, dar mais
profundidade”. (GREENE, 2012, s.p.).

Com sede na Holanda, sua formacao inicial sofreu alteragdes, sendo composta atualmente por
doze profissionais: Nina Berman, Andrea Bruce, Stanley Greene e Jon Lowenstein (EUA),
Pep Bonet (Espanha), Alexandra Fazzina (Inglaterra) Claudia Hinterseer, Evelien Kunst e
Kadir van Lohuzien (Holanda), Yuri Kozyrev (Russia), Benedicte Kurzen (Franca) e
Francesco Zizola (Italia). De acordo com Simonetta Persichetti (2012) a fotografia da agéncia

Noor é:

Uma escrita precisa, clara e direta, onde o foco ndo esta apenas nas coisas ou fatos a
serem fotografados, mas sim na gramatica encontrada por cada fotografo para narrar
uma historia. Uma fotografia que ndo se prende apenas ao fato ou as formas, uma
imagem que ndo se prende e nem estd a servico de um olhar especifico de
determinada midia, mas uma fotografia criada e “produzida” a partir de concepgdes
e preocupacgdes dos proprios fotdgrafos. (PERSICHETTI, 2006, p. 98)

O fotojornalismo estd se modificando e renascendo, adequando-se as novas
possibilidades. A propria maneira de testemunhar muda. Nao consiste mais em reproduzir o
visivel, mas em tornar visivel. Tornar visiveis os sem-fisionomia e sem-imagem, os excluidos

tanto da visibilidade dominante como da vida social e politica: os estrangeiros em seu proprio

* Disponivel em: <http:/afdeautofoco.blogspot.com.br/2008/11/agncia-noor-entrevista-com-stanley.html>. Acesso em: 19 dez. 2012.
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pais (ROUILLE, 2009, p. 184). Talvez, o fotojornalismo esteja voltando ao caminho que
prenunciou Rouillé: “Ndo mais considerar a fotografia como uma maquina abstrata,
obedecendo somente a seus mecanismos internos, constantes € universais, mas aborda-la

enquanto pratica social, plural, perpetuamente variavel” (2009, p.197-198).



33

2 Construcio de realidades iconograficas

A fotografia é um recorte: recorte de tempo e de espacgo. A fotografia seleciona uma
parte do mundo concreto passado e a representa no presente. A imagem fotografica ¢ um
espaco que sugere representacdo de outro espaco, que foi recortado: a realidade. Como
explica Boris Kossoy (2007), “a fotografia ¢ um residuo do passado, mas, apesar de seu
amplo potencial de informagao, ela ndo substitui a realidade como se acreditava no passado”.
A fotografia fornece informag¢des de um determinado periodo e atesta que algo existiu.
Philippe Dubois (2011) explica que ha uma espécie de consenso de principio que afirma que o
verdadeiro documento fotografico “presta contas do mundo com fidelidade”. A fotografia

atribui-se uma credibilidade, um peso de real singular.

“Para mim, a fotografia serve para isso: apontar algo a alguém. Ela ¢ um pouco
irreverente. E: “Vocé viu?’ Para a crianga o vocé viu é tabu. No se sente bem em apontar. Se
fotografo, ¢ talvez porque seja alguém que aponta contrariado” (GUY LE QUERREC, apud
DUBQOIS, 2001, p. 76). Dubois diz que a fotografia tem uma forca que faz dela um verdadeiro
objeto de crenga, que ultrapassa qualquer racionalidade, estetismo e até mesmo, realidade. “A
informagdo visual do fato representado na imagem fotografica nunca ¢ posta em duvida. Sua
fidedignidade ¢ em geral aceita a priori, e isto decorre do privilegiado grau de credibilidade

de que a fotografia sempre foi merecedora desde seu advento” (KOSSOY, 2007, p. 108).

Qualquer que tenha sido a razdo que levou o fotdgrafo a registrar o assunto, ndo
havera duvida de que este de fato existiu. De acordo com Peter Burke (2004), a ideia de
objetividade, apresentada pelos primeiros fotografos, era sustentada pelo argumento de que os
proprios objetos deixam vestigios na chapa fotografica quando esta ¢ exposta a luz, de tal
forma que a imagem resultante ndo ¢ o trabalho de mados humanas, ¢ sim do “lapis da
natureza”. No entanto, para Dubois, a fotografia ndo ¢ apenas uma imagem, ¢ também um ato
iconico (2011), uma imagem, se quisermos, mas em trabalho, algo que ndo ¢ possivel
conceber fora de suas circunstincias, do jogo que a anima. O meio mecanico pretensamente

objetivo implica ontologicamente a questdo do sujeito em processo.

Nesse jogo, Boris Kossoy (2009b) afirma que as possibilidades de o fotografo
interferir na imagem sempre existiram, desde o surgimento da fotografia. Interferindo na
imagem, interfere-se no proprio contexto da realidade. O autor afirma que a ilustragao

fotografica contribui para uma fun¢do de mediacao do real e que € preciso buscar os modos de
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construgdo ficcional operados pela fotografia. Kossoy aponta nas fotografias em geral a
existéncia de uma “realidade propria” (realidade interna ou segunda realidade) — que ¢ a
realidade da representa¢do, o modo como o fato ¢ mobilizado nos limites bidimensionais da
imagem. A essa realidade, liga-se a “realidade externa”, dimensdo fotograficamente invisivel
e fisicamente inacessivel que se confunde com a realidade primeira que a originou, isto ¢, com

a realidade factual propriamente dita.

Martine Joly (2005) também deixa de lado a fidedignidade da imagem fotografica e
alerta para algo que compreendemos indicar ao visivel, com alguns tracos emprestados do
visual que, de qualquer modo, depende da producdo de um sujeito: imagindria ou concreta, a
imagem passa por alguém que a produz ou reconhece, a fotografia ¢ organizada estética e
ideologicamente. Mesmo que a imagem dos objetos na cadmera obscura mantenha elevado
nivel de semelhanga com o objeto retratado, a ideologia contida nela ndo ¢ muito diferente da

ideologia de um pintor.

Boris Kossoy em Realidades e fic¢oes na trama fotografica (2009b), explica que, se,
por um lado, a fotografia proporciona fragmentos visuais do mundo, por outro, esta sempre
cedeu e sempre cedera aos interesses dirigidos. Interesses esses que surgiram mesmo por meio
de atitudes desde antes da década de 1880, quando a fotografia ainda era feita com camera
tripé e exposi¢des de vinte segundos. Nao havia o imediatismo atual e os fotografos
compunham as cenas, dizendo as pessoas onde deveriam se posicionar € como se comportar
(como até hoje nas fotografias de grupo), tanto no estiidio quanto em fotos ao ar livre. Em
muitas situagdes, as cenas familiares eram construidas de acordo com as convencdes da

familia que estava pagando pelo retrato.

A partir desse ponto, vale ressaltar que manipulagdes e interpretacdes de diferentes
naturezas ocorrem ao longo da vida de uma fotografia, desde o momento em que foi
materializada iconograficamente. A manipulacdo nutre-se da credibilidade da fotografia e da
facilidade com que as imagens sdo assimiladas como pretensa expressao da verdade. Porém,
as fotografias ndo podem ser aceitas como espelhos fi¢is dos fatos. “A imagem deve existir na
mente do fotografo” (SONTAG, 2004, p. 133). Elas nunca sdo inocentes e vao além do que
mostram em sua superficie. H4 um antes e um depois pensado pelo produtor da imagem. A
imagem fotografica tem sua forma de expressdo peculiar, que difere essencialmente das outras
representacdes graficas e pictoricas. Sua decodificagdo deve ir além da propria imagem, e

explorar a ambiguidade de informagdes, o potencial documental — deve-se buscar elementos
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para a compreensdo de seu objeto de estudo, compreendé-la como fonte historica de

abrangéncia multidisciplinar.

Uma foto ¢ um segredo sobre um segredo. Apesar da ilusdo de oferecer
compreensdo, ver por meio de fotos desperta em nds, na verdade, uma
relagdo aquisitiva com o mundo, que alimenta a consciéncia estética e
fomenta o distanciamento emocional. (SONTAG, 2004, p. 127).

A imagem fotografica congela cenas, e a histdria oficial; por meio dela, cria realidades

e verdades ficticias. Cabe ao historiador desmontar essas construcdes ideoldgicas.

A fotografia ndo pode ser pensada como um documento que vale por si
proprio, neutro, isento de manipulagdo. Nao existe documento inocente. A
fotografia, assim como as demais fontes, deve ser submetida ao devido
exame critico que a metodologia da histéoria impde aos documentos.
(KOSSOY, 2007, p. 46).

A imagem fotografica tem wuma realidade propria, mesmo sendo fixa
documentalmente. A fotografia tem a “intromissdo” (KOSSOY, 2009b, p. 37) de um
fotografo, que tem preferéncias, uma cultura construida ao longo de sua vida, além de dispor
de uma tecnologia limitada a um determinado tempo, ou seja, a imagem fotografica também ¢

resultado dessa limitagao.

Trés elementos sdo essenciais para a realizagdo de uma fotografia: o assunto,
o fotografo e a tecnologia (...). O produto final, a fotografia, ¢ portanto
resultante da acdo do homem, o fotégrafo, que em determinado espaco e
tempo optou por um assunto em especial e que, para seu devido registro,
empregou os recursos oferecidos pela tecnologia. (KOSSOY, 2007, p. 37).

A 1ideologia do fotdgrafo tem inicio quando da selecdo de um determinado tema. E
algumas etapas sdo inerentes ao fazer fotografico: a sele¢do do proprio assunto; a selegdo de
equipamentos: camara, objetivas, filtros etc.; a selecdo do quadro ou o enquadramento do
assunto (composi¢do) — organizacdo visual dos elementos constantes do assunto no visor da
camara, considerando a luz, o efeito plastico; a selecio do momento — decisdo de apertar o
obturador num determinado instante, visando um resultado determinado; a selecdo de
materiais ¢ de produtos necessdrios para o processamento do filme negativo ou positivo —

operacdes do laboratdrio fotografico, copias e ampliagcdes; a selecdo de possibilidades —
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produzem determinadas atmosferas na imagem final. “Se as palavras silenciam sobre o que
ndo interessa informar, as imagens sdo igualmente ‘cegas’ e reag@o a certos fatos ou podem
mostra-los apenas sob angulos em que nada se percebe além de composicdes esteticamente

programadas” (KOSSOY, 2007, p. 105).

A imagem ¢ a cristalizagdo da cena na superficie bidimensional; contém o assunto
(recorte espacial) congelado num determinado momento de sua ocorréncia (interrupgao
temporal). O sistema de representagdo fotografico se baseia na relacdo
fragmentacdo/congelamento. “A fotografia deixa de aparecer como transparente, inocente e
realista por esséncia. Ndo ¢ mais o veiculo incontestavel de uma verdade empirica”
(DUBOIS, 2011, p. 42). Por que fotografar o presidente do lado esquerdo e ndo do direito, por
que registrar essa flor e ndo aquela. A partir da selecdo do objeto a ser retratado ja contamos
com a interferéncia ideoldgica que vem seguida pelo aparato tecnologico disponivel em cada
época. As possibilidades que a fotografia oferece nos colocam em constante exercicio de

decifragio (KOSSOY, 2007).

Com a fotografia, ndo nos ¢ possivel pensar a imagem fora do ato que a faz
ser. A foto ndo ¢ apenas uma imagem (o produto de uma técnica e de uma
acdo, o resultado de um fazer e de um saber-fazer, uma representagdo de
papel que se olha simplesmente em sua clausura de objeto finito), ¢ também,
em primeiro lugar, um verdadeiro afo iconico, uma imagem, se quisermos,
mas em trabalho, algo que ndo se pode conceber fora de suas circunstdncias,
fora do jogo que a anima sem comprova-la literalmente: algo que ¢,
portanto, ao mesmo tempo e consubstancialmente, uma imagem-acto,
estando compreendido que esse “ato” ndo se limita trivialmente apenas ao
gesto da produgdo propriamente dita da imagem (o gesto da “tomada”), mas
inclui também o ato de sua recepgdo e de sua contemplagdo. (DUBOIS,
2001, p. 15).

Toda fotografia foi produzida com uma determinada finalidade, pois esta ¢ uma forma
de registro e ndo um detector de verdades e mentiras (KOSSOY, 2007). Mesmo quando a
incumbéncia do fotégrafo ¢ a de retratar um determinado aspecto de um lugar a pedido de
alguém, mesmo que o registro seja documental, os valores iconograficos da imagem
permanecem. Serdo sempre uma forma de conhecimento, com valores de documento, mas
sem o impedimento de que haja valores estéticos do autor das imagens contidos nestas. A
fotografia ¢ sempre ambigua. Na constru¢do da imagem fotografica, ha gestos totalmente

culturais, um ajuste de intengdes, escolhas humanas.



37

Antes: o fotografo decide em primeiro lugar fotografar (isso ja ndo ocorre
por si), depois escolhe seu sujeito, o tipo de aparelho, o filme, procura sua
melhor lente, determina o tempo de exposicdo, calcula seu diafragma,
comanda sua regulagem, posiciona seu foco, todas operagcdes — e muitas
outras ainda — constitutivas do ato da tomada e que culminam na derradeira
decisdo do disparo no “momento decisivo”, de acordo com a férmula a partir
de agora vinculada ao proprio nome de Cartier-Bresson.

Depois: quando da revelagdo e da tiragem, todas as escolhas se repetem
(formato, papel, operagdes quimicas, eventuais trucagens); em seguida, as
provas tiradas irdo se envolver em todos os tipos de redes e circuitos, todos
sempre “culturais” (em varios niveis), que definirdo os usos da foto (do
album de familia a foto de imprensa, da exposi¢do em galeria de arte ao uso
pornogréafico, da foto de moda a foto judiciaria etc.). (DUBOIS, 2011, p. 85).

Outro aspecto essencial na producdo da fotografia ¢ o corte, um golpe, um ponto a
mais de interferéncia no registro da imagem. Como ja mencionamos, definimos a fotografia
como um recorte de tempo e de espaco negando uma temporalidade continua: uma sele¢ao
que, consciente ou inconscientemente, responde sempre aos interesses do fotografo. O campo
fotografico define-se como o espaco representado na materialidade da imagem, o qual
constitui a expressdo do espaco da representagdo fotografica. Mas a compreensdo e a
interpretacao desse espaco visual identificam que ha um “espago visual fora de campo”

continuo.

Temporalmente (...) a imagem-acto fotografico interrompe, detém, fixa, imobiliza,
separa, despega a duracdo captando apenas um instante. Espacialmente, do mesmo
modo, fracciona, elege, extrai, isola, capta, corta uma por¢do de extensdo. A foto
aparece assim, no sentido forte, como uma fatia unica e singular de espago-tempo,
literalmente cortada em vivo. (DUBOIS, 2011, p. 141).

Nao somente Peter Burke (2004) alerta para a preocupagdo com o ato de selecionar de
um repertdrio, um trecho especifico, privilegiando(?) o que ndo ¢ escolhido, o que ¢ excluido
destaca a importancia das féormulas visuais e temdticas, como também atrai a aten¢do sobre o

que nao ¢ escolhido, o que ¢ excluido.

O fotografo sempre “separa”, retém um plano do real e exclui algo, um “fora de
quadro”. Esse “off” também tem importante influéncia na imagem fotografica. O golpe, o

cut”, demonstram que a fotografia “tem um fim”, que ¢ aquilo que o fotdgrafo sempre

recorta, separa, inicia o invisivel.
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O que uma fotografia ndo mostra ¢ tdo importante quanto o que mostra. Portanto, a
imagem fotografica ndo deve ser entendida apenas como registro mecanico de uma realidade.
O fotografo ¢ seu filtro cultural. “Toda fotografia representa o testemunho de uma criagao.
Por outro lado, ela representara sempre a criagdo de um testemunho” (KOSSOY, 2009a, p.
50). Frangois Soulages alerta para o0 momento importante em que se aciona o obturador e
fixam-se institivamente lugares geométricos precisos sem os quais a foto ¢ amorfa e sem vida.
Com frequéncia, como nos explica o autor, se ouve falar de angulos de tomada de imagem,
mas os Unicos angulos existentes sdo os angulos da geometria da composi¢dao (p. 42). A

fotografia €, portanto, a articulacdo entre o que se perde e o que permanece.

A fotografia tem credibilidade. Porém, as imagens fotograficas ndo se esgotam em si
mesmas, como acrescenta Boris Kossoy (2009b, p. 21), mas sdo, sim, o ponto de partida para

desvendarmos algo que ja aconteceu.

A fotografia tem um antes e um depois que trazem contidos no fragmento registrado
do real indicagdes de um passado. A fotografia ¢ um exercicio de decifracdo e, “Toda
fotografia tem atrds de si uma historia; este ¢ o enigma que procuramos desvendar”
(KOSSOY, 2007, p. 52). H4 também processos externos, como legendas e o espago
disponibilizado nos veiculos. Kossoy reitera ser um engano pensar que o estudo da imagem
fotografica como processo de conhecimento pode abdicar do signo escrito. Para ele, o papel
cultural das imagens ¢ fundamental, como as palavras o sdo. Para desvendarmos esse enigma

precisamos entender seu processo de criagao.

O ato do registro, ou o processo que deu origem a uma representagdo fotografica,
tem seu desenrolar em um momento historico especifico (caracterizado por um
determinado contexto econdmico, social, politico, religioso, estético, etc.); essa
fotografia traz em si indicagdes acerca de sua elaboragdo material (tecnologia
empregada) e nos mostra um fragmento selecionado do real (o assunto registrado).

(KOSSOY, p. 39-40).

Toda imagem contém uma realidade interior relacionada ao passado. Essa realidade ¢

o que Boris Kossoy chama primeira realidade.

A imagem fotografica é, por um Unico momento, parte da primeira realidade: o
instante de curtissima dura¢do em que se da o ato do registro; o instante, pois, em
que ¢ gerada (seria 0 momento em que a luz refletida pelo referente incide sobre o
elemento fotossensivel e a imagem ¢ gravada; ¢ o indice fotografico, provocado por
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conexdo fisica, como assinalou Peirce). Findo o ato, a imagem obtida ja se integra
numa outra realidade, a segunda realidade. (KOSSOY, 2009b, p. 36-37).

Ou, como exemplifica Dubois (2011, p. 86), a primeira realidade corresponde a um
“momento infitesimal” quando esta ¢ “puro ato-traco”, com uma relagdo de “imediato pleno”
e proximidade fisica com seu referente. Dubois usa o termo “mensagem sem cddigo”, de
Roland Barthes, para exemplificar esse momento. E s6 nesse momento, de registro, que o

homem nao interfere no carater da fotografia.

Passado esse breve momento, temos nas fotografias a segunda realidade.” A realidade
que o assunto assume depois de ser representado, contido nos limites da imagem e que pode
ser interpretado. A fotografia passa a ser um documento, referéncia de um passado
inacessivel, mas que aproxima um contexto passado do presente. A realidade exterior ¢
impossivel de ser reconstituida, ndo ha maneiras de se chegar a esta. J4 a segunda, que tem o
imagindrio como meio de locomoc¢do tinha capacidade de, se ndo reconstituir, construir

sentimentos e percepgdes sobre a imagem que nos € projetada.

Toda a fotografia que vemos, seja o artefato fotografico original obtido na época em
que foi produzido, seja a imagem dele reproduzida sobre outro suporte ou meio (...)
sera sempre uma segunda realidade. O assunto representado configura o contetido
explicito da imagem fotografica: a face aparente e externa de uma micro-historia do
passado cristalizada expressivamente. (KOSSOY, 1999, p. 37).

Ainda de acordo com o autor, a realidade fotografica ndo corresponde
(necessariamente) a verdade historica, apenas “ao registro expressivo da aparéncia”.

(1999:38)

Francois Soulages alerta para o “isto foi encenado”: todo mundo se engana ou pode ser
enganado pela fotografia — o fotografado, o fotégrafo e aquele que olha a fotografia. Este
pode achar que a fotografia ¢ a prova do real, embora ela seja apenas o indice de um jogo.
Para o autor, ¢ o afastamento do realismo que propicia a aparicdo de novas estéticas e
inversdo de outras, como a do “isto existiu” para o “isto foi encenado”. Diante de qualquer
foto, somos enganados (SOULAGES, 2010, p. 75). E o fato de a fotografia ndo se referir
sendo a si mesma ¢, alids, a unica condi¢do de possibilidade de sua autonomia (SOULAGES,
2010, p.76). A fotografia ndo da a realidade, mas pode questiona-la; ndo ¢ mais citacdo da

realidade, mas histdria encenada, a fotografia é um ato poiético, no sentido em que poiein, em

Segunda realidade de acordo com Boris Kossoy ¢ o assunto representado na imagem, ideologizado.
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grego, significa “fabricar”. O fotografo, portanto, ndo ¢ um cacador de imagens, ¢ um
perseguidor de negativos, um homo faber. Nao se tira uma foto. Ela ¢ feita. (SOULAGES,
2010).

Isto foi encenado: todo mundo se engana ou pode ser enganado em fotografia — o
fotografado, o fotografo e aquele que olha a fotografia. Este pode achar que a
fotografia é a prova do real, enquanto ela é apenas o indice de um jogo. Diante de
qualquer foto, somos enganados. Isto foi encenado, porque isto ocorreu, em
fotografia o referente ndo esta onde se pensa, nem onde se estd, nem onde se acredita
que esteja. Talvez a fotografia ndo se refira sendo a ela mesma: ¢, alias, a unica
condigdo de possibilidade de sua autonomia. (SOULAGES, 2010, p. 75-76).

Essa leitura das imagens fotograficas ¢ a leitura feita a partir da segunda realidade,
realidade do assunto representado. “A no¢do de que a cdmara recupera fielmente a primeira
realidade se desconstroi e a partir dai a fotografia constrdéi uma segunda realidade ou a
realidade da producdo simbolica” (KOSSOY, 2007, p. 14). E essa segunda realidade torna a
imagem fotografica indiciaria, oferecendo “pistas” do existente nas imagens. A fotografia ¢

um discurso ficcional.

A imagem fotografica é antes de tudo uma representagdo a partir do real segundo o
olhar e a ideologia de seu autor. Entretanto, em fungdo da materialidade do registro,
no qual se tem gravado o vestigio/aparéncia de algo que se passou na realidade
concreta, em dado espaco e tempo, nds a tomamos, também, como um documento
do real, uma fonte histérica. (KOSSOY, 2009b, p. 30-31)

Porém, mesmo vinculada com esse real, o que se vé numa imagem fotografica ¢
resultado de um processo de criagdo do fotografo, construida e repleta de codigos: uma
representacdo do real, um novo real (KOSSOY, 2009b, p.43). O assunto representado estd,
portanto, ideologizado. E, esse assunto ideologizado, essa ficcdo da realidade se nutre da
credibilidade que a fotografia tem como “uma pretensa transcri¢do neutra, isenta, automatica,
do real, portanto, enquanto uma evidéncia documental (heranga positivista)” (KOSSOY,
2007, p. 54). A fotografia pode ser uma simulagdo. Nao ¢ mais uma imita¢cdo ou mesmo uma
parddia, e, sim, uma substitui¢do do real. Para Baudrillard (1981), simulacro ¢ toda e qualquer
imagem que inventa a realidade. Este autor considera que a simulagdo coloca em xeque as
diferengas entre o falso, o real e o imaginario. Porém, alguns tedricos acreditam que a
fotografica ja ¢ um simulacro (reproduzindo uma realidade ausente), em razdo de seu carater

mimético.

Se, por um instante, durante a gravag¢do da imagem, houve uma conexdo com o fato
real, no instante seguinte, e para sempre, o que se tem ¢ o assunto representado; o
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fato se dilui no instante em que é registrado: o fato ¢ efémero, sua memoria,
contudo, permanece — pela fotografia. (KOSSOY, 2007, p.42)

O que vemos, dai em diante, sdo representagdes nao tangiveis do real. Soulages chama
a atencdo para o fato de que toda imagem fotografica é recebida ndo apenas pelos olhos, pela
razdo e pela consciéncia, mas também pela imaginagdo e pelo inconsciente. E, explica que por
essa razao a fotografia de jornal (informativa) ¢ interpretada. E, por esse mesmo motivo, a

fotografia doméstica apresenta varias recepgoes.

No entanto, o autor esclarece que uma foto pode ter efeitos que as palavras ndo terdo,
os quais poderdo, frequentemente, abalar o receptor. Lewis Hine, reporter critico da miséria

social, declarava: “Se eu pudesse contar a histdria com palavras, ndo teria por que carregar

uma maquina fotografica” (SOULAGES, 2010, p. 260)

Havendo uma producdo que ndo ¢ pura, Francois Soulages aborda a receptividade da
imagem fotografica e questiona se pode haver uma recepc¢ao pura. O autor destaca o fato de
um titulo reforcar a leitura de uma imagem, podendo-se dizer até que o titulo induz a leitura;
no entanto, assim como um quadro nunca perdeu a for¢a porque tem um titulo, mas pode, no
maximo, ter uma recep¢do particular motivada pelo titulo, também uma foto pode, no

maximo, ter uma recepgao particular motivada pelo titulo.

Pode haver unanimidade no universo dos signos univocos, como por exemplo na
matematica, mas nunca hd unanimidade diante de uma foto, diante de uma imagem.
O signo é fechado, a imagem ¢ aberta; o signo é coisa, a imagem & pessoa. E
caracteristica da fotografia o fato de ser potencialmente rica de um niimero infinito
de sentidos: forca explosiva da imagem rebelde que ignoraram ou quiseram ignorar
seus detratores. (SOULAGES, 2010, p. 267).

O que vemos na imagem fotografica ¢ o mundo cheio de interpretagdes. Mantém as
mesmas formas e aparéncias, mas ndo ¢ o mundo em si. E fixa e imutavel, mas sujeita a
interpretacdes. “A ideologia influencia no enquadramento da foto e nos cortes posteriores do

editor de imagens. Esse recurso alimenta uma das praticas recorrentes da imprensa visando a

manipulacdo das informagdes” (KOSSOY, 2007, p. 44).

Philippe Dubois defende que a fotografia ¢ um ato. Um ato icOnico em constante
processo de montagem. A fotografia ¢ uma imagem-ato que nao se limita apenas ao gesto da

produgdo. Ela tem a producdo da obra fotografica em si e o processo de construcdo da
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interpretacdo. A produ¢do da obra, mesmo com toda a credibilidade que envolve o processo, €
resultado de um somatério de intengdes. Os receptores também ja trazem, na interpretagdo da
imagem, suas ideologias e percep¢des vinculadas a seu repertorio particular. A fotografia esta
sujeita a essas interpretagdes, portanto fluida em sua recepcdo. Para Jacques Aumont (1995),
o ato de olhar implica trés conceitos: a representacdo, que permite ao observador aproximar-
se de uma realidade ausente; a ilusdao, um fenomeno de influéncias culturais; ¢ o realismo,

constituido de regras sociais.

Boris Kossoy reitera a vulnerabilidade dos significados em razdo das legendas, das
formas de paginagdo, das diagramagdes em relagdo a outras imagens. Cita também a
reutilizacdo de uma mesma fotografia num contexto diferente com o intuito de servir como

prova de outra coisa, tantas vezes antagdnica a propria situacao da qual foi produzida.

Obtém-se assim, por meio da composi¢do imagem-texto, um conteudo transferido
de contexto: um novo documento ¢ criado a partir do original visando gerar uma
diferente compreensdo dos fatos, os quais passam a ter uma nova trama, uma nova
realidade, uma outra verdade. Mais uma fic¢do documental. (KOSSOY, 2009b, p.
595).

De forma geral — e, mais especificamente, em matérias politicas ou ideologicas —, a
imagem que sera aplicada em algum veiculo de informacao ¢ sempre objeto de algum tipo de
“tratamento” com o intuito de direcionar a leitura dos receptores. Dubois (2001, p. 84) explica
que a fotografia oferece a nossos olhos um personagem determinado: um politico, numa
campanha eleitoral, com o braco erguido. Para Dubois, a certeza que impera ¢ de que esse

homem de fato existiu, que estava em meio aquelas pessoas. E € o que nos diz.

Nesse sentido, podemos dizer que a foto nio explica, ndo interpreta, ndo comenta. E
muda e nua, plana e fosca. Boba, diriam alguns. Mostra, simplesmente, puramente,
brutalmente, signos que sdo semanticamente vazios ou brancos. Permanece
essencialmente enigmdtica. (DUBOIS, 2011, p. 84).

E perigosamente comum vermos as fotos de reportagem serem adulteradas por razdes
politicas, ideoldgicas, comerciais ou financeiras, como informa Francgois Soulages. Mas, “a

imagem fotografica vai além do que mostra em sua superficie” (KOSSOY, 2007, p. 60).

E a segunda realidade que nos interessa. A realidade depois de findo o ato do

fotografo. As multiplas realidades da imagem fotografica. A fotografia tem credibilidade
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quanto a representacdo do real. Porém, desde sempre foi um somatério de intengdes. Falar da

segunda realidade ¢ falar dos mecanismos de interpretacdo que nelas estdo constituidos.

Trata-se de mecanismos mentais identificados por dois processos que poderiam ser
sinteticamente resumidos nas constatagdes abaixo: processo de constru¢do da
representagdo, isto é, a produgdo da obra fotografica propriamente dita, por parte do
fotografo; — processo de constru¢do da interpretagdo, isto é, a recepgdo da obra
fotografica por parte dos diferentes receptores; suas diferentes leituras em precisos
momentos da historia. (KOSSOY, 2009b, p. 41-42).

Os receptores ja tém suas mensagens preconcebidas, parte do imaginario que reage de
acordo com nossas concepgoes, ideologias e conceitos. Sao os filtros. Por isso, as imagens

propiciam leituras diversas sobre 0 mesmo registro.

Como ja foi dito, a imagem fotografica, com toda a sua carga de “realismo”, nio
corresponde necessariamente a verdade historica, apenas ao registro expressivo da
aparéncia... fonte, pois, de ambiguidades.

A fotografia estabelece em nossa memoria um arquivo visual de referéncia
insubstituivel para o conhecimento do mundo. Essas imagens, entretanto, uma vez
assimiladas em nossa mente, deixam de ser estaticas; tornam-se dindmicas e fluidas
e mesclam-se ao que somos, pensamos ¢ fazemos. (KOSSOY, 2009b, p.45).

Essas diferentes recepcdes reforcam a teoria de que a imagem fotografica ndo
corresponde a realidade histdrica. Outro ponto interessante sobre a fotografia ¢ que, quando
falamos de primeira realidade, devemos ter em mente que esta ndo muda. Esta fixa no
passado. A ponto de a segunda realidade, por estar sujeita as interpretacdes, estar em
constante mudanca. “A fotografia ¢, como ja vimos reiteradas vezes, o resultado de um
processo de criagdo/constru¢do técnico, cultural e estético elaborado pelo fotégrafo”
(KOSSOY, 2009b, p. 52). Essa mesma ideologia que influencia no enquadramento da foto e

nos cortes e resulta na jungdo do ficcional com o real.

A foto de moda exemplifica muito bem como o mundo ficcional que a envolve se
torna um mundo real. Com a foto de moda consomem-se, a0 mesmo tempo, dois
produtos que se mesclam num todo indivisivel: a roupa, o vestuario propriamente
dito, e o seu entorno, o mundo ficcional (apenas na aparéncia) que envolve a cena, a
situagdo, a pose, o gesto. Nesse processo consome-se um estilo, uma estética de vida
codificada no conteudo da representacdo; nela se acha implicito o script a ser
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interpretado pelo potencial consumidor além do estadio, um padrio de
comportamento a ser seguido na realidade concreta. (KOSSOY, 2009b, p. 52-53).

Grande parte das fotografias ¢ veiculada em meios de comunicagdo. Uma tUnica
imagem pode ser usada em diferentes areas do conhecimento — ela ¢ multidisciplinar:
jornalistica, antropologica, etnografica, social, arquitetonica, urbana, tecnoldgica etc. Esses
mesmos meios se valem das alteragdes disponiveis: desde o digital até mesmo a troca de uma
legenda. Um mesmo tipo de fotografia pode distanciar-se do recorte do real para criar
realidades proprias, operando como uma espécie de ficcdo — que passa a ser apreendida como

um meio de viabilizar em uma Unica imagem.

Desde sempre as imagens foram vulneraveis as alteragdes de seus significados em
fungdo do titulo que recebem, dos textos que “ilustram”, das legendas que as
acompanham, da forma como sdo paginadas, dos contrapontos que estabelecem
quando diagramadas com outras fotos etc. Tudo isso além de outras manipulagdes
como a reutilizagdo de uma mesma fotografia para servir de prova numa situagio
diferente — e, por vezes até antagdnica — daquela para a qual foi produzida
originalmente através, simplesmente, como ja foi dito, da mera inven¢do de uma
nova legenda ou titulo. (...) De uma forma geral — e, mais especificamente, em
matérias politicas ou ideologicas —, a imagem que sera aplicada em algum veiculo de
informacdo ¢ sempre objeto de algum tipo de “tratamento” com o intuito de
direcionar a leitura dos receptores. Ela ¢ reelaborada — em conjunto com o texto — e
aplicada em determinado artigo ou matéria como comprovagao de algo ou, entdo, de
forma opinativa, com o propdsito de conduzir, ou melhor dizendo, controlar ao
maximo o ato de recep¢do numa direcdo determinada: sdo, enfim, as interpretagdes
pré-construidas pelo proprio veiculo que irdo influir decisivamente nas mentes dos
leitores durante o processo de construgdo da interpretagdo. (KOSSOY, 2009b, p.
54-55).

O digital vem proporcionando um processo de constru¢cdo da imagem mais sedutor
ainda, dadas as suas possibilidades de alteragdes no registro. A pos-produ¢do fotografica nos
exalta o que a fotografia sempre foi: “E o momento de lembrarmos que o documento
fotografico € uma representagdo a partir do real, uma representacdo onde se tem registrado
um aspecto selecionado daquele real, organizado cultural, técnica e esteticamente, portanto
ideologicamente” (KOSSOY, 2009b, p. 59). A imagem digital, explica Edmond Couchot, ¢ a
traducdo visual de uma matriz de nimeros que circula o real — o objeto — do qual ela pode
restituir uma quase infinidade de pontos de vista. Ela ¢ uma imagem matriz capaz de criar a si
mesma — pois € intimamente soliddria com os circuitos do computador e do programa que a

gera — uma multiplicidade de outras imagens (SOULAGES, 2010, p. 134).
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As fotografias constituem sustentaculos do passado. Sdo provas. Estas ndo so
complementam as informagdes transmitidas pelas fontes escritas, como também enriquecem o
conhecimento com dados reveladores. Dados que, algumas vezes, nunca sequer foram
mencionados pela historiografia tradicionais. Vale ressaltar que isso ndo impede que a
fotografia seja tida como uma prova do real. Esta parte de um real, mas ¢ elaborada de acordo
com a estética ideologica de seu autor e continua sendo ideologizada. “As imagens
fotograficas ndo apenas nascem ideologizadas; elas seguem acumulando componentes
ideologicos a sua historia propria a medida que sdo omitidas ou quando voltam a ser
utilizadas (interpretadas) para diferentes finalidades, ao longo da sua trajetoria documental”
(KOSSOY, 2009, p. 6). E necessario que se analise o contexto em que as imagens foram
geradas, o pensamento em cada elemento, bem como, inevitavelmente, ha necessidade de se

entender que a fotografia pode ser manipulada e empregada com fins interesseiros.

Existe um consenso generalizado acerca do mito da fotografia ser uma espécie de
“sindnimo” da realidade. O rastro indicial gravado na foto possibilita, certamente, a
objetiva constatagdo da existéncia do assunto: o “isto aconteceu”, uma vez que a
“foto leva sempre seu referente consigo”, assinalou Barthes. (KOSSOY, 2009b, p.
134).

Portanto, a fotografia foi alvo de uma série de montagens e construgdes, inclusive a
dos receptores, os quais, como vimos, lhe atribuem significados e interpretacdes dos mais
variados. “Se as palavras silenciam sobre o que ndo interessa informar, as imagens sao
igualmente ‘cegas’ em relacdo a certos fatos ou podem mostra-los apenas sob angulos em que

nada se percebe além de composi¢des esteticamente programadas” (KOSSOY, 2007, p.105).

Ainda como explica Dubois, para entendermos a “originalidade” da imagem, devemos
entender muito mais o processo em que esta foi construida do que o produto final,

especificamente.

O autor chama a ateng@o para a compreensao de trés aspectos para o entendimento da
fotografia: singularidade, atestacdo e designacdo. Para tanto, Dubois invoca o semidlogo

francés Roland Barthes:

O que a fotografia reproduz ao infinito s6 ocorreu uma Unica vez: ela repete
mecanicamente o que nunca mais vai poder se repetir existencialmente. Nela o
acontecimento jamais se ultrapassa rumo a outra coisa: ela sempre remete o corpus
de que preciso ao corpo que estou vendo; ela é o Particular absoluto, a Contingéncia
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soberana, fosca e como boba, o Tal (tal foto e ndo a Foto), em suma, a Tuché, a
Oportunidade, o Encontro, o Real em sua expressao infatigavel. (DUBOIS, 2001, p.
72)

Dubois destaca o fato de que a fotografia autentica, mas nem por isso “significa”. E o
principio da atestacdo, o momento de lembrarmos que o documento fotografico ¢ uma
representa¢do a partir do real, uma representagdo onde se tem registrado um aspecto
selecionado daquele real, organizado cultural, técnica e esteticamente, portanto
ideologicamente” (KOSSOY, 2009, p. 59). Para tanto, ¢ necessario que se compreenda o
papel cultural da fotografia: seu poder de informacdo e desinformacao, sua capacidade de

emocionar e transformar, de denunciar e manipular. Francois Soulages alerta:

A doutrina do “isto existiu” de Barthes parece mitologica. Talvez fosse necessario
substitui-la por um “isto foi encenado” que nos permitisse esclarecer melhor a
natureza da fotografia. Diante de uma foto, s6 podemos dizer: “isto foi encenado”,
afirmando, dessa maneira, que a cena foi encenada e representada diante da maquina
e do fotografo; que ndo é o reflexo nem a prova do real; o sito se deixou enganar:
nds fomos enganados. Ao termos uma necessidade tdo grande de acreditar, caimos
na ilusdo: a ilusdo de que havia uma prova gragas a fotografia. (2010, p. 26).

Ainda para o autor, a foto ¢ um vestigio, razdo pela qual ¢ poética. O fotografo ¢é
aquele que deve deixar, ou melhor, que deve criar vestigios de sua passagem e da passagem
dos fendmenos, vestigios de seu encontro — fotografico — com os fendmenos. Por isso ele ¢

um artista.

Mas as manipulagdes também podem ser entendidas como interpretacdes € compdem
o documento. As realidades sdo construidas a medida que cada vez mais as imagens sao
produzidas e distribuidas por poucos veiculos. As fotografias que ilustram as noticias sdo
escolhidas em bancos de imagens e, ndo menos importante, como explica Kossoy (2007, p.
106), muitas imagens que ndo foram usadas para as noticias sdo deletadas de cameras,

interferindo na constru¢do de uma memoria coletiva.

O documento fotografico ndo pode, portanto, ser compreendido independentemente
do processo de construgdo da representagio em que foi gerado. E este mundo do
documento fotografico (segunda realidade, perene, eterna) que se confunde em
nossas mentes com o fato passado (primeira realidade, isto é, o fato irreversivel,
volatil, efémero) numa tensdo perpétua, seja pela nossa lembranca e envolvimento
com o objeto da representagdo, seja, ao contrario, pelo nosso desconhecimento do
mesmo, seja principalmente, pelo nosso desejo, enquanto investigadores de,
mediante o devido exame critico, situarmos corretamente o documento, decifrarmos
seu significado intrinseco, desvelarmos, enfim, a trama e o contexto no qual se acha
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enredado, de forma a produzirmos sentido e iluminarmos mais um microaspecto do
universo de lacunas que pontilham no firmamento da historia. (KOSSOY, 2007, p.
157-158).

Para Soulages, a comunicacdo facilmente caminha para o lado da manipulacdo, que
fica mais evidente na propaganda, na degradacdo e na mentira, que hoje, de modo tdo pudico,
se chama “desinformac¢ao”. Para Manuel Bidermanas (apud SOULAGES, p. 33), ex-diretor de

fotografia de Point, as agéncias de noticias “tornaram-se agéncias de propaganda”.

Martine Joly (2005) afirma que as imagens fabricadas imitam, propdem um modelo.
Sua fung¢do principal ¢ imitar com tanta perfei¢do que podem se tornar “virtuais” e provocar a
ilusdo da propria realidade sem serem reais. Se ela parece € porque ela ndo ¢ a propria coisa:
sua funcdo ¢, portanto, evocar, querer dizer outra coisa que ndo ela propria, empregando o
processo da semelhanga. A pergunta que a autora se faz ¢é: “o autor quis tudo isso?”.
Interpretar uma imagem, com todas as suas ideologias, cortes e entrelinhas, consiste, primeiro,
em compreender o que essa mensagem, nessas circunstancias, provoca de significagdes aqui e
agora, a0 mesmo tempo que se tenta separar o pessoal do coletivo. Ainda como explica a
autora, uma das fung¢des da andlise da imagem pode ser a busca ou a verificagdo das causas
do bom ou do mau funcionamento de uma mensagem visual, seja esta expressiva ou
comunicativa, sendo possivel admitir que uma imagem sempre constitui uma mensagem para

0 outro, mesmo que esse outro sejamos nds Mesmos.

Nesse sentido, Peter Burke (2004) lembra que as imagens podem ser traduzidas e
adaptadas para uso em um ambiente diferente daquele inicialmente idealizado. As imagens
nos fornecem, de acordo com o autor, o que podemos ter conhecido, mas ndo haviamos
imaginado. Para tanto, ¢ necessario familiarizar-se com os cddigos culturais. Burke afirma
que “a importancia da distancia social ou cultural ¢ particularmente clara nos casos em que o

artista ou fotografo ¢ um estranho a cultura que esta sendo retratada” (BURKE, 2004, p. 151)

Para Frangois Soulages:

A fotografia ndo ¢ a restitui¢do do objeto-mundo, mas a produgdo de imagens que
interpretam alguns fendmenos visiveis e fotografaveis, de um modo particular
existente num espaco ¢ numa historia de dados: verdadeira revolugdo em relagdo a
ideologia de Luce, que oculta a diversidade das realidades, a sociedade historica em
que sdo feitas as fotos, os processos de produgdo e de comunicagdo dessas fotos e o
papel do sujeito que fotografa; sdo muitos os fatores que condicionam a foto do
objeto a ser fotografado. (SOULAGES, 2010, p. 34-35).
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Um exemplo € a encenagdo politica em que estamos inseridos pelas paginas de jornais,
televisoes e revistas todos os dias. Nao raramente, esta ¢ tdo interiorizada por seus atores,
auxiliados por seus assessores de imagem, que as fotos ndo sdo mais que fotos das aparéncias
da comédia social e ndo tém, pois, nenhum valor de verdade, de critica ou questionamento. A
fotografia torna-se uma ferramenta desse sistema geral que objetiva o poder e o ter, e nao
algum tipo de saber. “As imagens fluem desligadas de cada aspecto da vida e fundem-se num
curso comum, de forma que a unidade da vida ndo mais pode ser restabelecida. A
especializacdo das imagens do mundo acaba numa imagem de si proprio. O espetdculo em
geral, como inversdo concreta da vida, ¢ o movimento auténomo do nao vivo” (DEBORD,

1967, p. 8).

O fotografo William Betsch observa que “fazer fotojornalismo (quase) nunca consiste
em mostrar o real, mas em suprimir do real aquilo que ndo corresponde a ideologia da revista
que paga, a imagem que ela tem do real. Consiste também em simplifica-lo até que seja

imediatamente legivel, perceptivel, isto ¢, reduzido a sua expressdo mais simples,

esterelizado, pré-cozido (SOULAGES, 2010, p. 36-37).

Umberto Eco escreve que “uma civilizacdo democratica s6 se salvara se fizer da
linguagem da imagem uma provocacao a reflexdo e ndo um convite a hipnose”. A fotografia

¢, pois, a articulacdo entre o que se perde e o que permanece (apud SOULAGES, 2010, p. 37).
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3 Porto Alegre: bairrismo X inovac¢io

Politicos sdo conhecidos por sua imagem e procuram na midia uma forma de
vantagem diante de seus opositores. Atualmente, os partidos politicos perdem sua
importancia, prevalecendo a escolha dos candidatos por suas caracteristicas pessoais, pois
“cada vez mais os eleitores tendem a votar em uma pessoa, € ndo em um partido” (MANIN,

1995, p. 25). Alain Touraine afirma que:

Los politicos se preocupan cada vez mas por su imagen y por la comunicacion de
sus mensajes, en al medida misma en que ya no se definen como los representantes
del pueblo, o de una parte de éste, o de un conjunto de categorias sociales. Hay
politicos que se dirigen, si no al conjunto de los electores, al menos a una gran
cantidad de grupos distintos, lo que le da al politico mayor autonomia. (TOURAINE
1995, p. 47).

Caso representativo ocorreu nas eleigdes municipais de 2012 em Sao Paulo.
Influenciado pelo ex-presidente Lula, Fernando Haddad do PT (Partido dos Trabalhadores)
tentou fazer uma alianga com os partidos da base do governo federal, mas s6 conseguiu fechar
apoios com a intervencdo direta do ex-presidente. A necessidade de garantir tempo suficiente
de TV para apresentd-lo ao eleitorado fez com que Haddad se aliasse até mesmo ao adversario

historico do PT paulista, o PP (Partido Progressista), do deputado federal Paulo Maluf.

A fotografia de Moacyr Lopes Junior, da FolhaPress, de 19 de junho de 2012, que
mostra Fernando Haddad ao lado do ex-presidente Lula e do deputado Paulo Maluf demonstra
claramente essa quebra. Vimos nessa campanha esquerda e direita juntas. No Rio Grande do
Sul, caso semelhante de quebra de ideologias foi visto com a foice e o martelo da comunista
Manuela D’ Avila e a direita sendo representada pelo seu vice, do Partido Social-Democratico

(PSD).

E o espetaculo na sua forma mais pura. Pelo tempo de televisdo a “mercadoria ocupou

totalmente a vida social” (DEBORD, 1997, p. 30).

Hoje em dia, o espetaculo estd no poder. Ndo mais apenas na sociedade. De tdo
enorme que foi o avango do mal. Hoje, nossas conjecturas ja ndo t€ém como Unico
objeto as relagdes do espetaculo e da sociedade em geral. Como as tecia Guy
Debord em 1967. Agora é a superestrutura da sociedade, é o proprio Estado que se
transforma em empresa teatral, em “Estado espetaculo”. (SCHWARTZENBERG,
1978, p. 1).
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Para Guy Debord (1997) o Estado se transforma em produtor de espetaculos e a
politica se faz encenagdo. Um qué de entretenimento ¢ o principal produto oferecido pela
cultura da midia que espetaculariza o cotidiano de modo a seduzir suas audiéncias e leva-las a

identificar-se com as representacdes sociais e ideoldgicas nela presentes.

1- Fonte: Jornal Zero Hora
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2 - Fonte: Jornal Folha de S. Paulo
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Na interpretagdo de Fredric Jameson (1994), o destaque que as imagens provocam na
nossa sociedade deve-se ao fato de estas terem se convertido em um campo cultural
profundamente auténomo e, em esséncia, arrebatador. Para o critico literdrio e tedrico
marxista, no momento pés-moderno a imagem faz parte da ilusdo de uma nova naturalidade.
A propria imagem se cotidianiza, tornando-se elemento constitutivo de nosso dia a dia. Com a
estetizagdo da realidade as fronteiras que confeririam especificidade ao estético tendem a
desaparecer. A producdo em larga escala de representagdes visuais tecnicamente mediadas
responde a uma estratégia historicamente articulada de controle social, atualmente expressa na
generalizacdo das dinamicas de televigilancia e fundada em uma verdadeira cultura da

suspei¢ao.

Na campanha eleitoral em Porto Alegre, dois candidatos polarizaram a disputa durante
o periodo eleitoral. Jos¢ Alberto Reus Fortunati, formado em Matematica, Administra¢ao
Publica, Administracdo de Empresas e Direito, pela Universidade Federal do Rio Grande do
Sul (UFRGS) foi o grande protagonista. Em 1987, foi deputado estadual constituinte € em
1990 assumiu como deputado federal em Brasilia, sendo reeleito em 1994. Em 1997 tornou-se
vice-prefeito de Porto Alegre e secretario de governo, coordenando o Forum de Politicas
Sociais da Prefeitura. Em 2000 foi eleito vereador, com 39.989 votos. Em 2002, ingressou no
Partido Democratico Trabalhista (PDT). Assumiu a presidéncia da Camara Municipal de
Porto Alegre. No ano seguinte, foi secretario estadual da Educagdo. Em 2008, concorrendo
com José Fogaca, foi eleito vice-prefeito de Porto Alegre. Em 30 de marco de 2010, com a
renuncia de José Fogaga para concorrer ao governo do estado, Fortunati assumiu a Prefeitura
até o fim do mandato, em 31 de dezembro de 2012. Em 7 de outubro de 2012 ¢ reeleito
prefeito de Porto Alegre no primeiro turno das eleicdes. Com 517.969 votos, representando
65,22% dos votos validos. Em segundo lugar ficou Manuela D * Avila com 141.073, 17,76%

dos votos validos.

Manuela Pinto Vieira D'Avila comegou sua carreira no movimento estudantil e
ingressou na politica partidaria pelo Partido Comunista do Brasil (PCdoB). Foi a vereadora
mais jovem de Porto Alegre, eleita aos 23 anos. Elegeu-se deputada federal desde 2007, tendo
sido a candidata mais votada para o cargo no Rio Grande do Sul. Em 2008, concorreu a
Prefeitura de Porto Alegre pela primeira vez, ficando na terceira colocacdo. Sua coligagdo
“Porto Alegre ¢ Mais”, formada por PCdoB-PPS-PMN-PTN-PTdoB-PSB-PR (a foice uniu-se
a um sem-numero de outros partidos com posi¢des ideoldgicas bem diferentes) tinha como

vice o deputado estadual Berfran Rosado, do Partido Popular Socialista (PPS). Durante a
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campanha, algumas pesquisas indicavam Manuela e Fogaca no segundo turno. Em abril novas
enquetes afirmavam que Manuela tinha chances reais de vencer Fogaca em um eventual
segundo turno; 44% a favor dela contra 39% de Fogaca. Porém, seu opositor saiu vitorioso.
Em 2010, reelegeu-se deputada federal com a maior votagdo do estado, 482.590 votos. Foi
novamente candidata a Prefeitura de Porto Alegre em 2012 pela coligagdo “Juntos por Porto
Alegre” sendo derrotada no primeiro turno pelo candidato a reelei¢io José Fortunati,’ da
coligacdo “Por Amor a Porto Alegre”. Chegou a ameacar a reeleicdo de Fortunati num
primeiro momento, mas nao se sustentou por muito tempo. Manuela surgiu na politica com o
borddo “E ai, beleza?”, entre muitas outras girias e com a concep¢do de mulher-jovem-
comunista-lutadora. Na disputa eleitoral para a Prefeitura da capital gaticha em 2008,
Manuela comegou um processo que atingiu seu dpice na campanha municipal de 2012, em
que a candidata aposta num eleitorado conservador e deixa para trds sua imagem jovial,
borddes e atitudes. A jovem comunista de camiseta vermelha fica no passado assim como os
discursos radicais, duros e, por vezes, até furiosos. Isso ¢ intensificado através das imagens

divulgadas pela midia durante a cobertura eleitoral.

3- Fonte: Jornal do Coméreio

¢ Eleito vereador em 2000. De 2003 a 2006, foi secretario Estadual da Educagio e, em 2006, secretario municipal do Planejamento. Em 2008
foi vice-prefeito na gestao José Fogaca. Com a rentincia do titular, assumiu o cargo em 2010.
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4. Fonte: Jornal Zero Hora

Sete candidatos disputaram a vaga ao cargo na cidade: José Fortunati (PDT), Manuela
D’Avila (PCdoB), Addo Villaverde (PT), Wambert Di Lorenzo (PSDB), Roberto Robaina
(PSOL), Jocelin Azambuja (PSL) e Erico Corréa (PSTU). A capital gaticha tem 1.409.351
habitantes e 1.076.263 eleitores aptos.

Como mencionamos, a comunista gaucha Manuela D’Avila aliou-se, em 2012, ao

»" PSD, chamado também de “a nova direita brasileira”, tendo como vice o vereador

“novo
porto-alegrense Nelcir Tessaro. A unido da foice e da direita. A auséncia de lider com
ideologia definida (DEBORD, 1997) demonstra pontos de convergéncia entre partidos que,
em sua base, deveriam ser opositores. Em alguns casos, ajustam-se localmente, conforme a

necessidade.

No dia 2 de setembro, a candidata do PCdoB, Manuela D’Avila aparece na coluna
politica, Pagina 10, com o ex-deputado Berfran Rosado (PPS) que ja foi candidato a vice-
prefeito nas eleigdes de 2008 com Manuela sendo a candidata principal. Em 2012, no entanto,
o PPS declarou seu apoio ao candidato Jos¢ Fortunati, expondo uma situagcdo delicada do
cendrio politico porto-alegrense. Manuela, nessa elei¢do, tem o segundo apoio voluntdrio
dissidente. A primeira foi a senadora Ana Amélia Lemos (PP). O Partido Progressista em
Porto Alegre apoiou Jos¢ Fortunatti (PDT). “Para interpretar a mensagem, ¢ necessario

familiarizar-se com os cddigos culturais” (BURKE, 2004, p. 46). De acordo com Boris

70 PSD surgiu em 27 de setembro de 2011.
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Kossoy (2002), a foto ¢ uma representacdo cultural, estética e tecnicamente elaborada,
conforme o fotografo que a estd captando, em que o indice e o icone ndo podem ser
desvinculados do processo de construgdo da representacdo, pois a imagem nao ¢ a realidade —

¢ sua representacao por analogia.
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5- Fonte: Jornal Zero Hora

O jeans e a camiseta vermelha, sua marca registrada nas campanhas para vereadora e
deputada federal, sdo substituidas por tons neutros e sébrios. O vermelho desaparece dando
lugar ao lilas. A Manuela vinculada fortemente a juventude d4 prosseguimento a um processo
iniciado em 2008 quando, também na disputa pela Prefeitura, a comunista procurou outros
segmentos da sociedade. Nessa sociedade cada vez mais fragmentada, marcada pelo declinio
da politica ideologica e da identidade partidaria sobrepondo-se a figura unica do politico, os
eleitores passaram a definir seu voto basicamente levando em conta as questdes colocadas em
jogo em cada eleicdo especifica. Cada cena, um novo espetaculo a procura da identificacao
com o eleitor. A aparéncia € a maneira como se veste, preocupada com o cendrio, tornam-se
mais relevantes (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 193). Naomi Klein (2002) afirma que o
poder das marcas vai além dos produtos. As marcas sdo poténcias. Os gestos, a fala e as
expressoes, no caso da candidata gatcha, sdo as expressdes de sua marca. Um
amadurecimento pensado, fabricado. O trago do produto (KLEIN, 2002) foi alterado.
Encenado. “O mundo da politica foi buscar no mundo do teatro a pratica do star system”

(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 15).

Em 6 de setembro novamente a jovem candidata do PCdoB aparece com destaque na
coluna politica. Manuela aparece com a cantora Leci Branddo e, ao fundo, o largo da

Republica em Porto Alegre, com plano fechado, para dar a sensagdo de “multidao”, com os
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apoiadores de sua candidatura. Nao se nota o vermelho e muito menos a foice e o martelo,

antes sua marca, no comicio. Frangois Soulages explica:

As vezes, a encenagio da vida politica e social é de tal forma interiorizada por seus
atores, ajudados por seus assessores de imagem e comunicacdo, que as fotos ndo sdo
mais que fotos das aparéncias da comédia social e ndo tém, pois, nenhum valor de
verdade, de critica ou questionamento. A fotografia é, entdo, apenas uma das
engrenagens do sistema geral que tem por objetivo o poder e o ter, e ndo algum tipo
de saber. Por essa razdo, William Betsch afirma que “fazer fotojornalismo” (quase)
nunca consiste em mostrar o real, mas em suprimir do real aquilo que ndo
corresponde a ideologia da revista que paga, a imagem que ela tem do real. Consiste
também em simplifica-lo até que seja imediatamente legivel, perceptivel, isto &,

reduzido a sua expressdo mais simples, esterilizado, pré-cozido. (SOULAGES,

2010, p. 36-37).

O prefeito reeleito José Fortunati, em imagem de 5 de setembro, “improvisa” um

palanque no largo Glénio Peres com caixas de bebida e um megafone, numa tentativa de

diminuir a distancia entre o candidato e o eleitorado.
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6- Fonte: Jomal Zero Hora
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"7- Fonte: Jornal Zero Hora

No dia 8 de setembro novamente Manuela aparece na pagina 10, dessa vez no canto
esquerdo inferior, ao lado do cantor Alceu Valenga, um musico que nada tem de relagdo com
o Rio Grande do Sul. “O mundo do espeticulo e o da politica vao se entrosando cada vez

mais” (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 166).
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Mesmo mantendo o apelo mididtico de associar sua imagem a de celebridades e estar
sempre acompanhada de jovens, a candidata puxa para si uma postura mais sobria. O
cumprimento “E ai, beleza?” identificado com o eleitorado jovem da campanha eleitoral no
Rio Grande do Sul em 2006 e 2008 e, provavelmente, o mais repetido pelos gatchos parece
ter ficado para trés. “O slogan ¢ uma forma de encurtar o discurso e falar de forma mais direta
expondo ideias, e este apesar de mais fraco do que uma declaracdo em termos de deliberagao

tem um apelo muito maior principalmente com massas e atores sociais de baixa escolaridade

ou pouco interesse em politica” (NASCIMENTO, 2012, p. 10).

Uma outra Manuela (produto) comeca a surgir. Naomi Klein percebe que o poder das
marcas vai além dos produtos e que esse poder pode tornar-se uma verdadeira polémica.
Manuela ¢ uma marca da politica jovem. E alterou o produto modificando a roupa os gestos e

o discurso.

As pessoas retratadas podem ser vistas com maior ou menor distancia, num enfoque
respeitoso, satirico, afetuoso, comico ou desdenhoso. O que vemos ¢ uma opinido
“pintada”, uma “visdo da sociedade” num sentido ideoldgico mas também visual.
Fotografias ndo se constituem em excecdo a essa regra, uma vez que, cOMmMo
argumento pelo critico americano Alan Trachtenberg, “um(a) fotégrafo(a) ndo tem
necessidade de persuadir um espectador a adotar seu ponto de vista, porque o leitor
ndo tem escolha; na fotografia vemos o mundo pelo adngulo da visdo parcial da
camera, da posi¢do em que ela estava no momento em que o dispositivo para bater a
chapa foi acionado”. (BURKE, 2004, p. 149).

Debord (1997) afirma que se vive muito mais as representagdes do que a realidade. Na
sociedade do espetaculo, a realidade passa a ser vivida no reino das imagens € nao no
realismo concreto, levando os individuos a abdicar do real e assumir um mundo movido pelas
aparéncias e pelo consumo permanente de fatos, noticias, produtos e mercadorias. Isso se da
pela mediagdo das imagens e das mensagens dos meios de comunicacdo de massa, que sao a

manifestacdo superficial mais esmagadora da sociedade do espetaculo.

Em 10 de setembro José Fortunati aparece numa imagem cumprimentando
cavalarianos na rua, uma cena comum no Rio Grande do Sul. Mais uma vez o candidato apela
para o sentimentalismo e a simplicidade, como o fez improvisando um palanque simples.
Agora, caminha pelas ruas de Porto Alegre e conversa com as pessoas. O aspecto selecionado

também atrai a aten¢do sobre o que ndo ¢ escolhido (Burke, 2004), como nesse caso: o
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candidato em contato com o gaticho pilchado.® “Outro aspecto do enfoque estruturalista
merece ser comentado aqui. A preocupacdo com o ato de selecionar de um repertério nao
somente destaca a importancia das formulas visuais e temdticas, mas também atrai a atengao
sobre o que ndo ¢ escolhido, o que ¢ excluido, um tema que foi particularmente apreciado por
Foucalt” (2004, p. 220) A politica ¢ um jogo (SCHWARTZENBERG, 1977) e, em alguns
casos, quase um jogo bélico, em que vale metamorfosear-se e, novamente, perceber o que o

eleitor quer e transformar-se naquilo (KLEIN, 2002; BAUDRILLARD, 1997).

Os campos de batalha modernos sdo mais extensos do que os campos de batalha
antigos, o que obriga ao estudo de um maior campo de batalha. E preciso muito mais
experiéncia e génio militar para comandar um exército moderno do que era preciso
para comandar um exército antigo. (BONAPARTE, 2010, p. 126).
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§ Pilcha é uma indumentéria gaucha tradicional usada por homens e mulheres. Constitui-se basicamente de bombacha, camisa, lengo e bota.
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SEROD OANYNHTA

O- Fonte: Jornal Zero Hora

Em 14 de setembro, Jos¢ Fortunati faz um tradicional passeio de barco pelo rio
Guaiba, em Porto Alegre, com a imagem da Usina do Gasdmetro (ponto turistico) ao fundo.
Fortunati novamente associa-se ao imagindrio porto-alegrense. “A fotografia gera artes
ficticias e torna possivel o museu imaginario. Ela propria ¢ arte elevada ao quadrado; o objeto

da fotografia pode ser, entdo, ndo s6 as obras de arte e a propria arte, mas também a propria
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fotografia” (SOULAGES, 2010, p. 315). Nas imagens em que José Fortunati estd em primeiro
plano, ha sempre uma “verdade” escondida, um simbolismo gaticho presente, que no primeiro
momento pode ndo ser perceptivel, mas que, como explica André Rouillé, estabelece-se: “A
verdade estd sempre em segundo plano, indireta, enredada como um segredo. Ndo se
comprova e tampouco se registra. Nao ¢ colhida a superficie dos fenomenos. Ela se

estabelece” (2009, p. 67).
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Em Manuela D’Avila a mudanga de discurso é evidente. Antes, furioso, hoje ela fala para o
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eleitor mediano e, como os outros candidatos, afirma que ird “cuidar das pessoas”.” Porém, a
parcela da populagdo que fez de Manuela um fendmeno de votos, a populagiao jovem, ndo se
identifica mais com o novo produto apresentado. O publico que ela tenta atingir ja tem um
candidato: Fortunati. Wolfgang Haug (1996, p. 77) preconizou: a aparéncia descobre alguém,
1€ os desejos em seus olhos e mostra-os na superficie da mercadoria. Manuela muda imagem e

discurso e cria um novo real.

A imagem fotografica ndo € um corte nem uma captura nem o registro direto,
automatico e analdégico de um real preexistente. Ao contrario, ela é a produgdo de
um novo real (fotografico), no decorrer de um processo conjunto de registro e de
transformagdo, de alguma coisa do real dado; mas de modo algum assimilavel ao
real. A fotografia nunca registra sem transformar, sem construir, sem criar.
(ROUILLE, 2009, p. 77).

Em 24 de setembro, na fotografia de Jeferson Bernardes, mais uma vez o candidato
José Fortunati explora o imaginario gaucho, dessa vez, como bem explica a legenda, comendo
um “galetinho”, expressdo muito usada para designar o churrasco tradicional servido no Rio
Grande do Sul. “Palavra e imagem sdo como cadeira e mesa: se voc€ quiser se sentar a mesa,
precisa de ambas” (GODARD apud JOLY, 2005, p. 115). Ainda conforme Martine Joly, a
complementaridade das imagens e das palavras também reside no fato de que se alimentam
uma das outras. Nao héa qualquer necessidade de uma copresenga da imagem e do texto para
que o fendmeno exista. “As imagens engendram as palavras que engendram as imagens em

um movimento sem fim.” (p. 121)

° Matéria complementar no jornal Zero Hora de 11 de setembro de 2012 trata da moda na politica de “cuidar das pessoas”.
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No dia 28 de setembro, pela primeira vez o PT ganha destaque com uma fotografia de
comicio, sem que o candidato Addo Villaverde apareca. Apesar disso, a imagem mostra o

largo Glénio Peres em Porto Alegre cheio, onde predomina a cor vermelha.

A “mercadoria ocupou totalmente a vida social” (DEBORD, 1967: 30). Com o intuito

de vender a “nova” Manuela percebe-se a total auséncia de simbolos, como a foice, o martelo
e o vermelho, numa clara tentativa de aproximar-se do eleitor médio. Esse cenario fica
evidente na imagem fotografica da Pagina 10 de Zero Hora de 29 de setembro em que a
candidata aparece no comicio e a cor predominante ¢ o lilas. O vermelho e a foice e o martelo,
simbolos do PCdoB inexistem na imagem. O PDT de Fortunati, mais uma vez, prioriza a

capital com uma faixa “Por amor a Porto Alegre”.

O que acontece numa fotografia é que isso tem um fim. (...) Quando uma fotografia
¢é recortada o resto do mundo ¢ afastado. A presenga virtual do resto do mundo e sua
evicgdo explicita sdo tdo essenciais para a experiéncia de uma fotografia quanto o
que ela apresenta explicitamente. (DUBOIS, 2011, p. 179).

Em 30 de setembro o quadro ndo muda. Fortunati novamente investe no
tradicionalismo. Manuela D’ Avila reitera o comportamento sobrio e longe dos simbolos que a

consagraram como fenomeno de votos no Rio Grande do Sul.
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A personalidade dos candidatos (MANIN, 1995) parece ser um dos fatores essenciais
na explicagdo dos resultados: as pessoas votam de modo diferente, de uma eleicdo para a
outra, dependendo da personalidade dos candidatos. Se nos partidos politicos o pragmatismo

fala mais alto, para os eleitores a identificacdo com o personagem politico d4 o tom a
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campanha eleitoral. Manuela d’Avila deixou para trds um discurso eficiente, identificado com
a parcela jovem gaucha para compor um partido de coalizdo que lhe parecia favoravel ao
momento. Venceu o “Por amor a Porto Alegre” (PDT, PMDB, PP, PTB, PPS, PRB, PMN,
DEM e PTN). Uma chapa imensa mas que soube criar um unico discurso sem sobreposi¢ao
de imagens (SCHWARTZENBERG, 1977). Fortunati foi o mesmo desde que assumiu no
lugar do ex-prefeito José Fogaca, com objetivo e publico-alvos definidos. Manin (1995)
identifica um fendmeno que assinala um afastamento do que se considerava comportamento
normal dos eleitores em uma democracia representativa, sugerindo uma crise de representacao
politica. Os partidos continuam a desempenhar um papel essencial, mas tendem a se tornar
instrumentos a servico de um lider. Para Bernard Manin, a predominancia das legendas
partidarias na determinacdo do voto ¢ caracteristica apenas de um tipo especifico de
representacdo: a democracia de partido. O autor avalia que o carater pessoal da relagcdo de
representacdo € o aumento da importancia dos fatores pessoais no relacionamento entre o

representante e seu eleitorado sdo fundamentais na hora de fazer a escolha eleitoral.
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4 Sao Paulo: conservadorismo X conservadorismo

Nas elei¢cdes municipais para a Prefeitura de Sao Paulo em 2012 a religido foi uma das
protagonistas do debate politico. Se antes as convicgdes religiosas diziam respeito a esfera
privada dos grupos e individuos, ou o tema era restrito a peregrinacao de candidatos em busca
de apoio dos fic¢is, de qualquer que fosse a religido, nessa disputa verificou-se uma
midiatiza¢do e espetacularizagdo do assunto. A religido tornou-se debate da esfera publica.
Para Jirgen Habermas (2003a), a esfera publica seria a esfera de legitimacdo do poder

publico:

Esses juizos interditados sdo chamados de “publicos” em vista de uma esfera publica
que, indubitavelmente, tinha sido considerada uma esfera de poder piblico, mas que
agora se dissociava deste como o forum para onde se dirigiam as pessoas privadas a
fim de obrigar o poder publico a se legitimar perante a opinido publica. O publicum
se transforma em publico, o subjectum em sujeito, o destinatario da autoridade em
seu contraente. (Habermas, 2003a p. 40).

Ainda para Habermas (2003a, p. 103), o modelo inicial tratava da esfera privada
composta pelo espago intimo da familia e pela sociedade civil burguesa, atrelada ao trabalho e
a troca de mercadorias; a esfera publica, que era composta por uma esfera publica politica e
uma esfera publica literaria da qual a primeira se originava. Dessa maneira, a esfera publica
politica teria a fun¢do fundamental de, pela opinido publica, intermediar as relagdes entre o
Estado e as necessidades da sociedade. Ambas as esferas seriam garantidas pelos direitos
fundamentais, porque por meio destes estaria assegurada a autonomia privada, principalmente
da familia e da propriedade, das instituigdes publicas, como os partidos, da imprensa, das
fungdes politicas e econdmicas do cidaddo e, ainda, as funcdes relacionadas a capacidade de
comunica¢do dos individuos na condi¢do de seres humanos, como o principio de

inviolabilidade de correspondéncia.

Mas os candidatos em busca pelo apoio procuraram negociagdes diretas e declaragdes
formais as suas candidaturas. O que se passa ¢ uma mudanca na definicdo do que seja politica
ou religido. Os limites do politico ultrapassam o Estado, o que atesta a insuficiéncia do
neutralismo e da separacdo entre Igreja e Estado para disciplinar a relacdo religido/politica.
Também ndo faltaram animos acirrados. A ascensdo do candidato do Partido Republicano
Brasileiro (PRB) Celso Russomanno, cuja agremiacdo estd diretamente ligada a Igreja

Universal do Reino de Deus (IURD), apimentou ainda mais a disputa.
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Russomanno filiou-se ao PRB em 2011 para disputar a Prefeitura de Sao Paulo, depois
de deixar o Partido Progressista (PP). Manteve um programa de televisdo em que falava
diretamente ao consumidor e se autointitulou seu defensor, bem como uma forte ligagdo com
o eleitor, desde muito antes da campanha municipal 2012. A cultura do consumo oferece
satisfacOes falsas e necessidades reais geradas pelo poder subjetivo da sociedade moderna e
também pela incapacidade das relagdes nessa sociedade. As necessidades, por sua vez,
tornam-se falsas quando vivenciadas como necessidades de mais mercadorias e ndo de menos
aliena¢do. Como diz Wolfgang Haug (1996), uma série de imagens ¢ imposta ao individuo,
como espelhos, aparentemente empatica e traz seus segredos para a superficie e ali os mostra.
Tais imagens mostram constantemente para as pessoas os aspectos de sua vida ndo realizados.
A ilusdo promete satisfacdo: 1€ desejo nos olhos das pessoas e traz para a superficie da
mercadoria. Celso Russomanno intitulou-se nosso defensor como se precisassemos de

verdade de um defensor. Criou uma necessidade.

A espontaneidade na politica deixou de existir. Tudo é medido e ponderado para que
a lideranga se saia bem em todos os atos de sua vida politica. Neste sentido a busca
da visibilidade é o fundamental e 0 modo como o politico aparece na midia é um dos
itens mais importantes na constru¢do e manuten¢do de uma lideranga politica. Como
escreveu Régis Debray, nestes tempos, o politico é refém da tecnologia/midia.
(CHAIA, 2012, p. 13).

Nao que espontaneidade e emocao ndo tenham espago na esfera publica, ainda mais
numa eleicdo em que o voto, muitas vezes ¢ irracional, motivado por uma relagdo de

proximidade e afinidade com o candidato.

Fundado em 2003, por partidarios do ex-vice-presidente do Brasil José de Alencar, o
PRB ja tinha parceria firmada com a IURD, tornando-se conhecido como seu brago politico:
todos os deputados ligados a essa igreja migraram para o partido desde seu credenciamento, o
levou a elei¢do, em 2008, do bispo Marcelo Crivella (PRB/RJ) como o seu primeiro senador.
Um dos nomes que apareceram frequentemente na campanha 2012 foi o de Marcos Pereira,
presidente nacional da sigla, ex-executivo da Record e bispo licenciado. Um post publicado
em seu blog, em maio de 2011, motivou o capitulo mais tenso da “Guerra Santa” em Sao
Paulo. O texto criticava o entdo ministro da Educa¢do Fernando Haddad e seu projeto do “kit
anti-homofobia” (conhecido como “kit-gay”) para as escolas e também recriminava a Igreja
Catolica por ter apoiado tal projeto e por influenciar o ensino publico. O artigo voltou a

circular pela internet logo no inicio da campanha eleitoral, fato que originou uma nota, em
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setembro de 2012, em que a Igreja Catdlica declarava s6 entdo ter tido conhecimento do texto.

Na nota, a Igreja acusa Pereira de promover intolerancia religiosa e acrescenta a acusagao de

ser o0 PRB “declaradamente” ligado a I[URD.

A isso se deve somar a lideranga das intengdes de voto de Russomanno durante todo o
primeiro turno da disputa em Sao Paulo. Em pesquisa Datafolha divulgada no fim de agosto,
Russomanno ja aparecia com 31% das intengdes de voto, contra 22% de José Serra (PSDB) e
14% de Fernando Haddad (PT). Esses numeros transformaram a polarizacdo paulistana PT
versus PSDB em Russomanno versus Serra/Haddad. Russomanno passou a ser apresentado
como “0” candidato da [TURD e comprometido com esse grupo. Unido ao apoio de uma

grande corrente evangélica o crescimento do candidato do PRB foi diretamente associado a

sua escalada nas pesquisas.

A ligacdo de Russomanno com a Universal proporcionou uma espetacularizagdo do
tema religioso, sobre o que o candidato foi constantemente questionado, levando-o a
demonstrar irritacdo em algumas ocasides. Por diversas vezes o candidato do PRB tentou

desvincular sua figura e a de seu partido da Igreja Universal.

Ha de se ressaltar uma cena complexa em torno do debate da religido no cendrio
politico de Sao Paulo. A forca politica da I[URD, que estabeleceu metas politicas claras no
cendrio brasileiro, fazendo até mesmo que a Igreja Catolica entrasse na “guerra,” demonstra
uma midiatizagdo do cendrio que até entdo era relegado a segundo plano. De um lado, a
postura e o deslocamento do lugar dos partidos politicos, que, na busca por votos adaptam
seus discursos para atingir o maior niimero de adeptos, das mais variadas classes sociais, se
aproximam do centro politico do eixo ideoldgico. Sao os chamados partidos catch-all, que se
apresentam com programas e propostas semelhantes para conquistar a maioria. De outro, o
eleitor busca a diferenga nas personalidades politicas, através de posturas diferenciadas e das
caracteristicas pessoais dos candidatos. Nesse contexto, parece que um dos fundamentos da
democracia moderna, a separacdo entre Igreja e Estado e a garantia de que o exercicio da
cidadania politica independe das crengas religiosas de cada um foi esquecido. Em
contrapartida, o Estado deveria garantir a imparcialidade no trato com as diferentes Igrejas e a
liberdade religiosa. Porém, como bem explicam Gianpetro Mazzoleni e Winfried Schulz
(1999) vivemos na era do remix, em que todas as areas da vida em sociedade se misturam. A
politica deixou de ser feita so por politicos e passou a ser uma atividade que se faz em espagos

institucionais. A religido passou a fazer parte do sistema politico ajustando-se as demandas
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dos meios de comunicacdo. Em cada momento histérico hd uma expressao artistica especifica
— porque ndo dizer particular e Unica — correspondendo ao carater politico, as maneiras de
pensar e aos gostos de cada época. Atualmente, espetidculo, mercadoria e capitalismo estdo
ligados. Neste caso, o espetidculo impde a expressdo de uma situacdo histérica em que a
mercadoria parece ter tomado totalmente a vida social. Nessa nova perspectiva, a fotografia
rompe 0s conceitos — antes unificados — de real e de representagdo. Tal cisdo, consumada na
contemporaneidade, inaugura a possibilidade da sociedade do espetaculo. “Nela, as imagens
passam a ter lugar privilegiado no ambito das representagdes” (RUBIM, 2002, p. 2). A
fotografia desempenha um papel fundamental nesse processo, pois, mesmo nao representando
o real, fabrica mundos que nds consumimos incessantemente. E, a partir dai, elegemos os
governantes. “Ora, a fotografia, mesmo a documental, ndo representa automaticamente o real;
e ndo toma o lugar de algo externo. Como o discurso e as outras imagens, o dogma de ‘ser
rastro’ mascara o que a fotografia, com seus proprios meios faz ser: construida do inicio ao

fim, ela fabrica e produz mundos” (ROUILLE, 2009, p. 18) Da mesma forma:

Entre o real e a imagem sempre se interpde uma série infinita de outras imagens,
invisiveis, porém operantes, que se constituem em ordem visual, em prescricdes
iconicas, em esquemas estéticos. Mesmo quando estd em contato com as coisas, 0
fotografo ndo estad mais proximo do real do que o pintor trabalhando diante da sua
tela. (ROUILLE, 2009, p. 19).

Para André Rouillé (2009) a imagem fotografica ndo é um corte nem uma captura nem
o registro direto, automatico e analdgico de um real preexistente. Ao contrario, ¢ a producao
de um novo real (fotografico), no decorrer de um processo conjunto de registro e de
transformagdo, de alguma coisa do real dado; mas de modo algum assimilavel ao real. A
fotografia nunca registra sem transformar, sem construir, sem criar (p. 77). E a segunda
realidade de que Boris Kossoy nos fala. Ainda para Rouill¢, a publicidade e a moda declaram,
energicamente, que a imagem contribui tanto para “fazer” a coisa quanto para representé-la,
que a imagem ¢, a0 mesmo tempo, receptiva e fortemente ativa, ou, em termos pragmaticos,

que fotografar ¢ fazer (p. 167).

Nas campanhas, os partidos, em seu papel “secundario”, apresentam suas
“personalidades”, por vezes transfiguradas pelo marketing de imagem para que aparecam da
maneira mais adequada aos ideais dos eleitores. A estratégia da comunicagao pela imagem, da

linguagem da sedug¢do das mensagens publicitidrias do mercado de consumo ¢, a partir da
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década de 1980, aplicada estrategicamente e de maneira particular a comunicagdo politica.
Nesse sentido, o eleitor assume o lugar de consumidor de imagens que, por meio da
subjetividade, seduzem, provocam, emocionam. O discurso politico segue a tendéncia do
discurso publicitario impetrando o elo de identificagdo com o eleitor mediante o apelo
emocional. Entra em declinio a atividade politica tradicional, o engajamento direto por
intermédio dos partidos e entram em cena as “personalidades”, as “estrelas” do show da

politica de imagem.

Fernando Haddad (PT) passou a maior parte do pleito eleitoral em terceiro lugar.
Celso Russomanno (PRB) manteve a primeira colocagdo em boa parte do primeiro turno,
caindo somente na ultima semana de campanha. Para Haddad, até este momento, ficou o
papel de coadjuvante. A Folha de S. Paulo noticiava em 5 de setembro de 2012 que a busca
do eleitor era por um “anti-Kassab” e que o candidato do PRB seria a alternativa. Nesse
periodo Celso Russomanno aparecia com 35% das intengdes de voto, Jos¢ Serra (PSDB) com
21% e Fernando Haddad, terceiro colocado, com 16%. Dezenove pontos o separavam do

primeiro colocado.

Em 1° de setembro de 2012, Celso Russomanno mostra uma tendéncia que ele seguira
durante toda a campanha: a busca pelo contato direto com o eleitor, onde quer que ele esteja.

Isso fica evidente nessa primeira imagem fotografica.
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O candidato tucano Jos¢ Serra tenta se aproximar do eleitorado jovem. Na fotografia
da Agéncia FuturaPress, ele ¢ visto como um candidato desajeitado, como se para ele nao
fosse possivel uma aproximacdo com esse eleitor jovem. A imagem de Celso Russomanno, da
mesma agéncia, j& o mostra num culto messidnico com outra postura. Deixamos no passado a
teorizacdo de que a fotografia era totalmente dependente da existéncia prévia do referente, na
qual fotoégrafo e maquina ndo fazem nada além de capturar a imagem de forma passiva.
Assim, ao entender o documento e a expressao, a fotografia nao pode ser entendida como essa
realidade capturada, mas como uma transformagio e atualizagdo do real (ROUILLE, 2009);

ou, melhor ainda, como criacdo de um novo real fotografico.

A documentagdo da fotografia deve ser percebida também na maneira como o
fotografo traduz na imagem o seu modo de (re)criar a realidade. Com isso, concede-se a
fotografia uma assinatura. Dessa forma, mais do que se manifestar na estética da transparéncia
de um instante decisivo em que a realidade supostamente ja torna visivel por si s6 a esséncia
dos acontecimentos em curso (CARTIER-BRESSON, 1952), essas fotografias expressam o
real de modo indireto. “A fotografia-expressdo ndo recusa totalmente a finalidade documental
e propde outras vias, aparentemente indiretas, de acesso as coisas, aos fatos, aos
acontecimentos” (ROUILLE, 2009, p. 161). O fato de o mesmo fotografo retratar um
candidato de uma forma mais sobria e outro numa imagem que poderia ser considerada

desvantajosa, ndo deve ser considerado um acaso.
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Marco Ambrésio/FuturaPress

Celso Russomanno, do PRB, participa de culto da Igreja Messianica Mundial do Brasil

- - ~ ~

Simon Plestenjak/Folhapress

/

Candidato do PT a prefeitura, Fernando Haddad fala com moradores na zona sul de SP

16 -Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Em 4 de setembro, a Folha de S. Paulo divulga um frame de um video de 1989 em que
o candidato do PRB, até¢ entdo lider das pesquisas de inteng¢do de voto, toca em uma modelo,

quando ele ainda era repdrter da TV Gazeta. A imagem foi difundida em todos os veiculos de
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comunicag¢do. O espetaculo ¢ imprescindivel no mundo moderno, pois ajuda na caracterizagao

de cada agente publico, de cada poder.
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Na capa do jornal Folha de S. Paulo do dia seguinte (5 de setembro de 2012) a
imagem fotografica ¢ do candidato com uma uva na mao e, ao fundo, uma placa proibindo
“beliscar” as uvas. A legenda: “Ao provar uma uva no mercado, Celso Russomanno provoca
risos por causa da polémica do video em que apalpa a fruta em fantasia de modelo em baile de
carnaval da década de 90”. A imagem do candidato num baile de Carnaval obteve mais
destaque do que qualquer plataforma sua de governo. “O espetaculo ndo deseja chegar a nada

que ndo seja ele mesmo” (DEBORD, 1997, p. 17).
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Marlene Bergamo/Folhapress
55 - ]

» FESTA DA UVA Ao provar uva em mercado, Celso Russomanno provoca risos por causa da
polémica do video em que apalpa a fruta em fantasia de modelo no Carnaval de 90 Poder A6

18- Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Nessa mesma edicdo, finda a polémica do video, que s6 se esgotou pelo
comportamento do candidato do PRB, que soube tirar proveito da situacdo, e com o aval da
midia impressa, José Serra aparece numa fotografia em encontro com um grupo de mulheres
em Sao Paulo. A fotografia, dessa vez da Agéncia FolhaPress, mostra o candidato com a mao
no rosto, insinuando cansago. A manchete diz que o PSDB abandonou Serra. Trata-se de um
tipo de fotografia que ndo recorta o real, mas sim que trabalha com a criagdo de realidades
proprias, operando como uma espécie de ficgdo — que passa a ser apreendida como um meio
de viabilizar em uma uUnica imagem ideias dificeis de serem comunicadas. A ficcdo dessa
imagem fotografica faz parte da composicdo de um universo imaginario que “falseia” a
realidade. A foto-ilustracdo, por tal motivo, ndo se mostra como documento de uma
determinada realidade, como um “isso-foi”. Assim, em termos funcionais, a ilustragdo
fotografica fica desprovida de um carater de testemunho, como acontece na maioria das
fotografias jornalisticas. Assim, ao explorar algo ficcional, a foto-ilustragdo cria uma
suspensdo do efeito fotografico de testemunho. Para compreendé-la, o receptor precisa guiar-
se segundo os novos limites de contrato estabelecidos. Isso significa uma nova percep¢do da

imagem fotografica aceitando o grau de ficcionalidade da imagem.
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A novidade Russomanno, candidato ligado a TURD, forneceu as eleigdes outra
medida. A capacidade de mobilizacdo dos religiosos também chamou a aten¢do dos politicos

que, até entdo, concentravam suas acdes em escolas e postos de saude.

No dia 5 de setembro, pesquisa DataFolha mostrou que Russomanno havia aberto 14
pontos de vantagem sobre José Serra. No dia seguinte, 6 de setembro, a Folha noticia no
caderno Elei¢des que os candidatos Serra e Haddad “mudam suas taticas” e passam a atacar o
PRB, primeiro sinal de que a polarizacdo havia mudado. Ainda nessa mesma edicdo a

primeira matéria “identificatoria”: ‘“Pastores da Universal chefiam a campanha de

Russomanno”.
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Marlene Bergamo/Folhapress
Al

Militante do PT deseja ‘tudo de bom’ a Russomanno durante visita do candidato a zona sul

Apu Gomes/Folhapress

Fernando Haddad em encontro com empresarios no bairro de aquera, zona leste de SP
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Se no dia 6 de setembro a imagem fotografica que registra Serra o mostra de lado, no dia
seguinte, 7 de setembro, o registro feito dentro de um transporte coletivo insinua um Serra
desconfiado, olhando ao redor. Mais uma vez, a impressdo ¢ de que o tucano estd numa
situacdo incomoda. Celso Russomanno segue a tendéncia de aparecer sempre rodeado de
pessoas. E o que mostram as imagens fotogréaficas. “Nela a necessidade de ‘ver pra crer’ é
satisfeita. A foto ¢ percebida como uma espécie de prova, ao mesmo tempo necessaria e
suficiente, que atesta indubitavelmente a existéncia daquilo que se mostra” (DUBOIS, 2011,

p. 25).
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Moacyr Lopes Jr./Folhapress
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1 ‘.
Russomanno cumprimenta alunos de colégio do bairro Planalto Paulista (zona sul)

21- Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Em 8 de setembro a polémica religiosa volta, dessa vez com uma fotografia de
Russomanno e a manchete: “Pastores pedem voto para Russomanno durante pregacdo”.
Evidencia-se aqui o agendamento jornalistico do assunto. O jornalismo da Folha de S. Paulo
ressaltou constantemente o assunto, oferecendo paginas com matérias e fotografias que,
muitas vezes, ocupavam todo seu espacgo. Para tanto, vale lembrar que “a comunicacido de
massa ¢ relacionada com outros processos comunicativos sociais, tendo em conta o papel
activo da audiéncia na constru¢do das suas imagens da realidade, para as quais depende quer
dos media que de outras fontes de informag¢ao” (BORGES, 2010). Ou seja, a audiéncia estava

pronta para essa superexposicao.
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O candidato Russomanno estd ao lado do pastor Marcos Galdino. A matéria trata do
aniversario do pastor e reproduz as aspas dele: “Eu quero pedir um presente para voceés.
Levem o nome do Celso Russomanno para mais cem pessoas. Vocés t€ém familias, parentes,
pessoas onde vocés trabalham. Temos uma meta a ser alcangada”. A participacdo do pastor e,
de certa forma, dos fiéis, ¢ um exemplo de que “tanto o teatro como a politica sdo espacos nos
quais somos levados a participar” (SILVEIRA apud CHAIA, 2004, p. 35). Ambos exigem o
engajamento ¢ a cumplicidade entre o ator (politico, nesse caso, Celso Russomanno, que se
dispds ir ao culto no dia do aniversario do pastor) e entre o publico (fiéis). As emocdes
ajudam a eleger informacdes relevantes para a discussdo de um assunto de interesse coletivo.
As emogdes ndo so regulam a atengdo oferecida ao cenario politico como, por vezes, facilitam

o engajamento em debates.
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Diogo Moreira - 5.set.12/Folhapress

0 aposentado José Cardoso Filho (esq.) fala com Russomanno durénte visita ao Grajail
23- Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

A disputa torna-se acirrada e no dia 11 de setembro, novamente em tom de dentincia, a
Folha noticia que o candidato do PSDB, José Serra, além de montar uma cartilha para
desqualificar o candidato da IURD, participou de uma “maratona” de cultos evangélicos, sem,
entretanto, divulga-la em sua agenda. O texto informa também que Serra “foi abengoado por

fiéis, deu testemunhos e teve a vitéria ‘invocada’ pelo apdstolo Agenor Duque, lider da Igreja

Apostolica Plenitude do Trono de Deus”.
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Moacyr Lopes Junior/Folhapress

Marta e Haddad (ao centro) em caminhada com mulheres em SP

Getilio Camargo - 7.set.12

José Serra (ao centro) participa de culto da igreja evangélica Plenitude do r(;no e u

24~ Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

No dia 14 de setembro, a Igreja Catdlica manifesta-se pela primeira vez e faz um

“duro ataque” a campanha de Celso Russomanno, conforme informa o jornal. Em nota, a
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Arquidiocese de Sao Paulo declarou que uma eventual vitéria do candidato do PRB seria uma
“ameaga a democracia”. “Se ja fomentam discordia, ataques e ofensas sem o poder, o que
esperar se o conquistarem pelo voto? E para pensar.”, dizia a nota. Esta seria uma resposta da
Arquidiocese ao texto do bispo e coordenador da campanha de Celso Russomanno Marcelo
Pereira, no qual ele criticava o kit anti-homofobia proposto pelo candidato do PT, Fernando
Haddad, quando ministro da Educa¢do. Mesmo com matéria na mesma pagina afirmando que
“Engajamento religioso ndo alavanca candidatos em SP”, no dia seguinte, a Folha abre espaco
para Russomanno, que diz ser “alvo de jogo sujo”. As emogdes vao além do campo politico.
As emocdes devem ser entendidas como resultado de interacdes sociais e entendimentos
culturais as quais, ao trazerem para os discursos os desejos e histérias de vida, tém maior
chance de criar conexdo com os outros. A religido faz parte dos entendimentos culturais,
portanto pode ndo alavancar candidato, mas o torna mais proximo do cotidiano extrapalanque.
A Igreja torna-se um espaco de discussdes, como se fosse um debate preparado por um canal
de televisdo. Gianpetro Mazzoleni e Winfried Schulz (1999) esclarecem que a politica deixou
de ser feita exclusivamente por politicos e de ser uma atividade que se faz exclusivamente em
espacos institucionais. Hoje, todos podem ser atores de comunicacdo e da politica. Se, de um
lado, mais pessoas podem participar da agenda politica, de outro, a politica se reduz a

entretenimento e espetaculo.
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25- Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

“Russomanno diz que ¢ alvo de jogo sujo” explicita bem essa relacdo midia,
espetaculo e religido. A religido, definitivamente, torna-se o centro do debate politico e, em
17 de setembro, o chefe da Arquidiocese de Sdo Paulo, dom Odilo Scherer, manifesta- se. A

ordem ¢ que a nota contra Celso Russomanno seja lida nas missas.
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Alessandro Shinoda [Folhapress

Russomanno (ao centro) acena em carreata na zona norte

26 - Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Em 18 de setembro Fernando Haddad aparece numa fotografia no momento em que
liga para a emergéncia para ajudar um homem que foi atropelado. Até esse dia, nada sobre as
falhas no ENEM foi mencionado. O candidato reconstr6i uma imagem que nada lembra a do
ministro que volta e meia tinha de explicar-se diante das cameras sobre vazamentos nas

(13 . . . . .
provas. “As imagens fabricadas imitam mais ou menos corretamente um modelo ou, como no
caso das imagens cientificas de sintese, propdem um modelo. Sua funcdo principal ¢ imitar
com tanta perfeicdo que podem se tornar ‘virtuais’ e provocar a ilusdo da propria realidade

sem serem reais” (JOLY, 2005, p. 39-40).

Em 19 de setembro, outra polémica religiosa toma conta do debate midiatico. O

cardeal dom Odilo Scherer acirra a polémica e recusa-se a receber o candidato do PRB antes
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de um debate que a Arquidiocese promoveria entre os candidatos a prefeitura, no dia seguinte

(20 de setembro). Russomanno afirma ter a intengdo de que dom Odilo o conheca melhor,

mas o cardeal afirma ter “agenda cheia” e nega o convite.
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Haddad, pelo contrério, fabrica a imagem do herdi. O her6i também ¢ “um provedor
de sonhos” Schwartzenberg (1978). Haddad, quando foi para o Ministério da Educacao, criou
o Programa Universidade para todos (ProUni), o qual concede bolsas de estudo integrais e
parciais (50%) em instituicdes privadas de ensino superior, em cursos de graduagdo e
sequénciais de formacao especifica, a estudantes brasileiros, sem diploma de nivel superior.
Em 27 de setembro de 2012, durante a corrida eleitoral, Fernando Haddad e o ex-presidente
Lula encontraram-se com estudantes bolsistas do ProUni para discutirem a educagdo. O
politico faz que o publico interiorize suas regras sem ele perceber, tornando-se o produto

desejado na prateleira (BAUDRILLARD, 1989).

Wolfgang Haug (1996) fala de uma abstragdo estética da mercadoria em que a
diferenciag¢do funcional prepara a libertacdo verdadeira e em que a superficie da mercadoria ¢
“lindamente” preparada para tornar-se embalagem com o rosto visto pelo consumidor-

comprador.

Mas voltemos a mercadoria: depois que a sua superficie se liberta, tornando-se uma
segunda frequente e incomparavelmente mais perfeita que a primeira, ela se
desprende completamente, descorporifica-se e corre pelo mundo inteiro como o
espirito colorido da mercadoria, circulando sem amarras em todas as casas e abrindo
caminho para a verdadeira circulagdo de mercadorias. Ninguém mais esta seguro
contra os seus olhares amorosos. A intengdo de realizagdo langa-as com a aparéncia
abstraida e bastante aperfeicoada tecnicamente do valor de uso cheio de promessas,
para os clientes em cuja carteira — ainda — se encontra o equivalente do valor de
troca assim disfarcado. (p. 75).
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28 -Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Em 20 de setembro, a segunda imagem em que Jos¢ Serra aparece cobrindo o rosto.
Kehl lembra que: “toda imagem, mesmo jornalistica, mesmo a informag¢do mais essencial para
a sociedade tem o carater de mercadoria, € todo o acontecimento tem a dimensdo do
aparecimento (2004:156). Como se estivesse sendo atribuida a ele, mesmo que forcadamente,
a marca de trapalhdo, de velho, sempre enxugando o rosto e cansado. Jos¢ Serra sendo
“personalizado” (BAUDRILLARD, 1968, p. 180). “Somos sensiveis a sua virtude de
espetaculo (ai também a mais democratica de todas), de jogo, de encenagdo” (p. 181). Sdo as
aparéncias das quais o mundo precisa (HAUG, 1997). Dessa forma, a fotografia dos seres
humanos ndo deve fazer crer que ela pode fotografar o ser a fotografar: ela sempre o perde,
fotografando apenas uma aparéncia visual que depende do ponto de vista de um sujeito e de

uma aparelhagem técnica (SOULAGES, 2010, p. 81).
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Em 22 de setembro de 2012, o destaque do jornal Folha de S. Paulo (que foi replicado
pelos veiculos do pais inteiro), foi o jogo de futebol do tucano José Serra. Ao chutar a bola, o
candidato perde o sapato. Mais uma vez, o tucano procura uma aproxima¢ao com um publico
jovem e, mais uma vez, a maneira como foi retratado o desfavorece, deixando claro que esse
ndo ¢ o seu lugar. Frangois Soulages afirma que a fotografia ndo ¢ mais citagcdo da realidade,
mas histéria encenada (2010:79). “O ‘“isto foi encenado’: todo mundo se engana ou pode ser
enganado com fotografia — o fotografado, o fotografo e aquele que olha a fotografia. Este
pode achar que a fotografia ¢ a prova do real, enquanto ela é apenas o indice de um jogo.

Diante de qualquer foto, somos enganados” (SOULAGES, 2010, p. 75).
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» PODE 1SS0, ARNALDO’ 0 tucano Iosé Serra perde [ sapato aobater pénalti em campanha
nazona leste de Sao Paulo; o goleiro pegou a bola, e o calgado foi parar dentro do gol Poder A10
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@ FUTEBOL MOLEQUE

DE SAO PAULO
- 0 candidato
do PSDB a Pre-
feitura de Sao
Paulo, José Ser-
ra, perdeu o sa-
pato ontem ao
tentar fazer um
gol de pénalti
em visita a um
instituto de es-
portes de Erme-
lino Matarazzo
(zona leste). Se-
gundosantesda
cobranca, Serra
comentou com
um aliado que
estava com “um
sapato ruim”.
“Ele sai do pé.”

Serradecide bater o pénaltl com o “sapatoruim” nospés...  Ele chuta, e o calcado sai do pé; o golelro defende ahol

Mas osapato do l\lcano ] engana”e vai parar dentro do gol

Fotos Léo Pinheiro/Terra
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Os jornalistas tém ‘Oculos’ especiais a partir dos quais veem certas coisas e ndo
outras; e veem de certa maneira as coisas que veem. Eles operam uma sele¢do e uma
construgdo do que ¢ selecionado. O principio de selegdo ¢ a busca do sensacional, do
espetacular. A televisdo convida a dramatizagdo, no duplo sentido: pde em cena, em
imagens, um acontecimento e exagera-lhe a importancia, a gravidade, e o carater
dramatico, tragico”. (BOURDIEU, 1997, p. 25).

Se, de um lado, Jos¢ Serra procura maior aproximac¢ao com o publico jovem, Celso
Russomano tenta reiterar seu apelo popular, vindo dos programas de televisdo de defesa do
consumidor. Mais uma vez, em 25 de setembro, o candidato aparece numa imagem
fotografica com apelo popularesco. Dessa vez, no transporte coletivo e conforme registra a
matéria, em horario de intenso movimento. Soulages afirma que uma fotografia ¢ um ato
poiético, no sentido em que poiein quer dizer ‘fabricar’ em grego.(2010, p. 80). Ainda nessa
linha de raciocinio, como afirma Soulages, o fotografo ndo ¢ um cacador de imagens, ¢ um
perseguidor de negativos, um homo faber. Nao se tira uma foto. Ela ¢é feita (p. 81). Apesar de
toda a midia registrar cada passo do candidato que ainda se encontra em primeiro lugar nas
pesquisas, Russomanno, como visto pelas paginas da Folha de S. Paulo, tem dificuldades
para encontrar um “fiador” para suas propostas. O apelo imagético € seu grande propulsor
nessa campanha municipal. “A caixa preta fotografica ndo ¢ um agente reprodutor neutro,

mas uma maquina de efeitos deliberados” (DUBOIS, 2011, p. 40).
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Em 27 de setembro, mais uma vez as fotografias de José Serra sdo destaques. Na
primeira imagem o candidato recebe um beijo de um idoso. Até o momento, Serra procurava
aliar sua imagem aos jovens. Logo na parte debaixo da pagina, um boneco que o representa
estd murcho. Haddad segue em terceiro plano, bem como em terceiro nas pesquisas. A ele
cabe, até esse momento, o papel de coadjuvante, sendo muitas vezes associado ao nome do

ex-presidente Lula.
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Marcelo Justo/Folhapress
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Eleitor cumprimenta o candidato do PSDB, José Serra, em caminhada no bairro do Tatuapé

Marcelo Justo/Folhapress
eI

- T NS Y iy -y J
» ‘SERRINHA’ NA CAMPANHA Thiago Freire, 27, é ajudado pela esposa a vestir-se como
Serrinha, apelido do boneco do candidato tucano; Freire recebe diaria de RS 40 a RS 60

32- Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Esse tipo de cena foi comumente visto nos registros fotograficos dessa campanha: Serra
¢ fotografado com a cabeca baixa, tenso, limpando o rosto ou em situagdes engracadas e

constrangedoras.

Quando o assunto parecia encerrado e a impressao que se tinha era de trégua, a Folha de
Sao Paulo noticia, em 26 de setembro, que uma eleitora pede para que Russomanno “pare de
agredir a Igreja Catdlica”. Stig Hjarvard (2008) explica que os meios de comunicagdo nao

apenas difundem as noticias, como modelam a recep¢do. A midia ¢ parte integrante da
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politica. O assunto ndo se esgota. Mas esse era somente o prenincio de algo maior que viria: a
Rede Record de Televisao desmarca debate porque o candidato do PRB ndo poderia
comparecer. O candidato tucano José Serra afirma que o canal de televisdo protege o
candidato do PRB. Haddad, do PT, tomou a atitude como “desrespeito”. E o confronto

religioso tem uma nova pauta mediatica.

Em 28 de setembro uma das imagens marcantes da campanha eleitoral em Sao Paulo:
uma vendedora “rouba” um beijo do candidato tucano José Serra. A imagem, destacada na
capa da Folha de S. Paulo, ainda ocupa meia pagina no caderno Eleicdes. A manchete
relacionada as fotografias diz que a vendedora est4 apaixonada pelo tucano. A legenda: “fogo
e paixdo”. Mais uma vez Serra ¢ retratado como ndo adequado ao momento, como se a
situacdo fosse forcada. “As imagens podem ser traduzidas, no sentido de que podem ser
adaptadas para uso em um ambiente diferente do que foi inicialmente idealizado (em outros
termos, elas podem ser adaptadas para o uso em uma cultura diferente) (BURKE, 2004, p. 1).

Ou, como explicou Philipe Dubois:

A imagem fotografica contém em si o registro de um dado fragmento selecionado do
real: o assunto (recorte espacial) congelado num determinado momento de sua
ocorréncia (interrupgdo temporal). Em toda fotografia ha um recorte espacial e uma
interrupgao temporal, fato que ocorre no instante (ato) do registro. (2011, p. 29).

Ainda no dia 28 de setembro, pesquisa DataFolha divulga que Celso Russomanno teve
uma queda de 5% nas intengdes de voto em oito dias. De 35% caiu para 30%. José Serra
oscilou de 21% para 22% e Fernando Haddad de 15% para 18%. Na mesma edi¢do, em
matéria de pagina inteira, o ministro da Pesca, Marcelo Crivella, do mesmo partido de
Russomanno, declara que lideres da Universal e da Renascer sofrem persegui¢do. E a Folha

destaca o assunto.

Fernando Haddad surge em uma das tradicionais imagens em comicio sempre aliada
ao ex-presidente Lula. Russomanno, dessa vez, em segundo plano, evidenciando a for¢a que o

tema religioso teve nessa campanha, surge numa imagem em um culto.
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Casal Hernandes celebra culto religioso; ao fundo, o0 ministro Crivella, Russomanno e Campos Machado, coordenador politico da coligacio PRB-PTB

Fernando Cavalcanti/Milenar Divulgacio

Fogo...

Avendedora Talita Coelho rouba beijo na boca de José Serra, em caminhada dele no centro
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Moacyr Lopes Junior/Folhapress

...e paixao
Depois, ela comemora a conquista, diz que ama o tucano e que casaria com ele, se pudesse

33- Fonte: Jornal Folha de S. Paulo
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34 - Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

O sistema politico ajusta-se as demandas dos meios de comunicagdo. Nao ha matérias

sobre o transporte publico ou a saude. A escassez de informagdes transforma a sociedade e faz
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com que qualquer um, inclusive a Igreja, tenha condigdes de competir na emissdo das

mensagens. Os meios sdo dominantes como fornecedores de produtos culturais e crengas.

Jansson (2002) takes his starting point in the general mediatization of contemporany
culture, which he describes as “the process through which mediated cultural products
have gained importance as cultural referents and hence contribute to the development
and maintenance of cultural communities. In other words, the mediatization of culture
is the process that reinforces and expands the realm of media culture”. (JANSSON,
2002:14f in HJARVAD, 2008)
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35 -Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Dois dias antes das elei¢des, em 5 de outubro, a Folha publica “Elei¢do rima com religido”.
Hjarvard (2008) explica que ninguém reage passivamente ao mundo. Essa interagdo “quase-
mediada” pelos jornais possui reflexos principalmente no publico religioso que tem interesse
especifico no assunto. As praticas religiosas mudaram nesse sentido. Aspectos estritos ao
ambito politico, como o dbvio, politicos promoverem o debate, perderam o espago para

discussoes entre cardeais e candidatos e defesas de padres a candidatos.
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36 -Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Em 6 de outubro, novamente Jos¢ Serra aparece de forma pejorativa carregando um
carrinho de frutas na Ceagesp, em Sao Paulo. A fotografia no jornal ndo ¢ a do momento em
que o candidato ergue a carroca (se € que ele a ergue, pois ndo se sabe o que esta fora do
enquadramento), mas a do exato momento em que ele sofre para levantar o peso. “Se, por um
lado, ela tem valor incontestavel por proporcionar continuamente a todos, em todo o mundo,
fragmentos visuais que informam das multiplas atividades do homem e de sua acdo sobre os
outros homens e sobre a Natureza, por outro, ela sempre se prestou e sempre se prestara aos
mais diferentes e interesseiros usos dirigidos” (KOSSOY, 2009b, p. 19). Ainda nas palavras
do autor, “Assim como as demais fontes de informacao histdricas, as fotografias ndo podem

ser aceitas imediatamente como espelhos fi¢is dos fatos” (p. 22).

Porém, a manchete que se destaca é: “Lula diz viver elei¢ao mais complicada em Sao
Paulo”. Para esse caso, a célebre frase de Lewis Hine parece adequar-se muito bem: “As

fotografias ndo mentem, mas mentirosos podem fotografar” (in BUCCI, 2004, p. 25).
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Danilo Verpa/Folhapress

No peniiltimo dia de campanha, o candidato nao quis falar com a imprensa no fim de sua
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Serra o oW
No Ceagesp, o tucano levantou um carrinho de frutas, mas nao chegou a andar com ele

37 - Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Em 8 de outubro, com Celso Russomanno fora do segundo turno, Haddad chama para
si o papel de protagonista da campanha. Apesar das imagens de Russomanno serem, na
grande maioria, favordveis, o discurso ndo convenceu. Some-se a isso o fato dele estar no
centro de um debate religioso, num pais que, ainda assim ¢ na sua maioria catolico, o

candidato da IURD ndo resistiu.

A imagem do ex-presidente Lula continua associada ao candidato Haddad, que a partir
de agora conta com a associagdo de imagem a presidente Dilma Rousseff, seja
presencialmente ou na sala de seu comité de campanha, como percebemos nas imagens
fotograficas abaixo. Haddad evidencia sua postura de pai de familia, ao passo que José Serra

insiste na imagem de pessoa mais jovem.
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38-  Fonte: Jornal Folha de S. Paulo
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A polémica da religido continua. No dia 10 de outubro, a manchete “Lider evangélico
diz que vai ‘arrebentar’ candidato petista” ganha destaque no jornal. De outro lado, hd uma
visivel desinstitucionalizagdo da religido, que se traduz na proliferacio de igrejas,
movimentos e grupos informais, que ndo mais se prendem aos protocolos de autorizagdo ou
sancao eclesiastica, bem como na difusdo/disseminagdo do religioso para além das fronteiras

reguladas pelas institui¢cdes religiosas.
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39 - Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Fernando Haddad também associa-se ao ex-candidato Chalita (Partido do Movimento
Democratico Brasileiro) e ao vice-presidente Michel Temer. Nas imagens, o abrago mostra
que os desentendimentos ficaram para tras. Haddad passa uma imagem de conciliador. As
disputas de primeiro turno dao a impressao que ficaram no passado em busca da conquista do
eleitorado. Boris Kossoy (2009, p.38) afirma que uma imagem fotografica ndo corresponde
necessariamente a uma verdade historica, mas apenas ao registro expressivo da aparéncia
(destaque nosso). Para o autor, as informagdes contidas na imagem fotografica estdo abertas

aos diferentes tipos de leituras suscitando diferentes interpretagdes.
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Danilo Verpa/Folhapress
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» APOIO EDOUFE Fernando Haddad (esq.), com Michel Temer (centro) e Gabriel Chalita, em reunido que selou o apoio
do candidato do PMDB ao petista; com a adesao de Chalita, Haddad busca aproximacao com o eleitorado catdlico Poder A7
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Danilo Verpa/Folhapress

Gabriel Chalita (PMDB) cumprimenta Fernando Haddad (PT) em ato em que seus partidos formalizaram apoio no 20 turno

40 - Fonte: Jornal Folha de S. Paulo
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Caio Kenji/Folhapress

Haddad assiste a missa pela manha ao lado da mulher, Ana Estela, e de Gabriel Chalita...

Fernando Cavalcanti /Milenar/Folhapress
A

I -

...Cinco horas mais tarde José Serra também participa da celeraqio, na mesma paroquia

41- Fonte: Jornal Folha de S. Paulo
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José Serra, em 15 de outubro, tenta mais uma vez ter sua imagem associada ao publico
jovem. Como explica Wolfgang Haug (1986), ¢ atribuido, no caso ao candidato tucano, um
valor de uso com uma promessa de ser vendida por meio da aparéncia. A aparéncia do jovem.
E a “estética da mercadoria”, a promessa de vender pela forma como essa mercadoria
(candidato) se mostra. A politica, bem como os bens culturais a que Haug se referia,
transformou-se em cultura do consumo perdendo toda a distancia critica. “E produzida em
base racionalizada e exploradora e para vendas em massa, exatamente como qualquer
mercadoria; e ¢ consumida no interior de relagdes sociais alienadas” (HAUG, 1986, p. 120).
Schwartzenberg (1977, p. 177), afirma que “um candidato idoso ha de se jactar de sua
experiéncia. (...) Dessa maneira, pode-se ‘vender’ a idade como sinénimo de maturidade e
sabedoria. (...) Mas a velhice pode se tornar igualmente uma desvantagem, logo explorada
pelos adversarios”. Christopher Lasch (1986) afirma que ¢ o partido politico comercializando
a figura do homem politico para consumo publico. O politico-produto apresentado ao
eleitorado busca encontrar os anseios das massas ou o segmento-alvo que muitas vezes tém
base nas relacdes de insegurancga e narcisismo. Wolfgang Haug (1996), nesse sentido, explica
que os atores politicos também se tornam produtos e sua aparéncia ¢ o que nos ¢ vendido: “A
aparéncia na qual caimos ¢ como um espelho, onde o desejo se vé e se reconhece como
objetivo” (p. 77). Fernando Haddad seguiu com suas caminhadas e passeatas, mas sempre

associado ao padrinho Lula, fornecendo um tom de familiaridade com o eleitor.

Seja em funcdo de um desejo individual de expressdo de seu autor, seja de
comissionamentos especificos que visam uma determinada aplicagdo (cientifica,
comercial, educacional, policial, jornalistica etc.) existe sempre uma motiva¢do
interior ou exterior, pessoal ou profissional, para a cria¢do de uma fotografia e ai
reside a primeira opgdo do fotografo, quando este seleciona o assunto em fungdo de
uma determinada finalidade/intencionalidade. — Esta  motivagdo  influird
decisivamente na concep¢do e construgdo da imagem final. (KOSSOY, 2009b, p.
27).
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» TRANSITO Fernando Haddad (PT), candidato a Prefitura de Sdo Paulo, faz carreata

Apu Gomes/Folhapress

ao lado da vice, Nadia Campedo (PC do B), pelas ruas do Jacand, zona norte da capital
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Eduardo Anizelli/Folhapress
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» REPLAY José Serra (PSD) chut bla durante campanh e espaco esportivo na
zona sul; no primeiro turno, ele perdeu o sapato ao bater um pénalti na zona leste

472 - Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Gilles Lipovetsky traca uma nova formacao social, caracterizada pela flexibilizagdo moral,
porém delimitando a fronteira entre o certo e o errado. Significa uma constante exigéncia
moral nas relacdes, mas uma moral ampla e ajustada a cada individualidade. Lipovetsky
invoca o poder da seducdo numa sociedade propensa a isso, ou seja, num hedonismo
dominante no meio social. O vazio, ao contrario do esperado, ndo trouxe angustia, nao
provocou atordoamentos, mas apatia a determinadas questdes. Dai surge a indiferenga pelo
excesso de possibilidades socializadoras. A apatia gera a aceleragdo das experimentacgdes e
exploragdes. Russomanno foi uma experimentacdo que ndo ultrapassou sequer o momento

eleitoral. Fruto da apatia de uma sociedade dominada pela decepcao.

O que ocorreu ¢ que a producdo estética hoje esta integrada a produgdo das
mercadorias em geral: a urgéncia desvairada da economia em produzir novas séries
de produtos que cada vez mais parecam novidades (de roupas a avides), com um
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ritmo de turn over cada vez maior, atribui uma posi¢do e uma fungdo estrutural cada
vez mais essenciais a inovagao estética e ao experimentalismo. (JAMESON, 1996,
p. 30).

O politico-produto apresentado ao eleitorado deve buscar encontrar os anseios das
massas ou o segmento-alvo que muitas vezes t€ém base nas relagdes entre inseguranga e

narcisismo (LASCH, 1986) e apresentam o politico como um heroi.

Nas imagens seguintes as legendas tém uma grande contribui¢cdo no processo de
construcdo da mensagem. Nas fotografias em que uma eleitora beija Serra, a legenda diz que
ela “o ama”. Serra, na imagem, mostra-se surpreso, quase numa livre expressao de comédia.

O processo de construgdo da interpretagdo feito pelo veiculo ¢ claro nas imagens.
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Serra e 0 sao-paulino Rogério Ceni jogam pebolim no Museu do Futebol, no Pacaembu

43- Fonte: Jornal Folha de S. Paulo
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Eleitora beija o candidato tnc; José Serra ontem durante visita ao Instituto do Cancer

44-  Fonte: Jornal Folha de S. Paulo
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Fabio Braga/Fol5 e M TS Marlene Bergamo/Folhapress

45 - Fonte: Jornal Folha de S. Paulo

Em 27 de outubro, no ultimo debate eleitoral, grande parte das teorias que aplicamos
nesse trabalho aliam-se a essas imagens. Serra finaliza suas aparicdes com a cabega baixa e na
segunda imagem, com “ar conformado”, sendo confrontado por um Haddad otimista e
confiante. Seja em fun¢do de um desejo de expressdo do autor, existe sempre uma motivagao
para a criacao de uma fotografia. A partir do momento em que o fotégrafo seleciona o

assunto , essa motivacao ja tera influéncia na concepg¢ao e na constru¢do da imagem final.

(KOSSOY, 2009, p. 27).
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Consideracoes Finais

Schwartzenberg (1978) define como o jogo do poder se encontra: “a politica, outrora,
era ideias. Hoje, ¢ de pessoas. Ou melhor, personagens”. Dessa forma, tudo se apaga,
propostas, partidos e reais interesses e necessidades coletivas, para que brilhe apenas o ator
principal: o candidato. Entdo, o poder se humaniza e ganha uma face. A imagem exerce a
funcdo de rétulo do poder, servindo de marca. E isso ajuda no processo de escolha, definindo
o escolhido na hora do voto ou do apoio para suas decisdes. Com o advento da televisdo e da
internet, a difusdo da imagem ganhou grande audiéncia, ndo podendo a atuacdo na politica ser
feita sem a cobertura da midia porque, primeiro, ¢ impossivel fazer politica ou manter e
ampliar o poder, sem o uso dos meios de comunicacdo; e segundo, a politica e a arte tém
como principio a mercantilizagdo, sendo este, talvez, o inicio da espetaculariza¢do na politica
como conhecemos hoje. O espetaculo tornou-se ponto chave para a conquista ou a
manuten¢do do poder. A midia absorve a politica quando o espetdculo se torna o ensejo

crescente da sociedade

Antonio Rubim explica que o momento eleitoral ¢ um momento diferente da vida
politica ordinaria (CORREA, 2005, p. 23) e, por isso mesmo, tem um carater singular em suas
representacdes. De certa forma isso explica as diferentes formas de representagdes das
eleicdes municipais de 2012 em diferentes cidades. Da mesma forma, a cobertura fotografica
designou aos atores seus papeis pré-agendados: a midia impressa tendo acertado ou ndo quem
venceria a elei¢do, seguiu um discurso imagético do inicio ao fim das campanhas analisadas.
A marca transfere personalidade a quem dela se apropria, trata-se de um encontro de desejos,
de uma cumplicidade entre o consumidor e “sua” marca. Esta relagdo muitas vezes resulta em
fidelidade a uma determinada marca, um resultado implicito no paradoxo de uma relagdo que

ao mesmo tempo que causa identificagdo, sugere também a possibilidade de “diferenciagdo”.

As vezes, a encenacio da vida politica e social é de tal forma interiorizada por seus
atores, auxiliados por seus assessores de imagem e de comunicagdo, que as fotos ndo sdo mais
que fotos das aparéncias. A fotografia ¢, entdo, apenas uma das engrenagens do sistema geral
que objetiva o poder e o ter, e ndo algum tipo de saber. Por essa razao, William Betsch afirma
que “fazer fotojornalismo” (quase) nunca consiste em mostrar o real, mas em suprimir do real

aquilo que nao corresponde a ideologia da revista que paga, a imagem que ela tem do real.
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Nesse pensamento, como afirma Boris Kossoy (2009b, p. 42-43), apesar de toda a
credibilidade que se atribui a fotografia como “documento fiel” dos fatos, devemos admitir
que a obra fotografica resulta de um somatorio de constru¢des, de montagens. “A fotografia
se conecta fisicamente ao seu referente — e esta ¢ uma condi¢do inerente ao sistema de
representacao fotografica — porém, através de um filtro cultural, estético e técnico, articulado
no imagindrio de seu criador.” Neste processo os receptores, também construtores da imagem,

interagem no processo.

Os receptores ja trazem em si suas proprias imagens mentais preconcebidas acerca
de determinados assuntos. Estas imagens mentais funcionam como filtros:
ideologicos, culturais, morais, éticos etc. Tais filtros, todos nos os temos, sendo que
para cada receptor, individualmente, os mencionados componentes interagem entre

si, atuando com maior ou menor intensidade. (KOSSOY, 2009b, p. 44).

Para o autor, serd apenas pela sensibilidade, pelo constante esforco de compreensao
dos documentos e pelo conhecimento multidisciplinar do momento histérico
fragmentariamente (ou seja, pela fotografia) retratado que poderemos ultrapassar o plano
iconografico: o outro lado da imagem, além do registro fotografico (KOSSOY, 2009b, p. 83).
Para Schwartzenberg (1977) as artimanhas usadas por marqueteiros fazem que os individuos
acreditem que estdo tendo participagdo ativa nos acontecimentos politicos, quando, na

verdade, desfrutam de uma “alienacao inconsciente ¢ insidiosa”.

Toda foto ¢ recebida ndo sé pelos olhos, pela razdo e pela consciéncia, mas também
pela imaginacdo e pelo inconsciente. E por isso que a foto informativa (de jornal, por
exemplo) ¢é sempre interpretada; ¢ por isso que a foto doméstica tem varias recepgdes; € por
isso que a publicidade usa a fotografia; é por isso que a arte encontra obrigatoriamente a

fotografia (SOULAGES, 2010, p. 259-260).

Soulages ressalta que a doutrina do “isto existiu” de Barthes parece mitoldgica. Talvez
fosse necessario substitui-la por um “isto foi encenado” que nos permitisse esclarecer melhor
a natureza da fotografia. Diante de uma foto, s6 podemos dizer: “isto foi encenado”,
afirmando, dessa maneira, que a cena foi encenada e representada diante da maquina e do
fotografo; que ndo é o reflexo nem a prova do real; o sito se deixou enganar: ndés fomos
enganados. Ao termos uma necessidade tdo grande de acreditar, caimos na ilusdo: a ilusdo de

que havia uma prova gracas a fotografia... (p. 26). Neste contexto afirmado por Debord e
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Schwartzenberg, a politica quer o cidaddo apenas como espectador: ela ¢ vista como
degradag¢do, como mudanca para pior de uma politica que, em tempos passados, teria tido
caracteristicas distintas. Em um contexto politico em que a figura do candidato ocupa um
lugar predominante em relagdo as posturas politico-ideoldgicas e aos debates e disputas entre
“esquerda” e “direita”, qualidades e valores como carisma, integridade, competéncia,
sinceridade, honestidade e outros atributos ligados a pessoa, como a idade, a religido e a

aparéncia, funcionam como determinantes na escolha do voto.

Na avalia¢do desses autores, a representagdo politica esta passando por uma crise nos
paises ocidentais: antes havia uma relagdo de confianga entre o eleitorado e os partidos
politicos, atualmente o eleitorado tende a votar de modo diferente de uma elei¢ao para a outra;
antes a maioria dos eleitores se identificava com um partido e se mantinha fiel a este,
atualmente pode-se constatar, mediante pesquisas de opinido, que aumentou o numero de
eleitores ndo identificados com partidos politicos; antes a diferenca entre os partidos politicos
parecia reflexo das clivagens sociais, atualmente sdo os partidos que se impdem a sociedade
de clivagens; antes os partidos politicos apresentavam um programa politico aos eleitores e se
comprometiam a cumpri-lo caso chegassem o poder, atualmente a estratégia eleitoral dos
candidatos e dos partidos ¢ apresentar a constru¢do de um programa politico vago que projeta

a personalidade dos lideres.

Para que uma propaganda seja eficiente ¢ preciso que tenha um objetivo definido e se
dirija a um determinado grupo. As chapas “puro sangue” que prevaleceram durante a primeira
década p6s-1985 deram lugar a aliangas partidarias com um excessivo nimero de partidos ou
partidos de cartilha ideologica diferentes. Tal pratica contribuiu para transformar o sistema

eleitoral brasileiro num grande departamento burocratico, com pouca responsabilidade.

Para manter essa nova face da era do capitalismo pods-industrial criaram-se essas
“unides”. Uma invenc¢do que visa acabar com os partidos ideologicos. Intenta retirar do
cenario politico a concepcao de luta de classes. Nesta nova moda de gestdo os partidos de
aluguel voltaram a ocupar lugar no Estado ao se infiltrarem nas amplas aliangas que se

formam as vésperas das eleigdes.

Schwartzenberg (1977) afirma ainda que as artimanhas usadas por marqueteiros fazem
com que os individuos acreditem que estdo tendo participacdo ativa nos acontecimentos
politicos, quando na verdade desfrutam de uma "alienag@o inconsciente e insidiosa". Essa

mesma alienagdo fruto de um narcisismo muitas vezes do proprio candidato, pode, no caso de
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Manuela D’ Avila levar para outro caminho. Manuela sempre foi a candidata dos jovens e foi
essa associacdo que lhe rendeu votacdes surpreendentes. A partir do momento em que ela lhe
conferiu um outro valor, o eleitor ndo associou imagem a pessoa. Essa “nova” imagem,
amplamente divulgada pelo jornal Zero Hora causou estranhamento. O prefeito José Fortunati
foi reeleito no primeiro turno com 65,22% dos votos validos. Manuela d'Avila ficou em
segundo com 17,76% dos votos. “A superposi¢do de duas imagens diferentes num mesmo
periodo, e até numa mesma campanha, contribui para sua derrota”. (SCHWARTZENBERG,
1997, p.13) No Rio Grande do Sul, concluimos que a midia impressa transmitiu uma mesma
imagem dos candidatos do inicio ao fim da campanha. Imagem essa que conversava
plenamente com as mudancas e associacdes que os candidatos pretenderam fazer. A “nova”

Manuela assim foi retratada, bem como o Fortunati aliado ao simbolismo gatcho.

A marca transfere personalidade a quem dela se apropria, trata-se de um encontro de
desejos, de uma cumplicidade entre o consumidor e “sua” marca. Esta relagdo muitas vezes
resulta em fidelidade a uma determinada marca, um resultado implicito no paradoxo de uma
relagdo que ao mesmo tempo em que causa identificacdo, sugere também a possibilidade de

“diferenciagdo”.

Soulages (2010, p. 36-37) afirma que a encenagdo da vida politica e social ¢ de tal
forma interiorizada por seus atores, ajudados por seus assessores de imagem e comunicacao,
que as fotos ndo sdo mais que fotos das aparéncias da comédia social e ndo tém, pois,

nenhum valor de verdade, de critica ou questionamento.

Fernando Haddad ¢ eleito prefeito de Sdo Paulo. Durante a campanha eleitoral soube
ser coadjuvante quando esse era seu papel. Mostrou ao eleitor o jovem letrado de 49 anos,
formado em Direito pela Universidade de Sdo Paulo (USP), com mestrado em Economia e
doutorado em Filosofia, pai de familia. Apesar de sua inexperiéncia nas urnas e a frente do
Ministério da Educacdo, ponto que ndo foi explorado por seus opositores, mais ocupados com
a polarizacdo Russomanno versus Serra no primeiro turno, a campanha se esfor¢cou para
mostra-lo como “o candidato de Dilma e Lula”, o “candidato da mudan¢a” que se opde aos
“prefeitos de meio mandato”, expressdo usada para se referir a saida de José Serra da
Prefeitura em 2006 para concorrer ao governo estadual e ao envolvimento de Kassab na
criacdo do PSD, o qual o acusou de ter “abandonado” a cidade. O politico-produto
apresentado ao eleitorado procura encontrar os anseios das massas ou o segmento-alvo que

muitas vezes tém base nas relagdes de inseguranca e narcisismo (LASCH, 1986). “O
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candidato do Lula”, “o candidato da Dilma” colocaram Fernando Haddad numa sensacao de
intimidade com seus eleitores (SCHWARTZENBERG, 1977). A proximidade com o patriarca
Lula em um misto de intimidade e serviddo garantiram um perfil mais experiente do que o
petista Haddad realmente tinha. E a populacdo aceitou esse “novo” Haddad. Acolheu a
ressignificagdo. “O discurso espetacular faz calar, além do que ¢é propriamente secreto, tudo o
que ndo lhe convém. O que ele mostra vem sempre isolado do ambiente, do passado, das

intengdes, das consequéncias. E, portanto, totalmente ilogico” (DEBORD, 1997, p. 182).

A religido ocupou boa parte das paginas do jornal Folha de S. Paulo. A novidade estd em
que estavamos acostumados a uma teoria da modernizag@o vinda dos anos 1950-60 em que os
temas religiosos perdiam espago para o avango da industrializagdo, da urbanizacdo e da
individualizagdo. Nas décadas de 1970 e 80, o centro do debate eram as questdes periféricas,
os desafios da humanidade e a pobreza. Havia uma dualidade bem definida entre publico e
privado, sagrado e profano. A religido era debate de segunda via. Porém, alguns aspectos
historicos contribuiram para que esse tema voltasse a tona. Na tltima década ocorreram fatos
significativos na sociedade brasileira. O numero de evangélicos cresceu de 15% para 22%;
um ex-sindicalista (Lula), que atuava nas Comunidades Eclesiais de Base (CEBs), na Central
Unica dos Trabalhadores (CUT) e no sindicato, chegou ao poder; e houve um recuo da Igreja
Catolica em razao de uma acao politica administrativa do papa Jodo Paulo II, que determinou
o recuo de incentivo as CEBs, deixando também de nomear bispos ligados a Teologia da
Libertacdo — assim, os seminarios sairam das maos de padres da Teologia da Libertagdo —, e

incentivando o movimento pentecostal no interior da Igreja Catolica.

E, a religido, enfim, chega a politica no discurso eleitoral. Porém, sua grande
visibilidade na imprensa nao foi responsavel pelo sucesso de determinada religido, tampouco
pelo sucesso de determinado candidato. Sua importancia politica e visibilidade social foram,

de fato, o ponto central das elei¢des, mas nesse sentido:

Enquanto recorte de estudos na area de Comunicagdo, as relagdes entre midia e
religido mostram-se como um elemento vinculado ndo s6 ao processo de
midiatizagdo da propria sociedade, mas também das transformagdes no cotidiano
mais e mais veloz, arquitetado na velocidade dos fluxos ininterruptos de informacéo
disponivel em dispositivos moveis e redes sociais. (MARTINO, 2012, p. 223).

Ou seja, a religido esta inserida num processo fluido de transformagdo que afeta toda a

sociedade. Essa ¢ uma parte integral do desenvolvimento da sociedade moderna e da
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circulagdo de informacgdo. Ainda mais numa sociedade, como a brasileira, em que 92% da

populacdo declaram-se religiosos.

A religido foi retratada como espetaculo puro, profusdo de imagens. Até que a eleicdo
termina e se fala de outra coisa. E ¢ isso que, a partir dai, existe. (DEBORD, 1997). Como
lembramos no inicio desse trabalho vivemos na era do remix, com todas as areas da sociedade
misturadas, um deslocamento de fronteiras. “O religioso e o politico se desterritorializam —
multiplicando-se suas instancias e ‘flutuando’ através das fronteiras culturais, politicas e
mesmo econdmicas das muitas sociedades contemporaneas” (BURITY, 2001, p. 35). Se ha
alguma volta aqui, para efeito de nossa discussdo, ¢ a da religido a esfera publica, uma
penetragdo ou reabertura dos espagos publicos — institucionalizados ou ndo — a agdo
organizada de grupos e organizacgdes religiosas, e ndo tanto um reavivamento da adesdo
religiosa, que teria quase desaparecido e regressaria a esfera da cultura. Nao existem os temas
privados e os publicos. O que determina a passagem de um tema privado para uma esfera
publica ¢ a capacidade dos atores articularem tal tematica num debate que se mostre relevante

para o interesse geral.

Os problemas gerados pela sociedade sdo perceptiveis na vida cotidiana, nas
histérias de vida de cada um. Desta forma, na medida em que problemas sdo
captados e tematizados na esfera privada, logo poderdo ser incorporados nos debates
publicos e encaminhados ao sistema politico como demanda publica a ser atendida.
Segundo Habermas: as associagdes da sociedade civil “formam o substrato
organizatdrio do publico de pessoas privadas que buscam interpretacdes publicas
para suas experiéncias e interesses sociais (...)” (HABERMAS, 2003b, p. 100).

Num pais como o Brasil, mesmo ndo sendo fervorosamente catdlico, mas anda assim,
religioso, o tema demorou para entrar no centro do debate eleitoral. Russomanno nao resistiu,
mesmo sendo favoravelmente coberto pelo jornal Folha de S. Paulo, pois ainda vivemos num
pais de sua maioria catolica. Como no Rio grande do Sul, o discurso imagético da midia
impressa foi 0 mesmo do inicio ao fim da campanha: um Haddad aliado ao patriarcalismo do

ex-presidente Lula, Russomanno como a grande novidade e Serra como o grande “trapalhdo”.

Apesar de toda a credibilidade que se atribui a fotografia enquanto ‘documento fiel” dos
fatos, rastro direto do real etc., devemos admitir que a obra fotografica resulta de um
somatorio de construgdes, de montagens. A fotografia se conecta fisicamente ao seu referente,
- ¢ esta ¢ uma condicdo inerente ao sistema de representagdo fotografica — porém, através de

um filtro cultural, estético e técnico, articulado no imaginario de seu criador.” (KOSSOY,
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2009b: p. 42-43) Os veiculos de midia impressa deixaram isso muito claro em seus mesmos

discursos do inicio ao fim das campanhas.

E, neste processo os receptores, também construtores da imagem, interagem no
processo. “Os receptores ja trazem em si suas proprias imagens mentais preconcebidas acerca
de determinados assuntos. Estas imagens mentais funcionam como filtros: ideologicos,
culturais, morais, éticos etc. Tais filtros, fodos nos os temos, sendo que para cada receptor,
individualmente, os mencionados componentes interagem entre si, atuando com maior ou
menor intensidade.” (p. 44) O discurso imagético proposto pela midia gaiucha ajudou
Fortunati a se reeleger sempre identificado com o gatcho e atribuindo a Manuela uma
interrogagdo que deve ser respondida na proxima campanha: que linha a jovem candidata

seguird em seus proximos embates?

J& o discurso imagético proposto pela midia paulistana identificou uma contrariedade as
ideologias anteriores dos partidos com aliancas cada vez menos preocupadas com discursos e
sim, com tempo de televisdo, e como mencionado anteriormente, a cada personagem politico,
seu papel definido. Uma fotografia nunca é inocente. Sempre esteve e sempre estard a

disposi¢do dos interesses. (KOSSOY, 2007).
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