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obra de Venicio A. de Lima, lan¢ada

em novembro de 2001, apresenta

uma coletinea de dez lextos — iné-

ditos ou reescritos e atualizados — que o

autor produziu com base em sua larga ex-

periéncia na docéncia e na pesquisa em

Comunicagio Social e Ciéncias Politicas.

Trata-se de um material que, sem divida,

deve ocupar um lugar de destague na bibli-

ografia do pensamento comunicacional bra-
sileiro. Trata-se de uma obra de referéncia

Ja néo é de hoje que a perspectiva de lei-

tura do ex-professor da UnB, marcada por cla-
ra abertura dialética e instiganle fomentagio
critica, vem influenciando os estudos de Co-
municagio Social no Brasil. Na Cisper Libero,
por exemplo, os alunos de graduagio e pos-
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TEORIA E PoLiTICA
VENicIo A. DE LIMA

graduacio j4 se familiarizaram com o nome
de Venicio de Lima, pois hd dez anos a disci-
plina Teoria(s) da Comunicagio tem como um
dos textos de abertura do curso o trabalho que
ele produziu no inicio dos anos 80, chamado
“Repensando a(s) teoria(s) da comunicagao”
que integra o livio “Teoria e pesquisa em co-
municagdo: panorama latino-americano”, or-
ganizado por José Marques de Melo, langado
pela editora Cortez em 1983. Como propde o
proprio titulo do artigo, é necessdrio traba-
Ihar de maneira plural a reflexdo tedrica de
nossa drea de conhecimento. Este é um desa-
fio aqueles que iniciam um empreendimen-
to de estudos em Comunicagdo.

O livro Midia: leoria e politica estd or-
ganizado em quatro partes: Teoria(s) da(s)



comunicagdo{¢des}); Economia politica das
comunicagdes; Midia e politica; e Anexos
— Telejornalismo. Os dez textos tém certa
aultonomia, mas articulam-se entre si, com-
pondo oito capitulos e dois anexos. Dentre
as articulagdes que o autor propde, chama
a atengiio a aproximagio que ele faz enlre
comunicagfo e educagio, partindo das idéi-
as de Paulo Freire, refletida no prefécio da
obra, assinado por Ana Maria Aratijo Freire,
doutora em Educagdo pela PUC/SP.

No primeiro capftule — Breve roteiro
introdutdrio ao campo de estudos da Co-
municagdo Social no Brasil— o aulor reto-
ma a discussdo dos anos 80, ampliando sua
classificagao das teorias da Comunicagéo

de quatro eixos para oito modelos. Toman-

‘do as palavras-chave de cada modelo ted-
rico, ele os denomina em: Manipulagio,

Persuasdo, Fungio. Informacao, Lingua-

~ gem, Mercadoria, Cultura e Didlogo. Um
mapa detalhado é oferecido por Venicio de
Lima, cruzando esses oito modelos com 15
critérios de classificagio, que incluem des-
de a definicio da comunicagio e a questio
bdsica de pesquisa para cada um dos mo-
- delos analisados, até o contexto historico
'no qual elas surgiram e seus principais au-
tores. Ele remete o leitor para quatro tex-
tos basicos de Teoria(s) da Comunicacdo —
assinados por Mauro Wolf, Melvin De Fleur
e Sandra Ball-Rokeach, Armand e Michéle
Mattelart e Bernard Miége — orientando a
pesquisa na drea.

Outros dois capitulos integram o bloco
sobre Teoria(s) da(s) comunicagio(gdes),
remetendo a discussao sobre Midia para o
plano politico e cultural. Um deles fala da

atualidade do conceito de comunicagio de
Paulo Freire; o outro, da proposta de uma

Uma obwa de refordncin para os astucdos

O segundo bloco aborda questoes da
economia politica das comunicagdes, to-
mando em especial a situagio brasileira,
desde uma perspectiva histérica e critica.
Em Comunicagdo no Brasil; velhos e novos

atores o autor analisa aspectos da legislagio
e do processo de concentragio da proprie-
dade no setor das comunicagbes, em espe-
cial no que se refere ans meios eletriinicos.
No capitulo Globalizagdo e politicas pibli-
cas no Brusil - a privatizagao das comuni-
cagdes: 1995-1996 Venicio de Lima faz uma
atenta critica & mercantilizagiio do Estado e
a sobreposigio das esferas piiblica e priva-
da no processo de privatizagies em varios
setores da economia e, em especial, no das
lelecomunicagies.
Trés capitulos integram o terceiro blo-
co do livro: A Rede Globo e a transigdo
para a democracia: 1982-1985; Cendrio de
Representagdo Politica (CR-P): um concei-
to de duas hipdteses sobre a relagio da
midia com a politica; e Televisao e politi-
ca: hipétese sobre o 1° turno da eleigdo
presidencial de 1989. Neles, Venicio de
Lima faz uma andlise polilica do contexto
brasileiro em tempos recentes, desvendan-
do fatos e situagoes que colocam a midia
no centro da andlise do poder politico con-
tempordneo. Articulando as questdes de
hegemonia e de imagindrio social, o autor
aponta o policentrismo da midia como fa-
tor necessdrio para a constituigdo de uma
demaocracia “em que a vontade da maioria
niio corra o risco de submergir diante da
‘competéncia’ de segmentos sociais que
detém o controle sobre a informacao e a
- construgdo das imagens publicas”.
Midia: teoria e politica oferece ao lei-
tor subsidios conceituais e conjunturais

comunicacao dialdgica, de Freire e Martin
Buber. A comunicacio dialbgica assume o
cardter dialético do pensar e fazer comu-
nicativo, recuperando, em sua plenitude,
a concepgao original do verbo comunicar,
do latim “communicare”, que tem o senti-
do de compartilhar, de tornar comum.

que permitirdo o avango do pensamento
comunicacional brasileiro. Trata-se de uma
leitura indispensével para estudantes, pes-
quisadores, docentes e profissionais que
pretendam pensar/fazer comunicagio de
maneira coerente com a construcéo de
uma sociedade mais justa-e igualitdria.
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