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O FETICHE, A MENSURA E A CULTURA MERCANTIL EM BAD ROMANCE

Douglas Bianchini

Resumo:

O seguinte artigo é uma possibilidade de analise, dentre muitas, sobre Bad Romance, modelo
autoconsciente de videoclipe, em que Lady Gaga desnuda o ponto de encontro fetichista entre
relacBes sociais, identidades, sexualidade, mercadoria e cultura. Compreender o enigma que
se esconde por trds de Lady Gaga em Bad Romance é a chave para se entender um todo que
ocasiona — até impbe — a disjuncdo e a fragmentacdo contemporanea das identidades. O
enredo do videoclipe é como 0 mau pressagio que se anuncia sobre o individuo, mas que por
subito golpe de sorte nos serve como (re)leitura de nosso tempo. Partindo deste pressuposto e
tendo como material tedrico: Karl Marx, Mario Perniola, Sigmund Freud, dentre outros, este
artigo é uma tentativa de mostrar como a cantora esculpe sua identidade artistica através da
subverséo revelando a cultura contemporanea mertantilizada.

Palavras-chave: Contemporaneidade. Mensura. Cultura Mercantil. Identidade. Fetiche.
Texto

Em Bad Romance Lady Gaga recria novos significados ao usar uma apropriacao
deliberadamente do fetiche, da sexualidade, do monstruoso, do mito e do disforme como
discurso estético. Os elementos conceituais da estética que Lady Gaga usa sugerem ao mesmo
tempo o pré e o contra — a contra imagem de mundo ou a permanente critica a imagem do
mundo pela cantora — que fazem sugestdo ao uso demasiado do discurso monstruoso como
critica. Tais elementos séo a proposicao de valores, a tentativa de validacdo de identidade e
um estado permanente de “coisas do mundo” variaveis, sempre em transito e sem solucdo ou
sem constituicdo solida aparentemente, que se traduzem nas metamorfoses da cantora. Lady
Gaga é um mito moderno intensamente alegorico, consiste-se numa simulagdo através da
estética e num aperfeicoamento da realidade, onde o que é real e 0 que € imaginario se

confundem; é a possibilidade de caminhar entre esses dois modelos, sem se ter de fixar em
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2 A nocéo central do pensamento de Mario Perniola na obra Pensando o ritual: Sexualidade, Morte, Mundo é a
de trénsito, definido como passagem do presente para o presente, da presenca para a presenca, do mesmo para o
mesmo. Presente e presenca sdo a condicdo propria do homem contemporaneo, destituido de memdria e
expectativas.
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nenhum deles. E um simulacro midiatico com base em Baudrillard, que néo enfraquece sua
origem, onde persona e personagem sdao os dois lados da mesma moeda e a performance
estabelece uma relagdo intrinseca entre ambas. A cantora propaga a ideia de ser um simulacro
autoconsciente, que desafia a estabilidade da identidade ao se proliferar. Portanto, se deve
observar Lady Gaga na perspectiva de que estamos sempre diante de uma performance: um
corpo — persona — que performatiza uma personagem.

No enredo do videoclipe a cantora/personagem representa alguém em busca de uma
identidade que Ihe é obscura, constantemente medida e marcada ora pela clareza humana, ora
pela confusdo da monstruosidade. O videoclipe é impregnado de formas e simbolos de uma
linguagem estética monstruosa, perpetuada pelo lirismo da alternancia da ironia e da
consciéncia sobre a cultura efémera e mercantil na contemporaneidade. Quando o videoclipe
comeca, a cantora estd sentada rigidamente em um trono, como uma rainha, com o dedo no
botdo "mute” — “mudo” em portugués — de um sistema estéreo. (Ver ilustracdo 1). Lady Gaga
¢ a “rainha dos monstros”, aquela que possui dominio total sobre seu mundo performatico,
criado para seus fas. Os dculos da cena funcionam como filtro, € como se Lady Gaga quisesse
acabar com todas as diferencas necessarias, com os olhos protegidos tem a pretencdo de
anular todas as mensuras que se passam ao seu redor, na cena parece comandar e querer
disseminar seu mundo monstruoso posto a vista, onde qualquer seja a diferenca — ndo importa

guem ou o0 qué — é bem-vinda.

lHustracdo 1.

O cenario de Bad Romance é — basicamente — uma casa de banho futurista, onde Lady
Gaga é apresentada como uma escrava e uma mercadoria prestes a ser leiloada —

“prostituida”. Tal atitude faz da dignidade pessoal da cantora/personagem um simples valor
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de troca no videoclipe, e nos serve como imitacdo — que nos ensina e dela devemos tirar
algum proveito — da atual situacdo presente na contemporaneidade: “uma substituicdo das
numerosas liberdades, que foram conquistadas com tanto esforco, pela Unica e implacével
liberdade de comércio” (MARX; ENGELS, 1980, p. 11). Isto significa que no lugar da
“explorag¢ao velada por ilusdes religiosas e politicas [...] colocou uma exploracdo aberta,
cinica, direta e brutal” (MARX; ENGELS, 1980, p. 11). Entretanto, Marx diria que as velhas
formas de honra e dignidade ndo morrem; sdo, antes, incorporadas ao mercado, ganham
etiquetas de preco, ganham nova vida, enfim, sdo transformadas em mercadoria. A base para a
concepgdo deste tipo peculiar de “mercadoria” ¢ muito mais concreta ¢ mundana: ela se ergue
sobre as banais ocupac6es cotidianas da ordem econémica — uma ordem que relaciona nosso
valor humano ao nosso prego de mercado — nem mais, nem menos, e que forca a
“existéncia”, empurrando nosso preco para cima, até onde pudermos ou nao ir.

Quando o botéo é liberado, a musica comeca, e ela desperta bruscamente, o mundo de
Lady Gaga é revelado e neste momento cortes de video mudam o cenario para um quarto
escuro com “esquifes brancos”, e em particular sobre a parte superior do esguife da cantora
tem escrito a palavra “monster” — monstro em portugués. (Ver ilustracdo 2). O monstro pode
ser pensado e significa algo em transito dele para ele mesmo, ndo necessariamente ele existe,
mas, s6 0 medo e a especulacdo — causadas por ele — ja sdo o bastante. Afinal sua reputacdo
e/ou renome precede sua existéncia, ele ndo precisa mostrar-se, revelar-se para — no sentido
mais intimo da palavra — existir. Segundo Mario Perniola, em Pensando o ritual: Sexualidade,
Morte, Mundo o “transito, embora seja um conceito autonomo, parece nao poder prescindir da
dimensdo do simulacro” (PERNIOLA, 2000, p. 89), assim como o0 monstro. Ambos
estabelecem uma relacdo inerente destituida da realidade, remetendo-se a fantasia da fronteira
entre 0 que é ou ndo possivel, verdadeiro. Entdo o mostro é como uma imitagdo que nunca
pode ser verificada porque o original nunca aparece. Lady Gaga se faz valer destas
especulacbes que cercam todos os monstros, por assim dizer, para acabar com discursos

elitistas, normas, mensuras e diferencgas culturais.
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lHustragdo 2.

Os esquifes abrem, o lugar clareia e a cantora/personagem surge, juntamente com sua
comitiva de dancarinas vestidas com estranhos trajes plastificados de vinil e comecam uma
coreografia. A partir desta acdo Lady Gaga mostra a0 mundo, ao mercado e a cultura
mercantil que as diferencas sdo capazes de acontecer e passiveis de acles proprias
(subjetivas). A sequéncia de imagens € um aspecto importante, pois, sinaliza a entrada neste
mundo assutador e monstruoso construido pela cantora, mas a0 mesmo tempo livre. E o
prenuncio do poder que em breve ela vai retomar como sugere a primeira cena do videoclipe,
sobre seus fas, “monstrinhos”, ao que esta sentada sobre o trono. Enquanto isso, em um solo a
cantora vestida de preto — ainda usando uma roupa e coroa de modelo similar a anterior — se
olha no espelho e canta seus fundamentos, “I want your ugly / I want your disease / I want

your everything / As long as it's free / | want your love / Love, love, love / | want your love”.?

lHustragdo 3.

® Tradugdo livre do autor: Eu quero a sua feiura / Eu quero a sua doenca / Eu quero o seu tudo / Contanto que
seja de graca / Eu quero o seu amor / Amor, amor, amor / Eu quero o0 seu amor.
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Esta imagem do reflexo acrescenta peso extra para a letra, o que implica que 0s
objetos de desejo de Lady Gaga podem estar enraizados em sua propria e problemética
identidade, em seu proprio mundo, tornando-a por consequéncia vitima de uma espécie de
“sindrome do espelho”, ficando obcecada em monitorar sua autoimagem, sua identidade
como os individuos contemporaneos. (Ver ilustracdo 3). Em outras palavras uma reflexao
acerca de “si mesmo diante do outro”. Esta é a hipétese apresentada por Gilles Lipovetsky em
A Era do Vazio: ensaio sobre o individualismo contemporaneo. Segundo o autor hd uma
sindrome do espelho narcisista em curso na contemporaneidade, cujas estruturas de
sentimento se forjam na cultura da midia principalmente. Nessa condicdo, encontra-se o
sujeito contemporéaneo diante/com dilemas existenciais a cerca do seu “eu”. Segundo o autor
sdo individuos hedonistas, consumistas e que ndo conseguem terminar e lidar com a falta, e
suas vidas torna-se sem sentido e vazias. Isso demonstra o questionamento de identidade,
pode-se pensar até mesmo na disjuncdo e/ou fragmentacdo monstruosa da cantora a partir
disto. Esse aparecimento do outro pde em questdo, esvazia e confronta; € um chamamento ao
abandono de si e a saida do repouso da identidade em si mesma. Uma vez que 0 “eu” de Lady
Gaga ndo consegue tirar nada do “outro” refletido, ela se vé obrigada a doar de “si” mesma, é
intimada a responder essa interrogacdo sobre qual é sua verdadeira identidade pela presenca
dela mesma. A cantora/personagem reflete o processo introspectivo no qual alguém busca
sozinho a compreensdo de si mesmo; sua personalidade; suas emocdes; seus problemas. A
cena sugere o “autorretrato”, ou melhor, “o espelho sinistro”, “a metamorfose” do qual fala
Mario Perniola. A ambivaléncia é presente em sua “arte”, pois esta paradoxalmente proximo e
distante. A cantora assim faz parte e é agente do simulacro, faz da sociedade do espetaculo
uma “holografia social” onde a “estética, como teoria geral de uma sedugao poderosa e de um
poder sedutor, toma o lugar da politica ideologica” (PERNIOLA, 2000, p. 17), pois seu novo
objeto ndo se consiste mais na arte ou no prazer e emocgOes decorrentes, mas na operacao
cultural e na socializagdo do imaginario, que transforma o “real”. Lady Gaga recobre o mundo
com adornos e uma nova “pintura”, ela ¢ um autorretrato, “um espelho sinistro, uma
metamorfose que leva o eu a despojar-se de si mesmo” (PERNIOLA, 2000, p. 20). Um dos
aspectos da “holografia social” proposta por Perniola é o cotidiano hodierno, marcado pela

repeticdo, pela continuidade, mas uma continuidade que pode sugerir permanéncia ou
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diferenca, entdo Lady Gaga em sua identidade sem uma origem fixa € mais uma manifestacéo

do diferente, mas nem por isso negativa do presente.

lHustragéo 4.

Os proximos planos retratam predominantemente Lady Gaga com caracteristicas
monstruosas, deformadas: olhos de grandes dimensfes, um rosto exageradamente cartoon e
um corpo magro ao ponto de ser visivel o esqueleto — uma hipérbole — transmitindo uma ideia
aumentada e contraria até da auténtica perfeigdo de outras “estrelas fabricadas do pop”. O uso
da hipérbole por Lady Gaga é o espelho alucinado — mutavel e ambiguo — do caos labirintico,
insano e cada vez mais perigoso em que estamos inseridos. Neste sentido, podemos afirmar
que a cantora ao exagerar tudo, faz uma critica as formas de representacdo, aos modelos
“aceitos” e ditos normais de conduta e identidades... e também da prépria imagem do mundo
que nos se oferece como “normal”. (Ver ilustracdo 4). Em Bad Romance 0 monstruoso
significa o “entre-lugar”, a fronteira, o transito, o (des)encontro de sua identidade propria.
Dessa forma, 0 mundo criado por Lady Gaga € constituido em ilusdes e certezas que a tornam
tdo humana, quanto monstruosa. A cantora faz-se valer da premissa negativa de que o
discurso sobre o elitismo dos criticos € acompanhado pela certeza cultivada por alguns
tedricos de que a cultura ajuda a superar o fosso entre a arte e a vida pelo que a democracia
cultural pode ser realizada aqui e agora.

Em meio a incerteza do devir, a premissa que norteia a observacdo em torno de Lady
Gaga é a clara referéncia ao monstro e seus elementos — feio, estranho, exético e disforme —
altamente presentes em Bad Romance. Por mais que a base da musica seja a paixao — 0
romance, o amor, o melhor amigo de alguém — em determinado momento também suplica

pela partilha mais profunda de cada um, os segredos mais sujos e obscuros. Ao discutir Lady
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Gaga e suas referéncias estéticas ao corpo monstruoso, migramos para o territério da
metamorfose, do instavel. Por isso, sugiro uma discussao retdrica sobre o conceito de monstro
e como um pardmetro de discurso suas fronteiras, pois cada cultura, ao lado de uma
concepcao adequada do belo, sempre colocou a propria ideia do feio. A problematica do feio
se faz complexa, sobretudo a partir da era histérica. A dor, o sofrimento, a morte, o
comportamento, a opcdo sexual e as deformagdes fisicas sdo ressaltadas nas articulacoes
historicas como figuras grotescas, disformes e monstruosas como afirmaria Michel Foucault
em Os Anormais. O monstro ¢é a figura chave que nos permite entender as articulacdes entre
as instancias de poder, os campos de saber e a cultura. O monstro, segundo Foucault, é a
transgressao, por conseguinte, dos limites e/ou fronteiras, que questiona certas “sustentagdes”
de lei cultural, civil, natural, religiosa ou divina. Cabe aqui uma explicacdo: a questdo do
monstro aparece como uma das identidades assumidas pela cantora. Mais uma das tantas
possibilidades de sua identidade performatica propositalmente desfragmentada e presente
além da fronteira, ou seja, a margem. Ela assume ser feia, “freak” — estranha — e, portanto, um
“monstro” e chama seus fas de “little monsters” — “monstrinhos”. Na defini¢do dela na pagina
de seu Twitter esta la: “mulher monstro”. A monstruosidade, neste caso, serve de cimento
social* que une individuos com vidas dispares — onde ndo ha nenhuma mensura, fronteira,
restricdo ou dissenc¢do —, que supera diferencas sociais, étnicas, éticas e de conduta.

> a natureza magica

Da primeira vez que usa a expressao “Caught in a bad romance
do fetiche se expbe afinal; as relacBes méagicas tém por natureza tamanha autoridade da
ilusdo, que é impossivel compreender que algo de diferente exista. E este 0 momento em que
Lady Gaga exp0@e o rosto da modernidade, da cultura e da atual condi¢cdo humana, mascarado
pelo fetiche e pelo consumismo.

Ao discutir acerca do consumismo da sociedade contemporanea Gilles Lipovetsky na
obra A Era do Vazio: ensaio sobre o individualismo contemporaneo defende que a

caracteristica mais acentuada nos individuos ¢ a “produtivizagdo” da vida cotidiana, que

vivemos uma modernidade desenfreada, uma modernidade hiperbolica em que ndo ha mais

* No entanto, por mais sélido que este também possa vir a ser, também pode ser quebrado, entdo sélido sim, mas
ndo muito e isso nos reforca a tese de Marx de que nada mais é apenas Sagrado ou Profano, e sim ambivalente e
tudo o que se diz fixo se esvai no menor vestigio de pélvora que se perceba.
% Traduc#o livre do autor: Presa no seu romance ruim.
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limites, e tudo entra na lI6gica da competicdo e do consumo. Como ja sabemos o individuo

contemporaneo diante da instabilidade de valores da atmosfera mercantilizada de sociedade e

de cultura tornou-se também objeto de consumo — coisas entre coisas — e refém da ansiedade

— atmosfera obscura. No corpo consumido e consumidor é praticado um controle sem

precedentes e ficam bem a vista as mensuras, a crise da identidade, o mal-estar e as marcas de

irracionalidade, de fanatismo, alienacdo e escraviddo que povoam a conjuntura
contemporanea. Em Bad Romance emergem tanto as imagens irresistiveis da “mulher
inacessivel”, que estd por trds de toda a histéria do macho dominante, ¢ que resulta na
abundancia de fantasias sexuais e dominacdo, como as embalagens estetizantes dos diversos
produtos nas vitrines que fazem com que eles sejam perseguidos para além de suas qualidades
ou das suas possibilidades de uso, em suma o fetiche da mercadoria que fala Karl Marx na
obra O Capital. Neste cenario, modelos sem a menor ceriménia derramam proeminente marca

de vodka na garganta dela, ela é, literalmente, forcada a beber a vodka Lex Nemiroff. A

bebida pode nos servir de metéfora; obrigam-na a “engolir essa nova identidade”, mesmo ndo

desejando. (Ver ilustragéo 5).

lHustragdo 5.

Na cena seguinte, ela é mais violada, é forcada pelas modelos a ficar diante de um
grupo de homens — potenciais compradores, modelados a partir de exemplares machistas. Ela
mostra reluténcia, estabelecendo uma dicotomia clara entre o poder do macho dominante e ela
— uma fémea que se submete a forca — que acaba rastejando para os homens, pedindo e
oferecendo truques tentadoramente para que seja feito o maior lance. Em esséncia, como um

produto da conjuntura da contemporaneidade. Lady Gaga doa-se a prostituicdo, submete-se
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aos desejos do “homem” para enfim, ter qualquer esperanga emancipatoria de formar uma

identidade. (Ver ilustracéo 6).

lHustrag&o 6.

Nesta parte da musica se faz perceber o lado criador da cantora, que usa referéncias
multimidiaticas para compor sua musica e existéncia performatica — leia-se criatura, monstro.
Em segundo lugar, durante a ponte de palavras faladas, o foco da musica muda de seu préprio
mundo, de fetiche/desejo, de confianga em um "“romance ruim" para a moda. A primeira vista,
isto parece ser um aceno para a sensibilizacdo da cancéo, de sua origem e finalidade, visto
que, a cancdo estreou em um desfile de moda. Ironicamente, na ultima linha Lady Gaga
declara, “Walk, walk fashion baby / Work it / Move that bitch crazy”,’ apesar das implicacgdes
grandiosas de temas do videoclipe e imagens que parecem contrarias. Lady Gaga propde que
a cultura surge e ndo € associada, sob falso ponto de vista ético, ao relativismo normativo,
mas na verdade, sob o ponto de vista estético, a fendmenos triviais e fugazes como a moda. A
cultura ndo deve ser conceitualmente definida a partir de Unico discurso normativo e sedutor.
Lipovetsky também acredita e faz afirmacgdes a cerca de tais constatagdes sobre a cultura na

conteporaneidade conforme se pode perceber anteriormente no artigo.

® Traduc#o livre do autor: Ande, ande na moda baby / Vamos! / Deixe a vadia louca.
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lHustragdo 7.

Na parte final do videoclipe Lady Gaga finalmente confronta seus medos para
enfrentar o opressor. Vestida com uma pele de urso polar — certamente, alusdo ao mundo da
moda — entra em um quarto, onde o homem vencedor do leildo, j& a aguarda com estranha
expectativa de colher “o fruto” de seu trabalho, sua recompensa. No entanto, seminua, em
uma mudanga inesperada dos acontecimentos, toma o poder como o estalar de dedos,
acendendo em chamas a cama, e juntamente o homem. (Ver ilustracdo 7). Ha certa
dificuldade — impossibilidade — de realizar um julgamento moral sobre a cantora: estrela;
rainha; submissa; prostituta; vitima; musa... O que pode ser feito é questionar e/ou assumir a
ambivaléncia monstruosa, a dualidade, a fronteira facilmente violada entre o humano e o
monstro; o belo e o grotesco; e a constante mudanca e proliferacdo de identidades. Essa
alteridade n&o se delineia em sua consciéncia, é apenas e tdo somente a no¢do de si mesma
que reina absoluta em Bad Romance. Nesse contexto, misturam-se 0 monstro como nogéo que
permite o entendimento do mundo e a sexualidade como geradora do destino da cantora no
videoclipe. E a sexualidade e o fetiche propostos nos quadros do videoclipe, enquanto
realidade metafisica, que movem o fantoche, ou seja, a cantora em ir ao encontro de sua
existéncia problematica fortemente visivel na letra e na imagem. Pois, em contraste a uma
Lady Gaga submissa que esta para ser leiloada, hd uma vestida toda de vermelho, com

dominio sobre seu proprio destino e identidade . (Ver ilustracéo 8).
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lHustragéo 8.

O individuo da contemporaneidade é portador de uma identidade que se forma a partir
das relacdes sociais — sejam boas, ou mas... Opressoras, controladoras ou ao contrario. No
entanto, a relacdo social entre os proprios individuos assume na atualidade — e isto se faz
presente na narrativa de Bad Romance e esta sequéncia exemplifica muito bem —, a forma
fantasmagorica do fetiche e de uma relacdo entre coisas, entre mercadorias. A mudanca da
concepgdo de relagdes entre pessoas para a concep¢ao material entre “coisas” ocorrida nos
ultimos anos teve, e continua tendo, influéncias macicas nas constituicdes de identidades. O
individuo contemporaneo ¢ um “ser” de mensura e mensurador; e aceitar isso, mesmo que
superficialmente, outorga nossa liberdade e Lady Gaga se faz valer disto a todo tempo.

O meio social por consequéncia de uma mercantilizagdo da cultura tornou-se “palco”
onde apenas transita; passa; anda e caminha o individuo contemporaneo sem poder
estabelecer raizes mais profundas em qualquer tempo, terreno ou convicgao. Tal “ser” € fruto
decorrente de algumas mudancas culturais que ja nos sdo inevitaveis, ou melhor, alguns
pequenos equivocos, pois as expectativas, as visdes entusiasticas e as apostas baseadas no
historico de que o progresso garantiria a felicidade falharam. As mudangas se déo ao fato de
afirmar como Karl Marx em O Manifesto Comunista: “Tudo o que era sélido se desmancha
no ar, tudo o que era sagrado € profanado, e as pessoas sdo finalmente forcadas a encarar com
serenidade sua posicgdo social e suas relagdes reciprocas” (MARX; ENGELS, 1980, p. 48).

Letra e imagem s&o fortemente carregados com os conceitos de fetiche e sexualidade
no videoclipe e ganham no enredo um engodo de mercadoria. O fetiche, com fundamento
principal em Freud, funciona como um memorial que estd no lugar de algo, geralmente do
vazio. Porém, ao colocar algo no lugar, marca-se, mais que tudo, a existéncia da falta,

operacdo da ordem do simulacro, como presenca de uma existéncia, em outras palavras, o
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fetiche é algo obscuro e intimamente desejado, bom ou ruim quem determina — em parte pelo
menos — é moralmente o proprio individuo. O termo fetiche, que por sua vez vem do
portugués feitico, é aplicado a partir daqui no artigo, por exemplo, como critica aos meios de
comunicacdo de massa, a mercadoria e ao capital com base em Karl Marx e sua teoria
econbmica e politica para o fetiche da mercadoria na obra O Capital. O fetiche relaciona-se a
fantasia — simbolismo e feitico —, pois, para a escola marxista, o fetiche € um elemento
fundamental da manutencdo do modo de cultura, vida e producdo capitalista que consiste
numa ilusdo de sociedade igualitaria. Com base, o fetiche nos da a possibilidade de projecéo
das relacGes sociais estabelecidas, visto que estas se transformaram em uma relacéo de coisas,
possibilitando o preenchimento do vazio e a simulacdo de existéncia através da “mercadoria”.
O fetiche neste sentido consegue ser, a0 mesmo tempo, recusa e reconhecimento da falta de
identidade. A construcdo desta “mercadoria” tdo concreta e, no entanto evanescente dribla a
falta, de maneira singular, e assim, superando o vazio, que se refere Freud a cerca do conceito
de fetiche. Tal conceito ndo é matéria inocente — € uma relacdo completa de matérias-primas,
das tantas e possiveis paixdes desenfreadas, dos inimeros e voluptuosos desejos que qualquer
um pode ter principalmente os que dizem respeito a mensura social e sua ode a tudo que é ou
pode vir a ser mercadoria na contemporaneidade.

A composicdo sonora de Bad Romance espelha essa ideia e encontra as raizes da
masica tornando-a sexualizada e atraente. De certo modo, como muitas das obras de Lady
Gaga, Bad Romance vai além desses conceitos aparentemente, pois, o videoclipe é como uma
dimensao alternativa que transforma a musica em um poderoso comentario politico sobre 0s
sacrificios e os prazeres de um individuo construir a sua identidade. O videoclipe é um cavalo
de santo, através de quem fala a propria cantora/personagem, e assim como através de
Sigmund Freud podemos falar do mal-estar inseparavel & condicdo humana e de uma crise
sem precedentes onde 0 — individuo, “ser”, homem — esta fadado a ser infeliz ou, ao menos, a
ndo gozar de uma felicidade plena, mas viver na expectativa de que este prazer de felicidade
ainda se realize. Nao é necessario aqui refazer a pergunta, tdo pouco reformular a resposta
acerca de o que move a existéncia humana na contemporaneidade, quais sdo as expectativas
do “ser” do presente, pois basta contextualizar Freud que ja elaborava em 1929 tais

guestionamentos, como se pode conferir no trecho abaixo,
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Entdo passaremos a questdo menos ambiciosa: 0 que revela a propria conduta dos
homens acerca da finalidade e intencdo de sua vida, o que pedem eles da vida e
desejam nela alcancar? E dificil ndo acertar a resposta: eles buscam a felicidade,
guerem se tornar e permanecer felizes. Essa busca tem dois lados, uma meta positiva e
uma negativa; quer a auséncia de dor e desprazer e, por outro lado, a vivéncia de
fortes prazeres. No sentido mais estrito da palavra, “felicidade” se refere apenas a
segunda. Correspondendo a essa divisdo das metas, a atividade dos homens se
desdobra em duas direg¢fes, segundo procure realizar uma ou outra dessas metas —
predominantemente ou mesmo exclusivamente (FREUD, 1997, p. 21).

E possivel, numa rapida analise de Bad Romance também perceber o processo de
desenvolvimento cultural necessario para que as pessoas possam viver em sociedade
apresentados por Freud. A conclusdo € a de que ndo so a civilizagdo, mas a propria cultura
mercantil e atual condicdo humana implicam numa diminuicéo da felicidade dos individuos,
tendo como subproduto um alienavel e generalizado sentimento de culpa por ndo fazer parte
da norma, ou seja, ser diferente. Freud, em O Mal-Estar na Civilizacdo, sup6e como
finalidade da existéncia humana, de acordo com seus representantes, a busca sem fim da
felicidade. Cada qual busca a conquista e a manutencdo da felicidade, que por sua vez
depende de experiéncias de prazer intenso e do afastamento do desprazer. Ainda que este
“principio do prazer ndo esgote o fundamento da natureza humana” (FREUD, 1930, p. 76) é
essencial para sua compreensdo, Unica verdade diante da miragem da vivéncia

contemporanea.
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