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Resumo:

Este artigo analisa os processos midiaticos de construcdo de representacGes identitarias
femininas em ambientes digitais. Foram estudados perfis pessoais de consumidoras das
marcas Le Lis Blanc, voltada para consumidoras de alto poder aquisitivo, e Torra Torra,
considerada popular, no Facebook, observando as relacdes entre habitus e identidade. A partir
da andlise de postagens de duas consumidoras das marcas foi possivel notar a elaboracéo de
maultiplas identidades em torno de caracteristicas comuns na construcdo desses perfis.

Palavras-chave: Processos Midiaticos. Identidade Feminina. Ambiente Digital. Facebook.

Introducéo

Este artigo delineia algumas relagdes entre a formacgéo do gosto a partir de um habitus,
identidade feminina e poder simbdlico a partir de sua manifestacdo em ambientes digitais,
com foco no site de rede social Facebook. Para estudar de forma empirica algumas dessas
caracteristicas presentes nas narrativas identitarias construidas com base nos perfis pessoais
no Facebook, foram selecionados dois perfis de mulheres que aparentam ter entre 20 e 35
anos, que moram em S&ao Paulo e sdo fas da fan page da loja Le Lis Blanc ou Torra Torra.

Para a selecdo dos dois perfis pessoais femininos foram analisadas quarenta paginas
(vinte que haviam curtido a fan page da Le Lis Blanc e vinte a fan page da marca Torra
Torra). O levantamento inicial e a escolha dos perfis estudados neste artigo tiveram como

critério conteudos que sdo publicos, visiveis para quem ndo tem o vinculo de “amigo” no
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Facebook, portanto, sem acesso a informacGes privadas, e que estdo presentes nas narrativas
identitarias desses perfis no site de rede social por meio de diversos formatos de publicacéo
que a plataforma oferece. Observou-se, por exemplo, as “curtidas” de outras paginas,
procurando sublinhar as correlagcBes possiveis, em particular no terreno das preferéncias
estéticas e de consumo, como gosto por bandas e cantores, marcas, locais frequentados,
alimentacdo e vestuario, entre outros conteudos citados em posts publicados no periodo entre
03 de marco e 22 de abril de 2014.

As fan pages de Le Lis Blanc e Torra Torra foram as escolhidas para este trabalho
porque estdo relacionadas ao publico feminino e, com base nas diferentes caracteristicas de
cada marca, foi possivel selecionar dois perfis pessoais que se articulam a partir de habitus
distintos. A Le Lis Blanc tem como objetivo desenvolver um negécio de moda feminina
direcionada ao publico de alto padréo aquisitivo (site da Restoque Comércio e Confecgdes de
Roupas S.A, 2014). A marca Torra Torra cresceu oferecendo moda a precos baixos, porém,
proporcionando uma experiéncia diferenciada de compra a seus clientes, com colegdes atuais
e diversidade de produtos, em lojas amplas, bonitas e setorizadas (site da Torra Torra, 2014).

No ambiente digital, com foco no site de rede social Facebook, também € possivel
construir narrativas identitarias e multiplas representacdes com base em relacdes e nas
diferencas entre os perfis pessoais. Torna-se possivel supor que as exposicdes de Woodward,
explicando que a identidade é relacional e que, para existir, depende de outra identidade que
ndo é ela, sendo marcada pela diferenca, também podem ser aplicadas no ambiente digital na
relacdo entre perfis e entre multiplas identidades relativas a um perfil.

S&o as diversas marcagOes simbolicas presentes na representacdo identitaria no perfil
do Facebook que podem evidenciar a diferenca entre habitus, localizacdo no espago de rede
social, classe, tipos de capital e multiplas identidades presentes nessas representacfes e,
consequentemente, o poder simbolico.

Essas marcagdes simbdlicas que estdo nas narrativas identitarias do site de rede social
podem ser apontadas pelos diversos formatos de publicacdo de conteddo que a plataforma
oferece, como posts em texto, foto ou video, foto de perfil e foto cover, selecdo de masicas,
programas de TV, filmes e livros de que mais se gosta, divulgacdo da acdo que se estd
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fazendo (comendo, viajando), como esta se sentido (feliz, ansiosa), locais que visitou, quem
estava presente, entre outras possibilidades.

O perfil 1 foi selecionado na fan page da Le Lis Blanc. De acordo com as informagdes
da pagina (Facebook, 2014), a criadora do perfil nasceu e mora em Sao Paulo, é formada em
Engenharia de Materiais pela Universidade Presbiteriana Mackenzie, conhece os idiomas
inglés, espanhol e portugués e se relaciona com 552 amigos no Facebook.

O perfil 2 foi selecionado na fan page da loja Torra Torra. Segundo as informagdes da
pagina (Facebook, 2014) a criadora do perfil marca que nasceu em Avelin, uma cidade
francesa, e mora em Sdo Paulo. Estudou na Faculdade Santo Agostinho, relata que esta
solteira e relaciona-se com 1.931 amigos no Facebook.

O artigo foi desenvolvido, principalmente, com base em conceitos de Bourdieu, em
particular os temas do habitus e do poder simbdlico, procurando tracar um paralelo em
relacdo as diversas possibilidades de representacdo de uma pessoa, 0 que permitiu
complementar a discussédo a partir de textos de autoria de Hall, somados a estudos de
Woodward.

O texto se articula em dois momentos. No item 1 sdo trabalhadas as questbes de
habitus, mdltiplas identidades e poder simbdlico. No item 2, a relacdo entre identidades e

“estilos de vida” pode ser observada com base na analise dos perfis selecionados.

(1) Habitus e multiplas identidades

E possivel dizer, de saida, que uma das propriedades de uma identidade é seu caréter
relacional (Woodward, 2000, p. 9). Woodward explica que para existir, a identidade depende
de algo fora dela, de outra identidade responsavel por criar as condi¢des para sua existéncia.
A identidade, assim, é marcada pela diferenca. E com base na identidade de uma pessoa e de
suas narrativas e discursos que é possivel reconhecer-se como igual ou diferente em relacéo a
determinado grupo, afirma Martino (2010, p. 18).

Essa diferenca entre o “eu” e o “outro” tende ser marcada, entre outros elementos, por
meio de simbolos, como as roupas que se usam, a comida que se consome e 0 modo de

consumi-la, a bebida preferida, o esporte praticado, os locais frequentados, os livros que séo
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lidos, os programas de TV preferidos, entre outras diversas marcagdes simbdlicas possiveis.
Woodward (2000, p. 10) explica que existe uma associacdo entre a identidade da pessoa e as
coisas que ela usa. Com base nessa associacdo, € possivel compreender que as diversas
marcacdes simbdlicas podem refletir o gosto de uma pessoa.

Nesse sentido, pode-se tentar uma aproximacdo com Bourdieu (1983, p. 82), para
quem “as préaticas e as propriedades constituem uma expressdo sistematica das condicfes de
existéncia (aquilo que chamamos de estilo de vida) porque sdo o produto do mesmo operador
pratico, o habitus ”.

Com base na associacdo possivel entre a identidade de uma pessoa e gosto (apoiado
em objetos, propriedades e praticas) com o estilo de vida, é possivel trabalhar o conceito de
habitus proposto por Bourdieu (2005, p. 21-22), um “principio gerador ¢ unificador que
retraduz as caracteristicas intrinsecas e relacionais de uma posi¢cdo em um estilo de vida
univoco, isto €, em um conjunto univoco de escolhas de pessoas, de bens, de praticas”. Para
Bourdieu, o habitus d& conta da unidade de estilo, e esta, por sua vez, vincula as préaticas e 0s
bens de uma pessoa ou de uma classe. “A cada classe de posi¢Oes corresponde uma classe de
habitus (ou de gostos) produzidos pelos condicionamentos sociais [...]” (Bourdieu, 2005, p.
21).

No entanto, Bourdieu ressalta que as propriedades de uma pessoa ou de um grupo sdo
relativas a um dado momento, com base em sua localizacdo no espaco de posicdo social e em
suas possibilidades em relacdo a bens e préticas, e que ndo sdo determinadamente intrinsecos
a esse grupo. Segundo ele (2005, p. 17-18), trata-se, portanto, em cada momento e espaco de
uma sociedade, de um conjunto de posi¢Ges sociais, vinculadas a um conjunto de atividades
ou de bens definidos. Martino (2010, p. 36) explica que a identidade possui uma estrutura
dindmica e relaciona-se dialeticamente com o cotidiano, estando em constante transformacao.

As diversas caracteristicas dos seres humanos, seu habitus e as marcagdes simbolicas a
sua disposicdo tornam possivel afirmar que as pessoas podem ser definidas, em cada
momento de uma sociedade, vinculadas a um conjunto de atividades ou de bens, com base na
diferenca em relacdo ao outro, entre classes, por exemplo, e também nas diferencas e
possiveis contradi¢cdes entre as varias caracteristicas que os constituem em um determinado

espaco de posicédo social, em uma determinada classe.
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Com base em diferentes posicionamentos pessoais, é possivel compreender que uma
pessoa pode gostar de um esporte relacionado ao habitus de classe (diferenca de disposicOes
praticas, estéticas e de estilos de vida entre classes) e que também pode representar-se por
meio de uma identidade religiosa, politica ou sexual (diferenca entre mdltiplas faces da
identidade de uma pessoa). Caracteristicas essas que Ihe conferem diferentes identidades em
relacdo a outros grupos e também em relagdo a si mesmo, em determinados momentos, com
base em diferentes marcacdes simbolicas em uma localizacdo no espaco de posicao social.

O surgimento de multiplas identidades em diferentes contextos sociais compreende
um arcabouco histérico que pode ter se desenvolvido com base em um deslocamento das
identificacbes do individuo. Para Hall (2014, p. 10-11), esse deslocamento vem acontecendo
desde o final do século XX, quando as identidades que asseguravam a conformidade subjetiva
com as “necessidades” objetivas da cultura entram em colapso, como resultado de mudancas
estruturais e institucionais.

As mudancas estruturais que transformaram as sociedades modernas e influiram no
deslocamento do sujeito resultaram em novas posicGes de sujeito, que podem ser
reconhecidas como mudltiplas identidades, relacionadas a diversos gostos originarios de um
habitus que se complementam ou se contradizem, em uma localiza¢cdo no espago de posi¢édo
social. As identidades étnicas, de género, sexuais, sociais, econémicas, politicas, familiares,
religiosas, entre outras, comp&em o sujeito e posicionam-no de diversas formas, de acordo
com as institui¢des das quais ele participa e suas respectivas marcagoes simbolicas.

No perfil 2, por exemplo, observa-se que uma pessoa pode gostar de temas religiosos
relacionados a literatura e moda, e também gostar de bandas e cantores que nao fazem parte
desse universo ou que até mesmo sdo contrarios a esse gosto. Sdo diferentes caracteristicas
identitarias que podem estar relacionadas a uma mesma pessoa levando em consideragdo seu
habitus e estilo de vida.

Para Bourdieu (2000, p. 11), os sistemas simbolicos podem ser instrumentos de
imposicdo ou legitimacdo da dominacgéo, que contribuem para assegurar a dominagdo de uma
classe sobre outra (constituindo a violéncia simbdlica). Ao mesmo tempo, Hall (2009, p. 106)
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sugere que em relacdo a identificacdo hd uma sobredeterminacdo ou uma falta, mas nunca um
ajuste completo, uma totalidade.
Identidades mediadas, habitus e poder simbdlico

E possivel analisar as diferencas simbélicas como uma das bases do poder simbélico,
observado na relagdo entre diferencas de classes no espaco de posicao social e também na
relagdo entre multiplas identidades de uma pessoa em uma determinada localizagdo nesse
mesmo espacgo. Levando em conta que essas diferencas manifestam-se nas posicdes de sujeito
(identidade), de habitus, que podem ser instrumentos da legitimacdo da dominacéo.

Segundo Bourdieu (1983, pag. 85), em relacdo ao capital econémico e ao habitus que
envolvem classes ditas populares e privilegiadas, as primeiras concentram-se nos bens e nas
praticas de “primeira necessidade”, que sdo mais urgentes (requerendo menor capital
econbmico). Ja outras classes, com maior capital econdmico, podem focar suas escolhas na
originalidade e nas propriedades e praticas da moda.

Conforme aumenta a distancia entre a necessidade e a estilizacdo da vida (gostos
relacionados ao luxo), aumenta também o poder sobre a necessidade dominada, que, ndo
sabendo desprezar o luxo gratuito e o desperdicio ostentatério, permanece dominada pelos
interesses e urgéncias mundanas (Bourdieu, 1983, p. 87-88). O estilo de vida das classes
populares também se pode definir pela auséncia dos consumos de luxo, pardmetro, no entanto,
presente por meio de produtos substitutos (Bourdieu, 1983, p. 100).

Concentrando-se em bens e praticas de “primeira necessidade” ou na originalidade ou
praticas da moda, cada representante de uma determinada classe pode escolher representar-se
com base em diferentes identidades, mesmo em um contexto no qual o capital econémico
sobressai: 0 restaurante frequentado, as lojas nas quais as roupas sdo compradas, as
companhias nas quais as compras sao realizadas podem ser exemplos de momentos em que
torna-se necessario a escolha de uma identidade a ser representada, de acordo com o capital
aplicado na ocasido e da classe da qual faz arte, caracteristicas que envolvem diversas formas
de poder simbdlico.

A partir da analise acima é possivel identificar a relacdo entre multiplas identidades,

habitus (gosto) e poder simbolico presente e atuante no espaco de posic¢ao social das classes

10° Interprogramas de Mestrado em Comunicagdo da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



de mestrado

00 INterprogramas
-

FACULDADE CASPER LIBERO
em todo o espaco social e em suas relacbes de comunicacdo. Por sua vez, essas relagdes

também podem se manifestar em ambientes digitais, como no site de rede social Facebook,

por meio das narrativas identitarias presentes nos perfis pessoais.

(2) Identidades e “estilos de vida”
Na anélise dos perfis pessoais que foram selecionados no Facebook (perfil 1 e perfil 2)
¢ possivel observar a relagdo entre identidade e “estilos de vida” com base nas diversas

marcacdes simbdlicas presentes nas representacdes identitarias.

Linha do tempo Sobre Fotos Amigos Mais =

S ’ slterou sua fota do perfi.
L |
Estu ngenharia de Materiais na instituicde de
o versidade Pras| iana Mackenzie

De Sio Paulo

Fotos

e 0

Figura 1 - Imagem do perfil 1

Além da Le Lis Blanc, algumas outras pagina relacionadas a “Clothing”, que a
criadora do perfil 1 curtiu, sdo Dolce & Gabbana, Maria Fild, Chloé, Patricia Bonaldi, FARM,
Bo.B6 e Santa Bernardita.

Outras fan pages curtidas, sobre assuntos diversos, sdo Daniela Motti handbags, Royal
Opera House, ELLE, Casa Amaury Jr Campos do Jordao, Dior, Vogue Brasil, Oreo, Pousada
Estrela D’Agua Trancoso, Karen Berg, Bali-Indonesia, Vivara, CHANEL, La Villa
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Jericoacoara, Dot Blank Dsign, Monte Bianco Lingua Italiana, Tiffany & Co., DPNY Beach
Hotel & Spa llhabela, Arte Moderna Retr6, Ballet News, Ballet Zaida, TRESemmé, Ballet
Freak, Pointe, Sarava Trancoso, Art’Expressao, ballerina project, Vogue, entre outras.

Alguns cantores (as) e musicos preferidos, marcados no perfil, sdo Marisa Monte,
Maria Gadu, Michael Bublé, Chico Buarque, Ludwig Beethoven, Pyotr II’yich Tchaikovsky,
John Mayer, Joss Stone, The Kings of Convenience, Criolo, Luiza Possi, Aretha Franklin,
Alicia Keys, Frédéeric Chopin, Lana Del Rey, Bedfich Smetana, Hed Kandi, Kings of Leon,
James Morrison, Pearl Jam e Jack Johnson.

Entre os locais marcados em seu perfil como ja visitados estdo Aeroporto de
Frankfurt, na Alemanha, Aeroparque Jorge Newberry, na Argentina, Aeroporto Internacional
Gilberto Freyre, em Recife, Aeroporto Internacional de Guarulhos e Manjericdo Restaurante
Ilhabela, em Sé&o Paulo.

No periodo selecionado de analise de posts, a criadora do perfil publicou trés
contetdos. O primeiro e o segundo post (figuras 2 e 3) ndo aparecem na timeline, mas
aparecem na aba de fotos de seu perfil. A foto do terceiro post (Figura 4) ja havia sido
publicada anteriormente, mas nesse periodo foi definida como foto do perfil e reapareceu em

sua timeline.

Figura 2 - Post
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Figura 3 — Post

changed her profile picture

Figura 4 — Post

Com base nas informacdes de seu perfil e dos posts, é possivel supor algumas
caracteristicas sobre a criadora do perfil 1 que apontam para suas multiplas identidades,

habitus (gosto), localiza¢do no espago de posicdo social e o poder simbolico nelas presente.
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Ela parece gostar de moda e beleza, de joias, de viajar, de frequentar restaurantes, de
ballet, de musica classica, MBP, rock e pop e de estudar idiomas. Seus gostos parecem estar
presentes também nos posts analisados. Na Figura 2 é possivel visualizar seu gosto por moda
e joias. Além disso, com base no cenario da foto, no estilo de sua vestimenta e na garrafa de
agua que consome, é possivel supor que a foto tenha sido tirada em uma viagem ou em um
passeio.

Na Figura 3 também é possivel identificar seus gostos por viagens e moda, observando
o calcado, da marca Havaianas, com o detalhe da estrela do mar, que esta sendo utilizado por
ela em um ambiente praiano. Na Figura 4 pode-se notar novamente seu gosto por moda e
joias. Além disso, a presenca no cenario de uma mesa que parece estar preparada para um
jantar e divide a foto com ela pode reforcar seu gosto por frequentar restaurantes. Analisando-
se a posicdo da mao sob o queixo ha condicBes de supor seu conhecimento sobre
comportamento corporal, que pode estar relacionado a seu gosto por ballet.

Seus gostos sdo marcacgdes simbolicas que representam seu habitus, sua localiza¢do no
espaco de posicdo social e suas maltiplas identidades. Além disso, também € possivel supor
que seu capital cultural e econdmico, seu acesso ao que é conhecido como “cultura legitima”
e a possibilidade da estilizacdo da vida (gostos relacionados ao luxo) estdo relacionados a sua
posicao no espaco social.

De forma mais implicita, € possivel considerar que o reconhecimento da diferenga
simbolica como forma de poder podem identificar a classe na qual estd inserida como
dominante, além de determinadas identidades (social e musical), que sobressaem a outras

tantas possibilidades de identificacdo, a0 menos temporariamente possiveis.
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Figura 5 - Imagem do perfil 2

A pagina da loja Torra Torra ¢ a Unica relacionada a “Clothing” que a criadora do
perfil 2 curtiu. Outras fan pages curtidas sobre assuntos diversos sdo Inspire-se moda
evangélica, Bispo Edir Macedo, Vivendo com Cristo — 100%, Fala Malafaia, Palavras iludem;
atitudes provam, entre outras.

Alguns cantores (as) preferidos, marcados no perfil, sdo Fernanda Brum, Ministério
Profetizando as nacdes, Cantora Cassiane Oficial, Jorge e Mateus, Ludmila Ferber, Chiclete
com Banana, Wesley Safaddo, Beyoncé, Adele, Aline Barros, Sorriso Maroto, Anitta, entre
outros.

Em seu perfil, ela ndo marcou locais visitados, mas marcou o programa de TV Humor
Brasil, alguns livros como Eragon, Nos passos de Jesus, Twilight by Stephanie Meyer, O
segredo, The Da Vinci Code, Biblia Sagrada com Letra Maior — FL, além do aplicativo
Facebook for Every Phone.

No periodo selecionado para anélise de posts foram escolhidos dois contetdos (figuras

6 e 7) que aparecem em sua timeline.
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Figura 7 - Post
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Com base nas marcacbes do que gosta, aléem dos posts selecionados, também é
possivel supor algumas caracteristicas sobre a criadora do perfil 2, tendo como referéncia suas
maltiplas identidades, habitus (gosto), localizagdo no espaco de posi¢do social, e o poder
simbolico nelas presente.

Ela parece gostar de temas religiosos, de moda evangélica, de diferentes estilos
musicais, como musica religiosa, axé, forrd, sertanejo, pagode, funk e pop. Também é
possivel supor que aprecia literatura e acessar o Facebook pelo celular.

Alguns gostos podem ser observados nos posts selecionados, outros ndo. Na Figura 6,
ela fez um selfie com uma amiga, ambas portando um celular e um copo na méo. Pelas fotos e
0 texto do post € possivel supor que ambas estdo em uma festa, chamada por ela de “balada”.
Na Figura 7, mais um selfie com seu celular, agora acompanhada de uma frase de contetdo
religioso.

Seus gostos sdo marcacdes simbdlicas que representam seu habitus, sua localizacdo no
espaco de posigdo social e suas maltiplas identidades. E possivel supor que sua localiza¢io no
espaco de posicao social, com base no capital econdmico, esteja relacionada a um estilo de
vida e a habitus de “primeira necessidade” comparativamente a estilizacdo da vida e ao
consumo de luxo. O poder simbolico pode estar presente na escolha de roupas, acessorios e
maquiagem que podem estar na moda, no entanto, ndo aparece de forma explicita, nos
contetdos analisados, produtos substitutos ou marcas que possam representar a necessidade
do consumo do luxo.

E possivel analisar que a criadora do perfil 2 representa-se com base em identidades
que podem ser interpretadas como contraditérias, e que envolvem relaces de poder, ao

escolher uma ou outra para se representar em determinado momento, de acordo com as

marcacOes simbolicas relacionadas a cada identidade.
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Consideracoes finais

As diferengas simbdlicas podem resultar em diferentes tipos de poder simbdlico, como
0 poder de dominacao sobre o dominado entre classes, com base no capital e na localizacéo
no espaco de posicdo social, além da diferenca entre as multiplas identidades representadas
por uma pessoa.

Em relacdo as maltiplas identidades, Hall (2009, p. 108) afirma que as identidades néo
sdo nunca unificadas; que elas sdo cada vez mais fragmentadas e fraturadas e que ndo sdo
singulares, mas multiplamente construida ao longo de discursos, praticas e posicdes que
podem se cruzar ou ser antagbnicos. Para ele, as identidades estdo sujeitas a uma
historicizacdo radical, e por isso estdo em constante processo de transformacdo e mudanga.

A relacdo entre maltiplas identidades, habitus e poder simbolico também pode ser
observada nas narrativas e representacfes identitarias construidas no ambiente digital. No
caso, 0 objeto de andlise deste estudo foram dois perfis pessoais femininos do site de rede
social Facebook.

As criadoras dos perfis 1 e 2 analisados neste trabalho possuem multiplas identidades,
constroem suas narrativas identitarias e representacbes no Facebook e tém seus proprios
habitus. Essa diferenca de marcacBes simbolicas pode resultar na construcdo do poder
simbdlico, ndo necessariamente na relacdo direta entre seus perfis, mas na relacdo entre o
“eu” e o “outro”. Além disso, o poder simbdlico também pode estar presente no momento de
escolha para representar-se com base em uma identidade e ndo em outra, em meio a uma
gama extensa de possibilidades de identificacdo, levando em consideracdo as marcagoes
simbolicas relacionadas a cada posicao de sujeito, a cada identidade representada.
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