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Resumo:

Este artigo visa dialogar acerca da pertinéncia em se estudar a Comunicacéo a partir de uma
perspectiva ecoldgica, defendida por Romano (1993) e Baitello Junior (2005). Segundo 0s
autores, o desenvolvimento de uma teoria ecoldgica da comunicagdo estabelece uma ponte
entre a Teoria da Comunicacdo e a Ecologia Humana, num cenario em que 0S seres
humanos se véem obrigados a cada vez mais se adaptar a técnica, afetando o entorno
comunicacional. Tendo como base a classificacdo criada por Pross (1972), que divide as
midias em primaria, secundaria e terciaria, € possivel observar que o predominio atual da
comunicacdo eletrificada ndo ampliou o espaco nem o tempo das relacdes de proximidade,
mas um distanciamento cada vez maior, gerando desequilibrios devido a falta de vinculos.
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O processo de comunicacdo, segundo Vicente Romano (2004), humana nos
possibilita a conexdo, a comunh&o, a vinculagdo com os outros. E através da comunicacgo
qgue experimentamos as relagbes sociais, a vivéncia em comum, 0S sentimentos de
pertencimento a uma comunidade.

Para Norval Baitello Jr. (2005),

A comunicacédo ndo é apenas ferramenta do homem, ou seu instrumento; a
cultura ndo é apenas um entorno de cenografia ou um pano de fundo
decorativo. Tanto 0s processos comunicativos quanto 0S pProcessos
culturais se desenvolvem como ambientes sociais e historicos complexos
que néo resistem a visdes reducionistas ou simplificadoras. (BAITELLO
JR., 2005, p. 8).
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Tendo tais conceitos como ponto de partida, esse artigo busca analisar a
comunicagdo sob o ponto de vista do seu entorno, seu ambiente social, que necessita ser
analisado de forma a contribuir para com o seu equilibrio. E preciso avaliar a forma como
se da o processo de comunicacdo, de vinculacdo, pois é funcdo dos meios vincular ou
desvincular o homem do seu ambiente.

Baitello Jr. (2005, p. 8), defende que “comunicacdo e cultura constituem-se em
esferas indissocidveis”, logo seria “impossivel pensar a comunicacdo humana sem a
vertente historica dada pela cultura”. Para ele, “se a comunicacdo é construcdo de vinculos,
a cultura é o entorno e a trajetoria complexa dos vinculos, suas raizes, suas historias, seus
sonhos e suas deméncias, seu lastro e sua leveza, sua determinacédo e sua indeterminacao”.
A competéncia comunicativa compreende entdo, essencialmente, a capacidade de perceber
0 entorno natural e social e expressar as necessidades proprias de interagdo com ambos.

Devido aos crescentes avangos tecnologicos dos meios de comunicacao, evidencia-

se um fendbmeno de descontextualizacdo espaco x tempo da sociedade com o seu entorno.

O tempo e 0 espago ndo sdo apenas coordenadas da percepcdo, eles
também determinam o0s processos sociais da comunicagdo. Daqui, a
pertinéncia de averiguar como influem os meios de comunicacdo na
constituicdo do tempo e do espaco e qual papel desempenha aqui as novas
tecnologias da informacdo e da comunica¢do. (ROMANO, 1998, p. 17)

Segundo Pelegrini (2012), a comunica¢do, vista como um ato de sincronizacao
social tem como matéria-prima o tempo. A cultura, por sua vez nos permite criar as
temporalidades. Ela é o ambiente no qual criamos 0s tempos.

Pelegrini defende que o papel da midia é sincronizar, coletivamente, o imaginario
das pessoas, é dominar o tempo, apropriar-se do biotempo, a ponto de modificar a

percepcao de mundo em proporcdes gigantescas.
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Ao usarmos a midia para sincronizar o nosso tempo com o da realidade,
ndo fazemos mais do que sincronizarmos nosso tempo com o da midia.
Somos seres de temporalidade diferente da natureza, ja que somos seres
de cultura. Construimos 0 nosso tempo e construimos as maquinas que
inventaram seu proprio tempo. Aqui, a expressao “tempo real” j& ndo faz
sentido para a humanidade, mas apenas para as maquinas, hoje capazes de
operar com tempos infinitamente grandes (quando dos calculos
astrondbmicos) e infinitamente pequenos (quando dos processadores
eletronicos). (PELEGRINI, 2012)

O entorno comunicacional, necessita ser observado pelo viés da ecologia, da
sustentabilidade, através da forma como se da a comunicacgdo, a vinculagdo, pois é nesse
cenario que ocorre a troca do presente individual pelo presente coletivo: vivéncias,
producdo de sentidos, que possibilita a compreensdo do passado, da historia, e também
estimula a sensibilidade. Discutir a democratizagdo dos veiculos midiaticos, frente ao seu
poder desproporcional da perda de sentidos, que vem produzindo em grande escala na
sociedade, é de fundamental importancia para a busca do equilibrio.

Sobre a necessidade humana de vinculos, Contrera (2003, p. 105) afirma que, “Sem
a formacao de vinculos ndo ha nenhuma possibilidade de comunicacdo e nenhuma instancia
de vida; dos microorganismos as sociedades, os vinculos sdo a premissa basica para a
formacéo dos vasos comunicantes capazes de alimentar e manter vivo qualquer sistema”.

Sobre o papel e a importancia da “pertencéncia, o etdlogo Boris Cyrulnik diz que:

E preciso, pois, pertencer. N&o pertencer a ninguém é n&o se tornar ninguém. Mas
pertencer a uma cultura é tornar-se uma pessoa Unica... A pertenca tem dois
lados: a familiaridade e a filiagho. A familiaridade é um sentimento que se
experimenta e se reforca no cotidiano porque se enraiza na sensorialidade dos
estimulos da vida doméstica. O sentimento de filiagdo, por sua vez, sd existe na
representacdo psiquica que se enraiza no contexto cultural. A familiaridade se

alimenta de biolégico, de memoria e de sensorialidade cotidiana, ao passo que a
filiagdo se alimenta de cultura. (CYRULNIK, 1995, p. 75)

Segundo Contrera, vivemos atualmente uma espécie de faléncia das experiéncias

interpessoais cotidianas, que se tornaram aprisionadas por um modo de vida estereotipado,
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que se limitam as experiéncias pessoais mais particulares, tipico das sociedades de massa, 0
que resultaria no enfraquecimento do sentimento de familiaridade citado por Cyrulnik.

Romano nos chama a atencdo para o fendmeno moderno sobre a comunicagéo e a
crise de familiaridade e das percepcdes sensoriais; nas quais predominam, cada vez mais, 0
uso da midia eletrénica, que privilegia os sentidos da distancia, em detrimento de outros
meios de comunicacdo que privilegiam os sentidos de proximidade corporal.

Para Harry Pross (1972, p. 127), toda a comunicagdo comeca e termina no corpo.
Segundo ele, “Toda comunicacdo humana comeca na midia primdria, na qual os
participantes individuais se encontram cara a cara e imediatamente presentes com seu
corpo; toda comunicagdo humana retornara a este ponto”.

O corpo humano se comunica das mais diversas formas: a voz, o cheiro, os gestos, 0
gosto. Mas para que a comunicagdo primaria aconteca, € preciso que estejamos no mesmo
espaco e no mesmo tempo. A midia primaria requer proximidade para funcionar. Ela exige
0 tempo e o espaco do aqui e do agora.

Na midia secundaria, entre um corpo que emite um sinal e outro que recebe o sinal,
existe um objeto, uma midia, para transmitir a informacéo. Na midia secundéria, apenas o
emissor necessita de um suporte para transmitir a informacao, para prolongar, aumentar seu
tempo de emissdo, seu espaco de alcance, ou seu impacto sobre o seu receptor. Esse suporte
pode ser de diversos tipos de materiais.

Segundo Baitello Jr., hd um evidente avanco na relacdo do homem consigo mesmo,
trazido pela midia secundaria, uma evidente expansao das fronteiras do seu imaginario e,
portanto, de sua cultura. A midia primaria é presencial, exige a permanéncia de emissores e
receptores em um mesmo espaco fisico e num mesmo tempo, é, portanto a midia do tempo
presente. A midia secundaria trouxe consigo a possibilidade de permanéncia e a sobrevida

simbolica ap0s a presenca do corpo.
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A midia secundéria introduz um fator temporal novo, inventando o tempo lento, que
é 0 tempo da escrita, da decodificacdo e da decifragdo, o tempo da imagem registrada sobre
materiais permanentes, que permite o tempo lento da contemplacéo.

Na midia terciaria, segundo Pross (1972, p. 226), “sdo aqueles meios de
comunicacdo que nao podem funcionar sem aparelhos tanto do lado do emissor quanto do
lado do receptor”. Com o advento da era da eletricidade, desenvolvem-se sistemas de
mediacdo mais sofisticados utilizando aparatos de emisséo e captacdo das mensagens,
desafiando as barreiras de espaco e tempo.

Dentre os pontos positivos trazidos por essa midia, temos a reducdo do espaco e as
facilidades no transporte fisico da mensagem, gracas aos sistemas de eletrificacdo,
cabeamentos e redes, mas, em contrapartida, podemos citar a aceleragdo do tempo e das
sincronizagdes sociais como problemas graves gerados pelas midias terciarias.

Outra questdo a ser levada em conta é a possibilidade de reproducdo ilimitada e
distribuicdo irrestrita de imagens visuais ou acusticas. Segundo Baitello Jr. (2005)
“imagens, em um sentido mais amplo, podem ser configuracdes de distinta natureza, em
diferentes linguagens: acusticas, olfativas, gustativas, tateis, proprioceptivas ou visuais”.
Para o autor, a possibilidade de reproducdo excessiva tem levado a comunicacdo humana a
uma “hipertrofia da visdo e da visibilidade”.

Radicado etimologicamente do latim, imago permitiu variagdes na lingua
portuguesa como, por exemplo, imagem, imaginacao e imaginario. O termo imagem refere-
se a representacao ou a reproducdo mental de uma sensacao ante a auséncia da causa que a
provocou. Conscientemente ou ndo, essa representacdo € constituida através de
experiéncias, lembrancas e percepc¢des vividas, passiveis de alteracfes e substituicdes por
novas vivéncias.

Gilbert Durand (1997, p. 14) define imaginario como “conjunto das imagens e das

relagbes de imagens que constitui o capital pensado do homo sapiens”, o grande e
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fundamental denominador onde se encaixam todos o0s procedimentos do pensamento
humano.

Durand associa, ao imaginario, um sentido existencial realistico e uma esséncia
propria, 0 que tecnicamente ndo distingue o pensamento Iégico da relagdo com a imagem.
“O imaginario ndo s6 se manifestou como atividade que transforma o mundo, como
Imaginagdo criadora, mas, sobretudo como transformacdo eufémica do mundo, como
intellectus sanctus, como ordenanga do ser as ordens do melhor” (1997, p. 432).

Segundo Contrera?, a padronizacdo e a tecnologia pulam a etapa da imaginacéo. Na
midia s6 ha espaco para 0 imaginario.

Para Juremir Machado da Silva, “o termo imaginario deve ser entendido como algo
mais amplo do que um conjunto de imagens. (...) O imaginario € uma rede etérea e
movedica de valores ¢ de sensagdes partilhadas concreta ou virtualmente” (SILVA, 2003,
p. 9). O autor defende ainda que o imaginario é, a0 mesmo tempo, uma fonte racional e
ndo-racional de impulso para a acdo. Para o autor, a construc¢do do imaginario individual se
da essencialmente por identificacdo, apropriacdo e distorcdo, enquanto que o imaginario
social estrutura-se principalmente por contagio, aceitagdo, disseminagdo ¢ imitagdo. “O
imaginario explica o ‘eu’(parte) no ‘outro’ (todo). Mostra como se permanece individual no

grupo e grupal na cultura” (SILVA, 2003, p. 13-14).
Cenarios de desequilibrio
Baitello Jr. (2005), aponta que algumas das consequéncias dos avan¢os das midias

seriam uma “hipertrofia dos sistemas de mediagdo mais complexos, a custa de uma atrofia

dos sistemas primarios simples”. A necessidade de se observar e discutir esse tema parece

2 Citagdo feita em sala de aula, na disciplina “Mediosfera”. Unip, 2013.
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relacionar-se com a incapacidade de andlise critica das consequéncias do processo de

desenvolvimento da midia eletronica.

No universo da comunicacdo, a hiperexposicéo e a superinformacgéo configuram
claramente o cenario de saturagdo no qual submerge todo o aparato midiatico e no
qual impera a quantidade e a pseudo-eficiéncia do mais, do melhor e
especialmente do mais rapido, as custas do sacrificio do sentido, do corpo e dos
vinculos comunicativos, defasando enormemente as conex0es sociais.
(CONTRERA, 2003)

Em seu artigo Titanismo na Comunicagéo e na Cultura: os maiores e os melhores
do mundo, Malena Contrera questiona a falta de reflexdo na area de Comunicacdo sobre 0s

perigos presentes no “pensamento titanico”. Ela afirma que,

Com excecdo de poucos autores, constantemente acusados de catastrofistas, o
tom dominante dos discursos sobre comunicacdo é o da empolgacao tecnoldgica
e 0 da adesdo inconteste aos valores titanicos da supereficiéncia (especialmente
0s que abrigam motivacdes econbmicas), da rapidez até o ponto de fusdo que
elimina as relagdes concretas, do hiper/texto, do hiper/real do hiper/tudo que se
funde em nada. (CONTRERA, 2003)

Em outro ensaio da autora, A selva das imagens: algumas contribuicdes para uma
Teoria da Imagem na esfera das Ciéncias da Comunicacao, em parceria com Baitello Jr, é
possivel perceber outras dendncias de desequilibrio no cenario da comunicacdo. Eles
afirmam que, “em meio ao dilavio das imagens luminosas da sociedade midiatica, pouco
podemos saber sobre elas mesmas, por excesso de proximidade e por falta de obscuridade”.

Segundo Baitello Jr. (2005), o advento das imagens repetidas e idénticas, que se
distribuem no espaco, faz emergir o fendmeno da superexposi¢do, acompanhado de vazios,
de déficits emocionais, que, por sua vez, faz com que novas imagens sejam geradas para
suprir a sensagdo do vazio e ludibriar sua transicao atraves de outras transicoes.

Os autores defendem que o resultado, como desdobramentos do processo de
reprodutibilidade é a multiplicagdo exacerbada de imagens cada vez mais onipresentes, em
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que 0 excessivo passa a ser cotidiano e a ocupar todos os espacos, inflacionando o valor de
exposicao. Para eles, o que se atrofia na época da reprodutibilidade técnica € a aura da obra
de arte, pois substitui a existéncia Unica por uma existéncia serial. E no momento em que a
autenticidade da obra perde importancia, suas funcbes sociais se alteram, causando
esvaziamento de sentido.

O antropdlogo e anatomista Ashley Montagu estabeleceu um marco sobre o estudo
dos sentidos, evidenciando a importancia dos sentidos de proximidade, indo na contramao
das tendéncias de comunicacdo, que vem se desenvolvendo cada vez mais baseada nos
sentidos de distancia. Sobre o pensamento critico a respeito dos distanciamentos dos
sentidos e suas consequéncias,

Montagu aponta ainda o trago, caracteristico de algumas culturas, de cultivar a
distancia e criar bloqueios culturais contra a proximidade, sobretudo contra o
toque, a caricia e o contato corporal. Procura demonstrar o que se perde € 0 que
pode ser lesado na capacidade humana de se comunicar e até mesmo no

desenvolvimento saudavel do individuo, do grupo familiar e da sociedade.
(BAITELLO JR., 2005, p. 38)

Tendo como base a classificacdo criada por Harry Pross (1972), que divide as
midias em priméria, secundaria e terciaria, de acordo com a complexidade da mediacdo por
aparatos, Vicente Romano (1993, p. 67) afirma que “o predominio atual da midia terciaria
na sociedade tecnificada de comunicacGes mediaticas deixa clara a falta e a necessidade da
comunicacdo elementar humana”.

Ao contrario do que se esperava a crescente eletrificacdo das comunicacGes ndo
ampliou o espaco nem o tempo das relagcbes de proximidade. As relagdes sociais mais
proximas, entre familiares e amigos, tém perdido espaco para a diversdo eletronica,
mediada por aparelhos de comunicagdo, criadores de distancia, gerando desequilibrios e
caréncias, que podem ser exemplificadas nas modernas formas de violéncia urbana, devido

a falta de vinculos.
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Segundo Pelegrini (2004, p. 153), “o estabelecimento da midia terciaria como
principal sistema comunicativo do século XX indicou, de uma sé vez, a definitiva quebra
de barreiras espago-temporais e 0 surgimento de uma importante ruptura no conceito de
cotidiano”. O cotidiano passaria a ser regido por um sistema simbdlico que se consolida na
medida em que se transforma em sincronizador das sociedades ocidentais.

Pelegrini reafirma a importancia que os veiculos de comunicagdo de massa tiveram
na alteragdo dos rumos de sociedades inteiras, contribuindo inclusive na alteragdo do mapa
geopolitico da Europa na primeira metade do século passado. “Durante a primeira metade
do século XX as inovacdes técnicas obrigaram as sociedades ocidentais a enfrentarem um

processo de aceleracdo temporal e de diminuic¢éo do espago” (PELEGRINI, 2004, p. 153).
Por uma ecologia da comunicacéo

Segundo Baitello Jr. (2005), o equilibrio comunicacional do homem pede a presenca
distribuida de distancia e proximidade, a visdo como um preparo para a proximidade, a
proximidade como um passo para a vida afetiva. Ele defende que “a era da visibilidade nos
transforma a todos em imagens, invertendo o vetor da interacdo humana, criando a visao

que se satisfaz apenas com a visao”.

Os imperativos de uma sociedade fundada na visibilidade e suas estratégias sdo
cada vez mais invasivos. N&o apenas hd uma inegavel proliferacdo inflacionaria
das imagens. Essas imagens ndo sdo apenas Vvisuais, mas também acUsticas,
performéticas e comportamentais, olfativas ou simplesmente mentais, distribuidas
pela disseminagdo do imagindrio que acompanha todo movimento cultural.
(BAITELLO JR., 2005, p. 28).

E Baitello Jr. complementa,

Assim, é violenta ndo apenas a disseminacdo de valores e critérios, ou a
propagacdo de novos preconceitos, mas sobretudo o silenciar e omitir solucées
para problemas tdo elementares como o abandono de criangas e indigentes nas
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ruas e a transferéncia devolutiva de tarefas basicas como salde e educacgéo para a
responsabilidade do individuo. Estas sdo imagens que nos atingem no amago de
nossa esséncia comunicativa, no coracdo de nossa capacidade de estabelecer
vinculos sociais, familiares, afetivos. (BAITELLO JR., 2005, p. 29).

Vicente Romano analisa 0 processo de privatizacdo dos espacos publicos, que antes

eram espacos de comunicacdo, festa e proximidade, ndo associados ao consumo, mas a

celebracdo e a comunhdo do espaco e do tempo. Segundo Contrera (2010, p. 125),

“Estamos frente a faléncia de toda uma concepcdo de mundo que se mostra no desgaste de

seus principais simbolos-diretores — o sucesso, o enriquecimento, o conforto, 0 consumo”.

Ela ainda acrescenta que “a crescente busca por comunidades, virtuais ou concretas, tem

sido a saida do homem contemporaneo para o resgate de um senso de participacdo
possivel”.

Frente a esse cendrio, ndo se torna dificil entender a urgéncia da proposi¢do de

praticas comunicativas que oferecam a possibilidade de estabelecimento de novos

vinculos (e da alimentagdo dos antigos vinculos desejaveis). No entanto, como é

possivel propor praticas comunicativas que se prestem a esse papel partindo de

uma visdo tdo mecanicista e tdo racionalista de comunicacao, voltada mais para o

mercado do consumo tecnoldgico do que para a complexidade da alma humana?
(CONTRERA, 2010, p. 126)

Raquel Paiva (2007, p. 136), postula que “a partir da vida comunitéria, tem-se a
possibilidade da experimentacdo dos lacos e vinculos entre seres humanos, entre seres
humanos e o territorio, entre seres humanos e sua historia, entre seres humanos e a
natureza, entre seres humanos € o cosmo”.

Paiva nos leva a refletir se a tecnologia realmente diminui distancias ou se a vida
comunitaria precisa ser reinterpretada para possibilitar o estreitamento dos lacos de
convivéncia. Para ela, é possivel utilizar de forma mais eficaz a comunicacdo para
preencher o vazio de sociabilizagao.

Segundo a autora, uma comunidade se sustenta em interesses comuns, temporais e

duradouros, e em objetivos da atividade e coexisténcia, também comuns, dos seres
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humanos. Nesse contexto se desenvolve vivéncia, consciéncia e sentimento de
pentencimento.

S0 muitos os exemplos de participacdo nas novas midias, incluindo, em especial, a
criacdo de software por meio de contribui¢cGes compartilhadas entre iguais — 0 open source
software. As motivacgdes sociais, reforcadas pelas pessoais, sdo propiciadas pelas novas
redes de comunicacdo, que encorajam a participacdo em comunidades e o
compartilhamento.

A comunicacdo alternativa ainda tende a sofrer resisténcias, uma vez que sua
concorréncia apela para a conducao ludica da informacdo, entretendo seu consumidor a
ponto de induzi-lo a formacédo de conceitos pré-dispostos desde o inicio de todo o processo
de propagagdo. Talvez essa linha de atracdo seja o caminho para que opcdes sejam
propostas de forma a serem melhores aceitas pelo publico que se espera atingir.

Como em revolugdes prévias impulsionadas pela tecnologia, o que importa agora
ndo sdo as novas capacidades que temos, mas como transformamos essas capacidades, tanto
técnicas quanto sociais, em oportunidades. A pergunta agora ¢ “o que vamos fazer com
essas oportunidades?” E a resposta estd na cultura dos grupos que formamos e ndao na

tecnologia em si.
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