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NA COBERTURA DO “APAGAQO” ELETRICO
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Resumo:

Este artigo propde-se analisar o programa radiofénico Voz do Brasil, produzido pela
Secretaria de Imprensa da Presidéncia da Republica, e verificar se o programa produz um
jornalismo de interesse publico, como se propde, ou se atua como instrumento de
comunicacdo institucional do governo. Para tal andlise, o conteudo do programa sera
comparado as manchetes de trés jornais de grande circulacdo do pais, levando-se em
conta critérios de noticiabilidade (segundo Mauro Wolf) e os conceitos de poder
espetacular de Guy Debord e de manipulacdo da opinido publica de Christopher Lasch.

Palavras-chave: Jornalismo. Noticiabilidade. Comunicacéo publica. Opinido publica.
Manipulagéo.
Introducéo

A Voz do Brasil é o programa radiofénico mais antigo do Brasil. Criado em 1935,
pela Presidéncia da Republica, tem transmissao obrigatdria por todas as emissoras do pais
e, durante quase toda a sua histéria, foi identificado como porta-voz oficial do governo,
ou como “chapa-branca”, conforme o jarg&o jornalistico.?

Este artigo analisa o conteudo de um programa especifico da Voz do Brasil,
transmitido no dia 4 de fevereiro de 2014, data em que houve uma falha no fornecimento
de energia, ou “apagdo” elétrico, em 11 Estados. O contetdo do programa sera
comparado com as edi¢des correspondentes de trés jornais de grande circulagdo do pais.

Atualmente, o programa é de responsabilidade da estatal EBC — Empresa Brasil
de Comunicacdo, cuja missdo € “criar e difundir conteudos que contribuam para a

formagdo critica das pessoas” e “ser referéncia em comunicagdo publica”, conforme

! Mestrando do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicacdo da Faculdade Casper Libero e professor do
Curso de Graduacdo em Jornalismo nessa institui¢cdo. E-mail: renatodelmanto@terra.com.br.

2 Expressdo que define veiculos de comunicacdo alinhados aos interesses dos governos, uma metafora que
faz referéncia a frota oficial de automoveis, que é emplacada com chapas de cor distinta dos particulares.
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consta do website da empresa. Ja o programa Voz do Brasil, também conforme o website
da estatal, tem o objetivo de levar “aos cidaddos dos mais distantes pontos do pais (...)
noticias, de seu interesse, sobre o Poder Executivo”. Este artigo pretende verificar se a
Voz do Brasil € um programa jornalistico de interesse do cidaddo, ou se se apresenta
como uma ferramenta de comunicacdo institucional do governo federal. Tem como
objetivo também avaliar se o programa estd inserido na sociedade do espetaculo —
prestando-se ao exercicio do poder espetacular, a desinformagdo ou manipulagcdo da
opinido publica — e se sdo adotados os mesmos critérios de noticiabilidade que os usados

pelos jornais impressos.

Contexto histdrico

O programa foi criado em julho de 1935, pelo presidente Getdlio Vargas. A
ascensdo de Vargas ao poder marcou o fim da Primeira Replblica. O politico gaicho
disputou as eleicdes de 1930, mas foi derrotado pelo paulista Julio Prestes. Suspeitas de
fraude na eleicdo e o0 assassinato do paraibano Jodo Pessoa (candidato a vice-presidente
na chapa de Vargas) provocaram uma crise institucional. Aliados de Vargas, com 0 apoio
de parcelas de militares, deram um golpe, a Revolucédo de 1930 (CPDOC, 1997).

Uma das principais caracteristicas do varguismo era o populismo, que permitia
que o mandatario se aproximasse da populacdo a ponto dele ser chamado de “o pai dos
pobres”. Embora ndo se definisse como um fendmeno fascista, o varguismo tinha uma
inspiracdo nas experiéncias totalitarias da Alemanha e da Italia, principalmente no que se
refere a propaganda politica. Vargas pretendia fazer do radio um dos alicerces de seu
projeto de comunicacdo e de integracdo nacional. A estratégia era dar concessdes ao setor
privado e incentivar o desenvolvimento da industria nacional, visando baratear os
aparelhos receptores, e assim permitir que o meio se popularizasse rapidamente. O
objetivo foi atingido: entre 1937 e 1942, o nimero de receptores cresceu de 357.921 para
659.762 (CAPELATO in PANDOLFI, 1999, p.176).

Em 1937, Vargas deu novo golpe, que instaurou a ditadura do Estado Novo,
periodo em que se intensificou o uso politico do radio. A Hora do Brasil, embrido da Voz
do Brasil lancado dois anos antes, assumiu um papel estratégico no projeto de
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comunicacdo de Vargas e passou a ter transmissdo compulsoria em 1937, em cadeia
nacional nos dias Uteis. Em 1939, com a criacdo do Departamento de Imprensa e
Propaganda — DIP, passou a ser produzido por esse 6rgdo. O DIP fora criado para
difundir a ideologia do Estado Novo e a imagem de Vargas, além de coordenar a censura
aos meios de comunicacao e controlar as producdes artisticas (PEROSA, 1995, p.40-44).

Com o fim da ditadura Vargas, em 1945, o DIP foi extinto e o presidente eleito
Eurico Gaspar Dutra passou a ser pressionado, pelos empresarios do setor, para acabar
com o programa, pois a Hora do Brasil era vista como uma “obsoleta heranca fascista”.

Dutra concordou em principio com a ideia, para logo abandona-la ante os
argumentos dos setores politico-partidarios que viram no programa um
importante meio de propaganda em favor do préprio governo. Receando
desagradar os opositores da Hora do Brasil, Dutra admitiu fazer mudancas no
programa que refletissem a fase democréatica experimentada pelo pais naquele
momento (idem, p.57).

O nome do programa foi alterado para Voz do Brasil, e passou a ter ndo apenas
um, mas trés apresentadores. Mas foi mantido o estilo “porta-voz” do governo e o carater
compulsério da transmissdo — que persiste até hoje e é alvo de uma campanha por parte
de entidades do setor, que consideram que a obrigatoriedade fere a Constituicdo e impede

a prestacdo de servicos, a veiculagdo de noticias e a cobertura de eventos esportivos.’

Breve compromisso com a objetividade

Em 2003, o jornalista Eugénio Bucci assumiu a presidéncia da Radiobras* e
prop6s mudancas editoriais que pretendiam extinguir o jornalismo “chapa-branca” da Voz
do Brasil e de outros veiculos controlados pela estatal, como a TV Nacional de Brasilia, a
Radio Nacional do Rio de Janeiro e a Agéncia Brasil de noticias. Essas propostas foram

formalizadas publicamente em 2005, nos Documentos sobre o Jornalismo da Radiobras.

A campanha foi iniciada em 1995 pela Radio Eldorado e teve a adesdo de 850 emissoras e de entidades
do setor. Atualmente, tramitam no Congresso o Projeto de Lei n°® 595/2003 e a Medida Provisoria 648/
2014, que flexibilizam o horario de transmissdo. O fim da obrigatoriedade segue sendo um pleito do setor, a
despeito de algumas emissoras retransmitirem o programa em horarios alternativos, por forca de liminares.

* Criada em 1975 e controlada pela Unido, a Empresa Brasileira de Comunicacdo — Radiobréas foi a
responsavel pela producéo do programa Voz do Brasil até 2008.
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O texto definia que informacéo ¢ um direito do cidaddo tdo importante quanto a educacéo
e a salide. “E um direito de todos, independentemente das inclinacdes ideoldgicas de cada
um” (RADIOBRAS, 2005, p.4).

Tambeéem foi publicado, em 2006, o Manual de Jornalismo da Radiobras, o
primeiro documento do género em 30 anos de histdria da estatal, que consolidava os
procedimentos a serem adotados por seus jornalistas. Na apresentacdo do Manual, Bucci
ressaltava que, até 2003, as equipes da Radiobras estavam habituadas a produzir
conteddos com vicios do discurso “chapa-branca”. Defendia que uma empresa publica de
comunicacdo, que controla emissoras e agéncias de noticias, “s6 tem razdo de ser se
atender ao direito a informacao da populacdo”: num regime democratico, ndo cabe a essa
empresa “nenhuma atribuicao legal de fazer assessoria de imprensa para o governo ou de
fazer relacdes publicas para as autoridades” (BUCCI in NUCCI, 2006, p.11-12).

Bucci permaneceu na Radiobras até abril de 2007 e relatou essa experiéncia no
livio Em Brasilia, 19 horas.> Em 2008, foi criada a Empresa Brasil de Comunicacio —
EBC, que sucedeu a Radiobrds em suas atribui¢cfes. Em seu Manual de Jornalismo,
lancado em 2013, a EBC define jornalismo como um servigo publico, sem o qual a
sociedade “ndo consegue exercer seus direitos de cidadania”. Defende ainda que seus
jornalistas devem atuar com independéncia, mas alerta que essa tarefa ndo é facil e que
“esta sempre sujeita a tenta¢Oes e interpretacdes subjetivas”, razdo pela qual

¢ imprescindivel a adogdo de regras de conduta muito claras, precisas e
transparentes para que o resultado do trabalho de apuracéo, edicdo e divulgacdo
das informacdes seja realmente o que a sociedade espera e necessita: a verdade,

somente a verdade, nada a mais ou a menos que a verdade (BREVE in EBC
SERVICOS, 2013, p.7-8).

A sociedade do espetaculo

® O titulo do livro, lancado em 2008, faz referéncia a frase de abertura do programa Voz do Brasil, que
simboliza também a obrigatoriedade de transmissdo nesse horario. O livro traz como subtitulo “A guerra
entre a chapa-branca e o direito a informacéo no primeiro Governo Lula” e trata das resisténcias sofridas
pela equipe da estatal em relagdo a implantagcdo do modelo de jornalismo proposto (BUCCI, 2008).
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Em A Sociedade do Espetaculo, publicado em 1967, Guy Debord (1997, p.64-65)
alertava que a sociedade mediada por imagens era onipresente, mostrava-se sob diversas
formas de informacédo e publicidade, e se caracterizava pelo discurso ininterrupto que o
sistema faz de si proprio. Esse poder espetacular concentrado destacava a personalidade
do lider de plantdo, de forma que todo o espetaculo acontecesse em torno da figura dele e,
na maioria dos casos, apoiado pelas forcas de repressdo. A imagem do lider deveria ser
uma “garantia” da coesdo da sociedade: toda pessoa era obrigada a identificar-se com
essa imagem — ou entdo deveria desaparecer. O autor se referia também ao poder
espetacular difuso, presente em sociedades capitalistas com regimes democraticos, em
que o espetaculo se encontrava difundido no dia-a-dia, proporcionando a ilusdo de
“liberdade” de escolha entre uma grande variedade de mercadorias.

Duas décadas depois, quando escreveu Comentarios Sobre a Sociedade do
Espetaculo, Debord (2013, p.11-12) constatou que suas criticas ndo haviam surtido o
efeito desejado. Ao contrério: a sociedade espetacular se fortaleceu e se expandiu; a
producédo de espetaculos tomou conta de todas as relages sociais; e a midia, controlada
por grandes conglomerados, foi absorvida pela logica do espetaculo. Alertava ainda para
uma nova forma de poder, resultado da combinacdo dos dois anteriores: o poder
espetacular integrado. Do lado concentrado, o centro diretor tornou-se oculto, “ja ndo se
coloca ai um chefe conhecido, nem uma ideologia clara”; e, do lado difuso, a influéncia
espetacular passou a marcar todos os comportamentos e objetos produzidos socialmente.

Um dos reflexos desse poder espetacular integrado é a manipulacdo da
informacdo. A autoridade espetacular consegue negar qualquer coisa, quantas vezes
quiser, pois sabe que ndo estara sujeita a questionamentos ou réplicas. Assim, a mentira
sem contestacdo leva ao desaparecimento da opinido publica. Mesmo uma evidéncia
flagrante em contrdrio ndo precisa mais ser explicada: “O espetdculo organiza com
habilidade a ignorancia do que acontece e, logo a seguir, o esquecimento do que, apesar
de tudo, conseguiu ser conhecido”. Portanto, aquilo que deixa de ser falado pela midia é
como se ndo existisse. O poder espetacular passa a falar, entdo, de outra coisa, e isso é
que passa a existir. E, dessa forma, o debate publico desaparece (idem, p.16-17).
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O fim do debate publico

No livro O minimo eu, Christopher Lasch (1987, p.41) diz que o declinio dos
partidos politicos, que representam uma instituicdo importante para a democracia, leva a
exclusdo do publico da participagéo politica. “A funcéo politica do partido foi apropriada
pela burocracia administrativa; a sua funcdo educativa, pelos meios de comunicacédo de
massa”. Para Lasch, os partidos especializaram-se em “comercializar os politicos para o
consumo publico”, o que gera o risco de manipulacdo da opinido publica, pois os
governos adotam recursos semelhantes aos das empresas para a compreensdo da
sociedade — como pesquisas, amostras e a propria eleicdo — e os usam para influenciar a
massa de eleitores. Isso torna possivel “excluir as opinides impopulares do debate politico
(tal como os artigos pouco vendidos sdo excluidos dos supermercados), sem nenhuma
referéncia a seus méritos, com base apenas em sua comprovada falta de apelo”.

Ja em A rebelido das elites e a traicdo da democracia, Lasch argumenta que a
facilidade de acesso as informacGes ajudou a elevar o nivel de “inteligéncia” das pessoas,
mas por outro lado esvaziou o debate sobre 0s assuntos de interesse publico.

Visto que o publico ndo participa mais dos debates sobre problemas nacionais,
ndo ha motivo para querer se informar sobre eles. E a decadéncia do debate
publico (...) que faz com que o pulblico esteja mal-informado, apesar das
maravilhas da era da informac&o. Quando o debate se torna uma arte esquecida, a
informacdo, mesmo que esteja rapidamente disponivel, ndo impressiona
(LASCH, 1995, p.189-190).

Os cidaddos deixam de receber informagdes Uteis, pois cada vez mais as
informacdes “sdo geradas por aqueles que desejam promover alguma coisa ou alguém —
um produto, uma causa, um candidato politico ou um detentor de cargo publico”. E como
ndo foram produzidas a partir de um debate publico constante, essas informagfes da
midia — ou pelo menos boa parte delas — na melhor das hipéteses, sdo irrelevantes ou, no
pior dos casos, enganosas e manipuladoras (idem, p.202-203).

A partir desse contexto de inser¢do na sociedade do espetaculo, decadéncia do

debate publico e de manipulagdo da opinido publica, analisaremos uma edicdo especifica
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da Voz do Brasil, em comparagdo com trés jornais impressos, com base em critérios de

noticiabilidade.

O valor/noticia do “apagio” elétrico

No dia 4 de fevereiro de 2014, uma terca-feira, houve uma falha no fornecimento
de energia elétrica em boa parte do pais. O problema ocorreu no inicio da tarde em uma
linha de transmissdo no Estado do Tocantins e, em decorréncia de uma reacdo em cadeia,
parte do sistema de transmissdo nacional foi desligado, por razdes de seguranca. Esse
“apagdo”, na linguagem adotada pela imprensa, atingiu 11 Estados, nas regifes Sul,
Sudeste, Norte e Centro-Oeste, e afetou diretamente cerca de 6 milhGes de clientes (entre
residéncias, estabelecimentos comerciais e institui¢oes).

Para efeitos metodologicos, o contetido do programa Voz do Brasil daquela terca-
feira sera comparado as noticias destacadas na capa de trés jornais de grande circulacédo
do dia seguinte — O Estado de S.Paulo, Folha de S.Paulo e O Globo (RJ). Essa analise é
baseada nos conceitos de valores/noticia, especificamente nos critérios “substantivos”
para avaliar a importancia e o interesse das noticias, conforme Mauro Wolf (2012, p.208-
210). Sdo quatro as variaveis que norteiam a avaliacdo de uma noticia: grau e nivel
hierarquico dos envolvidos no acontecimento; impacto do tema sobre a nagéo e sobre o
interesse da sociedade; total de pessoas que o acontecimento (efetiva ou potencialmente)
envolve; e relevancia do fato quanto a futura evolucdo da situagéo.

Valores/noticia sao regras praticas que abrangem um “corpus de conhecimentos
profissionais” numa redacéo, que explicam e guiam os procedimentos dos jornalistas para
selecionar os temas dignos de ser incluidos no produto final, ou as linhas-guia que
orientam “o que deve ser enfatizado, o que deve ser omitido, onde dar prioridade na
preparacdo das noticias a serem apresentadas ao publico” (GOLDING; ELLIOTT apud
WOLF, 2012, p.202-203). Conforme esses critérios, a noticia do “apagdo” mereceria
destaque na Voz do Brasil, da mesma forma como o foi nos trés jornais analisados, nos
quais 0 assunto mereceu a principal manchete de primeira pagina:

O Estado de S.Paulo: “Apagao atinge 11 Estados e analistas veem sistema fragil”

Folha de S.Paulo: “Apagao atinge 11 Estados, ¢ 6 milhdes ficam sem luz”
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O Globo: “Sistema opera no limite ¢ apagdo pode se repetir”

Figura 1 — Capas dos jornais selecionados — 05 fev 2014
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Além das manchetes, o “apagdo” mereceu dos jornais uma ampla cobertura nas
paginas internas, em busca de explicacBes e relatando os impactos sociais e politicos do
episodio.® J& na Voz do Brasil, transmitida ao vivo das 19h00 as 19h25, essa noticia s6 foi
dada decorridos mais de 14 minutos de transmissao — portanto, mais da metade do programa
— e ocupou menos de um minuto no ar. Além disso, foram adotados alguns recursos retoricos
para amenizar o impacto da noticia, como introduzir o tema de forma a desviar o foco
principal da noticia do “apagdo” para outro assunto correlato: a questdo do nivel de dgua
nos reservatorios do pais. Ao chamar a entrada ao vivo da repdrter que acompanhou uma
entrevista coletiva do Ministério de Minas e Energia, o apresentador no estudio priorizou
a questdo da agua: “O nivel dos reservatorios esté afetando a distribuicdo de energia no
pais?” — perguntou o apresentador. Na sua resposta, que durou 1min28seg, a reporter

® Em O Estado de S.Paulo, a manchete teve como subtitulo “ONS afirma desconhecer causa da pane e
descarta sobrecarga” e a reportagem ocupou trés paginas internas; na Folha de S.Paulo, o subtitulo foi
“Curtos-circuitos provocam falta de energia em quatro regides; Dilma convoca reunido de emergéncia” e a
reportagem teve duas paginas; em O Globo, o subtitulo foi “ONS e distribuidoras fizeram corte seletivo e
escolheram areas que seriam afetadas” e a cobertura ocupou quatro paginas internas.
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abordou apenas a questdo dos reservatdrios. Somente em sua segunda participacdo no

programa, a jornalista que acompanhou a entrevista coletiva falou do assunto:
“O Operador Nacional do Sistema (...) afirmou que houve um curto-circuito em
uma parte da linha de transmisséo no estado do Tocantins, que comprometeu 8%
da carga do pais. O secretario executivo do Ministério de Minas e Energia,
Marcio Zimmermann, afirmou que o Operador Nacional do Sistema ira fazer uma
avaliagdo sobre o fato, que ndo foi causado pela alta do consumo de energia no
pais. E diz que, sempre que acontece uma ocorréncia como esta, ha desligamento
da carga para evitar problemas mais sérios. A interrup¢do na transmisséo de
energia foi as duas horas e trés minutos desta tarde, e de acordo com o Operador
Nacional do Sistema a energia comegou a ser restabelecida 35 minutos depois”.

O relato acima durou apenas 55 segundos, sem qualquer réplica ou outro
questionamento por parte dos apresentadores no estddio que aprofundasse o tema. Note-
se que a reportagem informou que o curto-circuito “comprometeu 8% da carga do pais”,
mas omitiu o fato de que o problema atingiu 11 Estados e 6 milhGes de consumidores.
Outro recurso retdrico utilizado foi ndo usar o termo “apagdo” (preferindo “interrupgao
na transmissdo”). A reportagem também assumiu o discurso governamental de que o
problema néo foi provocado pela alta do consumo, mesmo o ONS tendo admitido ndo
saber as causas do problema’. E a repérter ainda citou que a energia comecou a ser
restabelecida 35 minutos depois (mas nao informou o horario em que foi totalmente
restabelecida nos 11 Estados).® Esses recursos retéricos podem indicar uma tentativa de
influenciar o debate publico, visando reduzir artificialmente os valores/noticia do assunto
e, assim, minimizar a importancia do tema para a opiniao publica.

Os valores/noticia sdo a qualidade dos eventos ou da sua construgdo
jornalistica, cuja auséncia ou presenca relativa os indica para inclusdo num

produto informativo. Quanto mais um acontecimento exibe essas qualidades,

” Na entrevista coletiva, o secretario Marcio Zimmermann afirmou que a falta de energia ndo estava
relacionada a um estresse do sistema, nem com aumento do consumo de energia, nem foi provocado por
excesso de calor. Por outro lado, admitiu: “ndo sabemos as causas do desligamento”.

8 O texto publicado pela Folha informa que “no fim da tarde (...), em S&0 Paulo e no Rio, havia indUstrias
sem luz e semaforos apagados”.
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maiores sdo as suas possibilidades de ser incluido (GOLDING; ELLIOTT
apud WOLF, 2012, p.203).

N&o fosse pelos valores/noticia do episddio em si conforme os critérios
substantivos de Mauro Wolf — como o ndmero de consumidores afetados e o de Estados
atingidos —, o fato de a regulacdo do setor elétrico ser de responsabilidade do Ministério
de Minas e Energia também justificaria um maior destaque ao tema na Voz do Brasil. No

entanto, o “apagdo” ndo constou entre as trés manchetes do teaser inicial do programa:
[1] Mais de R$ 5 bilhdes foram investidos, nos Gltimos 10 anos, para a compra de quatro
milhdes de toneladas de produtos da agricultura familiar.
[2] Um bilh&o e 300 milhdes de reais vao ser dados de incentivo fiscal, esse ano, para
projetos e pesquisas de combate ao cancer e de apoio as pessoas com deficiéncia.
[3] Brasil deve receber esse ano, no carnaval, quase 6,5 milhdes de turistas. A expectativa

€ injetar mais de R$ 6 bilhdes na economia do pais.

Ainda que se tratem de pautas ligadas a politicas publicas (1 e 2) e ao potencial
turistico do pais (3), temas de interesse do governo, esses assuntos ndo possuem o0 mesmo
valor/noticia que o “apagdo”. Do ponto de vista retorico, essas noticias destacam grandes
cifras, que tentam valorizar projetos oficiais e propagar uma grandiosidade tipica do
poder espetacular — e que, nos casos 2 e 3, mesmo que planejada, ainda ndo se
materializou. A analise da divisdo do tempo entre os 14 assuntos da pauta do programa
também indica uma priorizacdo de temas de interesse do governo federal, conforme
mostra a Tabela 1, outra caracteristica do poder espetacular, no caso, do discurso

autorreferente, sem espaco a contestacao.

Tabela 1 — Pauta da “Voz do Brasil” — 04 fev 2014

1 Programa de Aquisi¢do de Alimentos (PAA) 3min01seg
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura, ligado

2 ao PAA 2min50seg
Dia Mundial do Cancer, apoio a pesquisa € a pessoas com

3 deficiéncia 3min8seg
Desembarque de médicos cubanos para o Programa Mais

4 Médicos 47seg

5 Receitas com turismo previstas para o Carnaval 2014 Imin57seg
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6 Reforma do Cristo Redentor no Rio de Janeiro 52seg
7 Nivel de agua nos reservatorios das hidrelétricas Imin28seg
8 Interrup¢io no fornecimento de energia 55seg
9 Indicadores da produgao industrial do pais 39seg
10 Posse do ministro Aloizio Mercadante na Casa Civil 2min(07seg
Agéncia-Barco da Caixa Economica Federal na Ilha de
11 Marajo 2minl7seg
12 Programa Rotas de Integracdo Nacional na Ilha de Marajo 39seg
13 Caravana da Secretaria da Micro e Pequena Empresa 36seg
14 Servico Aero Facil tira davidas sobre direitos de passageiros 45seg

OBS: Grifo nosso

Consideracoes finais

Guy Debord alerta para o discurso ininterrupto que o sistema faz de si proprio e
para o risco de desparecimento da opinido publica. A manipulacdo da informacéo pela
sociedade do espetaculo permite que a autoridade espetacular negue qualquer coisa,
guantas vezes quiser, pois sabe que ndo estara sujeita a nenhum questionamento ou
réplica; ndo se abre espaco para o contraditério — e mesmo uma evidéncia flagrante em
contrario ndo precisa mais ser explicada pelos governantes. No caso da Voz do Brasil
daquele dia, o programa apresentou apenas a versdo oficial a respeito do ‘“apagio”
elétrico, com informacdes incompletas, tentando minimizar o valor/noticia do fato e,
consequentemente, 0 impacto sobre 0s ouvintes.

Debord sugeria também que a desinformacao ndo € a simples negagdo de um fato
que ndo convém as autoridades: “Ao contrario da pura mentira, a desinformacdo — e é
nisto que o conceito é interessante (...) — deve fatalmente conter uma certa parte da
verdade, mas deliberadamente manipulada” (DEBORD, 1997, p.52). Para Golding e
Elliot (apud WOLF, 2012, p.188), manipulacdo ¢ uma “distor¢do deliberada das noticias
com fins politicos ou pessoais (...), devido a influéncia do preconceito, da conspiracao ou
dos que detém o poder politico e comercial”.

O Manual de Jornalismo da EBC prega que a empresa pratique uma comunicagéo
publica “que visa em primeiro lugar o interesse publico” e que o jornalista tenha a misséo
de representar a sociedade ‘“onde estiver, reportando com fidelidade, precisdo e
honestidade os fatos e acontecimentos de interesse publico” (EBC SERVICOS, 2013,
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p.7). No entanto, o contetdo veiculado pela Voz do Brasil assemelha-se mais a uma peca
do poder espetacular, a servi¢o da construcdo da imagem institucional do governo — ainda
mais se considerarmos que se trata de um programa com transmissao obrigatdria por
todas as emissoras do pais.

Conforme apresentado neste artigo, a forma como um acontecimento que afetou
milhdes de brasileiros foi abordado naquele programa especifico leva-nos a inferir que
ndo foram adotados critérios de noticiabilidade pela Voz do Brasil, e foram priorizados
alguns interesses do governo federal — como se o programa fosse uma peca de
comunicacdo institucional do Poder Executivo. A analise da linha ténue que separa esse
tipo de comunicacdo de um processo de manipulacdo da informacdo sera aprofundada na
pesquisa de mestrado em curso.

Referéncias

BUCCI, Eugénio. Em Brasilia, 19 horas: a guerra entre a chapa-branca e o direito a
informagao no primeiro Governo Lula. Rio de Janeiro: Record, 2008.

CAPELATO, Maria Helena. Propaganda politica e controle dos meios de comunicacao.
In PANDOLFI, Dulce (Org.). Repensando o Estado Novo. Rio de Janeiro: Ed.
Fundacdo Getulio Vargas, 1999, p.167-178.

CARNEIRO, Maria Luiza Tucci. O Estado Novo, o Dops e a ideologia da seguranca
nacional. In PANDOLFI, Dulce (Org.). Repensando o Estado Novo. Rio de Janeiro: Ed.
Fundagdo Getulio Vargas, 1999, p.327-340.

CPDOC - CENTRO DE PESQUISA E DOCUI\/IENTA(;AO DE HISTORIA
CONTEMPORANEA DO BRASIL. A Era Vargas 1° tempo: dos anos 20 a 1945 —
Anos de Incerteza (1930 - 1937). Fundagdo Getulio Vargas, 1997. 1 CD.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

. Comentarios sobre a sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro:
Contraponto, 2013.

EBC SERVICOS. EBC — O que é?. Disponivel em <http://www.ebcservicos.com.br/

guem-somos/ebc/conteddo>. Acesso: 13 mar 2014.

10° Interprogramas de Mestrado em Comunicag¢do da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



10 mestrado
YADE CASPER LIBERO

. Manual de Jornalismo da EBC. 2013. Disponivel em <http://www.

ebc.com.br/sites/default/files/manual de jornalismo ebc.pdf>. Acesso em 12 abr 2014.

. Voz do Brasil (transcricdo do programa transmitido no dia 04 fev

2014). Disponivel em <http://conteudo.ebcservicos.com.br/programas/a-voz-do-brasil/
transcricoes/a-voz -do-brasil-04-02-2014>. Acesso em 12 abr 2014.

. Voz do Brasil — H& 70 anos no ar. Disponivel em <http://www.ebc

servicos.com.br/o-que-fazemos/a-voz-do-brasil/conteudo>. Acesso em 16 ago 2014.

LASCH, Christopher. A rebelido das elites e a traicdo da democracia. Rio de Janeiro:
Ediouro, 1995.

. O minimo eu: sobrevivéncia psiquica em tempos dificeis. 4% ed.

Séo Paulo: Brasiliense. 1987.

NUCCI, Celso (Org.). Manual de Jornalismo da Radiobras: produzindo informacéo
objetiva em uma empresa publica de comunicacdo, 2006. Disponivel em <http://www.jor
nalismodigital.org/wp-content/uploads/2010/05/Manual-de-Jornalismo-Radiobras.pdf>.
Acesso em 21 jul 2013.

PEROSA, Lilian Maria F. de Lima. A hora do clique: analise do programa de radio
“Voz do Brasil” da Velha a Nova Republica. Sdo Paulo: Annablume, 1995.

RADIOBRAS. Documentos sobre o Jornalismo da Radiobras, set 2005. Disponivel
em <http://www.ebc.com.br/tecnologia/estatico/pdf/textointegral.pdf>. Acesso em 21 jul
2013.

TERRITORIO ELDORADO. A campanha da Eldorado comegou em julho de 1995.

Disponivel em: <http://www.territorioeldorado.limao.com.br/especiais/especial_avozdo

Brasil.shtm>. Acesso em: 21 jul 2013.
WOLF, Mauro. Teorias das comunicagdes de massa. Sdo Paulo: WMF/Martins Fontes,
2012.

10° Interprogramas de Mestrado em Comunicag¢do da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



