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Midiatizacao da politica argentina

A atuagdo politica sob logicas midiaticas nas Eleigoes
Legislativas de 2013

Eduardo Covalesky Dias?

O objetivo do trabalho é entender a transformagdo das atuacGes politica e midiatica na Argentina, ao
buscar pistas sobre uma sociedade em processo de midiatizacdo, nos termos de Eliseo Verdn e Antbnio
Fausto Neto, partindo da teoria dos campos sociais de Pierre Bourdieu. Como objeto de pesquisa, analisa-
se 0 processo de midiatizacdo da politica através dos programas “678”, veiculado pela TV Publica, e
“Periodismo Para Todos”, veiculado por El Trece, do Grupo Clarin. O estudo esta situado em um
contexto de conflito entre o governo Kirchner e o Grupo Clarin ap6s a implantacdo da Lei de Meios
Audiovisuais.

Campo midiatico. Campo politico; Midiatizagdo da Sociedade; governo Kirchner; Grupo Clarin.

The objective is to understand the transformation of political and media performances in Argentina, to
seek clues about a society in mediatization process, following terms of Eliseo Verdn and Antonio Fausto
Neto, based on the theory of social fields of Pierre Bourdieu. As a research object, analyzes the
mediatization process of the policy through the programs “678”, broadcasted by TV Publica, and
“Periodismo Para Todos”, broadcasted by El Trece, from Grupo Clarin. The study is set in a context of
conflict between the Kirchner administration and Grupo Clarin after the implementation of the
Audiovisual Media Law.

Media field. Policy field. Mediatization of Society. Kirchner government. Grupo Clarin.

El objetivo de este articulo es comprender la transformacion de las actuaciones politicas y mediaticas en
Argentina, al buscar pistas sobre una sociedad en proceso de mediatizacion, de acuerdo con Eliseo Veron
y Antonio Fausto Neto, basado en la teoria de los campos sociales de Pierre Bourdieu. Como objeto de
investigacion, analiza el proceso de mediatizacién de la politica a través de los programas “678”,
transmitido por la TV Publica, y “Periodismo para Todos”, transmitido por El Trece, de Grupo Clarin. El
estudio se encuentra en un contexto de conflicto entre el gobierno Kirchner y el Grupo Clarin después de
la aplicacion de la Ley de Medios Audiovisuales.

Campo mediatico. Campo politico. Mediatizacion de la Sociedad. Gobierno Kirchner. Grupo Clarin.
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O conflito entre partidarios e aliados do kirchnerismo e grupos midiaticos considerados
opositores, que perdura até hoje e teve inicio em meados de 2008 em funcdo de
dissonéncias que serdo compreendidas adiante, teve como consequéncia uma nova
forma de relacionamento do campo politico com a midia e, reciprocamente, do campo
midiatico com a politica. Ambos, porém, mantém muitas das caracteristicas que 0s
identificam como integrantes de determinados campos sociais, de acordo com Pierre
Bourdieu, mas avangam sobre uma sociedade midiatizada em aspectos integrantes de

uma nova cultura.

A complexidade do tema é um quesito que se deve levar em consideracdo como
dificuldade para a pesquisa, mas que se coloca ndo como barreira intransponivel, e sim,
uma forma de encarar todas as particularidades do caso para o entendimento da
sociedade em processo de midiatizacdo, ainda que represente apenas uma parcela disto.

Entende-se, também, que a escolha dos dois programas televisivos, “678” e
“Periodismo Para Todos”, que vdo ao ar respectivamente pelos canais abertos “TV
Publica” (Canal 7) e “El Trece” (Canal 13), representam vozes antagbnicas de
enguadramento midiatico a tematicas politicas (e midiaticas), j& que sdo exibidos por
canais que estdo em polos distintos no conflito simbdlico entre o kirchnerismo e grupos

midiaticos considerados opositores, com énfase no Grupo Clarin.

O campo politico e o campo midiatico na Argentina passam por um momento de
mudangas em suas relacOes e interse¢Oes. Inseridos em um sistema complexo de
relagfes, ambos se inter-relacionam de maneira particular nos ultimos anos e,
principalmente, na atual gestdo do Governo Federal e no conjunto de medidas adotadas
e formas de atuacdo que alteram o regime de funcionamento do campo midiatico no

pais.

O presente trabalho pretende entender a transformacao das atuacdes politica e midiatica,

ao buscar pistas sobre uma sociedade em processo de midiatizacdo, nos termos de
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Eliseo Verén e Anténio Fausto Neto. Ambos ajudam a compreender o cambio da
dindmica da sociedade pelo fato de que existem os meios. Nos termos de Maria Cristina
Mata, faz parte da conversao de uma cultura massiva para uma cultura midiatica.

A pesquisa que empreendemos trata de um caso particular, que por sua peculiaridade
torna-se um bom experimento para medirmos estas transformacgdes na forma de atuacéo

dos campos politico e midiatico e em seus pontos de intersecao.

A disposicao desta pesquisa é apontar como o conflito simbolico entre o Grupo Clarin e
o0 governo Kirchner alterou o regime de funcionamento dos campos politico e midiatico
em sua area de intersecdo. Ou seja, antes do conflito, havia uma relagdo proxima entre
os dois, o campo midiatico cumpria um papel de suporte mediador de tensbes entre
diferentes campos sociais e 0s grupos midiaticos empresariais mantinham certa

autonomia na legitimacdo dos demais campos.

Dentre 0s objetivos, estdo: analisar as estratégias discursivas utilizadas pelos dois
programas para defender seus enquadramentos e posicionamentos eleitorais na disputa
pelo Congresso Nacional; identificar, de forma comparativa, 0 que hd em comum e o
que € silenciado na atuacdo dos agentes e nas estruturas dos programas; e perceber
como processos de midiatizacdo alteram o regime de funcionamento dos campos

politico e midiatico.

Desta forma, questiona-se, como problema de pesquisa, 0 seguinte: como atuam 0s
programas “678” e “Periodismo Para Todos” ao abordar conteudos referentes ao campo
politico e midiatico durante a campanha eleitoral para o legislativo argentino de 2013 no

contexto de uma sociedade em processo de midiatizagdo?

Neste artigo, explica-se 0s principais eixos tedricos a serem trabalhados na pesquisa e 0s
passos metodoldgicos desde a contextualizagdo do conflito entre os agentes pertencentes
aos campos midiatico e politico na Argentina, passando pela descri¢do dos programas e
suas caracteristicas, até a definicdo e a extragdo do corpus para aplicacdo do referencial

teorico em sua analise.
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Um conceito central no trabalho de dissertacdo é o de sociedade em processo de
midiatizacdo. A partir desta teorizacdo, busca-se as caracteristicas deste processo nas
I6gicas de interacdo entre os campos politico e midiatico na Argentina. Parte-se, entéo,
da definicdo de campos sociais proposta por Bourdieu (1989) quando discute o conceito
de poder simbolico e da a estes campos o sentido de espaco de disputa e dominio de
experiéncia. Rodrigues (1999) aplica o conceito a esfera comunicacional e ajuda a

estabelecer bases tedricas para definir as especificidades do campo midiatico.

O estudo de Bourdieu (1989) percebe que ha um conjunto de pré-disposicdes e acdes
que sdo inerentes a varios campos, mas de modos diferentes. Na génese, portanto, ha
semelhangas em como atua o campo politico e 0 campo midiatico, ja que ambos séo
espacos estruturados e hierarquizados dentro dos quais ha lutas pela conquista de
posicBes e de capital, que também ¢é especifico em cada campo e em torno do qual

ocorrem lutas e tensdes.
Pierre Bourdieu sintetiza sua definicdo de um campo social como

(...) um espaco social estruturado, um campo de forgas - h&d dominantes e dominados, ha
relagbes constantes, permanentes, de desigualdade, que se exercem no interior desse
espaco - que é também um campo de lutas para transformar ou conservar esse campo de
forcas. Cada um, no interior desse universo, empenha em sua concorréncia com 0s
outros a forca (relativa) que detém e que define sua posicdo no campo e, em
consequéncia, suas estratégias (BOURDIEU, 1997, p. 57).

Esta definicdo estd também na origem do pensamento de Rodrigues (1999), embora o
autor ndo cite o sociélogo francés, ao propor delimitacbes para a definicdo de um
"campo dos media”, que neste trabalho chamamos "campo midiatico”. Alias, o proprio

autor estrutura categorias quanto aos campos sociais em geral, de acordo com origem,
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natureza, legitimacdo, dindmica de funcionamento, dominio de experiéncia, sistemas

simbdlicos e de san¢Bes que caracterizam cada campo de uma maneira particular.

Rodrigues (1999), ao aplicar as bases de Pierre Bourdieu para a definicdo do campo
midiatico, ressalta o efeito de tensdo que existe no confronto entre campos autbnomos
na tentativa de regular o dominio de experiéncia que cria a legitimidade de sua area.
Identifica-se, nesta caracteristica, a equivaléncia do conceito com o conflito simbolico
entre o campo midiatico e o campo politico na Argentina. A legitimidade ao Grupo
Clarin que antes era atribuida também pelo governo Kirchner converte-se em um
sistema de sancOes entre os integrantes dos dois campos sociais. H&, entdo, uma grande
tensdo que acelera o regime de funcionamento dos dois campos, e faz com que o campo
midiatico extrapole a funcdo de gerir conflitos entre 0s campos sociais, ja que ele se

torna parte interessada. De suporte, entdo, passa a ser um ator (FAUSTO NETO, 2007).

Esta mudanca no regime de funcionamento demarca a transicdo tedrica e préatica da
interacdo entre os campos na Argentina. Com base em efeitos de uma relagéo social
conturbada a partir de 2008, quando se d& o conflito agrario e uma sorte de
consequéncias na politica governamental com o setor midiatico do pais, o conceito de
sociedade em midiatizacdo surge como necessidade para entender este novo modo de
producdo de sentido que se intensifica neste contexto. Isso implica na necessidade de
descrever os processos de implantacdo da lei no pais, desde meados de 2008, quando
uma grande crise politica envolve o governo de Cristina Kirchner e setores agrarios da
Argentina, bem como sobre a historia da televisdo no pais, com foco nos objetos de
estudo: a TV Publica, seu modelo de atuacdo como canal estatal e principal fonte de
informagdes oficialistas sob os governos de Néstor e Cristina Kirchner; e EIl Trece,
concessao comercial de televisdo aberta pertencente ao Grupo Clarin e, hoje, um dos

principais opositores do governo federal.

2 Em 2008, a Resolugdo 125/08 definia a retencdo agricola de grdos, o que limitava a exportacdo da
producdo com o intuito de incrementar o superavit da economia argentina. A medida resultou em
inimeros protestos por parte de entidades patronais agréarias, que tiveram a adesdo de classes médias e
gerou a primeira crise da gestdo de Cristina Kirchner, em abril deste ano. Durante a crise, 0 governo
acusou o Grupo Clarin pelo enquadramento positivo aos protestos e as entidades. O conflito se
intensificou e gerou a oportunidade politica para a sociedade civil organizada inserir na agenda publica e
formal a proposta de um novo marco legal para a regulacdo dos meios audiovisuais no pais.
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Embora o estudo da sociedade em processo de midiatizagdo, com bases fundadas
principalmente nos trabalhos de Eliseo Verdn, signifigue um rompimento nas
delimitacGes entre campo politico e campo midiatico, é importante para este trabalho
que haja tal caracterizacdo. Isto porque, considerando o caso argentino, € possivel
perceber de forma bastante clara a transicdo tedrica entre a dindmica da sociedade a
partir da relativa autonomia de funcionamento dos campos sociais em dire¢cdo a uma

midiatizacdo na prética.

Utiliza-se bastante a ideia de “légica politica” e “l6gica midiatica” neste trabalho. Elas
sdo de complexa delimitacdo, ja que normalmente estdo ligadas a conceitos que tratam o
campo midiatico como um entrave para a pratica politica, vide apontamento de
Fernandez (2014). Porém, quanto aos conceitos de l6gica midiatica deve-se abordar
caracteristicas apontadas por autores como Sgorla (2009), que, no contexto da
midiatizacdo, destacam a importancia da sociedade midiatizada e sua estrutura politica,
econdmica e social tecida com base em graméticas que ditam a visibilidade, a

anunciabilidade e a publicizacdo exacerbada dos atores sociais.

A midiatizacdo é trabalhada como um processo social complexo causado por
mecanismos de producdo de sentido social nos estudos de Pedro Gilberto Gomes.
Através deste processo se entende o funcionamento da midia e da sociedade e as razdes
pelas quais a sociedade se percebe dentro do fenbmeno midiatico. O autor trabalha esses
aspectos principalmente através da televisdo. De acordo com Gomes (2006, p. 112), “a
televisdo estd imbricada no amplo processo de midiatizacdo da sociedade e configura
um modo de posicionar-se frente ao mundo e as coisas”. Esta caracteristica torna-se
ainda mais evidente na televisdo geralista, que, segundo Wolton (1990), procede da
ideia de que "é necessario manter principios de comunicacdo que transcendam 0s
diferentes grupos sociais, podendo a televiséo ser um dentre eles” (1990, p. 119). Ela
também redne informacdo e entretenimento, € constituidora de lagos sociais, inclusive
com a democracia, tornando a politica algo visivel a todos, ainda que permita

transforma-la em espetaculo e publicidade.
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Considera-se, para este trabalho, que haja uma transformacéo histérica em direcdo a
uma sociedade midiatizada, de acordo com Veron (1997). A despeito disso, considera-
se, também, que a amostragem que sera aferida corresponde a uma transformacgéo
significativa nestas relacfes entre campos sociais, em direcdo a uma intensificacdo do
processo de midiatizacdo da sociedade. Estas logicas politicas e midiaticas, portanto,
estdo sempre em transformacdo. O que se pretende é apontar que houve um
aceleramento deste processo de transformacdo mutua a partir da concep¢do da Lei de

Meios Audiovisuais, em 2009.

O trabalho define a analise de dois programas televisivos exibidos em canais de
televisdo aberta pertencentes aos dois polos antagénicos do conflito simbdlico entre o
governo Kirchner e o Grupo Clarin, sendo, respectivamente, “678” (TV Publica) e
“Periodismo Para Todos” (El Trece).

“678” foi criado em abril de 2009 e analisa criticamente o trabalho e a abordagem feitos
pelos meios de comunicagdo privados do pais. O fato de ser exibido na TV Publica, que
corresponde a um modelo estatal de televisao, segundo Jambeiro (2008), que mescla as
variantes politico-partidaria e cultural-educativa. Desta forma, o programa se predispde
e confirma o posicionamento oficialista. Consiste na exposicdo de informes criticos a
cobertura midiética de determinados assuntos, permeados por recursos sSonoros e
visuais, que permitem a énfase e o direcionamento da atencdo do conteldo a
determinadas informagOes. Os acontecimentos relatados s&o, posteriormente,
comentados em uma mesa redonda, com a presenga ou ndo de convidados (ou
visitantes, como costuma anunciar o programa). E exibido semanalmente & noite, de

terca a quinta-feira e aos domingos.

“Periodismo Para Todos” foi criado em abril de 2012, e analisa criticamente as ac¢0es
governamentais do pais, explorando questdes politicas, dendncias de corrupcdo e
esquetes humoristicos que satirizam, principalmente, personalidades politicas do pais. E

exibido aos domingos a noite por El Trece, canal de propriedade do Grupo Clarin, o
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que, no contexto de aplicagdo da Lei de Meios Audiovisuais, faz se tornar uma
plataforma de enfrentamento ao kirchnerismo. Os altos indices de audiéncia do
programa levaram o governo a alterar os horérios de transmissdo de partidas do futebol
argentino na TV Publica para competir com o programa. Estrutura-se, a grosso modo,
com um mondlogo de seu apresentador, Jorge Lanata, seguido de reportagens, eventuais

entrevistas em estidio e comentarios.

O periodo de extracdo de dados corresponde ao intervalo entre o dia 22 de setembro e 0
dia 10 de novembro. A data inicial corresponde ao inicio da campanha politica (35 dias
antes da data definida para a elei¢cdo, conforme o Cédigo Eleitoral Nacional), e a final, a
entrega do plano de adequacdo do Grupo Clarin a Lei de Meios Audiovisuais (feita no
dia 4 de novembro, porém, opta-se por completar o ciclo de repercussdes sobre o
acontecimento nos programas analisados, 0 que estende a apreciacdo até o domingo

posterior a essa data).

Contabiliza-se, dessa forma, 28 edicOes de “678” e sete edi¢bes de “Periodismo Para
Todos”. Soma-se, neste total, respectivamente, 30h27min e 11h46min de programas
exibidos. No entanto, como o objetivo do trabalho versa sobre os campos politico e
midiatico e suas inter-relacdes, seleciona-se, com base na descricdo dos temas
abordados durante os programas em seus respectivos websites, na escalada - no caso de
678 - e no monologo de Jorge Lanata - no caso de Periodismo Para Todos - apenas
acontecimentos relatados e comentados que possuam co-relacdo entre pelo menos duas
das seguintes tematicas: Grupo Clarin (veiculos e atores individuais), governo Kirchner
(atores coletivos, partidarios e aliados), Lei de Meios Audiovisuais e Elei¢Oes
Legislativas. A delimitagdo acima pode ser explicitada por meio do diagrama a seguir,

elaborado pelo autor:
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Campo politico
Campo midiatico

Grupo Clarin

El Trece

7 Periodismo \ Legislativas

Para Todos

Lei de Meios
Audiovisuais

’/

Publica Goverio

Kirchner

Diagrama 01: Interagdo entre Grupo Clarin (veiculos e atores individuais), governo Kirchner (atores coletivos,
partidarios e aliados), Lei de Meios Audiovisuais e Elei¢des Legislativas

A éarea sombreada corresponde a intersecdo onde se manifestam os processos de
midiatizacdo, ou seja, locais em que o campo politico sofre transformacdes pelo fato da
existéncia de meios e, mais do que isso, pelo funcionamento destes atores através de
I6gicas midiaticas. Evidentemente, ndo se considera o campo social como um espaco
fechado, com fronteiras, como um circulo, e também ha que se considerar que diversos
outros campos sociais podem se inserir em intersecdo neste diagrama, como é o caso do

campo econdmico, ao qual faz parte também o Grupo Clarin.

Ao aplicar esta delimitacdo sobre o numero total de acontecimentos tratados nos
programas, chega-se a um numero de 88 incidéncias em “678” onde h& co-relagdo
conforme a intersecdo de campos e instituicdes dispostas acima, e 38 incidéncias em
“Periodismo Para Todos”. Integram-se, aqui, trés dispositivos de enunciagéo:

reportagens, entrevistas e comentarios.

Vale salientar, também, a assimetria entre o total de incidéncias entre os dois

programas: justifica-se pelo fato de “678” possuir quatro edi¢cGes semanais, enquanto
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“Periodismo Para Todos” apenas uma. As razfes para a escolha destes dois programas,

porém, j& foi justificada acima.

Neste total, parte-se entdo para a segunda etapa da pesquisa, que utiliza o método da
leitura critica das narrativas jornalisticas audiovisuais, concebida por Becker (2012),
que divide a extracdo de dados em quatro etapas: descri¢do, aspectos quantitativos,
aspectos qualitativos e interpretagdo dos resultados e enunciados midiaticos. E
importante salientar que, nos estudos de midiatizacdo, ainda hd uma gama de
pesquisadores que buscam a sistematizacdo de uma metodologia que abarque, de

maneira geral, esta escola tedrica.

Na descricdo, explica-se o contexto historico do qual faz parte a criacdo dos programas
e a dindmica midiatica a partir da criacdo da Lei de Meios, além de um breve recorrido
historico da producdo televisiva no pais. Os aspectos quantitativos ajudam a caracterizar
as estruturas do texto, as tematicas, 0s enunciadores, 0s recursos visuais e sonoros e as
edicdes utilizadas pelos programas. Os aspectos qualitativos analisam trés
caracteristicas televisivas dos programas: fragmentacdo, dramatizacdo e a definicdo de

identidades e valores.

A partir destas categorizacOes, analisa-se os dispositivos de enunciacdo de acordo com
aspectos apontados por Becker (2012) e também aspectos de uma analitica da
midiatizacdo, propostos por Fausto Neto (2007) - topografia jornalistica, auto-
referencialidade, auto-reflexividade e protagonizacéo do telespectador - e Strombéck &
Dimitrova (2011) - visibilidade do jornalista e enquadramento da politica. Parte-se,
entdo, para a divisdo por tematicas, quatro delas macro: Grupo Clarin (dispositivos
midiaticos e atores individuais), governo Kirchner (atores coletivos, partidarios e

aliados), Lei de Meios Audiovisuais e Eleigdes Legislativas.

Eliseo Veron esquematiza como as midias agem no processo de midiatizacdo da

sociedade, e prop6e um diagrama, no qual posiciona as midias ocupando um lugar
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central na sociedade e agindo sobre todos 0s processos de troca entre instituicoes e

atores sociais, hbem como sofre influéncia destes:

C1 C2
«— —

Atores
individuais

C3 I C4

Diagrama 02: Esquema para a analise da midiatizagdo (VERON, 1997).

As relacdes de seta dupla sdo as mais importantes para o entendimento do processo de
midiatizacdo. Eliseo Verdn exemplifica cada uma dessas relacdes, e para esse trabalho
cada um tera sua importancia na analise. Em C1, Ver6n (1997) relata a questdo da
relacdo entre meios e sistema politico. “As transformacdes nos modos de
funcionamento do sistema politico afetam por sua vez aos meios; modificam, por
exemplo, as modalidades de constru¢ao dos programas jornalisticos na televisdo”
(ibid.,1997, p. 16). Em C2, incluem-se todos os processos midiaticos que afetam o
individuo na vida cotidiana. Em C3, o autor discorre sobre a transformacéo da cultura
interna das organizagdes por obra da midiatizagdo. O item C4, por fim, “evoca as
questdes que tocam aos processos pelos quais os meios afetam a relacdo dos atores

individuais com as institui¢des” (ibid.,1997, p. 16).

Em C1, por exemplo, busca-se compreender de que forma “Periodismo Para Todos” se
relaciona com o governo Kirchner e como “678” propde uma nova modalidade de
construcdo jornalistica para se relacionar com o Grupo Clarin. Em C4, um aspecto
central da analise: entender como as midias, “678” e “Periodismo Para Todos”, afetam a
relagdo das instituicbes com os atores individuais. Neste ponto, percebe-se a
transformacéo dos meios, antes suportes, agora atores. Para esta pesquisa, as setas C2 e

C3 sdo irrelevantes.
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Desde 2008, quando o governo Kirchner e o Grupo Clarin romperam a politica de boa
vizinhanca, os conflitos simbdlicos entre os dois sempre estiveram em debate em varios
campos sociais, € um deles é, justamente o campo midiatico. Os dois programas
manifestam claramente parcela deste embate e, situados no periodo de campanha
eleitoral, posicionam-se de acordo com suas preferéncias politicas de maneira particular,
0 que diferencia o conteudo tematico, a presenca de personagens politicos e o0s debates

em relacdo a outros periodos de amostragem.

Como hipotese, a principal delas é que, com a anlise do contexto histérico do embate
entre o Grupo Clarin e o0 governo Kirchner, percebe-se aspectos de uma sociedade em
processo de midiatizacdo: a criacdo do programa “678” é a proOpria atuacdo politica
governamental de enfrentamento aos grupos midiaticos sob I6gicas midiaticas. “678”
propicia a critica @ midia sob um formato estritamente midiatico: fragmentado e
dramatizado, permeado de recursos visuais, sonoros e de edicdo. HA uma ruptura do
papel governamental nos meios audiovisuais que antes ficava restrito ao noticiario
politico e a divulgacdo de sessdes, atos solenes e de politica formal. Desta forma, a

atuacdo politica acessa também o entretenimento.

Apbs o inicio do conflito, que perdura, processos de midiatizacdo afetaram o campo
politico que, por meio do fortalecimento do sistema publico de televisdo, incluindo a
TV Publica, e da criacdo de programas como “678”, tomaram para si a participacdo no
jogo midiatico, ou seja, buscaram a legitimidade de seus proprios atos politicos por
meio de l6gicas midiaticas. Por outro lado, “Periodismo Para Todos” destoa do papel ao
qual seria incumbido anteriormente ao conflito simbolico, o de suporte de denuncias de
corrupcéo e de critica a politica, assentado em pilares de objetividade, imparcialidade e
isencdo. Posiciona-se, no entanto, como um ator social, com preferéncias e criticas

parciais, alinhado ao posicionamento do Grupo Clarin.
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