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RESUMO

Esta dissertacdo se insere na Linha de Pesquisa Produtos Midiaticos: Jornalismo e
Entretenimento, do Mestrado em Comunicacdo da Faculdade Césper Libero, e busca
pesquisar como o tema futebol tem sido apresentado, no Brasil, pelo formato revista.
Esporte de origem inglesa, o football foi importado para o pais como um jogo das elites
para as elites, no final do século XIX, e transformou-se em um dos mais importantes
tracos da identidade brasileira ao longo do século XX. Essa transi¢do traduziu-se de
forma caracteristica no jornalismo, inicialmente no impresso, pelos jornais e revistas. O
ponto de partida é o material produzido pelas antecessoras de Placar (revistas de futebol
entre 1914 e 1970) e se estende até os dias atuais, discutindo as perspectivas da
abordagem pelo meio revista, semanal ou mensal, de um assunto que se renova
diariamente em uma era em que a comunicacdo se da em tempo real. Juntamente com o
levantamento historico de publicacGes foi realizada uma extensa e detalhada pesquisa
iconografica e entrevistas com jornalistas da area. O trabalho encaminhou-se para um
estudo aprofundado da revista Placar, a mais tradicional e duradoura desse segmento,
editada desde 1970. As referéncias teoricas utilizadas concentram-se principalmente em
autores voltados para questBes da pds-modernidade: Guy Debord e a sociedade do
espetadculo, Zygmunt Bauman e a modernidade liquida, Lucia Santaella e a
comunicacdo ubiqua, Jeremy Rifkin e a era do acesso. A partir de uma abordagem mais
ampla sobre as relacdes humanas na sociedade contemporanea, eles contribuem para
uma analise especifica da comunicacdo. Apontam-se também questdes relacionadas ao
futuro da midia impressa, em especial revistas, no contexto tecnologico, econémico e
social do cenario midiatico contemporaneo.

Palavras-chave: Jornalismo esportivo no Brasil. Imprensa especializada sobre futebol:
um histérico. Futebol em revistas. Revista Placar.



ABSTRACT

This work is inserted in the Research Line Media Products: Journalism & Entertain-
ment, of the Master in Communication from the Faculdade Casper Libero, and seeks to
investigate how the football theme has been presented in Brazil by the magazine format.
English-born sport, football was imported into the country as a set of elites for the elites,
in the late nineteenth century, and became one of the most important traits of Brazilian
identity in the twentieth century. This transition has resulted in characteristic manner
journalism, initially in print, in newspapers and magazines. The starting point is the ma-
terial produced by the predecessors of Placar (football magazines between 1914 and
1970) and extends to the present day, discussing the prospects of the approach through
magazine, weekly or monthly, of a matter that is renewed daily in an era in which com-
munication occurs in real time. Along with the historical survey of publications was
conducted an extensive and detailed iconographic research and interviews with journal-
ists from the area. The work started for a thorough study of Placar magazine, the most
traditional and enduring in this segment, published since 1970. The theoretical refer-
ences used are concentrated mainly geared to authors of postmodernity issues: Guy
Debord and the society of the spectacle , Zygmunt Bauman and liquid modernity, Lucia
Santaella and the ubiquitous communication, Jeremy Rifkin and the era of access. From
a broader outlook on human relations in contemporary society, they contribute to a spe-
cific analysis of communication. They also point out issues related to the future of print
media, especially magazines, technological context, economic and social of the current
media landscape.

Keywords: Sports journalism in Brazil. Specialized publications about football: a histo-
ry. Football magazines. Placar magazine.
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INTRODUCAO

Este trabalho analisa a abordagem do assunto futebol no formato revista no Brasil,
tracando um panorama historico desse segmento no ultimo século, com énfase em Placar,
publicada desde 1970. Além de historiar, pretende situar e projetar o tema por meio de
estudos de caso, com embasamento tedrico pela analise de conteldo e entrevistas em

profundidade com os profissionais responsaveis pela parte editorial de Placar nos ultimos 40
anos.
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O Sol nas bancas de revista
Me enche de alegria e preguica.
Quem [é tanta noticia?
(Caetano Velloso, na letra de “Alegria, Alegria”,

marcha-rancho de 1967)

O publico tem pressa. A vida de hoje, vertiginosa e febril, ndo admite leituras demoradas,
nem reflexdes profundas. [...] O século ndo tem tempo a perder. A eletricidade ja suprimiu as
distancias: daqui a pouco quando um europeu espirrar, ouvird incontinenti o “Deus te
ajude’ de um americano.

(Olavo Bilac, na crénica intitulada
“Fotojornalismo”, publicada no jornal
Gazeta de Noticias, do Rio de Janeiro,

em 13 de janeiro de 1901)
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1. “OLHA LA, OLHA LA NO PLACAR!”

E o proprio Victor Civita (1907-1990), fundador da Editora Abril, quem relata as
origens de Placar, até hoje a principal revista brasileira especializada em futebol, na “Carta

do Editor” assinada por ele para a edigao namero 1, de 20 de margo de 1970.

Estamos entrando em campo para jogar ao lado do Brasil. No ano de uma nova Copa do
Mundo, aqui esta 0 nosso PLACAR: marcado pelo carinho de um sonho de quase vinte anos.

Ha vinte anos, quando era fundada a Editora Abril, nascia também a idéia de PLACAR. Era 16
de julho de 1950, uma data que o futebol brasileiro jamais esquecerd. As licdes das duas
primeiras Copas, 1930 e 1934, e as lembrancas da jornada quase vencedora de 38 desaguaram
no Maracand na monumental Copa de 50, para formar a torrente de um time quase invencivel.
Mesmo preocupados em consolidar as bases de nossa editora, fomos contagiados pela “febre da
Copa”, passando a viver aqueles dias de julho sob a temperatura altissima de incontidas
emoc0es. E, como todos, também sofremos o grande impacto da conquista uruguaia, saudada
no proprio estadio - fato maravilhoso! - por uma salva de palmas de 200 mil pessoas em pranto.

Naquele instante, ficou confirmado o que todos ja sabiamos: para o Brasil o futebol é mais que
um esporte, menos do que uma guerra - um meio-termo explosivo, colorido, sensacional.
Resolvemos que uma das publica¢fes de nosso plano editorial deveria ser, mais cedo ou mais
tarde, uma revista esportiva - tdo explosiva e tdo sensacional como este nosso povo que vai aos
estadios fazer uma das mais belas festas do mundo.

De |4 para c4, muitas coisas aconteceram. E, aqui dentro da Editora Abril, a idéia de PLACAR
continuava fermentando. Muitos projetos desta revista foram produzidos, lidos, revistos,
analisados e guardados em todos estes anos. Seria impossivel lembrar, nos 7.300 dias de vida da
Abril, quantas vezes foi feita esta pergunta desde o mais vivo office boy ao mais atilado dos
nossos repoérteres: “Pra quando ¢ PLACAR?”.

Pois é para agora. Finalmente, sentimos que estdvamos prontos. Conseguimos reunir uma
equipe jovem, talentosa, altamente profissional. Por outro lado, temos hoje no Pais uma nova
mentalidade no jornalismo esportivo: a paixdo clubistica, as preocupacBes pessoais, 0S
interesses menores foram substituidos pela critica construtiva, pela analise ponderada, pela
reportagem desassombrada e imparcial. E tudo isto faz parte da filosofia de PLACAR.

H& dois meses comegamos o trabalho: dois meses de intensa e entusidstica movimentacéo,
durante os quais a revista nasceu, transformou-se e chegou a sua forma final.

Esperamos que vocé goste de PLACAR. E que passe a torcer conosco todas as semanas.
Victor Civita

A “equipe jovem, talentosa, altamente profissional” a qual Victor Civita se referia em
seu editorial era comandada por Claudio de Souza (1928-2012). Primeiro diretor de Placar
(acumulando a direcdo do Departamento Comercial), ele encabecava o expediente publicado
na pagina 38, a ultima fora as capas, onde estava também a propria “Carta do Editor” de
Civita. Antes mesmo de se formar advogado (profissdo, alids, que jamais exerceu), Souza
comecou a trabalhar, em marco de 1951, como assistente pessoal do norte-americano de
origem italiana que acabara de fundar sua editora. Funcionario numero 7 da Abril, pai de
Flavio de Souza (1955-), criador dos personagens do programa infantil de TV Castelo Ra-
Tim-Bum, a historia de Claudio foi contada em detalhes por Gongalo Junior no livio O

Homem Abril: Claudio de Souza e a Histéria da Maior Editora Brasileira de Revistas.
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Ao contrario de seu patrdo — que, no texto acima, mostra um entusiasmo jamais
repetido em relagdo a esse esporte, nem antes nem apds o langamento de Placar —, Claudio
de Souza era um apaixonado por futebol. Gostava igualmente de quadrinhos (aquela altura a
especialidade da editora, que alcancara seu primeiro sucesso com a publicacdo da revista O
Pato Donald, de Walt Disney), de literatura policial e de corridas de automdveis. Um dos
socios-fundadores do Sdo Paulo Futebol Clube, as “primeiras coisas” que Souza escreveu,
segundo relatou a Gongalo Junior, foram para o jornal A Gazeta Esportiva. Enviava seus
textos ao secretario do jornal, Thomaz Mazzoni, o “Olimpicus”, um dos maiores icones da
imprensa esportiva brasileira em todos os tempos. Mazzoni publicou os escritos de Claudio de
Souza ndo s6 em A Gazeta Esportiva como na revista Esporte llustrado — da qual, também
no depoimento a Gongalo Junior, Souza relatou ter sido “leitor assiduo”. Posteriormente,
Thomaz Mazzoni convidou Claudio de Souza para trabalhar em seu jornal, quando este, a
partir de 1947, passou a circular diariamente. ApoOs apenas dois meses como reporter
esportivo, Claudio de Souza resolveu trocar uma paixao por outra, envolvendo-se como editor
no projeto do ressurgimento do suplemento de quadrinhos A Gazetinha (agora com o0 nome A
Gazeta Juvenil), que deixara de circular oito anos antes. Acumulava, também, a funcdo de
locutor comercial da Radio Gazeta. Depois que A Gazeta Juvenil deixou de circular, e apds
rpida passagem como roteirista das historias em quadrinhos da Editora La Selva, entdo a
maior de S&o Paulo, Claudio de Souza finalmente chegou & Abril.

Na editora de Civita, Claudio logo comecou a colaborar no desenvolvimento de novas
revistas, principalmente na area dos quadrinhos. Nessas, sempre que podia, ele abordava o
futebol. Ja na primeira, Mickey (1952), havia uma coluna inventada por ele que trazia sempre
um craque caricaturado por Queiroz. O primeiro foi Lednidas da Silva (1913-2004). Foi
Claudio de Souza, também, quem sugeriu que Diversdes Escolares (1960), revista infantil de
carater pedagdgico, fosse rebatizada como Diversfes Juvenis, para abrigar temas de interesse
geral, entre eles o esporte. Segundo Gongalo Junior, em Diversdes Juvenis foi publicada a
primeira reportagem sobre o futebol de sal&o, esporte posteriormente rebatizado como futsal,
assinada por Gustavo de Oliveira, irmdo de José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni,
diretor da Rede Globo de 1967 a 1997. Quando ajudou a desenvolver o Departamento de
Documentacdo (Dedoc) da Abril, em 1968, Claudio de Souza negociou a aquisi¢cdo de um
material que se mostraria valioso quando do lancamento de Placar: o acervo particular do

mesmo Thomaz Mazzoni que publicou seus primeiros textos, em A Gazeta Esportiva.
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Capricho (1952) e llusdo (1958) eram revistas com fotonovelas voltadas para o publico
jovem do sexo feminino. Manequim (1959), uma revista de moda. Quatro Rodas (1960)
tratava de automoveis. Zé Carioca (1961) era mais um gibi®. Claudia (1961) destinava-se as
mulheres casadas. Ja existiam também a revista de reportagens Realidade (1966), mensal, e
Veja (1968), semanal de informacéo. A infantil Recreio (1969) era a “revista-brinquedo”. No
entanto, o projeto envolvendo esportes, principalmente o futebol, permaneceu engavetado por

20 anos, como o proprio Civita apontou em seu editorial.

Segundo Gongalo Junior, “em marco de 1970, Claudio de Souza atingiu o auge como
funcionério da Editora Abril. Seu nome figurava, entdo, entre 0s cinco mais importantes do
grupo, como vice-presidente do departamento de livros didaticos” (2005: 161). Isso pode ter
ajudado politicamente a enfim tirar do papel o velho projeto da revista de esportes da Abril,
do qual Souza era o pai. Na orelha de seu livro, Gongalo Janior afirma que Claudio de Souza
“fundou, praticamente sozinho, em 1970, a revista Placar”. Por causa de sua notoria relacdo
com o tema, ele teria sido a escolha 6bvia de Victor e Roberto Civita, filho do fundador da

editora, para tocar o projeto.

O Pato Donald chegou as bancas em 12 de julho de 1950, apenas quatro dias antes da
derrota do Brasil para o Uruguai por 2 a 1, no Maracana, na decisdo da Copa do Mundo que
tanto havia impressionado Victor Civita, segundo as palavras de seu editorial. Exatos dois
anos depois, em julho de 1952, a Selecdo Brasileira fez uma boa campanha no torneio de
futebol da Olimpiada disputada em Helsingque, na Finlandia, da qual Ademar Ferreira da Silva
voltaria, ainda, com a medalha de ouro no salto triplo. J& o time de futebol chegou em um
honroso quinto lugar naqueles Jogos Olimpicos, mesmo contando apenas com jovens
amadores, como exigia 0 regulamento da época, entre os quais se destacaram dois futuros
bicampebes do mundo: o zagueiro Z6zimo (1932-1977) e o centroavante Vava (1934-2002).
Em abril daquele mesmo ano, o Brasil havia conquistado o primeiro titulo de sua histéria
jogando no exterior, 0 Campeonato Pan-Americano de Futebol disputado em Santiago, no
Chile. O sucesso brasileiro em ambas as competicdes teria incentivado Claudio de Souza a
sugerir a Civita a criacdo de uma revista esportiva, nos termos que ele mesmo descreveu a

Gongalo Junior.

Falei-lhe da paixdo do brasileiro pelo futebol e como eu imaginava a publicacdo: com fotos,
muitas fotos, muitas cenas de gols; sequéncias fotograficas conseguidas com maquinas

1 Referéncia a O Gibi, publicado por Roberto Marinho em 1939, que no Brasil acabou se transformando em
sinbnimo de revista em quadrinhos (N. do A.).
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modernas; textos curtos e muitas charges — um mundo, o mundo dos esportes (GONCALO
JUNIOR, 2005: 162).

Segundo Gongalo Junior relata na orelha de seu livro, Souza teria sugerido até o titulo,
ja naquele 1952: Placar. Embora de origem francesa (placard) e muito identificada com o
futebol, a palavra poderia ser facilmente aplicavel a outros esportes. Na definicdo do
Dicionario Michaellis da Lingua Portuguesa, trata-se de um “quadro em que se registram os
pontos nas competigdes esportivas”, assim como “o resultado delas”. Na mesma época, 0
locutor Geraldo José de Almeida (1919-1976) j& havia se popularizado, primeiro no radio,
depois na televisdo, com uma série de borddes. Entre eles, um, que era usado apds a narracao
de cada gol, ganharia ainda mais forca na época da conquista do tricampeonato mundial pelo

Brasil no México, em que a revista seria finalmente langada: “Olha 14, olha 14 no placar!”

Ainda segundo o depoimento de Claudio de Souza a Goncalo Junior, Civita teria
anotado o nome cuidadosamente em uma folha de papel e pedido que o entéo assessor fizesse
um “boneco” da revista para Ihe mostrar. O modelo foi entregue em algumas semanas. O
nome ‘“Placar” teria sido “imediatamente” registrado no Instituto Nacional de Propriedade
Industrial, embora uma pesquisa no sitio da entidade aponte processos em nome da CLC
Comunicac6es Lazer e Cultura Ltda. (antiga divisdo do grupo Abril que substituiu a Abril
Cultural) e da Abril Comunicagdes S/A somente a partir de 3 de fevereiro e 10 de mar¢o de
1970%. O veredicto de “seu” Victor, como era chamado por todos na Abril, teria sido: “A ideia
¢ Otima, o boneco é muito bom, mas ainda ndo estamos prontos para fazé-la, falta-nos

estrutura”.

A despeito da negativa, Claudio de Souza relata que “estava euforico”, porque “metade
do caminho estava vencido. Ele gostara da proposta e queria fazer a revista. Agora era s
esperar”. A espera, de praticamente duas décadas, s6 terminou gragas, principalmente, a dois
acontecimentos que impulsionaram o velho projeto: a proximidade de mais uma Copa do
Mundo, a ser disputada no México, em que o Brasil, bicampedo em 1958, na Suécia, e em
1962, no Chile, chegaria ao seu terceiro titulo mundial, e a implantacdo da Loteria Esportiva

no pais.

2 Em uma das acepgdes dessa palavra dadas pelo Dicionario Michaelis da Lingua Portuguesa, “boneco” ¢ um
“modelo para confec¢do de livro, revista, catalogo ou qualquer projeto grafico” (MICHAELIS, Dicionério da
Lingua Portuguesa, So Paulo: Melhoramentos, 2012).

3 Disponivel em http://www.inpi.gov.br/
(https://gru.inpi.gov.br/pPl/serviet/MarcasServletController?action=nextPageMarca&page=1). Acesso:
31.01.2015.
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Criada em plena ditadura militar, no dia 27 de maio de 1969, pelo decreto-lei 594, a
Loteria Esportiva destinava parte do dinheiro arrecadado com as apostas ao financiamento dos
esportes no Brasil. Langada sob o slogan “Aprenda a ficar tdo rico quanto Pelé”, logo tornou-
se uma verdadeira febre. Mas, para ficar “tdo rico quanto Pelé”, era preciso acertar os
resultados simples (vitéria de um dos dois times ou empate) nos treze jogos de futebol
propostos em cada um dos testes semanais. O teste nimero 1, experimental, com jogos
realizados em 19 de abril de 1970, limitou-se aos Estados do Rio de Janeiro e da antiga
Guanabara, onde foram vendidos 76.649 dos 100.000 cartdes disponibilizados Como ninguém
conseguiu acertar os resultados dos treze jogos, o prémio liquido de Cr$ 253.958,00 acabou
dividido entre os oito acertadores que fizeram doze pontos. O proprio Claudio de Souza
reconhece que, no langamento da revista, “apostou-se no sucesso da loteria”, o que nao deixa
de ser irbnico quando se pensa que doze anos depois, em 1982, Placar seria a principal
responsavel pela perda de credibilidade da mesma Loteria Esportiva, apds publicar uma
reportagem em que denunciou a méfia de manipulagéo dos resultados dos jogos.

No dia em que Claudio de Souza foi chamado a sala de Victor Civita para conversar
com ele e o filho Roberto sobre a nova revista, o fundador da Abril tirou o projeto de 1952
literalmente de uma gaveta, aquela que ele chamava “gaveta de boas ideias”. Sua inten¢do
inicial era fazer de Placar uma espécie de orgdo oficial da recém-lancada Loteria Esportiva.
Segundo Claudio de Souza, Civita esperava convencer a Caixa Econdmica Federal a atrelar a
revista, com exclusividade, os prognosticos e demais informacdes sobre a loteria, talvez até os
préprios volantes de apostas, para obrigar os apostadores a compra-la. Victor Civita nao
estava de todo errado: ainda segundo o livro de Gongalo Junior, nos primeiros tempos de

NA

Placar a se¢ao mais lida era justamente o “Boldo”, que trazia os progndsticos dos resultados.
Os demais 6rgdos da imprensa protestaram e passaram a ter direito também aos dados da

Caixa, mas aquela altura Civita ja estava convencido de que a publicacao era viavel.

O lancamento de Placar foi preparado como segredo de estado. Tanto que,
internamente, o projeto recebeu o codinome “Alfa”. Como a propria revista conta em sua
edicdo numero 1, a equipe elaborou quatro nimeros experimentais, que ndo chegaram as
bancas mas foram apresentados, principalmente, ao mercado publicitario. Durante dois meses,
reporteres e fotografos viajaram pelo Brasil, México, El Salvador, Peru, Chile, Argentina e
Uruguai. Em seu primeiro nimero, Placar ofereceu uma moeda metalica dourada como
brinde. De um lado, o rosto de Pelé, sob a inscri¢do “Copa do Mundo 1970”. Do outro, a

arvore do logotipo da empresa, com os dizeres “Revista Placar — Editora Abril” (figura 1).
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Figura 1: moeda com a efigie de Pelé, brinde de Placar n° 1, 20/3/1970
(Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Autor da efigie, o romeno llie Gilbert é apresentado na pagina 38, onde também se

documenta a entrega, de Victor Civita para Pelé, do modelo em gesso da matriz usada na
feitura da moeda (figura 2).
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Figura 2: “Carta do Editor” assinada por Victor Civita, expediente da revista, capas dos

nameros experimentais, entrega a Pelé e apresentacdo de Ilie Gilbert. Placar n° 1,
20/3/1970 (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Assim como ja havia ocorrido com a Revista do Esporte, em 1959, e mesmo com
Realidade, uma revista de grandes reportagens — portanto, néo especializada em futebol -, em
1966, Pelé foi mais uma vez escolhido para figurar na capa de uma edicdo numero 1 (figura
3). A foto é de Lemyr Martins, conforme crédito publicado também na pagina 38. Nela, Pelé
segurava uma replica de papeldo da Taca Jules Rimet feita pela prdpria equipe de arte de
Placar® sob o titulo “Pelé¢ — Receita para ganhar a Copa”. A capa tinha, ainda, duas outras
fotos, com as chamadas “Pesquisa: queremos Tostao”, sobre o atacante que o pais pedia mas o
técnico Zagallo, da Selecdo Brasileira, relutava em escalar, e “Jodo Saldanha abre o jogo”,
sobre os bastidores da queda do treinador da Selecdo, demitido pouco antes da Copa. Quatro

outras chamadas, todas sem fotos, completavam a capa de Placar niumero 1:

“Vava [centroavante do Brasil bicampedo do mundo em 1958 e 1962]: “Falta um ledo

no nosso time”.

“Aimor¢ [técnico campedo mundial em 1962 e consultor técnico de Placar], exclusivo:

“Meus favoritos no México”.
13 ~ : : 29
Selegdo vive o seu pior momento”.

“Tustrich [técnico do Flamengo] dopa com amor”.

4 Depoimento de Lemyr Martins ao autor.



Uniivo NU

Figura 3: Capa de Placar n° 1, 20/3/1970 (Reproducdo/Arquivo Pessoal).
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Claudio de Souza dirigiu Placar somente até o final daquele primeiro ano de existéncia
da revista. Seu nome aparece no expediente até a edi¢cdo nimero 42, de 1° de janeiro de 1971.
Substituido por Milton Coelho da Graca, Souza assumiu em seguida a direcdo das publicacbes
infanto-juvenis da Abril, o departamento de histérias em quadrinhos da editora, que
revolucionaria 0 mercado naquela década. No depoimento para o livro de Gongalo Junior,
Claudio de Souza definiu o publico do futebol como “o mais democratico dos leitores™: “E
assim porque atingia todas as classes sociais e todos os bolsos — intelectuais, analfabetos,
ricos, pobres, gente bonita e feia, todos os crentes e descrentes” (GONCALO JUNIOR, 2005:
164).

O grupo de trabalho organizado por Claudio de Souza para atualizar a proposta de 1952
era chefiado por Paulo Patarra, ex-redator chefe de Quatro Rodas e Realidade, e contava com
outros nomes que entraram para a historia do jornalismo brasileiro. No expediente da edicdo
namero 1, estdo os editores Hamilton Almeida, Mauricio Azédo, Woile Guimarées, Dante
Matiussi, Hedyl Valle Junior, José Maria de Aquino, Marco Aurélio Guimaraes e Michel
Laurence. Os fotografos Lemyr Martins e Sebastido Marinho. Entre os colaboradores, 0s
cartunistas Henfil e Otavio e o artista grafico Elifas Andreato. Aymoré Moreira, técnico
bicampedo do mundo pela Selecdo Brasileira na Copa do Mundo disputada no Chile, em
1962, era o consultor técnico, que teria efetiva participacdo no México, durante a Copa do
Mundo. Entre o pessoal dos servigos editoriais, que correspondiam ao Departamento de
Documentacdo (Dedoc), ja figurava o nome de José Carlos Kfouri, mais conhecido
posteriormente como Juca Kfouri, 0 mais marcante diretor de redacdo da revista, entre 1979 e
1995. Ao longo dos anos, Placar contaria com a colaboracdo de outros jornalistas historicos,
como Milton Coelho da Graga, Octavio “Pena Branca” Ribeiro e Tim Lopes. Além de
escritores como Plinio Marcos, Ruy Castro, Luis Fernando Verissimo e Roberto Drummond e
colunistas notaveis como 0s ex-jogadores Tostdo e Falcdo e 0 ex-técnico da Selecdo Brasileira

Jodo Saldanha.

Maria Celeste Mira, em seu livro O Leitor e a Banca de Revistas: a Segmentacdo da
Cultura no Século XX, situa Placar como a ultima das “grandes revistas” (MIRA, 2001:160),
referindo-se ao ano de sua criacdo (1970) e colocando sua importancia, do ponto de vista da
consolidacdo da publicagdo esportiva no Brasil, ao lado de Claudia, Quatro Rodas, Realidade
e Veja, como pioneiras que “abriram novos caminhos, consolidaram estilos, conquistaram

leitores” (MIRA, 2001: 41) dentro de suas respectivas areas.
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Seu estilo era muito semelhante ao de Quatro Rodas na cobertura especializada, mas também
nas denlncias sobre a falta de profissionalismo e a corrupgao no futebol por parte dos clubes,
federacBes e da propria loteria esportiva. Nos seus primeiros dez anos, a revista cobriu
campeonatos e copas do mundo, publicou grandes reportagens sobre futebol, biografias de
jogadores como Pelé e entrevistas com torcedores famosos. [...] Ao estilo de Quatro Rodas,
criou prémios para os melhores jogadores e concursos, como o do clube mais querido [...]
Placar ¢ a revista esportiva de maior duracdo no Brasil. [...] Placar teve também as maiores
tiragens, em torno de 200 mil exemplares semanais nos seus primeiros anos. Porém, nunca foi
uma revista lucrativa, sendo mantida pela Abril certamente para garantir uma fatia do mercado
(a do jornalismo esportivo) fora do alcance de seus concorrentes. Durante a maior parte de sua
existéncia, a revista foi sustentada pela célebre filosofia de Victor Civita “O Pato paga”, com
seus custos absorvidos pela Editora Abril (MIRA, 2001: 160).

Para se manter em circulagdo por 45 anos, Placar teve que ir se multiplicando em
muitas vidas, todas diferentes umas das outras, ao sabor do que, achava-se, pedia 0 mercado,

tanto o de leitores quanto o publicitario, em cada um daqueles momentos.

Da revista informativa e investigativa dos primeiros tempos, acabou se rendendo ao
entretenimento vigente na cobertura esportiva dos dias atuais. Tornou-se, dentro da expressdo
cunhada por Umberto Eco (2008), um veiculo cada vez mais “integrado” a pratica dos meios
de comunicacdo de massa, cada vez menos voltado ao interesse publico e mais voltado ao

interesse do publico.
Nesse meio tempo, tornou-se uma revista poliesportiva.

Em seguida, de informacdo esportiva semanal, em moldes semelhantes do que Veja

fazia com os assuntos de interesse geral.
Tentou multiplicar suas vendas tornando-se mais popular e barata.
Passou de semanal para mensal e tematica.
Chegou a incluir em seu cardéapio o sexo e o rock’n roll.

Nas ultimas duas décadas, vem tentando sobreviver em meio & concorréncia ndo s6 dos

jornais, radio e TV, mas também da internet e de todos os outros meios do jornalismo digital.

Tudo isso compde 0 escopo deste trabalho.
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2. ORIGENS
2.1 Revista para quem?

A revista chega ao Brasil 83 anos antes do futebol. Mais precisamente em janeiro de
1812, quando, na cidade de S&o Salvador, na Bahia, o tipdgrafo portugués Manuel Anténio
da Silva Serva (17607-1819) imprime As Variedades ou Ensaios de Literatura,
autointitulada a época uma “obra periddica” derivada do jornal Idade d’Ouro do Brazil — 0
segundo a ser publicado no pais, em 1811, posterior apenas a pioneira Gazeta do Rio de
Janeiro, de 1808. Essa primeira revista brasileira encontra um puablico leitor praticamente
inexistente, heranca de uma colonizacdo que por mais de trés séculos ndo sé proibiu a
impressdo de textos, livros e publicacbes como inibiu qualquer politica de ensino que
desenvolvesse a leitura®. Maria Celeste Mira (2001: 17) lembra que o Brasil viraria o século
com 84% de analfabetos, praticamente a mesma porcentagem de alfabetizados da Franga ou

da Inglaterra na mesma época.

As primeiras revistas brasileiras foram surgindo aos poucos, apds a liberagéo do uso da imprensa com a
chegada da familia real portuguesa em 1808 e a elevacdo, sete anos depois, do Brasil & condi¢do de
Reino Unido. Durante muitos anos O Patriota, periédico mensal de cunho didatico e cultural lancado
pela Impressdo Régia do Rio de Janeiro no inicio de 1813, foi considerada a nossa primeira revista.
Mas a pioneira havia sido a publicacdo baiana As Variedades ou Ensaios de Literatura (COSTA, 2012:
89).

Em seu trabalho sobre a revista no Brasil do século XIX e a formacdo das
publicac6es, do leitor e da identidade do brasileiro, Carlos Costa detalha assim o conteddo
daquela primeira revista brasileira, da qual “nao restou um exemplar sequer, apenas alguma
imagem em livro® (COSTA, 2012: 25):

Com a aparéncia de um livro, a revista trazia, numa massa densa de texto, artigos como: “Sobre a
Felicidade Doméstica”, “Costumes e usos no México”, “Instru¢do Militar”; “Quadro Demonstrativo ou
Cronologia da Filosofia Antiga”; “Teoria Nova e Curiosa sobre a Origem dos Gregos”; “Da Ciéncia e

das Belas Artes”; “Anedotas e Bons Ditos” (COSTA, 2012: 92-93).

5 Para mais detalhes sobre a formagdo do leitor brasileiro, ver: LAJOLO, Marisa; ZILBERMAN, Regina. A
Formagc&o da Leitura no Brasil. S&o Paulo: Atica, 1996; . A Leitura Rarefeita. Leitura e Livro no
Brasil. S&o Paulo: Atica, 2002.

® Na ocasido [do evento de comemoracéo do bicentenario da revista As Variedades ou Ensaios de Literatura, em
2012], o primeiro nimero da revista ganhou uma edicao fac-similar, patrocinada pelo governo baiano e
concebida pelo historiador Luis Guilherme Pontes Tavares, dedicado estudioso da historia da imprensa no
Estado (SERVA, 2014:14).



Segundo propaganda da mesma casa tipogréfica, publicada em 4 Idade d’Ouro no
Brasil, As Variedades ou Ensaios de Literatura era vendida por assinatura, como quase
todas as revistas brasileiras do século XIX. Por isso, apelava a seus possiveis leitores para
“concorrer para a subscri¢ao que ha de se abrir na Loja da Gazeta”, pois “sem a antecipada
certeza de uma pronta saida ndo ¢é possivel que semelhante empreitada se leve adiante”.
Carlos Costa registra, tambeém, que a revista deveria aparecer mensalmente, mas somente
“em 28 de julho de 1812 A Idade d’Ouro ira anunciar o aparecimento simultaneo dos
fasciculos de fevereiro e marco, ao preco de 1$120. Com esse nimero duplo a publicacéo
encerrava sua trajetoria”. Por fim, opina: “Os baianos, ao que parece, ndo se entusiasmaram
com a novidade, certamente porque o editor da publicacdo utilizava uma linguagem séria
demais” (COSTA, 2012: 94). No entanto, ao longo de seu trabalho o proprio autor aponta

razdes mais amplas para esse e outros fracassos:

[...] a tipografia ndo se revelou de entrada um negdcio rentavel entre noés. Afinal, num pais de
analfabetos ndo havia demanda por obras impressas, periédicos ou livros, pois a leitura ndo fazia parte
do cotidiano do brasileiro. Ndo se formara, como ainda ndo se formou até hoje, um publico leitor
estavel. A leitura é um habito que se cultiva no marco de outros habitos. O filho I& porque viu o pai
lendo, por ser estimulado no ambiente familiar e escolar — e como se daria isso num pais sem escolas?
(COSTA, 2012: 73).

O autor alerta, ainda, para “a imprecisdo ou anacronismo em utilizar o termo ‘revista’
para esse periodo, pois ainda ndo estava delimitado o que era constitutivo de uma revista ou
de um jornal” (COSTA, 2012: 89). Sugere, assim, a palavra “peridodico” para nomear as
publicacdes da época, “deixando os termos “revista” e “jornal” para designar impressos

surgidos no ltimo quartil do século XIX” (COSTA, 2012: 90).

Mas, afinal, o que é uma revista? Ainda segundo Carlos Costa (2012: 82), o termo foi
utilizado pela primeira vez em 1704, na Inglaterra, em A Weekly Review of the Affairs of
France, rebatizada trés anos depois como A Review of the State of British Nation. Um
registro das opinides politicas de Daniel Defoe (1660-1731) — autor, entre outros, do
classico Robinson Crusoé —, ao lado de outros temas mais amenos. No Brasil, em que pese
0 pioneirismo de As Variedades ou Ensaios de Literatura, a palavra apareceria pela
primeira vez no titulo de uma publicagdo somente 16 anos depois, com a Revista
Semanaria dos Trabalhos Legislativos Camara dos Senhores Deputados, langada no Rio de
Janeiro em 1828. Por aqui, 0 género se firmaria de vez na virada do século XIX para 0 XX,

inspirado nos magazines ilustrados ou revistas de variedades europeus, sobretudo franceses.
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O verbete desenvolvido por Frederico de Mello Branddo Tavares e Christa Berger
para o Dicionario da Comunicagdo (MARCONDES FILHO - org., 2009) parte da
referéncia etimologica “do latim revidere, e de sua incorporacdo pelo ingl. Review”.

Também enumera: ““1) Ato de revistar. 2) Rever, examinar. 3) Publicacao periddica”.

Lembra, ainda, que:

Como meio de comunicagdo, é comum, em inglés e francés, o uso do termo magazine, derivado e/ou
associado ao francés magasin (loja, armazém), ao italiano magazzino (depdsito, estoque) e ao arabe
makhazin (plural de makhzan, que vem do verbo khazana, estocar, armazenar (MARCONDES FILHO
—org., 2009: 310).

No mesmo verbete, revista é conceituada como:

Publicacdo impressa de noticias e variedades que se diferencia do jornal principalmente pela
periodicidade, pelo formato (material, visual, grafico e textual), pela teméatica (mais especializada) e
pela abordagem (mais analitica e menos factual). Se dividida — “revista” — ou verbalizada —
“revistar” —, a palavra sugere uma acdo de verificacdo, de exame, de interpretacdo. Sua origem
etimoldgica explica o uso do termo em duas situa¢des: 1) O termo review € utilizado para um tipo de
publicacdo periddica especifica, voltada para, principalmente, criticas e ensaios. 2) J& o termo
magazine pode ser identificado duplamente. Primeiro, em 1583, quando foi utilizado pela primeira vez
para se referir a “um lugar onde suprimentos, produtos e muni¢des” sdo guardados; e, depois, em 1731,
no titulo de Gentleman’s Magazine, uma lista de lojas militares, seguindo, posteriormente, 0 uso, no
sentido figurado, como sindnimo de publicagdo voltada para o “deposito de informagdes”. Os sentidos
de revista, embora despercebidos no cotidiano, marcam pragmaticamente (mesmo que de forma
inconsciente) a produgdo que a envolve como um produto da comunicacdo e do jornalismo. Mais que
contar o que acontece no mundo — funcéo primeira da imprensa didria — a revista comenta, opina e
interpreta sobre assuntos variados, buscando uma visdo mais aprofundada dos temas e fatos que
envolvem o ser humano (sejam eles naturais ou sociais). Dessa forma, pode-se dizer, seus conteudos
“armazenam” informag¢des mais substanciosas e menos pontuais. [...] Numa época onde a imprensa
ainda era a grande representante da comunicagdo de massa, esse meio veio suprir uma demanda social
por imagens, emergindo em um momento no qual a unido entre a imprensa (periodica) e novas técnicas
de impresséo e reproducéo fazia-se latente (MARCONDES FILHO - org., 2009: 310).

Uma importante diferenca entre revista e jornal, assim definida por Carlos Costa em

seu estudo sobre as origens da revista no Brasil, logo se torna clara:

Foi a partir de 1870, quando o telégrafo, o telefone, a fotografia e a prensa a vapor haviam sido
implantados, que se delimitou muito bem o campo das publicagdes. A partir deste periodo, com a
rapidez da chegada das noticias, cabe ao jornal e & imprensa diéria dedicar-se ao que se convencionou
chamar de hard news: a tragédia, a catastrofe, o fato ocorrido na véspera. E as revistas, sobretudo as
ilustradas, estariam reservadas a informacdo em profundidade, a andlise, a critica, o entretenimento
(COSTA, 2012: 90).



2.2 Futebol para quem?

Segundo a Enciclopedia Mundial del Fuatbol, composta por cinco volumes de 386
paginas cada e organizada em 1981 com o aval da propria Federacdo Internacional de
Futebol Association (Fifa) — que até 2015 organizava esse esporte em 209 paises dos
cinco continentes —, as primeiras manifestagdes de football (do inglés foot, pé; ball, bola)
podem ser chamadas de “protofutebol”. A relagdao do ser humano com um objeto redondo,

para entreter-se ou realizar uma atividade fisica, teria comecado ja na época das cavernas.

O antropélogo suico Johan Jakob Bachofen descobriu no século passado [século XIX], na regido de
Kerven, na grande ilha oceanica de Nova Guiné, algumas cavernas que, sem dudvida, abrigaram rudes
habitantes. Nas paredes rochosas, no entanto, foram encontradas gravuras feitas pelos primitivos
habitantes, e que reproduzem cenas da vida cotidiana. Algumas delas mostram um homem perseguindo
ou impulsionando com seus pés um objeto arredondado, dificil de se identificar, que desliza ao rés do
chdo. Seria por acaso uma prova da existéncia pré-histérica de um remoto similar do futebol atual?
Talvez sim’ (GISPERT, 1981: 2; vol. ).

Os exemplos de protofutebol mais citados pelas obras que se ocupam das origens

mais remotas desse esporte, inclusive pela Enciclopedia Mundial del Fatbol, séo:

- O tsu-chu (tsu= lancar com o pé; chu = bola recheada, feita de couro), considerada
a primeira forma documentada de futebol. Exercicio militar desenvolvido por Yang-Tsé,
integrante da guarda do imperador chinés da dinastia Xia em 2.197 a.C. O objetivo era
lancar uma bola de couro com os pés para além de duas estacas cravadas no chao.

Posteriomente, transformou-se também em passatempo da nobreza chinesa.

- O kemari (ke= chutar; mari= bola), versdo japonesa do tsu-chu, que também se

tornou um passatempo da nobreza.

- O epyskiros, praticado em Esparta, na Grécia, no século I, em um campo retangular.
A bola, feita de bexiga de boi e recheada com ar e areia, devia ser arremessada para as
metas, localizadas no fundo de cada lado do campo. Segundo o pesquisador francés
Bernard Gillet, a bola, para os gregos, significava a “juventude”, ou, ainda, “a arte de

curar”.

" Traducdo livre do autor, a partir do original em espanhol.
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- O harpastum, versdo do epyskiros praticada em 200 a.C. como exercicio militar
entre soldados romanos, com uma bola chamada follis, feita de bexiga de boi e coberta por

uma capa de couro.

- O soule, praticado pelos franceses na ldade Média, introduzido na Galia (atual
regido da Franca) pelos soldados de Julio César entre 58 e 51 a.C. O proprio rei Henrique 11
teria sido um entusiasta do jogo.

- O calcio, jogado em Florenga, na Italia, desde 1529, quando aquela cidade italiana
se encontrava sob o cerco das tropas do principe de Orange. Velhas rivais, as faccoes
politicas lideradas por Seglio Antinori e Dante Cantiglione resolveram acertar suas
diferengas em um jogo de bola na Piazza Santa Croce. Com 27 jogadores de cada lado, as
duas equipes, uma uniformizada de verde e a outra de branco, enfrentaram-se
violentamente durante horas pelas ruas, tentando levar a bola para além dos portdes da
cidade. A partida, que entrou para a historia, € até hoje reproduzida anualmente pela
populagéo no primeiro domingo depois da festa de S&o Jo&o, no dia 24 de junho. N&o por

acaso, até hoje o futebol é conhecido entre os italianos pelo nome de calcio.

- O mass football, ou futebol de massa, praticado ja na Inglaterra. Comegou quando
os habitantes de varias cidades saiam as ruas na schrovetide (espécie de terca-feira gorda)
para comemorar a expulsdo dos dinamarqueses chutando uma bola de couro que
simbolizava a cabeca de um oficial do exército invasor. O mais antigo documento inglés
relacionado a esse fato é o livro Descriptio Nobilissimae Civitatis Londinae, de William
Fitztephen, datado de 1175.

No século XVI, a violéncia do jogo cresceu tanto que o escritor Philip Stubbes (circa
1555-1610) chegou a referir-se a pratica como “um jogo barbaro, que s6 estimula a colera,
a inimizade, o 6dio, a malicia, o rancor”. Com a proibicdo dessas formas violentas de
futebol a partir de 1700, o jogo € obrigado a se mudar das ruas para as escolas. Ja em 1710,
passa a ser adotado como atividade fisica em Covent Garden, Strand e Fleet Street. Em
Londres, por essa época, ja ndo se jogava mais nas ruas, e sim em terrenos baldios
(SCLIAR (org.), 1968: 30; vol. I).

O problema passou a ser, entdo, a uniformizagdo das regras, que variavam de um
colégio para outro. Com a macica adeséo ao jogo por parte dos colégios publicos ingleses a
partir de 1823, duas escolas de jogo comecaram a se destacar: a que usava somente 0s pés

(Cheltenham, Westminster, Eton, Harrow, Oxford e Winchester) e a que preferia utilizar
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maos e pés na pratica do jogo (Cheltenham, Shrewsbury e principalmente Rugby, que
acabou emprestando seu proprio nome ao esporte dissidente, em 1846). O football, ainda
em uma fase primaria, surgiria somente dois anos depois, em 1848, em Cambridge. Em 26
de outubro de 1863, na histdrica reunido realizada na Taberna Freemason, em Great Queen
Street, Londres, representantes de onze clubes e escolas finalmente instituem as bases para
as regras que até hoje regem o football association, assim chamado por causa do sentido de

associacdo entre os jogadores para se chegar ao goal (objetivo).

Para além do tempo e do espaco, € importante ressaltar que o futebol se organiza
dentro do contexto da Revolucdo Industrial, que também se desenvolvia na Inglaterra
naquela segunda metade do século XIX.

Os dois fendmenos baseiam-se em competi¢do, produtividade, secularizagdo, igualdade de chances,
supremacia do mais habil, especializacdo de fun¢des, quantificacdo de resultados, fixacdo de regras.
Este Gltimo ponto é essencial, correspondendo aquilo que Sigmund Freud em fins do século XIX e
Norbert Elias em meados do século seguinte chamaram de processo civilizador. Também podemos
pensar no estabelecimento das regras futebolisticas como manifestacdo particular na Inglaterra do
entdo intenso desenvolvimento das institui¢fes, que nada mais sdo do que regras do jogo social. Ou
seja, restricdes de comportamento que permitem a vida em sociedade, controlam interesses individuais

em nome do bem comum (FRANCO JUNIOR, 2007-25) .

Praticado inicialmente por individuos da classe média alta, logo o esporte ganhou o
interior da Inglaterra e atraiu a classe média baixa e mesmo o operariado (FRANCO
JUNIOR, 2007-34). Com a obrigatoriedade do ensino primario naquele pais, a partir de
1871, cada vez mais individuos oriundos das classes populares passam a pratica-lo. Em
1885, compreendendo que no contexto da Revolucdo Industrial o surgimento de novas
atividades era inevitavel, a Football Association passa a aceitar o profissionalismo no

futebol inglés.

O imperialismo inglés evidentemente exportava ndo apenas uma longa série de produtos industriais e
de servi¢os, mas também fendmenos sociais e culturais que 0s acompanhavam, mesmo sem
premeditacdo, e cuja origem inglesa por si s6 atraia, conferindo-lhes ares de modernidade. Dentre eles
o futebol (FRANCO JUNIOR, 2007-40).

Hilario Franco Junior, historiador medievalista que se dedicou a uma analise mais
aprofundada desse esporte, lembra ainda que “o futebol era as vezes transplantado por
ingleses que trabalhavam ou estudavam no exterior” (FRANCO JUNIOR, 2007-41). Foi
assim que ele chegou ao Brasil, 83 anos depois da revista. Mais precisamente em 14 de
abril de 1895, quando Charles William Miller (1874-1953), paulistano do bairro do Bras,
filho de pai escocés e mae brasileira com ascendéncia inglesa, apresentou a alguns amigos a

“novidade” trazida de seus estudos na Inglaterra. E foi em depoimento a uma revista —
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embora ndo especializada em futebol, mas a mais importante do pais em seu tempo, O

Cruzeiro, em 1952 — que Miller descreveu a primeira partida realizada por ele em solo

brasileiro.

Numa tarde fria de outono em 1895, reuni os amigos e convidei-os a disputarem uma partida de
football. Aquele nome, por si s6, era novidade, visto que na época somente conheciam o criquete.

— Como é esse jogo? — perguntaram uns.

— Com que bola vamos jogar? — indagaram outros.
— Eu tenho a bola. O que é preciso é enché-la.

— Encher com qué? — perguntaram.

— Com ar.

— Entdo va buscar que eu encho (MILLS, 2005: 71).

Miller, que por isso passou a ser considerado o “Pai do Futebol Brasileiro”, deu mais

detalhes sobre aquele evento em depoimento ao jornalista e pesquisador esportivo Thomaz

Mazzoni — autocognominado “Olimpicus” (1900-1970) nos textos que escreveu para o

jornal A Gazeta Esportiva de 1928 até sua morte, aquele mesmo que anos depois daria as

primeiras chances de publicacdo de textos a Claudio de Souza, o inspirador de Placar:

Em meados de 1894, fixei-me em minha terra natal — Sdo Paulo. Realizamos o primeiro ensaio em
terras brasileiras, em 1895, e precisamente na Varzea do Carmo, nas proximidades da rua do
Gasbmetro e Santa Rosa. Para isso, reuni um grupo de ingleses da Companhia do Gas, London Bank e
S.P.R®.

[...] Logo que nos sentimos mais traquejados e que o nimero de praticantes do jogo havia crescido,
convoquei a turma para o primeiro cotejo regulamentar, denominando os quadros um de “The Team do
Gaz”, o que era integrado por empregados daquela Companhia, ¢ o outro de “The S. P. Railway
Team”, formado de funcionarios desta ferrovia. Foi isso a 14 ou 15 de abril de 1895. Ao chegar a
campo, a primeira tarefa que realizamos foi enxotar do mesmo os animais da C. Viacdo Paulista, que
ali pastavam. Logo depois iniciadvamos nosso jogo, que transcorreu interessante, sendo que alguns
companheiros jogaram mesmo de calcas, por falta de uniforme adequado. Venceram os da S. P.
Railway, por 4 a 2, entre os quais eu formava, e que eram, na sua maior parte, socios do S. P. Athletic®.
Quando deixamos 0 campo ja estava assumido o compromisso de promovermos um segundo jogo,
sendo que a exclamacdo geral foi esta: “Que 6timo esporte, que joguinho bom”. Outras partidas
realizamos, mas ja na chacara Dulley, onde finalmente acabamos incorporando o futebol ao clube
S.P.A., que foi o primeiro campedo brasileiro deste esporte’® (MAZZONI, 1950: 18-19).

E ainda Thomaz Mazzoni (1950: 17) quem afirma que “todos os historiadores do

nosso futebol sdo concordes em assinalar o ano de 1894 como sendo o da introducdo do
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8 Sdo Paulo Railway, a primeira ferrovia do Estado de S&o Paulo, que ligava o Planalto Paulista ao litoral (N. do

A).

® Sdo Paulo Athletic Club. Fundado por ingleses em 1888 para a pratica do criquete, seria também o primeiro
clube no Brasil a praticar o futebol, por iniciativa do préprio Charles Miller.

105,P.A. = Sdo Paulo Athletic (Club). Na verdade, campeéo paulista, mas da primeira competicéo oficial de
futebol organizada no Brasil, em 1902 (N. do A.).
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futebol “association” no Brasil, e seu introdutor Charles Miller”. Para, em seguida, fazer as

seguintes ressalvas:

Paulo Varzea, o mais habil pesquisador, levou a fundo essas pesquisas para saber se antes de 1894
tinhamos tido futebol em nosso pais. Varios dados vagos obteve Varzea, mas por fim, honestamente,
foi o primeiro a reforcar a histdria da prioridade do ano de 1894 e de Charles Miller (MAZZONI,
1950: 17)%

Segundo John Mills, bidgrafo de Charles Miller, ao retornar de seus estudos da
Inglaterra para Sao Paulo, em novembro de 1894, ele trazia em sua bagagem:

. Um livro de regras do association football, adquirido numa loja de material esportivo em
Southampton.

. Uma camisa da equipe da Banister Court School e outra do St. Mary’s, que ele defendeu com bravura
e elegancia.

. Duas bolas de futebol de capotdo fabricadas pela empresa Franl Sugg, de Liverpool, que tinham um
significado muito especial para ele — com uma delas, tinha jogado pelo Condado de Hampshire contra
0 Condado de Sussex.

. Um par de chuteiras e uma bomba de ar para encher as bolas.
O futebol brasileiro estava nascendo (MILLS, 2005: 45).

Nascendo, sim. Mas para quem? Em seu livro Revistas em Revista: Imprensa e Préticas
Culturais em Tempos de Republica, Sdo Paulo (1890-1922), Ana Luiza Martins responde essa

questao.

Na Pauliceia, que se queria moderna, a pratica esportiva chegou através de representacdo elegante,
introduzida por seletos grupos de estrangeiros, na sua maioria especuladores de empresas comerciais e
financeiras, na entdo prédiga Capital do Café. A partir de 1900, ingleses e canadenses, que respondiam
pela administracdo da poderosa Light & Powers Co., monopolizavam nédo apenas a iluminagdo e os
trilhos de bond da cidade, mas introduziam praticas esportivas de seus paises de origem, rapidamente
apropriados [sic] por uma sociedade de poucos lazeres, avida de novidades. Através da reproducéo de
habitos aristocraticos, como a pratica do hockey e do lawn tennis, aqueles grupos seletos ostentavam

1 Em A Gazeta Esportiva de 4 de maio de 1942, Paulo Varzea conta que o futebol teria sido exibido na
Argentina e no Brasil por volta de 1864, por marinheiros de barcos mercantes e de guerra estrangeiros,
principalmente ingleses. Especificamente no Brasil, teria sido trazido também pelos marujos britanicos, “que
efetuaram suas primeiras praticas nos capinzais desertos do litoral norte e sul do pais, nos tempos coloniais, do
fim do Império e da guerra do Paraguai”. O futebol teria sido jogado, ainda, em 1874, na praia da Gldria, e em
1878, por tripulantes do “Criméia”, num capinzal entre as ruas Paissandu e Roso, em frente a residéncia da
princesa Isabel,* local onde, posteriormente, sediaram-se 0s primeiros clubes esportivos do Rio: Clube Brasileiro
de Cricket e Paissandu Cricket Clube”. “Relatam os contemporaneos de 1872-73 que as primeiras praticas do
futebol de S. Paulo procedem do Colégio S. Luiz, de Itu (hoje o prédio é um quartel do Exército)”, prossegue o
autor. Segundo ele, no recreio, um padre e professor teria introduzido o jogo batendo a bola de encontro ao muro
do colégio. Pratica denominada de “bate-bolao”, a maneira do que faziam os estudantes de Eton, tradicional
colégio britanico. Em Jundiai, em 1882, Mr. Hugh teria introduzido o jogo entre brasileiros e ingleses, operarios
da S. Paulo Railway. Entre 1875 e 76, anglo-brasileiros, empregados nas companhias de navegagdo inglesas,
bancos, docas, cabos submarinos, City e Leopoldina Railway, jogaram no campo do Paissandu, animados por
“um tal” Mr. John. Paulo Varzea conclui considerando “aqueles indicios meras conjeturas, enquadradas
perfeitamente no capitulo da “origem do nosso futebol”, mas ndo o documentando suficientemente”. (N. do A.)
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sua procedéncia metropolitana, procurando distinguir-se em meio ao primitivismo dos tropicos
(MARTINS, 2008: 340).

Outros Estados brasileiros tiveram também seus “Charles Miller”. Eram, em geral,
filhos da elite que traziam e divulgavam a novidade inglesa na volta de seus estudos no
exterior. Como Oscar Cox, no Rio de Janeiro, em 1897. Johannes Minerman e Richard
Woelckers, no Rio Grande do Sul, em 1900. José Ferreira Filho, o Zuza Ferreira, na Bahia,
em 1901. Guilherme de Aquino Fonseca, em Pernambuco, em 1903. Vito Serpa, em Minas
Gerais, em 1904. Charles Wright, no Parana, em 1908.

Nesse contexto, ndo é de se estranhar o fato de todos os cinco times de futebol
participantes do Campeonato Paulista de 1902, a primeira disputa oficial no pais, terem suas
origens ligadas a elite. O S&o Paulo Athletic (vencedor das trés primeiras disputas, em 1902,
1903 e 1904) era conhecido como “o clube dos ingleses”, fundado em 1888, inicialmente para
a pratica do criquete. Mas também era o “team de Charles Miller”, o préprio introdutor do
futebol no Brasil, além de principal jogador e artilheiro da equipe nas conquistas do primeiro
campeonato, em 1902, com 10 gols, e do terceiro, em 1904, com mais nove gols marcados. A
Associacdo Atlética Mackenzie foi a primeira equipe formada por jovens estudantes
brasileiros, em 18 de agosto de 1898, dentro do tradicional colégio paulistano (mas de origem
estaduninense) de mesmo nome. O Sport Club Internacional foi fundado em 19 de agosto de
1899, tanto por membros da elite brasileira quanto por estrangeiros (dai sua denominacéo).
Apenas alguns dias depois, em 7 de setembro do mesmo ano, Hans Nobiling e os irmaos
Wahmshaffe, todos alemaes, lideraram um grupo de dissidentes do Internacional,
descontentes principalmente com a denominacdo mais abrangente que havia sido dada aquele
clube. Surgiu, entdo, o Sport Club Germania, que durante a Segunda Guerra Mundial teve que
mudar sua denominagdo para a atual: Esporte Clube Pinheiros. Por fim, o Club Athletico
Paulistano representava a fina flor da sociedade local. Foi fundado em 29 de dezembro de
1900, por membros de familias tradicionais como Prado, Bueno e Penteado. Seu campo era o
Velédromo Paulista, na Rua da Consolacdo, construido pelo Conselheiro Anténio Prado,
intendente e primeiro prefeito de Sdo Paulo na Era Republicana, para a pratica do ciclismo em
1892, mas adaptado para o futebol a partir de 1901. L4, foram disputados os primeiros jogos

oficiais no Brasil.

Ja existiam, também, times populares, formados por jovens negros e trabalhadores de

origem italiana, portuguesa e espanhola, entre outras, que continuavam chegando desde a



31

transicdo da escravatura para o trabalho livre. Esses jogavam o futebol nas margens dos rios,
principalmente Tamanduatei e Tieté, locais conhecidos como vérzeas. Assim, embora
inicialmente tenha sido praticado pela mesma elite de outros esportes das principais cidades
brasileiras, o futebol teve destino diferente da maioria de seus congéneres, muitos dos quais
mostraram ser modismos passageiros. Ao longo de 120 anos, popularizou-se a ponto de se
tornar sinénimo do proprio Brasil. Sua introducdo na agenda da midia, porém, ndo foi

imediata.

2.3 Os esportes chegam as revistas, o futebol chega aos jornais

Segundo Wagner Barge Belmonte e Ary José Rocco Junior em seu artigo “Da
informacdo ao entretenimento: analise do jornalismo esportivo brasileiro pela trajetdria
historica da revista Placar”, os primeiros registros de uma publicagcdo especializada em
jornalismo esportivo datam de 1822, com o surgimento em Londres, na Inglaterra, do Bell’s

Life and Sporting Chronicle.

De periodicidade irregular, o veiculo passaria a ser diario em 1885, um ano antes de ser adquirido por
um concorrente, o The Sporting Life. O The Sporting Life foi um jornal britdnico publicado,
diariamente, de 1859 a 1998. O veiculo notabilizou-se pela cobertura que fazia do turfe. Outras
cronicas famosas da publicacdo versavam, no final do século XIX e inicio do século XX — quando as
agéncias de noticia colocam a cobertura internacional em escala no processo da Revolugdo Industrial,
sobre a caga, que era, ao lado do turfe, os dois esportes preferidos da nobreza britdnica (BELMONTE;
ROCCO JUNIOR, 2013: 3, 4).

No Brasil, é também nos jornais — cronologicamente, a primeira midia de massa,
predominante entre o final do século XIX e o inicio do século XX — que nasce a cobertura
esportiva. Segundo o jornalista André Ribeiro, em seu livro Os Donos do Espetaculo —
Histdrias da Imprensa Esportiva do Brasil, o jornalismo esportivo teria comecado por aqui
em 1856, com O Atleta, periddico da cidade do Rio de Janeiro cujo objetivo era passar
receitas para o aprimoramento fisico da populagdo. Nessa mesma linha, seguiam o0s jornais
O Sport e O Sportman, também cariocas, ambos de 1885 (RIBEIRO, 2007: 26).

A primeira noticia esportiva publicada em um jornal paulista data de 1876 (ACEESP,
1999). Trata-se dos resultados de uma corrida de cavalos composta por sete pareos, que

havia sido realizada no Rio de Janeiro em 13 de agosto daquele ano. Ja no dia seguinte, o



relato foi publicado no jornal carioca Globo'?, mas somente em 22 de agosto — portanto,
com atraso de mais de uma semana — mereceria a seguinte transcricdo em A Provincia de
S&o Paulo (atual O Estado de S. Paulo):

Jockey Club — 1é-se no Globo de 14 do corrente:

Esta sociedade, que a par das agradaveis diversdes que proporciona ao nosso publico, tanto tem
contribuido para o melhoramento e introducdo de bons animaes, ofereceu hontem aos amantes
do sport, ocasido de apreciarem mais uma corrida, que serd a penultima, segundo informam-
nos, deste anno.

A concurrencia de espectadores foi, como de ordinario, extraordinaria e muitas e importantes
apostas se fizeram.

A primeira corrida foi disputada entre as eguas Moema e Vanda, sahindo esta vencedora, e
recebendo o seu proprietario o sr. Samuel de Carvalho o premio de 1: 500$000. Na 22 corrida,
que foi disputada pelos cavalos Douro, Inglez, Figaro, e as éguas Gipsy e Tatd, francezas,
ganhou o Figaro, ficando a Tatd, que, ainda ha bem pouco tempo foi vendida por alto prego,
aleijada na pa dianteira. O premio desta corrida foi de 5: 000$, que recebeu o proprietario do
Figaro, o sr. Dr. Calmon.

Na 32 corrida a Susanna, egua do paiz, ndo teve competidor; cabendo portanto o premio de
5008, ao seu proprietario o sr. B. de Carvalho.

A 42 ainda foi muito disputada pelas eguas Aida, Miss Jane-Leaf e Rosette, ganhando-a a 22, e
recebendo o seu proprietario o sr. Menezes o premio de 500$000.

A 52 foi disputada pelos cavalos Pomponet e Tempestade, do paiz, e Guarany, do Rio da Prata,
sahindo vencedor este ultimo, de propiedade de uma sociedade anonyma, que recebeu o premio
de 300$000.

A 62 teve lugar entre os cavalos Attila, Malaquias e Pery, do Rio da Prata, e a egua Alfama, do
paiz; ganhou a Pery. Esta corrida foi muito disputada. Malaquias partiu a coixa, e 0 jockey na
gueda que déra ficou bastante contuso.

O sr. Castro Pereira, proprietario do vencedor recebeu o premio de 300$000.

A 72 e ultima corrida tdo somente de amadores, foi disputada pelos cavalos do paiz Aspirante,
Solano e Malakoff. Foi ganha por Malakoff e recebeu o seu proprietario uma joia.*?

Em 1891, surgiu em S&o Paulo A Platea Sportiva, suplemento do jornal A Platea, que
havia sido criado em 1888, inaugurando, assim, uma pratica futuramente muito comum
entre as publicagdes sobre o assunto: a criagao de um “filhote” esportivo a partir de um
titulo de interesse geral ja conhecido do publico, fosse ele um jornal ou uma revista. Entre
as revistas, esse fendmeno se repetira, entre outros, com A Cigarra Sportiva (1917),
derivada da também revista A Cigarra (1914), de Sdo Paulo; o suplemento semanal
(posteriormente jornal diario, a partir de 1947) A Gazeta Esportiva (1928) e a revista A
Gazeta Esportiva llustrada (1953), ambos originados do jornal A Gazeta (1906), também

paulista; o suplemento de jornal (posteriormente revista independente) O Globo Sportivo

12 Ndo confundir com o atual jornal O Globo, que surge somente em 1925 (N. do A.).
13 APROVINCIA DE SAO PAULO, 22/8/1876, pagina 3.

32



(1938) e a revista Manchete Esportiva (1955), “filhotes”, respectivamente, do jornal O
Globo (1925) e da revista Manchete (1952), ambos do Rio de Janeiro

Autointitulada “semanario cyclistico illustrado” e “revista de velocipedia”, A
Bicicleta, de 1896 (na verdade, uma copia da francesa Revue Mensuelle du Touring Club de
France, de 1894), pode ser considerada a primeira revista brasileira especializada em um
assunto esportivo. Seu proprietério, o eximio ciclista campineiro Otto Huffenbacher, entdo
com apenas 23 anos, era parte da jeunesse doreé (juventude dourada) a qual se refere Ana

Luiza Martins:

Ainda em 1896 a ida ao Velédromo da Consolagdo era programa atraente, com presenca da
jeunesse doreé, onde o iniciante colunismo social “clicava”, em flashes de Kodaks, os figurinos
da moda. A repercussdo ficava por conta da revista A Bicicleta, publicacdo de apenas quatro
paginas, em papel-jornal, recheada com informes esportivos. Réplica quase fiel da francesa
Bicyclette, divulgava a velocipedia paulistana, promovendo competi¢cbes, anunciando e
representando os modelos das bicicletas Peugeot. Produto seleto para plateia seleta (MARTINS,
2008: 340-341).

Segundo as pesquisas do jornalista André Ribeiro, 0 ano de 1898 marca o surgimento
de uma primeira Gazeta Sportiva, de distribuicdo gratuita, que circulava somente aos
domingos, em Sdo Paulo, e da revista O Sport, editada pela Livraria Magalhdes. Para Ana

Luiza Martins, esta “talvez seja a primeira publicagdo esportiva de espectro diversificado

que surgiu em Sao Paulo” (MARTINS, 2008: 341).

E as publicagdes esportivas sucediam-se, diversificando-se nas respectivas modalidades, cuja
prética, diga-se, também estava em alta na Europa. Em 1902, editava-se O Sportman, Org&o do
Club de Esgrima, ligado a milicia policial de S&o Paulo, do tenente Pedro Dias de Campos; em
1905, o Ideal Sport-Club, Orgéo do Ideal Sport Club que oferecia luta romana, esgrima, tiro ao
alvo, rowing [remo], ginastica, ciclismo, pelota, natacdo, exercicios de pesos, football, peteca
etc.; em 1906, Sportmen, revista esportiva e literaria, mensal, de Arthur Reis Teixeira, Nicolau
Marmo e Luiz Couto que, comprada por Amancio Rodrigues dos Santos, em 1909, evoluiu para
uma das revistas mais importantes do periodo, a j& citada A Vida Moderna. Esgrima,
velocipedia, ténis, remo, natacdo, football — modalidades cultivadas na Gltima década do
século passado [século XIX] — conferiam sinais de distingdo ao grupo que as praticava. [...] De
fato, o sport foi assunto preferencial do periodismo paulistano do inicio do século, abordado em
artigos de fundo, se¢des especializadas, chamadas de capa, ilustracfes de toda ordem e muita
caricatura. Introduzido em apelos de estranha combinagdo, conjugava na mesma revista
chamadas duplas, compondo literatura/sport, arte/sport, ciéncia/sport, teatro/sport; por vezes,
embora anunciado em capa, nada constava nesse sentido no seu interior. Tratava-se de mero
apelo sugerido pela palavra magica sport, chamariz vendavel, conforme se inferiu em alguns
nimeros da Antértica llustrada, que o mencionava na capa, sem correspondéncia com seu
contetido. A simples mencdo de sport, vocabulo carregado de peso simbdlico, sugeria valores
prezados pela sociedade da época, evocativo de lazer, salde, higiene, civilidade. Dai seu
endosso pela propaganda — do turfeman ao sportman —, transformada em qualificativo para
estabelecimentos elegantes, tematizada em indmeras se¢des sugestivas de requinte do viver do
smart, ou da gentil senhorita (MARTINS, 2008: 342).
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“Havia também a Semana Sportiva, no Rio de Janeiro, e, em S&o Paulo, A Vida
Sportiva, que sucedia O Sportman” (RIBEIRO, 2007: 27). Mas, como lembra o préprio

Andreé Ribeiro, “em nenhuma dessas publicacdes o futebol era prioridade” (2007: 27).

De volta a Sao Paulo, onde sua familia morava, [Charles Miller] associou-se rapidamente ao clube
dos ingleses chamado SPAC [S&o Paulo Athletic Club]. A intencdo era uma sé: jogar futebol. Mas
Miller logo viu que esse esporte era pouco praticado em S&do Paulo. Foi um choque. Na Inglaterra,
onde jogava num clube escolar, o futebol era amplamente divulgado, até mesmo em jornais da
cidade de Southampton. Em terras brasileiras, porém, ndo havia jogos oficiais e menos ainda
noticias sobre o desconhecido esporte. Nas paginas dos principais jornais da capital paulista sé
havia espaco para noticias sobre criquete, turfe, remo e ciclismo. Muita coisa teria de ser feita para
que o futebol se tornasse alvo de interesse dos jornalistas da época (RIBEIRO, 2007: 19).

Quase 40 anos depois, em depoimento reproduzido por Thomaz Mazzoni em seu livro
Historia do Futebol no Brasil, o proprio Charles Miller relataria o desencanto inicial com a
falta de divulgacdo do futebol em seus primeiros tempos no pais. Um paradoxo em relagdo a

superexposicdo alcancada nos dias de hoje.

Calculem os senhores que quando efetuamos o primeiro jogo interestadual [Paulistas 1 x Cariocas
1, em 19 de outubro de 1901] solicitei dos jornais de entdo que dessem curso a noticia do prelio
realizado. Pois a resposta do “O Estado de Sdo Paulo”, “A Platéia” e “Diario Popular” foi uma s6:
“N&o nos interessa semelhante assunto” (MAZZONI, 1950: 19).

André Ribeiro faz um inventério desse espaco que o futebol (ndo) ocupava:

Os grandes jornais da época eram O Estado de S. Paulo, Correio Paulistano e A Platea, em S&o
Paulo; no Rio de Janeiro, Jornal do Commercio, O Paiz, Gazeta de Noticias, Jornal do Brasil e
Correio da Manh&. Comegavam a surgir também as grandes revistas, como a Revista da Semana
(RIBEIRO, 2007:27).

Mas “futebol, nesse espaco nobre, muito pouco, quase nada” (RIBEIRO, 2007: 27).
Nesse momento, entra em campo aquele que se tornaria a principal figura da imprensa

esportiva brasileira nas duas primeiras décadas do século XX: Mario Cardim.

Mario Sergio Cardim (1884-1953) nasceu no Rio de Janeiro e ainda na infancia se transferiu com a
familia para Sdo Paulo. Cursou sucessivamente a Escola Modelo Caetano de Campos, 0 Gymnasio
do Estado e a Escola Normal. Ao longo da vida escolar, incentivado pelo professor Manuel
Baraggiola, desenvolveu um gosto especial pela educagdo fisica, interesse que jamais abandonou.
Ainda na adolescéncia, esteve entre os primeiros socios do Sport Club Internacional, fundado em
1899, e disputou o campeonato da LPF [Liga Paulista de Football] em 1902. No ano seguinte se
transferiu para o Club Athletico Paulistano, onde jogou pelo segundo time. Passou para outros
esportes: o tiro e o ténis. Foi arbitro de futebol durante muitos anos. Integrou as diretorias do
Internacional, do Paulistano e da LPF (GAMBETA, 2014: 14-15).

Estudante de direito e repérter que aos 18 anos ja trabalhava no jornal O Estado de S.

Paulo, Mério Cardim “tinha uma posi¢do social bem diferente da de [Hans] Nobiling
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[fundador do Germénia] ou de Miller, ele fazia parte de uma influente parentela da elite
regional” (GAMBETA, 2014: 15). Mas aproximou-se de ambos por serem todos apaixonados
por futebol. Fundador também da Associacdo Brasileira de Escoteiros, em 1914, politico com
atuacdo destacada em S&o Paulo, Méario Cardim foi, ainda, professor universitario e diplomou-
se em Ciéncias Politicas e Sociais pela Sorbonne, em Paris. Tornou-se o primeiro especialista
a escrever sobre futebol, divulgando o esporte nas paginas do tradicional jornal O Estado de
S. Paulo durante 43 anos, até 1946.

Em dezembro de 1901, O Estado de S. Paulo dedicou pela primeira vez um espaco
razoavel a um assunto ligado ao football (ACEESP, 1999): a reunido acontecida no dia 13
daquele més, na sede do Sport Club Internacional, na Rua José Bonifécio, centro da capital
paulista, em que foi discutida a revisdo dos estatutos da Liga Paulista. O primeiro
Campeonato Paulista, disputado em 1902, receberia cobertura constante na coluna Sport do
“Estadao” (pela qual Cardim logo tornou-se o responsavel), assim como aconteceu nos jornais
Correio Paulistano e A Plateia. “Nao obstante a inicial rejeigdo das elites ao football, 0
“nobre esporte bretdo” acabou por arrebatar adeptos e ganhar espago” (MARTINS, 2008:
342).

O historiador José dos Santos Neto, no entanto, aponta para um importante aspecto
social da cobertura do futebol que era feita naqueles primeiros tempos:
Por esta época, nas paginas d’O Estado de S&o Paulo, e em toda a imprensa, pode-se perceber uma
grande resisténcia aos times populares, que chega as raias de uma politica consciente de separar 0s
dois universos futebolisticos. Para 0s primeiros jornalistas esportivos, assim como para 0S
primeiros dirigentes, havia o “grande futebol”, o das elites, e o “pequeno futebol”, dos times de
varzea. Uns eram os dignos representantes do esporte bretdo, e os outros ndo estavam a altura do
reconhecimento oficial e da igualdade na forma de tratamento. Os times populares eram vistos
como brutos, incapazes de seguir as regras de conduta do futebol e dos gentlemen ingleses, e por

varias vezes foram até mesmo ridicularizados pelas folhas como um bando de jogadores que
davam chutdes para o alto, sendo chamados de “canelas negras” (SANTOS NETO, 2002: 53).

De acordo com as pesquisas efetuadas por André Ribeiro, j& em 1903 a varzea
paulistana também passou a ser noticia, nas paginas do Fanfulla, jornal destinado a coldnia
italiana. Em 1906, ano da disputa do primeiro Campeonato Carioca, o futebol ganhou espaco
tambem nos principais jornais do Rio de Janeiro, a entdo capital da Republica. A Gazeta de
Noticias, que se autointitulava “Orgao oficial da Liga Metropolitana de Football”, passa a ter
uma secdo fixa diaria, com duas colunas, batizada “Gazeta dos Sports”. A exemplo do
Fanfulla, em S&o Paulo, O Paiz, no Rio, cria uma secdo especifica para divulgar noticias da

varzea, sobre os clubes dos bairros distantes do suburbio carioca. Surgem os primeiros jornais
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especializados — Brazil Sport, em 1907, e Revista Sportiva (que, apesar do nome, tinha a
aparéncia de um jornal), em 1908, ambos no Rio de Janeiro. Também em 1908 o futebol
passa a ocupar espaco pela primeira vez na primeira pagina de um jornal, a Gazeta de
Noticias, do Rio de Janeiro. Em 1912, o Jornal do Brasil, também do Rio, comeca a oferecer
diariamente uma pagina exclusiva aos esportes, ja com énfase no futebol. Entre 1913 e 1914,
sdo criados em Séo Paulo vérios outros jornais sobre futebol: Brasil Esportivo, Sdo Paulo
Esportivo e A Chronica Sportiva llustrada. O futebol ganhara espaco, ainda, em revistas de
interesse geral, como A Cigarra — autointitulada a “revista de maior circula¢do no Estado de
Sao Paulo”, que “circula vastamente em todo o Brasil”, seguramente a maior revista semanal
paulista de interesse geral naquela época —, assim como nas primeiras especializadas que

tratam de priorizar sua cobertura: Sport (1914) e A Cigarra Esportiva (1917).

2.4 O Guia de Football: livro ou revista?

Em 1903, o futebol no Brasil mal havia conseguido, ainda, algum espago nos jornais,
mas ja existia no formato daquele que € considerado o primeiro livro sobre o tema
publicado no pais (RIBEIRO; 1997, 13). Ou, ainda, a primeira revista, como se pretende
defender aqui, tanto por apresentar ilustracdes (rarissimas para este assunto nos jornais e
apenas comegando nas revistas da época) quanto por seu carater de catalogo, préximo de
um album, e de prestacdo de servicos ao leitor. Essa publicacdo chamava-se O Guia de
Football.

Ao apresentar informacdes sobre futebol de uma forma enciclopédica, como até hoje
fazem os guias de tradicionais revistas esportivas, principalmente de Placar, ele adota uma
das trés formas de organizacdo da experiéncia humana — as outras duas maneiras seriam a

narrativa e 0 jogo.

Maério Cardim tinha apenas 19 anos quando organizou e publicou o Guia de Football
pela primeira vez (GAMBETA; 2014: 15). Anual, O Guia de Football era uma brochura de
10 x 15 centimetros, baseada nos guias vendidos aos apostadores do turfe. “Com uma
diferenca: aqueles orientavam a escolha dos cavalos, enquanto o de futebol se propunha a

divulgar o esporte amador, ainda pouco assimilado pelo publico” (GAMBETA, 2014: 13).



“Nao se conhece nenhum exemplar da primeira edigdo do Guia que tenha sobrevivido
até os nossos dias” (GAMBETA, 2014: 15). Por isso, toda a analise feita aqui é baseada na
terceira edicdo, de 1905, do Arquivo Pessoal deste trabalho, e na quarta edicdo, de 1906,
reproduzida na integra em cépia fac-simile no livro Primeiros Passes: Documentos para a
Historia do Futebol em S&o Paulo, do pesquisador Wilson Gambeta, a partir de um
exemplar conservado na secdo de obras raras da Biblioteca Mario de Andrade, em S&o

Paulo.

O Guia de Football foi sempre publicado na capital paulista, pela Casa Vanorden,
industria grafica dirigida pelos irmdos René e Henrique Vanorden, jogadores do
Internacional. Sua repercussdo, no entanto, extrapolou as fronteiras do Estado, fazendo
sucesso também no Rio de Janeiro (RIBEIRO, 2007). E possivel deduzir que sua estrutura
tenha variado ao longo dos anos em que foi publicado — seguramente até 1913, Gltima
edicdo a qual o autor deste trabalho teve acesso. A edicdo de 1906 chegou a 122 paginas,
incluindo as capas. “Nas redagoes, o Guia de Football era utilizado constantemente como

fonte para os redatores de primeira viagem,
escalados para a cobertura dos jogos do

UGUJA I]E F[][”BM.I_ campeonato” (RIBEIRO, 2007: 31). Para o
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EM S. PAULO;
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seguinte (figura 5).

37



38

Figura 4 (a esquerda): pagina do Guia de Football
de 1905 indica os locais onde ele era comercializado
(Reproducao/Arquivo Pessoal).

Figura 5 (abaixo): paginas de publicidade do Guia de
Football de 1905, indicando que ja se aceitavam
anuncios para a edi¢cdo do ano seguinte
(Reproducao/Arquivo Pessoal).
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O Guia de Football é um folheto dirigido aos praticantes e fas, cuja primeira edi¢ao saiu em junho
de 1903. O campeonato da liga (LPF) havia estreado com sucesso no ano anterior e o segundo
estava em andamento no momento da publicagcdo. O Guia reunia informagdes basicas para quem
quisesse acompanhar o torneio: as regras do jogo, os times participantes, o regulamento da liga e
explicacbes das principais jogadas. Trazia a tabela do campeonato com espagos para o torcedor
registrar os resultados e até informava os horarios dos bondes que tangenciavam os campos de
jogo. Ou seja, o livreto era um antecessor dos pequenos manuais que, até hoje, servem para
orientar os torcedores de futebol a cada campeonato (GAMBETA, 2014: 13).

Os manuais (as vezes nem tdo pequenos assim) a que Gambeta se refere continuam

presentes, hoje, principalmente na forma de edigdes especiais publicadas por revistas.



Como Placar, o objeto deste trabalho. A denominagao “Guia”, inclusive, segue sendo
utilizada frequentemente pela publicacdo: existem atualmente os Guias Placar da Copa do
Mundo, dos Campeonatos Estaduais, da Libertadores, dos Campeonatos Europeus, do
Brasileirdo (referente ao Campeonato Brasileiro), entre outros. Todos sdo revistas. Mais de
um século depois, com 0 mesmo carater de prestacdo de servi¢co do pioneiro O Guia de
Football, embora adaptadas as necessidades atuais.

Ja ndo é mais preciso explicar ao leitor as regras ou jogadas do futebol, como a
maneira correta de se chutar a bola, que O Guia de Football chegou a detalhar,
seguramente entre 1903 e 1906. Nas publicacdes atuais, o foco passou da apresentacdo do
esporte em si para suas diferentes competi¢Oes. Por isso, continuam trazendo as tabelas dos
respectivos campeonatos (com data e local dos jogos), informacBes sobre os times e 0s
jogadores, incluindo a publicacdo de suas fotos e dados biograficos — todas praticas
inauguradas com O Guia de Football, como se poderéd observar a partir das comparacdes
entre as figuras seguintes. Partindo do principio de que nos primeiros anos do século XX os
jornais ndo sé dispunham de pouquissimas ilustracées como dificilmente as utilizavam na
secdo denominada “Sport”, muito provavelmente as fotos e biografia dos jogadores (que,
ndo nos esquecamos, eram também membros da alta sociedade paulistana) publicadas em O
Guia de Football, seguramente na edi¢do de 1905, teriam sido as primeiras sobre 0 assunto
no Brasil, acentuando ainda mais o caréater de revista dessa publicacgéo.
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Figura 6: alguns dos guias de futebol atuais, sempre no formato de revista, publicados anualmente
pela revista Placar para as mais diferentes competi¢des: Copa do Mundo 2014, campeonatos
europeus 2013/2014, Copa Libertadores (que equivale ao campeonato sul-americano de clubes)
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Figura 8: fotos e biografia dos jogadores de futebol que disputaram a Copa do Mundo no

Brasil em 2014 (Reproducdo/Arquivo Pessoal).




André Ribeiro ressalta, ainda, outras caracteristicas do Guia de Football que o

aproximam do formato de uma revista por um outro carater: a prestacao de servicos.

Cardim foi muito esperto. Percebendo o crescimento gigantesco do futebol nas ruas de Séo
Paulo e do Rio de Janeiro, associado a total desinformacdo e as dificuldades que os
redatores tinham para noticiar o futebol, decidiu colocar de tudo um pouco em seu guia. Fez
um resumo biografico dos principais craques; apresentou os times existentes em S&o Paulo e
no Rio de Janeiro; fez um roteiro dos jogos do Campeonato Paulista, as populares tabelas; e
para 0s que estavam iniciando detalhou medidas, dimensdes e marcacGes oficiais de um
campo de futebol, além de toda a descri¢do das principais jogadas executadas durante um
bom jogo. Seguindo a sugestdo de Charles Miller, Cardim também incluiu informacdes
sobre o horéario dos bondes e outros servicos importantes para que o publico aproveitasse o
espetaculo com seguranca e conforto, como exigia a nobre sociedade paulistana (RIBEIRO,
2007: 30-31).

“De tudo um pouco”, com ilustracGes e énfase na prestacdo de servigos. Poucas
caracteristicas sao mais definidoras de uma revista, tanto naquela primeira década do século

XX quanto hoje.
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2.5 O futebol também chega as revistas

Em seu trabalho Mulher de Papel: a Representacdo da Mulher pela Imprensa Feminina
Brasileira, Dulcilia Schroeder Buitoni relaciona o crescimento na popularidade das revistas

ilustradas com a utilizacédo da fotografia, a partir da década de 1900.

Alias, o0 novo século marca o inicio da utilizacdo da fotografia na imprensa brasileira. A
imagem tomava mais e mais espaco ao texto, e ja ndo dependia somente da litografia e da
xilogravura. E a fase de crescimento das revistas ilustradas. A Revista da Semana, fundada por
Alvaro de Tefé, comecou a circular em 20 de maio de 1901, passando logo a pertencer ao
Jornal do Brasil, sendo vendida em 1915 a Carlos Malheiros Dias, Aureliano Machado e Artur
Branddo. Naquele ano, aparecia ainda, mas em Paris, a llustracdo Brasileira, inspirada em
L’Ilustration Frangaise, morrendo em 1902, para ressurgir, agora no Rio, em janeiro de 1909,
com a colaboragéo, entre outros, de Olavo Bilac, Paulo Barreto, Julia Lopes de Almeida,
Medeiros e Albuquerque (BUITONI, 2009: 51).

Virgilio Noya Pinto relata:

O periodo caracteriza-se também pelo aparecimento de revistas destinadas a classe média urbana,
tais como A Revista da Semana (1901), O Malho (1902), Kosmos (1904), Fon-Fon (1907), Careta
(1908), lustragéo Brasileira (1909), A Cigarra (1913), Revista do Brasil (1916), Eu Sei Tudo
(1917). [...] O traco predominante destes periodicos é a presenga da ilustracdo (fotografias,
desenhos ou caricaturas) numa evidente demonstracdo da importancia do visual sobre o
gutenberguiano (PINTO, 2002: 39).

A despeito do desinteresse inicial pela cobertura do jogo em si (pratica que depois se
tornaria a mais comum, até os dias de hoje), havia nas primeiras coberturas do esporte, e do
futebol em particular, um qué de colunismo social, que logo se transferiria dos jornais para as

revistas, do texto para as imagens.

No cotidiano de lazer, as modas esportivas sucediam-se passageiras, novidadeiras, fugazes,
festejadas, rendendo matérias de agrado da elite, que comparecia aos selecionados eventos para
ver e ser vista e, pela mesma razdo, adquirir a publicacdo que a espelhava. [...] Concorridos
também eram, desde 1905, o hipédromo da Mooca, o Jardim da Luz e o Parque Antartica,
espacos classificatorios que mesclavam a elite paulistana aos arrivistas estrangeiros,
especuladores na terra do café. Ndo se tratava do cultivo do esporte pelas multid6es, conforme
modernamente se assiste, mas de aglomerados significativos naquela populagdo subitamente
ampliada (MARTINS, 2008: 341-342).

André Ribeiro reforca a ideia da producéo jornalistica (e, por extensdo, das primeiras
revistas a se ocupar do futebol) para uma elite que comparecia “para ver e ser vista™:
[...] um fotografo escalado para a cobertura [do futebol] deveria estar muito mais preocupado

em registrar a presenca e as vestimentas de nobres senhores e senhoras do que propriamente o
jogo. O tema futebol servia como manobra para cronistas imporem sua visao ideal de sociedade



€ “expor o antagonismo entre as equipes, o pobre € o rico, o colonizador € o colonizado™*

(RIBEIRO, 2007: 27).
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Sobre a transposicdo desse tipo de cobertura para as revistas, Ana Luiza Martins

observa:

N&o seria abusivo admitir para aqueles idos que — tanto quanto o jornal, porém mais que o
livro — a revista era o instrumento eficaz de propagacao de valores culturais, dado seu carater
de impresso do momento, condensado, ligeiro e de facil consumo. Acrescente-se a isso, por
vezes, uma aparéncia luxuosa, divulgando, através da ilustracdo, propagandas e imagens
aliciadoras e pronto! Assim estava configurado o produto que subjugava coragdes e mentes,
atingindo com presteza uma gama expressiva e diferenciada de leitores (MARTINS, 2008: 27).

A pequena elite culta e rica, que mandava os filhos estudar na Europa, era a mesma que

lia revistas e praticava ou assistia ao football. N&o por acaso, sobre as revistas brasileiras que

circulavam nessa época, o francés André de Seguin des Hons analisa:

Ainda que estas revistas sejam enderegadas a um publico variado, que incluia burguesia e
classes médias, elas eram ainda impregnadas pelo elitismo cultural, marca da imprensa do
século XIX. O emprego de uma linguagem pesquisada, o cuidado com as “belas letras”, o
conformismo moralizador, o interesse pelos acontecimentos mundanos ddo seu estilo a essas
revistas do entre-guerras... Elas sdo profundamente ligadas a uma sociedade burguesa segura de
seus valores. Um certo esnobismo em relagdo & provincia e as classes populares, uma
preocupacao com o0s bons costumes, referéncias as discussdes mundanas da época ou as intrigas
dos gabinetes ministeriais, em suma esses magazines indicavam tudo o que se devia saber para
fazer parte da “boa sociedade”.!® (SEGUIN DES HONS, 1985: 27).

Ja em 1914, a partir do oitavo numero de A Cigarra, as fotos da plateia do football,

notadamente das mulheres que assistiam aos jogos vestidas como se fossem a um espetaculo

teatral, dividiam espaco com as dos jogadores e das partidas em si. Muitas vezes chegavam a

supera-las em nimero, como mostram as figuras a seguir, todas reproduzidas a partir das seis

paginas de ilustracdes dedicadas a esse esporte em uma mesma edicéo, a de niumero 8, datada

de 1° de agosto de 1914. Quatro delas mostram o publico. Apenas uma mostra lances do jogo.

A outra, os jogadores de dois times posados. A Ultima chega a fundir fotos da assisténcia nas

arquibancadas do Velédromo (futebol) e do Jockey Club Paulistano (turfe) sob um mesmo

titulo, genérico (“Festas sportivas™). 1sso demonstra a maneira, idéntica, como tanto um

guanto o outro evento eram vistos pela imprensa daquela época.

14 MARQUES, José Carlos. O futebol em Nelson Rodrigues. Educ/Fapesp, 2000, p. 81.
15 Traducéo livre do autor, a partir do original em francés.
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AS PERIPECIAS DO FOOT-BALL
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Outro goal do Paulistano contra o Scottish Wanders.

Figura 9: Unica em seis paginas sobre futebol que mostra o jogo em si (Reproducao/A Cigarra n° 8,
1°/8/1914. naa. 2).
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Figura 10: primeira das quatro paginas em seis sobre futebol que mostram a plateia (Reprodugao/
A Cigarra n° 8, 1°/8/1914, pag. 55).
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O team do Gymnasio de S. Bento, que dispulou no Velodromo Paulistano, wm match com o

Fluminense Football Club, sahindo vencedor por Ires a cois.

O team do Fluminense Foloball Club, que jogou contra o Gymnasio de S. Benlo

Figura 11: segunda das duas Unicas paginas em seis sobre futebol que ndo mostram a plateia, mas
0s jogadores do S&o Bento e do Fluminense (Reproducdo/A Cigarra n° 8, 1°/8/1914, pag. 56).
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Figura 12: segunda das quatro paginas em seis sobre futebol que mostram a plateia (Reproducéo/
A Cigarra n°® 8, 1°/8/1914, pag. 57).




VELODROMO PAULISTANO

Aspectos das archibuncadas do Velodromo, por occasiio dos ultimos matches alli realisados pela Associagio Paulista dos Sporls Athleticos.
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Figura 13: terceira das quatro paginas em seis sobre futebol que mostram a plateia
(Reproducdo/A Cigarra n° 8, 1°/8/1914, pag. 64).
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Figura 14: quarta das quatro paginas em seis sobre futebol que mostram a plateia (Reprodugéo/
A Cigarra n°® 8, 1°/8/1914, pag. 66).
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2.6 As revistas especializam-se em futebol

Em um caminho contrario (ou, ainda, complementar) ao do mero narcisismo das elites,
Ana Luiza Martins constata outras necessidades da cobertura do esporte: “A voracidade pelas
noticias esportivas passou a exigir das publicacdes periodicidade semanal. Era necessario
divulgar com presteza os torneios, os resultados do turfe, as partidas entre os clubes, 0s
matches "(MARTINS, 2008: 345). Em seguida, faz uma andlise das condi¢bes que
propiciaram a proliferacdo das revistas esportivas em geral, e que, em um segundo momento,
podem também ser aplicadas as revistas especializadas em futebol em particular.
Mais consumidores, mais anunciantes, e mais lucrativo se tornava o negécio. Ndo bastassem
essas vantagens, as revistas esportivas desempenharam papel efetivo na ampliagdo do publico
leitor, pois atrairam um segmento receptor tradicionalmente reticente ao consumo do impresso
[no caso, de revistas]: o leitor masculino. Através do sport, ou, melhor, das revistas que o
veiculavam, o avesso leitor masculino era aliciantemente introduzido ao universo da leitura,
pelo ludico folhear de paginas que intercalavam futebol, turfe, poesias sobre esporte, charadas,
crbnica social, palpites no jogo do bicho, contos. E mais. Com vistas a ampliar essa populagdo
leitora, estavam as estratégias de venda — da colecéo de fotos de atletas da moda & organizacéo
seriada de colecBes — o que garantia a circulacdo do periddico entre faixas etarias diversas,

atingindo, sobretudo, o publico jovem. Ou por outra, a populagdo recém-alfabetizada dos
primeiros anos da Republica (MARTINS, 2008: 345).

“A imprensa esportiva, em 1917, ja existia de um modo bem acentuado” (MAZZONI,
1950: 116). Especificamente sobre as revistas voltadas para o futebol, havia, até, uma certa
abrangéncia nacional. “Em Sao Paulo, ha anos, havia circulado a revista Sport. Circulou em
1917 A Cigarra Esportiva €, no Rio, a seguir, a Vida Esportiva, de larga aceitacdo. Depois, a
Bahia teve Bahia Esportiva e Porto Alegre O Sport” (MAZZONI, 1950:116).

Cronologicamente — e em um processo recorrente, se considerarmos o Guia de
Football de 1903 ndo apenas como um livro —, as revistas especializaram-se em futebol antes
mesmo dos jornais, pelo menos antes dos jornais mais duradouros. E certo que, de acordo
com as pesquisas do jornalista André Ribeiro, entre 1913 e 1914 também houve, em S&o
Paulo, tentativas efémeras de jornais esportivos que ja davam certa énfase ao futebol, como
Brasil Esportivo, Sdo Paulo Esportivo, Semanario llustrado Sport e A Chronica Sportiva
llustrada. No entanto, os maiores jornais futebolisticos iriam se firmar, mesmo, somente a
partir da década de 1920: em 1926, o Rio Sportivo (de Argemiro Bulcdo, futuro criador,
também, do Jornal dos Sports); em 1928, A Gazeta Esportiva, de Sdo Paulo, inicialmente um
suplemento semanal de A Gazeta (como diario independente, a partir de 1947); e em 1931, o

Jornal dos Sports, do Rio de Janeiro, primeiro especializado em futebol de circulacdo diaria.
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Em 24 de dezembro de 1928, nascia A Gazeta — Edi¢éo Esportiva, um suplemento semanal do
jornal. Uma década depois, ja rebatizado como A Gazeta Esportiva, passou a circular trés vezes
por semana até que, em 10 de outubro de 1947, quatro anos depois da morte do seu fundador, se
tornou didrio.

Desde o inicio, o principal assunto do jornal é o futebol. A novidade, em relacdo a outros
diéarios que também tratavam do assunto em suas paginas, é o volume de informag6es. Com 12
paginas diarias (chegou a 72 na década de 70), a Gazeta fazia a cobertura dos principais clubes
da cidade, entdo agrupados em torno da Associagdo Paulista de Esportes Atléticos, e também —
isso era uma novidade — dos campeonatos de varzea e dos torneios promovidos pelas
associacdes classistas, como as ligas operarias (STYCER, 2009: 61).

Em relacdo aos dois jornais cariocas, o jornalista Mauricio Stycer registra:

O Jornal dos Sports nasceu em 13 de margo de 1931, por iniciativa dos jornalistas Alvaro
Nascimento e Argemiro Bulcdo, que entdo trabalhavam no Rio Sportivo. Cinco anos depois, em
23 de marco de 1936, adotou uma marca que mantém até os dias de hoje: a cor rosa em sua
capa, copiada do jornal esportivo italiano Gazzetta dello Sport. Em outubro desse mesmo ano,
ocorreu o fato que daria um impulso definitivo ao jornal e, também, teria importantes
consequéncias para o jornalismo esportivo e para a popularizacéo do futebol no Rio de Janeiro:
foi adquirido pelo jornalista Mario Filho, em sociedade com Roberto Marinho, entdo
proprietario e diretor-redator-chefe do vespertino O Globo (STYCER, 2009: 70).

Em seu livro O Leitor e a Banca de Revistas: A Segmentacao da Cultura no Século XX,
Maria Celeste Mira observa que, no contexto da cultura moderna pensada pela Escola de
Frankfurt como algo direcionado a uma massa homogénea de consumidores, as revistas

“sempre foram mais segmentadas”, ndo sé em relacdo ao jornal quanto a outras midias.

Outros veiculos, como o cinema e a televisdo, por exigirem investimentos mais elevados, séo
mais massivos. Mas as revistas ndo. [..] Com a distribuicdo nacional de produtos
industrializados e o aumento da populacdo urbana, hd um extraordinario crescimento da
publicidade. Os magazines passam, entéo, a ser sustentados pela publicidade, a ter circulacdo
nacional e podem ser vendidos a precos muito baixos, coisa de centavos. A publicidade
influencia a revista ndo apenas no seu conteddo, mas também no formato, especialmente na
padronizacdo da pagina e no uso da cor, vantagem que a revista tera sobre seus concorrentes até
0 advento da televisdo em cores nos anos 60. Toda a dindmica da revista de grande circulagdo
atual ja esta ai presente: o leitor passa a ser visto como consumidor em potencial e o editor
torna-se um especialista em grupos de consumidores. Um especialista que encontrou a formula
editorial capaz de atrair, no mercado nacional, o grupo de consumidores que determinados
anunciantes pretendem atingir. Uma vez encontrada, essa formula tende a se repetir, més ap6s
més, ano ap6s ano. Ndo muito diferente da realidade de outros meios, a revista é, no entanto,
mais segmentada, caracterizando-se pela seletividade da audiéncia. Seu custo é relativamente
mais baixo do que o de outros veiculos, sendo que a grande questdo para o editor ndo é tanto
como lancar uma revista, mas como manté-la viva. Competindo com outras similares, ela
enfrenta um meio em que a taxa de mortalidade é altissima. Algumas tendem a se tornar lideres,
mas mesmo essa posi¢do nunca é segura. Para sobreviver, uma revista tem que acompanhar
rapidamente as mudangas do seu publico, caracteristica que a torna muito reveladora (MIRA,
2001: 11).

No caso das revistas de futebol, esse risco de sobrevivéncia foi sempre multiplicado,

como este trabalho procurard mostrar. Ao analisa-las, ainda que muito rapidamente, no
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contexto de um artigo voltado para a histdria das revistas no Brasil, as pesquisadoras Karen

Cristina Kaemer Abreu e Iria Catarina Queir6z sdo categoricas:

[...] o futebol, em especifico, ndo € um bom tema para editar revistas no Brasil. Apesar de ser o
esporte nacional e ter muitos adeptos e interessados, no Brasil, o habito de consumo de midia
relacionado ao futebol estd presente em outros veiculos: os jornais diarios e a televisdo
(ABREU; BAPTISTA, 2010).

Note-se que a critica acima nem chega a entrar no mérito de uma questdo mais recente,
que envolve outros meios eletronicos, personificados principalmente na internet. Ou no fato
de o publico interessado em futebol ser visto como de baixo poder aquisitivo pelo mercado

publicitario. Ambas as questdes serdo abordadas neste trabalho mais adiante.
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3. ANTECEDENTES

O sucesso do futebol brasileiro no cenario internacional num momento no qual, politicamente,
0 pais vivia um cendrio de extrema valorizagdo do nacionalismo fez surgir, a partir da década
de 50, uma série de revistas ilustradas destinadas a cobrir e a divulgar os feitos do nosso esporte
e dos seus herois. A TV, que o transformaria como produto noticioso, engatinhava a época
(BELMONTE; ROCCO JUNIOR, 2014: 2).

E incrivel que o pais do futebol no tenha ainda uma grande revista de futebol. Placar, langada
em 1970 pela Editora Abril, aproveitando o embalo da Copa do Mundo, foi a experiéncia mais
bem-sucedida nessa rea, embora cheia de altos e baixos. Antes dela, revistas como Esporte
llustrado, A Gazeta Esportiva llustrada e Manchete Esportiva tiveram vida curta (SCALZO,
2004: 36).

Ao contrario do que reza a maioria dos estudos sobre o tema realizados até aqui, as
revistas de futebol, no Brasil, sdo anteriores até aos jornais especializados. Da mesma maneira
que os periddicos de interesse geral vinham fazendo, essas publicacbes comecaram atendendo
a um publico téo restrito quanto seleto: a elite que praticava, assistia e comegava a consumir
esse esporte. Depois, foram-se inserindo no contexto de urbanizacdo e industrializacdo do
pais, até envolver questdes pds-modernas que serdo abordadas no final deste trabalho, como a
sociedade do espetaculo, a modernidade liquida, a comunicacdo ubiqua e a era do acesso. As

revistas analisadas sdo as seguintes:

Revista Periodo Periodicidade
Sport 1914-? semanal
A Cigarra Sportiva 1917-? semanal
Vida Sportiva 1917-? semanal
Sports 1919-1923 mensal
Sport Illustrado 1920-? ?

S&o Paulo Illustrado 1920-1922 semanal
Sport Illustrado/ 1938-1956 semanal
Esporte llustrado

O Globo Sportivo 1938-1952 semanal
A Gazeta Esportiva llustrada | 1953-1967 quinzenal
Manchete Esportiva 1955-1959 semanal
Revista do Esporte 1959-1970 semanal

Placar 1970- Semanal, depois mensal
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3.1 Pioneira para uma elite: Sport (1914)

Em 1914 — mesmo ano em que A Cigarra publicou algumas das primeiras fotos
futebolisticas — surgiu, também em S&o Paulo, a primeira revista brasileira que, embora
poliesportiva (continha secGes de caca e tiro, aviagdo, natacdo, hipismo, ténis, hdquei,
automobilismo, ciclismo etc.), priorizava claramente a cobertura do futebol com uma
periodicidade constante (semanal). Chamava-se Sport, e iniciou essa saga de um século que

envolve paix&o e percalcos.

Sport circulou de 8 de abril a, seguramente, 13 de agosto de 1914, data da Gltima edicdo
a que se teve acesso na pesquisa para este trabalho, a de nimero 19, aqui analisada e cuja capa

aparece reproduzida a seguir (figura 15).



Figura 15: capa de Sport n° 19, 13/8/1914 (Reproducdo/Arquivo Pessoal).

Sport era um “periddico de divulgacdo esportiva bem elaborado e abrangente” (CRUZ
(org.), 1997; 247), possuindo agéncias no Rio de Janeiro, em Santos, em Campinas € em
Ribeirdo Preto. Segundo Heloisa de Faria Cruz, a revista possuia “muitas e boas reprodugdes

fotogréficas sobre atividades esportivas”, com o futebol passando a ocupar um destaque
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jamais dado anteriormente por alguma outra revista esportiva. A comegar pela capa, assim

apresentada na pagina 17 do numero 19:

A NOSSA CAPA

Dedicamos a capa do nosso numero de hoje ao foot-ball, commemorando a visita a S. Paulo,
conjuntamente, de duas missdes sportivas italianas. Nos medalhes que se véem na nossa capa
damos como justa recompensa do esfor¢co empregado para o desideratum, tdo felizmente levado
a cabo, os retratos dos Exmos. Srs. Edgard Nobre de Campos, em exercicio na presidéncia da
A.P.S.A., Dr. Oscar Porto, presidente da L.P.F.B., Giseppe [sic] Milano captain do Pro Vercelli
e Backmann, captain do Torino. Também na nossa capa figuram os campos do Torino, do
Velodromo e da Antartica.

O desideratum (desejo) a que o texto acima se refere é a vinda ao Brasil dos times
italianos Pro Vercelli e Torino, para a realizacdo de alguns jogos amistosos. A presenca de
ambas as equipes no pais, inclusive, inspirou, naquele mesmo més de agosto de 1914, alguns
membros da numerosa col6nia italiana de Sdo Paulo a fundar a Societa Sportiva Palestra Italia

(atual Sociedade Esportiva Palmeiras).

A Associacdo Paulista de Sports Athleticos (APSA), de Edgard Nobre de Campos, e a
Liga Paulista de Foot-Ball (LPFB), do doutor Oscar Porto, eram entidades rivais, que entre
1913 e 1916 organizaram anualmente dois campeonatos paulistas paralelos. A APSA, mais
elitista, resistia a popularizacao do futebol, enquanto a LPFB passou a aceitar times de origem
varzeana, primeiro o Ypiranga, em 1912, depois o Corinthians, em 1913. Esse havia sido o
principal motivo da cisdo, pois clubes como o Paulistano, a Associacao Atlética das Palmeiras
e 0 Mackenzie ndo aceitavam que seus atletas se misturassem com outros que ndo fossem “de
boa familia”. Na luta por mais prestigio e pela hegemonia politica do futebol local em relagédo
a entidade rival, a APSA promoveu a vinda do Pro Vercelli para enfrentar combinados
formados pelos clubes a ela filiados (Paulistano, Scottish Wanderers, Sdo Bento, Ypiranga, A.
A. das Palmeiras e Mackenzie), em jogos no campo do Velédromo, na Rua da Consolacao.
Ao mesmo tempo, a LPFB trouxe o Torino para jogar “na Antartica” (posteriormente mais
conhecido como Parque Antértica) contra o Internacional, dois combinados da liga, o

Corinthians (duas vezes) e o Lusitano. O jornalista Thomaz Mazzoni atesta:

A maior luta de 1914 entre a Liga e a Apea foi em torno da temporada dos italianos. Cada
entidade fez todo o possivel para levar a melhor. A temporada dos italianos parecia que iria ser
0 pivot da supremacia em jogo. Sabia-se que a influéncia dessa temporada seria decisiva.
Ambas as entidades empregaram todos os esforcos e todos os expedientes para que cada qual
fosse a primeira a exibir os futebolistas italianos em Sdo Paulo (MAZZONI, 1950: 95).
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Ao publicar em sua capa as fotos dos presidentes e dos campos das duas ligas, dos
capitées dos dois times visitantes e do campo do Torino, na Italia, Sport ficava politicamente
bem com ambos os lados. No expediente da revista, alids, politicos ndo faltavam. O Dr.
Washington Luiz, cujo nome aparece em primeiro lugar, encabecando a lista de
“collaboradores”, é ninguém menos que o entdo prefeito da cidade de Séo Paulo, futuro
presidente do Estado de 1920 a 1924 e também futuro presidente da Republica de 1926 a
1930, deposto pela revolucdo comandada por Getdlio Vargas. Antonio Prado Janior, o
segundo nome, era filho do Conselheiro Antdnio Prado, o primeiro prefeito de Sdo Paulo na
era republicana. Um dos fundadores do Clube Athletico Paulistano, ele se tornaria, depois,
prefeito do Rio de Janeiro, a época a capital do pais, entre 1926 e 1930. Também figurava no
expediente de Sport o jornalista Mario Cardim, primeiro e incansavel propagador do futebol
no Brasil nos meios impressos. Seguem-se 0s nomes de uma série de autoridades militares,
como 0 tenente-coronel Soares Neiva, “comandante do Corpo de Bombeiros”; 0 tenente
Rebello Andrade, do exército portugués; e os capitdes Balencie, Lemaitre e Delbos, todos da
“missao franceza”, cuja fungdo em sua breve estada no Brasil, interrompida apenas duas
semanas antes pela eclosdo da Primeira Guerra Mundial, fica-se sabendo na oitava pagina, era

orientar a forca publica do Estado, atual Policia Militar, em relacdo a préatica esportiva.

A capa é completada por outros simbolos. Como o logotipo da revista, inspirado na
classica estatua do Discébolo, do escultor grego Miron (século V a.C.), provavelmente a
imagem de um esportista em agdo mais famosa no mundo, que representa um atleta momentos
antes de lancar um disco. Os brasGes desenhados em bandeiras cruzadas da Republica
Brasileira e da entdo monarquia italiana (Casa de Savoia). E uma ilustracdo genérica de um

jogador de futebol.

Toda impressa em sépia, em sua edicdo nimero 19 Sport trazia 24 paginas nao
numeradas, doze (portanto, a metade delas) inteiramente ocupadas por anuncios de produtos e
servigos que sé poderiam ser consumidos por uma minoria abastada, como bicicletas, doces,
artigos esportivos e joias e cristais das lojas Mappin (figura 16). Eles estdo presentes, em
sequéncia, nas cinco primeiras paginas (a excecdo da capa) e nas sete ultimas. Os anunciantes
eram casas comerciais (Mappin, loja de departamentos; La Bombonniére, chocolates;
Ausonia, “premiada fabrica de doces finos™), fabricantes de bebidas (Vermouth Martinazzi,
vinho chianti Gambogi, Cinzano, Fernet Branca), empresas ligadas de alguma maneira ao
esporte (Casa Fuchs, material esportivo; Luiz Caloi, bicicletas; pneus Pirelli e Dunlop; Pedro

Baum, gravador de medalhas e distintivos) e profissionais liberais (médicos). Cada exemplar
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custava 400 réis. A assinatura, de 6.000 (semestral) a 10.000 réis (anual). Valores inacessiveis
para a maior parte da populacdo, principalmente porque j& naquela época as revistas eram
“veiculos que exigem um certo grau de familiaridade com a leitura e um dispéndio de

dinheiro supérfluo” (MIRA, 2001: 12).

Em 1913, o relatério da indUstria téxtil do Rio apontava que, numa familia de cinco pessoas, na
qual o pai, a mée e os trés filhos tinham empregos fixos, ainda faltariam 12$000 para cobrir as
necessidades minimas mensais. [...] Nos anos seguintes, as condigdes pioraram. [...] De acordo
com um estudo feito pelo industrial Roberto Simonsen [...] o custo de vida em 1916 era 16%
mais alto que em 1914, e os salarios haviam aumentado apenas 1%. [...] Em julho de 1916 o
preco de atacado do feijdo era de 220 réis o quilo. Em abril de 1918 era de 583 réis (MARAN,
1979: 120 e 122).
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Figura 16: pégs. 2 e 3, Sport n° 19, 13/8/1914, anuncios (Reproducdo/Arquivo Pessoal).

O editorial da edi¢do aqui analisada (“Una nota stonata”, figura 17) é curiosamente todo

escrito em italiano, por causa do tema principal da revista. Das 19 fotos publicadas no miolo,

apenas quatro contemplam esportes que nao sejam o futebol. Trés delas agrupadas na 102 e

112 paginas, referentes a competicdes de remo, cross-country e ténis no clube Esperia. Ainda

assim, realizadas em homenagem a presenca do time de futebol do Torino no Brasil (figura

18). A quarta fotografia refere-se ao remador “Alberto Caldas, um dos concurrentes ao

campeonato do athleta completo” (figura 19).

Cinco fotos sdo de times posados, aquelas em que todos 0s jogadores de uma equipe

aparecem perfilados, geralmente em duas fileiras, uma com atletas agachados e outra com eles

em pé, formula que se tornaria uma pratica ao longo dos anos no jornalismo esportivo.

Aparecem dessa maneira o Torino (Sétima pagina, figura 17), o Pro Vercelli (nona pagina,

figura 20), o combinado A. A. Palmeiras-Mackenzie, que enfrentou o Pro Vercelli (132

pagina, figura 21), mais uma vez o Torino, a bordo do navio que o trouxe para o Brasil, € 0
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Internacional, equipe que havia enfrentado o Torino (162 e 172 paginas, figura 22). Trés fotos
homenageiam personalidades: na oitava pagina, o capitdo Luiz Lemaitre, da “missdo franceza
de instrucdo a forca publica (atual policia militar) do Estado”, ex-colaborador da propria
revista e por isso ja citado no expediente (figura 23). Na décima pagina, o “Dr. Vittorio
Pozzo, director da missdo sportiva do Torino Foot-Ball Club”, futuro técnico bicampedo da
Copa do Mundo (e o Unico até hoje), pela selecéo italiana, em 1934 e 1938; e Aymoreé Pereira
de Lima, “um dos mais dedicados diretores da A. Paulista dos Sports Athleticos” (ambos na
figura 24). Na décima segunda pagina, o jogador (goal keeper, ou goleiro) Gastdo Rachou, da
Associacdo Atlética das Palmeiras, é retratado de paleté e gravata, ao contrario da dupla
formada por Aphrodisio Xavier (Formiga) e Arthur Friedenreich, do Ypiranga, clube de
origem mais popular, que aparecem no alto da mesma pagina vestindo a camisa de jogador de

futebol da selecdo paulista (figura 25).

Ha fotos de futebol, ainda, na nona pagina (da “Taca Sao Paulo, offerecida pelo Dr.
Paulo de Moraes Barros, secretario da Agricultura ao team italiano que a S&o Paulo veiu a
convite da A.P.S.A.”), figura 20; na 12* (“Um instantdneo do match entre o scratch team
Palmeiras Mackenzie e italianos”), figura 24; na 13* (“Cerimonia da entrega das bandeiras no
match internacional de domingo no Parque Antarctica”), figura 21; na 14* (“Um aspecto do
match internacional entre o scratch-team Palmeiras-Mackenzie e italianos, quinta feira
ultima”) e na 15* (Francezes vs. Italianos — Backmann, captain do Torino, [e] o captain da
equipe franceza Red Star e o arbitro. O Torino ganhou este match por 7 a 17, ambas na figura

26.



Figura 17: pég. 7, Sport n® 19, 13/8/1914. Editorial em italiano e foto do time posado
do Torino (Reproducdo/Arquivo Pessoal).

62



Figura 18: pags. 10/11, Sport n° 19, 13/8/1914. Remo, cross-country e ténis (Reprodugdo/Arquivo Pessoal).

Figura 19: pag. 17, Sport n® 19, 13/8/1914. Figura 20: pég. 9, Sport n® 19, 13/8/1914.
Remador Alberto Caldas e o time do Taca S&o Paulo e time do Pro Vercelli
Internacional (Reproducdo/Arquivo Pessoal). (Reproducéao/Arquivo Pessoal).




64

Figura 21: pag. 13, Sport n® 19, 13/8/1914.
Time posado do Palmeiras-Mackenzie e entrega
de bandeiras (Reproducdo/Arquivo Pessoal).

Figura 22: pags. 16/17, Sport n® 19, 13/8/1914, Torino e Internacional (Reprodu¢do/Arquivo Pessoal).




Figura 23: pag. 8, Sport n° 19, 13/8/1914. Figura 24: pag. 10, Sport n° 19, 13/8/1914. Pozzo

Capitao Luiz Lemaitre (Reproducdo/Arquivo e Avymoré Lima (Reproducao/Arquivo Pessoal).

Figura 25: pag. 12, Sport n° 19, 13/8/1914. Jogadores
e “instantaneo” (Reprod./Arquivo Pessoal).
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Figura 26: pags. 14/15, Sport n® 19, 13/8/1914. Jogos Palmeiras-Mackenzie x italianos e “Francezes X
italianos”. (Reprodugdo/Arquivo Pessoal).




3.2 Esporte a servico da raca: A Cigarra Sportiva (1917)

Junto aos resultados de matches e estampas coloridas do saudavel esportista, quase sem
perceber, os leitores eram alvo de uma campanha entranhada no dia-a-dia, reforcando,
subliminarmente, as teorias cientificas entdo em voga. Da pureza da raga e seu obsessivo
branqueamento, a propaganda da educacdo fisica como regeneradora da “malsinada” populagio
do Pais, o discurso saneador impregnava aquelas paginas esportivas [...] Divulgar e premiar a
pratica esportiva passou a ser “dever fisico”, proposta intensificada durante a guerra, que teve
em Olavo Bilac o arauto exemplar. [...] Este carater “regenerador” do esporte seria a tonica das
revistas esportivas, solugdo que apaziguava os temores quanto a conformagdo do povo
brasileiro, cujo bidtipo ndo correspondia ao prototipo dolicocéfalo loiro, referéncia de padrao
eugénico. Tendéncia que se intensificaria nas publica¢des veiculadas durante a guerra, em cujos
campos de batalha se travava um competicdo politica e econdmica, mas, igualmente, uma
competicdo de raca (MARTINS, 2008: 346).
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E no contexto descrito acima que surge, em 1917 — portanto, em plena Primeira Guerra

Mundial —, A Cigarra Sportiva. Desde seus primeiros nimeros, em 1914 (ano da eclosdo do

conflito armado), a revista paulista de variedades A Cigarra ja contava com uma secao de

pelo menos uma péagina ilustrada sobre esportes, notadamente o futebol, batizada de “A

Cigarra Esportiva” e exemplificada entre as paginas 49 e 54 deste trabalho. Trés anos depois,

A Cigarra Esportiva passa a ser uma publicacdo autbnoma do mesmo proprietario de A

Cigarra, Gelasio Pimenta. Ele era marido de Victoria Serva, que, por sua vez, era bisneta de

Manoel Antonio Silva Serva (o editor de As Variedades ou Ensaios de Literatura,

considerada a primeira revista do Brasil) e tia-avé do jornalista Ledo Serva, que em 1999

chegou a dirigir a revista Placar.

Na apresentacdo da edi¢cdo nimero 1 de A Cigarra Sportiva, de 9 de junho de 1917,

Oportuno ressaltar que A Cigarra Esportiva vinha a ser um subproduto de A Cigarra,
anunciada como a “revista de maior circulagdo no Estado de Sdo Paulo. Record de venda avulsa
na capital e no interior [...], impressa em magnifico papel glacé”, conforme sua propaganda, ao
estilo do vitorioso Geldsio Pimenta. Empresa bem constituida, sensivel as demandas do
mercado, com ampla penetracdo em vérios Estados do pais e no estrangeiro, veiculadora da
imagem triunfante da S&o Paulo moderna [...] (MARTINS, 2008: 348).

0]

editor ndo so justifica os motivos de sua empreitada (autointitulada na mesma pagina como

uma “Revista semanal illustrada consagrada a todos os ramos de Sport: Turf, Football,

Rowing [remo], Natagdo, Automobilismo, Cyclismo, Aviagdo, Lawn-tennis, Patinacéo,

Pelota, Ping-Pong, Athletismo, etc.”) como reafirma seu compromisso com o ideario da

época.

Né&o foi uma resolucdo de momento, mas a consequéncia de um longo e meditado estudo, ao
fim do qual reconhecemos ser preciso alargar o circulo da nossa atividade. Se até agora vamos
contribuindo para o desenvolvimento artistico e intelectual do nosso meio, de ora em diante
procuraremos completar o programma da reacdo organica da nacionalidade, promovendo, por
todos 0s meios ao nosso alcance, o progresso de cultura muscular, predispondo a geracéo
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moderna para o culto da vida athletica. [...] Os exercicios do corpo, as disciplinas, os sports de
toda a qualidade podem apagar, no brasileiro, caracteristicos inferiores de raca e integrar nelle
todos os valores physicos de um novo typo com belezas de anatomia e pujancas de musculatura.
Adestrado nos diferentes sports, que a mocidade adopta como um dos maiores prazeres do seu
espirito, o adolescente patricio terd necessariamente perdido a fragilidade e a fealdade do corpo,
ganhando em compensacdo a esbelteza das formas gregas, a robustez dos organismos fortes,
uma vez que se entregue methodicamente a educacdo organica dos movimentos, que déao
flexdes aos musculos, equilibrio aos nervos, coloracdo ao rosto, empliagdo ao thorax e uma
bondade herctlea que fara delle um heroe. [...] As condi¢des do clima, no Brasil, malsinam os
mais imperfeitos exemplares da raca. Reduzir a proporgdes minimas as influéncias da Natureza
[...] — eis uma empreza que so por meio dos diferentes sports se podera levar de vencida. [...]

Os sports no Brasil salvam muitos mogos do regimen degradante, corrigindo-lhes defeitos de
caracter, apagando-lhes influencias morbidas, intensificando-os da alegria que sempre
proporciona a vida sportiva.

N&o ha sombra de exagero no que dizemos. Para que esta verdade ganhe foros de axioma, é
bastante atentar tanto nos fracos como nos que se entregam ao exercicio do remo, do foot-ball,
do box, dos alteres e do cyclismo. Que infinito contraste! Os dltimos séo corpos esbeltos, ageis,
accumulando uma atividade muscular que lhes permitte na vida a realisacdo dos feitos mais
audazes.

E animada do proposito de propagar este programma de cultura e de jornada patriotica, tendo
por fim a physica — ponto de partida de uma conversdo e redempcéo da nacionalidade, — que

o
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Nao foi uma resolugdo de momen-
to, mas a consequencia de wm longo
e meditado estudo, ao fim do qual
reconhecemos ser preciso alargar o
circulo da nossa actividade. Se até
agora vamos contribuindo para o
desenvolvimento artistico e intelle-
ctual do nosso meio, de ora em dian-
te procuraremos completar o pro-
gramma da reac¢@o organica da na-
cionalidade, promovendo, por todos
08 meios ao nosso alcance, o progres-
so de cultura muscular, predispondo
a geracdo moderna para o culto di
vida athletica. 0

Fazer isto, é meio caminho anda-
do para se chegar, sem canceiras
nem sobresaltos, ¢ solucdo do sor-
teio militar. Os ewercicios do corpo,
as disciplinas, os sports de toda a
gualidade podem apagar, no brasi-
leiro, caracteristicos inferiores de ra-
ca e integrar melle todos os valores
physicos de um novo typo com bel-
lezas de anatomia e pujancas de
musculatura. Adestrado mos diffe-
rentes sports, que a mocidade adop-
ta como wm dos maiores prazeres do
seu espirito, o adolescente patricio
terd necessariamente perdido a fra-
gilidade e a fealdade do corpo, ga-
nhando em compensagdo a esbelte-
za das formas gregas, a robustez dos
organismos fortes, wma vez que se
entregue methodicamente d educa-
¢ao organica dos movimentos, que
dao flexoes aos musculos, equilibrio
@o0s nervos, coloracdo ao rosto, am-
pliacdo ao thorar e wma bondade
herculea que fard delle wm heroe.
Dahi por diante, elle nao terd medo
da vida militar, porque aprendeu a

ser corajoso e forte e a defender, na
hora precisa, os mais sagrados in-
teresses da patria.

Nesta grande guerra que ensain-
guenta o mundo, a Inglaterra, por
exemplo, nao teria podido organisar
de prompto o exercito que ora se ba-
te nos campos de batalha, se nao fo-
ra 0 sew passado sportivo. Pelo sport
do remo e da bola ella conseguiu de-
senvolver e consolidar o poder de
improvisa¢do militar. O mesmo se
poderd obter no Brasil, desde que a
mocidade seja orientada por aquel-
les principios de educac@o physica,
tdo necessaria a todos, mas sobretu-
do aos fracos.

As condicoes do clima, no Brasil,
malsinam os mais imperfeitos evem-
plares da raca. Reduzir . a propor-
¢oes minimas as influencias da Na-
tureza, no que toca principal te

ganhe féros de axioma, ¢ bastante
attentar tantos no fracos como nos
que se entregam ao exercicio do re-
mo, do foot-ball, do box, dos alteres
e do cyclismo. Que infinito contras
te! Os ultimos sdo corpos esbeltos
agets, accumulando wma actividad
muscular que lhes permitie na vid.
a realisac@o dos 'feitos mais ' auda-
zes.

E’ animada do proposito de propa-
gar este programma de cultura e de
jornada patriotica, tendo por fim a
physica — ponto de partida de wma
conversio e redempgdo da naviona-
lidade, — que surge hoje a Cigar-
ra Sportiva.

A’ rutidante mocidade ° athletica
cumpre acolhel-a com  carinhosa
sympathia, uma vez que ella vem

desempenhar no nosso meio uma al-

ta missdo social — a missao de con-

iribuir com outros factores para o

esplendor e gloria da nossa raca.
Temos dito.

ao calor excessivo, ¢ humidade fla-
gelante e G variabilidade do ambien-
te atmospherico — eis uma empre-
za que s6 por meio dos differentes
sports se poderd levar de vencida.
Tudo na vide ¢ susceptivel de per-
Jeig¢do, e se cada mogo se dispuzer
a reagir no terreno da physica pela
forga, pelo vigor e pela saude, facil
lhe serd chegar até ao dominio phy-
sico, constituindo-se um ser de bel-
leza. moral.

Os sports no Brasil salvam mui-

tos mogos do regimen degradante,
corrigindo-lhes defeitos de caracter,
apagando-lhes influencias morbidas,
intensificando-os da alegria que sem-
pre proporciona a vida sportiva.
Ndo ha sombra de exaggero no
que dizemos, Para que esta verdade

* Um cliente ehtra num c‘uusullorio
* * de um dentista para mandar exami-
nar os dentes.

O profissional depois; de os ter revista-
do, exclama:

— Que estupenda dentadura!...

— Que bom! assim nada ha que fa-
zer. .

— Ao contrario. Ha quatro dentes pa-
ra arrancar, tres para chumbar e dois
para limipar.

# N'um “restaurant” economico:
* * Um freguez diz ao criado gue dese-
ja fallar com o dono do restaurante.
Este acode immediatamente. -
— Chamei-o para lhe dizer que, na lis-
ta, ha um erro de imprensa. Queira lér
isso aqui:
— “Doces variados.” |

— Entdo, veja — e mostra uma
jeia inteiramente dessorada, que acab
de lhe servir. — E' féra de duvida

o senhor queria dizer: “Doces avaria

surge hoje a Cigarra Sportiva.

Figura 27: A Cigarra Sportiva
n°1, 9/6/1917. “Apresentagao”
(Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Do mesmo proprietario de A Cigarra, [A Cigarra Esportiva] apresenta um projeto grafico
muito semelhante, organizando também seu contelido na forma de diversas se¢des. Procura dar
cobertura a todos o0s esportes do momento, “turf, football, rowing, natagdo, automobilismo,
cyclismo, aviagdo, lawn-tewnnis, patinacdo, pelota, ping-pong e athletismo”. Cobrindo os
principais campeonatos e competicBes, apresentando os resultados e comentando o0s
desempenhos das equipes ¢ dos atletas. Na 0ltima pagina, aparece a secdo “O Sport no
Extrangeiro”, com textos sobre diversas novidades esportivas em outros paises. Também
promove concursos entre os leitores, perguntando “Quaes serdo os vencedores dos campeonatos
de 12 e 2* divisdes”. Praticamente todas as paginas da revista sdo ilustradas, apresentando fotos
de eventos esportivos, equipes e atletas. A publicidade estd nas contracapas, Ultima capa e
alguns poucos andncios nas paginas internas. Entre os anunciantes, aparecem Mappin Stores,

Casa Tolle, Charutos Stender e a revista A Cigarra (CRUZ, 1997:93).

Semanal, A Cigarra Sportiva era publicada aos sabados. No primeiro nimero, o football
esta presente em onze de suas 32 paginas, inclusive a capa — embora apenas nas alegorias de

fundo e ndo nas fotos principais, que trazem ténis e remo (figura 28).

Figura 28: capa de

A Cigarra Sportiva n® 1,
9/6/1917

(Reproducéo/

Arquivo Pessoal).
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Na edicdo nimero 1 de A Cigarra Sportiva, o futebol dividia espago com: uma
reportagem sobre um treino de atendimento a feridos de guerra por parte de enfermeiras da
Cruz Vermelha Brasileira (duas paginas); turfe (trés paginas); remo (quatro paginas); lawn-
tennis (uma pagina); ciclismo (uma pagina) e a se¢do “O Sport no Extrangeiro”, com textos
sobre diversas novidades esportivas em outros paises — inclusive o futebol na Franca e na
Argentina, nas Ultimas sete paginas. Destaque para a cobertura dos jogos do Campeonato
Paulista de 1917 (figuras 29 a 31), com cinco paginas ilustradas. Em duas delas, notam-se

uma vez mais as tradicionais fotos da assisténcia, com seus casacos e chapéus a moda
europeia.

A CIGARRA SPORTIVA

so08, que desgostavam sobremaneira o pu-
blico.
Assim, o Velodromo, em pouco tempo,

?llllllllllllllIIIIIIIIIIIIlI(lIIIIII FOOT & BALL AT

O Foot-Ball em S. Paulo

O sport bretdo, tio conhecido no Bra-
el ectd resurgindo em 5. Paulo. Quem
ler esta phrase, tantae vezes empregada
as chronistas, que sempre, por dever
officio, descambam para 0 eXaggero,

tissimas entre os clubs, determinavam, nio
raro, conflictos terriveis. As scenas vergo-
nhosas eram inevitaveis: pugilatos em ple-
no jogo, decisdes desastradas dos juizes,
manifestagdes estupidas do publico da ge-
ral, saidas affrontosas de teams da arena,
insultos, ameacas, bengaladas! E o peor de
tudo isto era que a direcgio suprema de

11 9441-4482

on domingo, 17 de Maio, no Parque
, cempatando por um goal a um

Ziré gue ella ¢ banal e nao exprime
s. BENTO VERso praLesTRA ITALIA JOSE ACRAS
2 L]
O 1.» tem do “Sio Bento”,
Autarctica, m o “Pales
a verdade. [Effectivamente, os scepticos

que ndo se convencem da realidade im-
mediatamente, néo acreditardo nesta as-
sercio, porque, desde 1908, se vem affir-
mando que os tempos aureos do foot-ball
voltaram.

Mas, a verdade, a verdade nua e Crua,
que ndo pode soffrer contestagdo, é que,
depois de 1917, isto é, logo apés a fusdo
das duas Ligas que estiveram, por alguns
annos, separadas, uma vida nova e pro-
missora comegou para 0 foot-ball. Era na-
tural. O povo paulista, acostumado a as-
sistir 4s leaes, 4s cavalherescas refregas
do primeiro campeonato organizado em
S. Paulo, abandonou essas pracas de
sport desde que o germen da discordia,
da indisciplina, da intriga, corroem os or-
ganismo das mais penfeitas sociedades
sportivas. Data de 1905, em que se deu
a scisdo do Paulistano, a decadencia do
Sport, aque parecia ter caido, definitiva-
mente, nas boas gragas da nossa popula-
¢io. B' que, dessa epoca em diante, as
lutas nos campos néio decorriam com a li-
sura e a delicadeza dos outros torneios,
que marcaram epoca. As rivalidades, for-

deixou de ser a reunido obrigatoria, aos
domingos e dias feriados, da nossa socle-
dade distincta. Os clubs cbsecados pela
conquista dos tropheus, esqueceram-se da
sua alevamtada missio, e comegaram a
agir de maneira a provocar asco aos seus
apreciadores. Sociedades correctas, de lin-
das tradicdes, com um passado cheio de
glorias e com um activo de actos nobil-
lissimos consideravel, abandonaram os an-
tigos processos e se entregaram, de bragos
abertos ao profissionalismo, & corrupcio,
4 perfidia. O resultado dessa vergonhosa,
dessa deploravel postergacio dos princi-
pios salutares que presidiam, outréra, &
organizagio das equipes, foi a decadencia
rapida. De repente, apparecia um homem
de acgdo, de tempera rija, que, illuminado
ainda pelo antigo explendor, pretendia re-
erguer o [foot-ball. Lutava desesperada-
mente. Atacava, de frente,
‘perniciosos. Procurava
que s2 alastravam

os elementos
curar as chagas,
no velho organismo.
inutil todo o seu esforco. Quando menos
esperava, via-se enleado pelos inimigos,
enredado em intrigas e contumelias gros-
eeiras. Reagir? Nio era possivel. O inimi-
go —a falta de escrupulo, a peito, a be-
niaga, a podriddo em summa — era for-
tissima, e asphyxiava todos as boas inicia-
tivas que nasciam.

A vida sportiva, em S. Paulo, ia nésee
caminho tortuoso. Em 1911, houve mais

S. BENTO VERSUS PHALESTRA ITALIA

0 1.0 team do “Palestra Italia”
Parque Antarctica, empatando por um goal a um

gport, apesar da sua boa vontade e, em
certos casos, da sua energia, declarava-se,
&s vezes, impotente para reprimir os exces-

que jogou com o Sdo Bento, no

um esfor¢o herculeo para se volver ao
passado. O resultado nio foi completo. O
impulso dado, porém, foi extraordinario,

Figura 29: pagina dedicada a cobertura dos jogos do Campeonato Paulista em A Cigarra

Sportiva n° 1, 9/6/1917 (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Figura 30: paginas dedicada a cobertura dos jogos do Campeonato Paulista em A Cigarra
Sportiva n° 1, 9/6/1917 (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Figura 31: paginas dedicada a cobertura dos jogos do Campeonato Paulista em A Cigarra
Sportiva n° 1, 9/6/1917. (Reproducéo/Arquivo Pessoal).
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A partir da edicdo namero 3, o futebol passa a dominar a revista. Ocupa a foto principal
da capa, com o jogador Arthur Friedenreich, considerado o Pelé das primeiras décadas do
século passado (figura 32). Ocupara também as capas das quatro edi¢Oes seguintes (figuras 33

a 36).
|

: ' o
Btodos os sabbados .4 Numero avulso :300 réis

S N,
r,’.:bzb'\‘,:.:o:o:s:- 5
“"-'A.....‘.A‘..‘""'

. © extraordinario forward paulists.
Instantaneo apanhado dom. match ‘entre o Ypiranga e o Interna-
clonal, no qual aqu ool £ goals pars o seu team.

»_GNNO | S. PAULU SABBADO, 23 DE JUNHO DE 1917

Figura 32: capa de A Cigarra Sportiva n° 3, 23/6/1917, com foto de futebol (Arthur
Friedenreich) (Reproducéo/Arquivo Pessoal).




Sae todos os sabbados Numero avulso 300 réis

S e AR

livoy

Figura 33: capa de A Cigarra Sportiva n° 4,
30/6/1917 (Reproducdo/Arquivo Pessoal).
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Sylvio Lagrecca, capitain descratch paulista
que acaba de bater o combi caridea,
no Rio de Janeiro

_ Sae todos os sabbados

Figura 34: capa de A Cigarra Sportiva n° 5,
7/7/1917 (Reproducao/Arquivo Pessoal).

Figura 35: capa de A Cigarra Sportiva n° 6,
21/7/1917 (Reproducdo/Arquivo Pessoal).
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Figura 36: capa de A Cigarra Sportivan® 7,
28/7/1917 (Reproducdo/Arquivo Pessoal).
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3.3 Tentativas esparsas: Vida Sportiva (1917), Sports (1919), Sport Illustrado (1920) e Sdo
Paulo Illustrado (1920)

Por volta de 1919, o ampliado elenco de modalidades esportivas tinha rebatimento nas revistas,
que introduziam se¢des especializadas de football, atletismo, ciclismo, automobilismo, aviagéo,
motociclismo, hipismo, nautica, turfe, ténis e educagdo fisica, assim como ja contava com
redatores especializados. No expediente da Cigarra Esportiva [sic], encontravam-se 0s homes
de Antonio dos Santos Figueiredo, assinando matérias sobre futebol; Alfredo Redondo, sob
pseuddnimo de Dr. Semana, noticiando o turfe; Maércio Munhds, divulgando o ténis, e Pedro
Cunha, o rowing. Com exce¢do do futebol, que se disseminava pelos arrabaldes da cidade, os
demais géneros ainda eram praticados e desfrutados apenas por aquinhoados da fortuna
(MARTINS, 2008: 348).

Sobre esse periodo, A Revista no Brasil, livro organizado pela Editora Abril na
passagem de seu cinquentenario, em 2000, registra: “O futebol atravessaria o século XX como
o0 esporte favorito de leitores e editores das revistas especializadas — desde Vida Sportiva
(1918)*6 e Sport Illustrado (1920) até Placar” (VARIOS AUTORES, 2000: 31). N&o traz, no
entanto, maiores detalhes sobre ambas as publicagcfes (figuras 37 e 38), editadas no Rio de

Janeiro.

Anno || ==== Rio d= Janciro, 14 de Scembro de 1918 —— N, §6

Figuras 37 e 38: capas de Vida Sportiva (1917) e Sport Illustrado (1920) (Reproducdo).

Em seu livro sobre as historias da imprensa esportiva do Brasil, o jornalista André Ribeiro
faz, ainda, mencdo a uma dessas duas publicagdes em um dialogo romanceado entre o

16 Na verdade, 1917, pois a capa reproduzida acima registra a edi¢do de nimero 56, de 14 de setembro de 1918,
como sendo do “Anno II” (N. do A.)
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jornalista paulista Méario Cardim e o escritor carioca Coelho Neto, que, a certa altura, teria
dito: “Outra noticia importante para nds, jornalistas, ¢ que temos mais um veiculo para
transmitir nossas opinides. Gelasio Pimenta acaba de criar a revista Cigarra Esportiva [sic], e
eu soube que também esta nas ruas a Vida Esportiva” (RIBEIRO, 2007: 48-49). Quanto a
Sport Illustrado, o titulo ressurgiria, também no Rio de Janeiro, entre 1938 e 1956, dessa vez
para ficar.

Ja Sao Paulo Illustrado, revista composta e impressa nas “grandes officinas de obras do
[jornal] ‘Estado de S. Paulo’” entre 1920 e 1921, ndo nasceu futebolistica, nem mesmo
esportiva. Comecou intitulando-se uma “revista semanal de actualidades” que “aparece as
sextas-feiras”. Aos poucos, porém, a “Chronica dos Sports”, que ocupava apenas uma de suas
32 péginas, foi ganhando espaco. A partir do nimero 18, de 2 de julho de 1920, Arthur
Friedenreich, o maior idolo esportivo da época, inaugura a era das celebridades futebolisticas
com uma série de fotos colecionaveis de jogadores que passariam a estampar a capa (figura

B R 39

Figura 39: Friedenreich,

foto colecionavel na capa

de S&o Paulo Illustrado n° 18,
2/7/1920 (Reproducéo/Arquivo
Pessoal).

ARTHUR FRIEDENREICH, o querido
"’cemer-iorward “ do “Paulistano™ e ne-

Guardem esta capa para
de foot-ballers pavlistas,
tayer.
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A partir do nimero 23, de 6 de agosto de 1920, a revista passa a assumir um subtitulo
mais abrangente, que inclui sua vocagdo esportiva: “Arte — Esportes — Modas —
Actualidades”. No numero 34, de 22 de outubro de 1920, vira um “Semanario popular de arte,
esportes, modas, actualidades”. O tema da popularizagio, alis, torna-se cada vez mais caro a
revista, a ponto de o slogan da edi¢do nimero 55, de 8 de julho de 1921, ultima a qual este
trabalho teve acesso, ser: “A revista popularissima — da choupana do pobre ao palécio do

rico!” (figura 40). Nesta, a metade das 16 péaginas trazia alguma referéncia esportiva,

principalmente ao futebol.

Figura

40: S&o Paulo
Ilustrado

n° 55, 8/7/1921
(Reproducao/
Arquivo
Pessoal).
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No entanto, e como afirma Ana Luiza Martins, “a sintese desse momento esportivo

pode ser captada na revista Sports, langcada em 1919” (MARTINS, 2008: 349).

Publicacédo de fatura superior, resultava do amadurecimento das edi¢fes do género, espelhando
as tantas modalidades em curso. Mais do que isso, porém, da composicdo do corpo editorial ao
teor de seus artigos de fundo, Sports era documento de facil leitura, em que aflorava a
mentalidade da elite dominante, a servico daqueles valores presididos pelo fortalecimento da
raca, a busca de sua conformacdo herculea, seu embranquecimento, a superioridade do “forte”.
[...] Ndo era uma revista barata. A capa desenhada por [Thorwal] Rasmussen surpreendeu o
publico, pois em geral as revistas esportivas ndo se esmeravam em recursos artisticos de
ilustracdo. [...] Iniciativa de sécios do clube Paulistano, produzida pela e para a elite, pertencia
ao grupo Netto & Thormusse, reunindo nomes da S&o Paulo elegante que se encontravam nos

matches da Capital (MARTINS, 2008: 349).

Sports ndo era, de fato, uma revista popular. Nem mesmo de futebol: intitulava-se

“revista de todos os sports/actualidade esportiva mundial” e propunha-se a circular

mensalmente. Seu “summario”, tradicionalmente publicado na 13* pagina, prometia uma

variedade esportiva que ia do atletismo ao boxe, do ténis ao motociclismo e automobilismo,

além de temas genéricos como “aquatica” ¢ “educagdo fisica”, ou estranhos, como “aviagdo”
e “danca classica”. Apesar disso, Sport nunca dedicava ao futebol menos que quatro paginas
de um total de 36. Dedicou a ele, também, a alegoria da capa ja em sua edi¢do numero 2, de
janeiro de 1920 (figura 41). Na revista, 0s jogadores de futebol, seguindo o refinado padrao

grafico da publicacdo, eram representados por caricaturas modernissimas para a época (figura

42).

Figura 41: o futebol na capa de
Sports (Reproducéo).

Figura 42: caricaturas de

jogadores em Sports
(Renrodiicin)
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A requintada apresentacdo grafica de Sports, impressa em duas cores, com
Thorwal Rasmussen como diretor artistico, atrelava-se as vanguardas estéticas
do periodo. Mais que isso, configurava o grupo social ao qual servia,
confirmando a figuracdo da “modernidade”, vezo de conduta das elites de
paises dependentes, sempre afinadas com a ultima nova, quando nao a ultima
novidade, numa tentativa de superar, se ndo a origem periférica, as defasagens
decorrentes de um tempo cultural diverso (MARTINS, 2008: 349).

Especificamente sobre a importancia da caricatura para as revistas da época, como
Sports, Dulcilia Buitoni ressalta:

A arte da caricatura representava um caminho préprio, bastante original, para as revistas
ilustradas. Podemos dizer que traduzia caracteres brasileiros em desenhos quase sempre
criativos. E representava uma alternativa nacional no que diz respeito a modelo de imprensa. A
caricatura consubstanciava a visdo critica que validava uma publicagdo. Pois, se ndo fosse a

caricatura, muitas delas seriam apenas mundanas, espelho da burguesia que se formava
(BUITONI, 2009: 52/53).
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3.4 Instrumentos da popularizacédo: Sport lllustrado (1938-1956) e O Globo Sportivo
(1938-1952)

Naquele outubro de 1930, quando os gatchos amarraram seus cavalos no obelisco da Avenida
Rio Branco, poucos duvidavam se tratar de um momento singular na vida politica brasileira. O
que ninguém podia prever, de fato, é que a nova ordem que se instituia seria fundamental
também para os rumos do futebol no pais, uma vez que o Estado organizado por Getulio Vargas
estabeleceria uma série de imposicoes disciplinadoras do universo esportivo, a0 mesmo tempo
gue o encararia como um dos elementos capazes de moldar a identidade nacional (AGOSTINO,
2002: 140).

Substituicdo no Brasil de 1930 (e isso ndo € uma referéncia aos jogos da primeira Copa
do Mundo, disputada no Uruguai naquele mesmo ano e na qual a Selecdo Brasileira acabou
precocemente eliminada pela lugoslavia): sai a Republica Velha, representada por uma elite
“pela qual e para a qual”, nas palavras de Ana Luiza Martins, eram feitas as revistas (inclusive
sobre futebol); entra o projeto nacional de Getulio Vargas, a partir da Revolugdo de 1930. Nos
anos seguintes, o pais ird aos poucos urbanizar-se e, em um segundo momento, industrializar-
se, criando um novo mercado consumidor, inclusive para as revistas e o futebol. A hora era de
oferecer cultura e diversdo também as massas. Em 1932, a velha ordem tentou reagir, no
episodio liderado por Séo Paulo e conhecido como Revolugdo Constitucionalista, mas que foi

logo debelado.

Getllio Vargas, apesar de vencedor em 1932, empenhou-se em superar as cicatrizes do
episddio, anunciando que nenhum tipo de represélia seria impingida a populacéo paulista. No
campo esportivo, ndo foi por acaso que, em 1933, se idealizou a taca Rio-S&o Paulo,
procurando promover a aproximacédo entre as pragas. Naguele mesmo ano, o governo instituiu a
profissionalizagdo do futebol, superando os limites do profissionalismo marrom que
caracterizara o esporte por tantos anos. Na verdade, os esforgos governamentais foram ainda
mais longe, uma vez que se percebera 0 quanto o futebol era um importante instrumento para
moldar a visdo que o brasileiro tinha de si proprio (AGOSTINO, 2002: 142).

Maior veiculo de comunicagdo do pais, o radio ja se tornara um importante meio de
propagacao também do futebol. Em 19 de julho de 1931, Nicolau Tuma transmitiu pela
primeira vez uma partida na integra: selecdo paulista 6, selecdo paranaense 4, direto da
Chacara da Floresta (regido da atual Ponte das Bandeiras), em S&o Paulo, pela Radio
Sociedade Educadora Paulista. Em 1938, Gagliano Netto realizou, para as radios Cruzeiro do
Sul, de S&o Paulo, e Cosmos, do Rio de Janeiro, a primeira transmissdo dos jogos de uma
Copa do Mundo, direto da Franca. Aquele ano de 1938 foi mesmo um marco para a
popularizacdo do futebol no pais, principalmente por causa da participacdo brasileira no

campeonato mundial. Pela primeira vez, e ao contrario do que havia acontecido nas duas
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competicdes anteriores, a Selecéo Brasileira se fez representar por seu melhor time. Livre das
brigas entre paulistas e cariocas, que prejudicaram a convocac¢do dos jogadores para a Copa
do Uruguai, em 1930, ou entre amadoristas e profissionalistas, que impediram a presenca da
equipe com forca maxima na Italia, em 1934. Da Franca, em 1938, o Brasil retornou ndo so
com um honroso terceiro lugar como com um idolo consagrado: Lebnidas da Silval’. N&o é,
portanto, mera coincidéncia que em 1938 tenham surgido, no Rio de Janeiro, duas revistas
comprometidas com esse processo de popularizacdo tanto da midia quanto do futebol: Sport

Illustrado e O Globo Sportivo.

A Copa do Mundo de 1938 transformou definitivamente a imprensa esportiva brasileira. Desde
0s preparativos da Selecdo até o retorno da Franca, ndo se falava em outra coisa nas ruas das
grandes capitais do pais. Os jornais faturavam alto, e a criatividade de cada um determinou o
sucesso nas vendas. No Rio de Janeiro era langada a primeira revista especializada em futebol,
Sport Illustrado, enquanto O Globo criava suplemento especifico, batizado de O Globo
Sportivo (RIBEIRO, 2007: 98).

Apesar de, no trecho acima, André Ribeiro considera-la “a primeira revista
especializada em futebol”, Sport Illustrado, assim como O Globo Sportivo, partiu de uma
proposta poliesportiva, para s depois assumir o chamado esporte bretdo como seu carro-
chefe. Sport Illustrado (que a partir da edicdo numero 158, de 17 de abril de 1941, passa a se
chamar Esporte llustrado, cedendo a xenofobia crescente daqueles dias de Segunda Guerra
Mundial) chegou antes, em 12 de abril de 1938. Semanal, em suas onze primeiras capas,
publicadas até 22 de junho, ird contemplar os mais variados esportes — da natagdo, com a
foto de Dulce Pereira da Silva, atleta do entdo Clube de Regatas Botafogo®®, em ousados
trajes de banho para a época em seu numero 1 (figura 43), ao automobilismo, com uma
montagem sobre fotos dos pilotos Carlo Maria Pintacuda, Manoel de Oliveira e os vencedores
do Circuito da Gavea (figura 44). Nesse meio tempo, as capas fizeram alusdo ao ténis (edicéo
ndmero 2), de novo a natacdo (nimeros 3, 7 e 9), ao volei (nimero 4), ao iatismo (ndmeros 5
e 6), a caca a raposa (numero 8) e uma vez mais ao automobilismo (nimero 10). Somente em
seu décimo segundo numero, datado de 29 de junho, é que Sport Illustrado vai se render a
popularidade do futebol e de Le6nidas da Silva, 0 “Diamante Negro”, principal jogador do
Brasil na Copa do Mundo da Francga, encerrada dez dias antes da data de capa. Nesta, ele

17 |_ednidas da Silva (1913-2004) era também chamado de Homem Borracha, por sua elasticidade, e de
Diamante Negro, pela cor de sua pele e qualidade de seu futebol. Considerado por muitos o inventor da bicicleta
(lance acrobatico em que o jogador, de costas para a direcdo em que quer chutar, deita 0 corpo no ar e joga a bola
para tras, por cima da cabega), disputou as Copas do Mundo de 1934 e 1938, da qual foi o artilheiro com sete
gols. Tornou-se um dos maiores idolos do futebol brasileiro (N. do A.).

18 Em 8 de dezembro de 1942, o Clube de Regatas Botafogo se fundiu com o Botafogo Futebol Clube, dando
origem ao atual Botafogo de Futebol e Regatas (N. do A.).
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aparece vestindo a camisa de seu clube, o Flamengo. Na legenda, uma pomposa inscric¢ao:
“UM GRANDE E EXEMPLAR jogador de foot-ball, eis a inscripgdo com que o nome de

Leonidas da Silva deve figurar no Pantheon do Desporto Nacional” (figura 45).

Figura 43: Sport Illustrado n° 1
(Reproducéo/Arquivo Pessoal).

Figura 44: Sport Illlustrado n° 11
(Reproducao/Arquivo Pessoal).

Figura 45: Sport Illustrado n° 12
(Reproducao/Arquivo Pessoal).

Sport Illustrado era publicada pela mesma editora da revolucionaria Revista da Semana,
entre outros titulos muito populares a época. No texto “Ao Publico”, em seu primeiro ntimero,
afirma, a guisa de editorial, o compromisso com a poliesportividade — sintomaticamente
citando o futebol em primeiro lugar, mas ainda néo o utilizando como chamariz na capa.
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AO PUBLICO

A Companhia Editora Americana, proprietaria da “Revista da Semana”, “Eu Sei Tudo”, “Scena
Muda” e “Almanach do Eu Sei Tudo”, comprehendendo o interesse que os sports vém
despertando na nossa terra, interesse que dia a dia se accentla, resolveu editar um novo
semanario — SPORT ILLUSTRADO - integralmente voltado ao “foot-ball”, hipismo, “rowing”,
natagdo, “box”, esgrima, “volley-ball”, “golf”, enfim, a todos os sports que se praticam no
Brasil, sem se desinteressar dos acontecimentos mundiais com eles relacionados.

Propondo-se a realizar uma publicacdo de maxima repercussao em todos os sectores sportivos,
a Companhia Editora Americana confiou a secretaria do novo semanario ao Sr. Amynthas de
Aguiar, nome de destaque no jornalismo, como conhecedor perfeito das actividades nos varios
sports. Orientado pela experiencia de Amynthas de Aguiar, 0 SPORT ILLUSTRADO sera uma
publicacdo capaz de se impor como orgam especializado, e a Companhia Editora Americana
espera para a sua nova revista o0 mesmo acolhimento que ha lustros e lustros o publico do Brasil
vem dispensando as demais publicacGes de sua propriedade.

Especificamente sobre a importancia da Revista da Semana, carro-chefe da editora de
Sport Illustrado, Carlos Costa detalha:

[...] a Revista da Semana, lancada por Alvaro Teffé, chegara até a segunda metade do século XX,

circulando de 20 de maio de 1900 até 1959. [...] é com ela que a fotografia ingressa

definitivamente na imprensa. [...] Pioneira entre os periddicos de grande tiragem desses primeiros

anos do século XX, a Revista da Semana trazia a simula dos acontecimentos, além de secBes de

critica literaria, cronicas, poesias e até contos para criangas. [...] Seu modelo logo se disseminaria

por outros periédicos — e ela foi a principal revista do pais até a década de 1940, quando O
Cruzeiro, langcado em 1928, lhe tomaria o lugar (COSTA, 2012: 424).

Em 1941, a publicacdo aproveitou a passagem de seu terceiro aniversario nao so para
aportuguesar 0 nome, mas também para implementar uma série de melhorias saudadas ja no

editorial de duas edi¢des anteriores (nUmero 156):

Numa especial deferéncia aos seus leitores, com o proximo nudmero, justo o do seu 4°
aniversario [na verdade, terceiro] e dai por diante, se apresentara ESPORTE ILUSTRADO
consideravelmente melhorado sob multiplos aspectos, oferecendo, além de sua capa em cores
varias, com sugestivos doublés e tricomias, outras paginas internas na mesma confeccdo de
cores, além de passar a utilizar em toda a revista 6timo couché e assetinados da melhor classe.

Do ponto de vista editorial, cria-se uma formula que se tornaria classica no imaginario
dos amantes do futebol da época pré-televisao, na qual essa era a Unica maneira de se ver 0s
idolos em cores sem ir aos estadios: primeira, segunda, terceira e quarta capas (figuras 46 a
49), mais as quatro paginas centrais (estas, inicialmente dedicadas também a outros esportes,
figuras 50 a 52) colorizadas, com fotos de jogadores, times posados e lances de jogos ou

atletas em movimento.



Figuras 46 a 49: primeira, segunda, terceira e quarta capas de Esporte llustrado nimero 158
(17/4/1941), primeira edicao ap06s o aportuguesamento do titulo (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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42 Ano — ESPORTE ILUSTRADO — N.* 158

Foi iniciado hontem, auspiciosamente, mais
carioca de natagio. Quando se fala em campeonato oy
se o lenda histérica do Fla x Flu. Sao os dois gigantey
e das piscinas que se batem mais uma vez em duslg
pela posse de titulo glorioso.

Hi muito que o Flamengo vem mantendo &
tica carioca, superando o seu velho rival nos prin
déste esporte. Um tri-campeonato foi conseguido, gy
trabalho de Luiz Lima e o esférco e a dedicacio de
Este ano espers o Flamengo o quarto titulo con
seguird?

Eis uma pergunta que o observador se arrisca
mesmo diante dos resultados colhidos hontem na pri
Fluminense, para a luta de 1941, preveniu-se, fazendo
turma de molde a fazer desaparecer o melhor qui
adversirio. E tudo concorre para que Cachimbio, d
rehabilite, realizando um sonho maior do que aguele d
campedio sul-americano. Tal hipdtese faz crer que
vitéria final do tricolor. Sim. Este é o aspecto ger
nato apresenta. Mais para o Fluminense do que para 6
Todavia, néo se pode duvidar de um Luiz Lima antes ¢
da Gltima prova do programa. Dificil é prever as surpre
estio reservadas. Dai, a conclusio de que o campeon

natagiio é mais um duelo de forcas equilibradas &

prognéstico mais razoével & aquele em que o obse

contingéncia de afirmar: entre Flamengo e Fluminensh
como esta que estio ferindo, ndo existem vencedores N

Tratase apenas de mais um Fla x Flu e, porti
uma atragdo. . .

Figuras 50 a 52: frente, verso e pagina dupla central colorizados de Esporte llustrado nimero 158
(17/4/1941), dedicados ao futebol, ao remo e a natacdo (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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A partir da edicdo 582, de 2 de junho de 1949, a terceira e quarta capas passam a ser
regularmente ocupadas por graficos que tentam reproduzir gols, em uma primitiva tentativa de

infografia (figura 53).
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Figura 53: graficos tentando reproduzir os gols dos jogos Flamengo x Arsenal e Botafogo x
Arsenal, Esporte llustrado numero 582 (2/6/1949) (Reprodugéo/Arquivo Pessoal).

O restante da revista era impresso em preto e branco. Trazia reportagens sobre
personagens do futebol, principalmente jogadores e técnicos, além da cobertura dos jogos do
Rio de Janeiro (figura 54). Em um esfor¢co de nacionalizagcdo de sua cobertura, contava
também com secOes sobre outros Estados, algumas fixas, como “O Melhor Jogo de Sdo
Paulo” (figura 55), outras esporadicas, como “Panorama Esportivo de Pernambuco” ou “O
Foot-ball no Rio Grande do Sul” (figuras 56 e 57). Esteve presente até a Gltima edicdo a secdo

“Placard Futebolistico”, antecessora do “Tabeldo”, de Placar, que trazia resultados e dados

técnicos dos jogos realizados (figura 58).
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Figura 54: exemplo de cobertura dos jogos do Rio de Janeiro (Flamengo x Vasco), em Esporte
llustrado niimero 160 (1/5/1941) (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Figura 55: “O Melhor Jogo de Sao Paulo”, Corinthians x Sao Paulo, em Esporte
llustrado nimero 158 (17/4/1941) (Reproducdo/Arquivo Pessoal).
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Figuras 56 e 57: se¢odes “Panorama Esportivo de Pernambuco” ¢ “O Foot-Ball no Rio Grande do
Sul”, em Esporte llustrado nimero 158 (17/4/1941) (Reproducdo/Arquivo Pessoal).
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A estrutura fisica de Esporte llustrado, durante a maior parte de sua existéncia, variou
entre 20 e 32 paginas, fixando-se em 24 na sua fase mais decadente, que culminou com a
publicacdo do ultimo numero (976) em 20 de dezembro de 1956. Para se ter ideia da
importancia que o futebol foi adquirindo para essa revista ao longo do tempo, basta comparar
a evolucgdo do espaco a ele dedicado. No primeiro nimero de Sport Illustrado, em 1938, eram
apenas sete das 32 paginas (0 equivalente a 21,8%, incluindo terceira e quarta capas). No
ultimo, mais de 18 anos depois, eram 21 paginas sobre futebol, contra apenas uma sobre ténis,

uma sobre boxe e outra sobre os Jogos Olimpicos de Melbourne, na Austréalia.

Contemporanea de Sport Illustrado, a revista O Globo Esportivo surge em forma de
jornal. Um filhote de O Globo, a exemplo do que, em S&o Paulo, acontecia desde o final de
1928 com A Gazeta Esportiva em relacdo a A Gazeta. Porém, ao contrario do que ocorria
inicialmente com seu congénere paulista, O Globo Esportivo desde sempre foi vendido
separadamente — ao prego de 400 réis o nimero avulso, 123000 a assinatura semestral e
20%$000 a anual, segundo informa o expediente j& no nimero um. Era cerca de trés vezes mais
barata em relacdo a Sport Illustrado, que, na mesma semana em que O Globo Sportivo foi
lancada, custava 1.200 reis o nimero avulso, 26%$000 a assinatura semestral e 50$000 a anual.
A “direc¢do” de Globo Sportivo era de dois pesos pesados da histéria do jornalismo
brasileiro: Roberto Marinho®® e Mario Rodrigues Filho®.

Em 1931, desempregado, Mario Filho foi convidado por Roberto Marinho (1904-2003) para
chefiar a secdo de esportes de O Globo. [...] A chegada de Mario Filho a O Globo e a
transformagdo que operou na se¢do esportiva do jornal é o tema central da pesquisa de
Marcelino Rodrigues da Silva?l. Até entdo, observa Silva, a cobertura esportiva do jornal
assemelhava-se a que o resto da imprensa fazia desde a década de 10. O interesse pelo futebol
existia e levava O Globo a dedicar uma ou mais paginas ao esporte, diariamente. Mas os relatos
eram escritos com texto empolado, repleto de maneirismos retéricos e estilo bacharelistico. [...]
Mario Filho [...] desde o inicio usou e abusou do ponto de exclamagdo: “O team do Botafogo
estd otimo!” “A defesa vascaina é uma fortaleza!”?? O jornalista abriu espago para as opinides,
emoc0Oes e expectativas de atletas e torcedores, os detalhes comicos ou tragicos dos treinos e
jogos, os bastidores dos clubes e a vida privada dos atletas?. [...] O periodo de Mario Filho em
O Globo é uma espécie de rito de passagem para o salto maior que dara, ao voltar a ser dono de
jornal [Jornal dos Sports, a partir de 1931] (STYCER, 2009: 73, 75, 76, 78).

19 Jornalista e empresario, Roberto Pisani Marinho (1904-2003) foi um dos homens mais poderosos e influentes
do Brasil no século XX, proprietario entre 1925 e 2003 das organizagdes Globo, que em sua época incluiam
principalmente o jornal O Globo, a Rede Globo de Televisdo, o Sistema Globo de Radio e a Editora Globo (N.
do A.).

20 Irm&o do dramaturgo Nelson Rodrigues, Mario Rodrigues Filho (1908-1966) foi escritor e jornalista, com
destacada atuagdo na area esportiva. Dono do Jornal dos Sports, o primeiro jornal esportivo diario do Brasil,
comprado do préprio Roberto Marinho, em 1931, Mario Filho também empresta seu nome ao estadio do
Maracana (N. do A.).

2L SILVA, Marcelino Rodrigues da. Mil e Uma Noites de Futebol. Belo Horizonte, UFMG, 2006.

22 Marcelino Rodrigues da Silva, op. Cit., p. 103-104.

23 |bidem, p. 108.
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Em relacdo a O Globo Esportivo, no entanto, a parceria entre Roberto Marinho e Mario
Filho, atestada em todos os expedientes da revista, continuara por mais tempo. Quase 14 anos,
do primeiro nimero, datado de 10 de setembro de 1938, ao ultimo, o 698, publicado com data

de 5 de julho de 1952.

O primeiro nimero do suplemento esportivo desse tradicional jornal carioca, datado de
um sébado, 10 de setembro de 1938, ndo traz na capa o futebol, mas, sim, Lygia Cordovil,
camped de natacdo pelo Flamengo. Das vinte paginas, dez (portanto, a metade) sdo dedicadas
ao futebol, incluindo a dupla central, ocupada por uma foto posada dos jogadores do
Fluminense. Porém ja em sua segunda edicdo, de 17 de setembro, o semanario rende-se ao

“esporte-rei”, estampando o jogador Hércules, do Fluminense, em sua capa (figura 59).

Figura 59: Hércules, jogador do
Fluminense, na primeira capa de

O Globo Esportivo a ter o futebol como
tema (edicdo numero 2, 17/9/1938)
(Reproducdo/Biblioteca Nacional).

Nesse formato tabloide, com fotos e/ou ilustracBes colorizadas na primeira € na quarta
capas — que se tornariam uma marca registrada da publicacdo (figura 60) —, reportagens e
diagramacéo que mais pareciam as de um jornal (figura 61), O Globo Sportivo se manteve
durante mais de 12 anos, seguramente até a edicdo numero 622, de 15 de setembro de 1950.



Figura 60: ilustracdo colorizada
em O Globo Sportivo n° 530
(19/11/1948)
(Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Figura 61: reportagem em O Globo Sportivo n° 570 (26/8/1949)
(Reproducdo/Arquivo Pessoal).
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A edicdo 624 aparece somente em janeiro de 1951, més deduzido a partir das
informagdes trazidas em seu conteudo, j& que deixa de ser registrada a semana especifica a
qual cada exemplar pertence. Totalmente remodelada para o formato de uma revista de 32 x
23 centimetros, com 26 paginas em preto e branco (fora a primeira e quarta capas,
colorizadas, na figura 62). E também mais cara: o preco salta de 80 centavos para trés
cruzeiros, superando em 50% os dois cruzeiros cobrados pela concorrente Esporte llustrado.
Traz se¢des como “Dialogos Impossiveis”, que simula uma conversa entre dois personagens
conhecidos do futebol (no caso, os técnicos Adhemar Pimenta, que orientou o Brasil na Copa
de 1938, e Flavio Costa, o treinador na Copa de 1950). O ponto alto, no entanto, sdo os textos
sobre clubes (como o América carioca de Dimas, que aparece na capa), jogadores (como o

goleiro Castilho, do Fluminense, figura 63) e a “reportagem grafica dos matches (jogos) da

rodada”.

Figura 62: primeira e
quarta capas, colorizadas,
de O Globo Sportivo

n° 624 (janeiro de 1951)
(Reproducao/Arquivo
Pessoal).

Figura 63: paginas em
preto e branco no interior
de O Globo Sportivo

n° 624 (1/1951)
(Reproducao/Arquivo
Pessoal).
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Nesses moldes, O Globo Sportivo sobreviverd por mais 74 semanas/edi¢Ges, até o
numero 698, de 5 de julho de 1952 (a data da semana referente a revista voltou a aparecer na
capa a partir do nimero 641, de 26 de maio de 1951). O texto “Aos Leitores”, publicado na

pagina 3 daquela dltima edi¢do prometia, sem jamais cumprir:

Com o presente niumero, O GLOBO SPORTIVO encerra esta fase de publicagdo. Dentro em
breve, porém, voltard ao convivio dos leitores e anunciantes, dos colaboradores e amigos — e
voltara mais mogo e mais moderno. E que, seguindo os mais aperfeicoados processos graficos,
para atender ao gosto do pablico, O GLOBO SPORTIVO passara por completa transformagéo
técnica. Essa remodelacdo, como é natural, exige estudo e experiéncia da maquinaria adquirida
especialmente para tal fim. Estamos certos de que O GLOBO SPORTIVO encontrara, da parte
dos que o distinguem com sua preferéncia, a habitual simpatia, quando retornar, no mais curto
prazo possivel, com feicdo nova e mais atraente.
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3.5 O brago imagético de um jornal j& consagrado: A Gazeta Esportiva llustrada (1953-
1967)

Derivada do mais tradicional jornal esportivo de S&o Paulo — A Gazeta Esportiva,
semanal, depois trissemanal (entre 1928 e 1947) e, finalmente, diario até 2001 —, a revista A
Gazeta Esportiva llustrada tem duas “certidées de nascimento”, devidamente atestadas em
seus editoriais. A primeira, na “Edi¢ado Comemorativa do Campeonato Mundial de Futebol de

1950 (figura 64), disputado no Brasil entre 24 de junho e 16 de julho daquele ano.

Amigos leitores de
A GAZETA ESPORTIVA.
Aqui estd A GAZETA ESPORTIVA ILUSTRADA!

Surge como élo mais forte da cadeia de empolgantes vitorias conquistadas pela A GAZETA
ESPORTIVA, “o mais completo jornal esportivo do Brasil”, e como coroamento do trabalho
arduo, dificil e de sacrificios para servir cada vez mais e melhor os nossos leitores!

Si o jornal diario, pela sua propria natureza, levou a nossa equipe ao brilho maravilhoso dos
“furos” sensacionais, a instantaneidade das edigdes extras que foram delirantemente recebidas
por todo o publico brasileiro, esta Edicio Comemorativa da Ta¢a do Mundo servird tambem
para perpetuar um acontecimento singular, ocorrido em nosso pais.

Ficara para ser consultada, eis que completos sdo os dados que apresenta em torno do
Campeonato Mundial de Futebol.

Permanecerd nas mdos dos leitores, para servir através dos tempos aqueles que tiverem
necessidade de estudos e recordacoes.

Guardard em suas paginas tudo quanto marcou, magnificamente, a série de disputas que
haveriam de culminar com este resultado: o apontamento da nagdo que detem a supremacia do
terreno futebolistico. E, portanto, mais um esforco dos que ligaram seus destinos aos destinos
de A GAZETA ESPORTIVA. E mais uma demonstracio soberba de que estamos e estaremos
sempre ao lado dos nosso leitores que nos tm ajudado mantendo o nosso lema: “NOS
TRABALHAMOS PELO ESPORTE DO BRASIL”.

A GAZETA ESPORTIVA ILUSTRADA aij esta.

Por fim, a assinatura caracteristica dos editoriais, tanto do jornal quanto da revista,

escritos pelo secretario de redacdo Thomaz Mazzoni, o “Olimpicus”: “Todos nos”.



Figura 64: capa de A Gazeta Esportiva llustrada, 1950 (Reproducdo/arquivo
pessoal do autor).
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Naquele momento, no entanto, a revista ndo teve continuidade. O baldo de ensaio
lancado com aquela edicdo parece ter sido abortado pela traumaética derrota do Brasil para o
Uruguai, por 2 a 1, em pleno Maracand, no jogo que decidiu a Copa do Mundo de 1950. A
despeito disso, 0 decepcionante episodio foi devidamente retratado naquela propria edicédo
experimental de A Gazeta Esportiva llustrada — afinal, ndo se tratava de um guia
antecipando a competigdo, mas, sim, de trabalho feito a posteriori, destinado inicialmente a

louvar a grandeza de uma vitdria brasileira que nunca houve.

Na primeira quinzena de setembro de 1953, A Gazeta Esportiva llustrada voltava as
ruas (figura 65), emplacando uma sequéncia de mais de treze anos, até o ndmero 319,
referente a primeira quinzena de fevereiro de 1967 (figura 66). Desde sempre assumindo o

slogan “A maior revista esportiva do Brasil”.

Figura 65: capa de A Gazeta Esportiva Figura 66: capa de A Gazeta Esportiva
llustrada n° 1, 12 quinzena de setembro de llustrada n® 319, 12 quinzena de fevereiro
1953 (Reproducdo/Arquivo Pessoal). de 1967 (Reprodugéo/Arquivo Pessoal).

Nesta edicdo nimero 1 da nova fase, a definitiva, é publicada a segunda “certiddo de

nascimento” de A Gazeta Esportiva llustrada.

Quando A GAZETA ESPORTIVA nasceu, por forca daquele esplendido idealismo que fez de
seu fundador, Casper Libero, uma das figuras mais altas da imprensa brasileira, empenhou-se
em abrir suas portas ao grande publico. Nao se fechou na torre de marfim que distancia e que
afasta. Muito ao contréario, foi a procura do povo, certa de que 0 povo, em recompensa, viria a
sua procura. E foi o que aconteceu. Mais tarde, repetiu-se o fenédmeno com a mesma
publicacdo, mas ja entdo, com seu carater de edicdo diaria. Agora, nés apresentamos A



GAZETA ESPORTIVA ILUSTRADA. E uma sequéncia, por certo. Preso aos mesmos sadios e
elevados principios que distinguem, para honra nossa, 0s veiculos publicitarios da Fundagdo
“Casper Libero”, esta revista surge no cendrio jornalistico brasileiro com varias preocupacdes.
Uma delas é insistir no roteiro que foi cumprido, com brilho, pelas publicacdes que a
precederam, dentro do complexo desta grande familia que é a familia de A GAZETA, isto é,
pertencer aos leitores e receber dos leitores as licdes que devem ser aprendidas e seguidas.
Outra, tambem importante, é oferecer aos leitores exatamente aquilo que os leitores desejam:
tudo sbbre todos os esportes, ndo apenas no que respeita aos textos escritos, mas tambem no
que se relaciona com as ilustracfes. Para tanto, teremos — como temos repetido em todas as
oportunidades, com justa conviccdo — em todos os angulos, em todos os cantos, em todos 0s
lugares em que se desenvolverem competicGes de natureza esportiva, elementos plenamente
capacitados. Esses integrantes da equipe de A GAZETA ESPORTIVA ILUSTRADA saberdo
ser fiéis as normas que lhes ditdmos: tambem terdo os leitores como a principal motivagdo de
suas atividades profissionais. Com este primeiro nimero, ndo pretendemos, em absoluto, ter
atingido a perfeicdo, embora acreditemos, sinceramente, ser esta a melhor revista especializada
em esportes com que conta o pais. E ainda haveremos de melhoréa-la redatorial e graficamente.
Aceitaremos sugestdes, porém. Ndo faremos, jamais, ouvidos moucos as criticas construtivas e
bem intencionadas. Com estes propdsitos, resta-nos enderecar, a quantos nos prestigiam com
seu apoio, as saudacgdes de

Todos nés.
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Em ambos os editoriais, Mazzoni faz vérias referéncias ao esforco pela popularizagdo

do esporte (do futebol, em particular) e da imprensa por parte de Casper Libero, o criador da

fundacdo que leva seu nome, cuja tradicdo esportiva de seus veiculos de comunicacdo é

também destacada.

O jornal A Gazeta, “célula-mie” da Gazeta Esportiva, circulou pela primeira vez em 16 de
maio de 1906. [...] teve diversos donos e passou por sucessivas crises até ser adquirido, em
1918, por Césper Libero (1889-1943), que iria transforma-lo num conhecido diario do estado de
S&o Paulo na primeira metade do século XX. [..] Com grande senso de oportunidade, desde o
inicio Libero associou A Gazeta a uma série de eventos esportivos. [...] Em 24 de dezembro de
1928, nascia A Gazeta - Edi¢do Esportiva, um suplemento semanal do jornal. Uma década
depois, ja rebatizado como Gazeta Esportiva, passou a circular trés vezes por semana, até que,
em 10 de outubro de 1947, quatro anos depois da morte do seu fundador, se tornou diario
(STYCER, 2009: 55, 61).

Como o préprio nome sugere, a revista nasce para ser uma extensdo ilustrada do

jornal®*. Principalmente a partir da edicdo nimero 21, da primeira quinzena de agosto de

1954, quando as capas, antes impressas no mesmo papel-jornal do miolo, passam a ser

oferecidas em um papel melhor. Mais uma vez, Thomaz Mazzoni registra a mudanga em

editorial.

Sabemos que a primeira impressdo ao leitor, ao apanhar este exemplar de A GAZETA
ESPORTIVA ILUSTRADA, foi de agradavel espanto. Espanto bom, por ver que a revista surge
em melhor roupagem de apresentacdo. Espanto bom, por constatar que a revista lhe oferece, em
suas paginas internas, texto mais atual e dinamico, mais vivo e mais vigoroso. Espanto bom,

24 Em 25 de agosto de 1979, o jornal A Gazeta deixou de circular, transformando-se em um suplemento de A
Gazeta Esportiva. Este suplemento também deixaria de ser publicado a partir de 1999. Em 19 de novembro de
2001, a versao impressa de A Gazeta Esportiva deixa igualmente de circular, mantendo-se até hoje como o site
Gazeta Esportiva.Net (N. do A.).
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por verificar que a revista Ihe da, agora, em maior quantidade do que antes [a estrutura passava
de 64 para 68 pagins], matéria redatorial que corresponde, pela oportunidade, aquelas
exigéncias muito préprias de quem, como o leitor, afeigoou-se as causas do esporte, passando a
devotar-lhe um interesse fora do comum. Espanto bom, por ultimo, por observar, ainda uma
vez, 0 sincero empenho que anima a quantos respondem, direta ou indiretamente, pela
exceléncia desta publicagdo, rebento mais jovem da série de veiculos publicitérios editados pela
Fundagdo “CASPER LIBERO” e cujo escopo é o mesmo da irmd mais velha, a vibrante edi¢do
diaria de “A Gazeta Esportiva”: trabalhar sempre e cada vez mais, denodadamente, até o
sacrificio, em prol dos esportes!

As fotos de jogadores colorizadas das capas de A Gazeta Esportiva llustrada, seguindo
0 padrdo inaugurado em 1938 por Sport Illustrado, marcaram época, tornando-se até hoje uma

das principais referéncias visuais sobre os craques de entdo (figura 67).

Figura 67: primeira capa de A Gazeta
Esportiva llustrada dedicada a Pelé, entdo
uma jovem promessa de 17 anos. Edi¢éo
n° 101, 12 quinzena de dezembro de 1957
(Reproducao/Arquivo Pessoal).

Nas péginas internas, porém, a revista pouco mudou ao longo dos anos. Do primeiro
ao Ultimo ndmero, a imensa maioria de suas paginas foi impressa em preto e branco e em
papel-jornal (figuras 68 e 69).
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Figura 68: paaina dupla da primeira edicdo de A Gazeta Esportiva llustrada. 12 |
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Figura 69: pagina dupla da Gltima edi¢do de A Gazeta Esportiva llustrada
(n°319), 12 quinzena de fevereiro de 1967 (Reproducdo/Arquivo Pessoal).

Uma caracteristica, desde sempre, diferenciou A Gazeta Esportiva llustrada das demais
revistas brasileiras de futebol que antecederam Placar: sua periodicidade quinzenal, em vez
de semanal. Talvez por ser o bragco imagético de um jornal diério, o veiculo ndo se visse na
obrigacdo de cobrir fatos do dia a dia, embora, eventualmente, o fizesse, principalmente nos
casos em que isso se justificava (inicio e final de campeonatos, contratacdes de jogadores,

excursoes de clubes brasileiros ao exterior).

Procurava-se preencher essa eventual lacuna com a publicagdo da pagina “Panorama
Retrospectivo Quinzenal de Todos os Esportes”. Assinada por Osvaldo Bentini, era uma
espécie de agenda, que trazia o registro dos principais fatos ocorridos, dia a dia, na quinzena
anterior a da publicacdo. A énfase de A Gazeta Esportiva llustrada, no entanto, era dada aos
perfis de jogadores e técnicos de futebol, principalmente dos cinco maiores clubes de S&o
Paulo a época (Corinthians, Palmeiras, Portuguesa, Santos e Sdo Paulo). Também havia
muitas reportagens sobre os clubes do interior paulista e dos demais estados do Brasil,
principalmente Rio de Janeiro, Minas Gerais e Rio Grande do Sul. O resto da estrutura da
revista (64 paginas no primeiro nimero, 68 no Gltimo) era composto por se¢des fixas, como
palavras cruzadas, concursos envolvendo os leitores, contos tendo o esporte, principalmente o
futebol, como tema e questdes de multipla escolha (“Mate em 5 minutos... Se for capaz!”).
Alguns anunciantes acompanharam a revista durante boa parte de sua existéncia, como a

cerveja Caracu, a aguardente Tatuzinho e a fabrica de geladeiras Gelomatic.



99

3.6 A revista rodriguiana: Manchete Esportiva (1955-1959)

A lingua portuguesa registra a palavra rodriguiano como um adjetivo “relativo ao
teatrologo brasileiro Nelson Rodrigues (1912-1980)” (HOUAISS, 2001: 2468). No entanto,
além de um dos mais influentes dramaturgos do pais, Nelson Falcdo Rodrigues foi também
jornalista, escritor e cronista esportivo. Primeiro no jornal O Globo, esporadicamente em O
Globo Sportivo, depois no Jornal dos Sports, posteriormente uma vez mais em O Globo. A
maioria dessas cronicas Nelson escreveu para a revista Manchete Esportiva, de 1955 a 1959,
onde trabalhou ao lado de seus irm&os Augustinho, Paulinho e Mario Filho.

No texto “Epifanias rodriguianas para sempre na estante”, posfacio do livro O Berro
Impresso das Manchetes, Marcos Pedrosa de Souza, organizador dessa coletdnea com todas

as cronicas de Nelson Rodrigues para Manchete Esportiva, situa:

A decada era a de 1950. Nelson Rodrigues j& havia se consagrado como dramaturgo,
folhetinista e contista de enorme sucesso, embora despertando a ira dos moralistas de plantdo.
Faltava ainda dar a partida para inscrever o seu home como o do mais inovador e prolifico
cronista esportivo brasileiro de todos os tempos. E 0 que comegca a fazer a partir do momento
em que se coloca a preparar semanalmente, durante o correr da segunda metade da década, as
inspiradissimas epifanias em forma de cronica que escreveu para a revista Manchete Esportiva
(SOUZA (org.), 2007: 533).

Como o préprio nome denuncia, Manchete Esportiva derivava de um outro titulo, ja
consolidado. No caso, a revista semanal Manchete, criada trés anos antes, em 1952, pelo
empresario Adolpho Bloch (1908-1995). O texto publicado na orelha do livro O Berro
Impresso das Manchetes, coletdnea com as cronicas completas de Nelson Rodrigues para essa

revista, relata:

A partir de uma idéia de Mério Filho, Adolpho Bloch criou, em 1955, a Manchete Esportiva
[...] Nelson Rodrigues foi seu principal redator, além de escrever sua coluna semanal. [...] Os
cinco anos que trabalhou na revista foram marcados pela intensidade criativa de Nelson no
teatro, contra ou apesar dos criticos que o atacavam por sua “imoralidade”. [...] Apos o fim da
Manchete Esportiva, Nelson, um apaixonado pelo Fluminense — assistia a quase todas as
partidas, apesar de ter perdido, em 1940, trinta por cento de sua visdo —, iniciaria em 1960 sua
participacdo na Grande Resenha Facit, na TV Rio, levando para a televisdo suas cronicas sobre
0s personagens e 0s dramas do esporte (SOUZA (org.), 2007).

No livro O Anjo Pornografico: A Vida de Nelson Rodrigues, o biégrafo Ruy Castro da

mais detalhes sobre como a publicagéo teria surgido:

“Manchete Esportiva” foi uma idéia de Mario Filho para Adolpho Bloch. Juscelino acabara de
ser eleito em outubro daquele ano. Carlos Lacerda ameacara “impedir sua posse a tapa”, ndo
conseguira, ¢ Adolpho Bloch apostava na mensagem “otimista” de JK para o Brasil. Quando
Mério Filho prop0s-lhe criar uma revista como “Manchete”, s6 que de futebol, Adolpho
perguntou: “Mas isso vende?” Madrio Filho garantiu que sim, principalmente quando o
Flamengo ou o Vasco venciam. Adolpho Bloch achou esquisito publicar uma revista que
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dependia da vitéria de um time para vender. Mas, se JK estava otimista, ele também tinha de
estar. Comprou a idéia:

“Esta bem. Quando ¢ que vocé comeca?”

“Eu ndo comego”, respondeu Mario Filho. “Posso fazer uma coluna semanal. Tire Augustinho,
Nelson e Paulinho da ‘Ultima Hora’ e vocé tera um time — um escrete” (CASTRO, 1992: 263).

Eram todos irmédos de Mario Filho. Augustinho (Augusto Rodrigues) de fato deixou o
jornal Ultima Hora, de Samuel Wainer, para ser o diretor da nova revista. Paulo Rodrigues, o
Paulinho, seguiu 0 mesmo caminho, tornando-se chefe de reportagem. Nelson — ninguém
menos que Nelson Rodrigues — n&o chegou a sair de Ultima Hora, mas aparece ja no
expediente da edi¢cdo nimero um de Manchete Esportiva, acumulando na revista a fungéo de
“redator-principal”. Completavam o “escrete” rodriguiano que Mario Filho escalou para o
empresario Adolpho Bloch nomes como Ney Bianchi, vindo do Jornal dos Sports, e Ronaldo
Béscoli, também do Ultima Hora, futuramente mais conhecido como compositor e produtor

musical.

Segundo Ruy Castro, “boa parte da revista era feita durante a semana, mas as paginas
guentes, as que todo mundo queria ler, eram produzidas no domingo a noite, logo depois do
jogo no Maracana” (CASTRO, 1992: 263). Chegava as bancas a partir de segunda-feira, mas
com data do sabado seguinte (SOUZA, 2007: 536). “No dia seguinte, cedinho, Manchete
Esportiva estava nas bancas, com o heroi da partida na capa, num vistoso “ektachrome”. Era

uma faganha notavel para uma revista naquele tempo — e ainda ¢” (CASTRO, 1992: 263).

Na capa de seu primeiro numero, datado de 26 de novembro de 1955 (figura 70),
Manchete Esportiva trazia Rubens Josué da Costa, idolo que a torcida do Flamengo chamava
de “Doutor Rubis”, vestido de maneira a justificar seu apelido, com toga e capelo, sorridente e
equilibrando uma bola no ombro direito, bandeira rubro-negra do clube ao fundo. Abaixo, a
chamada: ““Dr.” Rubens, bacharel de “letras” e “salames™”, dois sinbnimos muito utilizados

nos anos 1950 para designar jogadas de efeito e dribles.



N.° 1 —RIO DE JANEIRO— 26 DE NOVEMBRO DE 1955

oriva ==

Figura 70: capa de Manchete Esportiva nimero 1, de 26 de novembro de 1955
(Reproducao/Arquivo Pessoal).
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As outras chamadas da capa referiam-se:

A cobertura do jogo Brasil 3 x Paraguai 0, pela Taca Osvaldo Cruz, que era disputada
entre os dois paises, realizado em 13 de junho, portanto duas semanas antes da data da capa
(figura 71).
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Figura 71: cobertura do jogo Brasil 3 x Paraguai 0, Manchete Esportiva nimero 1,
de 26 de novembro de 1955 (Reprodugéo/Arquivo Pessoal).

“Quem ama o préto, branco lhe parece”, titulo inimaginavel para os dias de hoje, para
uma reportagem sobre o romance entre o jogador Escurinho, do Fluminense, negro, e Dalita,

“sua namorada e nada mais”, branca (figura 72).
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Figura 72: “Quem ama o préto, branco lhe parece”, Manchete Esportiva nimero 1, de 26
de novembro de 1955 (Reproducéo/Arquivo Pessoal).

E “Flamengo sessentdo”, titulo de uma reportagem de duas paginas de Arnaldo Niskier
e também da primeira cronica assinada por Nelson Rodrigues para a revista, sobre o 60°
aniversario do Clube de Regatas do Flamengo (figura 73).
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',“-o futebol moderno exige. Mas o comportamento inte-

fixagio no tempo explica a tremenda forga rubro-negra.

¢ i — ndo se trata de um fenémeno apenas do joga-
uq..do torcedor, também. Alids, time e torcida com-

* numa integracio definitiva. O adepto de qual-
outro clube recebe um gol, uma derrota, com uma
maior ou menor, que nio afeta’ as raizes do ser.

1 Mlio.Semlnnmgoladvenirio.
crispa, éle arqueja, ela vidra os olhos, ela agoniza.
sangra como um Cesar apunhalado. Também é de 911,
‘mentalidade anterior a Primeira Grande Guerra, o amor
céres do clube. Para qualquer um, a camisa vale tanto

Figura 73: “Flamengo
Sessentdo”, primeira cronica
de Nelson Rodrigues para

aberta no arco. E diante do furor "'::'m"; do Manchete Esportiva, nimero
camisa rubro-negra sera uma nex-
) 5 1, de 26 de novembro de

1955 (Reproducgédo/Arquivo
Pessoal).
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O restante das 40 paginas de Manchete Esportiva nimero um (futuramente, a estrutura
da revista se estabilizaria em 64) trazia, ainda, na contracapa, charges que tinham como tema
o futebol, assinadas por artistas consagrados como Borjalo, Otelo e Fritz. A festa de coroacéo
da Rainha dos Jogos da Primavera de 1955 (“Darcy, rainha até 1956”), evento anualmente
promovido pelo Jornal dos Sports, de Mario Filho. Quatro paginas de cobertura dos jogos do
Campeonato Carioca e mais duas do Campeonato Paulista, numa tentativa de nacionalizacéo
do conteudo da revista. Pagina dupla com notas sobre esportes diversos, inclusive o futebol, e
uma outra sobre a hegemonia do Vasco no remo carioca. Outras duas paginas reproduzindo,
em forma de gréfico, os jogos amistosos que o Brasil faria na Europa dali até a Copa do
Mundo que iria se realizar na Suécia, trés anos depois (“A rota do Mundial de 1958”). Mais
duas paginas sobre quanto custou o bicampeonato carioca conquistado pelo Flamengo (“O
preco do bicampedo”). Um pdster central, colorido, com as caricaturas do time posado do
Flamengo bicampe&o carioca de 1953/54. No verso, o perfil de Daisy Corréa de Aquino, a
Rainha da Primavera de 1955, e uma reportagem incluindo fotos de uma operacéao realizada
pelo jogador paraguaio Benitez, do Flamengo. Uma péagina dedicada a notas do esporte
internacional, com destaque para o futebol europeu. Outra debatendo a necessidade de se
instituir uma selecdo permanente, espelhada com um teste esportivo de maltipla escolha para
os leitores. O perfil do ex-jogador gatcho Tesourinha. Uma reportagem sobre a conquista do
XXI1 Campeonato Brasileiro de Basquetebol pela selegédo paulista. “Um comeco fulminante e
um fim melancolico”, sobre os jogos da Selecdo Brasileira contra o Paraguai pela Taga
Osvaldo Cruz. “O drama de Luiz Rigoni”, sobre o joquei que, doente, esteve ausente das
competi¢cdes durante o ano de 1955. “Elogio do Carona”, a primeira das colunas semanais
prometidas por Mario Filho a Adolpho Bloch. Na terceira capa, colorizada, uma reportagem
sobre polo (“Um jogo de cavalheiros (com h)”), e na quarta, também em cores, a foto de uma
jovem de maid, exibindo as coxas, com a legenda: “Zulma Ldbo, toneladas de “it”, ganhou,

pelo sal, pelo “sex-appeal”, o titulo de princesa dos Jogos da Primavera”.

Secundando o que outras publicagdes como O Cruzeiro e o Jornal da Semana Flan vinham
fazendo com as estrelas de cinema hollywoodianas e personalidades conhecidas, 0 magazine
reservava invariavelmente sua contracapa colorida para abrir o “ektochrome” [sic] de alguma
atleta fotografada em um recanto paradisiaco em pose de pin-up. Os registros dos atletas
treinando ou mesmo no ambiente descontraido de casa eram de igual maneira trabalhados pela
reportagem. As caricaturas assinadas por Lan e por Fritz recebiam, por sua vez, tratamento
especial. Lan chegou a ganhar a pagina central, onde pdde explorar as formas exuberantes de
seu traco, exibidas com requintes que destacavam as cores de sua palheta (SOUZA (org.), 2007:
539).
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A importéncia das cronicas de Nelson Rodrigues publicadas em Manchete Esportiva é
assim sintetizada na orelha do livro O Berro Impresso das Manchetes:

As cronicas esportivas de Nelson Rodrigues publicadas na Manchete Esportiva entre 1955 e
1959 compreendem um dos principais periodos de transformacao do esporte brasileiro, em que
o futebol desponta como modalidade nacional, mobilizando multidées cada vez maiores.
Nelson sintetizou essa transformacao ao escrever que, com a primeira conquista de uma Copa
do Mundo — na Suécia, em 1958 —, representado por uma selecdo desacreditada, o Brasil
“descobre-se a si mesmo”.

Com sensibilidade para os significados de cada partida, luta ou corrida, Nelson relaciona os
esportes — além de futebol, boxe, remo, basquete, entre outros — com seus personagens e com
0 publico e mostra como as disputas podem ser vistas como pequenas metaforas da existéncia
humana (SOUZA (org.), 2007).

Essas pequenas metaforas passam a ganhar ainda mais espaco em suas crénicas para a
revista a partir do numero 92, de 24 de agosto de 1957, quando Nelson Rodrigues inaugura
uma nova coluna, intitulada “Meu Personagem da Semana” — segundo ele mesmo, a pedido

do proprio dono da editora da revista:

Adolfo Bloch sugere que eu escolha “o meu personagem” de cada semana. E uma boa idéia e
gue tem a consideravel vantagem de unir futebol e teatro. Para os bobos, ndo existe a menor
relagdo entre uma coisa e outra. Existe, sim. O futebol vive dos seus instantes dramaticos e um
jogo s6 adquire grandeza quando oferece uma teatralidade auténtica. Pode ser uma pelada. Mas
se h& dramatismo, ela cresce, desmedidamente. Foi o que aconteceu com Fluminense x
Madureira, sabado Gltimo (RODRIGUES, Nelson. “Meu personagem da semana”, Manchete
Esportiva n® 92, 24/8/1957, pag. 7).

Nelson comeca, entdo, a destrinchar o primeiro de seus personagens da semana: Didi,

do Fluminense.

Os ingénuos enxergardo, néle, apenas o craque. Engano. E algo mais. Didi se projeta, com
maior violéncia porque, acima de tudo, vale como “o personagem”. Examinem sua figura e,
mais do que isso, 0 seu comportamento esportivo, social e humano. Racialmente, tem um fisico
de linhas bem caracterizadas. Daria, brincando, um soberbo principe etiope de rancho
(RODRIGUES, Nelson. “Meu personagem da semana”, Manchete Esportiva n°® 92, 24/8/1957,

pag. 7).

A partir dali, Nelson apresenta semanalmente seus personagens, caracterizando-os com
expressdes que ficaram para sempre. Naquele mesmo espaco em que Didi passou a ser o
“Principe Etiope”, Pelé foi chamado pela primeira vez de “rei”, na cronica de 8 de margo de
1958.

Depois do jogo América X Santos, seria um crime ndo fazer de Pelé o meu personagem da
semana. Grande figura, que o meu confrade Laurence chama de “o Domingos da Guia do
ataque”. Examino a ficha de Pelé e tomo um susto: — 17 anos! Ha certas idades que séo
aberrantes, inverossimeis. Uma delas é a de Pelé. Eu, com mais de 40, custo a crer que alguém
possa ter 17 anos, jamais. Pois bem: — verdadeiro garoto, 0 meu personagem anda em campo
com uma dessas autoridades irresistiveis e fatais. Dir-se-ia um rei, ndo sei se Lear, se
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“Imperador Jones”, se etiope. Racialmente perfeito, do seu peito parecem pender mantos
invisiveis. Em suma: — ponham-no em qualquer rancho e sua majestade dinastica ha de
ofuscar toda a corte em derredor.

O que nds chamamos de realeza é, acima de tudo, um estado de alma. E Pelé leva sobre os
demais uma vantagem consideravel: a de se sentir rei, da cabeca aos pés (RODRIGUES,
Nelson. “Meu personagem da semana”, Manchete Esportiva n® 120, 8/3/1958, pég. 8).

A coluna “Meu Personagem da Semana” tornou-se tdo importante para Nelson
Rodrigues que, a partir de Manchete Esportiva, ele a levaria para onde fosse — Ultima Hora,
Diario da Noite e O Globo, de 1962 até o resto da vida (SOUZA (org.), 2007: 540). No artigo
“Da informagdo ao entretenimento: analise do jornalismo esportivo brasileiro pela trajetoria
historica da revista Placar”, Wagner Barge Belmonte ¢ Ary José Rocco Junior fazem uma

avaliacdo de Manchete Esportiva e do estilo rodriguiano:

Um dos grandes méritos da revista foi consagrar a crénica, como estilo narrativo caracteristico
dos jornalistas que escrevem sobre esporte. Nelson Rodrigues e Mério Filho sdo os principais
artifices deste modelo de texto na “cobertura esportiva”. O cronista esportivo especializaria-Se
em narrar lances com um texto mais leve, quase literario. Por suas caracteristicas, a cronica
permite fundir ficcdo e realidade, tolera personagens existentes e criados, corretos e sagazmente
incorretos. Popularizada pela Manchete Esportiva, a cronica tornou-se um género de grande
popularidade entre os apaixonados pelo futebol, sobretudo pelo texto poético, romantico, acido
e reacionario de Nelson Rodrigues. O preco pago por essa popularidade, principalmente nas
cronicas do “Anjo Pornografico”, foi a perda de algumas caracteristicas basicas do jornalismo -
a busca pela verdade e a imparcialidade (BELMONTE; ROCCO JUNIOR, 20013: 4, 5).

O auge de Manchete Esportiva aconteceu em 1958, junto com a conquista do primeiro
titulo da Copa do Mundo pela Selecdo Brasileira, na Suécia, quando a revista chegou a
circular em edi¢cbes especiais a cada conquista e apds a vitoria definitiva do Brasil. No
entanto, ainda na biografia de Nelson Rodrigues, Ruy Castro observa um problema inerente as

revistas de futebol:

“Manchete Esportiva” nfio conseguia interessar 0S anunciantes. Uma vez na vida, outra na
morte, aparecia um anuncio de cerveja, brilhantina ou ldmina de barbear. O texto da revista era
moderno, as fotos espetaculares e o que Nelson [Rodrigues] e Mério Filho escreviam deveria
constar de antologias — e, com tudo isso, “Manchete Esportiva” era um fracasso comercial.
Adolpho Bloch olhava para ela como se fosse algo que o gato tivesse trazido da rua. S6 pensava
em enterra-la (CASTRO, 1992: 263).

O préprio Ruy Castro opina, ainda, sobre os possiveis motivos do fracasso da
publicag&o:

Talvez fosse uma revista inteligente demais para o torcedor comum de futebol, cujo QI ndo era
muito mais cintilante do que o de Tuninho, 0 anti-her6i de “A falecida” [peca do préprio
Nelson Rodrigues]. [...] Outras edi¢des tinham o tricolor Didi vestido de “Rigoletto”,
fotografado no Teatro Municipal, e o vascaino Bellini como o Radamés de “Aida”, ao lado de
Adalgisa Colombo como a prépria. Chique demais, ndo? A cobertura de Flamengo e América,
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na decisao de 1955, foi apresentada como um soliloquio de Dida, o artilheiro do jogo, autor dos
quatro gols do Flamengo. E o que Dida ia contando era ilustrado pelas fotomontagens, pelas
seqliéncias quadro a quadro e outros efeitos criados por Augustinho e executados por seu
diretor de arte Ricardo Papagnoli. Talvez “Manchete Esportiva” fosse muito acima dos padrdes
para uma revista de futebol — mas eles ndo saberiam fazer diferente (CASTRO, 1992: 266).

Apesar de o texto publicado na orelha do livro O Berro Impresso das Manchetes afirmar
que Manchete Esportiva “durou até 30 de maio de 19597, a verdade é que a revista, a partir
dali, continuou em uma breve nova fase, como quinzenal, a partir do nimero 185 e até o 191,
da segunda quinzena de setembro de 1959. Nesse periodo, aproveitando um formato e estilo
que vinham fazendo sucesso em outras publicacdes, como Capricho, da Editora Abril,
apresentou-se em formato menor (17,5 por 25,5 centimetros) e passou a dar destaque na capa
para “fotonovelas completas” sobre a vida de grandes idolos brasileiros. Nao sé do futebol,
mas também de outros esportes, como o zagueiro Orlando, o ponta-direita Julinho Botelho, a
tenista Maria Ester Bueno, o pugilista Eder Jofre, 0 meia Didi, o goleiro Gilmar e, por Gltimo,
Pelé (figura 74).

E sporfiva

PELE, 1° E UNICO
(M-:-I-)
| CHIAVONI NA

(pig. 18)

Figura 74: Pelé na capa da
ultima edicdo de Manchete
Esportiva, ja em sua curta fase
quinzenal, numero 191,
segunda quinzena de setembro
de 1959 (Reprodugéo/arquivo
pessoal do autor).
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Quase duas décadas depois, em mais 91 nameros, entre 18 de outubro de 1977 e 11 de
julho de 1979 (data da ultima edicdo encontrada nas pesquisas para este trabalho), o titulo
Manchete Esportiva voltou ao mercado (figura 75). Em dois formatos diferentes (21 por 26,5
centimetros na maioria das edi¢cbes, 25 por 33 centimetros nas ultimas), ainda em preto e
branco, mas com capas e um caderno central todo coloridos, apostava principalmente na
cobertura dos jogos e em colunas assinadas por nomes conhecidos do jornalismo esportivo no
radio e na televisdo: Doalcey Camargo, Horacio Marana, José Trajano, Marcos de Castro,
Ney Bianchi, Oldemario Touguinh6, Ricardo Serran, Waldyr Amaral e Washington
Rodrigues, do Rio; Dalmo Pessoa, Flavio Adauto, Marco Antdnio Rodrigues, Osmar Santos,
Solange Bibas e Walter Abrahdo, de Sdo Paulo. Vinha para concorrer semanalmente com
Placar, aquela altura um titulo ja consolidado pela Editora Abril, e provavelmente por isso

ndo tenha alcancado o sucesso que pretendia.
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Figura 75: capas da primeira e das ultimas edi¢fes da fase de Manchete Esportiva
publicada entre 1977 e 1979 (Reprodugédo/Arquivo Pessoal).
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3.7 Futebol e fofoca: Revista do Esporte (1959-1970)

No mesmo ano em que Manchete Esportiva chegava ao fim, surgia mais uma tentativa
de revista de futebol no Brasil, a Gltima de maior relevancia antes de Placar: a Revista do
Esporte. Em formato menor (20 por 26 centimetros), apenas com a primeira capa colorizada e
0 miolo todo em preto e branco, impresso em papel-jornal, foi publicada semanalmente a
partir de 14 de marc¢o de 1959.

Quem assina o editorial “Aqui estamos”, publicado na 66* e Ultima pagina (embora elas
ndo fossem numeradas) de Revista do Esporte nimero um, é o jornalista Anselmo Domingos,
0 mesmo editor da Revista do Radio, maior sucesso da Era do Radio Brasileira, que circulou
entre 1948 e 1970%°. Nele, assim como Victor Civita faria onze anos depois ao assinar a
primeira “Carta do Editor” para Placar, Domingos situa a Revista do Esporte como a
realizacdo de um antigo projeto de sua editora.

Quando ainda a “Revista do Radio” nem estava no embrido, a vontade ja era outra: era a de
uma revista para o esporte. As circunstancias, no entanto, naqueles tempos, indicaram o rumo
do radio — e saiu entdo o semandrio que se enquadra hoje no grupo das maiores revistas
brasileiras, a segunda, sem duvida, em tiragem e circulagdo. Mas, par a par com o crescimento
da “Revista do Radio” subia também a idéia de uma revista esportiva. Ei-la que surge agora. A
demora foi grande. Onze anos depois da primeira vontade. Explica-se porém: é que uma revista
pode ser lancada a qualquer instante, mas uma grande revista ndo. Isso ndo especifica que a
revista que ora surge ja venha de rotulo assim. Mas tem essas esperancas. Nem se poderia
compreender que neste pais vasto de interesse pelo esporte, se tentasse um semanario esportivo
sem esse ideal de ser grande. E assim que nasce a revista que aqui esta.

Na sequéncia deste mesmo editorial, notam-se duas preocupacfes: a de passar uma
imagem de convivéncia pacifica com os concorrentes, notadamente Manchete Esportiva, que,
aquela altura (marco de 1959), ainda estava em circulacdo; e de compromisso com outros

esportes além do futebol, embora este seja assumido desde logo como “o esporte rei”:

J& temos no caminho grandes outras publicagfes, no Rio, em S&o Paulo, até mesmo em outros
estados. A estrada é ampla e convidativa. Aqui estamos, pois, ao sol que nasce por igual. Nem
por isso tentaremos fazer sombra a quem quer que seja. Vamos seguir, lado a lado, com os que
primeiro entraram na caminhada. O esporte é grande e o Brasil ainda maior. Temos apenas a
finalidade de também cooperar na constante ascensional do esporte. Futebol é o esporte rei, mas
haveremos de enveredar por todo o reinado esportivo, buscando nas outras modalidades a
atracdo para o leitor, porque também sdo grandes e belas as emocGes do basquete, do vélei, do
ténis, do box, do hipismo, do remo, do polo, etc. Alias bem diz 0 nosso nome, o titulo com que
estamos saindo. Somos, e cada vez mais seremos, uma revista do esporte, em letras maitsculas
como diz a capa.

25 Sobre a Revista do Radio e a vida de Anselmo Domingos, ver: FAOUR, Rodrigo. Revista do Radio. Rio de
Janeiro: Relume Dumarg, 2002.
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Por fim, na altima parte daquele editorial dividido em tdpicos (formato que seria
mantido até a Ultima edicdo da revista), a énfase é para a relagdo entre o radio e o esporte, que
se firmaria como a principal caracteristica da publicacdo, dentro de uma logica que so
comecaria a ser aprofundada oito anos depois, a partir de 1967, pelo escritor francés Guy
Debord (1931-1994), em seu livro La Societé du Spectacle (A Sociedade do Espetéaculo).

Que o radio e o esporte sdo duas forgas, ninguém tem divida. Mas terdo afinidade entre si?
Sim, diremos nés. O esporte é a acdo, o0 radio a transmissdo. Para 0 povo sdo Uteis e se
constituem nos mais preferidos espetaculos populares. Havera maior grandiosidade do que um
estadio superlotado de vibracdo? E porventura algo podera ser maior do que o poder do radio
transmitindo sem fronteiras? Eis porque [sic] se afinam, essas duas expressdes notaveis, radio e
esporte. Eis porque [sic] deriva da “Revista do Radio” o surgimento desta nova revista. Se a
sorte e as venturas que pontificam ha onze anos na vida da primeira se repetirem nesta outra
que agora nasce, gragas aos céus! Vontade, esforco, alma e coragdo ndo nos faltam. E
confianga, sobretudo confianca, no pablico que por certo ja conhece nosso trabalho, nossa obra,
nossas diretrizes. Até a proxima semana, portanto.

Sobre a criacdo da Revista do Esporte, o jornalista André Ribeiro observa:

Em marco de 1959, estimulado pela conquista inédita do titulo mundial na Suécia no ano
anterior, Anselmo [Domingos] foi mais longe em sua ideia de ampliar o faturamento de sua
revista e langcou no mercado a Revista do Esporte. A férmula editorial era a mesma consagrada
na Revista do R&dio, com perfis das principais estrelas de futebol e principalmente os
bastidores e a vida pessoal dos craques brasileiros. O sucesso foi estrondoso. Nunca, desde 0
surgimento da revista Esporte llustrado, em 1942 [na verdade, 1938], o mercado editorial
esportivo tinha tido uma revista tdo prestigiada como a Revista do Esporte (RIBEIRO, 2007:
177).

O escolhido para estampar a capa daquela Revista do Esporte nimero 1 foi Pelé (figura
76). A capa da semana seguinte, ja antecipadamente prometida, foi Garrincha (figura 77).
Ambos dividiam a preferéncia popular naqueles tempos po6s-Brasil campedo mundial pela

primeira vez, na Copa do Mundo que havia sido disputada na Suécia apenas nove meses

antes, em junho de 1958.

Figura 76: capa da primeira
edicdo de Revista do Esporte,
de 14/3/1959, com Pelé
(Reproducao/arquivo pessoal
do autor).
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EPORTAGENS

As chamadas na capa para as principais reportagens no interior da revista séo

sintomaéticas de suas intencoes.

Na edi¢cdo nimero um — “Pelé, a vedete do momento”; “Quem tem o melhor futebol:
Rio ou Sao Paulo?”; “Pompéia perseguido pelos técnicos”; “Garrincha queria um automovel

para renovar”; “Outras reportagens de sensagdo” (grifo do autor deste trabalho).

Na edi¢do nimero dois — “Quadrilha de subornadores no futebol”; “Dequinha deixara o
futebol”; “A verdade sobre o caso de Gilmar com o Corinthians™; “Yustrich: técnico ou

monstro?”’; “E outras grandes reportagens”.

Todos esses textos denunciam o principal objetivo da publicacdo, assim sintetizado pelo
pesquisador Alvaro do Cabo no texto “Um raio-X da Revista do Esporte”, publicado no livro

O Esporte na Imprensa e a Imprensa Esportiva no Brasil:

A Revista do Esporte busca atrair a atencéo dos leitores através de reportagens sensacionalistas
e secBes que exploram a intimidade dos atletas das principais equipes de futebol do pais.
Inspirada no modelo da Revista do Radio, a vida dos idolos € o principal foco das matérias em
uma diagramagdo em que as reportagens utilizam muitas fotografias e pouco contetido. Sao
noticias meramente informativas com linguagem bem objetiva ou claramente especulativas no
sentido de buscar vender noticias polémicas além de breves entrevistas com os atletas e pessoas
envolvidas com o esporte (HOLLANDA; MELO (orgs.), 2012: 137).

Alvaro do Cabo lembra, ainda, que “a propria redagio e as oficinas de ambas as revistas
(R&dio e Esporte) ficavam no mesmo espaco fisico. A primeira sede era na Rua Santana, 136,

no Rio de Janeiro, porém a revista possuia uma sucursal em Sdo Paulo” (HOLLANDA,
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MELO (orgs.), 2012: 137). A preocupagdo em equilibrar o conte(do entre noticias sobre o
futebol paulista e carioca, na época 0s dois maiores centros desse esporte no pais, acentua-se a
partir da edicdo numero 89, de 19 de novembro de 1960. Ela traz na capa colorida o goleiro
Gilmar, do Corinthians, de S&o Paulo, e na quarta e Gltima capa, em preto e branco, os
jogadores Castilho, Jair Marinho e Pinheiro, que formavam a defesa do Fluminense, do Rio de
Janeiro (figura 78). A partir dali, geralmente quando a capa era paulista a quarta capa era

carioca, e vice-versa.

VIS1AnokoPURIE

_todo esporte em revista toda

Figura 78: primeira e quarta capas de Revista do Esporte n° 89, de 19/11/1960, com o goleiro Gilmar,
do Corinthians, de S&o Paulo, e a defesa do Fluminense, do Rio (Reproducéo/Arquivo Pessoal).

Além da capa, onde quase sempre aparece a foto de um atleta de futebol, as vezes dois
jogadores juntos, em muitas edigdes pesquisadas aparece o pdster de uma equipe ou sele¢do no
meio da revista, além da foto da semana, da secdo “flagrantes”, e muitas fotografias nas
reportagens. Chega a impressionar a qualidade visual da revista e a amplitude das imagens em
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todas as edigdes. A utilizacdo de secOes especificas voltadas para a vida intima e banalidades
das celebridades esportivas é a principal marca da revista, que provavelmente ajudou na
popularizacéo do periédico (HOLLANDA; MELO (orgs.), 2012: 137).

No texto “Pérolas na Revista do Esporte”?®, postado em 29 de maio de 2012 no sitio
“Historia (s) do Sport”, o pesquisador Alvaro do Cabo postou algumas “joias” que, segundo
ele proprio, “ndo foram publicadas no artigo [ “Um raio-x da Revista do Esporte”] por falta
de espago”. Elas se referem as segdes “Raios-X de Corpo Inteiro” (figura 79), “Bate-Bola”
(figura 80) e “Candinha no Esporte” (figura 81). Principalmente a partir das respostas dadas
pelos entrevistados, oferecem, mesmo que de maneira jocosa, uma boa ideia do que foi aquela

publicacdo:
[...] comegando pela emblematica secdo Raio-x [sic] de corpo inteiro:
Cabrita (Goitacas) — “No cabelo usa somente agua” — N. 1/1959
Zizinho — ““ Fuma cigarros Hollywood. Um mago por dia mais ou menos” — N.5/1959

Didi — “Oldsmobile é a marca do seu automdvel” — N. 7/1959

Macalé (Botafogo) — “Adora Icarai. Acredita que ndo existe no mundo inteiro praia mais
poética” — N. 9/1959

Pampolini — “ Nao tem predile¢do por marca de sabonete, usa o mais barato” — N. 10/1960

Gino (S& Paulo) — “ Carnavalesco cem por cento, adora os folguedos momescos” — N.
62/1960.
Jorge (América) —  Ficaria feliz se a cegonha deixasse um casal de gémeos na sua casa”. N.
64/1960.

Zito (Santos) — “Corretor de café ¢ a profissdo que exerce fora dos gramados” — N. 66/1960.

Paulo Otacilio (S8o Paulo) — “ Nédo tem, nem gosta de apelido, tem raiva mesmo” — N.
108/1961.

iIton (Guarani) — “ Nao quer morrer sem conhecer os Estados Unidos e aponta Portugal como o
melhor pais que visitou” — N. 110/1961.

Antoninho (América) — “Nao fuma, ndo bebe e nio joga a valer dinheiro. Acha que serve de
exemplo”. N. 172/1962.

Murilo (Flamengo) — “ Seu principal divertimento é soltar papagaio com os sobrinhos”.
N.386/1966.

Tim (Fluminense) — “Seu traje preferido é o esporte. Acha um suplicio colocar gravata”. N.
388/1966.

26 Disponivel em https://historiadoesporte.wordpress.com/2012/05/29/perolas-na-revista-do-esporte/, acessado
em 19/7/2015.
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Figura 79: se¢ao “Raios-X de Corpo Inteiro” com Pampolini, jogador do Botafogo,
na Revista do Esporte n° 10, de 16/5/1959 (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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O item Bate-Bola traz perguntas “reflexivas” para os idolos que possibilitam respostas curiosas
bem como nos seguintes exemplos:

—R.E “ Que faria se visse uma marciana?”

Valdemar Carabina (Palmeiras) “Tentaria falar com ela e perguntaria como sao as coisas 14”
(N.9/1959)

R.E “As louras ou as morenas?”

Rosan (Ferrovidria). “Em se tratando de filhas de Eva, ndo gosto muito de escolher. O que cair
narede...” (N.62/1960)

R.E “Se fosse cantado para amolecer uma partida, que faria?

Ernani (Botafogo). “Ndo creio que exista um individuo suficientemente corajoso para fazer
semelhante proposta”. (N.63/1960)

— R.E “Acredita no fim do mundo?”

Alenor (Bahia) “Nada disso, o mundo acaba ¢ para quem morre”.
R.E “ Faria um raid numa jangada?”

Perinho (Palmeiras) “N&o sei nadar, portanto nunca”. (N.65/1960)
R.E “Contra ou a favor da pena de morte?

Mengalvio (Santos) “Sou contra”. (N.172/1962).



Figura 80: secdo “Bate-Bola” com Rosan, goleiro da Ferroviaria de Araraquara (SP),
na Revista do Esporte n° 62, de 14/5/1960 (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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A secdo Candinha no Esporte é inspirada em personagem homénima da Revista do Radio e tem
como objetivo fazer fofocas sobre os esportistas. Vejam alguns “fuxicos” da Candinha que para
os dias atuais ndo se enquadrariam bem nos parametros do politicamente correto:

— “Famoso craque do Sdo Paulo recentemente contratado adora beber agua que passarinho néo
bebe” (N. 108/1961)

— “Vocé ndo ¢ nada modesto para pedir hein Garrincha? Contaram-me que para terminar as
obras do seu novo “barraco” vocé meteu um vale de 300 mil do Botafogo” (N.111/61)

— “Germano parece que tem os dentes maiores que a boca. SO vive rindo o neguinho”
(N.171/62)

— “ Denilson, escurinho do Fluminense ndo gosta de ser chamado de “negdo” pelos seus
companheiros. Resultado: estdo pensando em chamé-lo de Alvinho” (N.288/1964)

— “Volto ao Tostdo: Ele ndo esquece de escrever constantemente para sua querida Edila, (que
tem sobrenome Barbosa, e que conta 16 anos). Numa de suas cartas todo galanteador, o Tostdo
afirmou que as mulheres europeias sdo realmente bonitas, mas nenhuma tanto quanto ela,
Edila...”

— “Jodo Saldanha ¢ de morte... Imaginem que ele garante que ha uma lista de coleguinhas
jornalistas pagos pela C.B.D. Diz o Saldanha que pagaria do seu bolso uma primeira pagina de
jornal se a C.B.D se dispusesse a dar divulgagdo do nome desse pessoal”. (N. 389/1966).
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Figura 81: secdo “Candinha no Esporte” na Revista do Esporte n° 288, de 12/9/1964
(Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Embora a pesquisa de Alvaro do Cabo aponte para a existéncia de 590 edicBes de
Revista do Esporte, até dezembro de 1970, o Ultimo exemplar localizado para esta pesquisa é
de ndmero 588, de 27 de novembro daquele ano, que traz na capa o jogador César, do

Palmeiras (figura 82).
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Figura 82: capa da Revista do Esporte n° 588, de 27/11/1970 (Reproducao/Arquivo
Pessoal).
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Em sua fase final, a revista passou por diversas mudangas de formato, na tentativa de
sobreviver. Desde a edi¢do 567, de 20 de maio de 1970, tornara-se 2 centimetros mais larga.

Os ultimos sete numeros mediam 31 por 23 centimetros.

A Revista do Esporte acaba justamente no ano do tricampeonato mundial de futebol do Brasil e
num momento que a influéncia do radio vem sendo suplantada pelo crescimento da televisao.
Seria 0 ocaso da “era de ouro” do radio e para muitos da principal fase do futebol brasileiro. [...]
Essa importante publicacdo sai de cena em um momento em que seu fundador estava em
decadéncia pessoal e entregue as drogas. O creplsculo da Revista do Esporte acontece no
mesmo ano do surgimento da Placar, a mais importante revista esportiva das préximas décadas,
simbolizando um ritual de passagem de periodos distintos da midia esportiva brasileira
(HOLLANDA; MELO (orgs.), 2012: 147).
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4. AS MUITAS VIDAS DE PLACAR
4.1 Politica, sim, mas sem perder a esportiva (1970 a 1984)

O “ritual de passagem” da Revista do Esporte para Placar, ao qual Alvaro do Cabo se
refere no final de seu artigo, é de uma revista menor (32 paginas), mais cara (NCr$ 1,20) e
ainda impressa em preto e branco, para uma novidade maior (40 paginas), mais barata (NCr$
1,00), que ja trazia algumas paginas internas em cores, principalmente as publicitérias, e logo

se tornaria predominantemente colorida. Nao havia mesmo como concorrer.

No entanto, a principal diferenca entre essas duas revistas de futebol é que em Placar as
fofocas que caracterizavam a Revista do Esporte deram lugar a “nova mentalidade no
jornalismo esportivo” ressaltada por Victor Civita na “Carta ao Leitor” da edicdo nimero um.
Com seu estilo agressivo, sem limitar-se a tietagem dos jogadores, Placar logo conseguiu
merecido destaque no jornalismo esportivo brasileiro (GONCALO JUNIOR, 2003: 165).
Uma revolucdo que, segundo o jornalista André Ribeiro, teve inicio quatro anos antes, no

caderno de esportes do Jornal da Tarde, também editado em S&o Paulo.

Apesar de a ditadura militar ainda engatinhar, criar um jornal com a se¢do de esportes dedicada
a contestacdo da cobertura jornalistica praticada no futebol desde os tempos de Charles Miller
poderia representar pura provocacdo. Se os militares aplicaram um golpe, o surgimento do
caderno de esportes do Jornal da Tarde foi uma verdadeira revolugdo no jornalismo esportivo
brasileiro. O JT, como ficou conhecido, comegou a circular no dia 4 de janeiro de 1966 sob a
direcdo de Mino Carta, e tinha o objetivo de informar muito, mas com a maior leveza editorial.
A secdo de esportes, comandada por Tdo Gomes Pinto, Sérgio Pompeu e Hamilton Almeida,
tinha como missdo romper completamente com a linha editorial praticada em décadas anteriores
pela maioria dos jornais esportivos do Brasil. [...] Em pouco tempo, a audacia, aliada ao talento
de sua equipe, fez do JT uma referéncia no jornalismo esportivo. Passou a faturar praticamente
todos os grandes prémios jornalisticos destinados as melhores coberturas esportivas da época
(RIBEIRO, 2007: 197, 198, 199).

O JT, por sua vez, teve como embrido a Edicdo de Esportes de O Estado de S. Paulo,
que até 1991 ndo circulava as segundas-feiras e para informar sobre a rodada esportiva do fim
de semana precisava colocar aquele complemento em circulacdo ja na noite do domingo.
Posteriormente, a Edicéo de Esportes do Estaddo tornou-se um suplemento do proprio Jornal
da Tarde. N&o por acaso, vinha do JT praticamente a metade da equipe original de onze
(coincidentemente, 0 mesmo numero de jogadores de um time de futebol) jornalistas
contratados que constam no expediente da edicdo nimero um de Placar: o editor Hamilton
Almeida, os redatores e reporteres Hedyl Valle Janior, José Maria de Aquino e Michel
Laurence e o fotografo Lemyr Martins (que depois passaria também a escrever textos para a

revista). Outros, como José Maria de Aquino e Mylton Severiano da Silva, o “Miltainho”,
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logo seguiriam do JT para o prédio da Abril na marginal do Rio Tieté, onde a recém-criada
Placar funcionava. Ainda sobre os primeiros tempos de Placar e sua afinidade ideoldgica

com a linha editorial do Jornal da Tarde, André Ribeiro registra:

A maior e melhor revista esportiva do Brasil, publicada pela Editora Abril, surgiu no auge da
efervescéncia politica do pais e no olho do furacdo da crise instalada com a demissao do técnico
da Selecdo Brasileira as vésperas da disputa da Copa do Mundo no México. Placar, idealizada
pelo jornalista e advogado Claudio de Souza, era destinada a leitores interessados em
reportagens mais elaboradas, inteligentes, escritas somente por feras do jornalismo esportivo.
Em pouco tempo um time de primeira comegou a bater um bol&o nas péginas da nova revista.
Boa parte da primeira equipe era formada por jornalistas que trabalhavam na edi¢do de esportes
do Estadao e do JT, como Michel Laurence, Hedyl Valle Jr., Woile Guimaraes e José Maria de
Aquino. Uma verdadeira geracdo de craques da imprensa esportiva passou a fazer parte da
revista, como Milton Coelho da Graga, Jairo Régis, Juca Kfouri, Lemyr Martins, Mauricio
Cardoso, Carlos Maranhdo, Celso Kinjo, Paulo Patarra, Mauricio Azédo, Hamilton Almeida
Filho e Rogé Claudio (RIBEIRO, 2007: 208).

Em termos de revista, Placar levava para a cobertura esportiva o espirito das grandes
reportagens presentes em uma outra publicacdo da Editora Abril: Realidade. Lancada em abril
de em 1966 e publicada por praticamente uma década, até janeiro de 1976, aquela publicacio
revolucionéria privilegiava as fotos, textos escritos em primeira pessoa e apresentava design
incomum para a época. Entre suas pautas, até o surgimento de Placar, muitas vezes esteve
presente o futebol. Principalmente nas edi¢des de julho de 1966 (“Feitico brasileiro vai a
Londres”), outubro de 1966 (“O goleiro ¢ um desgragado’), maio de 1967 (“Mengo, tu € o
maior!”), novembro de 1968 (“O Mineirdo mostra outro mineiro”’) e maio de 1969 (“Nosso

futebol sem rumo™), outubro de 1969 (“Tostdo, vice-rei no México™).

A primeira edi¢cdo de Placar teria vendido “500 mil exemplares” (RIBEIRO, 2007:
208). As fontes ouvidas por Bruno Chiarioni e Marcio Kroehn para o livro Onde o Esporte se
Reinventa — Historias e Bastidores dos 40 Anos de Placar falam em uma tiragem de 120 mil.
Segundo Goncalo Junior, a partir do depoimento do primeiro diretor, Claudio de Souza, a

revista “padecia, no comeco, porém, de um mal congénito™:

[...] por necessidade da grafica da Abril, fechava as 19h do domingo, mas s0 seria impressa na
segunda e distribuida na terca. Como a maioria dos jogos terminava exatamente nesse horario
em praticamente todos os campeonatos estaduais ou nacional, a revista ndo informava
resultados. A parte de cobertura e atualidade dos fatos chegavam ao leitor frias ou incompletas.
[...] levou-se algum tempo até que as vendas empatassem com os custos (GONCALO JUNIOR,
2003: 165).
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Placar misturou inicialmente reportagens de dentro e de fora do campo, com a
cobertura dos jogos e detalhes dos bastidores (GONCALO JUNIOR, 2003: 164). Ja na
primeira edi¢cdo, em uma tentativa de amenizar o “mal congénito” apontado por Claudio de
Souza no depoimento a Gongalo Junior, surge o “Tabeldo”, uma das segbes mais

emblematicas destes 45 anos da revista, que ja nesta primeira versdo prometia: “Aqui vocé

encontra os principais resultados esportivos da semana” (figura 83).

~

Figura 83: a emblematica se¢ao “Tabelao”, presente ja em Placar n° 1, de 20/3/1970
(Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Apesar da precariedade da comunicacdo, Placar levava ao leitor resultados quentes e precisos
pelo Tabeldo. Esse grande resumo da rodada, que durou quase 30 anos, descrevia a ficha
técnica de praticamente todos os jogos do fim de semana pelo Brasil. Era um trabalhdo nas
noites de domingo e inicio da madrugada de segunda-feira, com um esquema de atendentes e
ligacBes para todo o pais. Esse esforco trouxe tanta credibilidade que a revista, quando chegava
as bancas na terga-feira, era alvo das radios que reproduziam o Tabeldo de Placar para bem
informar os ouvintes (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 15).

No depoimento a Gongalo Junior, o primeiro diretor de Placar apontou os dois
melhores trabalhos de sua fase a frente da revista: a entrevista exclusiva com Jodo Saldanha e
a reportagem sobre a venda em bloco, para 0 Marrocos, de varios jogadores do Santos.
Renomado jornalista esportivo e técnico da Selecdo Brasileira com aproveitamento de 100%
nos seis jogos das eliminatdrias para a Copa de 1970, disputados ainda em 1969, Jodo Alves
Jobin Saldanha (1917-1990) foi demitido e substituido por Mario Jorge Lobo Zagallo na noite
de 17 de margo de 1970 — a menos de trés meses, portanto, da estreia do Brasil na Copa do
Mundo no México, que ocorreuria em 3 de junho. J& em seu nimero 2, datado de 27 de
marc¢o, Placar trazia um depoimento do polémico ex-treinador, conhecido pelo temperamento
forte e por sua ligacdo com o Partido Comunista em pleno auge da ditadura militar, sob o
titulo “Exclusivo: Jodo conta tudo” (figura 84). As sete paginas foram escritas em primeira

pessoa pelo proprio técnico-jornalista e intituladas “Carta aberta ao futebol brasileiro”.

Figura 84: capa de Placar n° 2, de
27/3/1970 (Reprodugéo/Arquivo
Pessoal).
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J& a reportagem “Eu comprei meio time do Santos” (figura 85) foi uma brincadeira de
primeiro de abril, o Dia da Mentira. Perigosissima naqueles tempos de ditadura militar, pois
foi aplicada em um general, Osman Ribeiro, entdo vice-presidente do Santos Futebol Clube.
Publicada na edicdo namero 4, de 10 de abril de 1970, nela o repérter Georges Bourdokan
apresentou-se como tradutor de Abdul Amir Hassan Karam, emissario do Marraquesh
Football Club, um time de futebol marroquino (na verdade, um libanés, amigo do reporter,
que estava de passagem pelo Brasil). Assim, conseguiu “comprar” por 600 mil dolares cinco
jogadores com passagem pela Selecdo Brasileira: Carlos Alberto Torres (capitdo do time que
pouco mais de dois meses depois seria tricampedo mundial jogando no México), Joel, Rildo,
Lima e Coutinho. Além disso, obteve a prioridade para a compra de mais dois, Djalma Dias e

Picolé.

O reporter de Placar Geor-
ges Bourdokan conseguiu
comprar Carlos Alberto,
Joel, Rildo, Lima e Couti-
nho por 600 000 délares, e

ainda recebeu prioridade
para a compra de Djalma
Dias e Picolé. Para isso, |
bastou Georges se apre-
sentar como emissario de
um clube marroquino e
conversar dois dias com o
General Osman Ribeiro,

vice-presidente do Santos.
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Figura 85: reportagem “Eu comprei meio time do Santos”, em Placar n° 4, de
10/4/1970 (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Logo na capa de sua quinta edigdo, de 17 de abril de 1970, a revista comeca a se
destacar, também, por outro aspecto que a diferenciaria ao longo dos anos: o visual. Na ilusdo
criada pela foto de Lemyr Martins, o jogador Dario parece ter trés pernas (figura 86). Mais
conhecido como “Dada Maravilha”, o folclérico Dario havia sido pivd de uma polémica entre
o0 general-presidente Emilio Garrastazu Medici, que queria vé-lo na Selecdo Brasileira, e 0 ex-
técnico Jodo Saldanha, que nesse episddio teria mandado Medici escalar o ministério e deixar
que ele mesmo, Saldanha, escalasse o time. Dario acabou convocado por Zagallo, substituto

de Saldanha, para a Copa de 70.

PLACA
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Figura 86: Dario, o “Dada Maravilha”, com trés pernas, na capa de Placar n°5,
de 17/4/1970 (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Placar consolida-se logo na primeira Copa do Mundo que cobriu, a cultuada conquista
do tricampeonato mundial no México, em 1970. A cobertura contava com Woile Guimaraes,
editor; Aimoré Moreira, consultor técnico da revista e treinador da propria Selecdo Brasileira
no bicampeonato mundial conquistado no Chile, oito anos antes; os reporteres Hedyl Valle
Junior, José Maria de Aquino, Michel Laurence e Fernando Sandoval e os fotografos Lemyr
Martins e Sebastido Marinho. O material, segundo a apresentagdo da equipe feita na segunda
capa da edicdo 12, de 5 de junho de 1970, era “transportado para o Brasil pela Aerolineas

Peruanas e pela PANAM”.

Apesar de as imagens da primeira Copa do Mundo via satélite terem sido transmitidas
para o Brasil em cores (e por isso até hoje serem vistas assim nas retrospectivas), 0s primeiros
aparelhos de televisdo coloridos s6 chegariam ao pais dois anos depois, em 1972. Com isso,
apenas alguns privilegiados, entre eles, o general-presidente Emilio Garrastazu Medici,
puderam escapar da monotonia do preto-e-branco, ao verem 0s jogos na sede da Empresa
Brasileira de Telecomunicagdes (Embratel). Para o cidaddo comum, a chamada de capa de
Placar nimero 13, de 12 de junho de 1970, era mais que util: “Em cores: a sensacional estréia

das feras” (figura 87).

PLACAR

.mA ESPORTIVA SEMANAL DA EDITORA ABRIL @ NUMERO 13 @ 12/JUNHO/1970 @ CrS 150

Figura 87: capa de
Placar n° 13, de
12/6/1970, anuncia as
“cores” da estreia do
Brasil na Copa
(Reproducédo/Arquivo
Pessoal).
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No periodo que compreendeu a Copa de 70, entre 31 de maio e 21 de junho, além das
quatro edigdes semanais foi publicado um nimero extra (14-A), dois dias depois da vitdria
por 3 a 1 sobre o Uruguai, ocorrida em uma quarta-feira, 17 de junho, e tratada como a

vinganca da decisdo da Copa de 50, perdida para os uruguaios (figura 88).
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Figura 88: capa de Placar Extra, n® 14-A, de 19/6/1970 (Reproducdo/Arquivo Pessoal).
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Nesses anos 70, a revista ganhou influéncia e mercado. E cumpriu com seu objetivo de ser a
principal referéncia informativa futebolistica do Pais. Com uma equipe de reporteres
diferenciados e colaboradores espalhados pelas principais pracas do Brasil, a cobertura dos
campeonatos Estaduais e Nacional foi um dos pontos de diferenciacdo nessa primeira década de
vida da revista. Com a criacdo do Campeonato Brasileiro (com esse nome mesmo, em 1971),
este passa a ser o foco e sua marca registrada — e também seu melhor periodo do ano em
vendas (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 14, 15).

Placar, aquela altura, ja contava com pegas de forca como o troféu Bola de Prata, criado
logo em seu primeiro ano de existéncia, pelo repérter Michel Laurence e pelo fotografo
Manoel Motta, para premiar 0os melhores jogadores do Campeonato Brasileiro. Além do
futebol, a Férmula 1 passa a ocupar espaco cada vez mais importante na receita editorial,
principalmente a partir de 1972, quando Emerson Fittipaldi torna-se o primeiro brasileiro

campedo mundial, feito que repetiria em 1974.

A partir da edicdo 131, de 15 de setembro de 1972, o “mal congénito” do prazo de
fechamento da revista, que impedia a publicacdo dos resultados de alguns jogos, passa a ser
resolvido com a impressdo do “Tabeldo” em um caderno a parte de oito paginas. Incialmente
batizado como “Suplemento Especial do Campeonato Nacional” (depois simplesmente
“Suplemento Especial”, por abranger todos os campeonatos), ele durara mais de dois anos, até
a edicdo 248, de 20 de dezembro de 1974.

O trago irreverente do cartunista Henrique de Souza Filho (1944-1988), o Henfil, um
dos simbolos da resisténcia ao regime militar, também se fazia presente desde o0s primeiros
tempos dessa revista esportiva, sim, mas de atuacdo cada vez mais politica. No inicio de 1973,
dom Paulo Evaristo Arns (1921-), que durante a ditadura militar se notabilizaria por sua luta
pelo fim da tortura e o restabelecimento da democracia no pais, € nomeado cardeal de Séo
Paulo. Sorridente, ele posou para a capa de Placar 154, de 23 de fevereiro de 1973 (figura
89), com a bandeira e uma flamula do Corinthians, time do seu coracdo, que a época ndo era
campedo havia 18 anos (chegaria a 22). No depoimento de dom Paulo, de trés paginas, 1é-se,
nas entrelinhas, uma série de mensagens dedicadas ao entdo sofrido torcedor corintiano, mas
que naqueles tempos de excecdo ganhavam conotacdo politica e poderiam muito bem se

destinar ao proprio povo brasileiro:
“Sou dos que acreditam cada ano na alegria do povo.”

“Na hora de deslanchar, toda essa longa provagao acaba por render.”



131

“Sempre torci pelo Corinthians por causa do povo humilde e bom de nossa cidade. O
que cada qual pode e deve fazer é cuidar que a desunido e as intrigas ndo destruam o trabalho

necessario e bem feito.”

“Diria a todos os corintianos que fagam do esporte uma distragdo ¢ um motivo de unir o

povo. No mais, 0 que resolve em nossa vida é a amizade e paz no lar, a justica por toda parte,

e um grande amor a Sdo Paulo e ao Brasil.”

Figura 89: dom Paulo Evaristo Arns na capa de Placar 89, de 23/2/1973
(Reproducao/Arquivo Pessoal).
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A militancia politica nas paginas de Placar aumentou quando um estudante de Ciéncias
Sociais da Universidade de Sao Paulo chamado José Carlos (Juca) Kfouri assumiu a chefia de
reportagem, em 1974, e posteriormente a direcdo da revista, a partir de 1979. Ele, no entanto,
ja havia participado do projeto de lancamento desde o nimero um. Dai seu nome constar no
primeiro expediente, ao lado dos de outros pesquisadores do Departamento de Documentagéo
(Dedoc) da Editora Abril que se tornariam famosos, como o futuro comentarista econémico
Celso Ming e a militante feminista e vereadora Irede Cardoso. Na entrevista concedida para
este trabalho, o préprio Juca fez questdo de lembrar que a politizacdo em Placar é bem

anterior & sua chegada.

N&o se esquecga: nesse periodo a revista era dirigida por membros do Partido Comunista
Brasileiro, Milton Coelho da Graga [em 1971] e Jairo Régis [de 1971 a 1979]. O Hedyl [Hedyl
Valle Junior, chefe de reportagem] achava que o Partido Comunista era um partido de bunddes,
0 Hedyl era um radical de esquerda. O Alfredo Lobo, que era o editor de texto, era do Partid&o.
O Jodo Rath, que depois substituiu o Hedyl, era do Partiddo. Quer dizer: a clpula da revista.
[...] A redacdo de Placar era muito politizada. O mais, nem diria despolitizado, mas, digamos, a
direita, ali, era representado pelo Zé Maria de Aquino, que era 0 mais conservador. Também
ndo posso dizer que ele fosse nenhuma besta-fera, que apoiasse a ditadura.

Desde sempre, Juca Kfouri teve, predominantemente, dois interesses na vida: futebol e
politica. Conta que sua mais antiga lembranca, as vésperas de completar 5 anos, € a conquista
do titulo de campedo paulista de 1954, ano do IV Centenéario da cidade de Séo Paulo, pelo

Corinthians, time do seu coragao.

A tnica televisdo que a gente podia ver o jogo era de um tio “torto” meu, que ndo era tio de
sangue, chamado Jodo Marino, que foi o braco-direito do Pietro Maria Bardi, do Museu de Arte
Moderna. [...] E nds saimos de 14, no carro do tio Jodo, que ndo tinha filhos homens, tinha trés
meninas, para o Parque do Ibirapuera, recém-inaugurado no IV Centenario, festejar a vitoria l&
no gramado, jogando bola. Lembro que eu achei, ainda, mapas de S&o Paulo em aluminio,
numa folha metalizada, que avides da Esquadrilha da Fumaca haviam jogado em 25 de janeiro.
Velho, ja... Lembro de ter pego um e levado pra casa e ter guardado esse trogco durante um
tempo. E a primeira lembranca da minha vida.

Juca relata como, a partir dali, sua vida passou a se pautar “pelos jogos do Corinthians™:

Para 0 bem e para 0 mal. Porque nés tinhamos que dormir as oito horas da noite, mas de quarta-
feira, dia de jogo do Corinthians, eu levava meu radinho Speaker debaixo do travesseiro e ouvia
0 jogo numa radio que tinha um locutor que irradiava do ponto de vista do Corinthians. Cada
vez que o Corinthians fazia um gol eu acabava gritando. Os jogos comegavam as nove, eu
ficava esperando uma hora e depois, as vezes, ficava até meia-noite. Indo pra escola a pé, no
caminho tinha obras, construgdo, eu sabia quem era o pedreiro corintiano, parava pra conversar.
Com muita frequéncia comprava A Gazeta Esportiva. Eu me lembro de coisas... Acho que em
59 o Corinthians virou um jogo que perdia do S&o Paulo por 2 a 0 pra 3 a 2 com dez jogadores.
E A Gazeta Esportiva deu na capa: “Eram dez, mas pareciam quinze ledes feridos”. Luizinho
fez um gol em Buenos Aires em um jogo Brasil e Argentina, um a zero pro Brasil, e lembro do
meu pai falando da manchete do Clarin: “El chiquitito niimero ocho nos destrozé”. Me
pergunte da morte do Getulio. N&o sei — e é da mesma época, 54...
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Leitor voraz desde a infancia — primeiro de histérias em quadrinhos, como Kid Colt e
Mandrake, e do jornal A Gazeta Esportiva, depois, “a partir dos 7, 8 anos”, também da revista
A Gazeta Esportiva llustrada —, Kfouri confessa “um péssimo habito quando crianga”: batia
a carteira do pai ou pegava o dinheiro da feira do casaco da mée, escondia “debaixo de uma
pedra” ou “em um buraco no mato”, no caminho da escola, fingia que achou o dinheiro e ia
correndo a banca de jornais. “Eu era conhecido na rua onde eu morava como o cara de mais

sorte no mundo, vivia achando dinheiro.”

Tanto interesse por futebol acabou Ihe valendo a prépria contratagdo pela Editora Abril.
Na entrevista para admissao, feita pelo primeiro diretor de Placar, Claudio de Souza, Paulo
Patarra, Woile Guimardes, Mauricio Azédo e Roger Karman, diretor de servicos editoriais, “o

homem do Dedoc”, alguém perguntou a Juca: “Qual o ataque da Fiorentina?”

E eu falei assim: “O ataque? Por que s6 o ataque? Eu sei o time inteiro: papapa, papapa,
papapd...” E torci pra que ninguém me perguntasse do... Celtic [time de futebol escocés], por
exemplo. Dai eu ndo saberia. Achavam que bastava. A Italia, na década de 70, o futebol italiano
era mais acompanhado aqui. Mas me serviu disso, de leitura de revista.

Juca Kfouri lembra que, naquela mesma entrevista, fez “todas as demagogias que tinha
que fazer”, dizendo nunca ter entendido por que o Brasil ndo tinha uma revista de futebol, que
quando se falou que a Abril ia langar uma revista semanal ele jurava que era de futebol —
mas ndo era, era a Veja, criada dois anos antes, em 1968. Entrevistado por Bruno Chiaroni e
Marcio Kroehn para seu livro sobre a historia da revista Placar, Claudio de Souza falou sobre

aquele processo de escolha:

O arquivo Abril precisou equipar-se e a primeira providéncia foi achar um homem — 0 homem
certo — para antes equipa-lo e manté-lo. Alguém recomendou um jovem chamado Juca Kfouri e
marcamos uma entrevista-sabatina com ele. O jovem era realmente bom e ndo deixou nenhuma
pergunta sem resposta completa. Juca foi contratado no ato (CHIARIONI; KROEHN, 2010:
77).

Placar literalmente mudou a vida de Juca Kfouri. Antes da Abril, ele havia entrado
como voluntario no CPOR, o Centro de Preparacao de Oficiais da Reserva, s6 para aprender a
atirar e, posteriormente, entrar na luta armada contra a ditadura. Seu projeto de poés-
graduacdo, que comecou a fazer na propria USP com o professor Francisco Weffort, futuro
ministro da Cultura do governo Fernando Henrique Cardoso, mas jamais concluiria, pretendia

provar que o futebol era um fator de mobilizacéo social, ndo de alienacéo.
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Na minha cabeca, o futebol nunca foi isso [alienacdo]. Eu estava no Pacaembu no dia que o
Marighella foi morto. Corinthians e Santos, goleada do Corinthians, 4alou4 a0 [4 a 1]. Eu
sai no meio, depois que o alto-falante anunciou [a morte de Marighella] e as pessoas
aplaudiram. E eu me escagacei. Foi uma situacdo... Eu tinha 19 anos. Fiquei achando que todo
mundo estava olhando pra mim. O Corinthians estava ganhando, dando olé no Santos e eu
levantando pra ir embora, com medo de ser preso. A minha sensacdo era que o Pacaembu
todinho estava olhando pra mim. Estava agoniado. “Cara, por que esse moleque, corintiano,
estd indo embora agora? O Corinthians dando um baile no Santos...” Nao fazia um ano, o
Corinthians, ou fazia pouco mais de um ano, tinha quebrado o tabu [periodo de mais de dez
anos sem vitorias sobre o Santos de Pelé em jogos pelo Campeonato Paulista]. E agora o
Corinthians estava dando uma goleada, em um jogo que havia comegado em um domingo, que
choveu, foi interrompido e que voltou a ser disputado. Foi um baile. Eu ndo vi 0 jogo inteiro.

Até 1972, Juca Kfouri ocupou-se exclusivamente da pesquisa e atendimento do Dedoc
para Placar. Naquele mesmo ano, foi promovido a chefia do Dedoc e no seguinte a geréncia
do departamento. Em 1974, Jairo Régis, entdo diretor de redacdo, o convidou para ser chefe
de reportagem. S¢ sairia para uma “curta e traumatica aventura como diretor de esportes da
Rede Tupi de Televisdo em 1978”, segundo suas proprias palavras, na carta de apresentagao

“Sobre o autor” de seu primeiro livro, A Emog¢do Corinthians, de 1983.

Quando entro em Placar, em 74, a revista vinha numa batida com problemas, ja tinha
enfrentado dois ou trés boatos de que ia fechar, mas se mantinha. Durante a conversa com o
Jairo [Régis] em que ele me chamou pra ser chefe de reportagem, eu falei: “Mas como eu
venho pra ser chefe de reportagem se eu nunca fiz uma reportagem?” E ele disse: “Nos
queremos o seu senso de organizagdo”. Quer dizer, no fundo eles queriam o cara do Dedoc pra
organizar o fluxo do fechamento da revista. De abastecimento e fechamento. Lembro de uma
conversa com o Hedyl [Valle Junior], que infelizmente durou pouco no comando da revista, na
chefia de redacdo, depois que eu entrei. Logo depois ele é demitido e veio me dizer: “Minha
vida melhorou sensivelmente com a sua entrada”.

Para quem escreviam os jornalistas de Placar naquela década de 70, em que futebol era
considerado alienacdo? Colocado diante da pergunta, Juca Kfouri responde: “Eu acho que a
gente nunca fez [a revista] pensando que o cara que nos lesse era alienado”. Ele acredita que,
até ali, o que se fazia era uma revista “cifrada”, aproveitando o fato de que, por ser uma
revista esportiva, Placar era menos visada pela censura. Além disso, foi justamente por causa
da censura em outras redacdes que ndao sé Placar como o jornalismo esportivo em geral
ganhou muitas boas cabecas. Afinal, eram as paginas que haviam sobrado para se trabalhar.
Kfouri lembra uma frase de Roberto Civita, filho do fundador da Abril, Victor Civita, e
presidente da editora até morrer, em 2013: “A esquerda me da 6timos jornalistas, a policia sO

¢ capaz de me dar graficos”. Em seguida, recorda:

A maior emo¢do — ndo a maior, mas certamente uma das maiores emoc¢des que eu tive na
minha vida profissional — foi no dia que chegou uma carta de um preso politico 1& do Barro
Branco [Presidio Romdo Gomes, em Sdo Paulo] dizendo que tinha entendido a matéria das
bombas [“A4 féormula da bomba”, Placar 173, 6/7/1973], e outras tantas, que a gente fez uma
série contra a violéncia. Que ndo falava em nenhum momento das bombas [atentados comuns
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na época da ditadura], mas que a bomba [chute forte] que interessava era a do Rivellino, a do
Pepe...

No artigo “Da informagdo ao entretenimento: analise do jornalismo esportivo brasileiro
pela trajetoria histérica da Revista Placar”, Ary José Rocco Junior e Wagner Barge Belmonte

situam aqueles primeiros tempos da revista como os de mais forte contetudo informativo.

Criada em 1970, meses antes da conquista do tri na Copa do México, Placar se notabilizou, na
primeira fase, por matérias com forte contetdo informativo e pautas investigativas lembradas
até hoje, em especial por desvendar o submundo do futebol brasileiro. Em fungéo dos fracos
resultados econdmicos e financeiros obtidos pela publicagdo, a revista teve de modificar seu
rumo, enveredando para o entretenimento e para o espetaculo. E nossa intencio demonstrar,
através da trajetoria da revista, que aspectos como notoriedade, interesse publico e
imprevisibilidade foram abandonados pela imprensa esportiva brasileira. Esses elementos,
fundamentais na defini¢do da identidade de um veiculo, foram deixados de lado. Em seu lugar,
0 entretenimento e 0 consumo passaram a nortear as praticas editoriais (BELMONTE; ROCCO
JUNIOR, 2014: 1).

Kfouri concorda que a revista, gradativamente, foi se afastando da informacéo para se

aproximar do entretenimento. Mas ressalta que isso demorou para acontecer.

Eu acho que quando eu fui para Placar, em 74, existia a ideia (e acho que era uma ideia falsa,
mas era uma ideia muito pra vender publicidade) de que Placar era uma revista para o cara
entre 20, 25 anos. Eu ndo sei te dizer quanto tempo, mas ndo demorou muito pra mudar, pra ter
consciéncia de que a gente fazia uma revista pra molecada. [...] Ai veio o Rath [Jodo Rath,
como chefe de redacao]. O Rath era um cara que se vocé me perguntar: j conheceu um génio
na sua vida? Eu respondo: ele. O Rath ndo brigava com ninguém. E ai a revista da uma
“amornada” do ponto de vista da porradaria. Fica mais com a cara do Rath. Digamos que 0
Rath era a capacidade do refinamento do texto e o Hedyl [Valle Junior] era a porrada segura,
seca. O Rath era o cara da literatura, do texto que se espalhava. E a revista se mantém assim.
Ela vive essa situacdo, de aguas mornas com o Rath.

A despeito disso, Kfouri ressalta a importancia da publicacéo ter se tornado, a0 mesmo

tempo, uma referéncia para as futuras geragdes de torcedores — e até de jornalistas.
No dia em que eu conheci, ndo me lembro nem em que circunstancias foi, mas no dia em que
eu conheci o Joelmir Beting, ele veio, me deu um abrago e disse: “Vim te agradecer”. Eu disse:
“Pelo qué?” E ele respondeu: “Porque eu tenho um filho, Mauro, que esta aprendendo a ler na
Placar. E os textos sdo de Otima qualidade, vocés estdo de parabéns”. Aquilo pra mim foi um

puta elogio. Depois, por extrema coincidéncia, eu descubro que o Mauro estudava na escola da
minha mé&e. Entdo a gente tinha essa consciéncia e esse cuidado.

Ao mesmo tempo, a revista se manteria combativa, ainda, por mais de uma década.
Principalmente a partir de 1979, quando o sempre politizado Kfouri torna-se diretor de
redacdo, apesar de pouco antes, como diretor do sindicato, ter ajudado a parar a propria

Editora Abril na greve dos jornalistas daquele ano.



136

No dia que eu sou anunciado como diretor, o Rath vai a minha sala e diz que eu estava sendo
posto ali pra fechar a revista. Eu disse: “Voc€ estda maluco. Eu jamais aceitaria esse papel. Nao
posso ter um chefe de redacdo que pensa que eu vou fechar a revista”. Ele entdo me disse:
“Voce esta me demitindo?” E eu ndo tive outra escolha.

Com Celso Kinj6 no lugar de Jodo Rath, Kfouri muda a cara da revista. Desde a edi¢édo
476, de 8 de junho de 1979, uma das ultimas sob a direcdo de Jairo Régis (que, cansado da
rotina paulistana, reivindicou e conseguiu junto a Abril uma distribuidora de revistas no
Espirito Santo), Placar havia ficado menor (27 por 20 centimetros em vez dos tradicionais 30
por 23), embora com um visual mais moderno e impressa em papel mais encorpado. No ano
seguinte, a redacgdo, pela primeira vez, mudaria também de lugar, do prédio da Abril na
Marginal Tieté para a Rua do Curtume.

Em seu primeiro editorial assinado, a “Opinido de Placar”, na pagina 22 da edi¢ao 489,
de 7 de setembro de 1979, o novo diretor critica a realizacdo do Campeonato Brasileiro
daquele ano com 94 (!) clubes e, a0 mesmo tempo, sem a presenca de alguns dos mais
tradicionais, como Corinthians, Santos e S&o Paulo. Uma amostra do tom critico de seus 16

anos a frente da revista.

Pobre e flagelado futebol brasileiro, navegando sem destino ou protecdo, feito barco de
refugiados. Sempre a deriva, vive sendo assaltado por piratas que agem a luz do dia. E esta
versdo 79 do Campeonato Brasileiro, produzida nos refrigerados gabinetes da rua da Alfandega
[onde ficava a Confederacéo Brasileira de Desportos, CBD, atual Confederacéo Brasileira de
Futebol, CBF], nada mais é que um ato de pirataria. Mais que nunca, estamos num barco sem
bussola, sem memodria e sem futuro. Os fracassos das Ultimas Copas, a perda de prestigio
internacional e os monstruosos Campeonatos Brasileiros de 77 e 78 parecem ter sido apagados
num simples passar de borracha. E a CBD (iniciais que sugerem: Cavilosa, Burra e Decrépita)
consegue arquitetar um campeonato onde, génio dos génios, ficam de fora paulistas e cariocas.
Onde se misturam, numa inaceitdvel promiscuidade profissional, grandes, pequenos e
minusculos clubes de todo o pais. Assim, Grémio, Bahia, Atlético, Santa Cruz devem expiar o
crime de serem clubes de massa! E tome prejuizo! E tome viagens suicidas! “Ndo é certo
disputar o Brasileiro para depois abrir faléncia”, brada Felicio Brandi, do Cruzeiro, ameagando
jogar com equipe mista. Atitude certa, tdo certa quanto as outras reagBes que surgem de norte a
sul. Placar tem toda a autoridade para firmar estes conceitos, pois sempre defendeu a
integracdo do futebol através de um certame a nivel nacional. Mas um certame de contetdo
técnico, economicamente saudavel e forte do ponto de vista profissional. Os pequenos, 0s
clubes sem a necessaria tradigdo, tém todo o direito de se defrontar com os Flamengos e
Corinthians deste Brasil grande. Mas devem, antes, mostrar uma suficiéncia técnica que
justifique sua presenca. Dai, a proposta de um Brasileiro em varias divisdes de acesso, que
Placar defende ha 10 anos. Nos préximos dias, paulistas, cariocas, galuchos e mineiros se
relnem para encontrar uma saida — possivelmente a margem e contra a cavilosa, burra e
decrépita CBD. Ora, estamos falindo, estamos a pique de perder nossos melhores talentos para
0 estrangeiro, somos sufocados por campeonatos cada vez mais deficitarios. E hora de
moralizar! E hora de dar um BASTA aos piratas do nosso pobre e flagelado futebol!

Segundo Kfouri, por volta dessa época, 0s executivos da Abril passaram a vibrar com a

revista. Roberto (Civita) gostava dela. Tomaz (Souto Corréa) elogiava as capas. “Enfim, a
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gente passou um periodo, nesse aspecto... Vai bem, vai bem, vai bem.” Chega, entdo, 1982,
que Juca chama de “o melhor ano da minha vida, pessoal e profissional”.
Eu tinha um puta orgulho daquilo. A capa, a Gltima capa de 81, do especial de Placar, com
Sécrates, Falcdo, Reinaldo e Zico pintados a 0leo. Sai de férias com a Ledinha e com as

criangas, eu passava nas bancas, via aquela coisa ali e pensava: “Cacete!” E eu sabia, apostava
na qualidade daquilo.

O ano de 1982 foi tdo marcante para seu diretor quanto para a propria Placar. Por trés
motivos: a Copa do Mundo disputada na Espanha, a reportagem que desvendou a Mafia da
Loteria Esportiva no Brasil e o surgimento da Democracia Corinthiana, que, como a propria
marca elaborada pelo publicitario Washington Olivetto indica, surgiu no Corinthians, a grande
paixdo de Juca. Em pleno ocaso da ditadura militar, esse movimento reivindicava uma maior
participacdo dos personagens que fazem o futebol, dos atletas aos membros da comisséo
técnica, nas decisbes que envolvem seu trabalho. Foi também em 1982 que a redagdo se
mudou para um terceiro endereco, da Rua do Curtume, no bairro paulistano da Lapa, para o

Edificio Panamby, no Brooklin Novo.

Para a Copa do Mundo realizada na Espanha, o Brasil do técnico Telé Santana viajou
como favorito, com uma selecdo de craques do nivel de Falcdo, SAcrates e Zico. Por causa do
projeto de Placar para a cobertura daquele evento, a publicidade, que sempre foi o calcanhar-
de-aquiles da revista, deixou de ser problema. Empresas como Topper, Philips e Kodak
passaram a anunciar na revista, cuja estrutura fisica saltou de 84 para 100 paginas. A edicao

especial da Copa, antecipando a competi¢éo, tinha 132.

Para cobrir aquele Mundial, viajaram pela revista, além do diretor Juca Kfouri (em sua
primeira Copa), o editor de texto Carlos Maranhé&o, o hoje apresentador de televisdo Marcelo
Rezende, da sucursal carioca, e Emanuel Mattos, de Porto Alegre. As imagens ficaram a
cargo do carioca Rodolpho Machado e do gaucho J.B. Scalco, autor da histérica foto da
comemoracdo de Falcdo ap6s marcar o gol do empate por 2 a 2 com a Italia que, aquela
altura, ainda garantia a classificagdo brasileira para as semifinais (figura 90).
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Figura 90: na foto ndo publicada de J.B. Scalco, Falcdo comemora seu gol, que
aquela altura empatava o jogo Brasil x Italia (Reproducao/Arquivo Pessoal).

Como colunistas, Alberto Helena Junior, que recentemente migrara seu conceituado
espaco “Bola de Papel” do Jornal da Tarde para a revista, além de personagens da propria
Selecdo Brasileira. Toninho Cerezo tiraria fotos da concentragdo para sua secdo “Camara
Indiscreta”. Socrates escreveria um diario daquela campanha e Falcdo daria, a cada jogo, as

notas dele e da Selegéo.

“Todos tinham achado uma cobertura magnifica. Pungente, comovente, fomos capazes
de interpretar o Brasil”, recorda Juca Kfouri. Mas a Selecdo Brasileira, considerada o melhor
time da Copa até ali, foi surpreendentemente derrotada pela Italia por 3 a 2, com trés gols de
Paolo Rossi, e teve gque voltar para casa mais cedo, eliminada antes mesmo das semifinais.
“Entramos de novo num periodo de vacas magras”, define Kfouri. No depoimento a Bruno
Chiarioni e Mércio Kroehn para o livro sobre as histérias e bastidores dos primeiros 40 anos
de Placar, Carlos Maranh&o analisou:

A derrota na Copa acabou com uma pagina na historia de Placar. Na volta, houve certo
descrédito com o futebol. Os torcedores ficaram decepcionados. A venda da revista caiu. E s6

foi subir trés meses depois, com a matéria da Méfia da Loteria Esportiva. E depois caiu de novo
(CHIARIONI; KROEHN, 2010: 136).
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A matéria da Méfia da Loteria Esportiva, a qual Maranhéo se refere, foi publicada na

edicédo 648, de 22 de outubro de 1982 (figura 91).

ﬁREVISTA ESPORTIVA SEMANAL DA EDITORA ABRIL @ N.° 648 @ 22/0UTUBRO/1982 @ Cr$ 300

DESVENDAMOS

A MAFIA

DA LOTERIA
ESPORTIVA

Tudo sobre uma terrivel histéria
de corrupgao no futebol brasilei-
ro, envolvendo 125 nomes de
Jjogadores, dirigentes, arbitros,
técnicos, personalidades...

Figura 91: capa de Placar 648, de 22/10/1982, que denuncia a Mafia da Loteria
Esportiva (Reprodugéo/Arquivo Pessoal).
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Bruno Chiarioni e Marcio Kroen a definem como

A reportagem que sedimentou a credibilidade e, por consequéncia, deu a visibilidade nunca
antes conquistada por Placar. No entanto, contribuiu para sua grande derrocada. Foi o principio
da descrenca do futebol como arte e a comprovacgdo de que o espirito esportivo sempre esteve
movido por uma politica de corrupcéo e dinheiro sujo (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 136).

Juca Kfouri também relata:

Ali, tem a Mafia. Ah... Explosdo. Duas semanas no Jornal Nacional — pra desmentir a gente,
mas enfim... [...] Vocé sabe por que a matéria da Méafia da Loteria ndo ganhou o Prémio Esso de
Jornalismo? Augusto Nunes conta isso, ele era do jari. Porque os outros disseram que era uma
matéria que a gente fez de prop6sito pra matar o futebol, porque a Placar ia fechar.

Placar e a Loteria Esportiva andavam juntos desde 1970, ano em que ambos surgiram.
Semanalmente, na secdo “Boldo”, uma das mais lidas, a revista dava dicas e combinagdes a
fim de ajudar os apostadores a acertar os resultados dos treze jogos propostos e, assim,
conquistar o prémio muitas vezes milionario. Ironicamente, foi Milton Coelho da Graca,
diretor da revista que em 1972, gragas ao sucesso da loteria, conseguiu uma sobrevida de 90
dias para a publicacdo apoés ela ter sido condenada pela clupula da Abril, quem alertou Juca
Kfouri para o fato de que havia algo errado na loteria esportiva, ainda em 1979. Jogador
inveterado, Milton comecou a desconfiar do nimero de acertadores, de sua distribuicdo por
Estados e do confronto da série de resultados com as hipoteses oferecidas pela Lei das
Probabilidades Matematicas.

Juca conta que, nos trés anos seguintes, passou a provocar o pessoal da redagdo: “Qual
vai ser 0 macho que vai querer investigar as mutretas da loteria esportiva?” Até que um dia o
reporter Sérgio Martins se apresentou. Ele dizia ter uma pista, mas levou um longo periodo —
talvez um ano, ainda segundo os céalculos de Juca — apurando junto com o fotojornalista
Ronaldo Kotscho até os dois voltarem com a matéria ja pronta. O calhamacgo de 90 laudas
envolvendo os nomes de 125 jogadores, dirigentes, arbitros, técnicos e personalidades do
futebol que ajudavam a fabricar resultados foi antes de tudo encaminhado para Edgard de
Silvio Faria, advogado da Abril e na época diretor responsavel de Veja, que aprovou a
publicacdo daquele material sem maiores restricbes. A reportagem original inspirou, ainda,
continuagdes nas cinco edi¢des seguintes, além de uma outra capa no numero 663, ja em 4 de

fevereiro de 1983: “Exclusivo: um deputado na Mafia da Loteria”.

Houve um episddio em que nds vimos que tinha um deputado envolvido com a Méfia da
Loteria, mineiro, do MDB. Ja PMDB, mas fundador do MDB. Descobriram que esse cara era
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da Mafia da Loteria. Eu liguei pra ele e disse: “Deputado, eu estou aqui diante da seguinte
informacgdo, ndo orna com o seu passado e um goleiro estd citando o senhor”. E ele, como
politico: “Nao, meu caro jornalista... Vocé fez muito bem em ligar, isso ¢ terrivel...” E me deu
uma versdo sem pé nem cabeca. NOs resolvemos dar a matéria: “Um deputado na Mafia da
Loteria”. O Roberto [Civita] me telefona (o doutor Ulysses [Guimaraes, presidente do PMDB]
também me ligou): “Juca, parece que nds temos uma matéria bombastica sobre um deputado...
Parece que ha um equivoco...” Nos demos a matéria. Saiu a revista e no dia seguinte o Roberto
me mandou um bilhete em inglés, citando George Washington: “A chama da indignagdo ¢ o
que nos move”.

Em seu livro sobre as histdrias da imprensa esportiva do Brasil, André Ribeiro faz um
balanco do caso:
Trés anos depois, a Policia Federal anunciou a conclusdo do inqueérito que envolvia 125 pessoas
denunciadas pela revista, das quais apenas vinte seriam indiciadas. A falta de provas, apesar das
evidéncias apresentadas nas matérias, fez muita gente desconfiar das intences de Juca e da
revista que comandava: “No afad de mostrar tudo, a gente acabou colocando tanto nome na
histéria que confundimos o leitor, tiramos sua atencdo. Mas em hipotese alguma ela foi
motivada por qualquer tipo de instrumento de poder ou para fazer a revista vender mais. De
fato, foi a maior vendagem da revista, 300 e tantos mil exemplares. Ao mesmo tempo, eu tinha

plena consciéncia de que nds estavamos jogando contra nds mesmos, jogando de bandido,
porque estdvamos jogando contra os fas do futebol” (RIBEIRO, 2007: 265).

Antes que aquele ano de 1982 acabasse, em meio a todo o desanimo com o futebol
provocado pela derrota do Brasil na Copa do Mundo e pela denlncia da Méfia da Loteria
Esportiva, Juca Kfouri — e, por extensao, a revista que ele dirigia — mergulharam de cabeca
em uma experiéncia inédita: a Democracia Corinthiana, liderada em campo pelo jogador

Socrates, de quem Kfouri se tornou amigo pessoal.

Sécrates havia chegado do Botafogo de Ribeirdo Preto para jogar no Corinthians em
1978. Culto para o padrdo médio do jogador de futebol brasileiro (formou-se em Medicina e
por isso era chamado também de “Doutor”), considerado frio demais pela fanatica torcida de
seu novo clube, naqueles primeiros quatro anos ele ainda ndo havia conseguido se firmar
como idolo, processo em que, segundo o antrop6logo José Paulo Florenzano, foi diretamente
ajudado tanto por Kfouri quanto por Placar.

As relagBes de amizade tecidas entre Sdcrates e Juca Kfouri [...] viriam a desempenhar papel
decisivo na histéria do movimento alvinegro, dentre outros motivos porque, no instante de
angustia vivida pelo primeiro, quando a sua transferéncia para outro clube era dada como fato
consumado, o jornalista Ihe estenderia a méo, indicando-lhe o caminho: “Aceite a torcida como

ela é, e seja como ela quer que vocé seja”. Socrates, dessa maneira, comegava a se transformar
no género de idolo exigido pela massa torcedora (FLORENZANO, 2009: 174).

Florenzano registra ainda: “Edi¢do apos edicdo, a revista Placar promovia o degelo do

Ice Borg do futebol brasileiro”. Uma referéncia a frieza do tenista sueco Bjorn Borg, ao qual o
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proprio Socrates chegou a se comparar em um depoimento a prépria Placar, publicado na
reportagem “l11 Rondinellis num time jamais daria certo”, edi¢do 535, de 1° de agosto de
1980. Rondinelli, chamado de “O Deus da Racga”, era idolo do Flamengo e depois jogaria
também no Corinthians. Outro exemplo citado por Florenzano é um trecho da reportagem
“Dr. Socrates Brasileiro/Corinthiano Sampaio de Souza Vieira de Oliveira”, publicada em
Placar 545, de 10 de outubro de 1980:

Aquele Doutor desconfiado que ndo comemorava seus gols, que desafiava a torcida, aquele

Doutor morreu. Nasceu, em seu lugar, o idolo popular que se comove com as criangas e que
vibra com as vitorias do seu Timao. E o Socrates Corinthiano, Doutor da Fiel Torcida.

Paralelamente a (re)construcdo da imagem do idolo Socrates, a Democracia Corinthiana
nasce em meio a uma crise técnica do time.
Com efeito, a CBF havia transformado os [campeonatos] regionais em competicOes
classificatdrias para o Brasileiro. S8o Paulo, por exemplo, detinha sete vagas para a Taca de
Ouro [Campeonato Brasileiro] a serem preenchidas de acordo com a colocacdo final das
equipes no Estadual. Ao término do Paulista de 1981, o Corinthians ocupava o oitavo lugar,
enquanto o Palmeiras figurava entre as Gltimas posicdes. Inimigos fiéis, alviverdes e alvinegros
partilhavam a estrada para a Taca de Prata [equivalente a segunda divisdo nacional] rebaixados
de forma solidaria. [...] Desse modo, 0 movimento que logo adiante passaria a ser designado
como Democracia Corinthiana principiava na Segunda Divisdo, sob a pressdo das torcidas

organizadas, com o elenco posto sob suspeita pela critica esportiva e com o recém-empossado
diretor de futebol cercado por muitas davidas e incertezas (FLOREZANO, 2009: 179).

O tal recém-empossado diretor de futebol era Adilson Monteiro Alves. Sociélogo
formado pela Universidade de Sdo Paulo, 33 anos, barbudo, ele fugia completamente ao
esteredtipo do dirigente de futebol, sempre vetusto e conservador. Assumiu o cargo a convite
do pai, Orlando Monteiro Alves, entdo vice-presidente de futebol do Corinthians, e logo
articulou as bases do movimento que, na definicdo de Florenzano, propunha “suprimir a
distancia entre dirigentes e dirigidos, assegurar o livre debate de ideias e instalar o circulo
democrético através do qual, em conjunto, todos os envolvidos comegcavam a esbogar 0s
contornos da nova geometria do poder”. Além de Socrates, os outros jogadores lideres da

Democracia Corinthiana eram Wladimir e o jovem Casagrande, entdo com 19 anos.

A renovacdo politica no Corinthians coincidia com a abertura politica do pais, que
naquele ano realizou as primeiras elei¢Bes diretas para governador desde o golpe militar de
1964. Foi saudada por Juca Kfouri no editorial “O Corinthians encontra-se com o seu tempo”,
publicado na edicdo 644 de Placar, de 24 de setembro de 1982. A propria expressdo
Democracia Corinthiana teria sido utilizada pela primeira vez por Kfouri, durante um debate

no teatro da Pontificia Universidade Catolica de S&o Paulo, o Tuca, com as presencas, entre
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outros, de Socrates e Adilson Monteiro Alves. O diretor de Placar foi o mediador e, em suas

99, ¢

consideragdes finais, se recorda de haver dito “mais ou menos o seguinte”: “...se os jogadores
ndo atrapalharem e se a imprensa esclarecida apoiar, veremos que aqui Se vive uma

democracia, uma democracia corintiana” (GOZZI, 2002: 11).

Nesse periodo, Placar transformou-se em uma espécie de orgdo oficial do movimento.
Dedicou a ele quatro das dez Gltimas capas entre a reportagem da Méfia da Loteria e o final
de 1982, duas delas em edi¢des seguidas (figura 92), além de seis das dez primeiras capas de
1983. Até porque, em campo, o Corinthians justificava plenamente a cobertura, sagrando-se

campedo paulista tanto em 1982 quanto no ano seguinte, chegando, portanto, ao

bicampeonato.
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No entanto, nem essa cobertura macica sobre o time mais popular de S&o Paulo resolveu

a situacgdo financeira da revista, mais uma vez em crise. Juca Kfouri relata:

O angustiante, ali — embora, a partir de um certo momento, eu te confesso que eu estava com
uma casca tdo grossa que ndo perdi um minuto de sono por causa disso —, era enfrentar
permanentemente a histéria do vai fechar, vai fechar, vai fechar, vai fechar... Dificultava
contratar gente, tirar gente de [outra] redagdo. “Mas e se fechar? Eu ndo posso... Preciso ficar
onde eu estou, tenho mais seguranga e tal”. Lembro bem foi do dia que o Roberto [Civita]
prop6s que... chega. Chega de dar murro em ponta de faca. A equipe é 6tima, podemos até
melhorar a equipe, mas vamos fazer a Sports Illustrated no Brasil.
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4.2 Todos os esportes (1984)

Durante exatas 30 edi¢cdes do ano de 1984, entre o numero 726, de 20 de abril, e 0 755,
de 9 de novembro, Placar tentou deixar de ser uma revista de futebol para se tornar de “Todos
os Esportes”, como anunciava o novo logotipo. A Sports Illustrated brasileira, como queria o
presidente da Editora Abril, Roberto Civita, comparando-a a maior e mais tradicional

publicacéo poliesportiva dos Estados Unidos e de todo o mundo. N&o conseguiu.

A nova era foi mais uma vez inaugurada com Pelé na capa, dividindo-a com uma foto
da selegdo masculina de volei e chamadas para o boxe (“Maguila vira idolo nacional”), a
Olimpiada que seria disputada entre julho e agosto daquele ano (“As previsoes para Los
Angeles”) e, por que ndo, também para o futebol, que embora tendo seu espaco reduzido

continuava a fazer parte da receita da revista (“Doutor Socrates, o hipnotizador™).

Caracterizado como Pedro Mico, personagem que interpretava em um filme de mesmo
nome (o décimo de sua carreira fora dos gramados), o Rei do Futebol vestia a camisa amarela
da Selecdo Brasileira. No peito, em uma clara tentativa de se desculpar por um dia ter
insinuado que o povo ndo sabia votar, ele pedia “Diretas Ja!”. Palavra de ordem daqueles idos
de abril de 1984, em que a emenda Dante de Oliveira, que pretendia restabelecer as elei¢des
diretas para presidente da Republica depois de 24 anos, seria votada e reprovada por falta do
quérum necessario na Camara Federal. A chamada em vermelho sobre um fundo azul

esforcava-se para reforgar essa ideia: “Pelé de cabega nova” (figura 93).
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Figura 93: Pelé na capa da primeira Placar Todos os Esportes, n° 726, de 20 de
abril de 1984 (Reproducdo/Arquivo Pessoal).
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No interior da revista, um perfil de cinco paginas assinado pela jornalista e biografa
Regina Echeverria falava mais do filme Pedro Mico que do préprio Pelé, cuja promessa feita
na capa ficou restrita a um quadro intitulado “O que vai pela cabeca de Pelé”. E a uma
aprovacao timida a campanha das Diretas, cheia de ressalvas: “Diretas agora estd meio
confuso. Mas ndo tem jeito. A pressdo € muito grande e eu acho que todo mundo deve ter

oportunidade. Penso também que o0 governo atual ja teve a oportunidade dele”.

Das 84 péginas (estrutura ampliada em relacdo a Placar anterior, nUmero 725, de 13 de
abril de 1984, que tinha 76), o futebol, além de tema da secdo “Imagens” e de dividir com as
demais modalidades algumas notas das se¢des “Colunaveis”, “Nacionais”, “Internacionais”,
“Ligue-se”, “Cartas” e “Calendario”, passou a ocupar apenas 26 paginas (0 equivalente a
31%), ai incluidas as cinco do perfil de Pelé. As demais paginas futebolisticas daquela

primeira Placar Todos os Esportes estavam assim distribuidas:

Sete para a cobertura do campeonato Brasileiro (na época chamado de Copa Brasil) e 0

Campeonato Italiano.

Trés para uma reportagem especial sobre os jornalistas Ciro José e J. Hawilla, que

comegavam no ramo do merchandising das placas em estadios de futebol.
Uma sobre os 30 anos de Roberto Dinamite, idolo do Vasco.
Uma sobre a entrada do bicheiro Luisinho Drummond na administracdo do Botafogo.

Quatro paginas do tradicional “Tabeldo”, que agora incluia também os resultados dos

demais esportes além do futebol.

Uma pagina com os resultados parciais da “Bola de Prata”, tradicional troféu oferecido

anualmente pela revista aos melhores jogadores do Campeonato Brasileiro.

Trés paginas de analise dos jogos da Loteria Esportiva, que apesar do abalo causado um
ano e meio antes pela matéria de Placar sobre a Méfia ainda continuava forte no pais.

Na ultima pagina, a secdo “Abrindo o Jogo”, a rainha Silvia, da Suecia, brasileira de
nascimento, falava de Pelé e dos “outros reis” da Copa de 1958, disputada vencida pela

Selecdo Brasileira naquele pais.

Na primeira edicdo da nova fase, a receita poliesportiva ocupava 69% da revista.

Incluia:
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Seis paginas sobre voélei (“Aprendemos a perder”, sobre uma série de derrotas em

amistosos da selecédo brasileira masculina em Cuba).

Uma pagina sobre basquete (“Horténcia e Paula ja tém companhia: aumenta a confianca

na vaga (da selec@o feminina) para os Jogos de Los Angeles”).

Uma pagina dividida entre automobilismo (“Férmula 2: Pegoraro sai na frente”) e
atletismo (“Como sofre um atleta brasileiro — Chicdo alcanca o indice, mas é impedido de

competir”).
Quatro paginas sobre boxe, com o perfil “Maguila, o matador”.

Quatro paginas sobre a preparacao de atletas de todo 0 mundo para a Olimpiada de Los

Angeles (“Preparam-se as armas”).

Trés paginas de entrevista com o doutor Eduardo Henrique de Rose, autoridade mundial

em controle antidoping (“O fim do doping nas maos de um brasileiro”).

Os outros esportes que ndo o futebol estavam presentes até na pagina reservada para 0s
desenhos do cartunista Mordillo, inspirados no basquete. Outra boa nova: a publicidade,
tantas vezes ausente nas paginas de Placar ao longo dos anos, se fazia presente, ajudando a

bancar o projeto, na segunda, terceira e quarta capas e em 15 paginas no interior da revista.

A pressao para diminuir o espaco reservado ao futebol e aumentar o destaque e nimero
de paginas dedicadas aos demais esportes s6é aumentaria, como Juca Kfouri contou na

entrevista para este trabalho.

Nunca me esque¢o de uma capa que o Thomaz [Souto Corréa, na época um dos diretores da
Abril] fez questdo que fosse uma foto de vdlei, uma bosta de foto. E eu pensando: a capa tem
que ser futebol... Pra mim isso era claro. Isso de vocé chegar com uma capa da revista pro seu
chefe, com uma foto linda de um gol, e ouvir: “N&o, ndo, ndo... Vamos dar volei, vamos dar
esse jogo do Bradesco...” Era o Bradesco e Pirelli, acho. “Pd, Juca, pedi pra fotografa fazer esse
material pra capa e vocé quer esconder l4 dentro? Temos que mostrar que a revista mudou!” O
problema é que eu sempre tive a consciéncia permanente de que o que vendia Placar era
futebol. E mais: que o que vendia Placar era o Corinthians, era o Sdo Paulo, era 0 Flamengo,
n&o era a Selecdo Brasileira.

N&o é o que parece, a julgar por esse trecho do texto “A realizagdo de um antigo
sonho”, publicado no espaco “Opinido” e assinado pelo proprio Juca Kfouri para a primeira

Placar da série Todos os Esportes, reproduzido a seguir.

[...] Assim, apresentamos esta primeira edicdo de PLACAR, agora de Todos o0s Esportes. Uma
revista que deixa de ser s6 de futebol para ser também da maior paix&o nacional, e que vai ao
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encontro do novo Brasil poliesportivo. Com um novo visual de autoria do editor Omar
Garassetti, com o time reforcado por nomes importantes da nossa imprensa como Sérgio de
Souza, Sérgio Pompeu, Guilherme Cunha Pinto, Regina Echeverria, Paulo Patarra, gente que
vem somar-se ao time que ha 14 anos faz uma publicacgdo vitoriosa, PLACAR passa a ser mais
rica, com mais paginas e mais cores.

A partir desta semana, comegamos a realizar um velho sonho, o desejo de fazer uma revista de
informagdo esportiva, acompanhando de perto tudo o que de mais importante acontecer no
vastissimo mundo dos esportes.

Como Pelé ao assumir o0 justo anseio de que se eleja o presidente pela via direta, julgamos que
estamos indo no rumo do leitor cada vez mais exigente e participante. Que tenhamos acertado
em cheio, que o nosso fiel leitor goste da nova revista, que o novo leitor se acostume a ela é s6
— e tudo — 0 que queremos.

Hoje, Juca se defende: “A gente teve que se curvar, as vezes, a coisas que eu sabia que
ndo davam certo, mas porque a nossa fragilidade era tal que eu ndo podia falar ndo pra uma

ideia do patrdo, eu tinha que tentar fazer”.

Teve uma vez que um primo do Roberto [Civita] inventou que Placar precisava ter um encarte
[fotografico] com os gols da rodada. Custava carissimo. Revelagdo em preto e branco, ainda...
Chegava domingo de noite, nos 14 fechando aquela merda. E tinha os “Gols do Fantastico” [na
televisdo]. Eu pensava: “Mas quem que quer ver na ter¢a-feira essa merda em preto e branco?”
E demorou pra se convencerem. Precisou de ndo sei quanto tempo.

Também ndo foi facil para Juca Kfouri convencer Roberto Civita, o pai da ideia de
Placar Todos os Esportes, de que aquilo “foi um erro”, como o proprio Kfouri reafirma, mais

de trés décadas depois.

Em uma das primeiras edi¢des da revista Todos os Esportes, demos uma matéria de golfe. O
Roberto me mandou um bilhete: “Juca, parabéns. Pela primeira vez li Placar de cabo a rabo.
Estd 6tima. E digo mais: a matéria de golfe, que € um assunto que eu conheco bem, estd
perfeita. Vai dar certo”. Eu respondo pra ele, trés dias depois, j& com o check-up [das vendas]
— porque a Placar estava ja se aproximando de vender menos de 100 mil. “Roberto, muito
obrigado, também gostei do resultado final, mas o check-up indica que ela vai vender 75 mil
exemplares, s0.” Isso porque tinha campanha de relangamento, o caralho. “Juca, ndo se
preocupe. NGs vamos trocar de publico. Essa revista vai chegar aos 35 mil [que faltavam para
chegar a 110 mil/.”

A edicdo de Placar imediatamente anterior a primeira de Todos os Esportes, ainda
dedicada somente ao futebol e com os corintianos Juninho, Wladimir, Sécrates e Ataliba na
capa, vendeu 102 mil exemplares. “E iria pra 95, 90, na semana seguinte”, assegura Juca
Kfouri. NUmeros que a versdo Todos os Esportes, em seu curto periodo de vida, jamais
chegaria a atingir. Isso apesar de existir, sim, o “novo Brasil poliesportivo” que Kfouri
apregoava em seu editorial. Nunca, anteriormente, o pais havia embarcado com tantas
esperangas de medalhas para uma Olimpiada como embarcou para Los Angeles naquele ano.

Nomes conhecidos do grande publico animavam a iniciativa de uma revista poliesportiva. No
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atletismo, o Brasil tinha Joaquim Cruz, Robson Caetano, Agberto Guimarées, Zequinha
Barbosa e Conceigdo Jeremias. Na natacdo, Ricardo Prado e Djan Madruga. No volei
masculino, o time de William, Bernard, Renan, Xandd, Montanaro e outros, que ficaria
conhecido como a “geracao de prata”, e, no feminino, jogadoras como Isabel e Vera Mossa. O
basquete masculino tinha Oscar. O feminino (que acabou ndo indo para a Olimpiada), Paula e
Horténcia. O iatismo tinha Torben e Lars Grael.

O saldo foi 0 mais positivo do Brasil até entdo na historia dos Jogos: oito medalhas,
sendo uma de ouro, com Joaquim Cruz, no atletismo; cinco de prata, com Ricardo Prado, na
natacdo, Douglas Vieira, no judd, no futebol e no vdlei masculino e na vela; e duas de bronze,

ambas também no jud6, com Luis Onmura e Walter Carmona.

Ai ele [Roberto Civita] me disse assim: “Essa revista [...] vai subir a ladeira”. No segundo
namero, ele mandou outro elogio da revista. E no terceiro, outro. Nesse terceiro, eu pus
embaixo do elogio dele: “Obrigado, Roberto. Mas 6... o check-up indica que nds estamos
chegando quase no seu objetivo. Vamos vender 45 mil exemplares”. Em seguida, a gente voltou
a fazer Placar futebol.

Mesmo nas 29 edicBes seguintes a estreia de Placar Todos os Esportes com Pelé, o
futebol continuou levando vantagem no ndmero de capas. Foi o tema principal em 17 delas,
seguido de longe pelo vélei, com seis. Atletas representando varios esportes e o atletismo
ocuparam duas capas cada um, automobilismo e basquete, uma. Em uma delas, a 739, de 20
de julho de 1984, esqueceu-se até de se aplicar a inscrigdo “Todos os Esportes” no logotipo.
Uma foto do jogo Palmeiras 3, Portuguesa 0 dividia espago com a chamada exclusiva com
Tostéo, craque da Copa do Mundo de 70 que depois de um siléncio de 11 anos resolveu dar

uma entrevista (figura 94).
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Figura 94: edicdo 739 de Placar, de 20/7/1984, com chamada para entrevista
exclusiva com Tostdo e sem a expressao “Todos os Esportes” no logotipo, por
puro esquecimento (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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A reportagem com Tostdo, conseguida somente porque Octavio Ribeiro, o “Pena
Branca”, era um experiente reporter policial?’, mostra que mesmo na fase “Todos os
Esportes” Placar conseguiu manter seu DNA ligado ao jornalismo investigativo. Juca Kfouri
ressalta: “Em 82, claro, ¢ a Méafia da Loteria, mas nao esquega que trés anos depois, ou dois
anos depois, teve o caso do doping do [jogador] Mario Sérgio. A gente nunca abdicou dessa

pegada”.

Sobre o insucesso da experiéncia de uma Placar poliesportiva, Juca Kfouri avalia: “O
cara que gosta do Guga [maior idolo da histéria do ténis masculino brasileiro] acha que
Placar nédo é veiculo pra falar do Guga. E o cara que gosta de futebol acha que o Guga esta

roubando espago na revista dele”.

Sérgio Xavier Filho, diretor de Placar durante vinte anos, entre 1995 e 2015, também
foi entrevistado para este trabalho. Durante sua gestdo, o citado Gustavo Kuerten, o Guga,
tricampedo do Torneio Aberto da Franca, em Roland Garros, em 1997, 2000 e 2001, ocupou a
capa da revista nimero 1171, de janeiro de 2001, com uma chamada bem-humorada (figura
95): “O que esse cara esta fazendo na nossa capa? Sim, PLACAR € uma revista de futebol.

Mas o craque do ano, temos que admitir, foi Guga”.

“Meia capa, né?”, defendeu-se Xavier durante a entrevista, como se, com isso, tivesse
cometido um crime lesa-leitor. “A gente dividiu o Brasil em dois: vai o Romario pra uma
metade e 0 Guga pra outra (Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Sdo Paulo...). E 0 Romario

vendeu mais que o Guga.”

2" Naquele mesmo ano, 1984, Octavio “Pena Branca” Ribeiro tornou-se também o primeiro jornalista a
entrevistar, para a revista IstoE, o Cabo Anselmo (José Anselmo dos Santos). Lider do protesto dos marinheiros
que desencadeou uma crise no final do governo Jodo Goulart (1961-1964), ele posteriormente ajudou 0s
militares a capturar opositores do regime (N. do A.).
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Sim, PLACAR é uma
revista de futebol. Mas
o craque do ano, temos
que admitir, foi Guga

Vampeta

Fabio Rochemback
Tilio

Marques

Rio-Sao Paulo
Sul-Minas
Nordestao
Paulistao

Ta tudo dominado:
Bola de Quro e
Chuteira de Ouro

Figura 95: o tenista Gustavo Kuerten, o Guga, na capa da edi¢cdo 1171 de Placar, de
janeiro de 2001 (Reproducédo/Arquivo Pessoal).
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Com 48 anos quando concedeu esta entrevista, Serginho, como é mais conhecido, tinha
17 na época de Placar Todos os Esportes.

Lembro. Odiei. Odiei e tenho até vergonha de dizer que eu odiei, porque 0 meu discurso —
meu, mesmo, pessoa fisica — é: “Que merda a gente viver em um pais que s6 tem um esporte!
Tem mil esportes, ia ser muito legal isso...” [...] E o mundo que a gente queria ter, ndo o mundo
que ele é. E ai, quando vocé olha pra fora, e procura la a principal referéncia, os Estados
Unidos, referéncia pra tudo, eles tém la a Sports Illustrated, que de fato faz uma divisao do ano
com cinco esportes basicos. Eles vdo trocando tudo, até porque la, também, é tudo muito
inteligente no sentido de que acaba uma temporada, ja comeca a outra: 0 hdquei acaba aqui...
Esteve aqui no ano passado o editor da Sports Illustrated, que foi bacana até pra ver um pouco
como a Placar ¢é vista 4 fora. O cara veio aqui, marcou pra almocar com a gente. Ele queria
entender a Copa do Mundo e procurou a Placar pra conversar. E ai, claro, a gente falou tudo o
que tinha que falar, mas perguntamos muito mais. E a curiosidade jornalistica. E ele estava
contando que agora estava numa propor¢do quase que a cada duas capas uma é futebol
americano. O futebol americano, agora, deu uma crescida la. Entdo eles também véo ao sabor
do que esta rolando. S6 que os caras la aprendem esporte na escola, e a gente ndo aprende
esporte na escola.
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4.3 A Veja do futebol (1984 a 1988)

A partir da edicdo 756, de 16 de novembro de 1984, a primeira sem a observagédo
“Todos os Esportes” junto ao logotipo (dessa vez, ndo por engano), e até o nimero 951, de 26
de agosto de 1988, o Guia dos Jogos Olimpicos de Seul, que trazia o tigrinho Hodori, mascote
da competicdo, na capa (figura 96), Placar passa a circular de maneira semelhante a Veja, a
revista semanal de informacédo da Editora Abril. Ndo sé na forma (27 por 21 centimetros)

como no conteudo.

PLACAR piLACAR

SEUL 88

M TS mupoo
P W A QUE VOCE

JUIZ: -
SANTO OU

DO FUTEBOL
E BASQUETE

LADRAO? .. \\

Servico
OQUE _

A TELEVISAO
VAI MOSTRAR

Brasil
AS CHANCES DO FUTEBOL
E DOS OUTROS ESPORTES

Figura 96: as duas pontas da fase em que Placar foi a Veja do futebol. Edi¢des 756,
de 16/11/1984, e 951, de 26/8/1988 (Reproducao/Arquivo Pessoal).

Esse processo se intensifica, principalmente, depois que Carlos Maranhdo assume a

direcédo de redagéo.

Eu fiquei na revista [Placar], ao todo, 15 anos da minha vida, em quatro ocasifes. Primeiro, em
Curitiba, de 1970 a 1972. A segunda, aqui em Séo Paulo, até 1977. Depois, em 77, eu sai, fui
trabalhar na revista Veja, onde fiquei até 1979. Ai me contrataram de novo e eu voltei, como
repOrter especial. Passei por varias funcGes — repdrter, editor, diretor-adjunto — até 1984. Em
85, quando encerrou o projeto Placar Todos os Esportes, o Juca Kfouri, que dirigia a revista e
tinha passado para a fungéo de diretor de area, me convidou para ser diretor de redacdo, onde
fiquei até 1988 (CHIARIONI, KROEHN; 2010, 55).

Nesse periodo, o jornalista, que vinha de Veja e a Veja voltaria, moldou Placar a

imagem e semelhanca daquela publicacdo, transformando-a em uma espécie de “Veja do
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futebol”, tendo como foco a semana esportiva. Muitas se¢Oes publicadas em Placar, como
“De Primeira”, “A Semana”, “Entrevista” e “Onde Anda”, eram semelhantes as que eram
publicadas em Veja, como “Gente”, “Datas”, “Paginas Amarelas” ¢ “Em Dia”. Juca Kfouri,
entdo diretor de um grupo de publicacdes esportivas que, além de Placar, incluia os titulos

Grid (automobilismo) e Nautica (esportes nauticos), define aquela fase como “deliciosa” .

Pelo seguinte: quando inventaram de eu virar diretor do nlcleo de revistas masculinas [na
verdade, esportivas], eu precisava de alguém que cuidasse de Placar mais de perto. Proponho
ao Thomaz [0 nome do] Maranh&o, que estava na Vejinha — na Veja ou na Vejinha. Ai a gente
descobre que o Maranhdo ganhava mais do que eu. Mas eu convengo 0 Thomaz que a gente
devia trazer o Maranhdo, porque ia ser um ganho direto, eu ia deixar a Placar na méao dele pra
cuidar mais daqueles “filhotinhos” que tinham que crescer. O Maranhdo veio. Da tdo certo que
no fim do ano 0 Thomaz me chama e cobre o salario do Maranhdo. Porque a Grid foi bem, acho
gue o Ayrton Senna foi campedo ou coisa que o valha, sei la. A Nautica ia bem
publicitariamente...

O ponto alto dessa fase — outra vez, mais do ponto de vista do capital politico que do
financeiro, embora Juca Kfouri garanta que, na época, a revista também foi “bem de
publicidade” — aconteceu em 1987. Naquele ano, diante do impasse da Confederacéo
Brasileira de Futebol em organizar o campeonato nacional, os treze principais clubes do pais
(Atlético-MG, Bahia-BA, Botafogo-RJ, Corinthians-SP, Cruzeiro-MG, Flamengo-RJ,
Fluminense-RJ, Grémio-RS, Internacional-RS, Palmeiras-SP, Santos-SP, S&o Paulo-SP e
Vasco-RJ) resolveram fundar o Clube dos Treze. A seguir, convidaram mais trés (Coritiba-
PR, Goias-GO e Santa Cruz-PE), fizeram os primeiros acordos comerciais do futebol
brasileiro com grandes empresas como Coca-Cola e Varig e conseguiram organizar a Copa
Unido, o que Placar chamou em sua edigdo 902, de 14/9/1987, de “O verdadeiro Campeonato
Brasileiro”?® (figura 97).

28 posteriormente, ainda naquele ano, a CBF encamparia a ideia, transformando a Copa Unido no Mddulo Verde
do Campeonato Brasileiro e obrigando Flamengo-RJ e Internacional-RS, campe&o e vice da Copa Unido, a
disputar o titulo com Sport-PE e Guarani-SP, campedes do Mddulo Amarelo, que abrigava clubes tecnicamente
inferiores. Flamengo e Internacional se recusaram a jogar e a CBF proclamou o Sport-PE campedo brasileiro de
1987. A disputa por esse titulo entre Flamengo-RJ, campedo da Copa Unido, e Sport-PE, campedo do Brasileiro
organizado pela CBF, prossegue nos tribunais até hoje.
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.. PERFIL: OSCAR, O HEROI DO BASQUETE .3
'NOSTALGIA:

ECAO BRASILEIRA
DE 1

COPA UNIAO

0 verdadeiro Campeonato Brasileiro

Figura 97: capa de Placar 902, de 14/9/1987. Guia da Copa Unido, “O verdadeiro
Campeonato Brasileiro” (Reprodugdo/Arquivo Pessoal).




158

A exemplo do que ja havia ocorrido cinco anos antes, no caso da Democracia
Corinthiana, Placar e Juca Kfouri abragcaram a causa da Copa Unido. A revista chegou a
confeccionar e oferecer a taca, que foi enfim conquistada pelo Flamengo. Seu diretor, Juca

Kfouri, foi protagonista do movimento, como relatou na entrevista.

O Maranhdo, pra mim, significou, assim, absoluta paz, e permitiu, entre outras coisas... N&o te
esquece: esse € um momento muito importante da historia da revista. Permitiu que eu
participasse, como um dos mentores, articuladores (e podemos até discutir se era minha
funcdo), da fundacdo do Clube dos Treze [unido dos treze maiores clubes de futebol do pais].
Eu fui a todas as reunides — ndo é que eu fui a uma —, eu fui a todas as reunides do Clube dos
Treze. No Atlético Mineiro, no Flamengo, no Sdo Paulo, no Palmeiras, no Grémio... T4? Todas!
Entdo o Maranhdo permitiu isso.

Além de criar as condicBes necessarias para a atuacdo politica de Juca Kfouri e da
prépria revista Placar no caso da Copa Unido, Carlos Maranhdo era também um entusiasta
daquele projeto que pretendia revolucionar o futebol brasileiro. E teve a oportunidade de
demonstrar isso, segundo o relato de Kfouri.

Eu nunca me esqueco, e vocé pergunte ao Maranhdo se eu estou mentindo. Quando € lancada a
tabela da Copa Unido, ndo ha mais divida que vai ter a Copa Unido, vencemos a CBF, o
Maranhdo chega com o editorial da revista. Que era da primeira & dltima linha um elogio ao
meu esforgo. Eu falei pra ele: “Carlos, vamos guardar isso. Vocé ndo pode fazer isso”. Com o
coracdo saltitante, mesmo. Ele ficou um pouco constrangido, chateado. Nao publicamos. Ele
estava comovido, porque ndo acreditava fosse dar certo. Mas foi pra mim, assim, um periodo
muito tranquilo. Acho que a revista continuou muito boa, mas era isso mesmo: uma visdo mais
“vejistica”. E foi uma escola pra muita gente, como o Marcelo Duarte. O Maranhdo sempre teve
essa capacidade. O Maranhdo é um cara extremamente didatico, capaz de pegar um chucro e
transformar o cara em... Eu ndo, eu perco a paciéncia. Eu sou capaz de ajudar a evoluir alguém
gue é bom.

Antes que aquele ano e a propria fase de Placar em formato semelhante ao de Veja
chegassem ao fim, e ainda sob a direcdo de Carlos Maranhdo, a revista marca mais um gol em
seu historico de grandes reportagens. O depoimento “Joguei dopado”, dado pelo jogador
Mazolinha, do Botafogo, ao reporter Carlos Orletti e publicado na edicdo 907, de 19 de
outubro de 1987 (figura 98), acabaria rendendo, no ano seguinte, o primeiro Prémio Esso de

Jornalismo da revista, na categoria Informagéo Esportiva.
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Figura 98: “Eu joguei dopado”

, depoimento do jogador Mazolinha, do Botafogo,

publicado em Placar 907, de 19/10/1987 (Reproducdo/Arquivo Pessoal).

4.4 Quando “Mais” é¢ menos (1988 a 1990)
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A edicdo numero 952 de Placar, de 2 de setembro de 1988, chegou diferente as bancas

99), a ultima no formato de Veja.

— e 50 as bancas, uma vez que a revista jamais tivera assinaturas até o projeto Futebol, Sexo
& Rock’Roll, de 1995. Maior (media 30 por 23,5 centimetros, embora tivesse menos paginas,
48 contra as 60 anteriores), mais colorida (de fato, todas as paginas passaram a ser impressas
em cores) e mais barata (custava 350 cruzados em vez dos 450 cruzados anteriores). Tudo

conforme prometia a otimista publicidade de trés paginas publicada na edicdo anterior (figura



Figura 99: publicidade de Placar Mais publicada na edicdo 951, de 26/8/1988, a ultima no
formato de Veja (Reproducdo/Arquivo Pessoal).

O que essa publicidade ndo dizia, mas o leitor logo percebeu, € que, para diminuir 0s
custos, Placar Mais também tinha a capa impressa no mesmo papel do miolo, “cuspida direto
da maquina”, nas palavras de Juca Kfouri. E tornou-se uma revista “sensacionalista”, outra
expressao utilizada pelo diretor de grupo que, agora, acumulava o cargo com a dire¢do da
propria revista. Para se constatar isso, basta a leitura de algumas chamadas da capa da

primeira edi¢do de mais esta “nova fase” (figura 100).
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COPA UNIAO

QUEREM MELAR
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\'4 ‘
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e CONTRA 0S PERNAS-DE-PAU
COMPLETOS

EXCLUSIVO

SELECAO BRASILEIRA

QUEM PRECISA SIQiiISTRA

EMAGRECER PARA
JOGAR EM SEUL

Figura 100: capa da primeira Placar Mais, edi¢do 952, de 2/9/1988
(Reproducédo/Arquivo Pessoal).

Zanata [jogador que havia acabado de trocar o Bahia pelo Palmeiras], surpreendente:

“Nao gosto de macumba. Sou catolico, sim senhor”.

Ledo [na época, técnico do Coritiba-PR] sequestra jogadores.
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Descobrimos a fonte milagrosa do Sao Paulo.

Uma nota com cara de publicidade, embora em meio ao espaco editorial, na pagina 16

daquela edicdo, explicava:

Por que Placar mais?

Em time que ganha ndo se mexe, certo? Errado. Por isso entra em campo PLACAR Mais. A
vida esta cara? PLACAR ficou mais barata. Tudo anda meio tdo preto? PLACAR vem mais
colorida. E tem mais: mais informagéo, mais agilidade. E mais maior...

Tanto a forma quanto o contetdo foram copiados de Semandrio, revista que passou a
ser publicada no Brasil naquele mesmo ano, 1988, em uma associa¢ao da Editorial Perfil, da
Argentina, com o Grupo Bandeirantes de Radio e TV. A proposta era a mesma: ser maior e

mais barata. E, pelo menos financeiramente, deu certo, como lembrou Juca Kfouri.

No formato anterior, Placar estava, acho, que em 45 [mil exemplares vendidos]. A ideia da
Placar Mais quem deu fui eu. Era a solugdo. Como € que Placar pode sobreviver? Vamos
baratear o custo. Vamos fazer uma revista barata, vamos fazer uma revista direta cuspida da
maquina, vamos fazer uma revista pra ganhar tostdes. [...] Outra coisa: ndo se esqueca de que
em um pais que vivia sob a espiral inflacionaria Placar fazia dinheiro toda semana. Por menos
que fosse o ideal, era dinheiro toda semana. VVocé sabe qual foi a época em que Placar foi mais
importante na Editora Abril e eu era tratado...? VVocé ndo faz ideia. Outro dia eu estava jantando
com o Thomaz [Souto Corréa] e noés estdvamos lembrando disso. Quando a gente fez aquela
revista cuspida da maquina, sem capa... Placar Mais! Custava um “dinheiro”. Custava um
“dinheiro”! S6 que era um “dinheiro”, vendia 100 mil, 105 mil, cento e... Um, um “dinheiro”!
Um “dinheiro” que entrava direto no fluxo de caixa da Editora Abril. Na época do Collor!
Entdo, Placar era o dizimo da igreja. Placar era a garantia. Eu chegava nas reunides e s6
faltava me aplaudirem, entendeu? Eu morria de rir.

Do ponto de vista do conteido, no entanto, pelo menos no caso de Placar, “mais”
significou “menos”. O préprio Juca reconhece que, naquela fase, a revista virou

“sensacionalista”.

Vocé sabe que eu mexi muito pouco nessa revista. Tinha uns malucos 14, que estavam 4, que
faziam: Marcelo [Duarte], Mario Sérgio Della Rina [ambos redatores-chefes]... Ali, pra mim,
ficou claro o seguinte: essa revista que a gente esta propondo ndo € a revista que eu quero ler. O
fundador da Esquire dizia que tem duas maneiras de se fazer uma revista bem-sucedida. Uma é
fazer uma puta pesquisa e saber exatamente que revista o leitor 1€. E ter a competéncia de fazer
a revista que o leitor quer. Isso significa ter uma puta capacidade, que é dificilima, de saber ler
uma pesquisa. Porque no nosso campo, em todas as pesquisas que a gente fazia sobre o leitor de
esportes, o cara dizia, por exemplo, que queria ler sobre handebol. Claro, todo mundo jogou
handebol! Quais sdo 0s cinco esportes que vocé mais gosta? Sempre handebol esteve. Sempre.
Eu falava isso sempre em palestras: faca uma revista de handebol. Faca. Vende 400 exemplares,
e s6 pra familia do jogador. Entdo é preciso saber ler a pesquisa. A outra maneira é fazer a
revista que vocé quer ler. Ai ndo depende de pesquisa nenhuma: a revista que vocé quer ler
vocé sabe exatamente qual é. S6 que ai vocé tem que dar a sorte de ter umas 200 mil pessoas
parecidas com vocé. Ele tinha essa sorte: ele era o cara médio. Estava fazendo a Esquire, 0s
caras queriam ler e a revista fazia sucesso. Eu sabia que Placar Mais ndo era a revista que eu
queria ler.
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Mas nem sé de sensacionalismo viveu Placar Mais. Naquele mesmo primeiro nimero, a
reportagem de seis paginas “A gente somos inutil”, do repérter Ubiratan Brasil, denunciava os
estadios fantasmas do nordeste brasileiro. Em depoimento ao livro de Bruno Chiarioni e
Marcio Kroehn sobre a historia da revista Placar, Brasil, hoje editor de Cultura de O Estado

de S. Paulo, relata:

A matéria dos “Estadios Fantasmas” marcou um periodo de mudanga, porque a Abril mudou o
papel da revista para um “papel-jornal”. Placar Mais privilegiava mais as fotos e os textos eram
mais curtos. Eu lembro que nessa época eu passei 0 més de julho de 1988 inteiro viajando pelo
Nordeste, em busca de estadios fantasmas. O engragado era que, nessa época, a gente nao
assinava as matérias, sé aquelas que eram muito especiais. A matéria tinha a missdo de mostrar
que os estadios tinham capacidades monstruosas, mas abrigavam um puablico muito modesto
nas partidas. Eu lembro que o fotégrafo Orlando Kissner e eu fomos para Natal, Teresina, Sdo
Luis, todos os lugares que tinham estadios gigantescos que ndo serviam para nada. Eu lembro
que a gente apurou um monte de coisa e depois para concentrar tudo aquilo em quase textos
legendas foi um horror (CHIARIONI, KROEHN; 2010, 250).

Sobre a equipe que fazia Placar Mais, Juca Kfouri acrescenta:

A aposta qual foi? Tem uns moleques ai que sdo competentes, sdo engracados, sdo porras-
loucas... Deixa eles. Deixa eles. O Marcelo [Duarte] me perguntava varias vezes: “O que vocé
achou da edicdo?” E eu respondia: “Eu ndo digo”. Ele ria. Dai eu lamentar muito, mas eu
lamento muito, ndo apenas pelo aspecto estritamente pessoal, a morte do Mario Sérgio Della
Rina®. Porque o Mario Sérgio Della Rina era o cara ideal pra trabalhar junto com o Marcelo.
Eles iam fazer o diabo. Na outra face da minha postura em relacdo ao Maranhdo, eu pensava:
“Ele fara isso. Eu ndo vou precisar me preocupar. E ele vai fazer até melhor que eu”. Era pra
deixar, Marcelo e seus blue caps, fazendo aquela porra-louquice.

A partir da edi¢ao 982, de 7 de abril de 1989, a palavra “Mais” desaparece de junto do
nome Placar no logotipo, mas a revista segue no mesmo formato. Antes que aquela “porra-
louquice”, nas palavras de Juca Kfouri, chegasse ao fim, mais um golaco: o segundo Prémio
Esso de Informagdo Esportiva da historia da revista, com a reportagem “O primeiro time de
Pelé”, feita por Katia Perin e publicada na edi¢cdo 974, de 10 de fevereiro de 1989 (figura
101). Tendo como unica referéncia uma velha foto da formacdo do time infanto-juvenil do
Bauru Atlético Clube (BAC) de 1955, a repdrter localizou, um a um, 0s antigos companheiros
do Rei do Futebol.

29 Editor-chefe de Placar Mais ao lado de Marcelo Duarte (os dois, sob os pseudénimos Massé e Emedg,
intercalavam-se na pagina “Humor” que fechava a revista), Mario Sérgio Della Rina morreu em 12 de outubro
de 1989, aos 34 anos, vitima de complicagGes pos-operatorias decorrentes de uma simples cirurgia na boca. O
abscesso foi contraido quando ele cobria 0 GP de Formula 1 da Hungria para Placar, em agosto daquele ano.
Estava prestes a assumir o cargo de editor especial de Playboy.
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Figura 101: a reportagem “O primeiro time de Pelé”, publicada em Placar Mais,
edicdo 974, de 10/2/1989 (Reproducdo/Arquivo Pessoal).

A 1.0512 e Gltima edicdo de Placar como uma revista semanal de circulagdo ininterrupta
por vinte anos chega as bancas em 10 de agosto de 1990 (figura 102), ano particularmente

dificil, tanto para a economia quanto para o futebol.



Figura 102: Placar 1.051, de 10/8/1990, ultima revista da fase semanal ininterrupta,
que durou 20 anos (Reproducdo/Arquivo Pessoal).
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Em 16 de marco, o recém-empossado presidente Fernando Collor de Mello, primeiro
eleito diretamente pelo voto popular depois de 29 anos, anunciou o Plano Collor, que incluia o
confisco por 18 meses de qualquer valor depositado em contas correntes ou cadernetas de
poupanca que excedesse 50 mil cruzados novos. Em junho, a Selecdo Brasileira do técnico
Sebastido Lazaroni foi eliminada pela rival Argentina ainda nas oitavas de final da Copa do
Mundo disputada na Italia. Juca Kfouri ndo tem davidas:

Um marco, pra mim é o que decide a vida de Placar, fecha Placar: é o filha da puta do ano de
1990. Quais eram as chances de vender revista naquele ano? Eram quatro: se o Brasil ganhasse
a Copa, o campedo paulista, o campedo carioca e o campedo brasileiro. O campedo paulista foi
0 Bragantino. O campedo carioca foi 0 Vasco e o Botafogo, porque os dois deram a volta
olimpica.

Substituicdo no portfélio de revistas semanais da Editora Abril: sai Placar, entra Sdo
Paulo em Acdo — logo depois rebatizada A Semana em Acdo, para permitir a comercializacéo
nacional de um titulo que, inicialmente, destinava-se apenas ao Estado de Sdo Paulo. Mais
especificamente “ao primeiro mundo paulista”, como apregoava a amostra de 24 paginas
encartada nas principais revistas da editora, cuja capa aparece reproduzida a seguir (figura
103).

A Editora Abril apresenta

sua nova revista semunul: Moderna,
esportiva e divertida

sao pauro em /B

Acho

- A REVISTA SCHANAL DE ESPORTE, LAZER £ EMOGAO Jf

No duelo da MecLaren com a Ferrari do Prost,

4 55 CHAMPANHE
{.‘i NEI-E'

Nasceu a revista semanal de esporte, lazere

Figura 103: encarte de 22 paginas com
3":,?30{2?:ﬁiiff:g::ad:ss:zﬁ:i:f;'osnu; uma amOStra de Séo PaU|O em Agéo’ a

20 das 60 péaginas que, a partir de 22 de agosto,

& b do Estado de Sao Paulo: . R R
$€A0 6 a revista que faltava dos Jardins & revista semanal que substituiu Placar
SaNMTur e Jo Mencidante Prudente e« $G0
José dos Campos, do Guaruija d Ribeirao Preto.

Afevista do Primeiro Mundo pavlista. (Reproducéao/Arquivo Pessoal).
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“A revista semanal de esporte, lazer e emog¢ao”, que iria muito além do futebol, sem
duvida parecia muito mais adequada aos tempos de modernidade da Era Collor. Mas, segundo

Juca Kfouri, ndo deu certo.

Foram oito meses [de agosto de 1990 a abril de 1991], com uma Unica edi¢do que vendeu bem:
a do Corinthians campedo brasileiro, com o Tupazinho [autor do gol do titulo contra o S&o
Paulo] na capa. E s6. Ai ndo foi nem o Tomaz nem o Roberto, foi o Mario [Mario de Andrade,
diretor da nova revista e também de Playboy]. O Mario até gostava do tema [futebol], mas
achava que estdvamos na era dos esportes radicais. Esse cara era tdo maquiavélico que o
negdcio era o seguinte: no fundo, no fundo, ele me queria do lado dele na Playboy. “Vou tirar o
Juca dessa porra, pra parar de sofrer com Placar.” Ele sempre dizia pra mim: “Eu te fiz um
favor, porque eu sou seu amigo”. E eu dizia pra ele: “Vocé é um babaca, essa AGA0 ndo vai
durar”. Ele dizia: “Vocé vai trabalhar contra?” E eu respondia: “Nao vou trabalhar contra nem a
favor, s6 que essa revista ndo vai dar certo. E evidente que ndo vai dar certo”.
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4.5 Mensal e tematica (1990 a 1995)

Acdo, de fato, ndo foi muito longe. Deixou de ser publicada ap6s 31 edi¢des, em abril
de 1991. Mas bem antes disso Juca Kfouri ja vinha arquitetando uma maneira de Placar
voltar. Ainda que, agora, passasse a ser feita sem periodicidade definida e por uma equipe

reduzida de jornalistas excepcionalmente contratados para cada empreitada.

Primeiro foi o Guia do Campeonato Brasileiro, com data de 17 de agosto de 1990,
ocupando o numero 1.052 na sequéncia histérica das edi¢bes da revista. Depois, 0 especial
sobre os 50 anos de Pelé, nimero 1.053 de Placar, que sé chegou as bancas mais de dois
meses depois, ja com a data de 23 de outubro (figura 104).

23/0UTUBRO/1990
Cr$ 250,00

TUDO SOBRE
SUA VIDA E
SUAS GLORIAS

«0S GOLS
E 0S TITULOS

*PARCEIROS
E AMORES

*AS IMAGENS
INESQUECIVEIS

*TABELAO COM
TODOS 0S
SEUS JOGOS

€ [ FiN S la i
SENNEL P>

Figura 104: edigdo dos 50 anos de Pele, Placar 1.053 (Reproducao/Arquivo
Pessoal).
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Kfouri, quando fala do renascimento de Placar, diz que “o Pelé permitiu aquilo™:

Placar semanal estava fechada ja ha uns trés meses, Pelé vai fazer 50 anos em outubro e eu
lembrei a0 Thomaz [Souto Corréa]: “Nio tem um negdcio que tem que soltar uma revista a
cada trés meses pra ndo caducar o titulo?” E ele me disse: “Eu acho que tem”. Ai eu aproveitei:
“Entdo, que tal a gente fazer uma edicdo especial de Pelé 50 anos?” E ele respondeu: “Boa
ideia. Mas e os custos?” “Nio, ndo... Eu fagco com umas quatro pessoas”. Encomendei umas
coisas la pro Michel [Laurence], enfim, fizemos a revista. A revista esgotou e ganhou o Prémio
Esso.

Aquele terceiro Prémio Esso da historia de Placar na categoria Informacéo Esportiva
deu forca politica para Juca Kfouri tentar mais uma cartada junto a Thomaz Souto Corréa,
entdo diretor da Diviséo Revistas da Editora Abril.

Ai, em dezembro, eu mostro um plano de fazer aquelas revistas tematicas. “Mas sem
periodicidade, sem assinatura...”, advertiu 0o Thomaz. “N&o, claro!” Tudo vendia
razoavelmente, a redacdo era desse tamanhinho, dava um puta lucro. [...] Também tem uma
coisa: quando a gente pensou nas tematicas, eu s6 pensava nas tematicas — e ndo na Placar

mensal, que € uma diferenga —, porque eu nunca acreditei em uma revista de futebol mensal.
Pela frieza dela.

No entanto, na prética, a partir dali Placar voltaria a circular mensalmente, sim. E como
uma revista tematica. As chamadas revistas especiais, edi¢cfes a parte das publicacGes de
linha, ndo eram exatamente uma novidade na historia de Placar. A primeira delas, de nimero
14-A, havia sido publicada ainda em 1970, ap06s a vitoria do Brasil sobre o Uruguai na

semifinal da Copa do México, como ja mostrou este trabalho.

Seis anos depois, em dezembro de 1976, quando o Corinthians teve a oportunidade de
voltar a ser campedo depois de 22 anos, disputando a decisdo do Campeonato Brasileiro
contra o Internacional, em Porto Alegre, chegaram a ser impressas antecipadamente algumas
revistas-posteres dobraveis de 16 paginas, contando detalhes sobre 0s jogos e os idolos da
campanha (figura 105). Aproveitando 0 momento de euforia do torcedor, ela seria vendida a
10 cruzeiros, mesmo preco da Placar normal, que tinha muito mais paginas (68). Como o
Corinthians ndo foi campedo (perdeu o jogo por 2 a 0), aquela edigdo ndo chegou a ir as
bancas, mas inaugurou o conceito da revista-poster do vencedor dos principais campeonatos

(estaduais, Brasileiro, Copa do Brasil e Libertadores), que é publicada pela revista até hoje.
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CORINGAO'

COMEMORE EMAIS:
OTITULO TODA A
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COM ESTA A

CAMPEAO

Figura 105: revista-poster do Corinthians camped&o brasileiro de 1976, que
jamais chegou a ser publicada, porque o campeéo acabou sendo o
Internacional (Reproducdo/Arquivo Pessoal).
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No ano seguinte, 1977, quando, ai sim, o Corinthians finalmente voltou a conquistar um
titulo apds mais de 22 anos, derrotando a Ponte Preta por 1 a 0 na decisdo do Campeonato

Paulista, Placar foi as bancas com uma edicédo extra de 40 paginas (figura 106).
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Figura 106: Placar 390-A, Corinthians campedo paulista de 1977
(Reproducao/Arquivo Pessoal).
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O livro Onde o Esporte se Reinventa, sobre a historia da revista, registra que “o recorde
de venda de Placar provavelmente deve ter sido a edi¢cdo do Corinthians campedo paulista de
1977, apds amargar 23 [sic] anos sem comemorar um titulo”. Em depoimento para o mesmo
trabalho, o jornalista Carlos Maranhdo informou: “A maquina da editora tinha um contador,
porém este estava quebrado. Portanto, ndo ficou clara a quantidade de revistas impressas. E
uma ‘verdade lendaria’” (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 69).

Outras edicdes consideradas especiais haviam ajudado Placar a sobreviver ao longo dos
anos. Como o “Projeto 13”, uma série de revistas contando a histéria de cada um dos
principais clubes brasileiros, elaborado pela primeira vez em 1978 e reeditado mais duas

vezes, sempre em tempos de crise, em 1985 e 1989.
Em meio a mais uma ameaga de fecha-ndo-fecha em razo da crise pela qual a revista passava,
Milton Coelho da Graga inventou o langamento de 13 revistas especiais de Corinthians, Séo
Paulo, Palmeiras, Santos, Flamengo, Vasco da Gama, Fluminense, Botafogo, Internacional,
Grémio, Atlético Mineiro, Cruzeiro e Bahia, que vinham encartados com um minidisco® com o
hino do clube, distintivos autocolantes para futebol de botdo e um pdster com uma mulher de

biquini com as cores de cada clube. Juca Kfouri seria o responsavel pelas edicBes
(CHIARIONI; KROEHN, 2010: 93, 94).

Kfouri estava retornando a revista apenas dois anos depois de sua “curta e traumatica
aventura como diretor de Esportes da Rede Tupi de Televisdo”, de onde saira apds uma
demissdo em massa. Para justificar sua recontratacdo, o entdo diretor de Placar, Jairo Régis,
criou o cargo de editor de projetos especiais, que cuidaria da loteria esportiva, do “Tabelao” e
da colecdo dos Grandes Clubes Brasileiros (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 93). Mais de 35
anos depois, Kfouri confessa: “No fundo... ndo era uma enganacao, mas era agua com agucar.
Porque eram treze revistas iguais: o0 mesmo formato, o mesmo tudo”. As treze revistas foram
feitas em 45 dias ¢ “venderam uma barbaridade”, o que salvou aquele 1978 da Placar. A
partir daquele momento, Placar havia descoberto [...] um veio que justificou a sobrevivéncia
da revista: as edicdes especiais (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 93).

Outras edi¢Oes especiais que fizeram historia ao longo da trajetoria da revista, como 0s
guias de campeonatos e a edi¢do dos campedes, que trazia as campanhas e 0s posteres de
todos os vencedores de campeonatos do ano, foram incorporados a receita das revistas

mensais e tematicas de Juca Kfouri. Inclusive é na edicdo dos campedes de 1990, edicdo

30 0 minidisco, na verdade, s6 seria encartado na reedicio dessa mesma colec3o, em 1985. Além dos treze
clube citados, em 1979 foi editada também uma revista sobre o Santa Cruz-PE. Em 1985, Santa Cruz-PE e Bahia-
BA foram substituidos pelo Atlético-PR. Na reedicdo de 1989, voltou o Bahia-BA e o Atlético-PR foi substituido
pelo Coritiba, também do Parana (N. do A.).
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namero 1.055 da revista, publicada em janeiro de 1991, que Juca Kfouri assume essa nova

fase, no editorial “Uma grande atracdo a cada més”.

PLACAR salda todas as torcidas campeds [...] E parabeniza, especialmente, todos os amantes
do esporte mais popular do pais, porque, a partir deste proximo més de janeiro, e durante todo o
ano de 1991, PLACAR estara mensalmente nas bancas do Brasil. Sempre com uma edigdo
especialmente feita para os leitores que a elegeram nos ultimos vinte anos como a biblia do
futebol. Viva, campeéo!

A redacgéo trabalhava basicamente com material de arquivo, afastada dos fatos do dia a
dia do futebol, a ndo ser no caso dos guias dos campeonatos ou das revistas-posteres dos
campedes, que continuaram sendo editadas. Enxuta, era formada por um redator chefe
(primeiro Alvaro Almeida, filho do pioneiro Hamilton Almeida Filho, de 1970, depois Sérgio
Martins, o repérter da Méfia da Loteria, de 1982), um editor (Celso Unzelte), um reporter
(Paulo Vinicius Coelho, o PVC, que depois ganharia destaque na televisdo) e um editor de
fotografia (Ricardo Corréa). O departamento de arte, terceirizado, era comandado por Walter
Mazzuchelli, o Anjinho, e Afonso Grandjean Pinto, o Biriba, que haviam comandado esse
setor da revista praticamente desde seu inicio. A partir de 1993, Sérgio Martins promoveu
alteragBes na equipe e passou a contar com mais um editor, mais um repdrter e a contratacéo

do pessoal da arte.

A Placar mensal e temética duraria, até, muito mais do que Kfouri prometia naquele
editorial. Circulou, com as seguintes edicdes, até marco de 1995, quando entrou em campo o

projeto Placar Futebol, Sexo e Rock & Roll:
1991
Janeiro — Edicdo dos Campedes (de 1990).
Fevereiro — Guia do Campeonato Brasileiro (de 1991).

Marco — Todas as Tacas do Mundo (O guia com todos os grandes campeonatos pelo

Brasil e pelo mundo em 1991).
Abril — Os Maiores Clubes do Planeta.
Maio — Os Artilheiros (Titulos e marcas dos principais atacantes e meias da atualidade).

Junho — Os Grandes Cléassicos do Brasil (Historias e numeros dos maiores duelos do

pais).
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Julho — Guia dos Campeonatos Estaduais.
Agosto — Goleiros (Os melhores de todos os tempos e os grandes do Brasil).

Setembro — Quem E Quem no Futebol (De A a Z, as fichas completas dos 765

principais jogadores de todos 0s tempos).

Outubro — Os Esquadrdes (Do goleiro ao ponta-esquerda, 0s times que entraram para a

historia).
Novembro — Os Deuses da Raca (Eles fizeram do clube sua paixao e fé).
Dezembro — Placar Janior.
1992
Janeiro — Edicao dos Campedes (de 1991).
Fevereiro — Guia do Campeonato Brasileiro (de 1992).
Marc¢o — Todas as Tagas do Mundo.

Abril — Decisbes Que Lavaram a Alma (As grandes finais de Corinthians, Flamengo,
Vasco, Sdo Paulo, Grémio, Fluminense, Palmeiras, Atlético-MG, Santos, Internacional,

Botafogo, Bahia, Cruzeiro).

Maio — Os 10 Génios do Futebol Brasileiro de 1970 a 1992 (Jornalistas, técnicos e ex-

jogadores elegem os maiores craques que marcaram a geracao PLACAR).
Junho — A Eterna Lenda Chamada Garrincha (30 anos do Bi).
Julho — De Friedenreich a Bebeto: 90 anos de Gol!
Agosto — O Melhor do Futebol no Brasil (balango do Campeonato Brasileiro de 1992).

Setembro — Superguia do Futebol Mundial, dos Campeonatos Estaduais, da Copa do

Brasil e da Supercopa da Libertadores.

Outubro — Ranking do Futebol Brasileiro (Ano a ano, todos 0s campeonatos, copas,

tacas e torneios conquistados pelos 14 maiores papdes de titulos do Brasil desde 1902).
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Novembro — Campeonatos Estaduais: Quando os Rivais Decidem (A histdria e as fichas

das finais entre grandes clubes que enlouqueceram as torcidas).
Dezembro — So Paulo Campe&o do Mundo.
1993
Janeiro — Edi¢do dos Campedes (de 1992).
Fevereiro — Guia dos Campeonatos Estaduais.
Marc¢o — Todas as Tagas do Mundo.
Abril — Historias e Lendas dos Grandes Estadios.

Maio — Quem E Melhor? (comparacdes, posicdo por posicdo, entre os principais

jogadores candidatos a uma vaga na Selecdo Brasileira).
Junho — Futebol do Ano 2000.

Julho — Meu Jogo Inesquecivel (16 supercragues contam com emocdo a partida mais

importante de suas vidas).
Agosto — Campedes 93 (vencedores dos campeonatos do primeiro semestre).
Setembro — Guia do Brasileiro 93.
Outubro — Pesquisa Ibope/Placar: Por Quem Torce o Brasileiro.

Novembro — E Hora de Decisdo (Histérias inéditas das 22 finais do Campeonato

Brasileiro).
Dezembro — nédo houve edicao.
1994
Janeiro — Campedes 93 (do segundo semestre).
Fevereiro — Guia dos Estaduais 94.

Marco — Os Brasileiros no Mundo (Drama, alegria, tristeza, sucesso: 0s craques e 0S

jogadores andnimos que deixam o Brasil para correr atras de dolares e fama no exterior).
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Abril — Tai, Parreira: A Selecdo do Povo (Pesquisa Ibope/Placar: o time e as 22 feras
que a torcida quer na Copa).

Maio — 80 anos de Sele¢éo Brasileira.
Junho — Guia da Copa 94.

Julho/agosto — as revistas desses dois meses foram substituidas por dez especiais. Sete
delas sairam apds cada um dos jogos do Brasil na Copa do Mundo nos Estados Unidos, em
1994, em que a Selecdo conquistou o tetracampeonato mundial. Placar esteve presente com
Juca Kfouri, Paulo Vinicius Coelho e o fotografo Nélson Coelho. Duas dessas revistas foram
posteres publicados antes e depois da decisdo contra a Italia. A Gltima, A Epopéia do Tetra,
contava a histéria das conquistas de 1958, 1962, 1970 e 1994,

Setembro — Guia do Brasileiro 94.
Outubro — 100 Anos de Futebol no Brasil (de Charles Miller ao Tetra mundial).

Novembro — Os Esquadrdes dos Sonhos (Torcedores, jornalistas e dirigentes elegem os

11 maiores craques que ja vestiram a camisa do seu time).
Dezembro — Campe0es 94.
1995
Janeiro — Raio-X do Brasileirdo 94.
Fevereiro — Placar 25 anos.

Dos 35 mil exemplares vendidos no inicio da fase mensal, a revista foi gradativamente
vencendo obstaculos. Passou para 60 mil, 75 mil e 90 mil antes de atingir o pico de 120 mil
copias mensais (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 305). No artigo “Da informacdo ao
entretenimento: analise do jornalismo esportivo brasileiro pela trajetoria histérica da revista
Placar”, Wagner Barge Belmonte e Ary José Rocco Junior chegam a associar a esse periodo
caracteristicas que so surgiriam cinco anos depois, na fase Placar Futebol Sexo e Rock &
Roll.

A partir de 1990 [sic], em uma mudanca de rumo sem precedentes, o veiculo [Placar] se

tornou mensal e, do ponto de vista editorial, passou a ser caracterizado por pautas “festivas”,
voltadas completamente ao entretenimento (BELMONTE; ROCCO JUNIOR, 20013: 3).
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Na entrevista concedida para este trabalho, Sérgio Xavier Filho, que chegou a Placar
justamente para trabalhar no projeto Futebol, Sexo e Rock & Roll e depois assumiria a
direcdo da revista por mais de 15 anos, entre 1999 e 2015, relatou que o que acha mais

interessante dessa fase é justamente sua “clandestinidade”.

Ali em 90 ela quebra, quebra o modelo. A Abril decide: “Acabou a Placar”. Mas a turma que
estava aqui disse “sim” e agiu como “ndo”. Continuou fazendo uma revista por meés, especiais.
E esse periodo é um periodo muito importante, acho que a gente despreza, ele fica... Ah, é o
limbo. E o limbo, coisa e tal. Mas eu acho que esse é um dos periodos mais importantes da
histéria da Placar, porque ele prova que a marca era muito boa. Foi a primeira vez, eu acho,
que a Abril disse: “P0, essa marca € tdo boa que nds vamos enfiar um caminhdo de dinheiro pra
fazer o projeto de 95”. O Futebol, Sexo e Rock & Roll.
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4.6 Futebol, Sexo e Rock & Roll (1995 a 1997)

A Ultima pagina da Gltima revista tematica, edicdo nimero 1.101, de marco de 1995,
trazia a promessa de uma “nova PLACAR?”, j& tantas vezes repetida ao longo da histéria da
publicacédo (figura 107).

O Brasil vai ganhar
uma revista do
tamanho do seu
futebol

Vem ai a nova

PLACAR

Novo formato, nova cara,
novo estilo de jornalismo.
E a cada edicdo, poster, cards
e muitas surpresas

DIA 19 DE ABRIL NAS BANCAS

Figura 107: anuncio da nova Placar Futebol, Sexo & Rock’Roll, publicado
na Ultima edicdo tematica da revista, n°® 1.101, margo de 1995
(Reproducao/Arquivo Pessoal).
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A mudanca foi mesmo radical. A edicdo numero 1.102, de abril de 1995, chega as
bancas em um tamanho muito maior que o de qualquer outra revista nacional: 27,5 por 35,8
centimetros. Na capa, o jogador Edmundo, a época do Palmeiras, apelidado “Animal” tanto
pelo 6timo futebol quanto pelo temperamento que lhe causava problemas dentro e fora de
campo. Fotografado por Bob Wolfenson, famoso por retratar as mulheres de capa da Playboy
brasileira, Edmundo vestia calca jeans, camiseta e abragava um ursinho de peltcia. Ao lado, a

frase “Edmundo — O Animal Precisa de Carinho” (figura 108).

|
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Futebol, Sexo e Rock & Roll %
NOTI02 Abril de 1995-R$ 4,00

* Tudo!

1) futebol na
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:arros, rock
md gols:
Ronaldo
se diverte na
Holanda
A primeira
transa dos
craques

Moda: quanto
mais quente
0]0go, menos

1oupas elas usam

Figura 108: Placar 1.102, abril de 1995, a primeira da fase Futebol, Sexo e
Rockn & Roll (Reproducéo/Arquivo Pessoal).




180

Nas chamadas para as reportagens principais (“E tudo!”), a presenga do futebol (“O
futebol na Terra dos Dinossauros™), do sexo (“A primeira transa dos craques”) e do Rock &
Roll (“Mulheres, carros, rock and gols: Ronaldo se diverte na Holanda). A partir dali, esse
seria o tripé editorial da publicacdo, prometido no slogan logo abaixo do novo logotipo,

inspirado na bandeira brasileira: Placar — Futebol, Sexo e Rock & Roll.

Abrindo a revista, as surpresas continuavam com um projeto grafico revolucionario,
concebido por Roger Black (chamado por Juca Kfouri na pagina “Opinido” daquela primeira
edigdo de “o papa dos diretores de arte nos Estados Unidos”), a cargo da nova diretora de arte
da revista, a artista plastica e poetisa Lenora de Barros. O visual de Placar na fase do Futebol,
Sexo e Rock & Roll se constituiria em um capitulo a parte. A ponto de se tornar responsavel
pela conquista do terceiro Prémio Esso da historia da revista, este na categoria Criacdo
Gréfica, em 1996, pelas sete paginas de “Onde vocés vao?”. Concebidas por Lenora de Barros
e Renata Zincone para a edi¢do 1.116, de junho de 1996, elas estdo reproduzidas a seguir
(figuras 109 e 110).

Figura 109:
abertura em péagina
simples de “Onde
vocés vao?”,
reportagem
fotogréafica
publicada em
Placar 1.116, junho
de 1996
(Reproducéo/

Domingo, 5 de maio, 16h,

Bstacdo Maracana Arquivo Pessoal).

W FOTOS ALEXANDREBATTIBUGL!
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Recorde’de publicp do anol

89 686

Romirio, artiihelro
com 17 gols em 11 joges

Figura 110: sequéncia em trés paginas duplas de “Onde vocés vao?”,
reportagem fotogréafica publicada em Placar 1.116, junho de 1996
(Reproducédo/Arquivo Pessoal).
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A nova Placar Futebol, Sexo & Rock’Roll trazia mais. Custava quatro reais — Veja,
por exemplo, custava trés. Mas, além das 124 péginas, oferecia, encartados, o tradicional
“Tabeldo” (em mais 32), quatro paginas amarelas denominadas “Placar urgente”, destinadas a
dendncias (e a algumas matérias, ate, sensacionalistas) e sempre algum brinde para o leitor,
como posteres ou cards. Era, na definicdo de Juca Kfouri, uma “arvore de Natal cheia de

presentes”.

Thomaz Souto Corréa chama para si a responsabilidade pelo desenho da Placar — Futebol, Sexo
e Rock’n roll. O modelo era uma revista holandesa chamada Avenue que ia as bancas de jornal
em uma caixa com diversos produtos dentro. Ele explica que diferentemente da revista Acéo,
que procurava um publico fora do futebol, essa revista aproveitaria a marca forte da revista.
Essa foi a razdo por ter mantido o nome Placar. Thomaz trouxe a ideia e bolou a revista de um
tamanho diferenciado e com produtos que a revista poderia encartar: cards, bandeira, entre
outros mimos para o leitor apaixonado por futebol (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 340, 341).

Na pagina “Opinido” da segunda edi¢do dessa série, Juca Kfouri lembrou que “O
sucesso, como se sabe, tem muitos pais, enquanto a derrota ¢ 6rfa”. Na entrevista concedida
para este trabalho, ele reivindidou: “Quem propés “Placar Futebol, Sexo e Rock & Roll fui

eu. Nao a ideia do que seria a revista, mas se chamar assim. Fui eu”. Em seguida, explicou:

Isso a luz daquilo que eu estava pressionando a clpula da Abril, que era ver meninas indo para
a escola com camisas de clubes, ndo s6 brasileiros mas também estrangeiros. Essa era a ideia:
vamos fazer uma revista pra adolescente, o adolescente esta na fase de descobrir sexo e curtir
rock, mas esses adolescentes estdo ai de novo de camisa de clube e indo pra escola. Entdo
temos que aproveitar isso. O Brasil voltou a ser vencedor, tem o Romario como idolo, e tal,
entdo vamos surfar nessa onda. [...] O Brasil ganha a Copa de 94 e ai a gente falou: “Opa!
Quem sabe ndo estd na hora de relangar a revista e tal?” [...] Claro que eu preferia ndo ter que
me curvar tanto a ideia do entretenimento, ao brincar com a ideia de sexo e rock’roll, mas como
atendia a um espirito mais “thomazistico” [referéncia a Thomaz Souto Corréa, ja vice-
presidente e diretor editorial da Editora Abril] do que “kfouristico”, como eles toparam fazer
um baita investimento e de fato as primeiras edi¢bes venderam... [...] O melhor elogio a ela foi
feito por Demetrio [Mino] Carta. Demetrio, no lancamento da terceira edicdo, me telefonou
dizendo: “Meu caro, estou lhe telefonando para dizer que a tnica revista que pode ser chamada
de revista, hoje, no Brasil, é a sua. E olha que eu acho que a minha [Carta Capital] é boa. Mas
revista, conceito de revista, é a sua”.

Wagner Barge Belmonte e Ary José Rocco Junior resumiram assim a fase Placar
Futebol Sexo e Rock & Roll:

Durante a Copa do Mundo de 1994, foram lancadas edi¢des especiais apds cada jogo do Brasil.
Produzidas em S&o Paulo, e em papel com qualidade inferior, as edi¢cBes foram sucesso de
vendas. A publicacdo que comemorou o titulo do Brasil, por exemplo, teve tiragem superior a
500 mil exemplares. O momento especial da revista, com seu renascimento em vendas e sua
boa performance econdmica, fizeram a Editora Abril decidir por uma grande reformulagcdo no
periodico, ap6s 25 anos do seu lancamento, com significativas mudancas editoriais e,
principalmente, nova equipe de jornalistas na redag8o. Depois de trés meses de preparativos e
um investimento de aproximadamente um milhdo de ddlares, Placar é relancada em abril de
1995, com o slogan “Futebol, sexo e rock’n roll”. A publicacdo passou a ter, como publico-
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alvo, jovens, muito mais interessados em entretenimento, do que no futebol, ou no esporte
propriamente dito. A revista também adotou um novo formato [...] mais voltado ao
entretenimento do que a informacéo. [...] A primeira edicdo da nova fase chegou a tiragem de
237 mil exemplares, um recorde para Placar. Ao longo dos anos seguintes, foram feitos ajustes
visuais [...] e de conteldo. Aos poucos, as matérias voltaram a abordar o futebol como tema
principal e ndo mais como um mero fio condutor. O entretenimento passa a ser presenca forte e
constante na principal publicacdo esportiva do Brasil. Varios jornalistas, entre eles Juca Kfouri,
acabam por deixar a publicacdo. O jornalismo informativo de qualidade, que deu a revista
credibilidade, passou a ser, de fato, coisa do passado (BELMONTE; ROCCO JUNIOR, 20013:
3).

Nos primeiros sete nimeros da nova fase da revista, Kfouri continuou como diretor
geral. Na pagina “Opinido” do numero 1.103, o segundo da nova fase, ele anunciava,
euférico, que “os 250 mil exemplares da nova PLACAR ndo deram nem para o inicio,
esgotados em menos de uma semana”. E que os pedidos de assinatura (um privilégio que a
revista ganhava da Editora Abril pela primeira vez, ap6s 25 anos de existéncia) “também
vieram de enxurrada. Foram 11 mil sé nos primeiros sete dias de campanha”. Na entrevista
concedida para este trabalho, Kfouri afirmou, também, que “o comeco da Placar Futebol,
Sexo & Rock’Roll foi bem de publicidade, o que pode ser comprovado pelo nimero e
variedade de anunciantes da primeira edi¢do da nova fase, em geral marcas voltadas para os
jovens: Rider (calcados), Kawasaki e Honda (motos), Adidas, Reebok e Realtex (material
esportivo), Sonrisal (medicamentos), Gatorade (isotonicos), Toshiba (aparelhos eletronicos),
Real (banco), Volkswagen e Chevrolet (automoveis), Golden Cross (planos de saude),
Trekking Bical e 775 Brasil (roupas), Kiko’s (academia de musculagdo), MTV (canal de TV),

Piagentini (vinhos), Binno (rodas esportivas).

A campanha publicitaria de lancamento da revista ficou a cargo da agéncia W/Brasil, de
Washington Olivetto, companheiro de Juca desde os tempos de Democracia Corinthiana.
Incluiu até uma publicidade no radio e na televisdo, estrelada por Edmundo, com direito a
musica e ao refrdo “todo animal precisa de carinho”. A revista foi apresentada ao mercado
publicitario com uma grande festa, acompanhada de uma campanha de marketing agressiva
que, a boca pequena, chegou a custar 3 milhdes de dolares aos cofres da Abril (CHIARIONI;
KROEHN, 2010: 341). Kfouri observa:

[...] Isso tudo apesar de o Julio Cosi [publicitario] um dia ter dito que Placar ndo tinha
conseguido entrar no nicho, na gaveta do mercado publicitario, e jamais entraria. Porque se ndo

tinha entrado até entdo, por mais que a gente fizesse das tripas coracédo, ela nunca seria um
sucesso publicitério.

A nova e prospera fase, no entanto, marcaria também a saida de Juca Kfouri da

publicacdo em que foi onipresente por mais de vinte anos. Uma saida que teve muito a ver
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com o jornalismo combativo, base de seu trabalho, do qual, segundo ele proprio, Placar pela
primeira vez abdicava claramente, “até no discurso, até na defini¢do da missdo da revista”. A
Editora Abril, na época dona do canal a cabo TVA, apostava alto na conquista dos direitos de
transmisséo do futebol. Era vital para sua decolagem. E com aquela atitude, Placar estragava
a conquista que Roberto Civita buscava (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 93, 350). Sobre isso,
Juca Kfouri dep0s:

O Ricardo Teixeira [presidente da Confederagéo Brasileira de Futebol, CBF, um dos maiores
alvos das criticas de Juca Kfouri] disse ao Roberto Civita: “Quando eu quero alguma coisa da
Rede Globo, eu converso com o doutor Roberto Marinho. E ele manda fazer. Aqui na Editora
Abril ndo ¢ vocé quem manda”. E o que eu disse pro Roberto, quando ele me contou isso, foi
assim: “Roberto, pra quem se jacta de ter ajudado a derrubar o Collor num momento em que a
Abril estava fragil economicamente, correndo o risco, se ndo desse certo, de ser empastelada, se
curvar ao Ricardo Teixeira, que ¢ o meu Collor... Convenha que eu ndo posso”. [...] Na época
ndo, eu fiquei muito envenenado. Mas hoje eu digo o seguinte: o doutor Roberto comprar briga
com o Collor, tudo bem. Mas por causa de futebol? Esta me atrapalhando la no negdcio da
TV... 50% das pessoas que assinam a TV assinam por causa de filme, os outros 50% por causa
de esporte, por causa de futebol, principalmente. Tanto o Ricardo quanto o Farah [Eduardo
José Farah, a eépoca presidente da Federagdo Paulista de Futebol] disseram pra ele: eu ndo
posso hegociar com vocé tendo uma revista que sé pega no meu pé. N&o precisa elogiar, mas
para de criticar.

[...] Tinha aquele “Dossié Placar” [espaco editorial reservado para matérias investigativas].
Eu me lembro muito bem do dia em que o Roberto pede pro Thomaz me avisar que eu estava
fora de Placar. Perguntei: “Mas o que desencadeou?” Ele disse: “Essa matéria aqui da Copa do
Brasil, maracutaia... Por que vocé ndo fez uma coisa bem-humorada dizendo a mesma coisa?”
Pensei: ndo pode ser sé isso, € uma bobagem... Um esquema de viagens do Flamengo, como o
Flamengo sobrevivia na Copa do Brasil... “Mas ¢ que no fundo o Roberto sabe que vocé ndo vai
parar. E ele ndo te vé mais em Placar.” Tudo bem, desenvolve-se a conversa, eu também nédo
me vejo mais na Abril. Ficou quase um més naquele ramerrame. Eu saio da Globo pra langar a
Placar Futebol, Sexo e Rock & Roll porque eu achava que ficava incompativel o cara mais
light na TV Globo voltando a fazer uma revista que ia empunhar bandeira. Coisa que o Placar
documento [fase das tematicas mensais] ndo fazia. Durante quatro anos a gente viveu com
revistas, nesse ponto de vista, que ndo causavam problemas absolutamente a ninguém. E no
meu projeto a Placar Sexo e Rock & Roll ia causar problema de novo. Porque eu dizia isso: é a
oportunidade rara que a gente tem de aprofundar esse trogo, de pedir mais, de querer fazer a
reforma. Entdo, nesse particular, eu reconheco ai todas as minhas responsabilidades militantes.
Eu tive que aprender entdo, em 95, que a revista ndo era minha. Demorou pra cacete.

Com a saida de Juca Kfouri, da-se uma negociacdo que chegou a envolver até Pelé.

Primeiro me oferecem pra tirar um ano sabético: “Pega a Ledinha, o cartdo corporate, vai viajar.
Quando vocé voltar, te mandamos pra Navarra, fazer um curso de novas midias. Eu respondi: se
vocés tivessem me oferecido isso como um prémio, talvez até aceitasse. Consolo ndo, porque ai
eu me desmoralizo. Ai fizeram uma proposta de vender Placar pra mim. Claro que eu ndo tinha
como comprar. Me surgiu a ideia do Pelé comprar. Chegou-se a negociar isso, 0 Thomaz foi a
Santos pra conversar com o Pelé, eu fui junto. No escritério do Celso Grellet [assessor de
Pelé]. Além dessas negociacfes que pareciam mesmo fadadas a ndo dar certo, a gente negocia
0 comunicado da minha saida. Por qué? Porque a Abril queria fazer aquilo de sempre: “Depois
de 25 anos de casa, parte para novos desafios...” E eu disse: “Nao, tem que por ai: ‘por
divergéncias editoriais’”. Porque isso, inclusive (e foi isso que prevaleceu), me permite ndo dar
entrevista. Eu ndo vou ter que explicar. Ao passo que, se ndo tiver isso, vao falar: “Cacete, a
revista foi relangada, € um sucesso, vendeu duzentos e tantos mil e no auge do sucesso do



185

relancamento vocé sai? Me explica”. Se puser “divergéncias editoriais”, nego vai perguntar:
“Que divergéncias sdo essas?” “Eu queria fazer uma revista, a Abril quer fazer outra. A revista
¢ da Abril, ndo ¢ minha, prevaleceu a opinido da Abril. Acabou.” Nao preciso entrar em
detalhes. A Abril concordou e fez. Foi assim o boletim da minha saida.

Para o projeto Placar Futebol, Sexo e Rock & Roll, Marcelo Duarte estava de volta,
trocando o cargo de editor de Veja Sdo Paulo para ser o diretor de redacdo. De |4, trouxe
também outros dois ex-placarianos: o redator-chefe Alfredo Ogawa, dos tempos de Placar no
formato Veja e Placar Mais, e o editor de fotografia Ricardo Corréa, que havia trabalhado na
revista de 1981 a 1993. Da fase anterior, permaneciam o editor sénior Luis Estevam Pereira e
os reporteres Manoel Coelho, Paulo Vinicius Coelho (PVC) e Rodolfo Rodrigues, que fazia o
atendimento ao leitor. Chegavam os editores séniores Milton Abrucio Jr. e Sérgio Xavier
Filho, o editor especial Isney Savoy, os repdrteres especiais Luisa de Oliveira e Sérgio Ruiz
Luz, os reporteres Amauri Barnabé Segalla e Sérgio Garcia (no Rio de Janeiro) e o reporter

fotogréfico Pisco Del Gaiso.

De todos esses, Sérgio Xavier Filho teria a vida mais longa na publicacdo, chegando a
se despedir dela somente vinte anos depois, em 2015, como diretor. Foi ele o encarregado de

convencer Edmundo, o “Animal”, a posar com um ursinho de pelacia para a primeira Placar

Futebol, Sexo e Rock & Roll.

Gaucho de Porto Alegre, Sérgio é outro daqueles profissionais cujas ligacdes afetivas
com o futebol — e com Placar — remontam a infancia. Assim como a mais antiga memaria
da vida de Kfouri diz respeito ao titulo de campedo paulista de 1954, ano do IV Centenério de
Sdo Paulo, pelo seu time, o Corinthians, as de Sérgio Xavier dizem respeito ao gol de
Jairzinho na vitéria do Brasil sobre a Inglaterra por 1 a 0, na Copa de 70. Entdo com menos de
quatro anos de idade, o “guri” se recorda de ter pulado em cima do pai recém-operado de
apendicite. A partir de 1972 para 73, “comegou a sofrer” com o Grémio, que, na época, ndo
ganhava o Campeonato Gaucho desde 1968 e sé viria a reconquista-lo em 1977, depois de
assistir a oito titulos consecutivos do rival Internacional. Conta que, durante a infancia, o
futebol, para ele, “era tudo”.

Era absolutamente tudo. Eu passei fome por causa do futebol — porque geralmente é o
contrario, o cara passa fome e ai vai jogar futebol pra suprir a fome. Eu ndo precisava ter fome
nenhuma, mas eu ganhava dez dinheiros, a moeda da época, pra almogar no colégio no dia que
eu passava o dia inteiro 14, e esse dinheiro tinha que dar pro almogo (sanduiche, né?) e pro
onibus da volta. O que é que eu fazia? Eu trocava o “x” por um pao com molho de tomate — 0
pdo com molho era um cachorro-quente sem salsicha — , que era bem barato, acho que era um
e cinquenta. Entdo, s6 com isso, j& sobravam oito e cinquenta dos dez que a minha mée tinha

me dado. Ai eu deveria depois pagar o T2, que era o dnibus que me levava pra casa. Sei I,
vinte quadras, algo assim, mais, talvez. E ai eu voltava a pé. Tudo pra entupir o bolso de
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Futebol Cards®'. Entdo, um cara que faz um negdcio desse parece ter uma relagdo “ligeiramente
doentia” com futebol. Mas depois eu me curei um pouco. Acho que consegui equilibrar melhor
a vida, deixar o futebol em um bom compartimento que ndo me deixe tdo maluco assim.

A relacdo com a leitura, especificamente com Placar, era igualmente intensa, pois
Sérgio Xavier aprendeu a ler muito cedo, por volta dos trés anos. “Minha mée fez um
experimento de colocar cartazes, ela tinha 14 uma teoria de um inglés. Minha mé&e é professora

de Portugués.” Uma das primeiras coisas que ele lia— “com muito gosto” — era Placar.

Eu lembro de nos anos 70, ali — setenta e trés, quatro, cinco... —, ir ao dentista. N&o aceitava ir
ao dentista, fugia, e a minha mde me “comprava” com a Placar: “Se vocé for, depois que
acabar a consulta a gente passa na banca e compra”. E era uma coincidéncia, porque o dentista
era realmente na quarta-feira, que é o dia da Placar em Porto Alegre, quando [a revista]
chegava 14. E aquilo era algo muito esperado: o “Tabeldo”, a “Bola de Prata”, o pacote todo. As
matérias do Divino [Fonseca], do Lemyr [Martins]. Muito, muito carinho que eu tinha por
aquilo. Depois que eu entro no jornalismo, tinha trés lugares em que eu queria muito trabalhar:
era a Placar, Senhor (que depois virou IstoE Senhor, e eu acabei trabalhando) e eu queria muito
trabalhar no Jornal do Brasil, que era o grande jornal da época. Essa ndo rolou. [...] E ai eu
resolvo ser jornalista por causa do futebol. Entdo essa é uma relacdo totalmente intensa.

Quando entra no jornalismo, Sérgio ndo consegue, de cara, o trabalho no futebol. Vira
jornalista econémico. Primeiro no Diario do Sul, em Porto Alegre, depois na Agéncia
Dinheiro Vivo, do jornalista Luis Nassif, e na revista IstoE, em So Paulo, pela qual surgiu
sua primeira oportunidade de trabalhar com futebol, ao cobrir a conquista do tetracampeonato

mundial pelo Brasil na Copa do Mundo de 1994, nos Estados Unidos.

Quando vocé recebe um convite para trabalhar no Esporte estando em uma outra area, gera um
superorgulho. Nao tem como recusar. Foi isso que aconteceu quando eu recebi um telefonema
do Marcelo Duarte: “Olha, eu queria conversar, a gente esta reformulando aqui a Placar. Eu
queria te fazer um convite, vamos jantar ”. Naquelas horas até o jantar eu peguei minhas contas
todas em casa e descobri que poderia ganhar vinte por cento a menos que sobreviveria. Entdo
eu ja fui pro jantar com essa conta. No final do jantar o Marcelo me pergunta: “Quanto vocé
ganha?” Eu respondo: “Eu ganho tanto”. E ele diz: “Olha, eu tenho vinte por cento”. E eu fiquei
quase no impulso de dizer: “A mais ou a menos?” Mas ai me dei conta: “Ndo, ele deve estar
falando a mais”. E eu topo.

Em relacdo ao Futebol, Sexo e Rock & Roll, ele recorda que muitos na equipe tinham
uma discordancia enorme, tanto os da “velha Placar” quanto os da ‘“nova Placar”,
terminologia muito em voga nas conversas da redacéo a época.

Eu era da “nova Placar”, porque estava chegando de outro lugar. Mas filosoficamente eu era da
“velha Placar”. Fiquei um tanto desconfortavel, porque no final das contas eu ndo concordava

muito com aquele jeito de fazer revista. Pra mim, futebol é futebol. E deveria ser pra todo
mundo. Eu achava que a revista devia ser pra todo mundo e ndo pra um publico especifico

31 Cart®es com fotos de jogadores de futebol que no final da década de 1970 vinham junto com os chicletes
Ping-Pong (N. do A.).
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jovem. Depois, acho que em alguns aspectos eu estava enganado. Porque aquele projeto foi
uma grande lufada de vento no publico da Placar. Eu acho, talvez, que a Placar — acho, néo:
tenho certeza de que a Placar ndo estaria aqui hoje se ndo tivesse aquele projeto.
Importantissimo. Até hoje, quando eu converso com os leitores, ha uma grande quantidade de
gente que diz: “Eu comecei a ler aquela”. Foi muito importante pra dar frescor a marca etc. Mas
ndo que aquilo me desse grande prazer. Do rock — eu nunca fui do rock, ainda por cima. E do
sexo... eu achei que aquilo era pra outra revista, ndo a nossa. [...] E em 95 ela vende muito: 240
mil exemplares, 239. Na banca — ai ndo tinha assinatura, na primeira. Ok, 0 momento era bom,
a conjuntura econdémica era muito favoravel, ndo vamos desprezar isso. Mas o fato é que
vendeu. E criou uma legido de jovens que entenderam o que era Placar e se multiplicaram.

Bruno Chiarioni e Marcio Kroehn apontam:

Placar — Futebol, Sexo e Rock’n’roll procurou inovar a cada edi¢do. Mensalmente, a revista
investia em capas e pautas diferenciadas. Os bastidores do mundo do futebol e principalmente a
intimidade dos jogadores eram assuntos certeiros. [...] Placar passou a fantasiar os jogadores e
eles comegaram a curtir muito. Algumas foram fotomontagens, como uma foto do irreverente
Viola vestido de porquinho, assim que ele assinou contrato com o Palmeiras [figura 111]. Um
menininho fantasiado foi fotografado e depois a arte montou a cabeca do jogador na imagem.
Outros universos passaram a servir de inspiracdo. O meio artistico e o cinema foram um deles.
Milene Domingues, por exemplo, modelo que namorou e se casou com o jogador Ronaldo, mée
do primeiro filho dele, Ronald, vestiu a roupa de Batgirl [figura 112] (CHIARIONI; KROEHN,
2010: 351, 352).
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Figura 111: Viola vestido de porquinho, em Placar 1.120, de outubro de
1996 (Reproducéo/Arquivo Pessoal).
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[ Milene Domingues
meia do Corinthians

Figura 112: Milene Domingues como a Bat Girl, no poster da
edicdo 1.129, de julho de 1997 (Reproducao/Arquivo Pessoal).

Aquela altura, porém, Placar havia se tornado um produto caro, conforme constatam
Bruno Chiarioni e Marcio Kroehn.
Em pouco mais de seis meses de circula¢do, Placar conseguiu uma base de 110 mil assinaturas.
Outros 70 mil leitores compravam a edi¢do em banca. Numeros levantados por Marcelo Duarte,
mas ndo confirmados pela direcdo da Abril. J& em seu segundo ano, mesmo com boa circulacdo

e 0s anuncios publicitarios, Placar gastava mais do que faturava (CHIARIONI; KROEHN,
2010: 351, 352).

Por economia de papel, desde a edi¢do 1.111, de janeiro de 1996, o revolucionario
tamanho original da revista ja havia sido trocado para convencionais 22,6 por 29,9
centimetros. A partir do nimero 1.132, de outubro de 1997, o sexo e o rock & roll somem da

inscricdo abaixo do logotipo da revista e também de suas pautas. O futebol voltava a reinar
sozinho.
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4.7 Luta pela sobrevivéncia (desde 1997)

A prioridade de Placar sempre foi sobreviver, como atestou Juca Kfouri, diretor da

publicacdo de 1979 a 1995, na entrevista concedida para este trabalho.

Houve diversas vezes, nesse periodo de 16 anos, em que minha Unica preocupagdo era manter o
titulo vivo e o emprego das pessoas. Eu cometi enganos em relacdo a Abril. Mentiras em
relacdo a Abril, a direcdo da Abril, dos mais sdrdidos. De pedirem corte de 30% e eu chegar
com as contas do telefone, do transporte, ndo sei qué, dizendo que todo mundo ia andar de
Onibus etc. Por duas semanas mantinha aquilo, mas na terceira ja& ninguém mais aguentava
andar de 6nibus nem deixar de usar o telefone. E ai corta o “Tabeldo”, porque o “Tabeldo” ¢é
que é muito caro. Me doia na alma cortar o “Tabeldo”. Mas vamos ter que sacrificar o
“Tabeldo” pra manter o resto.. Era o tempo todo, era um calculo de sobrevivéncia.
Sobrevivéncia, mas sempre na expectativa: “Vai chegar uma hora que a gente vai poder fazer a
revista que a gente sonha”. E houve momentos em que a gente fez. [...] Depois eu fui
diminuindo o meu nivel de exigéncia. [A prioridade em] Placar era manter vivo.

Isso é atestado, também, nos trabalhos desenvolvidos sobre a revista pelas duplas Bruno

Chiarioni/Marcio Kroehn e Wagner Barge Belmonte/Ary José Rocco Junior.

Se os primeiros 20 anos de Placar sdo repletos de grandes histdrias, grandes momentos e
grandes recordagdes, suas Ultimas duas décadas sdo mais truncadas, cheias de falta e lances
dignos de cartdo amarelo e vermelho. [...] As vendas de Placar nunca possibilitaram dizer que a
revista era unanimidade, ou melhor, unanimidade que pudesse passar sem nenhum arranhdo
pelas crises ao longo do tempo. [...] A econdmica talvez seja a mais relevante (CHIARIONI;
KROEHN, 2010: 16).

Apesar do sucesso editorial e da qualidade investigativa de vérias de suas reportagens, Placar
nunca foi, na década de 1980 e na primeira metade dos anos 90, um produto jornalistico de boa
vendagem. Entre 1979 e 1995, por exemplo, a revista sé deu lucro em trés anos (BELMONTE;
ROCCO JUNIOR, 20013: 11).

A partir de 1997, com o fim do Futebol, Sexo e Rock & Roll, essa luta pela
sobrevivéncia se intensifica, e vai caracterizar o estagio da revista até os dias atuais. A
préxima aposta passou a ser a de sempre, por um bom desempenho do Brasil na busca por
mais um campeonato mundial, que seria 0 quinto, na Copa do Mundo disputada na Franca,
em 1998. Com base em uma bem-sucedida venda de cotas de patrocinio, Marcelo Duarte
conseguiu montar uma redacdo com parte da equipe em solo francés. Depois de cada jogo da
Selecdo Brasileira, era enviado diretamente para a grafica o material referente as seis revistas
especiais produzidas apos cada jogo do Brasil. Enquanto isso, a parte da redacdo que havia
ficado no pais cuidava da edicdo mensal. A sétima revista especial prevista ndo chegou a ser

publicada: a derrota brasileira por 3 a 0 para a Franga, na decisdo, acabou retratada na capa da
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prépria Placar do més de julho de 1998 (figura 113). O capitdo brasileiro Dunga, de cabeca
baixa, parecia prenunciar os tempos dificeis que se seguiriam apos a saida de Marcelo Duarte.
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Figura 113: Placar 1.141, julho de 1998, retrata a derrota do Brasil para a
Franca na final da Copa de 98 (Reproducao/Arquivo Pessoal).
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Em depoimento ao livro de Bruno Chiarioni e Marcio Kroehn, Marcelo Duarte

explicou:

O que eu queria mostrar cobrindo a Copa de 98 é que a Editora Abril poderia montar essa
estrutura em qualquer lugar, para qualquer evento, para fazer uma revista muito mais rapida,
sem ter o intermediario, entdo esse era 0 conceito que eu queria vender. A gente apresentou
depois um relatdrio, com os avangos que a gente teve I3, sd que ndo serviu pra nada, a primeira
coisa que fizeram quando eu voltei foi: “Ah, a gente quer tirar vocé da Placar, pra vocé fazer

outra coisa” (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 357).

Vindo da Folha de S.Paulo para assumir a direcdo editorial da Abril, Matinas Suzuki

Junior substituiu Marcelo Duarte temporariamente, acumulando funcfes até chamar Ledo

Serva, entdo secretario de redacdo do diario Lance! Em seguida, Serva repassaria o cargo de

diretor de Placar para Sérgio Xavier Filho. Tudo isso em um curto periodo de pouco mais de

um ano, entre setembro de 1998 e novembro de 1999.

Nesse meio-tempo, a revista havia voltado a ser impressa no tamanho padrao de Veja e

retomado o antigo logotipo, desvinculando-se de sua ultima ligacdo com a fase do Futebol,

Sexo e Rock & Roll a partir da edicdo 1.149, de marco de 1999, quase toda dedicada a Pelé

(figura 114).
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Figura 114: Placar
1.149, marco de
1999, a primeira sem
o logotipo da fase
Futebol, Sexo e Rock
& Roll (Reprodugéo/
Arquivo Pessoal).
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Para Sérgio Xavier Filho, foi naquela época que, pela primeira vez, Placar comegou a

ter o que ele, jornalista econdmico de origem, chama de “equilibrio fiscal”.

Primeiro com o Matinas [Suzuki Junior, diretor em 1998], que disse “olha, as contas nao
fecham...” O primeiro susto, ali. Depois, com o Paulo Nogueira [diretor da Abril que sucedeu
Matinas], que ajudou muito nisso, dizendo: “Olha, vai ter que sair todo mundo”. [...] A revista
criou, digamos, um ambiente de gente que comprava e como 0s negécios ndo funcionavam a
gente mexia no editorial. Nunca mexia nos negocios. Eu peguei o expediente ali dos anos 80.
Tinha 50 pessoas trabalhando — sucursal do Rio sete pessoas, e por ai vai. Um custo
inacreditavel olhando pra hoje. E o resultado muito parecido. Muito parecido. Entdo eu acho
que a gente teve um “desequilibrio fiscal” fudido. A grande marca da Placar, e ai eu acho que
teve um pouco da méo do Juca. Acho que tudo o que o Juca fez de bom em matéria editorial...
eu acho que administrativamente o Juca era muito desleixado. Sempre tinha alguém do lado pra
cuidar disso, s6 que como o Juca era um cara forte, poderoso, ele dizia: “N&o, ndo, isso aqui é
normal...”

Também em entrevista a este trabalho, Juca Kfouri teve a oportunidade de defender sua

administracao.

Nesse ponto a Abril sempre foi muito organizada, com aquela organizacdo das Unidades de
Negocio. Entdo vocé tinha exatamente as contas da revista. Sabia tudo: quanto a gente gastava
de telefone, quanto gastava de transporte, quanto gastava de revelacdo de filme, quanto gastava
de papel, quanto gastava de transporte especial... E ai chegava uma hora que vocé dizia: vou
fechar num puta vermelho. Preciso fechar equilibrado, ou num vermelhinho ou num azulzinho.
E ai vocé inventava alguma coisa. Agravado pelo fato de que Placar acendia o prédio da Abril
aos domingos. A Abril sé funcionava aos domingos porque existia uma revista Placar. E ai
tudo isso entrava no calculo da unidade de negécio: preco do aluguel, metro quadrado na
regido, o cu da mée. O laboratdrio fotografico e a grafica, que funcionava de madrugada. Entdo
era muito dificil. Hoje é aquela coisa: nenhuma revista da Abril pode entrar numa maquina que
foi projetada pra cuspir 100 mil exemplares em duas horas e cuspir menos.

Naquela virada dos anos 1990 para os 2000, a internet comecava a se tornar uma
realidade no Brasil. A propria revista havia criado e vinha intensificando seu sitio, a partir de
1999. Nada mais natural, portanto, que para correr atrds da informacdo mais quente, mais
imediata, a tentativa seguinte de salvacdo de Placar tenha sido uma breve volta a
periodicidade semanal. Esse retorno as origens, onze anos depois, vinha sendo gestado bem
antes disso, desde o curto periodo de nove meses em que Ledo Serva assumiu a direcdo da
revista, entre fevereiro e novembro de 1999. Ele mesmo relatou isso a Bruno Chiarioni e

Marcio Kroehn.

Eu falei que ia dedicar a minha gestdo em convencé-los [Matinas Suzuki e Roberto Civita] de
que Placar precisava ser semanal e eles tiveram aquela velha reagdo: “n6s vamos nos dedicar a
provar que vocé esta errado”, Na verdade, eu sempre achei que a mensal tinha um objetivo de
trazer edigBes especiais, porque ela atrai anunciantes diferentes da semanal. Um anunciante
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padrdo Abril, que poucas revistas semanais podem vir a ter. Entdo, eu acreditava nesta ideia.
Edicdes semanais e edi¢cGes mensais especiais (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 377).

A revista semanal de Ledo Serva seria de menor qualidade, feita em papel-jornal, com
custo mais baixo. Quando finalmente foi autorizado pela dire¢do da editora a tocar seu
projeto, Serva recebeu, e aceitou em seguida, uma proposta para, junto com Matinas Suzuki
Junior, formatar o portal de internet IG, o primeiro de acesso gratuito a internet no Brasil.
Dois profissionais, o reporter André Rizek e o editor-sénior André Fontenelle, haviam sido
contratados do diario Lance! especialmente para fazer a Placar semanal, mas com a saida de
Serva 0 projeto permaneceu congelado por mais algum tempo. Até que o novo diretor

editorial da Abril, Paulo Nogueira, resolveu banca-lo.

Na entrevista concedida para este trabalho, Sérgio Xavier Filho, ja diretor da revista

naquele época, relata:

Quando veio a ideia de fazer a semanal eu fui absolutamente contra. Estava o Fontenelle [André
Fontenelle, editor chefe] também. A gente ndo acreditava e eu sigo ndo acreditando naquilo,
porque acho que a gente tinha mudado o contexto e queria reeditar o sucesso de 70, quando ndo
tinha o jornal diério, quando ndo tinha internet, quando ndo tinha as TVs por assinatura. Entéo
eu acho que a gente ja tinha o noticidrio da semana totalmente resolvido por veiculos que
tinham uma flexibilidade muito maior que a nossa. A gente fazia uma forca inacreditavel pra
entregar uma revista terga-feira com os resultados de domingo. Inacreditavel. A gente teve dois
periodos. Teve um que fechava domingo e ia pra ter¢a. Ai depois tinha o outro que era a
antecipacdo da rodada. Uma revista semanal teoricamente deveria falar dos resultados que
passaram, mas 0s resultados que passaram ja estavam bem mastigados. Extremamente
mastigados e vistos. E a nostalgia, mesmo. A gente nutre isso na vida: “Puxa, que legal que
seria ter Mandiop4®? novamente, coisa e tal”. A gente tem um pouco esse negdcio.

Como ja havia acontecido com Juca Kfouri na apresentacdo de Placar Todos os
Esportes, em 1984, o discurso de Sérgio Xavier ¢ totalmente contrario ao da “Carta ao Leitor”
intitulada “Quanto mais quente melhor”, transcrita a seguir. Ela foi publicada na primeira
Placar dessa Gltima e curta fase semanal, edi¢do 1.174, de 10 de abril de 2001, que resgatava

o logotipo estilizado do Futebol, Sexo e Rock & Roll (figura 115).

32 Mandiop3 é um salgadinho feito a base de fécula de mandioca, o primeiro fabricado no Brasil, sucesso entre
as décadas de 1960 e 1990 (N. do A.).
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Figura 115: Placar 1.174, de 10/04/2001, a primeira da volta a
periodicidade semanal (Reproducéo/ Arquivo Pessoal).

Pronto, tai 0 que vocé queria, tai 0 que tanto desejavamos. A PLACAR semanal ficou pronta,
do jeito que a gente imaginava. A nova PLACAR ¢é uma revista que olha para frente, chega as
bancas toda sexta-feira e antecipa o que acontecerd de bom na rodada seguinte. Uma revista que
olha para tras e publica o tabeldo com fichas e resultados das rodadas anteriores, provando por
que é a fonte de informagdo mais confiavel do futebol brasileiro. Uma revista que, acima de
tudo, apresenta um olhar diferente. As fotos espetaculares, as reportagens que mostram 0S
bastidores, as analises e as historias de nossos colunistas Tostdo, Falcdo, Max Gehringer e
Lemyr Martins (em sistema de rodizio: a cada semana um deles escreve). Enfim, PLACAR
ficou mais quente sem perder a profundidade que sempre a diferenciou do noticiario fast food
dos jornais. Esperamos que vocé goste e nos acompanhe na nova fase.

Foi mais uma “nova fase” fadada a durar pouco. Mais especificamente 42 edi¢Oes

publicadas ao longo de dez meses, até o nimero 1.215, de 1° de fevereiro de 2002, no qual
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novamente Sérgio Xavier Filho, na “Carta ao Leitor” intitulada “Guias, posteres e Copa do

Mundo”, informa ao leitor:

A PLACAR desta semana tem um certo ar de especial. A edicdo, de fato, fecha o ciclo semanal
da revista e inaugura uma nova fase de dedicacédo integral aos especiais. Sdo guias (do semestre,
do Brasileiro, da Copa do Mundo), revistas-pdsteres dos campedes estaduais, edi¢bes dedicadas
aos principais clubes, especiais que circulardo ap6s os jogos do Brasil na Copa. Em 2002
lancaremos perto de 40 especiais, quase toda semana vocé encontrard uma PLACAR diferente
na banca. E no site (placar.com.br) seguiremos acompanhando o dia-a-dia do futebol brasileiro
e mundial, atualizando os tradicionais prémios (Chuteira de Ouro e Bola de Prata) e cumprindo
a missdo de ser a principal fonte de referéncia do pais.

Sobre o conteudo da revista naquela breve fase de volta a periodicidade semanal, e
diante da critica do autor deste trabalho de que seriam quatro revistas mensais feitas

semanalmente, como que envergonhadas de abordar o factual, Sérgio Xavier Filho observa:

Nao foi um engano, isso que precisa ficar claro. “Putz, em vez de fazer a semanal vocés fizeram
quatro mensais.” Sim, sabemos disso. A ideia era tentar trazer a cada semana uma matéria
“arrevistada” que vocé ndo tinha lido em lugar nenhum. Por exemplo: uma das matérias que
sairam na época foi uma que a gente [pessoal da redagdo] jogou contra a o time feminino da
Portuguesa, 4 a 4. E essa matéria existia em algum lugar? N&o, era nossa. Os perfis de capa.
N&o adiantava botar o jogo do S&o Paulo contra o Corinthians de dois dias antes. N&o rolava,
gue a gente ja tinha visto. Entdo a gente fazia o perfil do Rai. Ou tentava pegar um angulo
qualquer da semana do Rai. Esse era um pouco o objetivo, colar alguma coisa recente, algum
fato semanal, mas ele receberia um tratamento mensal.

Sérgio também ressalva que em termos de vendas a revista ndo foi um fracasso.

A gente chegou a vender em uma semana noventa e poucos mil. Era revista pra burro. A Veja
vendia 140. Eu acho que ndo foi um fracasso. Mas tinha que fazer quatro [por més] e o cara ndo
tinha dinheiro pra quatro. N&o tinha tempo, eu acho, pra consumir quatro, também. O fato € que
se a gente olhar numericamente ndo foi um fracasso. Mas o buraco que deixou... Nossa, acho
que foi coisa de um milh&o, assim. E pra chegar rapido vocé tinha que trabalhar um transporte
especial. Ai que a gente morria. Quando vocé entra na distribuicdo de linha, tranquilo, é um
preco razoavel. Quando voceé entra no especial vocé esta morto.

“No periodo em que reexistiu, de margco de 2001 ao final de janeiro de 2002, Placar
semanal vendeu em média 63 mil exemplares em banca. Em principio, custou R$ 1,99 quando
foi lancada e depois R$ 2,50. Um preco mais em conta” (CHIARIONI; KROEHN, 2010:
416).

Com o fim da revista semanal, a redagédo, antes composta por catorze profissionais,

chegou a ficar com apenas trés: o préprio Sérgio e o editor especial Arnaldo Ribeiro, fazendo
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0s textos, e Crystian Cruz, na arte. Para Sérgio Xavier, “era uma redagdo pequena,
insifuciente, ndo sustentavel. Mas foi um sinal de que aqui tem um negocio. D& pra fazer um

negodcio, desde que se empate, vocé nao gaste mais do que arrecade”.

Em moldes parecidos com os da fase das revistas tematicas e mensais de 1991 a 1995, e
com a ajuda de colaboradores sem vinculo empregaticio, eles produziram uma série de
revistas sem periodicidade definida, ocupando numeracdo na sequéncia historica de Placar.
As vezes, até, se perdendo em meio a ela, pois a edicdo 1.219 jamais chegou a existir.

Edicdo 1.216 (marco de 2002) — Guia 2002 (Tudo para vocé acompanhar a temporada
do futebol no pais).

Edicdo 1.217 (abril de 2002) — Placar nas Copas (As reportagens originais da revista nos
Mundiais desde 1970).

Edicdo 1.218 (abril de 2002) — Pesquisa Placar: A Selecdo do Povo (A torcida ndo quer

mais Romario).
Edicdo 1.220 (maio de 2002) — Guia da Copa 2002.

EdicOes 1.221 A e 1221 B (maio de 2002) — Primeiro fasciculo da Historia das Copas

(acompanhando um DVD) e As 100 Maiores Fotos da Histéria do Corinthians.

Edicdo 1.222 (maio de 2002) - Segundo fasciculo da Histéria das Copas
(acompanhando um DVD).

Edicdo 1.223 (junho de 2002) - Terceiro fasciculo da Histéria das Copas
(acompanhando um DVD).

Edicdo 1.224 (junho de 2002) - Quarto fasciculo da Historia das Copas (acompanhando
um DVD).

Edicbes 1.225 a 1.230 (junho de 2002) — Revistas especiais langadas a cada jogo do
Brasil na Copa do Mundo de 2002, disputada na Coreia do Sul e no Japdo. A revista

conseguiu mandar para 14 Arnaldo Ribeiro (texto) e Ricardo Corréa (fotos).
Edicdo 1.231 (julho de 2002) — O Melhor da Copa 2002 (edicéo especial do Penta).

Edigéo 1.232 (julho de 2002) — As 100 Maiores Fotos da Historia da Selegéo.
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Edicdo 1.233 (agosto de 2002) — Guia do Brasileirdo 2002.
Edicdo 1.234 (agosto de 2002) — Historia do Brasileirdo.

EdicOes 1.235 a 1.247 (setembro de 2002) — Colecdo Grandes Perfis de Placar, com
jogadores dos 13 maiores clubes brasileiros (Atlético-MG, Bahia-BA, Botafogo-RJ,
Corinthians-SP, Cruzeiro-MG, Flamengo-RJ, Fluminense-RJ, Grémio-RS, Internacional-RS,
Palmeiras-SP, Santos-SP, Sdo Paulo-SP e Vasco-RJ).

Edicdo 1.248 (outubro de 2002) — Almanaque do Brasileirdo.

Edicao 1.249 (outubro de 2002) — As 100 Maiores Fotos da Historia do S&o Paulo.
Edicdo 1.250 (novembro de 2002) — Guia das Finais (do Campeonato Brasileiro).
Edigéo 1.251 (dezembro de 2002) — Melhores e Piores de 2002.

Edigéo 1.252 (dezembro de 2002) — O Melhor do Brasileirdo 2002.

Edicdo 1.253 (janeiro de 2003) — Edicdo dos Campedes 2002.

Edicéo 1.254 (janeiro de 2003) — Anuario Placar 2003.

Edicdo 1.255 (fevereiro de 2003) — Guia 2003.

Edicdo 1.256 (marc¢o de 2003) — Guia do Brasileirdo 2003.

Edicdo 1.257 (marc¢o de 2003) — CD rom Banco de Dados (Fichas completas dos 11.404
jogos do Brasileiro de 1971 a 2002).

Nessa fase, Sérgio Xavier Filho acredita ter usado ume liméo para fazer uma limonada:

O periodo de 95 até 2002, pra mim, foi uma coisa s6. Mas po, teve semanal no meio... Pra mim,
é a mesma coisa: esses sete anos ai sio sete anos de prejuizo. E saldo negativo, todos esses
anos. E mexendo no editorial. Ou seja: ndo era o editorial que virava a chave. O que virou a
chave, em 2002, foi o econémico. 2002 foi o primeiro ano de lucro, acho que se eu ndo estou
enganado 300 mil reais de lucro, sem nenhuma ajuda de ninguém. Foi basicamente a gente
vendendo coisas pro leitor, s6 que vendendo coisas com uma estrutura pequenininha. Quando
eu falo que em 2002 a gente teve um grande resultado foi muito pelo DVD. O DVD da Copa foi
muito importante no resultado financeiro. Eu acho que mudei um pouco nessa época, foi ai que
veio 0 estalo que Placar ndo era s6 revista, se foi 0 DVD que pagou as nossas contas em 2002,
2003, 2004, acho que até 2006. O DVD foi muito importante no resultado final. Foi muito legal
essa experiéncia. A gente teve CD rom, também. Mas o CD rom ndo foi uma grande
experiéncia no sentido de sucesso, os DVDs foram. Entdo se tinha o DVD, se aquela marca
ajudou aquele contéudo, e vice-versa, espera um pouquinho: entdo a gente ndo esta acabando,
nao.
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E com Robinho, idolo do Santos, na capa, em sua edi¢do 1.258, de maio de 2003 (figura
116), que Placar, enfim, retoma o direito de voltar as bancas com a periodicidade mensal que
mantém até hoje
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Figura 116: Placar 1.258, de maio de 2003. De volta a periodicidade
mensal, mantida até hoje (Reproducdo/ Arquivo Pessoal).
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Volta saudada por Sérgio Xavier Filho em mais um editorial, transcrito a seguir.

Um Brasileiro por pontos corridos, organizado e sem virada de mesa, sinaliza um novo futebol.
N&o podiamos mesmo ficar fora dessa. Toda a virada de més teremos uma PLACAR fresquinha
nas bancas com os bastidores do Campeonato Brasileiro, os perfis dos principais jogadores,
entrevistas, reportagens, nosso novo e polémico colunista Milton Neves.

Bruno Chiarioni e Marcio Kroehn lembram que “o ano de 2003 foi o primeiro alicerce
da alavancagem da marca Placar como algo definitivamente importante dentro da Editora
Abril”. E que no ano seguinte surgiu a ideia do camarote Placar, dentro do estddio do
Morumbi, que depois também migrou para 0 Maracand, no Rio de Janeiro. Programa de
relacionamento perfeito para leitores e patrocinadores (CHIARIONI; KROEHN, 2010: 421).

Em novembro de 2008, Placar virou também jornal. Um tabloide de 16 péaginas,
gratuito, com tiragem de 70 mil exemplares®, circulando somente nos dias Gteis (figura 117).
Foram 22 edicGes, até 9 de dezembro. Em mar¢o de 2009, o jornal voltou em uma segunda
fase, inicialmente diario, passando depois a sair as segundas e sextas-feiras. Ao contrario dos
Mundiais de 2006, na Alemanha, e 2010, no Brasil, em que se manteve a publicacdo de uma
revista especial apds cada jogo da Selecdo Brasileira, a cobertura da Copa do Mundo de 2010,
na Africa do Sul, foi feita por Placar através de seu jonal. Para isso, ele passou a ser diario,
incluindo os fins de semana. Depois daquela Copa, o Jornal Placar deixou de ser gratuito,
passando a custar um real. Sua Ultima edicdo foi publicada em dezembro de 2010.

33 "Abril entra de forma experimental no segmento de jornais", in Eduardo Ribeiro, Comunique-se, 8/10/2008.
Disponivel em http://portal.comunique-
se.com.br/Conteudo/NewsShow.asp?idnot=48823&Editoria=12&0p2=1&0p3=0&pid=1&fnt=fntnl. Acesso:
27.fev.2015.



http://portal.comunique-se.com.br/Conteudo/NewsShow.asp?idnot=48823&Editoria=12&Op2=1&Op3=0&pid=1&fnt=fntnl
http://portal.comunique-se.com.br/Conteudo/NewsShow.asp?idnot=48823&Editoria=12&Op2=1&Op3=0&pid=1&fnt=fntnl
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Figura 117: Jornal Placar
n° 21, de 8/12/2008, com a
- | festa do Sado Paulo
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Os Gltimos sete anos da administragdo de Sérgio Xavier Filho a frente de Placar®
caracterizaram-se ainda mais pela luta por sobreviver, basicamente da mesma maneira que a
revista vem sendo editada desde 2003, do que por novos projetos. Quando perguntado se essa
tatica ndo era muito defensivista — ou “retranqueira”, no jargdo do futebol —, Xavier ndo s
assumiu a comparacdo como a relacionou com sua origem galcha, brincando com o

esteredtipo dos técnicos da escola sulista.

Ah, [essa tatica é retranqueira] total... Felipdo® [risos]. Mas eu acho que quando vocé tem
uma simpatia pela marca, e hoje vocé tem... Por exemplo: os Civita nunca tiveram nenhuma
simpatia Em compensagdo, o Fabio Barbosa [presidente do grupo Abril] gosta e o Caldini
[Alexandre Caldini, presidente da Editora Abril], que é o cara que esta na operagdo, também. O
Caldini gosta da marca, entende a importancia do futebol e eu tenho uma relagdo pessoal boa
com ele. Esses caras foram importantes porque tinham uma vontade de fazer. Entdo eu acho
que a retranca, assim como todo bom técnico gaucho, é importante. O importante é ndo tomar
gol. Acredito demais nisso. Acredito nessa filosofia do professor Tite, do professor Mano, do
professor Felipdo. Primeiro vocé ndo toma, depois vocé resolve. Porque as tentativas de ir pro
ataque a la loca ndo rolaram. Mas cada vez que aparece alguma possibilidade de um outro jeito
de negociar eu vou atras. Nao é so a retranca. Tem que ir pro ataque, mas tem que garantir la
atras.

34 A época da entrevista, Sérgio Xavier Filho era também diretor de Playboy, Men’s Health e Women’s Health
(N.do A.).

35 Referéncia a Luiz Felipe Scolari, técnico gaticho, como Sérgio Xavier Filho, pentacampe3o mundial com a
Selecdo Brasileira, em 2002, mas conhecido por privilegiar taticas defensivistas (N. do A.).
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A Ultima Placar a chegar as bancas sob a direcdo de Sérgio Xavier e com o selo da
Editora Abril trazia em sua capa uma triplice caricatura do técnico Dunga e dos jogadores
Neymar e David Luiz, todos da Selecdo Brasileira, que se preparava para a disputa da Copa
Ameérica no Chile. Era a edicdo numero 1.403, de junho de 2015 (figura 118). No dia 2
daquele mesmo més, a Editora Abril anunciou a venda de mais sete revistas para a Editora
Caras, além das dez que ja havia vendido onze meses antes. Entre elas, estava Placar.

’
BASE BELICA
A onda de violéncia nas categorias inferiores

contamina a formacédo da molecada

Sasha

" é pnmetra oportumade para Dunga,

as feridas do vexame do Mineirdo

Figura 118: Placar n° 1403, de junho de 2015. A Gltima publicada com o
selo da Editora Abril, antes de ser vendida para a Editora Caras.
(Reproducéao/ Arquivo Pessoal).
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5. TENDENCIAS: O FUTURO DE PLACAR

5.1 Qual o futuro de Placar?

A agonia da Abril%

A comunidade jornalistica esta em estado de choque pela carnificina editorial ocorrida na Editora
Abril. Mas eis uma agonia anunciada. Revistas — a midia que fez a grandeza da Abril — estdo
tecnicamente mortas, assassinadas pela internet. Os leitores somem em alta velocidade. Quando
vocé vé alguém lendo revistas (ou jornal) num bar ou restaurante, repare na idade. Jovens estdo
com seus celulares ou tablets conectados no noticiario em tempo real. [...]

Crises as editoras de revistas enfrentaram muitas. Mas esta é diferente. Desta vez, o caso é
terminal. Antes, e eu vivi varias crises em meus anos de Abril, vocé sabia que uma hora a borrasca
ia passar. Agora, vocé olha para a frente e observa apenas o cemitério. [...]

Ao contrario de crises anteriores para a midia impressa, esta €, simplesmente, terminal. Corre 0
boato de que a empresa sera vendida. Mas quem compra uma editora de revistas a esta altura?
Recentemente, no Reino Unido, correu o boato de que o proprietério dos titulos Evening Standard
e Independent estaria vendendo seus jornais. Numa entrevista, isso Ihe foi perguntado por um
jornalista. “Mas quem esta comprando jornais?”, devolveu ele. E um cenario desolador — e no s6
para a Abril como, de um modo geral, para toda a midia tradicional, incluida a televiséo.

A internet é uma midia que se classifica como disruptora; ela simplesmente mata. [...] A prépria
Abril vai saindo das revistas e tentando um lugar ao sol na educagdo. Mas escolas — supondo que a
Abril supere o problema dramatico de imagem da Veja, pois isso vai levar muitos pais a recusar
dar a seus filhos uma educacdo suspeita de contaminacdo pela Veja — ndo dao prestigio e nem
dinheiro como as revistas deram ao longo de tantos anos. Isso quer dizer que a Abril luta pela vida.
Mas uma vida muito menos influente e glamorosa do que a que teve sob Victor Civita, primeiro, e
Roberto Civita, depois.

Sobre o autor: Paulo Nogueira

O jornalista Paulo Nogueira, baseado em Londres, é fundador e diretor editorial do site de
noticias e analises Diario do Centro do Mundo.

Quando o texto acima foi postado pelo ex-diretor da Abril Paulo Nogueira, em agosto
de 2013, a maior editora de revistas do pais apenas comecava a se preparar para vender dez de
seus titulos a Editora Caras, do grupo argentino Editorial Perfil, famoso por editar a revista de
celebridades Caras também no Brasil, em Portugal e em Angola. Eram eles: Aventuras na
Histdria, Bons Fluidos, Manequim, Maxima, Minha Casa, Minha Novela, Recreio, Sou+Eu,

Vida Simples e Viva Mais. O fato se consolidaria menos de um ano depois, em julho de 2014.

Mais onze meses e, em junho de 2015, outras sete publicagfes seguiram 0 mesmo
caminho: AnaMaria, Arquitetura & Construgdo, Contigo!, Tititi, Vocé RH, Vocé S/A e
Placar, o objeto deste trabalho. Segundo todos os orgdos de imprensa que divulgaram a

noticia a época, os valores dessas transac6es jamais foram divulgados.

3 Postado em 03.ago.2013. Disponivel em: http://www.diariodocentrodomundo.com.br/a-agonia-da-abril/
Acesso: 1°.fev.2015.



http://www.diariodocentrodomundo.com.br/a-agonia-da-abril/
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Em sua entrevista para este trabalho, concedida menos de quatro meses antes da venda
de Placar, Sérgio Xavier, o ultimo diretor da revista sob a propriedade da Abril, chamou esse

processo de “entrega para adogao”.

Aqui [na Abril], vocé tinha 52 marcas. Hoje tem 38, se ndo me engano. E vai ter menos. A
questdo € que é muita boca pra alimentar. Entdo a Abril comecou a fazer essa entrega pra
adocdo. Mandou dez pra Caras pra adogdo, o que é melhor do que colocar no saco e atirar no
rio. Porque com a Alfa® eles fizeram isso. Ainda tem ndo sei quantos, mas tem mais uns
filhotes pra adocéo. Eles estdo na fila. E teoricamente Placar é uma das que esta [sic] na fila
pra adogdo. Af se vocé me pergunta assim: vocé estd assustado com isso? Cara, eu ndo estou
nem preocupado com isso, porque ha quanto tempo € assim? Faz parte do meu job description,
pra usar um termo que eles adoram...

Dessa vez, no entanto, Placar seria mesmo vendida. A primeira edi¢cdo publicada sem o

selo da Abril em toda uma existéncia de 45 anos, a de nimero 1.404, de julho de 2015, trazia

uma vez mais na capa as fotos de Neymar e Dunga (figura 119).
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Figura 119: Placar
1.404, de julho de
2015, primeira
publicada sem o
selo da Editora
Abril, apos a venda
a Editora Caras
(Reproducao/
Arquivo Pessoal).

" ASELECAO DE DUNGA SE VE DIANTE
DE UM PROBLEMA: COMO NAO
DEPENDER DE UM UNICO CRAQUE

87 Revista masculina de comportamento que circulou até 2013 (N. do A.).
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No editorial (“Prelegdo”), Sérgio Xavier despediu-se da revista com um texto

emocionado, como quase tudo que a envolve, intitulado “Placar Futebol Clube”.

[...] Apods duas décadas, deixo a PLACAR. Esta é a Gltima edicdo que eu estou fechando.
Ficarei cuidando de outras revistas da Abril, mas continuarei escrevendo por aqui. Saio do
comando, volto a ser o que sempre fui, um torcedor fanatico. Aprendi a ler com Divino Fonseca
e Michel Laurence. Meu conceito de justica na vida se consolidou pela Bola de Prata. Ali
aprendi que quando se aplica a meritocracia verdadeira os melhores vencem.

Fui premiado, sabe-se la por qué, com a oportunidade de trabalhar na revista que me fez
jornalista. Foram 20 anos de lutas, alegrias e diversdo. Mais do que tudo, diversdo. Futebol é
isso, sempre mais neymares do que blateres. Mais lendo do que escrevendo agora, minha
torcida seguird enorme. Placar Futebol Clube, sempre.

A pergunta que intitula este capitulo (“Qual o futuro de Placar?”’) comeca agora a ser
respondida pelo sucessor de Sérgio Xavier: o também jornalista Edgardo Martolio,
superintendente e diretor editorial da Editora Caras. Em seu primeiro editorial assinado, o de
Placar 1.405, de agosto de 2015, ele deu as seguintes pistas sobre 0s rumos que a revista

deverd sequir:

Estd em suas maos, fiel leitor, um exemplar que deveria entrar para a histéria. Ndo porque ele,
em si mesmo, seja particularmente notavel desde sua estrutura gréfica, pela encadernacéo, a
qualidade do papel, o preco de capa, seu layout, formato ou quantidade de paginas. Melhor que
os anteriores. Ainda ndo é por isso. Ainda... Ele simplesmente é histérico porque registra o
primeiro passo de uma caminhada que, se bem-sucedida, devolvera a PLACAR — a mais
antiga e Unica revista do esporte brasileiro — a majestade que em outros tempos Ihe permitiram
exibir. N&o, ndo se engane: os anos dourados ndo voltaram, o mundo mudou, a tecnologia nos
mudou, mas o que jamais ela poderd alterar € nosso espirito editorial e a paixdo do brasileiro
pelo esporte. Acima desses tijolos, construiremos a nova PLACAR.

O leitor encontrar, nesta edi¢do 1.405, pequenos indicios do que, a partir daqui, pretendemos.
Por enquanto, no improviso da mudanca, o que oferecemos impresso sdo uns 5% do que
desejamos. Mas a génese conceitual comeca, sim, a se expressar nestas paginas: outros esportes
sem diminuir a entrega de futebol. Pelo contario! O futebol, pedra basal de nossa ideia, tera
mais abrangéncia. SO que seus craques, agora, nesta republica pluralista e democratica que
floresce em nossas paginas, conviverdo com vizinhos 6bvios e naturais: os idolos dos outros
esportes. Nossos prémios Bola de Ouro e Bola de Prata ganhardo outra dimensdo. A revista se
dirigird a toda a familia e ndo mais s6 aos homens. Mais ainda: se queremos entusiasmar
alguém em particular sio os filhos “desse” homem. PLACAR se obriga a resgatar a emocéo do
torcedor e qualificar o esporte tanto quanto se transformar numa publicagéo de consulta. Assim,
o0 ontem, o hoje e 0 amanha devem dividir espaco de igual para igual, assim como a estatistica
com a curiosidade e o regional com o internacional.

Se a este exemplar Ihe faltam péginas para iluminar esta caminhada, a esta coluna falta espaco
para contar o que vem por ai. Também ndo serd no proximo més que revolucionaremos tudo;
iremos mudando pouco a pouco, entregando mais e mais a cada més. A crise externa nos atinge,
€Omo aos anunciantes, tdo vitais quanto vocé, leitor. Mas ndo serd uma economia duvidosa que
apagara certezas. Espere. E, mensalmente, confira. Queremos associd-lo a nosso espirito do
mesmo modo que se constréi um campedo: rodada a rodada. Por enquanto, estamos em pré-
temporada. Trabalhando duro e lendo, nos descansos, Machado de Assis, 0 poeta que nos
inspira com aquilo de que “as ocasides fazem as revolucdes”. A ocasido ¢ esta, a revolugdo estd
em marcha. Vamos juntos?
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Martolio j& havia sido entrevistado especialmente para este trabalho em setembro de
2014, quando Placar, para ele, era apenas um desejo — “Quiero mas no posso, quiero mas no
posso”, chegou a confessar, com seu forte sotaque de argentino e um entusiasmo quase
infantil, naquela oportunidade em que as negociacfes ainda se arrastavam. Mesmo a época
trabalhando ainda no terreno das hipdteses, ele fez muitas revelacfes, sobre si e sobre 0s

planos que tinha para a revista, e que agora vao aos poucos se concretizando.

Nascido em Sastre, uma pequena cidade no oeste da provincia de Santa Fé, a 650
quildometros de Buenos Aires, Edgardo Hector Martolio se diz “brasileiro de coragéo”, pois
mora no pais ha mais de duas décadas. Tem 64 anos (completa o 65° aniversario em 10 de
setembro de 2015) e, dele, podem-se dizer muitas coisas. Menos que ndo goste de futebol ou
de revistas, pois sempre teve o destino cruzado por um ou pelo outro, algumas vezes até por

ambos.

Jogador de futebol frustrado, como atacante ele tentou a sorte no Rosario Central e por
um curto periodo de tempo até a alcangou, apds marcar gols em um teste para futuros atletas
daquela equipe no qual foi aprovado. Comecou a estudar Direito, depois Filosofia e Letras,

finalmente Jornalismo Esportivo, depois que percebeu que ndo emplacaria a carreira de atleta.

Aos 17 anos, costumava levar um velho gravador Windows, “grande mas portatil”,
presenteado pela mae, aos jogos do Newell’s Old Boys e do Rosario Central, times da cidade
argentina de Rosario, onde estudava. Aproveitava a curta distancia entre 0s vestiarios e 0s
onibus dos dois clubes — “quatro, cinco metros, no estadio do Rosario Central; uns 25, 30 no
estadio do Newell’s Old Boys” —, na época ainda percorrida a pé pelos jogadores, para

interpela-los, entrevista-los e guardar as fitas para si.

Em um dia de marco de 1968, junto com dois amigos do curso de Jornalismo Esportivo,
visitou a Radio LTD (“a segunda maior emissora da cidade, que tinha trés”), a fim de saber
guanto custaria ter um programa semanal de meia hora para falar sobre futebol. A pessoa que
os atendeu ouviu uma das fitas (“uma das minhas entrevistas, com o jogador Chango
Gramajo, do Rosario Central”), gostou e ndo sO os apresentou a Evaristo Monti, jornalista
esportivo que era uma referéncia no interior da Argentina, como o0s colocou no ar em seu
programa Impresiones Deportivas, ao vivo, as 19 horas daquele mesmo dia, a partir do qual

Martolio ja comecou a trabalhar em radio.
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O proprio Evaristo Monti o levaria para um jornal e, depois, para uma revista esportiva,
Deporte’70, de Rosério. Foi o dono dessa revista quem, posteriormente, o levou para a revista

Racing, do clube do coragédo de Martolio, editada em Buenos Aires.

Se gostava de todos os esportes, futebol era sempre o que eu mais gostava, logicamente.
Comecei a viver um sonho. Queria estar perto do jogador, aquela coisa de garoto. Vinte e
quatro horas antes vocé estava na arquibancada e hoje vocé entrava no treino e fazia uma
pergunta para Carlos Griguol, para El Gato Andrada, que era goleiro do Rosario Central
naquela época. Putz!... Entdo, ai, comegou 0 vinculo muito forte com o futebol, que ja existia
no meu interior, mas muito, muito forte, desde muito jovem. E com o jornalismo esportivo. S6
gue comecei em radio, a segunda experiéncia foi televisdo, a terceira experiéncia foi jornal e a
quarta foi revista. Que foi a que mais me apaixonou.

Em 1976, o dono da revista Racing, que segundo o proprio Edgardo gostava muito do
jeito como ele titulava as matérias, lancou uma revista de interesse geral chamada La Semana

(hoje Noticias) e o contratou para ser o chefe de redacéo.

Foi a primeira vez que deixei de fazer esportes, e s6 fui para essa revista porque ganhava o
dobro. [...] Até hoje ndo sei se me arrependi ou ndo de ter deixado de fazer esportes, porque
sempre gostei. Tanto assim que em Buenos Aires nessa época eu tinha lancado uma revista
chamada Nuestro Ascenso. Era uma revista 100% de futebol, com mais trés sécios, malucos
como eu, que faziam uma revista com o que ganhavam em um outro lugar. Pagavam o papel,
aquelas coisas. SO para existir. S6 futebol de segundona, terceirona [segunda e terceira
divisGes], sé categorias de acesso. E era maravilhoso. Mas eu tive que deixa-la porque seis
meses depois fechou, quando eu fui para essa outra revista. Porque era uma revista importante,
de interesse geral, gerava outro tipo de responsabilidade.

Edgardo, porém, conta que a “fantasia de uma revista sobre futebol” continuava em sua
cabeca. SO sobre futebol, “em que ndo houvesse nada mais que futebol”, e ndo de esportes em
geral, como eram El Grafico e Goles, as duas maiores revistas esportivas argentinas das
décadas de 1960, 1970 e 1980.

No final de 1984, na Argentina, ja havia acabado a ditadura e havia chegado o que se chamou
de destape, copiando a expressdo dos espanhdis [em relacdo ao franquismo], que era o fim da
ditadura, portanto era o fim da repressdo. Entdo valia tudo. Entre o que valia estava o erotismo.
N&o pornografia, porque nem se cogitava a possibilidade, mas o erotismo. Copiando 0 processo
espanhol, um par de editores tinha lancado com um certo sucesso [...] um par de revistas
eréticas. Uma se chamava precisamente Destape e a outra se chamava Shock. Mas um deles era
uma pessoa que [...] tinha muito prestigio, estava envolvido religiosamente com a clria, e entéo
a Igreja pressionou muito para ele se desfazer dessas duas revistas eréticas. E ele propds a
Editora Perfil, que é a mesma que edita hoje Caras aqui, que comprasse essas duas revistas
eroticas. Por qué? Porque a Perfil tinha aberto uma editora paralela — Inédita era 0 nome dessa
—, que eu tinha passado a dirigir, onde faziamos revistas eréticas, mais, principalmente, de
texto. Relatos eréticos, sobre duas histérias erdticas, tal. Por eu estar dirigindo essas revistas, 0s
donos da Perfil e da Inédita me falaram: “Da uma estudada se isso ¢ negocio ou nao € negocio”.
Eu dei uma estudada e falei: “E negocio”. Ai falaram: “E negdcio, mas se ele ndo quer a gente
também ndo vai fazer”. Entdo, falei: “Estamos desperdigando uma grande oportunidade”. E eles
falaram: “Ndo, mas a gente ndo quer”. Entdo, por fim, eu disse: “N&o sei se vocés vao brigar
comigo ou ndo, mas eu vou me demitir, vou comprar essas revistas, porque elas ainda vao
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ganhar bastante e bom dinheiro durante quatro, cinco anos, minimamente. N&o so vao se pagar
como vao dar um lucro importante”. Eu me demiti, peguei essas duas revistas e o que eu
pensava em pagar por elas em um ano eu paguei em quatro, cinco meses no maximo. E
comegou a ficar dinheiro. Entdo eu falei: “Bom, ¢ o momento de eu concretizar meu sonho.
Agora tenho dinheiro para perder”.

O sonho era a tal revista s6 sobre futebol, apropriadamente chamada So6lo Futbol,
“Fundada el 15 de julio de 1985 por Edgardo Martolio”, como se manteve escrito no
expediente até mesmo depois de sua saida. Uma revista que, segundo ele, para a época,
“funcionou bem”, ao vender em média 85 mil exemplares s6 em bancas de jornais, pois nao
havia assinaturas. Um ano depois, em 1986, Edgardo langa também Super Futbol, uma revista
mensal (enquanto Solo Futbol era semanal), com mais andncios, “para um publico que podia
pagar um pouco mais”. No entanto, no final de 1987, ele descobre que seu sécio, que era
também primo-irmdo e contador da empresa, estava lhe roubando. Aconselhado por um
advogado — que, veio a descobrir depois, estava mancomunado com aquele seu primo —,
Edgardo sai da sociedade e vem para o Brasil, pela primeira vez a trabalho, participar do
projeto das revistas Minha e Semanario, que naquele ano de 1988 a antiga Editora Perfil
estava lancando em associagdo com a TV Bandeirantes. Semanario era a mesma publicacéo

que, a época, inspirou o projeto Placar Mais, j& analisado neste trabalho.

Ficou dentro de mim uma méagoa muito grande pela interrupcao de um sonho que estava dando
certo, que estava crescendo. Sélo Futbol j& funcionava bem, e eu queria, ai sim, ja queria
crescer. Fazer Sdlo Basquete, S6lo Ténis, S6lo Automdveis... Sélo tudo o que permitisse, mas
sO vinculado ao esporte. Para qué? Para langar um jornal esportivo. Porque eu me perguntava
sempre: como pode ser que na Espanha tenha dois, trés, que na Italia tenha a Gazetta dello
Sport, L’ Equipe na Franca, que aqui no Brasil tivesse A Gazeta do Esporte [na verdade, A
Gazeta Esportiva] e que na Argentina ndo? Ninguém tinha tentado, entdo eu vou tentar. O
caminho era esse. Para mim, em 1990 ja estaria o jornal na rua, porque tinha toda a estrutura.
Mas vim para o Brasil. [...] S&o as coisas que te da a vida. Ai eu me afastei um pouco do futebol
como editor, como jornalista, entre a magoa... E ficou dentro de mim essa necessidade, essa
busca silenciosa, eu diria, de uma oportunidade de voltar a fazer futebol. E nunca mais
empreendi ou voltei de uma maneira firme e direta, basicamente porque no outro tipo de
jornalismo fui bem. Entdo sempre estava aquela coisa de “putz, estou ganhando bem...” Ai vocé
se casa, vocé tem filho e o dinheiro passa a ser ndo exatamente uma prioridade, porque n&o &,
mas vocé consegue pagar as contas e fala: “Tentarei um dia que o filho estiver mais velho e eu
ndo precise pagar os estudos dele”. Entdo é aquela historia, mas na cabeca e nos papéis ja fiz
muito projeto esportivo, muito... Aquela coisa que vocé fala “daqui a um ano me demito e vou
fazer”. E quando chega o ano ou ndo deu certo ou vocé mudou de apartamento... Mas
internamente sempre existiu a publicacdo de futebol.

Martolio teria, ainda, na virada dos anos 1990 para os 2000, uma chance a mais para
realizar seu sonho, embora igualmente frustrada. A Editora Perfil havia lancado na Argentina

um jornal que saia de segunda a sexta-feira, chamado Libre, que estava dando prejuizo.
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Conversando com o dono, Edgardo Martolio sugeriu que, com a metade do orgamento,
poderia transformar a publicagdo em esportiva e garantiu que venderia o dobro. “Vocé
tenta?”, perguntou o dono, que se propds a realocar os funcionarios excedentes, ficando com

50% do pessoal. Martolio relata:

Ficou toda a secdo de esportes e mais disefiadores, fotografos e mais alguns outros jornalistas
que poderiam fazer Esporte. Cheguei e encontrei uma grande convulsao, porque os jornalistas,
mesmo os da secdo de esportes, comecaram a reivindicar uma série de coisas que eu nado levei
muito a sério, porque ndo conseguia entender que alguém que vivia do jornalismo esportivo ndo
quisesse fazer um jornal esportivo. Queriam trabalhar de segunda a sexta, ndo trabalhavam de
finais de semana, porque o jornal anteriormente ndo aparecia de finais de semana. Eles ndo
queriam mudar de dia. Um jornal esportivo tem que aparecer os sete dias e os finais de semana
sdo os dias mais importantes. “Ah, mas nos ndo fomos contratados para isso.” Esse jornal
fechava as dez da noite. Eu me lembro que na época o Boca Juniors, por exemplo, estava
jogando a Taca Libertadores. E eu falava: “Gente, todo dia que tiver um jogo noturno, vamos
fechar apds o jogo”. Me falavam: “Nio... O metré (que em Buenos Aires, antigamente, ndo
chegava até meia-noite) fecha as dez da noite, ndo tem mais metr6”. Entdo as pessoas falavam:
“Nao, ndés ndo temos mais como voltar pra casa”. Eu respondia: “Mas tem Onibus...” “Nao, a
gente ndo quer, ndo ¢ seguro andar de 6nibus.” Mas entdo quando vocé vai aparecer? Um jornal
esportivo, quando o Boca na Libertadores ganhou de 3 a 0, sei 14, do Corinthians, ou perdeu de
3 a 0 do Corinthians, e nés ndo vamos dar nada? Vocés estdo malucos?” “Esse ¢ um problema
de vocés, ndo é problema nosso.” Era tudo assim.

O jornal foi as bancas pela primeira vez em uma quinta-feira. No sdbado, ninguém veio
trabalhar. No décimo terceiro dia, Edgardo ligou para o dono (“que estava em Londres™) e

comunicou: “Caro, nao da para trabalhar assim”.

Essa frustracdo me deixou tdo amargurado que eu passei um ano, que foi o ano de 2002,
praticamente pouco acompanhando o esporte, ndo me imaginando nunca mais fazendo esporte.
Como se a vida ndo valesse a pena, como se tivesse morto um filho. Porque era uma
oportunidade, de um dia pra outro te aparece a possibilidade de fazer um jornal esportivo, que
era o que vocé sempre quis, com muitas possibilidades de fazer coisas diferentes de OIlé, porque
justamente eu achava que ai tinha um nicho muito importante para cobrir aquele buraco que em
varios sentidos, desde a linguagem, até certos esportes, Olé ndo chega, mal faz... Entdo era uma
frustragdo, uma coisa inacreditavel. E achei que nunca mais me envolveria de maneira direta
com o esporte por isso. Isso durou um ano, porque o futebol estd dentro da gente, o préprio
esporte, em geral, mas mais que nada o futebol. E é incrivel como volta a vontade, como vocé
quer. E agora se aparecer essa nova oportunidade a gente quer abraga-la, e alguma coisa vamos
inventar. ldeias ndo faltam.

Praticamente um ano antes de fechar a compra de Placar junto a Editora Abril, Edgardo

Martolio ja ndo se furtava de relatar os planos que tinha para a revista.

Penso que Placar deveria ser, e pode ser, semanal. Se trouxermos ela, 2015 ha de se pagar a
revista. Se vocé comprou, tem que pagar. Tem que fazer que as revistas sobrevivam da melhor
maneira possivel e vocé pagar as revistas. Se vocé atravessa 2015 (que se apresenta com um
cenério feio, para repetir 2014, mercado paralisado, PIB crescendo abaixo de 1% e todas
aquelas coisas que freiam o mercado publicitario, que comprometem qualquer plano ambicioso
de crescimento que vocé tenha), j& em 2016 vocé pode se sentar, com Placar e com outras
revistas que ja estdo aqui, para tentar melhoréa-las e acompanhar o mercado. [...] E se Placar for
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sucesso como eu imagino, e se ganhamos dinheiro, eu vou querer ir a Argentina e comprar El
Gréfico, que é mensal, para também transforma-la em semanal. [...] E penso em uma Placar
que seja so6 de futebol, outra Placar que seja de todos os esportes... [...] Por exemplo, penso em
Placar e penso que ha vérias locacdes no ano, e ndo sei se vocé ndo pode ter uma mensal que
seja Placar Corinthians. Todos os meses vocé fazer uma revista do Corinthians, com a marca
Placar. E portanto, se vocé pode ter a do Corinthians, talvez consiga ter também a do
Palmeiras, de todos os grandes. Do Inter, do Grémio, do... Uma revista mensal com a marca
Placar. A marca Placar esta dando uma seriedade. Placar tem amplas possibilidades, Placar
tem que ter mais paginas, tem que ter mais, mais. Ser mais.

Para Edgardo, “a grande sorte que tem esta editora [Caras] é que o dono [o também
argentino Jorge Fontevecchia] — que, como qualquer um, quer ganhar dinheiro — néo liga

sO para o dinheiro”.

Enquanto vocé fizer revistas que ganhem algum dinheiro e sejam revistas boas, que liderem seu
segmento, que deixem feliz o leitor, vocé tem possibilidades de investir. Estou imaginando, na
suposicao de que Placar venha para cé: ir mostrando pequenas melhorias e pequenas coisas em
2015 [agora, 2016], como para mandar alguns sinais ao mercado de que aqui vai ter novidade.
Essas novidades, no futuro, eu imagino uma Placar semanal. Porque a marca Placar é uma
marca que esta instalada. E o fato de ser a Unica precisa que todo mundo dé algum carinho para
ela, porque sendo ndo vamos ter nenhuma revista esportiva.

Na entrevista também concedida para este trabalho, Sérgio Xavier Filho, o antecessor de

Martolio, concordou com ele em duas coisas:

1) a pré-disposicdo da Editora Caras, a nova casa de Placar, em continuar fazendo

revistas.

Estive até em um congresso em que é dificil levar em conta, porque é o meio falando dele. Tem
um neg6cio meio de auto-ajuda, de dizer “ndo, vamos 14...” Foi bem legal, porque foi todo
mundo da direcdo e depois entra o Jorge Fontevecchia, que € o dono da Caras. Um cara que eu
conhecia de nome, sd, nunca tinha visto ele falando. Adorei o cara, é brilhante. Todo mundo
tinha ido na linha do fim das revistas, a frase que ficou era: “Digital first”. As revistas vao sair,
vao dar o proximo passo. A Ultima palestra dos dois dias foi a do Fontevecchia. Af ele disse:
“Olha, respeitosamente, eu nao acredito nisso, nessa historia do digital”. Ai ele foi explicando
ponto por ponto, inclusive a histéria do mobile. As pessoas, a vida delas estd aqui [com o
celular na mao]. Elas estdo aqui, de fato. Entdo vocé entra em um consultério de dentista, onde
antes todo mundo lia revista, e hoje estd todo mundo aqui [com o celular na mao]. E
impressionante mesmo. Sé que tem um detalhe: isso aqui & maravilhoso, sem duvida, a atencéo
das pessoas estd mesmo aqui etc. S6 que elas aprenderam a consumir esse negocio sem
publicidade. Inclusive quando vocé entra em um mobile e aparece um pop up vocé fica
alucinado a procura do “x”. Quando tem esse escape, “in three seconds”, VOCE ndo estd
prestando atengdo naquele anincio. O que vocé esta fazendo é prestando atencdo no X, ou na
contagem [regressiva dos segundos para poder aciona-lo]. VVocé quer é fechar aquilo. Tem
uma indignacdo que é: “Alguém entrou no meu espacgo. Isso aqui é um espago sagrado,
editorial. Nao ¢ pra ter nada disso”. Quando vocé esta folheando uma revista e aparece um
anuncio da Ford, vocé pode até pular rapidamente pra outra pagina, mas aquilo ndo te
incomoda. E vocé ndo pula pra outra pagina com tanta firia. Na conta deles [de Caras], “a
gente esta investindo em revista ainda. Porque a gente acredita que revista tem ainda uma
sobrevida. Vai ser um pouco menor, sim, mas a gente acredita”. A melhor defesa de revista foi
do cara mais arcaico, mas com argumento em cima de argumento. Ele até contou o que a Caras
estd fazendo. A Caras tem trés estratégias ao mesmo tempo: uma é entrar em radio, TV, na
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Argentina, pra valer. Outra coisa ¢ o Brasil: “Resolvemos sair de celebridades para ter mais
revistas. Compramos dez revistas da Abril”. E a terceira é a China. “A gente est4 entrando com
uma Caras China.” Eles acham que a China é enorme — néo no editorial, no editorial o Brasil é
maior. Entdo tem uma diferenca, sim. [...] O cara tem uma linha, ele sabe pra onde ele esta indo.

2) aforca de Placar como marca.

No fundo, eu sempre acreditei demais na marca. Mais do que em revista, até. Sempre. Eu acho
que isso que se fez com essa marca ndo é desprezivel. Entdo, em funcdo disso, eu ndo estou
pensando s na revista, eu estou pensando que deixando a revista viva eu deixo a marca viva. O
ideal, inclusive, seria eventualmente acabar com a revista, se a gente tivesse uma possibilidade
de monetizar. Mas essa possibilidade ndo se ofereceu ainda, nem pra Veja. Entdo, tem que
seguir a revista.

“Marca” foi também uma expressdo presente na entrevista de Juca Kfouri, 0 mais
emblematico diretor de Placar em seus 45 anos. Ela serve para encerrar essa pensata sobre o
futuro da revista e iniciar uma outra, sobre seu papel nos tempos pds-modernos que vivemos.

Eu digo sempre o seguinte: Placar sempre foi uma marca tdo forte, mas tdo forte, que apesar de

tudo mantém seu prestigio. Era como se o cara dissesse assim: “Eles estdo respirando por
aparelhos, estdo na UTI, mas deixa ai, daqui a pouco eles voltam a fazer o negécio direito”.

5.2 Futebol em revista no Brasil pds-moderno

Placar surge e se consolida nos anos 1970. E, portanto, contemporanea da ideia de pds-
modernidade, usada inicialmente para identificar movimentos artisticos que

negavam/ultrapassavam as vanguardas do século 20 (MARTINO, 2009: 217).

Quando os primeiros numeros da revista chegaram as bancas, o termo ainda era “pos-
modernismo”, em contraposi¢do a “modernismo”, e Se restringia a estética. Pouco depois, ai
ja como pds-modernidade, passou a englobar também o campo das ciéncias humanas, sendo
usado por varios autores, como o escritor francés Guy Debord (1931-1994) e o socidlogo
polonés Zygmunt Bauman (1925-), para marcar uma ruptura com a modernidade — que, por
sua vez, era montada sobre uma ideia europeia de razao.

Tudo o que fosse diferente estaria além das fronteiras da razéo, era barbaro, atrasado, e devia
ser educado no projeto europeu. No entanto, duas guerras mundiais iniciadas na Europa e 0 uso

da racionalidade no exterminio de seres humanos colocou em xeque esses argumentos
(MARTINO, 2009: 217).
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Em suas andlises, tanto Debord como Bauman criticam a modernidade, que, para eles,
nédo teria cumprido o que dela se esperava: a emancipacgédo e liberdade do ser humano. A
critica de Guy Debord se baseia na sociedade do espetaculo. A de Zygmunt Bauman, na
liquidez dos tempos p6s-modernos. Ambas sdo pertinentes em uma analise das revistas, das

revistas de futebol e de Placar, como a que este trabalho propde.

Em 1967 — apenas trés anos antes, portanto, da criacdo de Placar, e em plena vigéncia
da “fofoqueira” Revista do Esporte no Brasil —, Guy Debord escreveu A Sociedade do
Espetaculo, em uma Franga as vesperas das manifestacfes estudantis que ocorreriam em maio
do ano seguinte. Porém, como disse Jean-Jacques Pauvert®®, simbolo da luta contra a censura,
aquele livro “ndo antecipou 1968, antecipou o século XXI”. Nas duas décadas seguintes, em
dois trabalhos posteriores, um de 1979 e outro de 1988, denominados “Comentarios sobre a
Sociedade do Espetaculo”, ambos acrescentados a primeira edicdo brasileira do livro, o
préprio Debord reforgou essa impressédo, ao analisar, profético:

Posso me gabar de ser um raro exemplo contemporaneo de alguém que escreveu sem ser
imediatamente desmentido pelos acontecimentos. [...] Nao estou me referindo a ser desmentido
cem ou mil vezes, como 0s outros, mas a nem uma Unica vez. Nao duvido que a confirmagdo
encontrada por todas as minhas teses continue até o fim do século, e além dele. Por um simples
motivo: compreendi os fatores constitutivos do espetaculo (...) considerando o conjunto do
movimento histérico que pOde edificar esta ordem e que agora comeca a dissolvé-la. Nesta
escala, 0s anos passados [desde a primeira edi¢do do livro] foram apenas um momento da

sequéncia necessaria daquilo que eu havia escrito: o espetaculo aproximou-se ainda mais do seu
conceito... (DEBORD, 1997: 152).

Mais que uma critica pura e simples a midia, como o titulo pode fazer supor, A
Sociedade do Espetaculo é uma critica ao proprio capitalismo e a sua capacidade de
transformar tudo em imagem. “Em uma sociedade do espetaculo, as relagdes pessoais sdo
organizadas no sentido de uma avassaladora troca de imagens” (MARTINO, 2009: 221).
Nela, a aparéncia torna-se mais importante que a esséncia.

O principio do fetichismo da mercadoria, a dominagao da sociedade por “coisas supra-sensiveis
embora sensiveis”, se realiza completamente no espetaculo, no qual o mundo sensivel é

substituido por uma sele¢do de imagens que existe acima dele, e que ao mesmo tempo se fez
reconhecer como o sensivel por exceléncia (DEBORD, 1997: 28).

38 Jean-Jacques Pauvert (1926-2014) popularizou-se como editor de literatura erética, o primeiro a publicar a
obra do Marqués de Sade integralmente e sob uma chancela editorial ndo clandestina. Julgado por isso, foi
absolvido depois de sete anos (N. do A.).
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No caso de Placar, o espetaculo é o futebol, tdo mercantilizado quanto a propria revista.
Esse processo de mercantilizacdo de um e de outro é ressaltado por Ary José Rocco Junior e
Wagner Barge Belmonte ao longo de seu artigo Da informacéo ao entretenimento: analise do
jornalismo esportivo brasileiro pela trajetdria histérica da Revista Placar, nos quatro trechos

reproduzidos a seguir.

Em geral, o jornalismo de revista acaba por se guiar muito mais pelo interesse do publico, uma
vez que seu foco esta no seu leitor, no seu assinante. O profissional é pago para escrever sobre
aquilo que o leitor deseja, 0 que da uma dimensao de produto para o processo que leva a criagao
de conteudo editorial, seja ele noticioso (informativo) ou na forma de uma crénica (cuja
margem de liberalidade textual a insere no género opinativo) (BELMONTE; ROCCO JUNIOR,
20013: 5).

O jornalismo esportivo brasileiro, que se notabilizou no passado por trazer informacdes ao
publico e funcionar como campo de atuacdo de importantes jornalistas de nossa historia, passou
a ser um campo de experiéncias de iniciativas e incurs@es voltadas quase que exclusivamente ao
entretenimento. A trajetoria de Placar mostra, de forma clara, como o fato esportivo, agora ndo
mais noticia, é transformado em commaodity, mercadoria tipica da industria do entretenimento e
consumo (BELMONTE; ROCCO JUNIOR, 20013: 3).

Dessa forma, com a presenca cada vez mais constante da iniciativa privada no esporte, inclusive
na gestdo de clubes de futebol, como comprovou o caso Palmeiras-Parmalat e os atuais Audax e
Red Bull, e com a presenca cada vez maior de jogadores brasileiros no exterior, o futebol do
pais tornou-se um produto, com consumidores em todo o mercado mundial. Todas essas
modifica¢bes, no plano econdmico do futebol brasileiro, acabaram por provocar diferentes
caminhos pelos quais a légica do mercado influencia a estruturacdo e a comunicagéo do futebol
brasileiro (BELMONTE; ROCCO JUNIOR, 20013: 13).

O conteldo e a qualidade da informac&o esportiva, caracteristicas da primeira fase da revista
[Placar], cedem espago ao espetaculo, ao show e ao entretenimento, a arte editorial de ndo
tocar nas feridas, nas mazelas e no submundo do futebol. O espetaculo, apoiado pelo consumo e
pelas imagens, substitui o didlogo que deveria existir nas relagcdes sociais. Com isso, a sele¢do
das pautas jornalisticas passou a ser regulada pelos interesses do "leitor-cliente" e ndo mais
pelas demandas de cidadania. Modificaram-se os critérios de noticiabilidade. A crescente
concorréncia entre as empresas de comunicacdo fez com que o jornalismo passasse a privilegiar
assuntos que englobam temas pessoais de interesse do publico e ndo mais temas de grande
relevancia social. O hiato entre interesse publico e interesse do publico parece ruir
(BELMONTE; ROCCO JUNIOR, 2013: 14).

Na entrevista que concedeu para este trabalho, Juca Kfouri, o jornalista que melhor

personificou a fase mais politica de Placar, fez questdo de testemunhar:

Até sair da Placar, sair da Abril, nas circunstancias em que eu sai, eu abria todas as palestras
que fazia para estudantes de jornalismo dizendo a mesma coisa: “Tenho a sorte de trabalhar X
anos em um lugar que o dono diz que nossos patrdes sdo os leitores. Ndo é o governo, ndo sao
0s anunciantes nem eu mesmo”.
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Ja Sérgio Xavier, um dos sucessores de Kfouri e antecessor de Martolio na direcdo de
Placar, prefere reconhecer: essa politica rendia frutos “mais institucionais” que do ponto de

vista “do negocio”.

A maior parte do pablico que consome futebol ndo esta interessado na dendncia, na melhora do
futebol, coisa e tal. Esta interessado no seu clube. O ponteiro da audiéncia ndo mexe quando
vocé coloca essas matérias mais importantes, que tém mais punch jornalistico. Em
compensacdo, foram essas matérias, e ainda sdo, e que a gente tem que continuar fazendo, que
reforcam a credibilidade da marca. Nao vende, mas é importante. Porque quando o leitor mais
jovem da Placar for comprar, as vezes por impulso, o corintiano que gostou da cara do Cassio
[na capa], por exemplo. O que mexeu nele pra pegar a revista foi o Cassio. Ele nem sabe de
onde vem, mas aquela marca, aquele logo, te d4 um certo conforto: “P9, esses caras sdo sérios”.
Por que que sdo sérios? O cara nem sabe direito, mas sabe que sdo sérios. E sdo sérios porque
guando vieram esses casos de denlincia a gente nunca viu a Placar no banco dos réus. Isso nao
é vendedor. Ao mesmo tempo, se ndo tivesse aquele periodo do Juca [Kfouri], do Sérgio
[Martins], eu acho que ndo teria esse periodo de agora. Aquilo foi o concreto que vai debaixo
do asfalto. As vezes ninguém sabe que tem concreto ali, mas tem. Aquilo foi concretado ao
longo dos anos. [...] Se vocé pensar que o investimento que vocé faz nessa matéria nunca vai
voltar... Ele ndo volta em termos de audiéncia, ele volta em termos de imagem, s6. N&o é
estimulante. E mais facil, é mais negécio, pra preservacdo do negécio, vocé pensar em algo
mais Tiago Laifert*® do que em algo mais na linha Méfia da Loteria.

Por fim, quando entrevistado sobre o futuro de Placar em entrevista a revista Imprensa
da edicdo de julho de 2015, seu novo diretor, Edgardo Martolio, respondeu da seguinte
maneira:

Queremos rejuvenescer a revista. Nossa ideia € que os jovens voltem a esperé-la com ansiedade
como acontecia antigamente. Ainda ndo sabemos qual é a férmula para conseguir isso, ja que
hoje a oferta de eletrénicos que prendem seu interesse é muita. Esse é o rival a vencer.
Acreditamos que o principio dessa caminhada estd em falar mais dos esportes e dos esportistas
— como tais — e menos no submundo que rodeia o esporte e responde mais a causas sociais do
gue ao préprio esporte. As paginas de Placar precisam conter muitos idolos e poucos cartolas.
Mais gols e menos politica. Precisamos ser uma boa revista de esporte e ndo um insuficiente

tratado de sociologia. Também pretendemos cobrir outros esportes, ndo apenas futebol. Mas,
por enquanto, estamos estudando isso tudo.

A fluidez por meio do estado liquido é uma das principais metaforas utilizadas para
descrever os tempos que vivemos, nos quais as formas mudam continuamente, como da agua
acondicionada em uma garrafa para o vinho colocado em um copo. O pai dessa ideia,
Zigmund Bauman, a destacou no titulo de varios de seus livros, entre 0s quais 0 primeiro — e

principal — dessa série € Modernidade Liquida.

Bauman acredita que essa caracteristica volatil da pds-modernidade transforma

diretamente as relagfes sociais, entre as quais esta incluida a do leitor com sua revista. Ou,

39 Referéncia ao apresentador do programa Globo Esporte na fase em que este passou a privilegiar o
entretenimento (N. do A.).
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atualmente, com seu tablet ou smartphone. Para Luiz Mauro de S& Martino, ao analisar
Bauman em seu livro Teoria da Comunicacdo — ldeias, Conceitos e Métodos, a Pos-
modernidade “atinge, dessa maneira, a ultima fronteira onde os sentidos ainda poderiam ser
preservados — o individuo”.
A reorganizagdo do “eu” na Pos-modernidade é um trabalho continuo de reconstrucdo e
rearticulacdo da propria identidade, definindo-se tanto de maneira afirmativa, pela proposicdo
de quem se é, mas também de maneira reflexiva e negativa, encontrando espaco para ser
alguém sob o risco constante de ser transformado em alguma coisa. A Pds-modernidade, no
abandono de utopias coletivas, parece ter igualmente deixado de lado as relagBes mais
imediatas. Dessa maneira, o individuo se articula com a sociedade de maneira mais atomizada,
sem a necessaria mediacdo do grupo, mas diretamente conectado a tudo e a todos — nao ha
outra dependéncia sendo a digital, e a comunicacéo linear da Modernidade torna-se a rede nao
linear da Pds-modernidade. Essa integragdo é igualmente parte da fragmentacdo: as midias
digitais sdo criadas para uso individual, e paradoxalmente as chamadas midias interativas
destacam, mais do que qualquer coisa, a interacdo entre o individuo e o teclado digital de um
computador ou celular. As tecnologias da comunicacdo, na P6s-modernidade, mantém a massa
atomizada da época moderna, mas ao mesmo tempo abre caminho para uma integragdo direta
entre os individuos, organizados em centros de interesse e convivéncia virtuais, onde é possivel
encontrar formas intermediarias entre a comunicagao interpessoal e a comunicagdo de massa —

0S grupos virtuais, as redes dindmicas e, por que ndo dizer, liquidas, do relacionamento virtual
pela internet (MARTINO, 2009: 235).

N&o por acaso, as midias digitais citadas por Martino (e, por extensdo, por Bauman)
aparecem neste trabalho ora como as grandes vilas, responsaveis pelas coisas ndo serem mais
como foram um dia, ora como um caminho para Placar, as revistas de futebol e as revistas em
geral continuarem sobrevivendo, ainda que em outros formatos — ou plataformas, para se

utilizar um termo pdés-moderno.

Juca Kfouri, em sua entrevista, lamentou: “Quanto mais meios industriais vocé tem pra
fazer as coisas, vocé faz menos. A cada inovacdo tecnolégica diminui o prazo de fechamento
em vez de aumentar. HA uma certa preguica, uma certa letargia”. Para em seguida decretar:

“Eu acho que as revistas vao pro cemitério. Elas tendem a acabar e sobreviver nas redes”.

Sérgio Xavier Filho confessou ndo acreditar mais na revista como a unica plataforma da

marca. “Uma das, sim. Mas tem que ter mais. A revista, unica, ela ndo aguenta.”

Talvez ndo por acaso, entre os trés diretores de Placar ouvidos para este trabalho,
Edgardo Martolio, da editora que acaba de adquirir o titulo, foi o unico a declarar: “Eu vejo

futuro para o meio revista”.

Lembro que em 1992, 93, Roberto Civita me falou: “Edgardo, somos a ultima geragdao de
editores de revistas. A revista vai morrer”. Dez anos depois, ele me falou: “Puxa, afinal a
eletronica ndo € o que achavamos que ia ser”. E em 2008, mais ou menos, um dia entrei na sala
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dele e ele me falou: “Estamos fritos”. Ele estava com um tablet na méo. “Agora, sim, apareceu
0 que vai nos arrebentar.” Eu sempre tive a posi¢do de que revista ndo vai morrer nunca. [...]
Hoje ha muitas, entdo cada vez que se fecha uma revista é culpa do universo virtual. Mas eu
posso fazer uma lista imensa e extensa de revistas que fecharam, e jornais que fecharam, antes.
S6 que agora, quando fecha... é o ebola dos meios de comunicacdo. Mas as pessoas também
morriam antes do ebola. Morrem de uma autofagia discursiva dos editores de revistas, que
guerem ser modernos, entdo: a) apostam no virtual; b) investem no virtual, ndo tém retorno e
acham que eles estdo errando, mas, como sempre aparece uma tecnologia nova, acham que
“agora sim”, e vao atras da tecnologia nova. Eu vejo justamente o inverso: cada tecnologia nova
é como uma camada sobre a outra. Entdo eu s6 preciso me preocupar com o dia em que nao
apareca mais nenhuma nova tecnologia. Vai significar que talvez haja uma que se estabilizou,
consiga sobreviver e ndo precise de reposi¢do. A tecnologia definitiva, a nova prensa
guttenberguiana. Eu penso no meio revista além de Caras, por isso compramos: revistas
populares, que n6s chamamos de “novos leitores”; revista de decoragdo, revista de historia,
revistas de conhecimento (Vida Simples e Bons Fluidos), revistas femininas. A primeira aposta
é no Brasil. Pra mim, no Brasil, as coisas, se vocé as faz acontecer, elas acontecem. Pode ser
gue alguma ndo, mas em dez revistas, oito irdo funcionar com certeza. Eu acho que as dez, mas
oito seguramente. Segundo uma aposta no meio revista que se fortalece na ndo aposta dos
demais. Minha sensacéo é: muitos vao morrer porque se deixam morrer. E vivem mais aqueles
que querem viver. Que lutam por viver. Se preparam, malham, tomam remédios, se cuidam,
fazem check-up. Essa pessoa, ndo vou falar que ndo morre, mas de outras coisas tem muito
menos possibilidade de morrer do que aquele que se entregou. Se vocé alimenta essa salde, ela
tem mais chance de viver, especialmente porque os demais se entregam, se entregam ao
tecnoldgico e tal. Ok, em algum momento se venderam 400 milhGes de exemplares de revistas
no Brasil. E hoje se vendem 50 milhdes ou menos. Tudo bem. Se vender 51 milhdes, enquanto
hoje se vendem 50, eu estarei tdo bem quanto hoje. E esse um milhdo a mais sera daquele que
aposta. Entdo eu acho que ainda ha projetos que se podem fazer em revista.

Em seu artigo sobre a anélise do jornalismo esportivo brasileiro pela trajetdria histérica
de Placar, Wagner Belmonte e Ary Rocco Junior lembram:

O desenvolvimento tecnoldgico deu um impulso muito grande as transmissdes esportivas pela
televisdo e também provocou modificagBes na cobertura jornalistica e na comercializagdo do
esporte. [...] No plano da comunicacdo e da informacdo, o desenvolvimento das novas
tecnologias trouxe ao universo do esporte, assim como ocorreu com toda a sociedade, uma
abundancia de noticias e de fatos sobre o tema. A dindmica de uma revista informativa semanal,
como ocorrera outrora, é agora algo impensado no ambito dos grandes conglomerados de
comunicacgdo. Fala-se de tudo e fala-se de todos (BELMONTE; ROCCO JUNIOR, 2013: 12,
14).

Mais que falar de tudo e de todos, as novas midias estdo em todos os lugares,
fornecendo informacdo onde e quando as pessoas quiserem. S&o onipresentes, ubiquas. “As
mesmas midias que nos fornecem o acesso sdo também midias de comunicagdo”, lembra
Lucia Santaella, referindo-se aos aparelhos madveis, como os tablets e telefones celulares. Mas
ndo so.

Hipermobilidade conectada redunda em ubiquidade desdobrada. Ubiquidade dos aparelhos,

ubiquidade das redes, ubiquidade da informagdo, ubiquidade da comunicagdo, ubiquidade dos
objetos e dos ambientes, ubiquidade das cidades, dos corpos e das mentes [...], ubiquidade da
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aprendizagem [...], ubiquidade da vida no escoar do tempo em que é vivida (SANTAELLA,
2013: 15).

Essa nova realidade ja se fez presente no meio revista, no meio revistas de futebol e, em
particular, em Placar. Durante a Copa do Mundo de 2014, disputada no Brasil, a revista
repetiu uma experiéncia que ja havia levado a cabo em quatro dos cinco Mundiais anteriores,
disputados em 1994, 1998, 2002 e 2006: produziu edi¢des especiais que chegavam as bancas
no dia seguinte de cada jogo da Selecdo Brasileira. Como dessa vez o Brasil chegou as
semifinais, disputando todas as sete partidas possiveis, dentro de um periodo de 31 dias foi
publicado um total de sete edi¢Ges extras, alem das duas mensais (edi¢des de junho e julho de
2013). Cada revista contava 52 péaginas, uma estrutura reduzida em relacdo as 76

normalmente oferecidas ao leitor da edi¢cdo mensal.

Mas além dessas revistas convencionais — e visando correr contra 0 tempo e a
concorréncia dos meios mais imediatos —, Placar participou, ainda, do aplicativo Bola da
Veja, em associacdo com a revista semanal de informacdo de mesmo nome, também da
Editora Abril. Foram 34 edic¢Oes digitais da Bola da Veja, disponibilizadas diariamente, de
graca, desde as 7 horas da manha, entre 11 de junho e 14 de julho de 2014. Trazia
atualizacBes em tempo real, cobertura do dia anterior, noticias, reportagens, bastidores, fotos,
videos e posts das redes sociais. A Bola da Veja (e também de Placar, apesar do nome da
revista esportiva ser omitido no aplicativo em si, embora aparecesse na publicidade feita na
terceira capa da prépria Placar a partir da terceira edicdo) podia ser acessada, consultada,
compartilhada e baixada gratuitamente para todas as plataformas digitais (tablets,
smartphones e desktops). Trazia, antes de tudo, algo que falta hoje as revistas em geral e as de
futebol em particular: interatividade.

Neste caso — embora nada estivesse sendo cobrado diretamente do leitor, mas, sim,
do mercado publicitario, que viabilizava a publicacio —, trocou-se posse por acesso,
exatamente nos termos descritos pelo economista Jeremy Rifkin (1945-) em seun livro A Era
do Acesso. Esse apelo esta presente, inclusive, em um andncio do aplicativo na contracapa da
propria revista (figura 120), que diz: “Bola da Veja. A Copa em suas maos: gratis, interativa e

em tempo real. Acesse. Baixe. Consulte. Compartilhe”.
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EDIGOES DIARIAS: 34 edigoes digitais gratis
BOLA DA VEJA. A COPA EM SUAS MADS: Com.2 cobertura do dia anterior: reportagens,
GRATIS, INTERATIVA E EM TEMPO REAL.

BOLA DA VEJA: plataforma atualizada em tempo
real com noticias, fotos, videos e posts
das redes sociais.

o ACESSE « BAIXE « CONSULTE « COMPARTILHE
www.boladaveja.com.br

Figura 120: Bola da Veja (e de Placar, apesar de 0 nome da revista esportiva ter
sido omitido nesta publicidade) (Reproducgdo/Arquivo Pessoal).

Até recentemente, a palavra acesso era ouvida apenas ocasionalmente e restringia-se a questoes
de ingresso em espagos fisicos. [...] Agora, acessar € um dos termos mais usados na vida
social. Quando as pessoas ouvem a palavra acessar, provavelmente pensam na abertura para
mundos totalmente novos de possibilidades e oportunidades. O acesso tornou-se o bilhete de
ingresso para 0 avanco e para a realizacdo pessoal, sendo tdo poderoso quanto a visdo
democrética foi para gerac@es anteriores. E uma palavra cheia de significado politico. Acessar,
afinal, diz respeito a distincGes e divisdes, sobre quem devera ser incluido e quem sera
excluido. Acessar estd se tornando uma ferramenta conceitual potente para se repensar nossa
visdo de mundo, bem como nossa visdo econdmica, tornando-se metéfora poderosa da préxima
era (RIFKIN, 2001: 12).
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Economista nascido em Denver, nos Estados Unidos, Rifkin é, antes de tudo, um
critico da nova economia global. Militante de esquerda, admirador de Marcuse, Reich e Jung,
segundo sua biografia publicada no sitio Biografias y vidas*°, Rifkin esta convencido de que
“a tecnologia e o progresso cientifico devem ter como fim ultimo o bem-estar das pessoas”. J&
em 1967, Jeremy Rifkin organizava varios atos de protesto contra a Guerra do Vietna, junto a
alguns companheiros da Escola de Economia e Comércio de Wharton, da Universidade da
Pensilvania. Posteriormente, ampliou seus estudos de economia com um mestrado em
relacBes internacionais e um trabalho sobre a influéncia da evolucdo tecnoldgica e cientifica
na economia, no trabalho, no meio ambiente e na sociedade em geral. Essas caracteristicas
estdo presentes tanto nos valores da Foundation on Economic Trends (FET), organismo com
sede em Washington que Rifkin ajudou a criar, em 1977, quanto em seus livros de maior
sucesso: O Fim do Emprego (1995), O Século da Biotecnologia (1999) e A Era do Acesso
(2001).

A era do acesso a qual o autor se refere aborda o estagio do capitalismo denominado
economia hipercapitalista. Nele, os atos de “comprar” e “ter” vém sendo substituidos pelo
acesso a bens e servicos. Cada vez mais, paga-se para usar coisas, em vez de té-las. E que
coisas seriam essas? Utensilios eletrénicos, hardware, software, entretenimento e informagé&o.
As duas Ultimas, caracteristicas inerentes as revistas brasileiras que tratam do assunto futebol,

podem ser inseridas no contexto da producéo cultural citada por Rifkin.

As mudancas que estdo ocorrendo na estruturacdo das relagdes econdmicas fazem parte de uma
transformacdo ainda maior que esté se processando na natureza do sistema capitalista. Estamos
fazendo uma mudanca de longo prazo da producéo industrial para a producdo cultural. Um
comércio de ponta no futuro envolvera o marketing de um vasto arranjo de experiéncias
culturais em vez de apenas os tradicionais bens e servicos industriais. A viagem e o turismo
global, parques e cidades temdticos, centros de entretenimento, bem-estar, moda e culinaria,
esportes e jogos profissionais, musica, filme, televisdo e os mundos virtuais do ciberespaco e o
entretenimento mediado eletronicamente de todo tipo estdo se tornando rapidamente o centro
de um novo hipercapitalismo que comercializa o acesso a experiéncias culturais (RIFKIN,
2001: 6).

Rifkin aponta, ainda, para uma outra mudanca igualmente significativa, da ética do
trabalho para a ética da diversao, que diz respeito diretamente a abordagem do futebol pelas

revistas.

Enquanto a era industrial era caracterizada pela modificacdo conjunta do trabalho,
transformando-o em commaodity, a Era do Acesso refere-se, acima de tudo, a transformagéo da
diversdo — a saber, o marketing de recursos culturais incluindo rituais, as artes, festivais,

40 Disponivel em http://www.biografiasyvidas.com/biografia/r/rifkin.htm. Acesso: 1°.02.2015.
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movimentos sociais, atividade espiritual e fraternal e o engajamento civico na forma de
entretenimento pessoal pago. A luta entre a esfera cultural e a esfera comercial para controlar
tanto o acesso quanto o conteido da diversdo é um dos elementos definidores da proxima era
(RIFKIN, 2001: 6).

Ainda segundo Rifkin, “as empresas de midia transnacional, redes de comunicagao
que se estendem pelo globo, estdo minando os recursos culturais locais e reembalando-os
como commodities culturais e entretenimentos” (2001: 6). Entre esses recursos minados e
reembalados estd o futebol, em véarios formatos de midia, entre os quais as revistas. Rifkin

lembra que, na Era do Acesso, a propriedade ndo desaparecera.

Ao contrario. A propriedade continuara a existir, mas com uma probabilidade bem menor de
ser trocada em mercados. Em vez disso, os fornecedores detém a propriedade da nova
economia e fazem leasing, alugam ou cobram uma taxa de admissdo pela assinatura ou
associacdo a curto prazo (RIFKIN, 2001: 4).

Quem sabe ndo estara ai, na troca da posse pelo acesso, também o futuro de Placar,

das revistas de futebol e das revistas em geral?
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CONSIDERACOES FINAIS

O assunto nunca atraiu anunciantes. Ha uma overdose de informacdes sobre ele no
radio, na televisdo e na internet — nesse caso, em tempo real. Revistas tém uma periodicidade
mais espacejada em relacdo a todos esses outros veiculos, sdo caras de se fazer e ja ndo
vendem mais como antes. Apesar de tudo isso, o futebol continua, sim, a ser mostrado
também em forma de revista, e Placar segue sendo, ha 45 anos, a principal sobrevivente dessa
historia que no Brasil ja passou dos 100. Tanto que acaba de encontrar um comprador para

seu tradicional titulo. Por qué?

As explicacbes podem ser muitas, mas a principal parece ter sido dada por Marilia
Scalzo em seu livro Jornalismo de Revista (2003), quando a autora diz que a estreita relacdo

que esse veiculo mantém com seu leitor &, antes de tudo, passional.

Essa paix&o, presente em outros titulos que abordam os mais diverso assuntos, no caso
de Placar é potencializada por sua principal tematica, o futebol. Considerado no Brasil, ao
lado da politica e da religido, um dos trés assuntos que, justamente por essa carga emocional,
“ndo se discutem”. Justamente por serem apaixonantes. Mas Placar continua teimando em

discuti-lo.

Para a sociedade do século XXI ja ndo basta apresentar mensalmente, talvez nem
mesmo semanalmente, e em papel, as imagens de um assunto em que o principal evento (0s
jogos de futebol) ocorre a0 menos duas vezes por semana, e sobre o qual sdo geradas
diariamente ndo sé noticias, como até imagens que podem ser transmitidas por objetos

maveis, dentro do processo de ubiquidade do qual fala Lucia Santaella.

No entanto, embora em uma periodicidade cada vez mais longa em relagdo a quando foi
criada, e de maneira menos factual, isso continua sendo feito na plataforma impressa de
Placar. Os temas passaram a ser 0s protagonistas em si, jogadores e demais personagens do
mundo do futebol, como técnicos e dirigentes. Paralelamente, a tendéncia é que a cobertura
dos jogos e do dia a dia dos times fique por conta dos novos meios eletronicos que cada vez
mais se associam a propria revista, embaixo do guarda-chuva de uma mesma marca. A midia
caracterizada como “disruptora” por Paulo Nogueira em seu artigo apocaliptico para o sitio
Diario do Centro do Mundo apresenta-se, em muitos momentos deste trabalho, ainda que
paradoxalmente, como tabua de salvacdo. Uma outra saida que se apresenta passa pelos guias,

formato inaugurado no inicio do século passado com O Guia de Football, de Mario Cardim, e
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que até hoje funciona muito bem para as revistas de futebol. Mais, até, que para revistas de

outros temas, por seu duplo carater de obra de referéncia e prestagdo de servigos.

Acompanhando os novos tempos, ditados primeiro pela televisdo e posteriormente pela
internet, mudou também a abordagem da revista, cada vez menos factual e cada vez mais
proxima do chamado “mundo das celebridades”, no melhor espirito da Sociedade do
Espetéaculo da qual falou Guy Debord. Nas ultimas décadas, Placar se ocupa cada vez menos
dos resultados dos jogos e dos campeonatos — pressupondo que isso 0 seu leitor encontrard
em outros veiculos mais &geis, como radio, TV e internet — e cada vez mais de reportagens

que sobrevivam dentro da periodicidade de um més.

E mesmo assim sobrevive.

Por qué?

Por causa do jeito como sempre foi produzida, resumido no slogan “Revista feita com
raga”, recentemente criado pelo designer Luis Ratto para complementar a logomarca “Placar
45 anos”.

Por causa de quem a &, por causa de quem a faz.

Independentemente da época, todos torcem por Placar.
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