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JORNALISMO CULTURAL E ARTE CONTEMPORANEA
O TRATAMENTO DA INFORMACAO NO CADERNO MAIS CRUZEIRO DO
JORNAL CRUZEIRO DO SUL DE SOROCABA

Fernanda Maria Lozano Monteiro Sanches?!

Resumo:

Este artigo, parte de dissertacdo em desenvolvimento, tem como tema o jornalismo
cultural. Na auséncia de periodicos ou publicacGes especializadas de jornalismo cultural
em Sorocaba, o Caderno Mais Cruzeiro do Jornal Cruzeiro do Sul toma para si essa
funcdo. Objetiva-se com o estudo verificar de que modo se configura a noticia
jornalistica acerca dos eventos de artes visuais na cidade, constatando se hd a
preocupacdo de suplantar a finalidade meramente informativa. Serdo apresentadas
reflexdes sobre o jornalismo cultural, na perspectiva de J.S. Faro e Daniel Piza entre
outros. A metodologia aplicada sera a Analise de Discurso ancorada nos trabalhos de
Michel Pécheux na Franca e seus desenvolvimentos no Brasil por Eni Orlandi.

Palavras chave: Informacédo jornalistica. Cultura. Arte Contemporanea. Artes Visuais.
Anaélise do discurso.

Introducéo

Antes de discorrer sobre quaisquer aspectos do jornalismo cultural, €
conveniente ndo s esclarecer o alcance do significado da expressdo como também
estabelecer os limites de sua atuacdo. A palavra jornalismo, derivada do latim
“diurnalis”, adquire o sentido de algo cotidiano, referindo-se aos acontecimentos
diarios que, diante de sua relevancia, notoriedade e novidade assumem a qualidade de
serem noticiaveis. A cultura, conceito mais amplo e menos efémero, é tudo que da a um
grupo uma identidade, envolvendo arte, linguagem, costumes e tradi¢cdes, modo de vida,

enfim, aquilo que particulariza uma determinada comunidade.

Assim, temos que, enquanto o jornalismo adquire um carater de imediatismo, a
qualidade de ser cultural Ihe imp&e um carater mais perene, colocando o género

“jornalismo cultural” em um campo de equilibrio entre o perecivel e 0 permanente, o
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que deveria dar a pauta a caracteristica de ser mais reflexiva. Tal aspecto sera discutido

mais adiante.

Embora dificil seja conceituar tudo o que deriva do campo da comunicagdo, em
funcdo da imprecisdo da propria definicdo do que seria de fato a comunicacao,
poderiamos sugerir, com a finalidade de atender uma necessidade didatica, que o
jornalismo cultural constitui-se em um ramo de atuacdo jornalistica que se dedica a
noticiar eventos de natureza eminentemente artistica, em sessbes especializadas ou
suplementos dentro de um periddico de tiragem massiva, uma revista literaria, uma
publicacdo académica especializada, um fanzine, uma colecéo fascicular, além de sites,

programas de radio e TV, igualmente especializados.

Faro (2013), em seu artigo “Nem tudo que reluz é ouro: contribuicdo para uma
reflexdo tedrica sobre o jornalismo cultural”, assim o define:

Por “jornalismo cultural” entende-se aqui a producdo noticiosa e analitica referente a

eventos de natureza artistica e editorial pautados por se¢des, suplementos e revistas

especializadas nessa area. O conceito de “cultura”, portanto, é o conceito genérico

usualmente adotado na esfera da producgdo jornalistica e inclui 0 acompanhamento

que essa producéo faz em torno das tendéncias interpretadoras que se apresentam na

midia pelo processo de legitimagdo publica conferida por seu vinculo com
problemas emergentes da sociedade contemporanea.

A respeito do assunto, acrescenta Basso (2008) em seu artigo ‘“Para entender o
jornalismo cultural”, que o jornalismo cultural ndo est4 atrelado somente aquilo que esta
relacionado as artes tradicionais e a cultura erudita, abrangendo os modos de vidas,
sistemas de valores, tradicOes e crencas, de modo a apresentar uma Vvisdo mais

integradora sobre as temaéticas discutidas.

Vargas (2004) destaca que ao lado da literatura, das artes plasticas e da musica
erudita, novas linguagens foram incorporadas a pauta cultural, entre elas, cinema,

musica popular, arquitetura, design, gastronomia, televisdo e comportamento.

Sabemos que a cultura permeia quase todos o0s assuntos, atravessando diversas

linguagens (PIZA, 2003, p.07). No entanto, desde os primérdios da atividade
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jornalistica, os assuntos “culturais” integram o jornal com linguagem e abordagem

diferenciadas.

Faro (2013) aponta a importancia do jornalismo cultural na imprensa brasileira,
destacando que além das secBes dos grandes jornais para comentario e critica da
producdo intelectual e artistica e dos “cadernos de cultura”, existe atualmente a
disposicdo mais de 20 titulos de revistas especializadas nos diversos setores de
producdo cultural, que além de numerosas apresentam algumas delas “razoavel

consisténcia”.

A atual configuracéo do jornalismo cultural

Muito se discute hoje a respeito da diminuicdo da densidade do jornalismo
cultural, destacando seu carater informativo e Util em detrimento de sua origem
formadora, com textos mais elaborados que conduziam o leitor a ter uma opinido sobre

0 assunto em pauta capaz de inseri-lo nos circulos intelectuais de outrora.

A diversidade de assuntos que integra as paginas culturais, a velocidade com que
se movimenta a vida contemporanea nos modismos, na efemeridade e liquidez dos
conceitos, no aumento da atividade dos produtores, nas necessidades mercadoldgicas,
na heterogeneidade do publico, tudo isso parece querer determinar um jornalismo mais
superficial, atrelado a divulgacdo dos eventos de uma maneira eminentemente

funcional.

Vargas (2004) coloca a noticia no patamar de mercadoria que, subordinada a um
sistema capitalista, se transforma em produto consumivel de facil entendimento e baixo
custo de producdo, destinado a divulgagdo de eventos a publicos gerais ou especificos,

tendo sempre a fungédo de garantir lucro a industria cultural.

Para o autor, o objetivo primordial é a venda de determinado produto ao publico
consumidor, de modo que a critica ou investigacdo quando existente € mera estratégia
de marketing, estando o jornalismo atual longe de servir como instrumento ideol6gico
ou politico. Destaca, ainda, que houve um aumento do publico interessado nessa
producdo simbolica, que busca informacdes sobre livros, séries de TV ou filmes,
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havendo ao mesmo tempo uma necessidade de adaptacdo da linguagem, tendo em vista
a heterogeneidade do publico por parte de alguns veiculos como jornais diarios, revistas
semanais e uma segmentacdo que leva outros a se especializarem a fim de atender a

demanda de um puablico mais especifico, como sites de moda, musica e gastronomia.

Por fim, ressalva que, ndo obstante a constatacdo de que o jornalismo se insere
em um contexto de produgdo e consumo, as mudangas ndo devem ser aceitas de modo

inquestionavel, retirando a qualidade do jornalismo cultural.

Sobre a linguagem jornalistica atual, pontua Marcondes Filho (2000, p. 44), ser
privilegiada a noticia curta, de modo a ampliar o espaco dos drops informativos em
detrimento das matérias mais longas. Ao lado disso h4, na opinido deste autor, uma
radical reducdo do universo jornalistico associada a ideia de inteligibilidade e
simplicidade, de modo que “O linguajar jornalistico enterra a experiéncia viva,

individual, no cliché”.

A respeito do aspecto mercadoldgico, aponta o autor que o jornal é uma

mercadoria simultaneamente vendida a dois publicos:

a empresa jornalistica fabrica uma mercadoria chamada jornal e a vende a um
publico genérico de pessoas que adquirem nas bancas ou por assinatura. Esse
publico torna-se, por sua vez, uma segunda mercadoria que a mesma empresa vende
a um outro cliente, o anunciante (MARCONDES FILHO, 2000, p. 115).

De acordo com o autor, o cliente anunciante é responsavel por 70% dos custos
da producdo jornalistica, mas quando o jornal enfraquece leva consigo o publico,
prejudicando os negdcios com o anunciante. Isso fez com que as grandes empresas
sempre primassem pela qualidade de seu jornalismo, mas ao longo dos anos perdeu
publico para a televisdo e para a internet. No entanto, o golpe mais violento foi a
supressdo da separacdo entre o setor publicitario e o redacional, 0 que gerou uma grande
dependéncia da noticia em relagdo a quem financia a empresa, reduzindo o jornalismo a

uma atividade submetida ao capital.
Diante disso temos que a dimensdo empresarial do jornalismo ndo pode ser

desconsiderada, pois é esse carater mercadoldgico que instrumentaliza e possibilita a
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atividade jornalistica. A existéncia do jornal esta atrelada ao publico interessado em
consumir a informacdo veiculada, mas para que esta informacdo seja sistematizada,
compilada e publicada, seja fisicamente em papel, seja virtualmente em uma pagina na
internet, € necessario um dispéndio de capital muitas vezes maior que o volume
representado pela venda do produto final ao consumidor da noticia. Assim, o interesse
do anunciante, neste mesmo publico, garante ao jornal sua sobrevivéncia. O que precisa
ser observado nesta equacéo é que a publicidade ndo pode se sobrepor ou determinar o
conteddo da noticia, pois isso viciaria a atividade jornalistica e faria com que a
imparcialidade desaparecesse. Essa manipulacdo poderia entdo desinteressar o leitor,
que buscaria entdo outros meios mais fidedignos para se informar, deixando de

consumir o veiculo, destruindo a cadeia mercadoldgica.

Faro (2013) se pronuncia a respeito do assunto, dizendo ser necessario

relativizar a assertiva que concebe o jornalismo cultural como uma prética
estruturada exclusivamente em variaveis externas a matéria-prima com a qual
trabalha sob pena de, ndo o fazendo, persistir um paradoxo bastante comum nos
estudos e pesquisas sobre o jornalismo, isto é, o divércio com que as préaticas
profissionais sdo vistas sob o prisma teérico conceitual e aquilo que é observado no
plano empirico ou, em outras palavras, uma reflexdo tedrica insuficiente para dar
conta da complexidade do fenébmeno observado.

Desta forma, ao lado da questdo mercadoldgica, subsiste um género jornalistico
marcado por uma forte presenca opinativa, para além da cobertura noticiosa, capaz de
transformar o jornal em um espaco legitimo de discussao e producdo intelectual, mais

condizente com sua genealogia.

Alzamora (2009) observa o surgimento de uma nova tendéncia menos
especializada e voltada para os aspectos noticiosos dos fatos culturais em meados do
século XX nos cadernos diérios de jornalismo cultural em contraposicdo aos cadernos
semanais; estes, com um Vviés mais académico e ensaistico, deram origem aos
suplementos culturais. A partir de 1980 houve uma sucessiva ampliacdo dos campos
abrangidos pelo jornalismo cultural, de modo que na década seguinte toda esta
diversidade de assuntos resultou em uma verdadeira perda de especificidade que acabou

caracterizando o ramo como de entretenimento e culto as celebridades.
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E verdade que a partir da década de 90, a noticia sobre a peca de teatro, sobre 0
concerto musical ou sobre a abertura de uma mostra de artes visuais, passa a dividir
espaco com a programacdo do cinema, a sinopse da novela, o hordscopo e a tira
humoristica, em paginas mais segmentadas com textos mais curtos e uma quantidade
maior de imagens, talvez influéncia das péginas da internet, caracterizadas por textos
diminutos, pop ups e outros efeitos visuais que acabaram gerando uma leitura cada vez

mais fragmentada.

Essa producdo cultural cada vez mais relacionada ao entretenimento pode levar a
uma banalizacdo do jornalismo cultural, que se perde na divulgacdo dos eventos
culturais e se distancia da producdo simbdlica. A informagdo sobre o servico é
necessaria e importante, mas insuficiente e superficial; provoca um enfraquecimento do

género jornalistico ao reduzir a producao cultural apenas a seu aspecto mercadologico.

Piza (2003, p. 53) destaca a diferenca entre os cadernos diérios, mais ligeiros e
superficiais, que tendem a supervalorizar as celebridades, destacar o colunismo, e
publicar reportagens que pouco acrescentam em relacdo aos press-releases; e 0s
cadernos semanais ou suplementos, que trazem resenhas encomendadas a professores
universitarios, com linguagem mais densa e por vezes pouco clara. Acrescenta mais
adiante que os temas eruditos podem ser tratados com leveza, mantendo ao mesmo
tempo a densidade critica dos suplementos semanais, e que 0s temas ditos de

entretenimento podem ser tratados com sutileza, sem elitismo.

Apesar da perda de espaco e consisténcia, o jornalismo cultural brasileiro
presente nos suplementos de cultura, bem como em publicagdes especificas é apontado
por Faro (2013) como espacos formadores de um publico qualificado da producao

artistico-reflexiva, suplantando o jornalismo cultural de servigo.

Assim, ndo obstante o seu aspecto mercantil, a superficialidade imposta aos
cadernos diarios pela industria cultural, a diminuicdo da densidade de suas pautas ao
longo dos anos quando comparadas aquelas elaboradas nos aureos tempos por escritores

e criticos renomados, a qualidade questiondvel das produgbes culturais massivas
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contemporaneas, a crise da imprensa impressa, a pressdo dos anunciantes, o jornalismo
cultural autoral sobrevive e € um dos alicerces que mantém a fidelidade dos leitores, que
buscam a informacdo e a mediacdo proporcionada pelas pautas na construcdo de

impressdo sobre os produtos culturais que lhes interessa.
Bases Metodoldgicas

A questdo levantada nesta pesquisa: se ha no jornalismo cultural praticado no
Caderno Mais Cruzeiro do Jornal Cruzeiro do Sul de Sorocaba uma preocupagdo em
levar o leitor a andlise e interpretacdo dos eventos apresentados, de modo a dar-lhe
subsidios mais aprofundados ou se prevalece uma preocupacdo de servir como vitrine
do mercado cultural, requer um olhar que a Analise do Discurso, ancorada nos trabalhos
de Michel Pécheux na Franca e seus desenvolvimentos no Brasil por Eni Orlandi, pode

contribuir.

Segundo Orlandi (2007, p. 68-69), o texto é o vestigio mais importante da
materialidade da linguagem, funcionando como unidade de anéalise, ou seja, uma
contrapartida a unidade tedrica que é o discurso, entendido este como efeito de sentido
entre os interlocutores. Para entender como o texto produz efeitos e, por conseqiiéncia,

como realiza a sua discursividade, é preciso compreender sua historicidade.

O discurso ndo se fecha, sendo um processo em curso no qual o discurso atual
refere-se a um discurso anterior e aponta para outro superveniente. A préatica discursiva
é simbolica e se materializa na estruturacdo do texto, convertendo-o em exemplar do
discurso. Desta forma, ao se proceder a andlise, deve-se remeter o texto ao discurso,
esclarecendo as relagdes deste com as formacdes discursivas e destas com a ideologia
(idem, p.71).

A constituicdo de um corpus deve pautar-se em como um discurso funciona
produzindo efeitos, e ja representa um inicio de analise, organizando-se em face da
natureza do material e da pergunta. Apos a constituicdo do corpus, a partir do material
coletado, constroi-se o0 objeto discursivo, fase em que se analisa 0 que é dito neste e em

outros discursos com diferentes memdarias discursivas, estabelecendo-se uma relagédo
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entre discurso e formacg6es discursivas. A partir dai inicia-se propriamente a Anélise do
Discurso. Na passagem do objeto discursivo para o processo discursivo, as formacoes
discursivas sdo delineadas tendo em vista sua relacdo com a ideologia, proporcionando
um entendimento dos sentidos do dizer, o que equivale a dizer que o analista observa os
efeitos da lingua na ideologia e a materializacdo desta na lingua, apreendendo a
historicidade do texto (idem, p. 65-68).

Assim, primeiramente ao construir 0 objeto discursivo, o analista procura no
texto sua discursividade, levando em conta o esquecimento enunciativo, desfazendo-se a
ilusdo de que o que foi dito somente o poderia ser daquela maneira, tornando visivel a
formagdo de familias parafrasticas através do relacionamento daquilo que foi dito com o
que poderia ser dito. Em um segundo momento, relaciona-se as formacdes discursivas
distintas com a formacdo ideoldgica que rege estas relacdes. Ao lado dos mecanismos
parafrésticos, observam-se os efeitos metaforicos, transferéncias de sentidos pela agédo
da ideologia e do inconsciente, deslizes da lingua, que representam sua historicidade.

Delineada a pergunta norteadora da presente pesquisa, passaremos a discorrer
sucintamente sobre o corpus, analisando através do que é dito, a relacdo entre discurso e

formacdes discursivas.

A arte contemporanea sob a oOtica do Caderno Mais Cruzeiro do Jornal Cruzeiro

do Sul de Sorocaba

Apesar da forca que a linguagem formal assume atualmente como instrumento
mais que util na propagacdo do conhecimento humano mundo afora, a arte permanece
como linguagem mais sensivel, universal e mais proxima da esséncia humana,
constituindo um importante veiculo de comunicacdo e producédo de sentido. No entanto,
para que haja uma verdadeira fruicdo dos conteddos artisticos, é necessario decodificar
as véarias camadas de significacdo que compBdem a obra de arte e, para tanto, pressupde-
se uma alfabetizacdo visual, resultante de uma educacéo qualitativa que permita a boa
leitura dos elementos de linguagem visual, sua contextualizacdo e apropriacdo dos

contetidos. O habito de se freqlientar exposicdes, participar de mediacdes e a boa leitura
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contribuem para uma ampliacdo do repertorio visual do fruidor, permitindo um

envolvimento mais completo com a arte.

Os grandes centros urbanos normalmente dispdem de uma maior quantidade de
mecanismos para a difusdo da arte e da cultura quando comparados aos disponiveis nas
cidades de interior, 0 que torna o acesso a estes conteddos mais facilitado nas capitais.
A cidade de Sorocaba, apesar de seu notério crescimento sdcio econdmico, ainda carece

de mais iniciativas no setor artistico.

Entendendo o jornalismo cultural como um ramo de atuacdo jornalistica e
intelectual, relacionado as publicacdes de carater artistico e literario em veiculos
especializados ou em suplementos de periddicos de grande tiragem, investigar como se
configura o tratamento da informacdo relativa a divulgacdo das artes visuais em
Sorocaba veiculadas pela midia jornalistica, aqui representada pelo Caderno Mais
Cruzeiro do Jornal Cruzeiro do Sul de Sorocaba, mostra-se como um indicio

indispensavel para se compreender a cena artistica local e suas implicacoes.

Na medida em que se interpreta o jornalismo cultural como um instrumento néo
so informador, mas formador, impGe-se a necessidade de verificar se na pratica existe
uma preocupacdo legitima de fornecer ao leitor elementos capazes de gerar reflexdo
acerca da informacdo, fazendo com que esta ultrapasse a finalidade meramente

mercadoldgica.

Para este artigo escolhemos uma noticia veiculada no referido Caderno em
outubro de 2014 sobre o evento FRESTAS, Trienal de Artes, promovido pelo Sesc

Sorocaba.

A matéria inicia com o seguinte enunciado: “Por dentro de Frestas. Com cerca
de cem artistas de diversas nacionalidades envolvidos, trienal do Sesc Sorocaba nasce
com o intuito de virar referéncia de arte contemporanea no mundo”. Na sequéncia, a
reportagem enumera alguns eventos culturais que projetaram diferentes cidades

brasileiras em um circuito artistico nacional e internacional, acompanhada pela fala
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esperancosa da gerente da instituicho que tornou possivel o evento acerca da
potencialidade da trienal como transformadora da cena artistica local. Essa mesma
expectativa permeia todo o texto, que descreve como se configurara a exposi¢cdo no
prédio do Sesc e em outros espacos expositivos da cidade encampados pela instituicdo
com a finalidade de estendé-la além dos muros de sua sede local, 0 que se coaduna com
o discurso da coordenadora de programacdo ao ressaltar a importancia dos projetos
educativos que acompanham a mostra e que se direcionam ao que ela chama de grande

publico em oposi¢do a um publico especifico.

Em primeiro lugar, analisaremos as relagdes entre o discurso e as formagoes
discursivas estabelecendo o que se fala. O titulo e o subtitulo da reportagem enfatizam a
ideia de que o circuito internacional de arte contemporanea ndo alcanca as cidades de
interior como Sorocaba, ficando na maior parte das vezes restrito aos grandes centros,
ao mesmo tempo que reconhece a necessidade de modificagdo deste paradigma em face
do desenvolvimento das chamadas metrépoles regionais, centros urbanos desenvolvidos
economicamente que atraem pessoas e investimentos e acabam suprindo necessidades
diversas de municipios menores e lindeiros. O titulo “Por dentro de Frestas” sugere pelo
proprio nome da mostra que o evento pretende incorporar-se a uma cidade “entre
outras”, projetando-a, externalizando-a, revelando uma nova e potencial
descentralizacdo da arte que emerge do interior. Assim, poderia ter sido dito que a arte
contemporanea, antes privilégio das capitais, nasce agora das entranhas do interior, que
se despede de um passado de acesso restrito a grandes produces artisticas e se impde

em um cenario contemporaneo do qual passa a fazer parte.

Podemos concluir que o dizer implica uma série de ndo ditos que também
significam e que estdo encampados pelo interdiscurso, pela ideologia e pela formacéo
discursiva. A memoria discursiva, sobre a qual ndo temos controle, é responsavel pela
construcdo de sentidos, que nos da a impressao (ilusdo) de que somos a origem do que

estamos dizendo.

Como foi dito fornece ao leitor a informacédo de que a trienal ser& um marco na

historia da cidade, que a colocara em um novo patamar, qual seja de municipio pujante
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e culturalmente importante, a ponto de se tornar referéncia internacional no campo da

arte contemporénea.

Acerca do sujeito temos que ndo ha discurso sem sujeito e ndo ha sujeito sem
ideologia. Esta ultima estd ligada materialmente ao inconsciente pela lingua que, para

produzir sentido, esta condicionada pela historia.

Quem fala deixa-se tomar pelo entusiasmo dos entrevistados, anuindo as suas
expectativas. A fala se encontra condicionada aos fatores histéricos e reverbera o
reconhecimento de uma situacdo e a esperanga na potencial transformagdo prometida
pelo evento durante seus sete meses de duracdo, uma espécie de gestacdo que culmina

no nascimento de uma nova Sorocaba.

A mesma péagina traz mais duas reportagens a respeito da trienal, uma com uma
pequena sinopse do projeto curatorial, complementada por falas do curador e outra que
traz uma imagem e a descricdo de uma das instalacbes que compde a exposicdo. Na
pagina seguinte, sdo apresentadas mais cinco obras com imagens, de autoria de cinco
artistas diferentes, empregando processos produtivos distintos, que integram o contexto
da trienal. A escolha das pegas parece querer contemplar a disparidade e a
heterogeneidade apontadas pela fala curatorial na pagina anterior, formando um

conjunto coerente, que da ao leitor uma pequena amostra do que vai encontrar.

Os textos fazem uma apresentacdo geral das obras, com leituras feitas pelos
préprios artistas a respeito da producdo apresentada. Ndo h& nenhuma proposta de
argumentacao que proponha confronto ou aproximagdes entre as obras apontadas, em
uma perspectiva panordmica feita para o dia da abertura do evento, sem o
posicionamento critico que se esperaria de uma pauta posterior ao vernissage, 0 que
preserva a surpresa e demonstra um certo cuidado para ndo induzir o leitor. Essa postura
do jornalista parece atender ao projeto educativo da mostra, que propde um tipo de
mediacgéo que favorece o dialogo com o publico fruidor, como foi destacado na primeira
reportagem da pagina anterior (“Por dentro do Frestas”) pela coordenadora de

programacdo do Sesc ao referir-se ao treinamento oferecido aos estagiarios, que foram
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orientados para fornecerem subsidios para que o publico desvende as obras, sem dar

respostas prontas ao visitante.

Em concluséo, a postura jornalistica adotada no texto analisado é coerente com
uma pauta publicada no dia da abertura da exposi¢do dedicada a dar ao leitor uma
panordmica do evento que vai ocorrer. A linguagem usada foi bastante direta, sem

formalidades, revelando-se acessivel ao publico heterogéneo.

A sinopse ilustrada das obras é capaz de despertar curiosidade, mas as
fotografias poderiam ter explorado angulos mais fechados que privilegiassem o detalhe
em detrimento do todo, de modo a sugerir mais do que identificar a obra, equilibrando

melhor a relacdo entre texto e imagem.

O texto referente ao projeto curatorial poderia ser mais minucioso, detalhando,
por exemplo, o relacionamento entre os nomes “Frestas” ¢ “Sorocaba”, este, em tupi,
“terra rasgada” ou “lugar da rasgadura”. Nao houve referéncia também a questdo da
inexisténcia como forma de insisténcia ou resisténcia, abordada pelo curador em outros

textos da trienal.
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