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Resumo:

Este artigo ocupa-se do estudo sobre a criagdo de mitos no jornalismo esportivo na internet. A
pesquisa consiste em compreender a busca por personagens dos eventos esportivos, em espe-
cifico o futebol, como forma de enriquecer a reportagem. H4, também, a preocupagdo em ob-
servar o tratamento dado a este mito pela imprensa, o que pode transforma-lo em mais uma
celebridade do que propriamente um mito. Para tanto, foi escolhida a mesma matéria obser-
vada em trés portais diferentes (GloboEsporte.com, GazetaEsportiva.net e ESPN.com.br).
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Texto

1. Introducio

O presente artigo procura demonstrar, de forma resumida, algumas caracteristicas da
producao do jornalismo esportivo na internet, que nunca esteve em tanta evidéncia com o re-
torno da Copa do Mundo de futebol no Brasil, depois de 64 anos. A iniciativa para este estudo
surgiu ap6s um periodo de trabalho do autor em uma das maiores redagdes do pais. Com o
foco em informacao esportiva, o modo de criagao de conteudo na empresa despertou a inquie-

tacdo do pesquisador, que procurou observar o método de elaboragdo de noticias.

Um dos possiveis questionamentos levantados foi da missdao principal da noticia, se
ela perdeu o objetivo fundamental de apenas informar, ou se, com os inumeros recursos dis-
ponibilizados pelo progresso tecnoldgico, a matéria precisou utilizar todas as artimanhas para
reproduzir todo o espetaculo que acontece nos eventos esportivos, criar novos elementos para
despertar e prender a atengdo do leitor e, como consequéncia natural, contribuir para o aumen-

to da audiéncia da empresa.
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O objeto de estudo do artigo serd o relato da partida entre Brasil e Chile, em Belo Ho-
rizonte, valida pelas oitavas de final da Copa do Mundo, decidida nas penalidades, por trés
sites especializados: GloboEsporte.com, por pertencer ao maior grupo de jornalismo do pais,
detentor de direitos de transmissdo da competicdo e referéncia em todos os quesitos, desde
qualidade literaria ao design de interface; ESPN.com.br, pois o pesquisador trabalhou na re-
dagdo, ¢ relacionado a um dos maiores canais do meio no mundo e também dono de imagens
de certos torneios; GazetaEsportiva.net, visto que ndo detém o mesmo poder financeiro dos
outros citados e ndo possui os direitos de transmissdao de nenhum torneio, o que o impossibili-
ta de colocar videos em suas noticias, o que deixaria a matéria mais enriquecida. E bom res-
saltar que entende-se por “relato" o texto publicado minutos depois do apito final do arbitro. E
a matéria em que o jornalista narra todos os momentos da partida, os gols, os detalhes, a joga-
da, o hero6i, o vilao, e ¢ redigido junto com o andamento do jogo. Em alguns casos, com um
acontecimento importante nos acréscimos do duelo, o reporter precisa reescrever ou alterar
partes do contetido com muita agilidade, pois o editor cobra que a matéria va ao ar o mais ra-

pido possivel.

Com a intengdo de compreender os modos de producdo do jornalismo esportivo na
internet, o artigo busca embasamento nas teorias de Carl Gustav Jung, no que se refere a cria-
¢do de personagens nas matérias produzidas de modo a tornar a leitura da narrativa mais
agradavel para o leitor, ou até mesmo identificar que o jornalismo esportivo estd viciado na
invenc¢do de mitos, herois e vildes dentro das partidas. O psiquiatra suico trabalha com a ideia
de arquétipos, padrdes universais que muitos estudiosos utilizam para relacionar a personali-
dade de alguém com as caracteristicas da imagem ou modelo de outra pessoa. Identificaremos

na reportagem escolhida elementos que podem ser associados a teoria de Jung.

Para reforcar estes pensamentos de arquétipos e mitos nas matérias esportivas digitais,
o pesquisador traz para o artigo a obra de Joseph Campbell, O Heroi de Mil Faces, na qual o
autor descreve a ideia do monomito, conceito também conhecido como a Jornada do Heroi,
que disserta sobre a trajetéria que o personagem atravessa e supera todas as etapas (A Partida,

A Recusa do Chamado, O Auxilio Sobrenatural, A Passagem pelo Primeiro Limiar, O Ventre
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da Baleia, etc.) para atingir o devido status de mito ou hero6i. No presente artigo, apontaremos
como os reporteres utilizam estas passagens para demonstrar toda a superacao do atleta antes

de se consagrar como o principal nome de um resultado positivo.

Por fim, o trabalho fara o uso das reflexdes de Edgar Morin, na obra Cultura de Mas-
sas do Século XX. O autor francés trabalha com o conceito de vedetizacdo, que consiste na
personificacdo do mito na cultura de massa. Através dos seus pensamentos, questionamos se
os atletas sao realmente mitos ou celebridades na sociedade contemporanea, uma vez que sao
tratados como tal. Além disso, o jornalismo esportivo na internet atual busca a todo momento
novos protagonistas para as matérias, de modo que aumenta a possibilidade de despertar a
atencao dos leitores e, inclusive, de se identificar com os jogadores. O fato também de esta-

rem sempre na TV e na imprensa contribui para essa confusio entre mito e celebridade.

O artigo observara todas os detalhes da produgdo do jornalismo esportivo na internet
relacionados com os conceitos dos autores citados anteriormente. No meio digital, a narrativa
perde um pouco de espago para os recursos tecnologicos, como os videos e dudios, porém, a
narragao do fato sempre estara presente, € examinaremos como a constru¢ao de mitos e cele-

bridades esta presente nas matérias jornalisticas.

2. Arquétipos no Jornalismo Esportivo

Antes de nos aprofundarmos na questdo da presenca dos arquétipos na producdo da

informacao esportiva digital, ¢ preciso compreender o conceito elaborado por Carl Gustav
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Jung, e bem trabalhado na obra Jung - O Homem Criativo, escrita por Luiz Paulo Grinberg,

que diz

Arquétipos sdo conceitos vazios, ndo preenchidos. Sdo formas universais coletivas,
basica e tipicas da vivéncia de determinadas experiéncias recorrentes, que expressam
a capacidade criativa inica e autonoma da psique. Sao contetidos coletivos todos os
instintos e formas basicas de pensamento e sentimento, tudo aquilo que considera-
mos como universal e pertence ao senso comum (GRINBERG, 1997, p. 135)

Os arquétipos estdo presentes em nossas vidas. No nosso cotidiano, somos obrigados a
enfrentar diversas situagdes que nos fazem assumir diferentes posturas para supera-las ou até
mesmo para conseguir compreender o momento que vivemos. Esta postura, ou podemos cha-
ma-la de imagem, esta presente no nosso inconsciente coletivo, herdados também da imagina-

¢do humana e de experiéncias passadas.

Se em situagdes normais ja encaramos momentos que nos fortalecem, no meio espor-
tivo ndo é diferente. E bastante comum enxergar nos atletas as fungdes que exercem durante
as competicoes. Cada um sabe de suas responsabilidades e esta diretamente ligada com sua
performance e o resultado final. Ainda sobre o conceito, o "mundo dos arquétipos ¢ um mun-
do invisivel dos espiritos, deuses, demodnios, vampiros, duendes, herdis, assassinos e todos os
personagens das épocas passadas da humanidade sobre as quais foi depositada forte carga de
afetividade” (Grinberg, 1997, p. 134). Um jogador sabe que uma dose extra de confianca pode
influenciar em todo o desfecho do confronto. Se sair vitorioso, pode se tornar o her6i. Caso

contrario, no vildo.

Nas competigdes esportivas, em especifico no futebol, a imprensa busca, a todo ins-
tante, os principais personagens de cada partida. No jornalismo esportivo digital ndo ¢ dife-
rente. O reporter utiliza a ideia arquétipos, encontra um papel para os personagens principais €
inclui na narrativa concedendo as caracteristicas aos responsaveis pelos resultados do jogo. O

caso mais comum ¢ a aplicagdo dos arquétipos do herdi e do vildo.

A pessoa, por assim dizer tomada pelo arquétipo do Herdi, sente-se dotada de uma
forca e autoconfianga as vezes sobre-humanas. Como vimos, ¢ esse 0 sentimento que
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nos permite enfrentar e o perigo de entrar no desconhecido que se apresenta na fase da
adolescéncia (GRINBERG, L. P., 1997, p. 159).

O arquétipo do Herdi estd entre dois mundos: o dos humanos e dos deuses. O herdi €
dotado de um poder utilizado para proteger seu mundo, ser uma espécie de transformador da
sociedade ao combater os perigos e dar esperanga de nova vida para a popula¢do. Para cum-
prir tal papel, entretanto, o personagem inflama seu ego de confianga para superar os obstacu-

los.

E este arquétipo que da forgas ao ego quando este acha que ndo vai conseguir enfren-
tar uma situacdo nova. Por seu intermédio é que nos sentimos seguros e confiantes
para enfrentar novos desafios. Sem ele fica dificil enfrentar o vestibular, participar de
uma competicdo esportiva, conseguir um novo emprego ou estabelecer um namoro
(GRINBERG, L.P, 1997, p. 158).

E nos momentos mais importantes e decisivos que este arquétipo costuma aparecer.
No confronto entre Brasil e Chile, valido pelas oitavas de final, decidido nas penalidades, o
goleiro Julio César foi o grande responsavel por dar a vitéria a selegdo brasileira e ser tratado
como o salvador da patria. Nas trés reportagens estudadas, ¢ possivel identificar a relacio en-
tre o arqueiro e o arquétipo do heroi, definidas pelos jornalistas. No relato do ESPN.com.br, o
repérter nao titubeia e define Julio César como o principal protagonista do éxito: "O heroi da
vaga foi Julio César. Ele defendeu as cobrancas de Pinilla, se adiantando muito, Alexis Séan-
chez ¢ ainda viu o lateral Jara chutar na trave”?. Além disso, a primeira foto de destaque da
matéria ¢ uma das defesas descritas do goleiro nas cobrancas de pénaltis. Ainda na mesma
reportagem, estdo inseridos trés videos dos torcedores, sendo um deles com a legenda “Apos
vitoria do Brasil, torcida exalta Julio César e grita nome do goleiro”, o que reforga o foco no

heroismo do camisa 12 na partida.

No texto do portal GloboEsporte.com, o feito herdico de Julio César é registrado em
trés fotografias. Em duas legendas, aparecem as frases “herdi no final” e “sorte ajuda ao com-

petente”, que indicam o arquétipo ao atleta. H4, ainda, um fato bastante curioso neste relato,

2 Disponivel em http://migre.me/rkC6z
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que intensifica os tragcos do heréi. O rep(')rter Martin Fernandez transcreve, logo apos o para-
grafo inicial, uma frase do goleiro brasileiro que diz “Vou pegar”, se referindo as cobrangas
de pénaltis da equipe adversaria. Este momento, inflado de confianga em ser o herdéi, pode ser

relacionado com o seguinte trecho da obra Jung - O Homem Criativo:

Um exemplo claro de possessao exercida pelos arquétipos do inconsciente coletivo
pode ser sentido nos sintomas agudos de uma psicose. Os arquétipos, com sua forga,
invadem a consciéncia e tomam o lugar do ego. O sujeito passa a se sentir dotado de
poderes extraordinarios, podendo considerar-se o salvador do mundo, um profeta, ou
achar que se comunica com seres extraterrestres. Ou, entdo, se v€ totalmente amea-
cado e perseguido por forgas do mal, monstros e demonios de toda ordem” (GRIN-
BERG, L. P, 1997, p. 141)

O momento descrito pelo jornalista se encaixa nos exemplos de quando o arquétipo
estd presente no individuo. Julio César sente estar possuido por esta forca sobrenatural, a dis-
posicdo que precisa para salvar a equipe nacional de uma derrota. Ele alcanga um estagio de
concentragdo e confianga incomum para os dias normais, consegue vencer o desafio imposto e

se consagrar como o salvador.

Ja a reportagem do website GazetaEsportiva.net trata o defensor como o grande per-
sonagem do triunfo, e a fotografia de sua defesa também ganha destaque sendo a primeira.
Entretanto, o reporter lembra do periodo nebuloso que Julio César enfrentou, hd quatro anos,
quando foi o vildao da eliminagdo do Brasil, na Copa do Mundo de 2010, na Africa do Sul, em
derrota para a Holanda com falha do goleiro. Ao relembrar este momento complicado, des-
creve um pouco da trajetoria que o camisa 12 enfrentou para atingir o status de hero6i. Sob esta
oOtica de jornada, podemos aprofundar a nossa pesquisa com o refor¢o de Joseph Campbell,

com os pensamentos sobre A Jornada do Herdi, debatidos no item a seguir.
3. A Jornada do Her6i no Meio Esportivo

No mesmo raciocinio dos pensamentos de Jung, podemos encontrar uma afinidade

entre as reportagens do jornalismo esportivo digital com as ideias do mitologista Joseph
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Campbell. O americano trabalha com a ideia do monomito, também conhecido como A Jor-
nada do Heroi. O conceito traz um padrao universal da estrutura dos contos herodicos de todas
as culturas. Embora, no inicio da reflexdo da obra, passa-se a impressdo de que a jornada
acontece somente nos contos de fic¢do, ¢ perfeitamente possivel tragar esta jornada no nosso

cotidiano, inclusive no esporte.

Os reporteres da esfera esportiva procuram sempre historias sobre a vida pessoal dos
atletas. Exploram muito além do ambiente de competi¢ao. Um jogador de futebol, por exem-
plo, concede diversas entrevistas em que se discute muito mais as dificuldades superadas ao

longo de sua vida fora do campo até se tornar um nome relevante para o meio.

Antes da Copa do Mundo de 2014, uma série de reportagens foi ao ar no Jornal Naci-
onal, da TV Globo, com episodios sobre cada jogador convocado para a disputa do Mundial,
pela selecao brasileira. A matéria trazia muitos detalhes sobre a vida particular de cada um. Os
dramas, as negagdes, os erros, 0 comego, €, por fim, o sucesso. O jornalista fazia questdo de
assimilar a historia dos “guerreiros do hexa” - em referéncia ao possivel sexto titulo do Brasil
- como uma vida normal, de qualquer cidadao comum do pais. Porém, com momentos que
apenas a razao de “ser escolhido por Deus” ou forgas excepcionais explicam os acontecimen-

tos. Estes podem ser relacionados com a teoria de Campbell, que diz

O her6i composto do monomito ¢ uma personagem dotada de dons excepcionais. Fre-
quentemente honrado pela sociedade de que faz parte, também ndo costuma receber
reconhecimento ou ser objeto de desdém. Ele e/ou o mundo que se encontra sofrem de
uma deficiéncia simbolica. Nos contos de fadas, essa deficiéncia pode ser tdo insigni-
ficante como a falta de um certo anel de ouro, ao passo que, na visdo apocaliptica, a
vida fisica e espiritual de toda a terra pode ser representada em ruinas ou a ponto de se
arruinar (CAMPBELL, J. P,, 2010, p. 41)

Para obter éxito na carreira futebolistica, o atleta precisa ultrapassar inimeras prova~
¢des. Desde o inicio de sua vida até o auge da trajetoria. O trabalho de Joseph Campbell, para
os fins desde artigo, pode ser resumido em trés momentos: Partida, Iniciacdo e Retorno. Cada
parte pode ser aplicada nos caminhos percorridos pelos jogadores. No jornalismo esportivo na
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internet, assim como no exemplo da telev1sﬁo, os reporteres buscam informagdes que acres-
centem um grau de dificuldade superada por parte dos esportistas para torna-los ainda mais
herdis, ou, em alguns casos, defini-los como mitos. Consequentemente, o publico eleva o ni-
vel de idolatria e se sente mais familiarizado com seus idolos ao obter o conhecimento da his-

toria de vida.

No relato entitulado “Brasil sofre e s6 vence Chile nos pénaltis para ir as quartas”, do
portal GazetaEsportiva.net, € possivel observar trechos do texto que encaixam nas teorias pro-
postas de Campbell. O reporter Helder Junior, ao descrever as defesas de Julio César, lembra
do momento nebuloso da Copa anterior, na Africa do Sul: “O goleiro Julio César, vilio do
Mundial passado, defendeu as cobrancas de Pinilla e Alex Sanchez e viu Jara chutar na
trave” (JUNIOR, 2014). Antes de se sagrar her6i da vitoria, o camisa 12 do Brasil atravessou
um dos periodos mais complicados de sua jornada. Uma época em que, para a imprensa e tor-
cida, ele deveria optar por ndo vestir mais a camisa da equipe nacional. E neste cenario que a
ideia de Campbell, denominada de Ventre da Baleia, aplicada a esta relacdo se faz correta,

COMO Vemos a seguir

A ideia de que a passagem do limiar magico ¢ uma passagem para uma esfera de
renascimento € simbolizada na imagem mundial do ttero, ou ventre da baleia. O he-
r6i, em lugar de conquistar ou aplacar a for¢a do limiar, ¢ jogado no desconhecido,
dando a impressao de que morreu (CAMPBELL, J, 2010, p. 91)

Para alcancar a gloria, o herdi falha antes de atingir o objetivo. Julio César foi um dos
principais responsaveis pelo fracasso brasileiro ha quatro anos, em territorio sul-africano, e
recebeu duras criticas de todas as partes. A rejeigdo ao vé-lo novamente com a camisa do Bra-
sil foi grande e, para vencer esta etapa, precisou do total amparo e conselhos do treinador Luiz
Felipe Scolari, ao longo de toda caminhada de redengdo. Campbell afirma “O her6i ¢ auxilia-
do, de forma encoberta, pelo conselho, pelos amuletos e pelos agentes secretos do auxiliar
sobrenatural que havia encontrado antes de penetrar nessa regiao”(CAMPBELL, J, 2010, p.
102). E este o papel que Felipdo exerce na vida de Jilio, naquele momento, fundamental para
o resgate da dignidade do arqueiro.
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Ao transpor a fase ardua, o herdi aprende com os erros, compreende melhor as tarefas
e passa a executd-las com mais precisdo. A atitude incorreta se transforma em fator positivo
para o percurso do mito. Julio César so atingiu o dpice apds amadurecer com a falha na cidade

sul-africana Porto Elizabeth. Campbell recorre a Freud para explicar esta situagdo

Quatro anos depois, na Copa do Mundo do Brasil, o atleta se reergueu como heroi nes-
ta partida. Nao se alcancou o status de mito pela imprensa e torcida, pois a selecao nao foi a
camped da competicdo, com uma derrota vexatoria por 7 a 1 para a Alemanha. No duelo con-
tra o Chile, entretanto, Jtilio César encontrou sua ressurreicdo. E a maneira ciclica que 0s con-
tos apresentam. As etapas se repetem, as dificuldades sempre aparecem. A todo instante, ¢
preciso enxergar uma maneira de driblar o obstaculo e seguir adiante. O arquétipo do heroi se

manifesta na ocasido destinada.

Numa palavra: a primeira tarefa do heroi consiste em retirar-se da cena mundana dos
efeitos secunddrios e iniciar uma jornada pelas regides da psique, onde residem efeti-
vamente as dificuldades, para torna-las claras, erradica-las em favor de si mesmo e
penetrar no dominio da experiéncia e da assimilacdo, diretas e sem distor¢des, daquilo
que Jung denominou “imagens arquetipicas (CAMPBELL, J. 2010, p. 27)

A producdo do jornalismo esportivo na internet se aproveita destes episddios com in-
formagdes, curiosidades e historias para enriquecer a matéria e tentar entregar um contetdo de
melhor qualidade para os leitores, por tentar uma leitura mais facil e agradavel. Em algumas
reportagens, ja aparece no titulo as palavras que credenciam a importancia do atleta. Em ou-
tras matérias, o redator ja utiliza o termo “mito" ou “fendmeno" para citar determinado joga-
dor, como acontece nos casos do goleiro do Sao Paulo, Rogério Ceni, e do ex-atacante Ronal-

do, respectivamente.

Hé a probabilidade, no entanto, de existir uma confusdo entre o real significado do

mito nos dias de hoje. A forma com que ¢ tratado, atualmente, abre a oportunidade para que
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seja confundido com as celebridades. Um atleta de futebol pode nao ser a representagdo, de

fato, de um mito, mas, sim, uma celebridade. E o que debateremos no topico seguinte.
4. Mitos ou Celebridades

O jornalismo esportivo cria personagens a todo momento. Herois, vildes e guerreiros
estdo presentes em toda competicdo. Ao depender do resultado ou do desfecho da partida, este
personagem se torna um mito, consagrado pela imprensa e pela torcida. A partir deste ponto,
todos querem seguir os passos do atleta. Procuram a histéria de sua infincia, o local de nas-
cimento, os primeiros conselhos, os dramas, familiares e namoradas. A inten¢do ¢ quase de
construir um exemplo para a sociedade, uma pessoa com a qual a populacdo se identifique, se

inspire e, principalmente, compre a ideia de idolo.

Para Edgar Morin, na obra Cultura de Massas do Século XX, a imprensa aproveita de
todas as informagdes para aproximar a imagem do idolo, redigida na reportagem, com a real.
O autor francés utiliza o termo “olimpianos” - referéncia aos Deuses do Olimpo - para deno-
minar estes novos mitos criados pela midia. Para justificar, Morin atribui este endeusamento

ao interesse principal da cultura de massa.

Esse novo Olimpo ¢, de fato, o produto mais original do novo curso da cultura
de massa. As estrelas de cinema ja haviam sido anteriormente promovidas a divinda-
des. O novo curso as humanizou. Multiplicou as relagdes humanas com o publico.
Elevou ao estrelato as cortes reais, os playboys, e até certos homens politicos (MO-
RIN, 2002, p. 106)

Como vimos anteriormente neste artigo, a dramaticidade aparece, inclusive, nos rela-
tos sobre os jogos. Ao definir que o goleiro Julio César foi o herdi da vitéria sobre a selecao
brasileira sobre o Chile, um novo leque para matérias sobre o arqueiro surgiu. Era o momento
de idolatrar o camisa 12 e eleva-lo a uma condi¢do de divindade. No texto do ESPN.com.br,
ha uma reportagem, em video, somente com torcedores e a seguinte legenda “Apds vitdria do
Brasil, torcida exalta Julio César e grita nome do goleiro” (Linares; Mattoso; Borges; Cobos;
2014), que confirma todo o entusiasmo com o jogador.
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Morin relembra de como o sensacionalismo contribui para o processo de criagdo de
mitos por parte da imprensa e compara este procedimento com 0 mesmo que acontece com 0s
atores de novelas e filmes. O autor utiliza o conceito “vedetiza¢do”, que constitui na personi-

ficagdo dos mitos na cultura de massa. Morin diz

A informagao romanceada e vedetizada, de um lado, o sensacionalismo, de outro, ape-
lam finalmente para os mesmos processos de projecdo-identificagdo que os filmes,
romances ¢ novelas. De fato, os personagens em situagdo dramatica dos fatos varia-
dos, as vedetes em situacdo romanceada da atualidade fornecem uma matéria real,
mas da mesma estrutura do imaginario. O sensacionalismo funciona como tragédia,
vedetizagdo funciona como mitologia”(MORIN, 2002, p. 101)

Logo apos a consagragao dentro de campo, o interesse pelo atleta se multiplica. Apa-
rece em todos os portais eletronicos, jornais, revistas € € o centro das aten¢des nos programas
de TV. Como a internet tem o privilégio de ndo ter nenhuma restrigdo fisica, a quantidade de
textos sobre tudo da vida do novo idolo quadruplica. E ndo sdo apenas textos. Galerias de fo-
tos com as fases da vida esportiva e pessoal do jogador sdo publicadas. O tratamento ¢ igual

ao de uma celebridade, com diversas aparigdes em colunas sociais.

Do mesmo modo que incentiva a mitificacdo dos atletas, a imprensa aproveita para
investigar todas as informacdes dos personagens, sejam elas privadas ou no ambito esportivo,
com o intuito de gerar matérias que, além de atrair uma maior audiéncia dos leitores, crie uma

identificacdo entre sociedade ¢ o novo mito.

Edgar Morin ainda lembra que ¢ a propria informacao a responsavel por elevar o sta-

tus dos mitos a condicdes historias. O pensador francés afirma

A informagdo transforma esses olimpos em vedetes da atualidade. Ela eleva a digni-
dade de acontecimentos histdricos, acontecimentos destituidos de qualquer significa-
¢do politica, como as ligagdes de Soraya e Margaret, os casamentos ou divorcios de
Marilyn Monroe ou Liz Taylor, os partos de Gina Lollobrigida, Brigitte Bardot, Farah
Diba ou Elizabeth da Inglaterra (MORIN, 2002, p. 105)
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Ha uma hipotese no jornalismo esportivo na internet sobre a produc¢do de novos he-
réis. O mito na midia tem aparecido com frequéncia, e pode-se dizer que isto acontega para
suprir uma possivel caréncia por parte do publico alvo. No entanto, ao atingir a condigao de
mito, o atleta, em diversas ocasides, ¢ mais questionado pelo seu comportamento fora das
quadras do que dentro. Ele ¢ visto como uma celebridade e todos os detalhes em relagdo a sua
vida sdo registrados por fotografos e reporteres. O pensamento de Morin faz bastante sentindo
junto com a formacgao de mitos por parte da imprensa, e perdura o questionamento se sao mi-

tos ou celebridades.

5. Consideracoes Finais

O jornalismo esportivo reune diversos recursos para elaborar reportagens com fatos
curiosos e interessantes para os leitores. Como vimos ao longo de todo este artigo, elementos
para a constru¢do de herdis sdo utilizados a todo momento na produgao de matérias. Para con-
tribuir ainda mais para este tipo de conteudo, os videos sdo constantes no jornalismo digital e

reforgam o que esta no texto.

Através de Grinberg, que trabalha os conceitos criados por Jung, identificamos a pre-
senga de arquétipos. O her6i ou o vildo se faz presente em iniimeras partidas de futebol. As-
sim como dentro de campo, o redator transmite o ocorrido para as palavras, e a ideia de se
tornar um idolo comega a ser espalhada pelos torcedores. Para intensificar o pensamento, uti-
lizamos a Jornada do Heroi, de Joseph Campbell, juntamente com as narrativas dos esportis-

tas para identificar os momentos de caminha, desde o fracasso até alcancar a gloria.

O principal questionamento do artigo, porém, se passa apos o uso da obra de Edgar
Morin. O tratamento dos atletas como mitos por parte da imprensa ¢ bastante similar ao dado
na cobertura de noticias das celebridades de novelas e cinemas. Apds mostrar potencial de
obter muita audiéncia, reportagens sobre a vida pessoal de jogadores sdo redigidas com

frequéncia e ocupam os lugares de mais destaque dentro de uma péagina na internet.
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A producao do jornalismo esportivo digital se cerca de todos atributos possiveis para
aumentar o entretenimento da matéria, enriquecé-la de detalhes e, em meio a tanta concorrén-
cia, procura personagens que sao capazes de agucar a leitura e diferencia-la das demais. Ade-
mais, ¢ importante relembrar que, ao criar um mito-celebridade no texto, o mesmo sera explo-
rado em inumeras reportagens sobre as mais diversas curiosidades de sua vida. A midia ¢ res-

ponsavel por criar, explorar e também prejudicar o mito.
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