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AS TRANSFORMACOES NA ESCUTA RADIOFONICA:
O RADIO MUITO ALEM DO ELETRODOMESTICO

Filomena Salemme?

Resumo: O texto analisa a atuacdo do radio no cotidiano das pessoas e, a partir dos
tipos de escuta propostos por Roland Barthes e do conceito de habitus de Pierre
Bourdieu, considera as transformacgdes no habito da escuta do ouvinte influenciado
pelos campos sociais e pela evolucdo tecnologica. Destaca especialmente o periodo da
chamada Era de Ouro do réadio que, no Brasil, compreende dos anos 30 até final dos
anos 50 e nos Estados Unidos desde o inicio dos anos 20. Epocas em que o radio passou
a se popularizar e se tornou a principal fonte de informacdo e de entretenimento das
familias.
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A afinidade entre o ouvinte e o radio tem parametros particulares que se
distingue de outros meios de comunicacdo. A auséncia da imagem envolve
caracteristicas para a relacdo entre 0 emissor e 0 receptor que outras midias como a
televisdo, o cinema ou a internet que sdo predominantemente visuais, ndo apresentam.
“O radio, que como midia sonora envolve todo o corpo, tem a capacidade de vincular
0S corpos e, em conjunto com outras midias, possibilitar a sincronizacdo da vida em
sociedade” (MENEZES, 2007, p.22). Continua o autor,

O ouvido, alem de captar sons, isto &, perceber ondas de compreenséo e
rarefacdo propagadas através de um meio, também é responsavel pelo
sentido do equilibrio. O ouvido também é de fundamental importancia

para 0 homem perceber a distancia entre as coisas ou 0s individuos
(MENEZES, 2007, p.34).

Como ja& mencionado, uma das principais caracteristicas do meio radio € o

agucamento dos sentidos, que vai além do ouvir. Sobre este aspecto, Eduardo Meditsch
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(1999) afirma que os limites do radio ndo se resumem na criatividade e no arbitrio dos
artistas. De acordo com Meditsch, as formas de expressédo foram se ampliando a partir
de ideias utilizadas pelas vanguardas das artes acusticas, como a sinestesia, que propde
um cruzamento de sensacfes na relacdo entre sons, cores e sentimentos, ou ainda, 0
conceito do animismo, através do qual os sons podem ter vida propria:
Os efeitos hipnoticos da mdsica testados tanto para incrementar a
produtividade do trabalho quanto no adestramento de serpentes; 0s
arquétipos de um inconsciente coletivo inerente a natureza humana-
explorados de diferentes maneiras por estes artistas, comprovariam a
existéncia de uma realidade transcendental que supriria o radio da

imagem que lhe faria falta (STRAUSS; MANDL apud MEDITSCH
1999 p.159 e 160).

Os poderes da “caixinha falante”

Um sistema de comunicacdo por meio de ondas eletromagnéticas propagadas em
diversas frequéncias no espaco. Espaco onde convivem um transmissor e um receptor.
Assim poderiamos explanar singelamente o que é o radio; no entanto, a descricdo
técnica fica muito aquém do que representa na sociedade este veiculo que conserva, na

sua esséncia, a possibilidade de difundir informacéo e entretenimento desde seu invento.

Na conjuntura da invencdo € importante uma observacdo para abordar sobre a
controvérsia da paternidade da criacdo da transmissdo de ondas sonoras sem fio. Ndo ha
uma unanimidade mundial a propésito do autor desta descoberta que, apds o invento do
telégrafo e da radiocomunicacdo, revolucionou a comunicacdo. No Brasil, hd uma
corrente que considera o padre Landell de Moura como o pai do radio. O livro Padre
Landell de Moura: um her6i sem gloria (2006), escrito pelo jornalista Hamilton
Almeida, narra a trajetoria do padre cientista que realizava experimentos de recepcao e

transmisséo e credita a ele a invencédo do radio.

Marconi ficou conhecido como o inventor do radio, mas a verdade é que ele
se dedicou a radiotelegrafia, que ndo é a mesma coisa. O seu invento foi um
dos precursores nas radiocomunicacdes. Com o passar do tempo, seria
atribuido, erroneamente, a telegrafia sem fio do cientista italiano o mérito da
descoberta do radio (ALMEIDA, 2006 p.44 e 45).

No entanto, 0 nome mais conhecido no exterior quando se trata da invengéo do
radio € do inventor e cientista italiano Guglielmo Marconi.
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As experiéncias sobre radiodifuséo tinham comegado muitos anos antes, desde
1896, quando Guglielmo Marconi conseguiu transmitir a voz através de ondas
elétricas na historica experiéncia em Pontechio, préximo de Bolonha, criando,

na pratica, a primeira antena irradiadora (LOMBARDI, 1987, p.183).
Em seu livro Historia do Radio no Brasil, a pesquisadora Magaly Prado, relata
que a invencdo do radio é atribuida ao cientista italiano Guglielmo Marconi desde a
existéncia deste veiculo. A autora, no entanto, acrescenta: “Embora a maior parte da
literatura apresente Marconi como o inventor, had também livros, bem como pesquisas
académicas, que apresentam informacgdes sobre as experiéncias pioneiras de Landell, e

parte desses autores o consagra como o criador do radio” (PRADO, 2012, p.26).

H& diferencas nas invengdes dos dois cientistas. Marconi conseguiu a
transmissdo de sinais telegraficos, sem fios, em codigo Morse, denominado
radiotelegrafia. No inicio do século XX, conseguiu a transmissdo com voz
humana. Ja Landell foi o pioneiro na transmissdo a distancia, sem fios, da voz
humana, por meio de ondas eletromagnéticas. De toda forma, os dois cientistas
contribuiram, cada um naquilo que Ihe coube, para 0 mundo da comunicacao de
massa (PRADO, 2012 p.27).

Em 1896, o cientista Italiano Gugliemo Marconi registra a patente pela invencéo
do réadio. Enquanto que, no Brasil, s6 em 1901 o Padre Landell de Moura consegue a
patente para o aparelho destinado a transmissao fonética a distancia, com fio e sem fio,
através do espaco, da terra e do elemento aquoso. “O pedido de privilégio foi
matriculado sob o numero 2.274, e a patente recebeu o ndmero 3.279. Jules

Geraud&Cia. assinaram o documento como seus procuradores” (ALMEIDA, 2006 p.
69).

Se a escrita revolucionou a comunicagdo, permitindo ao homem o registro das
ideias, memorias e a perpetuacdo das informacdes, a invengdo do radio (no final do
século XIX ou inicio do século XX), massificou a comunicagdo, facilitando a

disseminacéo de informacgdes.

"O rédio propiciou a primeira experiéncia macica de implosdo eletrénica, a
reversdo da direcdo e do sentido da civilizagdo ocidental letrada” (McLUHAN, 2007,
p.337). Esta afirmacdo de McLuhan demonstra o poder deste veiculo de comunicagdo

na persuasdo e no modo como influenciou e influencia a sociedade:
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O radio afeta as pessoas, digamos, como que pessoalmente, oferecendo um
mundo de comunicacao ndo expressa entre o escritor-locutor e o ouvinte. Este é
0 aspecto mais imediato do radio. Uma experiéncia particular. As profundidades
do rédio estdo carregadas daqueles ecos ressonantes das trombetas tribais e dos
tambores antigos. Isto é inerente a propria natureza deste meio, com o seu poder
de transformar a psique e a sociedade numa Unica cadmara de eco (McLUHAN,
2007, p. 336 e 337).

E neste trabalho sobre o poder e a influéncia do meio rédio, é imprescindivel
citar a transmissdo que ocorreu em 30 de outubro de 1938 pelo programa Guerra dos
Mundos, dirigido e apresentado por Orson Wells. Na opinido desta autora, esta
transmisséo ao vivo da obra de ficcdo The War of the Worlds (A Guerra dos Mundos),
de Herbert George Wells (1898), convertida em formato jornalistico colocou o radio
como protagonista de uma época e foi o divisor de aguas para evidenciar o poder e a
credibilidade deste meio de comunicagdo. Meditsch enfatiza no artigo “O pecado
original da midia” que, a partir deste evento, passou a existir mais precaucido nas
produgoes radiofonicas: “Desde entdo, os limites entre os diversos géneros tém sido
mais fortemente patrulhados, pelos codigos de ética e pelas legislacdes de radiodifusao
de todos os paises” (MEDITSCH, 2008).

Este potencial do radio de, por meio da imaginacdo, transportar o ouvinte para a
cena da histéria, ou seja, transformar o audio em imagem, é ressaltado também pelo
pesquisador Luis Artur Ferraretto: “A linguagem radiofonica é composta por elementos
distintos como a voz humana aliada ao contetdo/texto, musica, efeitos sonoros e o
siléncio” (FERRARETO, 2000, p. 26). Estes sons unidos, combinados entre si, formam
o som/ruido que chegara ao ouvinte e o transportard imageticamente para a histéria que

esta sendo contada.

Ouvir € 0 mesmo que escutar?

Neste cenario, em se tratando das ondas radiofonicas, é essencial evidenciar a
diferenca entre os atos de ouvir e escutar. A propoésito dessa dessemelhanga, Roland
Barthes salienta que ouvir € um fendmeno fisioldgico e escutar € um ato psicolédgico. Os
mecanismos fisicos da audicdo podem ser descritos empregando-se 0s recursos da
acustica ou da fisiologia, ja a acdo de escutar implica em predisposicdo, escolher,
desejar e intencionar. Barthes propGe trés tipos de escuta: 0 primeiro seria uma escuta

fisiologica, semelhante ao animal irracional em que se escuta num estado de alerta; a
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segunda é uma escuta dos signos, de decifracdo, em que se escuta segundo certos
cddigos; e a terceira € uma escuta que ndo visa signos determinados, nem aquilo que é
dito ou emitido, mas “aquele que fala, que emite”, uma escuta que se desenvolve num
espaco intersubjetivo e que é ativa, uma escuta que fala, circula, desagrega e que inclui
o inconsciente (BARTHES, 2001).

Esta distincdo entre o ouvir e escutar é também enfatizada pelo musico Pierre
Henri Marie Schaeffer, que acrescenta mais dois outros niveis na assimilacdo da
audicdo, alem de ouvir e escutar: o reconhecer e o compreender. Na visdo de Schaeffer,
enquanto o ouvir se refere a percep¢do espontanea do som, o escutar tem mais a ver
com a pessoa e a percep¢do dela. JA quando o individuo que relaciona o som com
experiéncias vividas faz uma escolha, uma triagem do que esta sendo ouvido, esta na
fase do reconhecimento. Somente no estdgio da compreensdo é que o entendimento
capacitado € conduzido para uma configuracdo prépria de conhecimento e
interpretacdo, o que admite certa linguagem de sons (SCHAEFFER apud KASEKER,
2012, p.28).

A era de ouro

O desenvolvimento da radiodifusdo sonora acontece na Europa e no restante do
mundo com mais lentiddo do que nos Estados Unidos (MEDITSCH, 2001). Em terras
estadunidenses, o sucesso do radio foi muito rapido. "Ao final de 1924, os Estados
Unidos ja contavam com 530 emissoras de radio em funcionamento!" (CALABRE,
2002, p.9).

As radios estadunidenses neste periodo desempenhavam o papel de levar cultura
para as comunidades rurais. Sem acesso aos jornais, as revistas e aos cinemas, a
populacdo das cidades do interior dos Estados Unidos conectava-se com o mundo
exterior e ficava informada sobre novidades e noticias pelas ondas sonoras. Em 1920,
entra em cena a face comercial do radio com a chegada do patrocinio em programas ou
radionovelas e o veiculo de comunicacdo assume também a funcdo de propiciar a venda
de produtos (STRAUBHAAR e LAROSE, 2004).

112 Interprogramas de Mestrado em Comunicag¢ao da Faculdade Casper Libero
www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



http://www.casperlibero.edu.br/

O
| I' l B mestrado
CASPER LIBERO

No Brasil, a primeira demonstracdo publica do radio aconteceu em sete de
setembro de 1922, época em que 0 pais buscava a modernizacdo e estava atento as
tecnologias que estavam sendo desenvolvidas em todo o mundo. A estreia em 1922
ocorreu durante a Exposicdo Internacional do Rio de Janeiro, que comemorava o
centenario da independéncia (FERRARETTO, 2000).

O publico presente a inauguracdo do evento escutou as transmissdes por
meio de alto-falantes. Além disso, a Westinghouse distribuiu 80
receptores as autoridades civis e militares. Assim, o som das emissdes foi

captado em diversos pontos da entdo capital federal, como o Palacio do
Catete e alguns prédios publicos (FERRARETTO, 2000, p. 94).

"Na década de 30, o radio ja trazia 0 mundo para dentro de casa" (CALABRE,
2002, p.9). A frase que abre este paragrafo demonstra a nova etapa que este veiculo de
comunicagdo assume. O radio se transforma em objeto de desejo das familias, com uma
presenca constante no dia a dia da sociedade. Neste periodo, se inicia a chamada Era de
Ouro do radio. “Langado como uma novidade maravilhosa, o radio transformou-se em
parte integrante do cotidiano. Presencga constante nos lares, converteu-se em um meio

fundamental de informacao e entretenimento” (CALABRE, 2002, p.7 ¢ 8).

Para ilustrar este momento do radio, vamos nos dispor do filme “A Era do
Rédio” (no original, “Radio Days”), dirigido por Woody Allen. O longa-metragem, em
sua plenitude, revela a centralidade do veiculo radio na vida das pessoas. Uma época em
que a magia do radio versava principalmente no fato de ndo ter imagens e incitar a
imaginacdo do ouvinte. Em vérias tomadas, o longa explora cenas da familia e deixa

claro que o radio

ndo é apenas mais um movel enfeitando a sala de estar, pois ele influencia no

comportamento e na vida daquelas pessoas.

Na primeira cena ja nos é mostrado, na narragdo de Woody Allen, o poder e a
credibilidade da caixinha falante: “Era uma vez, muitos anos atrds, dois ladrdes que
arrobaram a casa dos nossos vizinhos em Rockway. O Sr. e a Sra. Needleman estavam
no cinema, e isto foi o que aconteceu...” (A ERA..., 1987). Neste momento, na tela

escura, nos sdo revelados apenas alguns clarbes das lanternas carregadas pelos dois
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ladrdes, quando inusitadamente o telefone toca. A partir dai, o radio entra em cena.
Confundidos com os donos da casa, os dois ladrdes sdo convidados a participar de um
concurso musical e, empolgados com o fascinio das ondas sonoras, esquecem-se do
assalto, ligam o radio e passam a responder e acertar as perguntas. O resultado final é a
familia Needlman, apesar de ter alguns itens roubados, ser surpreendida com um
caminh&o de prémios na manha seguinte. Vale ressaltar que no filme o diretor apresenta
o réadio veiculando um programa tipico de grande audiéncia e participacdo dos ouvintes

por telefone: um programa de auditorio.

O filme continua revelando o radio como ponto central das residéncias. Por meio
da decodificacdo das ondas sonoras, as pessoas ficam informadas, se divertem e se
socializam. E podemos perceber na pelicula e também na literatura que relata a histéria
do radio que o modo de escutar era muito diferente do atual. Eles mostram que, “a
classica imagem de uma enorme caixa de madeira falante representa um tipo de radio
que ndo existe mais. Na década de 50 o radio cumpriu um papel social de destaque,
criou moda, inovou estilos, inventou préaticas cotidianas e estimulou novos tipos de
sociabilidade” (CALABRE, 2002). As familias se reuniam em torno do radio, como se
ele projetasse uma imagem, constituiam ao redor do aparelho um ambiente sonoro

vinculador.

Este comportamento no modo de escutar rddio, como um ritual, com o horério e
local, onde todos da casa (familia) vivenciam a mesma atitude, nos remete ao conceito
de habitus de Bourdieu, que configura a predisposicao para a acdo. Ou seja, ndo € o que
0 individuo faz, mas é a predisposicdo a fazer, o principio gerador de fazer. A

predisposicdo vem de uma trajetoria social:

As estruturas constitutivas de um tipo particular de meio (as condi¢Ges materiais
de existéncia caracteristicas de uma condicdo de classe), que podem ser
apreendidas empiricamente sob a forma de regularidades associadas a um meio
socialmente estruturado, produzem habitus, sistemas de disposi¢cdes duraveis,
estruturas estruturadas predispostas a funcionar como estruturas estruturantes,
isto € como principio gerador e estruturador das préticas e das representagdes
gue podem ser objetivamente reguladas e regulares (BOURDIEU, 1994, p. 60 e
61).
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O vocébulo predisposicdo que, na definicdo literal, quer dizer disposicdo para
contrair certas doencas ou certos habitos, € muito adequado para este conceito (habitus),
pois expressa o resultado de uma ac¢éo, uma maneira de ser, um estado habitual, em que
0 ouvinte se predispde (empregando também o corpo fisico) para o ato de ouvir o radio
(BOURDIEU, 1994).

O habitus, no conceito de Bourdieu é composto de cada uma das experiéncias do
individuo. Os individuos que residem na mesma casa e se reinem para escutar o radio
tém histdrias diferentes, formadas por determinadas condi¢6es sociais e culturais, o que
os coloca em campos diferentes, de acordo com o conceito bourdieusiano. Porém, os
mesmos se constituem em uma familia, seja pelos lagos sanguineos, seja pelos lagos
afetivos, ou mesmo por dividirem o mesmo teto. O campo, na definicdo bourdeusiana,
se caracteriza como um espaco onde se manifestam as relacdes de poder e a estrutura
deste campo se classifica entre dominados e dominantes, de acordo com o capital social.
Este capital é formado por varios fatores: cultural, escolar, estético, linguistico e
financeiro (material), que é ponto de partida:

Ao polo dominante correspondem as praticas de uma ortodoxia que pretende
conservar intacto o capital social acumulado; ao polo dominado, as praticas
heterodoxas que tendem a desacreditar os detentores reais de um capital
legitimo (BOURDIEU, 1994, p.22).

Cada campo tem esséncia prépria, sua autonomia, mas também se inter-
relaciona com outros campos. No caso dos ouvintes de radio, a agdo de “ouvir” se refere
a sujeitos de diferentes campos de atuacdo, além do campo profissional e o habitus é
constituido, ainda, por outras estruturas, como familiares e religiosas, as quais tém

também suas crencas e seus jogos simbdlicos (KASEKER, 2012).

O habitus adquirido na familia esta no principio da estruturacdo das
experiéncias escolares, o habitus transformado pela escola, ele mesmo
diversificado, estando por sua vez no principio da estruturacdo de todas
as experiéncias ulteriores (BOURDIEU, 1994, p.18).

Ao longo das décadas, decorrido o chamado periodo de ouro da radiodifuséo, o

modo de ouvir radio (parado ou sentado) como se 0 mesmo projetasse uma imagem, foi
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se transformando. O grande mdével que ocupava lugar de destaque nas residéncias ndo
existe mais. O aparelho mudou de tamanho, formato (diversos modelos, grandes,
médios e pequenos) e ganhou mobilidade (DIOGO, 2013). A escuta evoluiu, por
influéncia da progressdo tecnoldgica e também das mudancas no capital social, que
conferiram ao ouvinte outras atribuicdes, como a interatividade, por exemplo.
Interatividade ja preconizada pelo dramaturgo alemdo, Bertold Brecht, que em artigo
escrito entre 1927 e 1932, “Teoria do Radio”, j4 avistava as potencialidades do entdo

novo veiculo de comunicagdo que estava surgindo:

E preciso transformar o radio, converté-lo de aparelho de distribuicio em
aparelho de comunicacdo. O réadio seria 0 mais fabuloso sistema de canalizagéo.
Isto é, seria se ndo somente fosse capaz de emitir, como também de receber;
portanto, se conseguisse ndo apenas se fazer escutar pelo ouvinte, mas também
pdr-se em comunicagdo com ele (BRECHT in MEDISTCH, 2005, p.42).
Atualmente, mesmo na era da imagem e com todo aparato tecnoldgico, o radio
se reinventa a cada dia. E mudam também a forma e o habito do ouvinte de consumir a
informacdo e o entretenimento. Na época atual, com a mobilidade e a interatividade,
ninguém mais ouve radio parado, olhando para o aparelho, ja que o som emitido pela

“caixinha falante” ¢ incorporado ao dia a dia do ouvinte.
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