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A RELACAO ENTRE A COMUNICACAO E A SEMIOTICA DO PONTO DE VISTA
DA TEORIA DOS CAMPOS

Vivian Santana Paix&do?!

Resumo

O objetivo deste artigo € compreender a teoria dos campos formulada pelo socidlogo francés
Pierre Bourdieu, utilizando, para isso, a comunicacdo e a semiotica. Serdo utilizados
argumentos que mostrem como ambas fazem parte do mesmo campo, ou melhor, como a
semiotica pode ser considerada como um “subcampo” da comunicacdo. Como base tedrica,
serdo usados o texto “Algumas propriedades dos campos” de Bourdieu ¢ a obra Comunicagao
e Semidtica de Noth e Santaella.
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é pela Semidtica que se consegue adentrar no interior de qualquer imagem e
desvendar, interpretar e traduzir possiveis mensagens. Ela é uma ciéncia que da
significacdo a todos os tipos de signos, inclusive, sua metodologia pode ser aplicada
em qualquer linguagem midiatica, desde a oralidade até a comunicagdo por rede de
computadores (SANTAELLA; NOTH, 1998, p. 143).

Introducéo

Entre os varios conceitos criados pelo sociélogo francés Pierre Bourdieu para entender
as relagdes sociais de forma mais precisa esta a nogdo de campo. No texto, “Algumas teorias
dos campos”, publicado no livro Questdes de Sociologia, 0 autor explica este conceito e
mostra a sua importancia no dia a dia dos sujeitos e das corporacfes que eles fazem parte.
Bourdieu explica que o campo se estrutura na relagdo de forca entre os agentes ou as
instituicdes envolvidas na distribuicdo do capital especifico que, acumulado, orienta as
decisOes e estratégias posteriores (BOURDIEU, 2003).

Os campos apresentam-se a apreensdo sincrbnica como espacos estruturados de
posicdes (ou de postos) cujas propriedades dependem de sua posi¢ao nesses espacos e
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que podem ser analisadas independentemente das caracteristicas dos seus ocupantes
(em parte determinadas por elas) (BOURDIEU; 2003; p.119).

O campo é um espaco social com inimeras relacfes de interesses entre as pessoas que
possuem objetivos em comum e disputam por meios de se sobressair em seu campo, mas nem
todos possuem 0s mesmos capitais simbdlicos para isso. E importante mencionar que o campo
€ um espaco de competicdo entre aqueles que tém o poder de dar as ordens e 0s que tém
somente a opcdo de acatd-las, ou melhor, € um ambiente em que a disputa pelo poder e por
atender as exigéncias do campo ¢é latente. De acordo com Bourdieu, ha uma disputa entre um

campo existente e outro que procura se estabelecer.

Mas sabemos que em qualquer campo descobriremos uma luta, cujas formas
especificas terdo de ser investigadas em cada caso, entre 0 novo que entra e tenta
arrombar os ferrolhos do direito de entrada e o dominante que tenta defender o
monopélio e excluir a concorréncia (BOURDIEU, 2003, p. 119-120).

Para que se possa compreender melhor como este conceito é vivenciado pelos seus
agentes, serdo utilizadas a comunicagéo e a semidtica; em que a segunda ¢ um “subcampo” da
primeira. Sendo assim, serdo mostrados 0s argumentos que um campo precisa ter para ser
considerado como tal e as caracteristicas que fazem, nesse caso, com que a semi6tica faca parte
do campo da comunicacéo, ou seja, sera especificada a razdo pela qual a semidtica pode e deve

ser considerada uma parte importante da comunicacgao.

Levando-se em conta que a semiotica é a ciéncia da significacdo e de todos os tipos de
signos, afirmar que as teorias semioticas e suas respectivas metodologias podem ser
aplicadas as linguagens das midias mais diversas e seus respectivos processos de
comunicacdo, desde a oralidade até o ciberespaco, é uma assercdo passivel de pouca
discusséo, chegando a se constituir em um truismo (SANTAELLA, NOTH, 2004, p. 7).

Comunicacao, Semiotica e a Teoria dos campos

O conceito de campo é um dos conceitos essenciais na obra de Bourdieu e pode ser
definido como um espaco em que chefes e subordinados lutam por postos importantes de
atuacdo; todos querem ter o seu lugar sem se preocupar com 0 que é preciso fazer para isso.

De acordo com Bourdieu,
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em termos analiticos, um campo pode ser definido como uma rede ou uma
configuracdo de relacGes objetivas entre posicOes. Essas posigdes s@o definidas
objetivamente em sua existéncia e nas determinacfes que elas impbem aos seus
ocupantes, agentes ou instituicbes, por sua situacdo (situs) atual e potencial na
estrutura da distribuicdo das diferentes espécies de poder (ou de capital) cuja posse
comanda o acesso aos lucros especificos que estdo em jogo no campo e, a0 mesmo
tempo, por suas relagdes objetivas com outras posicdes (dominacdo, subordinacao,
homologia etc.). Nas sociedades altamente diferenciadas, o cosmos social é
constituido do conjunto destes microcosmos sociais relativamente autbnomos, espagos
de relagdes objetivas que sdo o lugar de uma l6gica e de uma necessidade especificas e
irredutiveis as que regem os outros campos. Por exemplo, o campo, artistico, 0 campo
religioso ou o0 campo econdmico obedecem a légicas diferentes (apud BONNEWITZ,
2005, p.60).

O autor define algumas caracteristicas que 0S campos precisam ter para serem
considerados como tal: de inicio, é necessario que um espaco social para ser considerado
campo deva ser autbnomo em relacdo a outros campos; é importante também que exista o
reconhecimento dos agentes ao que diz respeito aos objetos de interesses; por fim, é preciso
haver focos de disputa e pessoas que 0s reconhecam e que queiram fazer parte deste jogo de

interesses. O campo s6 se constitui se houver disputa comum por reconhecimento.

A estrutura do campo é um estado da relacdo de forca entre os agentes ou as
instituicGes envolvidas na luta ou, se se preferir, da distribuicdo do capital especifico
que, acumulado no decorrer das lutas anteriores, orienta as estratégias posteriores. Esta
estrutura, que esta no principio das estratégias destinadas a transforma-la, esta ela
prépria sempre em jogo: as lutas cujo lugar é o campo tém por parada em jogo o
monopolio da violéncia legitima (autoridade especifica) que é caracteristica do campo

considerado, quer dizer, em Gltima anélise, a conservacdo ou a subversdo da estrutura
da distribuicéo do capital especifico (BOURDIEU, 2003, p. 120-121).

Para o autor, o que faz com que o universo social se estruture é a posse de diversos tipos
de capital. A representatividade e a importancia dos sujeitos dependem, principalmente da
quantidade e da importancia do seu capital simbolico.

Além das leis gerais do campo, ha especificidades proprias a cada campo particular. Em
cada um deles, a disputa entre 0s participantes, a maneira que devem se comportar, as regras de
pertencimento e os prémios pelos quais se lutam possuem propriedades proprias que, em
muitos casos, sao inaceitaveis a outros campos. Todos devem possuir o habitus daquele campo,

estar de acordo sobre o valor do jogo e contribuir para a sua manutencéo.
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Um campo, ainda que do campo cientifico se trate, define-se entre outras coisas
definindo paradas em jogo e interesses especificos, que sdo irredutiveis as paradas em
jogo e aos interesses proprios de outros campos (ndo se pode fazer correr um fil6sofo
com as paradas em jogo dos gedgrafos) e que ndo sdo percebidos por alguém que nédo
tenha sido construido para entrar nesse campo (cada categoria de interesses implica
indiferenga perante outros interesses, outros investimentos, assim votados a serem
percebidos como absurdos, insensatos, ou sublimes, desinteressados). Para que um
campo funcione, é necessario que haja paradas em jogo e pessoas prontas a jogar esse
jogo, dotadas do habitus que implica o conhecimento e o reconhecimento das leis
imanentes do jogo, das paradas em jogo, etc (BOURDIEU, 2003, p.120).

Tendo em vista o conceito criado por Bourdieu, a comunicagdo pode ser considerada
um campo, pois possui todos os requisitos solicitados — é autbnoma em relacdo aos outros
campos, 0s agentes reconhecem 0s objetos de interesse e ha disputa . A comunicagdo, ndo
somente a que se vé como sindnimo de midia, permeia a vida humana e faz parte de todos os
fendmenos cotidianos. Ela esté tdo ligada aos acontecimentos espontaneos que, muitas vezes,
nem se é dada a sua devida importancia. Em todas as épocas, grupos humanos sempre
utilizaram a comunicacdo e as manifestaces de sentido para se expressarem e se constituirem
como sociedade, tecendo assim as suas redes sociais no sentido lato do termo. De acordo com
Fiorin, “os textos criados pelos meios de comunica¢do sdo produtos de linguagens e, por
conseguinte, podem ser examinados pelas teorias linguisticas e semi6ticas.” (FIORIN, 2004,
p.14)

Com o a criacdo dos meios de comunicacao de massa,

existe infelizmente uma tendéncia para se restringir o campo da comunicagdo ao limite
estrito da comunicacdo de massa, ou, 0 que é pior, meramente ao dos meios de
comunicacdo de massa. [...] Assim como a comunicagdo, também os signos, isto €, a
producdo e troca simbdlicas, sempre existiram e sdo fatores de constituicdo da propria
condi¢do humana. Por isso mesmo, a semidtica, mesmo que nem sempre com esse
nome, enquanto reflexdo sobre a linguagem e seus sentidos, teve suas origens ja no
mundo grego e atravessou, com caracteristicas proprias de cada época, toda a historia
humana desde entio” (SANTAELLA; NORTH, 2004, p. 23-24).

Pensando nisso, pode-se considerar que, apesar de algumas discordancias, a semiotica
é um “subcampo” da comunicacdo. Todos os fendmenos sociais e culturais sdo articulados
pelo ser humano por meio da linguagem. Assim, todos os significados sé&o transformados em

signos, ou seja, 0s elementos semidticos traduzem todos os acontecimentos para que o falante
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consiga interpreta-los a partir de processos mentais que sdo utilizados para a compreensdo do

mundo.

O discurso deve sempre suas caracteristicas mais importantes as relacdes de

producédo linguisticas nas quais ele é produzido. O signo ndo tem existéncia (salvo
abstrata, nos dicionarios) fora de um modo de produgdo linguistico concreto. Todas as
transacdes linguisticas particulares dependem da estrutura

do campo linguistico, ele proprio expressdo particular da estrutura das relacdes de
forca entre 0s grupos que possuem as competéncias correspondentes (ex.: lingua
"polida” e lingua "vulgar" ou, numa situacdo multilinguistica, lingua dominante e
lingua dominada) (BOURDIEU, 1977 apud ORTIZ, 1983, p.159).

E importante mencionar que ndo existe consenso sobre a relevancia da semiética entre
as teorias da comunicacéo, especialmente na América Latina. Uma das justificativas é que os
estudos relacionados a comunicacdo nessa parte do mundo foram feitos em um ambiente de
resisténcia politica. Outro fator é que até os anos 70, a semiotica estava mais centrada nas
areas de letras, linguistica e literatura do que na comunicacao. Além disso, é que, ao contréario
da comunicacdo que tem a sua importancia cada vez maior tanto no setor empresarial, quanto
no ensino e na pesquisa, a semidtica ndo conseguiu se institucionalizar; ndo conseguiu ainda
impor o0 seu grau de importancia tanto para a comunicacdo quanto para outros campos.

Embora os especialistas evitem a panaceia de que ‘tudo é comunica¢do’ e defendam
uma autonomia do campo a ser construida, hd um consenso generalizado entre eles de
que o aumento de complexidade da comunicacdo abriu caminho a consciéncia
crescente de seu estatuto transdisciplinar e da inexisténcia de uma estrutura explicativa

unica ou de objetos previamente recortados para a diversidade fenoménica da
comunicagdo [...] (SANTAELLA; NORTH, 2004, p. 21-22).

Como ha o reconhecimento de varios pesquisadores acerca da transdisciplinaridade
do campo da comunicagdo, ndo deveria haver nenhuma resisténcia em relacdo a importancia
da semidtica para os estudos comunicacionais. Mesmo assim, infelizmente, a semiética é
ainda vista, por muitos, como uma simples metodologia formal, que ndo traz nenhuma
contribuicdo para a comunicagdo. No entanto, alguns reconhecem a importancia da semiotica,
mas restringem-na a sua instrumentalidade para a leitura das linguagens da comunicag&o:

publicidade, jornal e cinema.
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Contudo, no mundo de hoje, a internet com as suas midias digitais se tornou propicia a
juncéo da semiotica com a comunicacao, ja que € nesse contexto que surge um grande nimero
linguagens com a criacéo de icones que representam uma realidade virtual. A semiética ndo
sO faz parte do campo da comunicagdo como pode invadir todos 0s outros campos. Existem
signos em todos os lugares, mas isso ndo quer dizer que a semidtica esta tomando os
territérios alheios. Pelo contrario, a semiotica auxilia na compreensdo de todos os tipos
possiveis de signos e todo o seu comportamento e propriedades.

A Semidtica é uma teoria que analisa o construto da significacdo em quaisquer textos,
inclusive produtos midiaticos. A contribuicdo que a Semidtica (ou qualquer outra
teoria que se debruce sobre o sentido, como a Analise do Discurso, a Analise da
Conversacao etc.) teria a dar é na tarefa de descrever os mecanismos de producéo de
sentido para que o olhar comunicacional articulasse as trés instancias citadas por
Franca (2001), a saber: relacdo entre os interlocutores, sentido e contexto (MENDES,
2010).

A semiotica pode auxiliar para a eficacia da comunicagdo na medida em que tem como
objetivo o estudo dos signos, considerando os contextos das mensagens. Por isso, devido a
sua natureza, a semiotica é muito importante no estudo de qualquer fenémeno relacionado a
transmissdo de informagdo: a linguagem, as artes e a propria comunicagao.

Por ndo existir comunicacdo sem troca de signos, pode-se entender que a comunicagao
e a semidtica caminham lado a lado. Sem a interpretacdo das mensagens transmitidas ndo ha o
campo da comunicacao, por isso ambas estdo intrinsicamente ligadas, por mais que muitos
tentem afirmar o oposto. Os signos sdo a base das mensagens, entdo se a semidtica € o estudo

dos signos, logo o ponto em que comunicacdo e semidtica se cruzam fica nitido

Se levarmos ainda em consideracéo que o estudo da acéo dos signos nao se reduz a um
mero formalismo descritivo das propriedades internas dos signos, mas inclui suas
relacdes de referéncia, suas ligagdes contextuais, seus processos de emissao, os efeitos
que estdo aptos a produzir nos receptores e, sobretudo, se levarmos em conta que
signo é mediacdo entre algo a que ele se refere ou aplica-se e os efeitos que serdo
produzidos no receptor, o que inclui as consequéncias que disso podem advir no
futuro, as relagBes entre a comunicagdo e a semidtica ficam mais intrincadas e muito
mais substanciais do que pode parecer a primeira vista (SANTAELLA; NORTH,
2004, p. 77).

Consideracoes finais
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Como foi dito ao longo do artigo, todo campo tem como fator principal a imposicao de

critérios de atuacdo e objetivos para aqueles que dele fazem partem, precisa haver disputa,

jogos de interesses e, muitas vezes, conflitos. Por possuir todas essas caracteristicas, a

comunicacgéo pode ser considerada um campo social.

Outra propriedade, ja menos visivel, de um campo: todas as pessoas que estdo
cometidas num campo tém em comum um certo nmero de interesses fundamentais, a
saber tudo o que esta ligado a propria existéncia do campo: dai uma cumplicidade
objetiva que esta subjacente a todos os antagonismos (BOURDIEU; 2003; p.121).

A comunicacao faz parte da vida humana desde as pinturas rupestres até a atualidade.

Seja como meio de comunicacdo ou como sinbnimo de midia, ela é cada vez mais essencial

para o desenvolvimento e para a compreensdo do mundo. Sendo assim, a semiotica que tem

como objeto todas as linguagens existentes, por mais que alguns discordem, auxilia a

comunicacdo em todos o0s seus potenciais possiveis, fazendo parte do campo comunicacional.

As relacdes entre comunicacdo e semidtica sdo intimas e as partes essenciais de ambas se

cruzam.

Referéncias

Uma das propriedades inalienaveis da comunicagdo é a capacidade de organizar
informacGes em mensagens valendo-se, para isso, de linguagens com diferentes
codificacBes. Uma das caracteristicas fundamentais da semidtica é a compreensao do
modus operandi dos signos no processo de criagdo das significacGes a partir das
relacbes estabelecidas em atividades interativas que acontecem entre homens,
organismos, aparelhos e maquinas ou em qualquer outra atividade de linguagem.
Nesse sentido, todo ato comunicativo mostra-se, a um sé tempo, produtor e resultado
de algum tipo de enredeamento signico. A linguagem é a potencialidade da base tanto
organizadora da comunicagdo quanto criadora da rede semiética. (MACHADO, 2001,

p.2)
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