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IMAGINARIO E POS-MODERNISMO NA ARGENTINA:
Convergéncias imagéticas entre publicidade e cinema na obra de Eliseo Subiela

Aline Almeida Duvoisin'

Resumo:

Este artigo integra uma pesquisa que estuda as imbricagcdes entre desencantamento e
reencantamento do mundo nas estéticas audiovisuais argentinas do periodo de
redemocratizagdo, através das convergéncias imagéticas entre publicidade audiovisual e
cinema na obra de Eliseo Subiela. Nosso objetivo é apontar, a partir da perspectiva da Teoria
Geral do Imaginario, o que essas imbricagdes indicam sobre a relagdo entre as estéticas
audiovisuais e a realidade no contexto pos-moderno. Para isso, analisaremos
comparativamente um comercial e um filme deste realizador com base na mitocritica
durandiana, a fim de pér em relagdo suas imagens simbolicas.

Palavras-chave: Publicidade. Cinema. Imaginario. P6s-modernismo. Argentina.

Introduciao

Beatriz Jaguaribe (2007) mostrou que a modernidade produziu dois tipos estéticos
gerais. Por um lado, os registros realistas, que refletem uma visdo desencantada de mundo.
Por outro, aqueles que estimulam “um mundo de fantasias consumistas, devaneios
publicitarios, praticas misticas, imagens e narrativas que nos evocam mundos encantados,
improvaveis e delirantes” (JAGUARIBE, 2007, p. 17), refletindo uma visdo de mundo
reencantada. Apesar das inimeras variantes dessas estéticas, consideramos incialmente seus
sentidos unificadores. Estes dois tipos estéticos estdo baseados numa espécie de dicotomia,
num “embate entre tendéncias contraditérias e complementares” que compde “a tessitura da
experiéncia cultural do século XIX” (JAGUARIBE, 2007, p. 21). Na diferenciagdo feita pela

pesquisadora, desencantamento € reencantamento nao aparecem juntos numa mesma estética.
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Essa separacao advém das proprias nocdes utilizadas pela autora. A expressdo
desencantamento do mundo foi usada por Max Weber (2004) para se referir ao processo de
desmagicizacdo da realidade que ocorreu na civilizagdo ocidental, substituindo a magia pela
¢tica e excluindo as explicagdes magicas da realidade. Trata-se da racionalizacdo levada ao
extremo, estendida a todos os aspectos da vida humana. Esse processo serviu de amparo ao
desenvolvimento do capitalismo moderno, enquanto o reencantamento do mundo, nogao
cunhada por intérpretes de Weber (ASSUNCAO, 2010), designa formas que substituiram as
visoes religiosas do mundo — entre elas a publicidade, que complementou o desencantamento
incentivando o reencantamento pelo consumo (SILVA, 2008).

Os meios audiovisuais colaboraram, de certa forma, com as estéticas realistas devido
as especificidades do processo de criagdo de suas imagens, o que acabou definindo as
estéticas audiovisuais hegemodnicas, mas ndo impediu o desabrochamento de outras propostas.
No inicio do século XX, o campo cinematografico internacional tentou recuperar elementos
excluidos das estéticas fundamentadas no racionalismo modernista. Na América Latina, i1Sso
comegou a ocorrer 14 por meados do século passado, através de variadas propostas — como os
realismos magico, fantastico e maravilhoso — que deixaram marcas nos filmes realizados nos
anos subsequentes. No cinema argentino, essa influéncia pode ser percebida a partir dos anos
1980, em novos caminhos estéticos que se desenvolveram com o retorno da democracia a
Argentina (VISCONTI, 2009). Parte dessas propostas apareceu na obra de realizadores que
trabalharam também no ambito publicitario (ESPANA, 1995).

A tentativa de liberagdo das estéticas cinematograficas do racionalismo se deve ao
reconhecimento de que a realidade ¢ socialmente fabricada, o que pode ser considerado
resultado da revalorizacdo do imaginario em nossas sociedades ocidentais. Gilbert Durand
(2004) percebeu que, se o século XIX foi marcado por uma acentuagdo do positivismo e de
seus dogmas progressista e¢ racionalista, por outro lado também foi solo fecundo para a
emergéncia de uma corrente que se opunha a tudo isso. Esta aparente dicotomia desmoronou
em certos momentos em que esses dois lados opostos terminaram se misturando. Assim, o

mito, que era tdo renegado, estaria infalivelmente reemergindo no seio social a partir do
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século passado. Michel Maffesoli (1995) constatou que, diferentemente de seus
ressurgimentos esporadicos e localizados durante a modernidade, a revalorizagdo do
imaginario estava se generalizando no corpo social.

Os meios audiovisuais tecnoldgicos ndo s6 foram parte importante desse processo
como refletiram varios de seus aspectos. Junto com os idedrios da modernidade e seus
consequentes questionamentos, os didlogos com a publicidade — assim como com outras artes
e outros meios de comunicagdo — foram tecendo as relagdes entre as estéticas audiovisuais e a
realidade na Argentina. Dentro desse contexto, Subiela foi um dos primeiros a explorar de
forma insistente nas suas producdes cinematograficas uma estética propria distanciada dos
predominantes canones realistas e naturalistas. Uma primeira jornada de visualizagdo de suas
obras causou duvidas sobre a existéncia de um total rompimento com os realismos, bem como
de uma adesdo contundente aos irrealismos, visto que parece estar em algum ponto
intermediario dessa polaridade. A partir disso, fizemo-nos as seguintes indagacdes: que
imbricagcdes se estabelecem entre desencantamento do mundo e reencantamento do mundo
nas estéticas audiovisuais argentinas do periodo de redemocratizagdo através das
convergéncias imagéticas entre os comerciais e os filmes de Eliseo Subiela? O que essas
imbricacdes indicam sobre a relacdo entre as estéticas audiovisuais e a realidade no contexto
p6s-moderno? Sabendo que o cinema e a publicidade audiovisual ajudam a construir o olhar
dos seres-humanos sobre o mundo, ambos constituem igualmente essas formas de ver?

Essas indagagdes levaram a elaboracdo do principal objetivo de nossa pesquisa de
mestrado: estudar as relagdes que se estabelecem entre as estéticas audiovisuais ¢ a realidade
durante o periodo de redemocratizagdo da Argentina, através das convergéncias imagéticas
entre os comerciais ¢ os filmes cinematograficos de Eliseo Subiela. Para alcanga-lo,
elaboramos alguns objetivos especificos, dos quais destacamos apenas os que se relacionam
diretamente com este artigo: identificar semelhangas e diferencas entre os tratamentos
estéticos das imagens técnicas de comerciais e filmes desse realizador; relacionar essas
semelhancas e diferengas a imagens simbolicas presentes nas publicidades audiovisuais e

filmes cinematograficos desse diretor. Como ponto de partida desses objetivos, realizaremos
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aqui uma breve analise de um filme e um comercial deste realizador argentino, mas nao sem

antes definir os critérios tedrico-metodoldgicos que vao guia-la.
Das imagens visuais as imagens simbdlicas: a mitocritica como metodologia de analise

A ascensao da modernidade se relacionou diretamente com a disseminagdo de um tipo
especifico de racionalidade em nossas sociedades ocidentais. Esse tipo de racionalidade teve
origem na diminui¢do da variedade de visdes de mundo que estd diretamente ligada a
negacao, ao desprezo e ao abandono dos mitos sobre os quais nossa civiliza¢do se constituiu e
se consolidou. Essa diminui¢do da variedade de visdes de mundo ndo parece mais fazer parte
da realidade do ser humano que vive a pos-modernidade. Isso se reflete nas estéticas
audiovisuais, fazendo das abordagens a partir de metodologias que atendiam a uma visdo
restrita um problema epistemologico. Em outras palavras, ndo podemos seguir segmentando a
complexidade do pensamento humano e as criagdes que dela resultam.

Dai a necessidade de buscar as origens do pensamento humano, aquelas que
produziram tanto as narrativas miticas quanto as lineares. Se a passagem do tempo mudou as
formas de expressdo humanas, ndo alterou a base da qual se originam essas expressoes. Todo
o ser humano ¢ dotado de pulsdes biopsiquicas que sdo limitadas no encontro com o meio
historico, social ou cultural. Através desse contato, sdo geradas as imagens simbolicas, que
respondem a forma de o humano estar no mundo. Estas imagens se diferem das visuais,
técnicas e/ou iconograficas. Sao modos “de a consciéncia (re) apresentar objetos que nao se
apresentam diretamente a sensibilidade” (BARROS, 2010, p. 128). Dessa forma, as imagens
simbolicas ndo significam, ja que ndo ligam dois elementos distintos, mas efetivamente sao,
pois conservam um sentido na medida em que sdo simbolos hermenéuticos.

A primeira vez que as imagens simbdlicas se organizaram em sistemas de signos foi
nos mitos. Estas narrativas complexas, que ensinam um modo de existéncia, sdo a forma
acessivel mais proxima da imagem simbolica e sdo os sistemas signicos que tém maior

poténcia simbdlica. Isso ocorre porque, ao contrario de outros tipos de narrativa, o0 mito nao se
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baseia na representagdo. Sua esséncia ¢ invariante, redundante e repetitiva, tendo origem
numa forga arquetipal, uma poténcia energizadora que junta imagens simboélicas numa

narrativa. De forma mais detalhada, o mito é entendido aqui como:

[...] um sistema dindmico de simbolos, de arquétipos e de esquemas, sistema dindmico
que, sob o impulso de um esquema, tende a compor-se em narrativa. O mito é ja um
esboco de racionalizagdo dado que utiliza o fio do discurso, no qual os simbolos se
resolvem em palavras e os arquétipos em ideias. O mito explicita um esquema ou um
grupo de esquemas. Do mesmo modo que o arquétipo promovia a ideia e que o
simbolo engendrava o nome, podemos dizer que o mito promove a doutrina religiosa,
o sistema filosofico ou [...] a narrativa histérica e lendaria. [...] a organizagdo
dindmica do mito corresponde muitas vezes a organizacdo estatica a que chamamos
<<constelacdo de imagens>>. O método de convergéncia pde em evidéncia 0 mesmo
isomorfismo na constelacdo e no mito (DURAND, 1989, p. 44).

O mito esta presente em todas as criagdes humanas, embora possa se manifestar com
diferentes graus de poténcia simbolica. Nossos atos criativos respondem a uma busca de
fixagdo humana no mundo. Segundo Durand, “a imaginacao simbolica ¢ [...] negacdo do nada
da morte e do tempo” (1995, p. 99). A imagem ¢ a garantia de equilibrio vital e psicossocial
dose seres humanos por meio de uma resposta criativa as angustias que surgem de sua forma
de ser e estar no mundo. A consciéncia da morte provoca um universo de angustia no ser
humano e faz com que, criativamente, ele busque formas de vencer a passagem do tempo que
leva inevitavelmente ao fim de sua existéncia. Durand (1989) constatou, estudando a
mitologia de diversos povos, que esse universo de angustia se relacionava a trés tipos de
simbolos: teriomorfos, catamorfos e nictomorfos. Os primeiros se relacionam ao simbolismo
mais primitivo que o animal tem para a psique humana: o movimento rapido e indisciplinado
que causa angustia — como o formigamento, o fervilhar do verme, o caos. Os segundos se
relacionam ao medo da queda fisica e/ou moral. Os ultimos tém a ver com as trevas que
advém de enfermidades adquiridas pela passagem do tempo, como a cegueira e a caducidade.

Em resposta a esses simbolos de angustia, Durand (1995) percebeu que o processo de
equilibragdo da psique humana gera trés esquemas de acdo, ligados aos verbos distinguir,
confundir e ligar. Estes coincidem com efeitos psicofisiologicos, descobertos pela Escola de

Leningrado, relacionados a reflexos dominantes — aqueles que inibem ou reforcam outros

12° Interprogramas de Mestrado em Comunicagdo da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



o
1 2 mestrado
Faculdade Casper Libero

reflexos — nos seres humanos. Assim, os esquemas acima mencionados coincidem,
respectivamente, com os seguintes reflexos dominantes: postural, digestivo e copulativo. A
partir deles, resultam trés universos miticos: esquizomorfo ou heroico, mistico ou antifrasico,
e sintético ou dramatico. As estruturas esquizomorfas do imagindrio reinem os simbolos
ascensionais, espetaculares e diairéticos. Sao efeitos opostos ao universo da angustia: o0 medo
da queda provoca um impulso em direcdo ao céu, o medo das trevas causa a busca da luz e o
medo do movimento gera puni¢do, julgamento. As estruturas misticas se baseiam num
eufemismo dos simbolos da angustia, invertendo o valor atribuido pelo universo
esquizomorfa. Sendo aqui o gesto digestivo o que predomina, a queda ¢ amenizada pela
fusdo, pelo calor e pelo aconchego. As estruturas sintéticas sdo uma espécie de
apaziguamento entre as duas estruturas anteriores através de sua sintetizag¢do. Elas aparecem
através de simbolos que lidam com a passagem do tempo pela progressdo ou repeticao.

As estéticas que refletem o desencantamento do mundo catalisam constelagdes
simbolicas nas que predominam o universo esquizomofo. Enquanto as que manifestam uma
visdo de mundo reencantada tendem ao universo mistico. Se as propostas estéticas de Subiela
nos permitem visualizar certo restabelecimento da unido entre esses dois polos opostos, €
preciso averiguar se isso ocorre na complexidade dessas imagens e ndo apenas na superficie.
Para assegurar-nos de que ndo passa de uma mudanga apenas no nivel signico, € necessario
averiguar as profundezas que provocam tudo isso. Para isso, recorreremos a mitocritica
durandiana, que consiste em encontrar essas constelagdes de imagens simbolicas, recenseando
esquemas verbais e mitos através das metaforas obsessivas presentes nas obras.

Como exercicio, usaremos essa metodologia no filme — Ultimas imdgenes del
naufragio (1989) — e num comercial sobre a alfaiataria argentina Mufioz. Essas obras
certamente ndo representam a totalidade de material audiovisual que compde o corpus de
nossa pesquisa. Sua escolha se deve a proximidade temporal na que foram produzidos e
porque apresentam de forma bastante evidente a inser¢do de elementos fantasticos em meio a

uma profusdo de imagens que atendem aos cddigos de composicao estética dos realismos.
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Analise simbolica do filme e do comercial

Ultimas imdgenes del naufragio trata da relagdo que Roberto vai estabelecendo com
Estela e sua familia — a mae dela e seus irmaos, Claudio, Mario ¢ José. A morte, grande
angustia humana, aparece de forma evidente como ponto de partida dessa historia. Dai vem a
igualdade das personagens do filme. A universalidade da tematica do filme da lugar a poucas
referéncias temporais e geograficas. Quando estas aparecem se relacionam a situagdes
bastante especificas. O reconhecimento de que o enfrentamento da dificuldades da vida e o
temor da morte sdo iguais para todos se explicita quando Roberto diz: “Como nossas vidas
haviam se misturado? De qualquer maneira, eles estavam ali, no mesmo filme que eu. [...] A
luz ia se apagar um dia tanto para eles quanto para mim” (SUBIELA, 1989).

O medo da queda, do caos e das trevas que simbolizam a angustia da consciéncia
humana da morte emergem em varios momentos. Percebem-se simbolos catamorfos em
algumas tomadas em plongée da casa da familia de Estela, esmagando contra a terra.
Igualmente, no plano em que Roberto estd deitado na cama, achatado sobre ela, simbolo que ¢
ainda acentuado pela posi¢do e vestimenta de Roberto, que lembram a de um defunto num
caixdo. Os simbolos teriomorfos surgem na personagem de José, ladrio e assaltante,
associada a imagem de um cavalo. Este irmdo de Estela enfrenta o medo da morte como
todos, mas também ¢ o medo dos demais, na medida em que ¢ uma ameaca por suas atitudes
que podem comprometer a luta contra a morte. Os simbolos nictomorfos se evidenciam
quando Estela conta a Roberto que o senhor ¢ a senhora que eles viram dentro do Onibus ¢é
seus falecidos tipos. Esta mesma cena associa a morte a loucura e a escuriddo. Mais adiante a
cegueira também aparece como simbolo da morte. Sempre que Estela faz de conta que se
suicidard no metrd, aparecer alguém para lhe salvar. Até que sua tentativa de suicidio se da

quando um cego entra na esta¢do e, entdo, ninguém a salva.
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Figura 1 — Medo da queda, do caos e das trevas

Fonte: Subiela (1989)

Roberto narra no inicio do filme: “Eu clamava pela aparicdo de uma palavra. Uma s6
palavra poderia ser o inicio de um grande romance que me salvaria de uma morte tdo segura,
tao correta” (SUBIELA, 1989). J4 ai se percebe o primeiro simbolo para enfrentar a morte.
Roberto sofre a auséncia de ideias para escrever, quando a propria imediatez da morte aparece
como possibilidade de inicio de um processo de luta contra a finitude da existéncia humana. O
protagonista vé€ uma moga que estd a ponto de cometer suicidio e a salva. Mas essa nao passa
de uma estratégia de sobrevivéncia da jovem. Quando descobre que tudo ndo passa de uma
farsa, Roberto vé na excentricidade de Estela a oportunidade de inspiragdo para um romance ¢

propde lhe pagar para que ela lhe conte sua vida.
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A maneira como cada personagem lida com o problema que ¢ viver varia. Mario
aparece sempre associado a imagens nas que predominam os simbolos ascensionais. Num
momento, ele diz: “Estamos condenados, Roberto, ¢ eu quero escapar da prisdo. Em vez de
fazer um tunel na terra, vou fazer um tinel, mas no céu” (SUBIELA, 1989). Entretanto,
sabemos, ao longo do filme, que Mario tem dificuldades para fazer o avido que esta
construindo voar. E Roberto quem, de fato, o faz alcar voo.

O protagonista nao s6 observa a vida dos demais, mas os manipula através de seu
romance. Isso fica explicito quando as histdrias que escreve comegam a ser utilizadas por José
para executar assaltos. Roberto cria a historia para que José¢ a atue. Outras personagens
acreditam que o que o protagonista escreve interfere em suas vidas. E o que ocorre quando
Claudio oferece dinheiro para que Roberto mude a vida de sua familia, criando para ela um
destino melhor do que seu presente. Da mesma forma, no momento em que Estela lhe culpa
por José ter matado um cara.

Como Roberto, José também enfrenta a angustia da morte através de simbolos
diairéticos, o que se percebe, por exemplo, através da pistola com que anda para cima e para
baixo. Ele ndo tem paciéncia de enfrentar a morte aos poucos e pretende lutar com ela dentro

de seu proprio terreno:

Vou dar um grande golpe. [...] Uma funeraria. Anota isto. Olha que titulo. “A
grande batalha final contra a morte”. [...] Vai ser um golpe genial. Um assalto
a metros de Deus. No escritorio de sua secretaria. [...] Se ele existe, vou estar
tao perto dele, que ele vai ter que nos ouvir (SUBIELA, 1989).
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Figura 2 - Simbolos ascensionais

Fonte: Subiela (1989)

Figura 3 - Simbolos diairéticos

Fonte: Subiela (1989)

Os simbolos diairéticos ganham grande propor¢do na personagem de José. Este ndo
apenas usa suas maos livres para combater, julgar e punir os seres humanos, mas pretende
emprega-las numa luta direta contra a causa das grandes angustias. Entretanto, ndo existem
grandes salvacdes como a que almeja José. Esta é grande descoberta de Roberto ao longo do
filme. A morte é vencida nos detalhes, com pequenas salvagdes. Talvez se pudesse dizer com
simbolos que dao sentido a nossa existéncia, tornando-a mais suportavel.

12° Interprogramas de Mestrado em Comunicagdo da Faculdade Casper Libero
http://www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



o INnterprogramas
de mestrado
Faculdade Casper Libero

Estela é a principal personagem que da suporte para o enfrentamento das angustias,
aparecendo sempre ligada aos simbolos da intimidade, tanto na relagdo com os irmaos como
com Roberto. A presenga da descida digestiva aparece também em frases de Roberto: “De
qualquer maneira, minha vida neste momento tinha um tnico objetivo: encontrar um lugar
aberto onde pudesse comer uma fatia de pizza.” ou “Havia dias em que a pizza nao remediava

o vazio.”. Estabelece-se uma relagdo explicita entre o engolimento e a sensacao de aconchego.

Figura 4 - Simbolos da intimidade

Fonte: Subiela (1989)

Estela e sua mae, principais personagens femininas, se relacionam com a agua, seja do
rio ou da urina. Esses liquidos neutralizam os simbolos diairéticos. A mae de José joga, duas
vezes durante o filme, pistolas no rio. Estela urina em cima da maquina de escrever de
Roberto quando percebe que esta lhes esta causando dano. A agua aparece como elemento de

salvagdo e de destruicao.
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Figura 5 — A 4gua e as armas

Fonte: Subiela (1989)

No comercial da alfaiataria argentina Mufioz, as imagens do realismo sdo praticamente
ausentes. Nele ha uma tUnica personagem humana que manipula manequins num cenario
evidentemente construido que remete ao céu, o que se percebe através da presenca de uma
fumaca branca que lembra as nuvens. Os manequins oscilam entre situagdes em que sdo
manipulados e sujeitados. No principio, sdo manipulados pela humana enquanto tentam se
desvencilhar do dominio de suas maos. Logo, a humana passa também a ser manipulada pelos
manquins. Finalmente se igualam, agindo ambos de forma independente. Nota-se o dominio
tanto de simbolos ascensionais, na soberania da humana sobre os manequins ¢ na fumacga
branca que remete ao céu, quanto de simbolos diairéticos, na distingdo entre os personagens.
Também se percebe o eufemismo da queda através da intimidade finalmente adquirida entre
um manequim ¢ a humana, bem como na situagdo de conforto proporcionada pela maciez das

nuvens.
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Figura 6 — Manipula¢do entre manequins € humanos

Fonte: Subiela

Nao localizamos, nesta primeira analise, constalagdes simbdlicas do universo
dramético nem no comercial nem no filme. Percebe-se naquele um predominio do universo
esquizomorfo, mas este acaba sendo superado pelo final no qual aparece o universo mistico,
notando-se maior tendéncia para a acomodacao do que para o combate. Ja no filme, embora
se perceba certo equilibrio entre os universos mistico e esquizomorfo, a auséncia do universo
dramatico impde certo limite ao apaziguamento dos dois conjuntos de simbolos antitéticos.

Assim, ndo ocorre uma verdadeira harmonizagao entre combate ¢ acomodagao.

Consideracoes finais

Esta analise nos permite visualizar a auséncia de relacdo entre imagens que rompem
com codigos do realismo ¢ a ideia de reencantamento do mundo. Em Ultimas imdgenes del
naufragio a maioria delas aparece justamente para fazer referéncia ao desencantamento do
mundo, visto que todas mostram literalmente os maiores dilemas da vida humana ou se
remetem a eles. J4 a superagdo desses dramas ¢ muitas vezes mostrada com imagens que
atendem perfeitamente aos codigos predominantes nas estéticas realistas. Além disso, a
mescla de constelacdes simbdlicas que atendem tanto ao regime diurno do imaginério quanto
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ao noturno em imagens dissociadas de um tipo estético especifico possibilita vislumbrar que
nao ha, neste filme, diferenga entre magia e realidade. Elas aparecem completamente
imbricadas.

Na publicidade, que tende a buscar uma visdo reencantada do mundo, hé o predominio
do regime diurno do imaginario, apesar do tipo estético irrealista. Nao ha abertura simbolica a
parte onirica do imaginario, que se encontra em seu regime noturno. As imagens visuais que
parecem se abrir a fantasia, ao se remetere as profundezas da nossa psique, na verdade nao

fazem mais do que reafirmar o desencantamento do mundo.
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