
RELAÇÕES PÚBLICAS RELAÇÕES PÚBLICAS

TIPO DE CURSO:
BACHARELADO

MODALIDADE:
PRESENCIAL

TEMPO DE CURSO:
8 SEMESTRES

TURNO:
MANHÃ E NOITE 

CARGA HORÁRIA:
3.200 horas 

ATIV. COMPLEMENTARES:
200 horas 

ESTÁGIO SUPERVISIONADO:
210 horas 

TCC:
150 horas 

TOTAL HORAS-AULA:
3.218 horas 

DISCIPLINA

1º ANO DO CURSO
HORA 
AULA A/S

ADM. E EMPREEDEDORISMO EM RELAÇÕES PÚBLICAS

FILOSOFIA

HISTÓRIA DA ARTE

ANTROPOLOGIA

LÍNGUA PORTUGUESA I  

LAB. DE PRODUÇÃO GRÁFICA E IMAGENS I 

TEORIA E TÉCNICAS DE RELAÇÕES PÚBLICAS

METODOLOGIA DE PESQUISA EM COMUNICAÇÃO

HISTÓRIA E LEGISLAÇÃO EM RELAÇÕES PÚBLICAS

TEORIAS DA COMUNICAÇÃO
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RELAÇÕES PÚBLICAS, ÉTICA E RESPONSABILIDADE CORPORATIVA 

HISTÓRIA CONTEMPORÂNEA 

ESTRATÉGIAS DE COMUNICAÇÃO PÚBLICA E POLÍTICA 

LABORATÓRIO APLICADO A COMUNICAÇÃO

COMUNICAÇÃO INSTITUCIONAL E GESTÃO DE MÍDIAS SOCIAIS

REDAÇÃO EM RELAÇÕES PÚBLICAS I: CONTEÚDOS INSTITUCIONAIS

RELACIONAMENTO COM A MÍDIA E ASSESSORIA DE IMPRENSA

FINANÇAS E ESTATÍSTICAS APLICADAS A COMUNICAÇÃO 

TEORIA E PESQUISA DE OPINIÃO E DE MERCADO

REALIDADE SOCIEOCONÔMICA BRASILEIRA

DISCIPLINA

3º ANO DO CURSO
HORA 
AULA A/S
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HORA 
AULA A/S

DISCIPLINA

4º ANO DO CURSO
HORA 
AULA A/S
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REDAÇÃO EM RELAÇÕES PÚBLICAS I: CONTEÚDOS INSTITUCIONAIS

GESTÃO DE NEGÓCIOS EM COMUNICAÇÃO 

MARKETING SOCIAL, CULTURAL E ESPORTIVO

TÓPICOS AVANÇADOS EM RELAÇÕES PÚBLICAS 

LABORATÓRIO DE EXPRESSÃO ORAL 

GESTÃO DE PROJETOS EM COMUNICAÇÃO

LABORATÓRIO DE PRODUÇÃO GRÁFICA E DE IMAGENS II

OFICINAS E SEMINÁRIOS DE ATUALIZAÇÃO 

PESQUISA DE OPINIÃO E DE MERCADO: APLICAÇÃO. AVALIAÇÃO E MENSURAÇÃO 

casperlibero.edu.br

DISCIPLINA

2º ANO DO CURSO

ECONOMIA

CIÊNCIA POLÍTICA

SOCIOLOGIA

GESTÃO DE COMUNICAÇÃO INTERNA

LÍNGUA PORTUGUESA II  

MARKETING EM RELAÇÕES PÚBLICAS 

PLANEJAMENTO EM RELAÇÕES PÚBLICAS

PSICOLOGIA EM REL. PÚBLICAS E COMPORT. DO CONSUMIDOR

PLANEJAMENTO DE EVENTOS, PROTOCOLO E CERIMONIAL

GERENCIAMENTO DA COMUNICAÇÃO ORGANIZACIONAL
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