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APRESENTACAO

Claudio Novaes Pinto Coelho
Simonetta Persichetti

Desde 2013, quando as ruas das principais cidades brasileiras fo-
ram tomadas por manifestantes, com reivindica¢des as mais diver-
sas, e prédios dos poderes executivo e legislativo foram atacados, o
pais passa por uma profunda crise institucional. O impeachment da
presidente Dilma Roussef, na pratica um golpe de estado, apesar das
aparéncias de respeito a legalidade, s6 agravou essa crise, ainda sem
perspectiva de resolugao.

Tendo em vista essa situacdo, refletir sobre a politica brasileira
contemporanea ¢ imprescindivel, em especial se a reflexdo incluir
uma analise da atuagdo da midia. Nao é exagero nenhum afirmar que
nem o impeachment de Dilma Roussef teria acontecido, nem a opera-
cdo Lava Jato teria a dimensdo que ela possui, e que tanta influéncia
exerce na crise institucional, sem a atua¢ao da midia.

Por outro lado, ndo ¢ possivel pensar as relagdes entre politica
e midia na contemporaneidade sem levar em consideragdo em que
contexto essas relagdes ocorrem: o da sociedade do espetaculo. Guy
Debord, o principal teodrico e critico da sociedade do espetaculo, ja
na década de 1960, anunciava que as relagdes sociais se davam por
intermédio da producdo e do consumo de imagens. Na sociedade
do espetaculo, portanto, a vida politica estd baseada no processo de
construgdo/desconstrucao das imagens dos politicos, dos partidos, e
das institui¢des de modo geral.

O livro Politica, midia e espetaculo pretende contribuir para a
compreensdo do momento extremamente delicado pelo qual a so-
ciedade brasileira vem passando, e, dessa forma, colaborar para que
aresolucao da crise institucional aconteca mediante o fortalecimen-
to da democracia.



A primeira parte do livro aglutina textos que nao so investigam
as relagdes entre politica e imagem, mas chamam a atencdo para a
presenca das caracteristicas do entretenimento na vida politica. O ca-
pitulo escrito por Luis Mauro S& Martino, que abre o livro, mostra
que o entrelagamento cada vez maior do entretenimento e da politica
coloca importantes desafios para a existéncia da democracia. O texto
redigido por Simonetta Persichetti reflete sobre a dimensao ideologi-
ca das imagens, em especial da fotografia, o que ¢ fundamental para
a compreensdo das relacdes entre midia e politica. Por sua vez, o
trabalho de Vera Chaia evidencia que a articulacao entre politica, en-
tretenimento e imagem se faz presente inclusive no que diz respeito
a representacdo da figura de um lider da oposi¢ao a ditadura militar,
como Carlos Marighella.

O proximo conjunto de textos do livro, que compdem a segunda
parte, tem como foco justamente como a midia, no contexto da espeta-
cularizacao da politica, se posiciona diante da questao da democracia.
O capitulo redigido por Claudio Novaes Pinto Coelho ¢ uma reflexao
a respeito do papel da midia, em especial dos grandes conglomerados
comunicacionais, para a manutengdo ou a supressao de um regime
politico democratico. Essa reflexdo ¢ feita a partir de um didlogo com
os conceitos de poder espetacular de Debord e de autocracia burguesa
de Florestan Fernandes. O texto de Tathiana Senne Chicarino fornece
uma descri¢ao da construcao histérica do discurso politico-midiati-
co da revista Veja, buscando compreender como essa publicagdo se
tornou um dos principais porta-vozes midiaticos da postura politica
da classe média, marcada pelo liberal-conservadorismo. O trabalho
escrito por Bruno Capozzi Montalvao discute a forma como a revista
Veja informou o seu leitor no periodo que antecedeu as eleicoes de
2014, tendo como base o conceito de espetaculo desenvolvido por
Guy Debord, em especial a oposi¢do entre um discurso baseado no
diadlogo, fundamento da democracia, e um discurso baseado em ima-
gens estereotipadas.



Infelizmente, nao ha como pesquisar a relacdo entre midia e poli-
tica na contemporaneidade sem levar em consideracao a proliferacao
de discursos marcados pelo 6dio. Da terceira parte do livro Politica,
midia e espetdculo fazem parte textos sobre essa tematica. O capitulo
redigido por Emerson Ike Coan, além de dialogar com o pensamento
de Debord sobre a sociedade do espetaculo, trabalha com a teoria do
preconceito desenvolvida por Adorno e Horkheimer e com a inter-
pretacdo de Marilena Chaui sobre o autoritarismo presente na vida
cotidiana da sociedade brasileira. Por sua vez, Vanderlei de Castro
Ezequiel analisa o discurso de 6dio presente nas manifestagdes con-
tra o governo de Dilma Rousseff. A principal orientagdo tedrico-me-
todologica deste trabalho ¢ a Andlise de Discurso de linha francesa,
entendendo o discurso politico como enuncia¢ao de uma época. As
teses de Debord sobre a Sociedade do Espetaculo conduzem a anali-
se critica do corpus. O mesmo referencial tedrico-metodologico estd
presente no capitulo escrito por Vivyane Garbelini Cardoso, sobre
o discurso do 6dio envolvido no processo de impeachment, em es-
pecial o 6dio direcionado a mulher Dilma, as mulheres na politica e
as mulheres de maneira geral. O objeto da reflexdo sobre o discurso
do odio direcionado as mulheres ¢ a cobertura do impeachment feita
pela revista Isto E.

O acontecimento mais significativo da politica brasileira con-
temporanea, o impeachment da presidente Dilma Roussef ¢ analisa-
do, juntamente com a Operagdo Lava Jato, por um conjunto de trés
capitulos que compdem a quarta parte do livro. O texto escrito por
Bruno Cardoso Macedo reflete sobre a cobertura feita pela Folha de
S.Paulo, em 2016, a respeito desses dois temas, investigando a influ-
éncia do discurso espetacular, o crescimento do conservadorismo e
a hegemonia dos grupos midiaticos no jornalismo contemporaneo.
Luciano Feltrin Correia analisa, de forma critica, os artigos de Ja-
nio de Freitas, no jornal Folha de S.Paulo, para mostrar que, com



o advento da Operagdo Lava Jato, o poder Judiciario assumiu uma
postura de protagonista no cendrio politico brasileiro contempora-
neo, passando a utilizar elementos da espetaculariza¢ao. O capitulo
redigido por Carla Montuori Fernandes e Genira Chagas investiga
a cobertura do imepeachment feita pelo Jornal Nacional buscando
compreender a utiliza¢ao de recursos de dramatizagdo, que permitem
o enquadramento dessa cobertura como um exemplo de jornalismo
espetacularizado.

Na ultima parte do livro, sdo publicados textos sobre um dos mo-
vimentos sociais mais importantes dos ultimos tempos no Brasil, o
movimento de ocupacdo de escolas publicas pelos estudantes secun-
daristas. A possibilidade de construgdo de alternativas a sociedade do
espetaculo € o aspecto central desses movimentos. O capitulo escrito
por Mei Hua Soares defende a necessidade de lutar pela educacao
basica publica, e a0 mesmo tempo mostra como essa luta ¢ relega-
da a invisibilidade pela grande midia. O texto de autoria de Beatriz
Santoro evidencia que a cobertura das ocupagdes das escolas feita
pela Folha de S.Paulo privilegiou o posicionamento do governo do
Estado em detrimento da exposi¢ao da visao de professores e alunos.
No capitulo final do livro Politica, midia e espetaculo, Rosemary Se-
gurado reflete sobre o papel desempenhado pelo uso das redes sociais
virtuais, quer seja para a organizagdo das ocupacdes, quer seja para
a divulgagdo pelos proprios estudantes do que estava acontecendo.
Essa divulgacdo foi fundamental para quebrar a barreira da invisibi-
lidade colocada pela grande midia, e para conquistar apoio de varios
setores sociais.

Todos os textos do livro Politica, midia e espetaculo t€m por
origem o quarto Seminario Comunicagdo e Politica na Sociedade
do Espetaculo, organizado pelo Programa de Mestrado em Comu-
nicacdo da Faculdade Céasper Libero. Participaram desse semindario
pesquisadores do grupo de pesquisa Comunicagdo e Sociedade do
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Espetaculo, da propria Casper Libero, e pesquisadores do NEAMP
(Nucleo de Estudos em Arte, Midia e Politica) da PUC/SP. Os traba-
lhos publicados indicam o compromisso dos seus autores ndo s6 com
a producao do conhecimento, mas principalmente com a defesa do
exercicio da cidadania.
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CAPITULO 1.

DA LOGICA DA POLITICA A LOGICA DA MIDIA:
ENTRE DEMOCRACIA E ENTRETENIMENTO

Luis Mauro S4 Martino!

Vistos muitas vezes como esferas separadas, o entretenimento € a
politica vem se entrelagando com forca renovada ao longo dos ulti-
mos vinte anos. A medida em que os ambientes das midias digitais e
as transformagdes da industria cultural se afirmam como espagos de
participagdo politica, a propria no¢ao de democracia vem se trans-
formando para dar conta dos cenarios contemporaneos. Com isso,
verifica-se cada vez mais um desafio colocado pelos ambientes mi-
diaticos a politica: como as praticas da democracia se articulam com
esse cenario?

Uma das respostas, apontadas por autores diversos como Meyer
(2002), Street (1997; 2001; 2010), Van Zoonen (2007; 2008) ou Mar-
ques (2010) ¢ uma dupla articulacao entre as logicas da politica, de-
rivadas das especificidades do préprio campo, e as logicas da midia,
pautadas ndo mais, ou ndo apenas, pela cobertura noticiosa dos fatos
politicos mas, principalmente, pela utilizagdo progressiva de recur-
sos do entretenimento na abordagem do tema — a dramatizacdo dos
fatos politicos no jornalismo ¢ apenas um dos indicios que permite
observar 1sso.

Ao mesmo tempo, a presencga crescente de temas politicos no en-
tretenimento parece indicar para a existéncia de uma visdo aberta-
mente dramatirgica dos fenomenos politicos: séries de tv como The

! Doutor em Ciéncias Sociais pela PUC/SP. Formado em Jornalismo pela Faculda-
de Casper Libero. Docente da Graduagdo e do Programa de Mestrado da Faculdade
Casper Libero.
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West Wing, Yes, Minister, Game of Thrones e, principalmente, House
of Cards sugerem uma relagcdo de proximidade cada vez maior entre
os dois campos. Em um panorama mais aberto, a presen¢a de discus-
soes a respeito das chamadas “politicas de identidade” ocupa igual-
mente um lugar progressivo no ambito do entretenimento, aumentan-
do o escopo do assunto para incluir também questdes relacionadas
a representacdo, na cultura da midia, de grupos e segmentos sociais
anteriormente deixados a margem desse circulo.

Com isso, novos desafios se impdem para pensar as relacdes entre
midia e politica. Neste texto, busca-se delinear alguns aspectos dessa
intersec¢do, evitando o reducionismo pautado em modelos fechados.
Antes, procura-se entender como as relagdes entre entretenimento e
politica acontecem em um cenario de articulagdo de sentidos em um
processo quase ilimitado de significacdo de discursos e praticas so-
ciais — seja do lado da politica, da midia ou das cidadas e cidadaos.

INTRODUGAO

As relacdes entre a politica e entretenimento vem sendo um obje-
to privilegiado de investigacao tanto no campo das Ciéncias Sociais
quanto na Comunicagao. Dentre os varios focos, seria possivel desta-
car a preocupagao com as formas de concepgdes de politica presen-
tes na arte (CHAIA, 2003), questdes de politica cultural (COELHO,
2010) e o engajamento de artistas, cangdes € movimentos musicais
em atividades de natureza politica — a cangao de protesto, nesse senti-
do, seria o caso mais explicito. Se a perspectiva critica foi, em algum
momento, dominante — veja-se Postman (1986) ou Putnam (1995a,
1995b) —, proposicdes recentes vem procurando contrabalangar essa
questao (CHAIA e CHAIA, 2000; GOMES, 2003; CORNER ¢ PELS,
2003; KEPPLINGER, 2002; LOUW, 2005; DAHLGREN, 2005).

De maneira genérica, seria possivel delinear nesses estudos uma
preocupacao justificada e correta em compreender as formas politi-
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LUIS MAURO SA MARTINO

cas do entretenimento tais como se apresentam, mais ou menos expli-
citas, em um debate abertamente partidario.

O argumento deste ensaio ¢ que a politica esta tomando a forma
do entretenimento porque ela nao seria entendida de outra maneira.
Boa parte das referéncias coletivas contemporaneas estdo articula-
das com os ambientes da midia e os discursos em circulagdo nesses
espacos, sejam parte de uma “cultura digital”, “cultura de massa”,
“cultura da midia”, ou mesmo “popular culture”, como preferem os
anglo-saxodes, em uma acepcao de “popular” que fica em diagonal
com a dos discursos teoricos latino-americanos. Barthes (1983) em
seu trabalho pioneiro de analise da midia, sugeria que as “mitolo-
gias modernas” — tramas de novelas, trechos de filmes, episodios de
séries, cancoes populares e rock 'n 'roll — estdo muito mais presentes
na memoria, tanto individual quanto coletiva, do que outras formas
de narrativa.

O “mundo vivido” (LEBENSWELT), no dizer de Husserl (2003)
estd permeado de elementos dos meios de comunicagdo; eles for-
mam nossa memoria, os discursos coletivos, permitem associacdes €
identificagdes individuais e sociais, expressam sentimentos e aspira-
¢oes (MARQUES e MARTINO, 2016). Estao vinculadas as condi-
¢Oes materiais de sua producao e as relagdes sociais, mas, a0 mesmo
tempo em que as expressam, também as transcendem — a dialética da
producdo cultural, em alguma medida, parece se direcionar para esse
aparente paradoxo que, no entanto, se dissolve quando se lembra que
essa, em alguma medida, ¢ a propria dindmica da sociedade.

Isso ndo ¢ superdimensionar o poder da midia e sua articulagdao
com a politica da vida cotidiana. Se ela tem a série de prerrogativas,
¢ porque esté presente em algo mais amplo chamado “vida humana”,
que certamente nao depende apenas dos ambientes mididticos, mas
esta em constante articulagdo com eles dentro de um processo de mi-
diatizagdo (MARTINO, 2014; 2016).
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O sentido das mensagens da midia ¢ negociado em seu uso pe-
los individuos, entendidos como sujeitos historicos e sociais, dotados
de vinculos, sentimentos, afetos, razao. Sua presenga inicialmente se
deve muito mais a maneira como ela se articula e se relaciona com
outras instancias da vida social articulando-se em termos de um “am-
biente” (MEYROWITZ, 2000).

A REALIDADE COMPARTILHADA

O filésofo norte-americano William James, em um texto escrito
no final do século 19 chamado “Principios de Psicologia”, foi um
dos primeiros a chamar a ateng@o para esse fenomeno: vivemos em
multiplas realidades, mas quase ndo se da conta disso e, na maior
parte dos casos, essa pluralidade ¢ deixada de lado e comprimida
em uma entidade singular, a realidade. E, nesse sentido, boa parte de
nossa experiéncia cotidiana esta relacionada de alguma maneira com
as interagdes mediadas.

Em primeiro lugar, pela onipresenca das redes de comunicacao.
As tecnologias de comunicacao, transformadas em miniaturas e aco-
pladas ao corpo humano, permitem uma interacdo mais rapida e am-
pla com outros seres humanos, mas também com outros canais de in-
formagdes, como jamais foi experimentado na historia. Se € possivel
dizer que a realidade ¢ relacional, ¢ possivel argumentar também que
essas relacdes sdo hoje mais mediadas do que em qualquer outra épo-
ca. O acoplamento de dispositivos tecno-eletronicos ao corpo huma-
no — alguns autores chamariam de “pds-humano”, uma discussao que
ndo estd nos limites deste texto (SANTAELLA, 2006; RUDIGER,
2006) — torna possivel a criacdo e a experiéncia do “mundo real” em
ambientes antes inimagindveis, multiplos e simultaneos. Em qual-
quer lugar posso estar ligado simultaneamente a varias realidades,
sobretudo quando se leva em conta a noc¢ao de “multiplas realidades”
mencionada por William James.
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LUIS MAURO SA MARTINO

Mesmo em um plano mais amplo, € praticamente impossivel es-
capar da presenca da midia em qualquer espago, seja como o som
ambiente de um supermercado, seja nas telas eletronicas presentes
nos lugares mais inesperados ou no toque do smartphone. A torrente
de informagdes, inesgotavel, ndo ¢ apreendida em sua totalidade pe-
los cinco sentidos, e ai também encontra lugar um intenso processo
de negociagdo na dindmica entre emissor, mensagem € receptor —
se essas categorias ainda tem alguma validade para definir os para-
metros da comunica¢do contemporanea. Essa torrente ndo ¢ nova e,
quando se leva em consideragdo o desenvolvimento de uma cultura
vinculada a midia desde o final do século XIX, seria possivel dizer
que de alguma maneira a historia cultural dos séculos XX e XXI esta
ligada aos discursos produzidos nos e pelos meios de comunicagao,
bem como em sua apropriagdo e ressignificacdo pelos individuos.

Ao menos nas grandes cidades, seria dificil encontrar alguém
nascido ap6s 1950 que ndo tenha, em suas memdorias pessoais, lem-
brancas da televisdo, do cinema e do radio. O repertorio das pessoas
estd povoado de personagens de filmes e novelas, cenas de cinema,
musica popular, MPB, rock’'n roll, citagdes de séries de televisao.

ENTRE A LOGICA DA MIDIA E A DA POLITICA

O potencial politico do entretenimento ndo ¢ uma percepgao
moderna. Assim como a intersec¢do com a estética esta presente
em todo regime politico, ndo seria errado dizer que a concepgao
moderna de politica mediada ndo pode deixar de lado a capacidade
do entretenimento de lidar com temas politicos, € mesmo, de algu-
ma maneira, interferir em certos aspectos da concepcao de politica
(KEMEL e GASKELL, 2000; MARQUES, 2010). Embora possam
ser entendidos as vezes como antipodas, entretenimento e politica

podem ser aproximados de diferentes maneiras (PANKE, 2010;
MARTINO, 2011).
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Em linhas gerais, isso tende a acontecer a partir de uma dupla re-
lacdo. De um lado, como destaca Van Zoonen (2004; 2005), o poten-
cial de dramatizacao da politica mediada deve ser levado em conside-
racdo. O tratamento da politica nos noticiarios, argumenta, ¢ muitas
vezes feito a semelhanga da teledramaturgia, com lances dramaticos
e giros narrativos tipicos da ficcdo — com a unica diferenca que se
esta falando de atores reais. Esse tipo de tratamento, segundo a auto-
ra, ndo esta apenas no ambito mididtico, mas na propria representa-
¢do e apropriagdo da politica pelo publico. Dessa maneira, a atuagao
de politicos, tanto no executivo quanto no legislativo, e mesmo a
propria tomada de decisdes em diversas instancias, sem mencionar o
espaco das propagandas eleitorais, sdo tematizados de maneira proxi-
ma ao entretenimento — ndo com um eventual prejuizo para a pratica
da politica strictu sensu, mas com reapropriacoes do que se pode
compreender como o proprio campo politico.

Essa dramatizacdo encontra seu limite na ficcionalizagdo da po-
litica, algo que, genealogicamente, comega com o cinema hollywoo-
diano — embora seja possivel igualmente remontar as pecas politicas
de Shakespeare (CHAIA, 2010). O sucesso de seriados como House
of Cards, Yes, Minister (e sua sequéncia Yes, Prime Minister), Agosto
ou semelhantes sugerem o sucesso desse potencial. A politica, em seu
componente emocional e afetivo, ndo deixa de capturar a imaginagao
de roteiristas e dos publicos.

A aproximacao de atores do campo politico com o entretenimento
pode também ser um indicador dessa relagdo. Como afirma Street
(2001; 2011), essa aproximacao ndo ¢ fortuita nem aleatoria, mas
implica giros e transformagdes planejadas na intersec¢ao entre arte,
cultura pop e politica. A escolha de aparecer ao lado de alguém vin-
culado a arte, por parte de politicos, estd ligada a imagem que se
busca passar para o publico de fas de um determinado artista. Ao
mesmo tempo, os posicionamentos de artistas e sua busca por apa-
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recerem junto a politicos dos mais variados matizes nao deixa de
chamar a atengdo para a troca mutua de prestigio e posicionamento
definidos como importantes em determinado momento. Do lado poli-
tico, a tentativa de atingir novos publicos e definir uma imagem mais
proxima de audiéncias que, de outra maneira, ndo necessariamente
estariam em foco. No campo artistico, posicionamentos politicos ten-
dem a estabelecer igualmente uma imagem em consonancia com o
que seu publico especifico aguarda — e, em particular, sua visibilidade
e importancia enquanto figuras com alta repercussdo no espago de
conversacdo publica, em particular nos meios digitais, atua na resso-
nancia de seus posicionamentos.

A hipotese da “colonizacdo”, formulada por Meyer (2002), indica
que, em uma sociedade mediada, a politica precisa necessariamente
se adaptar aos codigos e linguagens da midia para atingir um publico
acostumado, em sua maioria, com esse tipo de mensagem. Uma parte
do campo politico, argumenta, deve se adequar as praticas midiaticas
sob risco de perder algo fundamental — a possibilidade de ser visto e,
por conseguinte, ser lembrado.

Meyer parte do principio que, nos regimes democraticos, os agen-
tes do campo politico depende de um referendo popular periddico
para serem eleitos. Seu principal objetivo € ser visto e lembrado, es-
pecialmente durante os periodos eleitorais. Para tanto, ¢ fundamental
estar presente na esfera mididtica, ainda que, para isso, seja necessa-
rio se render as praticas e linguagens da midia — dentre elas, as ques-
toes estéticas e os coddigos semioticos regentes do sistema midiatico.
Essa ideia € o coragdo da nogao de “colonizagao”.

Isso ndo significa, prossegue Meyer (2002), que o campo politico
se torna subserviente do campo das midias. Em sua dinamica inter-
na, a “logica da politica” permanece tal e qual, com suas atividades
e perspectivas. No entanto, quando se trata de conquistar ¢ manter
espacos de visibilidade publica, partidos politicos e governos se ade-
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quam a “logica da midia”, mobilizando departamentos de Comunica-
¢do, assessorias de imprensa, investem em media training para seus
membros, contratam especialistas em comunicagdo politica, bloguei-
ros, social media e todo tipo de profissional que possam estabelecer
contatos e boas relagdes com o ambiente midiatico.

Essa adaptagdo indica, em boa medida, a possibilidade de se pensar
a logica da politica adaptada as praticas de entretenimento preponderan-
tes na midia. Isso pode explicar, por exemplo, a presenca de politicos
em programas de televisao, videos na internet, sendo filmados ou foto-
grafados em situagdes inusitadas, ou mesmo atuando ao lado de artistas.

A vitéria da “logica da midia” sobre a “logica da politica” aconte-
ce, nesse sentido, como efeito da “colonizacdo” a que Meyer se refe-
re, abrindo perspectivas para se pensar as formas contemporaneas de
intersec¢do entre politica e entretenimento.

O AMBIENTE DA MiDIA

Um primeiro ponto ¢ questionar em que medida uma separagao
entre “midia” e “sociedade” ¢ valida quando se pensa que produtores
e receptores estdo em um mesmo universo de sentido (HALL, 2003).

Se pensarmos, apenas como exemplo € em termos genéricos, na
formagao cultural de uma roteirista de TV ou autor-produtor de um
canal de videos digitais, € possivel que se encontre nela referenciais
semelhantes aos do publico que pretende atingir com seu produto.
Nao se trata, no caso, de pensar em pesquisas de audiéncia que lhe
digam “o que o publico quer”, mas, em outro sentido, de se levar
em conta que ela divide o mesmo universo de discursos, sentidos e
significados que os outros — ela certamente viu algumas das mesmas
novelas, os mesmos desenhos animados, os mesmos programas. E
seu trabalho de recriagdo intertextual, na medida em que consegue
combinar esses textos em algo novo, o responsavel por trazer uma
novidade (HALL, 2003; OROFINO, 2012).
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A circulagdo de significados pode se dissolver de alguma maneira
diante da proposi¢cao de uma articulagdo intertextual de discursos, no
qual os individuos pertencentes a uma sociedade compartilham um
mesmo universo de sentido que ¢ refletido/reelaborado no ambiente
das midias.

Se pensarmos que os sentidos circulam na sociedade, sendo apro-
priados e reapropriados em varias instancias, fica dificil estabelecer
qualquer dicotomia ou dualidade: discursos passam pela midia, sao
apropriados, reproduzidos, ressignificados, devolvidos a sociedade
que, por sua vez, articula seu cotidiano em termos de significados
compartilhados.

Um outro elemento diz respeito a distribui¢ao de poderes dentro
da sociedade. Certamente a circulacao de sentidos mencionada aci-
ma nao ¢, de maneira alguma, igual. Ao contrario, os diversos po-
los de poder dentro da sociedade capitalista alteram o rumo desses
discursos, convertem-nos em mercadorias, modificam seu alcance e
podem imprimir neles uma série de valores, concepcdes de mundo
e percepcdes especificas que, divulgadas em larga escala, pode se
tornar um discurso que vai prevalecer sobre os outros. No entanto, se
ha uma possibilidade de hegemonia, ha também uma de resisténcia.
Nada garante que os sentidos produzidos intencionalmente, digamos,
por uma grande corporagdo ou por um governo sejam adotados tal e
qual pela populag@o, ou mesmo por toda a populagdao — Hall (2003),
nesse caso, fala de uma “negociag@o” de sentidos entre as instancias
de circulagdo da midia.

Seria o caso, aqui, como Bourdieu (1983), de questionar uma cer-
ta concepcdo que geralmente se tem no uso de conceitos como “o
povo”, “a populagdo”, “as pessoas”, como se se estivesse falando
de categorias sociologicas de definicdo facil e, principalmente, de
associac¢do facil com algo concreto. Quando se fala em “povo”, de
quem exatamente se esta falando? Em alguma medida, esse tipo de
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construgdo pode se converter em uma armadilha tedrico-metodologi-
ca para qualquer estudo. Dai a necessidade de usar esses conceitos,
parafraseando Umberto Eco (1995), “da maneira mais descongestio-
nada possivel”.

Os produtos da midia sdo criados em diversas instancias, do
“youtuber” solitario, que com a camera do “smartphone” consegue
milhdes de seguidores nas redes sociais, até as grandes corporagdes
industriais multinacionais, regidas pelos parametros empresariais vi-
sando o lucro — a ideia de “industria cultural” ndo parece ter perdido
seu poder de explicagdo para essa parte do fenomeno comunicacional.

No entanto, esses produtos sdo distribuidos em processos com-
plexos, ndo-lineares, sendo apropriados e reconstruidos por indivi-
duos e grupos que, por sua vez, oferecerao interpretagdes diferentes
para aquele mesmo produto, quando ndo reelaborando-o e colocan-
do-o novamente na rede (JENKINS, 2006; SCOLARI, 2008; MAR-
TINO, 2014). E, igualmente, podem incorporar elementos desse
produto em sua vida cotidiana; podem se apropriar dele e dar um
sentido novo, completamente diferente do esperado. No cotidiano,
a midia estd em algum lugar entre os que superestimam sua presen-
¢a e 0s que a ignoram.

Nesse panorama, nao ¢ possivel deixar de levar em conta que
a midia, ha pelo menos um século, ¢ uma das multiplas dimensdes
responsaveis por estruturar nossas sensibilidades, nas palavras de
Williams (2006), e se tornarem parte de nosso repertorio. A ideia
de que a vida ¢ “mediada”, para usar uma expressao de Zengotita
(2006), esta proxima dessa concepgao. Mesmo desconectados do am-
biente midiatico, suas mensagens ainda estdo dentro de nds, prontas
para serem usadas como cada um decidir.

Quando alguém cita um trecho de filme em uma conversa inter-
pessoal, estou me apropriando de um discurso da midia, tirando-o
de contexto e tornando-o préprio (COULDRY, 2008; LIVINGSTO-
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NE, 2008). Naquele momento, a palavra para definir isso seria no-
vamente “articulagao”.

A POLITICA NO AMBIENTE MIDIATICO

De que maneira a politica se transforma para se adaptar a esse
contexto dominado, em vasta medida, pelo discurso dos meios de
comunicacao? A resposta € a partir da incorporagao, pela politica, dos
elementos dessa cultura, das formas, estruturas, “codigos”, modelos e
ideias ja presentes na mentalidade dessa sociedade. Ao mesmo tempo,
esse repertorio ¢ também um meio de expressao politica, se tomarmos
isso em outro sentido, a perspectiva da politica como agdo dos indivi-
duos no sentido de transformacao social (Street, 2001; 2011).

Um exemplo, tirado da musica brasileira, pode ilustrar a questao.
Em termos de politica partidaria, em um sentido proximo do que o
senso comum entenderia “politica” como jogo de posi¢des e disputa
de interesses, certamente a MPB ¢ mais “politizada” do que foi a Jo-
vem Guarda ou a Tropicélia. No entanto, se pensarmos que “politica”
¢ o exercicio dos jogos de poder também em escala micro, ou seja,
fora do universo partidario mas nas relagdes sociais, as mudancgas nos
costumes divulgadas pela Tropicalia poderiam ser entendidas igual-
mente como uma ag¢ao politica.

Chico Buarque cantando “Roda Viva”, em 1968, é certamente
um ato politico no sentido macro da expressdo; Rita Lee com dois
homens deitados e mais um terceiro, em roupa de couro, observando,
na contracapa do LP Ando meio desligado ou Panis et Circenses,
gravacdo dos Mutantes também de 1968, ¢ igualmente um gesto de
desafio politico, nas micropoliticas do poder cotidiano. Mesmo um
cantor como Roberto Carlos, embora se declarando “apolitico”, pare-
cia ensaiar certa rebeldia nessa escaladas micro-politicas ao se vestir
de uma maneira “diferente” — para os padrdes da época, claro — e usar
cabelos longos. A rebeldia da musica pop, em especial do rock, nao
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pode deixar de ser pensada como um elemento politico, ainda que
ndo se apresente como tal.

No duplo sentido que a politica toma quando pensada em sua rela-
¢do com a midia e, especialmente, com o entretenimento, a politica se
apropria do entretenimento como veiculo de expressdao, a0 mesmo tem-
po em que o entretenimento, por conta de sua divulgagdo, pode ser usa-
do como forma de expressao de reivindicagdes e mudancas que, sem
serem partidarias, sao igualmente politicas (STREET, 1986; 2002).

No ambiente mididtico, a convergéncia entre a politica como pra-
tica social e o entretenimento, como o principal de seus discursos,
ndo parece ser um elemento estranho, mas antes um desenvolvimen-
to esperado — o que implicaria dizer, inclusive, que nesse sentido a
politica torna-se parte do mesmo sistema de producdo empresarial
de qualquer outro elemento midiatico, sendo submetida as mesmas
pressdes e demandas.

A democracia sempre dependeu das formas de comunicagdo para
existir; talvez seja mais do que uma coincidéncia que tanto a demo-
cracia quanto a retorica, essa mais antiga forma de comunicacao poli-
tica, tenham sido inventadas pelos gregos. O exercicio da deliberacao
politica, a tomada de decisdes, as manobras politicas dependiam da
persuasao a partir da principal midia disponivel, a voz humana, trei-
nada junto com a mente na arte de argumentar, escolher os melhores
fatos e colocé-los na ordem correta para levar a construgdo de um
sentido na mente dos ouvintes que os vinculasse a uma causa especi-
fica e ndo a outra (MARQUES, 2015a, 2015b; MARQUES ¢ MAR-
TINO, 2012; MAIA e GOMES, 2008; BOBBIO, 2000).

A politica, nesse sentido, caminhou ao lado das tecnologias de
midia disponiveis, adotando os codigos, as formas e as linguagens
especificas dessas midias — no advento do jornalismo, a politica se
fez noticia de jornal, assim como tinha se feito livro, depois se tornou
imagem. Em uma sociedade ocidental definida por palavras como
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2 (13

“consumo”, “espetaculo” e “entretenimento”, talvez ndo seja com-
pletamente estranho que a midia e a politica estejam novamente de-
finindo sua relacdo em termos de uma relacdo de duas maos (VAN
ZOONEN, 2007).

Quando se pensa o poder como um aglomerado de discursos
em circulagdo pela sociedade, responsaveis por gerar tanto praticas
quanto representacoes, o dominio da politica se amplia consideravel-
mente, englobando toda a producao de discursos.

Um discurso, nesse sentido, ¢ um elemento de poder, um agrupa-
mento de ideias que encontrardo algum espaco na sociedade, trazen-
do em si as marcas de valores, pontos de vista, poderes e quanto mais
for agregado em sua origem. A producdo de discursos, na medida em
que esta vinculada a grupos e espagos sociais, ¢ uma manifestacao
politica, mostrando quem ¢ a comunidade ou grupo produtor do dis-
curso e qual sua visao de mundo.

CONSIDERAGOES FINAIS: RUMO A UMA CONCEPCAO AM-
PLIADA DE POLITICA?

Esta longe, aqui, uma concepgao estrita de politica como o re-
sultado da interagdo entre pessoas eleitas, filiadas a um partido, res-
ponsaveis por fazer leis ou administrar. Politica, no sentido amplo
pensado neste texto, ¢ também a produgdo de discursos — em outras
palavras, as manifestacdes artisticas, culturais, literarias, musicais.
Assim como nao ¢ possivel dissociar o discurso de sua produgao, ao
menos em sua origem, nao existiria agdo humana sem uma dimensao
politica, mesmo velada ou deliberadamente evitada. Os discursos,
queira-se ou ndo, marcam a posi¢ao dos individuos e grupos diante
da realidade e, portanto, relacionam-se com sua concepgao a respeito
desse mundo e de si mesmo dentro dele.

E possivel pensar a politica ndo apenas como a atividade das pes-
soas envolvidas diretamente com o chamado “campo politico”, mas
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como uma pratica espalhada por todo o cotidiano. Em uma defini¢ao
ampla, politica envolve as acdes relativas a distribuicdo de poderes,
defini¢do de identidades, demarcagdo de lugares e direitos no espago
publico. A definicdo de quem se € e do grupo ao qual se pertence, sao
acdes de natureza politica. E possivel dizer que, a partir dai, a discus-
sdo a respeito das relagdes entre entretenimento e politica ganha for-
ca na medida em que a producao cultural vinculada de alguma forma
aos meios de comunicacdo ¢ parcialmente responsavel por auxiliar na
construcdo de gostos, ideias, significados e estilos de vida.

Dessa maneira, o entretenimento ¢ uma acao politica na medida
em que estd vinculado a representagdes de identidades e a construgdo
de visdes de mundo de grupos sociais (INTHORN, 2006). Mesmo
sem estar explicitamente engajado em uma causa, o entretenimento
nao esta desligado da sociedade onde € criado, € em algumas situacdes
reflete as contradigdes, anseios, medos e expectativas dessa sociedade.

Seria importante recordar, ao mesmo tempo, que a cultura do en-
tretenimento ¢ um produto cultural, criado dentro de padroes, regras e
circuitos de produgao definidos — o termo “industria cultural” seria apro-
priado — e, portanto, ligado diretamente ao modelo capitalista de sua
producdo. No entanto, o fato de ser um negdcio ndo implica necessa-
riamente o vinculo a um modo de se pensar o mundo (STREET, 2011).

A dualidade entre o aspecto comercial e politico do entretenimen-
to ¢ uma contradi¢do, sem duvida, mas que faz parte de sua dindmica
de producao e apropriacao pela sociedade (CANCLINI, 2000). Em
termos de atividade politica direta, por exemplo, seria dificil negar
o carater politico do rap ou do hip-hop, mesmo se gravado e dis-
tribuido por uma empresa. No entanto, ndo seria possivel ler isso
como uma expansao sem precedentes da propria industria cultural?
Ela estaria se apropriando comercialmente at¢é mesmo do que seria
sua antitese, mostrando que, contanto que venda, ndo ha ideologia
em jogo — exceto a da produgdo capitalista.
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No entanto, a0 mesmo tempo, esse carater de produto nao tira de
cena o fato de que o entretenimento ¢ um veiculo de representacdes
e sentidos que serdo negociados com o publico e apropriados de ma-
neiras diversas, inclusive com significados contrarios aos planejados
no momento de sua produ¢do. Em uma cultura vinculada as midias,
o entretenimento pode se tornar uma espécie de locus de conflito e
engajamento cultural. O entretenimento ¢ um lugar privilegiado para
a construcao de representacdes sociais.
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CAPITULO 2.

A DIMENSAO IDEOLOGICA E POLITICA DA
FOTOGRAFIA E A IMAGEM DO PRESIDENTE
DO BRASIL

Simonetta Persichetti?

INTRODUGAO

Vivemos numa sociedade que, de maneira quase mantrica, se
apresenta ou gosta de se apresentar como hegemonicamente visual.
Mas, infelizmente, muitas vezes deparamos com a impossibilidade
de decodificagdo de uma imagem, visto que nos faltam os saberes
para abarcar a totalidade das mensagens simbolicas envolvidas na
producdo de uma fotografia. Pois, como afirma o professor e pes-
quisador Boris Kossoy (2012, p. 22), “a camera sempre foi, e segue
sendo, um objeto de desejo por meio do qual flertamos com o real.
Ferramenta que nos permite olhar, de quando em quando, para ins-
tantes interrompidos da nossa passagem, nossos momentos de afe-
to, nossas lembrancgas, nosso percurso, nossa memoria”’. A questao
¢ como compreender este olhar ao sairmos da andlise superficial e
meramente iconografica, que muitas vezes nos impede o aprofunda-
mento das questdes e das problemadticas narrativas das imagens fo-
tograficas, para examinar a percepg¢ao iconoldgica da imagem. Uma
sociedade que, apesar de se apresentar como narcisica, na verdade
ecoa representacoes sociais, construcdes imagéticas sem os devidos
aparatos de decodificagdo e, consequentemente, de capacidade criti-
ca ou de reflexdo.

2 Doutora em Psicologia Social pela PUC/SP. Docente do Programa de P6s-Gradu-
acdo em Comunicagdo da Faculdade Casper Libero.
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(...) apesar de sermos personagens de uma ‘ci-
vilizagdo da imagem’ — e neste sentido alvos vo-
luntérios e involuntarios do bombardeio continuo
de informacgdes visuais de diferentes categorias
emitidas pelos meios de comunicagdo —, existe
um aprisionamento multissecular a tradicdo es-
crita como forma de transmissdao do saber, como
bem esclarecia Pierre Francastel décadas atrés;
nossa heranga livresca predomina como meio de
conhecimento cientifico. A fotografia é, em fun-
cdo dessa tradicdo institucionalizada, geralmente
vista com restrigdes. (KOSSOY, 2003 p. 30)

Neste texto, desenvolvo uma reflexao sobre as principais caracte-
risticas da fotografia, dialogando com vérios pesquisadores do tema,
para realizar, nas consideracdes finais, uma breve analise de algumas
imagens elaboradas pelos fotografos oficiais da Presidéncia da Repu-
blica de Getulio Vargas (1951 — 1954) a Lula (2003 — 2010), com o
objetivo de tentar encontrar semelhangas e/ou diferengas na criagdo da
identidade do presidente. Buscarei compreender a construgao de uma
ideia de brasilidade criada pelas imagens dos presidentes, que no Bra-
sil habitualmente sdo divulgadas de forma sistematica até pela grande
imprensa. Minha hipotese ¢ de que a estética se repete na tentativa
de reafirmar o papel do presidente como ator da sociedade, indepen-
dentemente da posicao politica de quem ocupa a Presidéncia ou do
momento histérico vivido pelo Brasil. Como nos lembra Balandier:

(...)[o poder] ndo se faz nem se mantém sendo
pela transposic¢do, pela produgdo de imagens, pela
manipulacdo de simbolos e sua organizagao num
quadro cerimonial. Estas operagdes efectuam-se
segundo modos varidveis, combinaveis, de apre-
sentacdo da sociedade e de legitimagdo das posi-
¢oes governantes”. (BALANDIER,1999, p. 22).
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Para desenvolver a reflexao sobre a fotografia, abordo e aprofun-
do conceitos como representacdo social, ideologia e construciao de
imagens, pois, tal como o professor Boris Kossoy (2007), acredito
ser fundamental estudar a fotografia envolvendo-a nas suas inlimeras
possibilidades de expressdo: “percebi que, se ndo fosse o objeto de
abordagens multidisciplinares, a fotografia jamais poderia ser com-
preendida em suas multiplas facetas” (p. 27).

Dentre as varias temadticas acima citadas creio ser o aprofunda-
mento da ideologia fundamental para entendermos a fotografia ofi-
cial. “Estudar a ideologia ¢ estudar os caminhos pelos quais a criati-
vidade e o imaginario servem para instituir relagdes sociais que estao
ligadas ao poder, a heteronomia e a instrumentalizagdo do homem”
(SAWAIA, 1993, p. 79).

As diferentes ideologias, onde quer que atuem, sempre tiveram na
imagem fotografica um poderoso instrumento para a veiculacdo de
ideias e a consequente formagdo e manipulacdo da opinido publica,
particularmente a partir do momento em que os avangos tecnologi-
cos da industria grafica possibilitaram a multiplicacdo massiva das
imagens nos meios de informagdo e divulgagdo. E tal manipulagao
(entendida aqui como forma de modificar a percep¢ao da mensagem
iconogréfica) tem sido possivel, ainda nos dias de hoje, pela credibi-
lidade que uma ‘imagem oficial’ carrega e pela “credibilidade que de
uma maneira geral as imagens tém junto as massas, para a qual seus
conteudos sdo aceitos ¢ assimilados como expressao da verdade”
(KOSSOY, 1999 p. 20). O mesmo se da com a questao da represen-
tagdo social, entendida aqui como o estudo do homem dentro de uma
determinada cultura num determinado momento historico, politico e
econdmico. Partir das relagdes sociais para tentar compreender como
o homem se representa; partir das relagdes sociais para definir — ou
procurar definir — como o homem se comporta.

A fotografia ¢ um trago visivel de um universo preexistente, mas
adquire significado num jogo dialético entre um produtor e um espec-
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tador. “Uma imagem ¢ a manifestacio de algo? E reflexo do mundo
ou produz uma presencga de mundo?””* (VILCHES, 1984, p. 14 — tra-
ducgdo livre da autora).

Sdo questdes ha tempos ultrapassadas, que atualmente, para os
estudiosos de fotografia, ndo fazem mais sentido, sobre o ja reco-
nhecido valor ficcional da imagem fotogréfica: “assim como os de-
mais documentos elas sdo plenas de ambiguidades, portadoras de
significados ndo explicitos e de omissoes pensadas, calculadas, que
aguardam pela competente decifragio” (KOSSOY, 1999, p. 22). E
por isso que partirei de um conceito, dentro dos muitos possiveis, e
acompanhados também pela psicologia social, de que ndo ¢ possivel
conhecer o ser humano sem inseri-lo num contexto sdcio-histérico.

E 16gico que seja assim: cada sociedade necessita
de uma imagem a sua semelhanca. A fotografia
argéntica contribui para a imagem da sociedade
industrial e funciona com os mesmos protocolos
que o resto da produgdo desenvolvida no seu cer-
ne. A materialidade da fotografia argéntica cor-
responde ao universo da quimica, ao desenvol-
vimento do ago e da ferrovia, a maquinaria ¢ a
expansdo incentivada pela economia capitalista.
A fotografia digital, por sua vez, ¢ consequéncia
de uma economia que privilegia a informagao
como mercadoria, os capitais opacos ¢ as transa-
¢oes informaticas invisiveis. (FONTCUBERTA,
2012, p. 14)

Portanto, trata-se da fotografia como parte fundamental no pro-
cesso de recepgdo e percepcao da imagem. “O estudo das imagens
mentais que consentiram a producao de imagens reais significa tam-

? “Un imagen es una manifestacion de algo?;El imagen es reflejo del mundo o
produce la presencia de mundo?”
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bém o estudo dos géneros fotograficos e de seus critérios consolida-
dos na representacao; historia da fotografia, portanto, como histéria
da continuidade e de rupturas de modelos de representagdo” (D’ AU-
TILIA, 2005, p. 160 — tradugao livre da autora)®.

Como eu percebo eu defino, eu enxergo, eu julgo. O poder de
ser imortalizado por uma fotografia: “quando me sinto observado
pela objetiva, tudo se transforma: eu passo a posar, fabrico instanta-
neamente outro corpo, me transformo a priori em imagem.” (BAR-
THES, 1984, p. 22) Parto de uma pergunta basica ao procurar en-
tender até que ponto as fotografias feitas pelos fotografos oficiais da
Presidéncia sdo resultado das representacdes sociais, entendendo-se
estas pela “caracterizacdo de um comportamento registravel e ob-
servavel e como um produto simultaneamente individual e social,
estabelecendo um forte elo conceitual entre a psicologia social e a
sociologia” (LANE, 1993, p. 59).

Quando as imagens sdo nossas fontes fundamen-
tais, temos de ter em mente o amplo poder de per-
suasdo e seducdo inerente as representagdes ico-
nograficas. Refiro-me aos processos de criacao/
constru¢do de realidades que delas emanam, seja
na sua producao, na sua interpretagdo, seja enfim
nos usos ¢ aplicagoes que foram objeto. Lidamos,
portanto, com verdades relativas, verdades ico-
nograficas. (KOSSOY, 2012, p. 24)

O signo visual comunica algo com fundamento em convengdes
sociais, num sistema de experiéncias apreendidas, e reproduz algu-
mas condi¢des da percep¢ao comum. Compreender os significados

* “Lo studio delle immagini mentali che hanno consentito la produzione d’imma-
gini reali significa anche studio dei generi fotografici e dei loro criteri consolidate
di rappresentazione; storia della fotografia, dunque, come storia di continuita e di
rotture dei modeli di rappresentazione.”
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nao explicitos de uma imagem oficial/fotojornalistica e estudar como
se forma nas representacdes imagéticas na nossa sociedade. Refletir
sobre nosso tdo comentado analfabetismo cultural € como este me
leva a acreditar que toda imagem fotografica ¢ considerada, nas pala-
vras de Boris Kossoy, “um substituto do real”.

Toda fotografia tem atrds de si uma historia.
Olhar para uma fotografia do passado e refletir
sobre a trajetoria por ela percorrida € situa-la em
pelo menos trés estagios bem definidos que mar-
caram sua existéncia. Em primeiro lugar, houve
uma intengdo para que ela existisse; esta pode ter
partido do proprio fotdografo, que se viu motiva-
do a registrar determinado tema do real, ou de
um terceiro, que o incumbiu para a tarefa. Em
decorréncia desta intencdo teve lugar o segundo
estagio: o ato do registro que deu origem a ma-
terializacdo da fotografia. Finalmente, o terceiro
estagio: os caminhos percorridos por esta foto-
grafia, as vicissitudes por que passou, as maos
que a dedicaram, os olhos que a viram, as emo-
¢oes que despertou, os porta-retratos que a emol-
duraram, os albuns que a aguardaram, os poroes e
sOtdos que a enterraram, as maos que a salvaram.
(KOSSOY, 2003, p. 45)

No caso especifico deste trabalho me interessam muito mais o
primeiro e o segundo estagio e em parte o terceiro. Estou mais pre-
ocupada em entender a forca politica da imagem na representacdo
como uma forma de poder, situada entre historia politica e cultural
— a fotografia como protagonista da Historia.

Como agente da historia, a fotografia exerceu
uma extraordinaria influéncia tanto na vida indi-
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vidual como na coletiva. Revolucionou a percep-
¢do da realidade permitindo a visibilidade, algo
que ndo se tinha visto anteriormente: do menor
(como as bactérias) ao maior (fotografias aéreas),
0 nao visto (o interior do corpo por meio das ra-
diografias); modificando a visdo do real, mudou
a relacdo do homem com ele proprio. A fotogra-
fia foi e € um instrumento de conhecimento e um
meio de conservagdo da memoria individual e
coletiva. (D’AUTILIA, 2005, p. 157 — tradugdo
livre da autora).’

Como algo se torna visivel, de que forma as imagens fotograficas
comunicam e se transformam. Qual o significado de um retrato para
a cria¢ao de uma identidade.

A fung@o social da fotografia é condicionada por
diversos fatores que tornam seu estudo particu-
larmente arduo: construimos os nossos documen-
tos fotograficos conforme nossas exigéncias, lhes
damos determinados usos e leituras, influencia-
dos pelo nosso ambiente cultural. Mas a qualquer
momento podemos mudar seu significado e adap-
ta-la aos nossos interesses. (D’AUTILIA, 2005,
p. 157 — tradugdo livre da autora).®

> “Come agente della storia, la fotografia ha esercitato una straordinaria influenza
sia sulla vita individuale sia su quella colletiva. Ha rivoluzionato la percezione della
realta, permettendo di vedere cio che non si era mais visto: dal piu piccolo (i batteri)
al piu grande (il territorio, attraverso le fotografie aeree), al non visibile (I’interno
del corpo, attraverso le radiografie); modificando la visione del reale, ha condiziona-
to il rapport del’'uomo con esso. La fotografia ¢ stata, ed ¢ uno strumento di conos-
cenza e un mezzo di conservazione della memoria private e colletiva.”

¢ “La funzione sociale della fotografia é condizionata da diversi fattori, che ne ren-
dono lo studio particolarmente arduo: costruiamo i nostril documenti fotografici a
secondo delle nostra esigenze, ne facciamo un certo uso e ne diamo una certa lettura,
infuenziati dal nostro ambito culturale. Ma in qualsiasi momento possiamo anche
leggervi altro, e farne 1’uso che preferiamo.”
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Quando falo da fotografia oficial, realizada por fotdégrafos contra-
tados para dar certa visibilidade a um governo e, consequentemente,
a uma determinada forma de governar ou de conduzir o pais, estou
também falando de uma fotografia de propaganda, especificamente
propaganda politica. Trata-se de uma fotografia construida com fins
narrativos e persuasivos bem determinados:

Tais manipulagdes/interpretacdes, que muitas
vezes se confundem em uma sé atitude, envol-
vem: o fotografo, que registra — e cria — o tema, o
cliente ou contratante, que lhe confia a missdo de
retratar ou documentar; a casa publicadora (se ¢
que a imagem foi veiculada, seja na época da sua
producdo, seja posteriormente em qualquer épo-
ca), que a utiliza segundo determinada orientagao
editorial; os diferentes receptores (contempora-
neos a sua produgdo, ou que tomarem contato
com ela posteriormente a sua realizacdo), que a
véem — seja em sua forma original, seja impressa
— e reagem de formas totalmente diversas — emo-
cionalmente ou indiferentemente —, na medida
em que tenham ou ndo alguma espécie de vinculo
com o assunto registrado, na medida em que re-
conhegam ou nao aquilo que véem (em fungdo
dos repertorios culturais individuais), na medida
em que encarem com ou sem preconceitos o que
véem (em funcdo das posturas ideoldgicas de
cada um). (KOSSOY, 2003, p. 106)

Aprofundando o conceito descrito acima, entendo que, como toda
fotografia, a imagem oficial ¢ cheia de indices e simbolismos, que
nos levam a um determinado entendimento. Por outro lado, ao falar
de propaganda politica também estou falando de uma estética muito
proxima a de uma fotografia jornalistica e que, por isso, mesmo nos
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“engana” na sua recepc¢ao. Nao a vejo como publicidade, mas como
narrativa factual. E ¢ ai, a meu ver, que se encontra o cerne do proble-
ma a ser estudado: “a fotografia ndo ¢ a restituicao do objeto-mundo,
mas a produ¢do de imagens que interpretam alguns fenomenos visi-
veis e fotografaveis, de um mundo particular existente num espago e
numa histéria dada” (SOULAGES, 2010, p. 34).

Portanto, sabemos que a estética ¢ formadora de discurso, € nao
o conteudo. Ela ¢ parte fundamental da linguagem, ja que € por meio
do valor estético que recebemos ¢ interpretamos uma fotografia. Da
publicidade ndo esperamos veracidade nem semelhanga com o mundo
real. Sabemos que ¢ sedu¢do, sonho, ativadora de desejos; ja da foto-
grafia jornalistica, por questdes ideoldgicas que tém sua base na filo-
sofia positivista do século XIX (época em que a fotografia foi inven-
tada), esperamos a mimese, o espelho do real. Acreditava-se que uma
imagem ndo precisava ser decodificada para que pudesse ser apreen-
dida: “muitas razdes explicam essa impressao de leitura “natural” da
imagem, pelo menos da imagem figurativa. Em particular, a rapidez da
percepcao visual, assim como a aparente simultaneidade do reconhe-
cimento de seu contetido e de sua interpretagao (JOLY, 1996, p. 42).

Mas analisar ou compreender a mensagem de uma imagem ¢
muito mais do que reconhecer a superficialidade, sua iconografia.
E preciso, como ensina Kossoy (2003), adentrar sua iconologia. In-
terpretar ¢ conferir sentido e atribuir significado aquilo que estamos
vendo. Acredito que a fotografia, dentre as multiplas defini¢cdes pos-
siveis, possa ser aqui entendida como pertencendo ao campo da co-
munica¢ao. Quem fotografa quer transmitir uma mensagem, quer co-
municar algo. Quem fotografa cria uma narrativa imagética. E como
a produ¢do de uma fotografia — como ja disse acima — esta ligada a
um determinado momento sdcio-histérico, podemos afirmar que ela
¢ a concretizagdo do nosso imagindrio. A transformacdo em concreto,
em representacao social, de uma imagem mental: “o reconhecimento
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de representacdes pode requerer uma espécie de aprendizado, a com-
preensdo de cddigos ou convencao além dos necessarios para com-
preender os objetos.” (SACKS, 2010, p. 87). Ou seja, devemos estar
sempre frente a um processo de desconstrucao da mensagem fotogra-
fica para procurar entender a miriade de possibilidades informativas
que ela nos traz. Nao podemos, porém, nos enganar e cair num rela-
tivismo perigoso e simplista de analise da imagem. E por isso que,
apesar de entender a fotografia como protagonista, como linguagem
portadora de significados, vou me apoiar também em outras discipli-
nas que me ajudam a delimitar nossa drea de atuacdo e interpretacao:

E necessario que se compreenda o papel cultu-
ral da fotografia: o seu poderio de informacao e
desinformagdo, sua capacidade de emocionar ¢
transformar, de denunciar € manipular. Instrumen-
to ambiguo de conhecimento. Ela exerce continuo
fascinio sobre os homens. Ao mesmo tempo em
que tem preservado as referéncias e lembrancas
do individuo, documentando os feitos cotidia-
nos do homem e da sociedade em suas multiplas
agoes, fixando, enfim, a memoria historica, ela
também se prestou — e se presta — aos mais inte-
resseiros e dirigidos usos ideoldgicos” (KOSSOY,
2007, p. 31)

Analisar por meio de pesquisa em acervos particulares e da Presi-
déncia em Brasilia como foi criada uma ideia de Brasil. Tentar elabo-
rar como construimos a identidade contemporanea do pais por meio
da fotografia. Para tanto, pesquisei o acervo dos seguintes fotografos:
Ricardo Stuckert (Lula), Getulio Gurgel (Fernando Henrique Cardo-
so e Itamar Franco), Ubirajara Dettmar (Fernando Collor de Melo),
Gervasio Batista (José Sarney), Roberto Stuckert (Jodo Figueiredo) e
Renato Pinheiro (Getulio Vargas)
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PENSANDO A FOTOGRAFIA

Nao ha davida de que a fotografia transformou a percep¢ao do
mundo, nem de que ajudou a construir uma ideia de mundo, visto
que, desde os primoérdios, ela modificou a forma como o representa-
mos. Trouxe cidades imaginadas, apresentou sombras e luzes, mudou
as cores ¢ as técnicas dos pintores, formalizou os preceitos de uma
sociedade emergente e foi se insinuando em nossa vida, criando me-
morias individuais e coletivas e deixando como heranga um inventa-
rio da nossa historia.

Nasceu numa sociedade positivista, que substituiu o dogma reli-
gioso pelo dogma cientifico. Por uma necessidade historica do mo-
mento e por motivos econdmicos e industriais, foi dado a ela o status
de espelho do real, de prova, de testemunho, de portadora de uma
‘verdade’ indiscutivel:

por sua aparéncia a fotografia ndo é s6 deposita-
ria de verossimilhanga (qualidade de visibilidade),
mas também de veracidade (qualidade do discur-
s0). Por um lado, transcreve o real com fidelida-
de; por outro infunde no fotégrafo uma auréola de
honestidade. Nos dois casos, estas qualidades nao
aparecem como opgdes imputaveis ao arbitrio do
operador, mas como imposigdes do procedimento,
como um imperativo ontoldgico. Portanto a came-
ra retne simultancamente o verdadeiro, o veros-
simil e o veraz. (FONTCUBERTA, 2012, p. 124)

E, por mais paradoxal que isso possa ser, mesmo na sociedade
contemporanea, que nos trouxe novos conhecimentos nos meios de
producao, na criacao e na manipulagdo das imagens, de certa maneira
ainda continuamos a acreditar nesta falacia, especialmente quando
nos referimos a imagens cuja estética nos aproximam de um discur-
so documental e/ou jornalistico. Sdo as controvérsias presentes na
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propria génese da fotografia, controvérsias essas apoiadas em ideo-
logias e crengas historicas. Para Pirker (2008, p. 12) “considerada a
priori um registro neutro do real, a fotografia foi, consequentemente,
utilizada, depois de sua inven¢do, como pega de persuasdo ou tes-
temunho, permitindo desta forma provar, denunciar, convencer ou
mobilizar” (tradugdo livre da autora)’. Desta maneira, a aderéncia da
fotografia a propaganda politica aparece quase que de forma natu-
ral A fotografia de propaganda politica, como o proprio nome diz, ¢
aquela que pretende vender uma ideia de pais, de cidaddo, de identi-
dade. Nao importa muito destacar a individualidade do personagem,
e sim reafirmar uma ideia de sociedade.

Embora esse periodo ndo faca parte de nosso estudo, lembremos
do DIP (Departamento de Imprensa e Propaganda), criado por Geti-
lio Vargas em 1939. Sua funcao era servir de censura, mas também de
propaganda para o Estado Novo. Os meios de comunicagdo oficiais
associavam a figura do presidente a feitos que eram de interesse de
grande parte da populacdo. Getalio chegou ao poder devido a um mo-
vimento armado, e tinha de refor¢ar sua imagem junto a populacao,
dai a necessidade de um 6rgdo que divulgasse seus feitos por meio de
uma narrativa publicitaria.

Dez anos antes, na Italia, Benito Mussolini criara o Instituto
Luce. Pelos estatutos, sua fung¢ao era cultural, devendo privilegiar a
difusdo da cultura popular por meio do cinema. Em 1927 foi criado
o cinejornal Giornale Luce, apresentado obrigatoriamente antes da
projecao dos filmes. Funcionava como propaganda para o fascismo e
para o proprio Mussolini®.

7 “Considérée a priori comme un enrigestrement neuter du reel, la photographie a
été par consequent utilisée depuis son invention comme pi¢ce a conviction ou té-
moigne, permettant de prouver, denouncer, convaincre ou mobiliser.”

8 No Brasil, durante a ditadura (1964-1985), também havia esses jornais obrigato-

rios antes da projecdo dos filmes. Ficaram famosos os documentarios ufanistas de
Primo Carbonari (1919-2006) e de Jean Manzon (1915-1990).
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Praticamente na mesma época, na Alemanha, Heinrich Hoffmann
(1885-1957) se torna o fotografo oficial de Adolf Hitler, cria uma
agéncia fotografica e se torna o iinico com autorizagao para divulgar
fotos do Fiiher e do nazismo. As fotos de sua agéncia e de sua autoria
foram utilizadas, ao final da 2* Guerra, como provas nas acusacdes de
crimes de guerra nazistas.

A fotdgrafa e cineasta alema Leni Riefensthal (1902-2003) tam-
bém sera lembrada ao falarmos da criacdo da imagem no nazismo por
meio de seus filmes. Embora tenha negado sua adesdo ao nazismo,
suas fotos e filmes, com estética magnifica, ajudaram a fixar uma
ideia dos preceitos seguidos por Hitler.

Outro momento importante da fotografia como propaganda poli-
tica aconteceu nos anos 1930, coincidentemente em paises com Vvi-
soes de mundo completamente opostas — Estados Unidos e Unido
Soviética — e foi muito bem analisado no livro Propaganda and
Dreams: photographing the 1930s in the USSR and the US, de Leah
Bendavid-Val (1999). Nos Estados Unidos assiste-se a criagdo do
movimento que ficou conhecido como Farm Security Administration
(1935-1942), idealizado pelo presidente Franklin Roosevelt (1882-
1945) como parte de seu programa New Deal. Sob o comando de
Roy Strycker (1893-1975), diversos fotégrafos foram contratados
para percorrer o interior e elaborar ensaios fotograficos que apresen-
tassem o pais apos a grave crise da Bolsa de 1929. Na mesma época,
na Unido Soviética o movimento conhecido como realismo soviético
buscava reafirmar o sonho socialista. Ambos os projetos tentavam
sedimentar tanto as memorias individuais como as coletivas:

Na primavera de 1989, enquanto esperava ser
atendida na agéncia de noticias Novosti, em
Moscou, folheei uma velha antologia de foto-
grafia soviética e deparei com fotos vigorosas de
uma camponesa trabalhando no campo. Total-
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mente envolvida no fatigante trabalho de plan-
tar, a0 mesmo tempo cuidando de seu bebé, ela
ainda assim parecia confiante e determinada, de
algum modo ampliada pelo trabalho arduo. Era
a esséncia do realismo soviético, mas o me im-
pressionaram as semelhangas entre esta imagem
e outras fotos soviéticas com fotografias norte-
-americanas do mesmo periodo; nos dois paises
0s sujeitos eram pessoas com vidas duras com
as quais podemos nos identificar, e a fotografia
misturava realismo e fantasia, embora de diferen-
tes maneiras e graus. A fotografia que me veio a
mente ao me deparar com a imagem soviética foi
feita durante a Farm Security Administration nos
anos 1930. (BENDAVID-VAL, 1999, p. 7 — tra-
ducdo livre da autora).’

Sao muitos os exemplos que ilustram o poder da imagem com
estética documentaria e que ‘forjam’ todo um ideal ideoldgico. Mas
quando ¢ que surgiu essa forma de propagacdo de ideias por meio
da fotografia oficial? Seré possivel estabelecer um tempo, uma esté-
tica, um momento em que fotografos e governantes se apropriam da
imagem como divulgadora de suas ideias? Annateresa Fabris (2004)
nos lembra que os fotdgrafos oficiais dos presidentes substituiram
os antigos pintores das Cortes europeias. E bem verdade, também,

° “In the spring of 1989, while waiting for an appointment at Moscow’s Novosti
Press Agency, I flipped through an old anthology of Soviet photographs and came
upon some compelling pictures of a farm woman working in a field. Fully engaged
in her sweaty job of planting, at the same time caring for her infant, she still ma-
naged to appear confident and purposeful, somehow enlarged by her gritty work.
This was quintessential socialist realism, yet I was oddly struck by the similarities
of this and other Soviet pictures to American photographs of the same period; in
both countries the subjects were people with tough lives we could care about, and
the photography mingled realism with romance, albeit in varying ways and degrees.
The American pictures the Russian woman brought to mind, those taken by the
1930s Farm Security Administration.*
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que nem todos tinham acesso aos quadros pintados e, na maioria das
vezes, com certa licenca poética, o pintor ‘embelezava’ e ‘inventava’
os soberanos. Na fotografia, a mimese do retrato com o retratado se
tornava mais crivel, como j4 visto acima. Além disso, com a fotogra-
fia “o mundo comeca a transformar-se em imagem” (Rouille, 2009,
p. 101) e passa a ser julgado por meio dessa representagao.

Para D’ Autilia (2005), a fotografia de propaganda politica ¢ a fo-
tografia de um lider produzida para estimular sentimentos de admira-
¢do e também de medo:

quem foi o primeiro a usar a fotografia como
instrumento politico pessoal, quem se tornou
conhecido por meio da imagem Optica? Desde
a metade do século XIX , a fotografia torna visi-
veis personagens publicos. De inicio se difunde
amoda de comprar esses retratos para coloca-los
em albuns, e, mais tarde, a imprensa vai permitir
ver esses rostos nos jornais. Quais as consequén-
cias desta novidade para a politica? Como medir
o impacto das imagens na carreira politica de um
individuo? (D’AUTILIA, 2005, p. 166 — tradu-
¢do livre da autora)

Historicamente, podemos dizer que as linguagens da fotografia
comegaram a se delinear e a se firmar de modo mais preciso no inicio
do século XX. Antes disso ndo se pensava a fotografia como lingua-
gem, e sim como um “registro neutro ¢ fiel do mundo visivel”; assim,
ndo podemos falar em estética, visto que entendemos estética como
linguagem criadora de um discurso. Mas na virada do século, com
0s questionamentos em relagdao a todas as formas de representagao
e dos canones vigentes da arte, a fotografia, gragas também as van-
guardas artisticas, passou a ser vista como ‘arte aplicada’ — portanto,
uma representacao a servico de uma informacao precisa. Poderiamos
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entdo ousar afirmar que a fotografia de propaganda nasce no sécu-
lo XX. Mas, também historicamente, podemos verificar que muito
antes do surgimento da fotografia como publicidade ou propaganda
o Abraham Lincoln chegou a afirmar que o retrato que o fotégrafo
Matthew Brady fez dele e que foi publicado em forma de gravura na
capa do jornal Harper Weekly em 1860 sem davida nenhuma o aju-
dou a se eleger presidente dos Estados Unidos.

E preciso também mencionar os simbolos que ‘brincam’ com a
nossa percep¢ao e 0s sentimentos que essas imagens nos provocam.
E o que D’ Autilia (2005) denomina proximidade/distancia. Proximi-
dade de um lider democratico, distancia de um ditador. Mas, lembra
o autor, a origem comum ¢ o espetadculo. Seguindo este raciocinio,
nao podemos deixar de lembrar o socidlogo Georges Balandier, que,
em O Poder em Cena (1999, p. 23), livro fundamental sobre o tema,
afirma que

as novas técnicas trouxeram meios mais podero-
sos para a dramaturgia democratica: os meios dos
media, da propaganda e das sondagens politicas.
Reforcam a produgdo das aparéncias, ligam o
destino das pessoas de poder a qualidade da sua
imagem publica tanto quanto as suas obras. De-
nuncia-se entdo a transformagdo do Estado em
“Estado espetaculo”, em teatro da ilusdo. (BA-
LANDIER, 1999, p. 23)

Assim, no proximo item vou discutir a importancia do retrato na for-
magcao do ideario da politica por meio das fotos oficiais da Presidéncia.

MASCARAS E ROSTOS

Inutil tentar desvencilhar o referente da imagem que aparece es-
tampada numa tela ou numa folha de papel. A fotografia atesta exis-
téncia, mas ndo ¢ prova de nada. Ao ser fotografado o sujeito reafir-
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ma a pose. Coloca-se na situacdo e na representagao social esperada.
Aqui entendemos por representacdo social o conceito desenvolvido
no comego da década de 1960 pelo psicologo social Serge Mosco-
vici (1925-2014), para quem se trata de “um saber desenvolvido no
cotidiano das relagdes sociais, em que os grupos de referéncia exer-
ciam fortes influéncias na construcao individual das representagdes
sociais” (LANE, 1193 p. 59). Portanto, ao nos representarmos por
meio de uma pose socialmente aceita ao sermos fotografados, esta-
mos respondendo nao sé aos anseios individuais, mas também esta-
mos nos inserindo dentro dos anseios da propria sociedade, € o sim-
bolismo inscrito na tradi¢do nos ajuda a uma decodificagdo — embora
ainda superficial — do sujeito fotografado. Assim, podemos retornar a
afirmacao acima descrita de Soulages que muda a indagagao do ‘isso
existiu’ para ‘isso foi encenado’. Personas se transformam em per-
sonagens quando estdo diante de uma camera fotografica. Elas nos
doam a foto tentando criar uma imagem simbolica de si mesmas que
sera entendida — pela tradigdo de a imagem fotografica ser entendida
como copia do real - como imagem mimese € ndo cria¢do. “Qualquer
um que venha a ser fotografado se transforma pelo simples fato de
ser fotografado; neste caso a fotografia ndo representa simplesmente
um sujeito, mas o cria. A fotografia de um sujeito consciente de es-
tar sendo fotografado (o homem em pose, 0 homem pré-instantaneo)
constitui para o histdrico um aparato de fontes particulares: o que nos
conta a imagem daquele homem?” (D’AUTILIA, 2005, p. 97 — tra-
dugdo livre da autora).'”

A diferenca entre rosto e mascara. Ou melhor a ilusao de confun-
dirmos um rosto com uma mascara. Como criar uma ideia de perso-

10 “Chiunque venga fotografato cambia per il fatto di esserlo; in questo caso la
fotografia non ‘rappresenta’ semplicemente un soggetto, ma lo ‘crea’. La fotografia
dell’'uvomo cosciente di essere fotografato (I’'uomo in posa, I’'uvomo preistantanea)
costituisce per lo ‘storico-orco’ un apparato di fonti del tutto particolare: che cosa ci
dice I'immagine di quell’'uomo?”
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nalidade numa imagem sem movimento, como ser capaz de tirar ca-
madas de defini¢des frente a expressdes socialmente criadas? Como
ndo sermos ‘enganados’ pelo retrato? Na série Contacts, criada no
final dos anos 1980 em Paris pelo fotografo William Klein, podemos
encontrar, quem sabe, uma resposta para nossas indagagdes. Nos pri-
meiros DVDs da série relacionados ao fotojornalismo encontramos
uma declaragdo do fotografo Marc Riboud!! (1923-2016) que descre-
ve bem como esta questdo do rosto e da mascara pode ser ilusoria.
Ao relatar a cobertura do julgamento do criminoso nazista Klaus Bar-
bie'? em Lyon, na Franga, ele afirma:

No dia 12 de maio de 1987, precisamente as 13h,
milhdes de espectadores esperavam Klaus Barbie
aparecer. No Palacio de Justica de Lyon, os advo-
gados também esperavam. De repente Klaus Bar-
bie apareceu diante do visor de minha camera. Eu
sabia que ele era um torturador e assassino. Jamais
a minha camera foi um escudo tao eficaz. Apertei
o obturador nervosamente. Quarenta e quatro anos
antes, aqui mesmo em Lyon, muitos camaradas da
Resisténcia e parentes proximos foram torturados
e fuzilados pelo carniceiro de Lyon. Agora ele esta
a minha frente. Ele parece um cavalheiro, educado
e reservado, quase vulneravel. Parece um bom pai.
Podemos confiar na imagem. A noite, no labora-
torio, descubro nos contatos algo que ndo havia
percebido. Os olhares respeitosos que convergem
ao acusado como se ele fosse alguém famoso. Du-
rante o processo encontrei um outro personagem,

11" Cf: https://www.youtube.com/watch?v=1JcafyEnqTs (9°13)

12 Nikolaus ‘Klaus’ Barbie (1913-1991) foi um oficial da SS nazista que ficou co-
nhecido pela brutalidade com que torturava seus prisioneiros, o que lhe rendeu os
epitetos de Carniceiro de Lyon e Acougueiro de Lyon. Foi um dos responsaveis
operacionais pelo Holocausto.
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Julian Favet, a tinica testemunha que sobreviveu
ao ataque de Isieux comandada por Barbie. Qua-
renta ¢ trés criangas, entre 5 e 15 anos, foram lan-
cadas vivas a fogueira de Auschwitz. Fauvet foi
uma crianga que viveu numa fazenda, analfabeto
e com seu olho deformado e sua boca torta causa-
va medo. Entretanto ¢ um homem sensivel e afa-
vel, obcecado pela verdade e revoltado contra a
injustica. Nao podemos jamais confiar numa ima-
gem. (CONTACTS, 2011)

Por esta frase do fotojornalista francés podemos confirmar o que
descrevi acima, a crenga na imagem, na pose que se efetua e na cre-
dibilidade que o espectador confere ao que estd vendo, ou de que
maneira a imagem lhe ¢ apresentada. A. D. Coleman (Allan Douglass
Coleman, 1943), primeiro critico de fotografia do New York Times,
em seu texto El método dirigido. Notas para uma definicion (2004)
afirma que “as pessoas creem na fotografia” (p. 132) Ao vermos as
fotografias nos tranquilizamos. Ou seja, o ato fotografico resulta em
um ver concretizado. No século XXI, e mais ainda nos séculos passa-
dos, ver ¢ crer. A crenga vai além do fato, vai além do que a fotografia

mostra, aponta:

A fotografia funciona como um discurso funda-
mentalmente religioso entre o produtor de ima-
gens e o espectador e implica em um ato de fé
de ambas as partes, visto que € requisito basico
acreditar que a intervengdo do produtor de ima-
gens na transformagdo de um acontecimento em
fotografia ¢ pouco importante. (COLEMAN,
2004, p. 133)

Embora este discurso possa parecer ultrapassado numa época em
que a representagao fotografica ¢ sempre posta em discussao, julga-
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da, me parece ainda relevante levar adiante estas reflexdes, especial-
mente por se tratar de fotografias de presidentes de um pais, feitas por
profissionais que ganham a vida realizando imagens que engrande-
cem a figura e publicam estas mesmas imagens em jornais e revistas
da chamada imprensa convencional.

Foi dentro deste panorama que decidi iniciar a pesquisa e trazer al-
gumas imagens como exemplos do que estou discorrendo teoricamente.

CONSIDERAGOES FINAIS

A partir de minhas colocagdes anteriores passarei a refletir de que
maneira se forma a imagem do Presidente. Quais requisitos se bus-
cam em uma imagem. Mas, acima de tudo, do que estamos falando.
Como ja disse, os fotdgrafos oficiais substituem os pintores da antigas
Cortes. Além do mais, € necessario refletir que, ao falar de construir
fotografias, ao criar uma representacdo pela qual a maior parte das
pessoas ird conhecer ou reconhecer seu presidente, estamos também
falando de memoria e constru¢cdo de memoria. Sao estes fragmentos
que ficardo marcados em nossas mentes, pedacos rasgados de um
momento politico, atimos de apresentagdes, criacoes, de poses efe-
tuadas diante da camera fotografica ou mesmo buscadas pelo olhar
dirigido e direcionador do fotégrafo: “quando um acontecimento po-
litico mexe com a cabe¢a de um determinado grupo social, a me-
moria de cada um de seus membros ¢ afetada pela interpretagcdo que
a ideologia dominante d4 a esse acontecimento. Portanto, uma das
faces da memoria publica tende a permear as consciéncias individu-
ais.” (BOSI, 2003, p. 22)

A colocagdo da pesquisadora Ecléa Bosi nos remete também a
outro tipo de reflexdo, que pode nos ajudar a compreender esta cons-
trucdo do tecido social a partir de fotografia. E o conceito desenvol-
vido pelo historiador britanico Eric Hobsbawm sobre as tradig¢des
inventadas: “por ‘tradi¢do inventada’ entende-se um conjunto de pra-
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ticas normalmente reguladas por regras tacita ou abertamente aceitas;
tais praticas, de natureza ritual ou simbolica, visam inculcar certos
valores e normas de comportamento através da repeti¢do, o que im-
plica, automaticamente, uma continuidade em relacdo ao passado”
(HOBSBAWM, 2012, p. 8). Ou seja, a cultura cria em nés uma for-
ma de representacao com a finalidade de reconhecer e interpretar um
fato. Nao a tradi¢cdo entendida como costume tradicional, ¢ sim como
uma forma de forjar ou simular um passado. Nao uma tradicdo que
se acomoda aos tempos e que por isso também pode ser modificada,
mas uma forma representativa que se apresenta idéntica:

(.....) Contudo, na medida em que ha referéncia
a um passado historico, as tradigdes inventadas
caracterizam-se por estabelecer com ele uma con-
tinuidade bastante artificial. Em poucas palavras,
elas sdo reacdes a situagdes novas que ou assu-
mem a forma de referéncia a situagdes anteriores,
ou estabelecem seu proprio passado através da re-
peticdo quase que obrigatoria. E o contraste entre
as constantes mudangas e inovac¢des do mundo
moderno e a tentativa de estruturar de maneira
imutavel e invariavel ao menos alguns aspectos da
vida social que torna a ‘invengdo da tradi¢do, um
assunto tao interessante para os estudiosos da his-
toria contemporanea’. (HOBSBAWM, 2012, p. 8)

Percebemos, portanto, o quanto este conceito de tradi¢cdes herda-
das, diretamente ligado ao conceito de memoria — “se a substancia
memorativa se adensa em algumas passagens, noutras se esgarga com
grave prejuizo para a formacao da identidade” (BOSI, 2002, p. 24) —,
se adéqua muito bem a construcao imagética por parte de governos.

Consideramos que a invencao das tradigdes ¢ essencialmente um
processo de formalizacdo e ritualizagdo, caracterizado por referir-se
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ao passado, mesmo que apenas pela imposi¢ao da repeticao. Os his-
toriadores ainda ndo estudaram adequadamente o processo exato pelo
qual tais complexos simbodlicos e rituais sdo criados. Ele ¢ ainda em
grande parte relativamente desconhecido. Presume-se que se mani-
feste de maneira mais nitida quando uma ‘tradi¢ao’ ¢ deliberadamente
inventada e estruturada por um unico iniciador, como € o caso do es-
cotismo, criado por Baden Powell. Talvez seja mais facil determinar
a origem do processo no caso de cerimoniais oficialmente instituidos
e planejados uma vez que provavelmente eles estardo bem documen-
tados, como, por exemplo, a construcao do simbolismo nazista e os
comicios do partido em Nuremberg. (HOBSBAWM, 2012, p.11)

O periodo escolhido para a analise ¢ bastante amplo, como des-
crito na introdugao deste texto. A escolha se deu pelo fato de este
intervalo, como ¢ habitual, trazer diferente tematicas e coloracoes
politicas ao Brasil — ha momentos democraticos, a ditadura militar,
a volta da democracia, a elei¢do de Lula, que marcou um momen-
to singular da politica brasileira. Assim, focamos neste periodo, em
que a figura populista de Getulio Vargas, de pai dos pobres e salva-
dor da patria — embora criada durante o Estado Novo — se reafirma
em seu segundo governo, muito por meio de imagens publicadas na
imprensa, ha o caos dos anos 1960, o golpe e o regime militar, que
dura até 1985, o governo de José Sarney, a primeira eleicdo popular
pos-ditadura, vencida por Fernando Collor em 1989, e o advento do
novo salvador da patria, Luiz Inacio Lula da Silva. Ao pesquisar esse
periodo procurei encontrar como se forjou este imaginario coletivo
por meio da fotografia, como foram criados fatos. Deixando para tras
ideias e retomando o Balandier: “a teatralidade politica em evidéncia,
sua consagracao e seus ritos” (1982, p. 21).

A historiadora Lilia Moritz Schwartz, nos recorda que no Brasil a
fotografia registraria grandes eventos nacionais: “sobretudo o dia da
Abolicdo, celebrado publicamente, até hoje tem sua imagem ligada
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ao registro fotografico. Popular, o ato congregou milhares de pessoas
na frente do Paco e introduziu um fendmeno que seria com frequén-
cia acompanhado pelos politicos da Primeira Republica: o espetaculo
das multidoes™ (2012, p. 18). Mas s a partir dos anos 1930, com o
primeiro governo de Getulio Vargas (ndo contemplado neste estudo)
¢ que os governantes deixariam de ser objeto das fotografias para se
tornarem definitivamente sujeitos. Foi com Vargas que a fotografia
encontraria seu espaco no Brasil para criar a imagem de um Presi-
dente: “ao lado de populares, desfilando em carros abertos, abrindo
paradas civicas o presidente era mais uma vez a representacdo ma-
xima do Estado, e agenciava as fotos como propaganda: propaganda
politica. Nada era aleatdrio, nenhum detalhe escapava e a politica an-
dava de bragos dados com a fotografia” (SCHWARTZ, 2012, p. 19).
Depois de Getulio Vargas quase todos os presidentes fizeram muito
bom uso da fotografia, e em alguns momentos o sujeito se transforma
em simbolo. As imagens dos presidentes sdo sempre ligadas as ideias
de virilidade, populismo, for¢a, modernidade.

E desta maneira que, ao analisar algumas das imagens seleciona-
das para esta pesquisa, evidencio os conceitos acima descritos. Nao
importa a ideologia do governo, a €poca, 0 ano ou o contexto socio-
-histérico-cultural de uma época, a representacao seguird 0s mesmos
conceitos simbolicos que perpassam de presidente a presidente, re-
forgando a fun¢ao simbolica desta tradi¢dao e nos remetendo a simu-
lacdes imagéticas criadas no passado que fortalecem em nos a tran-
quilidade do conhecido, nao criando embates, sustos ou desconforto
em nosso conhecimento. Uma imagem sucede a outra, nos ajudando
a uma cenografia do poder:

Em distintos momentos de nossa historia — des-
de o advento da fotografia até o presente — for-
mou-se uma iconografia representativa de uma
ideia de nacdo impregnada de valores sociais e
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ideologicos; triunfos militares (episodio de Ca-
nudos, participagdo da FEB na Segunda Guerra
Mundial), a exaltagdo da natureza tropical, a ima-
gem dos governantes que mobilizaram as massas
como a dos populistas Getulio Vargas, Juscelino
Kubitschek, Janio Quadros, Leonel Brizola e
Lula Silva. (KOSSOY, 2012, p. 33)

Desta forma, embora tenha tido acesso as mais diversas fotogra-
fias dos presidentes, mas por conta da dificuldade de muitas vezes en-
contrar o crédito do fotografo, especialmente nas imagens do gover-
no militar, optei por trazer, a exemplo de um estudo de caso, algumas
imagens que ajudam a corroborar minha hipotese. Foquei de maneira
mais setorizada em quatro presidentes, que, com pensamentos ideo-
logicos completamente diferentes, se aproximam na forma iconogra-
fica como foram apresentados, refor¢ando simbolismos ligados ao
poder. Assim, juntei Getalio Vargas com Lula e Jodo Figueiredo com
Fernando Collor de Mello. Entremeei imagens de Ernesto Geisel e
de Juscelino Kubitschek mais a titulo de ilustracao do que de analise.

Busquei apontar representacdes iconograficas que se repetem, ten-
tando, —nas trés categorias em que dividi as fotografias — criar uma ima-
gem de governo e de governante. Independentemente da época e da ide-
ologia, as imagens se repetem, reforgando um sistema de representagao.

A imagem do Presidente ¢ alicercada em trés caracteristicas fun-
damentais: sua popularidade, sua lideranca e sua competéncia em
seguir adiante, que classifiquei como poténcia. Por populismo enten-
demos as imagens que se repetem mostrando os presidentes em situ-
acdo de ufanismos. Vimos as imagens de Gettlio Vargas com as maos
sujas de petrdleo nos anos 1950 na criacdo da Petrobras cujo lema
era “O petrdleo ¢ nosso” e reencontramos esta mesma iconografia em
2009. Desta vez as maos sujas de petroleo sao do ex-presidente Lula
no lancamento do pré-sal. Da mesma maneira ainda sob esta carac-
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terizagdo encontramos os Presidentes sempre em palanques cercados
pela populacao que os ovaciona, andando em carros abertos, apertan-
do a mao de populares. As fotografias sdo sempre feitas a partir de
angulos fechados que criam a ideia de multidao, apreco e por que ndo
apoio incondicional e undnime ao governante. J4 quando pensamos
em lideranga encontramos todos os Presidentes a cavalo em posi¢ao
de destaque ou a frente de multiddes, pilotando avides, dirigindo bar-
cos, e até dirigindo submarinos, como fez o ex-presidente Fernando
Collor de Mello. Também sdo vistos sempre presentes ao lado de
jogadores de futebol, pilotos de automobilismo, atores de sucesso. Ja
na categoria poténcia, os encontramos em situacdo de “virilidade”,
correndo, mergulhando, fazendo ginéstica, sempre em forma como
um atestado de boa saude que ira garantir sua permanéncia no poder
e reafirmando seu papel de “salvador da Patria”. A revista Manche-
te em 1979 dedicou paginas para mostrar o General Figueiredo se
exercitando, de sunga, sob o titulo “Figueiredo em grande forma”.
Dez anos depois, em 1989, a mesma Manchete também dedicaria
paginas para apresentar Fernando Collor, correndo, mergulhando, jo-
gando volei. E bem verdade que estas categorizagdes se misturam na
criacdo de um personagem ficticio que por meio das imagens cria em
noés a ideia de um lider e, mais, de competéncia para dirigir um pais.

Nao importa a época, as imagens se parecem, se copiam e se fir-
mam como pose. A imagem do Presidente ndo segue suas promessas
e muito menos sua cartilha politica; visa simplesmente a afirmar con-
ceitos imageéticos ja definidos anteriormente. Os factdides superam os
fatos e as ideias:

Os significados dos documentos sdo ‘maleaveis’,
de acordo com as visoes de mundo de seus auto-
res e dos repertdrios dos leitores, que os leem e
os compreendem a sua maneira. Quando as ima-
gens sdo nossas fontes fundamentais, temos de
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ter em mente o amplo poder de persuasdo e sedu-
¢do inerente as representagoes iconograficas. Re-
firo-me aos processos de criagdes/construcdes de
realidades que delas emanam, seja na sua produ-
cdo, na sua interpretacao, seja enfim, nos usos e
aplicagdes que foram objeto. Lidamos, portanto,
com verdades relativas, verdades iconograficas.
(KOSSOY, 2012, p. 24)

O que resulta desta pesquisa ¢ que a imagem de um presidente
¢ criada além do seu partido ou partidarismo, além de seu discurso
oral. Cria-se uma ‘imagem tUnica’, que se sucede durante anos, crian-
do, portanto, ndo um estadista ou um ser politico, mas um ser foto-
grafavel. Sua imagem, que erroneamente nos ¢ distribuida via grande
imprensa, cria em nos uma realidade que ha tempos € sempre a mes-
ma. Perde a politica, ganha a imagem esvaziada de seu significado
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CAPITULO 3.

LIDERANCAS POLITICAS E CINEMA:
A IMAGEM DE CARLOS MARIGHELLA

Vera Chaia'?

O presente texto tem como objetivo analisar a construcao da ima-
gem de uma liderancga politica de esquerda atuante no Brasil. Nesse
sentido, serd estudada a constru¢do da imagem de Carlos Marighella
(1911-1969), uma lideranga com grande expressao politica nao s6 no
Brasil, mas na América Latina e em paises considerados subdesen-
volvidos. Carlos Marighella foi politico, guerrilheiro e poeta, um dos
principais organizadores da resisténcia contra o regime militar a par-
tir de 1964. Chegou a ser considerado o inimigo “nimero um” duran-
te o regime militar. Para tanto, serdo trabalhadas questdes referentes
a memoaria, imagem e resgate historico desse periodo, a partir de dois
filmes/documentérios e uma musica: Marighella — Retrato Falado do
Guerrilheiro (2001); Marighella (2012); clip da musica dos Racio-
nais MC’s — Marighella Mil Faces de um Homem Leal (2012).

Comecamos a nos preocupar com o estudo das liderancas politi-
cas ao analisarmos a trajetoria politica de Janio Quadros'¥, um dos
politicos mais controversos brasileiros. Acompanhamos todo o pro-
cesso de construgdo de sua imagem, através das campanhas eleito-
rais empreendidas por ele, para todos os cargos politicos, comegan-

13 Livre docente do Departamento de Politica e do Programa de Estudos P6s-Gra-
duados em Ciéncias Sociais, pesquisadora do Neamp (Ntcleo de Estudos em Arte,
Midia e Politica) da Pontificia Universidade Catolica de Sao Paulo, da Fapesp e do
CNPq.

14 Tese de doutorado: A Lideranca Politica de Janio Quadros (1947-1990), defendi-
da na USP, em 1991.
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do pelo Legislativo municipal, estadual, prefeitura da cidade de Sao
Paulo, governo do estado de Sao Paulo, deputado federal, presidente
da Republica e, novamente, prefeito da cidade de Sao Paulo.

Pudemos seguir os passos construidos metodicamente pelo Janio
Quadros, até alcancar o mais alto cargo politico, como presidente
do pais. Também analisamos a ado¢do de estratégias politicas e pro-
postas, algumas polémicas, desse lider, que teve respaldo de varios
partidos politicos e varias estirpes de politicos.

Tivemos oportunidade de acompanhar, através de orientacdes de
algumas teses e dissertacdes, a carreira politica de Adhemar de Bar-
ros, Paulo Maluf, Fernando Collor de Mello, Marta Suplicy e Luiz
Inécio Lula da Silva.

Quais as possibilidades de analisarmos a constru¢do da imagem
das liderancas politicas? Por que estudar a problematica da imagem
e poder? A partir dessa preocupacao, desenvolvemos duas pesquisas
sobre essa tematica: Liderancas Politicas e Cinema'®, financiada pelo
CNPq e Projeto Tematico/Fapesp — Liderancas Politicas no Brasil:
Caracteristicas e analise institucional — Neamp — 2013-2018'°,

No presente capitulo iremos analisar a constru¢ao da imagem de
uma lideranca politica de esquerda atuante no Brasil, através de do-
cumentarios que retrataram Carlos Marighella. Para realizar tal tare-
fa, ¢ importante destacar que o cinema nunca foi estudado e comen-
tado como nos tempos atuais. Desde analises estruturais dos filmes,
até estudos que privilegiam a histéria e a descri¢cdo dos personagens
que estdo presentes no filme. Na avaliagdo de Aumont e Marie “nao
existe uma teoria unificada do cinema. Também nao existe qualquer

15 Pesquisa financiada pelo CNPq — Bolsa Produtividade em Pesquisa (PQ).

16O artigo se insere no Projeto Tematico “Liderancas Politicas no Brasil: caracteris-
ticas e questdes institucionais” (n° 12/50987-3) financiado pela Fapesp. As opinides,
hipoteses e conclusdes ou recomendagdes expressas neste material sdo de responsa-
bilidade do autor e ndo necessariamente refletem a visao da Fapesp.
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método universal de andlise do filme” (2004, p. 7). Nesse sentido,
podemos considerar que a analise dos filmes depende de cada pes-
quisador ja que ndo existe um Unico método para esse tipo de estudo.

A recomendac¢do dos autores Aumont e Marie € que “a analise
propriamente historica de um filme devera numa primeira fase pro-
ceder ao estudo interno da obra, decompondo principalmente os ele-
mentos de representacao socio-historica observaveis nela” (2004, p.
10). Na avaliacao dos autores, a analise de filmes se constitui numa
atividade descritiva e ndo modeladora.

No caso especifico dos filmes a serem analisados, podemos des-
tacar a finalidade dos diretores e roteiristas de mostrarem outro lado
de Carlos Marighella, o lado humano, de tio afetuoso, de poeta, de
escritor e de patriota acima de tudo. Portanto “o documentario estéa
colado a politica e, por isso, ¢ aqui frequentemente pensado como
operador no real” (MIGLIORIN, 2010, p. 12).

O documentario possui uma intencionalidade. A reconstrugdo de
um determinado periodo e de uma personagem politica ¢ feita a partir
de uma proposta do diretor e do roteirista, que selecionam as teste-
munhas e as cenas que marcaram a trajetéria daquele ator politico e
seu contexto. As fontes e enquadramento marcam o percurso € o le-
vantamento dos personagens retratados. A memoria das testemunhas
muitas vezes ¢ retrabalhada para transmitir uma determinada posi¢ao
politica dos protagonistas que vivenciaram aquele periodo historico.
Segundo Migliorin:

Uma das nogdes que permitem abordar essa rela-
¢ao reflexiva e inventiva com o real no documen-
tario contemporaneo ¢ a de ensaio. Estava claro
que o documentario se distanciava de uma cien-
tificidade e de uma possibilidade de pura objeti-
vidade em relagdo aos seus objetos. Estava claro
que os realizadores se faziam presentes ao fala-
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rem na primeira pessoa, ao forjarem montagens
de imagens com encadeamentos que passavam
pelos desejos, histdrias e contextos do filme e do
realizador. (MIGLIORIN, 2010, p. 21)

Os documentarios analisados neste texto explicitam a posi¢ao po-
litica dos autores, sendo considerados “documentarios militantes”,
termo cunhado por Gauthier. Nesse sentido, “0 documentario ¢ me-
moria; a testemunha ¢ raramente libertada de suas lembrangas, e ten-
ta, no mais das vezes revisitd-las” (GAUTHIER, 2008, p. 245).

Corroborando com a posi¢ao de que nao existem objetividade e
neutralidade nos documentarios, Menezes afirma que “um documen-
tario ¢ uma visdo determinada sobre determinado assunto, portanto,
uma visao ‘sempre’ parcial, dificilmente o receptor, o publico ird ao
cinema com esses mesmos pressupostos” (2004, p. 40).

Carlos Marighella nasceu em Salvador, Bahia, no dia 5 de dezem-
bro de 1911 e morreu na cidade de Sao Paulo em 4 de novembro de
1969, depois de uma emboscada preparada pela repressao, comanda-
da pelo delegado Sérgio Paranhos Fleury.

MARIGHELLA — RETRATO FALADO DO GUERRILHEIRO, DIRECAO
DE SILVIO TENDLER, 2001

Silvio Tendler, diretor dos filmes Jango e JK, iniciou a sua car-
reira artistica nos anos 1970 e se especializou em realizar documen-
tarios. Ja retratou varios personagens politicos, como Jodo Goulart
(1984), Juscelino Kubitschek (1980), Glauber o filme (2003), Carlos
Marighella (2001), Josué de Castro (1994), Milton Santos (2006) e
Tancredo Neves (2010). Na avaliagao de Silvio Tendler, [...] o docu-
mentario tem que acontecer a medida que ele vai sendo construido,
ele ¢ investigativo. Roteiro de documentério ¢ isso, ¢ um filme bem
pautado (2011, p. 16).

Ainda segundo Silvio Tendler:
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[...] os documentarios de Jango e de JK devem ser
compreendidos como sonhos interrompidos. Na
verdade, as pessoas falam que eu sou o cineasta
dos vencidos, porque eu fiz sobre o Jango, o JK,
mas tenho um amigo meu, o Arnaldo Carrilho,
embaixador do Brasil na Coréia do Norte, que é
um cara absolutamente genial, € um filsofo e ele
sacou a minha obra, o que unia os meus filmes
com personagens tao diferentes em si. Ele sacou
que sdo personagens que sairam de cena antes de
cumprir a missao, por conta dos sonhos interrom-
pidos. O Jango foi o unico presidente brasileiro
a morrer no exilio, foi deposto, ndo concluiu o
governo. Juscelino Kubitschek tinha o sonho de
voltar em 65, foi cassado, nunca voltou [...] sou
“o cineasta dos sonhos interrompidos”. (TEN-
DLER, 2011, p. 17)

O mesmo se pode inferir do filme de Carlos Marighella — ¢ um so-

nho de um revolucionério que foi interrompido pelo seu assassinato.

A primeira frase que ¢ falada no fil-
me ¢ do proprio Carlos Marighella, reti-
rada de seu livro Manual do Guerrilhei-
ro Urbano: “O guerrilheiro urbano ¢ o
homem que luta contra uma ditadura mi-
litar com armas utilizando métodos nao
convencionais. Um revolucionario poli-
tico ¢ um patriota ardente, ele ¢ um luta-
dor pela libertagdo de seu pais, o0 amigo
de sua gente, da liberdade.”!’

7" Manual do guerrilheiro urbano foi publicado em junho de 1969, pelo Carlos
Marighella. O livro pode ser encontrado em diferentes versdes, desde e-book até a
realizacdo do download gratuitamente.
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O filme ¢ construido a partir de depoimentos de sua mulher, Clara
Charf, e de intelectuais e ex-companheiros de Carlos Marighella na
luta politica: Apolonio Carvalho, Noé Gertel, Carlos Augusto Mari-
ghella (filho), Tereza Marighella (irma), Carlos Eugénio Paz, Anto-
nio Flavio Médici, Ana Montenegro, Takao Amaro, Jacob Gorender,
Emiliano José, frei Fernando, Rose Nogueira, dentre outros. Os de-
poimentos desses atores politicos reconstroem toda a trajetdria poli-
tica e a luta armada de Marighella.

O documentario reconta da historia de vida de Marighella, que
¢ cruzada com a historia do PCB ¢ do Brasil, desde sua entrada no
partido, o periodo de desestalinizagdo, até a ruptura com o PCB em
1967 e a criagao da ALN (Acao Libertadora Nacional). Também sao
entrevistados os dominicanos que deram sustentagao aos grupos po-
liticos de esquerda durante a ditadura militar e o frei que foi torturado
e forgado a delatar o guerrilheiro, o que provocou a captura e o assas-
sinato de Marighella.

Frases que destacamos para compreendermos a constru¢do da
imagem de Marighella como her6i e como mito:

“Para mim, Marighella ¢ um modelo de homem” — Noé Gertel.
“Jovem parlamentar: inteligente e criativo” — Apolonio de Carvalho.
Algumas frases de Marighella, que marcantes:

“E preciso ndo ter medo”, “[...] é preciso ter coragem de di-

zer”,“Nao tive tempo de ter medo”; “todo espectador € um covarde
ou um traidor”.

Sou comunista. Sou dirigente comunista. Ndo ab-
dicarei jamais de minha condig¢do de comunista.
Esse direito eu tenho assegurado pela constitui-
¢do. Nao ha for¢a humana que me possa afastar
do ideal que abracei. E uma questio de convic-
¢do. Minhas ideias estdo expostas em artigos e
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trabalhos escritos. Sdo coisas publicas e legais,
do conhecimento de todo o mundo. Obviamente
também da policia.

Ao serem entrevistados, os ex-guerrilheiros, agora estabelecidos
em varias profissdes, admitem que assumiriam a mesma postura cri-
tica e fariam tudo de novo. Participaram da luta armada e, principal-
mente, idolatram Carlos Marighella. Desse modo, o filme ¢ uma ode
a lideranga de Marighella.

Algumas musicas estdo presentes no documentario. Destacamos
a “Internacional Socialista”, o “Hino da Independéncia”: algumas es-
trofes do hino sdo repetidas em varios momentos do documentario:

Ja raiou a liberdade

Ja raiou a liberdade
No horizonte do Brasil
Brava gente brasileira
Longe va, temor servil
Ou ficar a Patria livre
Ou morrer pelo Brasil.

O documentério também ¢ permeado por uma melodia tocada
num berimbau.
Outra frase de Marighella:

E preciso ndo ter medo, é preciso ter a coragem
de dizer. H4 os que tém vocagdo para escravo,
mas ha os escravos que se revoltam contra a es-
craviddo. Nao ficar de joelhos, que ndo € racional
renunciar a ser livre, mesmo 0s escravos por vo-
cacdo devem ser obrigados a ser livres quando
as algemas forem quebradas. E preciso ndo ter
medo, ¢ preciso ter a coragem de dizer, 0 homem
deve ser livre.
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A cena mais chocante ¢ a do assassinato de Marighella, na alameda
Casa Branca, em 4 de novembro de 1969, aos 58 anos de vida, morto
numa emboscada. O frei Fernando Brito conta em detalhes as torturas
que sofreu e a emboscada preparada para assassinar Marighella.

O documentario termina com a frase “Marighella vive” e, como
pano de fundo, a musica da Internacional Socialista.

MARIGHELLA, DIRECAO DE ISA GRINSPUN FERRAZ, 2012

O documentario de Isa Grinspun Ferraz tem como proposito
construir a trajetoria politica e pessoal do seu tio Carlos Marighella,
casado com Clara Charf, irma de sua mae. O documentario ¢ cons-
truido cronologicamente desde o nascimento de Marighella na Bahia,
em 5 de dezembro de 1911, até o seu assassinato em Sao Paulo em 4
de novembro de 1969.

O filme comeca com a fala da diretora relembrando sua infancia,
quando sua tia e seu tio ndo paravam em Sao Paulo e viviam viajan-
do. Isa ¢ a narradora da histéria. Somente depois de alguns anos é que
ela ¢ informada pelo seu pai que seus tios viviam clandestinamente
por se oporem e lutarem contra os militares que haviam dado o golpe
em 1964. Conversa com o pai: “Isinha, vou te contar um segredo: o
tio Carlos é o Carlos Marighella”.

Os depoimentos sdo de intelectuais e membros do PCB e, de-
pois da ALN (Acao Libertadora Nacional), organizagdo criada por
Marighella em 1967 e que teve atuacdo na luta armada contra o
regime militar brasileiro. Destacam-se os depoimentos de: Antonio
Candido, Arménio Guedes, Jacob Gorender, Lincoln Secco, Luis
Contreras, Carlos Marighella Filho, lara Gouveia, Jodo Falcao,
Rafael Martinelli, José Luis del Roio, Carlos Fayal, frei Oswaldo
Resende, Aton Fon Filho, Takao Amaro, Guiomar Silva Lopes, Ito-
bi Correia Jr., Eliane Toscano, Manoel Cyrillo, Rose Nogueira e a
propria Clara Charf.
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Os diferentes momentos da vida de Marighella sao ilustrados por
meio de cenas de outros filmes e com a propria historia politica do
Brasil. A historia desse periodo ¢ contada.

Os depoimentos ressaltam as qualidades de Marighella como li-
der, como guerrilheiro e como poeta:

Antonio Candido afirma: “Para mim, Marighella ¢ um dos herois
do povo brasileiro. E um santo do socialismo. Um santo ateu, sem
santo, sem Deus”.

José Luis del Roio afirma que Marighella

[...] ndo era um aventureiro, foi um dos melhores
quadros politicos do Brasil do Brasil do século
XX. Foi uma vida densa, como poucos brasilei-
ros tiveram. Cometeu erros, sem duvida nenhu-
ma... 0 que seria o Brasil sem ele, seria mais rico
ou mais pobre? Seria infinitamente mais pobre.

Jorge Amado era companheiro de Marighella no PCB e, no li-
vro, Os subterrdneos da liberdade, Carlos Marighella era o herdi
do romance.

Jacob Gorender: “Carlos Marighella era um dos homens mais va-
lentes que eu conheci em minha vida”.

O depoimento de Clara Charf ¢ entrecortado de lembrangas de mo-
mentos vivenciados por ela com Marighella na clandestinidade e no
periodo em que podiam ser eles mesmos durante o governo de Jusce-
lino Kubitschek. Ela era comissaria de bordo e conheceu Marighella
quando entregava cartas e correspondéncia na sede do PCB. Clara tam-
bém era militante do partido e perseguida pela ditadura militar. Clara
relembra que Marighella usava uma bolsa capanga e no seu interior
levava um barbeador elétrico, uma arma e uma capsula de cianureto.

Jean Paul Sartre, intelectual e editor da revista francesa Les Temps
Modernes, publicou textos da ALN e do Carlos Marighella em no-
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vembro de 1969. Jean-Luc Godard realizou um filme Ciné-tract 23'8
em homenagem a Marighella. Além das imagens de passeatas, a se-
guinte frase pode ser lida no filme: “Deixem-me dizer sob pena de
parecer ridiculo que o revoluciondrio verdadeiro ¢ guiado por gran-
des sentimentos de amor.”

Foram citadas as a¢des politicas mais significativas de Marighella
e da ALN:

1) Tomada da Radio Nacional e a transmissdo de uma
carta lida por Marighella — Radio Libertadora;

2) Assalto ao trem pagador para financiar a guerrilha;

3) Expropria¢do dos bancos para financiar a guerrilha;
4) Participagdo no sequestro do embaixador america-
no Elbrick — troca de 15 presos politicos — com a organizacgao
MRS;

5) Justicamento do comandante norte-americano Char-
les Chandler.

O documentario reproduz uma parte da fala de Carlos Marighella,
quando tomou a Radio Nacional para que divulgassem o comunicado
da ALN:

Atencao!

Esta no ar a Radio Libertadora.

Gravagdo da tomada da Radio Nacional'®:
Atencao!

Esta no ar a radio libertadora!

Atencao!

Esta no ar a radio libertadora!

18 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=L0OqZOY-nAVw>.

19 A gravacdo acessada no site -<https://www.marxists.org/portugues/marighella/
ano/mes/radio.htm>.
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De qualquer parte do Brasil, para os patriotas de
toda a parte.

Radio clandestina da Revolucao.

O dever de todo revolucionario ¢ fazer a Revo-
lugdo!

Abaixo a ditadura militar!

Atencao!

As gravacOes em fita das transmissoes em fita
da Radio Libertadora, podem ser ligadas aos sis-
temas de alto-falantes dos bairros e subtrbios e
irradiadas para o povo, mesmo que para isto te-
nhamos que empregar a mao armada.

[Marighela fala]:

Ao Povo brasileiro!

Da cidade da guerra revolucionaria, nela estamos
empenhados com todas as nossas for¢as no Bra-
sil. A policia nos acusa de terroristas e assaltantes
mas, ndo somos outra coisa que ndo revolucio-
narios que lutam a mao-armada contra a atual
ditadura militar brasileira e o imperialismo nor-
te-americano.

Nossos objetivos sdo os seguintes:

. Derrubar a ditadura militar;

. Anular todos os seus atos des-
de 1964;

. Formar um governo revoluciona-
rio do povo;

. Expulsar do pais os norte-ameri-

canas, expropriar firmas, bens e proprieda-
des deles e de quem com eles colaboram;

. Expropriar os latifundiarios;
. Acabar com o latifindio;
. Transformar e melhorar as condi-

¢oes de vida dos operarios, dos campone-
ses e das classes médias;
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. Extinguir, a0 mesmo tempo e de-
finitivamente, a politica de aumento dos
impostos, dos precos e aluguéis;

. Acabar com a censura;

. Instituir a liberdade de imprensa,
de critica e de organizagao;

. Retirar o Brasil da condicao de sa-

télite da politica externa dos Estados Uni-
dos e coloca-lo no plano mundial como
uma nag¢ao independente;

. Reatar ao mesmo tempo relagoes
diplomaticas com Cuba e todos os demais
paises socialistas...

Daniel Grispun Ferraz, filho da diretora do documentario, foi o
diretor do c/ip da musica dos Racionais MC’s de Mano Brown, trilha
sonora do filme, criado em 2012. A musica chama-se “Mil Faces de
Um Homem Leal” (Marighella). O grupo de rap reproduz a fala de
Marighella quando da tomada da Radio Nacional, mas mescla ima-
gens da repressdao militar, da luta armada e atualiza a mensagem da
musica, introduzindo cenas dos movimentos sociais € populares da-
quele contexto: passeata dos estudantes, do movimento dos campo-
neses sem terra ¢ de conflitos nas ruas da periferia de Sao Paulo®.

O filme consegue desconstruir a imagem negativa de Carlos Ma-
righella através dos depoimentos e das lembrancas da diretora Isa
Grinspum Ferraz. Ele aparece como herdéi e guerrilheiro comprome-
tido com a luta politica ¢ um homem sem medo. Para a diretora, a
reconstru¢do de sua histéria serviu como redencao da figura do tio.

Em 4 de novembro de 1969, é assassinado numa emboscada
preparada pela repressdo e coordenada pelo delegado Sérgio Para-
nhos Fleury. Sdo envolvidos freis dominicanos como iscas para que

2L Ver o clipe: <https://www.youtube.com/watch?v=2tN20obABcOI>.
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Marighella se dirigisse aquela area, na Alameda Casa Branca em
Sao Paulo.

O documentario termina mostrando um cartaz colado num muro:
“Revolucdo tem um nome: Carlos Marighella”. Em varias paredes e
muros, aparecem a imagem de Marighella e a frase:

CONSIDERAGOES FINAIS

Carlos Marighella foi uma lideranga politica brasileira durante um
longo periodo de nossa historia politica. Surge nos anos 1930, resiste
ao periodo ditatorial de Getulio Vargas, ¢ preso, torturado, anistiado.
E eleito deputado federal em 1946 pelo PCB para a Constituinte. De-
pois de 1947 perde o mandato e entra na clandestinidade. S6 retorna
a vida civil, como Carlos Marighella, num curto periodo de sua vida,
entre 1955 e 1960, durante o governo de Juscelino Kubitschek. Com
o golpe militar ¢ novamente preso, consegue sair da prisdo através de
um habeas corpus. Entra novamente na clandestinidade, rompe com
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o PCB e, em 1967, cria a A¢ao Libertadora Nacional (ALN) e entra
para a luta armada com objetivo de derrubar a ditadura militar.

Sua vida ¢é contada em detalhes pelos filmes de Silvio Tendler e
Isa Grispun Ferraz. Os dois documentarios recuperam a trajetoria po-
litica de Marighella e ressaltam suas qualidades enquanto lideranga,
poeta, escritor, guerrilheiro e revolucionario. O documentario de Isa
¢ mais afetivo, pois ela esta recuperando nao s6 as lembrancas que
tinha enquanto sobrinha de Marighella, mas as qualidades de seu tio
enquanto lider politico e revolucionario.

Os documentarios transmitem admirac¢ao e paixdo pelo homem e
revolucionario Carlos Marighella. Os depoimentos das testemunhas
que vivenciaram aquele periodo historico e que foram militantes do
PCB e da ALN s@o emocionantes. Eles recontam com detalhes certas
acoes revolucionarias empreendidas por eles, tendo como comandan-
te Carlos Marighella. Nao existe rancor, arrependimento, inclusive
afirmam que fariam tudo de novo.

No dia 9 de outubro de 2016, foi publicada uma matéria no jor-
nal O Estado de S. Paulo com o titulo “Procuradoria apura morte de
Marighella — pela primeira vez o caso sera investigado e a equipe
do delegado Sérgio Paranhos Fleury, alvo de um procedimento por
crime na ditadura”. Por que investigar novamente o assassinato do
Marighella? “A iniciativa dos procuradores da Republica se baseia no
argumento de que, como esses delitos foram crimes contra a huma-
nidade, eles sdo imprescritiveis e insuscetiveis de graga ou anistia”
(GODQY, 2016, A 10). Duvidas ainda persistem e novas averigua-
coes devem ser feitas. O lider politico pode ter morrido, mas continua
enquanto lenda. Inscri¢gdes em muros e paredes expressam essa idola-
tria a0 estamparem os seguintes dizeres: Marighella vive®'.

2 Wagner Moura ira filmar a vida de Carlos Marighella, que sera baseado no livro
Marighella - o guerrilheiro que incendiou o mundo, de Mario Magalhaes.
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CAPITULO 4.

PODER E SOCIEDADE DO ESPETACULO:
A ATUACAO DA MIDIA E A DEMOCRACIA
NO BRASIL

Claudio Novaes Pinto Coelho?

INTRODUGAO

A situacdo atual vivida pela sociedade brasileira, de ruptura insti-
tucional promovida pelo impeachment da presidente Dilma Roussef,
faz com que seja incontornavel uma reflexdo a respeito das relagdes
entre a atuag¢do da midia, em especial dos grandes conglomerados co-
municacionais, € o seu papel para a manutengao ou a supressao de um
regime politico democratico. O ponto de partida para essa reflexao ¢
o argumento de Venicio Lima, no texto A direita e os meios de comu-
nicagdo, de que o jornalismo praticado pelos principais veiculos de
comunicagdo tem por caracteristica a busca pelo monopdlio da repre-
sentacdo da opinido publica, que se dé por intermédio de uma campa-
nha permanente de desqualificagdo da politica e dos partidos politicos:

A desqualificagdo sistematica da politica e dos po-
liticos, portanto, se enquadra na tentativa dos oli-
gopolios de midia ndo s6 de se legitimarem como
“mediadores” (intermediarios) entre a populagio
e 0 espacgo publico, mas, sobretudo, de se consti-
tuirem na Unica instituicao credenciada a fazer tal

22 Doutor em Sociologia pela USP. Atualmente desenvolve estagio pos-doutoral no
Programa de Po6s-Graduagdo em Ciéncias Sociais na PUCSP. Docente do Programa
de Mestrado da Faculdade Casper Libero e Coordenador do Grupo de Pesquisa -
CNPQ Comunicacao e Sociedade do Espetaculo.
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mediagdo. Ao agirem dessa forma, também boi-
cotam as institui¢des representativas classicas da
democracia representativa — associacoes, sindi-
catos, partidos politicos — e colocam em questao,
até mesmo, a necessidade de sua existéncia, além
de implicitamente desestimularem — por inutil —
a participagdo popular direta nestas instituigoes.
Em resumo, trabalham contra a propria democra-
cia em nome da qual se apresentam publicamente
e que dizem defender (LIMA, 2015, p.102).

Sao varios os exemplos de posturas antidemocraticas dos gran-
des conglomerados da midia, em especial nas conjunturas historicas
de 1954 (quando um golpe de estado s6 ndo aconteceu devido ao
suicidio de Gettlio Vargas) e de 1964 e 2016 (quando golpes de es-
tado foram concretizados). Nesse capitulo, sera feita uma tentativa
de interpretar a busca pela midia do monopolio da representacao da
opinido publica mediante a utilizagao dos conceitos de poder espeta-
cular desenvolvidos por Guy Debord. Evidentemente, ndo sera feita
pura e simplesmente uma aplicagdo mecanica destes conceitos a re-
alidade brasileira. Trata-se de desenvolver uma reflexdo sobre como
os conceitos de Debord precisam ser retrabalhados tendo em vista as
particularidades historicas da sociedade brasileira.

IMPRENSA E PODER ESPETACULAR
(DIFUSO E CONCENTRADO) NO BRASIL

O historiador Nelson Werneck Sodré, no livro Historia da Im-
prensa no Brasil, p.275, defende que desde a passagem do século
XIX para o século XX, a imprensa brasileira ¢ dominada pela pre-
senca de empresas capitalistas. Para Sodré, a imprensa acompanha o
desenvolvimento do capitalismo no Brasil. Na metade do século XX,
consolida-se o predominio de grandes empresas no jornalismo:
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E facil constatar, assim, o poder de que dispdem
as empresas que lidam com o jornal, a revista, o
radio, a televisdo. A época ¢ das grandes corpora-
¢des que manipulam a opinido, conduzem as pre-
feréncias, mobilizam os sentimentos. Campanhas
gigantescas, preparadas meticulosamente, arrasam
reputagdes, impdem notoriedades, derrubam go-
vernos. A concentragdo, implacavelmente, redu-
ziu as possibilidades de multiplicagdo de jornais,
como das emissoras de radio e de televisdo (...). A
empresa jornalistica, mesmo tomada isoladamen-
te, tem ja dimensoes e complexidades tais que o
capital para monta-la esta ao alcance de poucos
(WERNECK SODRE, 1999, p.388 e 389).

A partir do momento em que as grandes empresas capitalistas
tornam-se dominantes, o jornalismo passa a ser um produto, enqua-
drando-se nas caracteristicas do que Debord (1997) entende como
sendo o poder espetacular difuso. Trata-se do exercicio do poder pe-
las grandes empresas, que buscam direcionar o comportamento da
populacado, entendida enquanto um conjunto de consumidores, para a
compra dos seus produtos. A imagem das empresas, e dos seus pro-
dutos, ¢ o instrumento principal deste exercicio de poder, que se di-
funde pela sociedade.

No caso das empresas de midia no Brasil, ¢ um componente essen-
cial da imagem que transmitem aos seus consumidores, o papel de os
verdadeiros defensores da democracia, contrapondo-se aos politicos e
aos partidos, cuja representatividade ¢ contestada. H4 uma simbiose
entre a visao da midia sobre a politica e a visao dos setores majorita-
rios da classe média. Nao por acaso, ¢ a classe média a principal con-
sumidora dos produtos jornalisticos da grande midia, em especial os
produtos da midia impressa. Os jornalistas também sao membros da
classe média. A visdo de que os politicos sdo, de modo geral, corrup-
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tos e/ou ineficientes, e que os partidos politicos ndo sao auténticos re-
presentantes da sociedade, faz parte do senso comum da classe média.

Em matéria de pagina dupla, intitulada Imprensa faz cobertura
critica do governo Temer, a Folha de S.Paulo, em edigdo de 25 de
setembro de 2016, publicou reproducdes de primeiras paginas e de
paginas internas de véarias edi¢des do ano de 2016, e também de
outros anos, referentes ao mandatos presidenciais de Fernando Hen-
rique Cardoso , Luiz In4cio Lula da Silva e Dilma Roussef, para justi-
ficar o subtitulo de que a “tradi¢ao da Folha de fiscalizar governantes
atingiu todos os presidentes” p. A 12. Além disso, a Folha publicou
também reprodugdes de capas, primeiras paginas e matérias de outros
representantes da midia, como a revista Veja, os jornais O Globo e o
Estado de S.Paulo, que apresentariam um contetido critico do gover-
no Temer. Trata-se, sem duvida, de uma pega de propaganda nao so6
da Folha, mas da midia em geral. Aqui se reafirma a ideia de que a mi-
dia ¢ critica de todos os politicos e de todos os partidos. E, também,
uma tentativa de desmentir a acusacao de apoio ao golpe de 2016.

Se, como argumenta Sodré, a imprensa acompanha o desenvolvi-
mento do capitalismo no Brasil, ¢ necessario chamar a atencao para
o fato de que se trata de um desenvolvimento mais lento do que nos
paises dominantes, pois se trata de um capitalismo dependente. De
acordo com o autor, “a ascensdo burguesa acompanha, necessaria-
mente, o lento desenvolvimento das relagdes capitalistas no pais e so-
fre tortuoso processo, que nada tem de continuo ou de harmonioso”
(WERNECK SODRE, 1999, p. 276).

Tendo em vista esta maior lentidao do desenvolvimento capitalis-
ta, o poder espetacular encontra limites para a sua difusao no interior
da sociedade brasileira; tendo sido incapaz de garantir a dominagao
social pela burguesia. Durante boa parte do século XX, regimes po-
liticos ditatoriais, caracterizados por Debord (1997) como manifes-
tagdes do poder espetacular concentrado, estiveram presentes na so-
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ciedade brasileira. Para Florestan Fernandes, em texto onde compara
o periodo da ditadura militar instaurada em 1964 com o periodo his-
torico anterior, mesmo nesse periodo, com institui¢des politicas for-
malmente democraticas, havia forte concentracao de poder:

Na realidade, as formas “democraticas” de go-
verno precedentes sempre encorajaram, de modo
dissimulado, ainda que ocasionalmente com
apoio popular, uma concentra¢do de poder so-
cial extremamente elevada. Portanto, elas eram,
realmente, um sistema flexivel de opressao e de
dominagdo autoritaria, através do qual as classes
altas e alguns circulos privilegiados das classes
médias monopolizavam o poder politicamente
organizado, o controle do estado e os beneficios
do crescimento econdémico e cultural. Sob a di-
tadura militar somente a concentra¢do de poder
veio a ser mais rigida, violenta e sistematica,
permanecendo iguais todas as demais condigoes
(FERNANDES, 1977, p. 106).

Na sociedade brasileira, durante boa parte do século XX, ocorreu
uma presenga simultanea do poder espetacular difuso e do poder espe-
tacular concentrado. Além disso, a presenca de elementos do poder es-
petacular concentrado, isto €, de regimes ditatoriais, se deu inclusive
em periodos caracterizados como democraticos. Florestan Fernandes
em sua obra A Revolugdo Burguesa no Brasil, utiliza o termo autocra-
cia burguesa para definir o exercicio de poder na sociedade brasileira.

Esta concentracdo de poder nas maos da burguesia esta relaciona-
da a especificidade da revolugdo burguesa no Brasil, onde o processo
histérico pelo qual a burguesia coloca o aparelho de estado a seu ser-
vigo se consolidou com o estabelecimento de uma ditadura militar,
ao contrario do modelo cléssico da revolugao burguesa, que acontece
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com a mobilizagdo politica das classes trabalhadora, juntamente com
a burguesia, numa revolugdo com carateristicas democraticas.

A especificidade da revolugdo burguesa no Brasil decorre de que
para a burguesia, conforme Florestan Fernandes, os trabalhadores sao
“ou meros tutelados, ou inimigos irreconcilidveis” (FERNANDES,
1976, p. 354). Sendo assim, as classes burguesas se veem “condena-
das a contra-revolucao permanente” (FERNANDES, 1976, p.354). O
que significa que:

A unificacgdo e a centralizagdo do poder real das
classes burguesas ndo atingiram niveis suficiente-
mente altos ¢ profundos — mesmo com o auxilio,
ulterior, do seu Estado autocratico e do que ele
representa, como fator de reforgo e de estabilida-
de da ordem — a ponto de mudarem o significado
dos interesses especificamente burgueses em ter-
mos das outras classes, da Nacdo como um todo
e dos centros de dominagdo imperialista externa.
Por conseguinte, as classes burguesas continuam
tdo presas dentro de seus casulos, isoladas da rea-
lidade politica de uma sociedade de classes e sub-
metidas a partir de fora, como estavam ha vinte
ou quarenta anos (FERNANDES, 1976, p. 354).

O golpe de 2016 indica que a contra-revolucdo ainda permanece
como componente essencial da a¢do politica da burguesia, basta lem-
brarmos da atuacdo da FIESP, e que as classes médias atuam como
forca auxiliar da burguesia neste processo, juntamente com a midia
controlada pelos conglomerados empresariais. A concentragao de po-
der pela burguesia brasileira esta vinculada a sua fraqueza no contex-
to do capitalismo mundial, e ao seu temor frente a ac¢ao politica das
classes trabalhadoras. Mas, isto ndo quer dizer que o poder espetacu-
lar concentrado manifesta-se sempre da mesma forma no Brasil, de
maneira independente do periodo historico.
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Debord (1997) argumenta que a figura do Lider da Nagdo, em tor-
no da qual se daa produgdo de espetaculo simboliza a concentracao
de poder no aparelho de estado, que, a0 mesmo tempo, concentra o
poder econdmico. Mas, no contexto da sociedade brasileira, foi s6 no
periodo do Estado Novo (1937-1945), que a concentracdo de poder-
no aparelho de estado coincidiu com a existéncia da figura de um Li-
der da Nagao, no caso Getulio Vargas. No periodo da ditadura militar,
foram as forgas armadas como corporacdo, em especial o exército,
quem assumiu a condi¢ao de Lider da Nagdo. No periodo em que o
ditador foi Garraztazu Médici houve uma tentativa de transforma-lo
em Lider da Nagdo, mas que ndo se sustentou.

Por outro lado, o grau de concentracdao do poder econémico no esta-
do, também varia historicamente. Ainda que essa concentracao atenda,
de modo geral, as necessidades de reproducao do capitalismo no Bra-
sil, em conjunturas historicas especificas, pode haver uma reagio con-
traria de setores burgueses (nacionais e internacionais) a determinados
aspectos da atuagdo do estado, em especial a existéncia de empresas
estatais e de politicas sociais voltadas para as classes trabalhadoras.

PODER ESPETACULAR INTEGRADO NO BRASIL

O golpe de 2016 ¢ uma dessas conjunturas historicas, onde se faz
presente a reacao burguesa. No entanto, em termos da existéncia do po-
der espetacular, vive-se um momento diferenciado, marcado pelo que
Debord (1997) caracteriza como sendo o poder espetacular integrado.

Essa forma de poder ¢ o resultado da fusdo, a partir da década de
1980, das formas de poder anteriormente existentes, que acontece
em escala mundial, acompanhando a disseminagao do capitalismo e
o fracasso das tentativas, como o maio de1968 na Franga, de mudan-
cas revolucionarias contrarias a sociedade do espetaculo. Simulta-
neamente aconteceu um maior desenvolvimento do capitalismo nos
paises capitalistas periféricos (e nos antigos paises “socialistas”), e
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o desenvolvimento de praticas existentes em regimes politicos dita-
toriais, como prisdes sem julgamento e a tortura de prisioneiros, nos
paises capitalistas mais desenvolvidos. O poder espetacular difuso se
fundiu com o poder espetacular concentrado. A sociedade do espeta-
culo esta consolidada mundialmente.

Mas, essa consolidagao nao significa o fim das particularidades
nacionais. No Brasil, o poder espetacular integrado ¢ uma realidade
a partir da década de 1990, quando o desenvolvimento capitalista se
intensifica com a estabilidade monetaria, as privatizacdes, e a hege-
monia ideologica do neoliberalismo. Ocorre também a consolidagao
definitiva da industria cultural e do uso das técnicas de marketing,
nao soO para a venda de produtos, mas também na vida politica. Essa
intensificacdo do capitalismo aconteceu juntamente com a manuten-
¢do pela “nova republica” das instituicdes do aparelho repressivo
criadas pela ditadura militar, como as policias militares, e do proprio
papel das for¢as armadas como mantenedoras, em ultima instancia
da “ordem social”. Nas palavras de Florestan Fernandes: “Isso que-
ria dizer, simplesmente, que a ditadura nao seria desmantelada e que
ela serviria de guia a uma democratizacao sui generis, que sairia das
entranhas do regime, como sangue do seu sangue” (FERNANDES,
1986, p.19).

No caso da sociedade brasileira, a presenca de elementos do
poder espetacular concentrado, que se fundiram com elementos do
poder difuso, se deve a presenca de elementos do periodo historico
anterior, o da ditadura militar. Essa ¢ a democratizagdo sui generis,
conforme defini¢ao de Florestan Fernandes, e que para se manter so-
cialmente precisa, por exemplo, do discurso do medo disseminado
pelos programas “jornalisticos” sensacionalistas do radio e da tele-
visdo. A apologia da atuacdo das policias militares, o descrédito dos
defensores dos direitos humanos, a visdo de uma criminalidade fora
do controle, e a cobranca de mudangas na legislagdao e de uma atu-
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acdo da justica que coloque fim a “impunidade”, sdo os principais
elementos do discurso do medo.

A associagdo entre pobreza e criminalidade, a visdo das classes
populares como classes perigosas, disseminada pela midia, corres-
ponde ao temor burgués, e da classe média, de que a “democratiza-
¢do sui generis” seja substituida pela revolucdo democratica, com
a ampliagao dos direitos socais e o exercicio efetivo da cidadania
pelos trabalhadores.

O discurso do medo, tdo caracteristico dos regimes ditatoriais,
da origem, segundo o historiador norte-americano Cristopher Lasch
(1986), a mentalidade da sobrevivéncia. Discurso do medo ¢ menta-
lidade da sobrevivéncia sao componentes essenciais do que ele en-
tende como sendo a cultura do narcisismo, um momento histérico
marcado pelo predominio das imagens nas relagdes sociais, e pela
difusdo de um sentimento de inseguranca.

Ainda que Lasch ndo trabalhe com o conceito de poder espeta-
cular integrado, ele esta tentando compreender, assim como Debord,
o exercicio da dominacao na sociedade capitalista do final do século
XX, em especial no contexto norte-americano. Ele igualmente afir-
ma, na sua andlise do capitalismo, a presen¢a simultanea de elemen-
tos de regimes ditatoriais, como o discurso do medo ¢ a mentalidade
da sobrevivéncia, e elementos da democracia capitalista tipica, como
a valorizacdo das imagens associadas ao consumo de mercadorias, e
sua disseminacdo para outros universos como a politica.

Devido a mentalidade da sobrevivéncia, provocada, dentre outros
fatores, pela existéncia de crises econdmicas, pelo medo da crimina-
lidade e pela descrenga quanto a a¢ao dos politicos, busca-se viver
um dia de cada vez, sendo o futuro encarado como algo ameagador.
Nas palavras de Lasch:

A trivializagdo da crise, a0 mesmo tempo que tes-
temunha um difuso sentimento de perigo — uma
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percep¢ao de que nada, sequer um simples de-
talhe doméstico, pode ser visto como garantido
— também serve como uma estratégia de sobrevi-
véncia em si. Quando a impiedosa retdrica de so-
brevivéncia invade a vida cotidiana, ela intensifi-
ca e libera, simultaneamente, o terror do desastre.
A vitima das circunstancias enfrenta a crise pre-
parando-se para o pior e convencendo-se que o
pior deve ficar além das expectativas (LASCH,
1986, p. 53).

Adorno, em texto em que analisa programas de radio norte-ameri-
canos com conteudo politico fascista, chama atengao para a presenga
no discurso fascista do temor de uma catéstrofe iminente.

Neste ponto, deve-se prestar atencao a destrutivi-
dade como o fundamento psicoldgico do espirito
fascista. Os programas sao abstratos e vagos, as
satisfacOes sdo espurias e ilusorias, porque a pro-
messa expressa pela oratdria fascista nada mais ¢
do que a propria destruicdo. Nao € acidental que
todos os agitadores fascistas insistam na iminén-
cia de catastrofes de alguma espécie (ADORNO,
2015, p.152).

Voltando ao contexto social brasileiro contemporaneo, ¢ evidente
que o golpe de 2016 s6 foi possivel devido a disseminagdo social,
pela midia das grandes corporacdes, do discurso de que o pais estava
entregue ao caos. O discurso do medo, com seu componente de que
o caos tomou conta de tudo, e a destrui¢do € iminente, ¢ inseparavel
do desejo de que os responsaveis sejam punidos. No caso brasileiro,
o0s “responsaveis pelo caos” seriam a entdo presidente Dilma Rous-
sef e os “petistas” de modo geral. Evidentemente, a “iminéncia da
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destruicao” ndo serve apenas para justificar o golpe, mas também as
medidas a serem tomadas apos o golpe, como se pode perceber pelas
declaragdes de Michel Temer de que sem a aprovagao da proposta de
emenda constitucional (PEC) que prevé um teto para os gastos publi-
cos a situacao sera “catastrofica”. Na mesma edi¢ao, 10/10/2016, em
que a manchete foi “Temer cobra base e vé ‘catatrofe’ sem o teto”, a
Folha de S.Paulo, publicou editorial, p. A 4, intitulado “Piso para o
futuro” em defesa da aprovagdo da PEC.

Assim como em 1964, a justificativa para o golpe em 2016 foi o
combate a subversao (ja que os “petistas” seriam comunistas disfarca-
dos) e a incompeténcia e a corrup¢ao (que colocariam o Brasil numa
situagdo “cadtica”). Situada socialmente numa posi¢ao intermediaria
entre as classes trabalhadoras e a burguesia, a classe média ¢ bastan-
te suscetivel aos apelos em defesa da “moralidade publica”. Foi em
nome dessa moralidade que ela apoiou a acdo repressiva das forgas
armadas em 1964 e apoia, na contemporaneidade, a judicializagdo
da politica. Com o descrédito da politica e dos politicos, incentivado
pela midia, instituigdes do aparelho repressivo de estado colocam-se
na posicao de “salvadoras da patria”. Nas palavras de Aline Santos:

Os Poderes do Estado que tem sua existéncia
diretamente associada a representacdo popular
(Executivo e Legislativo) nao vem conseguindo
fazer valer sua legitimidade democratica e aten-
der aos direitos e interesses de uma sociedade de
cidadania regulada, represada por longos anos de
autoritarismo, mas cada vez mais complexa e di-
versificada.

A partir deste déficit de confianga social nas
instituicdes representativas o Judiciario emerge
como protagonista, como substituto do “pai” ou
da “religido”, em meio a um contexto politico em
constante crise fomentada pela pressao de pode-
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res econdmicos, midiaticos e religiosos e pelo
demissionismo dos poderes eleitos no enfrenta-
mento de questdes dificeis.

Assim, vemos uma aceleragao da judicializacdo
da politica e das relagdes sociais em uma cres-
cente atuagdo ativista da magistratura que vem
assumindo para si a decisdo de questdes tradi-
cionalmente pertencentes as esferas legislativas e
administrativas (SANTOS, 2016, p 34).

A judicializag¢do da politica ¢ a face contemporanea da “contra-
-revolugdo permanente” analisada por Florestan Fernandes. Para a
burguesia brasileira, subdesenvolvida e dependente, a democracia s
pode ser restrita:

As forgas sociais que se identificam com a pre-
servagdo, a reproducdo ¢ a defesa agressiva da
ordem confundem a democracia com o status quo
e com o fortalecimento de seu sistema de poder.
(...) Por dentro ou acima das melhores intengoes,
se suas influéncias e imposi¢des nao forem ultra-
passadas e anuladas, o que funciona ¢ uma de-
mocracia restrita, mais ou menos aberta ao jogo
eleitoral, ao clientelismo (que passa pelas classes
e relagdes de classes e por isso ¢ entendido como
“populismo”) e a0 mandonismo (nas duas verten-
tes do paternalismo tradicionalista e do despotis-
mo burgués institucionalizado) (FERNANDES,
1986, p.56).

CONSIDERAGOES FINAIS

Tendo em vista que, no contexto social brasileiro, ocorreu uma se-
paracdo entre revolucdo burguesa e revolugdo democratica, a demo-
cracia esta vinculada inevitavelmente a luta das classes trabalhadoras.
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O golpe de 2016 ¢ incompreensivel se nao se levar em consideragao
0s avangos sociais e politicos conquistados pelos trabalhadores apos
o periodo da ditadura militar, mas € preciso prestar atencao ao fato de
que as condig¢des para o golpe foram criadas também pela desmorali-
zagao da luta dos trabalhadores devido as dentincias de envolvimento
com praticas de corrupcao de liderangas importantes do Partido dos
Trabalhadores (PT).

O PT chegou ao poder dentro do contexto do poder espetacular
integrado, e ndo rompeu com as suas caracteristicas. Como aponta
Debord (1997), a principal caracteristica dessa forma de poder ¢ a
fusdo entre a atuacdo do Estado e os interesses das grandes empresas.
Dentro desse contexto, ndo ¢ nenhuma surpresa que as dentincias de
corrup¢ao estejam presentes em diferentes paises do mundo, e nem
que tenham atingido dirigentes de um partido que ocupava o poder
de Estado no Brasil.

Os leitores de Debord também ndo devem se surpreender com a
forma como as dentincias tém sido feitas. Sao o resultado de praticas
que marcaram o poder espetacular concentrado, e se fazem presentes
agora no exercicio do poder espetacular integrado, como a produgao
de “provas” a partir de delacdes feitas por pessoas que se encontram
presas antes de serem condenadas, e que serdo recompensadas pelas
delagdes. Sendo assim, se € razodvel supor que pessoas que ocupem
o poder de Estado estejam envolvidas com atos de corrup¢do, nao
¢ possivel saber quem estd efetivamente envolvido ou ndo, e qual o
grau desse envolvimento. Debord aponta que a indistingao entre o
verdadeiro e o falso ¢ um elemento importante do poder espetacular
integrado, ja que o que importa, no caso das dentincias de corrupgao,
¢ a imagem de que alguém ¢ culpado. Dentro desse contexto, a midia
tem uma atuagdo decisiva, ao divulgar seletivamente trechos de dela-
coes, e, dessa forma, constroi socialmente a imagem de quem seriam
0s corruptos.
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A Folha de S.Paulo, em editorial publicado em 26 de agosto de
2016, alguns dias antes da votagcdo do pedido de impeachment pelo
Senado, reconheceu a inexisténcia de provas cabais que atestassem
crimes de responsabilidade por parte de Dilma Roussef, que seria o
motivo juridico para o impeachment. Por outro lado, o jornal mani-
festou-se favoravelmente ao seu afastamento do poder, alegando que
ela nao possuia mais condigdes politicas para governar.

A defesa de Dilma alega que as decisdes sobre pe-
daladas e créditos suplementares foram tomadas
por técnicos, € ndo pela petista, e que tais expe-
dientes ja eram usuais na administragdo publica.
Se a atribuicao de crime de responsabilidade a ela
tem algo de questionavel, sobressai o descompas-
so entre a conduta que se pretende punir e a san-
¢do extrema que sera imposta. Ainda assim, 367
dos 513 deputados votaram pelo impeachment,
calcula-se que cerca de 60 senadores fardo o mes-
mo. Supera-se com folga o minimo de dois tercos
exigido na Constitui¢ao, requisito alto o suficien-
te para garantir que sé presidentes ja incapazes
de governar se arriscam a perder o cargo. Dilma
Roussef esta prestes a perder o seu. Apos extenso
processo supervisionado pelo Supremo Tribunal
Federal, o Senado definira o destino da petista — e
nao havera motivos para recusar o veredicto (FO-
LHA DE S.PAULO, 26/8/2016, p. A2).

A imagem de incompetente, de incapaz de governar, foi construida
com a colaboragdo decisiva da midia, assim como a imagem de corrup-
ta. E de conhecimento publico que as vésperas das eleicdes de 2014,
a revista Veja publicou uma capa com os dizeres de que Lula e Dilma
sabiam dos atos de corrup¢ao na Petrobras, ¢ a propria Folha, em va-
rios momentos, publicou fotos dos bonecos de Lula e Dilma vestidos
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como presidiarios, € que eram exibidos nas manifestagdes em favor do
impeachment. Mais uma vez a midia, controlada por conglomerados
empresariais, ao agir contra o principio da soberania popular, expresso
no resultado das urnas em 2014, agiu como coveira da democracia.
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CAPITULO 5.

A CONSTRUCAO HISTORICA DO DISCURSO
POLITICO-MIDIATICO DA REVISTA VEJA

Tathiana Senne Chicarino?

INTRODUGAO

O objetivo do presente capitulo é fornecer uma descri¢do da cons-
trugdo historica do discurso politico-midiatico da revista Veja a partir
dos seguintes eixos: contexto de criacdo da revista; aprofundamento
da logica editorial adotada, especialmente a partir da saida de Mino
Carta em 1976; posicionamento de Veja no mercado de revistas no
Brasil, sua consequente centralidade no campo midiatico, e o perfil
do leitor ao qual seu contetido se destina.

A escolha do objeto se justifica por sua centralidade tanto no meio
politico quanto no meio midiatico, levando em consideracdo diver-
sos fatores, tais como: a amplitude de leitores, a grande circulagdo
de suas edicdes, a capacidade de formular uma agenda em torno de
temas politicos, a capacidade de fazer parte de um dos principais con-
glomerados de midia do Brasil, ou seja, porque compreendemos ser a
Veja uma “institui¢do paradigmatica” (THOMPSON, 1998), possui-
dora de bases privilegiadas para o exercicio de um tipo especifico de
poder: o poder simbdlico.

Nosso principal subsidio empirico, além da bibliografia relacio-
nada, vem de um documento histérico composto por seis pastas,
cedido pelo Departamento de Documentagdo Histérica da Editora
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Abril, Dedoc, com o titulo: “Memoria — Revista — Veja”, e que neste
trabalho sera referenciado pela sigla MRV.

NARRANDO A CRIAGAO DA REVISTA VEJA

Ap0s ter se retirado da Italia na década de 1940 por conta das
leis antissemitas, o judeu italiano César Civita vai para os Estados
Unidos, onde permanece por dez anos, se envolvendo desde o inicio
com os “negocios de edigao” (MIRA, 1997). Consegue ao final desse
tempo se tornar o representante comercial da Walt Disney na América
Latina. Assim, em 1941, se estabelece em Buenos Aires, onde funda
a Editorial Abril argentina.

Além da matriz portenha, “[...] os fatos sugerem que César Ci-
vita criou a editora no Brasil, mas nao teve como administra-la [...]”
(MIRA,1997, p. 39), recorrendo ao irmao Victor Civita, que de sdcio
minoritario vai aos poucos se tornando o maior detentor de participa-
¢a0 na empresa.

A administracdo da filial fundada na cidade de Sdao Paulo signi-
ficou um importante redirecionamento de seus negdcios, visto que
Victor Civita nunca havia tido familiaridade com o campo jornalisti-
co, ou mesmo de entretenimento. Mas esse tipo de estrutura de pro-
priedade familiar veio bem a calhar, pois o Brasil naquele periodo
limitava constitucionalmente a participagdo de capital estrangeiro
em empresas nacionais. Porém, sendo uma empresa de estrangeiros
residentes no Brasil, ela poderia ser abrigada dentro do paradigma
do modelo econdmico conhecido como “nacional-desenvolvimentis-
mo”, que priorizava a industria nacional.

Com o tempo, Victor Civita comeca a diversificar os negocios
da Editora, passando paulatinamente da representagdo da Walt Dis-
ney para a criacao de revistas semanais, € em 1956 convida Mino
Carta, também italiano, para dirigir uma revista de automoveis, a
Quatro Rodas.
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A parceria renderd frutos fora da seara automobilistica: o plane-
jamento do langamento de uma revista inovadora, um semanario que
se referisse a todas as areas do conhecimento cotidiano, de saude,
lazer, esportes até politica, e que pudesse concorrer com O Cruzei-
ro — revista semanal ilustrada, editada pelos Didrios Associados de
Assis Chateaubriand.

Contudo, de acordo com Conti (1999), o golpe militar de 1964 fez
com que esse projeto fosse adiado, levando Mino Carta a aceitar o
convite de Julio de Mesquita Filho para se tornar o diretor de redagao
do Jornal da Tarde.

Somente quatro anos depois, Victor Civita e Mino Carta retomam
o projeto do semanario de noticias, que vai contar também com o
apoio de Roberto Civita, o filho mais velho de Victor, que propora a
Carta uma viagem pela Europa e pelos EUA com o intuito de conhe-
cer as principais revistas semanais de informagdo: Newsweek, Time,
Der Spiegel e L’Express; e obter know-how suficiente para fazer de
sua revista familiar um sucesso em todo o territdrio nacional.

Mas, apesar de a Editora Abril ja possuir revistas consolidadas,
como Claudia e Quatro Rodas, e de elas terem aberto o caminho
para uma tradi¢ao jornalistica (Mira, 1997, p. 118), a profissao de
jornalista ainda ndo estava regulamentada no Brasil. Assim, a saida
idealizada pelos Civita e por Carta foi trazer profissionais do Jornal
da Tarde e da revista Realidade, além de promover um curso aberto
a universitarios, a fim de capacitd-los como profissionais do jornalis-
mo. Desse curso, puderam participar pessoas com mais de 30 anos
e possuidores de diploma universitario. Dos quase dois mil inscri-
tos (MRYV, Pasta 02, 1987), 250 foram selecionados e treinados, mas
somente cem seguiram para compor a equipe da revista que estava
sendo gestada.

Depois de tudo preparado e de ter sido produzida a maior campa-
nha publicitaria ja realizada pela imprensa nacional, a Revista Veja ¢
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langada no dia 10 de setembro de 1968, num domingo, em rede nacio-
nal, apenas alguns meses antes da emissdao do Ato Institucional n°5.

Com o slogan “O mundo estd explodindo a sua volta e vocé ndo
sabe por qué”, ela objetivava fornecer aos leitores uma sele¢do breve
e ordenada dos principais acontecimentos da semana. Contudo, mais
do que simplesmente discorrer sobre esses fatos, a inteng¢ao era cos-
tura-los interpretativamente procurando explicar a sua significacao
para o mundo (MRYV, Pasta 02, 1983) — sendo essa uma pista da 16gi-
ca editorial por eles adotada.

Apesar da amplitude de areas sobre as quais a revista deveria dis-
correr, durante a gestdo de Mino Carta, a cobertura politica passou a
ser o seu eixo central, mas o retorno financeiro ndo estava a altura do
investimento e do esfor¢o colocado em sua cria¢ao. De acordo com
Maria Celeste Mira (1997), o projeto Veja deveria inicialmente custar
a Editora US$ 1 milhdo ou US$ 2 milhdes, mas acabou chegando a
USS$ 6 milhdes nos quatro ou cinco primeiros anos.

Ao preco de Cr$ 1 cada, 700 mil exemplares foram distribuidos as
bancas da maioria dos municipios brasileiros no dia de seu langamento
(MRY, Pasta 02, 1987), sendo que 650 mil se esgotaram, e o corpo edi-
torial brindou o sucesso sem precedentes na historia da imprensa bra-
sileira. Porém, esse otimismo foi efémero e no segundo nimero, Veja
se viu orfa de 420 mil leitores, assistindo a debandada de 31 anuncian-
tes que compunham a lista de espera para esta edi¢do (no numero 1,
fechou com 63 paginas de publicidade, no numero 2, com 11).

De acordo com o documento do Dedoc (MRYV, Pasta 02, 1987),
que se inicia com a frase “a maior revista do Brasil quase fechou”,
eram poucos 0s aniincios € o0s assinantes, € consequentemente pouca
era a credibilidade quanto a expansao da revista, que em apenas cinco
anos viria a ter uma circulagdo média de 530 mil exemplares, com
430 mil assinantes, numeros maiores de que qualquer outra revista
ou jornal brasileiro até aquele momento.
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Definhando edigdo a edicao, a revista chegou a uma circulagao de
19 mil exemplares e permaneceu assim naquele final de 1968 e boa
parte de 1969. Mas os Civita decidiram bancar esse projeto com um
espirito animal keynesiano. Ou seja, com uma motivacao individual
racional orientada para a agdo econdmica em um contexto peculiar,
como nos diz Mira (1997) na passagem de uma cultura de massas a
industria cultural, e o resultado dessa “aventura” sera a criacao de um
dos maiores conglomerados de midia do Brasil e uma das revistas
com maior tiragem e circulacdo da América Latina.

ALEM DO SIMBOLICO, O MATERIAL:
PANORAMA ESTRUTURAL E CONCORRENCIAL

Ao menos entre 1974 e 1985, a Revista Veja mantinha uma rotina
de as segundas-feiras realizar a reunido de pauta do que seria a revis-
ta dominical, e aos sabados fechar o que realmente seria veiculado,
conservando pouco do que se havia imaginado na primeira reuniao,
na edi¢do final. Essa caracteristica imprime a esse substrato material
de comunica¢do um carater de analise a posteriori dos fatos. Haveria
mais tempo — em compara¢do a um jornal de impressdo didria, ou
midias baseadas na oralidade ou na iconicidade — para a producao
da noticia, permitindo uma maior adequacdo do discurso ao projeto
editorial, produzindo logicas de producao e compreensao especificas,
como por exemplo, uma atividade de conceitualizagao mais analitica.

Charaudeau (2009) também nos diz que a imprensa escrita ¢ mui-
to mais conceitual do que a audiovisual. Por conta da relacdo de dis-
tancia e de auséncia fisica entre as instancias de troca, ela permite ao
receptor um maior grau de compreensao organizada e hierarquica-
mente desenvolvida. Ela pode ser recuperada, ndo ¢ efémera e faz um
aprofundamento da noticia ativando a inteligibilidade de seu publico,
permitindo um grau maior de fixa¢do da forma simbdlica no espago e
no tempo (Thompson, 1998).

101



Além de ter influenciado na mudanca do ambiente de trabalho, a
saida de Mino Carta em 1976 significou a constru¢ao de um estilo re-
dacional peculiar, muito distante da concepg¢ao do ex-redator, de que
o jornalista deveria trabalhar em equipe, com um chefe que era repor-
ter como ele. O que se viu foi uma “despersonaliza¢do” do reporter e
do redator, eliminando a individualizagao do produtor da noticia, ou
seja, a matéria ndo teria mais a assinatura e o “olhar” original do jor-
nalista, ndo seria mais autoral, mas editorial no sentido de se limitar
a uma logica superiormente estabelecida.

Assim, a Redagdo colheria todos os relatérios feitos por eles, para
posteriormente transforma-los em reportagens com tom e opinides
uniformes, sem idiossincrasias pessoais, o que de acordo com o con-
teudo do documento Dedoc (MRYV, Pasta 01, 1977)nao ¢ negativo,
pois conferia a revista um estilo impessoal, filtrado, conciso. Con-
sequentemente, para eles esta seria a mais importante qualidade da
revista: o filtro da Redacdo, pois ficariam para a edi¢do final somente
os temas mais relevantes, aqueles que realmente deveriam ser noti-
cia — essa postura adotada intencionalmente pela revista nos ajuda a
compreender como ocorre o seu agendamento de temas que respon-
dera diretamente ao projeto editorial, que por sua vez esta dentro do
escopo do projeto politico-midiatico de Veja.

Marcando a sua posi¢do contraria ao estilo redacional adotado
por Veja, Mino Carta (MRYV, Pasta 01, 1977) ressalta que na revista
Isto E, de cuja criagdo ele participou, ndo ha a exigéncia da conver-
géncia de opinides, dessa forma, frequentemente o leitor encontrara
determinado enfoque numa pagina, e outro bem diverso, nas paginas
subsequentes — ao contrario da padroniza¢dao buscada por Veja pela
instrumentalizagdo do filtro da Redagdo.

Se para os editores de Veja essa ¢ uma caracteristica positiva da
revista, para Carta (MRYV, Pasta 01, 1977) ¢ exatamente o contra-
110, pois essa estratégia resultaria em um texto “pasteurizado”, sem
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a identidade do reporter, sem as contradi¢cdes proprias da vida — tal
como, segundo Carta, o0 modelo americano de produgdo de noticia
sem complexidade e profundidade.

Augusto Nunes (MRV, Pasta 01, 1977), redator-chefe da Veja em
1983, ndo concorda com esse tipo de critica e explica que, se o texto
de Veja ¢ mais uniforme do que o de outras publicagdes, isso aconte-
ce porque todas as matérias passam por um funil relativamente estrei-
to, e sdo lidas, ao final, pelo diretor de redagao, pelo diretor-adjunto,
por um dos editores-executivos, ou por ele mesmo.

Assim, em vez de ter no editorial seu unico porta-voz, o discur-
so politico-midiatico de Veja se caracterizara pela editorializagao de
todas as matérias, diluindo sua opinido nas proprias reportagens pela
instrumentalizacao do funil ou pelo filtro da Redacao.

Algo que para Augusto Nunes (MRV, Pasta 01, 1977)¢ uma for-
mula de texto que “deu certo”, pois, “ao contrario do que diz a lenda,
o leitor de uma revista como Veja quer a informac¢do mediana, pra-
tica, a ultima novidade. E o chamado leitor pragmético. E por isso
temos que saber mesclar fofoca com informacao politica, balancear
bem estes dois ingredientes, principalmente na area politica e econo-
mica”, diz Nunes (MRYV, Pasta 01, 1977, p. 09) — assim ¢ natural que
tudo fique um pouco parecido.

Baseada em relatos de Mino Carta e Hélio Fernandes, da Tribuna
da Imprensa, Mira (1997) expde que Veja era acusada de pdr fim a
“era do reporter”, introduzindo no Brasil um jornalismo despersona-
lizado, no limite; “uma deturpagdo do jornalismo”.

Porém, a autora ressalta que depois de alguns poucos anos, a Isto
E, dirigida por Mino Carta, torna-se muito parecida com Veja. Ela
conclui que seguir o método proposto por 7ime ““[...] ndo ¢ um mero
estrangeirismo colonialismo cultural, ou algo semelhante, mas uma
necessidade do ritmo de trabalho exigido por uma revista deste tipo”
(MIRA, 1997, p.142).
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Mesmo porque, de acordo com Roberto Civita (MRV, Pasta 01,
1977) o modelo inventado pela revista Time em 1922 foi adaptado as
necessidades e a realidade brasileira que carecia — a0 menos o pedago
mais inteligente e interessado, segundo Roberto Civita (MRV) — sa-
ber o que estava acontecendo em seu pais € no mundo. Esta teria sido
a grande “sacada’”: encontrar uma lacuna na area de informacao que
a revista Realidade, em 1967, havia enxergado, mas devido a grande
dificuldade que teve no tratamento mensal dos grandes assuntos e
dada a sua diminuta periodicidade, ndo teria conseguido imprimir a
necessaria velocidade e flexibilidade de cobertura aos temas de maior
impacto (Civita, MRV, Pasta 01, 1977).

Para Mira (1997), o objetivo de Veja era integrar o Brasil por
meio da informacao, descobrir e mostrar o pais ao brasileiro em uma
época em que a preocupagdao com a identidade nacional ainda era
latente, motivando de certa forma ndo o transplante automatico do
modelo da revista Time, mas o seu abrasileiramento.

Dessa forma, o clima por Veja incorporado era o de integragdo
nacional, unindo as regides ditas atrasadas as ditas modernas, se-
gundo a autora, a partir de duas motivagdes principais: a primeira
era relacionada aos militares e a questdo da seguranga nacional; e
a segunda, a necessidade de modernizagdo do pais, como queriam
0S empresarios.

Algo no sentido da comunidade politica imaginada de Anderson
(2011), de uma comunhao viva entre seus membros — ainda que nao
se trate de um grupo social marcado por relagdes pessoais com es-
treito vinculo emocional como nas comunidades descritas por Ton-
nies (1947), que se deu ndo apenas pela existéncia de um sentimento
nacional, mas também, e, sobretudo, por um “nacionalismo oficial”
(ANDERSON, 2011), uma politica conscientemente empregada pe-
los Estados, servindo aos interesses de consolidagdo e manutengao
do territério e da maquina burocratica.
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Dessa forma, as consequéncias seriam inevitaveis: departamen-
talizacdo da noticia em editorias e subeditorias, com um grande
numero de profissionais envolvidos em sua realizagdo, ¢ o acrésci-
mo de imagens ao texto. Esse tipo de “modernizacdo” da producao
de noticias teria sido um dos motivos de a revista ter saido de sua
crise inaugural.

De acordo com o conteudo do Dedoc (MRYV, Pasta 02, 1983), o
tropeco inicial de Veja pode ser explicado pelos seguintes fatores:
1) campanha de langamento; 2) qualidade editorial; e 3) captacdo
de leitores.

A campanha de langamento teria dado a impressao inicial de que
estava por vir uma revista semanal ilustrada, recheada de deslum-
brantes fotos coloridas, por conta da escolha inapropriada do slo-
gan: “O mundo esta explodindo a sua volta e vocé€ nao sabe por qué”
(MRYV, Pasta 02, 1983, p. 5). Contudo, mais importante do que essa
explicagdo, ¢ a defendida no mesmo documento: editorialmente Veja
ainda ndo havia acertado o passo.

Se esse fracasso pode ser imputado a um mero equivoco, ao pro-
jeto editorial incipiente ou aos dois nao podemos afirmar, entende-
mos que havia uma intengdo procedimental de se descolar da figura
de Mino Carta e de sua possivel contribui¢io para o sucesso que esta-
va por vir. Pois contraditoriamente a essa culpabiliza¢dao, em maio de
1969, Mino Carta (MRYV, Pasta 02, 1983) propde a dire¢do da Abril
algumas reformula¢des que poderiam enriquecer a revista e conse-
quentemente atrair o leitor: um encarte de fasciculos que contasse
a historia da chegada do homem a Lua; quatro paginas de alguém
importante na abertura da revista; e a criagdo de um “Caderno de In-
vestimentos” no final de cada edicdo. Apo6s dado o sinal verde, essas
medidas foram postas em pratica e se revelaram fundamentais para
o processo de recuperagao da revista, de acordo com o préprio docu-
mento (MRYV, Pasta 02, 1983).
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Além da reorientagdo da estratégia de comunicagdo, ha outra ex-
plicagdo para o sucesso posterior de Veja: a campanha de assinaturas
de 1977. Nesse sentido, Ricardo Fischer, diretor-gerente de Veja em
1983, analisa a época:

Sem duavida que o crescimento da revista nao se
deveu s6 ao crescimento dos assinantes, mas ao
de sua propria qualidade editorial. Sem isso, de
nada adiantaria tantos esquemas de marketing,
porque nao se consegue impingir um produto que
ndo agrada (MRYV, Pasta 01, 1977, pp. 5-6).

Portanto, ha novamente a associagdo entre o sucesso de Veja € a mu-
danca de linha editorial como a anteriormente pensada por Mino Carta.
Esse elemento ¢ importante, pois indica ndo somente um desenho edi-
torial, mas sobretudo o desenho de um projeto politico-midiatico.

Quanto ao fator captacao de leitores, foram elaborados dois tipos de
campanha: a de assinatura (com suas primeiras abordagens feitas em
cursinhos de vestibulares e depois em universidades), e a publicitaria.

Com uma postura agressiva, a campanha de assinaturas, a par-
tir de 1969 (MRYV, Pasta 01, 1977), buscava um dialogo direto com
o leitor, especialmente acentuado apds o lancamento da revista Isto
E. Dessa forma, o assinante que demorava um pouco a saldar suas
prestacdes, ou mesmo aquele que ndo queria mais assinar a revista,
era “bombardeado” com longa série de cartas, uma mais amavel do
que a outra, pedindo-lhe, poder-se-ia até dizer implorando-lhe, para
reconsiderar sua decisdo.

Aparentemente negativa, essa estratégia foi bem-sucedida e pos-
sibilitou a Editora Abril criar um novo mercado que nio concorria
com a venda em bancas que se mantinha estavel (MRV, Pasta 01,
1977). Ja a concorréncia entre pares tem como principal fundamento
a busca por novos parceiros, de acordo com Valter Richetti, gerente
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comercial de Veja: “[...] se nos basearmos no ‘termometro da publi-
cidade’, Veja ainda ndo tem concorrentes, pois, seu volume de publi-
cidade ¢ muito mais significativo, e para se montar uma revista que
possa concorrer com Veja, serdo necessarios grandes investimentos”
(MRYV, Pasta 01, 1977, p. 2).

A formula do sucesso da “mercantiliza¢ao” desse bem simbolico
(Thompson, 1998), segundo Augusto Nunes (MRYV, Pasta 01, 1977),
se dava por meio da integracdo entre o departamento comercial € o
editorial visando a compatibilizagdo de interesses. Se o assédio dos
assinantes era crescente, eles deveriam combinar em uma mesma
edi¢do o contetido informativo e o publicitdrio, resultando em uma
média de cem antincios semanais, segundo dados de 1977 (MRV). O
numero de paginas de cada edigdo variava de acordo com o nimero
de paginas dos comerciais, ¢ a redacdo frequentemente se mantinha
entre 68 ¢ 70 paginas.

Segundo Conti (1999), esse padrao era baseado nas revistas Time
e Newsweek, e nas pesquisas que ambas realizaram com seus leitores
quanto a leitura dos semanarios sendo que a maioria revelou dispor
de um tempo limitado. Dessa forma concluiram que oferecer mais
paginas do que o tempo médio disponivel seria oferecer mais do que
o leitor poderia ler, portanto, um desperdicio.

Além disso, de modo geral, uma revista ¢ lida mais de uma vez
pelo leitor, havendo por isso enorme probabilidade de repeti¢ao do
impacto do anuncio sobre ele.

Para Mira (1997), uma “[...] revista semanal de informagao pre-
enche para o leitor contemporaneo uma fungao basica: economizar
tempo” (MIRA, 1997, p.132). Ainda, “[...] Time ou Veja ocupam no
mundo das revistas o0 mesmo lugar que o fast food em relagao aos ha-
bitos alimentares: correspondem a um novo habito de leitura que se
introduz num momento de modernizagdo economica das sociedades
atuais” (Ibdem, p.133).
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Ademais, havia ainda trés particularidades na Revista Veja que
chamavam a aten¢do dos patrocinadores: sua abrangéncia nacional,
a garantia de uma ampla circulagdo com aproximadamente 430 mil
leitores fixos, e a tiragem semanal. A combinacdo desses elementos
era possivel, pois a Editora Abril era proprietaria do maior parque
grafico da América Latina em meados dos anos de 1970 e possuia
uma eficiente estrutura gerencial que era assim organizada por um
Departamento de Servicos Editoriais servindo de suporte editorial a
todas as revistas da empresa, mas preferencialmente a Veja, que con-
tava com 70% do setor ou 170 pessoas exclusivas em diversos turnos.
Esse setor abrigava o Departamento de Documentagdo (Dedoc), es-
critérios no exterior, Abril Press e Servigos Fotograficos (Estudio e
Laboratorio) e o Departamento de Redagao.

De acordo com Mira (1997), em grande parte foi a Abril que, a par-
tir da década de 1960, impulsionou o mercado de revistas no Brasil,
modernizando-o nos aspectos produtivos, graficos e de distribuigao.

A estrutura gerencial se detinha também a eficiéncia de custo/
leitor (MRYV, Pasta 02, 1983): era o mais barato do mercado editorial
brasileiro, pois apesar de apresentar o mais alto preco absoluto por
pagina, era a mais procurada no Brasil pelo anunciante, especialmen-
te vindos da area financeira, moda e téxtil. A revista Senhor custava
165.666 cruzeiros a cada mil leitores; Isto E 17.225 cruzeiros a cada
mil; Manchete com um custo de 15.874; Visao 14.728; e finalmente
Veja com um custo de 8.023 cruzeiros a cada mil leitores.

Contudo, a concorréncia ndo se abreviava ao custo/leitor, mas es-
pecialmente entre Veja e Isto E como uma disputa de mercado. De
acordo com Mino Carta, “estamos numa briga, sim. Como a de Davi
e Golias” (MRYV, Pasta 01, 1977, p.1).

Uma contenda que ¢ amenizada por Valter Richetti, que afirma
que a Revista Veja, ha mais tempo no mercado, mantém sua sé6lida
posicao de primeira colocada, lider em tiragens e com exponencial
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crescimento de vendas em bancas e assinaturas, mesmo depois do
langamento da Isto E.

Diferentemente de Isto E, segundo Richetti (MRYV, Pasta 01,
1977), arevista Veja possuia mais antincios publicitarios e um esque-
ma redacional mais complexo, resultando em uma maior diversifica-
¢do e velocidade na producdo de contetido, o que poderia justificar o
aumento no volume de leitores, além da geracdo de uma espécie de
efeito-demonstracao: “todos estdo lendo Veja, lerei eu também™.

Ainda segundo o gerente comercial de Veja, o langamento de
outra revista semanal de informagdo saturaria o mercado editorial
brasileiro, haja visto “que o brasileiro quase ndo 1€”. “O que signifi-
cam 270 mil exemplares de Veja, num pais de dimensdes continentais
como o Brasil, com mais de 110 milhdes de habitantes?” (Richetti,
MRY, Pasta 01, 1977, p.1).

O grafico abaixo nos permite aferir sobre o crescimento da re-
vista Veja, ¢ a despeito de ndo haver uma homogeneizacao®* dos
dados semestre a semestre. E possivel afirmar que Veja manteve
um crescimento sistematico, acima da Manchete e da Isto E, con-
firmando que ¢ a maior revista do Brasil no periodo estudado, e
que por essa posi¢do que ocupa no campo mididtico, pode-se ter
pistas da influéncia que possui, no sentido de “[...] a capacidade de
agir para alcancar os proprios objetivos ou interesses, a capacidade
de intervir no curso dos acontecimentos e em suas consequéncias”
(Thompson, 1998, p. 38).

2 Essa ¢ uma limitagdo do trabalho, pois a tnica fonte a nos ceder os dados foi o
IVC, e eles estdo incompletos.
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GRAFICO 1
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Fonte: IVC — Instituto de Verificagdo de Circulagdo

PERFIL DO LEITOR DE VEJA

O entendimento do perfil do leitor de Veja nos auxilia a compre-
ender para quem ela se destina, e assim relacionar com a constru¢ao
de seu discurso politico-midiatico.

Nesse sentido, no ano de 1983 (MRYV, Pasta 02, 1983), o Instituto
de pesquisas e estudos Marplan realizou por encomenda da Editora
Abril, uma pesquisa em oito capitais do pais, onde existiam 18.800
milhoes de consumidores, homens e mulheres, na faixa de 16 a 65
anos, 58% deles leitores de revistas em geral.

O resultado apresentado pela Marplan foi que a revista Veja con-
tava com 2,5 milhdes de leitores nas oito capitais estudadas, que,
projetados para o resto do Brasil, transformavam-nano veiculo de
maior numero de leitores diretos: 4.800 milhdes. Considerando que
cada exemplar ¢ lido, em média, por quatro leitores, podendo chegar
a cinco, confirmamos os dados do IVC de que a Veja ¢ a maior revista
e uma das maiores midias do periodo.
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A época, também foi encomendada uma pesquisa para a LPM
& Burke — Levantamento de Pesquisa e Marketing (MRYV, Pasta 02,
1983), sobre o perfil do tipico leitor brasileiro:

a) Sexo: 64% masculino;
b) Classe: 42% pertencente a classe Ae 30% a classe B;
c) Faixa etéria: 45% dos 20 aos 29 anos; 20% dos 30 aos

39 anos; 15% dos 15 aos 19 anos; 13% dos 40 aos 49 anos e 7%
acima dos 50 anos.

A partir dessas informagdes ¢ que a Veja enfocara a produgao de
seu conteudo para o seguinte perfil de leitor:

a) Sexo: 51% masculino;
b) Classe: 63% classes A e B;
c) Faixa etaria: 74% dos 15 aos 39 anos (especialmente

0s universitarios);

d) Distribuicao: 20% em bancas; 80% assinaturas.

O objetivo da revista era atender e influenciar os considerados
“geradores de opinido do pais”, que para a dire¢do da Abril (MRYV,
Pasta 02, 1983) se situavam entre os segmentos das classes A e B,
pois estariam “[...] armados de um reconhecido poder de decisdo so-
bre os rumos da nacao” (MRYV, pasta 02, p. 19).

Para tanto, contrataram outra pesquisa, criada e desenvolvida tam-
bém pela Marplan, com o intuito de medir a posi¢ao das revistas se-
manais brasileiras — Veja, Isto E, Manchete e Visdo — no que dizia
respeito ao poder de influéncia que elas poderiam exercer junto a esses
que eram avaliados como os lideres de opinido (MRYV, Pasta 02, 1983).

A pesquisa® sobre qual revista era a preferida dos leitores foi
dividida em diferentes ramos de atividades, e dos pesquisados que
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responderam ao questionario enviado pela Marplan, tragcou-se o se-

guinte panorama (MRV):
a) Cardeais, bispos e arcebispos: 70% admitiram preferir
Veja as demais publicagdes;
b) Publicitarios, presidentes das maiores agéncias do
pais: 81%;
c) Advogados, selecionados entre os que anunciam a
profissdo: 66%;
d) Reitores: 81%;
e) Professores universitarios, chefes de cadeiras: 69%;
f) Politicos, ministros e prefeitos de grandes cidades,
62%:;
g) Jornalistas dos principais jornais € emissoras de radio
e TV: 71%;
h) Meédicos, entre os que anunciam a profissao: 46%.

A categoria profissional dos médicos foi a unica em que um vei-
culo concorrente, a Manchete, mais se aproximou, com 36% de pre-
feréncia.

A conclusdo da pesquisa feita pela Marplan (MRV) foi a de que
94% dos considerados lideres de opinido liam Veja regularmente, sen-
do que 67% apontaram-na como sua revista preferida. Dessa forma,
ela atingia os entrevistados tanto quanto a soma das outras trés revistas
semanais.

A corroborar esses dados objetivos transcrevemos abaixo um tre-
cho de uma entrevista concedida por Augusto Nunes ap6s se desligar
da revista Veja em 1986, com treze anos de trabalho, quatro deles
como redator-chefe (MRYV, Pasta 06, 1986).

25 A amostra nio foi informada.
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Clayton Netz e Valdeci Verdelho: Na medida em
que se volta inteiramente para seus leitores, que
sdo a elite brasileira, Veja nao estd dando as cos-
tas para outros segmentos da sociedade?
Augusto Nunes: Acho que esta minoria ndo esta
dissociada da Nacdo nem dos seus interesses. Es-
ses dois milhdes presumiveis que a revista tem
sdo formadores de opinido. Vocé ndo tem os fa-
velados de Guaianazes entre os leitores da revis-
ta, mas tem o advogado de Guaianazes, que pode
defender os interesses deles. Gostariamos muito
de chegar a outras camadas, mas elas ndo leem
nada porque ndo tem dinheiro para comprar re-
vistas nem jornais.

Acho que Veja ¢ a revista da classe média brasi-
leira. A classe média ¢, grosso modo, liberal po-
liticamente e conservadora no campo dos costu-
mes — nao gosta, por exemplo, de mulheres nuas
na revista. A classe média quer elei¢des diretas,
mas também ndo quer que as esquerdas a vengam
demais... Entao ¢ claro que devemos tratar desses
assuntos com cautela, para que a revista ndo agri-
da a posi¢ao dos leitores. Por diversas razdes, eu
definiria a revista como liberal.

Para Roberto Civita (MRYV, Pasta 02, 1983), um editor que de-
sejasse manter uma publicacdo precisava basicamente ter uma vi-

sdo clara do publico a qual ela se destinava, assim como ter capital

suficiente para resistir as crises. Civita (MRYV, Pasta 02, 1983) nao

concordava que Veja tinha se tornado a principal revista do Brasil

somente a custa da eficiéncia da circulagdo. Para ele, mais importante

do que isso era a seriedade e confiabilidade de uma publicacao, pois

a credibilidade de uma revista era uma conquista basica, essencial e

que leva anos para ser edificada: “Estou mais preocupado em fazer a
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cabeca do leitor nao em relagdo ao que aconteceu na semana passada,
mas para que ele enxergue através de Veja a possibilidade de com-
preender melhor o que vai lhe acontecer na semana que vem” (Civita
MRY, Pasta 02, 1983, p.16) — algo bastante significativo se nos nor-
tearmos pelo ponto de vista exposto por Augusto Nunes.

CONSIDERAGOES FINAIS

Por mais que o rigor na coleta dos dados e a veracidade dos re-
sultados sejam discutiveis, ha que se considerar que era para esse pu-
blico-alvo que a revista Veja produzia o seu contetdo, e € a partir de
valores e ideias por eles compartilhados que construird o seu projeto
politico-midiatico.

A existéncia da esfera publica para a construgdo da opinido publi-
ca ¢ axiomatica; o quanto ela sera capaz de influenciar na arena deci-
soria dependerd justamente da constitui¢do dessa arena de debates e
também da propria sociedade civil.

Wanderley Reis (2010) nos dird que, nos anos 70, o Brasil confi-
gurava um eleitorado de baixa escolaridade que ndo possuia informa-
coOes substantivas acerca dos atores politicos e dos grandes debates,
1sso resultava em um baixo grau de racionalidade e consequentemen-
te num nivel baixo de acdo, pela auséncia de conhecimento e autono-
mia. E vai além, a participacdo politica estaria ligada ao “ntcleo” do
sistema social geral, e a sua proximidade ou distanciamento levariam
em conta fatores como consciéncia de classe e condi¢des sdcio-eco-
ndmico-culturais.

Se acrescentarmos a essa tese os resultados sobre qual era o perfil
do leitor de Veja, sendo ele: jovens, do sexo masculino, pertencentes
as classes A e B, pessoas que a revista julgava serem os formadores
de opinido, e que teriam um reconhecido poder de decisdo sobre os
rumos da nac¢ao; podemos compreender que os dispositivos simboli-
cos acionados por Veja estdao direcionados a certa faixa populacional
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que condiz com o status quo dominante num processo de intercimbio
comunicativo reciproco (THOMPSON, 1998, p. 52) e dao o tom do
projeto politico-midiatico que comeca a se sedimentar.
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CAPITULO 6.

MIDIA, POLITICA E JORNALISMO: A REVISTA
VEJA E A SOCIEDADE DO ESPETACULO?

Bruno Capozzi Montalvao?’

INTRODUGAO

Neste capitulo serd discutida a forma como a revista VEJA infor-
mou o seu leitor no periodo que antecedeu as elei¢des de 2014, tendo
como base o conceito de “espetaculo” desenvolvido por Guy Debord
— que sera relacionado com outros autores de escolas diferentes, mas
que trabalham com conceitos articulaveis. Para isso, foram analisa-
das vinte edigdes no intervalo de 18 de Junho a 29 de outubro — sendo
que destas, trés serdo abordadas neste artigo. O foco da pesquisa foi a
analise das matérias de capa desse periodo, no entanto, outras repor-
tagens que se enquadraram na proposta também foram selecionadas.

Antes de entrar efetivamente no assunto estudado, faz-se necessa-
rio discutir o papel do jornalismo moderno. Com o avango das tecno-
logias, o nimero de informagdes e as formas de procura-las aumen-
taram consideravelmente. A internet, a televisdo, o radio e a midia
impressa somam-se € aumentam o poder da a¢ao informacional, dan-
do uma dinamica extremamente acelerada as relagdes humanas. Para
Wolton (2010), durante os Séculos XIX e XX, informagdo e comu-
nicacdo caminharam juntas nos processos de emancipagao politica e

26 Trabalho apresentado na Divisdo Tematica Jornalismo, da Intercom Janior — XI
Jornada de Iniciacdo Cientifica em Comunicacao, evento componente do XXX VIII
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

27 Graduado em Jornalismo pela Faculdade Casper Libero ¢ mestrando em Cién-
cias Sociais na PUCSP. email: brunocapozzimontalvao@gmail.com.
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liberdade de expressdao. Hoje, a relacao entre elas ¢ totalmente dife-
rente. Enquanto a primeira se resume a mensagem, que pode ser fa-
cilmente corrompida, a segunda engloba a relacdo com outro. Como
se produz muita informag¢ao, a comunicacdo fica comprometida. A
velocidade que os meios midiaticos imprimem ndo permite uma con-
textualizagdo do tema abordado, o que pode promover um desenten-
dimento generalizado. O conceito de aldeia global, caracterizado por
Marshall McLuhan (2010) como uma unido mundial em torno dos
meios de comunicacido €, segundo Dominique Wolton, “uma realida-
de tecnologica, mas ndo social, cultural e politica” (WOLTON, 2010,
P.22).

Assim, no cendrio global de relacdes humanas, tende a se intensi-
ficarem os processos de intolerancia. Apesar de unidos tecnologica-
mente, nos estamos mais separados e distantes da realidade do outro,
transformando o mundo em uma Torre de Babel. Como consequén-
cia, vemos muito discurso e pouco didlogo — elemento fundamental

para entender o outro. Vilém Flusser argumenta que:

O dialogo ¢, pois, uma situagdo relativamente
rara e, por isto, preciosa. Surge apenas quando
dois sistemas diferentes, mas semelhantes, se
abrem mutuamente, e quando t€ém amplidao com-
paravel (FLUSSER, 1998, p. 100).

Ou seja, a relagdo comunicacional ndo se resume a mera exten-
sdo, como faz o discurso. Essa extensao impede o real conhecimento
e tem relagcdo com transmissao, invasdo cultural e manipulagao, sen-
do que todos esses termos “coisificam” o homem (FREIRE, 1992, P.
22). Sobre essa diferenca, Paulo Freire comenta que

Nao ha um “penso”, mas um “pensamos”. E o
“pensamos” que estabelece o “penso” e nao o
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contrario. Esta co-participacdo dos sujeitos no
ato de pensar se da na comunica¢do [...] (im-
plicando) numa reciprocidade que nido pode ser
rompida [...] O que caracteriza a comunicagao
enquanto este comunicar comunicando-se, ¢ que
ela ¢ dialogo, assim como o didlogo ¢ comunica-
tivo [...] (Em contrapartida) a tendéncia do ex-
tensionismo € cair facilmente no uso de técnicas
de propaganda, de persuasao, no vasto setor que
se vem chamando de ‘meios de comunicagao de
massa’ (FREIRE, 1992, p. 66-72).

Diante dessa antiga e constantemente intensificada crise comu-
nicacional, Guy Debord escreveu “A sociedade do espetaculo”, que
pode ser considerada uma atualizagdo do conceito de industria cul-
tural desenvolvido por Theodor Adorno (1971). Quando atinge o
estagio de espetacular, a alienagdo extravasa a ordem das classes e
da produgdo, atingindo a dimensao politica organizada pela midia.
Assim, as imagens espetaculares inviabilizam que sejamos capazes
de produzir nossa propria realidade (COELHO, 2014, p. 4). Debord
também trata da diferenga entre didlogo e discurso. Para ele,

o discurso espetacular faz calar, além do que ¢
propriamente secreto, tudo o que ndo lhe convém.
O que ele mostra vem sempre isolado do ambien-
te, do passado, das intengdes, das consequéncias.
E, portanto, totalmente ilogico. [...] O discurso
apresentado no espetaculo ndo deixa espago para
a resposta; ora, a ldgica so6 se forma socialmen-
te pelo didlogo. Além disso, quando se difunde
a reveréncia por quem fala no espetaculo, que ¢
supostamente importante, rico de prestigio, que
¢ a propria autoridade, também se difunde entre
os espectadores a tendéncia de serem tdo ilogicos
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quanto o espetaculo, para ostentar um reflexo in-
dividual dessa autoridade (2006, p. 188-189).

Assim, na Sociedade do Espetaculo, o didlogo ¢ deixado de lado
em detrimento de um discurso regido por informagdes estratégicas,
promovendo uma comunica¢do vazia e descontextualizada. Sempre
existe um interesse por tras do discurso que dard origem ao processo
da alienacdo generalizada. Para completar esse raciocinio, ¢ valido
citar Wolton, que afirma: “A informa¢ao nao matou o conhecimento,
mas o marginalizou [...] A légica das noticias [...] engoliu o cultural e
o saber cientifico”. (WOLTON, 2010, p. 76-77). Ele diz ainda que o
jornalista ¢ quem tem a capacidade de legitimar a informagao, mes-
mo sem razao politica ou intelectual (2010, p, 72), conferindo-lhe
uma grande importancia nos processos comunicacionais.

ApOs essa breve analise sobre comunicagdo com base em alguns
dos teodricos estudados para a pesquisa, daremos inicio a proposta
principal do artigo. Discutiremos de que maneira a revista VEJA se
utiliza de ag¢des espetaculares para transmitir um discurso estratégico
segundo interesses ideoldgicos e mercadoldgicos.

0 ESPETACULO

A palavra “espetaculo” provém da forma latina spectare, cujo
significado ¢ “olhar, contemplar”. Por sua vez, spectare deriva do
grego optiké, que significa “ciéncia da visao” (CULT, 2014)%. Por-
tanto, o adjetivo “espetacular”, embora comumente empregado como
elogio, também tem um significado relativo a imagem. Quando De-
bord (2006) fala sobre a Sociedade do Espetaculo, ele se refere ex-
clusivamente ao segundo sentido abordado. Para ele, o espetaculo ¢é
o estagio do capitalismo em que as relagdes sociais sdo mediadas por
imagens e ha uma dependéncia mutua entre os processos de aciimulo

% Disponivel em: < http://revistacult.uol.com.br/home/2014/05/0-teatro-e-as-me-
tamorfoses-do-olhar/>. Acesso em: 04 mai. 2015.
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imagético e de capital (DEBORD, 2006, p. 14-25). Seu texto se inicia
com uma cita¢ao de Feuerbach para a segunda edicao de “A esséncia
do cristianismo”, que traduz bem essa ideia: ”E sem duvida o nosso
tempo... prefere a imagem a coisa, a copia ao original, a representa-
c¢do a realidade, a aparéncia ao ser”.

Conforme tratado na introdugdo deste artigo, os conceitos de De-
bord (2006) podem ser considerados uma atualizagao do que Adorno
(1971) escreveu em “A industria cultural”. Adorno trouxe a ideia de
que as massas sao meros instrumentos da maquinaria € os consumi-
dores sdo objetos — e ndo sujeitos — da industria cultural. A princi-
pal questdo do texto ¢ a da alienacdo, sobretudo aquela ligada aos
trabalhadores, ao processo de producao e as mercadorias. Debord
(2006) atualiza essa ideia, argumentando que a alienacdo extravasa
as relacdes de trabalho e chegam as dimensdes politicas e midiaticas,
priorizando as imagens espetaculares (ideologia) em detrimento da
representacdo fidedigna do real.

Inicialmente, Guy Debord (2006) definiu duas formas de espe-
taculo: a difusa e a concentrada. A forma difusa vigora nos paises
capitalistas desenvolvidos e atua sobrepondo o poder mercantil sobre
o conjunto da sociedade, estando presente na vida cotidiana através
de imagens e mercadorias. Aqui, a sociedade ¢ regida pelo consumo,
a superficialidade material e a desinformagdo prevalecem diante do
pensamento reflexivo e do real. Ja a forma concentrada acontece nos
paises “socialistas”, e nos paises capitalistas menos desenvolvidos e
com regimes politicos ditatoriais, caracterizados por Debord (2006)
como “capitalistas burocraticos”. Segundo o autor, na forma concen-
trada, o espetaculo gira em torno de um lider que detém o poder e
possui identificacdo com as massas. Além disso, quando essa forma
espetacular estd presente, ndo existe apenas uma opressao fisica, ha
também uma violéncia simbdlica ligada a figura do lider, pois a ima-
gem do bem se concentra apenas nele.
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Em 1988, Debord atualizou seus conceitos publicando “Comen-
tarios sobre a Sociedade do Espetaculo”. Segundo ele, com o desen-
volvimento do capitalismo em escala global na década de 1980, os
poderes concentrados e difusos se unem e formam o poder espetacu-
lar integrado. Debord afirma que

o espetacular integrado [...] tende a se impor
mundialmente [...] No lado concentrado, por
exemplo, o centro diretor tornou-se oculto: ja ndo
se coloca ai um chefe conhecido, nem uma ideo-
logia clara. No lado difuso, a influéncia espetacu-
lar jamais marcara tanto quase todos os compor-
tamentos e objetos produzidos socialmente. [...]
Quando o espetacular era concentrado, a maior
parte da sociedade periférica lhe escapava; quan-
do era difuso, uma pequena parte; hoje nada lhe
escapa (2006, p. 172-173).

Desta forma, o espetdculo passou a atuar onde ndo atuava e se
intensificou onde j& existia. Simultaneamente ao fato de que a ver-
dade ja ndo se encontra mais em todos os ambitos sociais, a men-
tira sem contestagdo e a abundancia informacional promovida pela
midia culminaram no desaparecimento da opinido publica. Mais do
que nunca a alienacao se faz presente em todas as camadas sociais e,
consequentemente, o espetaculo tem ainda mais poder de encher os
olhos e esvaziar a mente.

A REVISTA VEJA

Das vinte revistas analisadas de 18 de junho a 29 de outubro de
2014, em cinco delas aparece a imagem da presidente Dilma Roussef
na capa, seja como elemento principal ou ndo. Em outras seis delas
o Partido dos Trabalhadores (PT) e/ou Dilma sdo citados em alguma
parte da capa. Ou seja, mais da metade das edi¢des analisadas desta-
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cam o governo petista. Conforme veremos a seguir, o que mais chama
atencao ¢ a unilateralidade sofista das informagdes emitidas. Caso um
leitor da revista a tome como portadora de verdades absolutas, ele tera
extrema dificuldade em dialogar com pessoas de opinides contrarias.
Na edi¢ao de 18 de junho de 2014, a primeira ap6s o inicio da Copa
do Mundo de futebol realizada no Brasil, a VEJA dividiu o foco entre
futebol e politica. Em letras grandes, na chamada para a matéria, ¢ ar-
gumentado que seria um consolo para Dilma o fato das vaias — caracte-
rizadas como retumbantes e espontaneas - durante a abertura da Copa
ndo terem vindo do povo, mas da classe média, pagadores de ingresso
e convidados vips. J4 na matéria, com letras menores, comenta-se que
mesmo se a amostra fosse representativa do povo, o mais provavel
seria de que as vaias aconteceriam de qualquer jeito, uma vez que ela
mesma foi vaiada no Man¢ Garrincha na abertura da Copa das Confe-
deracdes e Lula foi vaiado na abertura dos Jogos Panamericanos em
2007. Além disso, o publico do estadio ¢ enaltecido constantemente:

O recado limpido da torcida brasileira na vitdria
sobre a Crodcia foi que a patria ndo € governo e a
paixdo pelo futebol abomina interferéncias estra-
nhas ao que se passa no gramado. Cantar o Hino
Nacional a plenos pulmdes depois de cessada a
execucdo oficial da musica foi um gesto patridti-
co, mas ndo de apoio ao mundo oficial, inéditos
em Copas do Mundo (VEJA,18/06/2014, p.79).

Podemos destacar algumas colocac¢des importantes da Veja nessa
matéria. Primeiramente, o sofismo prevalece. Afirma-se que, prova-
velmente, se membros das camadas populares estivessem mais pre-
sentes no publico do evento, as vaias seriam as mesmas, tomando
como base episodios anteriores (VEJA, 18/06/2014, p.75-77). Nao
¢ possivel, todavia, pensar e acusar um cenario sem estudos devi-
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damente fundamentados. A abertura da Copa das Confederacoes e
dos jogos Panamericanos, citados como possivel evidéncia de que tal
vaia ocorreria, também ndo foram eventos populares. O valor inteiro
do ingresso do primeiro evento variou de 76 a 266 reais®, enquanto o
do segundo evento variou de 20 a 250 reais™.

Outro fator que chama atengao ¢ a identificacao que a revista ten-
ta promover entre o seu leitor e o publico do estadio. Segundo o site
oficial da Editora Abril’!, cerca de 66% dos leitores da VEJA estao
nas classes A e B, justamente as mais representadas no publico da
abertura da Copa do Mundo. Ao enaltecer o espectador da partida, a
VEJA acaba se referindo também, ao seu leitor que, em sua maioria,
possui semelhancas culturais, sociais e ideolodgicas com o publico
que vaiou Dilma. Desta forma, a revista tenta manter conversar com
quem lhe ¢ conveniente, ou seja, com quem ela partilha uma relagao
ideoldgica e também mercadologica.

Sobre essa relacao de ideologia e mercado entre revista e lei-
tor, Patrick Charaudeau afirma que:

uma empresa numa economia tipo liberal e, por
conseguinte, em situa¢do de concorréncia com
relacdo a outras empresas com a mesma finali-
dade [...] procura “captar” uma grande parte, se
nao a maior parte, do publico. [...] O imperativo
da captacdo a obriga a recorrer a seducdo, o que
nem sempre atende a exigéncia de credibilidade

» Disponivel  em:<http://img.fifa.com/mm/document/tournament/ticke-
ting/02/09/75/01/fcc2013-ticketguide-por_portuguese.pdf>. Acesso em: 28 abr.
2014.

3 Disponivel em: <http://www].folha.uol.com.br/esporte/folhanacopa/2013/06/
1295861-lula-foi-vaiado-nos-jogos-pan-americanos-de-2007-relembre-o-episodio.
shtml>. Acesso em: 28 abr. 2014.
31 Disponivel em:<http://www.publiabril.com.br/marcas/veja/revista/informacoes-
-gerais™>. Acesso em: 28 abr. 2014.
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que lhe cabe na fun¢do de “servigo ao cidadao”
(CHARAUDEAU, 2007, p, 58-59).

Assim, a Veja dispde de um mercado consumidor que a propor-
ciona credibilidade por compartilhar da mesma linha ideologica que
ela. A forma e o conteido das matérias seduzem o leitor que, por uma
questdo de afeto ideoldgico, terd mais dificuldade em separar o real
do espetacular, tomando a informagdo como verdade absoluta. Nas
palavras de Debord:

O espetaculo se apresenta como uma enorme
positividade, indiscutivel e inacessivel. Nao diz
nada além de “o que aparece ¢ bom, o que ¢ bom
aparece”. A atitude que por principio ele exige é
a da aceitacdo passiva que, de fato, ele ja obteve
por seu modo de aparecer sem réplica, por seu
monopdlio da aparéncia (2006, p. 16-17).

Seguindo essa ideia impressa por Debord (2006) acerca do espe-
taculo, uma outra edi¢do da VEJA que chamou muito a atengdo - esta
jano periodo eleitoral - ¢ a de 29/10/2014. O segundo turno das elei-
¢oes aconteceu no dia 26 de outubro, sendo, portanto, anterior a data
dessa edicao. Porém, a capa foi divulgada na semana que antecedeu a
votagdo e polemizou a disputa. Nela, os rostos de Dilma e Lula apare-
cem com feigdes sérias em um fundo escuro e ha um pequeno texto:
“O doleiro Alberto Youssef, caixa do esquema de corrupg¢ao da Petro-
bras, revelou a Policia Federal e ao Ministério Publico, na terga-feira
passada, que Lula e Dilma Rousseff tinham conhecimento das tene-
brosas transagdes na estatal”. Sucedendo o texto, em letras grandes e
vermelhas, diz-se que “Eles sabiam de tudo”. Como se tratava apenas
da capa, ndo havia mais informagdes a respeito do assunto. Um leitor
que compartilhe da mesma ideologia que a VEJA teria a tendéncia de

125



tomar o discurso como verdade absoluta sem antes ter provas.
Porém, ao contrario do que se esperava, a matéria nao trazia ne-
nhuma prova daquilo que afirmava. Além de ndo provar que Alber-
to Youssef revelou durante o depoimento a ciéncia de Lula e Dilma
sobre o esquema de corrupcao, a matéria também nao contempla as
provas que o doleiro teria dessa suposta afirmacao. Diz-se que

Para conseguir os beneficios de um acordo de de-
lagdo premiada, o criminoso atrai para si 0 6nus
da prova. E de seu interesse, portanto, que nio
falsifique os fatos. Essa ¢ a regra que Youssef
aceitou. O doleiro ndo apresentou - e nem lhe fo-
ram pedidas - provas do que disse [...] Youssef
simplesmente convenceu os investigadores de
que tem condicdes de obter provas do que afir-
mou a respeito de a operacdo nao poder ter existi-
do sem o conhecimento de Lula e Dilma (VEJA,
29/10/2014, p. 61).

Desta forma, a matéria ndo passa de uma especulacao regida pela
ideologia da VEJA, que utilizou, mais uma vez, o sofismo. Relacio-
nando com Debord, na fase atual do capitalismo, a ideologia esta
materializada, pois ela ¢ “uma ideologia que conseguiu recortar todo
o real de acordo com seu modelo.” (DEBORD, 2006, p.137). Para
o autor, na Sociedade do Espetaculo, o proprio capitalismo se torna
uma ideologia, ou seja, a imagem da sociedade capitalista espetacular
confunde-se com a realidade desta sociedade. A ideologia ¢, portanto,
um processo de falsificagdao da consciéncia (COELHO, 2014, p. 53).

Outro fator a ser analisado ¢ o discurso que antecedeu essa repor-
tagem. VEJA parece se antecipar as criticas que poderiam vir pela
divulgacdo dessa matéria justamente na semana pré-eleicdes, argu-
mentando que eventos relevantes “nao escolhem momento para apa-
recer”’, sendo um dever publicar tal apuracdo. Além disso, ¢ feita uma

126



BRUNO CAPOZZI MONTALVAO

oposi¢do entre fazer “reportagens” que beneficie algum candidato e
emitir “fatos” verdadeiros que refor¢am o compromisso com o leitor.
VEJA afirma que se enquadra no segundo modelo de emissao (VEJA,
29/10/2014, p. 58).

Essa afirmacao €, no entanto, incoerente com a maneira pela qual a
matéria foi construida. Segundo Charaudeau (2007, p. 49), o discurso
pode conter um valor de verdade ou um efeito de verdade. No primei-
ro caso nao ha empirismo, ou seja, com uma instrumentagao cientifica
exterior a0 homem constrdi-se uma explicacdo elaborada presa a um
saber erudito e as evidéncias, dando o status de “ser verdadeiro” ao
discurso. Ja no segundo caso, o discurso emerge da subjetividade do
sujeito e se baseia na convic¢do e na opinido, priorizando a credibi-
lidade em detrimento da verdade. Ao analisar o discurso da VEJA,
nota-se que a busca pela credibilidade com aqueles que partilham das
mesmas convicgdes que a revista € colocada na frente da produgdo
do conhecimento erudito. Em outras palavras, a auséncia de provas
daquilo que ¢ dito e a presenga de informagdes estratégicas nao con-
tribuem para o desenvolvimento intelectual do leitor, apenas para a
manutencao de uma ideologia conservadora e repleta de “achismos”.
Vale destacar que o sentido do “discurso” apresentado na introdugao
deste artigo — e que serd tratado com mais detalhes posteriormente — se
complementa pelo sentido empregado por Charaudeau (2007).

Um discurso com valor de verdade dard margem para o didlogo,
pois o conhecimento verdadeiro — e ndo empirico — pode ser formado
através da discussdo entre individuos que tenham uma instrumen-
tagdo cientifica e, por ndo se tratar de algo embasado na convicgao,
estdo abertos @ mudanga de opinido. Ja o discurso ligado ao efeito de
verdade se relaciona com a extensdo e transmissao de fatos manipu-
lados estrategicamente conforme o interesse do emissor.

Outro aspecto fundamental para entender a espetacularizagao
promovida pela VEJA € a questao da desqualificagao mal fundamen-
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tada que ela faz com grupos de esquerda. Para discutir esse tema, sera
feita uma analise comparativa de matérias das edi¢cdes de 30/07/2014
e 06/08/1969, que exemplificam bem essa desqualificacdo. Foram se-
lecionados contetidos de uma edi¢ao mais antiga para demonstrar que
a oposicao pregada pela revista a grupos de ideologias contrarias ¢
mal fundamentada também historicamente.

A matéria selecionada da edi¢ao de 2014 ndo ¢ a de capa. Com o
titulo “Cidade Sitiada”, a matéria relata a ocupacdo do MST (Movi-
mento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra) na propriedade da em-
presa Arapuel, no municipio de Quedas do Iguagu, Parand. Inicial-
mente, ¢ feita uma descricdo das roupas e pertences dos membros do
movimento presentes na ocupagao:

As roupas, os carros e as caminhonetes estacio-
nados ao lado das barracas construidas com toras
de madeira revelam que o perfil dos militantes do
MST [...] mudou radicalmente nos ultimos anos.
E uma nova geragio de invasores, que usa ténis de
marca, tem celular, moto e caminhdes para ajudar
no trabalho pesado. Cobertos por lonas novas,
mais resistentes do que no passado, os barracos
sdo espacosos e estdo fartamente abastecidos de
suprimentos enviados pelas cooperativas ligadas
ao movimento [...] S6 uma coisa ndo mudou: a
tatica e os métodos criminosos para se apossar de
propriedades alheias (VEJA, 30/07/2014, p. 52).

A constru¢do do discurso feita na matéria de 06/08/1969, de titulo
“O terror de rosto descoberto”, ¢ bastante parecida com a anterior. A
reportagem noticia a prisao de integrantes do MR-8, um grupo da es-
querda armada que lutava contra a ditadura militar vigente no Brasil.
Deselegantes e desapontados, os rapazes do Movimento Revolu-
cionario-8 foram apresentados a imprensa na semana passada. Ves-
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tiam bermudas largas e compridas, camisas curtas e justas, segundo
o figurino dos prisioneiros da ilha das Flores, no litoral carioca. [...]
Como outros grupos ainda em a¢do ou ja dissolvidos desde a Re-
volucdo de 1964, o MR-8 constituiu-se de pessoas da classe média,
sem receber apoio de camponeses e operarios. ‘Desde a queda de
Jodo Goulart’, dizem os oficiais de seguranca, ‘nenhum movimento
subversivo empolgou operarios e camponeses. Em todos os grupos
nota-se a auséncia desses elementos basicos para qualquer acao con-
sequente, do ponto de vista comunista, segundo seus proprios mode-
los classicos (VEJA, 6/08/1969, p.16)

Ambos os discursos visam desqualificar os movimentos por meio
da descricdo de seus membros. O argumento desenvolvido pela
VEJA € de que a luta dos grupos nao condiz com a realidade de seus
membros. Por um lado, os integrantes do MST estariam com mui-
tos bens materiais € uma boa estrutura, ndo se enquadrando mais no
perfil de quem precisa invadir terras para garantir seu sustento. Ao
mesmo tempo, pelo discurso da VEJA, os membros do MR-8 apenas
vestiam-se como pessoas de classe baixa, mas na realidade eram da
classe média, o que desqualificaria a luta deles — sobretudo porque,
de acordo com os oficiais de seguranca, os elementos classicos para
as causas de esquerda nao faziam parte desses movimentos.

Essa comparacdo coloca em evidéncia duas caracteristicas da
Sociedade do Espetaculo. Primeiramente, destaca-se a validacdo da
imagem como reflexdo da realidade. Debord diz que

a realidade considerada parcialmente apresenta-
-se em sua propria unidade geral como um pseu-
domundo a parte, objeto de mera contemplacgao.
A especializacdo das imagens do mundo se reali-
za no mundo da imagem autonomizada, no qual
0 mentiroso mentiu para si mesmo (2006, p. 13).
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Isso se aplica ao discurso da VEJA nessas reportagens, uma vez
que ele tem como base imagens estereotipadas das classes sociais. A
forma como os individuos estdo vestidos e seus bens materiais sdo
usados para banalizar uma causa. Em outras palavras, a imagem ¢
sobrevalorizada em detrimento da contextualizagdo. A reportagem de
2014 retrata unilateralmente um episodio de invasdo de terras e nao
engloba a discussdo da reforma agraria, por exemplo. Com relacao a
reportagem de 1969, ela foi mais uma da revista durante o periodo da
ditadura militar que desconstruiu a luta da esquerda contra o gover-
no — seus integrantes, por exemplo, eram comumente chamados de
terroristas. A forma agressiva como o discurso era feito acabava por
validar a forte repressao policial.

A outra caracteristica espetacular evidenciada pela comparagao
entre as matérias ¢ a forte importancia dada a questao econdmica.
Conforme visto anteriormente, o desenvolvimento da doutrina neo-
liberal deu origem ao poder espetacular integrado - que ocorre atual-
mente. Em 1969, ano da matéria analisada, Debord ainda trabalhava
com os poderes concentrado e difuso (o livro “Sociedade do Espe-
taculo foi langado em 1967), mas ja dava grande destaque para o
papel da economia na sociedade espetacular. Na reportagem de 2014,
a VEJA explora a imagem dos integrantes do MST para dizer que
a aparéncia deles ja ndo condiz mais com a causa do movimento;
enquanto na reportagem de 1969 a revista invalida a luta dos “mo-
vimentos subversivos” com o argumento de que seus integrantes sao
majoritariamente da classe média e ndo dos setores populares. Assim,
o lugar do individuo na sociedade ¢ definido, principalmente, pelo
seu poder aquisitivo. Segundo Debord,

A primeira fase da dominac¢do da economia sobre
a vida social acarretou, no modo de definir toda
realizacdo humana, a uma evidente degradagio do
ser para o ter. A fase atual, em que a vida social esta

130



BRUNO CAPOZZI MONTALVAO

totalmente tomada pelos resultados acumulados
da economia, leva a um deslizamento generaliza-
do do ter para o parecer, do qual todo “ter” efetivo
deve extrair seu prestigio imediato e sua fungao
ultima. Ao mesmo tempo, toda a realidade indivi-
dual tornou-se social, diretamente dependente da
forca social, moldada por ela. (2006, p.18).

Desta forma, a alienagdo ndo ¢ apenas intelectual, mas também
material, sobretudo por causa de uma doutrina econdmica muito li-
gada a ideologia. Nesse processo, Guy Debord diz que

A realidade tanto quanto o objetivo sdo dissol-
vidos na proclamagao ideoldgica totalitaria: tudo
o que ela diz ¢ tudo o que é. E um primitivismo
local do espetaculo, cujo papel € porém essen-
cial no desenvolvimento do espetaculo mundial.
A ideologia que se aqui materializa [...] trans-
formou policialmente a percepcao (DEBORD,
2006, p. 72).

Conforme argumenta Fabio Marques (2006), como consequéncia
do discurso ideoldgico, produz-se mitos e preconceitos sobre movi-
mentos sociais. Discursos como o da VEJA repetem clichés como
verdade até que eles se fixem no senso comum. A sociedade caminha,
entdo, para a afirmagdo do processo de fragmentacdo social — ou-
tra caracteristica fundamental da sociedade espetacular. Para Debord
(2006), o espetaculo se apresenta como um setor da sociedade que
concentra toda a consciéncia. Como esse setor ¢ fragmentado, até
mesmo possiveis unides que ele realize fazem parte de uma logica de
separacdo generalizada (2006, p. 14).

Agora, podemos nos aprofundar um pouco mais na questdo das
diferencas entre dialogo e discurso iniciada na introducao do artigo
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— e que muito tem a ver com a fragmentagao social. Como visto, o
grande volume de informacdes somado ao interesse por tras dessas
informacdes faz com que a sociedade moderna nao se comunique. A
base da comunicag¢do esta no didlogo, uma vez que para comunicar ¢
necessario entender o outro — diferentemente do que ocorre no ato de
informar. Em outras palavras, a comunicagao sé tera sentido quando
a relacdo com o outro gera um reconhecimento mutuo (WOLTON,
2010). Sobre o didlogo, Merleau-Ponty diz que:

na experiéncia do dialogo, constitui-se um terre-
no comum entre outrem e mim, meu pensamento
¢ o seu formam um s6 tecido, meus ditos e aque-
les do interlocutor sdo reclamados pelo estado da
discussao, eles se inserem em uma operagao co-
mum da qual nenhum de nds ¢ o criador. Existe
ali um ser a dois, ¢ agora outrem nao ¢ mais para
mim um simples comportamento em meu campo
transcendental, alids nem eu no seu, ndés somos,
um para o outro, colaboradores em uma recipro-
cidade perfeita, nossas perspectivas escorregam
uma na outra, nds coexistimos através de um
mesmo mundo.” (1999, P. 474-475)

No entanto, pode ocorrer o fechamento de um dos integrantes -
ou ambos — na formacao do didlogo, inviabilizando a formacao deste
conforme a descri¢cao de Merleau-Ponty (1999). Isso acontece quan-
do esse integrante sente receio de que, caso permita o didlogo, ele
perca sua identidade a partir do rompimento de seu repertorio e estru-
tura receptiva (FLUSSER, 1998, p. 100). Um individuo habituado a
discursos mal fundamentados e unilaterais — como o da VEJA — ten-
dera a se fechar diante da possibilidade de didlogos, pois ele optara
por discursar — transmitindo aos outros aquilo que ele absorveu de
um discurso prévio. Quanto a isso, Flusser diz:
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O discurso pode ser concebido como uma situa-
¢do na qual um sistema se langa sobre sistemas
vizinhos a fim de assimila-los ao seu. O proprio
termo “discurso” sugere essa estrutura. Mas con-
ceber o discurso apenas como mondlogo [...] se-
ria empobrecer as suas potencialidades. [...] O
discurso progride. Em outras palavras: o discurso
tem meta e procura aproximar-se dela. Isto o dis-
tingue do dialogo, cujo carater ¢ ludico e, portan-
to, despretensioso. [...] O discurso ¢é, estrutural-
mente, projetivo, tendencioso e argumentativo. O
carater progressivo, teologico, do discurso con-
fere as suas sentencas um aspecto exclamatério
e declamatorio, que as torna quase imperativas,
mesmo quando sdo, formalmente, indicativas.
(1998, p. 101)

O discurso midiatico, portanto, tem como caracteristica funda-
mental a imposicao e a fixagdo de sua ideologia em um determinado
setor da sociedade. No caso da VEJA, a revista entende que ha um
setor conservador da sociedade brasileira interessado em ler matérias
que abordem determinados assuntos de forma semelhante ou igual a
forma que esse setor enxerga tais assuntos. Aproveitando-se disso,
as reportagens manipulam fatos para influenciar o leitor a se manter
com esse ponto de vista e transmiti-lo por via de um discurso igual-
mente espetacularizado. E uma jogada ideoldgica e também merca-
dolégica. Vale destacar que ndo estamos trabalhando com o modelo
de “manipulagdo”, mas sim de “persuasdo” —ambos explicandos por
Venicio de Lima (2001). A manipulagdo ocorre no discurso para per-
suadir o receptor. Exemplificando com o caso da revista VEJA, ¢ mui-
to improvavel que seja possivel convencer um militante da esquerda
a aceitar o discurso desse veiculo. Portanto, ndo podemos atribuir a
midia poderes absolutos, como faz o modelo de “manipulagio”. E
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possivel, todavia, influenciar individuos com uma ideologia politica
indefinida e manter — ou intensificar — a ideologia pregada pela revis-
ta em individuos que ja a sigam.

Essa persuasdo se da pela sele¢do minuciosa dos fatos e da forma
como eles serdo abordados. Para Charaudeau:

Toda escolha se caracteriza por aquilo que retém
ou despreza; a escolha pde em evidéncia certos
fatos deixando outros a sombra. A cada momen-
to, o informador deve perguntar-se ndo se ¢ fiel,
objetivo ou transparente, mas que efeito lhe pa-
rece produzir tal maneira de tratar a informagao
e, concomitantemente, que efeito produziria uma
outra maneira, e ainda uma outra, antes de proce-
der a uma escolha definitiva [...] Tudo € escolha.
Nao somente escolha de contetdos a transmitir,
nao somente escolha das formas adequadas para
estar de acordo com as normas do bem falar e ter
clareza, mas escolha de efeitos de sentido para
influenciar o outro, isto ¢, no fim das contas, es-
colhas de estratégias discursivas. [...] O informa-
dor é obrigado a reconhecer que esta permanente-
mente engajado num jogo em que ora € 0 erro que
domina, ora o mentir, ora os dois, a menos que
seja tdo-somente a ignorancia [..] O discurso [...]
resulta da combinagdo das circunstancias em que
se fala ou escreve (a identidade daquele que fala e
daquele a quem este se dirige, a relacdo de inten-
cionalidade que os liga e as condicdes fisicas de
troca) com a maneira pela qual se fala. E, pois, a
imbricacao das condi¢des extradiscursivas e das
realizagOes intradiscursivas que produz sentido.
Descrever sentido de discurso consiste, portanto,
em proceder a uma correlagdo entre dois polos.
(CHARAUDEAU, 2007, p. 38 - 40).
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Assim, qualquer tipo de mensagem emitida, por mais despreten-
siosa que ela seja, passa pelo tratamento do 6rgao emissor. Esse Or-
gdo, além de ter que adequar a forma da emissdo ao que o publico
alvo espera, tem um motivo para emitir essa mensagem, seja ideo-
l6gico, mercadologico ou ambos. Quanto a informagdo estratégica
(manipulada), segundo Perseu Abramo (2003), na maioria das vezes
ela tem uma relagdo indireta com a realidade, ou seja, a imprensa
se refere a uma realidade distorcida e artificial como se fosse algo
real. Para o autor, esse processo € feito através da ocultagdo delibera-
da, fragmentacdo e inversao (reordenamento) de partes da realidade,
para que o individuo seja induzido a admiti-la como veridica. Essa ¢
a logica espetacular que transforma imagem em realidade.

CONSIDERAGOES FINAIS

Agora, até mesmo a noticia ¢ transformada em mercadoria — e
o espetaculo € justamente o momento em que a mercadoria chega a
ocupacdo total da vida social (DEBORD, 2006, p. 30). Para chegar
nesse estagio, precisa-se assinalar dois grandes problemas. O primei-
ro deles ¢ a abundancia de informagdes que circulam na socieda-
de. Com isso, fica mais facil emitir mensagens estratégicas e tirar o
foco social de algumas questdes importantes. Wolton (2010) diz que
abundancia informacional ndo ¢ sindnimo de verdade e ndo cria mais
diversidade, mas sim, uniformizacao e racionaliza¢ao. Como a infor-
macao custa caro, a tendéncia ¢ que ela seja simplificada e, por isso,
ha uma descontextualizagdo, inviabilizando — junto com a velocidade
da informag¢do — o aprofundamento pelo conhecimento (WOLTON,
2010, p. 50-51).

Essa logica da velocidade e da quantidade se soma a do interesse
politico-econdmico e, juntas, dardo base ao comportamento midiati-
co na sociedade espetacular. A sociedade, entdo, se torna cada vez
mais fragmentada. Ora, se ndo entendemos a questao do outro, nao
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seremos capazes de nos comunicar. Viveremos sempre presos a nossa
ideologia e emitiremos discursos vazios. Uma sociedade fragmenta-
da ¢ incapaz de dialogar e, assim, incapaz de produzir um conheci-
mento erudito, assegurando a manutencdo do poder. Ao dialogar, o
homem ndo invade, ndo manipula e ndo produz slogans, mas sim,
empenha-se na transformacao da realidade através de um encontro
capaz de humaniza-lo (FREIRE, 1992, p. 43).

O discurso da VEJA, conforme apontado anteriormente, € sofista
e unilateral. Ou seja, os argumentos sao elaborados com base em pro-
postas ndo consolidadas ou ndo comprovadas cientificamente. Além
disso, exaltam-se fatos, personalidades e movimentos que corrobo-
ram a ideologia da revista, enquanto aqueles outros opostos sao des-
qualificados. Esse tipo de construgdo discursiva, mesmo que falho,
induz o leitor alvo da VEJA a ter um determinado raciocinio — so-
bretudo porque, muitas vezes, aquilo que ele esta lendo ¢ justamente
o que ele deseja ler dentro de sua concepgao ideoldgica. Tal relagdo
entre revista e leitor pode ser explicada pelo processo que Patrick
Charaudeau (2007, p. 41) chama de transagao, isto €, 0 processo em
que o emissor atribui ao ato de linguagem um objetivo em fungao
de alguns parametros, como a posic¢ao social, os interesses e as apti-
ddes do receptor —levando em conta, também, o tipo de relagao que o
emissor espera ter com o receptor.

Desta forma, s3o construidos esteredtipos fundamentados por
clichés que contribuem para a manutencao de alguns preconceitos
presentes na sociedade. Uma boa explicacdo depende da remonta-
gem dos fatos e da verdade de origem epistémica (CHARAUDE-
AU, 2007), algo que ndo ocorre nas abordagens da VEJA. Nelas,
sdo encontrados elementos como a opinido de especialistas e in-
telectuais (a quem se atribui o poder de trazer provas cientificas),
entrevistas, interrogatorios e debates. Esses elementos fazem surgir
uma verdade consensual (CHARAUDEAU, 2007).
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A revista VEJA ¢ mais um veiculo que, ao propagar seu discurso,
acaba contribuindo para uma sociedade mais intolerante e fragmen-
tada. Levando em conta a argumentacao dos tedricos abordados neste
artigo, a revista informa e discursa, mas nao dialoga e nem comunica.
Isso se estende ao leitor que, tomando as informagdes como verdades
absolutas, reproduzird um discurso igualmente intolerante e ndo se
abrira para um didlogo, pois nao entende as questdoes do outro — in-
viabilizando a comunicagao.
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CAPITULO 7.

MIDIA ODIOSA, ALIENACAO POLITICA E
ESTRUTURA AUTORITARIA DA SOCIEDADE

BRASILEIRA

Emerson Ike Coan3?

Pai nosso que nao estais aqui
Sacrificado é o vosso povo...

o pdo nosso de cada dia...

o trabalho nosso de cada dia
venham a nos, voltem a nos...

Nao nos deixei cair em lamentagoes
Mas livrai-nos desse vazio

(Oragdo — M. Nascimento/F. Brant)

INTRODUGAO

O capitulo pretende compreender a espetacularizagdo do o6dio
politico na sociedade brasileira atual. Assiste-se a formagdo de um
“consenso” reacionario por uma parte da sociedade que se dirige com
odio contra outra, dita “petista”, a partir de esteredtipos produzidos
por setores do poder junto com a grande midia. H4 uma postura de
“nos contra eles”. Esta sempre atenta contra a instituicdo de uma so-
ciedade democratica no Brasil.

A pesquisa usara o método dialético da teoria critica, pelo qual
qualquer investigag¢ao da realidade social tem em conta a compreen-
sdo da dinamica historica da sociedade capitalista.

32 Mestre em Comunicagio pela Faculdade Casper Libero (FCL), na qual é membro
do Grupo de Pesquisa Comunicagdo e Sociedade do Espetaculo. Mestre em Filo-
sofia e Teoria Geral do Direito pela Faculdade de Direito da Universidade de Sao
Paulo (USP). emersonike@hotmail.com
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Adorno e Horkheimer sustentaram que o antissemitismo ia além
da especificidade da vitima e fixaram teses para uma teoria do pre-
conceito, coligada a dialética do esclarecimento e a critica da indus-
tria cultural. O importante para eles passou a ser a complei¢ao psiqui-
ca do odioso conforme um pensamento por esteredtipos.

Liga-se a critica da sociedade do espetdculo de Guy Debord. O
sujeito ndo vive suas proprias experiéncias; vive os esteredtipos pro-
duzidos por outrem — profissionais da publicidade, da propaganda
politica, do entretenimento e da formagdo de opinido publica.

Essa critica incide sobre a perda do controle da politica pelos ci-
dadaos e pelos movimentos sociais, como questionamento da aliena-
¢do politica no contexto do neoliberalismo.

As caracteristicas especificas da sociedade brasileira serdo vistas
em relacdo ao mito da ndo violéncia e ao autoritarismo social, de
acordo com Marilena Chaui.

A TEORIA DO PRECONCEITO DE ADORNO E HORKHEIMER

Adorno e Horkheimer sustentaram j& nos anos 1940 que o antis-
semitismo ia além dos judeus e fixaram teses para uma teoria do pre-
conceito®®. O importante para eles passou a ser a compleigdo psiquica
do odioso conforme um pensamento por estereotipos.

A interferéncia na esfera psiquica das pessoas, com o objetivo
de desindividualizé-las ao maximo, ocorre basicamente pela explo-
racdo de dois comportamentos normais no ser humano: o mimético
e o projetivo. As teses dai decorrentes sao as de que, no preconceito,
ocorrem a falsa mimese e a falsa projecao.

Na sociedade de capitalismo tardio impde-se que, além do do-
minio externo da natureza, para o dito progresso material, o sujeito
deve ter o dominio de sua natureza interna — de seus comportamentos

33 Eles acabaram por identificar tragos de todo e qualquer autoritarismo, em posi-
¢des politicas pretensamente progressistas, inclusive.
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impulsivos, seus sentimentos, pensamentos mais intimos, para o dito
progresso moral.

O centro da dialética do esclarecimento ¢ que nela ha primazia do
objeto. A razdo esclarecida contenta-se com o dominio sobre o objeto.
O poder que ela confere ao sujeito consiste na faculdade de definir o
objeto e manter-se a prudente distancia dele, sem envolvimento, sem
o movimento da reflexdo que envolve sujeito e objeto num processo
solidario. O sujeito desatado do compromisso racional com a reflexdo
s6 pode ver no objeto a coisa estranha, o outro absoluto, simultanea-
mente ameaca e presa, o que sinaliza o limite da razao esclarecida. Ha
uma raiva feroz pela diferenca.““A mera existéncia do outro ¢ motivo
de irritagdo” (ADORNO E HORKHEIMER, 1985, p. 151).

A mimese equivale ao mecanismo de se fazer igual ao meio am-
biente como uma forma de defesa do inimigo natural, a exemplo do
que os insetos verdes conseguem ao se confundir com a folhagem da
mesma cor. Os autores pautaram-se por um aspecto mais organico,
associado ao conceito bioldgico de mimetismo. No ambito humano,
ela diz respeito a tendéncia natural do homem a imitagdo em seu
aprendizado a respeito do mundo exterior. H4 sempre o perigo de
uma regressao a estagios anteriores da natureza acompanhada da des-
virtua¢do do comportamento mimético com fins ideologicos: a falsa
mimese ou mimese da mimese.

Se ¢ biologico imitar a natureza, todo comportamento acaba sen-
do compreendido como mimético. O sistema de dominacao impede
a integracdo do sujeito a natureza ambiente, € imprime esteredtipos
para condutas imitativas padronizadas, orientando ideologicamente
sua percepcao sensivel.

Os homens s6 percebem os seus tragos miméticos falsos, seu
comportamento automatizado quando veem esses tracos no outro. A
imitacdo ¢ transmitida, inconscientemente, de geracdo em geragao e
o que se perde na dominagao sdo as caracteristicas mais humanas que
acabam sendo tomadas como estranhas.
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uma pedagogia que desacostuma as criangas de
serem infantis — ¢é a propria condi¢do da civili-
zacdo. A educacdo social e individual reforca nos
homens seu comportamento objetivo enquanto
trabalhadores e impede-os de se perderem nas
flutuagdes da natureza ambiente. Toda diver-
sdo, todo abandono tem algo de mimetismo. Foi
se enrijecendo contra isso que o ego se forjou
(ADORNO E HORKHEIMER, 1985, p. 149).

Ha uma idiossincrasia generalizada: a repugnancia compulsiva
dos preconceituosos pelo residuo de natureza ndo domada pelo pro-
cesso civilizacional. H4 um recalque individual e social das tendén-
cias miméticas que ligam o homem ao animal, ao barro, a sujeira, a
gratuidade e ao desperdicio erdtico e ludico, pois contrariam as bases
de sustenta¢do de uma identidade clara, bem definida, funcional, uma
identidade que aprendeu a se dobrar as imposi¢des do trabalho e da
eficiéncia da producao capitalista.

Os estudos sobre o preconceito se ampliaram, uma vez que a
abordagem dos autores remete suas causas a uma dindmica emo-
cional relacionada com os agentes do 6dio, € ndo com suas vitimas.

O comportamento projetivo contrariamente & mimese quer tornar
o meio circundante igual a si; ¢ uma contrapartida subjetiva em todo
conhecimento do mundo exterior. Ja ndo se trata de imitagdo, pela
qual o sujeito devolve ao objeto aquilo que dele recebeu, mas de pro-
jecdo, pela qual o sujeito deve devolver ao objeto mais do que dele
recebeu. “Quando o entrelagcamento ¢ rompido, o ego se petrifica”
(ADORNO E HORKHEIMER, 1985, p. 156). Também a projecdo
pode sofrer um desvirtuamento cultural que se manifesta nas formas
mais doentias do preconceito e da discriminagdo: a falsa projecao.

O conhecimento da realidade fica entdao totalmente comprometi-
do, pois o sujeito desindividualizado — sem interioridade — nao tem o
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que devolver a realidade, quando dela recebe dados sensoriais, o que
abre caminho para a adesdo obsessiva a posi¢des percebidas como a
verdade ultima das coisas, a qual exclui principalmente a existéncia
de pontos de vista diferentes. O efeito concreto da falsa projegado ¢ a
semicultura: o saber limitado tomado como verdade pelo sujeito, o
qual ndo ¢ mais capaz de ter experiéncia.

O preconceito baseia-se numa falsa projecao. Alguns “lutam con-
tra a natureza fora deles, em vez de dentro deles” (HORKHEIMER,
2015, p. 135). Os impulsos que o sujeito ndo admite como seus ¢
que, no entanto, lhe pertencem sdo atribuidos a vitima em potencial
(ADORNO E HORKHEIMER, 1985, p. 154). As vitimas — qualquer
grupo humano perseguido — “sdo intercambidveis segundo a conjun-
tura” (ADORNO E HORKHEIMER, 1985, p. 142).

O contato com as diferencas étnicas, raciais, nacionais, econo-
micas, politicas, comportamentais, sexuais etc., mobiliza conteudos
internos reprimidos, em grande parte inconscientes e, logo, desco-
nhecidos ao proprio sujeito. Esses contetidos, em virtude de sua con-
dicdo ameacadora, sdo racionalizados e projetados nas vitimas do
preconceito, que entdo passam a ser consideradas sujas, vagabundas,
promiscuas, inferiores etc.

O paranoico ndo ¢ o comportamento projetivo enquanto tal, mas
a auséncia da reflexdo que o caracteriza. O sujeito perde a reflexdo
nas duas dire¢des: como nao reflete mais o objeto, ele ndo reflete
mais sobre si e perde assim a capacidade de diferenciar. O paranoico
cria 0 mundo todo segundo sua imagem. “Ele ndo parece precisar
de ninguém e, no entanto, exige que todos se ponham a seu servi¢o”
(ADORNO E HORKHEIMER, 1985, p. 157).

“A paranoia ¢ a sombra do conhecimento” (ADORNO E
HORKHEIMER, 1985, p. 161), na medida em que todo ato cogniti-
vo carrega a marca da proje¢do que, se nao ¢ refletida, corre o risco
de absolutizar-se, de se transformar em delirio paranoico. O eu que
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projeta compulsivamente nao pode projetar sendo a propria infelici-
dade, cujos motivos se encontram dentro dele mesmo, mas dos quais
se encontra separado em sua falta de reflexdo.“Ao invés de ouvir a
voz da consciéncia moral, ele ouve vozes” (ADORNO E HORKHEI-
MER, 1985, p. 156).

Na postura fascista/odiosa acontece algo como uma paranoia co-
letiva, pela qual os individuos ligam-se em comunidades de alianga
voltadas para a propagacao do terror aos membros de fora do grupo.
O vazio de interioridade do sujeito ¢ tanto que ele “vé” os objetos do
mundo exterior a partir daquilo que o comando — lider/autoridade /
poder — determina, de modo que a pessoa-objeto de sua hostilidade
¢ percebida de fato como “um animal, cujo sacrificio ndo traria tanto
prejuizo ao mundo” (DUARTE, 2003, p. 74).

O SER HUMANO E DESCARTAVEL COMO UMA MERCADORIA

Tal qual na industria cultural, o antissemitismo tem sua razao de
ser exatamente na expropriacao das instancias internas de decisdo e
mesmo de percepc¢do da realidade que caracterizaram o sujeito auto-
nomo antes do capitalismo monopolista. Neste, ndo predominando a
concorréncia, desaparece o incentivo de autodeterminacao do sujeito.
A producdo material e simbolica passa a ser organizada em grandes
conglomerados empresarias. De midia, em particular, cuja verdadeira
funcdo ¢ manter em circulagdo os esteredtipos dos quais se alimen-
tam intelectualmente os individuos, a partir de um nimero incalcula-
vel de reminiscéncias de artigos de jornal e comentarios difundidos
pelo radio, pela televisao e hoje pela internet.

A dialética e os limites do esclarecimento observados nos feno-
menos politicos atinentes ao totalitarismo sdo também os observa-
dos nos fendmenos culturais condizentes a industria cultural. Esta e

o totalitarismo sdo “os dois lados da moeda do capitalismo tardio”
(DUARTE, 1997, p. 59).
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A tese da mentalidade “ticket” indica a transposi¢ao dos compor-
tamentos falsamente mimético e projetivo para o ambito da politica
nas democracias burguesas, ao assinalar o perigo de sua degeneragao
em ditaduras fascistas, exatamente como aconteceu na Republica de
Weimar, na qual Hitler chegou ao poder pelo voto direto e suposta-
mente democratico dos cidadaos. Para os autores, a elei¢do a partir de
listas prontas de candidatos — “tickets”, sobre a composi¢ao das quais
o eleitor nao deve refletir, foi a causa imediata da eleicao dos nazistas.

Ao dizer “sim” a qualquer um dos pontos desse “ticket”, o in-
dividuo adere imediatamente, sem reflexdo a todos os outros. Néo
importa mais tanto a convic¢do ideoldgica daquele que adere ao to-
talitarismo, sua adesdo se faz agora por um mecanismo de submissao
as tendéncias sociais dominantes.

E a estereotipia absoluta: o pensar conforme padrdes fixos previa-
mente dados para qualificar pessoas e coisas; ideias preconcebidas,
rigidas e supergeneralizadas; mundo bindrio do sim ou do ndo, do eu
ou do outro, do bom ou do mau, do amigo ou do inimigo; do freu-
diano “in-group” — dentro — amado, quem ¢ como a pessoa, contra
o “out-group” — fora — rejeitado/odiado, quem ¢ diferente da pessoa
(ADORNO, 2015b, p. 174).

Nao importa tanto a existéncia de um contato ou ndo do odioso com
o objeto de 6dio, ja que aquele ndo se deixa permear pela experiéncia.

Quando as massas aceitam o ‘ticket’ reacionario
contendo o elemento antissemita, elas obedecem
a mecanismos sociais nos quais as experiéncias de
cada um com os judeus ndo tém a menor importan-
cia (ADORNO E HORKHEIMER, 1985, p. 165).

A EXPERIENCIA CEDE LUGAR AO ESTEREOTIPO
O geral se impoe; o particular desaparece. A identidade do uni-
versal e do particular ¢ falsa. Nao se trata de uma verdadeira escolha,
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conforme uma realidade construida a partir do ponto de vista pessoal
do individuo, mas um imperativo da sobrevivéncia, guiada por cri-
térios semelhantes aos da escolha de um produto para consumo. A
adesdo ao discurso totalitario pelo eleitor desatento e a aquisi¢ao de
bens sem qualquer serventia pelo consumidor distraido se ddo em
razao do estereotipo: o que importa ¢ apenas se sentir em conexao
com o “status quo”.

Os esteredtipos produtores de estranheza social indicam igual-
mente a necessidade de aliviar a carga emocional resultante da re-
pressao de tragos de fragilidade® e inseguranca™®.

E a logica da industria cultural: “No mundo da produgio em série,
a estereotipia — que ¢ seu esquema — substitui o trabalho categorial.
O juizo ndo se apoia mais numa sintese efetivamente realizada, mas
numa cega subsuncao” (ADORNO E HORKHEIMER, 1985, p. 166).

3 Adorno realizou também pesquisas empiricas nos EUA e defendeu a existéncia
de uma nova forma de configuragio dos individuos, expressada por atitudes e com-
portamentos individuais padronizados e por um ego fragil, facilmente cooptado
por movimentos sociais totalitarios. A Psicologia Social por ele formulada deve
estudar esse objeto para que, com o esclarecimento produzido e difundido, os indi-
viduos possam resistir a adesdo cega a movimentos sociais irracionais, tal como o
fascismo, insistindo que a determinagdo desses movimentos nao ¢ individual, mas
social (ADORNO, 2015a, p. 71-135).

35 Nos estudos sobre a personalidade autoritaria, a escala F foi empregada para a
configuragdo da estrutura psicoldgica do sujeito fascista. Nove tragos constituem
o seu perfil, cuja dinamica dessa estrutura sofre variagdes de sujeito para sujeito:
o convencionalismo; a submissdo autoritaria; a agressividade autoritaria — con-
jugados esses dois tragos: o sujeito se submete incondicionalmente a autoridade
(masoquismo) e descarrega a agressividade nos grupos de contraidentificacdo (sa-
dismo); a antiintracepcdo (dificuldade do sujeito entrar em contato com a sua vida
psicologica e desvalorizar sentimentos, emogdes, ternura, sensibilidade, como se
fosse, por isso, muito racional); a supersticdo e a estereotipia; a valorizagdo do
poder e da dureza (quem ¢ duro consigo mesmo, também o ¢ com os demais); a
destrutividade (visdo catastrofica do mundo) e o cinismo; a projetividade (€ resul-
tado de pulsdes proibidas e negadas pelo sujeito que, no entanto, sdo exteriorizadas
pela atribui¢@o a outrem); a preocupacdo com o comportamento sexual das pesso-
as — decorre tanto do sadomasoquismo como da projetividade, como se os outros
realizassem as “sujeiras” que gostaria mas esta impedido de realizar (ADORNO,
2009, p. 196 — trad. livre).
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E o0 esquematismo da sociedade administrada: estereotipagdo: descon-
sideragdo do sujeito e controle social.

A mentalidade “ticket” representa um estadio em que ndo resta
ao que sobrou do individuo mais do que uma aparéncia de escolha
ou uma escolha entre totalidades. Do fetichismo da mercadoria de
Marx3¢ sobressai a reificagao’. “Ndo € s6 o ‘ticket’ antissemita que
¢ antissemita, mas a mentalidade do ‘ticket’ em geral” (ADORNO E
HORKHEIMER, 1985, p. 171).

O que se extrai de mais radical nessas teses € a constatagdo da pro-
fundidade da alienacdo — a perda de controle sobre a vida social pelos
que a produzem. Ela ja ndo atinge apenas o relacionamento do ho-
mem com as coisas, mas ataca também o cerne das relagdes humanas,
com implicagdo severa ainda na relacao do sujeito consigo mesmo.

Toda vitima efetiva ou em potencial de preconceito € um ser hu-
mano. A postura critica ¢ a de indignagao e a de denuncia de qualquer
pratica discriminatoria com o intuito de transformar as condi¢des de
existéncia da sociedade, para que ela deixe de ser preconceituosa e
passe a ser mais humana.

CRITICA DA SOCIEDADE DO ESPETACULO E DA ALIENACAO
POLITICA NO CONTEXTO DO NEOLIBERALISMO

A producdo de esteredtipos € base da sociedade do espetaculo.
“Tudo o que era vivido diretamente tornou-se uma representagao”

(DEBORD, 1997, p. 13).

3 Cuida-se ndo da forma da mercadoria, a coisa em si mesma/objeto, mas da “for-
ma-mercadoria”: uma forma de rela¢ao social definida que, estabelecida entre ho-
mens, passa a uma “forma fantasmagorica de uma relagdo entre coisas” (MARX,
1975, p. 81).

37 Para Lukacs a reificacdo € a plenificacdo da troca das mercadorias, de modo que
ndo ha nenhuma forma natural de relagdo humana, tampouco alguma possibilidade
para o homem fazer valer suas “propriedades” fisicas e psicologicas que ndo se
submetam, numa proporg¢do crescente, ao que ele chama de “objetivacao fantasma-
tica” (LUKACS, 2003, p. 222-223).
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O sujeito ndo vive suas proprias experiéncias; perde a capacida-
de de produzir sua propria representacao da realidade, substituida
pelas imagens espetaculares produzidas por outrem — profissionais
da publicidade, da propaganda politica, do entretenimento e da for-
macao de opinido publica. Nao ¢ possivel ver nitidamente os contor-
nos e os limites da induastria que fabrica as imagens que organizam
a vida contemporanea.

O espetaculo nao ¢ um conjunto de imagens, mas uma “relacao
social entre pessoas, mediada pelas imagens” (DEBORD, p. 14), que
possuem qualidade de fetiche e sintetizam o modo contemporaneo
de alienagao.

O sujeito dominado pelas imagens espetaculares ja ndo se apoia
sobre sua faculdade de julgamento (pensamento), resolucdo (agir
conforme o desejo) e senso moral; ndo consegue sustentar-se sobre
os lagos que o liga a uma comunidade com base em experiéncias
compartilhadas (KEHL, 2004, p. 52).

A alienacdo do espectador em favor do objeto
contemplado (o que resulta de sua propria ativida-
de inconsciente) se expressa assim: quanto mais
ele contempla, menos vive; quanto mais aceita
reconhecer-se nas imagens dominantes da neces-
sidade, menos compreende sua propria existéncia
e seu proprio desejo. Em relacdo ao homem que
age, a exterioridade do espetaculo aparece no fato
de seus proprios gestos ja nao serem seus, mas de
um outro que os representa por ele (DEBORD,
1997, p. 24).

A critica da sociedade do espetaculo ¢ o questionamento da for-
ma contemporanea assumida pelo processo de alienagdo inerente
ao capitalismo, quando as representacoes se descolam da realidade,
passando a ter autonomia (COELHO, 2014, p. 35). A critica do es-
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petaculo ¢ a critica do processo de separacdo entre a realidade e a
representacao imagética da realidade.

Ha uma confusdo entre a imagem da sociedade capitalista produ-
zida pelo espetaculo e a realidade desta sociedade. Debord segue a
tradicdo marxista segundo a qual a ideologia ¢ um processo de fal-
sificacdo da consciéncia — de que os homens sdao produtores da so-
ciedade; de que a consciéncia ¢ adquirida da praxis humana, e nao
antes desta: “Nao ¢ a consciéncia que determina a vida, ¢ a vida que
determina a consciéncia” (MARX E ENGELS, 2009, p. 32).

Tradi¢dao também seguida por Adorno e Horkeimer, quando ocor-
re um esvaziamento da dimensdo logico-argumentativa da ideologia,
como ao tempo de Marx, em que ela era produzida em regra pelos
construtores de sistemas de pensamento e de filosofias, pois o capita-
lismo passa a se servir da sua capacidade de divulgar pelos meios de
comunicagdo, transformados em conglomerados empresariais, a pro-
ducdo e o consumo de mercadorias em larga escala, para justificar a
sua propria existéncia como sociedade. Constata-se que a ideologia
produzida pela industria cultural € a de que o capitalismo ¢ a realidade,
e a unica realidade possivel € o capitalismo.

Debord mostra que na sociedade capitalista a producao e o consu-
mo de mercadorias passam a ser inseparaveis do processo de produ-
¢do e consumo de imagens: as imagens se transformaram em merca-
dorias ou existem para incentivar o consumo de mercadorias.

Claudio Coelho conclui que o conceito de ideologia de Debord
e o de Adorno e Horkheimer possuem o mesmo contetido. Sustenta
que se os alemaes desenvolveram o conceito de industria cultural
para a compreensao do processo de mercantilizacao da sociedade ca-
pitalista, que alcancou a produgdo cultural com o desenvolvimento
de técnicas de reproducdo em larga escala sob o controle de grandes
conglomerados comunicacionais, Debord desenvolveu o conceito de
sociedade do espetaculo para a compreensao do processo de articula-

151



¢do entre o acamulo de capital, por intermédio da producao e do con-
sumo de mercadorias em larga escala, e o acimulo de espetaculo, por
intermédio da producdo e do consumo de imagens em larga escala.

Os conceitos procuram compreender, portanto,
a mesma realidade. No entanto, Debord particu-
lariza, dentro dos processos comunicacionais, 0
papel desempenhado pelas imagens e explicita
que esta procurando compreender uma nova fase
da sociedade capitalista (COELHO, 2014, p. 58).

Se para os alemaes ocorre uma ideologizacdao do real, de modo
que a propria realidade do capitalismo, em especial a produgdo e o
consumo de mercadorias, ¢ apresentada como a justificativa para a
existéncia do capitalismo, para Debord, na fase contemporanea do
capitalismo, a ideologia estd materializada: “conseguiu recortar todo
o real de acordo com seu modelo” (DEBORD, 1997, p. 137).

Quanto a producao de imagens pelo poder, em 1967, ele argu-
mentava a existéncia de duas formas de dominacao: a difusa e a con-
centrada (DEBORD, 1997, p. 43-44).

Uma se refere ao poder nao perturbado do capitalismo moderno,
em razao da americanizagdo do mundo nas democracias ditas bur-
guesas. Nota-se que, se o conceito de industria cultural questiona o
poder exercido pelos grandes conglomerados empresariais, o con-
ceito de poder espetacular difuso formulado por ele questiona este
mesmo poder.

A outra se caracteriza pela producdo de imagens para justificar o
poder exercido por um dirigente estatal ou lider da nacdo e ¢ acom-
panhada de violéncia permanente, de modo que onde essa forma de
poder domina a policia também domina. E o tipo de poder existente
em sociedades onde Debord denominou como capitalismo burocra-
tico, quer seja em sociedades capitalistas subdesenvolvidas (o Brasil
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durante a ditadura militar), quer em paises ditos socialistas (a antiga
Unido Soviética) ou durante o nazi-fascismo (a Alemanha Nazista).

Nos anos 1980, sustentou a existéncia do poder espetacular inte-
grado (DEBORD, 1997, p. 169 e ss.). Baseia-se na vitoria generaliza-
da do difuso/capital, porém, sem abandonar as técnicas autoritdrias/
violéncia/o6dio desenvolvidas pelo concentrado, agora em “regimes
democraticos”, em que sdo visiveis cinco caracteristicas: renovagao
tecnologica; fusdo econdmico (empresas)-estatal; segredo generali-
zado; mentira sem contestacdo e presente perpétuo. Os trés ultimos
aspectos sao efeitos diretos do segundo registro, base de existéncia
do poder espetacular integrado.

Corresponde ao triunfo do neoliberalismo em escala mundial e
aqui no Brasil. Seu discurso sustenta: a desregulamentacao dos direi-
tos trabalhistas, como solu¢do para a competitividade das empresas
privadas e para os avangos tecnoldgicos; que os sindicatos e o0 mo-
vimento operario, com suas reivindicacdes sobre saldrios e direitos
sociais, prejudicam as bases de acumulacdo capitalista; o Estado que
nao interfere no mercado, a derrubada de fronteiras comerciais, a li-
vre circulagdo do capital e o fortalecimento de conglomerados trans-
nacionais articulados a organismos financeiros, com enfraquecimen-
to da industria nacional, do pequeno e médio empresario.

Nesta fase pos-industrial/pos-fordista — quando o monetarismo
superou a industria, da-se: uma fragmentacdo e uma dispersdo da
producao econdmica, incidindo diretamente sobre a classe trabalha-
dora, que perde seus referenciais de identidade, de organizagao e de
luta; uma rotatividade extrema da mao de obra; e uma obsolescéncia
vertiginosa das qualificagdes para o trabalho em decorréncia do sur-
gimento incessante de novas tecnologias.

Ha privatizacdes das empresas estatais, corte dos gastos publicos
sociais (distanciamento do Estado de Bem-Estar Social) e aumento
de desemprego, que passa a ser estrutural.
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A hegemonia® da ideologia neoliberal ocorre em razdo de um
“consenso” pela adesdo a certos valores, ainda que nem sempre de-
fendidos diretamente: o individualismo — ao se querer tirar vantagem
em tudo; o privatismo — a convic¢do de que o Estado ¢ mau gestor e
tudo deve ser deixado ao livre jogo do mercado; a naturalizagdo das
relagdes sociais — o capitalismo pode até ter seus lados ruins, mas
corresponde a “natureza humana” etc.

E se ha uma assimilagao social desses valores®® “é porque as clas-
ses dominadas, os trabalhadores de modo geral, assimilam a materia-
lizagdo da ideologia promovida pela sociedade do espetaculo” (CO-
ELHO, 2014, p. 118).

Na medida em que esses valores se universalizam, transforman-
do-se em “senso comum”™, transfere-se para as classes dominantes
uma poderosa ferramenta de controle politico e social. A classe do-
minante consegue legitimar a sua ideologia, porque detém a posse do
Estado e dos principais instrumentos hegemonicos — organizagao es-
colar, midia, e possui o poder econdmico, ao controlar a producao e a
distribuicdo dos bens econdmicos e organizar e distribuir as ideias. A
ideologia ganha materialidade: a classe dominante reatualiza a sua es-

3% E a amplitude ideologica da dominagdo que se consolida no “consenso” entre as
classes, de modo que as dominadas passam a pensar conforme os valores das domi-
nantes. Varios elementos de for¢a da sociedade civil concorrem a isso: a religido,
os valores morais, a cultura, os meios de comunicagdo (GRAMSCI, 2016, p. 96).

3 Se Debord, em 1988, coloca que no poder espetacular integrado ndo ha uma
ideologia clara, de todo modo persiste a nogdo de ideologia materializada, formu-
lada em 1967, precisando ser complementada pela concep¢ao de hegemonia de
Gramsci (COELHO, 2014, p. 118).

“ E uma visdo de mundo absorvida acriticamente pelos véarios ambientes sociais
e culturais nos quais se desenvolve a individualidade moral do homem médio
(GRAMSCI, 2015, p. 114). Pode se afirmar que em Gramsci o “senso comum”
corresponde a esteredtipos, na medida em que diz respeito a formagéo da opinido
média de uma determinada sociedade a partir de “lugares comuns” ou, no fundo,
de acordo com “a concepgdo da vida e do homem mais difundida” (GRAMSCI,
2001, p. 208-209).
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trutura ideologica a fim de defender e manter certo tipo de “consenso”
dos aparelhos de hegemonia em relagdo aos seus projetos, legitimados
por via aparentemente democratica. H4 uma transformagao da obje-
tividade burguesa em subjetividade e sua naturaliza¢do na sociedade.

Aquilo que Gramsci denomina “senso comum” (definido como
“o sentido sustentado em comum”) tipicamente fundamenta o con-
sentimento. O senso comum ¢ construido com base em praticas de
longa data de socializagdo cultural que costumam fincar profundas
raizes em tradi¢des nacionais ou regionais. Nao ¢ o mesmo que bom
senso, que pode ser construido a partir de engajamento critico com as
questdes do momento. Assim sendo, o senso comum pode ser profun-
damente enganoso, escamoteando ou obscurecendo problemas reais
sob preconceitos culturais. Valores culturais e tradicionais (como a
crenga em Deus e no pais ou concepgdes da posicdo das mulheres
na sociedade) e temores (de comunistas, imigrantes, estrangeiros ou
“outros” em geral) podem ser mobilizados para mascarar outras re-
alidades. Podem-se invocar “slogans” politicos que mascarem estra-
tégias especificas por tras de vagos artificios retoricos (HARVEY,
2014, p. 49 — destaques no original).

A ideologia avanga na dissolug¢do dos Estados nacionais pelo ca-
pital transnacional privatizante, e a determinacdo de todas as esferas
da vida pelas leis do mercado, de modo que dissolvem a separagdo
entre o publico e o privado, transformam o espaco publico em ima-
gem publica e o cidaddao em consumidor de imagens, como efeito do
marketing politico.

Ela reforca a alienagdo politica, ao esvaziar a capacidade de com-
preensdo de quem exerce o poder, de que forma, e em nome de quais
interesses. Com a politica reduzida as elei¢des e a disputa em torno
da imagem dos politicos, a dominagdo exercida pelo capital financei-
ro ndo ¢ reconhecida ¢ nem questionada. A politica ¢ transformada
em espetaculo.
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A relagdo entre os eleitores e os partidos/candidatos tornou-se
uma relagdo mediada pelas imagens. A negagdo da diferenga, da al-
teridade, faz-se com a consagracdo do pensamento Unico: particu-
larmente os candidatos a cargos majoritarios mostram-se, com base
em pesquisas de opinido, defensores das mesmas ideias — combate
a violéncia, ao desemprego. A visibilidade dos candidatos/produtos
prevalece sobre programas de governo com vistas a transformagdes
sociais. A “diferenga” entre os candidatos ¢ da mesma natureza da
entre os produtos: uma ilusdo socialmente necessaria para a manu-
tencdo da ideologia de que a sociedade capitalista de consumo € uma
sociedade democratica, baseada na liberdade de escolha (COELHO,
2003, p. 21-22). E a mentalidade “ticket”, como visto.

O discurso espetacular, pelo ritmo em que as imagens sao expos-
tas, ndo deixa nenhum tempo para a reflexdo; faz calar tudo o que nao
lhe convém; tudo o que mostra vem sempre isolado do ambiente, do
passado, das intencdes e das consequéncias.

O modelo de aceleragdo do tempo do mercado mundial entra em
conflito com a temporalidade politica das democracias que, desprovi-
das da experiéncia do passado e do futuro, estdo desprovidas da pos-
sibilidade de constru¢do de uma memoria contestavel. Ele confisca
o0 espago da experiéncia e o horizonte de expectativas, resumindo-se
a um presente perpétuo. “O que pde em questdo o proprio exercicio
democratico: a contemporaneidade transforma a capacidade humana
de duvidar em simples falta de convicgao” (MATOS, 2009, p. 101).

O esquecimento do passado a partir de uma circulagdo incessante
da informac¢ao como novidade da ensejo ao esvaziamento do conhe-
cimento histérico como esvaziamento do conhecimento em geral,
“devido ao abandono da objetividade: ¢ a no¢cdo de demonstragdo, de
prova, que se perde” (COELHO, 2015, p. 81).

A ideologia assim aceita impede o confronto entre forgas sociais
organizadas e dotadas de projetos sociais contraditorios. Com a defe-
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sa da liberdade de atuacao para os grandes conglomerados empresa-
riais houve um retrocesso nas conquistas sociais dos trabalhadores e,
portanto, houve um enfraquecimento dos sindicatos e dos movimen-
tos sociais, assim como dos partidos de esquerda.

O fisiologismo tornou-se imperativo para obten¢do de cargos e
maior tempo na televisdo, as massas devem participar da politica por
meio do sufragio, mas ndo podem estar organizadas por meio de sin-
dicatos ou partidos que ampliem e aprofundem o debate politico, o
qual ficou reduzido ao mero jogo institucional, dos meandros parla-
mentares — “pequena politica™' , que promove ainda uma desideolo-
gizacgdo do discurso politico-partidario.

O aspecto essencial da sociedade do espetaculo nao ¢ a perda do
controle da politica pelos politicos profissionais, mas a perda do con-
trole da politica, transformada em espetaculo, pelos cidadaos e pelos
movimentos sociais.

SOCIEDADE BRASILEIRA ESTRUTURALMENTE AUTORITARIA

As dificuldades especificas que a sociedade brasileira coloca para
a instituicdo de uma sociedade democratica e para a critica da aliena-
¢do politica tem relacdo com o mito da nao violéncia e o autoritarismo
social. Marilena Chaui emprega a palavra mito e ndo ideologia para se
referir a maneira como a ndo violéncia ¢ imaginada no Brasil. O termo
significa o suporte de ideologias, de modo que ele as fabrica para que
possa, simultaneamente, enfrentar as mudangas historicas e nega-las.

4 A grande politica compreende as questdes ligadas a fundagdo de novos Estados,
a luta pela destruicdo, pela defesa, pela conservacao de determinadas estruturas
organicas econdmico-sociais. A pequena politica compreende as questdes parciais
¢ cotidianas que se apresentam no interior de uma estrutura ja estabelecida em
decorréncia de lutas pela predominancia entre as diversas fragdes de uma mesma
classe politica (politica do dia a dia, politica parlamentar, de corredor, de intrigas).
Portanto, ¢ grande politica tentar excluir a grande politica do ambito interno da
vida estatal e reduzir tudo a pequena politica (GRAMSCI, 2016, p. 21-22).
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tomamos ndo apenas no sentido etimologico de
narragdo publica de feitos lendarios da comuni-
dade (isto ¢, no sentido grego da palavra “my-
thos”), mas também no sentido antropoldgico, no
qual essa narrativa ¢ a solucdo imaginaria para
tensdes, conflitos e contradi¢des que nao encon-
tram caminhos para serem resolvidos no nivel
da realidade. Se também dizemos mito “funda-
dor” é porque, a maneira de toda “fundatio”, esse
mito impde um vinculo interno com o passado
como origem, isto €, com um passado que ndo
cessa nunca, que se conserva perenemente pre-
sente e por isso mesmo nao permite o trabalho da
diferenga temporal e da compreensdo do presen-
te enquanto tal. Nesse sentido, falamos em mito
também na acepg¢ao psicanalitica, ou seja, como
impulso a repeticao de algo imaginario, que cria
um bloqueio a percepgdo da realidade e impede
lidar com ela (CHAUI, 2014, p. 150-151).

A fundagdo se refere a um momento passado imaginario, tido como

instante originario que se mantém vivo e presente no curso do tempo.

Um mito fundador ¢ aquele que ndo cessa de en-
contrar novos meios para exprimir-se, novas lin-
guagens, novos valores e ideias, de tal modo que,
quanto mais parece ser outra coisa, tanto mais €
a repeticao de si mesmo (CHAUI, 2014, p. 152).

Mesmo sob impacto da violéncia real, cotidiana, notdria,
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e pode-se, a0 mesmo tempo, fabricar explicagdes
para denega-la no instante mesmo que ¢ admitida
(CHAUI, 2011, p. 346).

Ha mecanismos ideologicos de conservagdo do mito.*

O da exclusdo. Afirma-se que a nagdo brasileira ¢ ndo violenta e
que, se houver violéncia, esta ¢ praticada por gente que nao faz parte
da nagdo (mesmo que tenha nascido e viva no Brasil). Este mecanis-
mo produz a diferenca entre um “n6s”-brasileiros-nao violentos e um
“eles”-ndo-brasileiros-violentos. Produz-se assim a imagem do “nds
contra eles”.

O da distingao. Entre o essencial e o acidental. Por esséncia, os
brasileiros ndo sdo violentos e, assim, a violéncia € acidente, um
acontecimento efémero, um “surto” localizado na superficie de um
tempo e de um espago definidos, superavel e deixa intacta a essén-
cia ndo violenta. E fungdo do mito admitir que a violéncia existe,
mas assegurando que ndo possui um laco essencial com a sociedade
brasileira porque ¢ praticada por “eles” em momentos passageiros —
reprimidos — de “surtos”. A nagao fica preservada em sua integridade
— “nds” ndo somos “eles” — e em sua estrutura e organizagao.

O juridico. A violéncia fica circunscrita ao campo da delinquéncia
e da criminalidade, crime sempre definido como contra a propriedade
privada e nunca contra os direitos humanos. Isso permite determinar
que os “agentes violentos” sdo os indios, os negros, os pobres, as
criancas de rua e os favelados e legitimar a ag¢ao repressiva da policia
contra “eles”.

O socioldgico. A partir do conceito de Durkheim de “anomia”
(auséncia de norma), o “surto” de violéncia momentaneo, episodico,
decorre de um descompasso entre as instituicdes existentes e uma si-
tuacdo historica nova, enfim, entre o arcaico € o moderno. A mitologia

# Chaui, 2006, p. 125-134; 2011, p. 347-349.

159



apropria-se dessa distin¢ao e distingue violentos e nao violentos nes-
ses termos: violentos sdo os atrasados, ignorantes, incompetentes, que
perturbam a ordem social moderna, racional e nao violenta. Tem-se
a produgdo de um “eles” determinado, circunscrito a esfera dos “es-
trangeiros” — imigrantes e migrantes — e dos “obsoletos” — os traba-
lhadores fabris. Opera-se a logica do atraso ignorante que se estende
aos desprovidos de recursos materiais, a ponto de serem considerados
(“eles”) fora do lugar, como um entulho que aglomera nas ruas e nas
favelas, ameacgando a seguranga dos “legitimos proprietarios do es-
paco invadido”. “Eles” sdo a gente feia, imunda, analfabeta, sem lei,
sem-terra, sem-teto, “inimigos sociais desorganizados”, os “maus”
que precisam ser eliminados para o bem dos demais (“nos”) pelas
forcas da ordem. Todos sdo considerados culpados por sua condigao.

O histérico ou a produgio ativa da amnésia social. E uma historia
na qual os acontecimentos sdo recortados e interpretados a partir da
perspectiva do vencedor, dono do poder. A historia oficial inica. A
figura do vencido fica reduzida a do revoltoso violento, que precisa
ser eliminado fisicamente — por prisao, tortura ¢ morte — e historica-
mente — pelo siléncio. Essa continuidade da histéria do vencedor ¢
obtida pela elimina¢do dos vencidos e com o sentido de supressao da
desordem e da ameaga a paz social.

E o da inversdo do real. Gragas a producao de méscaras que per-
mitem dissimular comportamentos, ideias e valores violentos como
se fossem ndo violentos. Resta da ditadura militar a ideologia do “ini-
migo interno” da doutrina da seguranca nacional. As forcas militares
e o aparato policial em geral se preparam para uma situagdo de guerra
civil permanente. O outrora oponente politico passa agora a ser o mi-
grante, o indio, o negro, a crianca de rua, o favelado, o sindicalista, as
organizacdes de luta por direitos, o desempregado, o sem-teto, o sem-
-terra. “Eles” sdo o agente violento, ameacam, noite e dia, 0 “nds” —a
unidade ordeira e pacifica da patria.
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Outros exemplos. O machismo ¢ colocado como protegao natural
a fragilidade feminina, prote¢ao que inclui a ideia de que as mulheres
precisam ser protegidas de si proprias, numa concepc¢ao segundo a
qual o estupro ¢ decorrente de um ato feminino de provocacao e se-
ducdo. O paternalismo branco ¢ visto como prote¢do para auxiliar a
natural inferioridade dos negros. A repressao contra os homossexuais
e transexuais ¢ considerada prote¢ao natural aos valores sagrados da
familia e, agora, da saude e da vida de todo o género humano ame-
acado pela Aids, trazida pelos degenerados. A destruicdo do meio
ambiente ¢ vista como sinal de progresso e civilizacao etc.

O mito permanece em razao da propria estrutura autoritaria da so-
ciedade brasileira (CHAUI, 2014, p. 226-232). Esta se configura por
relagdes hierarquizadas a partir do nucleo familiar e estendidas para a
sociedade como de mando e obediéncia: o “diferente” € considerado
inferior e passivel de repressao.

Essa configuragdo ¢ que particulariza a classe média brasilei-
ra, que ndo sO incorpora ¢ propaga ideologicamente as formas au-
toritarias das relagdes sociais, como também incorpora e propaga
a naturalizacdo e valoriza¢do positiva da fragmentagdo e dispersdo
socioeconomica, “trazidas pela economia neoliberal e defendidas
ideologicamente pelo estimulo ao individualismo competitivo agres-
sivo e ao sucesso a qualquer prego por meio da astlcia, para operar
com os procedimentos do mercado” (CHAUI, 2016, p. 20). E ¢ nisto
que reside o problema da absor¢do ideoldgica da nova classe traba-
lhadora brasileira pelo imaginario de classe média,

absor¢ao que atualmente, no Brasil, se manifes-
ta na disputa entre duas formulagdes ideologicas
que enfatizam a individualidade bem-sucedida: a
“teologia da prosperidade”, do pentecostalismo,
e a “ideologia do empreendedorismo”, da clas-
se média neoliberal (o sonho de virar burguesia)
(CHAUIL, 2014, destaques no original).
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A grande midia toma por base essas formulagdes para propagar o

odio e a negacgdo da alteridade. Se a politica ¢ a capacidade humana

de criar lagos comuns em nome da boa convivéncia entre todos, o que

requer, numa sociedade democratica, defesa de direitos para todos e

respeito por cada um, o que se percebe nos meios de comunicagdo ¢é

uma antipolitica, ou seja, a destruicdo destas potencialidades. Marcia

Tiburi chama atengao ao fato de essa destrui¢ao ser orquestrada.

A manifestagdo antipolitica depende de lideres
manipuladores (deputados, torturadores, apre-
sentadores de televisdo, falsos pastores, pseu-
dojornalistas s3o vistos nesse papel em nossos
dias). Os meios de comunicacdo t€ém um papel
fundamental nesse processo: a propaganda dis-
fargada de jornalismo nao consegue esconder o
seu fascismo, consegue transformar a visdo de
mundo fascista (de 6dio e negacdo da alteridade)
em valor que ¢ louvado por quem nunca pensou
em termos ético-politicos e, por isso mesmo, cai
na armadilha antipolitica muitas vezes pensando
que se tornou o mais politizado dos cidadaos (TI-
BURI, 2015, p. 51-52).

Venicio de Lima considera como fato mais relevante do ponto de

vista da constru¢do da hegemonia politica nos ultimos anos
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a formagdo de uma linguagem nova, seletiva e es-
pecifica, com a participacao determinante da gran-
de midia, dentro da qual a maioria dos brasileiros
passou a “ver” os réus da acao penal n. 470 e, mais
recentemente, da Operagao Lava Jato, em particu-
lar aqueles ligados ao Partido dos Trabalhadores
(LIMA, 2015, p. 108 — destaque no original).
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Novas palavras/expressoes foram cunhadas, de modo que “men-
salao” tido como “um esquema de corrup¢do” tornou-se “mensaldao
do PT”, enquanto situagdes idénticas, anteriores ou atuais, raramen-
te mencionadas, sdo identificadas pela geografia e ndo pelo partido —
“mensalao mineiro”, por exemplo. Tem-se construido sistematicamen-
te uma associa¢do generalizada, seletiva e deliberada entre corrupgdo
e os governos Lula e o PT, a ponto de “petista” — designacao de filiado
ao PT — se transformar em equivalente a “corrupto”, “desonesto”, até
“comunista”, “subversivo” ou “terrorista” como na acep¢ao de inimi-
go publico da ditadura militar. Associagdes que indistintamente passa-
ram a se estender a todos progressistas ou aos que tenham posiciona-
mento diverso do padrdo midiatico, com agressoes verbais e fisicas a
politicos, a artistas e até a transeuntes vestidos com roupa vermelha.

Executivos e empresarios ligados a outros partidos politicos, acu-
sados dos mesmos crimes definidos naquela acdo penal, sdo julgados
por tribunais diferentes, com direitos diferentes e com penas diferen-
tes. E preciso estar do lado certo da disputa politica.

Criou-se um clima politico contrario a democracia, de 6dio e
de recusa intransigente a sequer ouvir qualquer posi¢ao diferente,
como na mentalidade “ticket”, em que estdo juntos na lista a perse-
guicdo, o ufanismo, a estética racista, 0 maniqueismo, a soberba, o
“nds contra eles”.

Clima presente tanto nas manifestagdes de rua majoritariamente
de classe média de 2013 como nas de 2015 contra Dilma, Lula e
o PT, com expressdes como “meu partido ¢ o meu pais”, tipica de
um nacionalismo fascista, pois contra a mediacao institucional, o que
fundamenta pedidos de volta da ditadura militar. Nao foram diferen-
tes as de 2016, em favor do golpe de Estado — dito impeachment, a
derrubada da presidente legitimamente eleita por um processo politi-
co baseado em artimanhas juridicas num conluio do Parlamento e de
uma midia corporativa a servico das elites financeiras.
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A corrup¢ao, nenhuma novidade na sociedade capitalista brasilei-
ra e esquecida nos vinculos sociais cotidianos e empresariais, assim
como em relagdo aos partidos de oposicao, ¢ tratada como “cultura”
do PT.

A luz da sala da corrupcdo acendeu-se principal-
mente na hora em que o PT nela entrou. Soman-
do-se a esse quadro, a natureza conciliadora dos
governos petistas, a auséncia de disputa ideold-
gica e a inagdo diante do controle da opinido pu-
blica avultam a desfiguragao do balango politico
dai resultante, na medida em que a sociedade se
levantou com 6dio contra a comprovada corrup-
¢do petista, mas ndo consegue estender seu mes-
mo o6dio aos partidos mais a direita (MASCARO,
2015, p. 79-80).

Apesar da politica neoliberal adotada pelos governos do PT, o
discurso reacionario assim propagado busca atingir ndo s6 seus pro-
tagonistas historicos, mas também os que se beneficiam e apoiam
algumas conquistas sociais por ele patrocinados — o Bolsa Familia ¢
chamado de assistencialismo e de estratégia eleitoreira — e que digam
respeito as ditas “minorias” objeto de preconceito, e estereotipadas
pelos mecanismos ideologicos de manuten¢do do mito fundador na
sociedade autoritaria brasileira.

A grande midia desqualifica sistematicamente a politica e os po-
liticos para se legitimar como Unica institui¢do intermedidria entre a
populagdo e o espago publico, com boicote das institui¢cdes represen-
tativas classicas da democracia representativa — associagoes, sindica-
tos, partidos politicos.

A grande midia/empresas, monopolizadora da informacao, atua
em conjunto com o Estado. Essa fusdo, do ponto de vista econdmico,
releva o fato de que a midia ¢ composta por empresas privadas, mes-
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mo que a partir de concessdes estatais, como no Brasil. E evidente
que, pelo j& exposto, os proprietarios dos conglomerados midiaticos
sdo suporte do capital, e em esfera global, conforme fusdes e aquisi-
¢oes de companhias de jornalismo e entretenimento e o investimento
de grupos proprietarios de bancos — capital financeiro, por exemplo,
para adquirir mundo afora jornais, revistas, portais de internet etc.

As representagdes ou imagens espetaculares — ideologia — apare-
cem desprovidas de localizacao, por certo que se localizam nos cen-
tros emissores da comunicagdo, suporte do capital. A ideologia ¢ que
escamoteia essa realidade, torna ndo localizado no capital o poder
econdmico que aparece localizado nos proprietarios das empresas de
midia; escamoteia também a relagdo destes com agentes do Estado.

Um elemento fundamental na atual conjuntura em relacao a essa
fusdo, base de existéncia do poder espetacular integrado, ¢ o fun-
cionamento arbitrario do poder judiciario, principalmente no que diz
respeito a processos com implicagdes politicas, pois mecanismos do
autoritarismo tipico passam a existir e conviver dentro da rotina de-
mocratica. H4 uma “judicializag@o da politica”. A articulagdo grande
midia/poder judiciario ocorre a ponto de haver uma seleg¢ao de quais
veiculos, tendo em vista as suas linhas editoriais, serdo destinatarios
do “vazamento” das informagdes sobre os processos em andamento,
até de atos que deveriam ser sigilosos.

Funda-se numa identidade de classe média.

o conhecimento juridico autorreferenciado dos
juristas ndo € distinto de uma visdo geral de mun-
do correspondente a classe. O campo juridico ¢é
estruturado por uma gama de agentes quase sem-
pre de classe média. Suas balizas de mundo sao
as mesmas de seus conviventes — status, simbo-
los, niveis e focos de consumo, valores e com-
preensoes. Em particular, juristas, como médicos
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e outros profissionais de classe média, sdo atra-
vessados pelo discurso moralista dos meios de
comunicacao de massa de um modo muito mais
sensivel (MASCARO, 2015, p. 83-84).

Ha uma mesma visdao de mundo.

O jurista ¢ afetado diretamente por pautas, va-
lores, interpretagdes e horizontes daquilo que ¢
noticia. Inclusive também porque sua informagao
sobre os fatos ¢, via de regra, a mesma informa-
¢do dos meios de comunicacdo de massa. Nem
mesmo o jurista que opera mais na base dos fatos
concretos — como o do mundo policial ou do Mi-
nistério Publico — consegue acesso maior ou dis-
tinto aos fatos; mesmo que o consiga, nao resiste
em sua leitura a interpretacdo bombastica da im-
prensa e do espetaculo correspondente a narrativa
desses mesmos fatos (MASCARO, 2015, p. 88).

Hé uma dupla vertente dessa imbricacao ideoldgica: a incorpora-
¢do de tal conjun¢do como pratica politica do jurista — um caso juri-
dico tem mais peso e ganha ares de importancia quando a imprensa
o anuncia; a captura do mundo juridico e judicidrio pelos meios de
comunicac¢ao de massa.

Como tantas outras areas, a politica da informa-
¢do juridica na atualidade ¢ constituida por uma
imbricacao entre afazer juridico e interesse dos
meios de comunicagdo de massa. Lutas progres-
sistas precisam, portanto, vencer duas barreiras:
do interesse dos juristas ¢ a do interesse dos Or-
gdos da imprensa, as quais se prestam quase sem-
pre a mesmos fins (MASCARO, 2015, p. 89).
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A garantia do devido processo legal demanda um tempo que a
midia nao tem. Esta precisa produzir a informacdo de modo quase
instantaneo, cuja pressdo no sistema juridico sempre interfere na li-
sura da apurac¢do, no direito de defesa, na razoabilidade de tempo que
o processo exige. A fusdo apontada ¢ mais uma forma de se praticar
violéncia, ndo bastassem as formas ja estruturalmente existentes na
sociedade brasileira. Para que a midia e o poder judiciario possam
exercer com eficacia os seus papéis no Estado Democratico de Di-
reito ¢ preciso fiscalizagdo e denuncia de seus atos abusivos, com
participag¢do ampla da sociedade.

Cré-se que o autoritarismo ¢ um fendmeno politico referido ao
regime de governo exclusivamente ditatorial, ocultando que ele ¢ es-
trutural no capitalismo, implicado com a industria cultural, compo-
nente do poder espetacular integrado e modo de ser e de se organizar
da propria sociedade brasileira.

O método dialético, ao priorizar a praxis humana numa situagao
social e historica concreta, examina a alienagdo como um processo
caracteristico da sociedade capitalista, resultante da propria atividade
material dos homens quando esta se separa deles, quando nao podem
controld-la e s3o ameagados e governados por ela. A transformagao
dessa realidade resultara de um processo em que a pratica dos ho-
mens seja diferente para que suas ideias sejam diferentes.
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CAPITULO 8.

“POR QUE NAO MATARAM TODOS EM 19647?":
DISCURSO DE ODIO NAS MANIFESTACOES
CONTRA DILMA ROUSSEFF

Vanderlei de Castro Ezequiel*

Este trabalho analisa o discurso de ddio presente nas manifesta-
¢oes contra o governo de Dilma Rousseft e aponta para possiveis cau-
sas desse 6dio. Além da abordagem conceitual do tema, o trabalho
analisa um caso concreto de discurso de o6dio. A principal orientagdo
teorico-metodoldgica deste trabalho € a Analise de Discurso de linha
francesa, entendendo o discurso politico (Charaudeau) como enun-
ciagcdo de uma época. As teses da Sociedade do Espetaculo (Debord)
conduzem a andlise critica do corpus. Concluiu-se que o discurso de
6dio expressa intima relagdo com o medo que permeia a disputa poli-
tica entre classes e fracdes de classe no Brasil.

INTRODUGAO

Nos ultimos anos, a sociedade brasileira tem presenciado episo-
dios de violéncia e manifestacdes de intolerancia a opinido diver-
gente. Prega-se abertamente o exterminio da vida dos antagonistas
politicos, numa clara manifestacdo de ideais fascistas, muitas vezes
sob a roupagem de combate a corrupgao.

Entende-se que a democracia ¢ o sistema que pressupde o dis-
senso, isto ¢, que a ordem democratica subentende o equilibrio no
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conflito. Porém, para existir a democracia € preciso que haja respeito
a singularidade e aos direitos fundamentais que as institui¢des e cida-
daos devem ao outro com quem coexistem. Dessa forma, a esséncia
da democracia ¢é, portanto, a aceitacao da pluralidade, que implica a
coexisténcia pacifica das diferencas.

Outro pilar da democracia, a liberdade de expressao ¢ um direito
imprescindivel, garantindo o transito de opinides pelo espago publi-
co. Trata-se de um direito inalienavel de todo e qualquer individuo de
manifestar seu pensamento sem censura, conforme estabelecido pelo
artigo 5° da Constituicao Federal Brasileira. E, por isso, componente
essencial das sociedades democraticas, que tém na igualdade e na
liberdade seus pilares.

No entanto, a liberdade de expressao nao ¢ absoluta, e nao pode
ser invocada para a pratica de intolerancia e preconceito de qualquer
ordem. Também nao deve ser base para a defesa do uso de expressdes
que caracterizam postura criminosa como a difamagao e a injuria, a
caltinia ou a incita¢do a qualquer forma de violéncia.

O objetivo deste trabalho ¢ analisar o discurso de o6dio presente
nas manifestagdes contra o governo de Dilma Rousseff e apontar pos-
siveis causas desse 0dio. Para tanto, sera analisado o discurso presen-
te em cartaz exibido durante as manifestacdes de agosto de 2015. A
principal orientacdo tedrico-metodologica ¢ a Analise de Discurso. O
trabalho inicia com um estudo sobre o discurso de ddio, em seguida
apresenta o corpus contendo o discurso de 6dio a ser analisado. Apos
1sso, expoe algumas hipdteses para a origem desse 6dio. Finaliza com
uma analise critica sobre a espetacularizac¢ao da politica.

DISCURSO DE ODIO

De modo geral, o discurso de 6dio — tradugdo do termo em in-
glés: hate speech — ¢ aquele discurso que promove o 6dio e incita a
discriminacao, hostilidade e violéncia. Refere-se a qualquer ato de
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comunica¢do que diminua, inferiorize uma pessoa, empregando as-
pectos passiveis de discriminacao tais como: género, raca, religido,
nacionalidade, orientagdo sexual, entre outros. Além disso, o discur-
so de 6dio também é empregado para perseguir, insultar e justificar
a privacdo dos direitos humanos podendo, em casos extremos, dar
razdo a homicidios e genocidios como o holocausto na Alemanha
nazista. De acordo com Silva ef al.,

O discurso de 6dio compde-se de dois elementos
bésicos: discriminacio e externalidade. E uma ma-
nifestacdo segregacionista, baseada na dicotomia
superior (emissor) e inferior (atingido) e, como
manifestacdo que ¢, passa a existir quando ¢ dada
a conhecer por outrem que ndo o proprio autor.
A fim de formar um conceito satisfatorio, devem
ser aprofundados esses dois aspectos, comec¢ando
pela externalidade (SILVA et al. 2011, p. 447).

Assim como qualquer expressao discursiva, o discurso de 6dio
exige a concretizagdo das ideias, isto €, sair do plano mental para o
plano fatico. Quando nao € externado o Discurso € apenas pensamen-
to, emo¢ao, nao causando qualquer dano a quem porventura seja alvo.
O problema surge quando o pensamento ¢ externado, cedendo lugar
a presenca da palavra. Assim, o discurso ganha existéncia concreta
e torna-se disponivel aqueles a quem visa denegrir e também aque-
les a quem intenciona incitar contra os denegridos. Concretizado, o
discurso realiza seus efeitos nocivos, destacando: ataque a dignidade
alheia e violagdes a direitos fundamentais. Em suma, manifestado
publicamente, o discurso do 6dio causa o dano.

No ambito do direito, o discurso de 6dio é qualquer discurso,
conduta ou gesto, falado, escrito ou representado que possa incitar
violéncia ou externar agdo discriminatéria contra outrem ou, ainda,
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ofender ou intimidar pessoas. Existe um consenso internacional so-
bre a necessidade de proibicao do discurso de 6dio, considerando-se
também que essa proibi¢ao nao pode ferir o principio de liberdade de
expressdo, essencial para a manuten¢do da democracia.

O discurso de 6dio também pode ser dividido em dois atos: o in-
sulto e a instigacdo. O primeiro refere-se diretamente a vitima, ou seja,
a agressao a uma pessoa ou grupo de pessoas que partilham de deter-
minado tra¢o. Enquanto o segundo ato direciona-se a terceiros, nao
identificados com as vitimas, que sdo convocados para refor¢ar o gru-
po dos agressores, nao apenas no discurso, mas também com agdes.

Em sua estratégia de persuasdo, o discurso de d6dio utiliza ins-
trumentos e técnicas da area de publicidade e propaganda para obter
adeptos, dentre as quais: a criacao de estereotipos, a substituicao de
nomes, a selecao exclusiva de fatos favoraveis ao seu ponto de vista,
a criacao de “inimigos”, o apelo a autoridade e a afirmagdo e repeti-
¢ao (cf. Brown apud Silva et al, 2011, p. 448). Outra estratégia utili-
zada para aumentar a probabilidade de aceitagdo desse discurso ¢ a
utilizacdo de argumentos emocionais.

Quando uma pessoa dirige um discurso de 6dio a
outra, a dignidade é vulnerada em sua dimensao
intersubjetiva, no respeito que cada ser humano
deve ao outro. Mas ndo s¢ isso. No caso do dis-
curso odiento, vai-se além: ¢ atacada a dignida-
de de todo um grupo social, ndo apenas a de um
individuo. Mesmo que este individuo tenha sido
diretamente atingido, aqueles que compartilham
a caracteristica ensejadora da discriminagdo, ao
entrarem em contato com o discurso odiento,
compartilham a situagdo de violagdo. Produz-se
o que se chama de vitimiza¢do difusa (SILVA et
al., 2011, p. 449).
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Os individuos ou grupos atingidos pelo discurso do 6dio sdo, in-
variavelmente, sujeitos em condi¢des de vulnerabilidade, reconheci-
dos como pertencentes ao grupo ndo dominante.

LIBERDADE DE AGRESSAO
O objeto de andlise deste trabalho ¢ um enunciado contendo um
discurso de 6dio apresentado em cartaz, fotografado durante uma
manifestagdo de rua contra o governo de Dilma Rousseff, e divulga-
do em veiculos de comunicacao online e nas redes sociais na Internet.
A foto polémica retrata
duas senhoras conversando
tranquilamente, sentadas numa
calcada, enquanto uma delas
segura um cartaz improvisado.
Na folha de cartolina branca,
1é-se a frase manuscrita: “Por-
qué ndo mataram todos em
1964”. Embora exiba erros de
gramatica, a mensagem ¢ clara

e contundente, referindo-se ao

Fonte: < http://www.pragmatismopoli- ano de inicio da ditadura mili-
tico.com.br/2015/08/por-que-nao-mata-

ram-todos-em-1964-porque-nao-mata-  tare o desejo de morte a “todos”.

ram-todos-em-1964.html> Importante nog¢do no dmbito
da andlise do discurso, as condi¢gdes de producao (doravante CP) tra-
zem para o discurso os lugares sociais e suas representagoes, € tam-
bém as relagoes de forcga e as relacdoes de mundo da sociedade, inde-

pendente da dimensdo contextual — estrita ou ampla.*

4 Como afirma Brandéo, as CP “constituem a instancia verbal de produgio do
discurso, o contexto histérico-social, os interlocutores, o lugar de onde falam e
a imagem que fazem de si, do outro e do referente” (2004, p. 105). Conforme
Orlandi, o sentido estrito das CP refere-se ao contexto imediato da enunciacao, en-
quanto o sentido amplo inclui os contextos socio-histdrico e ideoldgico. As CP em
sentido amplo abrangem, além do contexto socio-historico, também do imaginario
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O contexto imediato da enunciagdo desse discurso — CP em sen-
tido estrito — refere-se as manifestagdes de rua que ocorreram por o
todo pais contra o governo Dilma em 16 de agosto de 2015. Neste
dia, mais de cem mil pessoas estiveram na Avenida Paulista em Sdo
Paulo, onde a foto foi realizada — de acordo com os institutos de pes-
quisa® —, e o publico era majoritariamente branco, com escolaridade
e renda salarial média superior a média nacional. A senhora que na
foto esta portando o cartaz, assim como sua interlocutora, ¢ branca e
aparenta ter mais de sessenta anos e pertencer a classe média, enqua-
drando-se no perfil médio dos manifestantes.

Ja as CP em sentido amplo abrangem, além do contexto socio-
-histérico, também do imagindrio produzido pelas instituigdes, sobre
o ja-dito, sobre a memoria. Dessa forma, € possivel identificar dis-
putas politicas recentes — pos-redemocratizagdo — nas quais preva-
leceram a polarizagdo politica entre dois projetos politicos distintos,
capitaneados pelo Partido dos Trabalhadores (PT) e pelo Partido da
Social Democracia Brasileira (PSDB).

A memdria coletiva também ¢ acionada ao referenciar as grandes
passeatas politicas realizadas, em sua maioria, pela classe média pau-
lista contra o governo do presidente Jodo Goulart, que antecederam
o golpe militar de 1964, como afirma Aquino, “E indubitavel que

produzido pelas institui¢cdes, sobre o ja-dito, sobre a memoria. Para Orlandi, essa
“memoria do dizer’refere-se ao interdiscurso, ou seja, ao exterior constitutivo do
discurso: “O interdiscurso ¢ todo o conjunto de formulagdes feitas e jaesquecidas
que determinam o que dizemos. Para que minhas palavras tenham sentido € preciso
que elas ja fagam sentido. E isto ¢ efeito do interdiscurso: ¢ preciso que o que foi
dito por um sujeito especifico, em um momento particular se apague na memoria
para que, passando para o ‘anonimato’, possa fazer sentido em ‘minhas’ palavras”
(2010, p. 33-34).

4 Dados completos disponiveis em: <http://datafolha.folha.uol.com.br/opiniaopu-
blica/2015/08/1669735-135-mil-vao-a-protesto-na-paulista.shtml>.

4 Para o socidlogo Claudio Coelho: “O golpe de 1964, no Brasil, inaugurou um pe-

riodo histérico decisivo, dentro do processo de transformag@o da burguesia em clas-
se dominante, ou seja, da Revolucdo Burguesa. A partir desse momento, a burguesia
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a conspiracao teve a importante presenga de membros da sociedade
civil, que as camadas médias da sociedade apoiaram implicita ou ex-
plicitamente o golpe [...]” (2004, p. 52).

Para Orlandi, os dizeres ndo sd3o apenas mensagens passiveis de
decodificagdo, mas efeitos de sentidos produzidos em condigdes de-
terminadas, e que deixa vestigios no modo como se diz,

Sao pistas que ele aprende a seguir para compre-
ender os sentidos ai produzidos, pondo em rela-
¢do o dizer com sua exterioridade, suas condi¢oes
de producgdo. Esses sentidos t€ém a ver com o que
¢ dito ali, mas também em outros lugares, assim
como com o que ndo ¢ dito, € com o que poderia
ser dito e ndo foi. Desse modo, as margens do
dizer, do texto, também fazem parte dele (OR-
LANDI, 2010, p. 30).

Por outro lado, os sentidos também sdo produzidos a partir da
memoria, da historia. Assim, o ndo-dito na sequéncia discursiva aqui
analisada remete a repressdo que se seguiu ao golpe de 19644, Ja-
naina Teles lembra que, “A necessidade da difusdao da ‘cultura do
medo’ auxiliou no estabelecimento de critérios para a ocultagdo ou
divulgagdo das noticias sobre a tortura, os mortos e os desaparecidos
politicos” (2010, p. 257). Apesar das tentativas de ocultacdo, os hor-
rores da ditadura persistem na memoria coletiva.

passou a controlar o poder de Estado, ainda que por intermédio da ocupagdo das
principais institui¢oes do aparelho de Estado pelas forgas armadas” (2014, p. 71).

47 De acordo com Edson Teles, “No Brasil, tivemos uma longa ditadura instaurada
com o golpe militar de 1964 e que, desde seu inicio, optou por reprimir brutalmente
os opositores e praticar violagdes aos direitos fundamentais” (2010, p. 299-300).
Para Claudio Coelho, “A dimensao fortemente repressiva da agdo do Estado duran-
te a ditadura militar, particularmente durante a vigéncia do Al-5, ¢ consequéncia da
incapacidade da burguesia de exercer sua hegemonia sobre a sociedade civil, sobre
os aparelhos ideoldgicos de Estado (2004, p. 32).
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Nas margens do texto ¢ possivel identificar quem sao “todos” —
referenciados no cartaz — o que deveriam ter sido eliminados: os que
se opuseram a ditadura militar, aqueles que lutaram contra o regime
e sobreviveram. Como lembra Safatle,

Na verdade, o totalitarismo ¢ fundado nessa violéncia muito mais
brutal do que a eliminagao fisica: a violéncia da eliminagdo simbolica.
Neste sentido, ele ¢ a violéncia da imposi¢ao do desaparecimento do
nome. No cerne de todo totalitarismo, havera sempre a operagao siste-
matica de retirar o nome daquele que a mim se opde, de transforma-lo
em um inominavel cuja voz, cuja demanda encarnada em sua voz nao
sera mais objeto de referéncia alguma (SAFATLE, 2010, p. 238).

Além da presidente Dilma Rousseff, que foi presa, torturada, tam-
bém os comunistas e militantes de esquerda — o nao-dito complemen-
tar ao dito —, sdo referenciadas com a expressao “todos”, uma vez que
esses agrupamentos politico-ideologicos sempre foram combatidos e
perseguidos pelas elites conservadoras e antidemocraticas.

A constitui¢do dos sentidos e dos sujeitos do discurso se d4 em
processos, onde coexistem os jogos simbolicos — 0 que ndo temos o
controle — e o equivoco, por meio do trabalho da ideologia e do in-
consciente. Dessa maneira, pode-se afirmar que as visdes de mundo
se materializam na linguagem em suas diferentes manifestagdes: a
verbal, a visual, a gestual. Assim, o semblante tranquilo das duas
senhoras, que sustentam um desejo de morte coletiva, reflete a visao
de mundo de parte da sociedade brasileira, num dado momento do
contexto politico-social.

Por outro lado, entende-se que o discurso ¢ o lugar de reproducao
dos discursos das classes e das fra¢des de classe. Assim, as visdes de
mundo se materializam na linguagem em suas diferentes manifesta-
¢oes: a verbal, a visual, a gestual, etc. A maneira de pensar o mundo,
numa dada época, subordina-se aos temas e figuras estabelecidos por
essas visdes de mundo. Para Charaudeau, a politica ¢ um verdadeiro
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campo de batalha em que se trava uma guerra simbolica, visando es-
tabelecer relacdes de dominacao ou pactos de convencao. O discurso
politico objetiva, assim, influenciar as opinides a fim de obter ade-
sOes as propostas que defende, ou rejeigdes aos projetos adversarios.

O discurso politico ndo esgota, de forma alguma,
todo o conceito politico, mas ndo ha politica sem
discurso. Este ¢ constitutivo daquela. A lingua-
gem € 0 que motiva a acgdo, a orienta ¢ lhe da
sentido. A politica depende da acdo e se inscreve
constitutivamente nas relagoes de influéncia so-
cial, e a linguagem, em virtude do fenomeno de
circulacdo dos discursos, ¢ o que permite que se
constituam espagos de discussdo, de persuasio e
de seducdo nos quais se elaboram o pensamento
e a agdo politicos. A agao politica e o discurso
politico estdo indissociavelmente ligados, o que
justifica pelo mesmo raciocinio o estudo politico
pelo discurso (CHARAUDEAU, 2011, p. 39).

Na sequéncia do trabalho serdo apresentadas algumas hipoteses
para a origem desse discurso de 6dio.

O OUTRO COMO AMEACA

Assim como 0 Medo ¢ o residuo e a antecipagdo da morte, segun-
do Mira y Lépez, “a Ira € a expressao do protesto vital contra aquele,
J& que pretende expulsar o mal-estar letal, descarregando-o para o
exterior” (1996, p. 73), e complementa o autor: “nao se pode sentir a
Ira, sem antes haver sentido Medo” (MIRA'Y LOPEZ, 1996, p. 76).

Sempre que se vé ameacada, uma populacao procura uma expli-
cacdo para sua desventura, “Encontrar causas de um mal ¢é recriar
um quadro tranquilizador, reconstituir uma coeréncia da qual saira
logicamente a indicac¢do de remédios” (DELUMEAU, 2009, p. 201).
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Acusar outrem ¢ o primeiro movimento e também o mais natural nes-
sas situagoes, “Nomear culpados era reconduzir o inexplicavel a um
processo compreensivel” (DELUMEAU, 2009, p. 204). O outro des-
perta desconfianga, pois pertence a um universo diferente. Quando o
individuo se vé ameacado — ou se cré ameacado —, portanto, quando
sente medo, tem a tendéncia a ver inimigos por todos os lados, prin-
cipalmente entre aqueles que sao diferentes, que pensam diferente.
Manifesta-se, entdo, o medo do outro, para Delumeau, “A raiz disso
se encontra na tensdo provocada entre pessoas que ndo se conhecem,
ou que se conhecem mal, que vém de fora, que ndo se parecem co-
nosco e que, sobretudo, ndo vivem da mesma maneira que vivemos”
(2007, p. 45-46).

Além das apreensdes oriundas das profundezas do individuo,
como medo da morte motivado por perigos concretos, como enchen-
te, terremotos, epidemias, deve-se considerar, também, os medos
chamados “culturais” ou “secundarios™®. Estes invadem tanto indi-
viduos como coletividades, fragilizando-os. Nesse sentido, Bauman
entende que,

Uma pessoa que tenha interiorizado uma visao
de mundo que inclua a inseguranga e a vulnera-
bilidade recorrera rotineiramente, mesmo na au-
séncia de ameaga genuina, as reacdes adequadas
a um encontro imediato com o perigo; o “medo
derivado” adquire a capacidade da autopropulsido
(BAUMAN, 2006, p. 9).

8 Constituido social e culturalmente, esse medo “secundario” orienta o comporta-
mento humano, reformando sua percep¢do do mundo e as expectativas que orien-
tam suas escolhas comportamentais, mesmo na auséncia de uma ameaca imedia-
tamente presente. Bauman considera o medo secundario como um rastro de uma
experiéncia de enfrentamento de ameaga real, direta, vivida pelo individuo, “um
resquicio que sobrevive ao encontro e se torna um fator importante na modelagem
da conduta humana mesmo que nao haja mais uma ameaga direta a vida ou a inte-
gridade” (2006, p. 9).
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Para Marilena Chaui, “o medo ao humano, sob os efeitos da di-
visdo social e politica, cria na imagina¢ao politica dos dominados
o medo ao governante e, neste, 0 medo a plebe” (2009, p. 67). Nas
classes dominadas predomina o medo dos castigos e suplicios infli-
gidos aos dissidentes e contestadores, bem como a perda de favores
e recompensas que sao ofertadas aos coniventes ¢ submissos. Ja nas
classes dominantes também ha medo: medo da revolta, da desobedi-
éncia, de perder o poder e os privilégios®.

Por que se teme a plebe? Se ela ¢ covarde, facilmente enganavel,
facil de ser persuadida, se ofusca pelo brilho e oprime pela ambigao,
ndo hé por que temé-la. Entretanto, no imaginario politico a plebe
¢ voluvel, tendendo a anarquia, por isso, necessita “temer para nao
fazer tremer”, como afirma Chaui,

O medo ¢ companheiro de secretos ddios e, cren-
te na for¢a do nlimero, a plebe poderia perder o
temor, derrubando quem ousa governa-la. Assim,
tanto a classe dirigente declinante quanto a as-
cendente encaram o medo que atribuem a plebe
como risco permanente de tumulto, sangue, re-
volta e sedi¢do (CHAUI, 2009, p. 41-42).

Nessa primeira hipdtese, o discurso de 6dio tem origem no medo
do outro, no receio que o outro revolucione a sociedade.

4 As duas classes fundamentais sdo: capital e trabalho, entendidas como classe
dominante e dominadas, exploradora e explorada. Embora exista a heterogenei-
dade de formas de capital, para Montafio e Duriguetto as formas de obten¢do e
acumulacdo de riqueza “nao escondem, porém, o carater geral da classe capi-
talista: sustenta-se na apropriacdo da riqueza produzida pelo trabalho alheio”
(2010, p. 93). Os autores entendem que “as lutas pela igualdade de direitos de
género, sexual, racial, pela defesa do meio ambiente, pelos direitos humanos, por
demandas pontuais de uma comunidade, como lutas diferentes (nos seus campos
de atuagdo, na sua organizagao, nos seus objetivos), mas constitutivas das lutas
de classes” (2010, p. 119).
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ODIO A DEMOCRACIA

De maneira geral, para Jacques Ranciére, os sistemas politicos
anteriores a democracia — e que persistem de maneira esporadica —
conferiam a legitimidade dos governantes em dois tipos de titulos: a
filiagdo — associada a superioridade de nascenga — e a riqueza. Com
a democracia grega, entra em cena o principio do sorteio que sub-
verte a ordem vigente, deslocando para o ambito da aleatoriedade a
responsabilidade de governar e legislar. Qualquer cidadao fica habi-
litado a governar, independente do nome de sua familia ou de suas
posses. Neste sentido, Ranciere questiona os principios do modelo
democratico representativo, inven¢do moderna que o autor considera
paradoxal, devido ao seu distanciamento em relagdo a democracia
antiga. Assim, o sistema ancorado na representagcdo seria um regime
de funcionamento do Estado com base parlamentar-constitucional,
que teria como fundamento primordial o privilégio das elites — que
sempre temeram a multiddo —, e sua pretensao de governar em nome
do povo, mas sem a participacao direta deste.

O argumento de que a representagao foi criada para amenizar o
impacto do crescimento populacional sobre a democracia “direta” ¢
combatido pelo autor, que afirma que a representagado foi criada para
assegurar aos privilegiados os mais altos graus de representativida-

de. Para Ranciére,
A evidéncia que assimila a democracia a forma
de governo representativo, resultante da eleicdo,
¢ recente na histdria. A representagdo €, em sua
origem, o exato oposto da democracia. Ninguém
ignorava isso nos tempos das revolucdes norte-a-
mericana e francesa. Os Pais Fundadores e mui-
tos de seus seguidores franceses viam nela justa-
mente o meio de a elite exercer de fato, em nome
do povo, o poder que ela é obrigada a reconhecer
a ele, mas ele ndo saberia exercer sem arruinar
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o proprio principio do governo (RANCIERE,
2014, p. 70).

\

Alcada artificialmente a condi¢ao de lei histérica inelutavel —
contra a qual seria inutil lutar — a retorica liberal ratifica a pretensao
de se governar sem divergéncias de ideias, isto ¢, governar sem povo
“ignorante” que questiona o discurso pseudocientifico apresentado
pelos arautos do liberalismo. Dessa forma, estabelece-se uma con-
tradicdo: a autoridade do governante necessita ser legitimada pela
escolha popular no sufradgio universal, porém, as decisdes politicas
e econdmicas consideradas “certas” devem emergir do conhecimen-
to “técnico e objetivo” de especialista, intolerantes aos argumentos
contrarios. Disso decorre que propostas oriundas de outras correntes

9% ¢

ideoldgicas sdo imediatamente taxadas de “atrasadas”, “ignorantes”.

O “governo de qualquer um” esta fadado ao 6dio
infindavel de todos aqueles que tém de apresentar
titulos para o governo dos homens: nascimento,
riqueza ou ciéncia. Hoje, esta mais radicalmente
fadado a isso do que nunca, porque o poder social
da riqueza nao tolera mais entraves ao seu cresci-
mento ilimitado e porque seus mobeis estdo cada
dia mais estreitamente articulados aos da acéo es-
tatal (RANCIERE, 2014, p. 119-120).

A relagdo da democracia com o poder da filiacdo e da riqueza
nao ¢ natural, ndo se fundamenta em nenhuma natureza das coisas e
nem surge de uma necessidade historica. Por estar entregue apenas a
constancia de suas proprias resolucdes, “A coisa tem por que suscitar
medo e, portanto, ddio, entre os que estdo acostumados a exercer o
magistério do pensamento” (RANCIERE, 2014, p. 122).

A segunda hipdtese para a origem do discurso de odio revela a
distancia entre o desejo da democracia e sua aceitagdo. Impossivel
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aceitar a vontade da maioria, expressa nas elei¢des, quando essa
afronta os privilégios e interesses das classes dominantes.

FASCISMO E O ODIO BARATO

No inicio da década de 1950, Theodor Adorno publica um estudo
psicossocioldgico cujo objetivo era abordar um novo tipo subjetivo
que surgia naquela época. A principal caracteristica do que se cha-
mou de “personalidade autoritaria” era a presenga contraditoria, num
mesmo individuo, de uma postura racional e idiossincrasias irracio-
nais. Para Adorno, a pessoa marcada por essa personalidade exibiria
caracteristicas de individualismo e independéncia e, por outro lado,
uma propensao muito forte a se submeter a autoridade.

Ao analisar panfletos e falas de agitadores fascistas norte-america-
nos, Adorno verifica que este tipo de material nao apresenta topicos con-
cretos e tangiveis de questdes politicas. Focam, preferencialmente, em
aspectos de nivel pessoal, pobres em ideias e argumentos. Além disso,
os discursos sa3o monotonos repetitivos, “a constante reiteracao e escas-
sez de ideias sdo ingredientes indispensaveis de toda técnica” (ADOR-
NO, 2015, p. 410). Adorno também alerta para a abordagem sistemati-
ca e o padrao rigidamente estabelecido, culminando com uma unidade
fundamental do proposito politico, “a abolicdo da democracia através
do apoio das massas contra o principio democratico” (2015, p. 409).

Embasado nos trabalhos de Freud, o autor defende que a adesdo da
populacao a esses materiais ocorre de maneira irracional, € ndo de forma
consciente, aderindo aos argumentos politicos. Adorno afirma que as
condigdes socioecondmicas favorecem o aparecimento de um novo tipo
de padecimento psicoldgico: o declinio do individuo. Esse enfraqueci-
mento da individualidade estimula a vontade de se entregar as chama-
das “agéncias coletivas e poderosas”, além de estimular a cumplicida-
de com o opressor, que lhe impde maneiras de se expressar contrarias
aquelas que o vivificariam baseadas na relacao afetiva com o outro.
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Considerando-se que seria impossivel ao fascismo sensibilizar
as massas utilizando argumentos racionais, “‘sua propaganda tem ne-
cessariamente que desviar de um pensamento discursivo; precisa ser
orientada psicologicamente e tem que mobilizar processos irracio-
nais, inconscientes e regressivos” (ADORNO, 2015, p. 184). Além
disso, Adorno considera a cultura de massa uma das condic¢oes histo-
ricas para o aparecimento do fascismo:

Pode muito bem ser o segredo da propaganda
fascista que ela simplesmente tome os homens
pelos que eles sdo: verdadeiros filhos da cultura
de massa padronizada de hoje, em grande parte
subtraidos de sua autonomia e espontaneidade
[...] A propaganda fascista precisa apenas repro-
duzir a mentalidade existente para seus proprios
propositos — ela ndo precisa induzir uma mudan-
¢a — e a repeticdo compulsiva, que uma de suas
caracteristicas mais importantes, ira se coordenar
com a necessidade por sua reproducdo continua
(ADORNO, 2015, p. 184).

Para Marcia Tiburi, o estudo de Adorno poderia ser usado para me-
dir o nosso potencialfascista, ou seja,

[...] a nossa chance de submetermo-nos a forca
de uma tendéncia politica ou moral preponderan-
te apenas porque surge com mais for¢ca do que
outras. Para entender por que tantos defendem
aquilo que os oprime enquanto a0 mesmo tempo
sdo opressores. Para entender vitima que elogia o
sistema, que odeia quem, parecendo mais vitima
do que ela, denuncia a inverdade na qual ele se
sustenta (TIBURI, 2012, p. 41).
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Segundo a autora, existe um “odio barato” vigente na cultura bra-
sileira. Barato porque ¢ facil de sentir. Ele dirige-se, principalmente,
aos pobres, as prostitutas, aos travestis, aos grupos de adolescentes
negros e pobres, ou seja, a todos marcados como descartaveis pelo
sistema econdmico (TIBURI, 2012).

A terceira hipotese para a origem o discurso de 6dio aponta para
a “personalidade autoritaria”, isto €, a intolerancia fascista que mo-
biliza processos irracionais, inconscientes e regressivos para atingir
seus objetivos.

A MIDIA E O ODIO ESPETACULARIZADO

Para atingir seus objetivos e causar dano, o discurso de 6dio pre-
cisa ser veiculado por um meio comunicacional que, dependendo do
poder difusor do veiculo, pode ser menos ou mais nocivo. Embora a
evolucdo dos meios de comunicacdo e das tecnologias da informa-
¢do propicie intenso intercambio entre as pessoas, democratizando a
informacao, por outro lado, também potencializa o alcance dos con-
teudos pernicioso, como o discurso de 6dio, como lembra Ezequiel,
“A midia, como produtora de informagdes, coloca-se como fonte ge-
radora de sistemas de representa¢do da realidade, utilizada para com-
preender a sociedade” (2015, p. 118).

Na sociedade contemporanea, o conhecimento constitui-se, pre-
ferencialmente, a partir da recep¢do das formas simbolicas veicula-
das pela midia. A prevaléncia das tecnologias de comunicagdo e a
facilidade de acesso a informacao afetam a vida no espago publico,
conferindo cada vez mais importancia a midia. Para Vera Chaia,

A midia deve ser analisada nesta diversidade de
possibilidades: informando e formando a opinido
publica. As representacdes construidas pela midia
tornaram-se fundamentais nas experiéncias indi-
viduais e sociais na contemporaneidade (CHAIA,
2004a, p. 23).
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Em relacdo ao medo coletivo, talvez esta seja a manifestacao
mais importante para explicar a relacdo midia e medo, pois o que €
veiculado no discurso da midia pode influenciar a coletividade, ou
parte dessa, vide temas como: crise, inflagdo, desemprego, comunis-
mo. O rumor® propagado pela midia tende a aumentar a sensagao de
insegurancga, favorecendo a emergéncia de comportamentos agressi-
vos que escapam ao controle critico. Dessa forma, no plano coletivo
¢ possivel evidenciar o mesmo comportamento verificado no plano
individual: o elo entre angustia e medo de um lado e agressividade de
outro. E nesse sentido, entende Chaia, que se deve analisar a midia,

[...] enquanto produtora de conhecimento e ge-
radora de construgdes especiais que trabalham
com a ideia do medo e constroem representa-
¢Oes sociais que estimulam esse sentimento,
seja na programacao didria, seja nos telejornais
e no tipo de cobertura jornalistica realizada por
esses meios (CHAIA, 2004b, p. 31).

De acordo com Debord®!, no plano das técnicas, a imagem “cons-
truida” pode se tornar a principal ligagcdo do individuo com o mundo
real, que ele vivenciava por si mesmo. Na sociedade espetacular ndo
ha mais espaco para vivermos nossas proprias experiéncias, sao os
modelos que vivem em nosso lugar: “tudo o que era vivido direta-
mente torna-se uma representacao” (2004, p. 13).

0 De acordo com Delumeau, “Um rumor nasce, portanto, sobre um prévio de in-
quietagdes acumuladas e resulta de uma preparagdo mental criada pela convergéncia
de varias ameagas ou de diversos infortiinios que somam seus efeitos” (2009, p. 269).

31 Os fundamentos da critica de Debord sdo a vida cotidiana ¢ a generalizagdo do
fetichismo da mercadoria, que invadiu todos os espagos da vida em sociedade. A
mercantilizagdo de tudo produz o espetaculo ininterrupto. Nele, o tempo, o espago,
o lazer, a comunicagdo, a cultura e tudo o mais ¢ perpassado pela alienagdo. Para
Debord, O espetaculo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma relagao social entre
pessoas, mediada por imagens” (2004, p. 14).
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Os meios de comunicacdo, na chamada sociedade da informa-
¢do, representam um campo privilegiado na disputa pela hegemonia.
Segundo Claudio Coelho, “o triunfo da sociedade do espetaculo cor-
responde a monopolizacdo da aparéncia pela classe dominante e seus
funciondrios (os que pensam/agem a seu servi¢o)” (2006, p. 18).

Quarta hipotese para a origem do discurso de 6dio, o rumor cria-
do e mantido pela midia hegemdnica mobiliza as populagdes, geran-
do inquietacdes e confrontos sociais.

CONCLUSAO

Sabe-se que em uma sociedade democratica, o controle politico-
-administrativo do Estado estd em permanente disputa. Assim, esta-
belecem-se consensos e dissensos no ambito da sociedade, tendo as
relagdes de poder condicionadas pela ordenagdo capitalista do mun-
do, revelando a, ainda, luta de classes.

Ainda que as agressdes politicas e pessoais identificadas nas ma-
nifestagdes contra Dilma Rousseff sejam consideradas apenas estlpi-
das ou grosseiras, elas incitam a violéncia, precarizando a democra-
cia. Contraditoriamente, utilizam-se da democracia para destrui-la,
propagando o 6dio. Embora alguns acreditem que este comportamen-
to seja uma caracteristica propria do exercicio politico, na realidade é
a sua antitese, sua negagao.

Conclui-se que essa intolerancia observada nas manifestacdes re-
tira do individuo sua capacidade de percepcao do outro como seu
igual, e que possui direito de expor sua opiniao e defender sua vi-
sdao de mundo. Esta ¢ a primeira etapa da manifestagdao do 6dio, que
aponta para um nucleo de cren¢as que resultam numa identidade co-
letiva — com auséncia de qualquer reflexdo — e incentivam acdes de
violéncia e praticas discriminatorias.

Neste contexto de espetacularizagdo (Debord) da politica, desa-
parecem as demandas politicas como objeto de disputa na sociedade,
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e sobressaem os escandalos publicos e privados envolvendo persona-
lidades politicas, favorecendo manifestagdes “emocionais” em detri-
mento da racionalidade. Precariza-se a ordem democratica, esvazian-
do a nogao de politica.

Nao foi objetivo deste trabalho esgotar as possibilidades de anali-
se do tema, colocando-se apenas como uma abordagem exploratoria
e possivel contribui¢ao para futuros trabalhos.
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CAPITULO 9.

“AS EXPLOSOES NERVOSAS DA PRESIDENTE":
UMA ANALISE DO PROCESSO DE
IMPEACHMENT DE DILMA ROUSSEFF
NA REVISTA SEMANAL ISTO E

Vivyane Garbelini Cardoso*

Este ensaio busca compreender de que maneira a revista brasilei-
ra IstoF retratou, em sua edicdo da semana de 6/4/16, o processo de
impeachment posteriormente sofrido por Dilma Rousseff. O estudo
parte do conceito homonimo da obra Sociedade do Espetaculo de
Guy Debord. Utiliza reflexdes de Theodor W. Adorno contidas nos
Ensaios sobre psicologia social e psicandlise, assim como o conceito
de Industria Cultural, trabalhado em Dialética do Esclarecimento,
escrito junto a Max Horkheimer. A metodologia utilizada ¢ a Andlise
de Discurso, com a obra Discurso Politico de Patrick Charaudeau.

“A Historia ainda vai dizer o quanto de violéncia contra mulher
tem nesse impeachment.”* Essa frase integrou a fala de Dilma Rou-
sseff na Quarta Conferéncia Nacional de Politicas para Mulheres,
que aconteceu em Brasilia no dia 10/05/16. Diante de uma plateia
composta, majoritariamente, por mulheres, afirmou ainda que: “uma
parte muito importante da minha capacidade de resistir decorre do
fato de eu ser mulher.”**

52 Mestra pelo Programa de P6s-Graduagdo em Comunigacdo da Faculdade Casper
Libero. Email: vivyanegarbelini@gmail.com

33 Dilma Rousseff em pronunciamento na Quarta Conferéncia Nacional de Politi-

cas para Mulheres, noticiado pelo site HuffPost Brasil, disponivel em: <http://www.
brasilpost.com.br/2016/05/10/dilma-impeachment-preconceito n 9896094.html>.
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Dilma: substantivo, nome proprio. Primeira mulher (re)eleita
como presidente do Brasil. Primeira presidenta da nacgao brasileira.
Presidenta: substantivo feminino, “Mulher que ¢ a chefe de governo
de um pais de regime presidencialista”. Brasil: republica federativa
presidencialista. Pais,teoricamente,democratico.

A legitimidade do impeachment sofrido por Dilma Rousseff tem
sido questionada. Complementarmente, tem-se discutido sobre o
odio envolvido nesse processo, incluindo o 6dio direcionado a mu-
lher Dilma, as mulheres na politica, as mulheres de maneira geral.
Para além da acusac¢do de crime de responsabilidade fiscal, Dilma foi
e ¢ uma vitima de uma opressao social. Para além do questionamento
da autorizagdo dos decretos de crédito suplementares, ela foi e éviti-
ma da violéncia de género.

Misoginia: substantivo feminino. Segundo o dicionario®’: “An-
tipatia ou aversdo morbida as mulheres”. A misoginia ¢ estrutural e
estruturante. Onipresente no cotidiano, reside nas pequenas e grandes
atitudes. Ela mata, como podemos verificar pelos nimeros de femini-
cidio. Ela fere, como podemos verificar pelas dentincias de assédios
fisicos, sexuais, psicoldgicos, morais € patrimoniais. Podemos, ainda,
imaginar tudo o que acontece sem que haja dentncias. A misoginia in-
tegra um padrao de pensamento, esta epistemologicamente enraizada.
A midia, por sua vez, integra a sociedade, ndo est4 fora dela. Conse-
quentemente, repete e recria discursos misoginos.

Marcia Tiburi (2016a) propdoe uma analise do machismo como um
jogo de linguagem. A autora chama a ateng¢ao para os 6dios associados
a misoginia, no espectro amplo do 6dio a diferenca. Afirma a filosofa:
“amisoginia ¢ o discurso de ddio contra as mulheres, um discurso que

> Trecho do pronunciamento na Quarta Conferéncia Nacional de Politicas para
Mulheres, disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=MKYtAIfKVw>.

5 Dicionario Michaelis <http://michaelis.uol.com.br/busca?r=0&{=0&t=0&pala-
vra=misoginia>
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faz parte da histoéria do patriarcado, do sistema da dominacao e dos
privilégios masculinos, daquilo que podemos chamar de machismo
estrutural” (TIBURI, 2016a). Se ha machismo estrutural, é porque
“h4 um sistema de privilégios masculinos que depende das praticas e
dos discursos misdginos” (TIBURI, 2016a). Existem diversos modos
de falar mal de mulheres, deprecia-las, marcé-las negativamente. In-
venta-se esséncia para elas, criam-se ideologias femininas - a exem-
plo das ideologias de maternidade, juventude e sensualidade. Con-
juntos de ideias esses que aprisionam em lugares sociais estritamente
demarcados: mae, sempre jovem, sensual. Conforme Tiburi (2016a),
“todo esse sistema ideoldgico ndo prevé mulheres no poder.”

Para compreender esse discurso de aversao as mulheres e ao femi-
nino, no objeto estudado, utilizamos enquanto metodologia a Andlise
de Discurso, mais especificamente a explorada por Patrick Charau-
deau em sua obra Discurso Politico. Essa analise ndo remete apenas a
lingua, mas ao discurso, ou seja: “aos atos de linguagem que circulam
no mundo social e que testemunham, eles proprios, aquilo que sdo os
universos do pensamento e de valores que se impdem em um tempo
historico dado” (2015, p. 37). Segundo Charaudeau (2015, p. 21), “o
governo da palavra nao ¢ tudo na politica, mas a politica nao pode
agir sem a palavra”, afinal, ndo ha politica sem discurso, ja que este é
constitutivo daquela (CHARAUDEAU, 2015, p. 39).

Pretende-se, entdo, entender no presente objeto as instancias im-
plicadas na agdo politica, quais sejam: “a instincia politica, que ¢
delegada e assume a realizag¢ao da agao politica; e a instancia cidada,
que esta na origem da escolha dos representantes do poder” (CHA-
RAUDEAU, 2015, p. 18). Aqui poderiamos acrescentar: escolha e
destituicao de representantes do poder.

Quanto ao referencial tedrico, aceitamos enquanto alicerce a con-
cepcao de sociedade do espetaculo de Guy Debord. Na obra 4 So-
ciedade do Espetaculo, argumenta o pensador francés: “tudo o que
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era vivido diretamente tornou-se uma representacao” (DEBORD,
1997, p. 13). Apropriando-se de Karl Marx, Debord explica que “o
espetaculo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma relagdo social
entre pessoas, mediada por imagens” (DEBORD, 1997, p. 14). O
autor defende que ha dois tipos de poder espetacular: concentrado
e difuso. O concentrado se refere, essencialmente, ao capitalismo
burocratico, embora possa ser importado como técnica de poder es-
tatal em economias mistas mais atrasadas, ou em certos momentos
de crise do capitalismo avangado (DEBORD, 1997, p. 42). Por sua
vez, o difuso “acompanha a abundancia de mercadorias, o desen-
volvimento ndo perturbado do capitalismo moderno” (DEBORD,
1997, p. 43).

Em 1988, Debord escreveu os comentarios sobre a sociedade do
espetaculo. Nesse novo texto, argumenta que deixou de existir a deli-
mitacdo clara entre poder espetacular concentrado e poder espetacu-
lar difuso. Chegou-se ao poder espetacular integrado, cujosentido fi-
nal seria o fato de “ele se ter integrado na propria realidade a medida
que falava dela e de té-la reconstruido ao falar sobre ela” (DEBORD,
1997, p.173). Além dessa incorporagdo, ¢ latente a aceleracdo de to-
dos esses processos na sociedade espetacular.

Tragcando um paralelo entre os dois momentos, o pensador cons-
tatou que a mudanca de maior importancia residia “na propria conti-
nuidade do espetaculo” (DEBORD, 1997, p.171). Houve, como po-
demos inferir, um processo de naturalizagao. E como se de tdo dbvio,
o espetaculo tivesse se tornado invisivel.

Adicionalmente, conforme Claudio Coelho (2014, p.103), a In-
dustria Cultural, descrita por Adorno e Horkheimer, passou por um
processo de naturalizacdo. Na contemporaneidade, sua existéncia
tornou-se um dado da realidade, “seus efeitos sdo marcados pela in-
visibilidade” (idem).
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ISTOEESPETACULARIZAGAO DO ODIO

Podemos dizer que atualmente, o espetaculo reina e permeia tanto
a instancia politica, quanto a instancia mididtica, que estdo intima-
mente ligadas. Isto £ é um produto editorial (instdncia midiatica) e
segue a logica do mercado, dentro da referida Industria Cultural. E
uma revista, uma marca, tem empregadores e empregados. Pertence
a Editora Trés, que conforme o site oficial®®, publica as revistas sema-
nais Isto E, Isto E Dinheiro, lsto E Gente. Além das revistas mensais
Planeta, Motor Show e Dinheiro Rural. Bimestralmente, publica a
Isto E Platinum e a revista Isto E 2016.

Especificamente quanto a semanal Isto E, destacam-se os seguin-
tes dados’”: 54% do publico ¢ feminino. 71% pertence a classe A/B.
A faixa etéaria predominante ¢ de 20 a 40 anos. 63% dos leitores re-
sidem no Sudeste. 93% dos leitores sdao assinantes. A circulagao ¢ de
318.133 e tiragem, 354.135. Além da revista impressa, estdo disponi-
veis as versoes para web e para tablet. Trata-se da: “mais combativa
revista semanal de informagao e interesse geral do Brasil.”® confor-
me a auto-definicao da publicagao.

Sera aqui estudada sua edicao referente a semana de 6/4/16, que
condensa algumas caracteristicas gerais do processo de impedimento
da entdo presidenta. Tais como o ddio, a polarizagdo de grupos anta-
gonicos, a articulagdo da grande imprensa com parte do empresaria-
do nacional e a dissemina¢ao do medo.

Na capa, a frase “As explosdes nervosas da presidente” constitui
a principal chamada e figura ao lado da imagem do rosto da presi-
denta, que, aparentemente, gritava no momento em que a fotografia
foi feita.

3¢ Disponivel em: <http://www.editora3.com.br/sobrenos.php>
37 Disponivel em: <http://www.editora3.com.br/istoe.php>.

3¢ Disponivel em: <http://www.editora3.com.br/istoe.php>.
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Imagem 1: Capa da revista brasileira Istoé, ed. 2417

Em surtos de descontrole, com a iminéncia de
seu afastamento e completamente fora de si, Dil-
ma quebra moveis dentro do Palacio, grita com
subordinados, xinga autoridades, ataca poderes
constituidos e perde (também) as condigdes emo-
cionais para conduzir o Pais (ISTO E, 2417).

Acima, as chamadas: “Fim de Feira. No vale-tudo para se manter
no poder, Dilma distribui R$ 50 bilhdes e mais de 600 cargos” e a di-
reta: “A gripe que mata”, sobre o virus HIN1. Constatamos também
que RS 13,90 é o preco desse niimero 2417 de Isto E.
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NAO HA GOLPE.

Na primeira pagina da secdo Entrevista (p. 6-9), podemos ver a
foto de Janaina Paschoal, que foi entrevistada por Marcelo Rocha.
Ela posa para a fotografia, ou seja: olha para a camera interpelando
o leitor. Esta arrumada, com cabelos soltos, maquiagem leve, veste
um conjunto de blazer e saia na cor branca. Trata-se de uma advoga-
da crivel. Ela se encosta em um mével que apoia diversos livros de
Direito. Pela entrevista de Isto E, parece ser bem aceita e digna de
crédito. Cabe adicionar, entretanto, que a advogada sofreu ataques
misoginos em outros veiculos de comunicagdo. Pode-se dizer que ela

ndo ficou de fora do “jogo que retine, no mesmo campo simbolico, as

mulheres e a loucura™ .

“NAO HA GOLPE. EXISTEM MUITAS PROVAS” ¢ a frase que
serve como titulo e € seguida do paragrafo introdutorio:

em audiéncia realizada na Comissao Especial da
Camara dos Deputados que analisa o pedido de
impeachment contra a presidente Dilma Rous-
seff, a advogada Janaina Paschoal protagonizou
uma verdadeira aula de Direito. Numa sessao
marcada pelas investidas de parlamentares go-
vernistas mais interessados em tumultuar do que
em buscar esclarecimentos a cerca do pedido de
afastamento da presidente — assinado pela propria
Janaina e pelos juristas Miguel Reale Junior e
Hélio Bicudo —a advogada desmontou o discurso
petista de que estaria havendo um golpe no Pais,
descreveu com incrivel didatismo os inumeros
crimes praticados pela presidente, enumerou as
provas sobre cada um deles e remeteu a socie-
dade o desafio de formar e eleger bons politicos
(ISTO E, 2417, p. 6).

9 Cf: Tiburi (2016b)
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Em seguida, podem ser lidas treze perguntas feitas por Isto E. Os
temas giraram em torno do discurso do golpe, pedaladas fiscais, de-
talhes do pedido de impeachment, mensagem do processo € o entdo
momento politico.

ISTO E — Autoridades ligadas ao governo insis-
tem no discurso do golpe e a propria presiden-
te tem usado eventos oficiais para defender essa
idéia [sic].

“Janaina — Esse discurso do golpe ¢ muito presente
na fala do PT. Desde as primeiras denuincias refe-
rentes a Petrobras, a presidente e seus aliados falam
em armagdo dos adversarios, de intriga da oposi-
¢40 [...] “E um discurso inerente ao PT, o da vitimi-
zacdo. O Lula faz, a presidente faz, integrantes do
partido fazem. E um discurso util para quem quer
fugir da discussdo do mérito (ISTO E, 2417, p.6).

Formulando uma contrapartida, em texto publicado no livro Por
que gritamos Golpe?, a editora Ivana Jinkings (2016, p. 11) defende
que “O Brasil vive um golpe de Estado”. Os personagens envolvi-
dos naquilo que se tem convencionado chamar de Golpe de Estado de
2016 desejariam, segundo a autora, “acabar com o pacto resultante da
democratizagdo do Brasil ha trés décadas, consubstanciado na Consti-
tui¢do de 1988 (JINKINGS, 2016, p.13). O golpe propriamente dito
remontaria ao langamento do plano intitulado Uma ponte para o futu-
ro pelo PMDB, sigla de Michel Temer, entdo vice-presidente. Isto E
dedica a esse tema a matéria “Plano Temer” (ISTO E, 2416, p. 46-49).

Esse ponto de vista de Jinkings vai ao encontro das premissas de
Marcelo Semer (2016, p. 108), segundo as quais o Brasil vive uma
ruptura institucional a partir do afastamento ilegal da presidenta, que
abre uma janela de oportunidades para a desconstru¢cdo do modelo
democratico reinventado apds a ditadura militar inaugurada com o
Golpe de 1964. Semer (2016, p.109) entende os acontecimentos da
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seguinte maneira: “Em um golpe sem armas, sem tanques ou baione-
tas, Judiciario e imprensa sao de fato os principais instrumentos de
legitimagdo”. Aqui, o autor joga luz na questao da judicializagdo da
politica: um dos pilares do processo aqui estudado.

Voltando a entrevista, ao ser perguntada “Qual ¢ a mensagem des-
se processo de impeachment?”, Paschoal faz alusdo a impunidade e a
banalizagdo de praticas ilegais e imorais, posicionando-se contra tais
praticas. Séria, virtuosa, competente, mostra que os resultados do im-
pedimento seriam positivos. Quanto a construgao de identidade do su-
jeito politico, sua legitimidade ndo parece ser questionada por Isto E.
Trata-se de uma legitimidade de representatividade, uma vez que ela
representa, legalmente, o processo de impedimento. Na entrevista, as
“pedaladas fiscais” parecem constituir, singularmente, o problema. Ha
uma notavel simplificagdo do complexo panorama econdmico. Parece
ecoar um pensamento segundo o qual “pedaladas fiscais formam um
conceito inquestionavel e representam algo essencialmente ruim”. Ha
uma reducao da complexidade do processo legal e do panorama politi-
co. A advogada ndo ¢ questionada, por exemplo, a respeito da proble-
matica acerca da chapa formada por Dilma e Temer. Ou seja: a hipo-
tese de que, caso Dilma fosse impedida, Temer também deveria sé-lo.

Antonio Carlos Prado, editor executivo da revista, escreve a co-
luna Ultima palavra: “NAO FALTAM CRIMES CONTRA DILMA,
SENHOR MINISTRO!”. Prado relativiza o funcionamento da Justi-
ca brasileira argumentando que:

Na verdade, a questdo ndo é mais o raciocinio
equivocado de o impeachment transparecer como
golpe se ndo houver crime, porque crimes exis-
tem — e de sobra. E, se ainda ndo passaram pelo
crivo do Congresso, estdo provados no maior de
todos os tribunais, senhor ministro: o tribunal dos
fatos (ISTO E, 2417,).
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IMPEACHMENT JA!

O Media Kit de Isto E do ano de 2016 informa: “Marca registrada
da revista, a independéncia de ISTOE faz parte de sua linha editorial,
jamais atrelada a grupos politicos ou econémicos™ . Garante-se: “Ao
anunciar na ISTOE, sua marca conta com nossa inteligéncia de comuni-
cacao para atender suas necessidades”. A respeito do preco de anincio
na revista impressa, uma pagina indeterminada custa R$ 213.100,00.
Quanto custaria, entdo, um antincio formado por oito paginas?

Oito paginas, organizadas em quatro paginas duplas, formam um
anuncio. Na primeira dupla, 1&-se: “IMPEACHMENT JA!”. Tem
fundo amarelo e escritos em preto. “IMPEACHMENT JA!” : uma
frase exclamativa, um s/logan com forca de verdade. O advérbio “ja”
parece ser um dos marcadores da incitacdo a impaciéncia. Na segun-
da dupla, o pequeno texto introdutdrio explica do que se trata:

Somos milhoes de empregos ¢ bilhdes de reais
em impostos. Representamos familias, homens,
mulheres, jovens. Vemos que o pais esta a deriva.
A hora de mudanga ¢ agora. Dizer sim ao Impea-
chment, dentro dos parametros constitucionais, ¢
dizer ndo ao descontrole econémico, ao descaso
com as empresas, com o emprego e, principal-
mente, com vocé. Chega de pagar o pato. O Bra-
sil tem jeito (ISTO E, 2417).

Segue, entdo, uma lista com um total de 442 assinaturas. Inicia
com “Acorda Brasil” e termina com “Vem pra Rua”, passando por
“Endireita Brasil”, “Movimento Brasil Livre (MBL)” e “Revoltados
On Line”. Conta com 65 associagdes, 4 cooperativas, 42 diretorias,
13 federacdes, 262 sindicatos e outros tipos de entidades. O procedi-
mento enunciativo €, portanto, de uma enunciacao elocutiva, ou seja:

0 <http://www.editora3.com.br/istoe.php>.
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fala-se a partir de um nds. Nos que acreditamos que o Brasil tem
jeito. NOs que ndo iremos pagar o pato.

Por fim, 1é-se: “CHEGA DE PAGAR O PATO”. A frase, como
poder-se-ia imaginar, estd acompanhada por um desenho de um pato.
Continua-se: “Pergunte aos deputados que vao votar o Impeachment
de que lados eles estdo: naovoupagaropato.com.br”.

Essa campanha da FIESP, da qual esse anuncio faz parte, encontra-
-se dentro de um movimento maior: pro-impedimento. A campanha
trabalhou com a simplificagdo, a partir da metafora “chega de pagar
0 pato”, que parece ser um denominador comum de todos os signata-
rios. A frase “O Brasil tem jeito” parece indicar uma razao suprema.
Segundo Charaudeau (2015, p.108), a estratégia da razdo suprema
acontece quando recorre-se a um elemento constitutivo da identidade
de um povo, ao que se convencionou chamar “razao de Estado”.

No texto da FIESP, entende-se que o que esta sendo aclamado ¢ o
bem do Brasil. Seria essa uma voz da instancia cidada? Quanto de-
mocratica foi essa campanha da FIESP?

Ao listar os maiores acontecimentos responsaveis pela caminha-
da vitoriosa “da grande ofensiva neoliberal restauradora”, Armando
Boito Jr. (2016, p. 29) aponta para a “gradativa desercao da gran-
de burguesia interna da frente neodesenvolvimentista”. Isso porque
diversas associagcdes empresariais, que antes apoiavam 0s governos
petistas, deixaram de fazé-lo e se encaminharam para o campo neo-
liberal ortodoxo. Para o autor, “O caso mais importante e notdrio ¢ o
da FIESP, que, apos apoiar os sucessivos governos do PT, tornou-se
vanguarda do golpe institucional no meio empresarial” (BOITO JR.,
2016, p.29).

“O grito dos empresarios”, matéria assinada por Helena Borges,
comega com uma foto e a legenda: “Voz das ruas. Fachada do prédio
da Fiesp com a palavra impeachment: lideres querem mudancga ja”.
Na fotografia, a fachada do prédio ilumina-se em verde e amarelo
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com uma faixa negra destacando a palavra “IMPEACHMENT” em
branco. O verde-amarelo se repete nas bandeiras e o preto-e-branco
se repete na roupa de presidiario do pequeno boneco inflavel, que
representa Lula, mas estd adornado com uma mascara cujo formato
¢ o rosto de Dilma.

No texto, percebe-se um discurso alarmista. Fala-se de risco, ame-
aca, peso das circunstancias. Por exemplo, o vocabulo “inoperancia”
aparece duas vezes. Nota-se uma repeticdo de palavras e uma repe-
ticdo de ideias. Ao argumentar sobre a estereotipia, Adorno (2015,
p. 147) apontava que ndo somente “cada locutor sempre repete in-
cessantemente os mesmos padrdes, mas diferentes locutores usam
os mesmo clichés. Evidentemente, o mais importante ¢ a dicotomia
entre preto e branco, amigo e inimigo”.

O texto prossegue informando que a FIESP “¢ uma das protago-
nistas do movimento, encarregando-se de reunir forgas de diversos
setores”, chancelada com a seguinte fala: “ ‘Precisamos colocar ve-
locidade para sair dessa situa¢ao’, diz o presidente da entidade, Paulo
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Skaf. ‘Ela esta custando caro demais aos brasileiros’”. Mais adiante,
somos informados de que: “Empresarios sao discretos por natureza
e so se envolvem em escaramugcas politicas quando a situagdo chega
ao limite”. Aqui, notamos que o processo de essencializa¢do — na su-
posta esséncia discreta da natureza dos empresarios - corrobora com
a estratégia de persuasao.

A estratégia do medo € retomada no trecho em que Lawrence Pih,
fundador do grupo Moinho Pacifico, teoriza que o projeto do PT “¢
de socialismo e ndo de uma social democracia. Eu mesmo levei tem-
po para notar isso”. A matéria, todavia, ndo aprofunda nessa questao
levantada sobre o PT. Sabe-se que a sua origem historica foi a es-
querda. Entretanto, parece pouco razoavel considerd-lo um partido
socialista. Em especial se lembramos que os governos Lula e Dilma

nao tenham rompido, efetivamente, com o neoliberalismo. A fala de
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Lawrence Pih parece ser uma das reacdes ideologicas mencionadas
no seguinte trecho:

Tudo indica que a atual situagdo, iniciada em
2008, de crise do capitalismo esteja fortalecen-
do politicamente posturas conservadoras; sendo
que, no contexto brasileiro, precisam ser levadas
também em consideragdo as reagdes ideologicas
geradas pela presenca no poder, ha mais de uma
década, de um partido cuja origem historica ¢ a
esquerda (COELHO, 2014, p. 118).

O autor (2014, pp. 115/116), alerta que “a identificagdo entre es-
querda, corrupcao e subversao tem sido o pretexto para todos os gol-
pes de Estado existentes na historia da Republica no Brasil.”

Usada para ilustrar o bloco de texto intitulado Ninguém aguenta
mais, uma seta descendente aparenta ser um grafico, mas trata-se
apenas de um desenho. No bloco, sdo mostrados “os indicadores
negativos da economia brasileira”. Em uma espécie de “terrorismo
econdmico”, ilumina-se a crise econdmica. Ofusca-se qualquer pos-
sibilidade de questiona-la, de relativizar os indicadores apresentados.

Para Debord (1997, p. 211), “neste mundo oficialmente tao cheio
de respeito para com os imperativos econdmicos, ninguém sabe qual
¢ o verdadeiro custo de qualquer coisa produzida”. H4, novamente,
uma reducao da complexidade do panorama econdmico. O texto en-
cerra-se com uma espécie de remédio para a doencga por ele proprio
agravada: “Os empresarios tém a solucdo, que ¢ a saida imediata da
presidente Dilma”.

DILMA, “A LOUCA”
Diferentemente de Janaina Paschoal, Dilma Rousseff nao foi en-
trevistada por essa revista nessa edi¢do. Trata-se de uma reportagem
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ou, talvez, um conteudo que se assemelha a uma reportagem. Uma
reportagem em aparéncia, talvez.

Intitulada Uma presidente fora de si, traz o seguinte texto intro-
dutério: “Bastidores no Planalto nos ultimos dias mostram que a imi-
néncia do afastamento fez com que Dilma perdesse o equilibrio e
as condigdes emocionais para conduzir o Pais”. Assinam a matéria:
Sérgio Pardellas e Débora Bergamasco. A foto de Adriano Machado
mostra Dilma Rousseff de costas, com as maos para cima. O peque-
no texto, no canto inferior direito diz: “Descontrole. A presidente se
entope de calmantes desde a eclosdo da crise. Os medicamentos nem
sempre surtem efeito, atestam seus auxiliares”.

O bloco Os alvos do destempero defende que: “A descompostura
presidencial ndo escolhe vitima. Sobra para todo mundo”. Quanto a
primeira suposta vitima:

“Quem esse menino pensa que ¢? Um dia ele ain-
da vai pagar pelo que vem fazendo’. Dilma, na
semana passada, sobre o juiz Sérgio Moro (ISTO
E, 2417).

Afinal, o que Moro estaria fazendo? Apresentado na primeira par-
te do texto como “juiz Sérgio Moro, da Lava Jato”, entende-se que
ele ¢ o representante de tal operacdo judicial. Entretanto, ndo se men-
ciona razdes plausiveis para o suposto comentario da presidenta. Na
busca de explicagdes, voltemos a pagina 26 da mesma edigao.

Dentro da se¢ao Semana, ha uma nota intitulada “Moro e a lei”. No-
ticia-se que “ [Teori] Zavascki estuda enviar uma representacao contra
0 juiz Sérgio Moro ao Conselho Nacional de Justica por excessos na
Lava Jato [...]”. O que Moro vinha fazendo, portanto, talvez ndo tenha
sido uma simples condugao ilibada de um procedimento judicial.

Quanto a segunda suposta vitima:

206



VIVYANE GARBELINI CARDOSO

‘Cale sua boca. Vocé nao entende disso. So fala
besteira’. Dilma a Maria do Rosario, depois de
divergirem sobre a Comissdo da Verdade (ISTO
E, 2417).

Cabe dizer que a deputada Maria do Rosario Nunes, apoiou a ex-
-presidenta durante todo o processo e publicou uma nota de repudio a
edi¢do aqui estudada. Outras quatro citacdes sao destacadas, mas ndo
ha contextualizag¢do aprofundada das falas. Quando ao procedimento
expressivo referente a vocalidade, percebe-se quese ressalta o quanto
Dilma nao detém o poder do bem falar ou o falar tranquilo. Ao que
parece, Dilma fala forte e isso ¢ algo negativo. Uma mulher que fala
palavrdes e vocifera. Parece autoritaria em sua fala. Quanto a sua
coragem, parece tratar-se de algo negativado, algo fora do lugar.

O quadro Dilma repete Collor: Alheia aos fatos é escoltado por
duas fotografias. Na primeira, o ex-presidente Fernando Collor se
exercita praticando corrida. Na segunda foto, Dilma se exercita an-
dando de bicicleta. O texto conta que “enquanto o tema impeachment
fervia no Congresso e a populacao lotava as [sic] ruas pedindo a saida
do entdo presidente Fernando Collor, o chefe do executivo parecia
alheio a tudo. Mesmo com indices de avaliagdo chegando aos 68% de
‘péssimo e ruim’”. A fonte de indice ndo ¢ explicitada pelo texto que
defende que a presidente Dilma “segue o mesmo script”. “Ela parece
dar de ombros ao seu indice de reprovacao”. Trata-se de um ataque
a sua seriedade. Aqui, a questdao do interesse publico e interesse do
publico se entrelagam. Ainda que Dilma exerca um cargo publico,
seria de interesse publico o fato de ela se exercitar em sua bicicleta?

O quadro A4 volta da tatica do terror traz uma fotografia de Dilma,
cabisbaixa, sentada em uma cadeira ladeada por duas cadeiras vazias,
acompanhada apenas pela legenda: “Cada vez mais s6”, que noticia o
insucesso do evento por ela promovido referente ao programa social
“Minha casa, Minha vida”. Aqui, a revista parece buscar o aponta-
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mento da falta de traquejo da presidenta, sua falta de diplomacia. E um
ataque ao seu pragmatismo, a mensagem parece ser: “ela € inviavel”.

O texto, a direita, argumenta que durante a campanha eleitoral, a
presidente “pagou para seus marqueteiros desenvolverem e dissemi-
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narem o nocivo ‘discurso do medo’”. Mais adiante, escreve-se que
“Nao bastasse a repeti¢ao da retorica cretina da campanha eleitoral, a
presidente disse nos ultimos dias que o que estd se vendo o [sic] Pais
¢ um verdadeiro ‘nazismo’, sem lembrar que o discurso do ‘nds con-
tra eles’ foi gestado e cultivado por sua equipe”. Aqui, a mensagem
parece ser de que Dilma ¢ “incoerente”, ndo ¢ sincera.

Tiburi (2016a) nos lembra que “manipulacdes da imagem fazem
parte da era do espetaculo politico”. A revista fabrica uma imagem
negativa de Dilma. Ha uma desqualificagdo. Ela ¢ desleal, desones-
ta. Ataca-se sua imagem, ataca-a enquanto mulher. Ela ¢ “austera”,
ndo ¢ fiel, ndo ¢ virtuosa. Para Tiburi (2016a), “a culpa ¢ estrutural,
esta arraigada e toda a sociedade ajuda a sustenta-la”. Entendendo o
machismo como sistema que culpabiliza mulheres, analisamos que
Dilma Rousseff foi tratada como a grande culpada. Perante o tribunal
dos fatos: a culpada da crise, a culpada de seu préprio impedimento.

Intitulado As diabruras de ‘Maria, a louca’, o quadro com tex-
to, que poderia resgatar uma personagem histoérica para compor uma
explicag@o sobre o panorama politico atual, parece cumprir a fungdo
exclusiva de demarcar a suposta loucura de Dilma. Trata-se de mais
um recurso para deslegitima-la.

Tiburi (2016b) comenta que a distor¢cao da imagem da presidenta
Dilma Rousseff na capa de Isto £ flagra um “evidente momento
de abuso moral e estético”. A filosofa conceitua que Gaslighting
“¢ basicamente um tipo de violéncia por manipulagdo psicologica
na qual mulheres, mas ndo apenas elas, sdo associadas a loucura”
(TIBURI, 2016D).

208



VIVYANE GARBELINI CARDOSO

O campo geral da loucura ligado as mulheres, apre-
senta-as como figuras do irracional, do mais mini-
mo destempero até o descontrole total. As mulheres
sdo tratadas como loucas, de modo a serem dimi-
nuidas na sua capacidade intelectual e na suas po-
téncias ativas, éticas e politicas (TIBURI, 2016b).

Quanto a constru¢ao de sua identidade enquanto sujeito politico,
nota-se que sua legitimidade ¢ contestada pela revista. Isso a revelia
de sua vitoria nas urnas em 2014, com 54.501.118 de votos - o que,
teoricamente, garantiria sua legitimidade de mandato. No entanto,
como explicam as palavras de Charaudeau (2015, p. 65), “¢ na iden-
tidade social do sujeito politico que se projeta sua legitimidade”. Na
constru¢do da identidade social da ex-presidenta, a midia desempe-
nhou um importante papel.

As fotos de Dilma utilizadas nessa edig@o, sdo descontextualiza-
das e sdo espontaneas - no sentido de a ex-presidenta ndo estar posan-
do para a fotografia. O humor, por sua vez, foi usado na charge “Fei-
rdo da Dilma”, em que a figura de Dilma, enquanto feirante, anuncia:
“Leve 3 ministérios e 100 cargos por apenas 1 voto” (Isto E, 2417, p.
26). Isto E, empregando diversos procedimentos retoricos, constroi
uma imagem negativa de Dilma. Utiliza taticas de persuasao, tratan-
do a ex-presidenta como uma ameaca e uma presa, simultaneamente.
A publicagdo faz uso de uma estratégia misdgina para compor, junto
a outros elementos - nao necessariamente misdginos -, uma posi¢ao
contraria e violenta a continuagdo de tal governo.

A violéncia, sabemos, ¢ algo experimentado diariamente. A vio-
léncia simbdlica esta intimamente ligada com a violéncia fisica, ¢ um
intimo casamento. A filésofa argumenta:

A agressividade verbal ¢ uma forma conhecida de
violéncia simbolica. Fofoca e difama¢ao também

209



fazem parte dessa violéncia que se faz com pala-
vras ¢ atos de fala, mas em uma escala que ndo pa-
rece tdo perigosa na maior parte dos casos. Falar
¢ fazer, mas pensamos pouco nesse fato (TIBURI,
2015, p.77).

Tendo isso em mente, voltemos a pagina 25, na se¢do Semana, que
traz notas sobre assuntos diversos. Sob a retranca “Violéncia”, noti-
cia-se: “Homem ameaga atear fogo em juiza”. O texto comega com a
reproducao de um dialogo gravado por policias no qual Alfredo José
dos Santos ameagcara atear fogo na juiza Tatiane Moreira Lima. E isso
um didlogo? O homem, acusado de agredir a prdpria esposa, tinha
audiéncia marcada com a referida magistrada na Vara de Violéncia
Doméstica. Por essa atitude noticiada, foi preso e processado por ten-
tativa de homicidio. Como dialogar com um agressor?

PENSAMENTO EM BLOCO, NAO-PENSAMENTO

Depois de meio século da publicac¢do da obra Dialética do Escla-
recimento, Cohn pergunta o que Adorno e Horkheimer ainda teriam
a nos dizer. Cohn (1998, p.13) relembra os esfor¢os de Adorno para
“projetar a analise da personalidade autoritaria sobre um enquadra-
mento que lhe permitisse transcender o plano estritamente socio-psi-
cologico”. O pensador alemdo constatara que as pessoas propensas
a aceitar temas e formas de condutas fascistas tendiam a organizar
suas ideias em termos que envolviam, simultaneamente, “o pensa-
mento por esteredtipos (conforme padrdes fixos previamente dados
para qualificar pessoas e coisas) ¢ de modo personificado” (COHN,
1998, p. 13).

Estereotipia e personificagdo, segundo Adorno, seriam inadequa-
das a realidade, uma vez que se esquivariam do concreto e induziriam
ao contentamento com ideias pré-concebidas, “rigidas e supergene-
ralizadas, as quais o individuo atribui uma espécie de onipoténcia
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magica” (COHN, 1998, p.13). O pensamento fascista pode ser enten-
dido como psicético e, talvez, seja um nao-pensamento. Cohn (1998,
pp.13-14) explica que “a estereotipia e a personificagdo sao duas par-
tes divergentes de um mundo nao experimentado efetivamente.”

Em uma sociedade mediada por imagens, talvez a citada experi-
mentagdo se limite justamente a essas imagens. Por exemplo, o co-
nhecimento do panorama politico exclusivamente através de imagens
manipuladas por um produto editorial comprometido com um po-
sicionamento ideologico, ainda que ele se pretenda independente e
imparcial.

Na referida pesquisa, Adorno também levantara uma importante
nog¢ao, embora nao a tenha desenvolvido em profundidade. Chamada
ticket-thinking, explica Cohn (1998, p.15), ela “engloba numa uni-
dade a polarizagdo estereotipia/personalizag¢do, associando-as numa
forma de pensar ‘em bloco’, conforme padrdes prontos.”

Trata-se de uma forma de perceber o mundo e de
pensar que opera conforme blocos de significados
previamente dados, que se apresentam como co-
erentes para o sujeito (na medida em que aceitar
um dos seus elementos leva a aceitar os demais
sem esforco de ajuste nem, muito menos, de re-
flexdo) mas que na realidade sdo intrinsecamente
contraditorios (COHN, 1998, p. 15).

Cohn (1998, p.24) analisa que, na contemporaneidade, “o ticke-
t-thinking esta arraigado mais fundo e com maior eficicia do que
nunca”. Parece, entdo, defensavel pensar que a edi¢ao analisada con-
tenha um pensamento em bloco. A metaférica etiqueta de inimiga
cola-se em Dilma, enquanto etiquetas de amigos sao coladas tanto
nos empresarios entrevistados, quanto na advogada-protagonista. A
revista compde um circuito fechado, uma espécie de “pacote” com
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seu posicionamento (contrario) em relagdo ao governo, de maneira
geral. E seu posicionamento (favoravel) ao processo de impedimen-
to, de maneira especifica.

CONSIDERAGOES FINAIS

Veiculos de comunicagao sdo atores sociais. Os seus dizeres par-
tem de agdes de pessoas e, ao erguerem representacdes, constroem
novos dizeres e estimulam novas ag¢des. Os veiculos ndo transmitem,
assepticamente, mensagens objetivas. Um veiculo ¢ uma empresa,
arquiteta uma marca, tem um dono. Funciona sob a logica empre-
sarial, dentro do capitalismo na sociedade do espetaculo atualmente
integrado. Em uma cultura misogina, repete e recria discursos miso-
ginos. Nosso senso comum ¢ misdgino, por isso uma mulher enquan-
to alvo ndo surpreende o publico-alvo, que estd acostumado a esse
discurso diariamente alimentado e retroalimentado.

A edicdo analisada tematiza, problematiza e se posiciona em re-
lacdo ao governo Dilma. Funcionando dentro de uma engrenagem,
integra uma metaférica maquina que se moveu em dire¢do a entdo
presidenta. O fim parece ter justificado os meios. Dona de um cargo
unico, foi destituida. Pioneira enquanto mulher reeleita, foi também
pioneira enquanto mulher banida do cargo, culpada pelo tribunal dos
fatos. Nessa edicao, ndo parece haver espaco para ponderagdo. O lei-
tor ndo € convidado a avaliar ouvindo diversos lados, fontes diversas.
Ouve-se apenas um lado. Ha uma repeticao. Repete-se, € repetitivo.

Isto E fornece uma interpretacdo pronta e acabada. Fechada em
si mesma e, a0 mesmo tempo, fora de si. Existe um nds e nos te-
mos a solu¢do para o caos inegavelmente instaurado. Exaltamos Ja-
naina: ela. Destruimos Dilma: aquela. Sao eles os que aterrorizam
com a fala do “nds contra eles”. Ha uma violéncia verbal. Surtos de
descontrole. As paginas analisadas parecem formar um linchamento
simbolico. Nega-se o Outro enquanto ser humano a ser respeitado.
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O que esta ai. Nega-se a narrativa do outro. Ndo ha golpe. Nega-se
a presun¢ao de inocéncia. Ndo faltam crimes. Rebaixamento da lin-
guagem. Vale-tudo. Distribui¢ao de violéncia de género, propagagao
do odio ao PT. Explosoes nervosas. Rebaixamento da oposi¢ao ao
governo Dilma. Fim de feira.
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CAPITULO 10.
O JORNAL FOLHA DE S.PAULO
E A SOCIEDADE DO ESPETACULO NOS
DESDOBRAMENTOS DO IMPEACHMENT®!

Bruno Cardoso Macedo®

O jornal Folha de S.Paulo ¢ um dos jornais mais influentes e lidos
no Brasil. Durante o processo de investigacao da Operacao Lava Jato
em 2016 e o impeachment, o jornal fez uma cobertura extensa e de alta
repercussao das acusagdes e delagdes envolvendo politicos e emprei-
teiras. A proposta deste capitulo € analisar de qual maneira o conceito
de Sociedade do Espetaculo de Guy Debord esta relacionado com a
cobertura do jornal na crise politica. Além disso, sera discutida a in-
fluéncia do discurso espetacular, o crescimento do conservadorismo
e a hegemonia dos grupos midiaticos no jornalismo contemporaneo.

JORNALISMO CONTEMPORANEO E
SOCIEDADE DO ESPETACULO

Inicialmente, para tentar entender o contexto da pesquisa, ¢ pre-
ciso problematizar o jornalismo contemporaneo. Os meios de comu-
nicacdo estdo sendo atropelados pela aceleragdo da informagao. Isso,

1 Este capitulo é um desenvolvimento do artigo Midia, Politica e Espetdaculo: O
Jjornal Folha de S.Paulo e a Sociedade do Espetaculo na Operacdo Lava Jato,
apresentado no Intercom Junior 2016, cujo objetivo foi analisar a cobertura feita
pelo jornal Folha de S.Paulo no més de margo. Portanto, a partir dele sera desen-
volvida uma andlise mais completa que abrangera as edi¢des do jornal até o dia 13
de maio, dia seguinte apés a aprovagdo pelo Senado Federal do afastamento tem-
porario da presidente Dilma Rousseff, ¢ a posse do vice-presidente Michel Temer.

¢ Graduado em Jornalismo pela Faculdade Casper Libero. Foi Bolsista de Ini-
ciagdo Cientifica.
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consequentemente, esta relacionado com o grande imediatismo que
o jornalismo vive. Para existir a comunica¢do de massa, introduzida
principalmente a partir da metade do século XIX, ¢ necessaria uma
grande rede de distribui¢do da informagdo para o publico. Assim, a
informagao tornou-se parte essencial do cotidiano. Conforme aborda-
do por Ignéacio Ramonet que problematiza a esséncia do jornalismo:

O jornalista ¢ o analista de uma jornada, de um
periodo, como a propria palavra diz. Mas o peri-
odo ndo existe mais e, em consequéncia, nao ha
mais jornalismo, mas sim “imediatistas” que nao
sdo capazes de analisar, pois, para isso ¢ preciso
tempo. (RAMONET, 2013, p.56)

O imediatismo, portanto, pode ser compreendido como uma nova
forma de absorver a mensagem que ¢ transmitida pelos meios de co-
municacdo. Além disso, outro elemento que permeia essa analise é
que a informacao se constrdi sobretudo pelo uso de impressdes e sen-
sacdes. Por isso, pode-se notar que a linguagem utilizada pela grande
midia ndo quer e muito menos tem a intengdo de produzir efeitos a
longo prazo. Existe a simplicidade na construcao, seja no teor poli-
tico, seja no cotidiano. Dessa forma, o conceito de imediatismo esté
relacionado com a necessidade das pessoas buscarem emogoes in-
tensas nas coisas, em detrimento, portanto, de sentido e significado.

Tendo em vista a crise da comunicagdo, Guy Debord escreveu a
obra “Sociedade do Espetaculo™, que pode ser vista como uma atu-
alizagdo da critica marxista que Adorno e Horkheimer produziram
sobre a “industria cultural”. Para ele, o espetadculo ¢ uma nova fase da
sociedade capitalista, quando ocorre a substituicdo da realidade pela
imagem, a contemplag@o pelo homem das representacgdes, e uma fal-
sa no¢do de experimentagdo da vida. Para Debord, além da aliena-
¢do que ja marcava o trabalhador moderno, reduzido a contemplacgao
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passiva do resultado do processo produtivo e da evolugao industrial,
acontece, agora, uma nova forma de alienagdo. A falsa consciéncia
do espectador, portanto, ajuda a compreender que o homem esté des-
colado da experiéncia social real.

A representagdo da vida real nada mais ¢ do que uma inversao
concreta da vida, pois a representagdo adquire um movimento autd-
nomo. Isso, portanto, simula uma alteracao de valores: “a realidade
surge no espetaculo e o espetaculo se torna o real. Essa alienagdo
reciproca € a esséncia e a base da sociedade existente.” (DEBORD,
2006. p.15). E assim que se pode enxergar o alto teor de alienagdo
presente no cotidiano. O leitor e o telespectador tentam construir uma
narrativa a partir do que vém nos meios de comunicagao e, sobretu-
do, idealizam a realidade criada pelo capitalismo. Assim, cria-se um
juizo de valor pautado pelo que lhe ¢ apresentado. A noticia levada a
repeti¢do serve de prova de veracidade e, até mesmo em casos que a
informagdo nao leve a nenhuma conclusao, ¢ tida como verdade. O
trabalho de pouca apuracdo e substituicdo de principios basicos do
jornalismo promove um estado de comunicag¢do vazia de sentido e to-
talmente descontextualizada. A linguagem perde a sua capacidade de
representar a realidade, transformando-se em instrumento, em puro
meio para a obten¢do de um fim. (COELHO, 2014. p. 57)

Debord acredita que o sentido do espetaculo esta ligado ao valor
que a imagem tem para o individuo. Segundo ele, o espetaculo ¢ o
processo onde as relagdes sociais sdo pautadas pelas imagens e hd um
vinculo real entre o acumulo imagético e de capital. Debord inicia
sua obra com a tematica da aliena¢cdo, como se apresenta no primei-
ro capitulo, “A separag¢do consumada”. Nele, ha um didlogo com as
obras de Marx que mostra que a alienacao do trabalhador ¢ resultado
da venda da sua forca de trabalho. A sociedade do espetaculo seria
uma nova etapa da sociedade capitalista em que o individuo necessi-
ta de um mundo repleto de producao material. Para estar completa,
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a alienagdo se da quando ndo se limita mais ao trabalho. Mais do
que isso, o tempo livre agora ¢ preenchido pelo consumo de ima-
gens: “quanto mais o homem contempla, menos vive; quanto mais
aceita reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, menos
compreende sua propria existéncia e seu proprio desejo” (DEBORD,
2006, p. 14) Analisando sua total dimensao, o espetaculo € ao mesmo
tempo o resultado e o projeto do modo de producao existente. Sendo
assim, passa a ser, portanto, um modo de viver em sociedade.

A distribuicdo do poder no jornalismo estd baseada naqueles
veiculos que conseguem realizar o chamado furo de reportagem.
A énfase pelo inédito, no entanto, pode acontecer sem ao menos a
comprovacgao da veracidade dos fatos. A compreensao desse concei-
to esta relacionada também com que Ignacio Romonet cita em seu
artigo, Meios de Comunicag¢do: Um poder a servigo de interesses
privados, de que estar presente fisicamente ndo ¢ 0 mesmo que com-
preender o que de fato estd acontecendo. Principalmente em cober-
turas jornalisticas. (RAMONET, 2013, p.58). Isso, contudo, implica
em outra dificuldade do jornalismo contemporaneo: o embate entre
comunicagdo e informagao. O que esta a disposi¢ao do leitor sao,
em grande maioria, informagdes emitidas por instituicdes. O poder
econdmico ¢ dominante, sendo, inclusive, maior do que o poder po-
litico. No Brasil, o principio basico de qualquer rede de comunica-
¢do advém de concessdes publicas do governo. Dessa forma, desde
a primeira concessdao até hoje, had concentragdo midiatica na mao
de pequenos grupos, quando jornais, revistas e redes de televisao
pertencem a conglomerados dos chamados oligarcas da imprensa.
E de se esperar que nos meios de comunicagio dominantes nio haja
contestacao critica.

A jornalista Eliane Brum em meio a crise politica pela qual o Bra-
sil estd passando problematizou uma questao primordial na comuni-
cacdo atual: “A guerra politica esta no territorio dos narradores. Os
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narradores contemporaneos encontram-se em grande parte (ainda) na
imprensa.” (BRUM, 2016).

Cabe, entdo, inserir a discussdo do principal responsavel por
transmitir uma narrativa na sociedade contemporanea. Esse papel
pertence a midia. Contudo, ¢ preciso contextualizar a importancia
do sistema econdmico do mercado tendo em vista que os meios de
comunica¢do dependem de um “financiamento” para produzir a in-
formagdo. Os custos de producdo no atual cendrio econdmico sao
altos. E dessa forma que o poder de alcance, de certa forma, se torna
restrito a um determinado grupo social, no caso da midia, os grandes
conglomerados. No entanto, ndo podemos descartar a importancia da
internet nesse contexto para romper com tal hegemonia.

No periodo da Revolugao Francesa, onde foram constituidos os
direitos do cidadao e a separacdo dos poderes por Charles Montes-
quieu, surgiu também o conceito de quarto poder. Este, portanto, re-
lacionado aos meios de comunicagdo. Muito se fala da independéncia
e imparcialidade, porém ¢ preciso contextualizar com a nogao de de-
mocracia e a for¢a do capital econdmico da comunicagao:

Com o passar dos anos e o desenvolvimento da
economia de mercado, comprovamos que os trés
poderes estdo sendo gravemente ameacados pelo
poder econdmico que, com sua ambigao desme-
dida e sua capacidade de corrupg¢ao, transformou-
-se num ator fundamental de nossos sistemas po-
liticos [...]. No entanto, foi o quarto poder, o da
midia, que se viu totalmente permeado e subme-
tido ao poder economico. Os processos politicos
neoliberais nas décadas de 1980 e 1990 arrasaram
os sistemas publicos de informag¢do, com o apoio
da direita e a indiferenca da esquerda, a qual, com
razdo, associava-os aos ditadores anteriores. So-
ma-se a isso o papel cada vez mais sofisticado e
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potente que os meios de comunicagdo adquiriram
nas sociedades democraticas, onde a formacao da
opinido publica ¢ um elemento essencial para o
exercicio do poder (SERRANO, 2013, p. 72).

HEGEMONIA, ATUAGAO DA MiDIA E PODER POLITICO

O conceito de hegemonia descrito pelo filosofo marxista italiano
Antonio Gramsci na série de volumes intitulada como Os Cadernos
do Carcere serve de base para a discussdo pretendida por este texto.
Segundo Gramsci, a conquista do poder politico depende da capaci-
dade de uma classe social submeter ideologicamente as outras. A he-
gemonia depende das praticas sociais e dos modos de representacao,
incluindo também a capacidade de argumentagdo e de acdes sobre o
quadro social.

A disputa politica entre as classes sociais se d4 em duas esfe-
ras distintas. A primeira representa a sociedade politica, onde existe
um conjunto de mecanismos dos quais a classe dominante detém o
monopdlio legal, seja de repressao fisica, ou da violéncia por meios
legais. E o local onde operam as normas e atuam por meio de coer-
¢do. A outra esfera ¢ a sociedade civil, local de elaboragao ¢ difusao
das ideologias. Representada por escolas, igrejas, partidos politicos
e principalmente os meios de comunicagdo. Nela, diferente da esfera
da sociedade politica, a atuagdo € por consenso.

Nessa logica da disputa pela hegemonia, Gramsci questiona a
propria no¢ao que permeia a comunicagdo dos grupos oligarquicos:
“apresentam os fatos, mesmo os mais simples, de modo a favorecer
a classe burguesa e a politica burguesa com prejuizo da politica e da
classe operaria” (GRAMSCI, 2005, p.53). A opinido publica neste
caso entra em conflito com valores basicos de liberdade de imprensa
e a liberdade de expressao dos cidadaos. Esses dois conceitos sao
amplos, mas poucos discutidos. Dentro do cenario, onde a domina-
¢do ¢ feita pelos chamados oligarcas da comunicagdo, passa existir o
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embate entre os interesses dos cidadaos ou dos grupos detentores do
poder. Nesse contexto, Ignacio Ramonet vai além da compreensao
legitimadora: “ No geral, a missdo dos meios de comunicagdo ¢ a de
domesticar as sociedades.” (RAMONET, 2013, pag. 64)

Os discursos de intolerancia, tanto na esfera social € na comuni-
cacao, envolvendo a crise politica brasileira, podem ser representados
pelo impeto conservador que antes estava acomodado. A discussdo em
torno do envolvimento do ex-presidente Lula em casos de corrupgao
e o processo de Impeachment da presidente Dilma Rousseft mostrou
a outra face dos acontecimentos politicos que, todavia, mostram-se
descompromissados com os valores democraticos conquistados.

Esse impeto, que de certa forma estava contido, visto que o cres-
cimento econdmico gerado a partir de 2005, ocasionado principal-
mente pela valorizacdo das commodities, estabilizou os antagonis-
mos dentro da sociedade. No entanto, esse tempo de bonanga nio
evitou que o 6dio estivesse presente dentro da sociedade. A partir do
momento que o governo do PT conseguiu emplacar mais uma can-
didatura em 2014, o 6dio aos governos de esquerda reapareceu. Esse
tipo de posicionamento passa a surgir no momento em que a oposicao
ndo aceita o resultado das eleicdes e passa a deslegitimar o governo
eleito. No caso mais direto estd a apropriagao desse discurso pela
grande midia. Ao longo de 2015, periodo de desenvolvimento da cha-
mada operagao Lava Jato, o contetdo jornalistico, atividade voltada
ao registro e reflexdo do cotidiano sobre a realidade, tornou-se uma
maquina de propaganda partidaria. (LOPES, 2016).

No que diz respeito propriamente a reflexdo sobre o jornalismo,
¢ importante complementar a andlise critica que a pesquisa propoe,
com o estudo desenvolvido pelo jornalista e socidlogo Perseu Abra-
mo. Segundo ele, a midia oferece um tipo de relagdo “indireta” com
a realidade. A partir disso, existem quatro padrdes de manipulagao.
Nesse caso, faco uso do padrdo de inversao:
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O abuso da utilizacdo de frases ou de pedacos
de frases sobre uma realidade para substituir a
propria realidade. Acoplado as demais formas de
manipulagdo — ocultagdo, fragmentagao, selegao,
descontextualizacdo, varias inversdes etc. — o
frasismo surge, assim, quase como a manipula-
¢do levada aos seus limites: uma frase, um trecho
de frase, as vezes uma expressdo ou uma pala-
vra, sdo apresentadas como a realidade original.
(ABRAMO, 2016, p. 45)

No final dos anos 1980, quando Perseu Abramo escreveu o texto
sobre as manipulagdes do que na época representava a “grande” im-
prensa brasileira, a internet comercial ainda ndo existia, muito menos
as redes sociais. Mesmo assim, esse padrao de manipulacdo, dentro
das atuais circunstancias, mostra-se extremamente condizente com a
atuacao dos jornais. A partir disso, a utilizagcdo de frases como, por
exemplo, impeachment da presidente Dilma Rousseff, escandalo de
corrupgao, governo corrupto e outros servem para que haja uma anu-
éncia do leitor em relagdo ao contetido e, consequentemente, tal frase
¢ tida como verdadeira.

Analisando o papel da grande midia na cobertura da atual crise
politica ¢ possivel considerar a existéncia do viés ligado aos interes-
ses politicos do capital e do conservadorismo. No ambito mundial, a
ascensao da direita neoliberal ocorreu no final dos 40, ap6s o final da
Segunda Guerra Mundial. Posteriormente, na década de 80, esse mo-
vimento ficou mais evidente nos governos neoliberais de Margaret
Thatcher, na Inglaterra, e Ronald Reagan nos Estados Unidos. Nesse
contexto, cabe ressaltar que, os fatores proeminentes dessa guinada
sdo: a crise do Estado de bem-estar social, o desemprego, a inflagao
e a grande intolerancia pelo aumento da populacdo de imigrantes.
Olhando para o presente, podemos analisar que esse viés politico esta
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representado como uma nova direita, embora sua formagao seja ve-
lha. No Brasil, se por um lado o passado ditatorial € recente, temos
também uma grande presenca do conservadorismo na politica e na
sociedade. Temos como exemplo mais claro os resultados da eleicao
de 2014 na Camara dos Deputados.

Esse problema, no entanto, ¢ mais abrangente do que se apre-
senta. Conforme defendido por Vladimir Safatle, “a derrota vem de
longe”. A crise de governabilidade enfrentada por Dilma Rousseff,
ao longo de seus mandatos, teve seu inicio na formagao da Nova Re-
publica, ap6s a redemocratiza¢ao. Nesse periodo foi formado o pacto
de governabilidade no qual cada presidente eleito se submeteria ao
controle politico da base governamental.

Um novo fator presente na cobertura da midia, diferente da ja
conhecida ascensdo da direita, é o fortalecimento do Poder Judiciario
que sobressai sobre os demais poderes, interferindo, inclusive, em
decisdes politicas. No dia 4 de margo de 2016, o juiz federal Sergio
Moro, responsavel pelas investigacdes da Operacdo Lava Jato, mo-
bilizou a Policia Federal para levar o ex-presidente a depor de forma
coercitiva. A base da dentincia foi a delagdo premiada de que Lula
teria sido beneficiado pela Odebrecht, uma das construtoras incrimi-
nadas. Antes mesmo de uma possivel implica¢ao formal do processo,
a ofensiva da justica criminalizou e culpou o réu. O fato evidencia,
portanto, uma parcialidade dos juizes e alimenta a tese de que essa
acdo seria fruto de uma politizagcdo do poder judiciario. A agdo pro-
movida pelo juiz Sergio Moro, tido como herdi nacional, promove
davidas quanto a seletividade dos grupos midiaticos que noticiaram
0 caso: vazamentos seletivos, divulgacao de escutas telefonicas, de-
tencdes espetaculares, ruptura do segredo de justica e entre outros.

O editorial da Folha de S.Paulo do dia 4 de margo indicou o que
estava por vir com a repercussao midiatica da delagao:
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A crise politica que atordoa a administragao Dil-
ma Rousseff (PT) desde o ano passado mudou
novamente de patamar nesta quinta (3), apos
a noticia de que o senador Delcidio do Amaral
(PT-MS) fez acordo de delagdo premiada com
os investigadores da Lava Jato. [...]. As atengdes
se voltam para Dilma Rousseff, que conhece
seu pior momento desde que assumiu o segundo
mandato. A presidente parece cada vez mais iso-
lada e a deriva, sem condi¢Ges de retomar o leme.
(FOLHA DE S.PAULO, 4/03/2016, P. A2)

Segundo Debord, a alienacdo ultrapassa a relagdo de trabalho, e
atua na dimensao politica e midiatica. No que se refere as relacdes de
poder, Debord analisou duas formas de espetaculo: a difusa e a con-
centrada. A forma difusa diz respeito aos paises capitalistas desenvol-
vidos, onde se d4 um dominio do poder mercantil sobre o conjunto
da producao e consumo de imagens, presentes em diferentes estagios
na vida cotidiana. Nesse tipo de poder, a sociedade se baseia na su-
perficialidade e na falta de informagao mais complexa. J& a forma de
poder concentrada estd presente nos paises capitalistas menos desen-
volvidos, e com regimes politicos ditatoriais, € nos paises socialistas
que, conforme descrito por Debord (2006), sdo os paises “capitalistas
burocraticos”. Na forma concentrada, segundo o autor, o poder rege
em torno de um lider carisméatico que, portanto, tem afinidade com
as massas. Nesse contexto, além da opressao fisica, ha uma violéncia
simbolica, onde o poder esté relacionado a imagem do lider.

Debord, em 1988, vai além das formas de poder apresentadas an-
teriormente atualizando o conceito com a publicagao dos Comentda-
rios da Sociedade do Espetaculo. Segundo ele, houve uma ampliagao
da sociedade do espetaculo por meio da globalizagao do capitalismo.
Passa a existir, portanto, uma fusdo entre os poderes concentrados e
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difusos, formando, assim, o poder espetacular integrado. Espetaculo
que tem um carater alienante e conduz ao pensamento uniforme den-
tro de governos dito como “democraticos”.

Do ponto de vista da contemporaneidade, podemos pensar o estu-
do de Guy Debord como uma ferramenta capaz de analisar o compor-
tamento do sistema neoliberal. A principio, a atua¢ao do capitalismo
¢ representada pela distingdo entre o Estado e a economia. Na logica
que prevaleceu, como antes visto, no final da década de 90 e apoés a
crise de 2008, o Estado por si s6 ¢ ineficiente e cabe ao mercado atuar
como regulador. Inclusive, ¢ nesse contexto que se ampliam as priva-
tizagdes, principal elemento da hegemonia neoliberal. No entanto, do
outro “lado” esta a corrente de pensamento desenvolvimentista, defen-
dido por governos de esquerda, que acreditam que o Estado deve inter-
vir na economia e as empresas devem ser estatizadas. No atual cenério
politico, com a chegada do PT ao poder em 2002 e continuidade até
2016 a possibilidade de implantar um governo de esquerda tornou-se
realidade. Em razado disso, todavia, houve a rea¢do dos grupos neoli-
berais de classificar os governos eleitos como corruptos e ineficientes.

Um dos pontos centrais que esta inserido nesta discussdo ¢ a in-
versao de modelo econdmico e social a partir da posse de Lula. Por
mais que ao longo dos anos a agenda do governo PT tenha se distan-
ciado de sua ideologia programatica mais a esquerda, foi durante esse
periodo que houve uma diminui¢do da pobreza em niveis nunca antes
vistos. A criacdo e ampliagdo de programas sociais como, por exem-
plo, o Bolsa Familia, Minha Casa, Minha Vida, Fies e tantos outros
foram responsaveis por diminuir a distancia abissal entre as classes.
Familias que tiverem condi¢des de comprar o primeiro imoével, o pri-
meiro carro, acesso de jovens as universidades e outros exemplos que
mostram a ascensao financeira de grupos que nao tinham esse acesso
no passado. Talvez seja esse um dos motivos pelo qual grupos da cha-
mada elite criaram uma atmosfera de crise, a partir do inicio do se-
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gundo mandato da presidente Dilma Rousseff, que de certa maneira
esta relacionada com algo que Christian Ingo Lenz Dunker intitulou
de ressentimento de classe. No artigo publicado na revista Le Monde
Diplomatique Brasil em agosto de 2015, o professor e psicanalista
mostra como se deu essa transicao.

A segregacdo que antes se fazia a distancia e sem
afetacdo direta, conforme a assepsia impessoal
que vigora na violéncia silenciosa dos condomi-
nios, agora perdeu a vergonha e proclama aber-
tamente seu mal-estar contra essa proximidade
indesejavel dos pobres. A antiga tolerancia bene-
volente, com ou sem democracia racial, tornou-
-se 6dio explicito. O poder perdeu a vergonha,
em nome do medo e da inveja. Desaprendemos
a lidar com a diferenca, maltratada por anos de
identidade artificialmente produzida intramuros.
(DUNKER, 2015)

Para contextualizar essa “a¢d0” mais efetiva da ideologia conser-
vadora € preciso trazer o resultado da elei¢do de 2014 no Congresso
Nacional. Naquele ano houve uma renovagao de aproximadamente
47% em relagdo ao pleito de 2010. De acordo com o Departamento
Intersindical de Assessoria Parlamentar (Diap), parlamentares con-
servadores se consolidaram como maioria na elei¢do da Camara Fe-
deral. Representantes do agronegdcio, igrejas, bancos e militares além
de outros grupos se consolidaram no governo, sobretudo pelo sistema
de votacdo proporcional. Apesar de cada um dos grupos representar
temas especificos, esse segmento passou a atuar como representantes
do conservadorismo, que, inclusive resgata bandeiras em torno da
“tradi¢cdo, familia e propriedade”. Com isso, os movimentos que de-
fendem os direitos humanos e a manuten¢@o dos programas sociais
do governo Lula foram enfraquecidos por esse levante.
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Trazendo essa discussao para a linha de pensamento que o texto
constréi, um exemplo necessario e extremamente condizente com a
realidade foi a votagdo do Impeachment na Camara dos Deputados.
Do ponto de vista cronologico, esse recorte ndo segue a linha de apre-
sentacdo do objeto de pesquisa, porém cabe inseri-lo nesta parte ja
que foi um marco para a consolidacdo da corrente ideologica de di-
reita no processo de Impeachment. Para que o processo fosse adiante,
seria preciso 342 votos dos 513 deputados presentes.

O processo foi admitido no dia 17 de abril, pelo placar de 367
votos favoraveis contra 137 contrarios e houve uma repercussao gi-
gantesca na semana seguinte em razao da motivacao dos votos dados
pelos deputados. Ao contrario do que se esperava, a maioria deles
nao utilizou argumentos de desrespeito a lei orcamentaria, motivo
principal da abertura do processo de impeachment da presidente Dil-
ma Rousseff, mas sim argumentos pautados por convic¢des pesso-
ais. Algumas falas que estiveram presentes foram: “Pelo fim dessa
quadrilha que assaltou o pais, pelo meu pai que tanto sofreu na mao
do PT, pelo meu povo brasileiro, eu voto sim!” (Deputada Mara Ga-
brilli PSDB-SP); ““Com ajuda de Deus, pela minha familia e pelo
povo brasileiro, pelos evangélicos da nac¢ao toda” (Marco Feliciano
PSC-SP); “Pelo povo de Sao Paulo nas ruas com o espirito dos re-
volucionarios de 32, pelo respeito aos 59 milhdes de votos contra
o estatuto do desarmamento em 2005, pelos militares de 64, hoje e
sempre, pelas policias, em nome de Deus e da familia brasileira, ¢
sim! E Lula e Dilma na cadeia!” (Eduardo Bolsonaro PSC-SP); “pela
minha familia e meu Estado”; “Por Deus”; “pelos militares de 1964”;
“pela esposa Paula”. Vale ressaltar que nao era obrigatorio apontar as
razdes de seus votos.

Aproveitando a importancia que a vota¢do na Camara Federal ti-
nha para o desenrolar do processo, o jornal Folha de S.Paulo fez uma
cobertura exaustiva do evento. Ao longo da semana, o jornal publi-
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cou o “placar” atualizado diariamente e fez uso da especulacao de
quem iria votar a favor ou nao no domingo. O é&pice desse recurso foi
na edi¢do de niimero 31.791, domingo 17 de abril, em que a capa foi
preenchida com todos os nomes dos deputados e qual era a intengao
de voto de cada um deles.

No que diz respeito novamente ao crescimento do conservado-
rismo no Brasil, o discurso de que interferéncia do Estado na eco-
nomia ¢ prejudicial se apresenta de forma recorrente nas coberturas
jornalisticas dos principais veiculos da midia. Este discurso oculta
a atuacao do Estado no sentido da defesa dos verdadeiros interesses
empresarias. A ideologia neoliberal, transformada em pensamento
unico sobre a economia pela midia, constitui-se no que Debord en-
tende como sendo a mentira sem contestacao, ¢ ¢ um dos elementos
do poder espetacular concentrado, tipico de ditaduras, que se faz pre-
sente nos paises com regimes politicos formalmente democraticos.
(COELHO, 2015, P. 78). Visto isso, portanto, cabe contextualizar o
conceito de poder espetacular integrado como forma de criticar a atu-
acdo das corporagdes empresariais € comunicacionais no modelo do
neoliberalismo.

O que entra em questdo a partir de tal explanacdo ¢ o compor-
tamento dos meios de comunicagdo e conglomerados mididticos no
sistema liberal. Qual ¢ o papel esperado por esses meios? Ignacio
Ramonet problematiza essa questao de forma critica:

Quando afirmamos que as sociedades atuais vivem
em uma dinamica globalizante ou neoliberal, na
verdade, o que elas parecem viver ¢ uma dindmica
dupla. Nao ha um tnico poder: ele nédo ¢ financei-
ro, mas sim economico-financeiro € midiatico. Se
esses poderes nao existissem juntos, nao funciona-
riam, pois ndo basta vencer, ¢ preciso convencer.
A vitoria neoliberal ndo seria completa se o ven-
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cido ndo estivesse convicto, ndo estivesse feliz de
ter sido vencido (RAMONET, 2013, p. 62).

Por outro lado, sem a acao articulada entre a midia e o poder
judiciario nao haveria a chamada judicializacdo da politica, quando
processos judiciais estdo interferindo no exercicio do poder politi-
co, sem que as proprias regras juridicas estejam sendo integralmente
cumpridas, e com claro favorecimento das correntes politicas conser-
vadoras. Essa articulagdo ¢ tao intensa que nao se vé uma distingao
entre as linhas editoriais dos principais 6rgaos da midia e a linha
investigativa da Operacao Lava Jato.

E um exemplo de como a opressio simbdlica se apresenta de for-
ma imperceptivel, inclusive potencializa a forga do espetaculo. Além
disso, a logica do espetaculo integrado estd presente favorecendo a
alienacdo. Os que exercem o poder na sociedade do espetaculo con-
temporanea tem o poder de determinar os destinos da sociedade como
um todo, influenciando inclusive os movimentos sociais:

O governo do espetaculo, que no presente momento
detém todos os meios para falsificar o conjunto da
produgdo tanto quanto da percepgao, € o senhor ab-
soluto das lembrancas, assim como € senhor incon-
trolado dos projetos que modelam o mais longinquo
futuro. Ele reina sozinho por toda parte e executa
seus juizos sumarios (DEBORD, 2006, p.174).

O PESO DA COBERTURA NO IMPEACHMENT

O sentimento de insatisfacdo de uma parcela da sociedade foi
cunhado como anti-petismo e ganhou maior repercussao a partir das
manifestagdes de 2015, no entanto, pode ser visto como continuidade
do movimento politico de 2013 em diante. Foram os grandes veicu-
los da midia que impulsionaram a participagao politica da sociedade,
fazendo com que esse sentimento fosse ampliado. A quinta-feira, dia
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10 de margo de 2016, ficou marcada pela dentincia da Promotoria de
SP a respeito de um triplex que seria de propriedade do ex-presidente
Lula. No mesmo dia o jornal publicou, na primeira pagina, a foto
do ex-presidente Lula e manchete sobre o caso. No dia seguinte, a
matéria de capa foi: “Promotoria de SP pede prisdo de Lula” e dessa
fez a foto que ilustrava a manchete era de um vendedor no semaforo
segurando o “Pixuleco”, boneco que representa Lula trajado como
presidiario. No domingo seguinte, 13 de margo, estava marcada a
manifestagdo contra o impeachment e, portanto, toda essa exposi¢ao
corroborou para a divulgacdo da manifestacao.

Na edicao do dia 14/03/2016, um dia apds a manifestagdo pro-
-impeachment em todo o pais, o jornal Folha de S. Paulo dedicou 6
paginas, em um total de 8 paginas no primeiro caderno para relatar
a mobilizagdo. Além disso, na capa, a manchete “Ato Anti-Dilma ¢
o maior da histéria” e a foto panoramica da Avenida Paulista que
ocupou a pagina inteira, destoam das outras edi¢des da semana en-
volvendo o pedido de impeachment. Outro fato que chama aten-
¢do ¢ que nao ha manchetes para outras matérias na capa. Ja no dia
19/03/2016, sdbado, um dia apds a manifestacao contra o impeach-
ment, mobilizado por grupos de esquerda e movimentos estudantis,
ndo houve tanta repercussdo na linha editorial. Além da capa conter
outras informagdes que ndo remetiam a mobilizagdo propriamente
dita, ha 4 manchetes para o contetido do dia e um informe publicita-
rio. Dentro do primeiro caderno havia 3 paginas, em um total de 9,
de relatos sobre a manifestacdo. A intencao ndo ¢ fazer comparagdes
quanto ao numero de manifestantes presentes ja que nenhuma delas
ocorreu no mesmo dia da semana, no entanto, ¢ evidente a diferenca
no posicionamento editorial e no aspecto visual para noticiar cada
uma das manifestacgoes.

Em ambos os casos, tanto na utilizacdo das manchetes para se
referir ao pedido de prisdo do ex-presidente Lula, quanto na cober-

232



BRUNO CARDOSO MACEDO

tura das manifestagdes, € importante trazer a tona o valor da imagem
para a comunica¢ao na sociedade do espetaculo. Debord retoma, de
forma critica, esse aspecto no sentido da producao de imagens este-
reotipadas, ou seja, a inteng@o do jornal, no caso a Folha de S.Paulo,
¢ fazer com que o leitor compreenda a noticia e associe automatica-
mente a imagem do ex-presidente Lula com a imagem de um presi-
diario. Além de fazer tal associacao imagética, o leitor tem de forma
intrinseca a compreensao pré-estabelecida do envolvimento politico
de Lula, mesmo que, no entanto, o jornal ndo tenha utilizado uma
linguagem escrita. Uma caracteristica importante da Sociedade do
Espetaculo ¢ a afirmacdo da imagem como sendo a realidade, ainda
que esta realidade seja, de fato, uma construcdo. A este respeito argu-
menta Debord da seguinte forma:

A realidade considerada parcialmente apresenta-
-se em sua propria unidade geral como um pseu-
do-mundo a parte, objeto de mera contemplacgao.
A especializag@o das imagens do mundo se reali-
za no mundo da imagem autonomizada, no qual
0 mentiroso mentiu para si mesmo (DEBORD,
2006, p. 13).

No que diz respeito ao conteudo, € possivel aplicar essa nogdo da
imagem na cobertura feita pela Folha de S.Paulo tem como base as
imagens estereotipadas da classe politica. A imagem de corrupto se
sobressai no contexto narratologico. A forma agressiva do discurso
apresentado acaba por validar a dominag¢do do espago publico pela
midia, que se coloca como a Unica instituicdo confidvel para repre-
sentar a opinido publica, em detrimento das institui¢des politicas pro-
priamente. Nesse aspecto, Vinicio de Lima mostra o quanto o discur-
so midiatico pode persuadir o receptor.
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A desqualificagdo sistematica da politica e dos
politicos, portanto, se enquadra na tentativa dos
oligopolios de midia ndo s6 de se legitimarem
como “mediadores” (intermediarios) entre a po-
pulacdo e o espago publico, mas, sobretudo, de
se constituirem na Unica institui¢do credencia-
da a fazer tal mediacao Ao agirem dessa forma,
também boicotam as instituicdes representativas
classicas da democracia representativa — associa-
¢oes, sindicatos, partidos politicos — e colocam
em questdo, até mesmo, a necessidade de sua
existéncia, além de implicitamente desestimula-
rem — por inutil — a participacdo popular direta
nestas institui¢des. (LIMA, 2015, p. 101)

Em marg¢o de 2014 iniciou-se a maior a investigacao jamais vista
no pais. Escancarou-se um esquema de corrupgao envolvendo as rela-
¢oes entre empresas publicas, empresas privadas e partidos politicos,
baseada na delagdo premiada. Se por um lado a Lava Jato trouxe a
tona um complexo financiamento eleitoral, punindo corruptos e cor-
ruptores, por outro a operagao se baseia em procedimentos extrema-
mente politicos além de juridicos. Além disso, a adog¢ao de prisdes
como forma de extrair delegdes, a extrema valorizagdo dos depoimen-
tos captados e a seletividade na apuragdo mostram como a operagao
Lava Jato faz uso de praticas antidemocraticas.

A conducdo mididtica da operacdo Lava Jato, portanto, contribuiu
com esse estigma da criminalizagao da politica. Criou-se a impressao
de seletividade, pois as principais investigagdes estao ligadas a um
unico partido. No entanto, a corrupgao nao ¢ fruto de agdes contem-
poraneas, mas esteve presente ao longo da formagao do Brasil como
pais. A operacdo Lava Jato, ao invés de combater essa nog¢ao de en-
volvimento politico, alimentou ainda mais essa impressdao. Alguns
pontos centrais estdo sujeitos a critica, como, por exemplo, os vaza-
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mentos deliberados e seletivos de delagdes, antes mesmo que justica
fizesse a investigagdo, procedimento de prisoes e condugdes coerciti-
vas como o caso do presidente Lula e a criminalizacao de atividades
extracampo politico. Este Gltimo, por exemplo, abre margem a ne-
gacdo da politica, sentimento presente na maioria das manifestagoes
sociais pro-impeachment e na cobertura da midia de forma geral.

A aceitagdo de um Estado de excecao juridico foi corroborado
pela Folha de S.Paulo principalmente no dia 17 de marco de 2016 em
que o jornal divulgou com exclusividade o grampo ilegal da Politica
Federal entre Dilma Rousseff e Lula. O jornal ganhou o furo de re-
portagem dos procuradores da operagdo e divulgou na integra o que
seria a tentativa de blindar Lula de uma possivel investigacdo do juiz
Sérgio Moro. Além do editorial “E o fim”, que mostra a opinido do
jornal, foram 13 paginas do caderno Poder e um anuncio da FIESP
que pedia a rentncia da presidente Dilma Rousseff. A aceitagdo do
estado de exce¢do revela muito sobre o clima de caga as bruxas que
se instalou no Brasil, onde as garantias constitucionais podem ser
superadas como o objetivo de garantir a continuidade da operacao.

Como aponta Marcelo Semer, Juiz de Direito em Sao Paulo e es-
critor, em artigo para o livro Por que gritamos golpe, o fator principal
da acusagdo contra a presidente Dilma e o que resultou no processo
do impeachment foi o crime de responsabilidade e sequer chegou a
ser debatido em todas as esferas por qual passou.

O carater politico do processo de impeachment
claramente se sobrep0s a exigéncia juridica de um
crime de responsabilidade, tratado como pretexto
para por a maquina legislativa em andamento (...)
sem crime de responsabilidade que pudesse ser-
vir de base para acusagdo, o propalado conjunto
da obra representou um voto de desconfianga, em
inequivoca ruptura com o processo eleitoral que
o antecedera (SEMER, 2016, p. 89).
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Como visto, portanto, a midia contribuiu com a falta de critério e
profundidade ao analisar os reais motivos do processo como todo. A
ideia de ruptura esteve presente na sucessao das etapas do processo
e fez com o que fosse adotada uma nova realidade. A essa, no caso,
apenas interessava a propagag¢ao do discurso de 6dio e intolerancia.

A outra caracteristica mostrada pela andlise das edi¢des do jor-
nal ¢ o peso do poder econdmico. No dia 29 de margo foi veiculado
na Folha de S. Paulo uma campanha publicitaria da Federagdo das
Industrias de Sao Paulo (Fiesp) fortalecendo o processo de Impea-
chment. Ao todo, a campanha “Chega de pagar o Pato” ocupou 7
paginas duplas, incluindo os cadernos Poder e Mundo, e pedia o Im-
peachment da presidente Dilma Rousseff. Além disso, o informe cha-
ma atenc¢do por sua cor amarela e, principalmente, por ocupar quase
metade da pagina do jornal. Vale ressaltar que a campanha contra
o aumento dos impostos ¢ a volta da CPMF teve inicio no més de
setembro de 2015. O principal simbolo dessa campanha ¢ pato infla-
vel, de aproximadamente 5 metros de altura, que percorreu diversas
capitais pelo Brasil. No dia 29 essa mesma campanha esteve presente
em outros jornais, revistas e até mesmo na internet. Ja no dia 3 de
abril, o jornal se posicionou de forma mais clara sobre a crise politica
desde o processo de investigacao envolvendo Lula e Dilma Rousseff.
O editorial “Nem Dilma nem Temer” ocupou quase a totalidade parte
esquerda da capa e trazia o seguinte posicionamento:

A presidente Dilma Rousseff (PT) perdeu as con-
digdes de governar o pais. E com pesar que este
jornal chega a essa conclusdo. Nunca ¢ desejavel
interromper, ainda que por meios legais, um man-
dato presidencial obtido em eleigdo democratica.
[...] Enquanto Dilma Rousseff permanecer no
cargo, a nagdo seguira crispada, paralisada. [...]
Dilma Rousseff deve renunciar ja, para poupar o
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pais do trauma do impeachment e superar tanto o
impasse que mantém atolado como a calamidade
sem precedentes do atual governo. (FOLHA DE
S.PAULO, 04/03/2016, p. A1)

Ja no dia 18 de abril, um dia ap6s o resultado da votagdao na Ca-
mara Federal, o jornal Folha de S.Paulo estampou como capa a au-
torizagdo do processo de impeachment. Além do peso que a imagem
carrega, a escolha gréfica potencializou ainda mais o resultado. No
editorial “O pais tem pressa” o posicionamento do jornal tornou-se
ainda mais claro, apesar de seguir a mesma linha editorial que o jor-
nal adotou em suas edi¢des ao longo do més de margo e abril. “ E do
interesse de toda a sociedade que esse periodo transcorra com ma-
xima presteza, respeitando-se sempre, por 6bvio, o devido processo
legal. Nao ha sentido em prolongar artificialmente a permanéncia de
quem ja ndo tem a menor condicao de governar.” (Folha de S.Paulo,
A2 opinido) Na mesma edi¢do, o jornal publicou uma matéria com a
opinido de empresarios que, de maneira geral, corroborou com o sen-
timento de que o governo deveria ser interrompido para que no futuro
as reformas impopulares como a flexibilizagao das leis trabalhistas
entrassem em pauta. Aqui, novamente, fica claro a posi¢do do jornal
como ator politico dentro do contexto da operagdo Lava Jato.

E importante ressaltar o peso que a cobertura do jornal teve ao
longo do processo. Conforme visto ao longo da pesquisa, a Folha de
S.Paulo contribui com varios elementos para o discurso raso e ofen-
sivo que uma parcela da sociedade adotou a favor do impeachment.
Um caso marcante dessa atuacdo do jornal foi na semana do dia 18 de
abril, logo ap6s a votagdo na Camara, em diante que, na maioria dos
dias, foi utilizado um placar para prever o resultado e quanto tempo
duraria. Criou-se um clima de disputa onde estava inserida a l6gica
dos jogos. O placar, a distingdo de lados e opinides como, por exem-
plo, o posicionamento de cada deputado ou senador na hora do voto
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sao algumas das praticas utilizadas. Além disso, o jornal também uti-
lizou o “discurso oficial” de Temer e a ala do PMDB contra Dilma e
integrantes do governo para ampliar a ld6gica do combate. Essa pra-
tica ndo terminou com o afastamento da presidente Dilma Rousseff.
Ele se perpetuou e certamente estard presente ao noticiar possiveis
casos de corrupgao envolvendo o PT e partidos de esquerda.

No dia 12 de maio a maioria dos senadores, por 53 votos a favor
e 21 contra, aprovou o relatdrio da comissao especial e o processo de
impeachment foi instaurado. Com isso, Dilma Rousseff foi afastada
temporariamente e Michel Temer, vice-presidente, assumiu o cargo.
No dia seguinte, assim como na votagdo na Camara Federal, o jornal
Folha de S.Paulo adotou o mesmo tipo de discurso no editorial e no
conteudo do caderno principal para justificar o afastamento. Outro
detalhe importante desse ciclo noticioso envolvendo o processo de
impeachment ¢ o aspecto visual das capas. Assim como no dia 14 de
marco, o jornal utilizou letras garrafais para noticiar os acontecimen-
tos da votagao na Camara, dia 18 de abril e no Senado, dia 13 de maio.

Outro tipo de atuagdo que Perseu Abramo identificou na comuni-
cacdo de massa foi a importancia da opiniao dentro dos noticiarios.

A utilizacao sistematica e abusiva de todos esses
padroes de manipulacdo leva quase inevitavel-
mente a outro padrdo: o de substituir, inteira ou
parcialmente, a informagao pela opinido. Vejam
bem que ndo se trata de dizer que, além da infor-
magdo, o 6rgao de imprensa apresenta também
a opinido, o que seria justo, louvavel e deseja-
vel. Mas que o 6rgdo de imprensa apresenta a
opinido no lugar da informacdo, e com a agra-
vante de fazer passar a opinido pela informagao.
O juizo de valor ¢ inescrupulosamente utilizado
como se fosse um juizo de realidade, quando nao
como se fosse a propria mera exposi¢ao narrati-
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va/descritiva da realidade. O leitor/espectador ja
ndo tem mais diante de si a coisa tal como existe
ou acontece, mas sim uma determinada valoriza-
¢do que o 6rgdo quer que ele tenha de uma coisa
que ele desconhece, porque o seu conhecimento
lhe foi oculto, negado e escamoteado pelo o6rgao
(ABRAMO, 2016, p. 47).

Dentro de tal cenario ¢ possivel compreender o protagonismo
dos oligopodlios privados da midia, ou seja, os meios de comunicagao
atuam como atores politicos na contemporaneidade. Os dois casos
apresentados se integram na questao econdmica, pois, se de um lado
temos a propria burguesia que tenta impor sua domina¢do de forma
direta, do outro temos a midia que legitima o pensamento dos gru-
pos economicos. Os conglomerados mididticos sdo grandes atores do
mercado e, a0 mesmo tempo, sua missao ¢ difundir ideologias disfar-
cadas de informagao (RAMONET, 2013, pag. 63).

Ao falar sobre o comportamento da midia, Venicio Lima, sociolo-
go e importante referéncia para o estudo da comunicagao, apontou ao
longo de suas obras a verdadeira fun¢ao que a midia passou a adotar.
O jornalista, coloco aqui também a figura do veiculo de comunica-
¢d0, passou a confundir o poder individual com o poder da midia. E
comum presenciar em diversos momentos a midia como um condu-
tor da opinido publica, principalmente no que diz respeito a politica
nacional. Visto isso, ¢ extremamente compativel colocar os meios
de comunicacdo na posicao central nas sociedades contemporaneas.
Para isso, a midia se transformou em um importante ator politico, o
qual € capaz de produzir e distribuir capital simbolico.

Consolidou-se, portanto, entre ndés um sistema
de midia concentrada, liderado por televisdes e,
em boa parte, controlado por grupos familiares
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vinculados a elite politica regionais e locais. Essa
caracteristica especifica é que fazem com que no
Brasil o poder da midia assuma, potencialmente,
propor¢des ainda maiores do que em outros siste-
mas politicos (LIMA, 2006, p. 61).

Nas palavras de Emiliano José essa relacdo ¢ muito mais direta:
“O que interessa a midia € construir, pela acdo cotidiana, persistente,
um cendrio pessimista que facilite o caminho das oposi¢des conser-
vadoras, as quais esta intimamente ligada” (JOSE, 2015, p. 169).

O discurso midiatico tem, portanto, a fungdao de impor e conse-
quentemente fixar sua ideologia para uma determinada parcela da
sociedade. No caso da Folha de S.Paulo, o jornal tem conhecimento
da relevancia de seu discurso para o cenario politico e que muitos lei-
tores estdo interessados em acompanhar a repercussao da Operagao
Lava Lato. E estabelecido um contrato de confianca com o meio de
comunicagdo que, embora se modifique com o tempo, também possa
se fortalecer a partir de eventos de transmissdao exaustiva como, por
exemplo, a crise politica brasileira. Nao € por menos que o jornal al-
cangou uma marca importante durante o més de margo: “Com crise,
Folha bate recordes de audiéncia [...] Audiéncia do jornal aumentou
bem mais do que a de seus concorrentes na 3* semana de margo.”
(Folha de S. Paulo, 03/04/2016, p. A11).

A estrutura de oligopdlio na televisao brasileira consolidou-se
nos anos 80 e pouco variou até os dias de hoje, sendo marcada ba-
sicamente pelo estabelecimento de um sistema central (GORGEN,
2009). A concentracdo mididtica ¢ uma realidade enfrentada ndo so6
pelo Brasil, mas como em muitos paises do mundo. Apesar de estar
presente na constituicdo desde 1988 no Art 220 § 5° - Os meios de
comunicagdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto
de monopalio ou oligopdlio, os governos, desde sua redemocratiza-
¢do, nao tomaram atitudes para mudar esse quadro. Deste cendrio de
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concentracao apresentado, pode-se concluir que um passo fundamen-
tal para a democratizagdo da comunicagdo seria dado caso o Estado
assumisse seu papel de regulador e garantidor de direitos. Sempre
respeitando, portanto, a diversidade e a pluralidade que a comunica-
cdo humana exige. Alguns 6rgdos e entidades e conferéncia como a
Intervozes, Forum Nacional pela Democratizagdo da Comunicagao
— FNDC e Conferéncia Nacional de Comunicagao - CONFECOM
atuam paraque possa existir, de fato, a democratizacao da midia.

CONSIDERAGOES FINAIS

Nesse estagio de espetadculo onde a mercadoria ocupou totalmente
a vida social (DEBORD, 2006, pag. 30) podemos relacionar também
que a informacao obtém o mesmo espago do consumo. A noticia nao
tem mais a finalidade de educar o individuo ou até mesmo proporcio-
nar novas visdes de mundo. Ela tem uma perspectiva estritamente co-
mercial. Além disso, outra caracteristica da comunica¢ao na contem-
poraneidade ¢ a velocidade com a qual a informagdo ¢ transmitida.
O jornalismo, em meio a esse cenario, vive a crise do imediatismo.

Dentro dessa linha de raciocinio, onde a velocidade e a quantida-
de gigantesca de noticias estdo presentes na comunicagao, ¢ possivel
compreender o comportamento midiatico espetacular sempre atrela-
do ao poder econdmico e politico. Em razio disso, a sociedade cada
vez mais se comporta de maneira fragmentada, ou seja, ndo ha didlo-
gos ou trocas de experiéncias culturais numa esfera onde as pessoas
nao sdo capazes de se comunicar. O carater instantaneo e extrema-
mente imagético da comunica¢ao no cotidiano faz com que a nocao
de temporalidade se esvazie, contribuindo, portanto, com o aspecto
do presente perpétuo.

O processo de reproducdo da informacgdo passa pelas maos da
midia. No atual cendrio fica evidente a sua atua¢do como agente dis-
cursivo do neoliberalismo. Além de legitimar o aspecto de globaliza-
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¢do, a midia atua também na transformagao do discurso hegemoni-
co. Nesse sentido, sdo propagados valores de grupos que t€ém como
objetivo conter o pensamento critico, reduzindo, assim, o espago de
ideias contrarias e contestadoras.

A mentira sem contestagdo consumiu o desapare-
cimento da opinido publica, que, de inicio, fica-
ra incapaz de se fazer ouvir e, logo em seguida,
de ao menos se formar. E evidente que isso traz
importantes consequéncias para a politica, as ci-
€ncias aplicadas, a justica e o conhecimento artis-
tico (DEBORD, 2006, p. 176).

Levando esse conceito para o campo da andlise, foi possivel ave-
riguar o quanto o jornal Folha de S.Paulo contribuiu para a forma-
¢do de uma verdade pré-estabelecida. Antes mesmo do processo de
investigagdo envolvendo politicos do atual governo ser concluido, a
grande midia, através de sua cobertura, emitiu um discurso de intole-
rancia. O jornal, ao ndo criticar a chamada judicializagdo da politica
e outros elementos presentes, incentivou as praticas antidemocraticas
do Poder Judiciario como, por exemplo, os vazamentos seletivos, di-
vulgacdo de escutas telefonicas e as detencdes espetaculares.

Desta forma, a Folha de S.Paulo fortaleceu a produgdo de es-
tereotipos da classe politica, o que contribui para a manutencao do
preconceito na sociedade. Levando-se em conta o raciocinio tedrico
apresentado neste texto, o jornal age de acordo com os interesses da
classe conservadora. O jornal e a grande midia em geral ndo exercem
sua funcdo de “contrapoder”. Eles atuam como uma forma comple-
mentar de opressao na sociedade.

A midia, representado na figura do jornalista, tem o papel de en-
contrar varias fontes e olhares para confirmar a veracidade da in-
formagdo. Neste contexto, o jornalista perde sua fun¢do e encontra
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estimulos para divulgar a informagao, seja qual for, sem analise ou
perspectiva. A imprensa tem uma fun¢ao muito importante na demo-
cracia. E ela que possibilita a comunicagdo entre diferentes grupos
sociais e politicos. No entanto, dentro da condicdo de sociedade do
espetaculo, € preciso trazer a tona a importancia o papel do Esta-
do nos meios de comunicacdo. A verdadeira liberdade de imprensa
ocorrera quando a imprensa nao estiver sob dominio de um numero
reduzido de grupos financeiros, e os cidadaos possam recuperar seu
direito a informacao contribuindo de forma participativa.
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CAPITULO 11.
JUDICIARIO: QUANDO A DEUSA TEMIS TIRA
AS VENDAS PARA TRANSFORMAR-SE
NUM HEROI DE MIL FACES

Luciano Feltrin Correia®

Este capitulo analisa, de forma critica, os artigos de Janio de
Freitas, no jornal Folha de S.Paulo, para mostrar que, com o adven-
to da Operacdo Lava Jato, o poder Judiciario assumiu uma postura
de protagonista no cendrio politico brasileiro contemporaneo, pas-
sando a utilizar elementos da espetacularizagcdo. O estudo tem como
principais referenciais tedricos Roland Barthes, no que se refere a
naturalizacdao da historia; Joseph Campbell, que trata da figura do
herdi; e Patrick Charaudeau, que mostra como as falas podem con-
quistar e manipular a opinido publica.

Desde que o Supremo Tribunal Federal (STF), a mais alta corte
do Pais, foi encarregado de julgar a Acdo Penal 470, que ficou co-
nhecida como processo do Mensaldo, o Judiciario vem ganhando os
holofotes. O protagonismo surgido a partir dai — que teve prossegui-
mento e se fortaleceu com o advento da Operagao Lava Jato -, divide
analistas e criticos. Para alguns, esse novo papel ¢ motivado pura e
simplesmente pela judicializagdo dos temas politicos. Outra corrente,
no entanto, acredita no movimento contrario: para esses pensadores,
nos ultimos anos, o Judiciario, poder com histérico moderador e até
mesmo opaco ao longo da historia do Brasil, vem se tornando cada

6 Luciano Feltirn Correia ¢ mestre formado pelo Programa de Pos-Graduagido em
Comunicagdo da Faculdade Casper Libero e Professor da Universidade Sao Judas
Tadeu. E-mail: luciano.feltrin@yahoo.com.br.
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vez mais politico ao ocupar um espago que, originariamente, seria
dos poderes eleitos: Executivo e Legislativo.

Este trabalho analisa as colunas de Janio de Freitas, para quem
essas duas formas de pensar ndo sdo antagonicas, mas perfeitamente
complementares. Veterano, decano da critica politica brasileira, Janio
tem 85 anos de idade e sua coluna ¢ publicada hd mais de 30 na . A
pesquisa inclui mais de 40 artigos de sua autoria, publicados a partir
do inicio de 2016, quando os textos do jornalista passaram a abordar,
com destaque e de maneira critica, a Lava Jato e a atuagdo de seus
principais integrantes: a Policia Federal, os procuradores e, sobretu-
do, o magistrado que comanda a Operacdo na Primeira Instancia, o

juiz paranaense Sergio Moro.

HEROI SALVADOR DA NACAO

Analisadas em conjunto, as colunas de Janio t€m como eixo cen-
tral uma critica recorrente a ideia de Judiciario como redentor ou
heroi salvador da nacgao.

Na defini¢ao de Joseph Campbell, o simbolo dessa espécie de heroi

E o cetro do dominio ou o livro da lei. As aventu-
ras do segundo tipo de heroi (supremo ou tirano)
se enquadram diretamente nos padrdes da icono-
grafia religiosa. (...) O herdi abengoado pelo pai
retorna para representa-lo junto aos homens, sua
palavra ¢ a lei. (CAMPBELL, 2013, p.331).

No livro “O poder do mito”, originado a partir de uma série de entre-
vistas fornecidas ao jornalista Bill Moyers, o mesmo Campbell revela as
raizes simbolicas do poder e da autoridade que emanam do Judiciério.

Quando um juiz adentra o recinto do tribunal e
todos se levantam, vocé ndo esta se levantando
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para o individuo, mas para a toga que ele veste
e para o papel que ele vai desempenhar. O que
o torna merecedor desse papel € a sua integrida-
de como representante dos principios que estdo
no papel, e ndo qualquer ideia preconcebida a
seu respeito. Com isso, vocé esta se erguendo
diante de uma personagem mitoldgica. Suponho
que muitos reis e rainhas sejam as pessoas mais
estupidas, absurdas e banais que vocé possa en-
contrar, gente provavelmente interessada apenas
em cavalos € mulheres, vocé sabe. Mas vocé ndo
reage diante delas como personalidades, vocé re-
age diante do papel mitologico que elas desem-
penham. Quando se torna juiz ou presidente dos
Estados Unidos, um homem deixa de ser o que
era e passa a ser o representante de uma funcgao
eterna; deve sacrificar seus desejos pessoais e
até mesmo suas possibilidades de vida em nome
do papel que agora desempenha (CAMPBELL,
2014, p.12-13).

Aceita de forma tacita ou mesmo empolgada por uma parcela da so-
ciedade brasileira (como indicam diversas manifestacdes publicas em
defesa de Sergio Moro), a crenga mitica de que somente o Judiciario —
personificado nas figuras do juiz e dos procuradores que tocam a Lava
Jato —, pode salvar o Brasil da corrupg@o encontra eco nas relagdes que
Roland Barthes estabelece entre mito, narrativa e naturalizagao.

Segundo o francés, a chave estd em compreender que o mito pas-
sa a existir a partir do momento em que transforma histéria em natu-
reza. Ou seja, algo de carater histérico/sociologico e complexo passa
a ser entendido como natural/biologico e simplificado. Uma vez na-
turalizado, o objeto ndo pode ser discutido, pois o que ¢ natural esta
dado, tem condig¢des proprias e imutaveis. Logo, deve simplesmente
ser aceito.
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Na realidade aquilo que permite ao leitor con-
sumir o mito inocentemente ¢ o fato de ele nao
ver no mito um sistema semioldgico, mas sim
um sistema indutivo: onde existe equivaléncia
ele vé uma espécie de processo causal: o signifi-
cante e o significado mantém, para ele, relagdes
naturais. Pode-se exprimir essa confusao de outro
modo: todo o sistema semiologico € um sistema
de valores; ora, o consumidor do mito considera
a significacdo como um sistema de fatos: o mito
¢ lido como um sistema factual, ao passo que ¢
apenas um sistema semiologico (BARTHES,
2003, p.223).

NATURALIZAGAO DO ESPETACULO
E CONSTRUGCAO DE UMA NARRATIVA

Tornada natural — e, portanto, aceita sem que exista razao para
debates ou contestagdes de qualquer espécie —, as a¢des tomadas
pelo aparato judicial ganham uma narrativa repleta de legitimidade e
apoio popular.

Tendo como fio condutor a utiliza¢do do espetaculo e de formas
espetaculares de comunicagdo, os textos de Janio denunciam, confor-
me veremos mais adiante, uma Constituicao ferida e deixada de lado
em varios momentos e revelam a pratica de arbitrariedades em nome
de uma “Justiga-espetaculo”. O colunista avalia que o Judiciario, in-
cluidos ai os principais atores envolvidos na Lava Jato, da respostas
mais e mais espetaculares, midiaticas e populares a demandas que
deveriam ser atendidas apenas com uso adequado e a luz da técnica e
da teoria juridicas.

Mas, quando entra em cena, o espetaculo como método de trazer
a tona a naturalizagdo que relatamos anteriormente muda completa-
mente essa logica, na medida em que:

250



LUCIANO FELTRIN CORREIA

O fato de ja ndo ter contestagdo conferiu a mentira
uma nova qualidade. Ao mesmo tempo, deixou de
existir quase em toda parte, ou, no melhor caso,
ficou reduzida a uma hipotese que nunca pode-
ra ser demonstrada. A mentira sem contestacao
consumou o desaparecimento da opinido publica,
que, de inicio, ficara incapaz de se fazer ouvir e,
logo em seguida, de ao menos se formar. E evi-
dente que isso traz importantes consequéncias
para a politica, as ciéncias aplicadas, a Justica e o
conhecimento artistico (DEBORD, 2015, p. 176).

Para ficar apenas em situacdes reais e ndo apenas hipotéticas, vale
recordar a farta utiliza¢ao de ferramentas de espetacularizagdo ocorrida
durante uma entrevista coletiva convocada por membros do Ministério
Publico, como reconheceu até mesmo o falecido Teori Zavascki, entdo
ministro responsavel pela Operacdo no Supremo Tribunal Federal.

Nos todos tivemos a oportunidade de verificar o
espetaculo midiatico de forte divulgacao que se
fez em Curitiba, ndo com a participagdo do juiz,
mas do Ministério Publico Federal. Se deu no-
ticia sobre organizagdo criminosa, colocando o
ex-presidente Lula, dando a impressao de que se
estaria investigada essa organizagdo criminosa,
mas o que foi objeto de oferecimento da dentincia
ndo foi nada disso, houve um descompasso. Essa
espetacularizagdo do episddio ndo € compativel
nem com o que foi objeto da dentincia, nem com
a seriedade que se exige na apuracao desses fatos.
Se houvesse reclamacdo, deveria ser contra esse
episodio, ndo contra o que esta nesses autos (no
STF). (Despacho de Teori Zavascki, Ministro do
Supremo Tribunal Federal)
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CONQUISTA DA OPINIAO PUBLICA

Naturalizar um objeto (no caso, o poder do Judiciario para salvar o
Pais) ¢ fundamental para que se consiga estabelecer lacos com a opi-
nido publica ou a0 menos com parte representativa dela. Afinal, como
ressalta Patrick Charaudeau, um dos principais expoentes da linha
francesa do método da Analise do Discurso, ¢ por meio dessa mesma
opinido publica que se constréi um saber coletivo de crengas a respei-
to do interesse da vida em sociedade e de seu ordenamento politico.

Charaudeau pondera, contudo, que a conquista de um grupo tao
fragmentado e nada homogéneo que compde, como definiu Bour-
dieu, véarias “opinides publicas”, ¢ complexa.

Diante da diversidade dos grupos sociais, s
pode haver opinides diversas, mas as instancias
do mundo politico e midiatico dedicam-se a ho-
mogeneiza-las através de pesquisas estatisticas,
de comentarios, de declaracdes peremptorias (“o
povo esta cansado dessa situagdo”) para melhor
apropriar-se delas. Ora, a opinido publica forja-
-se nos pontos de vista mais ou menos racionais,
mais ou menos subjetivos sobre os atores politi-
cos ¢ sua capacidade de governar, sua integridade
e as acoes que realizam (CHARAUDEAU, 2016,
p-27-37).

Uma das formas consideradas mais eficazes de conquista dessa
opinido publica diz respeito, para o especialista, a ado¢ao de um dis-
curso populista reciclado a partir de falas extremistas. Charaudeau
parte da premissa de que, na democracia, todo discurso politico €, por
definicao, demagogico, pois busca agradar o povo.

Tendo por finalidade a conquista da opinido, o
discurso politico ¢ encenado segundo uma dra-
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maturgia cujos componentes ja descrevemos an-
teriormente: dentincia de um mal social de que o
povo ¢é vitima, estigmatizacdo dos responsaveis e
promessa de uma reparagao a esse mal, defenden-
do certos valores e propondo meios de concreti-
za-los, mas o faz “aumentando-os”, pois explora
um terreno semeado de crise social (desemprego,
inseguranca, injusti¢a), no qual desaparecem as
grandes diferencas identitarias que criam o vin-
culo social: a nagdo, a identidade, a autoridade
(CHARAUDEAU, 2016, 107).

Charaudeau observa que a opinido coletiva surge como uma re-
acdo. A partir desse ponto, ao perceberem uma situagdo que julgam
ser insuportavel, grupos de individuos mais ou menos organizados
buscam uma unidade para construir um discurso.

A palavra coletiva desses movimentos ¢ sempre
um grito que traduz o insuportavel da fome, da
miséria, da opressdo, da injustica e, muitas ve-
zes, tudo misturado, expressando uma opinido
revoltada, denunciadora e reinvindicatoria. (...)
No entanto, para que uma opinido publica se
manifeste, ¢ necessario que surja no espago So-
cial um acontecimento suscetivel de tocar uma
grande quantidade de individuos. Isso s6 ocorre
sob certas condi¢des, pois nem todos os aconte-
cimentos t€ém a mesma importancia aos olhos do
publico. Sua natureza deve ser tal que chegue a
tocar- como se diz do florete que toca o peito do
esgrimista — alguma coisa e vital do inconsciente
dos individuos, ou entdo que ponha em alerta sua
consciéncia moral. Dai surgira talvez uma indig-
nagdo que podera se transformar em acusagao aos
responsaveis, uma compaixao que podera desen-
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cadear movimentos de solidariedade para com as
vitimas, uma célera que nao suportando a iniqui-
dade de uma situag¢do assumira diversas formas
de reinvindicagdo: manifestacdes, ocupagdes das
midias, agdes associativas ou interpelagao nos tri-
bunais (CHARAUDEAU, 2016, p. 45-46).

Nesse contexto, parece bastante razoavel admitir, a partir dos tex-
tos de Janio de Freitas, que a Operagao Lava Jato vem conseguindo
agrupar varios dos topicos capazes de gerar indignagao e célera cole-
tiva. A responsabiliza¢do dos culpados, exposta em frases repetidas a
exaustdo como, por exemplo, “O Brasil ndo suporta mais corrup¢ao”
e “A Lava Jato tem de ir até o fim” simbolizam isso.

Alias, no que se refere a possivel proximidade do fim da Opera-
¢do0, hd um aspecto importante a ser considerado. Trata-se, na ver-
dade, de um ponto de inflexdo. Segundo Charaudeau, para que um
acontecimento consiga atrair parte importante da opinido publica, ele
precisa ser aberto, causar problemas e ndo estar resolvido. Isso ndo
acontece por acaso. O carater de incerteza sobre o desfecho desem-
penha o papel de manté-lo aceso e interessante perante as pessoas.

Quando a incerteza diminui, a opinido se desin-
teressa do acontecimento: ja que se conhece a
causa, nao ha mais suspense nem razao para fi-
car ligado ao fato, pois ndo ha mais nada a dizer
diante de algo que passou e teve uma conclusao
definitiva (CHARAUDEAU, 2016,p.46).

Em seus estudos sobre o peso que o discurso tem na luta por po-
der, Teun A. Van Dijk, que trabalha com métodos da Analise do Dis-
curso Critica, menciona o que chama de “poder mental” como ferra-
menta ideoldgica capaz de influenciar a opinido publica.
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Um fator crucial no exercicio ou na preservacao
do poder ¢ que para A exercer controle mental so-
bre B, B precisa conhecer os desejos, as vontades,
as preferéncias ou as intengdes de A. Além da co-
municagao direta — por exemplo, em atos de fala,
tais como comandos, pedidos ou ameagas -, esse
conhecimento pode ser inferido das crengas, das
normas ou dos valores culturais de um compar-
tilhado (ou contestado) consenso dentro de uma
estrutura ideologica ou da observagao e interpre-
tagdo das agdes sociais de A (DIJK, 2015, p. 42).

O autor acredita que ter e manter poder discursivo sobre um gru-
po social pressupde uma determinada estrutura ideolégica. E ela que
cria lagos, uma vez que desempenha o papel de naturalizar certos
conceitos, crengas, objetivos e nocoes. Nesse sentido, as elites sim-
bolicas, diz o autor ao recordar o conceito de Bourdieu, sdo responsa-
veis por, de certa forma, fabricar ou validar conhecimentos, padrdes
morais, atitudes, normas, ideologias ou valores publicos.

Esse poder discursivo torna possivel a organizacdo de uma agen-
da propria, com linguagem incisiva, farto uso do imperativo e frases
do tipo: “Se fizerem isso, sera o fim da Lava Jato”, como tém dito,
com frequéncia e em diferentes tribunas e palcos, Sergio Moro e os
procuradores do Ministério Publico a frente da Operagao.

A CRITICA DA OPERAGAO LAVA JATO
Elementos importantes dos mecanismos de conquista da opinido
publica, mencionados por Charaudeau e Van Dijk, estdo presentes em
textos de Janio de Freitas, em especial quando tratam da atuagao de pro-
curadores, juizes e até mesmo membros do Supremo Tribunal Federal.
Nos textos, dos quais abaixo estdo reproduzidos trechos, Janio de-
fende, de forma enfatica, que a Justiga faca aquilo que se espera dela:
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cumpra as leis e ndo se situe acima delas. Algo que nem sempre acon-
tece quando politica, justica e espetaculo se fundem e se deformam.

Nesse ponto ¢ que reside a profunda realidade da
frase, tdo compreendida em toda a Italia, que a
Mafia Siciliana costuma dizer: “Quando se tem
dinheiro e amigos pode-se rir da Justica”. “No
espetacular integrado, as leis dormem: ndo foram
feitas para as novas técnicas de producdo, e sua
aplicagdo ¢ driblada por entendimentos de outro
tipo” (DEBORD, 1997, p. 222).

Uma das maiores preocupacdes apontadas por Janio em seus textos
¢ a de que, entre os métodos espetaculares adotados pela Lava Jato,
passou a fazer parte ndo apenas o vazamento seletivo a imprensa de tre-
chos de depoimentos de investigados (o que ja ndo seria pouco) como
também a edi¢do ou supressao de falas coletadas durante investigacdes.

No artigo “Ainda as palavras”, publicado em janeiro de 2016,
por exemplo, o jornalista cita uma reportagem da propria Folha para
mostrar que essa estratégia constitui uma manipulacao, além de ferir
a boa aplicacao do Direito, uma vez que impede que a verdade venha
a tona através da ampla defesa por parte dos réus.

Esse argumento encontra semelhanga num alerta de Debord,
quando o francés aborda o uso freqiiente e talvez inadequado das
expressoes “democracia” e “Estado democratico de Direito.”

S6 se ouviu falar com freqiiéncia em “Estado de
Direito”, a partir do momento em que o Estado
moderno, chamado democratico, deixou de ser
democratico: ndo por acaso a expressao se popu-
larizou a partir da década de 1970 na Italia. Em
varios dominios sdo feitas leis que possam ser
dribladas por aqueles que terdo todos os recursos

para isso. (DEBORD, 1997, p. 222).
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“AINDA AS PALAVRAS", 24 DE JANEIRO DE 2016

Entre uma e outra estocada na defesa de Marcelo Odebrecht, o
porta-voz da Lava Jato deu uma explicagdo que se explicou muito
bem a cirurgia feita em um trecho de depoimento, do ja célebre Pau-
lo Roberto Costa, referente aquele empresario preso ha seis meses.
A frase em questao ¢ esta: “(...) nem pde o nome dele ai porque com
ele ndo, ele ndo participava disso”. E a frase na transcri¢cao do depoi-
mento pela Lava Jato: “(...) a despeito de nao ter tratado diretamente
o pagamento de vantagens indevidas com Marcelo Odebrecht”, e
segue. O procurador Carlos Fernando dos Santos Lima, em conside-
racoes colhidas por Graciliano Rocha e Mario Cesar Carvalho para
a Folha, diz que a transcrigao do depoimento foi “fidedigna”, por-
que sua fungdo é “resumir” o principal do que foi dito. E ai mesmo
que aparece o problema do desaparecimento: onde estd o resumo
da frase que isenta o acusado pela Lava Jato? Dela ndo ha sequer
vestigio. O que aparece ¢ outra frase. E a original nem ao menos
era longa, ja nascera resumidamente pronta. A frase verdadeira ndo
constou porque era “irrelevante”. Pois devia constar. E uma afirma-
¢do muito forte, clara e pertinente ao objeto fundamental da Lava
Jato. Informagao com tais caracteristicas nao deve ser retirada de in-
quérito ou processo, sirva a acusagdo ou a defesa, porque sobretudo
servira a quem julga. A defesa de Odebrecht requereu, pelo advoga-
do Nabor Bulhdes, a volta do caso a fase de instrucao e a inclusao
de todos os videos de delagdao premiada. Assim como o juiz Sergio
Moro em seu despacho, o procurador considera que o pedido pre-
tende apenas retardar o processo. E uma dedugio original: a defesa
quer protelagdo com o seu cliente preso? E sabendo que, julgado, é
possivel que aguarde o recurso em liberdade? Culpado ou inocente,
empresario ou pé de havaiana, todo suspeito ou acusado depende da
precisa isen¢ao dos que o acusam e julgam. Ou, pelo menos, assim
exige a democracia.
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Janio foi provavelmente a primeira — e durante algum tempo tam-
bém a solitaria voz da Grande Imprensa -, a atacar um dos pilares cen-
trais da Lava Jato: aquela norma tacita segundo a qual os fins (supos-
tamente acabar com a corrup¢ao) justificam os meios e os métodos no
minimo duvidosos de investigagdo e obtencao de evidéncias e provas.

Expresso no artigo “Talvez sem volta”, essa forma peculiar e
discutivel de aplicagdo do Direito contribuiu para que a Operagao
ganhasse ampla simpatia e legitimidade perante parte relevante da
imprensa, que, na avaliagdo do colunista, passou a utiliza-la como
um util instrumento politico/juridico em meio a uma disputa cujo
desfecho seria o impeachment da entdo presidente Dilma.

Nas palavras de Charaudeau, o processo de legitimacao ¢ um me-
canismo de reconhecimento, pelo corpo social, do direito de agir em
nome de uma finalidade aceita por todos.

E uma posicdo atribuida por um sistema de orga-
nizagdo social reconhecido por todos. A legitimi-
dade pode ter diferentes origens: transcendental,
que supde, por parte dos membros, uma forte
crenca na esséncia dessa transcendéncia (o direi-
to divino dos reis, dos profetas, dos representan-
tes religiosos, etc); original, pelo fato de ser “bem
nascido”, de pertencer a uma linhagem e receber
a heranca de seus ascendentes (de sangue, de pro-
priedade), de herdar valores (os codigos de hon-
ra); institucional, por um direito reconhecido por
lei. A legitimidade ¢, pois, o que permite aquele
que quer exercer um poder fazé-lo de acordo com
uma posicdo atribuida por uma fonte exterior,
mas que se incorpora a ele e é reconhecida por
todos. A legitimidade se apdia num reconheci-
mento e numa crenga coletiva. (CHARAUDE-
AU, 2016, p.14).
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“TALVEZ SEM VOLTA", 20 DE MARCO DE 2016

Apesar desse risco, mais do que admiti-las ou apoia-las, estdo
sendo até louvadas ilegalidades, arbitrariedades e atos de abuso, in-
clusive em meios de comunicagdo, crescentes em niimero e gravida-
de. Os excessos do juiz Sergio Moro, apontados no sensato editorial
“Protagonismo perigoso” da Folha (18.mar), e os da Lava Jato de-
vem-se, em grande parte, a irresponsabilidade de uns e 8 mé informa-
¢do da maioria que incentivam prepoténcia e 6dio porque ndo podem
pedir sangue e morte, que € o seu desejo.

Moro e seus apoiadores alegam que as gravacdes clandestinas fo-
ram legais porque cobertas por (sua) ordem judicial, valida até 11h12
da quinta 17. Dilma e Lula foram gravados as 13h32. Esta gravacao
sem cobertura judicial foi jogada para culpa da telefonica. Mas quem
a anexou como legal a um inquérito foi a PF, em absoluta ilegalidade.
E quem divulgou a gravacao feita sem cobertura judicial foi o juiz
Sergio Moro, cerca de 16h20.

Outro texto que selecionamos neste trabalho — “Em nome da cau-
sa nobre” —, trabalha com a naturaliza¢ao da idéia de um poder Ju-
diciario (em especial juizes e promotores envolvidos na Lava Jato)
como hero6i redentor da nacao. No artigo, Janio cita uma decisao do
tribunal superior responsavel por revisar as sentencas de Sergio Moro
para demonstrar como a Operagdo tem sido autorizada, por instancia
superior, a aplicar uma espécie de Direito paralelo.

Conceder a forga tarefa poderes quase divinos para “limpar o
Brasil da corrupcao” ¢ um pensamento que dialoga com aquilo que
Barthes chamou de esvaziamento dos sentidos histéricos, um aspecto
fundamental no processo de construcdo de narrativas.

Passando da historia a natureza, o mito faz uma
economia: abole a complexidade dos atos huma-
nos, confere-lhes a simplicidade das esséncias,
suprime toda e qualquer dialética, qualquer ele-
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vacao para 14 do visivel imediato, organiza um
mundo sem contradigdes, porque sem profunde-
za, um mundo plano que se ostenta em sua evi-
déncia e cria uma afortunada clareza: as coisas,
sozinhas, parecem significar por elas proprias.
(BARTHES, 2003, p.235)

“EM NOME DA CAUSA NOBRE", 25 DE SETEMBRO DE 2016

De inicio era apenas um desembargador, Romulo Pizzolatti,
como relator dos requerimentos. Palavras suas, entre aquelas com
que apoiou a recusa do juiz-corregedor a pretensao dos advogados: a
acao do que se chama Lava Jato “constitui um caso inédito no direito
brasileiro, com situagcdes que escapam ao regramento genérico des-
tinado aos casos comuns”. E o complemento coerente: a Lava Jato
“traz problemas inéditos e exige solucdes inéditas”.

O “regramento genérico” € o que esta nas leis e nos cédigos, de-
batidos e fixados pelo Congresso, € nos regimentos e na jurisprudén-
cia criados pelos tribunais. O que “escapa ao regramento” e, em seu
lugar, aplica “solucdes inéditas” e apenas suas, tem nome no direito
e na historia: Tribunal de Excecao.

A tese do relator Romulo Pizzolatti impos-se por 13 votos contra
um unico desembargador. Nao poderia ser tida como uma concepgao
individual do relator. Foi a caracterizagao —correta, justa, embora mi-
nima— que um Tribunal Federal fez do que sdo a 13a vara federal de
Curitiba, do juiz Sergio Moro, ¢ “a forca-tarefa” da Procuradoria da
Republica no sistema judicial brasileiro, com o assentimento do Con-
selho Nacional de Justica, do Supremo Tribunal Federal, do Superior
Tribunal de Justi¢a, do Conselho Nacional do Ministério Publico e
dos mal denominados meios de comunicagao.
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CAPITULO 12.
TELEJORNALISMO E ESPETACULO:
O CONFLITO NA NARRATIVA DO
IMPEACHMENT DE DILMA ROUSSEFF NO
JORNAL NACIONAL

Carla Montuori Fernandes* e Genira Chagas®

Com o desenvolvimento de novas tecnologias de comunicacao,
os eventos politicos tem se transformado em sofisticados espetaculos,
produzido em torno de narrativas jornalisticas. O processo de impea-
chment da Presidente Dilma Rousseff (PT) alcangou enorme repercus-
sao midiatica, com marcas de dramatizagdo pautadas na controvérsia
e no conflito. Este texto tem por objetivo analisar a cobertura espe-
tacular do Jornal Nacional, na semana que antecedeu o processo de
impeachment no Congresso Nacional. Como metodologia pretende-se
adotar o enquadramento dramatico, baseado na metafora de jogos.

INTRODUGAO

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo no decorrer do
século XX alterou o ambiente das praticas politicas. O espaco midi-
atico tornou-se ndo apenas um meio, mas o local onde elas passaram
a ocorrer. Ao assumir o papel de mediadora das relagdes entre as
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esferas governamentais e civis, a midia deu visibilidade aos aconte-
cimentos politicos e alterou a no¢ao de publicidade. Nesse campo, a
antiga pratica teatral das representagdes politicas ocorridas em espa-
cos publicos passou a ocupar um lugar privilegiado nas coberturas
jornalisticas, que as narra de maneira espetacular, sobretudo diante
de cenarios intempestivos.

Em cenarios de intensa repercussao, Rubim (2003) alerta para o
fato de que as reportagens buscam incorporar maior valor a noticia,
e dessa forma eleva a circulacdo dos jornais, tornando-os reféns do
espetaculo. Debord (1997, p.171) considera que “o exagero da midia,
cuja natureza, indiscutivelmente boa, visto que serve para comunicar,
pode as vezes chegar a excessos [...]”. Como exemplo, no rol dos
excessos midiaticos, t€ém-se os desdobramentos da cobertura espeta-
cular do processo do impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff
(PT) pelos meios de comunicacao.

Desde o inicio de seu segundo mandato, em 2015, a entdo Pre-
sidente convivia com ameacas de uma acdo de impeachment. Ele
estaria baseado em denuncias de financiamento de campanha com
recursos amealhados por corrupgdo. As acusacdes partiram de em-
preiteiros capturados pela Operagao Lava Jato®. Contudo, o processo
de impedimento teve inicio por suposto crime de responsabilidade,
a partir de um pedido protocolado na Camara dos Deputados, em 17
de setembro de 2015, pelos juristas Miguel Reale Jr., Hélio Bicudo e
Janaina Pascal. O reforgo a tese de impeachment por crime de respon-
sabilidade veio com o anuncio da reprovacao das contas publicas de
2014, pelo Tribunal de Contas da Unido, em 7 de outubro de 2015. Em
21 de outubro, os mesmos juristas apresentaram outro pedido de impe-
achment, apoiado em decretos presidenciais que aumentavam as des-
pesas do governo sem a devida aprovagao pelo Congresso. Os pedi-

5 QOperagdo deflagrada pelo Ministério Publico e pela Policia Federal para investi-
gar esquema de corrupgdo e lavagem de dinheiro.
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dos dos juristas nao foram os Unicos. Mas representavam os de maior
apelo politico e serviram aos interesses do entao presidente da Camara
dos Deputados, Eduardo Cunha (PMDB), que estava sendo julgado no
Conselho de Etica da Casa por quebra de decoro parlamentar®’.

Diante do voto do deputado Siba Machado (PT), pela admissi-
bilidade do pedido de cassacdo de Cunha, este resolveu deflagrar,
supostamente como vinganca, o processo de impedimento de Dilma,
em 2 de dezembro de 2015. A titulo de antecedente politico, € opor-
tuno destacar que a vitoria nas urnas representava para a base aliada
da ex-presidente a possibilidade de o Poder Executivo exercer maior
controle sobre a Lava Jato, com o cerceamento das acoes do Ministé-
rio Publico e da Policia Federal.

Mas a ampliagdo do nimero de envolvidos no esquema de cor-
rup¢do provocou uma fissura na coalizdo governista. Nesse contex-
to, prevaleceu um ambiente de batalha politica entre o Congresso
Nacional e o Planalto. Liderados pelo ex-deputado federal Eduardo
Cunha (PMDB), entdo presidente da Camara, e pelo senador Renan
Calheiros (PMDB), presidente do Senado, congressistas passaram a
impor uma série de derrotas nas votagdes das emendas do governo,
transformando a abertura do impeachment em elemento de chanta-
gem e barganha politica.

Além do enfraquecimento politico da ex-presidente, no ambito do
Congresso Nacional, outros fatores contribuiram para que o andamen-
to da acdo do impeachment ganhasse forca. Contou também a crise
econOmica, motivo de insatisfagdo de parcela da populacao e da classe
empresarial. A narrativa do processo de afastamento da ex-presidente
da a medida do quanto a politica é um jogo. Nesse campo, 0s meios
de comunica¢do fazem o papel de agente, cuja acdo de produgdo de
sentido, segundo Bourdieu (2011), ¢ capaz de transformar seu estado.

7 Eduardo Cunha teve seu mandato de deputado federal cassado em 12 de setem-
bro de 2016.
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Nessa transformacao, a midia contribui para o fortalecimento do
capital politico que, segundo o autor (2011, p. 195), “esta ligado a
notoriedade, ao fato de ser conhecido e reconhecido, notavel”, sendo
“o capital politico uma espécie de capital de reputacdo, um capital
simbolico ligado a maneira de ser conhecido”. Com seu capital em
desvantagem na cena politica, Dilma viu seu impeachment ganhar
forga apoOs aprovagdo na Camara dos Deputados. Para ser mais assi-
milavel, a narrativa jornalistica construida em torno do impeachment
ganhou técnicas do universo da fic¢do, onde:

O elemento que mais salta os olhos na dramati-
zacao da politica pelo telejornalismo &, provavel-
mente, o enquadramento de conflito como estru-
tura dramatica. Essa estrutura supde que pessoas e
grupos estdo necessariamente em conflito entre si,
de forma que o narrador precisa identificar a ma-
téria desse conflito e isolar os antagonistas. Even-
tualmente, e s6 eventualmente, ha um antagonis-
ta, aquele que representa o bem contra o mal, em
geral ogoverno quando este tem o apoio popular
ou das elites, ou da oposicdo quando se trata de
um governo sem apoio. (GOMES, 2004, p. 347)

Na mesma vertente tedrica, Motta (2007) aponta que as noticias,
em sua maioria, buscam o enquadramento do conflito de maneira dra-
matica, explorando as rupturas e os embates. O autor endossa que o
jornalismo politico busca o enquadramento draméatico e a metaforas
de jogos ludicos, elementos facilmente reconhecidos no imaginario
popular. Rothberg (2007, p. 15) corrobora com a teoria do enquadra-
mento ao apontar que “enquadramentos de jogo, estratégico e episo-
dico podem assumir a forma de uma varia¢do conhecida como enqua-
dramento de conflito. Nesse caso, a énfase da matéria recai sobre o
potencial de disputa em tese envolvido nos movimentos dos politicos.”
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Nesse sentido, esse texto busca verificar como o tema impeach-
ment foi enquadrado na edi¢do do Jornal Nacional dos dias 11 a 16
de abril de 2016. Pretende-se responder se o noticiario recorreu a
metafora dos jogos na producao das reportagens.

O estudo traz como premissa que o principal telejornal do Grupo
Globo fez edi¢des espelhadas na referida metafora, na qual enqua-
drou os fatos ocorridos na Camara dos Deputados na perspectiva de
uma batalha, cujo trunfo em questao era a Presidéncia da Republica.
Ressalte-se que na semana que antecedeu a votacao o clima politico
foi marcado por significativa tensdo e forte polarizagao social, com
manifestagdes pro e contra o impeachment. Como fundamento meto-
dologico, o artigo busca os preceitos da andlise de conteudo (Bardin,
2011) e as categorias de enquadramento ludico dramatico tipo jogo,
definidas por Motta (2007).

DISCUSSAO TEORICA SOBRE
ESPETACULO-POLITICO MIDIATICO

Em boa parte da historia, a politica esteve ancorada na representa-
¢ao teatral, na fabricagdo de reis, heréis e viloes. Rubim (2003) relata
que o ato de encenar € uma caracteristica intrinseca as sociedades hu-
manas, que vislumbram na produgdo de espetaculos a possibilidade
de seduzir o espectador.

Nas democracias contemporaneas, aponta Weber (2011), o espeta-
culo ultrapassa a dimensao do politico e incorpora outros elementos,
associados aos meios de comunicacao. A transformag¢ao de um acon-
tecimento publico em espetaculo politico-midiatico estd relacionada
ao ato de deslocar o espetaculo das ruas para os meios de comunica-
¢do, ajustando-o as linguagens da propaganda e das narrativas teatrais.

Sua constitui¢do prevé a participagdo de institui¢des e sujeitos da
politica, das instancias de produ¢do midiatica, dos espagos de circu-
lagdo de informagao e opinido e, fundamentalmente, da participagao
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da sociedade, de modo organizado ou espontaneo (Weber, 2011). A
autora esclarece que, no Brasil, sdo inimeros os exemplos em que 0s
cidaddos contribuiram, ao lado das organizagdes politica e da midia,
para a constitui¢do do espetaculo midiatico, como as Diretas Jd, o
impeachment de Collor, os ambientes eleitorais, as celebracdes nas
posses presidenciais, etc. (WEBER, 2001, p. 13).

Na mesma vertente teorica, com a frase “a politica se encena”,
Gomes (2004) aponta para a imbricagdo entre a politica institucio-
nal e as midias. O autor faz uso da metafora do teatro ao citar que
grande parte das acdes politicas — das decisdes governamentais as
questdes partidarias e de campanha —, sdo representadas pelos meios
de comunicag@o como longas pegas, encenadas em uma narrativa tao
dramaética e espetacular quanto a fic¢ao.

A producao do espetaculo midiatico, segundo Gomes (2004) se
efetiva a partir de trés subsistemas: da ruptura das regularidades, da
diversdo e do drama. A ruptura da regularidade evoca o poder da
midia de capturar a atengdo e, sempre que possivel, a memoria da
plateia. A logica da ruptura se efetiva pela presenca do inédito, do
novo, de tudo aquilo que choca e ¢ capaz de gerar diversao:

Romper com a regularidade ¢ apenas um pas-
so importante do processo ludico, que encontra
complemento na logica da diversdo. Divertir-
-se &, literalmente, voltar-se do cotidiano para o
novo, para o diferente, o irregular, o extraordina-
rio, o aprazivel. Pelo acionamento da diversdo,
a captura da atengdo e da memoria certamente
torna-se mais facil e, possivelmente, mais eficaz.
(GOMES, 2004, p. 309).

Por meio de uma relagdo efémera e veloz, sem qualquer possibili-
dade de aprofundar o conteudo recebido, o espetaculo politico busca
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na dramatizacdo a motivagdo para prender a atencdo do destinata-
rio. Nos moldes das narrativas ficcionais, tornam-se fundamentais
as técnicas voltadas para “a construgdo de enredos, de personagens e
personalidades e para produ¢do de meios (audiovisuais e cenarios) de
representacdo” (Gomes, 2004, p. 310).

Nesse contexto, em que ¢ relegado aos aparatos midiaticos parte
da responsabilidade por transformar a politica em uma narrativa es-
petacular, sera emprestada a nogdo de enquadramento ladico drama-
tico de Luiz Gonzaga Motta (2007), com vistas a ampliar a discussao
sobre os preceitos que envolvem a produgdo jornalistica.

O ENQUADRAMENTO NARRATIVO DRAMATICO:
METODOLOGIA DE ANALISE

O conceito de enquadramento se consolidou a partir de estudos
voltados as teorias jornalisticas que analisam os efeitos politicos da
midia na constru¢do da agenda publica. Com base no pressuposto de
que os meios de comunicacdo de massa funcionam como agenda te-
matica e influenciam a forma de pensar os acontecimentos politicos,
o enquadramento jornalistico envolve selecdo e saliéncia:

Enquadrar ¢ selecionar alguns aspectos de uma
realidade percebida e fazé-los mais salientes no
texto comunicativo de modo a promover uma de-
fini¢ao particular de um problema, interpretagdo
causal, avaliacao moral e/ou um tratamento reco-
mendado para o item descrito (EATMAN, 1993,
p. 52).

Motta denomina que o enquadramento predominante no jornalis-
mo ¢ o frame narrativo. Com base nos estudos de London (2005 apud
Motta, 2007), que traz como argumento o fato de os sujeitos pos-
suirem experiéncias difusas e caleidoscopicas dos acontecimentos,
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passiveis de compreensdo apenas por meio do agrupamento de itens
com base na similaridade, o enquadramento tornou-se o mecanismo
“inconsciente dos jornalistas para transmitir as ocorréncias selecio-
nadas de uma forma compreensivel, tornando as questdes politicas
inteligiveis para o publico” (Motta, 2007, p. 2).

Os frames estdo inseridos na estrutura cultural da sociedade, que
se organiza de maneira narrativa. Na mesma vertente, Martin-Bar-
bero (1997) aponta que a recepcao ¢ frequentemente mediada por
praticas cotidianas que estdo inseridas no contexto cultural e social
do receptor. Assim, Motta (2007) destaca que os jornalistas se abaste-
cem dessa cultura para organizar e apresentar seus relatos, com vistas
a facilitar o didlogo com a recepgdo:

Realgo aqui a reciprocidade para enfatizar que
os enquadramentos utilizados pelos jornalistas
e receptores tém origens comuns no mundo da
vida, na cultura de ambos. Isso nos leva a inserir
a andlise dos enquadramentos jornalisticos nos
mapas culturais da sociedade, que sdo utilizados
na representacdo e apresentagdo que instituem a
realidade politica (MOTTA, 2007, p.2).

Com o intuito de seduzir a atencdo da audiéncia, o jornalismo
politico estimula o conflito, “traz as personagens politicas para a
arena, convoca-as em acusagodes e respostas sucessivas. Se ha opo-
si¢des latentes na politica, o jornalismo as promove, se nao as ha,
ele as incita. Alimenta o confronto em sucessivas afirmacoes e des-
mentidos das fontes, promove hostilidades, exacerba os conflitos”
(Motta, 2007, p. 9).

Assim, como forma de facilitar a compreensao dos conflitos da
esfera politica, as narrativas jornalisticas recorrem ao que o autor de-
nominou enquadramentos dramaticos ladicos tipo jogos, mapeados
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por ele nas seguintes categorias: Guerra, Jogo de Xadrez, Jogos Es-
portivos, Corrida de Cavalo/Carro, Quebra-Cabeca e Ciclo de Heroi.

No enquadramento tipo Guerra predominam termos como dispu-
ta, combate, luta entre as forcas do bem e do mal, inimigo e aliado,
negociacdo e acordo, derrota, vitdria, ataque e defesa, entre outros.
Ja no tipo Jogo de Xadrez e outras modalidades de jogo de tabuleiro,
predominam as tematicas vinculadas a estratégias de um oponente
sobre o outro, da inteligéncia e da sabedoria das acdes, das atuacdes
estratégicas e taticas na representacdo do mundo e das disputas po-
liticas. No enquadramento Jogos Esportivos prevalecem mengdes a
jogos de campo, times, equipes e interesses antagdnicos a respeito
das regras do jogo.

Corrida de Cavalo ou de Carro faz mengao a velocidade — rapidez
de quem chega primeiro, ultrapassa os adversarios, supera os obstacu-
los. No enquadramento Quebra-Cabeca prevalece o ideal do impasse,
do encaixe de pecas, combinacdo de partes, estratagemas, temas que
se assemelham a labirinto, revelagdes. Por fim, no enquadramento
Ciclo do Heroi, proprio das narrativas ficcionais, predomina tema-
ticas com meng¢ao a aventura de um heroi e seu ciclo de lutas, aven-
turas, sacrificios, honras, bravuras, provas, tentacoes, recuperagdes.

Para mapear a cobertura do Jornal Nacional no processo de impe-
achment da ex-presidente Dilma na Camara dos Deputados, recorre-
mos ao enquadramento lidico dramético com metaforas de jogos e a
metodologia da andlise de contetido de Bardin (2011).

Dividida em trés etapas, a primeira fase da analise de conteudo,
nomeada de pré-andlise, refere-se a organiza¢ao do material propria-
mente dito, com a escolha dos documentos submetidos a analise, a
formulacgdo dos objetivos e a elaboracao dos indicadores que funda-
mentam a interpretacdo final. Assim, foi realizada uma sele¢do de
matérias jornalisticas veiculadas nas referidas edi¢cdes do Jornal Na-
cional, cujo destaque € a tematica do impeachment.
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Em seguida, buscou-se identificar como o Jornal Nacional tradu-
ziu o clima politico de votacdo do impeachment. Apds a decupagem
dos videos foi possivel selecionar os enquadramentos ludicos drama-
ticos que serviram como indicadores da analise, sendo Guerra, Jogo
de Xadrez, Jogos Esportivos e Corrida de Cavalo ou de Carro os mais
adequados. Como segunda etapa, fez-se a exploracdo do material,
levando em consideracdo as categorias definidas na pré-analise. Por
fim, na terceira fase, os resultados serao interpretados a luz do con-
texto politico.

O ENQUADRAMENTO LUDICO DRAMATICO NAS REPORTA-
GENS DO JORNAL NACIONAL

A andlise do enquadramento ludico dramatico baseado na meta-
fora de jogos considerou dezoito reportagens veiculadas no Jornal
Nacional, na semana anterior a votacao do impeachment, conforme
aponta a tabela abaixo.

Tabela das Reportagens — Jornal Nacional
(11 a 16 de abril de 2016)

Chamada da Reportagem Enquadramento Palavras

11/04 - Comissao aprova rela- | Guerra e Corrida de | Favor (10x), contra

torio a favor do impeachment | Cavalo (4x), defesa (5x),
da Presidente Dilma vitoria (5x), derrota
11/04 - Por descuido, Temer | Guerra Munigdo, embates,

envia a grupo discurso sobre aliados

impeachment

11/04 - Impeachment: segu-
ranga ¢ reforcada dentro e
fora do Congresso

Guerra, Corrida de
Cavalo/Carro e Jogos
de Xadrez

Favor, contra, con-
trarios, lados opostos,
defensores, confron-
to, grande arena.

11/04 - Manifestantes contra
o impeachment se reinem no
Centro do Rio

Guerra

Contra (3x)
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12/04 - Sem citar nomes,
Dilma acusa Temer e Cunha
de trai¢do e conspiracao

Guerra e Corrida de
Cavalo

Derrota (3x),
comemoragao (2x),
favor (5x), contra
(3x), ganhar (2x)

12/04 - Cunha anuncia que a
votagdo do impeachment sera
no domingo (17)

Guerra

Contra, favor

13/04 - Ordem de chamada
para a votagao do impeach-
ment sera por regido

Guerra, Jogos de
Xadrez e Corrida de
Cavalo

Vitoriosa, perder,
derrotar, Contra
(3x), favor, pacto
(2x), carta fora do
baralho (3x), vence-
dores e vencidos,
perder, regra do
jogo, contra (2x),
batalha

14/04 - STF analisa agdes
do governo e de aliados de
Dilma sobre impeachment

Guerra, Jogos de
Xadrez

Aliados, defesa,
regra (2x), contra

14/04 - Batalha por votos
sobre impeachment ¢é acirrada
entre deputados

Guerra, Corrida de
Cavalo e Jogos Es-
portivos

Batalha (2x), contra
(6x), favor, pro,

ja ganhou, placar,
disputa, apoio

15/04 - STF rejeita pedi-
dos para alterar ou sustar a
votacdo de domingo

Corrida de Cavalo e
Jogos de Xadrez

Derrota (2x),
derrotado, empate,
ganhar, vencidos

15/04 - Plenario da Camara
tem primeiro dia de dis-
cussdes sobre impeachment

Guerra e Jogos Es-
portivos

Favor, contra (2x),
ganha, mao grande,
tapetdo, defender

15/04 - Brasilia tem segu- Guerra Favor, contra (3x),
ranga reforgada para votacao confrontos, disputa
do impeachment na Camara

16/04 - Nas redes socais, Guerra Ataca, atacar,

Dilma ataca defensores do
impeachment

atacou, defende,
defender, inimigo,
tiroteio
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16/04 - Governo e oposicdo
intensificam a disputa por
votos

Guerra, Jogo de Xa-
drez e Jogos Espor-
tivos

Negociagdo, disputa
(3x), ganhar (3x),
arena, estratégia,
mexer as pecas,
campo, placar final,
campeonato, partida
final, técnico, bater
pénalti, vitdria,
estratégia, jogo,
trunfo, queda de
brago

16/04 - Camara tem discursos

Guerra e Corrida de

Ganhando, contra e

sobre impeachment pelo 2° Cavalo/Carro a favor, disputam
dia seguido

16/04 - Manifestantes entram | Guerra Conflito, confron-
em conflito em frente a hotel tam, atacaram, favor
de Lula e contra

16/04 - Manifestagdes acon- | Guerra Favor e contra (2x)
tecem na noite deste sabado

(16) pelo pais

16/04 — Impeachment trans- | Guerra Dividida (5x), dois

lados (4x), lados
opostos

forma Brasilia em uma cidade
dividida

Fonte: elaborado pelas autoras
No primeiro momento, buscou-se uma abordagem quantitativa

para indicar as mengdes a termos que remetem ao contexto do enqua-
dramento ludico dramético. No enquadramento tipo Guerra, ao longo
dos textos ocorreram cinco mengdes das palavras atacar/ataca/atacou/
atacaram e oito de defender/defesa; duas de conflito e lados opostos;
dois lados foram citadas quatro vezes; contrarios e confrontos apenas
uma. Ha uma mencgao as palavras inimigo e tiroteio. A expressao di-
vidida foi citada seis vezes; contra recebeu 34 citagdes, a favor/pro
obtiveram 25 mengdes e disputa/disputam foram citadas 7 vezes.

O termo batalha apareceu em trés momentos; a palavra aliados
duas e embates e municao apenas uma vez cada. Em ‘Jogos Esporti-
vos’ foram mencionadas as expressdes campo, grande arena, placar
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final, partida final, técnico, bater pénalti, mao grande, tapetao, defen-
der, empate e campeonato de futebol. Em ‘Jogo de Xadrez’ foi possi-
vel mapear as palavras jogo, carta fora do baralho, estratégia, trunfo,
mexer as pecas, queda de braco e regra do jogo. Por fim, para ‘Cor-
rida de Cavalo’ constatou-se seis mencdes da palavra vitdria; trés
dos termos vencer/vencedores/vencidos; oito para ganhar/ganhando/
ja ganhou, duas citacdes de comemoracao, duas de perder e oito das
palavras derrotar/derrota/derrotado.

Para a anélise, em funcdo da amplitude da amostra, optou-se por
aprofundar a leitura das reportagens nas quais se identificou mais de
um enquadramento ludico dramético. A reportagem “Comissao apro-
va relatorio a favor do impeachment da presidente Dilma” obteve
os enquadramentos Guerra e Corrida de Cavalo. Importante destacar
que toda tensdo entre a oposi¢ao e o governo foi narrada de forma a
amplificar os animos exaltados do Congresso Nacional, sendo possi-
vel enquadré-la no tipo Guerra. O enquadramento Corrida de Cavalo
reflete a vitoria da ala oposicionista, que consegue aprovar o relato-
rio € comemora com vitoria a primeira fase do processo que visava
afastar Dilma.

A matéria “Por descuido, Temer envia a grupo discurso sobre im-
peachment”, também traz o enquadramento tipo Guerra. A reporta-
gem mostra que o Whatsapp enviado pelo entdo vice-presidente a um
grupo de deputados, com demonstracdo do discurso que estava pre-
parando em caso de aprovagao do impeachment, acirrou os animos.
Conforme apontou a matéria, o discurso “deu mais muni¢do para o
embate entre os aliados e os que criticam o governo”.

Com os enquadramentos Guerra, Corrida de Cavalo/Carro ¢ Jo-
gos de Xadrez, a reportagem “Impeachment: seguranga ¢ reforcada
dentro e fora do Congresso” reproduz a animosidade nos arredores da
Esplanada dos Ministérios na semana anterior a votagao. A narrativa
aponta que a policia preparava um esquema para separar em dois
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grandes grupos os favoraveis e os contrarios ao afastamento. A maté-
ria reproduz o que seria uma grande arena, com um muro de metal de
dois metros de altura entre os manifestantes.

Na reportagem “Sem citar nomes, Dilma acusa Temer e Cunha de
traicdo e conspiracdo”, sobre a aprovagdo do relatorio favoravel ao
afastamento dela, prevaleceu o enquadramento tipo Guerra. O texto
fala dos bastidores das negociagdes entre os deputados na conquis-
ta dos votos. No duelo também prevalecem as marcas do enquadra-
mento Corrida de Cavalo, pelo emprego dos termos comemoragao
e ganhar a disputa, como se percebe no discurso do ex-ministro da
Ciéncia, Tecnologia e Inovacao, Celso Pansera: “E vamos ganhar de
novo. Vamos ganhar de novo. E espero que respeitem. E espero que
dessa vez respeitem o resultado” Na mesma reportagem, a entrevista
de Dilma a reporter da TV Globo enquadra-se no tipo Jogo de Xa-
drez, conforme segue: “Olha, querida, se eu perder, eu estou fora do
baralho”. Sobre a entrevista, o deputado Roberto Freire (PPS) reba-
teu a afirmacio: “E um sinal de que est4 aceitando a regra do jogo.
Entdo, estdo avangando. Pelo menos estao comegando a admitir que ¢
democratico”. Mais adiante, a reportagem recorre ao enquadramento
Corrida de Cavalo, em que os termos vencer ¢ batalha ganham des-
taque na voz da entdo Presidente: “Vamos vencer essa batalha, essa
batalha contra o golpe, contra o impeachment sem base legal”.

A reportagem “Batalha por votos sobre impeachment é acirra-
da entre deputados” traz o enquadramento Jogos Esportivos, além
de Guerra e Corrida de Cavalo. Além disso, termos habitualmente
usados em esportes, como placar e regra do jogo, aparecem nas en-
trevistas e nas narrativas jornalisticas, que narram o duelo entre os
deputados contréarios e favoraveis ao afastamento e a euforia pelos
resultados em torno da suposta derrota ou vitoria do governo.

O enquadramento Jogos Esportivos pontuou a reportagem “Ple-
nario da Camara tem primeiro dia de discussoes sobre impeachment”.
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Entre os discursos contrarios ao afastamento da petista, o deputa-
do Paulo Teixeira (PT) aponta que o processo de impeachment nao ¢é
legitimo, por ser encabecado por setores politicos que ndo ganharam
a eleicdo e pretendem “tirar na mao grande, no tapetdo”. A expressao
faz apologia aos jogos de futebol, quando um time que ndo venceu
em campo recorre a justica para rever o resultado.

Na reportagem “Nas redes sociais, Dilma ataca defensores do
impeachment”, predominou o enquadramento do tipo Guerra, com
apenas uma terminologia dos Jogos de Xadrez para narrar as tro-
cas de acusacdes entre Dilma e Temer, apds um pronunciamento da
ex-presidente realizado pela internet, no qual ela mencionou que o
processo de impeachment ndo tinha bases legais e apontou os riscos
do processo a populagao.

A mesma reportagem indicou que o entdo vice-presidente Michel
Temer e seus aliados responderam as acusagdes e se defenderam dos
ataques de Dilma ao indicar que, apds o afastamento dela, pretendiam
ampliar os programas sociais. Importante notar que os termos ataque
e defesa foram inseridos nas narrativas jornalisticas dos pronuncia-
mentos de Dilma e de Temer, ressaltando um ambiente de duelo.

Os enquadramentos Guerra, Jogo de Xadrez e Jogos Esportivos
marcaram a reportagem “Governo e oposi¢ao intensificam a disputa
por votos,” a qual buscou reproduzir o ambiente de negociagcdo que
ocorria nos bastidores da politica. O enquadramento Jogos Esportivos
apareceu mais de uma vez em sintonia com uma partida de futebol,
sobretudo na reproducao da entrevista do deputado Federal Thiago
Peixoto (PSD-GO). A reportagem deu voz ao deputado, que reassu-
miu o mandato do qual havia sido licenciado somente para votar pelo
impeachment. Aqui, a mengao a estratégia de ‘Jogos Esportivos’ esta
presente na propria fala do deputado: “Nesta arena, uma das estraté-
gias dos dois lados nos tltimos dias foi a de mexer as pecas. Alguns
suplentes tiveram que sair. E do jogo e nem puderam reclamar. Eles
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nao sdao donos do mandato. E titulares entraram em campo, assumi-
ram as vagas para registrar o voto no placar final.”

Na sequéncia, o discurso do deputado Federal Raul Jungmann
(PPS-PE) fez novas referencias a jogos de futebol, ao apontar sua
frustragdo, como suplente, em ceder seu lugar ao titular: “E como
se vocé tivesse na partida final do campeonato e, aos 89 minutos,
sofresse um pénalti. O técnico te tira e outro vai bater o pénalti da
vitéria e do campeonato. E triste? E. Mas ¢ legitimo.” Ao fim da re-
portagem, o deputado Federal Darcisio Perondi (PMDB-RS) reitera o
ambiente de competic¢do, ao afirmar que o jogo termina quando acaba
a votagdo, por entender que o governo ainda tinha um trunfo para
negociar com o Congresso — a liberacdo de emendas parlamentares
individuais. Ao retomar metaforas de jogos de futebol, as reporta-
gens recuperam o impulso da competi¢do, que “€ proprio também da
politica, estd enraizado na cultura e o leitor depreende facilmente as
relacdes de enfrentamentos, aliangas, vitdrias e derrotas.” (MOTTA,
2007, p. 10)

A matéria “Camara tem discursos sobre impeachment pelo 2° dia
seguido” reproduziu o ambiente de debates do plenario. Ela se apropria
dos componentes do enquadramento tipo Guerra ao retratar um cena-
rio de competi¢do, no qual os parlamentares se revezavam em discur-
sos contra e a favor. O blefe de cantar vitoria, presente nos discursos
de oposi¢do e governo, enquadra-se no tipo Corrida de Cavalo/Carro.

Outra men¢ao ao enquadramento tipo Guerra pontuou a repor-
tagem ‘“Manifestacdes acontecem na noite deste sabado (16) pelo
pais”, para evidenciar atos contrarios ¢ favoraveis ao impeachment
em inumeras localidades. Na mesma linha, a matéria “Impeachment
transforma Brasilia em uma cidade dividida” mostra que a Capital
Federal foi planejada para ser palco de manifestacdes sociais, sendo
que desde a sua construcao, pela primeira vez estava dividida entre
grupos em lados opostos.
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No ambito interpretativo, nota-se que a estratégia comunicati-
va do Jornal Nacional foi a de amplificar o ambiente de tensdo que
havia no Congresso Nacional e nas casas palacianas as vésperas de
votagdo do impeachment na Camara dos Deputados. Os fatos foram
narrados de modo a enquadra-los em uma perspectiva competitiva,
de forma a prender a atengao da audiéncia para os temas pautados.

Nas referidas edi¢des, a acdo politica na qual teve origem todo o
processo de impeachment ficou no passado. Os personagens entrevis-
tados estavam em clima de disputa. Rothberg (2007, p. 15) descre-
ve ambientes semelhantes no qual se pautou o telejornal da seguinte
forma: “[...] a énfase jornalistica se da sobre as consequéncias dos
supostos choques entre opcoes diferentes para a dinamica de poder
dentro dos partidos, do parlamento, e para a ascensao ou declinio do
proprio politico, aliados e adversarios”.

CONSIDERAGOES FINAIS

A cobertura da votagdo do impeachment da ex-presidente Dilma
na Camara dos Deputados foi construida pelo Jornal Nacional a par-
tir do embate entre o governo e a oposicao, tendo o conflito como
elemento estruturador das narrativas. As disputas politicas travadas
na Camara dos Deputados foram representadas por metaforas comu-
mente reconhecidas no cotidiano, tal como aponta Motta (2007), para
quem as disputas pelo poder tornam-se metaforas para a vida.

As terminologias retiradas da cultura dos jogos — estratégias, dis-
putas, vencedores, ganhadores, etc. — alimentaram o enredo da co-
bertura politica do telejornal. Ao tentar reproduzir tal embate, o no-
ticioso acabou por mostrar o drama da politica nacional. Distante de
seus objetivos, longe da politica, mas em busca do poder pelo poder.
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CAPITULO 13.
A MI'DIA, OS MOVIMENTOS SOCIAIS E

A EDUCACAO PUBLICA COMO HIPOTESE

Mei Hua Soares®

(...) a principal virtude politica hoje ¢ a cora-
gem. Coragem nao apenas diante da policia
— € 18so acontecera, sem duvida nenhuma —,

mas a coragem de defender e praticar nossas

ideias, nossos principios e nossas palavras,
afirmar o que pensamos, 0 que queremos, o
que fazemos. Em uma frase: devemos ter a
coragem de ter uma ideia.

Alain Badiou, 4 hipotese comunista

Facamos, meu bem, de conta

—mas a conta ndo existe —

que ¢ tudo como se fosse,

ou que, se fora, ndo era.

Meu bem, usemos palavras.

Fagamos mundos: ideias.

Carlos Drummond de Andrade, trecho de
Cantiga de enganar

As ocupagodes escolares dos estudantes secundaristas da rede pu-
blica de ensino estadual paulista, bem como as ultimas greves de

8 Doutora em Linguagem e Educacao pela Faculdade de Educagdo da Universida-
de de Sao Paulo (FEUSP) e docente do curso de Comunicacao Social da Faculdade
Casper Libero. E-mail: mhua@casperlibero.edu.br.
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professores da mesma rede, servirdo de base para reflexdo a respeito
de questdes relacionadas a invisibilidade de ambos os movimentos
na grande midia, as divergentes relagdes entre governo, estudantes
e docentes e sobre como a educacgdo basica publica e de qualidade
parece cada vez mais se restringir a uma hipotese.

Margo de 2015: tem inicio a mais longa greve de professores da
rede estadual de ensino basico de Sao Paulo. Reivindicando reajustes
salariais, melhores condi¢des de trabalho, reducao da quantidade de
alunos por sala, revisao do sistema de avaliagdo (SARESP) — atrelado a
bonificagdo difusa — e buscando por em pauta demandas provenientes
da realidade escolar®, os docentes paralisaram as aulas em diferentes
escolas paulistas por mais de noventa dias. No entanto, nenhuma so-
licitagao foi atendida. Secretaria da Educagao e Diretorias de Ensino,
com o apoio da grande midia, tratou 0 movimento de greve como um
pequeno incomodo que fechava avenidas e atrapalhava o bom anda-
mento das aulas prejudicando os alunos da rede publica. Por arrefeci-
mento de animos, a greve foi encerrada, apos trés meses, sem alcangar
qualquer tipo de melhoria ou acordo, o que ratificava o funcionamento
estratégico de suprimir a voz alheia e tornar invisivel o outro.

Setembro de 2015. A Secretaria da Educacao do Estado de Sao
Paulo anuncia a implantacdo do que nomeou “reorganizacio esco-
lar”, um plano que visava ao fechamento de cerca de 90 escolas, a
separacdo fisica por ciclos de ensino e a distribuigdo das vagas por
um sistema que se pautaria pelo CEP da moradia dos matriculados.
Estudos posteriores™ indicavam que algumas das escolas que se-

% Para sermos mais didaticos, seria interessante recapitular que a rede estadual en-
frentava, e ainda enfrenta, problemas de precarizagdo do ensino, de falta de verbas
suficientes para a manutencao e reforma das escolas, de auséncia de politicas sala-
riais e formativas eficazes para professores, de flutuacdo de projetos pedagdgicos
que sdo extintos sumariamente, problemas de limpeza, de merenda, de violéncia
etc. Diante desse complicado panorama, ainda pairava (a época, agora com nuan-
¢as mais nitidas) a proposta de privatizagdo do ensino publico por intermédio das
parcerias publico-privadas, algo que ja havia sido feito com relagdo a merenda e a
terceirizacdo da mao-de-obra dos agentes de limpeza.
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riam fechadas estavam localizadas em terrenos visados pela espe-
culacao imobiliaria. Como resposta, nesse mesmo meés, tem inicio
o movimento estudantil de ocupacdo das escolas contra a proposta
de reorganizacdo escolar. Foram cerca de 180 escolas ocupadas em
todo o estado de Sao Paulo. Mais uma vez, a cobertura dos principais
meios televisivos, radiofonicos, impressos e virtuais da grande midia
deixou de mencionar a precariedade do ensino publico estadual, a
organizacao colaborativa discente que ocorria em diferentes escolas
ocupadas e preferiu salientar um viés invasivo e desorganizado por
parte dos jovens, culminando com a énfase nos transtornos ocasiona-
dos pela suspensdo de aulas e pelo adiamento da avaliagdo externa,
além de reforgar o quanto as movimentagdes estudantis atrapalhavam
o0 transito nas principais avenidas da cidade.

Em 4 de dezembro de 2015, ap6s a reducao de popularidade nas
pesquisas, em virtude da manutengdo das ocupagdes escolares e ante
acao civil movida pelo Ministério Publico Estadual”, o governador
Geraldo Alckmin anuncia a suspensdo da proposta e também o afas-
tamento do entdo secretario da educa¢ao, Herman Voorwald. Com in-
dicios de vitoria por parte do movimento estudantil, as escolas sao
desocupadas e o ano letivo de 2016 inicia com a promessa de didlogo
entre secretaria, diretorias de ensino ¢ comunidade escolar sobre pos-
siveis mudancas na esfera educacional. Apds o periodo de ocupagio,
os estudantes apontaram possibilidades de se modificar o ensino publi-
co paulista com base em experiéncias organicas por eles vivenciadas.

No entanto, no dia 28 de junho de 2016, no espaco da A¢ao Educa-
tiva (SP), uma coletiva de imprensa foi convocada pela Rede Escola

0 Coletiva de imprensa organizada pela Rede Escola Publica e Universidade em
28/06/2016.

I Agdo Civil Publica (ACP) movida pelo Ministério Publico do Estado de Sao

Paulo e pela Defensoria Publica do Estado de Sdo Paulo, processo n. 1049683-
05.2015.8.26.0053.
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Publica e Universidade — grupo formado por professores de univer-
sidades publicas em didlogo com as escolas ap6s a ocupagao de boa
parte das escolas estaduais da rede em resposta contraria a proposta
de reorganizagdo da Secretaria de Educacao do Estado de Sao Paulo™
— com o intuito de tornar publicas, em nota técnica, evidéncias detec-
tadas em analises de dados que demonstraram que, embora impedida
por uma liminar judicial , a reorganizagao estaria acontecendo, ainda
que de modo gradual, desobedecendo, portanto, uma liminar judicial.
O parecer do documento revelava que:

(...) das 165 escolas que deixaram de abrir turmas
em 2016, 53 escolas constam em uma das duas
listas disponibilizadas no programa de reorga-
nizacdo escolar (seriam fechadas ou reorganiza-
das), o que perfaz 32% do total, valor significati-
vo quando considerado o universo de escolas da
rede estadual. Isso pode indicar a existéncia de
um processo gradativo de reorganizagao escolar,
uma vez que em 51 destas 53 escolas a nao aber-
tura coincidiu exatamente com o ciclo que seria
fechado na unidade caso a reorganizagdo escolar
fosse implantada nos moldes propostos pelo go-
verno do Estado de Sdo Paulo (REDE, 2016, p.4).

Desenhava-se, mais uma vez, um modo de operar por parte do
governo estadual e de suas secretarias que se desobrigava de aten-
der a medidas judiciais, algo proprio, por exemplo, dos regimes de
exce¢do. No final de julho de 2016, entretanto, a reorganizagdo, que
aparentemente j& estava acontecendo ainda que ilegalmente, obtém
“passe livre” ao ser derrubada e extinta judicialmente a agdo civil

2 A nota técnica foi elaborada e apresentada por Ana Paula Corti (IFSP), Fernando
Cassio (UFABC), Leonardo Crochik (IFSP), Maria Clara di Pierro (USP), Sérgio
Stoco (Unifesp) e Salomao Ximenes (UFABC).
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movida pelo Ministério Publico” que impedia formalmente a reorga-
niza¢do. O que era oficioso se oficializa, mediante chancela judicial,
logo apos ser tornada publica a sua ilegalidade. O argumento utiliza-
do pela juiza foi o de que pais e professores ndo t€ém poder de intervir
em aprovagdes de projetos ou medidas educacionais, pois isso “vio-
laria os poderes do governador.”

Para além da greve, das ocupacdes, da proposta (seguida de sus-
pensao, possivel implantagdo indireta e retorno) de reorganizacao es-
colar, ha ainda a aprovagdo, em 26 de outubro de 2016, da PEC 241
(Proposta de Emenda Constitucional), apresentada pela equipe eco-
ndémica do governo de Michel Temer, que prevé o “congelamento”
de gastos em saude e educacdo por 20 anos e a Reforma do Ensino
Médio, uma Medida Proviséria (MP 746/2016), em que estaria pre-
vista a alteracdo, em partes, da Lei de Diretrizes e Bases da Educacao
Nacional (LDB), mais uma vez sem didlogo com os diretamente en-
volvidos, sem se considerar a opinido de estudantes e suas entidades
representativas (conselhos de escola, associagdes de pais e mestres,
grémios, entidades estudantis etc.), dos professores e da comunidade
em geral. O Plano Nacional da Educag¢ao (PNE) estabelece que ¢
preciso garantir que todos professores e professoras da educacao ba-
sica possuam graduacdo na area de conhecimento em que atuam; ja
a mencionada MP passaria a permitir que profissionais com “notorio
saber” ministrassem aulas ¢ contetidos de areas afins a sua formacao.
Além disso, a MP altera o artigo 26 da lei 9396/96 (LDB) que define

73 “A Justiga considerou extinta a agdo civil do Ministério Ptblico Estadual contra
o governo do estado por causa do programa de reorganizagao escolar. Na acdo, o
Ministério Publico alegou que a Secretaria da Educagdo quis mudar as escolas sem
ouvir os interessados. A juiza Carmen Cristina Teijeiro julgou a agdo improcedente
e extinguiu o processo. Ela disse que condicionar um programa educacional a apro-
vagao de pais e professores ndo tem amparo da lei e viola os poderes conferidos
ao governador do estado pelo mandato eletivo”. Disponivel em: <http://gl.globo.
com/sao-paulo/noticia/2016/07/juiza-derruba-acao-da-promotoria-contra-reorga-
nizacao-escolar-em-sp.html>.
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os componentes curriculares obrigatdrios da educagdo basica. Dessa
forma, se aprovada a MP, permanecerdo na parte fixa do curriculo
somente as disciplinas de portugués e matematica encerrando a obri-
gatoriedade do ensino de arte e de educacgdo fisica no Ensino Médio,
por exemplo. A medida implicaria ainda o desaparecimento de dis-
ciplinas como Filosofia e Sociologia. Existe ainda a Proposta de Lei
Escola sem Partido (PLS 193/2016, PL 1411/2015 e PL 867/2015)
que defende o ajustamento da conduta do professor e de seus discur-
sos em sala de aula com o argumento de torna-los “apartidarios” e de
modo a ndo influenciar alunos e alunas “ideologicamente™”. Se, por
um lado, a proposta em questdo visa a preservacdo das convicgdes
politicas, religiosas e morais (segundo o proprio argumento do movi-
mento) dos discentes, por outro desconsidera a liberdade de catedra
docente, prevista na Constituicdo. As regras impositivas da proposta
ndo proporcionam espaco para debate mais amplo sobre o que pode
ou ndo ser considerado “ideologico™™. E provavel que, se aprova-
da, seria utilizada mais como patrulhamento das opg¢des politicas dos
docentes, de modo a cercear a sua liberdade de expressao, de pensa-
mento e de desconsiderar sua prévia formacao.

Realizado o preambulo a respeito dos recentes acontecimentos
ocorridos na esfera educacional publica paulista (ensino basico), gosta-
riamos de refletir a respeito da invisibilidade de movimentos grevistas
dos professores nas pautas jornalisticas, da escassa cobertura do mo-
vimento estudantil e da auséncia de repercussdo dos movimentos go-
vernamentais, com relagdo a organizagao escolar, por parte da grande
midia. Também gostariamos de apresentar a ideia de hipotese para tra-
tar da atual qualidade da educag@o basica publica paulista, uma vez que

™ A esse respeito, poderiamos pensar no “terrorismo linguistico” mencionado por
Alain Badiou ao discorrer sobre o controle também dos termos que sao hostiliza-
dos em determinados contextos . “E preciso acabar com o terrorismo linguistico!”
(BADIOU, 2012, p.40). O filésofo defende a manuteng@o de termos que se torna-
ram obsoletos na dtica de alguns ou mesmo que foram deturpados por outros.
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seu (ja fragil) carater democratico tende a se tornar mais rarefeito ou
inexistente mediante as ltimas propostas e medidas governamentais.

BIOMBO E JANELA

As ocupagdes tiveram algum destaque por parte da grande midia.
Alguns veiculos nitidamente exploraram o aspecto “subversivo” dos
estudantes. Em uma das reportagens televisivas apresentadas em um
jornal massivo, a cena de armarios violados, de documentos espa-
lhados pelo chao, de cadeiras e objetos revirados “descobertos” pela
policia e pela equipe de reportagem lembrava cenarios montados em
fotos de mortos e torturados politicos da ditadura civil militar. No
entanto, alguns veiculos conseguiram “flagrar” outras rotinas das
ocupagdes: alunos e alunas limpando carteiras, lavando salas e ba-
nheiros, cozinhando com alimentos doados pela propria comunidade,
consertando portas, organizando palestras e atividades culturais com
artistas e personalidades conhecidas.

Talvez pudéssemos pensar grande parte das coberturas midia-
ticas como biombos se fazendo passar por janelas. O conceito de
biombo, disseminado pelo filosofo alemao Vilém Flusser, trata do
efeito de verdade ocasionado pela fotografia: “Seu propdsito (das
imagens) ¢ serem mapas do mundo, mas passam a ser biombos. O
homem, ao invés de se servir das imagens em fun¢ao do mundo,
passa a viver em funcdo de imagens” (FLUSSER, 2011, p.17). A
imagem fotografica, segundo ele, funcionaria como um biombo —
apesar de ser percebida pela maior parte dos receptores como janela
—, uma vez que privilegiaria alguns angulos em detrimento de ou-
tros, sofreria edigdes, ampliacdes, diminui¢des, cerceamentos etc. O
problema reside na quantidade de biombos a que somos submetidos
cotidianamente e no que, de fato, eles escondem.

Para além disso, a visibilidade dada — até pela midia mais alterna-
tiva e desvinculada dos centros de controle discursivos — parece ter se
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concentrado nas escolas mais conhecidas, mais centrais. Ao contra-
rio delas, as escolas ocupadas mais periféricas contaram com pouca
ou nenhuma cobertura jornalistica além de poucos convidados que se
disponibilizaram a participar de suas agendas de ocupagdo. Também
nessas escolas ¢ que parece ter havido agdes mais truculentas por parte
da policia em alegadas ac¢des de reintegracdo de posse. O que chegava
até os que acompanhavam de longe as ocupacgdes escolares eram, em
geral, videos amadores denunciando os abusos pelas redes sociais.

De todo modo, o recuo por parte da Secretaria da Educacio quan-
to a reorganizacao escolar, a0 menos formalmente, seu deu em virtu-
de dessa alianga entre movimento dos estudantes e apoio dos movi-
mentos sociais, dos orgaos judiciais e da midia mais alternativa.

Se considerarmos, entretanto, que esteve em curso uma reorga-
niza¢do velada (antes da extingdo do processo que suspendia a reor-
ganizacdo escolar), segundo defende a nota técnica apresentada pela
Rede Escola Publica e Universidade, ¢ possivel identificar um sin-
toma aparentemente recorrente no que diz respeito aos movimentos
de forma geral: a farsa e a o logro por parte do Estado, mas, princi-
palmente, o seu continuo avango mediante o arrefecimento da espe-
tacularizagdo das acdes e manifestagdes por parte da sociedade, dos
estudantes, dos movimentos sociais. Nesse sentido, ¢ possivel iden-
tificar uma estratégia, de origem bélica, eficaz sob nova roupagem:
a de deixar morrer o inimigo por inani¢do, o que corresponderia, na
esfera comunicacional, a deixar morrer por auséncia de visibilidade
e por desgaste de animos aquele a quem ja ¢ historicamente vetada a
voz. Essa estratégia foi utilizada pela Secretaria da Educacao e pelo
governo do Estado de Sdo Paulo em ambos os episddios menciona-
dos. A longa greve sustentada pelos professores da rede obteve como
resposta da grande midia a quase nula cobertura jornalistica e ne-
nhuma melhoria quanto ao seu plano de carreira ou politica salarial
junto ao governo. As ocupagdes das escolas realizadas essencialmen-
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te pelos proprios estudantes secundaristas, num primeiro momen-
to obtiveram visibilidade e supostamente alcancaram um resultado
positivo (suspensao da reorganizagdo escolar), mas conforme outros
assuntos, noticias, furos e reportagens surgiram — ¢ de conhecimen-
to geral o conturbado contexto politico-econdmico do pais durante
2016 — a questdo foi de algum modo sublimada em virtude de outras
demandas mididticas, o que confirmaria a separagdo entre a imagem
espetacularizada e a coisa em si, assinalada por Guy Debord, e que
a coisa em si, em se tratando de espetacularizagcdo midiatica, ¢ o que
menos importa:

A propria separacao faz parte da unidade do mun-
do, da préxis social global que se cindiu em reali-
dade e imagem. A pratica social, diante da qual se
coloca o espetaculo autonomo ¢ também a tota-
lidade real que contém o espetaculo. Mas a cisdo
dessa totalidade a mutila a ponto de fazer parecer
que o espetaculo é seu objetivo. A linguagem do
espetaculo ¢ constituida de sinais da produgado
reinante, que sdo ao mesmo tempo a finalidade
ultima dessa produgdo (DEBORD, 1997, p.15).

E preciso reconhecer que a for¢a dos jovens estudantes, registra-
da em fotos e videos (também espetacularizadas quando se buscou
simular em imagens o esteredtipo romantico ou heroico), alimentou,
de algum modo, a crenca nas transformagdes palpaveis, possiveis.
No entanto, a reorganizagdo, ao que tudo indica, ndo foi abandonada
mesmo quando suspensa; pelo contrario, avangou de modo sub-repti-
cio (e, portanto, mais perverso, pois dificilmente identificavel), desar-
ticulando e confundindo aqueles que acreditavam em suposta vitoria
estudantil contra a proposta da secretaria. O mascaramento ludibria
(na medida em que faz acreditar que ha justica, que liminares estdo
sendo cumpridas, que os movimentos de ida as ruas e as ocupagdes
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podem apresentar impactos verdadeiramente efetivos na tomada de
decisdes governamentais, que faz crer na democracia) uma vez que,
na pratica, ¢ possivel apenas entrever a educagdo basica — publica e
de qualidade — como hipotese, como ideia platonica.

O QUE RESTA? A DEFESA, AO MENOS, DA IDEIA

No livro de ensaios que se debrugcam sobre questdes relacionadas
a Comuna de Paris e a Revolugdo Cultural Chinesa, mais especifica-
mente em um texto reflexivo sobre Maio de 1968, o filésofo marroqui-
no Alain Badiou, salienta a importancia da vida pautada por uma ideia
—uma ideia convicta — para o inicio de uma “verdadeira politica™”.

Para isso, ele toma como ponto de partida o Teorema de Fer-
mat, cuja solucao s6 conseguiu ser demonstrada trés séculos depois
de seu surgimento. O fundamental, na percepcao de Alain Badiou,
consistiu no fato da hipdtese nao ter sido abandonada durante esse
longo periodo.

Aparentemente, haveria uma separagdo entre o sensivel e o ima-
terial nessa proposta, mas para dialeticamente defender a sua jun¢ao.
As agoes e transformagdes sO se tornardo possiveis mediante a exis-
téncia de uma convicgdo, de uma ideia’®. Badiou define em seu texto
o momento francés (quando escrevia seu ensaio sobre os quarenta
anos transcorridos desde 1968) como uma época de “reformulagdo da
hipdtese comunista” (BADIOU, 2008, p.41). Relativizando tempo,
espago e contexto, poderiamos trazer a baila essa perspectiva para
abordar aspectos referentes ao ensino basico publico paulista.

5“0 filoésofo que sou esta dizendo a vocés uma coisa que vem sendo repetida
desde Platdo, uma coisa muito simples. Ele diz que é preciso viver com uma ideia
e que, com essa convic¢do, comega o que merece ser chamado de a verdadeira
politica” (BADIOU, 2012, p.41).

76 Nesse sentido, faz-se necessaria uma breve ressalva com relagdo ao risco
envolvido na radicalidade das convicgdes. Apos Auschwitz, essas convicgdes sO
merecem ser defendidas enfaticamente se debatidas e refletidas em conjunto,
coletiva e democraticamente.
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Em sua analise, Badiou discorre ainda a respeito do significado
“positivo”, ou dialético, das derrotas salientando que aspectos impor-
tantes s sdo percebidos tempos apos 0s acontecimentos:

Uma derrota revolucionaria ¢ sempre dividida
entre a parte estritamente negativa dela mesma,
acusada com frequéncia no proprio momento
(mortes, prisoes, traigdes, perda de forca, dis-
persao), e a parte positiva, que em geral demora
para se fazer valer (balango tatico e estratégico,
mudanca de modelos de agao, invengao de novas
formas de organizagdo) (BADIOU, 2012, p.11).

Badiou enumera ainda trés tipos de fracassos amparando-se em
momentos revoluciondrios histéricos: 1°) quando revoluciondrios sao
massacrados pela contrarrevolugdo armada (ele cita os espartaquistas
e a morte de Rosa Luxemburgo, em Berlim, e as insurreigdes ocor-
ridas em Xangai e Cantdo, em 1920); 2°) quando ha um movimento
amplo em que se engajam forcas dissonantes, mas numerosas, sem
que se estabeleca efetivamente um objetivo de poder, embora as for-
cas do estado reacionario sejam colocadas na defensiva (exemplifi-
cando com a Fronda, na Franga do século XII, o movimento de 1911,
na China, e Maio de 1968, na Franc¢a) e 3°) quando ha a tentativa de
mudar o estado que se declara oficialmente socialista. Com relagdo a
esse ultimo, o autor ressalta:

O fracasso, nesse caso, ¢ que o resultado vem em
sentido contrario: ou a restauragdo do terrorismo
do Estado-partido, ou o abandono puro e simples
de qualquer referéncia ao socialismo ou, mais
ainda, ao comunismo ¢ o alinhamento do Estado
as imposigoes desigualitarias do capitalismo ou
ambos, o primeiro preparando o segundo (BA-
DIOU, 2012, p. 23).
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Pensando no contexto politico brasileiro, a manutencao do gover-
no federal em maos de politicos pertencentes ao Partido dos Traba-
lhadores (PT) talvez tenha originado em boa parcela de seus eleitores
a expectativa de que um partido de esquerda enfim promoveria mu-
dangas substanciais com relagdo ao avango dos direitos de camadas
menosfavorecidas historicamente: o investimento em setores como a
saude, a educagao, a implantagdo de politicas de defesa aos direitos
indigenas, o avanco da reforma agraria, a protecao e o aprimoramen-
to de direitos trabalhistas etc. No entanto, apesar de propostas es-
parsas surgirem, o que se viu, em maior medida, foi a adequagdo as
chamadas “imposi¢des desigualitarias do capitalismo”, mencionadas
por Badiou em sua analise sobre o panorama politico francés. Essa
expectativa talvez tenha, em partes, contribuido para a desarticulagao
de trabalhadores, estudantes e movimentos e gerado certa descrenga
generalizada no partido em questao.

Com os conturbados acontecimentos politicos”” ocorridos no cena-
rio brasileiro, a reivindica¢do por mudancas que transformem e melho-
rem a realidade do ensino basico estadual parece cada vez mais dificil
e distante. Talvez, como argumenta Alain Badiou, seja necessario o
distanciamento histdrico para a adequada averiguacao do que nao fun-
cionou, ou ndo funciona, enquanto ferramenta ou instrumento de rei-
vindica¢do e de luta pela manutenc¢ao de direitos basicos como a edu-
cagdo. O que parece preocupante ¢ que, em curto intervalo de tempo,
os muitos reveses acontecidos tenham pavimentado a crenca de que
modificagdes efetivas na educagdo basica publica — para torna-la me-
lhor, mais igualitaria e democratica — sejam impossiveis na atual con-
juntura. Nesse sentido ¢ que salientamos a necessidade de se manter,
ao menos, a ideia ou a hipotese de uma educacao publica de qualidade:

7 Impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff da presidéncia da republica, con-
siderado por muitos um golpe politico; as medidas tomadas pelo presidente poste-
rior, Michel Temer, como a reforma da previdéncia, a PEC 241, a legitimagao pelo
Supremo Tribunal Federal do corte do ponto de funcionario publicos em greve etc.
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O que ¢ decisivo, em primeiro lugar, ¢ manter a
hipétese historica de um mundo livre do lucro e do
interesse privado. Enquanto estivermos sujeitos,
na ordem das representacdes intelectuais, a con-
vic¢ao de que nao podemos acabar com isso, que
essa ¢ a lei do mundo, nenhuma politica de eman-
cipagdo sera possivel. E isso que propus chamar
de hipotese comunista (BADIOU, 2012, p.39).

Ao discorrer sobre o comunismo como hipdtese a ser defendida,
como uma ideia no sentido platonico — embora devamos considerar o
desgaste do termo também entendido como utopia —, Badiou reafirma
a necessidade de permanéncia (ainda que reformulada), de continui-
dade, de resisténcia e, principalmente, a necessidade de se viver com
uma ideia convicta que o filosofo afirma ser digna de se nomear ideia
politica. Ainda que a defesa de uma educagdo publica de qualidade
enquanto ideia soe irdnica, modesta ou abstrata demais, ja que restri-
ta ao ambito imagindrio, se considerarmos o quanto os pensamentos
sao controlados, constataremos que a tarefa ¢ mais ardua que supo-
mos. O terreno das ideias talvez seja hoje o mais constantemente
atingido, o alvo mais cobigado. Incomoda para alguns, uma educagio
voltada a formacdo de envergadura, ao acesso das camadas pobres
da populagdo as universidades, ao preparo ndo s6 para o mercado de
trabalho, mas para o exercicio democratico, para a reflexdo e para a
acdo politica parece ser uma ideia digna de se imaginar, defender e
almejar coletivamente.
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CAPITULO 14.
“REORGANIZACAO” DAS ESCOLAS ESTADUAIS
DO ESTADO DE SAO PAULO: A COBERTURA
NAS PAGINAS DA FOLHA DE S.PAULO

Beatriz Santoro’®

Este capitulo pretende analisar a cobertura realizada pelo jornal
Folha de S.Paulo sobre a reorganizagao das escolas estaduais do Es-
tado de Sao Paulo proposta pelo governador Geraldo Alckmin, no
ano de 2015. Analisaremos quais fontes foram ouvidas e de que ma-
neira o periddico tratou o assunto diante da perspectiva do histérico
da Folha em coberturas do tema educacdo e na logica de mercado.

No dia 23 de setembro de 2015, a Secretaria da Educacao do Es-
tado de Sao Paulo anunciou uma reorganizagdo das escolas estaduais
que objetivava separar as escolas por ciclos basicos — anos iniciais
(1° ao 5° ano), finais (6° ao 9° ano) do ensino fundamental e ensi-
no médio, de modo que a maioria das escolas oferecesse apenas um
desses ciclos. Oferecer escolas que atendessem as necessidades de
cada etapa de ensino e facilidade de gestdo eram os argumentos do
governo tucano. Outra justificativa era que as escolas de ciclo tnico
apresentavam melhores notas nas avaliagdes no estado.

No inicio, a pasta afirmava que a reforma iria afetar entre 1 milhdo
e 2 milhdes de alunos. No entanto, ap6s pressao dos estudantes, no
dia 27 de outubro, a Secretaria de Educag@o anunciou uma proposta
mais branda do que a inicial, alegando que esse nimero se referia
também aos alunos que iriam receber os novos colegas transferidos
de outras escolas. Essa altera¢ao do plano inicial, segundo o gover-

8 Graduada em Jornalismo pela Faculdade Casper Libero. Foi Bolsista de Ini-
ciagdo Cientifica.
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no, ndo estaria vinculada com a pressao dos alunos. De acordo com
a Secretaria, 311 mil alunos seriam deslocados, 1.464 escolas seriam
afetadas e 94 (apods decisdes judiciais esse nimero baixou para 92)
escolas deixariam de ter ensino fundamental ou médio (o governo
peessedebista alegava que essas 94 escolas seriam “disponibilizadas”
para outros usos na area da educacao como escolas técnicas).

Ainda assim, a mudanga proposta pelo governo Alckmin (PSDB)
continuou causando descontentamento entre alunos e professores.
Segundo eles, além de uma medida proposta de forma imperativa
sem nenhum didlogo com a populacdo afetada (alunos, pais, profes-
sores e outros funcionarios), essa reforma também iria causar outros
problemas, como o fechamento daquelas 94 escolas, dificuldades de
deslocamento, salas superlotadas, abertura para privatizagao do ensi-
no, entre outros.

Alunos de diversas escolas e regides do estado se uniram em atos
e manifestacdes contra a reorganizag¢do; porém, sem recuo do gover-
no tucano, partiram para outra estratégia: ocupacao das escolas esta-
duais. Estudantes da Escola Estadual Diadema, do ABC, decidiram
ocupar o prédio da escola, atitude que se espalhou por diversos outros
colégios do estado. Segundo a Apeoesp (Associacdo dos Professo-
res do Ensino Oficial do Estado de Sao Paulo), o nimero de escolas
ocupadas chegou a 213, ja a Secretaria de Educacao contabilizou 200
escolas. O objetivo dos alunos, além de protestar contra as mudancgas
na rede estadual de ensino, era que o governo do estado de Sao Paulo
se abrisse para o didlogo com os alunos.

Tendo em vista que o texto tem como objetivo investigar a cober-
tura da reorganizagdo das escolas estaduais do Estado de Sao Paulo
no jornal Folha de S.Paulo, utilizaremos duas dissertagdes de mes-
trado que abarcam o tema da educagao dentro Folha. Ambas nos ser-
virdo de modelo para compreender a cobertura jornalistica do jornal
diante da tematica da educacao.
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A dissertagdo de mestrado Jornalismo e educacdo: um estudo da
cobertura da Folha de S.Paulo sobre a educac¢do no Brasil, de Fran-
cisca Rodrigues Pereira, apresenta um estudo da editoria de “educa-
¢d0” no jornal Folha de S.Paulo de 1970 até 2005. Sobre a cobertura
da educacao brasileira, a autora afirma:

De certa forma, as matérias sobre educagao apre-
sentam atualmente dois discursos distintos, o da
linguagem oficial, que confere o poder publico
a quase exclusividade de anunciar as mudangas
estruturais que vém ocorrendo no ensino publico
de forma pasteurizada e sem os contrapontos ne-
cessarios ao debate sobre os problemas que afe-
tam alunos e professores. Por outro lado, esfor¢os
isolados para a alfabetizagdo as regides menos
favorecidas do Brasil também recebem destaque,
mas dentro da estrutura do fait-divers (PEREI-
RA, 2009, p. 51).

O artigo também dialogara com o trabalho de Marcos Luiz Cripa,
A cobertura da educagdo no jornal Folha de S.Paulo: uma andalise
comparativa dos anos 1973 e 2002, que diz algo semelhante a Fran-
cisca Rodrigues. Segundo Cripa, a Folha afirma em seus editoriais
que a educagdo ¢ a base para solucdes dos problemas sociais do pais,
no entanto, ndo traduz essa preocupacao em seu contetido, tomado
pelos discursos oficiais.

E interessante notar que apesar dessas constatagdes, o Manual de
redagdo do jornal aponta para o seguinte direcionamento, estabeleci-
do no Projeto Folha de 1997: “a ‘desestatizacdo’ do noticiario, num
jornalismo ainda fortemente atrelado a agendas, fontes e declaragdes
oficiais” (2011, p. 16).

Diante disso, procuraremos responder: a Folha utilizou, na maior
parte das vezes, o discurso oficial do poder publico para explicar,
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anunciar ou debater a reorganizacao escolar? O jornal procurou es-
clarecer os contrapontos e problematicas da reorganizagao e, dessa
maneira, aprofundar o debate do tema? Para quem a Folha deu voz?
Isto ¢, de que maneira a voz de todos agentes envolvidos na reforma
escolar esteve presente na cobertura do peridédico?

Para compreender essas questdes, iremos analisar a cobertura da
Folha de S.Paulo sobre a reorganizagao das escolas estaduais de Sao
Paulo no periodo do dia 23 de setembro de 2015, data do comunicado
da reorganizacdo escolar pela Secretaria da Educacao do Estado de
Sao Paulo, até 10 de janeiro de 2016, dia de desocupagdo da ultima
escola estadual. Dividiremos esse periodo em dois momentos: pré-
-ocupacgdes e durante as ocupagdes. Isso porque apoés o movimento
das ocupagdes ter inicio, o assunto passou a ser discutido com mais
frequéncia nas paginas do jornal.

JORNALISMO NA CONTEMPORANEIDADE:
A NOTICIA COMO MERCADORIA

Para que possamos analisar a cobertura mididtica de um jornal
nao podemos fugir de uma analise do jornalismo contemporaneo.
Um dos pesquisadores aqui utilizados serd o jornalista e socidlogo,
Ignacio Ramonet. Segundo ele, estamos vivendo em um contexto
mididtico que ¢ dificil distinguir as trés esferas da comunicagdo: a
esfera da informagao, esta totalmente ligada ao jornalismo; a esfera
institucional e a esfera da cultura de massa.

A causa dessa dificuldade, de acordo com Ramonet, seria a Revo-
lucdo Digital que uniu o texto, a imagem € 0 som em um mesmo am-
biente comunicacional. Da mesma forma, a internet engloba as trés
esferas. Com essa unificagdo, grandes empresas de midia passaram a
comandar a industria comunicacional.

E dessa maneira, de acordo com Ramonet, que o poder financeiro
e o poder midiatico se impdem como o primeiro e segundo poder res-
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pectivamente. Neste contexto, o que acontece com a informagao? Ra-
monet responde: “E que a informacdo é considerada essencialmente
como mercadoria. Nao ¢ um discurso que tenha a vocagdo ética de
educar o cidadao ou de informar (...) pois tem essencialmente e antes
de mais nada uma perspectiva comercial. Compra-se e vende-se in-
formag¢do com o objetivo de obter lucros” (2003, p. 247).

Outra caracteristica, pontuada por Ramonet, ¢ a gratuidade da in-
formacgao para nos, leitores e consumidores. “Quando ouvimos radio,
vemos televisdo, a informacao € gratuita lemos a imprensa, pagamos,
porém € um pagamento simbolico. Por qué? Porque quem paga a in-
formacao na realidade ¢ a publicidade” (2003, p. 248-249).

JORNALISMO E EDUCACAO: NAS PAGINAS DA FOLHA

A cobertura da educacdo também nao passou ilesa da logica de
mercado. Em “Papel, paredes, telas e redes: comunicagao, jornalismo
e educagdo”, Dulcilia Buitoni questiona a situagdo. “Apesar da cons-
tatacdo da importancia da educagdo, convivemos com a angustia de
constatar como a educacdo tem tdo pouco espaco nos jornais, revistas,
na televisao e na internet” (2015, p. 93).

O mesmo acontece na Folha de S.Paulo. Atualmente, as matérias
sobre o tema sdo publicadas no caderno “Cotidiano”, acompanha-
das pelo olho “educagdo” e com periodicidade esporadica. Mas nem
sempre foi assim. O tema da educacgdo dentro do jornal passou por
diversas etapas.

De 1970 até meados de 1985, “Educacao” recebia o status de edi-
toria, com periodicidade diaria, oscilando entre uma e cinco paginas.
No inicio da década de 1970, os assuntos versavam sobre educacao
no geral, como, por exemplo, reformas do ensino fundamental e mé-
dio, vestibular, debate sobre valorizagdo de professores em todos
niveis de ensino, situa¢ao da educacao no Pais, criagao de mais es-
colas no Estado. Ja na década de 80, a editoria continua diaria, com
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abordagem principal “focada no ensino superior, que ganha algumas
chamadas de capa de acordo com sua relevancia para os interesses
publicos e sociais” (PEREIRA, 2009, p. 60).

A partir de 1985, a editoria “Educagdo” passa a fazer parte do
Segundo Caderno, passando a dividir o espago com os temas de “Ci-
éncia” (Educacdo e ciéncia), “Economia”, “Exterior”, “Cidade” e
“Esporte”. Diminuem as temadticas sobre 1° ¢ 2 ° graus e a maioria
das matérias sdo relacionas as agcdes do governo e ao ensino superior
(PEREIRA, 2009).

A mudanga continua: no ano de 1990, o tema “Educacdo” perde
seu carater de editoria, passando a integrar o caderno “Cidades”. Se-
gue com apenas uma pagina levando o chapéu “Educa¢do” mas com
periodicidade esporadica e nao mais diariamente.

Ja em 1995, ndo existem mais paginas de “Educagdo” e as maté-
rias sobre o tema sdo publicadas nos cadernos “Sao Paulo/Cotidia-
no”, acompanhadas pelo olho “Educacdo”. Nos anos 2000, continua
o declinio do niimero de reportagens sobre o assunto. Universidades
e faculdades sdo as vertentes mais abordadas juntamente com agdes
governamentais dirigida ao Ensino Superior (PEREIRA, 2009).

Percebe-se, com facilidade, que ao longo da trajetoria Folha de
S.Paulo, o tema da educagao foi perdendo espago dentro do jornal (PE-
REIRA, 2009). Além do fator econémico, outros motivos aparecem
como justificativa para esse declinio, mas ¢ este, sem duvida, o fator
preponderante. E o que afirma Cripa, “[...] o modelo implantado pelo
Projeto Folha ¢ o de mercado, que busca atrair anunciantes e consu-
midores (leitores). E dessa concepgdo de jornalismo que se arvora o
diretor de redagdo do jornal, Frias Filho, para relegar a cobertura da
educacdo na Folha a um segundo plano, e dizer que ela ndo ¢ maior
porque o tema padece de “trepidacgdo jornalistica”. Na realidade, queria
dizer o manager que a area ndo produz espetaculos politicos e econo-
micos, € nas dentncias da cobertura cotidiana” (CRIPA, 2006, p. 130).
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A REORGANIZAGAO DAS ESCOLAS
NA COBERTURA DA FOLHA

Como dito anteriormente, dividiremos a pesquisa em duas fases:
pré-ocupacdes das escolas e fase durante as ocupagdes. A primeira
fase compreende o periodo entre os dias 23 de setembro até o dia 10
de novembro (9 de novembro, primeira escola ¢ ocupada).

Nestes 48 dias, analisamos o total de treze matérias publicadas nas
paginas do jornal impresso da Folha de S.Paulo, todas sobre a reorga-
nizag¢ao de escolas do estado e algumas com esse plano de fundo, como
protesto contra a reformulag@o ou declaragdes de atores deste processo.

Dentre essas treze, apenas quatro matérias contaram com alguma
fala dos alunos, os mais afetados na reorganizagdo. A situacao dos
professores foi mais aguda: nenhuma das matérias consultou ou inse-
riu a fala de professores da rede estadual. A posi¢do dos professores
foi escutada somente enquanto sindicato, isto €, a Apeoesp foi a unica
fonte de consulta da Folha para esclarecer e escutar a problematiza-
cao feita pelos docentes do ensino publico.

Enquanto isso, a Folha, em todas as matérias, deu espago para o
governo do estado de Sao Paulo (Secretaria da Educacao, Secretario
[Herman Voorwald], chefe de gabinete da secretaria [Fernando Pa-
dula] e governador [Geraldo Alckmin]) para explicar a organizacao e
rebater possiveis criticas.

Um dos argumentos do governo mais presentes na cobertura
foi que “para a gestdo Alckmin, deixar os colégios com s6 um ci-
clo de ensino facilita a gestdo das unidades” (FOLHA DE S.PAU-
LO, 30/10/2015). No dia do antncio (23/09/2015) essa justificativa
também apareceu: “Segundo Voorwald, a reorganizagdo vai permitir
uma gestdo melhor”. Dito de outra forma, no dia 27 de outubro, o
argumento reaparece sem que seja vinculado ao governo do Estado
de Sao Paulo mas que serviu para corroborar com ele: “O Ministé-
rio da Educacao também ja divulgou estudo apontando que colégio
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com varias etapas tem maior ‘complexidade de gestao’” (FOLHA DE
S.PAULO, 27/10/2015).

Esse argumento de teor burocratico ndo leva em consideracdo a com-
plexidade de forcar a troca de escola dos alunos de uma vez, sem haver
didlogo ou, no minimo, um periodo de transi¢ao para tais mudangas.

De maneira geral, a posi¢do contraria a reorganizagdo foi relega-
da a Apeoesp, sendo pouco escutados os alunos, pais ou professores
afetados pela mudanca, como ja pontuado. No dia 24 de setembro,
por exemplo, a noticia com a chamada “Mudanca em escola de SP
sera ‘bagunca’ diz Sindicato”, apresentou como Unica fonte contraria
a reformulacdo escolar a presidenta da Apeoesp, Maria Izabel No-
ronha. J4 o governo de Sao Paulo e a diretora e psicologa da ONG
Parceiros da Educagdo, Lucia Favero, apareceram como as fontes
favoraveis. Em outro momento, no dia 10 de outubro, a noticia era
sobre protestos “de alunos e pais contra a medida” que vinham se
multiplicando nos ultimos dias, como dizia a reportagem; mesmo
assim, a fonte “contraria” escutada foi, novamente, a Apeoesp. Isso
significa que ndo houve uma pluralidade de vozes.

Diante disso, percebe-se que o oficialismo predominou. E pos-
sivel dizer que o debate foi pouco aprofundado uma vez que a ex-
plicacdo de maior destaque foi a do governo, ou seja, daquele que
justamente visava implantar a medida. Houve uma subtra¢do das
complexidades e problemas que a reforma poderia causar e que os
envolvidos alegavam.

Outro aspecto da cobertura foi que as constatagdes da Apeoesp,
contrarias a reorganizagdo, eram frequentemente rebatidas no decor-
rer da matéria com a posi¢ao do governo. Como mostra essa passa-
gem em matéria do dia 07 de outubro:

A Apeoesp afirma que 86 escolas no Estado ja

foram avisadas sobre o fechamento. “A nossa
estimativa ¢ que 1.200 escolas serdo fechadas”,
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afirma Maria Izabel Azevedo Noronha, presiden-
te do sindicato. (..)

Padula refuta a estimativa da Apeoesp. Ha uma
enorme boataria. Ouvi falar de fechar 30%. E
inimagindvel um cenario desses. Se houver dis-
ponibilizagdo de escolas (fechamento), sera uma
excecdo (FOLHA DE S.PAULO, 07.10.2015).

Em outro momento a oposi¢do da Apeoesp também foi rebatida
com argumentos oficiais:

Os professores, transferidos na marra, terdo de
disputar disciplinas com aqueles ja lotados nessas
escolas. Ganha quem tiver mais tempo de servi-
¢o. Quem nao conseguir manter sua carga hora-
ria, terd seu saldrio reduzido”, disse a presidente
da entidade, Maria Izabel Noronha.

A Secretaria afirma que a carga de trabalho dos
docentes efetivos esta garantida. O que pode ha-
ver ¢ a diminuic¢ao da necessidade de temporarios
na rede de ensino, diz (FOLHA DE S.PAULO,
27.10.2015).

Essa refutacdo em especifico, no entanto, foi pouco explicada, uma
vez que a Secretaria usou um argumentou que poderia, inclusive, cor-
roborar com a Apeoesp visto que alguns professores temporarios po-
deriam ser demitidos por conta da “diminui¢ao da necessidade” destes.

Embora em alguns momentos a Folha tenha apresentado possi-
veis problemas da reorganizacdo (principalmente por meio de aspas
da Apeoesp), apenas em trés matérias a propria Folha sinalizou al-
guns problemas que seriam causados pela reorganizacao. Mais do
que dar voz as pessoas que nao apoiam, o jornal deveria investigar e
anunciar as falhas (ou melhorias) da proposta que iria afetar mais de
300 mil alunos do estado.
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A primeira, no dia 31 de outubro, a Folha denunciou que a distan-
cia entre duas escolas seria maior que 1,5 km, medida que o governo
alegava que ndo iria ultrapassar para os alunos transferidos. Outra,
de 4 de novembro, relatava que duas escolas de COHABs da Zona
Leste iriam fechar. Por fim, no dia 5 de novembro, uma noticia com
a chamada “59% rejeitam plano que fecha escolas de SP”, alertava
sobre o caso da escola Professor Joao Nogueira Lotufo, da regido de
Pirituba, que mesmo ja sendo de ciclo tnico e com notas acima da
média do Estado estava na lista das escolas que iriam fechar.

A partir do dia 10 de novembro, as noticias sobre as primeiras
escolas ocupadas comegaram a surgir. A pioneira foi a escola E.E.
Diadema, de cidade homonima. Logo em seguida, foi a vez da E.E.
Fernao Dias Paes, localizada em Pinheiros, na capital paulista.

ApOs essas, alunos de outras escolas seguiram o mesmo cami-
nho: “ocupar e resistir”, lema dos estudantes secundaristas. Houve,
entdo, uma explosdo de ocupagdes estudantis, chegando ao numero
de mais de 200 escolas. Com esse “boom”, a Folha de S.Paulo pas-
sou a dedicar mais espago de seu jornal ao tema. Somente no jornal
impresso temas sobre as ocupagdes € a reorganizagao escolar foram
noticiadas em 39 dias dentre os 60 dias de analise (11 de novembro a
10 de janeiro), isto ¢, em 2/3 do periodo. Um aumento consideravel
em relacdo ao periodo pré-ocupacgdes.

No inicio das ocupagdes, a Folha utilizou algumas vezes a palavra
“invasdo” para designar o movimento de ‘tomada’ das escolas, como
no dia 10/11/2015, na matéria “Estudantes invadem e trancam escola
em ato contra fechamento em SP” e no dia seguinte, no site, com a
noticia “Aluno ‘linha de frente’ do Passe Livre € porta-voz de invasao
em escola de SP” (diferentemente do jornal impresso que preferiu
a palavra ocupagdo com a matéria de mesmo conteudo). Dia 17 de
novembro, a Folha voltou a usar o termo pejorativo: “Invasdo de 25
escolas estaduais atinge ao menos 26 mil alunos em SP”. No entanto,
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no decorrer das ocupagdes o jornal passou a utilizar ‘ocupagdo’ ao
invés de ‘invasao’.

A cobertura da Folha conseguiu acompanhar a evolucao das ocu-
pacdes, os ganhos e perdas dos secundaristas. No dia 19 de novem-
bro, em “Gestdo Alckmin faz proposta para alunos desocuparem es-
colas”, por exemplo consta a seguinte afirmacdo “o secretario afirma
que nao existe possibilidade de a reorganizacao ser revogada”. Me-
nos de um meés depois, a noticia € a seguinte “Sob protestos, Alckmin
suspende plano de reorganizagdo de escolas”, apontando recuo do
governo do PSDB.

A maioria das matérias, nesta fase, teve como plano de fundo as
ocupagdes e a reorganizacao das escolas do Estado de Sdo Paulo. A
rotina dos secundaristas, as consequéncias da ocupagao (como perda
de aulas), numero de escolas que aderiram, reintegragcdo de posse e
reagdes do governo Alckmin eram os assuntos mais tratados. Conse-
quentemente, os alunos, protagonistas desse movimento, passaram
a ser mais escutados do que na primeira fase da pesquisa bem como
seus familiares.

Logo na primeira matéria € possivel notar o protagonismo que
os secundaristas teriam neste momento da cobertura. A noticia, in-
titulada “Escola ocupada. Em protesto contra as mudangas da rede
estadual de ensino, alunos trancam as portas de colégio com cadeado
e se recusam a ir embora”, contou com a fala de uma estudante que
resumiu bem o que aconteceu neste processo de cobertura da Folha,
em que os estudantes foram praticamente ignorados como fontes.
“‘Queremos ser ouvidos, e esse foi o jeito que conseguimos. Nin-
guém ouve a gente porque somos adolescentes’, disse Lizantra Lima,
15, do primeiro ano do ensino médio”.

Jano dia seguinte, a noticia era exclusivamente sobre um aluno da
escola Fernao Dias: “Aluno linha de frente do passe livre € porta-voz
de ocupacao em escola em SP”. Além do perfil do estudante Heudes
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Cassio Oliveira, a matéria também tratou sobre o proprio movimento
estudantil: “Apesar de terem eleito Oliveira como porta-voz, os alu-
nos afirmaram que ndo tem um lider, numa organizagdo horizontal
que lembra a do proprio Passe-Livre”.

Outro ponto percebido na cobertura foi o destaque na escola Fer-
nao Dias Paes, de Pinheiros, capital paulista. Essa ocupagao foi a que
mais apareceu no noticiario da Folha, sendo chamada pelo jornal de
“quartel-general das ocupagdes” e “simbolo das ocupacdes”. Outras
ocupagdes também apareceram nas matérias, no entanto, considera-
velmente menos que a escola de Pinheiros, zona nobre de Sdo Paulo.
As unidades ocupadas longe do centro ou na periferia da capital e
aquelas do resto do estado apareceram rarissimas vezes. O que in-
dica uma pouca diversidade nas vozes dos alunos que apareceram
na cobertura, concentrada em uma escola central. Segundo a propria
Folha, o seu publico leitor ¢ composto em sua maioria por homens e
mulheres da classe média’, o que contribui para a tese de que o co-
légio de Pinheiros interessaria mais ao seu publico do que as escolas
da periferia.

CONSIDERAGOES FINAIS

Com o foco nos secundaristas, houve uma mudanca na postura
da escolha de fontes contra a reforma escolar. A Apeoesp, que era
praticamente a Unica fonte contraria a reorganiza¢do consultada pela
Folha, apareceu em raras ocasides nesta fase de ocupacodes. Ja as
diversas fontes do governo do estado continuaram sendo consultadas
como anteriormente. Por conta dessas duas alteragdes na cobertura, o
teor oficial das matérias também foi amenizado.

Ainda assim, a reorganizacdo escolar proposta pelo governo
do Estado de Sao Paulo foi pouca discutida. Os argumentos pros e

” Disponivel em: <http://www]1.folha.uol.com.br/folha/80anos/quem_e o_lei-

tor.shtml>. Acesso em: 16 jun. 2016.
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contras eram repetidos a exaustdo sem uma analise ou averiguagao
mais profunda.

O aumento do niumero de matérias sobre o assunto pode ser enten-
dido pela l6gica de mercado. Como disse Otavio Frias em entrevista a
Cripa, como ja mencionamos, o assunto das ocupacdes permitiu certa
“trepidacdo jornalistica”. Além disso, também gerou curiosidade no
publico dos jornais, principalmente, por conta das redes sociais, em
que o as ocupagdes estavam em destaque. Isso acarretou em mais
matérias para alimentar esta demanda dos leitores da Folha.
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CAPITULO 15.

AS OCUPA(;OES DAS ESCOLAS PUBLICAS:

ESTUDANTES SECUNDARISTAS NA DEFESA
DA EDUCA(;AO PUBLICA DE QUALIDADE

Rosemary Segurado®

As ocupagdes dos estudantes secundaristas nas escolas publicas
de Sao Paulo ocorridas no final de 2015 podem ser consideradas um
acontecimento social e politico, com diversos desdobramentos, entre
eles, destacaremos o processo de organizac¢ao dos estudantes na dina-
mica das ocupagdes e a ampliagdo do debate na sociedade civil sobre
a importancia da defesa da escola publica de qualidade. Os protestos
dos estudantes secundaristas, expressam o crescimento do protago-
nismo juvenil e estdo em consondncia com a dinamica dos protestos
globais ocorridas a partir de 2010, expressando a emergéncia e ex-
pressam a constru¢do de novas praticas politicas.

Em setembro de 2015 o governo do Estado de Sao Paulo anuncia
a reorganizacao das escolas publicas que consistia no remanejamento
de 331 mil estudantes, a partir do fechamento de 94 escolas. Embora
ndo houvesse discussdo com a sociedade sobre a necessidade de tal
mudanga, a Secretaria de Estado da Educa¢do afirmava que medida
visava melhorar a qualidade de ensino, considerando que as escolas
passariam a ser organizadas por ciclos (ensino fundamental I, ensino
fundamental II e ensino médio) e evitaria a convivéncia entre estu-
dantes de faixas etérias diferentes, o que contribuiria para a melhoria
do processo de aprendizagem.

8 Cientista Politica, professora da PUC/SP e da Escola de Sociologia e Politica de
Sao Paulo, pesquisadora do Nucleo de Estudos em Arte, Midia e Politica da PUC/
SP(NEAMP) e integrante do Comité de Maes e Pais em Luta(CMPL).

311



O projeto governamental ndo teve nenhum tipo de discussdao com
a comunidade escolar (professores, pais e estudantes) que organizou
diversas manifestagdes para abrir um processo de negociacdo com
o governo do Estado de Sao Paulo. O argumento apresentado pela
Secretaria foi contestado por diversos educadores por considerarem
positiva convivéncia entre diferentes faixas etarias de estudantes na
mesma unidade escolar, o que tornava o modelo proposto, ndo con-
sensual entre pedagogos. Também foi rebatido pelas familias, pois no
Brasil ¢ comum que irmaos mais velhos acompanhem os mais novos
na ida a escola e a reestruturagdo alterava esse importante arranjo
social pois muitos pais alegavam que criangas menores nao teriam
como frequentar a escola, uma vez que nao seriam levadas pelos ir-
maos. Outra critica por parte dos estudantes dizia respeito a auséncia
deles no processo que decidiu as alteragdes, considerando que seriam
os mais interessados nas mudancas. Essa queixa se transformou no
grande acontecimento que analisamos aqui.

Ocorreram varias manifestagdes de rua organizadas por estudan-
tes, pais e professores em diversas regides da cidade de Sdao Paulo,
mas sem nenhuma sinalizagdo de negociagdo por parte das autori-
dades publicas. A estratégia do Governo do Estado foi deixar o mo-
vimento se enfraquecer, numa postura de ignorar a legitimidade das
reivindica¢des dos estudantes e o estabelecimento de didlogo. Sem
respostas os estudantes secundaristas organizaram as ocupacdes das
escolas publicas com o intuito de demonstrar que a discussao sobre
a educacao de qualidade nao pode ser feita sem a participacao da
comunidade escolar.

A primeira escola foi ocupada no dia 09/11/15 em Diadema, mas
a ocupacao ganhou visibilidade a partir da segunda ocupacgao, na Es-
cola Estadual Ferndo Dias, no dia 10/11/15, por ser localizada em
bairro nobre de Sao Paulo. Em assembleia, que contou com a parti-
cipacdo de aproximadamente 200 estudantes, a ocupacdo da escola

312



ROSEMARY SEGURADO

foi deliberada, sendo que a reivindicagdo central era a revogagao do
Decreto da reorganizacao das escolas publicas. Era o inicio da Pri-
mavera dos Secundaristas.

COMO OCUPAR UMA ESCOLA? MANUAL DAS OCUPACOES

Alguns dos estudantes paulistas conheciam as ocupacdes reali-
zadas em escolas chilenas em 2006 e 2011, movimento que ficou
conhecido como a Revolta dos Pinguins, termo utilizado como refe-
réncia ao uniforme escolar utilizado no Chile. O movimento chileno
ocupou cerca de 700 escolas reivindicando melhoria da qualidade do
ensino publico. Para a organiza¢do das ocupagdes produziram um
manual que serviu de inspiragdo para o movimento dos estudantes
paulistanos. A circula¢ao deste manual ganhou visibilidade e foi com-
partilhado com diversos estudantes e funcionava como uma espécie
de guia com orientagdes sobre acdes ¢ procedimentos nas ocupagdes.

O manual Como ocupar uma escola®' foi fundamental para a pre-
paracdo das ocupagdes por estar baseado na experiéncia concreta dos
estudantes chilenos e era sabido que um conjunto de questdes deve-
ria estar de acordo com a realidade brasileira. Apesar das especifici-
dades de cada pais, alguns passos do processo foram importantes nao
somente para o €xito das ocupagdes, mas também pelo aprendizado
politico dos estudantes.

A Organizagdo da Ocupagdo, um dos itens do manual, esté divi-
dido nos seguintes subitens: comida, seguranga, imprensa, informa-
¢do, limpeza e relagoes externas. Em primeiro lugar, ¢ importante
destacar a sofisticacao do planejamento das ocupagdes, demonstran-
do o nivel de organizacdo dos estudantes na elaboragao das taticas e
estratégias de luta do movimento. Para o encaminhamento dos itens

81 Todas as citagdes deste Manual feitas neste trabalho podem ser encontradas no
seguinte endereco eletronico: https://gremiolivre.files.wordpress.com/2015/10/co-
mo-ocupar-um-colc3a9gio.pdf. Ultimo acesso em: 07/09/2016.
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mencionados foram criadas comissdes, cuja composi¢ao nao pos-
suiam carater permanente para evitar formas de burocratiza¢do do
processo, distanciando-se das dindmicas de representagdo, caracte-
risticas de movimentos sociais tradicionais. Buscava-se também nao
hierarquizar o papel das comissdes, significa dizer todas as comis-
sOes tinham a mesma importancia e, por exemplo, que a comissao de
limpeza desempenha atividade tao relevante na ocupacao quanto a da
imprensa ou de relagdes exteriores.

O Manual procurava dar algumas dicas e diretrizes sobre os pro-
cessos de ocupacao. Assim, na Introdugdo € possivel encontrar refe-
réncia as ocupagdes realizadas na Argentina e no Chile além de abor-
dar as semelhancas dos problemas vividos pelos estudantes nesses
paises na defesa da educagéo publica de qualidade. E importante res-
saltar que esse aspecto expressa a relagdo das politicas governamen-
tais para a educacdo nos paises latinoamericanos que precarizam a
escola publica provocando impactos na qualidade do ensino. Embora
ndo sejam acdes coordenadas pelos governos desses paises, elas se-
guem um modelo de educagdo deficitario e excludente, promovendo
a desvalorizagdo da educacao publica. Ainda na introducao temos a
convocacao para as ocupacoes: “Ja pensou se fizéssemos 0 mesmo
em Sdo Paulo?”.

O Manual também ¢é composto de um Plano de A¢do e da Orga-
nizagdo da Ocupagdo. No primeiro item os organizadores abordam
a ocupacao como uma ferramenta dentro da estratégia de defesa da
educagdo publica, gratuita e de qualidade. Esse aspecto ¢ importante
e a partir dele pode ser identificado o processo de organizagdo dos
estudantes que protagonizaram as ocupacgdes.

A diferenciagdo entre a estratégia e as ferramentas para alcanga-
-las esta explicitada no manual e demonstra que a decisdo de ocupar
as escolas ocorreu a partir de um processo de discussdo e do esgota-
mento de outras formas de mobilizagdo para impedir que a reorgani-
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zagao proposta pelo governo fosse implantada. Nota-se uma clareza
nos objetivos das ocupagdes, segundo o Manual®’:

O objetivo desse texto ¢ explicar o plano de agao
escolhido para a luta dos secundaristas em nossa
cidade. Nossa estratégia deve nos permitir ven-
cer a luta por uma educacgdo publica, gratuita e
de qualidade. As ocupagdes massivas de colégios
sdo ferramentas dentro desta estratégia.

Em outro trecho do Plano de A¢do, € possivel identificar mais cla-
ramente como os estudantes pensavam o papel das ocupacdes dentro
de uma estratégia mais ampla de atuacao:

Uma ocupagao ¢ sempre o ultimo recurso, depois
que todos os canais de didlogo e as outras formas
de luta tiverem esgotado. Nao ¢ nenhuma festa ter
que dormir todos os dias no colégio, suportando
as mentiras do governo e dos meios de comuni-
cacdo que nos apresentam como vagabundos que
ndo querem estudar (...) A ocupagdo nao é um fim
em si mesma, € sé uma ferramenta a mais dentro
de um plano de luta maior. O nosso objetivo final
¢ frear o avanco governamental sobre nossa edu-
cagdo, ndo ocupar por ocupar®,

Ainda no Plano de A¢do, o documento define o papel das assem-
bleias dentro do movimento: “A assembleia ¢ o 6rgdo mais impor-
tante durante uma ocupagdo. As decisdes mais importantes devem

2584

passar por ela e serem discutidas nela™**, retomando a mesma carac-

8 Tdem.
8 Idem.

8 Tbidem.
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teristica dos diversos movimentos de ocupacao ao redor do mundo,
como foi muito observado no movimento dos /ndignados na Espa-
nha, o 15M®. Nesse item também sugere que se organizem os tem-
pos de intervencao dos participantes, que se tenha dois moderadores
e que se faca uma ata para registrar a discussdo e as deliberagdes,
além de sugerir que essas atividades sejam rotativas. A assembleia €
considerada uma instancia fundamental para o processo decisorio, a
medida que garante a participag@o nas discussoes e decisdes.

O ultimo item do Plano de A¢do diz respeito as atividades realiza-
das durante as ocupacdes. Verifica-se o chamado aos professores, pais
e apoiadores das diversas ocupagdes a participarem da agdo estudan-
til, que podem ser “recreativas ou de formagao: podem ser conversas
sobre algum tema de interesse ou também pintar cartazes, murais, pa-
redes, grafittis, oficinas de desenho, o que se desejar’®. Nota-se que
a ocupagdo ¢ vista como espago de abertura da escola a comunidade
e que muitas atividades podem ser realizadas tornando a escola um
espago de todos e para diversas atividades, trata-se portanto, de uma
ressignificacdo do espago de de sua apropriagdo por parte da sociedade.
Essas praticas politicas de ocupagao acabam por produzir novas sub-
jetividades politicas em todos os envolvidos no processo € nao apenas
nos estudantes. Esse envolvimento pressupde pensar a educacdo como
uma experiéncia democratica, capaz de incluir a sociedade no processo
edcacional, conforme podemos observar na reflexdo de Paulo Freire:

% O Movimento 15M ¢é uma referéncia a data do inicio da ocupagdo da Porta do Sol,
praga localizada no centro de Madrid. Em 15 de Maio de 2011, um movimento de
cidadaos espanhois afetados pelos perversos efeitos da crise econdmica internacional
de 2008 decidiu organizar uma manifestacao para demonstrar sua indignac@o as pre-
carias condi¢des de vida que atravessavam. A manifestac@o, inicialmente, tinha dois
eixos: a denuncia da influéncia dos bancos na economia ¢ a falta de legitimidade das
instituigdes para conduzir o pais em uma conjuntura econdmica adversa, afirmando
que essademocracia nao representava o povo. Uma das expressoes mais utilizadas
pelos ativistas era: Nao somos mercadoria nas mdos de politicos e banqueiros.

8 Ibidem.
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Interessou-nos sempre, e desde logo, a experién-
cia democratica através da educacdo. Educagao
da crianga e do adulto. Educa¢do democratica
que fosse, portanto, um trabalho do homem com
o homem e nunca um trabalho verticalmente do
homem sobre o homem ou assistencialistamen-
te do homem para o homem, sem ele. (FREIRE,
2001, p. 70).

O terceiro item, Organizag¢do da Ocupag¢do, estd dividido nos
seguintes subitens: comida, seguran¢a, imprensa, informagado, lim-
peza ¢ relagoes externas. Em primeiro lugar, é importante destacar
o planejamento da ocupagdo, demonstrando o nivel de organizagdo
dos estudantes na elaboracdo da estratégia e das taticas de luta do
movimento. No proprio Manual ressaltam que a importancia da rota-
tividade como, por exemplo, na limpeza considerada “como ¢ tarefa
que a maioria ndo quer fazer, o melhor ¢ incentivar a rotatividade de
integrantes nessa comissdo.”®’

A horizontalidade vivenciada nas ocupagdes era uma forma de
evitar a busca da personalizagdo tdo frequente na politica contem-
poranea. As comissdes, como dito antes, buscavam manter a organi-
zagao cotidiana das ocupagdes € nenhuma comissao era vista como
mais importante que outra, conforme mencionado anteriormente.
Essa pratica materizalizava a horizontalidade para evitar processos
de burocratizagao e verticalizagdo criticados nas entidades estudantis.

Naturalmente, esses movimentos compartilham
diversas caracteristicas; a mais Obvia delas ¢ a
estratégia de acampamento ou ocupacao. Ha uma
década, os movimentos por uma globalizagao al-
ternativa eram nomades. Migravam de uma reu-

8 Tbidem.
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nido de cupula para outra, expondo as injusticas
¢ a natureza antidemocratica de diversas institui-
coes-chave do sistema de poder global: a Orga-
nizacdo Mundial do Comércio, o Fundo Mone-
tario Internacional, o Banco Mundial e os lideres
nacionais do G8, entre outras. O ciclo de lutas
iniciado em 2011, em contraste, é sedentario. Em
vez de perambular de acordo com o calendario
das reunides de cupula, esses movimentos per-
manecem num lugar e, em verdade, recusam-se a
se mover. Até certo ponto, a imobilidade deve-se
ao fato de que estdo profundamente enraizados
nas questdes sociais locais e nacionais (HARDT
E NEGRI, 2014, p.13-14).

Por exemplo, a comissao de informagao tinha o papel de dissemi-
nar os informes no interior das ocupagdes, desde as decisdes tomadas
em assembleias até mesmo questdes externas que tivessem alguma
importancia para a ocupacdo. O objetivo era ampliar o acesso a infor-
magado para garantir que o processo fosse democratico e igualitario,
portanto, nenhum ocupante poderia ter informagdes privilegiadas. A
comissao de imprensa deveria se encarregar do contato com os meios
de comunicagdo, considerada atividade fundamental para a visibili-
dade das reivindicagdes dos estudantes. Ela também ficaria encar-
regada de elaborar e divulgar notas oficiais das deliberagdes das as-
sembleias, além de elaborar cartazes com informagdes do movimento
para serem afixados na parte externa da escola.

Uma preocupagdo expressa no manual ¢ a relacao
com o publico externo para evitar que organiza-
¢des e grupos ou partidos se apropriem da luta,
passando por cima da decisdo dos estudantes. E
necessario proibir praticas que s6 tenham como
objetivo ‘ganhar ibope’ a custa do movimento ou
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o movimento pode perder sua legitimidade e se es-
vaziar ao tentarem impor uma bandeira externa®.

Aqui também se revela uma importante caracteristica destes mo-

vimentos contemporaneos, a preocupacao com a comunicagao € in-

formacao. Nesse sentido, as novas ferramentas tecnoldgicas - TICs

(Tecnologias de Informagao e Comunicagdo) — foram fundamentais

para produzir contra-informagdes daquilo que era apresentado pelo

Governo de Sao Paulo, rompendo também com processos comunica-

cionais verticalizados, onde a emissdo da noticia parte de um Unico

lugar para atingir diversos receptores. Aqui, se observa que o polo

produtor de informagdes também parte diretamente dos estudantes,

desenvolvendo novas formas de producao de informagao.

Os movimentos sociais em rede de nossa €poca
sao amplamente fundamentados na internet, que
¢ um do componente necessario, embora nao su-
ficiente, da acdo coletiva. As redes sociais digi-
tais baseadas na internet ¢ nas plataformas sem
fio sdo ferramentas decisivas para mobilizar, or-
ganizar, deliberar, coordenar e decidir. Mas o pa-
pel da internet ultrapassa a instrumentalidade: ela
cria as condigdes para uma forma de pratica co-
mum que permite a um movimento sem lideranga
sobreviver, deliberar, coordendar e expandir-se
[...]. Além disso, ha uma conexdao funamental,
mais profunda, entre a internet e os movimentos
sociais em rede: eles comungam de uma cultura
especifica, a cultura da autonomia, a matriz cul-
tural basica da sociedade contemporanea (CAS-
TELLS, 2013, p.167).

8 Ibidem.
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A valorizacao da experiéncia e do processo de autonomia foi fun-
damental para a dindmica do conhecimento. Parte dos periodos das
ocupagdes era reservado para leituras de obras que contribuissem
com a formagao politica, a medida que sentiam necessidade de com-
preender o movimento dentro de um processo histdrico mais amplo.

Durante o processo, ¢ comum ouvir da boca dos
ocupantes que “aprendemos mais aqui do que em
um semestre letivo”. Com a auto-gestao das esco-
las, os alunos passaram a construir coletivamente
um espago educacional onde poderiam opinar so-
bre que tipo de atividade gostariam de participar.
Desta forma, e com o apoio da comunidade es-
colar, as ocupagdes receberam oficinas de teatro
e musica, leituras conjuntas de cldssicos da lite-
ratura, filosofia e sociologia, aulas alternativas de
matematica e fisica, exibi¢des de filmes seguidas
de debates, rodas de conversa sobre feminismo,
cultura indigena e politica. Foram dezenas de pe-
cas de teatro, rodas de capoeira e samba, oficinas
de artesanato, aulas de revisdo para o vestibular
e até mesmo uma Virada Cultural nas ocupacgdes.
Sob a gestao de alunos e da comunidade, a escola
se mostrou ser um espago de aprendizagem cole-
tiva, um local aberto a todo tipo de manifestacao
cultural (FRARE, 2015)%.

SOCIEDADE CIVIL EM DEFESA DAS OCUPACOES

As midias digitais foram muito importantes para o processo de
disseminagdo de informagdes durante as ocupagdes. Assim, foram
criados perfis no Facebook das escolas ocupadas e embora nem todas

8 Disponivel em: <http://neteducacao.com.br/noticias’home/as-ocupacoes-e-o-

-aprendizado>. Ultimo acesso em: 19/05/2016.
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tenham conseguido um processo de atualizacao constante ¢ inegavel
que eram espaco importante para compartilhamento de informagdes
sobre 0 movimento.

Também foram criados grupos no Whatsapp que falicitavam a co-
municagdo entre os estudantes de diversas escolas. As midias digitais
foram ferramentas fundamentais para o exercicio da horizontalidade,
considerando a estrutura da rede, sem centro e o carater exponencial
de suas publicagdes. Para Manuel Castells, as praticas sociais e poli-
ticas na rede cada vez mais se misturam e se manifestam no espago
urbano, gerando o que o autor denomina espago da autonomia, 0s
espagos de fluxos. E importante destacar que, além da relagdo entre
online e offline, o uso das redes também nos coloca em simultanei-
dade, em didlogo constante com o ativismo de varias partes e isso foi
fundamental no periodo das ocupagdes.
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Reproducdo de Facebook. Fonte: https://www.facebook.com/OcupaFernao/?fref=ts
Além destes perfis criados pelos ocupantes, a sociedade civil
também organizou diversas iniciativas, constituindo-se em um mo-
vimento de apoiadores que exerceram um papel fundamental durante
todo o processo. A forma 4agil, viralizadora das redes facilitava muito
circulacao de informacodes entre os estudantes das escolas.
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Reprodugao de Facebook. Fonte: https://www.facebook.com/mal.educado.sp/?fref=ts

Essas iniciativas também expressam a adesdo a0 movimento por
parte de diversos setores da sociedade que viram na luta dos estudan-
tes uma energia social transformadora.

Entre as iniciativas da sociedade civil como apoio as escolas
ocupadas podem ser destacados: (i) presenga fisica de simpatizantes
como forma de auxiliar na manutencao de vigilias em frente a escola
para impedir violéncia contra os estudantes, por parte das forgas po-
liciais; (i1) doacdo de alimentos, roupas, entre outros; (ii1) doe uma
aula - era uma iniciativa para manter a escola com atividades diversas
e abertas a comunidade. Poderiam ser desde aulas de conteudo das
disciplinas do curriculo escolar, ou oficinas de artes, por exemplo.
Aqui ¢ interessante verificar o expressivo nimero de pessoas que se
ofereceram a compartilhar algum tipo de conhecimento para a reali-
zagao das atividades, demonstrando grande interesse de participacao
da sociedade civil na escola.

Também houve forte a presenca de comités da sociedade civil que
podem ser classificadas como “pro6 escolas ocupadas” que buscavam
as necessidades de cada escola e articulavam grupos da sociedade civil
que pudessem atender as demandas estudantis. Outro acontecimento
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importante foi a Virada da Ocupag¢do que foi planejada por uma orga-
nizacdo ndo governamental que reuniu diversos artistas, como Chico
César, Arnaldo Antunes e Criolo entre outros, que participaram de
shows em diversas escolas de Sao Paulo. Apoio fundamental ao mo-
vimento foi de advogados que defenderam as ocupagdes estudantis e
os alunos que eram vitimas de prisdes e acusagoes apresentadas pelo
Governo e também das agdes repressivas ao movimento.

EDUCAGAO NAO COMBINA COM REPRESSAO:
VIVAM OS ESPIRITOS LIVRES

Outro ponto de grande importancia foi o embate entre as forcas
de repressao do Estado, especificamente, a atuacao da Policia Militar
durante todo processo das ocupagdes, marcada por episodios de vio-
léncia fisica e moral. Desde o inicio, policiais militares fortemente
armados cercavam as escolas, ameagavam estudantes e apoiadores do
movimento, efetuavam prisoes indevidas de menores de idade, entre
outras agressoes. A intimidagdo policial nao foi suficiente para impe-
dir o crescimento do movimiento que funcionou como um rastro de
polvora pelo Estado.

Os estudantes demonstraram a coragem daqueles que sabem que
estdo buscando a justica social, daqueles que sabem que se acovardar
frente a truculéncia do Estado ¢ assujeitar-se e subjulgar-se. A atua-
¢ao policial expressa a falta de didlogo por parte do governo paulista.
Houve a tentativa de fichar os estudantes como criminosos, contra-
riando o ECA (Estatuto da Crianga e do Adolescente), além da cons-
tante criminaliza¢cdo do movimento juvenil.

A grande visibilidade do movimiento pode ser encontrada nas ca-
pas de jornais e reportagens nas principais redes de radio e televisao
e ainda assim o governo do Estado atuava como se nada estivesse
acontecendo e insistia em ndo abrir um canal de didlogo com os es-
tudantes que, mais uma vez, resolveram tomar a iniciativa e partiram
para as ruas para chamar a aten¢do da populacao.
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Assim, o fechamento de ruas ocorreu em pontos de grande circu-
lagdo de pessoas e, foi realizado com as carteiras das escolas, crian-
do um simbolo para o movimento e a ideia: “Hoje a aula ¢ na rua”.
As aulas publicas explicavam as criticas que tinham a proposta de
reorganizac¢ao das escolas. Aqui se nota uma nova forma ocupagao
do espaco publico, ndo mais a escola, mas sim as ruas e estagdes
de transporte publico, provocando na populacdo um outro olhar para
€sses espagos.

A repressao policial se intensificou e além de diversos menores
de idade presos, contava com grande contingente policial em todas as
atividades realizadas pelo movimento. O uso de cassetetes, balas de
borracha, spray de pimenta, bombas, entre outras armas foi despro-
porcional a agdo pacifica dos estudantes que apenas reivindicavam
uma escola pubica de qualidade, demonstrando uma pratica cidada
que ndo era vista pelas autoridades publicas.

No final de 2015, o governador de Sao Paulo, Geraldo Alckmin,
suspendeu o Decreto da reorganizagdo escolar que ele proprio havia
proposto. Ao mesmo tempo, o Secretario de Educagao que se recusou
a conversar com os estudantes para discutir a proposta foi afastado do
cargo e substituido por um assessor. Apds a suspensao do decreto os
estudantes comegam a realizar a desocupagdo das escolas.

Em dezembro de 2015, durante as ocupagdes, foicriado o Comité
de Maes e Pais em luta (CMPL), grupo de apoio a luta dos secunda-
ristas. O CMPL se constituiu a partir do convivio entre maes, pais
e apoiadores que se concentravam em torno das escolas ocupadas,
constituindo uma rede de mobilizagdo para suprir as necessidades do
movimento, para impedir que a for¢a policial agredisse os estudantes
e para ajudar na organiza¢ao das atividades culturais e artisticas ocor-
ridas nas escolas durante as ocupacdes.

O Comité organizou um dossi€ com denuncias sobre a repressao
policial e encaminhou a Comissao Interamericana de Direitos Huma-
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nos, com sede em Washington DC (EUA). A Corte acatou a dentincia
e chamou representacdo dos estudantes secundaristas e do governo
do Estado para debater a dentincia apresentada.

Em abril de 2016, a Comissao considerou desmedida a a¢dao do
governo do Estado, tendo em vista o “uso excessivo de for¢a policial
na repressao aos estudantes” ¢ vem dando continuidade ao proces-
so de investigagdo dos abusos da conduta policial, reconhecendo a
importancia da luta dos secundaristas pelo acesso a educacao como
direito humano fundamental.

Esse reconhecimento ¢ prova do avanco da luta dos estudantes
que conseguiram que suas reivindicagdes saissem das ruas e chegasse
aos gabinetes institucionais, mostrando que o Estado, mesmo contra
sua vontade inicial, deve se tornar mais permeavel ao debate demo-
cratico. Foi a aula de cidadania mais importante da historia politica
recente do pais.

No final de janeiro de 2016, a Policia Civil e o Ministério Publico
divulgaram investigacdo sobre desvio de verbas da merenda em Sdo
Paulo. O esquema de corrupgao, conhecido como Mafia da Meren-
da, envolveu liderancas politicas importantes como o presidente da
Assembleia Legislativa do Estado de Sao Paulo. As investigagdes
realizadas indicavam que o governo do Estado pagou aproximada-
mente 11 milhdes de reais a cooperativas, em 2015, apontando um
crescimento de aproximadamente 4.500% em relagdo ao ano ante-
rior, configurando o superfaturamento nas compras realizadas.

A denuncia mobilizou os estudantes secundaristas que iniciaram
manifestagdes publicas solicitando esclarecimento por parte das au-
toridades governamentais e exigindo a merenda escolar nas escolas
técnicas. Os estudantes tentaram didlogo com a diretora-superinten-
dente do Centro Paula Souza (CPS), autarquia do governo do Esta-
do, vinculada a Secretaria de Desenvolvimento Economico, Ciéncia,
Tecnologia e Inovacdo (SDECTI) responsavel pela administragao
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de aproximadamente 220 Escolas Técnicas Estaduais (ETECS) e 66
Faculdades de Tecnologia (FATECs), reunido por volta de 290 mil
estudantes em cursos técnicos de nivel médio e superior, conforme
informagdes fornecidas pela propria instituicao.

Apo6s um ato publico ocorrido no dia 28.04.16 que terminou em
frente ao Centro Paula Souza (CPS), os estudantes reunidos em as-
sembleia decidiram ocupar o prédio como forma de pressionar pela
abertura de negociacao. Foi o primeiro momento da acdo policial
que tentou impedir a entrada dos estudantes usando spray de pimen-
ta, cassetetes, bombas, entre outros armamentos.

No dia 02.05.2016 a Justica determinou a reintegracdo de pos-
se do Centro Paula Souza e os estudantes em assembleia decidiram
manter a ocupagao até o atendimento da reivindicagdo. No mesmo
dia a Policia Militar fechou as ruas no entorno do CPS alegando fa-
zer parte da estratégia de didlogo com os estudantes e o Secretario da
Seguranca Publica esteve pessoalmente no local para dar instrugdes
a Policia Militar.

Ap0s a saida do Secretario da Seguranga Publica a Policia Militar
e o Batalhdo de Choque invadiram o CPS com aproximadamente 50
policiais, antes que o oficial de justica entregasse o mandado de reinte-
gracdo de posse. A Defensoria Publica do Estado suspendeu o pedido
de reintegragdo provando que a invasdo por parte da PM era ilegal e
que eles deveriam desocupar o prédio.

Nesse mesmo dia outras escolas foram ocupadas, o movimen-
to estava crescendo e, um grupo de aproximadamente 70 estudantes
ocuparam o plenario da Assembleia Legislativa do Estado de Sao
Paulo para pressionar a instalagdo de uma CPI (Comissdo Parlamen-
tar de Inquérito) para investigar o favorecimento ilicito de empresas
na compra da merenda escolar, conhecida como “Méfia da Merenda”.

No dia seguinte os estudantes receberam uma liminar expedida
por um desembargador da 1%. Camara de Direito Publico do Tribunal
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de Justiga de Sao Paulo determinou a reintegragao de posse do CPS.
Nesse despacho o juiz dispensa a presenca do secretario da Seguranca
Publica para acompanhar o processo e deixa nas maos do comandante
da Policia Militar a decisdo de utilizar da for¢a para a desocupagdo,
mas ndo poderiam usar nenhum tipo de arma, conforme também ha-
via sido acordado na reunido de conciliacao realizada no dia anterior,
além disso deveriam ser acompanhados pelo Conselho Tutelar. Outras
instancias juridicas se manifestaram no momento e a disputa era se a
reintegragdo poderia ser realizada com violéncia policial ou ndo.

A Policia Militar cumpriu a reintegragdo de posse e retirou os
estudantes que ocupavam o CPS. Aproximadamente cem policiais
armados com metralhadoras, cassetetes, bombas e spray de pimenta
retiraram os estudantes arrastados, alguns foram agredidos com so-
cos € empurroes.

Um dos membros do Conselho Estadual de Direitos Humanos
(CONDEPE) e um grupo de advogados se manifestaram contrarios
a agdo policial, considerando que ndo havia garantido o direto dos
estudantes, em sua maioria menores de idade que deveriam ser acom-
panhados por um representante do Conselho Tutelar. A acao policial
para esses advogados descumpriu com o ECA (Estatuto da Crianca
e do Adolescente), a medida que estavam desacompanhados de seus
pais ou de responsavel do Conselho Tutelar. Alves ainda afirmou que
a forma como a PM arrastou os estudantes para fora do prédio tam-
bém feriu o ECA e pode ser configurado como abuso de autoridade.

O que se nota nos episodios acima elencados € que o patamar
da repressdo policial estd se intensificando, o desrespeito aos pro-
cedimentos legais por parte das autoridades do Estado ¢ cada vez
maior, mas o movimento dos estudantes secundaristas continua or-
ganizando seu processo de resisténcia e reafirmando sua bandeira:
Nao tem Arrego!
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Os protestos dos estudantes secundaristas acompanham a dina-
mica dos protestos globais ocorridas a partir de 2010. Hardt e Negri
(2014) apontam a importancia de se observar as novas praticas po-
liticas a partir da Primavera Arabe. Para os autores, no entanto, ha
uma mudanga na forma da agdo politica. Se antes, os jovens seguiam
algumas reunides internacionais para protestarem, agora eles protes-
tam nos proprios locais onde vivem.

Em sintonia com os protestos globais, o Brasil em 2013 também foi
palco de manifestagdes multitudindrias, conhecida como Jornadas de
Junho. Inicialmente os protestos foram convocados pelo Movimento
Passe Livre (MPL) contra o aumento de 20 centavos das passagens
de Onibus, trens e metros na regido metropolitana de Sao Paulo e pela
implementagdo do passe livre. Rapidamente outras demandas levaram
multiddes as ruas, com pautas distintas e expressando grande insatis-
facdo em relacgdo aos partidos politicos e ao sistema politico brasileiro.

O movimento de ocupagdo das escolas pode ser considerado
como desdobramento dos protestos de 2013 e estdo em consonancia
com acgoes politicas que dialogam com as Jornadas de Junho, enfa-
tizando a defesa dos espacos publicos e coletivos, geridos de forma
autonoma e comunitaria.

No final de 2015, o governador de Sao Paulo, Geraldo Alckmin,
revogou o Decreto da reorganizagdo escolar que ele proprio havia
proposto. Ao mesmo tempo, o Secretario de Educagdo que se recu-
sou a conversar com os estudantes para discutir a proposta, caiu. Em
seguida, seu sucessor, garantiu que qualquer restruturacao escolar
iria ocorrer com didlogo e participagdo dos estudantes envolvidos na
discussdo, ampliando a participag¢@o dos cidaddos na discussao sobre
educagdo publica.

Esse reconhecimento ¢ prova do avanco da luta dos estudantes
que conseguiram que suas contestacoes e, mais ainda, reivindicagdes
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saissem das ruas e chegasse aos gabinetes institucionais, mostrando
que o Estado, mesmo contra sua vontade inicial, deve se tornar mais
permeavel ao debate democratico.

A violéncia policial foi marcante durante as ocupagdes, mas 0s
estudantes demonstraram a coragem daqueles que sabem que estdo
buscando a justi¢a social, daqueles que sabem que se acovardar fren-
te a truculéncia do Estado ¢ assujeitar-se e subjulgar-se. A atuacao
policial expressa a falta de dialogo por parte do governo paulista.
Desde o inicio, policiais militares fortemente armados cercavam as
escolas, ameagavam estudantes e apoiadores do movimento, efetua-
vam prisdes indevidas de menores de idade, entre outras agressoes

No final das ocupagdes, o Comité de Mdes e Pais em Luta
(CMPL), criado durante o processo, composto por maes, pais e de-
mais apoiadores, se constitiu enquanto um grupo durante as ocupa-
¢oes para atender as necessidades dos estudantes, ajudar nas gestdes
com as autoridades publicas, considerando que parte expressiva dos
ocupantes eram menores de idade, além darealiza¢do de outras ati-
vidades. Inicialmente, o comité era composto por poucas pessoas €
aos poucos apresentou um crescimento no nimero de participantes,
dinamizando uma rede de apoiadores conectados pelas ocupagoes,
mas que continuaram desenvolvendo um conjunto de agdes em apoio
a luta dos secundaristas.

O CMPL organizou um dossié com dentincias sobre a repressao
policial e encaminhou a Comissao Interamericana de Direitos Hu-
manos, com sede em Washington DC (EUA)*. Em abril de 2016,
a Corte condenou o governo do Estado por “uso excessivo de forca
policial na repressdo aos estudantes” e vem dando continuidade ao
processo de investigagdo dos abusos da agdo policial.

% Disponivel em: <http://www.oas.org/en/iachr/default.asp>.Ultimo acesso em:
20 jun. 2016.

329



REFERENCIAS

CASTELLS, Manuel. Redes de Indignacao e Esperanca. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Editor, 2013.

DARDOT, Pierre e LAVAL, Christian. A nova razao do mundo - ensaio
sobre a sociedade neoliberal. Sdo Paulo: Boitempo, 2016.

FRARE, Laura. As ocupacdes e o aprendizado. Instituto Net Claro Em-
bratel. 17 dez. 2015. Disponivel em: <http://neteducacao.com.br/noticias/
home/as-ocupacoes-e-o-aprendizado>

FREIRE, Paulo. Educacio e atualidade brasileira. Sdo Paulo: Cortez,
2001

HARDT, Michael ¢ NEGRI, Antonio. Commonwealth. Cambridge (Mas-
sachusetts): Harvard University Press, 2009.

HARDT, Michael e NEGRI, Antonio. Declaracio — Isto nao é um mani-
festo. Sao Paulo: n-1 edigdes, 2014.

330



Agéncia Brasileira do ISBN
SBN 978-85-88668-03-4
4

I
9"7788588"66803



