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Resumo: A disputa presidencial brasileira vem sendo polarizada por Partido dos Trabalhadores (PT) e 

Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) há vinte anos, mesmo havendo uma tendência progressiva 

de crescimento de candidaturas de terceira via, pelo menos desde 2002. Este trabalho observa o 

posicionamento político de eleitores e eleitoras que não querem nem PT nem PSDB, bem como o 

comportamento desses partidos na batalha pelo voto dos eleitores da “terceira via de 2014”, a então 

candidata do Partido Socialista Brasileiro (PSB), Marina Silva. Busca-se responder: quais são as opiniões 

demonstradas, entre 2002 e 2010, pelos eleitores das candidaturas de terceira via nas eleições nacionais? 

Como o embate, dentro do HGPE, ajudou a atualizar a batalha PT x PSDB, em 2014? Para isso, analisam-

se dados de surveys dos Estudos Eleitorais Brasileiros (ESEB) e os discursos de Aécio Neves (PSDB) e 

Dilma Rousseff (PT) nos blocos do horário eleitoral. 
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