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Resumo: Desde as Jornadas de Junho de 2013, a crise de representação política no Brasil se acentuou. No 

país, a crise tem espaço na disputa entre a mídia e o campo político, pela legitimidade da formação da 

agenda de discussão pública. O declínio da identificação partidária, atrelado a midiatização dos escândalos 

de corrupção, acentuou o caráter fiscalizador dos meios de comunicação, que ocuparam papel relevante nos 

rumos políticos do país. Pretende-se analisar a eleição de 2018, a partir da midiatização da política e da 

antipolítica como estratégia discursiva dos agentes em disputa.  
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