13 inter
programas

casper pesquisa

CIENCIAS DAS MERENDINHAS: COMUNICACAO, MIDIA E PODER
Representacdes do curso universitario em Ciéncias da Comunicacio na Italia

Fabiola Ballarati Chechetto!
Resumo

“E moleza se graduar em Ciéncias das Merendinhas”, “No méximo vai trabalhar
como atendente do McDonald’s”, “Mas pra que serve fazer esse tipo de faculdade?”, sao
alguns dos dizeres, vinhetas, memes e defini¢cdes relacionadas a graduag¢do em Ciéncias da
Comunicag¢ao na Italia. O chavao nasce nos anos ‘60 e replica na midia contemporanea pela
televisdo, radio e redes sociais digitais. Ao que se deve e qual a validade dessa defini¢ao?
Por quem o curso ¢ considerado dessa maneira? Por que razdo a expressdo perdura?

As “merendinhas” s3o lanchinhos, caseiros ou pré-confeccionados, preparados nas
escolas elementares e consumidos durante os intervalos das aulas. Assim, a hora da merenda,
¢ o momento da pausa, do recreio, da inutilidade, do relaxamento, da ociosidade, ¢ da
mudanga de lugar simbdlico do “sério” ao... Nao sério?

Fundado ha menos de 30 anos na Italia, Ciéncias da Comunicagdo pertence as
chamadas ciéncias “moles”, as Humanidades ou Ciéncias Sociais e atualmente ¢ um dos
cursos universitarios com mais inscritos no pais. Ha uma critica dos critérios metodologicos
e avaliativos, contraposto as tradi¢des e rigidez dos cursos em Ciéncias naturais ou “duras”.

Generalizou-se assim a figura do estudante em Comunicacdo como aquele que se
formaria com extrema facilidade, levaria o estudo no “vai-da-valsa”, sem perspectiva, sem
projetos e acomodado. Analisamos neste trabalho as intervengdes mididticas do comediante
televisivo Maurizio Crozza do canal La7 imitando o diretor e jornalista de Libero, Vittorio
Feltri, os comentarios dos jornalistas radiofonicos Giuseppe Cruciani e Davide Parenzo no
programa de INFOtenimento La Zanzara sobre o caso do Presidente da Camara dos
Deputados Roberto Fico e sua dissertacdo Identidade social e linguistica da musica
neomelodica napoletana, a declaragao polémica da ex-ministra da Instrugdo, Universidade
e Pesquisa, Maristella Gelmini em tensionamento com as respostas de docentes italianos em
Ciéncias da Comunica¢do atuantes no quotidiano das universidades de Bologna e Torino.
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Para experimentar o que ¢ comunica¢do pesquisando midia, poder e a instituigdo,
olhamos para este objeto empirico recorrendo ao didlogo com o conceito de Representagdes
Sociais (Moscovici, 2012), as relagdes entre midia, entretenimento e politica (Martino, 2011),
os meios de comunicag¢do na esfera publica (Marques, 2008), sobre a influéncia do jornalismo
(Bourdieu, 1997) e o sistema de circulagdo interacional (Braga, 2000).

Palavras-chave: Comunicac¢do. Ensino em Comunica¢do. Ciéncias da Comunicag¢do. Teoria
da Comunicacdo. Representagdes Sociais.

132 Interprogramas Casper Pesquisa
www.casperlibero.edu.br | interprogramas@casperlibero.edu.br



