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Resumo: Para ser transparente no mundo corporativo, uma organização deve disponibilizar informações 

de interesse público de forma clara, completa e confiável. Programas de governança corporativa utilizam o 

princípio da transparência como uma de suas diretrizes básicas. Já no campo governamental, uma série de 

mecanismos de controles institucionais e portais foram estruturados para atender as exigências da Lei de 

Acesso à Informação (Lei Nº 12.527/11). Em tempos de crise de imagem e de credibilidade das classes 

política e empresarial, compreender o conceito de transparência e sua utilização em Relações Públicas 

torna-se o objetivo deste artigo, uma vez que o termo tem sido amplamente utilizado como atributo positivo 

dos políticos e das organizações. 
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