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REPRESENTACAO DA CELEBRIDADE MIDIATICA NO BRASIL
O conceito instituido pela Revista CARAS

Wardi Awada Cardoso Duva!
Resumo

O tema estudado sob apoio teodrico-metodologico dos Estudos Culturais ¢ a
representacdo do conceito de celebridade mididtica, instituido pela revista CARAS no Brasil.

A revista, lancada em 1993 no Brasil, ¢ uma marca licenciada da Argentina, cujo
modelo foi inspirado no formato europeu de revistas como Holla! e Hello.Com o objetivo de
estudar o conceito de celebridade trazido pela CARAS ao Pais, bem como o contexto no qual
esse periodico se insere, o corpus selecionado para a analise documental foram as duas
primeiras edi¢des da revista e um grupo de trés edi¢des relacionadas a morte do tricampedo
mundial de Férmula 1 Ayrton Senna, que foram os recordes de vendas da publicacdo. Além
disso, a edigdo 1000 da revista serve como base para parte da analise, tendo em vista que traz
um rico histérico da publicacdo e muitas estatisticas uteis para a andlise dos conceitos
tedricos aplicados a pesquisa.

A andlise do corpus se da pelo método instrumental de aplicacdo do circuito da
cultura de Du Gay et al. em didlogo com o referencial tedrico para a andlise das
representacdes discursivas da revista CARAS. Esse referencial tedrico segue nos seguintes
eixos: representacao, identidade, producao e regulagdo.

Nesse sentido, temos os autores que referenciam os temas, tendo como principais
linhas tedricas: Representacdo - a construgdo dos discursos de CARAS: Stuart Hall (2016),
Du Gay et al. (1997), Freire Filho (2005), Katherine Woodward (2000) e Kellner (2001).
Identidade: As celebridades construidas por CARAS: Katherine Woodward (2000), Stuart
Hall (2006), Bauman (2012) e a Identidade da marca CARAS: Naomi Klein (2002 e 2003),
Isleide Fontenelle (2002) e Denis Borges Barbosa (2006). Produgdo — Processos produtivos
da revista: Adorno e Horkheimer (1985), Guy Debord (1997). Regulacdo — critérios de
noticiabilidade: Aguiar (2008) e Traquina (2008).

Ainda, como complemento as linhas teéricas de produgdo e regulagdo, temos a entrevista
realizada com os dois jornalistas responsaveis pelo lancamento da revista CARAS
originalmente na Argentina e no ano seguinte no Brasil.
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Palavras-chave: Representagdo, Estudos Culturais, Identidade, Celebridades, Jornalismo.
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