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Resumo 

Newsgames é um seguimento do jornalismo que foca na interatividade da matéria para uma maior 

identificação entre o leitor/usuário. Após uma leva de reportagens criadas nessa estrutura, o estilo 

parou de ser produzido e se transformou em experiencias específicas em certos veículos. A atual 

pesquisa tem como objetivo mapear os últimos anos da produção desse gênero, descrever suas 

principais características e traçar um possível caminho para o futuro da própria, criando paralelos 

com Serious games e jogos acadêmicos. 

 

Objeto 

Newsgames é um terno derivado de newsgaming, usado pelo jornalista e designer Gonzalo 

Frasca em 2001 para categorizar produtos audiovisuais interativos que abordavam temas 

políticos dentro de um contexto que absorve características dos jogos e charges políticas. Seu 

jogo September 12th foi um marco como um dos primeiros da categoria a fazer grande sucesso 

online.  

O professor e jornalista Ian Bogost expande o tema criando sub categorias como newsgames por 

infográfico, comunitário e puzzle. Essas classificações ajudam a mapear as variações dos jogos 

criados nas redações e diversas outras plataformas que produzem esse tipo de matéria. Bogost 

também aponta a capacidade de interação maior do leitor com a notícia para uma identificação 

com a situação exposta, criando formas de consumo de informação no ambiente digital. 
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Objetivos 

O objetivo da pesquisa é catalogar os principais exemplos do gênero e fazer ligações com 

produtos similares no mercado atual. Também é importante mapear as principais características 

do segmento e realizar prospecções sobre o futuro do Jornalismo Interativo, considerando 

exemplos do gênero e, com isso, criar questionamentos sobre a estrutura de produção e sugerir 

maneiras de otimizar a construção de artigos jornalísticos multimidia. 

 

Metodologia 

Uma parte da pesquisa será um levantamento histórico, com a recuperação do banco de dados do 

site Newsgame Vault através do Internet Archive para a produção de um novo catálogo de 

newsgames, gerando assim uma nova curadoria de com exemplos atuais e relevantes do 

segmento dividindo pelo seguimento de newsgames por ação(criados em redações/ambiente 

academico ) e newsgames por associação(criado em outras plataformas/segmentos). 

A segunda parte da pesquisa será teórica e comparativa, utilizando a base de dados criada. Por 

meio de análises e da busca de similaridades e diferenças entre os newsgames para desenvolver 

categorias a ajudar no desenvolvimento de futuras matérias jornalísticas do gênero. 

Textos e livros correlacionados, além de experimentos em outras faculdades serão consultados 

para agregar novos pontos ao tema da pesquisa. 

Aportes teóricos 

O livro Newsgames: journalism at play de Bogost, Ferrari e Schweizer (2010) foi utilizado como 

base de fundamentação teórica para a presente proposta. Como livro referência sobre a origem 

do tema, a obra será utilizada como o principal guia para as análises do catálogo gerado ao longo 

da primeira fase de pesquisa. 

Como contraponto, é utilizado um artigo do próprio Ian Bogost lançado em 2020 (Curiosity 

Journalism, or the First Decades of Newsgames) abordado os 10 anos do lançamento do livro e 

como o formato de newsgames pode ter fracassado nesse período. 
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Dados de estudo sobre produção de newsgames em diversas outras faculdades também são 

utilizados para entender como a categoria foi trabalhada em ambiente acadêmico e as diversas 

ações que geraram como junção de turmas de jornalismo, design e programação para a produção 

dos jogos jornalísticos.  

 

Principais Achados(parciais) 

Após a pesquisa de artigos e sites sobre o tema foi averiguado um baixo número de newsgames 

criados de 2016 até 2020(recorte de tempo sem mapeamento do segmento em âmbito nacional), 

sendo que boa parte das pesquisas usa a categoria em ambiente acadêmico para diversificar a 

abordagem de matérias transmidiáticas em trabalhos de alunos. Em paralelo, outra parte da 

pesquisa cataloga os newsgames por associação no mesmo recorte de tempo e suas influências na 

área de Serious games e no jornalismo atual.  

A abordagem da pesquisa agora busca focar em jogos/matérias acadêmicas com essa proposta em 

paralelo ao foco do mercado que era a base inicial. Consequentemente a criação do site vai cobrir 

os respectivos trabalhos e catalogá-los junto dos exemplos atuais. 

Na parte de criação de estruturas de game design de um newsgames, os artigos e jogos analisados 

mostram um padrão de foco em narrativas de múltipla escolha, controle de avatar e identificação 

de padrões encontrado em diversos jogos do gênero adventure. A pesquisa vai focar em jogos com 

essas características para criar a base do que pode formar o padrão de um newsgame e sua possível 

desconstrução para utilizar parte de seus recursos em outros formatos de matérias interativas. 
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