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RESUMO

Este trabalho discute a fixacdo da nocéo de sustentabilidade entre a elite econdmica global, sob o que
atualmente se entende por stakeholder capitalism. A pesquisa define como corpus as plenarias do Férum
Econdmico Mundial disponiveis em seu canal de Youtube, todas realizadas entre 20 e 24 de janeiro de 2020,
em Davos, na Suica. Desenvolveu-se uma analise operacionalizando conceitos da Ecologia da Cultura e da
Ecologia da Imagem, por meio de autores como Vicente Romano, Harry Pross, Hans Belting, Ersnt Cassirrer
e Aby Warburg. Encontrou-se quatro principais tensfes na cosmovisdo do que € sustentabilidade no
stakeholder capitalismo, a partir de um estudo ecoldgico da imagem: a confianga no progresso; o futuro
profetico; responsabilidades dos mercados e culpa dos governos; e o lugar da comunicag¢éo comunitaria. Dentre
as descobertas, constata-se que a acomodagao do valor simbolico “sustentabilidade” ¢ insatisfatoria nestes
ambientes. A paisagem industrial encontra-se determinada por signos exatos e conceituais que, descolados
como estdo da situacdo social, ndo sdo capazes de transmitir representacdo simbdlica vinculante.

PALAVRAS-CHAVE
Ecologia da Imagem; Sustentabilidade; Forum Econdémico Mundial; Stakeholder Capitalism; Economia e
Comunicacéo.

1. A acomodacao simbolica da “sustentabilidade”

Por que parece ter tdo dificil promover uma mudanca no atual sistema econdmico¢, A pergunta que mobiliza
a redacdo deste artigo € a mesma que inspira Jung Mo Sung (2018) em seu livro ldolatria do Dinheiro e
Direitos Humanos. Nele, Sung oferece uma leitura teoldgica do capitalismo. As respostas para essa pergunta
ndo apontam apenas para a compreensdo da econometria contemporanea: o calculo da tributacdo, de
incentivos, de financiamentos, de investimentos, etc. Apontam, sobretudo, para o entendimento da economia
na sua face cosmologica. A disputa por um futuro mais justo e seguro ndo é travada apenas nas tecnicidades.
Trata-se de disputa pelo préprio humano.

Neste comeco de século XXI, ha dois problemas que precisam de solucdo. De um lado, a brutal concentracéo
de renda. De outro, a mudanca climética. Sobre a desigualdade hoje, dados da Oxfam apontam que 2.153
biliondrios no mundo concentram a mesma riqueza que 4,6 bilhbes de pessoas, ou 60% da populacdo
mundial. O sociélogo Ricardo Antunes (2020) chama de virotica essa atual fase do capitalismo, caracterizada
pela desantropomorfizacdo do trabalho, sob comando do capital financeiro, que empurra para o Sul Global
a industria mais poluidora, destrutiva e com os piores salarios nas piores condi¢cdes. Uma estrutura que
permite a acumulacdo de capital nas escalas mencionadas.
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N&o se trata, porém, de um acidente. Este € mesmo o capitalismo no seu objetivo mais primevo. Milton
Santos (2005, p. 79) usou a expressdo “dinheiro em estado puro” para descrever esse projeto:

O consumo, tornado um denominador comum para todos os individuos, atribui um papel
central ao dinheiro nas suas diferentes manifestacfes; juntos, o dinheiro e o consumo
aparecem como reguladores da vida individual. O novo dinheiro torna-se onipresente.
Fundado numa ideologia, esse dinheiro sem medida se torna a medida geral, reforcando a
vocacdo para considerar a acumulagdo como uma meta em si mesma. Na realidade, o
resultado dessa busca tanto pode levar a acumulagdo (para alguns) como ao endividamento
(para a maioria). Nessas condicdes, firma-se um circulo vicioso dentro do qual o medo e o
desamparo se criam mutuamente e a busca desenfreada do dinheiro tanto € uma causa como
uma consequéncia do desamparo e do medo (SANTOS, 2005, p. 79).

Desigualdade e mudanca climatica sdo, infelizmente, problemas correlatos. Ate 2100, havera uma
diminuicdo de 75% da renda média nos paises mais pobres, em comparacdo com um mundo sem
aquecimento (BURKE, SOLOMON, EDAWARD, 2015). Ainda deve-se levar em conta que paises pobres
ou em desenvolvimento tém a tendéncia de aumentar suas emissdes de carbono e o0 uso de recursos
fundamentais, como a agua, na busca do padrdo de consumo vivido no norte global. Isso em um planeta que
ja esté pertissimo do seu limite. Apenas em 2019, foram lancadas 37 bilhdes de toneladas de dioxido de
carbono na atmosfera, 50% a mais do que no ano 2000 e quase trés vezes mais do que no ano 1970.

O sélido diagndstico de que ha uma relacdo causal entre a sociedade de consumo e a mudanca climética
despontou na década de 1970. A publicagdo do relatorio “Limites do Crescimento”, de 1972, forneceu 0
entendimento cientifico suficiente para apontar as contradi¢ces da sociedade de consumo naquele momento.
Desde entdo, ja € sabido que as discussbes ambientais ndo poderiam ser travadas sem seus aspectos
econdmicos, politicos e sociais. E o que se deu logo em seguida foi a dura tarefa de exprimir em uma mesma
ordenacdo simbdlica modos de reunir sentidos tao diferentes e, a0 mesmo tempo, tdo encalacrados. Essa é
justamente a tarefa do termo “sustentabilidade”.

Segundo Vicente Romano, ordenacdes simbolicas sdo “constelaciones de signos que cuidan que las edades
biologicas adopten funciones de acordo com el calendario socioldgico y las mitologias y concepciones de la
historia em que él se basen” (ROMANO, 1993, p. 29). Em outros termos, ordenagdes simbolicas séo
conjuntos de simbolos que utilizamos para interpretar a realidade imediata e, sobretudo, para organizar
nossas experiéncias. Nossas acdes passam a ser orientadas por esses conjuntos de valores conforme a
capacidade destes de tornarem-se dominantes sobre a diversidade de ordenagdes que existem. Ordenar
simbolicamente 0 mundo € um processo de comunicacdo. Essas ordenacdes determinam as préprias
condicdes de vida, ao alinhar os ciclos sociologicos aos ciclos bioldgicos — por exemplo, ao alinhar ciclos
de trabalho com nossas rotinas de sono ou de alimentacdo. Em meio a isso, 0 sujeito é aquele que precisa
constantemente afirmar-se diante das forcas distintas que diferentes ordenacfes exercem sobre ele. Sua
existéncia é paradoxal: o sujeito ao mesmo tempo deve fazer parte das ordenacdes simbolicas, mas precisa
manter sua distancia para ndo se diluir nelas, ao risco de perder sua subjetividade caso ela ndo seja
constantemente afirmada.

Harry Pross (1980, p. 64-65) separa as ordenagdes simbolicas em dois tipos: as ordenacdes egocéntricas e
as dominantes. Por egocéntrico, ndo se refere a intencdo pejorativa que o termo ganhou com o passar do
tempo. Egocéntricas sdo apenas aquelas ordenac6es entendidas como apoio da autoconfianga e que, portanto,
sdo essenciais para afirmacdo da subjetividade. Sao ordenacOes assertivas que partem da experiéncia do
préprio sujeito como principal referéncia. Ja as ordenacgGes simbdlicas dominantes sdo o fluxo de distintas
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ordens que se dao sobre os individuos e que em grande medida os determinam. Se h& apenas ordenacdes
egocéntricas, ndo ha consenso possivel. Porém, ndo se advoga pela formagdo de uma ordenagdo dominante
que se sobreponha as egocéntricas. Mas de um processo de supraordenacao (PROSS, 1980, p. 65) que garanta
ao sujeito sua presenca, sem dilui-lo ao todo, mas levando-o a um certo entendimento comum.
Sustentabilidade é uma tentativa de ordenacdo simbolica dominante — ou, podemos dizer, de cosmovisdo —
que opera nesse ténue equilibrio supraordenado, configurando seu primeiro e principal desafio.

Falar sobre mudanca climatica e desigualdade é o mesmo que confrontar os sujeitos em suas ordenacfes
egocéntricas. Em primeiro lugar, porque recorda ao sujeito do fato de sua mortalidade e de sua
transitoriedade -- que, por si s0, ja fere as ordenacgdes de apoio a autoconfianca. Em segundo lugar, porque
convida a um entendimento de coletivo e, por isso mesmo, ameacador as ordenacfes egocéntricas. 1sso
porque, conforme Romano (1993, p. 27-28) explica, a incorporacdo da ordenacdo egocéntrica com seu
ambiente se da, primeiro, pelo o que é alcancavel — o bebé toca a tudo e leva tudo a boca. Depois, conforme
comeca demarcar seu ambiente e sua esfera subjetiva, 0 sujeito passa a se diferenciar deste e o reconhece
como o “Nos” passivo mediante ao proprio ritmo de desenvolvimento. Isso quer dizer que o sujeito tentara
impor as suas representacdes sobre o seu entorno e sobre os outros, colocando-0s em posi¢édo de receptores
de seus simbolos egocéntricos. Romano (1993, p. 27-28) chama essa etapa da formacdo de sujeito de
inocéncia infantil. Nela, espera-se que as ordenacGes sejam afirmativas em relagcdo ao sujeito e apoiem sua
autoconfianca. As ordenacdes dominantes geralmente oferecem o contrario: sdo negativas e relativizam a
posicdo do sujeito egocéntrico em relagdo ao todo. Por isso, para a inocéncia infantil, deparar-se com
ordenacbes dominantes € 0 mesmo que deparar-se com uma resisténcia. A superacdo dessa condi¢do na
formacdo do sujeito, portanto, pressupde alguma forma de confrontacéo.

Além deste desafio, o da superacao da inocéncia infantil, outro ainda se impde: cosmovisdes sdo dificeis de
serem comunicada conceitualmente. Por isso, ndo devem ser expressas apenas discursivamente, mas tambem
presentativamente (PROSS, 1980, p. 31), isto &, por outras modalidades simbolicas ndo-discursivas: gestos,
imagens, performances, etc. O que faz com que a acomodacao simbdlica da sustentabilidade ndo possa ser
estudada somente por aquilo que é intencional em sua comunicacao, visto que essas modalidades ndo-
intencionais sdo igualmente determinantes na sua fixagéo.

A historia da sustentabilidade, entdo, pode ser compreendida tomando como partida esses dois desafios
supracitados: o da superacdo da inocéncia infantil de maneira supraordenada e o do equilibrio dos signos
discursivos e presentativos, intencionais e ndo-intencionais, que compdem a sua ordenacdo. Tendo em
consideracao esses dois problemas, pode-se depreender que “sustentabilidade” tera, como caracteristica, sua
plasticidade; ou seja, sua capacidade de alterar sua significacdo quando submetida a tensfes distintas e
alteracdes nos contextos em que o termo sera utilizado. Essa caracteristica ndo €, em si mesma, prejudicial:
afinal, € de se esperar que, para que aja uma supraordenacdo, disponha-se de tal aptiddo para a adaptacdo
das ordenacbes as necessidades dos sujeitos. Porém, essa qualidade também aproxima o termo
“sustentabilidade” de uma panaceia. Corre-se 0 grave risco de que ele seja o termo que busca dar conta de
todos os problemas, e por isso mesmo torne-se cada vez mais superficial. Ele ganha capacidade de aglutinar
em torno de si significagdes distintas, 0 que torna rasos 0s consensos em torno de sua acomodacéo simbolica.
Ou, como descreve Cristina Bonfiglioli,

[...] o termo sustentabilidade parece traduzir o antagonismo que o gerou: ele ainda se refere,
a uma so vez, a uma meta racional-tecnocientifica e a um sonho poético de todo ativismo
politico. E a partir dessa diferenca que, talvez, novas vias de acesso ao termo, a sua
significacdo e as novas formas de agdo possam surgir (BONFIGLIOLI, 2012, p. 115).
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Até os anos 1980, “sustentabilidade” era um termo técnico da engenharia agronoma e florestal, e apenas
alguns economistas o0 usavam para descrever a estabilidade do crescimento do Produto Interno Bruto de um
pais (BONFIGLIOLI, 2012, p. 96). O termo inicialmente alia duas nocdes: a de biocapacidade e a de
resiliéncia. Biocapacidade é a medida de qudo produtiva € uma area biologicamente, como pastos, areas
plantaveis, florestas ou areas de pesca. Ja resiliéncia € a no¢cdo numericamente quantificavel do limite de
exploracdo da mesma area. Essas duas no¢oes, juntas, estdo embutidas na significacdo considerada ampla e
vaga da palavra sustentabilidade: quanto se pode explorar de uma regido e até quais limites.

A origem dessa significacdo mais técnica € uma acumulacdo de termos que surgiram na virada entre 0s
séculos XVII e XVIII na Alemanha (Nachhaltigkeit), na Inglaterra (Sustained Yeld) e na Franca (Produit
Soutenu). Era a época da exploséao das ciéncias florestais diante da preocupacéo do esgotamento dos recursos
naturais. A exploracdo de madeira naqueles anos era crescente gracas a expansao da industria naval e a
producéo de carvdo que alimentava as maquinas e os meios de transporte (BONFIGLIOLI, 2012, p. 97).
Embora o termo exista desde entdo, sua disseminacdo se deu muito mais tarde, a partir da criacdo da
Comissdo Mundial sobre o0 Meio Ambiente e Desenvolvimento, da ONU, e da publicacdo do documento
Nosso Futuro Comum, de 1987. Nele, o uso do termo “desenvolvimento sustentavel” ¢ legitimado como
conceito politico e passa a ser compartilhado via processos multilaterais. Também € a partir desse momento
que a “sustentabilidade” migra de uma nocéo de boa gestdo dos recursos naturais para outros campos que
envolvem a ecologia politica, a Justica Ambiental, formas de economia ecoldgica, o ambientalismo e a
conservacédo da biodiversidade.

Em The Complex History of Sustainability, Dajalali e VVollaard (2008) identificam na histdria dos usos da
sustentabilidade tanto um esforgo logocéntrico em conceitua-la discursivamente por cientistas, economistas,
bidlogos e filosofos, mas também um determinado pathos da sustentabilidades articulado por filmes, games,
livros e por outras criacGes artisticas. Esse pathos corresponde a um desejo de unidade ecoldgica planetaria
que servira de inspiracdo para movimentos ecologicos e ambientalistas. Para a industria, reduz-se a um
desafio tecnoldgico, de continuar produzindo e expandindo o consumo, mas com maior eficiéncia energetica.
Para organizagdes ou corporagdes, um alvo de marketing.

O auge dessa tentativa de panaceia é a criacdo da Agenda 2030, pela ONU, com os chamados Objetivos do
Desenvolvimento Sustentavel, ou apenas ODS. Publicado em 2015, o documento estabelece 17 objetivos,
cada um com suas metas especificas. Com ele, sustentabilidade é uma nocao que busca alinhar valores de
cooperacdo internacional, comércio justo, desenvolvimento econémico, desenvolvimento tecnoldgico,
promocdo de equidade, preservacdo da biodiversidade e erradicacdo da pobreza. A Agenda € resultado das
experiéncias anteriores de intencdo semelhante. A comegar pelo relatério “Nosso Futuro Comum”, que
definiu metas audaciosas de: 1) Diminuir consumo de recursos naturais, especialmente energéticos; 2)
reduzir a divida externa de paises pobres e; 3) reorientar recursos militares. Ja entdo, no entanto, havia a
critica de que essas metas ndo eram metrificaveis o bastante e ndo tinham coesdo com politicas publicas
nacionais. O problema se estendeu na formulacdo dos Objetivos do Desenvolvimento do Milénio (ODM),
um desdobramento da convencdo Rio 92. Tratava-se da tentativa de criar uma agenda que oferecesse um
plano de acdo factivel com metas mais objetivas e quantificaveis, como reduzir pela metade pessoas sem
acesso a agua e saneamento ou ampliar acesso a energia. Essa tentativa continua em 2012, na Rio +20,
quando definiu-se que uma transi¢do para uma economia verde — isto €, de baixo teor de emissdo de carbono
— deveria ocorrer com o investimento de 2% do PIB global por ano.

Herdeira dessas discussdes, a Agenda 2030 aprendeu com as criticas acumuladas e buscou precaver-se de:
1) Ter excessivas prioridades e objetivos ndo metrificaveis; 2) ter mais compromissos do que decisdes; 3)

Av. Paulista, 900 - 5° andar - CEP 01310-940 - S&do Paulo — SP - Tel.: (011) 3170-5880 | 3170-5881 | 3170-5883
Fax: (011) 3170-5891 - www.casperlibero.edu.br — e-mail: faculdade@ casperlibero.edu.br



-

FACULDADE CASPER LIBERDO

Jornalismo, Publicidade e Propaganda, RelagBes Publicas, Radio/TV e Internet

_ Especializagdo e Mestrado em Comunicagdo

FACULDADE
CASPER LIBERO

ser verticalizada, isto €, de ameacar a soberania dos paises participantes. Em outras palavras, a efetividade
da Agenda em acomodar o que ¢ “desenvolvimento sustentavel” estd em oferecer um consenso que seja
aceito internacionalmente, mas cuja implementacao, gestéo e avaliagdo possa respeitar as agendas territoriais
e locais. Enfim, em termos da comunicacao, realizar uma supraordenacao.

Por outro lado, a principal critica que se faz a Agenda 2030 e ao prdprio esforco de acomodacdo da
sustentabilidade € esta: a de que ela ndo € suficientemente tensionadora. Conforme buscamos demonstrar
anteriormente, desigualdade e mudanca climatica ndo sdo acidentes, mas éxitos do capitalismo vir6tico.
Todavia, o imaginario politico encontra-se prostrado a imagem de humano produzida pela cosmovisao
neoliberal e, por isso, sua capacidade de imaginacdo para outras cosmovisdes possiveis encontra-se
blogueada. A tentativa atual, portanto, ndo se coloca na dire¢do de abandonar a sociedade de consumo, mas
a de concilia-la a esses novos anseios.

2. O Stakeholder Capitalism e 0 Forum Econdmico Mundial

E nesse ambiente de conciliacdo e pouco tensionador em que foram multiplicadas diferentes vertentes que
buscavam reformar o chamado mercado, sem necessariamente romper com 0 compromisso da expanséo da
producéo e do consumo. Na década de 1990, fortaleceu-se a tese do capitalismo de Base da Piramidade, por
Prahalad e Heart (2008), sobre o potencial de consumo da baixa renda em mercados emergentes e 0
paradigma de sua inclusdo. Mais recentemente, nos anos 2000, ganhou forca a tese do Valor Compartilhado,
de Porter & Kremer (2006), que buscava viabilizar a administracdo de corporagdes orientadas a buscar
beneficios sociais e econémicos ao mesmo tempo, por meio da redefinicdo da cadeia de valor de seus
produtos. Ou ainda pode-se mencionar a iniciativa de negocios sociais, muito moldada pelo prémio Nobel
Mohamad Yunus, ou negocios de impacto socioambiental, idealizado pelo filantropo Ronald Cohen (2018),
em linha com a crenca na poténcia empreendedora e na inovacdo tecnolégica como motores de
transformacéo social.

De todas essas vertentes, a mais longeva € o chamado Stakeholder Capitalism. Ela se orienta a buscar
mercados que beneficiem todos os stakeholders envolvidos na operacdo de uma empresa (SISODIA, 2011).
Isto €, corporacdes cujo processo de decisdo envolvam ndo apenas acionistas e executivos, mas também
clientes, consumidores e publicos diretamente impactados pela cadeia de producdo. A tese foi desenvolvida
pelo professor de administracdo suico Klaus Schwab. No ano de 1971, Schwab convidou mais de 400
executivos da Europa para o primeiro Simposio Europeu de Gestdo, cujo objetivo era o de discutir e
solidificar sua tese. O encontro passou a ser conhecido como Forum Econémico Mundial, a partir de 1987.
De l& para c4, reunides anuais do Férum ocorrem em Davos, sempre em janeiro, e contam com a participacao
de executivos, governantes e ativistas do mundo todo. Tornou-se, também, o catalizador de pesquisas sobre
questdes relevantes para o capitalismo, como risco, planejamento e competitividade. Desde 2000, é um dos
principais fomentadores do empreendedorismo social.

Sustentabilidade ndo é uma palavra-chave do Stakeholder Capitalism, ao menos ndo desde sua fundacéo.
Mas seus principios permitiram aglutinar o termo em anos recentes. Sao seis 0s seus valores de base:
(FREEMAN R,.E, MARTIN, K. & PARMAR, B., 2007, p. 311-312): 1) O valor de uma empresa é criado e
comercializado pela busca coletiva em satisfazer desejos e necessidades, e portanto a atividade empresarial
é também, sempre, social; 2) Uma empresa precisa engajar todos os seus stakeholders, e ndo privelegiar um
determinado grupo; 3) Todos os participantes de um negdcio devem estar dispostos a assumir uma
responsabilidade pelas consequéncias de sua acdo; 4) O valor pode ser criado e comercializado devido a
prépria diversidade de acbes que dfierentes individuos possuem e empregam; 5) S80 as empresas as
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principais instituicdes que criam valores na sociedade; e 6) A concorréncia entre empresas é um resultado
emergente do capitalismo, e ndo a pré-condicdo deste.

Esses seis principios mencionados sdo os que compdem a paisagem discursiva do Stakeholder Capitalism.
Mas, como argumentamos, uma cosmovisdo dificilmente se estabelece apenas discursivamente. No ano de
2020, o tema do Forum Econdmico Mundial, ocorrido entre 20 e 24 de janeiro, foi justamente
sustentabilidade e politicas de combate a mudanga climatica e a desigualdade. Mas serd o Forum Econdmico
Mundial capaz de articular, de fato, uma cosmovisdo? O que buscamos com esse artigo € compreender se a
noc¢do de sustentabilidade, uma vez aglutinada pela clpula do capitalismo global representada no Férum,
apresenta-se capaz de gerir, de fato, uma nova imagem de humano (BELTING, 2005, p. 109) que
supraordene simbolicamente respostas para a ldgica de impasse de uma sociedade regida pelo dinheiro em
estado puro.

3. Imagem e economia

Ordenac0es simbolicas ndo séo imateriais. Quando as discussdes pendem para signos discursivos, fica mais
evidente uma certa vocacao para o conceito e para abstracdo. Mas a longa vida dos simbolos ndo depende
apenas do esforco logocéntrico, mas da sua fixacdo em processos comunicativos bastante concretos.
Dependem sobretudo de algo que os evoque e lhes dé substéncia, as imagens. Segundo Baitello (2005, p.
17), “Simbolos sao grandes sinteses sociais, resultantes da elaborag¢ao de grandes complexos de imagens e
vivéncias de todos os tipos. Por isso as imagens evocam 0s simbolos e ao evoca-los, os ritualizam e 0s
atualizam”. Ritualizar um simbolo é 0 mesmo que inseri-lo em um tempo circular, que se refaz. Christoph
Wulf (2014, p. 201-202) demonstra como as configuracdes ritualisticas desempenham um papel central na
criacdo de comunidades e convencdes cotidianas. Rituais estdo entre as formas de criar, circular e ensinar
diferentes emocdes. Ou seja, de comunicar um determinado pathos.

Para além do senso comum, entende-se a imagem, entdo, como engrama, Como marca ou traco. Ou ainda,
para utilizar o conceito de Warburg (2012, p. 43), imagens “[...] sd@o engramas da experiéncia passional
capazes de sobreviver como patrimonio hereditario da memoria”. Em outras palavras, sdo gestos passionais
gue possuem uma histéria que conseguem se manter no tempo gracas a sua ritualizacdo. Conforme se
solidificam, essas imagens ndo sdo meras representacdes, mas manifestacdes da vida psiquica condensadas
em rituais, movimentos ritmicos ou até mesmo em explosdes de prazer. Para compreender, portanto, a forca
das imagens em comunicar qualquer ordenacéo simbdlica, é preciso entender que seus motivos sao definidos
por acdes antes mesmo de serem definidos por conceitos.

Warburg (2015), alias, auxilia na compreensdo do papel cdsmico das imagens. Isto &, ordenacGes simbdlicas
dominantes precisam ser evocadas por grandes complexos de imagens para oferecerem a ndés uma
cosmovisdo solida. Ao estudar sobre a influéncia da Sphaera barbarica na arte do Renascimento italiano,
Warburg (2015, p. 289) conclui que o redescobrimento da Antiguidade Classica, por meio da recuperacao
de suas imagens, ndo era um acontecimento apenas estético. Era a tentativa de enfrentar um mundo novo
pela tradicdo do antigo. A imagem da antiguidade oferecia, entdo, as bases de uma cosmovisdo que
permitisse ao Ocidente a liberacdo da personalidade moderna. A astrologia se tornou influente desde entéo
porque oscila entre uma consciéncia mitica, baseada por imagens, e uma consciéncia matematica, calculavel,
que também orientaria 0 humano a partir de entéo.

Warburg teve grande influéncia na obra de Ernst Cassirer (1976, 2005), cuja discussdo sobre o conceito do
mito gravita entorno desse mesmo entendimento. Segundo Cassirer (1976, p. 59), 0 mito brota de emocGes
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profundamente humanas, como o temor, a alegria, a ardente paixdo. Mas uma imagem ndo é somente a
expressao de cada uma dessas emogdes. Ela permite intui-las, transmuta-las em atitudes e, ao ritualiza-las,
inseri-las ao patrimdnio hereditario da memdria. 1sso quer dizer, transformam emocGes em obras,
persistentes e duradouras, que nos oferecem uma interpretacdo perene da realidade. Assim, vao nascendo
cosmovisdes que, por sua vez, nos oferecem certas imagens de humano. Por imagem do humano, entende-
se, segundo Hans Belting (2005, p. 109) a busca por expressar uma ideia do que é o ser humano, ideia esta
que ndo encontra nenhum consenso desde a dissolucdo do cristianismo como condutor desse processo.

Mas n6s ndo vivemos mais na era dos mitos. Segundo Cassirer (2005), nas mitologias, h& uma cosmologia
acompanhada sempre de uma antropologia. A imagem de humano estaria orientada por uma forma de
ordenacdo egocéntrica, portanto, na qual se espera que o0 universo confirme aspectos do préprio humano e
de sua personalidade. Portanto, é um olhar introvertido que produz imagens transcendentais (CASSIRER
2005, p. 13-14). A passagem da cosmologia mitica do mundo antigo para a cosmologia religiosa do mundo
medieval dependeu de imagens que concebessem o humano ndo como um ser homogéneo, Como nos Mitos,
mas indecifravel e ambiguo. O humano que outrora se via nas estrelas, no mundo religioso cristéo,
permanece egocéntrico, mas é um ser dual, dividido pelo pecado, feito a imagem de um Deus que tambem
€ obscuro e abstrato, no sentido de que ndo esta sujeito a qualquer explicacdo racional e ndo se revela a ndo
ser pela propria encarnacdo (CASSIRER, 2005, p. 26-27).

Mas, como Belting apontou, a dissolucdo da cosmovisdo religiosa ndo deu passagem para ainda outra
imagem de humano suficientemente vinculadora. Segundo Cassirer (2005, p. 29) o espirito cientifico da
Modernidade rompe as barreiras da ordem natural com a ordem humana, e com isso morre a pretensdo da
humanidade ter funcdo no universo, presente na Antiguidade, ou da humanidade como projeto da Criacéo,
como no mundo religioso. O humano agora € um ponto evanescente, humilhado pela compreenséo crescente
que se tem de um universo fisico sem exigéncias morais. A matematica renuncia do desejo de fazer de sua
vida particular o padréo universal. Mais tarde, a biologia evolucionista livra 0 pensamento moderno da iluséo
de causas finais. N&o a toa, a dissolucdo do cristianismo é recebida com negatividade e medo. Os simbolos
dominantes entram em crise. Mas, a crise do simbolo nédo é a crise da imagem. Como define Norval Baitello
(2005, p. 14) “[...] ndo ¢ o suporte que se esvazia, sendo os simbolos que se perdem quando se inflacionam
e esvaziam as imagens. A crise da visibilidade ndo é uma crise das imagens, mas uma rarefacdo da sua
capacidade de apelo™.

Quando a capacidade apelo da imagem é enfraquecida, sdo necessarias mais e mais imagens para dar conta
de emocdes ainda ndo objetificadas e solidificadas. Esse € um momento grave de nossa histéria. Segundo
Vicente Romano (2008, p. 32), um dos efeitos desse esvaziamento e desse excesso da reprodutibilidade das
imagens é uma sociedade de discursos vazios. Em outros termos, a sociedade que perde a capacidade de
articular presentativamente, também perde sua capacidade de gerir discursivamente seus conceitos.
Considerando o papel de compreensdo de emocgdes que ha na ritualizacdo das imagens (WULF, 2014, p.
209), esse esvaziamento representa a incapacidade de abracar e de expressar as proprias emocoes.

Porém, conforme argumenta Belting (2005, p. 109) a busca por uma nova imagem de humano é uma
tentacdo, ndo necessariamente uma solugéo. Segundo Baitello (2005, p. 16), “[...] simbolos que se desgastam
ndo apenas desmoronam, como também podem abrir caminho para falsas saidas. Quando o estado falha e a
religifo ndo mais congrega, imagens vazias podem se oferecer a assumir o vacuo [...]”. E nesse vazio que a
economia se oferece como a principal propositora e gestora de imagens na sociedade contemporanea. A
economia ¢ a ordenacdo simbdlica, de fato, que busca ser agregadora e unificadora — ndo a politica, nem a
religido. O que busca-se fixar por meio da “sustentabilidade” so se da, portanto, sob ordenacfes econdmicas.
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Mas isso ndo quer dizer que a economia realize essa tarefa de forma plenamente satisfatéria. Pelo excesso
de reprodutibilidade de suas imagens, o proprio termo “economia” se tornou uma NOGA0 vaga e imprecisa.
Em nome dela, justificam-se tanto as barbaries quanto as mais puras intengdes. O tedrico da comunicacao
Harry Pross ajuda a entender o porqué. Segundo ele,

A paisagem industrial euroamericana esta determinada, gragas ao dominio do conhecimento
conceitual e da consciente utilizacdo de sistemas de signos exatos, por todo um conjunto de
sistemas indicadores que, separados como estao da situacdo social, tem em si certas fungdes
denotativas, mas ndo transmitem representagdo alguma vinculante (PROSS, 1989, p. 27).

A economia, entendida como a disciplina que estuda a obtencéo e utilizacdo de recursos materiais, tornou-
se, com o tempo, um conhecimento discursivo cada vez mais abstrato que se encontra deslocado do seu
vinculo com a vida cotidiana. Segundo Pross (1989, p. 28), quanto mais 0s sistemas discursivos sdo
acessiveis a um numero limitado de pessoas, mais aumenta o déficit cognitivo da sociedade em entendé-los.
Como resultado, a palavra “economia” ganha teor quase sempre negativo no debate publico, passando a ser
0 conceito da aceitacdo de uma disforia entre suas normas e o espaco social e cultural que ela deveria gerir.

Por esse mesmo motivo, devemos reinterpretar a no¢cdo de economia. A economia € o simbolo discursivo
com a vocacgado de ser o conceito da gestao das realidades, sejam elas espirituais, intelectuais ou materiais.
S&o geridas economicamente, inclusive, as tentativas de imagens de humano, que buscam objetificar e
solidificar emocdes ainda mal compreendidas. A economia é a maneira como gerimos a totalidade do visivel
e do perceptivel.

Mas para aprofundar esse argumento, faz-se necessaria uma breve exploracdo arqueoldgica do termo e das
imagens de humano que ele articula, conforme faremos a seguir.

3.1 Origem filoséfica

O que o termo economia pretende afirmar, modernamente, guarda pequena memaria com o que ele pretendia
na Antiguidade. A economia grega €, primeiro, um conceito filoséfico, e ndo econémico. Vale a pena repetir:
“economia” vem do grego Oikos, que quer dizer casa ou lar — 0 mesmo Oikos que leva a palavra ecologia.
E a nocdo, portanto, da gestdo doméstica, mas ndo apenas isto. O termo oikonomia parece ter surgido em
Xenofonte, sendo objeto de um tratado, como também o fez Aristoteles. Segundo a historiadora Marie-José
Mondzain (2013), tanto em Xenofante quanto em Aristételes, “o discurso econdmico € um logos que confere
estatuto epistémico e finalidade a meditacdo sobre a administracédo e a gestdo da vida doméstica [...]” com o
objetivo de “[...] meditar, de maneira ao mesmo tempo filoséfica e pratica, sobre a gestdo da fortuna privada”
(MONDZAIN, 2013, p. 37). Nos autores classicos, o discurso econdmico ndo pode ser separado da reflexao
sobre as utilidades e sobre a otimizagdo dos beneficios em busca de um bem-estar.

Aristételes atribuiu ao econdmico a acao pratica de utilizar os recursos necessarios para a boa vida. Sem o
bom funcionamento da vida doméstica, ndo haveria coesao social possivel. O econdmico precede o politico,
entdo, porque oferece as condicBes para o segundo. A economia também deve ser conforme a natureza,
porque a natureza ja atribui papéis e fungbes para todas as espécies. E uma nocdo habitada pela ideia
providencial de “finalidade orgéanica ¢ de harmonia funcional” (MONDZAIN, 2013, p. 38) entre todas as
coisas, agindo no sentido da maxima coesdo entre utilidade e bem-estar. A natureza é econdmica na medida
em que é compreendida enquanto organizacdo funcional e, como tal, deve-se mimetiza-Ila.
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A imagem de humano gerida pela economia da Antiguidade é aquela transcendental criada por um olhar
introvertido. Isto €, de um humano que se espelha sobre a natureza e nela encontra resolucdo para suas
significacBes particulares. De modo geral, oikonomia implica “a organizagdo funcional de uma ordem,
visando a um lucro, material ou ndo. O modelo dessa ordem €é natural, mas a boa gestdo dessa economia nas

sociedades requer a analise das situacdes e a intervengdo humana para melhor servir aos fins” (MONDZAIN,
2013, p. 39).

3.2 Origem religiosa

O termo economia foi o0 conceito que permitiu formular a unidade e pluralidade divina da Santa Trindade
quando da formacgdo da Igreja, tendo sido usado por Tertuliano e Hipdlito, no século I1l. A nocdo de
economia enquanto lei natural, presente entre os autores classicos mencionados, € apropriada pelo sistema
patristico e ganha uma nova camada: a harmoniosa lei da natureza que da funcéo para todas as especies €
entendida, agora, enquanto harmoniosa obra divina da Salvagdo. Deus é um economista por exceléncia,
porque administra a criacdo e porque planejou a vitoria sobre o pecado do mundo. Nesse sentido, a imagem
do humano aqui e fortemente ambigua: de um alguém divido pelo pecado e gerido por uma vontade benigna,
embora misteriosa. Mais tarde, entre os séculos VIII e IX, economia é o termo-chave que permitiu a Igreja
Romana o uso de icones em seus cultos, afastando qualquer acusacéo de idolatria.

Deus se fez carne, em Cristo, para cumprir sua obra. A encarnacao € o que torna Deus visivel e, assim sendo,
a imagem do Pai pode ser distribuida em sua manifestacéo histérica, o Filho. Ora, se o Pai se torna imagem,
por meio do corpo da Virgem, a Igreja pode dispor da mesma economia, com o0 uso de icones, desde que se
mantenha fiel ao objetivo da Salvacdo. A economia aparece, entdo, como um conceito de mediagéo entre o
visivel e o invisivel. Entre a realidade perceptivel e o préprio imaginario. Enquanto a teologia logocéntrica
se depara sempre com 0 entrave daquilo que escapa a compreensdo, o Deus que usa da economia
encarnacional se faz conhecer presentativamente: mostra a sua face pela Trindade.

O uso dos icones legitimou a influéncia da Igreja, seu poder temporal, e possibilitou sua capilarizardo por
toda a Europa, e posteriormente por todo o Ocidente. Porque, uma vez gerida economicamente, a imagem
divina, agora materializada em diferentes suportes, pode espalhar-se pelo continente e adequar-se aos
diferentes ambientes. Em suma, pelo prisma religioso, a economia é o conceito da distribuicdo e da
administracdo das visualidades e das sensorialidades. E esse entendimento que, no presente momento, nos
auxilia a desvendar as diferentes operacGes simbdlicas e estratégicas que legitimam os atuais rituais
econdmicos: aquelas que tratam sobre 0 acesso e a circulacdo das sensorialidades que sustentam a imagem
de humano no capitalismo.

3.3 Origem alquimica

Por fim, a origem alquimica da economia também poderia ser discutida enquanto uma origem magica. Na
cultura, o ato magico é aquele que imagina coisas abstratas (nomes, numeros, labirintos, criaturas
mitoldgicas) e as traz ou pretende trazé-las a uma realidade, em forma de poderosas imagens (WULF, 2005,
p. 133). Assim, torna objetos, animais e outros elementos em reliquias e bestas do imaginério. E a
compreensdo do ato mégico que une a alquimia a prépria histéria da invencdo da economia moderna.

Ha 5 mil anos, o ouro foi extraido pela primeira vez, no Egito. Um metal dourado e brilhante, de altissima
durabilidade, e que pode ser manipulado facilmente em diferentes formas. Por essas caracteristicas, atribuiu-
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se ao ouro qualidade divinas, tornando a tentativa da sua criagdo artificial uma atividade sagrada. Assim
nascia a alquimia, ato magico também praticado por diversos outros povos antigos (gregos, babilénios,
mesopotamicos, persas, chineses) e que se tornou uma das principais disciplinas da Idade Média da Europa,
inclusive entre padres da Igreja.

Ao reduzir os quatro elementos (&gua, fogo, terra e ar), os alquimistas buscavam chegar a quintesséncia, ou
a prima matéria. A partir dele, poderia produzir-se a pedra filosofal, aquela que retira de qualquer metal sua
esséncia sagrada, o ouro. Os alquimistas acreditavam que havia duas formas externas de prima materia: o
enxofre e o mercurio. O primeiro, representava as coisas sélidas e quentes, o sol e o fogo. Enquanto o
segundo, as coisas liquidas e frias, a lua e a 4gua. Era preciso casar coisas opostas para produzir a pedra
filosofal. Retirar do chumbo o ouro era, portanto, buscar a matéria essencial presente em todas as coisas. O
chumbo, terreno e transitério, transmutado em algo divino e eterno simbolizava a conquista do homem sobre
o tempo e sobre a mortalidade. Segundo Mircea Eliade (1978, p. 169), os fornos dos alquimistas estdo “no
proprio cerne de um retorno ao caos primordial, de uma tentativa de cosmogonia”; em outras palavras, ao
tomar para si a atitude de moldar e transmutar a natureza, o0 homem se pde no lugar do tempo.

A atitude simbdlica da economia moderna possui a mesma motivagdo que a agdo magica alquimica. Porém,
em vez de transformar chumbo em ouro, faz algo ainda mais ousado: transforma papel-moeda em uma forma
simbdlica capaz de interpretar todas as coisas e dar valor a todas as coisas. Quem percebeu essa operacao,
porém, ndao foi um semidtico, mas sim o autor aleméo Johann Wolfgang von Goethe (1749-1832), na segunda
parte do drama Fausto, publicada em 1832. No livro Dinheiro e Magia (2011), o economista aleméo Hans
Christoph Binswanger oferece um aprofundado estudo sobre como, por meio do personagem Fausto, Goethe
elaborou uma critica a economia moderna e ao dinheiro.

Binswanger (2001, p.63-65) demonstra como a criacdo do papel-moeda em Goethe possui em seu interior a
propria operacao alquimica da juncdo do mercdrio e do enxofre. Ao primeiro, nota-se um processo de
liguidez mercurial — termo muito usado nas ciéncias econdmicas que descreve a facilidade de um ativo em
se converter em dinheiro em uma troca econdmica. O ouro que esta debaixo da terra é elevado a superficie
e posto em circulacdo pelo papel-moeda. Torna-se liqguido em um ato de imaginacdo e oferece lastro ao
papel, dando a ilusdo de que a qualquer momento qualquer credor poderia pedir ao imperador por sua parte
em ouro?,

O segundo estagio do processo alquimico, relacionado ao enxofre, € a solidificacdo ou coagulacdo. Com a
criacdo do dinheiro, hd a ameaca de inflacdo. Esse dinheiro, entdo, precisa materializar-se em valor concreto
e seguro por meio da instituicdo da propriedade. A propriedade, entdo, é capaz de atrair mais dinheiro.
Segundo Binswanger,

A obra maxima no campo da economia é a criagdo de um valor monetério artificial. Trata-
se da criacdo de valor por meio de fatores que ndo s&o atribuiveis ao esforgo humano e ndo
podem, portanto, ser explicaveis de maneira causal, em termos econdmicos. E por isso uma
criacdo de valor que se baseia na bruxaria ou uma magia (BINSWANGER, 2011, p. 79).

2 Desde Nixon, o ddlar ndo é mais lastreado no padrdo ouro. Hoje ha a moeda fiduciaria, que ndo é mais vinculada a algum
recurso material, e sim na relagdo de confianca que um Banco Central gera — 0 que permitiu a criacdo do cAmbio flutuante e
titulos bancarios. Mergulhamos ainda mais entdo numa economia que se baseia num ato imaginativo, até o cimulo da abstracéo:
as criptomoedas.

Av. Paulista, 900 - 5° andar - CEP 01310-940 - S&do Paulo — SP - Tel.: (011) 3170-5880 | 3170-5881 | 3170-5883
Fax: (011) 3170-5891 - www.casperlibero.edu.br — e-mail: faculdade@ casperlibero.edu.br



-

FACULDADE CASPER LIBERDO

Jornalismo, Publicidade e Propaganda, RelagBes Publicas, Radio/TV e Internet

_ Especializagdo e Mestrado em Comunicagdo

FACULDADE
CASPER LIBERO

As operagdes magicas presentes na obra maxima da economia sdo, segundo Binswanger (2011, p. 79-80):
1) a liquidez que transforma objetos materiais em valor mensuravel; 2) a conquista da propriedade, associada
as paix@es humanas da violéncia, da cobica e da avareza; 3) a multiplicacdo da velocidade e a expansdo do
transporte (representada pela empresa maritima de Fausto); 4) a expansdo das forcas de producdo e
multiplicacdo do trabalho ndo-humano; e 5) o poder da invengdo e do progresso tecnoldgico. A percepcao
da origem alquimica da economia se opGe a teoria econdmica classica cuja tese é de que toda riqueza é
gerada pelo trabalho. Embora o trabalho ndo seja desprezivel, a juncdo dessas forgas imaginativas cria
valores excedentes, inexplicaveis pelo esfor¢o humano.

4. As imagens de humano geridas ela economia

O dinheiro, enquanto a criacdo humana mais genuina, € o maior exemplo que temos de uma imagem de
humano gerida economicamente. Nele esta a experiéncia passional que, como vimos, tenta interpretar de
maneira univoca a experiéncia humana e possui uma memdria: da visdo da natureza idilica, da confrontacéo
com o divino e do dominio da realidade via operagdes magicas. A economia é, entdo, 0 modo de gerir essas
imagens, gragas ao dinheiro enquanto seu icone que garante a estas sua capilaridade. Sua face econométrica
e discursiva tenta ser objetiva, mas 0 pathos pressuposto nela também qualifica seus objetos. Por isso, na
historia do capitalismo contemporaneo, poderiamos encontrar trés momentos da imagem do humano quando
interpretada pelo econémico:

4.1 A imagem do humano pelo progresso

A alegoria de Walter Benjamin em Teses sobre o Conceito de Historia permanece sendo um dos textos mais
criticos a economia do progresso. Nela, o Anjo da Historia é lancado ao futuro por uma tempestade que o
arremessa na direcdo paraiso. Por conta desses fortes ventos o Anjo se vé impedido de mitigar o desastre que
se acumula a sua frente. A essa tempestade da-se o nome de progresso: um futuro profético em que se
promete para 0 amanhd o paraiso e é incapaz de impedir a catastrofe hoje. O texto de Benjamin influenciou
fortemente Theodor Adorno, na sua Dialética do Esclarecimento, em que 0 progresso aparece com
caracteristicas de uma dominacgédo que encontra veiculo gracas a coisificacdo do espirito que reduz as relacdes
dos humanos até que o individuo se transmute “[...] a um ponto nodal das rea¢des ¢ fun¢des convencionais
que se esperam dele como algo objetivo” (ADORNO, 1985, p. 35). O progresso, para Adorno, é o resultado
de um posicionamento entre sujeito — 0 homem — e objeto — a natureza — que permitiu ao humano distanciar-
se do mundo ao seu redor e desencanta-lo, ao ponto de transforméa-lo sempre em matéria prima para o seu
projeto. Assim, todas as formas de significacdo se tornam auxiliadoras da atividade econémica (ADORNO,
1985, p. 37).

4.2 A imagem do humano pelo desenvolvimento

O progresso se atualizou sobretudo a partir do pds-guerra. Sua funcdo em um mundo profundamente ferido
pelo progresso é, agora, 0 de orientar a construcdo de uma nova visdo de processo social. Em 1948, a
Declaracdo Universal dos Direitos Humanos € um marco dessa outra fase da imagem de humano gerida
economicamente. Por meio dela, tenta-se estabelecer essa imagem a partir da referéncia euroamericana. Dai,
nasce o entendimento de que os beneficios do progresso devam ter uma distingdo universal. Enquanto
humana, a pessoa tem direitos que sdo inalienaveis a sua esséncia, mas ao mesmo tempo esses direitos
encontram-se associados a um padrdo de consumo dos paises do norte, o que absolutamente contraditério.
Ou, conforme definiu Celso Furtado (1974, p. 16), estabelece-se a crenca de que o padrdo de consumo da

Av. Paulista, 900 - 5° andar - CEP 01310-940 - S&do Paulo — SP - Tel.: (011) 3170-5880 | 3170-5881 | 3170-5883
Fax: (011) 3170-5891 - www.casperlibero.edu.br — e-mail: faculdade@ casperlibero.edu.br



-

FACULDADE CASPER LIBERDO

Jornalismo, Publicidade e Propaganda, RelagBes Publicas, Radio/TV e Internet

_ Especializagdo e Mestrado em Comunicagdo

FACULDADE
CASPER LIBERO

minoria da sociedade é aquele considerado minimamente digno e que deve ser rapidamente expandido para
0 terceiro mundo.

Os povos periféricos a este padrdo de consumo se encontram, entdo, mobilizados por essa imagem a aceitar
enormes sacrificios, legitimar formas de exploracéo e justificar as dependéncias que lhe sdo impostas porque
seus olhos continuam orientados pela promessa da universalizacdo do desenvolvimento. Segundo Milton
Santos (2013), a compreensdo desse mecanismo precisa fazer parte do proprio conceito de pobreza. “A
medida da pobreza ¢ dada, antes de mais nada, pelos objetivos que a sociedade determinou para si propria”
(SANTOS, 2013, p. 18); isto é, a pobreza ndo implica apenas um estado de privacdo material, mas também
a situacdo de um individuo diante dessa imagem de humano gerenciada economicamente.

3.3 Alimagem do humano pelo livre mercado

O desenvolvimento foi materializado enquanto forma de politica econdmica na figura do Estado do Bem-
Estar Social, cujo auge se deu na decada de 1960, tornando possivel a contingente conciliacdo entre a
democracia e o capitalismo. Mas a partir da década de 1970, o Estado do Bem-estar Social passa a ser
desmoralizado em meio as crises fiscais nos paises europeus, a dificuldade de harmonizar gastos publicos e
a brutal competitividade que vinha da Asia. A falha, portanto, na promessa de uma cria¢io universal de um
padrdo de consumo € o que esta por tras de sua crise. Além disso, percebiam-se os efeitos do divércio entre
o capital e o trabalho: esta configuracdo de Estado que depende do trabalho formalizado para tecer sua rede
de seguranca social entra em descrédito diante do anlncio de uma economia alquimica na qual o trabalho
humano ndo é central na geracdo de valor. Em 1974, Frederich Hayek ganha o Prémio Nobel e uma tese até
entdo periferica assume papel central de uma outra fase da imagem de humano: o neoliberalismo.

O neoliberalismo realiza duas tarefas. A primeira foi a de compreender o sistema econémico a partir de dois
polos: o crescimento econdmico e a garantia de direitos sociais e bem-estar. A segunda tarefa é trata-los de
maneira dicotdmica e supostamente irreconciliavel, direcionando a escolha para um dos lados. E com o
neoliberalismo que a economia deixa de ter a vocacdo para a mediacdo e passa a ter a vocacao para a
interdicdo. Era preciso renunciar a pretensdo de construir uma sociedade mais igualitaria via a economia.

O semioticista tcheco lvan Bystrina (1995) descreve como as estruturas simbdlicas sdo invariavelmente
assimeétricas, apresentando um polo negativo mais forte que o positivo. A primeira e mais simples
possibilidade de solucdo para essa assimetria — e portanto, a mais primitiva — é, justamente, a identificacéo
de polos em sistemas binarios. O neoliberalismo opera nesse campo: diante de um impasse, parte para a
percepcao binaria e ndo oferece algum elemento mediador entre essas duas partes. Logo em seguida, realiza
0 que Bystrina chama de inversdo: aquilo que € identificado positivamente passa a ser identificado
negativamente, aquilo que é identificado negativamente passa a ser identificado positivamente. No caso, aa
imagem de humano neoliberal opera a inversdo ao ignorar a recomendacdo da solidariedade e desmoralizar
0 papel humano na construcao do progresso, colocando o laissez-faire como seu Ginico agente. E um ambiente
tecido por oposi¢oes binarias e de uma concepcdo negativa e desencantada do papel humano na construcao
do progresso.

5. Pode a sustentabilidade oferecer outra imagem de humano?

Mas a préopria cosmovisdo neoliberal ja& demonstra esvaziamento discursivo, colocando o mundo em um
estado de buscar por novas imagens que deem conta da crise. Segundo Jung Mo Sung (2018, p. 60), diante
do diagndstico das mudangas climaticas, instauram-se trés objetivos diferentes nessa economia: aumentar a
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producdo e o consumo, universalizar um padrdo de vida e, por fim, melhor gerir nossos recursos naturais.
Com isso, da-se a necessidade de sair de uma oposicéo binaria para entrar no que Bystrina (1995) chamava
de oposicdes pluriarticuladas: em vez de dois polos, trés ou mais. A composicdo de triades permite a
mediacdo entre polos até entéo considerados opostos. Da-se, entdo, a ambivaléncia de certos conceitos que
recebem, ao mesmo tempo, sinais positivos e negativos. Assim sendo, entre desenvolvimento, justica social
e meio ambiente, a economia precisa gerir mediac6es. Entre eles, hd pontos de contato.

A resposta retrograda, € claro, fica com a expansdo do consumo, e nega as crises da desigualdade e climatica.
Mas o caminho da expansdo do capitalismo que ndo ignora a crise climatica renova a confianga no
desenvolvimento tecnoldgico como forma de continuar expandindo o0 consumo e criar 0 minimo impacto
ambiental. Porém, é a rota que continua com a concentra¢do de renda e reconhece que o padrdo de vida
capitalista € mesmo para poucos.

Outro ponto de contato é aquele que combate a propria ideia de desenvolvimento e os modos de consumo.
Seria possivel, entdo, criar um padrdo de consumo para propor um novo ideal de vida, este sim
universalizavel, pautado por novas relagbes com o meio ambiente e novos habitos: reducdo de uso de
pléstico, veganismo, uso de energias renovaveis. Porém, essa saida ainda padece em responsabilizar
demasiadamente o individuo no combate contra impactos ambientais negativos. Ou, ainda, poderiamos citar
0 ecossocialismo, como proposta que enfoca principalmente a justica social e a preservacdo ambiental a
partir de uma revisao plena de nosso sistema de producéo por meio de medidas anticapitalistas.

Ha&, porém, uma tentativa de articular os trés polos embaixo de um mesmo termo: a sustentabilidade, ou
desenvolvimento sustentavel. A “sustentabilidade” aparece, entdo, enquanto uma ordenagao Simbdlica
pluriarticulada que busca gerir economicamente uma nova imagem de humano. Se a tarefa da
“sustentabilidade” ¢, também, cosmogoénica, ela implica também na condensa¢ao de seu pathos: um
sentimento de solidariedade e pertencimento a uma ordem cosmica maior que o proprio individuo. 1sso nos
leva a refletir sobre o maior risco que ha na capacidade do termo ‘sustentabilidade” em gerir
economicamente o problema da mudanca climéatica. O mesmo ocorre com o proprio termo “economia”:
distanciar-se de seu pathos e aprofundar-se no desenvolvimento de um conhecimento discursivo cada vez
mais abstrato e restrito, mas que se encontra descolado de valor simbdlico vinculante justamente por ndo ser
capaz de promover acbes suficientemente significativas que possam ser ritualizadas por imagens.
Infelizmente, foi isso que se viu na reunido do Férum Econémico Mundial de 2020, que discutiu justamente
o tema das mudancas climaticas.

4. As 4 tensoes do Férum Econdmico Mundial

Os valores enunciados pelo Stakeholder Capitalism encontram intensa sinergia com essa Ultima opcéao
mencionada, a sustentavel, de buscar aliar-se justica social, preservacdo ambiental e expansdo dos mercados.
Porém, como mencionados, essa ordenacdo encontra-se submetida a tensdes distintas que, embora Ihe
garantam plasticidade, tornam seu consenso cada vez mais raso e fragil. Por isso mesmo, ndo ha razdes para
concluir que seja o Férum Econdmico Mundial o local de solidificacdo de uma imagem de humano que dé
conta da atual crise. Isso porque sua ordenacdo simbdlica ndo resiste a quatro principais tensdes, que
detalharemos adiante. Para chegarmos a essas conclusdes, analisamos os painéis da edi¢do de 2020 do
Forum, ocorrido entre 21 e 24 de janeiro, cujos videos estdo disponiveis em sua pagina no Youtube. Ao todo,
acompanhamos 10 videos dos painéis, aqueles que tratavam diretamente do tema sustentabilidade ou da
mudanca climética, em busca daquilo que desenvolvemos enquanto caracteristicas importantes de sua
acomodac&o simbdlica.
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4.1 O progresso e os mercados

As motivagdes que permanecem as mesmas no stakeholder capitalism é a crenca no mercado livre no papel
da administracdo das realidades e a crenca na inovacdo tecnoldgica. Como tal. O pathos presente, portanto,
é ainda 0 do Anjo da Historia, que € o mesmo pathos dos profetas do deserto. Nele, segundo Cassirer (2005,
p. 94) o futuro torna-se um imperativo. Nao ¢ apenas uma previsdo, mas uma promessa. O antiincio do “fim
dos tempos” contém, a0 mesmo tempo, uma esperanga de novos dias, de um novo céu e uma nova terra.
Fala, portanto, do poder simbélico do humano em aventurar-se para além dos limites da sua existéncia finita.
O mercado, entéo, assume sua vocagdo alquimica.

4.2 O futuro profético

Quando a sustentabilidade passa a ser incorporada por essa cosmovisdo, torna-se transcendente. Isto €, ndo
comunica sobre a vida comunitaria e a posi¢cdo cosmica de cada pessoa que mobiliza a mudanca de certos
habitos no presente. Mas transcende o presente, torna-o irrealizavel, porque convida a uma existéncia no
aléem de uma entidade que pretende aglutinar os desejos, chamada mercado.

Ha dois tempos diferentes, entdo, quando o assunto € o combate a mudanca climatica. No painel do Forum,
de 21 de janeiro, intitulado Avoiding the Climate Apocalypse a presidente da Associacdo das Mulheres e
Povos Indigenas do Chade, Hindou lbrahim, indagou em relacdo aos prazos das metas globais contra
mudanga climatica: “2050? Sério? Quando chegarmos em 2050, ndo havera mais solugdo para 0 meu povo.
Estamos morrendo agora”. Ela continuou: “Dizer que a nossa casa esta pegando fogo ¢ apenas uma expressao
para 0s europeus, mas ndo para os povos indigenas. E literalmente nossa casa. Dependemos da floresta para
nossa comida, nossa farmacia, nossa educacdo.” Se o tempo da sustentabilidade ndo encontra com o tempo
da vida, o proprio simbolo que essa imagem busca evocar comeca a se esvaziar. 1sso porque o tempo da
sustentabilidade se torna um tempo mercantilizado (ROMANO, 1998, p. 86): o0 tempo que é convertido em
dinheiro. Isto €, enquanto icone, o dinheiro administra até mesmo 0s prazos para 0 combate & mudanca
climatica.

Mas o grande arauto profético da reunido, e por isso mesmo absolutamente descolado do presente, foi o ex-
presidente americano Donald Trump. Embora seja ele uma figura repulsiva para os ativistas pelo meio
ambiente, sua fala ndo destoa completamente do stakeholder capitalism. Em seu discurso, ele anunciou: “um
mercado crescente e vibrante, focado no futuro, eleva o espirito humano e excita criatividade suficientemente
potente superar todo desafio.” E ainda completa: “Se as pessoas sdo livres para inovar, todos vivemos vidas
mais longas e felizes.”

4.3 A Responsabilidade do mercado, a culpa do governo

A resposta dos executivos para justificar a falta de acBes imediatas e significativas se da entorno da
dificuldade em mensurar um novo tipo de progresso, voltado a questdo ambiental, e como melhor reporta-
lo. Essas métricas ainda ndo sdo unificadas e consensuadas, tornando mais dificil responsabilizar as empresas
pelo seu impacto ambiental negativo. Ou assim pelo menos respondeu Guido Fierer, chefe de investimentos
da Swiss Resinsurence Company, no painel do dia 22 de janeiro que anunciou um fundo de investimentos
europeu voltado a empresas que agem na direcdo da neutralidade de carbono até 2050. A mensagem do
painel repete a mensagem do Férum: coloca no mercado, principalmente no setor financeiro, a
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responsabilidade por liderar a mudanga. As empresas seriam as principais instituicoes de producgéo de valor
e solucédo na sociedade.

Nesse esquema, 0S governos, porém, sdo colocados em posi¢do pejorativa. Enquanto o setor privado tem
responsabilidade, o publico é culpabilizado. Oliver Béte, por exemplo, CEO da Allianz, em painel do dia 21
de janeiro, convidou o setor financeiro para desfinanciar iniciativas poluentes, mas afirmou que as a¢6es do
setor privado sao futeis sem que 0s governos criem os parametros, métricas e incentivos. Guido Flierer seguiu
0 mesmo argumento. Pensar em termos de stakeholders, entéo, vulgariza e esvazia a nogao de publico. Deixa
de ser um conceito de gestdo da coisa comum, e passa a ser o conceito da gestdo do conjunto de interesses.

A preocupagdo com métricas € legitima do ponto do vista administrativo desse capitalismo financeiro. Por
meio delas, o capitalismo ira operacionalizar suas agdes. Quanto mais as métricas se solidificam, mais elas
aparentam ser absolutamente objetivas e “naturais”; ou seja, mais elas escondem o pathos que as permeiam.
Mas, do ponto de vista comunicacional, elas apenas setorizam e restringem o entendimento do assunto,
gerando o que Pross chamou de “déficit cognitivo”. Sustentabilidade vai se tornando, assim, um assunto de
grandes investidores e empresarios. Com o esvaziamento da nogéo de publico, esse mercado jamais é capaz
de criar o vinculo simbolico necessario estabelecer um consenso, ou alcangara um consenso raso e fragilizado
entorno de seus proprios interesses.

4.4 O lugar da comunicagdo comunitaria

Harry Pross (1980, p. 63-64) explica como a formagdo de um consenso em torno de um assunto qualquer
depende de uma dificil supraordenacdo. Para alcanca-la, ordenagdes simbolicas distintas precisam se
encontrar em territérios intermediarios para serem capazes de acomodar um certo campo de entendimento.
Nesse sentido, a reunido de Davos se oferece, literalmente, dessa maneira: um espaco de neutralidade, nos
geélidos Alpes suicos, onde é possivel apaziguar diferencas e identificar pontos de contato. O tema do espaco,
entdo, tal qual o tema do tempo, assume na dindmica social da comunicacdo papel formador. Como afirma
Vicente Romano (1998, p. 189), a acdo social se efetua, sempre, em espacos concretos que, por sua vez, sdo
capazes de assumir formas culturais. Por isso mesmo, a comunicacdo é tanto criadora quanto estabilizadora
de espacos culturais: lugares modificados por comportamentos, simbolos e imagens.

No painel Securing a Sustainable Future for the Amazon realizado em 22 de janeiro, o aspecto da
territorialidade veio a tona. A et6loga e primatéloga estado-unidense Jane Goodall dividiu a experiéncia que
teve na década de 1990 com um programa ligado a sua fundacdo de preservacdo das florestas tropicais na
Tanzania. Seu objetivo era o de introduzir planejamento familiar entre as comunidades que exploravam a
floresta e desenvolver praticas de microcrédito, numa visdo de que era a pobreza da regido a responsavel
pelo avanco do desmatamento e da exploracdo de recursos naturais. Mas enquanto um punhado de norte-
americanos brancos chegavam as pessoas e, simplesmente, as diziam o que fazer, a iniciativa permanecia
com dificuldades. Foi somente quando sua fundacdo contratou uma equipe de oito tanzanianos para visitar
as comunidades e perguntar a elas o que, de fato, necessitavam que o projeto deslanchou. Antes de Goodall,
Hindou Ibrahim j& havia afirmado que as empresas precisam dos povos indigenas para desenhar suas
politicas ambientais. Por outro lado, o ministro da Economia brasileiro, Paulo Guedes, ndo aprendeu essa
licdo. Guedes afirmou no dia 21 de janeiro, no painel Shaping the Future of Advanced Manufacturing, que
0 pior inimigo do meio ambiente é a pobreza.
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5. Consideracdes Finais: a for¢a da imagem, a fragilidade do conceito

O sucesso da acomodacéo e da supraordenacdo do que quer dizer sustentabilidade, por fim, depende dos
espacos culturais nas quais ela se sustenta. No FGrum Econémico Mundial, ha uma disforia entre os espacos
mercantilizados e 0s espacos culturais, de fato, onde as a¢6es precisam ser significativas. Do conforto de um
ar condicionado, € muito mais facil permitir que nimeros, aparentemente objetivos, responsabilizem, por
exemplo, 0s mais pobres, e até mesmos os nativos, pela devastagdo ambiental. Porém, como vimos, a pobreza
ndo é um dado economeétrico, simplesmente, mas consequéncia dos objetivos de uma imagem de humano.
Enquanto os discursos sao geridos na distante Suica, e ndo nas florestas e nas vilas, o vinculo simbdlico da
imagem que ainda busca estabelecer-se, pelo contrério, continua a se esvaziar. Obviamente, sd0 necessarias
tensdes para que a sustentabilidade venha a dizer o que precisa dizer. Porém, vinculada como esta a imagem
de humano neoliberal, pode simplesmente ndo ser capaz de resistir as suas contradicdes.
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