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Histórico da
Agência
A Adventures nasceu em Dezembro de 2020 com
Rapha Avellar e Ricardo Dias. Raphael, formado em
economia, da agência Avellar Media, criada para
gerar melhores resultados aos clientes do ramo de
negócios, e Ricardo Dias sócio da Adventures, ex-VP
de marketing da Ambev. 
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A Adventures é uma agência full-service cujo modelo proprietário de operação entrega
resultados de negócio mensuráveis através da criação e distribuição de conteúdo de qualidade
em alto volume, integrando estratégia, criação, mídia e produção. É uma empresa que funde
gestão estratégica de marketing com gestão de canais de mídia. Seu objetivo é fazer a diferença
no mercado da publicidade conquistando a posição de maior grupo de comunicação nos
próximos 30 anos. A companhia quer se posicionar como a primeira empresa de comunicação
a trabalhar com outras agências de publicidade por meio da oferta de inovações.

Agência 100% digital, possui diferencial de visão estratégica de marketing, oferecendo sete
áreas de negócio que englobam desde as estratégias de marketing até consultoria. Inova por
acreditar em influenciadores como canais de mídia, assim, apostando nas mídias não
tradicionais. 
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É interessante ressaltar que a Adventures faz parte do grupo Adventures Inc. holding
com modelo de partnership e consultoria que engloba a Adventures Partners, que tem
como objetivo fazer parcerias não-convencionais, apoiando o crescimento de
empreendedores no mercado da publicidade, acompanha constantemente a
performance das soluções na prática, para que acelere o crescimento e agregue valor
aos clientes do parceiro. A Adventures Lab, que analisa performance, utiliza de
ferramentas e testes para gerar soluções para negócios. E por fim, a Adventures Cria
que, conta com o Cria School, formação em estratégia digital que auxilia e orienta o
profissional a ser um estrategista digital capaz de alavancar os resultados e empreender
através do marketing.
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Após 4 meses, a Adventures cresce aceleradamente e sua equipe está próxima de 200

funcionários entre São Paulo e Rio de Janeiro. Seus principais clientes são Arezzo&Co,

Disney, Domino’s, Ri Happy, Stones, Tik Tok, Tinder, Universal e Lojas Americanas. 
  



Principais
atribuições da
mídia high

Pesquisa

07

Planejamento

Performance

E-commerce



 

Pesquisa: é designada a estudar a área por completo, para produzir a maneira com que a
agência se comunica. A pesquisa estuda dados como interesses, persona, público alvo e
consumo. O estudo do público é segmentado para identificar o melhor veículo para
comunicação (mídia on ou off) e melhores horários para divulgação.

Planejamento: os profissionais dessa área são responsáveis pelo plano de mídia para o
cálculo dos resultados, uso da verba disponibilizada pela empresa e um planejamento com
a colaboração dos clientes, técnica também usada pela Adventures para estudar o mercado
e concorrência. Dentro da área, existe também o "influenciadores e creators", que focam
em produzir uma boa estratégia de influenciadores com menos investimento na mídia de
performance.
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Performance: Na área de performance se trabalha diretamente para alcançar todos
os objetivos do cliente. A maior ganho do uso da estratégia de mídia de performance
é a possibilidade de mensuração precisa do caminho de conversão do cliente e dos
resultados finais. O conceito de mídia de performance para o marketing digital,
consiste em um tipo de propaganda que não é paga com um valor pré-determinado,

e sim em um variável, onde depende da performance do anúncio, além disso, a
campanha precisa ser sempre segmentada, para assim atingir o público específico, e
analisando as métricas da campanha, é possível compreender se as metas foram
alcançadas. 
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Os resultados podem ser acompanhados com a equipe de
BI. A mídia High Perfomance da Adventures visa aumentar.
Os working dollar (Gasto que gera impressões pagas em um
canal de mídia) para tornar cada vez mais eficaz as ações de
mídia paga, e todas as ações da agência são metrificada, a
fim de melhorar cada vez mais as estratégias para o
próximos projetos e obviamente para expor os resultados
alcançados, como a quantidade leads. Assim conseguindo
avaliar e analisar a performance das campanhas veiculadas. 
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Projetos e E-commerce: Em seus serviços "in da House", a agência consegue mensurar

qual é a melhor estrutura para a equipe do cliente de marketing In House, analisando o

que fica com a empresa e o que deve ser terceirizado. No "The E-commerce a

Adventures visa melhorar o desempenho das lojas onlines de seus clientes, a equipe

contribui desde o processo desenvolvimento e criativo do e-commerce até a

maximização de resultados de conversão, atribuindo essa tarefa aos experts web data

analytics.

Fica pendente para cada projeto e objetivo de comunicação do cliente, as áreas e os

serviços oferecidos pela Adventures se combinam, para assim terem o melhor

resultado. No decorrer do projeto, a área de insights e pesquisa juntamente com a

influencer e creators, elas conversam constantemente para escolher o melhor veículo e

comprar um espaço para divulgação da campanha do cliente, para depois o time de

performance avaliar o desempenho do projeto. 
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Organograma
por contas
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BRUNO ALMEIDA 
BRUNO.ALMEIDA@
 MEDIA DIRECTOR

 02/10

JANAINA TENÓRIO
JANAINA.TENORIO@

Media Planning Manager
04.12

LUIZ GUSTAVO VIEIRA GONÇALVES
LUIZ.GONCALVES@

Media Planning Manager
04.12

VINICIUS NASCIMENTO
VINICIUS.NASCIMENTO@

Sr. MEDIA BUYER
26.06

LUCAS ANDRADE FLORES
LUCAS.FLORES@
SR. MEDIA BUYER

09/06

LETÍCIA NOGUEIRA
LETICIA.NOGUEIRA@
Jr. MEDIA ASSISTANT

28.09

JOSÉ CARLOS
JOSE.JUNIOR@

Pl. MEDIA ANALYST
31.07

MAYARA VERZA
MAYARA.VERZA@
Sr. MEDIA BUYER

20.08

 IGOR JANUÁRIO
IGOR.SILVA@

Sr. MEDIA BUYER
29.10

FELIPE LORENZETI
FELIPE.ALMEIDA@
Sr. MEDIA BUYER

21.05

STONE
NEW BUSINESS
PRUDENTIAL

TINDER
AMERICANAS B2B

RI HAPPY



Área de mídia digital e
avanço dos formatos
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Com a evolução da tecnologia, automaticamente, a área de
mídia digital acaba surgindo no mundo. Com o surgimento da
internet, várias pesquisas foram realizadas, medindo o
crescimento digital no Brasil, bem como aquilo que a ele está
associado. Estes números reafirmam que a internet tem se
tornado um canal fundamental para empresas e consumidores. 

Pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Inteligência de
Mercado (IBRAMERC), divulgada em 2011, revelou que 65% das
empresas pesquisadas utilizam as redes sociais como
ferramenta de comunicação. 46% destas empresas utilizam a
rede para monitorar o mercado, 45% utilizam para observar o
comportamento do cliente e 39% para ficar de olho na
concorrência. Ainda nesta pesquisa, 45% das empresas
acreditam que maior benefício trazido pelas redes sociais é o
fortalecimento da marca.
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Com isso vem a expansão do mercado, com oportunidades de oferecer novos
produtos e serviços, e usar novas técnicas de comunicação online, que permitem
competir em igualdade com grandes empresas. Com as mídias digitais, a forma de
divulgar ou reconhecer sua empresa expande de diversas formas, como as influências,
com o fácil acesso de produtos, com anúncios e etc.

A questão fundamental não é se devemos implementar tecnologia da internet – as
empresas não tem outra escolha se quiserem permanecer competitivas – mas sim
como implementá-la.” 

– Michael Porter



Como sabemos, mídia digital é todo conteúdo ou veículo de comunicação que se baseia e utiliza a
internet como meio de distribuição. Diferente da mídia tradicional, ela oferece uma troca em tempo
real entre emissor da mensagem e receptor. Dentro da mídia digital, temos a paga, a ganha ou
espontânea, e a mídia própria.

As marcas vêm revolucionando sua maneira de anunciar em diferentes formatos, focando cada vez
mais em conteúdos/entretenimento e acompanhando as tendências do mercado. Como por
exemplo os podcasts e streamings de áudio, meios de se aproximar ainda mais dos consumidores
através de suas rotinas. Grandes empresas apostaram no contéudo por áudio e lançaram seus
próprios programas, como: Heineken, Jeep, Pão de Açúcar, Visa e 99.

Em um estudo feito pelo IAB Brasil mostra que 'para 46% dos anunciantes, 
os investimentos nos canais digitais tiveram maior importância do que 
o offline em 2020.
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Principais atividades
no dia a dia e
hierarquia do
departamento,
atendimento in house
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O diretor de mídia pode ser considerado como

o maior responsável do setor e é encarregado

de criar processos eficazes, além de colaborar

com equipes de outros departamentos, orientar

suas equipes e incentivar a coparticipação com

equipes internas.

Ele também tem o dever de ser um líder seguro

e respeitado dentro da companhia, baseado na

gestão das execuções de maior nível, inovação

e relacionamento com clientes e parceiros.
19

Diretor de Mídia
BRUNO ALMEIDA
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Com a situação atual e o crescimento do

home office, as reuniões online entre as

equipes ocupam uma boa parte dos

expedientes. 

Na ordem hierárquica da agência, abaixo

do diretor estão: dois gerentes, um

supervisor, um analista, media buyers e

estagiários.



Atendimento in house

O atendimento in house é feito baseado na análise de dados e no histórico de investimentos e visa

compreender qual a melhor condição para o cliente em marketing in house. Após essa pesquisa, é

definido o que fica com a organização atendida e o que será terceirizado, buscando ganhar escala.

21
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Cases de sucesso



  Mike’s 
Para o lançamento de Mike´s no Brasil, foi desenvolvida a

ação #PapoRetoMikes. A ideia principal é o lançamento de

desafios com influenciadores no Instagram, como Samir

Duarte, João Pimenta e Juliano Gonçalves, para criar laços a

partir da hashtag #PapoRetoMikes e #goodvibes. “Usamos

de mídias sociais e alguns de seus formatos, como reels,

para desenvolvermos os conteúdos que, vejam, não tem

produções gigantescas, são as genuínas das ferramentas

para, nos aproximarmos de forma autêntica em relação ao

que é consumido pelo target diariamente, levando os

consumidores ao step de consideração e, por fim, em

conversão com descontos dados pelos nossos micro

influenciadores, e você pode encontrar todos os sabores de

Mike’s no empório da cerveja”, diz Anna Gomez, diretora de

negócios e operações da agência.  

 
CASES
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Para a Imaginarium foi criada a campanha “Neste

Natal Eu Não Vou Dar. Vou Distribuir”, para motivar

que as pessoas multipliquem aquilo que tem de

melhor em si mesmas. “Não à toa, apresentamos

uma família que não vai dar, mas sim distribuir

alegria, felicidades e presentes no Natal. Uma

campanha divertida, agregadora e alinhada com os

objetivos de negócio da marca, apresentando um pai

que não entende muito de tecnologia, uma tia rica e

uma prima gótica divertida, dando luz aos perfis que

temos em todas as famílias e são valorizadas por nós

no seu peculiar e diverso”, explica Anna Gomez,

diretora de negócios e operações da Adventures

CASES

Imaginarium
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Americanas + Lacta
Nesta última Páscoa a agência criou uma campanha

conjunta de seus clientes Americanas e Lacta, a

‘Missão Páscoa’, uma ação interativa que envolve

uma caça aos ovos através do Google Assistente

voltada às crianças. A estratégia foi muito relevante,

já que, segundo Conrado Caon, CTO da Adventures

e especialista na utilização de assistentes de voz, essa

é uma tendência no mercado hoje. A brincadeira era

ativada com a seguinte frase: ‘Ok Google, falar com

Missão Páscoa’.

CASES
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Domino's Pizza
Durante 45 dias, a voz da icônica Jojo Toddynho atendeu aos pedidos da rede Domino´s Pizza feitos

através de assistentes virtuais em smartphones ou smartspeakers. Junto ao atendimento exclusivo,

bordões da cantora foram incorporados às mensagens interativas, como “Quer Domino’s? Então me

chama!”. A campanha une humor com uma tendência tecnológica do mercado.

CASES
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Além da Domino’s, Jojo Toddynho virou

embaixadora do Instituto Embelleze e foi a estrela

da campanha ‘Acorda pra vida com o Instituto

Embelleze’, que foi veiculada em TV aberta, OOH,

WhatsApp e em outras plataformas digitais. 

A campanha transforma Jojo numa fada sensata

que incentiva a profissionalização das pessoas,

pautada em um ‘discurso de autonomia, liberdade e

independência. Incentivando as pessoas a serem

protagonistas das suas vidas e trazendo uma

persona que reforce essa verdade na sua trajetória’,

como diz Inaiara Florêncio, diretora de criação da

Adventures.

Instituto Embelleze

CASES
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Curiosidades



Sem BV
"A bonificação por volume ou bônus por

veiculação (BV) está fora da lógica de operação

da agência - índice Adventures Index que

acompanha a valorização dos negócios

atendidos pela empresa ao longo do tempo."

CURIOSIDADES 29

“Nossa receita será altamente atrelada à valorização dos negócios
que atendemos. O que mais interessa para a gente é fazer o
negócio do cliente valer mais. Só ganhamos se eles ganharem”

- Rapha Avellar e Ricardo Dias
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Consultoria 

CURIOSIDADES

'A Adventures lançou um modelo de consultoria para
empresas que buscam se posicionar por meio da
utilização de novos formatos de voz e áudio digital.'

“MARKETING MODERNO TEM COMO PROPÓSITO ENTRETER AS PESSOAS AO INVÉS
DE INTERROMPÊ-LAS. A VOZ É O CANAL PERFEITO PARA GERAR ESSA CONEXÃO”.

- Ricardo Dias.



Agência PubliFem
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