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Historico da
Agéncia

A Adventures nasceu em Dezembro de 2020 com
Rapha Avellar e Ricardo Dias. Raphael, formado em
economia, da agéncia Avellar Media, criada para
gerar melhores resultados aos clientes do ramo de
negocios, e Ricardo Dias socio da Adventures, ex-VP
de marketing da Ambev.
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A Adventures € uma agéncia full-service cujo modelo proprietario de operagao entrega
resultados de negdcio mensuravels através da criagcao e distribuicao de conteudo de qualidade
em alto volume, integrando estratégia, criacdo, midia e producdo. E uma empresa que funde
gestao estratégica de marketing com gestao de canais de midia. Seu objetivo e fazer a diferenca
no mercado da publicidade conquistando a posicao de maior grupo de comunicagao Nos
proximos 30 anos. A companhia quer se posicionar como a primeira empresa de comunicacao
a trabalhar com outras agéncias de publicidade por meio da oferta de inovagoes.

Agéncia 100% digital, possui diferencial de visao estratégica de marketing, oferecendo sete
areas de negocio que englobam desde as estratégias de marketing até consultoria. Inova por
acreditar em Influenciadores como canais de midia, assim, apostando nas midias nao

tradicionails.
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ADVENTURESHN N
_AD [PARTNERS[LAB

E interessante ressaltar que a Adventures faz parte do grupo Adventures Inc. holding
com modelo de partnership e consultoria que engloba a Adventures Partners, que tem
como objetivo fazer parcerias nao-convencionais, apoiando o crescimento de
empreendedores no mercado da publicidade, acompanha constantemente a
performance das solugcoes na pratica, para que acelere o crescimento e agregue valor
aos clientes do parceiro. A Adventures Lab, que analisa performance, utiliza de
ferramentas e testes para gerar solugOes para negocios. E por fim, a Adventures Cria
que, conta com o Cria School, formacao em estrategia digital que auxilia e orienta o
profissional a ser um estrategista digital capaz de alavancar os resultados e empreender
através do marketing.




N o
=

Apods 4 meses, a Adventures cresce aceleradamente e sua equipe esta proxima de 200
funcionarios entre Sao Paulo e Rio de Janeiro. Seus principais clientes sao Arezzo&Co,
Disney, Domino’s, Ri Happy, Stones, Tik Tok, Tinder, Universal e Lojas Americanas.

AREZZO
CO

RrHAPDY stone’ d TikTok

LOJAS AMERICANAS
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Principais
atribuicoes da

midia high j

Pesquisa

Planejamento

Performance

E-commerce



Pesquisa: é designada a estudar a area por completo, para produzir a maneira com que a
agéncia se comunica. A pesquisa estuda dados como interesses, persona, publico alvo e
consumo. O estudo do publico é segmentado para identificar o melhor veiculo para
comunicagao (midia on ou off) e melhores horarios para divulgacao.

Planejamento: os profissionais dessa area sao responsaveis pelo plano de midia para o
calculo dos resultados, uso da verba disponibilizada pela empresa e um planejamento com
a colaboragao dos clientes, técnica também usada pela Adventures para estudar o mercado
e concorréncia. Dentro da area, existe também o "influenciadores e creators”, que focam
em produzir uma boa estratégia de influenciadores com menos investimento na midia de

performance.
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Performance: Na area de performance se trabalha diretamente para alcangar todos
0s objetivos do cliente. A maior ganho do uso da estratégia de midia de performance
é a possibilidade de mensuracao precisa do caminho de conversao do cliente e dos
resultados finais. O conceito de midia de performance para o marketing digital,
consiste em um tipo de propaganda que nao € paga com um valor pre-determinado,
e sim em um variavel, onde depende da performance do anuncio, além disso, a
campanha precisa ser sempre segmentada, para assim atingir o publico especifico, e
analisando as meétricas da campanha, & possivel compreender se as metas foram

alcancadas.
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Os resultados podem ser acompanhados com a equipe de
Bl. A midia High Perfomance da Adventures visa aumentar.
Os working dollar (Gasto que gera impressoes pagas em um
canal de midia) para tornar cada vez mais eficaz as ac¢oes de
midia paga, e todas as acOes da agéncia sao metrificada, a
fim de melhorar cada vez mais as estratégias para o
proximos projetos e obviamente para expor os resultados
alcancados, como a quantidade leads. Assim conseguindo
avaliar e analisar a performance das campanhas veiculadas.

10



Projetos e E-commerce: Em seus servi¢os “in da House", a agéncia consegue mensurar
qual é a melhor estrutura para a equipe do cliente de marketing In House, analisando o
gue fica com a empresa e 0 que deve ser terceirizado. No "The E-commerce a
Adventures visa melhorar o desempenho das lojas onlines de seus clientes, a equipe
contribui desde o processo desenvolvimento e criativo do e-commerce até a
maximizacao de resultados de conversao, atribuindo essa tarefa aos experts web data
analytics.

Fica pendente para cada projeto e objetivo de comunicacao do cliente, as areas e 0s
servicos oferecidos pela Adventures se combinam, para assim terem o melhor
resultado. No decorrer do projeto, a area de insights e pesquisa juntamente com a
iInfluencer e creators, elas conversam constantemente para escolher o melhor veiculo e
comprar um espag¢o para divulgacao da campanha do cliente, para depois o time de
performance avaliar o desempenho do projeto.
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Organograma
por contas




STONE

RI HAPPY

JANAINA TENORIO
JANAINA.TENORIO@
Media Planning Manager
04.12

VINICIUS NASCIMENTO
VINICIUS.NASCIMENTO@
Sr. MEDIA BUYER
26.06

MAYARA VERZA
MAYARA.VERZA@
Sr. MEDIA BUYER
20.08

LETICIA NOGUEIRA

LETICIA.NOGUEIRA@

Jr. MEDIA ASSISTANT
28.09

FELIPE LORENZETI
FELIPE.ALMEIDA@
Sr. MEDIA BUYER
21.05

BRUNO ALMEIDA
BRUNO.ALMEIDA@
MEDIA DIRECTOR

LUIZ GUSTAVO VIEIRA GONCALVES

LUIZ.GONCALVES@
Media Planning Manager
04.12

LUCAS ANDRADE FLORES
LUCAS.FLORES@
SR. MEDIA BUYER
09/06

IGOR JANUARIO
IGOR.SILVA@
Sr. MEDIA BUYER
29.10

JOSE CARLOS
JOSE.JUNIOR@

Pl. MEDIA ANALYST
31.07

NEW BUSINESS
PRUDENTIAL
TINDER
AMERICANAS B2B
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Area de midia digital e
avanco dos formatos




Com a evolugcao da tecnologia, automaticamente, a area de
midia digital acaba surgindo no mundo. Com o surgimento da
Internet, varias pesquisas foram realizadas, medindo o0
crescimento digital no Brasil, bem como aquilo que a ele est3
associado. Estes numeros reafirmam que a internet tem se
tornado um canal fundamental para empresas e consumidores.

Pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Inteligéncia de
Mercado (IBRAMERC), divulgada em 2011, revelou que 65% das
empresas pesquisadas utilizam as redes socials como
ferramenta de comunicagao. 46% destas empresas utilizam a
rede para monitorar o mercado, 45% utilizam para observar o
comportamento do cliente e 39% para ficar de olho na
concorréncia. Ainda nesta pesquisa, 45% das empresas
acreditam que maior beneficio trazido pelas redes sociais é o
fortalecimento da marca.
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Com isso vem a expansao do mercado, com oportunidades de oferecer novos
produtos e servi¢cos, e usar novas tecnicas de comunicagao online, que permitem
competir em igualdade com grandes empresas. Com as midias digitais, a forma de
divulgar ou reconhecer sua empresa expande de diversas formas, como as influéncias,
com o facil acesso de produtos, com anuncios e etc.

A questao fundamental nao € se devemos implementar tecnologia da internet - as
empresas nao tem outra escolha se quiserem permanecer competitivas - mas sim
como implementa-la.”

- Michael Porter




Como sabemos, midia digital € todo conteudo ou veiculo de comunicagao que se baseia e utiliza a
internet como meio de distribuicao. Diferente da midia tradicional, ela oferece uma troca em tempo
real entre emissor da mensagem e receptor. Dentro da midia digital, temos a paga, a ganha ou
espontanea, e a midia propria.

As marcas vém revolucionando sua maneira de anunciar em diferentes formatos, focando cada vez
mais em conteudos/entretenimento e acompanhando as tendéncias do mercado. Como por
exemplo os podcasts e streamings de audio, meios de se aproximar ainda mais dos consumidores
através de suas rotinas. Grandes empresas apostaram no contéeudo por audio e langaram seus
proprios programas, como: Heineken, Jeep, Pao de Acgucar, Visa e 99.

Em um estudo feito pelo |IAB Brasil mostra que 'para 46% dos anunciantes, ((( ‘3\

0s investimentos nos canais digitais tiveram maior importancia do que
o offline em 2020.
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Principals atividades
hodiaadiae
hierarquia do
departamento,
atendimento in house




Diretor de Midia

BRUNO ALMEIDA

O diretor de midia pode ser considerado como
O malor responsavel do setor e é encarregado
de criar processos eficazes, além de colaborar
com equipes de outros departamentos, orientar
suas equipes e incentivar a coparticipagaoc com
equipes internas.

Ele também tem o dever de ser um lider seguro
e respeitado dentro da companhia, baseado na
gestao das execugoOes de maior nivel, inovagao
e relacionamento com clientes e parceiros.
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Com a situagao atual e o crescimento do
home office, as reunioes online entre as
equipes ocupam uma boa parte dos
expedientes.

Na ordem hierarquica da agéncia, abaixo
do diretor estao: dois gerentes, um
supervisor, um analista, media buyers e
estagiarios.




Atendimento In house

O atendimento in house é feito baseado na analise de dados e no historico de investimentos e visa
compreender qual a melhor condigcao para o cliente em marketing in house. Apos essa pesquisa, €
definido o que fica com a organizagao atendida e o que sera terceirizado, buscando ganhar escala.
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CASES

Mike'
eS

Para o lancamento de Mike’s no Brasil, foi desenvolvida a
acao #PapoRetoMikes. A ideia principal &€ o langcamento de
desafios com influenciadores no Instagram, como Samir
Duarte, Joao Pimenta e Juliano Gongalves, para criar lagos a
partir da hashtag #PapoRetoMikes e #goodvibes. "Usamos
de midias sociais e alguns de seus formatos, como reels,
para desenvolvermos o0s conteddos que, vejam, nao tem
producoOes gigantescas, sao as genuinas das ferramentas
para, nos aproximarmos de forma auténtica em relagao ao
que € consumido pelo target diariamente, levando os
consumidores ao step de consideracao e, por fim, em
conversao com descontos dados pelos Nnossos micro
influenciadores, e vocé pode encontrar todos os sabores de
Mike's no empdrio da cerveja”, diz Anna Gomez, diretora de
negdcios e operacdes da agéncia.
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Imaginarium

Para a Imaginarium foi criada a campanha "Neste
Natal Eu Nao Vou Dar. Vou Distribuir”, para motivar
que as pessoas multipliguem aquilo que tem de
melhor em si mesmas. "Nao a toa, apresentamos
uma familia que nao val dar, mas sim distribuir
alegria, felicidades e presentes no Natal. Uma
campanha divertida, agregadora e alinhada com o0s
objetivos de negdocio da marca, apresentando um pai
gue nao entende muito de tecnologia, uma tia rica e
uma prima gotica divertida, dando luz aos perfis que
temos em todas as familias e sao valorizadas por nés
no seu peculiar e diverso”, explica Anna Gomez,
diretora de negdcios e operacoes da Adventures
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Americanas + Lacta

Nesta Ultima Pascoa a agéncia criou uma campanha
conjunta de seus clientes Americanas e Lacta, a
‘Missao Pascoa’, uma acgao interativa que envolve
uma caga aos ovos atraves do Google Assistente
voltada as criangas. A estratégia fol muito relevante,
Ja que, segundo Conrado Caon, CTO da Adventures
e especialista na utilizagao de assistentes de voz, essa
é uma tendéncia no mercado hoje. A brincadeira era
ativada com a seguinte frase: 'Ok Google, falar com

Missao Pascoa’.

CASES
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Domino's Pizza

Durante 45 dias, a voz da icbnica Jojo Toddynho atendeu aos pedidos da rede Domino’s Pizza feitos
através de assistentes virtuais em smartphones ou smartspeakers. Junto ao atendimento exclusivo,
bordGes da cantora foram incorporados as mensagens interativas, como "Quer Domino’s? Entao me
chama!”. A campanha une humor com uma tendéncia tecnoldgica do mercado.
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Instituto Embelleze

Alem da Domino’s, Jojo Toddynho virou
embaixadora do Instituto Embelleze e foi a estrela
da campanha ‘Acorda pra vida com o Instituto
Embelleze’, que foi veiculada em TV aberta, OOH,
WhatsApp e em outras plataformas digitais.

A campanha transforma Jojo numa fada sensata
que incentiva a profissionalizacao das pessoas,
pautada em um ‘discurso de autonomia, liberdade e
independéncia. Incentivando as pessoas a serem
protagonistas das suas vidas e trazendo uma
persona que reforce essa verdade na sua trajetoria’,
como diz Inaiara Floréncio, diretora de criagao da
Adventures.
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Sem BV

"A bonificacao por volume ou bdonus por
veiculacao (BV) esta fora da logica de operacao

da agéncia - indice Adventures Index que
acompanha a valorizacao dos negocios —
atendidos pela empresa ao longo do tempo.” "

“"Nossa receita sera altamente atrelada a valorizacao dos negaci
que atendemos. O que mais interessa para a/ gente/ é/ faze
negocio do cliente valer mais. S6 ganhamos se eles ganhé

- Rapha Avellar e Ricardo Dias CURIOSIDADES 29



Consultoria

‘A Adventures lancou um modelo de consultoria para
empresas que buscam se posicionar por meio da
utilizacao de novos formatos de voz e audio digital.’

"MARKETING MODERNO TEM COMO PROPOSITO ENTRETER AS PESSOAS AO II:IVES
DE INTERROMPE-LAS. AVOZ E O CANAL PERFEITO PARA GERAR ESSA CONEXAO".

- Ricardo Dias.
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