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NOSSA ONDA E CRIAR

Kyma vem do grego e significa Onda.
Composta por 6 jovens universitarios, Kyma surgiu para
desenvolver projetos originais e exclusivos de acordo
com o perfil de cada cliente.
Exceléncia e criatividade sao premissas fundamentais
em cada job executado.
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INTRODUCAO



O presente trabalho aborda o panorama da midia no
contexto da propaganda, tendo como base e objeto
de estudo a Agéncia GUT. Nele, apresentamos o
historico da agéncia, suas principais atividades e
feitos, entre outras informacoes pertinentes em
relacao ao trabalho de midia.



GUT
AGENCY

"We believe in three essential values. Courage. Having the guts to do something that hasn't
been done before. Feeling. Trusting your gut even when your brain says otherwise.
Transparency. Showing your guts inside and out."
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HISTORIA

Anselmo Ramos
Founder and CCO

Gaston Bigio
Founder and CCO

GUT foi criada por Anselmo
Ramos e Gaston Bigio, co-
fundadores da agéncia
DAVID. Antes da DAVID,
Ramos foi CCO da Ogilvy &
Mather Brasil, e Bigio foi o
Diretor Regional de Criagcao
da Ogilvy Latam. Juntos,
eles ajudaram a Ogilvy &
Mather Brasil a se tornar a
Agéncia do Ano de 2013 em
Cannes, bem como a ganhar
o primeiro Grande Prémio
de Titanio da America Latina
com o "Real Beauty
Sketches" da Dove.



GUT rapidamente se tornou
uma das agéncias mais
criativas da atualidade, com
150 pessoas trabalhando em
seus escritorios nos Estados
Unidos, Brasil e Argentina.
Em Sao Paulo, a agéncia foi
oficialmente inaugurada um
ano depois das demais
instalacoes, em marco de
2019 no bairro Vila
Madalena, tendo Valéria
Barone como diretora-
gerente e Bruno Brux como
diretor executivo de criacao.

Valéria Barone, managing director da agéncia,
e Bruno Brux, executive creative director da
GUT Sao Paulo



Nas palavras de Anselmo Ramos,
"A GUT € uma agéncia de
publicidade para clientes corajosos
e marcas arrojadas. O nome
representa todo o trabalho que
fizemos no passado e o tipo de
trabalho que queremos fazer no
futuro”.



ATRIBUICOES DE_MIiDIA
HIGH
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PESQUISA E
PLANEJAMENTO

Atraves de softwares e técnicas, o desenvolvimento de
estudos com institutos de pesquisa ajudam a entender o
comportamento de audiéncias (publico), analisando
tambem a concorréncia e seus planejamentos.

A pesquisa serve como fonte para que o planejamento
ocorra, assim o planejador recebe informacoes e inicia o
processo. A partir disso, abre-se negociacao com 0S
veiculos de acordo com as condicoes.



VEICULACOES

Na maioria das vezes as campanhas ja sao pensadas
para um veiculo especifico, no entanto, isso nao impede
de determinados cases serem veiculados em locals
diferentes. Sendo assim, a veiculacao concentra-se em
TV, TV Paga, OOH, Internet, Mobile.



PANDEMIA

Nessa epoca de pandemia, a adaptacao foi notavel.
Veiculacoes foram voltadas as redes sociais, com
campanhas bem elaboradas e dando muito enfoque ao
momento em que vivemos.



MIDIA DIGITAL E
AVANCO DOS
FORMATOS
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MIDIA DIGITAL

Como nao conseguimos contato com pessoas da agencia GUT,
acabamos pesquisando de um modo geral sobre 0s softwares
utilizados no mercado digital, mais especificamente, na area de midia
digital. Um dos grandes feitos da GUT foi o seu posicionamento no
ranking Monitor Gura Evolution, da Kantar Ibope Media, entre as
vinte maiores compradoras de midia do pais em 2020.

"Deixe com que a ideia defina qual é a melhor midia a ser usada”,
diz Anselmo na live realizada com Meio & Mensagem. Alem disso,
ressalta o principal foco da GUT, que € ser a agéncia mais criativa
do mundo. Logo, tudo que é feito caminha para esse sentido,
iInclusive, a escolha da midia adequada.



PRINCIPAIS
SOFTWARES
UTILIZADOS
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Todas essas ferramentas colaboram para um bom
funcionamento de postagens e gerenciamento do
plano de midia digital, visando sempre o

consumidor, suas necessidades e obedecendo
uma grande demanda do mercado digital.



TENDENCIAS
DO MERCADO
DIGITAL

—>» Realidade aumentada: € uma tecnologia que permite integrar o
mundo virtual ao mundo real. Um exemplo sao os filtros e efeitos
reais do Instagram.

—> |Inteligéncia artificial: Se trata da habilidade de maquinas e sistemas
aprenderem e realizarem tarefas automatizadas. A Inteligéncia
Artificial ja esta muito presente em mecanismos de busca e nos
algoritmos das redes sociais.

—>» Marketing mobile: outra tendéncia do mercado digital € o marketing
mobile, que se trata de criar estratégias apenas pelos dispositivos
maoveis, que por sua vez, estima-se que serao os principais meios de
acesso a internet no futuro.



ORGANOGRAMA=-POR
CONTAS

Com o0 organograma e possivel
apresentar a estrutura
organizacional da empresa por
meio de uma representacao
grafica.

Assim, sao visualizados os nivels
hierarquicos e a distribuicao dos
cargos de maneira facil e agil.
Demonstrando como cada area
deve se relacionar com as
demais.
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ORGANOGRAMA

Se bem preparado, o0 organograma faz com que a
empresa/agéncia se conheca melhor e, assim, possa aprimorar
seus processos de producao.

Como nao tivemos acesso ao organograma por contas, por nao
termos resposta da agéncia, nos optamos pelo organograma
funcional, o qual faz a divisao de funcdes em departamentos.
Esses departamentos tem lideres que lidam diretamente com
uma hierarquia acima.

O ideal € agrupar, em cada area, pessoas, considerando
habilidades, especialidades, interesses e responsabilidades
tecnicas semelhantes.



Presidéncia

Pesquisa < N Planejamento
l l 2 J« J«
Financas Atendimento Criacao Midia Producao
e Administracao e Atendimento e Atendimento e Midia e Assistente
financeira Grafico
o Atendimento Jr e Atendimento Jr e Assistente
e Crédito e Assistente de
e Assistente e Assistente e Pesquisa Computacao
e Tesouraria
e Secretaria e Secretaria e Secretaria e Orcamentista

e Contabilidade
Secretaria



Wesley Melo

CFO (diretor executivo)

Pesquisa

b

Gabrielle Paulino
Gerente de Inteligéncia de Negocios |
insights e analises de dados

Presidéncia

Anselmo Ramos

Michelle Latessa
diretora de compras

Joe Richardson
gerente de compras

Fundador and CCO
(diretor de comunicagdo)

Compras

¥
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Alessandra Visitaner
diretora de compras
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Camila Prado
chefe de financas

Gaston Bigio
Fundador and CCO
(diretor de comunicacdo)

Valeria Baroneo
Diretora gere nte

Planejamento

Paula Petratti
chefe de financas

8.
)

Marcela Jundurian
gerente de conta

Talita Fernandes
plan. estratégico

Annahy Laira
diretora estratégica

Douglas Coelho
diretor de estratégia social

{h

Kcesar Villas Boas
estrategista senior

Bruce Vital
estrategista senior

Kel Campos
plan. estratégico



Producao Atendimento Criacao Midia
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/ {‘f | v NATHALIAOLIVEIRA DOUGLASS. GUILHERME C.
: ‘ BRUNO BRUX diretora de midia  diretor de midia chefe de midia e dados

diretor de criacao executivo
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JULIA RAMOS MARIANE G. DOLORES DE PAULI
diretora de producao diretora de producéao diretora de atendimento . . Q
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DANDARA FREIRE  LARISSA COSTA JAYANE LOPES ISRAEL BASTOS
coord. de midia coord. de midia  coord. de midia coord. de midia

vERUR

LUCIANE NUVOLARA  LINCOLN BRAGA CATIA NUCCI
produtora produtor produtora

f
MURILO SANTOS  MELLINAF. THIAGO A.

diretor criativo diretora de arte dir. criativo sen. diretora de arte
LM supervisao l ” @

PEDRO PAIVA LAURA CARDEAL GABRIELA BASSACO
supervisor de midia supervisora de midia supervisora de midia

ROSANA PELEGRINI

coordenadora criativa / -
l ~ assistenténcia (§
\@” % - ).‘55}

4 il v =
" MAYRA SALES
assistente de midia
TOM VOUGA ANDRESSAC. CATHARINA M.
redator senior redatora redatora




DIA . ADIA
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TRABALHOS
100% EM EQUIPE

Nao ha 100% dos times dedicados a uma conta
exclusiva. Para nao limitar a capacidade criativa,
aumentar o cansaco mental e limitar
oportunidades a criacao e realizada em conjunto.



CLIMA
DESCONTRAIDO

O clima descontraido nao esta apenas nos momentos
de celebracao, mas tambem no dia a dia. A GUT
mantem um grupo no WhatsApp com todos os

funcionarios de Sao Paulo, Buenos Aires e Miami. Nesse
grupo, podem surgir insights de futuras pecas e
campanhas ou ate figurinhas hilarias.



FLUIDEZ NO PROCESSO
E RELACIONAMENTO
COM AS SEDES

Quando surge algo que pode virar parte de uma
campanha, essa ideia migra para outros subgrupos
especificos de criacao, assim, a ideia se molda até

tornar-se uma peca de sucesso. A fluidez do processo
€ uma caracteristica marcante e o relacionamento
constante com as sedes é fundamental, por exemplo,
uma sugestao da Argentina com Ajustes do Brasil e
execucao em Miami.



OS 3 PILARES GUT

O dia a dia na GUT pode ser resumido nos 3 pilares
centrais da Agéncia. A Coragem, para fazer o que nunca
foi feito; Intuicao, para acreditar que nem sempre havera

respostas para tudo; e Transparéncia, tanto no
relacionamento com o time quanto com os seus clientes.



HIERARQUIA DO
DEPARTAMENTO
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Anselmo Ramos Gaston Bigio

Founder and CCO Founder and CCO
Valéria Barone Bruno Brux
Mananging Director Executive Creative Director

Wesley Melo Camila Prado
CFO Diretora de Atendimento
Quentin Maheé Mariane Goebel
Diretor de Planejamento Head de Producao
Rainor Marinho Murilo Santos

Redator Diretor de Arte



RAINOR

CAMILA

ANSELMO

GASTON
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Em uma live promovida pelo
Meio & Mensagem, a qual
convida Anselmo Ramos
(Founder and CCO of GUT) para
um bate-papo, ele cita alguns
desafios e pontos fundamentais
do atendimento inhouse. Alem
do reflexo da pandemia na
agéncia e sua clientela.
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SER INDEPENDENTE

Ser uma agéncia 100% independente tem seus pros e contras visando tempos
de pandemia. Como pro, podemos citar que os alinhamentos gque dizem
respeito a agéncia tornam-se mais simples e rapidos de definir. Em
contraponto, caso tudo der errado, nao existe um banco ou fundo para qual
ligar. Para sustentar as decisdes muito bem calculadas € extremamente
fundamental um planejamento impecavel nesse tempo de pandemia.



A NOVA
REALIDADE

Uma boa parte dos clientes ofereciam experiéncias de compra em
seus espacos fisicos, como Domino's e Popeyes. Logo, tiveram que
se adaptar a nova realidade do mundo, transferindo seus esforcos
para uma experiéncia Inhouse e incentivando a¢des, como o
isolamento social, uso de alcool em gel e mascara.

Mesmo com todos esses desafios no inicio da pandemia, uma boa
parte dos clientes da GUT tiveram desempenhos 6timos com o
crescente consumo de deliveries.

Além disso, foi de extrema importancia analisar os contextos dos
diferentes paises que abrigam as sedes da GUT, seus produtos e
categorias.



DATES EM
TEMPOS
REMOTOS

Durante uma live, Anselmo ressalta como gostava de encontrar
clientes ou fazer reunides em cafés e restaurantes para
alinhamento. Com a pandemia, tudo se resume a calls de algumas
horas. Ele relata a complexidade de encontrar a "quimica" entre
GUT e clientes. Explorar a ferramenta é fundamental.
Destaca também que gosta de ndo precisar mais viajar tanto a
trabalho, uma reunido remota ja é suficiente.
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CASES DE
SUCESSO

A primeira conta
conquistada pela GUT Sao
Paulo, antes mesmo de sua
abertura, foi a Domino's,
com quem realizaram a
acao "Pizza no Telhado”,
que faz referéncia a uma
cena iconica do seriado
Breaking Bad.




"Dupla Imbativel”
99

X :
K77 e ¥

"Feed Parade”
Mercado Livre




"Heliskolptero” "Rainless Project”
Skol Skol



PREMIOS DE
MIDIA

Effie LATAM - Agéncia
Independente do Ano
2020 (GUT Buenos
Aires)

The Clio Awards - Associacao Brasileira
Medalha de Prata por de Publicidade (ABP)

"Tim Hortons' The - Prémio Revelacao

Autograph” (2019) (2019)



CURIOSIDADES

De acordo com Anselmo, o Ainda na agéncia DAVID, que
logotipo da GUT foi criou em 2011 com Fernando
desenhado por Stefan Musa e Gaston Bigio,
Sagmeister e Jessica Walsh. Anselmo Ramos chegou a ser
“Eles conseguiram capturar um dos publicitarios
nossos trés valores: coragem, brasileiros mais premiados
sensacao ¢ transparéncia’. da atualidade.
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