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A MUTATO

Empresa criada em 2012 inicialmente como
Uma start up dentro do Grupo WPP no
Brasil, pelos socios Andre Passamani e
Eduardo Camargo. Possuindo bases tanto
em Sao Paulo, como em Buenos Aires.




——

O NOME

Seu nome tem origem no latim
Mutatio, que significa mudanca, tendo M l l | /\ | @
essa Como uma de suas premissas

mais iImportantes.



——

PILARES

MISSAO

Ser uma agéncia criativa reconhecidamente capaz
de gerar relevancia cultural e oportunidades de
Negocio para Nossos clientes num tempo em que
a mudanca é a unica constante.



——

PILARES
VISAO

O “como” determina o “qué”. E tanto o “como”
quanto o “qué” sao definidos por pessoas, para
pessoas. E essa visao nos taz obsessivos em
buscar evoluir a nossa cultura o tempo todo.



——

PILARES
VALORES

S0mos motivados pelas possibilidades de impacto

pOSItivo sugeridas por um lugar onde cada pessoa

é estimulada a escrever sua propria narrativa com
respeito, pluralidade e humanidade.
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"'Somos um organismo fluido formado
por 200 pessoas constantemente se
adaptando, mudando e hackeando

estruturas

para entregar exceléncia de

marca através de digital & social."

- Andre Passamani
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PRINCIPAIS (
CLIENTES

facebook  NETFLIX "%  ambev ‘

3
@ waZze Lhamema [B] americanas

| 4




——

PLANEJAMENTO

O planejamento é responsavel por determinar as
melhores estratégias para as empresas. A area
tambem é responsavel por determinar quais
plataformas serdo usadas para a veiculacdao de
determinada campanha.




—

PESQUIS A

A pesquisa de midia se da necessaria para quantificar e
qualificar a audiéncia de uma emissora de radio ou TV e
analisar o perfil de seus telespectadores. A pesquisa

ajuda também o anunciante a escolher onde melhor
colocar sua peca.
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——

E-COMMERCE

Apesar de ser razoavelmete recente no mercado, 0
C-commerce tem uma grande receita para os
orofissionais de midia pois nele, alem de seu
ouUblico-alvo, é possivel atingir novos consumidores
para seu produto.
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——

VEICULACAO

A veiculacao é um passo extremamente importante e
determinante para o sucesso de sua peca, ja que é
nela que o profissional de midia deve definir o melhor
veiculo, a quantidade de inserc¢des, horarios, etc, para
atingir seu publico-alvo
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—
ORGANOGRAMA |

Supervisores

Diretores Gerentes Coordenadores

Odair Mozzer Felipe Zelito (Samsung)

Assistente

e £StaZIAII0

Débora Gimenes

Renata Caovilla Paola Bastos

lury Souza

Thadeu Mariano (Jack Daniel's e B3)
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——

MIDIA DIGITAL

A reinvencao da midia tradicional trouxe novas
possibilidades aos anunciantes e ao publico. Com o
avanco da internet, os meios tradicionais (como jornal,
revista, radio e TV) tiveram que se adaptar ao digital,
tornando-se indispensavel para as marcas que se
adeqguassem aos novos formatos de midia. Deste modo, a
area de Midia Digital tende a crescer cada vez mais, ja que
O nUmero de pessoas conectadas a internet vem
crescendo expressivamente nos Ultimos anos.
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——

MIDIA DIGITAL

No meio publicitario, investir nesse tipo de
midia traz numerosos beneficios as empresas,
devido as varias ferramentas e maneiras
diferenciadas de atingir o publico-alvo. Com
esse formato de trabalho, € possivel monitorar
campanhas diariamente, além de tornar mais
facil a construcao de relacionamento com 0s
usuarios, principalmente quando falamos de
redes sociais.

A Mutato faz o uso desse tipo de midia atraves
de diferentes formatos como o0s estudos,
presentes no site; a distribuicdo de conteudo
nas redes sociais (como Instagram, Facebook,
LinkedIn e Youtube), o uso do modelo de
podcast (“Off Topic”), que aborda temas atuais
sobre 0 mercado; e 0 Uso de softwares.




—

SOFTWARES

Facebook ads & uma ferramenta que possibilita criar
campanhas, exibindo anuncios dentro da propria
plataforma. Esse mecanismo permite configurar o
anuncio para um nicho especifico que o midia quer
atingir.  Suas  principais  funcionalidades  sao:
promover uma pagina, postagens e até levar as
pessoas para links externos.

ﬂ facebook

Ads
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SOFTWARES

Target Index Group € uma ferramenta muito utilizada
para elaborar planejamentos de midia. O TGl permite
conhecer, identificar e segmentar o consumidor, pelo
Seu consumo de bens e servicos.

TGl

17



——

SOFTWARES

Comscore é considereado um servico de medicao

gue auxilia os compradores de midia a3

entenderem o alcance da rede de anuncios, e comscore
podendo assim alavancar diversas vendas,

disparando 0 anuncio para o publico certo.




SOFTWARES

DV360 e uma ferramenta integrada gue auxilia 0s
profissionais de midia, criacao e dados a3
trabalharem juntos, assim podendo realizar da
melhor forma suas campanhas.

]
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PODCAST

O podcast "Off Topic", produzido pela agéncia
Mutato, aborda temas e pautas atuais sobre a
comunicacao e o mercado, focando em cultura,
marketing e carreira. Este projeto busca trazer
um conteddo agregador aos profissionais e a
interessados na area.
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——

ESTUDOS

Preocupados em levar informacdes corretas
e aprofundadas ao publico, a Mutato lanca
estudos sobre tendéncias e atualidades do
mercado de forma relevante, com foco no
digital e no comportamento  dos
consumidores de conteudo.

MUTATO
+

‘.

Tudo o que voce
precisa saber sobre o

CLUBHOUSE
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——

HIERARQUIA

N

DA AGENCIA

"Trabalhamos com uma dinamica de times integrados, onde todes,
independentemente de posicdao  ou area, se conectam
constantemente para compartilhar aprendizados, melhores
praticas e melhorar nossos processos de trabalho."

- Felipe Zelito

A Mutato parte do pressuposto de horizontalidade e co-criacao,
de modo gue todos devem ser ouvidos e possam contribuir para
0s trabalhos.




HIERARQUIA
DA AGENCIA

Andre Passamani, cofundador e Eduardo Camargo, cofundador e
coCEO coCEO

Daniel Cecconello, VP de Decio Freitas, VP de Tullio Nicastro, VP de
Operacoes Negdcios Estratégia

Alessandra Muccillo, Diretora
Executiva de criacao
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Operacoes Negocios

Eduardo Zanelato, Diretor de Adriana Barreto,
Cultura & Comunicacao Diretora de Negdcios

Alice Fairbanks,
Diretora de Negocios

Gustavo Trivellato, Diretor I
Administrativo & Financeiro

Betina Kormes,
Diretora de Negocios

=

Lara Kaletrianos, Diretora Executiva de
Producdo Integrada

Thiago Galdi,
Diretor de Negdcios

Estratégia

I
Annelize Conti, Camila Hessel,
Diretora de Estratégia Diretora de Criagdo
Juliana Morganti, Guilherme Rech,
Diretora de Estratégia Diretor de Cria¢do
Odair Mozzer, Pedro Menezes,
Diretor Geral de Midia Diretor de Cr]agéo
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——

DIA ADIA

De acordo com o gerente de midia, Felipe Zelito, o fluxo pensando desde a entrada de
um job na agéncia funciona assim: o briefing entra pelo atendimento, que identifica ©
gue precisa ser feito e aciona as areas responsaveis, quando envolvido o time de midia,
eles realizam o planejamento estrategico e tatico, tudo em colaboracdo com todas as
areas envolvidas e vao apresentar para o cliente, uma vez aprovado, entra toda parte
de operacdo para colocar a campanha no ar. Ele afirma que hoje em dia, dificilmente
existe uma area que responde para outra internamente, pois com a digitalizacao e
necessidade de performance, os proprios clientes ja possuem uma pessoa de midia
gue sempre acompanha as campanhas e tem uma interface direta com a midia da
agéncia. Entdo o atendimento geralmente responde para um cliente mais de
“‘comunicacdo” e a midia para um cliente de "resultados".
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DIA ADIA

—> | ATENDIMENTO

CRIACAO

OPERACAO

ESTRATEGIA

NEGOCIOS

MIDIA | —

VEICULOS
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——

PANDEMIA

Completando um ano de pandemia, a Mutato
decide lancar uma serie no IGTV de seu
instagram,  chamada "Presentes Possiveis",
para informar como a agéncia esta trabalhando
de forma 100% remota, discutindo os aspectos
e consequéncias do Home Office

N

QUAIS OS

PRESENTES
POSSIVEI|S?
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PANDEMIA

A crise do coronavirus nao e um
briefing, mas algo capaz de provocar
mudanca nas pessoas. AS marcas
podem colaborar neste momento,
para construir conteudo relevante"

- Yuri Mussolly
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CASES DE
SUCESSSO

ABSURDAMENTE

. Galaxy

Para divulgar o novo Galaxy, A Samsung
ancou uma campanha global em 2020, em
parceria  com Pedro Sampaio, produtor
musical e influenciador, que criou uma trilha
para o filme, ao som do brega funk. Esta
campanha visava alcancar a geracao Z, de
modo que atingiu 44 milhOes de visualizacbes
no Youtube, sendo a campanha de Galaxy
mais vista mundialmente.
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CASES DE
SUCESSSO

Visando  impulsionar 0os grupos de
Facebook, foi estruturada a campanha
"Entre na Conversa", que consistia em ©
-— flmes que tratam de assuntos diversos,
Somos mais htel .5 ; orocurando  incentivar o dialogo de
& " // questdes sociais. A acdo ainda contou com a
aceeook 0oase by ativacao de celebridades como  Bruna
Linzmeyer, Emicida e Gaby Amarantos.

30



——

CASES DE
SUCESSSO

ApOs 0 decreto de quarentena, a Mutato
estruturou uma série de lives patrocinadas pelo

Skgh“iOADV[ﬁ& seu cliente Ambev, para levar diversao e
@ ' entretenimento em um  momento  tao
EHORA e N complicado. Esta agao atingiu : 678 milndes de

DE SE RECUPERAR SKQL visualizagbes, 2.2 milhGdes de men¢oes

R A . A espontaneas, 95% de comentarios positivos e
DIA 18.04 koGl veDosa . aumento de 40% nos pedidos durante as

transmissdes ao vivo, sendo um grande sucesso



CASES DE
SUCESSSO

A campanha para dilvulgar a nova série da
Netflix , "Enola Homes", consistia em uma
fancam, ou seja, videos caseiros criados
pelo publico nas redes sociais para replicar
cenas memoraveis, alem de divulgacdes no
Tik Tok. Os videos alcancaram 2 milhoes de
visualizacdes e indices de engajamento que
incluem retencao acima de 90% no
NETFLS Facebook, além de mais de 150 mil likes no
Instagram.
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CASES DE
SUCESSSO

Buscando adaptacdao a nova realidade da
pandemia, a campanha "Sempre nova, de
Novo"  da  Ipanema, trouxe  diversas
influenciadoras de varias regides do pais, como
Thelma Assis, Pam Nascimento e Ana Cristina
Ribeiro, para contar como esta sendo a sua
nova fase de conquistas e, claro, usando as
sandalias Ipanemas.
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PREMIOS

2018 - Effie Brasil e El Ojo Eficacia

e |ndicacdo ao Prémio Caboré

e Finalista no Prémio Share Social Midia

e 10 agéncias mais criativas do Brasil,
segundo Agency Scope

w AVON

#REPENSEOELOGIO
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CURIOSIDADES

Em 2021, a agéncia Mutato passara a ser
responsavel pelas contas do Greenpeace
Brasil E Quem disse Berenice?, além de ’@ TATO
inaugurar a sua nova consultoria de
tendéncias e oportunidades, a Tato.

POWERED BY MUTATO
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