


O que é a OLIVER
Agência principal representante do formato in house

Nascida inglesa, chegou no Brasil em 2017



Mídia High
Mídia programática

"Operar dentro do universo do cliente"



Mídia Digital
Novo cenário, tradicional para o digital

Google Adwords como solução de mídia de forma mais dinâmica

"Uso de machine learning, incremento de diversos formatos como
display, soluções de mídia programática, shopping e outros. Como
também com uso de DSPs e DMPs, estudos de audiências e potenciais
convergências de audiências; Trabalho pautado em dados para
trazer o máximo retorno com o menor investimento possível"

 



Dia a dia de uma in house
como a OLIVER

Consultoria, desenho de solução, processos, ferramentas e
pessoas para ser o mais eficiente possível, buscando agilidade,
buscando qualidade

Exemplo do Felipe Meretti, diretor de conteúdo do Draftline da
Amev



Atendimento in-house
Três pilares na OLIVER: Otimização, Agilidade e Qualidade

- Assesment: consultoria para entendimento das necessidades de
cada cliente 

- Desenho da solução: processo, ferramentas etc

- E então, a gestão da in-house: bons processos, ferramentas e
conhecimento para gerir a equipe 



Cases de sucesso 
 Microsoft e OLIVER (um case de mídia programática) 1.

Case da Digital & Social Command Center (DSCC), in-house da
Microsoft montada pela OLIVER: "revolucionou o Social Media
da marca na América Latina"

Aumento de 82% no engagement ao mesmo tempo em que
reduziu 69% do conteúdo criado, aumentou 119% de dos cliques
e 79% das impressões com o mesmo budget de mídia



2. Rexona by Anitta - The Million Dollar Pack

Campanha liderada pela U-Studio, in-house da Unilever montada
pela OLIVER:

Custo 0 de investimento de mídia e retorno de USD 2.000.000



Curiosidade: Podcast Inner Talk da OLIVER


