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Fundada em 2004, por Simon Martin

Em 2017, depois de ter houses espalhadas pelo mundo, vieram para a
América Latina

A primeira in-house do Brasil, foi a U-House

Desde 2004, tem cerca de 64% de crescimento anual



Em 2020, não foi diferente, principalmente na América Latina, onde o ano
começou com 220 funcionários e fechou com mais de 500

O Brasil representa 85% da Oliver na América Latina

Tem  15 clientes, incluindo a Bayer e a Zurich, contas conquistadas ano
passado



Ênfase para tático e operacional, montando planos de mídia e executando
campanhas no dia a dia nas mais diferentes plataformas

Entrar em contato com os veículos para fechar acordos/espaços de mídia

Emissão de PIs e recolhimento de notas

Planejamento e execução de mídia em conjunto com os times de
inteligência



 A house Bayer Agro é uma das operações mais
completas em atribuições

Logo da B-LAB,
house da Oliver na Bayer





Interliga as contínuas evoluções que a área exige (inovação, tecnologia e
autonomia)

A empresa passou a trabalhar com diversas tecnologias, as quais
diariamente vão se atualizando

U-Studio, o primeiro projeto in-house no Brasil



Trabalham de forma unificada entre Mídia e Business Intelligence, visto que a
área de mídia é um braço dentro da área de Growth

Business Director, Coordenador de Growth,  Analistas (Mídia e BI)

Facilidade no acesso a uma base de dados e insights do que operações de
agências convencionais. Se tornam um braço do departamento de marketing

Hierarquia do departamento e atendimento in-house na Azul:

Segundo Patrick, os benefícios de se trabalhar de dentro do cliente são: 



Business Lead,  Media Manager, Media Coordinator, Media Analyst e
Business Intelligence

Maior estreitamento do relacionamento, aumento da afinidade e maior
agilidade e assertividade nas tomadas de decisões

Hierarquia do departamento e atendimento in-house na Bayer:

Para Wagner Rocha,  os benefícios de se trabalhar de dentro do cliente são:



De acordo com Gabriel Lemos, a Oliver absorve ao
máximo a cultura, dores e necessidades que a marca
apresenta no dia a dia - tornando a troca muito mais
viva, ágil e eficiente

Podcast semanal Inner Talk, coloca a audiência por
dentro do universo

Conteúdos na aba “Insights”, que podem ser baixados
gratuitamente



Azul foi a primeira operação da Oliver no mundo que apresentava
uma mesa de operação focada em performance



A Bayer Agro criou o "Impulso", programa no Youtube que possui 2 episódios
semanais,  com temas relevantes ao agricultor, de modo educacional e
intuitivo, para ajudá-lo no seu dia a dia e no seu crescimento



https://www.youtube.com/watch?v=Ehk3S58djwQ&t=3s






