AUDIOVISUAL TRANSMIDIA
EMENTAS
MODULO 1 - PLANEJAMENTO E PRODUGCAO AUDIOVISUAL TRANSMIDIA

Planejamento e Producdo Audiovisual Transmidia (36)

Ementa: Etapas de um projeto audiovisual destinado a multiplataformas, em diferentes géneros e formatos. Diregao
e planejamento técnico de producdo audiovisual; producdo executiva (planejamento orgamentario e de
comercializacdo do produto); e identificacdo e avaliacdo da audiéncia de acordo com o produto. Estudo de casos.
Elaboracao de planejamento de audiovisual transmidia.

Linguagens, Formatos e Suportes (36)

Ementa: Linguagem audiovisual. Géneros e formatos em narrativas audiovisuais transmidia. Conceitos de midia,
multimidia, hipermidia, crossmedia e transmidia. O universo e o imaginario ficcional (StoryWorld/Worldbuiling).
Storytelling transmidia, gameficacdo, narrativas seriadas expandidas. Biblia transmidia. Audiéncia, colaboratividade e
engajamento. Suportes e plataformas para conteldos transmidia. Broadcasting, on demand e streaming. Dispositivos
moveis e redes sociais. Estudo de casos.

MODULO 2 — PRODUGAO E LINGUAGUEM AUDIOVISUAL

Etapas da producdo audiovisual (36)

Ementa: Mudancgas no processo de producdao do modelo analégico para o digital. Pré-producdo, producdo e pds-
producdo. Materiais e equipamentos de produgdo. Producdao de um audiovisual.

Linguagem do audiovisual em diversos suportes (36)

Ementa: As linguagens cinematograficas, videograficas e web-videograficas. Hibridizacbes. As relagbes entre as
linguagens audiovisuais, meios e suportes. Interatividade e multiplataformas. Gramdtica do audiovisual. Planos,
angulos, movimentos de camera e montagem. Linguagem audiovisual na publicidade e no jornalismo. Géneros e
formatos do audiovisual.

MODULO 3 - ECONOMIA DO AUDIOVISUAL

Legislacdo e Mercado (20)

Ementa: O mercado do audiovisual global, nacional e regional. Produgdo, distribuicdo e exibi¢do de conteudo.
Eficiéncia na captacdo, producdo e sustentabilidade das produtoras. Perfis e dados de audiéncia. O papel do Estado
como orgao de fomento, regulagao e fiscalizagdo do mercado audiovisual. A lei do audiovisual.

Captacao de Recursos para Projetos em Audiovisual (16)

Ementa: Elaboracdo de projeto para captacdo de recursos. Formas de capta¢do de recursos: marketing Cultural
(Product Placement, Branded Content, patrocinio); Editais (fomento direto) e leis de incentivo (fomento indireto);
alternativas (financiamento coletivo, crossfunding); investidores (coprodugdo nacional, internacional, investidor anjo).

MODULO 4 - TENDENCIAS DA NARRATIVA TRANSMIDIA

Narrativa Transmidia e Gameficacdo (20)

Ementa: Conceitos de narrativa transmidia e gamificagdo. A apropria¢dao dos elementos, das técnicas do design de
games em um contexto de ndo-jogo. Perfis de publicos. A aplicacdo da gameficacdo em narrativas transmidia em
diversos suportes. As diversas areas de atuacdao. Exemplos e exercicios de aplicagao.

Educacdo Transmidiatica (16)

Ementa: Educacdo mididtica e Educacgdo transmididtica. Engajamento dos participantes. Estudos de projetos de
educacdo transmidiatica.



MODULO 5 - COMUNICACAO E CULTURA DIGITAL

Convergéncia Tecnoldgica e Cultura da Convergéncia (36)

Ementa: A perspectiva multidisciplinar da convergéncia tecnolégica. Niveis da convergéncia: técnica, social e cultural.
A convergéncia em diferentes plataformas e narrativas. Conceitos de remediagao, midiamorfose, crossmidia,
multimidia e transmidia. A cultura da convergéncia e as apropria¢des da convergéncia tecnoldgica na sociedade
contemporanea. Convergéncia e divergéncia na comunicacao e na informacao:

Cultura da Participacdo e Interatividade (20)

Ementa: Conceituacao de participacao e interatividade na convergéncia tecnoldgica. Cultura da participacdo. Tipos
de compartilhamento. Participacdo por cooptacdo e por convergéncia. Interatividade e conectividade. Tipos de
interatividade. O impacto dos algoritmos na participacao e interatividade. Limitacdes e possibilidades de participacado
e interatividade na sociedade algocrética.

Plataformas de Streaming e Redes Sociais (16)

Ementa: Do broadcasting ao streaming. Hibridizagdes entre broadcasting e streaming. Plataformas de streaming.
Conteldos e consumo de plataformas streaming. Sistemas de recomendacado das plataformas. Streaming em redes
sociais. Aplicativos de redes sociais para streaming. Multistreaming.

MODULO 6 - NARRATIVAS TRANSMIDIA

Narrativa Transmidia e Marcas (36)

Ementa: Producdo, criacdo e gestdo de conteldo audiovisual transmidia voltado a marca. Conceitos de marca e
branded content. Storytelling. Exemplos de aplicacdo. Elaboracdo de audiovisual transmidia voltado a marcas.

Narrativa Transmidia no Entretenimento e no Jornalismo (36)

Ementa: Producdo, criacdo e gestdo de conteudo audiovisual transmidia voltado a produtos de entretenimento e ao
jornalismo. Formatos do entretenimento e do jornalismo. Exemplos de aplicacdo. Elaboracdo de audiovisuais
transmidia voltados ao entretenimento e ao jornalismo.



