JORNALISMO EM PLATAFORMAS DIGITAIS

EMENTAS
MODULO 1 - JORNALISMO E AMBIENCIA TECNOLOGICA

Convergéncia Tecnoldgica e Cultura da Convergéncia (36)

Ementa: A perspectiva multidisciplinar da convergéncia tecnoldgica. As implicacdes da
convergéncia na producdo e plataformizacdo da informacdo jornalistica. Algoritmizacao,
dataficacdo e vigilancia. Economia politica do digital e o ecossistema de plataformas. Os
conceitos de “algocracia” e “bolha informacional” e as questdes éticas.

Ecossistema Comunicacional e Jornalismo (20)

Ementa: O ecossistema comunicacional e os impactos no jornalismo. Conceitos de remediacao,
midiamorfose, crossmidia, multimidia e transmidia. Midias tradicionais e digitais. Redes sociais
digitais e aplicativos de interatividade. Participacdo e colaboratividade no jornalismo.
Dispositivos mdveis.

News Literacy e Desinformacdo (16)

Ementa: O ecossistema da desordem informacional e as suas consequéncias na sociedade
contemporanea e no jornalismo. Newsliteracy como vertente da literacia midiatica. Estratégias
e ferramentas de Newsliteracy. Projetos de Newsliteracy.

MODULO 2 - JORNALISMO E BIG DATA

Reportagem Guiada por Dados (36)

Ementa: O jornalismo de precisio como fonte para o jornalismo guiado por dados.
Competéncias investigativas (coleta de dados), interpretativa (andlise dos dados) e comunicativa
(narrativa). As fontes informativas. O tratamento dos dados. Planilhas e softwares de coleta de
dados quantitativos e qualitativos. Projetos de jornalismo de dados na grande midia e na midia
independente. Elaboracao de reportagem guiada por dados.

Big Data, Algoritmos e Legislacdo (20)

Ementa: O didlogo entre jornalismo, ciéncias da computagao e da informacgao. O Big Data como
evolugao da computacgao. As relagdes entre Big data, algoritmos e inteligéncia artificial. Usos e
abusos de dados pessoais de usuarios. Marco civil da internet. A Lei Geral de Protegdo de Dados
(LGBD). A Lei de Acesso a Informagdo (LAI).

Jornalismo e Metadados (16)

Ementa: As potencialidades do uso da base de dados em organiza¢Oes jornalisticas como
repositério de informagdes e memdria. A estruturacdo em metadados para organizar, recuperar
e reutilizar o material jornalistico. Exemplos de aplicacdo.

MODULO 3 — JORNALISMO E MOBILIDADE

Jornalismo em Dispositivos Moéveis e Redes Sociais (20)




Ementa: As caracteristicas dos dispositivos méveis. Introdugdo a arquitetura da informacao. Os
dispositivos mdveis como ferramenta de producdo, distribuicdo e consumo de noticias.
Narrativas jornalisticas para dispositivos mdveis e redes sociais digitais. Participacdo e
interatividade com o publico. Estudos de caso.

Jornalismo hiperlocal (16)

Ementa: Jornalismo de proximidade, comunitdrio e hiperlocal. A tecnologia digital e suas
possibilidades de producdo de contelddo. Os dispositivos mdveis e a geolocalizacdo no
jornalismo hiperlocal. Aspectos geograficos e engajamento civico. Escalas e projetos de
jornalismo hiperlocal.

MODULO 4 — METRICAS

Planejamento e Estratégias de Mensuracao (20)

Ementa: A relacdo entre planejamento e estratégia de mensuracdo e o modelo de negdcio
jornalistico. A mensuracdo como insumo para o planejamento de produtos jornalisticos. As
audiéncias plataformizadas e o engajamento nas midias sociais. A relacdo entre as estratégias
de SEO e audiéncia.

Ferramentas de Avaliacdo (16)

Ementa: Tipos de instrumentos de coleta quantitativos e qualitativos. Ferramentas para a
andlise de redes sociais, midias digitais e sites (Google Analytics, Scup, Twitter Analytics,
SocialRank, Facebook Insights, Batchgeo, MuckRack Who Shared My Link, Meltwater, NewLynx;
Hootsui).

MODULO 5 - PRODUCAO E GESTAO DE CONTEUDO

Apuracdo e Producdo de Contetido no Contexto Digitais (36)

Ementa: Planejamento de conteldo para midias digitais. As etapas de produgdo de contetdo.
Apuragao em reportagem auxiliada por computador. Uso de conteudo gerado por usudrios -
UGC (User Generated Content). Estratégias e técnicas de SEO (Search Engine Optimization) na
produgdo jornalistica para posicionamento nos principais buscadores da web.

Estratégias de Circulacido em Redes Sociais (20)

Ementa: Planejamento e estratégias de conteudos jornalisticos em midias digitais. Os diferentes
perfis das redes sociais e as dinamicas de circulacdo da informagdo. O impacto dos algoritmos
na circulagdo de noticiarios. Os novos protagonistas nas redes e a participa¢do do publico no
conteudo jornalistico.

Startups e Aceleradores em Jornalismo (16)

Ementa: As startups como inovagdo para novos modelos de negdcios em jornalismo. O ciclo de
vida das startups. Captacao de investimento: crowdfunding, projetos para investidores, busca
por patrocinio, parcerias. Programas de aceleragdo de startups em jornalismo.

MODULO 6 — NARRATIVAS EMERGENTES

Narrativas Transmidia, Interativas e Imersivas (36)




Ementa: A narrativa transmidia e cultura da convergéncia. Os diferentes formatos e plataformas
nas narrativas transmidia. O contexto da recepc¢do das narrativas transmidia. Niveis de
interatividade inerentes a estrutura narrativa hipertextual. A interatuagdo do publico na
narrativa. A interatividade como estratégia de engajamento e de divulgacdo nas redes sociais. A
imersdo na narrativa jornalistica a partir da realidade virtual e a realidade ampliada. Niveis de
imersdo no ambiente digital.

Storytelling e Humanizacdo da Noticia (20)

Ementa: Storytelling e storytellers no jornalismo. As relacdes entre storytelling e o novo
jornalismo. A jornada do herdi como estratégia narrativa. As etapas da estrutura narrativa.
Storytelling no radiojornalismo, no webjornalismo e nas redes sociais. A humanizagao como
recurso no storytelling.

Infografias, Mapas e Tabelas Interativas (16)

Ementa: Tipos e fases do infografico no jornalismo. As etapas de producdo do infografico. A
hiperinfografia. A producdo e aplicacdo de infografias, mapas e tabelas no jornalismo digital a
partir do jornalismo de dados, games, realidade ampliada. Editores de infografico.



